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Anotace

Cilem této bakalatské prace je analyza marketingovych ndstroji pouzivanych
Vv cestovnim ruchu na Tchaj-wanu. Hlavni metodou pouzivanou v empirické ¢asti byly
polostrukturované rozhovory na zaklad¢ pifedem piipravenych otazek souvisejicich
s tématem. V praci byly pouzity Ctyfi rozhovory. Mezi dotazovanymi byli lidé z raznych
profesi, ktefi se danou problematikou zabyvali. Jednalo se o privodce, ucitelku kurzt
vafeni a o vysokoskolské profesory. Cilem vyzkumu bylo odpovédét na Sest hlavnich
otazek souvisejicich s danym tématem. V zavéru prace jsou shrnuty vysledky vyzkumu,

vlastni zjiSténi a navrhy na zlepSeni soucasné situace.

Annotation

Title: Gastronomy as a part of cultural heritage in Taiwan

The aim of this bachelor thesis is to analyse marketing tools used in gastronomy
tourism in Taiwan. The main method used in empirical part were semi-structured
interviews based on prepared questions related to the topic. There were four interviews
used in this work and among the interviewees were different people related to this field -
tour guide, cooking class teacher and university professors. The main aim of the research
was to answer six main questions related to the topic. The conclusion of the thesis is a
summary of research results, own findings and suggestions for improvement of the

current situation.
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1 Uvod

Gastronomie je dulezitou soucasti vSech destinaci cestovniho ruchu, jelikoz jidlo
je kazdodenni soucasti vSech a v dneSnim globalizovaném svéte je pristupnost
mezinarodnich kuchyni neomezena. V této praci bude pozornost zamétfena na
gastronomii na Tchaj-wanu, ktera svoji soucasnou podobu stale ziskava, jelikoz byla
Vv minulosti siln¢€ ovliviiovana okolnimi staty, a proto se v ni objevuji prvky vice kultur.

V soucasné dobé€ jsou také vnimany rozdily mezi asijskou a evropskou kuchyni,
jelikoz se lisi jiz od samotného zékladu a témi jsou kulturni zvyklosti. V této praci proto
budou popsany specifika pro gastronomii na Tchaj-wanu, vyznamna gastronomicka
mista a specifické ritudly.

Ze zjisténych poznatki je ziejmé, Ze tchajwanska gastronomie ma rozhodné co
nabidnout, at’ uz se jedna o pestrost jidel v riznych stravovacich zatizenich od
pouli¢nich stanki po restaurace se zazitkovou gastronomii. Dale je zde vyznamna
kultura piti ¢aje, ktera v soucasné dobé ma jak tradi¢ni, tak i moderni podobu.

Problémem vSak je mezinarodni postaveni Tchaj-wanu, kdy neni mezi mnoha
zememi svéta povaZzovan za samostatny nezavisly stat. Proto je pro Sirokou vetejnost
situace Tchaj-wanu matouci a ¢asto je mylné povazovan napiiklad za Thajsko podle
nazvu, nebo praveé oznacovan za ¢inskou provincii. Tato prace se snazi poukdzat na
specifika této zemé a rozlisit jej tak od mylnych oznaceni.

Dale bude zkouméno, zda v této zemi existuji produkty cestovniho ruchu
zamé&fené na gastroturismus. Jestli jsou v této zemi dostate¢né propagovany nebo

naopak jejich souc¢asna nabidka nenapliiuje rostouci poptavku po nich.



2 Cil prace a metodika zpracovani

Cilem této bakalafské prace je analyzovat vyuZiti gastronomie v marketingu a
konkrétnich marketingovych nastrojii v cestovnim ruchu na Tchaj-wanu. Zabyva se
také jak moc dtlezitou soucasti je gastronomie soucasti kulturniho dédictvi v této
zemi a zaroven pribliZzuje kulturu a historii Tchaj-wanu. Zaroveii jsou v této praci
rozepsany odli$nosti, ale i podobnosti s kulturou Cinské lidové republiky.

Knaplnéni cile prace je pouzit vyzkum ve formé rizeného rozhovoru
s vlivnymi osobami v oblasti cestovniho ruchu a podrobné vtéto praci budou
zpracované cCtyri rozhovory. Hlavnim cilem vyzkumu je pak zodpovédét na

nasledujici otazky:

1) Co odlisuje tchajwanskou gastronomii od jinych zemi?
2) Co V historii napomohlo vytvofit sou¢asnou podobu tchajwanské gastronomie?
3) Jaké trendy ovliviiuji tchaj-wanskou gastronomii?

4) Nachazeji se na Tchaj-wanu produkty cestovniho ruchu zaméfené piimo na

gastroturismus?

5) Jakymi zpisoby se propaguje gastronomie na Tchaj-wanu?

Pri vypracovani bakalarské prace byly informace ziskavany predevSim
z odborné literatury a z oficialnich webovych stranek. Teoreticka cast prace se
nejprve vénuje vyznamu gastronomie jako soucasti kulturniho dédictvi, poté
vyznamu gastronomie jako soucasti cestovniho ruchu a jsou zaroveinn popsana
vyznamna gastronomicka mista na Tchaj-wanu. Teoreticka ¢ast nasledné slouzi jako
vychodisko pro praktickou cast. Vempirické c¢asti jsou obsaZeny specifika
tchajwanské gastronomie a zda jsou diileZitou soucasti cestovniho ruchu a jak se to

Vv praxi projevuje.



Zavér prace tvori shrnuti vysledkd vyzkumu, vlastni poznatky ziskané

béhem studie a ndvrhy na zlepSeni stavajici situace.
3 Teoreticka vychodiska

3.1 Gastronomie jako soucéast kulturniho dédictvi

Jak uvadi Patocka, Hefmanova (2008: 23) na jedné strané je kulturni dédictvi
odrazem historického vyvoje a kulturni paméti kazdého mista a kazdé komunity, na strané
druhé je pak i nedilnou souc¢ésti naSeho moderniho zZivota. Dale podle Zelenka, Paskova
(2012: 293) do kulturniho dédictvi patii stavby a skupiny staveb vSeobecné hodnoty,
umeélecka dila, prostranstvi (mista) hodnotna z historického, estetického, etnologického a
antropologického pohledu (definice — UNESCO). Patii sem téZ nehmotné dédictvi
(kulturni diverzita, tradice, jazyk, zivotni styl, ndboZenské obtfady). Formovani a
udrZovani kulturniho dédictvi je umoznéno mimo jiné existenci — kolektivni pamé&ti dané
komunity. V disledku nepfiméfeného vyuzivani kulturniho dédictvi v ramei kulturniho
cestovniho ruchu mize dojit k nastartovani procesu — komercializace zdroju CR, —

inscenizace a/nebo folklorizace.

Podrobngji kulturni dédictvi definuje Soukup (1993: 92) in Patocka Hefmanova
(2008: 23) jako ,.konfiguraci kulturnich prvku, tj. artefaktl, sociokulturnich regulativi
(zejména hodnot, norem a kulturnich vzorcl) a ideji, jez jsou jako trvalé kolektivni
vlastnictvi a vSeobecné sdileny vysledek materialni a duchovni ¢innosti ¢lend urcité
kultury ptedavany nasledujicim pokolenim jako specificky typ dédictvi. Tim je zajiSténa
1 urcitd mira kontinuity lidské spole¢nosti. Na rozdil od aktualni ,,zivé* kultury, jejimiz
nositeli jsou pfislusnici daného spolecenstvi (v ur€itém vét§im ¢i menSim regionu a
v ur¢itém case), predstavuje kulturni dédictvi ,,pouze tu ¢ést sociokulturniho systému,
kterd v zivoté dané spolecnosti zakofenila, a je proto dale preddvana potomkim.
Transmise kultury v ¢ase ma selektivni charakter, nebot’ ve chvili, kdy nékteré kulturni
prvky pfestanou v konkrétni spole¢nosti plnit svou funkci, pifestdvaji byt soucasti
kulturniho dédictvi. Charakteristickym rysem ptedavani kulturniho dédictvi je nepretrzité

vzajemné pusobeni kulturni tradice a kulturni inovace.* Dale podle Patocka, Hefmanova



(2008: 24) kulturni dédictvi neni aktualni moda zachovavana v muzeich. Kulturni
dédictvi je zivé. Zivé je tim, jak bylo vytvofeno a jak je pfedavano, niGeno ¢&i
zakonzervovano. Je opieno o projekt lidské kreativity, jez zvéstuje neduvétivé Casti
populace zcela jasné dikazy o tom, Ze v historickém case vykony lidi neznaji
ptedstavitelnych hranic a budi obdiv a tctu, jimz se 1lidé mohou ucit. Kulturni dédictvi je
soucasti jakéhokoliv ménlivého zivotniho stylu a je zaroven vyrazem kultury vzniklé na

urCitém Uzemi a v ur¢itém historickém case.

Zelenka, Paskova (2012: 175) definuji pojem gastronomie nasledovné:

1. védu (a uméni) zabyvajici se pokrmy a napoji, jejich ptipravou, upravou a jejich
podévanim, stolovanim, stravovacimi zvyklostmi a ritudly, zptisobem konzumace
pokrmt a napoju (napf. zpusob podavani a piti ¢aje v Japonsku), poznatky o

hodnoté a zptisobech vyuziti potravy, o spravné vyziveé

2. téz kuchyné — souhrn specifickych znaki a zpiisobu piipravy jidel a napojd,
vztazeny geograficky k regionalnim, narodnim ¢i makroregionalnim celkiim — viz
— Cinsk4 kuchyné — orientdlni kuchyné, — poloorientalni kuchynég, resp.

k etniktim.

Dale Patocka, Hefmanova (2008: 79) uvadéji tradi¢ni gastronomii ¢i tradi¢ni
vyrobni postupy jako vyznamny odkaz minulosti, pfi ¢emz soucasti lokalni kultury
mohou byt také tradi¢ni, krajové ¢i mistni pokrmy, tradi¢ni slavnostni venkovska jidla,
popf. 1 tradi¢ni postupy vyroby nékterych potravin, tradic¢ni femeslné vyrobni postupy a

tradi¢ni vyrobky.

3.1.1 Gastronomie jako soué¢ast kulturniho dédictvi v Ciné

Jak popisuje Freedman (2001: 99) nejbéznéjsim pozdravem v Cinské kultuie je
,UZ jsi jedl?* coz svédci o tstfedni roli, kterou mé v zivoté Cifanti dnes jako v minulosti
jidlo a celd Skala cCinnosti patfilo obstaravani potravy, jeji pfiprava, podavéani a
konzumace, ¢asto doprovazené intenzivni diskuzi o kazdi€¢kém detailu tohoto procesu.

Proto se Cinska kultura celosvétove fadi mezi ty nejintenzivnéji orientované na jidlo. Tato



pozornost se nékdy pfipisuje hladomoru, ktery byl az doneddvna v Ciné rozsifenym
jevem. Piesto se dnes vétdina pozorovateld shodne na tom, e Ciiané byli
v pifedmodernim obdobi dostateéné dobie Ziveni, snad jeSté 1épe nez néktefi z jejich
soucasnikii Vv jinych castech svéta. Pfiznivy dojem, jakym Ccinska strava na cizi
navstévniky pilisobila a o kterém se jiz ve 13. stoleti zminuje benatsky obchodnik Marco
Polo ¢i v 19. stoleti britsky sbératel rostlin Robert Fortune, tomuto nazoru dodava
opodstatnéni. Hlad tedy neni jedinym vysvétlenim silného postaveni ¢inské kultury jidla.
JiZz panovnici ve starovéku prosazovali jako hlavni cil dobré vlady vseobecné blaho, do
kterého patfilo i to, ze 1idé maji dostatek potravy. U obyvatelstva urozeného ptiivodu byly
zajem a znalosti o jidle odedavna jednim z podstatnych atributti kultivovaného zivota a
chut’ a esteticky vkus Sly vzdy spole¢né ruku v ruce. A tak kromé bezprostiedniho
praktického tcelu hralo jidlo v ¢inském politickém, spolecenském a kulturnim Zivoté

riznymi zpisoby vzdy podstatnou roli.

Podle Freedmana (2001: 100), jidlo mélo dale velmi vyznamnou a rozmanitou
ulohu v symbolech. Rané texty tykajici se ritudlniho chovani, kolem néhoz byla ¢inska
spolecnost organizovana, ptikladaly neobycejny vyznam vybéru a ptiprave jidla, etikete
stolovani a rovnéz nalezitym obétem potravy ur¢enym piedkim, kteti se v posmrtném
Zivotg, stejné jako diive v zivoté, bez stravy neobesli. Ti, kdo tyto ritualy vykonavali, byli
povazovani za kultivované jedince, zatimco ti, kdo je nedodrzovali, za necivilizované
nebo barbarské osoby. Rany ¢insky pocit kulturni nadfazenosti spocival, vedle dalSich
diivodii, na relativni sofistikovanosti vladniho systému Ciny v porovnani se systémy
sousednich narodu. Ptiprava jidla sama o sobé slouzila asociativnim zpusobem jako
uzitecna metafora vlady — uzite¢na nejen proto, ze se vztahovala ke kazdodenni ¢innosti
a byla tudiz lehce pochopitelnd, ale i proto, Ze byla skute¢né vystizna. Ve 4. stoleti pi.n.1.
jeden z prvnich taoistickych textd Tao Te Ting, pfipisovany mudrci Lao-C’, uvedl, Ze
,vladnout zemi je v zasad¢é stejné jako vafit malou rybu®, jinymi slovy ze v obou
pfipadech je nezbytnad velkd péfe a pozornost. Kuchaiské dovednosti se skute¢né

povazovaly za vhodnou kvalifikaci na ministersky post.

Dale podle Freedmana (2001: 101) mozna tim tplné prvnim, kdo takto pfisel ke

své funkci, byl I Jin, jenz se stal ve 2. tisicileti pf.n.l. pfedsedou vlady krale Tanga



z dynastie Sang. I Jin déle polozil zaklady pozdéji tradiéné vlivné kuchaiské teorie.
Zviteci potraviny napfiklad klasifikoval tak, ze kazda nalezela do jedné ze tii kategorii:
rybi, predatorské nebo ,,skopové®, a to podle toho, jestli dané zvite zilo ve vod¢ nebo $lo
o masoZzravce i byloZravce. VSe bylo tfeba upravit vafenim, aby ziskalo ptfijemnou chut’.
Jakmile kuchat rozpoznal spravnou kategorii, zvolil ty nejvhodnéjsi zptsoby upravy,
kterymi bylo mozné rozptylit zapach a vytvofit lahodné pokrmy, pfidal koteni, aby se
dosahlo vyvazené chuti, kterd nebyla ani ptilis sladka, ani kysela, jemn¢ kotenéna, ale ne

bez chuti. Mnohé z I Jinovych kategorii zustavaji v platnosti dodnes.

Freedman (2001: 101) pro zobecnéni zakladnich ryst ¢inské kultury jidla plati
predevS§im mimofadna rozmanitost. U obyc¢ejnych lidi pramenily tyto moznosti zejména
ze skutecnosti, ze kuchyné spocivajici na nekoneénych obménach ingredienci a kofeni
umoziovala obrovskou Skélu kombinaci, byt bida tyto moznosti v praxi vyrazné
omezovala. Ingredience navic nebyly vétSinou omezeny néjakymi nabozenskymi tabu, i
kdyz je tfeba vzit v avahu vliv vegetarianstvi inspirované¢ho buddhismem. Vyssi
spolecenské vrstvy mély Skalu moznych kombinaci jeSt¢ mnohem pestiej$i nez obycejni
lidé, protoze méli k dispozici daleko vétsi fondy potencionalnich zdroja. S rozristanim
tizemi, které Cifiané v pribshu staleti ovladli, zacaly byt dostupné dal§i rozmanité
potraviny, pfestoze pristup k nim zustaval zpo¢atku pouze na lokalni tirovni. Freedman
(2001: 103) dale zmitiuje napojeni Ciny na dalsi ¢asti svéta, zejména na oblasti stfedni a
jihovychodni Asie, coZ zajistilo stabilni pfisun potravin, které byly diive ¢i pozdéji

zaClenény do repertodru ingredienci (napt. burské ofisky, sladké brambory).

Dal$im diilezitym faktorem podle Freedmana (2001: 103-104) je tizka spojitost
mezi stravou a zdravim. Coz pro Cifany znamené fadné jidlo skladajici se z nalezitych
ingredienci a vhodnymi zplsoby zkombinovanych, coz pfedstavuje tu nejjistéjsi cestu
k dobrému zdravi a dlouhovékosti. Na zaklad¢ tohoto pfistupu je rozvinuta bohata
literatura o vyzivé a dietetickém stravovani. VSe tzce souvisi i s klasickymi idedly
sttidmosti, umirnénosti a rovnovahy. Na zékladé téchto ideali je snadné pochopit, jak se
kuchaiské uméni stalo dilezitym odvétvim sebevychovy, a to ve dvou smyslech. Ve
smyslu divérného porozuméni vlastnostem jidla a snahy o dosazeni dokonalé rovnovahy

V pfijmu potravy a stejné tak ve smyslu hledani gurmanskych pozitk.



Moralni povinnost kazdého jedince je vSak regulovat piijem potravy ve snaze
zabranit nemoci nebo ji vyléCit a neni tedy jen néjakym zdrojem potéSeni. Takovéto
uvazovani se pochopiteln¢ diive mnohem vice tykalo piislusnikti vzdélanych vysSich
spolecenskych vrstev nez velké vétSiny lidi, ktefi Zili na hranici Zivotniho minima nebo
tésné nad ni, ale je pravdépodobné, ze na ur€ité Grovni se tyto myslenky dotykaly védomi
vét§iny obyvatelstva. V této souvislosti se Ciiané rozhodné na pocit potéeni z jidla
nedivaji s nelibosti, idealni postoj k véci naopak ocenuje kvality jidla v Sirokém slova
smyslu, a soucasné si s vdékem uvédomuje praci, kterou jini do vyroby potravy vkladaji.
Na druhou stranu obzerstvi se obyc¢ejné setkava s hlubokym nesouhlasem. I kdyz ¢inské
nazory nemaji analogii k sedmi kiestanskym hiichlim, do nichZ obZerstvi patii, nadmérné
holdovani jidlu jde spiSe proti ¢inskym idedltim stfidmosti. Sttidmost byla pochopitelné
Casto cnostni Z nutnosti, ale souCasné¢ byla vyznamnym projevem vsSeobecné

uptednostiiované vyvazenosti, ktera jakékoli prekroceni miry zatracovala.

Jak je uvedeno podle Freedmana (2001: 107) nejzasadn&j$im principem, ktery
tvori zaklad ¢inské kuchyné, a jeji osobitou charakteristikou je princip fan-cchaj, ktery
déli jidlo do dvou kategorii. Fan znamena doslova ryze, ale v tomto kontextu zahrnuje
veskeré zrni i dal$i sacharidové potraviny, jako jsou chléb a nudle. Jejich Gcelem je
konzumenta zasytit. Cchaj oznacuje pokrmy, které maji za kol dodat slozce fan ptichut,
a je tedy druhotadou slozkou. Vsechny ¢inské pokrmy sestavaji z riznych kombinaci fan
a cchaj. Jidlo bez pritomnosti fan, jako napiiklad ovocné piesnidavky nebo susené ryby,
se nepovazuje za fadné jidlo. Proto neni piekvapivé, ze jidlo chudych zpravidla tvotila
jen slozka fan s minimalnim obsahem cchaj ve formé kofeni nebo ¢esneku, zatimco ¢im
vice stoupala ekonomicka tiroven obyvatel, tim vice stoupalo i zastoupeni slozky cchaj.
Az v ptipadé zdmoznych lidi tvofili pokrmy z rizné zeleniny a masa hlavni Cast jidla
zavrSeného miskou ryze, které méla vycistit chut’ v tstech nebo ,,vyplnit skuliny*. Dat si
za takovychto okolnosti fan na konci jidla se mohlo rovnat neslusnému naznaceni, ze
podavané cchaj nebylo postacujici. Tyto obecné zasady ¢asteéné plati az do dnesnich

¢asu.



Podstata ¢inské kuchyné je popsana Freedmanem (2001: 108) jako dlouho
zalozena na tvir¢i kombinaci riznych forem fan a cchaj. Neslo vsak ani tak o vyjadieni
,,Jsi tim, co jis“, ale o ,,jsi tim, jak pfipravi$ a jak podavas to, co jis*“. Kromé principu fan-
cchaj se velka ¢ast myslenek, které ¢inskou kuchyni formovaly, pfimo vztahovala ke
znalostem mediciny a obecnym pfedstavam o zdravi a lidském téle, jez pochéazely
z tradi¢niho pojeti kosmu. Dilezitou strankou ¢inského nézoru, ze vsechno je spojeno se
v§im a cilem jedeni je dosdhnout a udrzet dokonalou vyvazenost mezi posilujicimi a
oslabujicimi potravinami. Toho lze dosahnout uvedenim sil jing a jang v téle do
rovnovahy, nebot’ jing a jang jsou zakladni prvky, na které je mozné kosmos rozdélit.
Tyto terminy ptivodné oznacovaly stinnou a slune¢nou ¢ast kopce. Po rozsiteni vyznamu
nyni jing oznacuje to, co je studené (nebo chladnouci), tmavé a vlhké a je obecné
spojovano se zenskymi kvalitami, zatimco jang ztélestiuje to, co je teplé (nebo co se
zahiiva), jasné a suché — vlastnosti, které jsou obecné posuzovany jako muzské. Jing a
jang se nepokladaji za ¢ernobilé protiklady, ale za poly opacnych konci spektra, jeZ se
navzéjem dopliuji a ve kterych kazda polozka nebo potravina ptedstavuje spiSe energii
jing nebo spise jang, nez kategoricky jednu ¢i druhou. Potraviny se délily na ochlazujici
a zahfivajici podle jejich ucinku na lidské télo, ne podle jejich teploty v dobé podavani,
naptiklad listova zelenina a vodni ZivoCichové jako krabi se fadili mezi ochlazujici
potraviny, zatimco tu¢né pochutiny, papriky ¢i kufeci vyvar spadaly mezi zahfivajici

potraviny, ackoli vlastnosti jednotlivych potravin nebyly zcela zakotveny.

Humoralni syst¢ém mohl do Ciny dorazit ze zapadniho svéta jako disledek §ifeni
buddhismu, nebo se mohl v Cing vyvinout nezavisle na okoli. V kazdém piipadé jeho
souznéni s myslenkou jing a jang mu nepochybné pomohlo v Ciné zakofenit. Byl
vseobecné pfijiman a mél obrovsky dopad na predstavy o spravné zivotospravé. Mimo
jiné (2001: 109) lid¢, ktefi nesli odpoveédnost za stravu a zdravi, nyni hledali cesty, jak
tento systém zkombinovat s jinym dalezitym c¢inskym systémem klasifikace — se
spojovanim polozek v ramci dané kategorie do skupin po péti. Skupinu, ktera se
bezprostiedné tykala jidla, tvotilo pét chuti — kysela nebo trpka (napiiklad v octu), hotka
(tfeba v hotkém melounu), sladka (v medu ¢i cukru), Stiplava (v zazvoru ¢i Cesneku) a
sland (v soli a pozdé€ji v s6jové omacce). S tim Uzce souvisela skupina péti vnitinich

organt — sleziny, plic, srdce, jater a ledvin, jejichz dobry stav zavisel na spravné vyzive.



Jejich vztah k péti chutim tak ovlivnil chapani vlastnosti konkrétnich 1é¢iv. Co se tyce
otazky zdravi a hygieny, je pozoruhodné, Ze Cerstvost a Cistota potravin hraly v ¢inské

kuchyni vzdy ustfedni roli.

Jak popisuje Seidl (2018) nejvyznamngjsim svatkem Vv ¢inské kultufe jsou oslavy
Nového roku a patii mezi nejstarsi celosvétové tradice. Slavi se nejen na pevninské Cing,
ale také na Tchaj-wanu ¢i dale v Hong Kongu nebo ve Vietnamu. V poslednich letech se
oslavy zdaleka netykaji jenom asijského regionu, coz je disledkem migrace asijského
obyvatelstva na jiné kontinenty. Krom¢ nejriznéjsich zvyki, jez oslavy nového letopoctu
doprovazi, souvisi tento svatek také s vybranymi gastronomickymi ritualy. Cinské tradice

a zvyklosti béhem oslav se 1isi podle jednotlivych regionil.

Podle Kratochvilové (2017) se vsude vSak zaina v piedvecer ¢inského Nového
roku, kdy se ve vétsiné domacnosti lidé schazeji u vecefe. Na tu jsou podle tradice zvani
také ¢lenové §irsi rodiny a dé€l4 se hostina, kde je prase, kachna, kute, dort z lepkavé ryze
a sladké pochoutky. Vyznamna je také ¢inska fedkev, kterda ma vyznam dlouhovekosti.
Cervené chilli papri¢ky znamenaji §tésti, ryze zajistuje harmonii, knedlicky symbolizuji
bohatstvi a nudle dlouhy Zivot. N&kteti Cifiané nechtgji jist prvni den ¢inského Nového
roku maso, protoze kazdy rok nese nazev zvitete. Ve zbyvajicich dnech uz Zadné takové
omezeni neprovadéji.

Dale se po celém domé umist'uji misky s mandarinkami. Mandarinky s listy, stale
neporusene, jsou plody Stésti do nového roku. Mimo jiné kazda rodina nabizi obéti bohu
kuchyné, pfiemz je zvykem nabidnout kuchyiiskému bohovi slavnostni obéd, aby se
ujistil o dobrém vychovani rodiny, neZ se vrati do nebe. Popularni je lepkavy dort z ryze
(Nian Gan). Tato obét’ mliize zahrnovat i ovoce.

Pro rodiny s détmi je duleZitou tradici na Novy rok piiprava ¢inskych knedli¢ka
(Jiaozi). Podle ¢inské tradice se ma v jednom z knedlikt schovat mince. Ten, kdo dostane
knedlik s minci, bude mit v pfistim roce pravdépodobné Stésti.

Typické je pfipravit i zasobnik pospolitosti. To je kruhovy nebo osmithelnikovy
zasobnik, ktery ma 8 piihradek (nebo jen na tac). Kazda prihradka obsahuje symbolické

potraviny, jako jsou semena lotosu, ovoce longan, arasidy, kokos, seminka ¢erveného



melounu, kandovany meloun, li¢i, ofechy apod. Tyto sladkosti by mély poskytovat sladké

zacatky do nového roku a také jsou nabizeny navstévam.

Oslavy Nového ¢inského roku, znamého také jako Nového lunarniho roku, jsou
Jiz oslavy s dlouhovékou tradici, které jsou piedevSsim svatky rodiny a bohatého a
pestrého jidla. Gastronomické pochoutky, které se podavaji pti riznych oslavach, jsou
tak hluboce zakofenény do kulturniho dédictvi v Cing, ale i v mnoha zemich

vychézejicich ze staroveékeé ¢inské kultury.

3.2 Gastronomie jako soucast cestovniho ruchu

Podle Schwartzhoffové in Vanicek a kolektiv (2017: 73), gastronomicky cestovni
ruch mizeme obecné definovat jako cestovani zaméfené na pozndvani gastronomie,
zejména ochutnavani mistnich specialit formou navstévy stravovacich zafizeni nebo
gastronomického eventu. Vedle toho se vS§ak muze jednat i o kurzy vateni, gastro soutéze
nebo jiné projekty zamétené na jidlo ¢i piti.

Mezinarodni asociace potravinového cestovniho ruchu (WFTA, 2012) ho definuje
jako ,,dosaZeni jedinecnych a nezapomenutelnych kulinafskych zazitkti vSech druht
béhem cestovani®.

Podle Schwartzhoffové in Vanicek a kolektiv (2017: 74), je tedy gastronomicky
cestovni ruch soucasti kulturniho cestovniho ruchu, protoZe gastronomie i zplsob

stravovani jsou projevem kultury kazdého naroda.

Mezi specifika gastronomického cestovniho ruchu podle Schwartzhoffové in

Vanicek a kolektiv (2017: 74) patii:

e podminky pro jeho rozvoj maji absolutné vSechny zemé¢ svéta,
e jedna se o celoro¢ni zalezitost,

e zijem o néj neni vyhrazen konkrétnim v€kem, pohlavim nebo narodnosti.

Gastronomicky cestovni ruch se tak stava typickym fenoménem pro lokalni trhy,

restaurace Ci akce, které navstévuji domaci i zahranicni turisté a ti jejich prostfednictvim
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mohou ochutnat tradiéni speciality, které jim zarovenl nabidnou nevSedni zazitek.
V souvislosti s tim se uvadi zakladni kritéria pro to, co na cestach navstévnici preferuji
konzumovat: fresh — Cerstvy, local — mistni, organic — bio, seasonal — sezonni a
sustainable — udrzitelny. V mezinarodnim méfitku to jsou zejména cesty za navstévami

Michelinskych restauraci, a to kdekoliv po svéte.

Zakladni pilife gastronomického cestovniho ruchu jsou dle UNWTO (2012: 37):

1. Lokalita, ktera je zakladem gastronomické nabidky nikoliv gastronomickou
destinaci.

2. Produkt — potravina, napoj, jidlo nebo dalsi vyrobky a sluzby, které Ize nabidnout
V ramci gastronomického cestovniho ruchu.

3. Kulturni dédictvi — nabizeny produkt ma odpovidat kultute, historii a
specifi¢nosti dané¢ho tzemi.

4. Udrzitelnost — cilem by nemél byt tlak na mistni gastronomii a kulturu, ale dalsi
rozvoj tohoto typu turismu.

5. Kvalita — nejen produktd, ale i poskytovanych sluzeb.

6. Komunikace — jak mezi aktéry vramci destinace, tak i mezi turisty a

poskytovateli sluzeb a organizatory akci.

Jak uvadi Schwartzhoffova in Vanicek a kolektiv (2017: 76) samotny gastronomicky
cestovni ruch neni omezen jen cestovanim za jidlem a navStévou restauraci ¢i
gastronomickych akci, ale ve skutecnosti se jedna o pomérné silné odvétvi n€kolika typt
pramyslu. Eriko Wolf, prezident WTFA identifikoval 13 zakladnach typd byznysu
napojenych na gastronomicky cestovni ruch. Jsou jimi: atrakce, media, Skoly, eventy,
ubytovani, destinacni agentury, stravovaci zafizeni, producenti jidla a napojt, farmy,
obchody s potfebami pro vafeni a stolovani, kluby s jidlem a pitim, manufaktury
vyrabéjici jidlo, turistiCti prtivodci po restauracich vénované hodnoceni a recenzim

(Wolf: 2011).

Podle Kotikové (2013: 43) je kulinafsky cestovni ruch stile popularnéjsi a

V posledni dobé se stava témef modni zalezitosti. Jednd se o soucdst cestovniho ruchu,
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ktera je velmi rozmanita. Obecné je mozné do kulinafského cestovniho ruchu zahrnout

aktivity, které spocivaji v navstéve nasledujicich objektt a akei:

= podniky vefejného stravovani,
= gastronomické destinace,

= gastronomické akce a udalosti,
= gastronomické provozy,

= gastronomicka muzea,

= farmaiské trhy,

= kurzy vareni.

KULINARSKY CESTOVNI RUCH

PODNIKY
VEREJNEHO
STRAVOVANI

GASTRONOMICKE
PROVOZY

GASTRONOMICKE
AKCE A UDALOSTI

GASTRONOMICKE
DESTINACE

GASTRONOMICKA
MUZEA

FARMARSKE TRHY KURZY VARENI

(Obr. 1: Schéma klasifikace kulinafského/gastronomického cestovniho ruchu, zdroj:

Kotikova, 2013)

Jak Kotikova popisuje (2013: 43-44) podniky veiejného stravovani jsou patrné
nejcastéjSim cilem kulinatského cestovniho ruchu. Tato zatizeni miZzeme dale rozdé€lit na
dil¢i kategorie, kterymi jsou stravovaci zafizeni gurmetské, historické, tradicni a
zazitkové. VEtSinou se jednad o podniky, jejichz navstéva je doporucovana v pravodcich
nebo na turistickych portalech ¢i webovych strankach. Jednotlivé kategorie se mohou

prolinat.
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Gurmetska stravovaci zafizeni predstavuji luxusni restaurace, které nabizeji
exkluzivni sluzby. Casto se jedna o podniky, které se py$ni Michelinskou hvézdou.
Dal$im kritériem muze byt umisténi na ZebfiCku nejlepSich restauraci. Gurmetské
restaurace nabizeji SpiCkovou gastronomii a bezchybnou obsluhu, ¢emuz odpovida 1
cenova uroven.

Dalsim typem jsou historické restaurace, coz jsou podniky, které maji dlouho
historii, veSky do u¢ebnic gastronomie s vlastnimi nezaménitelnymi recepty a casto se
pysni tim, Ze se V nich konala vyznamna historicka setkani a jiné udalosti. Samotny nazev
je vSeobecn¢ znamou znackou. Jako ptiklad mize slouzit kavarna Sacher ve Vidni, kde
se podava originalni Sacher dort nebo restaurace Quan Ju De v Pekingu, ktera nabizi
pravou pekingskou kachnu.

Dale podle Kotikové (2013: 45) si tradi¢ni gastronomicka zafizeni zakladaji na
své autenticité, nabizeji tradi¢ni mistni speciality, zdiraziuji ptiivodnost a dlouho tradici
receptd, podle kterych se v nich vaii. Neztidka se jednd o ,,bezejmenné* hostince a lidové
restaurace, které jsou ale vyhledavané pro svoji bezprostiedni atmosféru, pohostinnost
V pravém slova smyslu a poctivou kuchyni. Mohou to byt levné italské tratorie, domacké
restaurace v Toskéansku nebo restaurace v Thajsku. Podobnych ptikladi najdeme celou
fadu prakticky v kazdé zemi, kterd ma tradini gastronomii. Kulinafsky cestovni ruch se
tak spojuje i s nékterymi destinacemi cestovniho ruchu — at’ uz se jedna o celé staty ¢i
urcité regiony nebo i mensi lokality.

Podle dopadu na cestovni ruch, jak uvadi Kotikova (2013: 45) maji asi nejvétsi
vyznam gastronomické akce a udalosti (events). Gastronomické akce mohou byt ¢lenény
podle rtiznych hledisek (€asu, doby, délky a mista konani, podle toho, kdo je porada).
Vliv gastronomickych akci a udalosti se neprojevuje pouze ve zvysené navstévnosti dané
destinace, ale mohou vyznamné ovlivnit i image destinace.

Dale Kotikova tvrdi (2013: 46), Ze béhem navstévy destinace (v zahranici nebo i
v ramci domaciho cestovniho ruchu) ¢asto byvaji na programu navstévy — exkurze do
potravinaiskych provozi, které byvaji spojené s ochutnavkou nebo s moznosti zakoupeni
originalniho produktu. Soucésti nabidky kulinafského cestovniho ruchu mohou byt ale i
navstévy malych zemédé€lskych podniki a farem, kde je moZné prohlédnout si vyrobu
syrd, mostl, marmelad, ¢i se t€$i ndvStévy u rybait spojené s ndkupem cerstve

vylovenych ryb a plodi mote. A proto dalsim fenoménem (2013: 47) jsou trzisté, ktera
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jsou znama po celém svéte, trhy jsou atraktivni také pro cestovni ruch. Nejen pro moznost
zakoupeni mistnich produktd, ale také pro svou malebnost, autenticnost, bezprostfednost
a moznost setkani s mistnim obyvatelstvem byvaji trhy a trzist¢ vyhleddvany mnohymi
ucastniky cestovniho ruchu.

Dale jsou podle Kotikové (2013: 47) novinkou Vv nabidce produktd v oblasti
gastronomie kurzy vafeni. Odrazi se v tom rostouci zajem o gastronomii jako takovou.
Urcite je tento zajem ovlivnén jednak popularitou nékterych kuchait, kterou ziskali diky
televiznim potadiim, ale i diky vydavani kuchaiskych knih a existenci specializovanych
webovych stranek a food blogi. Poukazy na kurzy vareni se stdvaji oblibenymi darky.
Kurzy vareni maji nejriznéj$i podobu, Casto jsou zamétené tematicky. Kurzy vareni
mohou byt i produktem kulinaiského cestovniho ruchu — pokud se jedna o mimofadnou
nabidku, jsou uc€astnici ochotni dojet na kurz i z velké vzdalenosti, n€ktefi zajemci cestuji

na takové kurzy i do zahranici.

Gastronomie ma v kulinaiském cestovnim ruchu mnoho podob ato, ze je
autentickou a tradi¢ni soucasti kulturniho dédictvi, doklada skutec¢nosti, Ze se dostala i na
Reprezentativni seznam nehmotného dédictvi UNESCA. Jak je uvedeno na webovych
strankach UNESCO, roku 2004 byla vytvoifena sit’ kreativnich mést — Unesco Creative
Cities Network (UCCN), jejimz cilem je podpofit spolupraci s mésty a mezi nimi.
Oznacuje kreativitu za strategicky faktor udrzitelného rozvoje mést. V soucasné dobé
tvofi tuto sit’ 180 mést, které pracuji spoleéné na spole¢ném cili: umist'ovani kreativity a
kulturniho primyslu do centra svych rozvojovych planii na mistni Grovni a aktivné
spolupracovat na mezinarodni trovni. Sit’ pokryva sedm kreativnich oblasti: femesla a

lidova uméni, medialni uméni, film, design, gastronomii, literaturu a hudbu.

3.3 Marketing v cestovnim ruchu

Jak uvadi Jakubikova (2012: 44) oficidlni definice marketingu pfijatd Americkou

marketingovou asociaci na roku 2004 zni:
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Marketing je jednou z cinnosti vykonavanych organizacemi a sadou procesii pro
vytvareni, sdéleni a poskytnuti hodnoty zdakaznikiim a pro rizeni vztahii se zakazniky

takovym zpiisobem, z néhoz ma prospéch organizace a zajmové skupiny s ni spojené.

Podle Jakubikové (2012:45) je marketing diilezity pro porozuméni trhu, podporu
zakaznika, tvorbu produkti, inovace ¢i budovani znacky. A tak déli marketing (2012: 45)
do tii dimenzi: marketing jako kultura, marketing jako strategie a marketing jako taktika.
V cestovnim ruchu je pak nejviditelnéjsi marketing jako kultura, pficemz ptedstavuje
soubor hodnot a postoju, V nichz zastdva ustfedni roli zdkaznik, ktery je dulezitym
faktorem rozhodujicim o uspéchu jakékoliv organizace (destinace cestovniho ruchu,
cestovni kancelare, informac¢niho centra, hotelu, restaurace, dopravce aj.)

Dulezita je také péce o hosty — hospitality. Oznaceni hospitality nema piesny
cesky ekvivalent a Collin in Jakubikova (2012: 26) definuje hospitality jako ,,dobrou péci
o hosty*. Podle Teflerové in Jakubikova (2012: 26) je dobra péce o hosty motivovana
lidskymi potfebami a touhou je uspokojit, potiebou starat se o ostatni. Obsahuje piani
potésit druhé, uspokojit jejich potfeby, poznat piatele a pomoci jim, kdyZ maji problém.
V destina¢nim marketingu je slovo hospitality spojeno se zpisobem pfivitani
navstévnikli. Pokud je pouZivano ve vztahu hostitel-host, znamena to, Ze Ize hostim
nabidnout to, co pfinasi loajalitu zdkaznika o uspéch v konkuren¢nim usili.

Jak uvadi Jakubikova (2012: 194) zékladni stavebni jednotkou marketingovych
aktivit je produkt. Produkt by mél konkretizovat potieby, ptani, pozadavky a ocekavani
zakaznik®, odpovidat svymi charakteristickymi vlastnostmi pozadovanému uzitku a
ucelu vyuziti. Produkt mé nékolik trovni: jadro produktu, vlastni produkt a rozsiteny
produkt.

Jadro produktu (formalni produkt, zakladni produkt) je to, co zakaznik
skutecné kupuje nebo co si mysli, ze kupuje. Nemusi vsak jit o skute¢ny diivod, proc¢
produkt kupuje. Muze zakryvat skutecné potieby, které jsou ve skutecnosti ulozené
mnohem hloubéji. Jadro predstavuje splnéni pfani a feSeni problému zakaznika, naplnéni
jeho tuzeb a ocekavani. Vyjadiuje zakladni uzitek, ktery mu produkt ptinasi. Z pravidla
se pohybuje v pocitové oblasti. V cestovnim ruchu vSeobecny produkt tvoii nabidka
specializovanych sluzeb zaméfenych na uspokojovani potieb souvisejicich naptiklad

s relaxaci, zabavou, pohybem apod.
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Oproti tomu podle Jakubikové (2012: 195) vlastni produkt (skutecny, realny)

je souborem charakteristickych vlastnosti, které zakaznik od produktu vyzaduje. Je
predmétem konkuren¢niho tusili. Zahrnuje nékolik charakteristickych znakt: provedenti,
uroven kvality, styl a jemu nadfazeny design, obal ¢i znacku.
Rozsiteny, Sir§i produkt obsahuje dals$i dodate¢né sluzby a uzitné hodnoty, které
zakaznik jeho ndkupem ziskava. Mlze se jednat o zarucni lhiity, garancni i jiné opravy,
odbornou instruktaz, poradenstvi, leasing, platby na splatky, moznost storna zajezdu a
dalsi. Konkurenc¢ni boj probiha hlavné v roviné rozsifenych sluzeb.

Podle Kotlera (2001: 289) ma vlastni produkt pét komponentii: provedeni, uroven
kvality, styl a jemu nadfazeny design, znacku, obal. V cestovnim ruchu jini lidé, ktefi se
také zabyvaji slozenim produktu, ptiddvaji do této vrstvy dal§i komponenty, kterymi jsou
bezpecnost, prostiedi, atmosféra, pohostinnost, ochota zaméstnancti a dalsi aspekty.
Produkt mtze dale byt nabizen S riznymi dopliiky, které odlisuji produkt od produktt
konkurence.

Kvalita produktu je jednim z hlavnich nastroji budovani pozice na trhu. Je ¢asto
vnimana jako schopnost produktu uspokojovat potieby a pozadavky zakaznika. Jedna se
komplexni kategorii a obecné piedstavuje zpusobilost produktu plnit své funkce.
Zahrnuje Zivotnost, spolehlivost, vykon 1 naroky na Udrzbu. DneSni zdkaznik povaZuje
vysokou kvalitu vyrobkll za samoziejmost a zvySuji se tak 1 naroky na kvalitu sluzeb.

Definice kvality sluzeb v cestovnim ruchu je podle WTO (2003) nasledujici:
Kvalita je vysledek procesu, ktery vede k uspokojeni legitimnich potieb, poZadavki a
o¢ekavani zakaznika tykajicich se produktu a sluzeb, a to za pfijatelnou cenu v souladu
se vzijemn¢ akceptovanymi smluvnimi podminkami a wurcujicimi kvalitativnimi
determinantami, jakymi jsou bezpecnost, hygiena, dostupnost sluzeb cestovniho ruchu,
transparentnost, autenticita a harmonie turistickych atraktivit s lidskym a pfirodnim
prostfedim.

Podle Kotlera s Armstrongem (2004: 396) Vv cestovnim ruchu sili tlak na
poskytovani i ziskani znacky kvality. Tato znacka méa dokumentovat splnéni stanovenych
kritérii a pozadavki na kvalitu poskytovanych sluzeb. Slouzi K orientaci zakaznikt pfi
vybéru. K tomu je dulezit¢, aby podminky ziskani znacky byly vefejnosti €i jeji cilové
skupiné znamé. Znacka (brand) se tak chape jako soubor hodnot, dojml nebo asociaci,

které mohou v pribéhu casu zvySovat hodnotu a vyznam vyrobku, sluzby, mista apod.
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Znacka muze byt vyjadiena jménem, slovnim spojenim, znakem, symbolem, ztvarnéna
obrazem, ptipadné kombinaci vSech uvedenych prvki. K zakladni funkci znacky patii
identifikace vyrobkt a sluzeb dané firmy a diferenciace od konkurenc¢nich firem. Znacka
neni jen soucasti produktu, ale je i vyznamnym nastrojem marketingové komunikace a

soucasti identity firmy i v destinaci cestovniho ruchu.
3.4 Gastronomie na Tchaj-wanu

3.4.1 Specifika Tchaj-wanu z hlediska cestovniho ruchu

Rubinstein (2007: 4) popisuje Tchaj-wan mezi ostatnimi ostrovy ve vychodni Asii
jako nejblize polozeny k pevninské Cing&. I pfes svou zdanlivou blizkost, zlistal viak
Tchaj-wan po vétSinu své historie skrytym a pomérné vzdalenym od jihovychodniho

pobtezi Ciny.

Jak uvadi Bakesova, Fiirst, Hefmanova (2004: 6) nazev ostrova Taiwan se sklada
ze znaku tai (&) s vyznamem terasa a znaku wan (iZ) s vyznamem zatoka. Az donedavna
se tradovalo, Ze tak ostrov nazvali Cifiané, kterym se jeho zapadni bich jevil jako terasa,
zvedajici se nad zatokou. V posledni dobé v souvislosti se snahou zdUraznit taiwanskou
identitu, se ma naopak za to, Ze nazev Taiwan pochazi z jazyka jednoho z domorodych
kmenil a oznacoval piivodné pouze konkrétni lokalitu pobliz dnesniho Tainanu (Tchaj-
wan).

Dale popisuji zapadni ¢ast Tchaj-wanu jako niZinatou a vychodni naopak
hornatou. Pohofi, tdhnouci se po celé délce vychodniho pobiezi, dosahuje vice nez 200
vrcholky vysky nad 3 000 metrii. Tchaj-wansti horsti velikani nelezi dal, nez vzdusnou
¢arou 50 km od pobftezi a jejich zasnézené vrcholky vytvareji po vétSinu roku piisobivy
kontrast modfi tropického mote. Portugalské moteplavee kdysi pry tento pohled natolik
uchvatil, ze ostrovu dali nazev Ilha Formosa — Krasny ostrov. Tento nazev byl dfive bézny

i unas, ale z politickych davodu se jiz nepouziva.

17



TATWAN: POLOHA V OBLASTI S & i//

[

VYCHODNI ASIE P
G >
A 7 KLDR
opEns, / /
; %
"/ ‘@P&:JOMGJ P?G)
{ 0
&
\‘ TR > @sout. \
oy KOREJSKA
P REP. j
[ - ZLUTE CN«’D\ S
X o
/ MORE Fukuoka,—~7
{ oka, S
| Chq':%a f‘"?"r\
N D)
CiNSKA LIDOVA e JAPONSR&)
REPUBLIKA >(sa,.g...,, 5
/S V¥CHODOCINSKE
&
2 MORE A
- \° E
P2 W0
> e
&L Sou
Fuzhou Nand® Okinawa
& TAPEL

(“ /@ souosrovis
\’5 / PSR

;Jj ‘ { Tiaoyutai
Guangzhou 5 / él

{Kanton) ’\ _ -’/—\l NSKA

/ REPUBLIKA
w,\_a\,g,_";'.@’ Micsghons Kaohshngll \ A TAIWANU

Luzonsky pridiv

i’
@'9/ ~ FILIPINSKE
, -
JIHOCINSKE \ { MORE
{ Luzon
I
Da
S MaLE W r{:lLlPINY
MANILA
vi WP ls
N D
2 NG

(Obr. 2: Geograficka poloha Taiwanu, Zdroj: BakeSova, Fiirst, Hefmanova, 2004, str. 7)

Nejvyssi hora Tchaj-wanu je Nefritova hora (3 952 m) a turisticky nejatraktivné;jsi
je hora Alishan (2 676 m), ktera je zejména proslula i jako oblast s ¢ajovymi plantazemi.
Vychodni hornatd ¢ast Taiwanu je rozdélena na severni a jizni ¢ast fekou Hualien,
dlouhou 57 km, a soutéskou Taroko. Hory zde spadaji do ocednu tak prudce, Ze mnohé
lokality na pobfezi byly az donedavna piistupné pouze po mofi. Silnice vybudovana podél
vychodniho pobiezi je velkolepym inZenyrskym dilem a jizda po ni

nezapomenutelny zazitek. Az doneddvna neexistovala jedind moderni komunikace napfic¢

v w7

ostrovem. Silnice spojujici vychodni pobiezi se zapadnim byla ddna do provozu az

Vv Sedesatych letech 20. stoleti.

Dale Bakesova, Fiirst, Hefmanova uvadi (2004: 8) feku Tamshui, dlouhou 24 km,
ktera je popularni diky tomu, Ze vytvoftila pfi svém usti pfirozeny piistav, ktery sehral

vyznamnou roli v historii ostrova, a také diky tomu, ze protéka hlavnim méstem Taipei.
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Zapad Tchaj-wanu je nizinaty a velmi urodny. Generace ¢inskych rolnikd zde
vybudovaly diimysIn€ zavodinovana terasovita pole vhodna predevsim pro péstovani ryze.
VEtsi Cast ostrova v subtropickém pasmu. Diky velkym vySkovym rozdilim je vSak
mozné zde najit vegetaci typickou jak pro klima tropické, tak pro klima alpské. Téméf
dva miliony hektari zaujimaji lesy. Nejfrekventovanéjsi dfevinou mistnich lest je
bambus, ktery stejné¢ jako v jinych asijskych zemich predstavuje mnohotvarné

vyuzitelnou surovinu, a je proto kultivovan ve vSech oblastech zemé.

Podnebi na ostrové ovlivituji pravidelné monzuny vyvolané vyménou vzduchu
mezi nejvetsi pevninou a nejveétSim ocednem. Od fijna do biezna vane severovychodni
monzun, ktery ptindsi srazky do severni ¢asti ostrova. Od kvétna do zati vane jihozépadni
monzun, ktery naopak ptinasi srazky do jizni ¢asti ostrova. Tchaj-wan lezi v oblasti ¢asto
ohrozované tajfuny, pfichazejicich nejcastéji v obdobi od Cervence do zafi v primeéru
tiikrat az Ctyfikrat do roka a zplsobuji velké Skody, zvlasté na komunikacich a
v zemédélstvi. Jinym velkym nebezpecim, ktery ohrozuje mistni obyvatele a jejich

majetek je zemé&tieseni. Tchaj-wan lezi v seismicky aktivni zoné stejné jako Japonsko.

Léta jsou na Tchaj-wanu dlouha, dusna a vlhka, zatimco zimy jsou kratké a mirné.
V nizinéch, kde Zije vétSina obyvatelstva, nikdy nemrzne. V zimé¢ se tam teplota pohybuje
kolem 16 stupiiti a v 1ét¢ od 24 do 30 stupniii Celsia. Letni vedra se ale hife snaseji

vzhledem k tomu, Zze vlhkost vzduchu dosahuje obvykle 80 procent.

3.4.2 Mezinarodni postaveni

Podle Obuchové (1999: 166) prvni historicky dolozené kontakty ostrova Tchaj-
wan jsou datovany do doby panovani cisafe Cchin S’-chuang-tiho (221-206 pi. n. 1.), ale
az do 12. stoleti byly jen sporadické. V této dobé se na Tchaj-wanu zacali natrvalo
usazovat Cifiané z pevniny, ktefi zde postupné zalozili nékolik nezavislych obchodnich
osad. V roce 1590 pfipluly k ostrovu Portugalci od kterych pravé pochazi pojmenovani

ostrova ,Formosa“. Vroce 1624 vSak jizni ¢ast ostrova zabrala holandska
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Vychodoindickda spole¢nost a vybudovala tam dvé pevnosti. Soucasné tento Krok
vyprovokoval zasah Spanéli usazenych na Filipinach, kteii se obavali rostouciho
holandského vlivu v oblasti. Jejich flotila se vylodila na severni ¢asti ostrova, kde
Holand’ané nebyli. Postupné si vybudovali nékolik zakladen, jmenovali vladu a ufedniky
a hodlali okupovat cely ostrov. Proti nim z tchajwanského jihu postupovali Holand’ané.
Kdyz propukly nepokoje na Filipinach, museli Spanélé ostrov opustit a celou kolonii po
roce 1642 ovladla holandska Vychodoindicka spolecnost.

Podle Riggerové (2011: 14) prudky rozvoj obchodu a zemédélstvi vedl k dalsimu
narGistu migrace z pevniny. Rada pfivrzenci svrzené dynastie Ming z pobfeznich
provincii Fu-tien a Kuang-tung se proto radé¢ji usazovala na ostrové. Jenom v letech
1624-1644 emigrovalo na ostrov kolem sto tisic lidi. Zpocatku je Holand’ané vitali,
ptidélovali jim padu, hospodaiska zvifata i zem&délské nafadi. Cinané si oviem pidu
koupit nemohli, pouze propachtovat a odvadét Vychodoindické spole¢nosti rentu.
Nasledovalo n&kolik netisp&snych pokust o ovladnuti ostrova ze strany Spanéli, Fran
3couzil a Anglicani, pozd¢ji téZ Ameriand. Pro volny obchod byly uréeny i dva ptistavy
na zapadnim pobtezi Tchaj-wanu. Rozvijel se pfedev§im obchod s kafrovym olejem,
¢ajem a titinovym cukrem.

Jak uvadi Riggerova (2001: 19) o Tchaj-wan se zacalo aktivné zajimat i
zmodernizované Japonsko a roku 1895 se stal prvni japonskou kolonii (spolu
s Pescadorskym souostrovim) a pozdé&ji zakladnou pro vojenskou invazi na pevninu a
tichomoiské ostrovy. Béhem japonské okupace ostrova bylo mistni obyvatelstvo
politicky a hospodaisky diskriminovano. Tchaj-wan se mél stat zemédélskou kolonii a
zasobarnou Japonska, proto zde byly budovany komunikace a pozdé€ji téz nekolik
primyslovych podnikli orientovanych na zpracovani zemédélskych produktd. Az
V obdobi piiprav na ovladnuti vychodni Asie a na tichomoiskou valku poskytli Japonci
Tchaj-wanctum cetné politické ustupky s cilem vybudovat vzorovou kolonii. Soucasné
byl ostrov mistem, kam Sse vysidlovala fada Japonci z pielidnéného Japonského
souostrovi. Postupné upevnili svou moc, zavedli povinnou $kolni vyuku v japonstiné a
snazili se ptuvodni obyvatelstvo asimilovat. V letech 1937-45 se snazili naturalizovat
tchajwanskou populaci jako Japonce, nutili je davat si japonska jména, nosit obleceni

japonskeého stylu, jist japonska jidla a dodrzovat japonské nabozenské obtady. Soucasné
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se ostrov ménil na zakladnu tézkého primyslu a zahrani¢niho obchodu, modernizovala
se infrastruktura, rozvijelo se zemédé€lstvi a zavlazovaci soustavy.

Jak uvadi Obuchova (1999: 169) po porazce Japonska ve 2. svétové valce byl
Tchaj-wan vracen Cing. Ke konci roku 1945 se konal slavnostni akt znovu pfipojeni
Tchaj-wanu k Cinské republice jako samostatné provincie. Bezprostiedn& poté se na
ostrov zacala pfesouvat vladni kuomintangska vojska. Kuomintang (Narodni strana) byl
zalozen v Pekingu v srpnu 1912 jako strana s narodnim a protifeudalnim programem. Od
roku 1914 stal v jeho cele Sunjatsen (1866-1925), vidéi osobnost protimandzuského
odboje. Na pevning probihaly boje mezi armadami Komunistické strany Ciny a
Kuomintangu a na ostrové ve stejné dobé dochazelo ke stfetim mezi tchajwanskym
obyvatelstvem a kuomintangskymi vojsky. O téchto udélostech se na ostrové zacalo
oteviené mluvit az v posledni dob¢ diky celkové liberalizaci politického Zivota na Tchaj-
wanu. Prezidentem se roku 1949 stal Cankajsek a tim zacala izolace Tchaj-wanu od
kontinentalni Ciny. Prezident USA Truman i v souvislosti s valkou v Koreji vyslal do
Tchajwanské Gziny 7. flotilu amerického valeéného namofinictva, jez méla ostrov chranit
pred piipadnym tGtokem ze strany CLR a USA soucasné Tchaj-wanu poskytovaly
hospodatskou pomoc.

Mezinarodni situace v 50. letech podle Obuchové (1999: 169), znamenala
rozdéleni svéta na dva tabory a strach z infiltrace komunismu vedly k upevnéni monopolu
Kuomintangu na Tchaj-wanu a tim i nadvlady pfistéhovalct z pevniny nad pivodnim
obyvatelstvem ostrova. Kuomintangska vlada podiidila svou vnitini i zahrani¢ni politiku
hlavnimu cili — navratu vlady Cinské republiky na pevninu.

Na Tchaj-wanu proto dodnes sidli dvé vlady, tzv. Gstiedni vlada Cinské republiky
s provizornim sidlem v Tchaj-pej (pokladana za vladu celé Ciny, tj. jeji pevninské i
ostrovni Casti) a provin¢ni vlada provincie Tchaj-wan. Ve skutecnosti ovsem ob¢ spravuji
tizemi, protoze z celé¢ Ciny ziistalo Kuomintangu pouze nékolik ostrovii kolem Tchaj-
wanu. Dodrzuje se Sunjatsentiv princip rozdé€leni statni moci mezi prezidenta, Narodni
shromazdéni a pét dvorl (Cinsky jiian: vykonny, legislativni, soudni, kontrolni a
zkusebni). V Narodnim shroméazdéni zasedaji poslanci za celou Cinu (véetnd

predstavitelll mensinovych narodnosti zijicich na pevning).
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Na pocatku 70. let poté podle Obuchové (1999: 170) stal Tchaj-wan pted fadou
naléhavych problémil, jejichz feSeni si vyzaddalo zménu zahrani¢né-politické koncepce a
reformu tchajwanské ekonomiky, predevsim zemédélstvi.

Coz podle Obuchové (1999: 171-172) vedlo k nespokojenosti s pomalym tempem
politickych a spolecenskych zmén. Nastaly tedy zmény v rozlozeni, coz pfineslo na konci
listopadu 1997 téz necekané vysledky v komunélnich volbach na mista nejvyssich
predstavitel mést a okrest. Absolutni vétSinu mist (dvanact) ziskala Demokraticka
pokrokova strana (v jiznich a severnich okresech ostrova), vladnouci Kuomintang obsadil
osm mandatli a nezavisli kandidati tfi. Porazka Kuomintangu ve volbach vedla k tfadé
rezignaci na nejvysSich postech. Soucasné se vSak méni i1 vitéznd Demokraticka
pokrokova strana, jez uz tak hlasité nepropaguje nezévislost ostrova, nepochybné i proto,
ze by tim ztracela potenciondlni voli¢e. Ti si totiz dobfe uvédomuji, Ze vyhldSeni
nezavislosti ostrova by Peking mohl vyvolat vinu nacionalistickych nélad na obou

stranach 0Ziny a sjednotit Cinu tfeba nasilim pod svou kontrolu.

3.4.3 Obyvatelé Tchaj-wanu

Jak uvadgéji BakeSova, Fiirst, Hefmanova (2004: 14) Tchaj-wan i pies svou malou
rozlohu (36 193 km?), patii k nejhustéji osidlenym mistlim na planeté. Hustota obyvatel
dosahuje v praiméru vice nez 600 lidi na km? a vzhledem k riiznorodosti terénu je i
rozloZeni obyvatel nerovnomérné. Zatimco v hordch nebo na odlehlych ostrovech
nedosahuje hustota ani 100 obyvatel na km?, ve velkych méstech jako Taipei, Kaohsiung
¢i Taichung, Zije na jednom kilometru ¢tvere¢nim az 10 000 obyvatel. Podle poslednich

udaji z webu Worldometers (2019) ma Tchaj-wan témet 24 milionti obyvatel.

BakeSova, Fiirst, Hefmanova (2004: 14) dale uvadéji, Ze tato Cisla vyniknou
Vv porovnani s lety 1905, kdy Japonci provedli prvni vice méné piesné s¢itani lidu, zilo na
Tchaj-wanu 3.12 milionu obyvatel a v roce 1945, kdy byl ostrov vracen Cing, 6.02
miliont. V roce 1949 vzrostl pocet obyvatel v disledku pfilivu uprchlika z pevniny na 8
miliont. Diky populaéni explozi, ktera provazela vyvoj Cinské republiky v padesatych a

Sedesatych letech, tvofi nyni pocet ekonomicky aktivniho obyvatelstva (lidé ve véku 15
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az 64 let), coz je 70 procent veskeré populace. Tento pomér se bude v budoucnu vSak
zhorSovat. Moderni zplisob Zivota nabizi mladym lidem nové moznosti: vzdélani,
cestovani a jiné atraktivni formy seberealizace, takze touha zalozit velkou rodinu piestava
byt motivyjici. Vtomto smyslu proto Tchaj-wan proziva stejny vyvoj jako jiné

hospodaisky a spoleCensky vyspelé zemé.

Co se tyce etnického slozeni obyvatel na Tchaj-wanu, tak je taky velice pestré.
Pro pichlednost BakeSova, Fiirst, Hefmanova (2004: 15) rozdéluji na 3 zakladni skupiny:
e puvodni obyvatele (domorodce)
e starousedliky

e prest¢hovalce

Jak uvadi BakeSova, Fiirst, Hefmanova (2004: 15-18) piivodni obyvatelé na
ostrové jsou déleni do nasledujicich zakladnich skupin: Atayal, Saisiyat, Bunun, Tsou,
Paiwan, Rukai, Puyuma, Ami, Yami a Pingpu. Déleni je vice méné umélé. Domorodci se
tradi¢né neciti byt piislusniky nékteré z takto vymezenych skupin, sami sebe identifikuji
podle piislusnosti k vesnici, ve které se narodili a Ziji.

Starousedlici, jsou obyvatelé, jejichz pfedkové ptiSli na Taiwan v historickych
dobach z ¢inské pevniny a vétsinou se proto hovoii jako o ,,Cifianech®. Autofi maji na
mysli majoritni etnikum obyvajici ¢inskou pevninu. Spravné by se mélo hovofit o Hanech
(Chanech). Historickym vyvojem v pribéhu staleti se hanskému etniku ptizptsobily jak
kmeny Zijici v jeho okoli, tak i jeho ¢etni dobyvatelé. Ptijaly jeho kulturu a zaroven ji
obohatily o prvky kultury vlastni. Timto zptsobem se v pribéhu staleti zformoval narod
Hanu, ktery je dnes nejpocetnéj$im narodem svéta. Za Hany se povazuje piiblizn¢ 92
procent obyvatel ¢inské pevniny a vétSina obyvatel Tchaj-wan, pficemz se z pevniny
stehovali pfedevS§im obyvatelé sousednich provincii Fujian (Fu-tien) a Guangdong
(Kuang-tung). Hovofili navzajem si nesrozumitelnymi dialekty ¢instiny ¢i Cinskymi
jazyky a vedli odlisny zptisob Zivota. Nikdy se spolu zcela neszili.

Druhou etnickou skupinou byli tzv. Hakka, ¢insky Kejia (Kche-tia), coz znamena
doslova ,,hosté*. Toto pojmenovani neni ndhodné. Pfislusnici narodnosti Hakka pochazeji
pivodné ze stiedni Ciny. Ve 12. stoleti se dali na pochod na jih, aby se nakonec usadili

v horach provincie Guangdong a Guangxi (Kuang-si). Od mistniho obyvatelstva se
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odlisovali jazykem, zpusobem zivota, postavou i povahou. Hakka na Taiwanu zili
prevazné pii jihozdpadnim pobiezi, a aby se sndze ubranili domorodctim, stavéli si obydli,
ktera se odlisuji od obydli jinych etnickych skupin. Jsou to shluky staveb bambusovych
konstrukci vyplnénych mazanici postavené jako malé pevnosti.

Pohled na starousedliky se v souvislosti se zménénou vnitropolitickou situaci na
Tchaj-wanu modifikuje. Propagatoii nové verze taiwanského nacionalismu vyvinuli
teorii, ze ti, kdo na Tchaj-wan pfisli v historickych dobach z jizniho Fujianu, nejsou
Hanové, ale Hoklové, jsou austronéského ptuvodu a nehovoii dialektem ¢inStiny, ale
jazykem, ktery patti do skupiny jazykl austronéskych.

Treti skupinu obyvatel Taiwanu tvoii tzv. pristéhovalci, ktefi se na ostrov
ptepravili v roce 1949 po pordzce Kuomintangu na pevning. Byli to pfevazné tfednici,
vojaci, piipadné kulturni a védecti pracovnici a bohati podnikatelé, tedy pftislusnici
neproduktivnich vrstev spole¢nosti. Zvysili naraz poc¢et obyvatel Taiwanu o dva miliony,
tedy o celou jednu Ctvrtinu a mezi starousedliky, kteti se zivili pfevazné zeméd¢€lstvim a
drobnym podnikanim, puasobili jako nesourody prvek. Stresova situace zplisobena
poraZkou na pevniné je navic nutila zajistit si pozice pro preZiti na ostrové i1 proti vili
starousedliki. Mezi obéma slozkami spolec¢nosti tak vzniklo napéti, které odezniva az
s pfichodem novych generaci. Krom¢ ostrovanim cizi mentality a nezndmych
spolecenskych navyki ptinesli pfistéhovalci na ostrov 1 nové dialekty hovorové ¢inStiny
a standardni ¢instinu, tzv. guoyu (Kuo-jii), vV evropskymi jazyky psanych materialech

bézné nazyvanou mandarinska ¢inStina.

3.4.4 Gastronomicka mista na Tchaj-wanu a specifické ritualy

Jelikoz byl Tchaj-wan v minulosti pod vlivem mnoha raznych kultur, projevuje
se to vyrazn€ i na zdejSi gastronomii. Jak popisuje webova stranka Taiwan Tourism
Bureau (2016) lidé na Taiwanu umist'uji jidlo na sviij seznam priorit. Riké se, Ze se sta¢i
projit po ulici a navstévnici narazi na stanek s jidlem, bistro ¢i na restauraci. Serviruje se
Vv nich mnoho druhti kuchyni, od severni az po jizni. Diky rapidnimu primyslovému a

komer¢nimu rozvoji, a v disledku toho vzniku naptiklad obchodnich fetézct, ¢ini gastro

vvvvvv
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se objevila rizna skala zahrani¢nich pokrmd, jako jsou americké hamburgery, japonské
sashimi nebo tieba Svycarsky syr. Tato kulinafska rozmanitost ¢ini z Tchaj-wanu nebe
gurmanil. Samoziejmée samotna tchajwanska kuchyné¢ je Zadana ptiznivci po celém svéte,

jelikoz je po jednom ochutnani tézko zapomenutelna.

NejvyraznéjSim gastronomickym mistem na ostrové je hlavni metropole Taipei.
DalsSimi vyznamnymi misty jsou Taichung, Tainan a Kaohsiung. Podle Teng z webu The
Smart Local (2016) je Taiwan zem¢& ruSnych ulic a v noci se probouzeji nocni trziste,
ktera dokazou rozmanitosti jidla ohromit. V hlavnim mésté Taipel je téméf vse vynikajici
a navstévnikiim se tak naskytuje fenomenalni zkusenost s mistnim jidlem. Jidlo v Taipei
se dé najit na spousté zajimavych mistech vcetné nocnich trzist, ktera lze najit v kazdém
veétSim mésté na Taiwanu. Typické jsou také pojizdné stanky v ulicich, které vlastni
néktefi mistni obyvatelé a nabizeji spoustu forem mensich svacin na cestu. V Taipei se
nachazi také mnoho tematickych kavéaren, napf. Sanimovanymi japonskymi
postavickami. Ddle je zde nespocet restauraci s tradicnimi pokrmy.

Teng ze Smart Local (2016) tvrdi, Ze pii navstéve Taipei neni mozné minout no¢ni
trhy, které ozivaji v ulicich kazdy vecer a jsou rozptyleny po celém mésté a kazdy z nich
ma své vlastni kouzla a speciality. Nejvétsim z nich je nocni trh Shilin, ktery se
rozprostira v ulicich ve stejnojmenné ¢tvrti a nachazi se zde i podzemni ¢ast trhu. Na
ulicich navstévnik potka velkou rozmanitost a mnozstvi pouli¢nich jidel s pestrou paletou
chuti nabizenych ve stancich sefazenych vedle sebe. Specifikem pro tento velky nocni trh
je i propojeni se zabavou, takze se mezi stanky s jidlem nachazi i rizné obchudky
s oblecenim, hra¢kami, suvenyry nebo dale tieba také tetovaci studia nebo hraci
automaty. Pro srovnani dale Teng uvadi (2016) jeden z mensich trhti v Taipei je Ningxia
a sklada se pouze z jedné dlouhé Uzké ulice. Nicméné je nesmirné oblibeny u mistnich,
jelikoZ mé& mnoho unikatnich stanki nabizejicich motské plody a jina obcerstveni. Ackoli
je mensi, a ne tak rusny jako Shilin, jedna se o skryty mistni klenot. Kvalita jidla je zde
také o néco lepsi a ceny o néco levnéjsi prizplisobené pro mistni obyvatele.

I pfesto, Ze by se mohlo prostiedi nocnich trhit zdat chaotické a pielidnéné,
funguje zde urcity organizovany systém, kdy se dba na hygienu a odpadky se nevyskytuji

odhozené na zemi ve velké mife po ulicich nebo kolem stanki s jidlem. Davy lidi se
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pohybuji mezi stanky vzdycky ve dvou proudech. Kazdé vétsi mésto na Tchaj-wanu ma

svij no¢ni trh nabizejici mistni speciality.

Dalsim gastronomickym fenoménem pochazejiciho z Tchaj-wanu jsou polévkové
knedli¢ky a nejznaméjsi jsou ze sité restauraci Din Tai Fung. Jak tvrdi jejich oficialni
stranka (2015) Din Tai Fung je nejznaméjsi taiwanskou pobockou servirujici znamé
polévkové knedlicky. Dnes ma fransizy po celém svété napt. v Japonsku, ve Spojenych
statech, Hong Kongu ¢i Australii. Piivodné byla ptuvodni pobocka Din Tai Fung zalozena
jako maloobchod s potravinami a roku 1972 se znovuzrodila jako restaurace se spafenymi
polévkovymi knedlicky. Podnik se soustfedil na dosazeni stdlého zdokonalovani se
Vv kvalité servisu, kterou restaurace nabizi. Brzy restaurace obdrzela kladné recenze
zZ celého svéta a pochvalné ¢lanky v ¢asopisech s jidlem a v novinéach, coz ptispélo ristu

Din Tai Fung jako znacky.

(Obr. 3: Névitéva ;“)oboéky Din Tai Fung v mrakodrapu Taipei 101, zdroj: z archivu
autorky, 2018)

Jak je uvedeno na oficialnich webovych strankach restaurace Din Tai Fung

(2015), nejenze dnes Din Tai Fung zGstava popularni u obycejnych zdkaznik, navstéva

restaurace je také oblibend u ¢lent obchodni a politické elity a pro mezinarodni celebrity.
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Dal§im mezinarodnim uznanim bylo v roce 2010, kdy byla Hongkongska pobocka Din
Tai Fung ocenéna jednou Michelinskou hvézdou, coz je velika Cest, protoze zadna dalsi
tchajwanska restaurace predtim neziskala Michelinskou hvézdu. Uspéchu si uvédomuje
hlavni i pobo¢ka Din Tai Fung na Taiwanu ale i dalsi pobo¢ky Din Tai Fung po celém
sveété. A tato sit’ restauraci dnes umoziuje lidem po celém svéte piilezitost zazit klasickou

"chut’ Tchaj-wanu".

Podle webu Taiwan Today (2012) vedeni mésta Tchaj-pej oznamilo roku 2011
svilj zamér vstoupit do sit€ mésta gastronomie UNESCO. I ptes to, Ze Taiwan neni ¢lenem
Spojenych narodd, coZ je jednou z podminek Gcasti v programu, jsou predstavitelé vedeni
optimisticti ohledn¢ Sanci na uspéch své nabidky.

Tchaj-pej se soustfedi na mistni cateringové sluzby, pouli¢ni obcerstveni a
vegetaridnské pokrmy, aby pfesvéd¢ili UNESCO, Ze zarucuje status mésta Gastronomie

a byl uveden na globélni gurménskou mapu.

Dalsim atraktivnim mistem je mésto Taichung a jak uvadi Macatulad (2019) toto
meésto je jednim z nejvétsich mést na Tchaj-wanu s vice nez 2,7 miliony obyvatel, a i zde
maji navstévnici obrovské mnozstvi vybéru jidla. Kromé toho, ze je toto meésto
umeéleckym a kulturnim centrem zemé, hodné z toho m4, co doc¢inéni pravé s jidlem. Sidli
zde také nejvéEtsi no¢ni trh v zemi a je uzndvan mnoha lidmi jako misto piivodu jednoho
z nejznaméjsich taiwanskych napoji — bubble tea.

Jednou z pivodnich pobocek, které si pfipisuje narok vynalezce bubble tea, je
obchod Chun Shui Tang. Je to jedna ze dvou tchajwanskych zafizeni, které maji legitimni
narok jako vynalezce bubble tea. Druhym zatfizenim je Hanlin Teahouse v Tainanu. Jedna
se o ¢erny ¢aj s mlékem, cukrem a perel vyrobenych z tapioky. Tento napoj je dnes jiz

popularni po celém svéte.

Jak uvadi webova stranka Asian Wonderlust (2019) podél pobiezi na jizni strané
ostrova sidli Kaohsiung, rozlehlé mésto asi se tfemi miliony obyvatel a jedna se zaroven
o druhé nejlidnatgj§i mésto na Tchaj-wanu. Casto viak pro svou vzdalenost od hlavniho
mésta Taipei byva mnoha navstévniky piehlizeno, ale jedna se o stejné ohromujici a

zajimavou destinaci nabizejici stejné mnoho riznych zazitka. Mésto je kazdy den velice
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rusné meéstska doprava ma zdaroven velice snadny systém, nebot” se da ptirovnat k
japonskému vlakovému systému, u kterého bézi cela fada vlakt a pfesuny jsou snadné a
rychlé. Pro navstévniky je predevsim Kaohsiung mésto, nabizejici prilezitosti zaZzit
bohatou rozmanitost jidla a kultury pfimo uprostied betonové dzungle, ze které vsak lze
za necelou hodinu z mésta obdivovat divokou a jedine¢nou pftirodu, ktera je soucasti

pfistavil v hornatém vnitrozemi Tchaj-wanu.

Jak dale uvadi webova stranka Kaohsiung Travel (2017) mezi kulinaiské
neobvyklosti v Kaohsiungu patii prvky domorodé kuchyné (napi. Hakka) nebo také
vojenské rodiny, které mély podil na vzniku riznorodé, jedine¢né a ptivabné kultury
meésta Kaohsiung. Patfi mezi né lahidky z hor, zeméd¢€lské ¢i motské a rybarské
speciality, které preménény na nejlepsi sezonni vybeér.

Podle Kaohsiung Travel (2017) domorodci na Tchaj-wanu pievazné obyvali
obrovské a nedotcené prostredi a pfevazné se zivili lovem nebo sbérem divoké zeleniny,
kterd nemusi byt podrobena slozitému vateni. Typickymi jsou proto i mén¢ slozité
techniky pfipravy jidla ze zakladnich surovin jako je vateni ve vodé nebo prazeni na ohni
¢i grilovani na kamenech, coZ umoziuje poznavat ptirozené chuté jednotlivych pokrmi.

V minulosti podle Kaohsiung Travel (2017) od roku 1949 na ostrov také
ptichézeli ufednici a vojaci nacionalistické vlady i véetné jejich rodin. Tak vznikly
pfedevsim vesnice vojenskych rodin po celém Taiwanu. V této zbidacené a hladové dobé
obyvatelé vojenskych vesnic z celé Ciny méli malo jidla, coz vedlo k tomu, Ze kazda
vesnice rozvijela svou vlastni kuchyni, ktera se proménila v unikétni vojenskou vesnickou
kuchyni po mnoha letech. Proto se tato kuchyné vojenskych rodin stala soucasti

tchajwanské tradice a dédictvi.

Jak tvrdi dvojice Macatulad (2019) mésto Tainan bylo dfive ozna¢ovano jako
"hlavni mésto" kvili jeho dvou set leté historii jako centralni mésto na Tchaj-wanu pod
vladou Koxinga a dynastie Qing. VétSina atrakci mésta jsou historické pamatky spjaté s
pfirodou. Ve svém historickém srdci je okres Anping. Je to nejstarS§i méstska oblast v
zemi a zaroven domovem né¢kterych nejoblibené€jsich pamatek, jako je Anping Tree
House, Anping Old Street a pevnost Zeelandia.Dnes je Tainan povazovan za jednu z

hlavnich kulturnich mést na Tchaj-wanu. Tchaj-wan je atraktivni ptedev§im kvili svym
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no¢nim trhiim a pouli¢nim pokrmtim a specialitami Tainanu jsou naptiklad nudle danzai
a coffin bread.

Anping Old Street nebo ulice Yanping se nachazi v blizkosti pevnosti Anping a
na obou stranach je obklopena starymi budovami, obchody a stanky s potravinami. Je to
snad jedno z nejlepsich mist v Tainanu, kde si mizete vyzkouset mnoho specializovanych
jidel pfimo na ulici mésta. Jeden ze znamych pokrmi v Tainanu je tzv. coffin bread coz
je v podstaté blok smazeného toustového chlebu, naplnéného krémovym kufecim masem,

moiskymi plody nebo zeleninovou polévkou.

Tchaj-wan je také svétove prosluly svym ¢ajem. Jak uvadi Erway (2015: 241)
s ¢ajem se na ostrové obchodovalo od osmnactého stoleti poté co ¢insti osadnici objevili
rozsahlé hory mimotddné pro péstovani odriidy ¢aje oolong. Na rozdil od ostatnich
zahradnich plodin, ¢aj se vyviji svij charakter podle toho, v jakych podminkach roste a
nejvzacnéjsim terénem jsou prave hory. Po sbéru cajové listky prochdzi riiznymi procesy
od fermentace, dozravani a dalSich zpracovavacich metod kK vytvoteni unikatnich.

Podle Liu (2016: 128) Tchaj-wan produkuje nékteré z nejlepsich ¢aju na svété a
zaroven je €aj dileZzitym vyvoznim artiklem. VSechny druhy ¢ajii pochazeji z jedné
rostliny, Camelia sinensis, a rozdily mezi nimi poté zalezi na tom, v jakych nadmoiskych
vyskach rostou a jakym zptsobem jsou po sbéru zpracovany.

Dale Liu (2016: 129) popisuje zakladni kroky pfi postupu tradi¢ni ptipravy caje.
Tradi¢ni ¢ajovy set se sklada z konvice, z mensi konvice na servirovani, deska, na které
se Caj pfipavuje, a Sest ¢ajovych salka. Tento set je vyroben bud’ z porcelanu nebo jilu.
Dale se musi dodrZovat ti1 zdkladni kroky. Prvnim je ohfev vody a teplota vody zaleZi na
typu caje, kdy lehéi zelené €aje vyzaduji nizsi teplotu horké vody, zatimco Cerné ¢aje a
oolong vyzaduji vyssi teplotu horké vody. Druhym krokem je rozehtat horkou vodou
konvicku, ve které se pfipravuje ¢aj a také horkou vodou oplachnout Cajové Salky pred
podavanim. Pfed zalitim by cajové listky méli tvofit zhruba jednu pétinu konvicky.
Poslednim krokem je zaliti Caje, kdy se vSak proléva obsah konvice, aby se nejdiive
cajové listky procistily. Poté se ¢aj nechd louhovat zhruba tfi minuty a serviruje se do
salki.

Tradi¢ni ¢ajovny jsou podle Liu (2016:130) pro rodiny a ptatele mistem setkani,

kde spolu mohou odpocivat a popijet kvalitni ¢aj. Navstéva tradicnich cajoven, které se
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vétSinou nachazi v horach, aby byly blizko zdroji, je na Tchaj-wanu nezapomenutelnym
zazitkem. Tyto ¢ajovny jsou Casto dievéné a vyzdobené kaligrafii, malbami a sochami,
aby se tak vytvorila atmosféra ze starych dob. Nékteré vétsi ¢ajovny maji 1 zahradku
s jezirkem se zlatymi kapiiky. Diky své poloze v horach tak zaroven Casto i1 nabizeji

krasny vyhled na ptirodu.

Vsechna tato mista ukazuji, ze Tchaj-wan ma v gastro turismu velice zajimava
mista, at’ uz od rusnych mést s pestrou nabidkou gastronomickych zazitkt po klidny
pozitek ¢ajového ritudlu v horach mimo centrum déni. Tchaj-wan ma rozhodné

navstévnikim z celého svéta co nabidnout.
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4 Empiricka ¢ast

V této casti budou zpracovany vysledky ziskané kvalitativnim Setfenim
Vv podobé osmi polostrukturovanych rozhovori. Na zakladé ziskanych odpovédi budou
zodpovézeny i dané vyzkumné otazky. Dale tato ¢ast doplituje teoretickou Cast o
ptiklady vychazejicich z praxe. Dale byla provedena obsahova analyza webové stranky
Taiwan Tourism Bureau, ktera je jedina oficialni stranka propagujici cestovni ruch na
Tchaj-wanu. Obsahova analyza se na této strance zaméfila na prizkum informaci

tykajicich se mistniho gastroturismu.

4.1 Zakladni vyzkumné otazky

Zakladni vyzkumné otazky byly zminény jiz v samotném tivodu prace a vSechny
jsou zodpovézeny odborniky z oblasti tchajwanské gastronomie, se kterymi byli vedeny

rozhovory.

1) Co odlisuje tchajwanskou gastronomii od jinych zemi?
2) Co Vv historii napomohlo vytvofit souc¢asnou podobu tchajwanské gastronomie?
3) Jaké trendy ovliviiuji tchajwanskou gastronomii?

4) Nachazeji se na Tchaj-wanu produkty cestovniho ruchu zaméfené piimo na

gastroturismus?

5) Jakymi zpisoby se propaguje gastronomie na Tchaj-wanu?

4.2 Sbér informaci a prubéh setreni, vyzkumu

Ktomuto tématu priace byl nejvhodnéjSim zplsobem sbéru informaci
polostrukturovany rozhovor, jelikoz sit’ turistickych informacnich center na Tchaj-wanu

nefunguje na tak vysoké Urovni a vétSinou se jedna o stanky s brozurkami na
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frekventovanych mistech, ale bez obsluhy. Dotaznikové Setfeni by tak nevedlo k zadnym
vysledkam. Setfeni pomoci rozhovorti bylo vhodngjsi variantou, byt naroén&jsi
Z hlediska komunikace a ¢asové narocnosti, jelikoz jsem kazdy rozhovor vedla osobné a
bylo nutné cestovat po riznych castech Tchaj-wanu. Rozhovory tedy poskytlo osm
odborniki v oblasti tchajwanské gastronomie a cestovniho ruchu, ktefi obohatili praci o

praktické poznatky a zaroven zodpovédéli na vyzkumné otazky.

4.2.1 Rozhovory

Informatory bylo zpocatku t€zké pro tuto praci vybrat, jelikoz jsem na Tchaj-wanu
nem¢la pfimo zaddné kontakty v oblasti cestovniho ruchu. Nékteti informatofi jsou vSak
zkuseni profesofi z National Sun Yat-Sen univerzity, kde jsem byla na pulro¢ni studijni
stazi, a ti byli zaroven ochotni pomoci pii domluvé na dalsich rozhovorech s odborniky.
Dale informatofi byli vybirani pfi pruzkumu produktti cestovniho ruchu zamétenych na
gastronomii a pro vyzkum byl absolvovan pravé kurz lektorky vateni Ivy Chen,
participace pii prohlidce agentury TaipeiEats, participace pii prohlidce agentury
TourMeAway a participace pii prohlidce agentury MyTaiwanTour. Se sestrami Hsieh
jsem se seznamila na udalosti v rdmci Host Family programme a po seznameni se

rozhodly také poskytnout rozhovor a zarovenh mne pohostit.

Prvni rozhovor byl veden se studentkou Amber Yeh, kterd je pravodkyni
v TaipeiEats, coZ je agentura zaméfend na prohlidky tykajicich se predevSim
gastronomie, jak je uvedeno na jejich webovych strankach se stejnym nazvem TaipeiEats
(2019). Dale na svych strankach uvadéji, ze vznik TaipeiEats vznikl jako napad kamarada
roku 2015, ktefi chtéli cizinctim pfiblizit svoji kulturu. Cilem TaipeiEats je tedy predstavit
navstévnikiim tu pravou autentickou kuchyni v hlavni metropoli Tchaj-pej a béhem
prohlidek, které jsou rozdéleny na nékolik typti, predstavit navstévnikiim mistni podniky,
trhy a lokalni vyrobky. Skrz ochutnavky tak zaroven doprovazi zajimavymi ptibéhy o
pokrmech. Amber je jednou ze sedmi pruvodcu, kteti vedou tyto gastronomické
prohlidky v hlavnim mésté a zarovenl TaipeiEats je tou nejznamé;jsi agenturou nabizejici

tyto sluzby.
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Druhy rozhovor byl veden s univerzitni profesorkou Heidi Cheng, ktera prednasi
na Fakulté pohostinstvi a cestovniho ruchu I-Shou Univerzity, ktera je zaroven
soukromou univerzitou. Dale vSak piednasi i nékteré kurzy managementu na National
Sun Yat-sen Univerzité, ktera je jednou z prednich statnich univerzit v celé zemi. Obé

tyto univerzity jsou ve druhém nejvétsim mésté Tchaj-wanu v Kaohsiungu.

Tteti rozhovor byl veden s Ivy Chen, ktera je soukromou ucitelkou vafeni a ve
svém dom¢ vede kurzy vareni tchajwanskych pokrmi. Ve svych Sedesati letech ma velice
bohaté zkusenosti. Na svych webovych strankach Kitchen Ivy (2019) uvadi, ze zacinala
s vafenim jiz od utlého véku jako s konickem, ale ve svém zajmu se zdokonalovala dale
a absolvovala kulinafskou $kolu, kde ziskala jesté vice cennych védomosti o jidle i
z technické stranky a naucila se tak hlavné riznym postuptim pii ptipravé. Prvotni impuls
k vytvoreni kurzi vafeni ji dalo seznameni s cizinci, které potkala Ivy ve svém sousedstvi.
Ti se velice zajimali o mistni kuchyni, zaroveii vSak potiebovali nékoho, kdo by je o
tchajwanské gastronomii vice vzdélal, a hlavné€ jim samotnou piipravu pokrmi ukézal.
Tak se Ivy rozhodla své védomosti predavat prostiednictvim svych kurzi, které dnes vede

JiZ ptes dvacet let.

Ctvrty rozhovor byl veden s Waynem Liu, o kterém se na oficidlnich webovych
strankach National Kaohsiung University (2019) uvadi dlouhy kariérni seznam, ktery
predevsim uvadi jeho post jako byvalého feditele Taiwan Tourism Bureau, kde ptsobil
ve své funkci pres dvacet let. Nyni je vice prezidentem v Kaohsiungu na National
Kaohsiung University na Fakulté pohostinstvi a cestovniho ruchu, kde zaroven vyucuje
praktické kurzy. Dale v minulosti plsobil jako konzultant Vv ¢inské asociaci
mezinarodnich konvenci a vystav, feditel Outdoorové rekreaéni spole¢nosti Cinské

republiky a vedouci Tchajwanské krajinné spole¢nosti.

Péty rozhovor byl veden s Hsuan Hsieh, ktera spolecné se svoji sestrou Ping Hsieh
ve svém domé hosti pies Airbnb coz je podle webové stranky IT-slovnik (2019)
spolecnost, kterd zprostredkovava kratkodobé 1 dlouhodobé ubytovani po celém svéte

prostfednictvim internetu. V nabidce je Siroka Skala pokojt, byt, domu ¢i chat kdekoliv
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na svété. Airbnb tak cili na ubytovani u soukromnikli, coz ma své nesporné vyhody.
Vétsinou se jedna o levnéjsi variantu oproti hotelim, coz ldka mnoho navstévnikd.
Zaroven plni cil poznavani jinych kultur a zivotnich styl. Pravé i sestry Hsieh uz u sebe
hostily nespocet navstévniki jinych zemi a ve svém rodném mésté Miaoli funguji zaroven
1 jako soukromé privodkyné svych hostl. Nejradé€ji predstavuji svou kulturu prave skrze
jidlo, predevsim domaci autentické jejich maminky, ktera dfive vedla ptes dvacet let malé

rodinné bistro pfimo v Miaoli.

Sesty rozhovor poskytla lektorka &instiny Hsiao Yu Fen z National Sun Yat-Sen
univerzity, ktera se denné setkava s mezinarodnimi studenty ze vSech kouti svéta. Mistni
kulturu ptfedstavuje nejlépe prostiednictvim jidla, jelikoz je to kazdodenni soucast

lidskych zivoti.

Sedmy rozhovor byl veden s privodkyni Ting Lee, kterd je privodkyni pro
agenturu MyTaiwanTour. Tato agentura na svych webovych strankach MyTaiwanTour
(2019) uvadi na svych strankach profesionalni sluzby, pfi¢emz nabizi prohlidky bud’
délané na miru podle piani zakaznika nebo jiz sestavené prohlidky jsou velice komorni
Vv malém poctu, a proto velmi autentické. Védomosti Ting byli velice obohacujici béhem
celé prohlidky, ktera zahrnovala mimo jiné i navstévu ¢ajové plantaze v tchajpejské Casti
Maokong a navstévu cajovny Vv horach. Svou praci déla pres deset let a velice

profesionalné.

Osmy rozhovor byl veden sprivodkyni Asia Farmer z TourMeAway.
TourMeAway je obdobny koncept Free Walking Tours, které jsou znamé predevsim po
celé Evrope a dalsich velkych méstech po celém svété. Jak uvadi Bakerova (2013) pro
turisty je tato forma prohlidek snadno piistupna pro turisty, ktefi pouze na webovych
strankach zjisti misto a Cas prohlidky. Ta z nazvu napovida, ze by méla byt zdarma, coz
Casto prilaka mnoho navstévniku, ale jedna se spiSe o marketingovou taktiku, kdy na
konci kazdé prohlidky privodce nechava prostor k penéznimu ohodnoceni dle uvazeni a
spokojenosti navstévnika s prohlidkou. VétSinou se teda ocekava alespon ze sluSnosti
néjaka mala ¢astka a je nutno podotknout, ze tyto prohlidky byvaji Casto ve velkych

poctech. Asia pravé z TourMeAway je privodkyni na volné noze a tuto praci ma jako
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ptivydelek stejné, jako dalsi jeji kolegové. Jak uvadi stranka TourMeAway (2019)
privodci téchto prohlidek jsou nadSeni cestovatelé a milovnici hlavniho mésta Taipei a
jejich poslanim je podélit se a predstavit navstévnikim z celého svéta tuto metropoli a

Zivot v ni.

5 Shrnuti vysledkt

5.1.1 Specifika tchaj-wanské gastronomie

Prvni otdzka je zaméfena na odliSnosti tchajwanské gastronomie od jinych zemi.
Na zéklad¢ odpovédi jsou specifickymi prvky tchajwanské kuchyné predev§im zrucnost

pfi zpracovani surovin, které by zarovent mély byt co nejcerstvejsi.

,, Ichaj-wan je malou ostrovni zemi obklopenou ocednem, coz umoziuje
dostupnost ke spouste cerstvych ryb a morskych plodii, coz je zaroven hlavnim ditvodem
velkého mnozstvi konzumace téchto surovin oproti Evropé. Druhym ditvodem je geografie
Tchaj-wanu, ktery md ctyri rocni obdobi. Podnebi je subtropické az tropické, velice
horké, ale i chladné. Ditvodem chladného pocasi je pritomnost vysokych hor. Benefitem

takového pocasi je rust rozlicnych druhii plodin, ovoce a zeleniny. (Ivy Chen)

K Cerstvosti se pak poji 1 velkd konzumace Cerstvych ryb a motskych plodi, ktera
je oproti evropskym statim také vyssi, coz je hlavné z toho divodu, ze je Tchaj-wan

ostrovni zemi a je blizko ke zdroji.

,, Morské plody v ruznych formdch jSou rozsirené a oblibené mistni pokrmy. Bud'to
pripravované na pare, nebo grilované na vysokém plamenu nebo zpracované do vyvaru
a polévek. Jsou také vidy tradicné prezentovany mezi pokrmy pri banketech, které
poradame kazdorocné pro zahranicni navstévy abychom jim predstavily tchajwanskou

gastronomii. (Wayne Liu) “
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Unikatni je pak zejména tradice ,,Xiao Chi“ coz jsou mal4 jidla riznych variaci a
chuti. Hlavnim rozdilem oproti evropské gastronomii je pak ten, ze se tchajwanské
gastronomii neji pouze jedno hlavni jidlo, ale nékolik malych, které se sdileni minimalné

ve dvou lidech. Jidlo je tak v tchajwanské spolecnosti prvkem, ktery k sob¢ stmeluje.

., Tchajwanska kuchyné je unikatni svou tradici ,, Xiao Chi*. Xiao Chi je doslovné
prelozZeno jako ,,malé jidlo “ a techto typii jidel je nespocet ruznych variaci a chuti. Mistni
lide, ale i navstévnici mohou tak po cely den ochutnavat 7 mistnich stankii anebo vecer
na nocnich trzich. Na rozdil od evropskych kuchyni nemame hlavni jidlo, ale nékolik

malych jidel, ktera se sdili. (Amber Yeh)

Specifickym mistem stravovani jsou zejména noc¢ni trhy, které pravé nabizeji jidla
,»X1a0 Chi*, Noc¢ni trhy jsou souc¢asti zpisobu Zivota mnoha Tchajwanci, jelikoz je v této
zemi zaroven jedna z nejdelSich pracovnich dob, ve které jsou béznym jevem i piescasy.
Diusledkem toho je, Ze mistni maji volno az v pozdé&jsich ve¢ernich hodinach a na no¢nich

trzich je propojeno jak jidlo, tak i zdbava s prateli a rodinou, nebo nakupy.

Diilezita je 1 Cajova kultura, kterd ma v soucasné¢ dobé dvé podoby. Tradicni
podobu tvofi pfiprava ¢aje v porcelanovych cajovych setech, kdy se k ptipravé vyuzivaji
kvalitni ¢ajové listky a konzumace je v malé mife. Zaroven je tento ritudl spojen s relaxaci

a pocitem miru a klidu.
,,Osobné nemam ZzZadné specifické cajové ritualy, ale na ty jsou odbornici
V ¢ajovnach. Je to také velice nakladné, protoze ktradicnimu zpusobu pripravy caje

potrebujete rozsireny cajovy set vétsinou z kvalitniho porcelanu. (Hsiao Yu Fen)

Caj je v asijské kultuie oblibeny jiZ po staleti, a to hlavné diky svym blahodarnym

ucinkiim pro zdravi.

,Caj je zaroven soucasti kazdodenniho Zivota mistnich obyvatel. Lidé zde

vSeobecné veri ve zdravotni benefity, které piti caje prinasi. Lépe se po ném travi,
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detoxikuje a napomaha regeneraci pokozky ¢i napomahda pri odbouravani stresu. (Heidi

Cheng) “

Tradi¢ni forma piti Caje se v8ak dnes udrzuje spi$ u starSi generace. Je vSak

dilezitou soucasti spolecenskeé etikety.

., Tradicni cajové ritualy jiz nejsou zaleZitosti kazdodenniho Zivota. U mladsi
generace studentii a mladych pracujicich uz to bude nejspis rarita, ale starsi generace
kvalitni ¢aj v cajovém setu, aby tak svym hostium ukdzali pokoru a pohostinnost. Kvalitni

caj je jedna z véci, na kterou miize byt Tchaj-wan prdavem pysny. (Ting Lee)

Moderni podoba piti ¢aje je Vv podobé ¢ajovych michanych napoji s riznymi

dopliiky v podobé tapiokovych perel a zelé.

,,Rucné michané ndpoje jsou v posledni dobé velice oblibené. Vyvinulo se to
Z tradice perlového mlécného caje, ale dnes je mnoho variaci se spoustou doplnkii. Od
riznych tapiokovych kulicek, ovocnych Zelé po ochucené pudinky, tohle vse se da pridat

do oblibeného ndpoje. Oblibené jsou pak predevsim u mladsi generace. (Asia Farmer)“

Oblibé se tyto napoje t&si zejména mladsi generace a fenomén perlového caje je

znam po celém svété pod nazvem ,,bubble tea“.

., Mladi lidé rozhodné stale piji caj a je mezi nimi oblibeny. Nejvice je to viditelné
pri pripraveé perlového caje ,, bubble tea . V minulosti nebylo mnoho moznosti doplnit caj
o0 extra prichut ¢i dalsi pridavky, ale to se zménilo s rozsirenim malych obchiidkii s cajem
provozované riiznymi spolecnostmi. Od té doby je mozné koupit ruzné varianty cajii.
Prikladem mohou byt caje s ovocnou prichuti, pridavani rozdilnych druhii zZelé ¢i tapioky,
pudingu, mléka a mnoho dalsiho. Mezi mladsimi lidmi je laska k caji smerovana
predevsim k Chlazenym cajum s jiz zminénymi pridavky, které mohou koupit v c¢ajovych

fransizach. (Hsuan & Ping Hsieh)
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5.1.2 Historicky vyvoj tchaj-wanské gastronomie

Druha vyzkumna otazka zjistuje, co v historii napomohlo vytvofit sou¢asnou

podobu tchajwanské gastronomie. V historii se zde objevilo mnoho rtznych vlivt, coz

Mrwe

,, Tchajwanskd kuchyné je smési ze vsech oblasti Ciny, obzvlasté pak jizni
provincii Fujian. To je nejvice viditelné na tom, ze kazdy pikantni pokrm ma v sobé i do
znacné miry sladkou chut. VIiv Japonska byl minulosti taky vyrazny, jelikoz byl Tchaj-
wan japonskou kolonii po 50 let. Proto Ize zde nalézt mnoho japonskych pokrmii, jako je
sushi, miso polévka nebo polévka ramen, coz vzdy patrily mezi populdarni jidla i ve svéte.
Na Tchaj-wanu se kfomu vsak vyuzivaji predevsim mistni ingredience, které se

V nékterych pripadech mohou lisit. (Ivy Chen)

Nejvétsi vliv méla pevninskd Cina, ze které se v minulosti ze vSech oblasti
prestéhovalo velké mnoZstvi obyvatel na ostrov, zejména pak z jizni provincie Fujian,

kterou je soucasna podoba tchajwanské kuchyné od zakladu nejvice ovlivnéna.

. Tchajwanskd kuchyné do jisté miry vychdzela z kuchyné na pevninské Ciné, ze
které v minulosti sem na ostrov prijizdélo mnoho vojdkii, ale nutno podotknout, Ze
Z mnoha riznych regionii. Kazdy sem tedy prinesl néco jiného. Napriklad ruzné postupy
pripravy pokrmii ¢i nové ingredience. Coz postupem casu vytvorilo tchajwanskou

gastronomii. (Heidi Cheng)

Dale je tchajwanské kuchyné velice ovlivnéna Japonskem, jelikoZ byl Tchaj-wan

japonskou kolonii po dobu 50 let.

., VIiv Japonska byl v minulosti velice silny. Mnoho Japoncii zde v minulosti
V obdobi okupace Zilo a v nékterych castech zemé se prestavovali i vyznamné casti mést
na japonsky styl architektury. To se projevilo i na tchajwanské kuchyni, ve které se

nékteré pokrmy podobaji tém japonskym. (Ting Lee)
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Lze zde proto najit mistni variace znamych japonskych pokrmu jako jsou sushi,

miso polévka nebo obédové boxy.

,,Je zde mnoho prevzatych jidel z japonské kuchyné. Nejednd se pouze o sushi
nebo obédové boxy, ale také o rizné druhy nakladané zeleniny. Ve svété je populdrnich
mnoho japonskych pokrmii, jako je sushi, miso polévka nebo polévka ramen. Na Tchaj-
wanu jsou obdobna jidla nebo jimi do jisté miry inspirované. Vyuzivaji se K tomu vsak
predevsim mistni ingredience, které se v nékterych pripadech mohou lisit. (Hsiao Yu

Fen)

Tchajwanska kuchyné z tradiéni ¢inské z historie tedy hodné vychazi. Japonsko ji
vSak hodn¢ ovlivnilo v poslednich dvou stoletich a zaroven je ovliviiujicim trendem,

nebot’ japonska kuchyné je v dne$ni dob¢ svétoveé znama a popularni.

5.1.3 Trendy ovliviiujici tchaj-wanskou gastronomii

Tteti vyzkumna otazka je zaméfena na soucasné trendy v oblasti tchajwanské
gastronomie. V dnesni uspéchané dobé se do obliby dostavaji zapadni fetézce rychlého

obcerstveni a jejich fransizy. Tento vliv je nejvice viditelny ve velkych méstech.

,, Oblibé se tési i mnoho znamych znacek pochdzejicich z USA. Sice je zde velice
silna kultura piti caje, ale mistni obyvatelé uz ve velké mire poptavaji i konzumaci kavy,
coz napriklad nahrava fransizam jako je Starbucks. Ddle retézce rychlého obcerstveni
jako jsou McDonald’s ¢i KFC jsou také velice populdarni. Nabidka je vsak prizpiisobena

mistnim pomérum. (Hsiao Yu Fen)

Typické pro Tchaj-wan jsou i takzvané ,,convenient store* obchudky, které jsou
oteviené dvacet Ctyii hodin denn¢ a je v nich K nalezeni Gpln¢ vse. Maji taky velice —

2

specifickou nabidku jidla. Nejznamé;jsi fetézec je americky 7eleven.
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,, Trendem jsou také retézce obchiidkii, které jsou na kazdém rohu a otevieny 24
hodin denné 7 dni v tydnu, kde je mozné koupit spoustu hotovych jidel, které vam primo

ohreji v mikrovinné troube. (Hsuan & Ping Hsieh )

Ke kontrastu se vSak intenzivn¢ fesi i vegetarianstvi. Bezmasa jidla jsou také ¢im

dal tim vice oblibena a pfibyva mnoho podnikt s rostlinnou stravou.

,,Dale se v dnesni dobé ¢im dal tim vice resi vegetarianstvi. Tchajwanska kuchyné
Jje na toto castecné i prizpusobena, jelikoz rostlinné ingredience se bézné vyuzivaji ve
velke mire a existuje také nespocet masovych substitutii. Uz je skutecnosti, ze se ve velké
mire vyrdabi tofu na nespocet zpiisobii je velice pozitivni a Tchaj-wan je zarucené

vegetarianiim ¢i veganum privetivy. (Asia Farmer)

Pozornost je vénovana i halal stravé. Halal jsou podle webu Islam objektivné
(2015) povolené halal potraviny a jsou zkoumany, jestli neobsahuji podle islamskych

norem zadnou rizikovou piimés a nasledné jsou certifikovany.

, Ddle jednim z trendii jsou i halal potraviny, coz je v souvislosti s tim, Ze na
Tchaj-wanu pribyva mnoho muslimskych pracovnikii, nejvice tedy z Indonésie. (Wayne

Liu)“

Jidlo je v tchajwanské kultufe vSak stale stmelujicim prvkem a je bézné, ze se do

stravovacich zafizeni chodi najist velké skupiny ptatel nebo pocetné rodiny.

., V dnesni dobé je jidlo nejen o chuti, ale i o vzhledu a dnes mnoho lidi ji i ocima.
Dalsim diilezitym aspektem je, Ze jidlo vzdy spojovalo lidi k sobé u jednoho stolu, a proto
je Vv oblibé i forma sdileného jidla, kdy se objedna nékolik ruznych pokrmii a pratelé ci
rodina je mezi sebou sdileji. Na Tchaj-wanu to je tieba grilovani u jednoho stolu, ¢i horké
hrnce s vyvarem nebo sdileni jedné velké misy nasekané zmrzliny. A to se poji i se
samotnym vzhledem jidel, jelikoz sdileni jidla je socidlnim jevem a v dnesni moderni dobé

se tyto zazitky sdili i dale na socidlnich sitich. Takze atraktivni servis jidel je i vice
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atraktivni pro navstevniky, coz prindsi pozornost a oblibenost jednotlivym podnikiim.

Ceni se originalita a netradicnost. (Amber Yeh) “

Trendu se v tchajwanské gastronomii promitd mnoho, ale zaroven tak piispivaji k

jeji riznorodosti a pestrosti.

5.1.4 Produkty cestovniho ruchu zamérené na gastroturismus

Ctvrta vyzkumné otazka zjistuje, zda zde existuji produkty cestovniho ruchu se

zaméfeném na gastroturismus. Existuji, ale stale v malé mife.

., Existuji zde produkty cestovniho ruchu zamérené na gastronomii, ale je jich
malo nebo se mdlo propaguji. Na tom by se mélo jesté jiste zapracovat. Prevazné vse je
situovano v hlavnim mésté Tchaj-pej nebo v Tainanu, protoze se jedna o hlavni mésto

Jjidla. (Amber Yeh)

TaipeiEats jsou pirikladem gastro prohlidek, které vznikly v nedavné dobé. Na
druhou stranu kurzy vatfeni Ivy Chen jsou také na trhu ptes dvacet let. Pfesto nemaji oba
tyto produkty velkou konkurenci na trhu. Zaroven je zde prostor k vytvofeni novych

produktli cestovniho ruchu, jelikoZ poptavka je velka.

»Abych byla uprimna, tak ja osobné spolupracuji s nékolika cestovnimi
agenturami a pomahdm jim s nabizenim mych kurzii vareni. Podle mého nazoru by bylo
potiebné, aby se porddali vylety do malych vesnicek nebo na cajové plantize. Pokud
porovadm gastroturismus s ostatnimi zemémi v Asii, tak na Tchaj-wanu mdme stdle
pomeérné velke mezery. Napriklad kurzy vareni pochazeji z Thajska, kde turisté nechtéji
pouze ochutnavat a mit v povedomi chut jidla, ale rovnéz jsou zvedavi na zpiisob
prichazim do kontaktu s pravymi turisty. Je velice zajimaveé pozorovat, jak se lidé z kazdeé

zemé lisi, a to predevsim i ve vybéru jidel. (Ivy Chen)“
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Zaroven soukromnici, jako v piipad¢ Ivy Chen, nejsou dostatecné podporovany a
veskerou propagaci musi vynalozit z vlastniho usili a dohodnout se individualné na

spolupréci s cestovnimi agenturami.

wJa jsem pouze soukromou lektorkou, ale podle mého nazoru potrebujeme vice
prostoru k puisobeni. Ja mohu ovlivnit pouze malou cast turisti, kteri sem prijizdeji a mam
S nimi moznost prijit do kontaktu. Bohuzel v nékterych pripadech vidda nepodporuje
soukromé firmy nebo jednotlivce, jako jsem ja. To je ditvodem, pro¢ pracujeme velice
tvrdé na tom, abychom zpropagovali nasi praci a sluzby, které nabizime. Podpora je také

dulezitd pro malé mistni komunity, jako jedna, ve které jsem. (lvy Chen)“

Jelikoz si mistni lidé zakladaji na pohostinstvi a ochoté pomoci navstévnikim a
vyjit jim vstfic. Snazi se byt ,tourist-friendly* tedy navstévnicky piivétivi a zaroven by
toto mohlo byt pozitivni vizitkou a hlavnim rozdilem od mistnich obyvatel na pevninské
Cing. Vzor si snazi vzit také z blizkého Japonska nebo Jizni Koreji, coz jsou v dne$ni
dobé zemé velmi oblibené mezi turisty. Ob¢é vSak velmi drahé a Tchaj-wan by se proto
mohl stat prijatelnéjsi alternativou. RozSifené ekoturistika a velky pocet ptirodnich
atraktivit se zachovanym plvodnim rdzem pfirody by také mohlo pfildkat mnoho

potenciondlnich zdkaznikd.

5.1.5 Propagace gastroturismu na Tchaj-wanu

Posledni vyzkumna otazka se zamétuje na zplisoby propagace gastronomie na
Tchaj-wanu. Z odpovédi je soucasna propagace gastronomie nedostacujici a ma spoustu
oblasti, které by potfebovaly vylepsit. Nejvice je tfeba zapracovat na propagaci S vyuzitim

socialnich médii.
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., Prijde mi jako paradox, zZe ekonomika Tchaj-wanu je znacne postavena na
technickych vymozenostech a IT. Zaroven vsak v oblasti cestovniho ruchu zatim tyto
prvky nemame tolik rozvinuté. Co se tieba tyce propagace, tak v dnesni dobé velice dobre
funguji socialni site. V praxi to bohuzel je tak, Ze stranky Taiwan Tourism Bureau
navstevniky ani neodkazi na oficialni profily na socialnich platformach jako jsou treba
Facebook a Instagram. Dle mého ndazoru je vyuziti téchto nastrojii v dnesni dobé klicové
a velmi efektivni, a proto by se mél v nejblizsi dobé Taiwan Tourism Bureau i zamérit na

tuto oblast. (Amber Yeh) “

Jednim z problémi je, Zze Tchaj-wan nema stile ucelenou image a neni
propagovan jako silny celek s identitou, jako je tomu naptiklad u Japonska nebo Severni

Koreji.

., Podle mého nazoru chybi Tchaj-wanu jednotnd image, pod kterou by si tuto zemi
hned kazdy vybavil. Image se vSak musi budovat a moc tomu nepomaha dlouholetd
rozepre vztahii mezi Cinou a Tchaj-wanem. JelikoZz mnoho zemi svéta stdle Tchaj-wan
neuznavd jako samostatnou zemi, je to pro potencionalni navstévniky velmi matouci.
Proto se i mistni lidé snazi odlisit tim, Ze jsou vuci cizinciim velmi vstricni. Dale jazykova
vybavenost vétsiny obyvatel je velice nizkd. Osobné se anglicky domluvim, ale to pouze,
Ze jsem méla prostiedky k tomu vystudovat si titul ve Spojenych statech, ale ne kazdy tyto
moznosti ma. Problémem taky je, ze se mnoho nadanych Tchaj-wancu stehuje do
zahranici a vylidnuji se nam tak mozky zemé. Takze z téchto ditvodii momentalné silnd
propagace Tchaj-wanu jako atraktivni destinace stale pokulhdva, protoze v oblasti Jizni
a Jihovychodni Asie je mnoho turisticky atraktivnéjsich destinaci, které svuj potencial a

moznosti plné vyuzivaji. (Heidi Cheng)

Déale je pozornost zaméfena aZ piiliS na noc¢ni trhy, které rozhodné jsou

atraktivitou tchajwanské gastronomie, ale ne jedinou.
., Nejvyraznéjsi jsou nocni trhy. Je to mistni koncept, ktery vSak postupem casu

stal atraktivnim pro mnoho turistii. Coz pretvorilo strukturu mnoha nocnich trhii. Na tech

vice turistickych se prodavaji suvenyry a cena pokrmii je také o néco drazsi. Porad ale
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prevazné na nocni trhy chodi predevsim mistni obyvatelé a turisté jsou na né jen vitani,

ale tvori mensi ¢ast z celkového poctu navstévnikii na techto trzich. (Wayne Liu) “

Velkym nedostatkem je i mala pozornost zahrani¢nich médii, coz by mohlo
vyrazné¢ pomoci Tchaj-wanu jako destinaci se zviditelnit a ptilakat potencionalni

navstévniky.

»wMyslim Si, Ze by viada a turistické kanceldre méli pomoci napriklad tim, Ze
zacnou vice pronikat do médii. Méla jsem osobni zkuSenost, kdy jsem délala rozhovor pro
zahranicni média, ale to z toho ditvodu, Ze mne kontaktovali primo. Pokud by chtéla viada
podporit propagaci tchajwanské gastronomie, bylo by dobré vydavat noviny ¢i magaziny,
které by se tomuto tématu vénovaly, a to samozrejmé v anglictiné. Rovnéz by bylo dobré,
pokud by zahranicni cestovatelské porady, které se vénuji tématu gastronomie, nataceli
prave na Tchaj-wanu. Bylo by ddle vhodné, aby cestovni agentury a nabizeli nase sluzby,
protozZe na trhu neni moznost propagovat tyto lokdlni turistické produkty. Problem je vSak
| Vnasem vzdelavani. Na studenty je vyvijen stile vetsi tlak, aby znali vice a vice
predmeétu, ale uplné je vynechana zakladni znalost vareni ¢i znalost odkud suroviny, které
Jime, pochazeji. Kdyz se setkavam se zahranicnimi ¢i vyménnymi studenty, tak ti jsou

schopni uvarit alespon néjakd jidla, ale nasi studenti v prevaizné veétsiné ne. (lvy Chen)

Jedinym prosttedkem ucinné propagace vyplivajiciho z odpovédi rozhovori
uvedl Wayne Liu, ktery ve své ptisobnosti v Taiwan Tourism Bureau cestoval ¢asto do
zahranici, aby spolupracoval se $éfkuchafi zejména v severni Americe. V této spolupraci
dochazelo k prezentaci tchajwanskych pokrmt a na zakladé toho se podaftilo i v n¢kterych
ptipadech odd¢lit Cisté tchajwanskou kuchyni od ¢inské kuchyné, do které byla milné
zatazovana. Dal§im zpusobem propagace byly bankety pro zahrani¢ni hosty, ktefi
navstivili Tchaj-wan. Pii téchto banketech jim byly prezentovany ty nejlepsi pokrmy

Z mistni gastronomie.
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SEROEBERE

The Structure and
Characteristics of
the Taiwanese Cuisine

The structure of Taiwanese cuisine is mainly composed of

rice, vegetables and soup. Many traditional dishes originate

from the festivals, local agricultural products and the cultural

diet of the various ethnic groups inside the isla

The authentic Taiwan cuisineare characterized by

1.An abundance of seafood and aquatic ingredients.

2.Preference to vegetables to contrast the main
ingredients

3.Emphasis on presenting the original flavor of the
ingredients, especially the fresh and light taste

4.The maijority of the dishes are salty, followed by salty and
sweet or sweet and sour.

5.To intensify the aroma of the dishes, spices and control of
the furnace is used to produce attractive aroma.

6.A strong concept of seasonal diet and health.

7.The traditional use of pickles reflects the experience from
the old times everyday life.

8.The hot pot dishes symbolize reunion and sharing.

Banquet Dishes W

A cold platter is 2 different  dish signifies
\bundance. Usually five separate cold dishes are placed on a large:
round plate, with a vege (decoration Used (0 separate each
Jish. The cold platler usually consists of seafood, moats, boan prodcts
ind vegetables. Sometimes the nurmbe
platter differed, such as two 5
lishes for hofel banauets, but the *WAsf (Five Ble
1he: most cammon and m@ﬂuua:l way' that we can see in the banguets -
Long Life, Rich. Noble. Happin Having Many Children”
Indeed hope of life for Talwanese people 3
Cold Plattar also represants the symbolic of a
Journey. The large round pl i ed f

nanged with new dining ware designs {squdres, rectangular, oval, and.
rreqular shaped plates), but oy the farge round plate can flly expre
ihe fulfiling and iaus bellefs underlying i

(Obr. 5: Propagac¢ni material pti banketech, Zdroj: Taiwan Tourism Burea, 2017)
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Obecné¢ je vSak nedostatek propagacnich materidli na frekventovanych mistech a
Vv oblasti socidlnich siti zadna oficialni propagace pod Taiwan Tourism Bureau zatim

neexistuje.

5.1.5.1 Obsahova analyza stranky Taiwan Tourism Bureau

K této Casti byla vytvorfena i obsahova analyza jediné oficialni stranky propagujici

cestovni ruch na Tchaj-wanu a tou je Taiwan Tourism Bureau (2016)

Obsahova analyza
V ramci obsahové analyzy byla pozornost vénovana oficidlni webové strance
zam&fené na turismus na Tchaj-wanu — Tourism Bureau, Republic of China

(Analyzovany byli pouze sekce tykajici se gastroturismu.

Zikladni hypotézy

1. Mensi pozornost je vénovana labuznické kuchyni a je soustiedéna spiSe na
bézna jidla.

24

wanu.

Sledované znaky
Fotografie — pocet fotografii v jednotlivé sekci.
Grafické dopliiky — kreslené obrazky a ikony doplnujici jednotlivé sekce.

Lingvisticka sdéleni — pocet textovych sdéleni v ramci kazdé sekce.
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Tab. 1 — Pocet sledovanych znaki na webové strance Taiwan Tourism Bureau

Sekce Fotografie Grafické Lingvisticka Celkem
dopliky sdéleni

Labuznicka 3 6 1 10

kuchyn¢

Tchajwanska 23 11 23 57

lehka jidla

Lehkd jidla a |2 6 2 10

napoje

Mistni 16 10 22 48

speciality

LabuZnicky 3 0 11 14

pravodce

No¢ni trhy 15 0 14 29

Celkem 62 33 73 168

Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

Vysledky obsahové analyzy

Analyza potvrdila prvni stanovenou hypotézu. Nejvétsi pozornost je vénovana
tchajwanskym lehkym jidlim, protoze ta jsou turisty nejvice vyhleddvana. Hlavnim

divodem je poznavani béznych kazdodennich pokrmid. Naproti tomu labuznické

vvvvvvvv

Obsahovou analyzou byla potvrzena i druha hypotéza. Tchajwanské noc¢ni trhy
jsou soucasti mistni kultury, ale zaroven predstavuji velice popularni a vyhledavana mista
pro turisti, ktefi chtéji ochutnat spoustu jidel, ale zaroven okusit jedine¢nou atmosféru,

kterou tyto trhy disponuji.
Obsahova analyza potvrdila obé stanovené hypotézy a rovnéz z ni vyplyva, ze

nejen lehka tchajwanska jidla, ale 1 mistni speciality jsou povazovany za nejdalezitéjsi

oblasti gastroturismu a je jim vénovana zna¢na pozornost.
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= Home > Travel in Taiwan > Tastes of Taiwan > Gourmet Cuisine

Tastes of Taiwan

Gourmet Taiwan Snacks and Local
Cuisine Snacks Beverages Specialties

Gourmet Cuisine

Taiwanese people like to put food on their priority list. It is said that when you are on a street here, walk three steps and you
shall find a small bistro. Walk five steps and you shall see a big restaurant. These places serve all kinds of cuisine, from
northern-style to southern-style. Any food you think of can virtually be found in this country. Due to rapid industrial and
commercial development, other than traditional oriental food places, chain stores have emerged, making dining culture in
Taiwan more complicated. Also, because many different cultures have been introduced to this country, a vast range of foreign
food has appeared, such as American hamburgers, Italian pizza, Japanese sashimi, German pork knuckles and Swiss cheese.

(Obr. 6: Stranka Taste of Taiwan, Zdroj: Taiwan Tourism Bureau, 2016)

Night Markets

Next to these Chinese delicacies, the enormous variety of typical Taiwanese snacks is unique in the world and most perfectly
illustrates the important place that the food culture takes into the lives of the Taiwanese people. Famous and unique Taiwanese
snacks range from oyster omelets to fried rice noodles, tempura, Tainan Danzai noodles, Taiwanese spring rolls, rice tube
pudding, and braised pork rice. Food is cheap and delicious, and by no means inferior, while each specialty gives you an insight

in the people of the area it originates from.

Typical Taiwanese snacks are found everywhere, but Taiwan’s night markets in particular, each night market having its own
traditions and characteristics, are the places where these snacks can be found in abundance. Trying out these snacks, tourists
will be able to learn about different specialties, cultures and people from different areas, adding a whole new perspective to

traveling.

Turkey Rice Taiwanese Meatballs Stinky Tofu

North Taiwan Night Markets

(Obr. 7: Stranka Night Markets, Zdroj: Taiwan Tourism Bureau, 2016)
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6 Doporuceni

Z vysledkt je nejvétsi vyplyvajici problematikou nedostate¢na propagace nejen
tchajwanské gastronomie, ale 1 Tchaj-wanu jako celku a potenciondlni atraktivni
destinace. Bylo by vhodné proto zainvestovat do lepsi propagace a zacit od zékladu.
Oficialni webové stranky Taiwan Tourism Bureau (2016) maji sice poutavé vizualni
prvky, ale neodkazuji navstévniky dale tieba na oficialni socialni sit¢ jako jsou Facebook

nebo Instagram.

Zasadni je posilit 1 mistni identitu a chut’ pozitivné propagovat a reprezentovat
svou zemi. Coz je v ptipadé Tchaj-wanu mnohdy tézké, jelikoz je z minulosti ovlivnén
okolnimi staty a zaroven v soucasné dobé¢ ptijima mnoho vlivil z riznych kultur. To by

mohlo hrozit ke ztraté tradic a kulturniho dédictvi.

Pti pribéhu Setfeni bylo slozité najit odbornika, ktery by se dorozumél i
v anglickém jazyce. To se vaze k dalSimu doporuceni, coz je posileni jazykové
vybavenosti mistnich obyvatel, jelikoz praveé jazykova bariéra by mohla odradit mnoho
potencionalnich navstévniki. Jazykova vybavenost je vSak uz zminéna v souvislosti

s vyvojem mobilniho priivodce, kde je potieba zajistit informace alesponl v angliéting.

V posledni fad¢ je tfeba také vyrazn€ zainvestovat do propaga¢nich materiald, ale
zéaroven navazat 1 dalsi spoluprace. Tchajwanské gastronomii by konkrétné mohli pomoci
televizni cestovatelské pofady, nebo dale ¢lanky v cestovatelskych magazinech ¢i €lanky
Vv cestovatelskych rubrikach zndmych webovych stranek. Jediné, co funguje, tak jsou
osobni cestovatelské blogy s ¢lanky o tchajwanské gastronomii. Zameéteni se na né a

navazani spoluprace by proto také mohlo vyrazné piispét k propagaci.
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7 Zaver

Hlavnim cilem bakalaiské prace byla analyza vyuziti gastronomie v marketingu a
konkrétnich marketingovych nastroju v cestovnim ruchu na Tchaj-wanu. Jedna se o velice
obsahlé téma, protoze cestovni ruch, a pfedevSim se zaméfenim na gastronomii, je
odvétvi, které se stale vyviji v souvislosti s vyvojem ekonomickych, politickych a dalsich

aspektu.

Gastroturismus prosel v pribéhu nekolika let znaénym vyvojem a piedstavuje
velice dynamické odvétvi, které ma do budoucna velky potencial. Asijské zemé a presnéji
zem¢ jihovychodni Asie fadi jidlo, a tedy i celou gastronomii, mezi hlavni priority. To je
divodem, pro¢ pravé Tchaj-wan disponuje velkym kulturnim dédictvim v oblasti
gastronomie. Navzdory tomu, Ze Tchaj-wan neni soucasti organizace spojenych naroda
je hlavnim cilem Tchajwanct, aby byla jejich gastronomie uznana jako kulturni dédictvi

UNESCO.

Z prace vyplyva, Ze tchajwanské gastronomie by mohla mit do budoucna velky
potencial. Problém piedstavuje neznalost a nezajem o Tchaj-wan jako celek. V obecné
roving by bylo vhodné zapracovat na celkové identit¢ a propagaci této zemée, kterd by

mohla mit v budoucnu v oblasti cestovniho ruchu velky potencial.
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9 P¥ilohy

Priloha 1: Scénar otazek k rozhovoram

Identifikaéni otazky:

1) Jméno
2) Vék
3) Povolani

Specifika kuchyné na Tchaj-wanu:

1) Cim si myslite, Ze je kuchyné na Tchaj-wanu odli$n4 od ostatnich kuchyni na
svEte?

2) Myslite si, Ze tchajwanskou kuchyni ovlivnily také jiné zemé&?
a) Pokud ano které?

3) Které narodni pokrmy jsou podle Vas nejzajimavéjsi ve Vasi zemi?
a) Cim si myslite, ze jsou zajimavé?
b) Co je pro n¢ specifické?

4) Myslite si, Ze by se mohla tchajwanska kuchyné proslavit vice ve svété?
a) Jakymi zptsoby?
b) Na co sem podle Vas turisty nejvic nalaka?

Trendy v gastronomii:

5) Je podle Vas tchajwanska kuchyné spiSe moderni nebo tradi¢ni?
a) Pokud moderni, jak se to projevuje?
b) Pokud tradi¢ni v cem?

6) Je dle Vaseho nazoru v tchajwanské gastronomii prostor pro autenti¢nost?
a) Pokud ano, v ¢em se projevuje?

7) Jaké jsou podle Vas soucasné trendy v gastro turismu?

8) Které typy podnikii ve stravovani jsou podle Vas na Tchaj-wanu nejoblibenéjsi?
a) Je podle Vaseho nazoru tchajwanska kuchyné zdrava?
b) Myslite si, ze lidem ve Vasi zemi zalezi u jidla na kvalité?
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C) Myslite si, ze je ve Vasi zemi oblibeny fast food?

Cajova kultura:

9) Je podle Vas na Tchaj-wanu dutlezita ¢ajova kultura?
a) Patii ¢aj do Vaseho kazdodenniho zivota?
b) Dodrzujete néjaké ¢ajové ritualy?

10) Objevuji se v ¢ajové kultuie néjaké moderni trendy?
a) Pokud ano jaké?

Marketing:

11) Co by podle Vas mohlo nalakat vice navstévniki na Tchaj-wan?
a) Roste podle Vas zajem turistii o zdej$i gastronomii?

12) Existuje ve Vasi zemi mnoho produkti CR zaméfenych na gastro turismus?
a) Koho podle Vas nejvice zajimaji kurzy vaieni?
b) Existuji vylety zaméfené na ¢ajové plantaze?

13) Myslite si, Ze je gastronomie na Tchaj-wanu dostate¢né propagovana?
a) Pokud ano, jakym zpisobem?
b) Pokud ne, co se podle Vas musi zménit?
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Priloha 2: Rozhovor s Wayne Liu — prepis celého znéni Fizeného rozhovoru:

l. Uvod

. Specifika gastronomie na Tchaj-wanu
1. Autenti¢nost

IV.  Trendy v gastronomii

V. Kvalita jidel

VI.  Cajova kultura

VII.  No¢ni trhy

VIII. Marketing

l. Wayne Liu je byvaly vice prezident Taiwan Tourism Bureau, kde ptsobil
ve své funkci pies dvacet let. Nyni je u¢i v Kaohsiungu na National Kaohsiung
University na fakulté pohostinstvi a cestovniho ruchu. Déle v minulosti ptsobil
jako konzultant v ¢inské asociaci mezinarodnich konvenci a vystav, feditel
Outdoorové rekreacni spolecnosti Cinské republiky a vedouci Tchaj-wanské

krajinné spolecnosti.

1) Cim si myslite, Ze se gastronomie na Tchaj-wanu odli§uje od ostatnich kuchyni

na sveéte?

»Ichaj-wanska kuchyné je vice o zruénosti. PouZiva se v ni mnoho
technik pri pripravé jidel, ktera se mohou zdat zdlouhava, ale vysledek
stoji za to. Také samotny pribéh o tom, jak se tchaj-wanska kuchyné

v prubéhu let pretvaiela do soucasné podoby.*
2) Myslite si, ze tchajwanskou kuchyni ovlivnily také jiné¢ zemée?

»Cina ma nejvétsi vliv, jelikoZ se sem v minulosti prestéhovalo mnoho

vojaki z riznych regioni. Dale potom Japonsko v obdobi okupace.“
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3)

4)

5)

6)

Které narodni pokrmy jsou ve Vasi zemi témi nejzajimavej$imi?

»Morské plody V ruznych formach. Bud’to pFipravované na pare, nebo
grilované na vysokém plamenu nebo zpracované do vyvari a polévek.
Dale hovézi nudlova polévka, ktera je vidy jednim z pokrmu pii
banketech, které poradame kaZdoro¢né pro zahrani¢ni navstévy

abychom jim predstavily tchaj-wanskou gastronomii.*

Myslite si, Ze by se tchaj-wanska kuchyné mohla stat znamé;jsi ve svéte? Co je
pro turisty nejzajimavejsi?

,PFi piisobeni v Taiwan Tourism Bureau jsme se o to snazili. Velkou

¢ast jsem stravil na cestach, jelikoZ jsme ¢asto spolupracovali s kuchari
napriklad ve Vancouveru, nebo New Yorku a spole¢né jsme je
zasvécovali do priprav tchaj-wanskych pokrmii. TakzZe se aktivné
snaZime, aby tato kuchyné byla daleko vice znama a rozliSovana jako
tchaj-wanska, ne ¢inska. Pro turisty jsou pak zajimavé pribéhy a ty se
také béhem téchto aktivit snazime prezentovat ve spojitosti

S jednotlivymi jidly.*

Myslite si, Ze tchajwanské kuchyné je vice moderni nebo tradi¢ni?”

»» Tohle jsou dva odlisné samostatné proudy. Své studenty, ktef'i budou

Vv gastronomii brzy profesionaly, se zde snaZime ucdit délat véci tradi¢nim
zpusobem. Ale v dnesni dobé neni vyjimkou, Ze se v§e modernizuje, a to

I v gastronomii. TakZe ¢im dal tim vice kuchai nelpi tolik na tradicich,
ale na modernich zpiisobech pripravy jidel. Neni nic mezitim. Bud’to se
seznamite s podniky, které se drzi a cti tradi¢ni postupy nebo naopak
najdete podniky moderni, které predev§im miri na to, aby navstévnik

mél z jidla co nejvétsi zazitek a hodné také dbaji i na prezentaci jidel.*

Myslite si, Ze je tchajwanska kuchyné autenticka?
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»Nemyslim si. ProtoZe Tchaj-wan je takovy velky kotel, kde se misi
spousta vlivii. At’ uZ z historie japonskymi nebo ¢inskymi vlivy, ale

Vv posledni dobé dost i zapadnimi vlivy.*

7) Jaké jsou podle Vas trendy v gastronomii v této zemi?
»Rozhodné pribyva vice vegetarianskych podnikii, coZ uz samo o sobé
ma na Tchaj-wanu dobry zaklad diky velké variaci rostlinnych
ingredienci. Dale jednim z trendi jsou i halal potraviny, coZ je
v souvislosti s tim, Ze na Tchaj-wanu pFibyva mnoho muslimskych

pracovnikii, nejvice tedy z Indonésie.“

8) Které druhy stravovacich mist na Tchaj-wanu jsou popularni?
»Bistra s domaci atmosférou. A také pouli¢ni stanky s jidlem. Ja osobné

se nejradéji stravuji v restauracich.*

9) Myslite si, Ze tchajwanska kuchyné je zdrava?
,»Rekl bych, Ze s porovnanim kultury jidla ve Spojenych statech se stile
jedna o zdravou kuchyni. Pfredev§im diky tomu, Ze se mistni kuchyné

zaklada na zeleninég, ryZi a maso tvori mensi ¢ast.“

10) Myslite si, Ze se lidé zajimaji o kvalitu surovin v potravinach?

vvvvvv

jidla. Ale to se aplikuje na béZny kaZdodenni Zivot. Pfi vzacnych
prileZitostech naopak na kvalitu jidla velice dbaji a jsou ochotni do ni

vyjime¢né zainvestovat.*

VI.

11) Je na Tchaj-wanu dulezita ¢ajova kultura?
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»Ano, urcité. Ve méstech se to mozna zda méné viditelné, jelikoz se
vedle podnikii s ¢ajem zacaly objevovat i kavarny. Ale pokud zajedete
vice na venkov, tak uvidite mistni obyvatele pripravovat pouze ¢aj.

S velkou pravdépodobnosti po tradi¢nim zpisobu v ¢ajovych setech.*

12) Je ¢aj soucasti Vaseho kazdodenniho zivota?

»Ano, v§ech generaci.*

13) UdrZujete ¢ajové ritualy / obtady?
»Obecné ¢ajové ritualy udrzuje hlavné starsi generace. Na Skole v§ak
pro své studenty mame také kurz o ¢ajové kulture, kde je uéime
tradiénim zpisobiim podavani ¢aje. PFedevSim se snaZime, aby tato

tradice mezi mladou generaci zcela nezmizela.*

14) Myslite si, ze se v ¢ajové kultufe promitaji n€¢jaké moderni trendy?
»Ano, obchody s ¢ajovymi napoji. Typickym elementem v téchto
napojich je také Zelé nebo tapiokové perly. Je to oblibené piredevs§im
mezi mladsi generaci, ale spousta starSich ¢as od ¢asu témito napoji také

nepohrdne.*

VII.

15) Proc¢ si myslite, Ze je na Tchaj-wanu tolik no¢nich trha?
»Je to jednoduse soucast mistniho Zivota. Clovek se tam naji, zaroven si
nakoupi nebo se pobavi s prateli a rodinou. Mistni lidé oZivaji hlavné
vecer. Je to i tim imornym pocasim, kdy pres den se vétSina lidi zdrzuje
radéji v klimatizovaném prostredi a vychazi teprve po zapadu slunce,

kdy se venkovni teplota da ustat.*

16) Jsou spise oblibené mezi mistnimi, nebo je to koncept vytvoreny predevsim

pro turisty?
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»Je to mistni koncept, ktery v§ak postupem ¢asu stal atraktivnim pro
mnoho turistii. CoZ pretvorilo strukturu mnoha nocnich trhi. Na téch vice
turistickych se prodavaji suvenyry a cena pokrmii je také o néco drazsi.
Porad ale prevazné na nocni trhy chodi predevSim mistni obyvatelé a

turisté jsou na né jen vitani, ale tvori mensi ¢ast z celkového poctu

nav§tévnikua na téchto trzich.“

VIII,
17) Co by podle Vas mohlo ptilakat vice turistd na Tchaj-wan?

»Jednotlivé tipy cestovniho ruchu. RozSirena je ekoturistika diky velkému
poctu prirodnich atraktivit a jeji nedotéenosti a snahy vlady ji co nejlépe
konzervovat a chranit piivodni raz prirody. Dale kulturni cestovni ruch,
ktery se do zna¢né miry poji i s gastronomii, takZe se snazime
spolupracovat napriklad s Séfkuchari z celého svéta a predstavit jim tchaj-
wanskou kuchyni. Vysledkem toho je, Ze se ruzné po svété oteviraji Cisté
tchaj-wanské restaurace, které uz nespadaji pod ¢inskou kuchyni, cozZ je

casty omyl.*

18) Existuji produkty cestovniho ruchu, které se zaméfuji pfimo na gastro turismus?
»Existuji, ale je jich stale malo. Tohle je jedna z oblasti, kterou jsem ve
svém pusobeni v Taiwan Tourism Bureau chtél také podporit. Vytvorit
prostiedi pro soukromé firmy k vytvoreni produkti jako jsou kurzy vareni,
prohlidky po typickych gastronomickych mistech nebo rizné workshopy

tykajici se tchaj-wanské kuchyné.«

19) Myslite si, ze je gastronomie na Tchaj-wanu dostatecné propagovana?
»Ve svém pusobeni v TTB jsem se o to snazil. Ale samoziejmé je stale
prostor ke zdokonalovani se a neustalé inovaci. Dostali jsme spoustu Zadosti

na propagacéni materialy zamérené na gastronomii. Také jsme stale malo
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obsaZeni v turistickych broZurach. A hlavné chybi i verze v jinych

jazycich.“

20) Co by se podle Vaseho nazoru tedy mélo jesté zmenit?
»MEélo by se vice investovat do propagace a vytvaret tiStené materialy, které
by se rozmistily po turistickych centrech, letistich nebo na zastavkach
metra. JelikoZ se také vSe modernizuje, a ne vSe funguje v tiStené verzi, tak
si myslim Ze by bylo i vhodné vyvinout aplikaci do mobilnich telefoni a
vytvorit elektronické priivodce. Za mého ptisobeni se této oblasti vénovalo
malo pozornosti, nejsem si v§ak zcela jist, zda se to zménilo. NejduleZzitéjsi
je hlavné o mistni gastronomii vzdélavat, a to predevSim mladou generaci.
Proto jsem se pro tuto cestu rozhodnul a studenty na této Skole predevSim
pFripravujeme na to, aby byli opravdovymi profesionaly. Ucime je tradi¢nim
zpusobiim, a predevsim je vzdélavame o kvalité jidla. Doufame zaroven, Ze

se tak tchaj-wanské tradice udrzi po mnoho generaci.*
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