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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)

Dilci pfipominky a naméty:
Vlozte pfipominky k praci
Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Autorka si polozila zakladni vyzkumné otazky, zda specificky litomyslsky produkt ,Lazné
ducha" pfispiva ke zvySeni atraktivity destinace, jaké jsou jeho ohlasy mezi navstévniky a jaky ma
podil na zvySeni navstévnosti. Jednoduché otazky — trnita cesta k jejich zodpovézeni...

Teoreticka ¢ast se obligatné zabyva obecnymi pojmy vztahujicimi se k tématu (cestovni
ruch, kulturni cestovni ruch, lazerisky cestovni ruch, zazitkovy ad.. S vyuzitim pomérné bohatého
okruhu odborné literatury autorka reflektuje pojem produkt cestovniho ruchu, zabyva se jeho
tvorbou, sluzbami v cr a predevsim v kap. 4.7. rozebira pojem destinace cestovniho ruchu, zabyva se
atraktivitou destinace, také destinacnim managementem a marketingemcr...

Praktickou ¢ast uvadi informace o smyslu a metodice setfeni respondentl k tématu. Kap.
5.2. se zabyva konkrétni destinaci — méstem Litomysl a jeho kulturné historickym potencidlem.



Nasledujici kapitola popisuje litomyslské tzv. ,Lazné ducha", které jsou v podstaté metaforickym Ci
symbolickym oznacenim urcitych dispozic destinance, zaloZzenych hlavné na kulturnim prostredi
(tradici, historii i sou¢asnych kulturnich aktivitach ad.) Autorka se pokousi hledat (v rozhovorech

s méstskymi ¢inovniky (radnice, IC) propojeni tohoto hyperbolického oznaceni s aktuadlni realitou...
Jeji popis aktivit, které produkt ,zhmotnuji*, je pfijemnym zhodnocenim inspirativnich postupd
animace kulturnich produktd Litomysle... Doklada to i vyétem ocenéni tohoto produktu — ktery
souhrnné analyzuje v kap. 5.3.4. Autorka se zabyva i managementem a marketingem produktu a
uvadi priklady propagace.

Dotaznikové Setfeni se zaméruje hlavné na hledani odpovédi k vyzkumnym otazkam -
vyplyva z ného pozitivni ohlas na produkt a urcity podil na zvySeni navstévnosti mésta (i s uvedenim
kritickych ohlas®). Podobny vysledek pfindsi i metoda fizenych rozhovord s organizatory a
odpovédnymi osobami za rozvoj cestovniho ruchu v Litomysli. Zajimavym pfispévkem je
zhodnoceni navstévnosti dle zbytkovych dat mobilnich operatory - uziti této metody mdze byt
inspirativni pro dalsi destinancni managementy!

Vysledky Setfeni autorka uvadi ve shrnuti a zavérecné diskuzi — komentuje odpovédi na
vyzkumné otazky a dospiva k zavérdm potvrzujicim vyjimecnou povahu litomyslského
destinan¢niho managementu, jeho kreativni povahy a zaroven vyjimecnych technicko-
organizacnich dovednosti a schopnosti. Prace je velmi Ctiva, zajimava, inspirativni. Je doplnéna
fadou zajimavych pfiloh.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky velky vyznam ma v propagaci ,word od mouth" v ramci spotrebitelského chovani?
2. Lze litomyslské ,Lazné ducha" povazovat za animaci produktu formou ,zdivadelnéni"?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A - vyborné
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