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Analyza vybranych zemédélskych komodit — trh, dovoz,
Vyvoz

Abstrakt 5
Cilem prace je charakterizovat trh s jablky v Ceské republice na zakladé literarnich a

internetovych zdroju a dat ze situaéni a vyhledové zpravy, vyhodnoceni dotazniku a ptimych
rozhovort s ovocnafi. Prace je ptipadovou studii, ktera se vztahuje k trhu s jablky hlavné na
Ceském trhu. Pfi zpracovani bylo pouzito dotaznikového Setfeni a korespondencnich
rozhovort se tfemi péstiteli. Cilem bylo zjistit preference zakaznikli a nazory ovocnaru.
Nejvétsi pozornost je v této praci vénovana dotaznikovému Setieni. Ze ziskanych dat byly
vytvoreny grafy pro lepsi prehled a kontingencni tabulky pro potvrzeni ¢i vyvraceni predem
danych predpokladd. Zavér obsahuje struény vytah z vysledka této prace a také planovana
doporuceni péstitelim.

Klicova slova: ovocnafstvi, jablka, vyvoz, dovoz, analyza trhu, spotiebitelské preference,

agrarni sektor



Analysis of selected agricultural commodities — market,

import, export

Abstract

The aim of this work is to characterize the apple market in the Czech Republic on the basis
of literary and Internet sources and data from the situation and outlook report, evaluation
of the questionnaire and direct interviews with fruit growers. The work is a case study that
relates to the apple market, mainly on the Czech market. A questionnaire survey and
correspondence interviews with three growers were used in the processing. The aim was to
find out the preferences of customers and the opinions of fruit growers. The greatest
attention in this work is paid to the questionnaire survey. Graphs for better overview and
contingency tables for confirming or refuting the research questions were created from the
obtained data. The conclusion contains a brief excerpt from the results of this work as well

as planned recommendations to the growers.

Keywords: fruit growing, apples, export, import, market analysis, consumer preferences,

agricultural sector
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1. Uvod

Tématem bakalarské prace je Analyza vybranych zemédé€lskych komodit — dovoz, vyvoz,
trh. Pochazim z ovocnaiského kraje, z vychodnich Cech, a proto jsem se zaméfil na
péstovani a prodej jablek. Toto ovoce je tradicni druh péstovany v naSich zemich
v produkénich sadech i u obcanil na vlastnich zahradach. Péstovani jablek ma velkou tradici
v historii nasich zemi, kdy zde byly vyslechtény zajimavé regionalni odrady, které si nasly
své misto i u zahrani¢nich ovocnaii. V minulosti bylo jablko jednim z mala druhti ovoce,
které bylo mozné skladovat, a bylo tak dostupné konzumentim podstatnou ¢ast roku. Nasi
predkové umeéli toto ovoce zpracovat v domacich podminkach. Napf. susenim, konzervaci,
lisovanim §tavy i1 vyrobou destilatu. Na téchto produktech byla zalozena 1 ¢eska narodni
kuchyné. Jablka jsou dilezitou zdravou soucasti naSich jidelnickd, zdrojem vitamindg,
mineralt a vlakniny.

Ovocné sady urCuji specificky raz Ceské krajiny a jsou dulezitou soucasti Ceského
hospodarstvi a zemédé€lstvi. Neni to jen produkce ovoce, kterému se ve zdejSim mirném
pasmu dafi. Je tfeba vidét i propojenost na dalsi obory jako je vCelafstvi, krajinafstvi, oblast
vyzkumu, potravinafstvi atd. Ovocnafstvi je oblast podnikani, ktera poskytuje pracovni
ptilezitosti pro nezanedbatelny pocet zameéstnancii.

Tento obor na uzemi Ceské republiky nicméné zaziva horsi ¢asy. Neregulovany trh v ramci
EU, dovoz jablek ze zemi s nadprodukci tohoto ovoce nabizeného za ceny, jimz mistni
ovocnafi nemohou konkurovat. Dalsi problémy zptsobuji klimatické zmény v poslednich
letech, kdy zaznamenavame vysSi vyskyt jarnich mrazika, které nic¢i kvéty peckovin i
jadrovin, Casty vyskyt krupobiti v jarnich a letnich mésicich, které mtze znicit i celou trodu
ovoce. Vyskyt novych druha sktdca v dusledku globalniho oteplovani, snizovani sortimentu
ptipravku prostiedki ochrany rostlin v disledku zmény legislativy EU.

Velkym problémem je i nedostatek pracovni sily pro sezonni prace v sadech pii sklizni a
fezu stroml.

Teoreticka Cast bakalarské prace predstavi zakladni dulezité ekonomické pojmy. Nabidne
riazné pohledy odborniki na tuto problematiku. Prakticka cast ma ambice zmapovat

spotrebitelské chovani konecnych Ceskych zakaznikd, zjistit jejich priority a preference pfi
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nakupech jablek. Zaroven bude dan prostor i samotnym ovocnaim, kteti dostanou moznost

vyjadrfit své zkuSenosti, problémy a vize do budoucna.

12



2. Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem prace je popsat a charakterizovat situaci na ¢eském trhu s jablky na zakladé
vyhodnoceni vystupt dotaznikového Setfeni, pfimych rozhovort s ovocnaii a dat ze Situacni
a vyhledové zpravy, ana zakladé téchto vystupt navrhnout pfipadna doporueni pro

ovocnare.

2.2 Metodika

Bakalarska prace se bude d¢lit na dveé casti, praktickou a teoretickou. Teoreticka ¢ast bude
zpracovana v podob€ analyzy dokumentd a odbornych publikaci, ve kterych je vymezena
zkoumana problematika. V literarni resersi bude uveden zakladni popis produktu a jeho
nedilné soucasti. Teoreticka Cast je zalozena na studiu odborné literatury a internetovych
zdroju tykajicich se oblasti produkce jablek, trhu, dovozu a vyvozu této komodity. Bude
obecnéji zpracovana oblast ovocnaistvi se souvislostmi celého agrarniho sektoru. Autory
odbornych publikaci a zdrojii informaci jsou odbornici v dané problematice. Prakticka cast
bude zaméfena na preference konzumentu jablek ziskanych pomoci vlastniho
dotaznikového Setfeni. Dotaznik bude vypracovan a vyhodnocen dle obecné pouzivanych
metod a budou vyhodnoceny souvislosti mezi jednotlivymi odpovéd'mi. Déle budou do
analyz zahrnuta porovnani dat ze Situacni a vyhledové zpravy relevantniho zameéfeni.
Analyzy budou zaméfeny na kvantitativni vyhodnoceni vstupnich dat a informaci. Celkové
zhodnoceni bude doplnéno o kvalitativni zpracovani informaci ziskanych z fizenych
pfimych rozhovort s ovocnafi. V zavéru prace budou vysledky Setfeni a provedenych
analyz shrnuty a interpretovany. Vystupem budou pfipadna doporuceni péstitelim do

budoucna.
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3. Teoreticka vychodiska

3.1 Definice trhu

3.1.1 Trh

Trh lze charakterizovat jako oblast nabidky (zastoupené prodavajicim) a poptavky
(prezentovano kupujicim). A je vcelku jedno, o jakou komoditu se v tomto vztahu jedna.
Neékdy je to poptavka, ktera da podnét k nabidce, jindy je to naopak. Pokud se zamétfime na
trh se zemédelskymi komoditami, pfesnéji s jablky, pak v tomto pfipadé nabidka mistni
produkce nepokryva poptavku Ceskych zakazniki. Pro saturaci potieb konecnych
spotiebiteld je dulezité znat jejich preference, zajem trhu. Toho lze dostahnout analyzou
situace v oblasti nabidky a poptavky a tuto analyzu prubézné aktualizovat, protoze poptavka
spotiebitelt se v Case 1 misté neustale vyviji. (Burianova a kol., 2004) Trh je ekonomickym
odvétvim, kde zasadni roli hraji penize. Jde o finan¢ni vztah, ve kterém jsou pro sménu zbozi
dulezité nejen zakladni aspekty nabidky a poptavky urcitého druhu zbozi ¢i sluzby, ale také
finan¢ni moznosti kone¢nych spotiebiteld. Platebni schopnost je velmi vyraznou proménnou
a je tfeba na ni citlivé reagovat tak, aby zakladni smysl trhu dokazal fungovat i pti naro¢néjsi

ekonomické situaci ve spolecnosti. (Mertlik a kol., 1991)

3.1.2 Zahrani¢ni obchod

Z historického hlediska Ize zahrani¢ni obchod povazovat za nejstarsi a v podstate nejvice
rozsifeny zpusob smény zbozi, ktery byl lidstvu znam jiz od ranych dob civilizaci. Tato
forma mezinarodnich ekonomickych vztaht patfi v poslednich letech k nejprogresivnéjsim
faktorim svétové ekonomiky. (Tuleja a kol. 2020 s 67)

Jestlize hovoiime o domécim trhu v ramci Ceské republiky, regionu apod., pak je tieba
zminit i trh pfesahujici hranice republiky, statd - tzv. mezinarodni obchod. Ten je realizovan
obéma sméry — tedy o export, import, reimport a reexport (kombinace dovozu a vyvozu).

(Stérbova a kol., 2013)
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Vypovida o vyvozni a dovozni vykonosti Ceské ekonomiky, tedy i o obchodni bilanci
zahrani¢niho obchodu Ceské ekonomiky. Sleduje realny obchod se zbozim provedenym mezi
tuzemskymi a zahrani¢nimi obchodniky, tedy zménu vlastnictvi. (czso.cz, 2022)

Agrarni produkce v Evropské unii se nejvice obchoduje v ramci vnitiniho trhu Evropské
unie. Agrarni obchod se tfetimi zemémi se podili na celkovém objemu obchodti necelymi 25
%. Samotna bilance agrarniho obchodu zemi z Evropské unie a neclenskymi staty ma

dlouhodobé¢ zaporny charakter. (Smutka a kol., 2011)

3.1.3 Vnitrounijni plnéni

Nézev vnitrounjni obchod nahradilo vnitrounijni plnéni. Za zahrani¢ni obchod se tedy dnes
jiz povazuji pouze obchody se zemémi, které, nepatii do ¢lenskych stati Evropské Unie.
V ramci Evropské Unie je praktikovan volny pohyb osob, zbozi, majetku i kapitalu. To
znamena, ze uz se neprovadi celni odbaveni a celni kontrola v uzemnich celcich Evropské
unie. (Machkova 2010)

EU je zaloZena na principech spoleéného jednotného trhu svych ¢lenskych stati a vytvari
tzv. vnitini trh, kterym usiluje o udrzitelny a hospodarsky vyvazeny rozvoj Evropy. Tento
trh napliiuje princip Ctyf svobod. Jedna se o volny pohyb zbozi, osob, sluzeb a kapitalu.
Podstatou a hlavni mySlenkou je odstranéni byrokratickych piekazek a sjednoceni podminek
spoleCnych pro ¢lenské staty EU. U zbozi to je pfedev§im odstranéni cel v ramci EU, osobam
pochazejicim z tzv. Schengenského prostoru je umoznén volny pohyb po celém uzemi EU
bez diive béznych kontrol na hranicich. Volny pohyb kapitalu si Ize vylozit jako moznost
podnikani v jakékoliv ¢lenské zemi. Volny pohyb sluzeb pak umoziuje napt. ziizeni

pobocky firmy v zahrani¢i. (MulaCova a kol., 2013)

3.1.4 Vnitini trh Evropské Unie

Vnitini trh Evropské Unie je tizemi vSech ¢lenskych stati Evropské Unie. Cilem utvoreni

tohoto uskupeni je vznik prostoru, v némz plati ctyfi zakladni svobody (volny pohyb zbozi,
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osob, sluzeb a kapitalu). EU, jejimz cilem je rozvoj obchodu sluzeb i zbozi v ramci EU, se
tidi pravidly WTO (Svétova obchodni organizace). Dodani i1 pofizeni zbozi v ramci EU je
snadnéj$i nez obchodovani s neclenskymi staty, popf. se zemémi tzv. tfetimi. (Janatka a
kol., 2004, s. 18)

Vedle toho, zZe z fungujiciho vnitfniho trhu profituji zejména ob¢ané a podnikatelé ze vSech
Clenskych statd Evropské Unie, upeviiovani téchto ¢ty zakladnich svobod vyrazné
podporuje vysSi ekonomicky rust, vyssi zivotni Uroven obyvatelstva a také zlepSuje

postaveni Evropy na mezinarodnim poli. (mpo.cz, 2016)

Veskery pohyb zbozi v EU je monitorovan systémem Intrastat. V CR za tento systém
zodpovida CSU. Povinnost ho vyuzivat ma kazdy podnikatel, ktery v ramci roku prekrodi
tzv. asimilacni prah. Ten Cini 8 miliont K¢ a podnikatel je ziskal tim, Ze do jiného statu

v ramci EU dodal zbozi. Vykaz Intrastatu je mozné vyplnit v listinné i1 elektronické
podobg.

Jako protipol Intrastatu existuje také Extrastat, ktery sleduje obchod s neclenskymi
zemémi. V tomto sledovani existuji nékteré vyjimky, které nepodléhaji tomuto
monitorovani. (Machkova, 2010, s. 127)

V ramci Evropské Unie, ke které se od 1. 5. 2004 piidala u Ceska republika, Nejsou pro
pohyb komodit stanovena zadna cla ani kvoty. Pro dovozy ze zemi, které nejsou Cleny
Evropské unie, plati spoleCny celni sazebnik. Vzhledem k neexistenci hrani¢nich kontrol a
celniho fizeni mezi staty Evropské unie vznikla povinnost sbirat data o danich a evidovat
statistické udaje. Neplnéni této povinnosti je postihovana. Statistikou vnitiniho obchodu se
zabyva systém Itrastat. Systém Itrastat je povinny pro vSechny ¢lenské staty Evropské unie,
neni vSak unifikovany v oblasti sbéru zakladnich udaji. Povinnost vykazovat data pro
Itrastat v Ceské republice vznika osobam (pravnickym i fyzickym) registrovanym nebo
identifikovanym v Ceské republice k DPH, které vypravily zbozi do jiného &lenského statu
anebo pfijaly zbozi z jiného ¢lenského statu, a to v hodnoté dosahujici prahu pro vykazovani

udaju do Itrastatu. (Némcova, Buchtova, 2021, s. 5)
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3.1.5 Volny pohyb zbozi

Je zékladnim pilifem pro fungovani vnitiniho trhu Evropské unie. Zna¢ného rozvolnéni bylo
dosazeno pomoci odstranéni tarifnich piekazek (cla a omezeni s podobnym tcinkem), které
zabranovaly dalSimu rozvoji spoluprace, a specializace mezi podniky v riznych ¢lenskych
statech samotné odstranéni tarifnich prekéazek jiz ptineslo kazdodenni dodavky zbozi pres
hranice, a také navysilo vzajemné obchodni vymény. Nedlouho poté se, ale ukazalo, ze
samotné zruSeni tarifnich prekazek nestac¢i pro kompletni uvolnéni pohybu zbozi na
celoevropské urovni, protoze bé€zné zbozi blokovali nadale rizné regulace stanovené
v narodnich predpisech jednotlivych statt evropské unie, které nebyli unifikované. (mpo.cz,

2016)

3.1.6 Vyvoz

Cesky statisticky ufad definuje vyvoz (czso.cz, 2022): | Jako hodnotu zbozi vyvezeného do
zahranici, které prestoupilo statni hramici za ucelem jeho trvalého nebo docasného
ponechdni v zahranici. Celkovy vyvoz se tak sklada z vyvozu do zemi uvniti EU a vyvozu do

zemi mimo EU.

3.1.7 Dovoz

Cesky statisticky urad definuje dovoz (czso.cz, 2022): . Jako hodnotu zbozi dovezeného ze
zahranici, které prestoupilo stdtni hranici za ucelem jeho trvalého nebo docasného
ponechdni v tuzemsku. Celkovy dovoz se tak sklada z dovozu ze zemi uvniti' EU a dovozu ze

zemi mimo EU.

3.1.8 Konkurenceschopnost odvétvi

Konkurence schopnost odvétvi muaze byt posuzovana podle RCA indexu. Tento index
vyjadii podil, ktery zahrnuje Vyvoz/dovoz jak daného odvétvi, tak i celku.
RCA= (xilyi) / (X/Y)
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Kdy xi je vyvoz daného odvétvi yi je dovozem daného odvétvi. X a Y jsou pak také vyvoz

a dovoz, ale celého primyslu. (Dvoracek, 2001)

Konkurenceschopnost muze byt definovana jako schopnost odvétvi generovat vysoké zisky
a vyuziva je na udrzitelné urovni za vystaveni se mezinarodni konkurenci. Zarover, ale
existuje mnoho dalSich pfistuptd k definovani konkurenceschopnosti. Zalezi vzdy na odvétvi

a na stupni obecnosti. (Svato§, 2003)

V publikaci (Plasil a kol.,, 2010 s.31) se wuvadi: , Zhlediska dalsiho vyvoje
konkurenceschopnosti daného odvétvi je potreba udrzZet dynamicnost fixniho kapitdalu, aby
nedochdzelo k podkapitalizaci. Na druhou stranu ndahly ndrust kapitdlu, ktery nebyl vyuZit,
by znamenal prekapitalizaci coz se ukazalo i nékterych potravindrskych podniki jako

Skodlivé a vedlo k jejich zaniku .

3.2 Dotace

3.2.1 Primé platby

Piimé platby jsou vyplaceny zemé&délcim od vstupu Ceské republiky do Evropské unie
vroce 2004. Od roku 2004 doslo k nékolika zdsadnim zménam v oblasti spolecné
zemédélské politiky. Naptiklad posledni reforma z roku 2013 vyznamné zmeénila podobu
ptimych plateb pro obdobi 2015-2020. Mezi nové hlavni cile spolecné zeméd¢€lské politiky
v oblasti pfimych plateb patii vétsi diraz na ekologicky postup k zivotnimu prostiedi za
pomoci rezimu ozelenéni tzv. greening. Dale také generacni obména na venkové
prostfednictvim dotace pro mladé zemédélce nebo také podpora citlivych komodit. Také od
roku 2015 obsahuje nékolik novych prvka, které nebyly v oblasti pfimych plateb aplikovany.
Piimé platby jsou vyplaceny ze zdroji Evropské unie. Z Ceského rozpoltu pak jsou
vyplaceny prechodné vnitrostatni podpory, kterd navazuje na v minulosti poskytované
narodni doplitkové platby (Top-Up). Zadost o vyplaceni ptimych plateb se podava v ramci

tzv. Jednotné zadosti ke Statnimu zemédelskému intervencnimu fondu (SZIF) bézné od
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poloviny dubna do 15 kvétna daného kalendarniho roku. Z diivodu pandemie Covid-19, byl
tento termin v roce 2020 posunut az do 15. 6. 2020. (eagri.cz, 2021)

3.2.2 Jednotna platba na plochu (SAPS)

Jednotna platba na plochu zemédélské pudy (SAPS) je nejvyznamngéjsi Casti piimych plateb.
Hlavnim cilem jednotné platby na plochu je zemédélcim zabezpecit konstantni a stabilni
ptijmy. Konkrétni podminky jsou k nalezeni v nafizeni vlady pro pfimé platby ¢. 50/2015
Sb. v platném znéni, které pfimo navazuje na piedpisy Evropské unie. Tato platba je
poskytovana z rozpo&tu Evropské unie. Zadost o poskytnuti SAPS se podava v ramci tzv.
jednotné zadosti statnimu zemédelskému intervencnimu fondu, a to do 15 kvétna daného
kalendatniho roku. Zakladni podminka pro poskytnuti této platby je dodrzeni minimalni
vymeéry, ktera €ini v souctu v§ech dila padnich blokti (DPB) v zadosti nejméne¢ jeden hektar.
Vsechny DPB musi byt vedeny na zadatele v Evidenci vyuziti pudy podle uZzivatelskych
vztaht (tzv. LPIS) nejdiive od data podani zadosti v daném kalendainim roku do 31. srpna.
Pro uspé$né dosazeni SAPS je podminéno mimo jiné fadnym obhospodafovanim
zemedelské ptudy, dodrzovani podminek dobrého zemédélského a environmentalniho stavu
a povinnych pozadavkd na hospodafeni (tzv. SMR), které dohromady tvoii podminky

podminénosti. (eagri.cz, 2015)

3.3 Narodni podpory

3.3.1 Podpora vybudovani kapkové zavlahy v ovocnych sadech, chmelnicich
vinicich a ve skolkach

Utelem je zvySeni konkurenceschopnosti a také zvyseni kvality ovoce a $kolkaiskych
vypéstka. Hlavnim uéelem dotace je vybudovani funkéni kapkové zavlahy v ovocnych
sadech. Dotace se vztahuje na plochy urcené k produkci skolkafskych vypéstki uréenych
k vysadbé ovocnych sadi. Podminkou pro uspés$né Cerpani dotace je, ze piijemce bude

s utelem dotace podnikat minimaln& 7 let. Zadatel musi podnikat v zem&délské vyrobé
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v souladu se zakonem ¢. 252/1997 sb. ve znéni pozdéjsich predpisti. Podpora je dostupna
pouze pro mikropodniky, malé a stfedni podniky dle NK (EU) ¢. 702/2014. VySe dotace
muze dosahnout az 72 000 K¢&/ha, za rok 2020 bylo poskytnuto 78 026 000 K¢ k vybudovani
kapkové zavlahy na celkové plose 108,4 ha. (Némcova, Buchtova, 2021, s. 10).

3.3.2 Podpora restrukturalizace ovocnych sadu

Ugelem této dotaéni pomoci je obnoveni ovocnych sadii. Piedevsim zlepsenim zdravotniho
stavu ovocnych stromu a tim dosahnou lepsi kvality produkovaného ovoce. Obsahem dotace
je nove osazena plocha ovocného sadu, ktera je osazena odridami, které jsou napsany
v programu. Zadatel musi spliiovat stejné jako u piedchozi dotace zakon ¢.252/1997 sb. a
stejné tak musi byt podnikatel podnikajici v zemédélské vyrobé. Dotace je stejné jako u
predchozi jen pro mikropodniky, malé a stiedni podniky. Zadatel musi dale dolozit také
potvrzeni UKZUZ o uznani pfedmétné sadby i potvrzeni svazu pro integrované systémy
péstovani ovoce (SISPO) o pouziti povolenych odrid a dodrzeni limitu tézkych kovi
v pudnim podlozi a také doklad potvrzujici registraci v SISPO. Dulezité potom také je ze
ptijemce podpory musi vlastnit doklad o ucastni v SISPO a také po celou dobu Cerpani
dotace musi byt drzitelem ochranné znamky SISPO pro kazdy kalendaini rok. Dalsi
podminkou je ze, ptijemce podpory bude podnikat s pfedmétem dotace minimalné 10 let a
obhospodarovat plochu podle smérnice pro integrované systémy stejné dlouhou dobu.

Vyse dotace

a) Do 240000 K¢/ha vysazeného ovocného sadu odridou, ktera je soucasti
programu o minimalni vymére 0,75 ha jednoho druhu v souctu vSech ploch,
minimalni pocet stromu je 800 ks/ha.

b) Do 120000 K¢/ha vysazeného ovocného sadu odridou, ktera je soucasti
programu o minimalni vyméfe 0,75 ha jednoho druhu v souctu vSech ploch,
Minimalni pocet stromt je 400 ks/ha

Pro rok 2021 bylo vyplaceno 342 432 000 K¢&. Tyto prostfedky zafinancovaly vysadbu 156,7

ha ovocnych sada. (Némcova, Buchtova, 2021, s. 10)
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3.4 Ovocnarstvi

3.4.1 Ovocnaistvi v Ceské republice

Ovocnafstvi v Ceské republice ma dlouhou a bohatou tradici. V ranych letech se ovocnaistvi
rozvijelo predev§im v zameckych a klasternich zahradach, pozdéji se mnoho odrad
ovocnych stromt péstovalo nejen u svétské a cirkevni vrchnosti, ale také u poddanych.
Ovocné stromy byly vysazovany v zahradach alejich, stromotadich, ale i v ucelenych
velkych ovocnych vysadbach.

Domaci péstovani ovoce ma velky samozasobitelsky ucel a na rozdil od ostatnich zemi
Evropské unie vyznamné kryje spotiebu ovoce obyvatelstva. Toto péstovani ma sva uskali.
Péstovani v domacich podminkach neni rentabilni, a vynosy jsou nizké. Zaroven toto ovoce
nedosahuje kvalitativni ukazatele trzniho ovoce. Produkce trzniho ovoce se dosahuje pouze
v producentskych ovocnych vysadbach s intenzifikacnimi prvky a také za pravidelného
pouzivani agrotechniky. Ovocné rostliny se v drtivé vétSine péstuji pro hospodarské vyuziti
plodi. Do poptedi vSak vstupuji i dalsi odvétvi jako je zdravotni, narodohospodaisky i
esteticky. Ovocné stromy vSak maji vyuziti i ve vCelarstvi anebo vyuzivani samotného dreva.
Nemaly vliv pfi produkci ovoce je 1 moznost pracovnich prilezitosti a diverzity rostlinné
vyroby. Ovoce je vyznamné i v jidelni¢ku, protoze ma velky obsah vitamind, minerald,
organickych kyselin, sacharidii nebo takeé tfisloviny, aromatické latky dusikaté latky. Obsah
vSech vySe uvedenych chemickych latek v ovoci je rozmanity a zalezi na konkrétnim druhu
ovoce, odrudé a také na pudné klimatickych podminkach a na dalSich faktorech. (eagri.cz,

2009-2022)

3.4.2 Vyméry ovocnych sadu

Vyméry ovocnych sadii rok od roku v Ceské republice postupné klesaji. Celkem je v tuto
chvili evidovano na tzemi CR cca 16 000 ha. Plocha, ktera je dilezitd pro p&stovani
konzumniho ovoce, ma objem 13 047 ha, z toho je plodnych 12 231 ha sadd. V posledni
dobé doslo také k velkému upadku ploch vyhrazenych pro produkéni sady. Mimo jiné i kvili
novym dotacnim podminkam nebo tieba zpfisnéni definice kultury sad v registru pudy LPIS

(zménil se tieba pohled na pocet jednotlivych stromu, které je potieba k zafazeni do ptidniho
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bloku s oznacenim sad). U velkého poctu péstitelt doslo také k likvidaci staré vysadby. Na
UKZUZ probiha obnova dat ohledné produkénich sadd, které jsou evidovany v registru
sadi. Neékteré sady byly zlikvidovany a u velké ¢asti doslo k administrativnim Gpravam,
které vedly k tomu, Ze z kultury sad se jejich zarazeni pfeménilo na kulturu jina trvala
kultura, ta je evidovana pouze v LPIS, a ne u UKZUZ v registru sadi. Celkova produkce
ovoce kolisa v zavislosti na pocasi béhem vegeta¢niho obdobi a pohybuje se od 250 000 do
390 000 tun, ztoho 120 000az 190000 tun bylo ovoce vypéstované v produkénich
vysadbach. Nejvice péstovanymi druhy ovocnych stromt v Ceské republice jsou jablong,

hrusng, slivoné a tfesné. (eagri.cz, 2009-2022)

3.4.3 Produkce jablek v Ceské republice

V roce 2021 byl v Ceské republice zaznamenan vyrazny pokles ve vyméte ovocnych sadd.
Podle CSU byla o 1 119 ha nizsi neZ rok minuly. Priibh zimy v roce 2019/2020 byl velmi
mirny, ale na jare pfisly dny velice chladné a vyskytovalo se hodné¢ mrazovych dnti. Tyto
aspekty zapfiCinily mohutné kvalitativni §kody na ovoci (deformace, zakrslé stopky, plody
bez semen). Skody umociiovala i nizka aktivita véel, jenZ je tizce spojena s chladnym
pocasim. V neposledni fadé bylo jaro v poctu destovych srazek podprimérné. Celkova
troda jablek v Ceské republice &inila 209,9 tis t, coz znamenalo podprimérmou sklize.

(Némcova, Buchtova, 2021, s. 10)

3.4.4 Situace na trhu s jablky v roce 2020/2021

Nejvétsi ¢ast produkce ovoce v Ceské republice tvoii pravé jablka. Jsou velmi dileZitou
komoditou, jejiz rentabilita pfimo ovliviiuje rentabilitu celého ovocnarstvi. Dlouhodobé je u
konzumnich jablek vykazovana zaporna obchodni bilance, ktera se v poslednich letech
zvétSuje. Nejveétsim producentem jablek v Evropské unii je Polsko, které pfimo ovliviiuje
produkei jablek u nas. V sezon& 2020/2021 se v CR urodilo méné jablek a tim padem byla i
jejich zasoba niz§i. Na pocatku sezony byla nabidka a poptavka celkem vyrovnana, ale jiz

behem skladovaci sezony se poptavka zvysSovala, coz mélo vliv i cenu jablek.
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Diky vyssi cené se ke konci skladovaci sezony odbyt jablek zpomalil. To vedlo naptiklad
v Polsku k velkym z4sobam ve skladech, farmarské ceny se snizily, a to zejmeéna ve stiedni
Evropé, kam Polsko jablka ve velkém vyvazi. Niz8§i odbyt zapfi¢inilo 1 uzavieni
gastronomickych podnikd v dobé pandemie. Po uzavieni okresi na jafe roku 2021 se
vyrazné snizil odbyt jablek prodavanych pfimo na farmach. Do prodeji v obchodnich
fetézcich se to naopak tolik nepromitlo. Ceny konzumnich jablek zacaly klesat az

s vyhlidkou na vy$si sklizen roku 2021. (Némcova, Buchtova, 2021, s. 45)

Tabulka I- Celkova sklizeri ovoce v CR

Celkova sklizef ovoce v CR (t)

Jablka 207990 259165 209590 174023 253431 192142 20988l
Hrusky 12 351 23 765 17001 10 604 19 262 17 738 18 735
Broskve 7310 11796 3620 3902 8073 5509 5148
Meruiky 6722 6427 3883 4082 9196 10618 4430
Svestky pravé 23390 33 094 28 590 19 625 37 476 25 403 nI5
Treing 10 696 9918 9926 8912 10050 9 848 7 488
Visné 7124 8340 9436 6813 9 508 8034 8425
gﬁg:"“‘“ by 12921 12 343 8 652 7229 11477 9 944 9518
Angreit 3992 3 084 2999 3127 2178 I 555 2094
Rybiz 15937 16423 Il 689 10614 11 748 9 480 12 152
Ofechy vlaiské 6270 7072 4270 3963 4945 4518 4121
g‘;‘;"i' © cetkem ainy 314705 39147 309656 252894 377343 294791 314144
Jahody 10 331 9691 9271 8257 6822 6 384 6828

Pramen: CSU

Pozniamka: (daje za zemédélsky sektor s dopoctem sektoru domdcnosti

Zdroj: Situacni a vyhledova zprdva ovoce (Némcovd, Buchtova, 2021,s 46)

3.4.5 Produkce jablek v Evropské unii a Velké Britanii

Vykyvy pocasi negativné ovlivnily produkci jablek v roce 2021 predevsim v jizni Casti
Evropy. Nizsi sklizeii byla i na severu, predev§im v Dansku, Svédsku & Litvé. Naopak velky
narust byl oCekavan v Polsku a Mad’arsku. Velkou cast predstavuji také mostova jablka.
Poptavku po nich zvyS$uji Spatna uroda jablek v zahradach a také v extenzivnich sadech bez

radné agrotechniky. Do trhu s jableCnym koncentratem také zasahuje zvySena cena lodni
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dopravy, coz omezi dovoz koncentratu z Ciny. Dal§im negativnim aspektem je také uvaleni
cla Spojenymi staty na Cinu. Diky témto aspektim se predpoklada, Ze vyznamna &ast
evropské produkce bude konkurenceschopna i na trhu Spojenych statd. (Némcova,

Buchtova, 2021, s. 41)

Tabulka 2-Trzni produkce jablek v EU a Velké Britanii

2021 2ozuzo

Itilie 2272 | 704 2264 2124

Francie 1 674 1515 | 424 | 477 1 651 1337 1375 +3
Némecko 973 1033 597 1 093 991 1 023 | 080 +6
Spanélsko 482 495 480 476 555 425 543 +28
Nizozemsko 336 317 28 267 pip] 220 250 +14
Belgie 285 234 88 231 242 168 192 +14
Recko 242 259 231 301 276 280 203 -28
Portugalsko 329 263 314 267 354 278 312 +12
Velka Britanie 243 183 206 219 205 196 191 -3
Rakousko 177 40 67 184 146 126 1s -9
Dinsko 24 24 19 24 15 24 18 -25
Svedsko 21 20 18 32 20 32 27 -16
Celkem EU-15 7066 6655 5376 6835 6823 6233 6352 +2
Polsko 3979 4035 2870 4810 2910 3410 4170 +22
Madarsko 522 498 530 782 452 350 520 +49
CR 156 126 102 145 103 118 126 +7
Bulharsko* 58 49 45 50 44 38 - -
Rumunsko* 336 327 230 425 327 389 410 +5
Litva 46 38 48 62 26 60 2 -47
Slovinsko 71 12 6 72 36 46 19 -59
Slovensko 46 21 32 44 35 30 31 +3
Lotyisko 8 10 8 14 10 14 12 -14
Chorvatsko** 101 35 66 86 60 55 65 +18
Celkem 5323 5151 3937 6490 4003 4510 5385 +19
Celkem EU 12389 11806 9313 13325 10 826 10 743 11737 +9

Pramen:WAPA, Prognosfruit 202 |, UKZUZ Brno
Poznamka: * Bulharsko a Rumunsko éleny EU od r. 2007,
¥ Chorvatsko je ¢lenem EU od ¢ervence 2013

Zdroj: Situacni a vyhledova zprava ovoce (Némcovd, Buchtova, 2021, s42)
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3.4.6 Produkce jablek ve svété

Svétova produkce jablek se pohybuje okolo 74-79 mil. tun, kdy nejvétsi produkce pochazi z
Asie. Hlavni producentskou zemi je Cina, ale jsou zde i dalsi vyznamné staty jako je Iran ¢&i
Indie. VSechny tyto zemé produkuji vyznamné mnozstvi jablek, ale v celosvétové produkci
se to promita jen minimalng, protoze vétsina produkce je spotiebovana v misté vzniku.

(Némcova, Buchtova, 2021, s. 40)

Tabulka 3-Produkce jablek ve vybranych tretich zemich

Produkce jablek ve vybranych tfetich zemich (tis. t)

2021
(odhad)

42613 43 882 44 500 32 000 43 000 44 060 45 381
Turecko 2 466 2852 2004 309 3524 3928 4000
Kanada 283 329 298 366 357 403 -
USA 4538 5114 4737 4940 5308 4935 4470
Mexiko 717 714 714 660 761 714 700
Japonsko 812 765 735 756 702 - -
Indie 2134 2521 2265 2327 2316 - -
fran 2500 2097 2399 1 937 2241 - -
Makedonie 70 101 100 150 120 180 140
Rusko 1 707 1736 I 100 1 300 | 000 1 200 | 400
Bosna a Hercegovina 69 28 30 33 27 - -
Bélorusko 155 155 125 150 120 - -
Srbsko 356 400 400 460 500 506 539
Ukrajina 1196 1117 | 007 | 458 I 153 1115 1 291

Pramen:WAPA, Prognosfruit 202 |

Zdroj: Situacni a vyhledova zprava ovoce (Némcovd, Buchtovad, 2021, s40)

3.4.7 Ceny zemédélskych vyrobcu

Trend, ktery nastavil rok 2019, tedy zvySovani cen, pokrac¢oval i v roce 2020. Dusledkem
byla hlavné opatieni zavedena kvuli pandemii (nedostatek zahrani¢nich i sezonnich
pracovnich sil). Ceny vstupi producenti ovoce i spotiebitelské ceny se vyznamné
zvySovaly. V roce 2021 lze pozorovat postupny pokles spotiebitelskych cen. (Némcova,
Buchtova, 2021, s. 70)
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Tabulka 4- Priimérné ceny zemédélskych vyrobcii
Pramérné ceny zemédélskych vyrobcii u jablek konzumnich podle jednotlivych mésica v €R v Ké/t

Leden 10 526 9175 9 467 9 905 14 261 12271 15 064
Unor 9673 10 800 8919 9 686 9 305 13 430 10215 13 864 14 545
Brezen 9503 10319 8427 8985 9162 14 086 9 561 14 032 14 662
Duben 9 547 10217 8 921 9 040 9888 14 227 8751 14713 13 748
Kvéten 8816 9701 8 987 9 147 10 294 13 327 8 489 13 587 13 662
Cerven 8919 10 971 896! 8695 9205 13 897 8 245 11423 14 538
Cervenec 12110 11333 9284 9 16l 11 340 12 563 8 467 - 15903
Srpen Il 264 9 351 10 433 9163 11491 10 822 10 366 15 856 14170
Zari 10 746 9 407 10 622 11022 13 406 10 394 11 574 15 559 14709
Rijen 9819 8765 10014 10 421 14 056 10 105 12 670 14 492

Listopad 9267 8 067 9 355 9753 14 493 9 885 12 737 14 566

Prosinec 9752 8377 9 400 10 153 14 061 9513 13 744 14 432

Pramér 9761 9 498 9436 9797 11995 10948 11695 14543 14606

Pramen: CSU

Zdroj: Situacni a vyhledova zprava ovoce (Némcovd, Buchtovad, 2021, s70)

3.4.8 Spotrebitelské ceny ovoce

Vyse trody v Ceské republice nema piimy dopad na spotiebitelské ceny ovoce v Ceské
republice, ty nejvice ovlivilyji situace na trhu s ovocem v Evropé. Rok 2020 byl z hlediska
vyvoje cen ovoce opravdu nepfedvidatelny. Nizsi sklizenn ovoce v roce 2019, nasledné
epidemiologicka situace od jara 2020, mély negativni dopady také na zasobovani jablky
v ostatnich statech. Na cenotvorbu v Ceské republice maji dopad také obchodni Fetézce,
které zavedly vy§si marze. V roce 2021 spotiebitelské ceny vyrazn€ poklesly v porovnani se
stejnym obdobim minulého roku. Ackoliv se stdle pohybuji ve vyssich cenovych urovnich.

(Némcova, Buchtova, 2021, s. 71)

26



Tabulka 5-Spotrebitelské ceny vybranych druhii ovoce
Spotfebitelské ceny vybranych druhi ovoce mirného pasma . jakostni tfidy v jednotlivych mésicich v Ké/kg
S T

Leden 3145 31,77 4595 4035 9207 10461 9576 18854 20185

Unor 2623 3275 3236 4595 4035 - 8375 11752 9609 13636 14286 .
Bfezen 2646 3375 3245 4595 4035 - 8562 10820 9128 10645 96,02 .
Duben 2644 3617 3156 4595 4035 - 7689 8689 7623 7303 8467 -
Kvéten 2816 3887 3368 8890 8049 - 7933 8631 7307 7941 10792 .
Cerven 2769 4134 3423 5586 77,39 - 8949 9630 9346 11748 1405! .
Cervenec 2809 43,12 36,17 4452 5649 - B494 8319 7542 13158 1648I .
Srpen 2970 4772 3478 3975 5559 - 7488 6778 6297 14757 16529 -
Zafi 3029 4328 3533 37,03 67,00 - 6131 5786 5574 123,15 15751 -
Rijen 31,82 3624 4035 66,00 - 5894 6184 161,21 19353 .
Listopad 3051 34,10 4035 66,00 - 6893 7701 22205 221,60 -
Prosinec 3229 340! 4035 66,00 - 101,72 102,10 23270 24496 .

:."‘;k“' 2871 31,73 3359 . . . 7982 8747 8000 14329 160,13 .
Pramen: CSU

Poznimka: * z divodu malého poétu respondentu nelze hodnotit;
- v roce 2021 CSU nesleduje

Zdroj: Situacni a vyhledova zprdva ovoce (Némcova, Buchtova, 2021, s71)

3.49 Dovoz jablek

V roce 2020/2021 bylo CR dovezeno 63,8 tis. tun konzumnich jablek. To znamena
mezirocni pokles dovozu o 24 %. Hlavni pficinou nizsiho dovozu byla nizsi troda jablek ve
vétsiné producentskych zemich Evropské unie. Nejvice na nase uzemi dovazelo Polsko,
jehoz dovoz sice mezirocné klesl 0 21 %, ale stale dovezlo 24,9 tis. tun, nasledovan dovozem

z Italie a Slovensko. (Némcovéa, Buchtova, 2021, s. 75)
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Tabulka 6-Dovoz jablek do CR

Dovoz vybranych druhi ovoce do €R (t)

Jablka 78 444 89516 84 935 91 833 59 404 64 548 80 277 43012

Pramen; Statistika zahraniéniho obchodu
Poznamka: * (idaje za obdobi od |. |1.-31.8.202|

Zdroj: Situacni a vyhledova zprdva ovoce (Némcovd, Buchtova, 2021, s75)

3.4.10 Vyvoz jablek

V roce 2020 v Ceské republice byla zaznamenana vyssi produkce jablek. Na druhou stranu
byla zaznamenana niz$i kvalita Grody. Z tohoto divodu vzrostl vyvoz mostovych jablek a
to na 35,4 tis. tun, coz je o 39% vice nez rok predchozi. Jablka byla vyvazena hlavné do
Rakouska a Némecka. Vyvoz konzumnich jablek zaznamenal pokles o 14% objemu

z predeslych let a vyvoz sméfoval hlavné na Slovensko. (Némcova, Buchtova, 2021, s. 76)

Tabulka 7-Vyvoz jablek z CR
Vyvoz vybranych druhii ovoce z CR (t)

T T T TN TN TN TN TN T

Jablka 59 983 110 494 67 998 38 552 55 336 38723 4| 574 7158

Pramen: Statistika zahranicniho obchodu
Poznamka: * (daje za obdobi od 1. |.-31.8.202|

Zdroj: Situacni a vyhledova zprdva ovoce (Némcovd, Buchtova, 2021, s76)
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Tabulka 8- Prehled o zahranicnim obchodu CR s jablky
Ptehled o zahraniénim obchodu €R s konzumnimi a mostovymi jablky (t)

Markeungovy rok
(tj. od 1.7.-30. 6. nasledujiciho roku)
Mostova
JELILE
78 166 13 667 DOVOZ 73976 2655
2017 - 2017/18 .
VYVOZ 9701 28 850 VYVOZ 9859 27 934
DOVOZ 59 059 345 DOVOZ 50 225 242
2018 . 2018/19 ;
VYVOZ 10 531 45 163 VYVOZ 6142 50 345
DOVOZ 63 696 795 DOVOZ 85 088 827
2019 . 2019/2020 -
VYVOZ 9570 29 152 VYVOZ 9 807 25 434
DOVOZ 80 103 237 DOVOZ 64 755 25
2020 , 2020/2021* .
VYVOZ 9188 33703 VYVOZ 8 440 35 359

Pramen: Statistika zahrani¢niho obchodu
Poznamka: * predbéiné udaje
Zdroj: Situacni a vyhledova zprdva ovoce (Némcovd, Buchtova, 2021, s79)

3.4.11 Regionalni produkce

Obecné lze fict, ze regionalni produkt pochézi z blizkého uzemi ¢i kraje, kde spotiebitel
zije. Kazdy takovy vyrobek ¢i produkt ma svij jedinecny charakter, ktery je dan kulturou,
historii mista, bohatstvim kraje i Sikovnosti femeslniki, zemédélca a obyvatel vibec.
Regionalni produkt nabizi zakaznikovi mistni specifikum, ptib&h, dolozZitelny ptavod a
mnohdy 1 osobni vazby k producentovi, jeho farmé, provozovné.

Pro mnohé spotiebitele je pojem regionalni spojen s tradici, kvalitou a regionem/mistem
ptavodu. Velmi ¢asto také s urcitou Cistotou produktu - napt. ovoce rostlo bez pouziti

chemickych ptipravku, v Cistém prostiedi, jeho cesta k zakaznikovi nezatéZuje Zivotni

prostredi atd. (regionalni-znacky.cz, 2009-2022)
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4. Vlastni prace

4.1 Dotaznikové Setreni

Dotaznik viz pfiloha ¢. 1, byl v elektronické podobé zvefejnén na strance survio.com.
Stranku navstivilo 96 lidi a dotaznik vyplnilo 69 respondentii. Celkova navratnost byla tedy
71,9%. Dal$i dotaznikové Setfeni probihalo osobnim pfedanim, a to predev§im ve vztahu ke
star§im lidem, ktefi socialni sit¢ a FB vét§inou nevyuzivaji. Dotaznik byl uréen osobam
star§ich 18 let. Obsahoval 14 otazek uzavieného a polouzavieného typu, z toho posledni 14
otazka byla pouze pro zpétnou vazbu od respondentti (viz. Priloha ¢. 1). Dotaznik byl slozen
ze dvou casti. Prvni byla rozfazovaci, zjist ovala sociodemografické udaje respondentt, jako
je pohlavi, vék, vzdélani, misto pobytu. Druh4 ¢ast se zameértila na mapovani spotiebitelskych
preferenci. Obsahovala otazky typu Cetnosti konzumace jablek, k nakupnim zvyklostem,

preferovanym odridam i dotazy na ekonomické preference konzumentt.

Otazka ¢. 1 Pohlavi?
Prvni otazka rozdélila dotazované na muze a Zeny. Dotaznikového Setfeni se zucastnila

prevaha muzu, kterych bylo o celych 17 % vice nez Zen.
Graf 1-Pohlavi

Pohlavi

26; 38%

43; 62%

= Mui = Zeny

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku
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Otazka ¢. 2 Vék?

Dalsi otazka se zaméfila na vék respondentd. Dotazovani, tak jak bylo v dotazniku
nastaveno, byli ve 100 % osoby nad 18 let. Hlavnim divodem tohoto nastaveni bylo
zmapovat chovani dospélych konzumentt jablek. Nejvice respondenti bylo ve skupiné 18—
25 let, tedy mladi lidé. Divodem toho, ze dotaznik vyuzila nejvice tato vékova kategorie
respondentd, je predevsim umisténi dotazniku na socialnich sitich, které nejcastéji pouziva
prave tato vékova skupina osob. Déle nasledovali respondenti ve véku 36-45 let a poté

skupina 46-60. Odpovédi od osob nad 60 let bylo nejméné.

Graf 2. Vek

Vek

2; 3%

7; 10%

8;12%

7; 10%

45; 65%

m 18-25let = 26-35 let 36-45let ®=45-60let = Nad 60 let

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 3 Velikost obce/mésta kde zijete?

Tato otazka zjistovala velikost obce, ve které respondent zije. Na grafu mizeme vidét, Ze
nejvice dotazovanych zije v obcich mezi 2 500—10 000 obyvatel. Nasleduji respondenti
zmeést nad 10 000 obyvatel. Naopak nejméné dotazovanych pochazi z obci pod 500

obyvatel.
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Graf 3-Velikost obce

Velikost obce

7; 10%

10; 14%
28;41%

24; 35%
= 2501 - 10 000 obyvatel = Nad 10 000 obyvatel 501 - 2500 obyvatel = Do 500 obyvatel

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 4 Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Ve ctvrté otazce byli respondenti dotazovani na dosazené vzdeélani. Nejvice respondentd
uvedlo jako nejvyssi dosazené vzdélani stiedoSkolské, a to pravdépodobné i proto, ze vétsSina
respondentt byla ve véku 18-25. Jedna se tedy zpravidla o studenty vysokych Skol. Dalsi
skupinou, ktera byla vyrazné zastoupena, byli respondenti s ukoncenym vysokoskolskym
vzdélanim. Ctyfi lidé uvedli stiedni odborné vzdélani a dva lidé pouze vzdélani zakladni.

Jeden respondent uvedl vzdélani vyssi odborné.
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Graf 4-Nejvyssi dosazZené vzdélani

’ s

Nejvyssi dosazené vzdélani

2;3%.1: 2%
4; 6% T

21; 30%

41; 59%

= Stfedni Skola s maturitou = Vysokd Skola = Stfedni odborné ucilisté m Zakladni Skola = Vyssi odborné

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. S Jak ¢asto konzumujete jablka?

Otazka mapovala Cetnost konzumace jablek. VétSina dotazanych odpovédéla, ze jablka
konzumuje minimalné jednou tydné. 24 dotazanych odpovédelo, ze konzumuji jablka
minimalné jednou mési¢n€. 10 dotazanych piiznalo kazdodenni konzumaci jablek. A 3 lidé
nekonzumuji jablka viibec. Dotazniky této posledni skupiny jsou pro toto empirické Setieni

nepouzitelné, a proto nebyly dale zpracovavany.
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Graf 5-Jak casto konzumujete jablka?

Jak ¢asto konzumujete jablka ?

3;4%

32; 46%

= Minimdlné 1x tydné  ® Minimalné 1x mési¢né denné = Nejim vlbec

Zdroj: Viastni zpracovani na zdakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 6 Co je pro Vas nejdulezitéjsi pri vybéru jablka?

Sesta otazka byla orientovana na to, co je pro konzumenty pii vybéru jablka nejdilezit&jsi.
U této otazky mohli respondenti vybrat maximalné tfi atributy rozhodujici vybér jablka.
Nejvetsi cast dotazanych hodnotila jako nejdalezité€jsi vzhled. Hned poté uvedli odradu a

misto pivodu. Dale barvu a cenu. Na poslednim misté skoncilo misto prodeje.

34



Graf 6-Co je pro vds nejdiileZitéjsi pri vybéru jablka?

Vvevys v ’

Co je pro vas nejdulezitéjsi pri vybéru jablka?

6%
4%

11% 33%

13%

14% 19%

m Vzhled = Odrdda Misto pdvodu = Barva mCena = Misto prodeje Jiné

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 7 Kdy nejcastéji nakupujete jablka?

Sedmé otdzka se zameéfila na to, kdy respondenti jablka nejvice nakupuji. VétSina
respondentt, konkrétné 31, odpovédéla, ze jablka nakupuji po cely rok stejné. V zimé a na
podzim nakupuje jablka stejné mnozstvi dotazanych a to 11. Dal§ich 10 lidi odpovédé¢lo, ze
jablka nejvice nakupuji na jafe. A nejméné dotazanych nakupuje jablka v 1été. Respondenti,
kteti uvadéli nakup jablek na podzim a v zimé&, také uvedli, Ze se jedna o ovoce k uskladnéni.
Osoby, které nakupuji nejcastéji jablka na jare, uvadely, ze jablka nakupuji az v dobé, kdy
spotiebuji vlastni produkci ze zahrad, a to je vét§inou na jafe. Divodem minimalniho nakupu
jablek v 1été€ je uroda jiného, sezénniho ovoce. Zarovei jsou na trhu jiz jablka letni, presto
nejsou tak hojné nakupovana. Dnesni moderni zptsoby skladovani umoziuji uchovat jablka
v nezménéné kvalité po dobu nékolika mésict a neni tedy pro péstitele problémem zasobovat

trh jablky celoro¢né.
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Graf 7-Kdy nejcastéji nakupujete jablka?
Kdy nej¢astéji nakupujete jablka ?

11; 16%

29;43%
10; 15%

6; 9%

11;17%

= Stejné po cely rok = Jaro Léto = Podzim mZima

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 8 Kde nejcastéji nakupujete jablka?

Osma otazka mapuje preferované misto nakupu jablek. Nejvice dotdzanych, 33, odpovédélo,
ze jablka kupuji pfevazn€ v supermarketu. Prodej ze dvora preferuje 15 osob. 11
konzumentt uvedlo, Ze maji vlastni produkci. V maloobchodni siti nakupuji 3 dotazovani.
Farmarské trhy vyuziva k nakupu jablek pouze jeden respondent.

Zde méli dotazovani k dispozici i moznost vlastni odpovédi, kterou ale zadny z nich blize

nespecifikoval.
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Graf 8-Kde nejcastéji nakupujete jablka?

Kde nejcastéji nakupujete jablka ?

3;5%
6; 9%

30; 45%
15; 23%
11;17% 1;1%
= Supermarket = Farmarske trhy Nenakupuji (mam vlastni)
m Prodej ze dvora = Jinde = Maloobchodni sit

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 9 Mate oblibenou odrudu jablka?

Otazka mapovala spotiebiteli preferované odridy jablek. Respondenti méli moznost napsat
maximaln¢ tfi odridy. Nejcastéji se objevovaly tyto druhy jablek: Golden Delicious, Gala,
Jonagold, Idared, Topaz, Rubin, Sampion, Bracburn. V jednotkach piipada se objevily
druhy jako Holovousky Malina¢ nebo letni odriida Spartan a Ametyst.

Otazka ¢. 10 Je pro vas rozhodujici zemé puvodu jablka?

Tato otazka zjistovala, jak je pro respondenty dualezita zemé€ ptivodu jablka. 38 dotazanych
odpovédélo, ze pro n€ neni zemé puavodu jablek dialezita. Pro 28 dotazanych naopak zemé
puvodu dulezita je.

Vseobecné panuje ve spoleCnosti trend na podporu regionalnich producentii a vyrobcd,
mistnich femeslnik( a poskytovatela sluzeb. Odpovédi v této otazce vsak tento trend
nepotvrzuji, protoze vice jak polovinu respondenti neni zemé puvodu dilezita. Pritom je

mozné na trhu vzdy v né€jaké mife najit zastoupeni Ceskych producentt.
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Graf 9-Je pro vds rozhodujici zemé piivodu jablka?

Je pro vas rozhodujici zemé plvodu jablka ?

28;42%

38; 58%

= Ano = Ne

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 11 Jakou zemi preferujete?

Jedenactd otazka navazovala na predchozi. Pokud respondenti odpovédéli v otazce €. 10
ANO, pak méli uvést, kterou zemi puvodu jablka preferuji. 38 osob, které v predchozi otazce
odpovédéli NE, na tuto navaznou otazku samoziejmé neodpovidalo. VSichni ostatni (31

osob) uvedli jako rozhodujici zemi piivodu Ceskou republiku.
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Graf 10-Jakou zemi pitvodu preferujete?

Jakou zemi preferujete?

31; 47%
35; 53%

= Ceska republika = Neodpovidalo

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 12 Preferujete regionalni produkci?

Dalsi, ovétujici otazka sledovala preference dotazovanych ve vztahu k regionalni produkeci.
61 respondentti odpovédélo, Ze preferuji regionalni produkei (NE uvedlo 8 osob).

Tato odpovéd’ je v rozporu s vysledkem na otazku €. 10, kdy 38 respondentil (coz je vétSina
dotazovanych) odpovédélo, Ze pro né€ neni zemé ptivodu rozhodujici.

Lidé tedy nejsou dobfe informovani o tom, co je to vlastné regionalni produkce, a to je vyzva

pro ovocnare, aby se zaméfili na vétsi propagaci vlastni produkce v kontextu svého regionu.
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Graf 11-Preferujete regionalni produkci?

Preferujete regionalni produkci?

7;11%

59; 89%
= Ano = Ne

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka €. 13 Jakou ¢astku jste ochoten/ochotna zaplatit za 1 kg jablek?

V této Casti byla dotazovana vyse ceny, kterou je respondent ochoten investovat do 1 kg
jablek. Nejcastéji byla uvadéna castkou 30 Kc/kg jablek. Tuto variantu zvolilo 35
dotazanych. Castku do 40 K&/kg jablek respektuje 21 respondentd. Pouze 6 dotazanych je
ochotno zaplatit vice jak 40 K¢/kg jablek. A 6 osob uptednostni ¢astku do 20 K¢ za kilogram
jablek.
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Graf 12-Jakou castku jste ochoten/ochotna zaplatit za 1 kg jablek?

Jakou Castku jste ochoten/ochotna zaplatit za 1kg jablek ?

6; 9%

35;53%

® Do 30 ké/kg = Do 40 ké/kg Do 20 ké/kg = Nad 40 ké/kg

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Otazka ¢. 14 Pokud jste v dotazniku nenasli otazku ¢i oblast, ktera je pro Vas dulezita,
prosim napiste zde

Ctrnacta otazka poskytovala prostor pro zpétnou vazbu a vlastni nazor. Byla vyuZita jedinym
respondentem, ktery uvedl ze: ,, Venkovni prodej jablek v zimé na farmdrskych trzich sniZuje

kvalitu, ¢asto nelze ovérit pirvod
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4.2 Predpoklady:

1) V obcich do velikosti 2500 obyvatel bude preferovana regionalni produkce. Nad

2500 obyvatel nebude regionalni produkce tolik vyuzivana.

Pro odpovéd na tento predpoklad byly zohlednény odpoveédi respondent Cislo 3 a 12.
Odpovéd’ ANO znamena, zZe respondent preferuje regionalni produkeci.

Z tabulky vyplyva, ze nejvice preferuji regionalni produkci respondenti ve vétSich méstech
s poCtem nad 2 501 obyvatel.

Ze zjisténych skuteCnosti je ziejmy opacny trend, nez byl predpoklad. Divodem je
pravdépodobné vyssi informovanost a zdjem dotazovanych z vétsich sidel o zdravy zivotni
styl.

Procenta v zavorkach u odpovédi v tabulce vyjadiuji pomér kladnych odpovédi k celkovému

poctu respondentt z konkrétné velké obce.

Predpoklad se tedy nepotvrdil.

Tabulka 9- Kontingencni tabulka — preference regiondlni produkce x velikost obce

Do 500 ob. | 501-2 500 ob. | 2 501-10 000 ob. | Nad 10 000 | Celkem

Ano 5 8 27 21 61
Ne 2 2 1 0 5
Celkem 7 10 28 21

Zdroj: Viastni zpracovani na zdakladé dat z dotazniku

2) Lidé s niz§im vzdélinim se budou zamérovat na cenu, naopak lidé s vySSim

vzdélanim uprednostni zemi pavodu.

Vysledky odpovédi, které porovnavaji preferenci ceny za jablka a vySe dokonceného

vzdélani a zaroven pomeér preference zemé puvodu a vyssi urovné dosazeného vzdélani.
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Pro potieby tohoto Setfeni bylo pod nizZ$i vzdéldni zahrnuto vzdélani zakladni a stfedni
odborné ucilisté. Vyssi vzdéldni je zastoupeno Skalou zahrnujici stfedni Skolu s maturitou po
absolvovani vysoké skoly.

Z tabulky je patrné, ze predpoklad se nepotvrdil. Respondenti, pro které je nejdiulezité)si
cena produktu, patfi do kategorie osob s vys§im vzdélanim.

Naopak zemi ptivodu, dle predpokladu, jako dulezity aspekt pii vybéru ovoce uvedli ve 100

% respondenti s vy§§im vzdélanim.

Prvni ¢ast piedpokladu se tedy nepotvrdil. Druhé ¢ast ano.

Tabulka 10-Kontingencni tabulka — preference diileZitého aspektu pri vybéru jablka v zavislosti na iirovni dokonceného
vzdéldni

Zakladni Stiedni Stiedni Vyssi Vysoka Celkem
skola odborné skola s | odborna skola
ucilisté maturitou | Skola

Zemé 7 10 17
pavodu
Cena 7 6 13
Vzhled 2 3 22 1 11 39
Odrada 1 14 7 22
Misto 4 1 5
prodeje
Barva 12 4 16

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku
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3) Lidé, kteri konzumuji jablka castéji, si bud’ jablka péstuji, nebo dbaji vice na
kvalitu nez cenu.

Tabulka cCislo 3 je pfehledem provazanosti Cetnosti konzumace jablek a mistu jejich nakupu
(popt. pokryti z vlastnich zdroji). Je zfejmé, Ze nejcast€ji si respondenti nakupuji jablka
v supermarketu a také vyuzivaji prodeje ze dvora — celkem 27 odpovédi ze 42 uvedenych
(tj. 64 % z celku). Naproti tomu v maloobchodni siti, na farmaiskych trzich nebo jinde
nakupuje 21 % (celkem 9 odpovédi). Pouze 6 osob uvedlo, ze zdrojem jablek je pro né jejich
vlastni produkce (14 %).

Supermarkety jsou pod trvalou pfisnou kontrolou kvality nabizenych potravin, jablka
nevyjimaje. Sledovani dodrzovani kvality jablek se tyka ovoce dovezeného z ciziny i od
Ceskych producentti. Proto 1ze i nakup v supermarketu povazovat za nakup s ohledem na
kvalitu nakupovaného produktu.

Supermarkety tvoii diky husté siti pokryti naSich mést hlavni zdroj pro nakup potravin, a
proto se tento trend objevuje i v odpovédich respondentt. Naproti tomu farmarskeé trhy jsou
spisSe doménou velkych mést, popt. se konaji nepravidelné, v omezeném CcCasu. Navic

v minulych dvou letech postizenych koronavirovou krizi se tyto trhy nekonaly témért nikde.

Tabulka 11-Kontingencni tabulka — preference mista ndkupu castéji konzumujicich jablka

Denné Minimalné 1x tydn¢ | Celkem
Supermarket 3 12 15
Maloobchodni sit’ 0 2 2
Farmaftské trhy 0 1 1
Prodej ze dvora 2 10 12
Vlastni produkce 2 4 6
Jinde 3 3 6
Celkem 10 32 42

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Tabulka ¢. 4 pfinasi prehled preferenci spotiebitelti s ohledem na kvalitu a cenu. Kdy je

predpoklad, ze respondenti uptednostni kvalitu nad cenou jablek.
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Kvalitou se v tomto pfipad€ rozumi vzhled, barva, popf. i zemé pivodu — tedy rovnice
kvalitni jablko = zdravé, pékného vzhledu i barvy, divéryhodna zeme pavodu. Z tabulky je
patrné, ze takto nastavenou kvalitu jablka uvedlo 41 osob (56 %) z celkového poctu 73
odpovédi — tento pocet je dan specifikaci dotazu a moznosti uvést az 3 parametry, které
respondent pti vybéru jablka preferuje.

Naproti tomu cenu jako hlavni kritérium pii nakupu jablka u Castych konzumenta uvedlo

pouze 7 dotazovanych (9,6 %).

Tabulka 12-Kontingencni tabulka — preferované kritérium pri vybéru jablka u castych konzumentii

Denné Minimalné 1x tydneé | Celkem
Vzhled 5 15 20
Misto pavodu 4 7 11
Odrada 2 15 17
Barva 2 8 10
Jiné 2 4 6
Cena 1 6 7
Misto prodeje 0 2 2

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Predpoklad se v ¢asti zamérené na to, ze lidé, ktefi Casteji konzumuji jablka, si je zaroven
péstuji, se nepotvrdila. V dotazniku se tato odpoveéd’ objevila pouze v 6 piipadech.
Zaroven se potvrdil predpoklad, Ze pro spotiebitele Casto konzumujici jablka je dualezita

jejich kvalita.
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4) Zeny vice sleduji vzhled jablka, muzi naopak upiednostni jeho odridu

Tabulka 13-Kontingencni tabulka — preference muzii a Zen pri vybéru jablka

Muzi Zeny Celkem

Vzhled 27 12 39
Odrada 11 11 22
Barva 11 10 21
Misto pavodu 7 6 13
Cena 7 5 12
Jiné 4 3 7

Misto prodeje 3 2 5

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku

Z tabulky €. 5 je ziejmé, vzhled je dulezitéjsi pro muze nez zeny. Z celkového poctu 39
odpoveédi u tohoto kritéria se muzi vyjadtili v 69% a zeny v 31% zastoupeni.
Prekvapivy je shodny vysledek uvedeny v kritériu odridy, kdy tuto odpoveéd” zaskrtl stejny

poCet muziii zen - 11.

Tento predpoklad se nepotvrdil ani v jedné své Casti.

4.3 Koresponden¢ni rozhovory s péstiteli

Vedle dotaznikd, jenz byly sméfovany na respondenty z fad zakazniki/konzumenti jablek,
byl pro dosazeni cild prace vyuzit také strukturovany rozhovor, ktery osloveni ovocnafi
vypliiovali korespondencné.

Cilem prace bylo popsat a charakterizovat situaci na trhu s jablky a navrhnout péstitelim
vhodna doporuceni pro jejich dalsi praci. Z tohoto divodu bylo nutné zmapovat situaci na
trhu s jablky nejen z pohledu cilového spotiebitele, ale také z pozice prodejce, ovocnare.
Osloveni byli Ctyfi ovocnafi hospodafici na malych farmach v Kralovéhradeckém kraji.

Rozhovor poskytli tfi z nich.
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Osnova a otazky korespondencniho rozhovoru byly voleny s ohledem na obsah bakalatrskeé
préce a péstitelé byli osloveni na zaklad€ osobnich vazeb.

Kompletni znéni otazek je soucasti prilohy €. 2.

4.4 Vysledky, zavéry a porovnani rozhovoru

1) Prvni otazka sméfovala k dobé&, po kterou se osloveni ovocnafi vénuji péstitelstvi a
produkci ovoce. Na zéklad¢ ziskanych odpovédi 1ze konstatovat, ze vSichni osloveni
maji dostatecné zkusenosti a praxi v oboru. Doba jejich pasobeni se pohybuje mezi

12-34 lety.

Kolik let se vybrani ovocnari vénuji péstovani ovoce

40
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10

wv

Roky

B M. Ludvik ®P.Vondracek ™). Kucera

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé odpovédi péstitelii.

2) Dalsi dotaz se zaméfil na druhy ovoce, na které se péstitelé orientuji a jakou Cast
z celého tohoto objemu tvoii jablka.
Plocha, kterou osloveni respondenti vyuzivaji k produkci ovoce, se pohybuje od 9 po cca 25
ha.
Pouze jeden z dotazovanych ovocnait péstuje jablka na 89 % své celkové obhospodafované

plose. Ostatni dva pak uvedli 17 % a 25 % z celkové vyméry sadu.
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Jako dalsi druhy ovoce, na které se ovocnaii zamé&fuji, jsou nejcastéji visné, tfeSne, meruriky,

Svestky. V malé mife u jednoho péstitele byly uvedeny Cerny a ¢erveny rybiz a hrusky.

Vymeéry jabloni

100
90
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50
40
30
20 17
10

Vymeéry jabloni (v procentech)

B M. Ludvik ®P.Vondracek mJ. Kucera

Zdroj: Viastni zpracovani na zakladé odpovédi péstitelii.

3) Je zajimavé, Ze se péstitelé v nékterych odridach shoduji. Je to predevs§im odrida.
Braeburn, kterou uvedli vSichni osloveni. Shoda je také v odridé Ametyst, Topaz, Gala,

Jonagored — kazdy druh tohoto jablka péstuji min. dva z oslovenych ovocnaru.

4) Tento dotaz smétoval na preferovana odbytisté. Ovocnari uvadéli odbytova druzstva,
pres ktera prodavaji. Tato varianta byla uvadéna jako pirevazujici, mensi Cast
produkce je prodavana ze dvora, popt. jako maloobchod. Jeden z oslovenych uvedl,
ze byl nucen zrusit maloobchodni prodej zkapacitnich davodid a také kvuli

povinnosti zavést EET.

5) Hlavni rizika v péstovani a odbytu jablek vidi shodné ovocnafi predevsim ve faktoru
pocasi (jarni mraziky, kroupy, sktdci a choroby). Dalsim, velmi vyraznym rizikem

jsou dle vsech oslovenych vysoké vstupni naklady (mzdy pracovnikd, zdrazeni
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6)

7)

energii a pohonnych hmot). Uvadéli také nadbytek urody v Polsku a nasledné
zahlceni Ceskych obchodi predevsim levnymi jablky pravé z Polska. Zajimavou
pfipominkou bylo i uvedeni rizika ve formé neuvazeného omezovani pfipravka
ochrany rostlin (POR) z EU, kdy tyto neni mozné adekvatné nahradit. Tim postupné
dochazi k naruseni ochrany sadd, snizuji se vynosy a zvysuji se ztraty.

Evropsky trh je volny a vyznamna ¢ast produkce ovoce se dovazi. Dotovana jablka
z Polska vyrazn€ decimuji mistni péstitele. Polsko mélo vroce 2021 velkou
nadarodu (nasi ovocnafi naproti tomu méli v roce 2021 nejhorsi urodu za poslednich
8 let). Tomuto polskému ovoci neni mozné konkurovat. Dochazi k propadu cen a

situaci, kdy vykupni ceny nepokryji ani zakladni vstupni naklady péstitele.

Celkové zodpoveédi vyzniva, ze budoucnost oboru nevidi ovocnafi nijak
optimisticky. Zaznamenavaji dlouhodoby pokles produkce mistniho ovoce i
zmensovani plochy sadt v CR. Za posledni roky se plocha sadi v CR zmensila o 5
miliont stromt. Nekteti zemédélci se vénuji radeji rentabiln€jsimu péstovani obili
nebo fepky. Také dramaticky narist nakladi vcCetné energii, hnojiv, pohonnych

hmot, cen prace atd. péstitele velmi ohrozuyji.
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5. Vysledky

Bakalafska prace je sloZzena ze dvou ¢asti — teoretické a praktické. V teoretické Casti je
prace zameéfena na predstaveni zakladnich odbornych pojmd, jejich definice a rizné
pohledy odbornika.

Prakticka ¢ast je slozena ze dvou Casti — strukturovaného dotazniku a koresponden¢niho
rozhovoru. Dotaznik byl umistén na strance survio.com, na socialnich sitich a také byl

distribuovan fyzicky. Korespondenéni rozhovor byl predan emailovou postou.

5.1 Dotaznikové Setieni

Dotaznik, ktery v této praci predstavuje kvantitativni metodu sbéru dat, byl pfipraven
autorem bakalatské prace. Respondenti, ktefi se do sbéru dat zapojili, byli z velké casti
anonymnimi uc€astniky dotaznikového Setteni. Sbér dat probihal v tnoru 2022.

Dotaznik byl slozen ze svou Casti. V prvni, rozfazovaci, byly zjistovany sociodemografické
udaje o respondentech. Jednalo se zejména o pohlavi, vék, dosazené vzdélani a velikost obce,
kde respondent zije. Druha ¢ast dotazniku mapovala spotiebitelské preference respondentt.
Otazky zjistovaly oblibené odridy jablek, misto jejich nakupu, akceptovatelnou nakupni
cenu jablek, etnost konzumace a celkove nakupni zvyklosti.

Dotaznik obsahoval otazky uzaviené a polouzaviené.

5.2 Vyhodnocovani predpokladu

Vyhodnoceni predpokladi bylo dosahnuto za pomoci dotaznikového Setfeni, ze kterého
byla zjisténa potrebna data. Na jejich zaklade byly vytvoreny kontingencni tabulky, které
sice nebyly dale statisticky zpracovany, ale pro vyhodnoceni predpokladu dostacujici.
Vzhledem k tomu, Ze nebylo pouZito statistickych vypoctt pro ovéfeni, mohu konstatovat,

ze feSeni neni Uplné presné.
5.3 Korespondenc¢ni rozhovory s péstiteli

Koresponden¢ni rozhovor, ktery byl v bakalarské praci vyuzit, predstavuje kvalitativni

metodu sbéru dat. Ke zpracovani byli osloveni ovocnati, jejich vybér byl definovan
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http://survio.com

osobnimi vazbami. VSichni tfi péstitelé hospodafi na izemi Kralovéhradeckého kraje,

v okrese Ji¢in, v katastru obce Dobra Voda u Horic, Konecchlumi a Drahoraz.
Korespondenénimu rozhovoru piedchazel osobni rozhovor, na jehoz zakladé bylo
vyhovéno pozadavku ovocnait zpracovat odpovédi pisemnou formou. Otazky rozhovoru

byly oteviené. Rozhovory probihaly v unoru 2022.
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6. Zavér

Tématem bakalarské prace byla Analyza vybranych zemédélskych komodit — dovoz, vyvoz,
trh.

Cilem prace bylo popsat a charakterizovat situaci na Ceském trhu sjablky na zakladé
vyhodnoceni vystupt dotaznikového Setfeni, pfimych rozhovort s ovocnaii a dat ze Situacni
a vyhledové zpravy, ana zakladé téchto vystupt navrhnout pfipadna doporueni pro
ovocnare.

Teoreticka Cast byla zalozena na studiu odborné literatury a internetovych zdroja tykajicich
se oblasti produkce jablek, trhu, dovozu avyvozu této komodity. Prace vychazela
z literarnich a internetovych zdroja.

Prakticka cast byla zaméfena na preference konzumenti jablek ziskanych pomoci
dotaznikového Setfeni. Dotaznik byl vypracovan a vyhodnocen dle obecné pouzivanych
metod. Data ziskana z dotaznikového Setfeni byla porovnédna s tdaji ziskanymi fizenym
korespondencnim rozhovorem s regionalnimi ovocnati hospodaticimi na malych farmach
do 25 ha. Sledovéana byla tedy data a informace kvalitativni (rozhovor) a kvantitativni
(dotazniky). Z vysledku tohoto zjisténi pak vzeslo doporuceni péstitelim pro dalsi praci.
Celkova produkce jablek vypéstovana v poslednich letech v Ceské republice neumoziiuje
ani zdaleka pokryt potiebu deského trhu. Ceska republika neni sob&staéna v produkci jablek
ani ostatnich druhti ovoce. Vymeéra produkénich sadi kazdoro¢né klesa.

Je nutné podstatnou Cast jablek pro uspokojeni vlastni spotieby dovazet ze zahranici.
Hlavnimi dovozci jsou Polsko, Italie, Nizozemi a Belgie.

Ve srovnani kvality vychazi Ceska produkce oproti zahrani¢ni konkurenci 1épe, a to
predevsim diky kontrolam pfi pouzivani prostfedkti ochrany rostlin v systému integrované
produkce. Systém vede ke snizovani celkové spotieby pesticidi a vy$Simu dirazu na
ochranu zivotniho prostiedi vcetné vody.

Z dotaznikového Setfeni mezi spotiebiteli a konzumenty jablek jednoznacné vyplyva, ze
jablka tvori dilezitou soucast jidelnicku Ceského obyvatelstva a je pro né dalezity i pivod
ovoce. ZkuSené a vzdélané péstitele u nas mame, ale jejich podnikani je vyrazné
znevyhodnéno zahranicnim dovozem, kterému nemohou za soucasnych legislativnich

podminek konkurovat.
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Cilem prace bylo také navrzeni doporuceni péstitelum:

Doporucuji vytvorit si silna odbytova druzstva, ktera by se dokazala prosadit v prostiedi
supermarkettl, které nyni preferuji zahrani¢ni dodavatele. Zaroven apelovat na politické
predstavitele, profesni a zajmové organizace (napf. Agrarni komora, Ovocnaiska unie), aby
jim pomohly uplatnit vlastni produkci na domécim trhu.

Toto je dilezité i v soucasném trendu preference regionalnich potravin (snizeni nakladd na
jejich prepravu — podpora mistnich producentti a zameéstnanosti v regionu).

Z dotaznikového Setieni mezi spotiebiteli vyplyva, ze pojem regionalni produkce neni vSem

zcela jasny. Péstitelé by se tedy méli vice zaméfit na propagaci své regionalni produkce.
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https://www.czso.cz/csu/czso/zo
https://eagri.cz/public/web/mze/dotace/prime-platby/vyrocni-zprava-
https://www.czso.cz/csu/czso/zo

8. Prilohy

8.1 Priloha ¢. 1 - Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Tadea§ Novotny a jsem studentem Provozné ekonomické fakulty CZU v Praze.
Ptipravuji svou bakalafskou praci na téma Analyza vybranych zemédélskych komodit — trh,
dovoz, vyvoz. Rozhodl jsem se zaméfit praci na ovocnarstvi, konkrétné na oblast produkce
jablek.

Tento dotaznik mi poskytne dilezité informace o chovani zakaznikii /konzumentt jablek pro
praktickou Cast této prace.

Prosim tedy o vyplnéni a ptedani dotazniku osobé¢, od které jste ho obdrzel/la.

Pokud neni uvedeno jinak, zaskrtnéte (oznacte nejlépe kiizkem) pouze jednu odpovéed'.
Dékuyji.

1)
o Muz
o Zena

2) Vek:
o 18-251et
o 26-35let
o 3645 let
o 46-60 let
o 60+

3) Velikost obce/mésta, kde zijete:
o Do 500 obyvatel
o 501 -2 500 obyvatel
o 2501 - 10 000 obyvatel
o Nad 10 000 obyvatel

4) Nejvy$si dosazené vzdélani:
o Zakladni

Stredni odborné

Stredni Skola s maturitou

Vyssi odborné

Vysoka skola

o O O O

5) Jak Casto konzumujete jablka?
o Denné
o Minimalné 1 x tydné
o Minimalné 1 x mési¢né
o Nejim vibec
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6) Co je pro Vas pii vybéru jablka nejdilezitejsi? (Max. 3 odpovedi)
o Cena

Barva

Odrada

Vzhled

Misto prodeje

Misto puvodu

Jiné:

O 0 O O O O

7) Kdy nejcastéji nakupujete jablka?
Jaro

Leto

Podzim

Zima

Stejné po cely rok

O O O O O

8) Kde nejcastéji nakupujete jablka?
Supermarket

Maloobchodni sit

Farmarské trhy

Prodej ze dvora (u mistniho ovocnare)
Nenakupuji (mam vlastni produkci)
Jinde (uved'te kde):

O O O O O O

9) Mate oblibenou odridu jablek (uved'te prosim max. 3 odridy):

10) Je pro Vas rozhodujici zemé ptavodu jablka?
o Ano
o Ne

11) Pokud ano, kterou zemi preferujete?

12) Preferujete regionalni produkci?
o Ano
o Ne

13) Jakou ¢astku jste ochoten/ochotna zaplatit za 1 kg jablek?
o Do 20,- K¢/kg
o Do 30,- K¢/kg
o Do 40,- K¢/kg
o Vice nez 40,-K¢/kg
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14) Pokud jste v dotazniku nenasli otazku ¢i oblast, ktera je pro Vas dulezita, prosim napiste
zde:

Dékuji Vam za odpovédi a Cas, ktery jste dotazniku vénoval/a.
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8.2 Priloha €. 2 - Korespondencni rozhovor s péstitelem ovoce — iinor 2022

Podklad pro Setfeni vramci bakalaiské prace na téma ANALYZA ZEMEDELSKYCH
KOMODIT — DOVOZ, VYVOZ, TRH (se zamé&fenim na jablka).

1) Jak dlouho se ovocnarstvi vénujete?

2) Jaké druhy ovoce a na jaké vymére je péstujete (z toho jablka tvori kolik %)?

3) Na jaké odrudy jablek se specializujete?

4) Jak realizujete svou produkci ovoce (velkoobchod, maloobchod, ze dvora —
procentualné)?

5) Jaka hlavni rizika vidite v tomto oboru podnikani?

6) Je VaSe podnikani néjak ovlivnéno neregulovanymi dovozy ovoce v ramci
jednotného trhu EU?

7) Jak vidite perspektivu tohoto oboru do budoucna?
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