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Anotace

Diplomova prace je zaméfena, jak jiz vyplyva z nazvu, na vlivy novych technologii ha
tiskova média z hlediska vydavatelu a publika. V teoretické ¢asti prace zkouma jakym
zpusobem se média a pak konkrétné tiskova média vyvijela a jak se tyto zmény
odrazily na chovani spolecnosti. Tento vyvoj je shrnut od epochy pisma az po epochu
soucasné informacni spolecnosti. Empiricky vyzkum je v navaznosti na teoretické
poznatky zaméfen na uzivatele, jeho vztah k elektronickym médiim, preferovanym

informacnim zdrojim a hodnoceni sou¢asného stavu tiskovych médii.
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Digitalizace, internet, komunikace, masova media, nové technologie, publikum,
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Annotation

The thesis is focused on effects of new technologies on print media from the
perspective of the publisher and the public, as the name implies. The theoretical part
researches how the media and especially print media evolved and how had those
changes impact on behavior of society. This development is summarized from the
epoch of the font till the epoch of today’s information society. In relation to the
theoretical knowledge, there is empirical research focused on user, his relationship to
the electronic media, the preferred information sources and evaluation of the current

state of the print media.
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UvoD

Téma "Vlivy novych technologii na tiskova média z hlediska vydavatell a publika" bylo
zvoleno v navaznosti na téma bakalafské prace, ale s odliSnym uhlem pohledu. DalSim
z dlivodl byla jeho aktualnost a odraz soucasné spolecnosti a v neposledni fadé osobni

zajem autorky o tuto problematiku.

Aktualnost tématu je reakci na zmény probihajici u tradi¢nich médii, ktera byla nucena se
béhem relativné kratkého obdobi pfizplsobit a preorientovat na novou formu online
komunikace a na vyuzivani novych informacnich technologii i v tradi¢ni formé& média. Tato
zména se odrazi i na chovani publika, které se stalo hybatelem tohoto procesu a zacalo tyto
zmeény vyzadovat. Jakym zpuisobem tradi¢ni média na internetu komunikuji, jaké jsou vyhody
téchto zmén, jaky je ohlas publika a postaveni tradi¢nich médii na trhu? Pravé na tyto otazky

tato prace odpovida.

Zileme v dob&, pro kterou je typicka vSudypfitomnost internetu. Internet Ize nalézt
v restauracich, kavarnach, nadrazich, v obchodnich domech a v neposledni fadé ve formé
mobilnich dat na chytrych telefonech, nebo tabletech. Tradi¢ni média se svou periodicitou
nemohou rychlosti internetu konkurovat, proto bylo nutné svou pusobnost rozsifit o online
formu komunikace na webu a socialnich sitich. Tyto zmény pfinesly i vyhodu ve formé rychlé

a efektivni zpétné vazby od publika.

Autorka tuto praci koncipovala jako teoreticko - empirickou. Teoreticka ¢ast je rozdélena do
Ctyf  hlavnich kapitol: Masova média, Tiskova média, TradiCni elektronicka média
a Digitalizace. Kapitola "Masova média" se zabyva vymezenim pojmu masova média,
prehledu typu médii, jejich rozdéleni, promén v Case, popisu hlavnich funkci a roli publika
v tomto procesu. Kapitola "Tiskova média" pfiblizuje hlavni historické mezniky, které daly
vzniknout sou€asné podobé tiskovych médii. Rozebira faze a okolnosti vyvoje periodik ve
svété a v Ceské republice. Déle se zabyva soudasnym stavem periodik v CR, shrnutim jejich
hlavnich vyhod, nevyhod a obecnou charakteristikou tiskovych médii. Kapitola "Tradi€ni
elektronicka média" je pomérné kratsi nez ostatni kapitoly a to pfedevsim z dlivodu, ze je
prace zaméfena primarné na promény tiskovych médii, proto se jedna o pouhy zakladni
vhled do této problematiky. V této kapitole jsou rozebrany zakladni data o tradi¢nich
audiovizualnich médiich - rozhlas a televize. Kapitola "Digitalizace" se zabyva predevsim
novymi technologiemi, jejich definici, nalezitostmi a specifikacemi. Déle vyvojem internetu,
jeho parametry a vlivem na medialni sektor. DalSi &ast rozebrana v této kapitole je
elektronické ¢teni v porovnani s tradicnim &tenim. A v neposledni fadé rozebira formy
tiskovych médii v prostfedi internetu, jako jsou zpravodajské servery, elektronické noviny

a Casopisy a komunikaci a plisobenim na socialnich sitich.
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Empiricky vyzkum byl realizovan prostfednictvim dotaznikového Setieni s nazvem "Nové
technologie a tiskova média” na malém vyzkumném vzorku. Dotaznikového Setfeni se
zucastnilo 117 osob. Jedinym kritériem vybéru respondentl byl pfistup k internetu, na kterém
byl dotaznik umistén a sbér dat realizovan. Cilova skupina byla zvolena z ob&an Ceské

republiky bez ohledu na vék, vzdélani, pohlavi, naboZenské vyznani a bydlisté.

V empirické Casti bylo stanoveno Sest hypotéz, které budou zkoumany, porovnavany

s vysledky vyzkumu a nasledné potvrzeny &i vyvraceny.

Mezi cile diplomové prace patfi analyza novych technologii a jejich vlivu na tiskova meédia

v historickém kontextu az po sou¢asnost s ohledem na aktualni trendy a reakce publika.
Na zakladé toho jsou v praci rozebrany tyto otazky
-promeény pristupu ¢tenard k tiskovym médiim,

-vyvoj a zpusob zpracovani informaci v tiskovych médiich zejména od poloviny 20.

stoleti az do soucasnosti,
-pfistup souCasného ctenare k tiskovym mediim,
-preferované informacnich zdroje ze strany publika.

Pfinosem této prace by mélo byt zjisténi, do jaké miry se ménily pfistupy ¢tenaru k tiskovym
meédiim vlivem nastupu novych technologii, reakce publika na tyto zmény a odraz téchto

zmén na souc¢asnou informacni spole¢nost.
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TEORETICKA CAST

1 MASOVA MEDIA

Masova média podle britského sociologa Dennise McQuaila patfi k "organizovanym prostredkum
komunikovani, jeZ je otevfené, déje se na dalku, dostava se v kratkém ¢ase k mnoha lidem" o)
spolecénosti, v niz Zijeme, se nékdy Fika, Ze je "mediélné saturovana".” Jirak tento pojem definoval tim, Ze
veSkera dostupna média jako rozhlas, televize, noviny a internet véetné outdoorové reklamy jsou
soucasti zivota Clovéka a maji na néj bezprostfedni vliv. Tento vliv Ize zaznamenat ve vSech oblastech

od témat ke konverzaci az k vybéru zboZi k nakupu.®

Masovymi médii tedy rozumime periodicky tisk, rozhlasové a televizni vysilani i vefejné dostupna
sdéleni na internetu, které lze zaradit do nékolika kategorii dle druhu obsahu: vystupni vyrobni
organizace (zpravodajstvi), akumulace uzivatelskych pfispévku, individualnich poc&int (autorské blogy)

a sebeprezentacnich nastének (Facebook).
Spole¢nymi rysy téchto druhd sdéleni jsou:
a) jsou dostupné neomezenému mnozstvi adresat(, ktefi vlastni technické zafizeni a jejich hojnym
poctem jsou také vyuzivany,
b) nabizeji Sirokou Skalu obsahu, které mize uzivatel vyuzit,
c) obsahy priibézné, &i pravidelné,
d) tato forma komunikace je zavisla na uzivatelich.*
VSechny tyto druhy internetovych pfFispévkl spolu velmi Uzce souvisi a maji vliv i na tradiéni média jako
je tisk, televize a rozhlas. Tyto typy komunikace maji nékolik spolecnych rysu jako napf. univerzalnost

obsahu, orientace na vefejnost a popularita. OdliSuji se svym tvarem, pfistupem a technologiemi

zpracovani.’

"Technologie i organizace prace jsou do velké miry zavislé na mozZnostech a vuali vydavatelt ¢i viastniki
medii. Promény vnéjsSiho prostiedi, které je s médii a jejich produkty v bezprostfednim a pravidelném
kontaktu, pozname pfedevsim studiem publika, jeZz medialni produkty uZiva a spotfebovava, vymezuje

se v(iéi nim, nechavé je na sebe pusobit." °®

L JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masova média. s 21. ISBN 978-807-3674-663.
2 Média jako pfedmét poznani, online, cit. 2015-04-12.

® Tamtéz.

4 JIRAK, J a KOPPLOVA, B. Masové média. ISBN 978-807-3674-663.

® Tamtéz.

® Média jako pfedmét poznani, online, cit. 2015-04-12.
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Z hlediska historického vyvoje nejprve existovala média primarni, ktera tvofil pfirozeny jazyk
a nonverbalni komunikace. S vyvojem a zvySovanim poctu lidi bylo nutno komunikaci pfizptsobit na
psanou formu komunikace a pozdéji na sekundarni uroven, kterou tvofi technické prostfedky. Tyto
technologie dokazaly pfekonat ¢asové a prostorové bariéry a usnadnily interpersonalni komunikaci. Mezi

tyto sekundarni média Ize zafadit telegraf a telefon.’

DalSi vyvoj pfinesl nové technologické postupy a prostfedky a tim se média posunula na terciarni
uroven. Do této kategorie Ize zafadit tisk, rozhlas a televizi. Tato média se zamé&fovala na osloveni
velkych skupin pfijemcl. Posledni skupinou jsou média kvartarni, ktera kombinuji metody vSech
predchozich kategorii. Za kvartarni média Ize povazovat veSkera sitova a digitalni média. VSechny tyto

kategorie patfi mezi masova média a existuji spoleéné vedle sebe napfi¢ celou spoleénosti.’

Deanuv kuzel abstrakce (Obr. 1), znazorfiuje jednotlivé typy mezilidské komunikace a jejich zafazeni
v pyramidé. Jsou zafazena dle typu komunikace a miry porozuméni. Cim vy$e je druh komunikace

umistén tim vétsi ma verbalni charakter a vét§i srozumitelnost pro ¢lovéka.®

Obrazek 1: Deantv kuzel abstrakce

Zdroj: MUSIL, J, Sociéalni a medialni komunikace, s. 18.

Sledovani médii podle Postmana obsahuje nexus konzumace a kopulace, které vychazi ze zakladni
mySlenky podobnosti uzivatele a média. VeSkeré informace, zpravy, obsahy a udalosti by neexistovaly

bez médii, ktera jim udavaji vyraz a formu. Bez existence technologii, které o téchto udalostech

; BINKOVA, P. Média a realita: sbornik praci Katedry mediéinich studii a Zurnalistiky FSS MU Brno. ISBN 80-210-3308-8.
Tamtéz.
® MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. ISBN 978-807-4520-020.
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a aktualitach informuji, by patficné informace nemély takovou vahu a neovliviiovaly kazdodenni Zivoty
lidi.*

Média jsou typicka oboustrannosti vztahu, ktery probihda mezi samotnym médiem a publikem. Média jsou
v roli tzv."nazorovych vidcU". Pro tento typ vztahu je typické, Ze média svym obsahem ovliviiuji nazory
a postoje lidi a tim urCuji jejich chovani. Publikum tato sdéleni vnima jako objektivni, nezaujaté

a neutralni, a proto je snadné;si jim davéfovat.'*

"...podstatnym rysem plsobeni médii je pravidelné, &i prubézné Sifeni sdéleni, vede mimo jiné k tomu,
Ze ctenari, divaci a posluchaci nejsou konkrétni individualni adresati i skupiny adresatl, nybrz

anonymni, jen obecnymi rysy definované mnoziny pfijemct." *?

1.1 Hlavni funkce masové komunikace
Veskera masova média plni nékolik zakladnich funkci. Mezi tyto funkce patfi funkce:

o Informaéni funkce médii - Tato funkce je pInéna hlavné prostfednictvim zpravodajstvi, které patfi
mezi nejstarsi a zakladni formy pfedavani informaci. Kromé zpravodajstvi do této kategorie patfi:
publicistika, popularizace védy, vzdélavaci ¢lanky a pofady atd. Zastoupeni informacéni funkce je
rozdiiné dle zvoleného typu média. V dennim tisku se tyto jednotlivé slozky vyskytuji
v rovhomérném rozlozeni. V Casopisech lze nalézt spiSe publicistiku a obrazové reportaze.
V rozhlasovém vysilani jsou informacni funkci vénovany ¢asové bloky v fadech nékolika minut za
hodinu. Vyjimkou je vefejnopravni Radiozurnal a CRo 6. V televiznim vysilani je tato funkce
plnéna napfi¢ vysilanim a je nejpatrngji dodrzovana u vefejnopravni Ceské televize, ktera ma
vlastni sit zahrani€nich zpravodaji. Ostatni komercni televize feSi plnéni informacni funkce
hlavn& zpravodajstvim z domova a u zprav ze svéta jsou odkazany hlavné na agenturni zdroje.*®
Obecné zpravodajstvi vytvari dojem, Ze je objektivni vypovédi o déni v okoli &i ve svété, ale
pfitom je pouze vysledkem vybéru moznosti média a profesnich zvyklosti. Jednim z hlavnich cilt
u zpravodajstvi u vSech druhu médii je "byt prvni" a to mnohdy i na ukor kvality ¢i ovéfeni

informace.**

e Vzdélavaci funkce médii je sou€asti funkce informacni. LiSi se formou zpracovani a hloubkou
obsahu. Je to zpusob jak vefejnosti pfednést nové informace. K tomuto U€elu jsou mnohdy
vyClenény samostatné vzdélavaci porady, které se orientuji na zajmy verejnosti. Pro pInéni této

funkce byvaji vyClenény i samostatné televizni kanaly, na kterych bé&zi cely den tematické

2 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zabavy. ISBN 978-802-0422-064.

L UNAKOVA, K. Média v kazdodennim Zivoté mladych lidi se zamétenim na roli rozhlasu.

12 BEDNARIK, P.,JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Dgjiny éeskych médii: od poéatku do soucasnosti, s. 13. ISBN 978-802-4730-288.
¥ MUSIL, J. Socialni a mediaini komunikace. ISBN 978-807-4520-020.

1 JEZEK, V. a JIRAK, J. Média a my. ISBN 978-807-3313-043.
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pofady. Napfiklad kriminalniho zaméfeni, sportovni orientace, pofady pro déti atd. Vzdélavaci
funkce je nezastupitelna, protoze v obdobi rychlych spoleCenskych zmén pfinasi médiim vétsi
sledovanost. Tuto funkci ¢aste¢né plnila i tradiéni tiskova média, ale nedosahovala patfi¢né
efektivity. Dle typu vzdélavaci aktivity je mnohdy dostacujici i televize, nebo rozhlas, ale stale
postradaji interaktivni sloZzku, ktera nahrazuje Cinnost ucCitele. Tuto moznost nabidl az internet

a jeho nabidka vzdélavani pomoci e-learningovych kurz(.'®

e Presvédcovaci funkce médii - Tato funkce pfedstavuje moc a vliv médii na nazory a postoje lidi,
které dokaze ménit, posilit ¢i poupravit a v extrémnich pfipadech i vyprovokovat k ur€itému druhu
jednani. Nejvyraznégjsi je jeji pouziti v reklamnich sdélenich, ktera jsou umisténa v médiich. Kvuli
svému presvédCovacimu charakteru by méla byt jasné oznaCena. Toto pravidlo nebyva
dodrZzovano a divak je mnohdy zasazZen skrytou reklamou. Podobny problém je i u product

placementu, kdy divak zjisti, Ze §lo o reklamni sd&leni mnohdy aZ u zavére&nych titulkd filmu.*®

e Zabavni funkce médii - Sledovani médii je v dnesni dobé bézné akceptovanym zpuUsobem
traveni volného &asu a Ize ji vysledovat napfi¢ celym programem vé&. zpravodajstvi.'” V historii
tiskovych médii nebyl pro zabavu pfili§ velky prostor, slouzily pfedevsim k informovani vefejnosti
o dulezitych faktech. Prostor pro zabavu byl pouze ve vikendovych vydanich, ale s nastupem
elektronickych médii bylo nutno udrzet krok a zlepSit svou nabidku. Prvotnim znakem rozvoje
zabavni funkce v tisku bylo zvefejfiovani kreslenych vtipl. Postupem ¢€asu doslo ke znaénému
splyvani zanru, které pfispiva k bulvarizaci tiskovych médii, které je v pfiméfeném mérfitku pro
rozvoj spole€nosti pfinosné. V televiznim a rozhlasovém vysilani je zabavni funkce protkana
celym uspofadanim programu. V soucCasnosti Ize vysledovat ¢im dal Castéjsi diferenciaci

tematickych kanal(, které jsou zaméfeny na vysilani filmd, serial( popk. sitcoma.®

e Komeréni funkce médii - hlavnim cilem vétSiny médii je financovani provozu daného meédia.
Tento faktor zavisi na uspofadani a typu daného média. Hlavni slozku tvofi zisk z reklamy,
sponzoring a vysilani teleshoppingu. DalSi moznosti reprezentace a zaroven zlepSeni

ekonomické situace je prodej upominkovych a reklamnich piedméta.*™®

S MUSIL, J. Socialni a mediaini komunikace. ISBN 978-807-4520-020.
% JEZEK, V. a JIRAK, J. Média a my. ISBN 978-807-3313-043.

Y Tamtéz.

8 MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. ISBN 978-807-4520-020.
¥ Tamtéz.
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1.2 Epochy vyvoje komunikace

V historii mezilidské komunikace existovalo nékolik milniki v souvislosti s hledanim stale novych
zpUsobld komunikace. Celou historii komunikace Ize podle Sandry Ballové-Rokeachové a Melvina
DeFleura rozdélit do péti epoch, které predstavili ve své knize Teorie masové komunikace.?® Tyto

epochy jsou:

e Epocha signalt - predstavovala prvni pokusy o dorozumivani prostfednictvim hlasovych signald.
Touto metodou bylo mozZné se dorozumivat i na vétsi vzdalenost, protoze v té dobé& byla
spoleénost kvuli lovu apod. rozptylena v prostoru. Existence této epochy saha az do

protohumanni faze vyvoje ¢lovéka.?

e Epocha mluveni a jazyka - Existence této epochy je prokazana jiz pred 35 000 lety p¥.n.l. kdy
byla fe¢ béznym jevem. U této epochy byl typicky vznik tradi¢nich jazyk(. Nékteré kmeny na

Zemi v této epose Ziji i nadale a jiné druhy komunikace je nezasahly.?
e Epocha psani - tato epocha je podrobnéji popsana v kapitolach 2.1.1 a 2.1.2.
e Epocha tisku - tato epocha je podrobnéiji popsana v kapitole 2.1.3.

o Epocha elektronické komunikace - Existence této epochy se datuje kolem 20. let 20. stoleti, kdy
byla zaznamenana adaptace hromadnych sdélovacich prostfedkl do Zivota vétSiny lidi. Jednalo

se hlavné o televizi, rozhlas a pozdéji i internetova média.*®

Jirdk a Kopplova pfichazeji s mySlenkou, Ze na sklonku 20. stoleti zapoCala Sesta epocha vyvoje

komunikace - epocha pogitaéd.?*

1.3 Publikum

"Publikum je oznadeni institucionalizovaného kolektivniho uzivatele &i pfijemce néjakého sdéleni...."

"Publikum je centralnim diuvodem existence média a bez néj by nebylo komu informace pfedavat, koho

poucovat a koho bavit." %

Publikum nese mnoho spole¢nych ryst obecenstva, liSi se neurCenim mista a Casu. SoucCasné
technologie nabizeji takové moznosti vytvoreni a reprodukce obsahu, které si nekladou za podminku

shromazdovani lidi na jednom mist& a nemusi je spojovat ani spoleéné téma &i zajem.?’

20 BEDNARIK, P.,JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Déjiny Geskych médii: od poéatku do soucasnosti. ISBN 978-802-4730-288.
2 MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. ISBN 978-807-4520-020.

2 Tamtéz.

2 Tamtéz.

24 JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masova média. ISBN 978-807-3674-663.

% JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masova média, s. 191. ISBN 978-807-3674-663.

%6 BEDNAR, V. Internetova publicistika, s. 151. ISBN 978-80-247-3452-1.
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Soucasné publikum vychazi z publika historického. V antice bylo brano jako mnozina lidi, ktera se
schazela u prilezitosti sledovani her, gladiatorskych zapasu sportovnich udalosti ¢i fe€nickych vystupa.
Toto usporadani existovalo az do stfedovéku pouze s jinou tématikou, kdy antiku vystfidala rytifska klani

a popravy.?®

Po Gutenbergoveé vynalezu knihtisku bylo tradiéni publikum pfeorientovano na trzni uspofadani. Lidé zde
figurovali jako platici zadkaznici a stavali se pasivnimi. Tato zména pfinesla omezeni kontaktu mezi
komunikatorem a ¢asteCnou ztratu interaktivity. Lidé se jiz pfi udalostech nemuseli schazet, protoze se

o nich dogetli v novinach, ale nevidéli je "na vlastni o&i".?

V soucasnosti uz publikum nevykonava pfi sledovani média zadnou duSevni praci, jsou na néj kladeny
pouze pozadavky k zapojeni do nakupniho procesu a plnéni funkce spotfebitele, kterému je nabidka
postavena na miru. Divak je postaven do stejné situace jako v divadle nebo na koncerté, kdy musi

tzv."povinné tleskat".*

Nové komunikaéni technologie zpusobily pralom v pasivité publika a snazi se opét navratit lidem
moznost zapojit se do vysilani a spolupracovat, urCovat obsah a podavat zpétnou vazbu. Jednou
Z nejvyraznéjSich forem této zmény je aktivita publika na internetu. Zapojovani do debatnich

a diskusnich for, pfidavani podnétd a navrhil ke zpracovani.®

Snaha o udrzeni pozornosti publika je pro ¢innost médii kliCova, protoze publikum je velice proménlivé

a je schopno se relativné rychle od daného média odvratit coz &asto vede k UpInému konci média.*

1.3.1 Ctenarské publikum

"Vznik moderniho, vskutku jiz medialniho publika, jehoZ podstatnym rysem je to, Ze je vystaveno

velkému poctu kopii téhoZ medializovaného sdéleni." *

Tento pfedpoklad byl splnén v 15. stoleti s vynalezem knihtisku. Za prvni publikum bylo povaZzovano
Ctenarstvo. Tistény text mél a stale ma tu vyhodu, ze mlze byt &ten kdekoliv a kdykoliv a neni nutno byt
pfitomen na jednom misté a v jednom Case. Vlivem této zmény dosSlo ke vzniku prvniho disperzniho
publika. Obecné o disperznim publiku Ize mluvit az od konce 16. stoleti. Vzhledem k nedostatku tisk(

v této dobé& neni mozné toto uspofadani nazyvat typem masového publika. **

27 JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masova média. ISBN 978-807-3674-663.
z: HUK, J. Medialni publikum a vyzkum vefejného minéni. ISBN 978-80-86723-24-2.
Tamtéz.
20 PROKOP, D. Boj 0 média: déjiny nového kritického mysleni o médiich. ISBN 80-246-0618-6.
T Tamtéz.
%2 Tamtéz.
3 JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masova média, s. 203. ISBN 978-807-3674-663.
3 JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masova média. ISBN 978-807-3674-663.
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Ctenafstvi a éteni se postupem Gasu staly svéraznou komunikaéni aktivitou, bez ohledu na to, zda se
jednalo o soukromou ¢&i skupinovou aktivitu. Tato faze predstavovala jeden z dullezitych prvkd, které
zasadné ovlivnily modernizacni proces. Rozrustala se nabidka a dostupnost textll v narodnim jazyce
i v lating, ktera méla vliv na schopnost srovnani textd podobného charakteru a jejich interpretaci. Ctenar
byl v pozici, kdy musel nad textem uvazovat, porovnavat ho, tfidit dulezité informace a vice se
soustfedit, coZ otevielo nové zptisoby vnimani a pfistupu ke &teni. Ctenaf si v souvislosti na zvysuijici se
pozadavky, naroCnost textl a nutnost porovnani riznych interpretaci musel vyhradit na &teni vice

prostoru a klidu o emz Lerner hovoti jako o "psychické mobilitg".*

Pokrokem bylo poskytnuti vy§Siho vzdélani a "prava" Cist nizSim vrstvam a zenam, které v té dobé mély
moznost tyto texty ziskat pouze zprostfedkovanou formou (pfedcitanim). Konkrétné u zen bylo étenaistvi
vnimano jako velmi rizikové a to z divodu strachu z nabizenych obsahd. Obavali se, ze by se zeny
docetly o né€em nepatficném (nebezpecné emoce = laska) a pokouSely se to vyzadovat v bézném
Zivotg.*

Od 17. stoleti se nabidka tiskovin rozrostla o periodicky vydavané noviny a €asopisy. Pro toto obdobi
bylo typické, ze se tiskoviny pfedcitaly a pujcovaly, coz mélo vliv na rozristani poctu pfijemca
jednotlivych tiskovin. Novym trendem bylo i zakladani prodejen knih, &itaren a &tenarskych klubd.*”
Faktu, ze tisk neni stroj, ale Zze i urCuje povahu a priibéh komunikace, porozumél jiz Marx. Tento typ

komunikace pfizplsobuje typ obsahu pozadavkim trhu, ¢imz dochazi k omezeni urcitych druht obsahu.

Timto dochazi k omezeni &i vylougeni urgitych druht publika.®®

3 JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masova média. ISBN 978-807-3674-663.
36 Ly

Tamtéz.
3 Tamtéz.
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2 TISKOVA MEDIA

2.1 Historické mezniky vzniku tiskovych médii

V historii Ize zaznamenat fadu udalosti, které mély bezprostfedni vliv na vznik a vyvoj tiskovych médii do

podoby v jaké je zname dnes.

Pismo

Jednim z téchto milnikd bylo samotné pismo, které existovalo napfi¢ celou zmapovanou historii lidstva
v riznych podobach, napf. znakové pismo, obrazkové pismo, klinové pismo a az postupem Casu byly

stanoveny r(izné formy abecedy.*

Pismo plnilo svou funkci pfedevsim jako nastroj zaznam diileZitych projevd, které bylo nutno uchovat.*
Prvni zaznamy se vedly hlavné o mnoZstvi dani, o vlastnictvi nemovitosti a uspofadani viadnich archivu.
Samotné psani bylo po dlouha léta vyhrazeno mnichim a knézim. Ostatni vrstvy obyvatelstva na tato
privilegia neméla Cas ani prostfedky potfebné ke vzdélavani a pro Slechtu bylo ¢teni, psani a vzdélavani

brano jako potupné a urazlivé.*

Pismo, zaznamenavani a archivace textl posunuly hranici védéni na uroven, ktera postupné pfesahla

kapacitu lidského mozku. Tim dos$lo k zefektivnéni rozvoje lidského poznani.*?

"Papir"

Velké zmény byly zaznamenany i u podkladd, na které bylo pismo &i jina forma dorozumivani
zaznamenana. V prvopocatcich byly tyto znaky zaznamenany do skaly, do dfeva, na lidské kosti, Ci
hlinéné tabulky. V této oblasti byl za velky meznik povazovan vzniku papyru, ktery byl povazovan za
prvni snadno dosazitelny material k zaznamenani textd. Mezi nevyhody Ize zafradit pracnou vyrobu
a nakladnost. Papyrus smél byt dle nafizeni faraona vyuzit pouze ve statnim zajmu a povérenymi pisafi.
Kazdy papyrus byl povazovan za majetek faraona, proto byl pfisny zakaz jeho exportu do jinych zemi.
Ostatni zemé hledaly nové materialy k zapisovani textd, protoze s narustem informaci, které bylo nutno
zaznamenat, a zaroven s nartstem poptavky, prestaly stavajici metody stacit. Hlavnim cilem bylo nalézt

material, ktery Ize vyrobit z dostupnych surovin a v dostateéné kvalité.*?

"Rimské nakladatelstvi- které skutecné existovala méla i svou polygrafickou zékladnu" v pisérnach, kde

desitky i stovky pisaft podle diktatu souc¢asné psaly predcitany text, i své redaktory a korektory - nebyla

%8 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve veku zabavy. ISBN 978-802-0422-064.
39 SOUCEK, L. Co zavinil Gutenberg: O pismu a tisku.
0 JEZEK, V. JIRAK, J. Média a my. ISBN 978-807-3313-043.

41, -~
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schopna pokryt vzrastajici poZadavky bohacu, shromazdujicich po feckém vzoru do svych knihoven
stale nové a nové svitky. Papyrus v fimské oblasti nerostl a dal$i zplisob pouZivany Rimany ve $kolach
pro vzajemnou korespondenci, totiz zapisy na voskové vrstvy, jimiz byly potaZzeny dfevéné nebo kovové

tabulky, rozhodné nemohl uspokojit néroénéjsi étenére." **

Res$enim bylo pouziti pergamenu, ktery se vyrabél z vydélanych kdzi zvitat, které byly zbaveny chlupd,
vypnuty, potfeny oleji a vybéleny. Pergamen byl velice nakladny na vyrobu, ale i pfesto znamenal feSeni.
Jeho velkou vyhodou bylo, Ze byl téméF nezniCitelny. Cennost pergamenu ur€uje i fakt, Ze mnozi

cirkevni hodnostafi, pfepisovali staré antické texty pravé za texty cirkevniho charakteru.*

V soucasné dobé existuje technika, ktera tento prepis odhali a je schopna zobrazit ¢i precist plvodni
dilo. Papyrus a pergamen polozily zaklady k vyrobé levnéjsiho, lehéiho a méné pracného materialu,
kterym se stal papir. Zacinalo se vyrobou ru¢niho papiru, ktery se vyrabél ze starych hadr(i. Jeho vyroba
nesplfiovala usporna kritéria, ale i pfesto nahradila pergamen. NejpouZivanéjSi surovinou k vyrobé

papiru se zagalo pouzivat dfevo.*

Ciné, kde se ve 2. stoleti n. I. podafilo z lyka moruse vyrobit prvni list papiru. Do Evropy pronikla vyroba
papiru az ve 12. stoleti a na naSem lzemi existuje nejstarsi doklad o vzniku prvni papirny v Chebu
v roce 1370 za vlady Karla IV."*'

Pouzitim papiru byla poptavka na urlity Cas pokryta do doby, nez vyvstaly dalSi otazky.
Nejdiskutované&jSim problémem byl udrzitelny rozvoj a otdzky ochrany Zivotniho prostfedi. Dfevo patfi
mezi obnovitelné zdroje energie, ale i presto je obnova lesi Casové naro¢na a ne v kazdé zemi je jich
dostatek. Lesy navic patfi k jednomu z nejproduktivnéjSich ekosystémua a k nejvétS§im producentiim
kysliku na zemi. Z téchto divodu bylo nutno prfemyslet nad vyrobou papiru z alternativnich zdroju

vvvvvv

masivni likvidaci les, ktera ma vliv na klimatické zmény a zhor$eni stavu Zivotniho prostfedi.*®

V Cin& vymysleli jako nahradu synteticky papir zvany plaper a hlavni slozkou k jeho vyrobé je ropa.
Tento druh papiru je velmi odolny, nehoflavy, ale je i neekologicky, protoZze neni znam zpusob jeho

likvidace. Timto dochazi ke zvySovani produkce a mnozstvi odpadu.*

“*SOUCEK, L. Co zavinil Gutenberg: O pismu a tisku, s. 29-30.

“ Tamtéz.

5 Tamtez.

a7 CHALANKOVA, L. Téma: LPapir‘v environmentalni vychové na 1. stupni zakladni $koly. Brno. 2010
8 SOUCEK, L. Co zavinil Gutenberg: O pismu a tisku.

“Tamteéz.
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Mezi nové cile v pokroku patfil pfenos informace na co nejmensim nosic¢i. Vznikala prvni ¢teci zafizeni,
ktera se také nazyvala knihy budoucnosti. Toto ¢teci zafizeni dokazalo precist nékolik snimku textu na

jedné strance, &imz do$lo k vyznamné Uspore papiru. *°

Knihtisk

V souvislosti s narGstem poctu obyvatel a zménami ve spolecnosti, byly kladeny vétSi pozadavky na
dostupnost textl. Tuto fazi Ize nazyvat informacni exploze. Poptavka po informacich byla nizSi nez
nabidka a bylo nutno zvysit produkci textl. Ruéni pfepisovani bylo nakladné a zdlouhavé. Vlivem tohoto
nedostatku bylo nutno zménit technologii vyroby textl, z €ehoz vyplynuly prvni rozsahlejSi snahy

o raZeni a tisk text(l. RaZeni a tisk textu byly zaznamenany napfi¢ celou historii.>*

Podle Jiraka a Kopplové "...masova média vznikaji mimo jiné diky tomu, Ze se postupem c¢asu vyvinuly
moznosti vyroby mnohadetnych kopii téhoz sdéleni.” ** Prvni zaznam pochazi z roku 4000 pt.n.l, kde Ize
nalézt otisky razidel a pecetidel, ale o podobu a vynalez tisku s litymi vyménitelnymi literami se zaslouZil
az Johhanes Gutenberg. Svym vynalezem posunul technologii tiskafstvi a Sifeni informaci na vySsi
uroven.*

Avsak dle Postmana ma kazdy pokrok a kazda zmé&na média i své nevyhody.>* Konkrétné knihtisk pry

"rozvrétil stfedovéky smysl pro komunitu a integraci.” >

2.2 Periodicky tisk
2.2.1 Historie periodického tisku

Prvni pokusy o psani novin Ize vysledovat jiz ve starovékém Rimé, kde za&aly noviny vychazet ve formé
ru¢né psanych listi zvefejfiovanych ve Forum Romanum jiz od roku 59 pf.n.l. Tyto noviny obsahovaly
informace o politickych udalostech, vojenskych tématech, skandalech i popravach. Pfedchidcem téchto
tiskovin byly viadni noviny v Ciné zvané tipao, které slouzily jako ob&Znik mezi ufedniky b&hem dynastie

|56

Han od roku 202 pf.n

V obdobi kolonialni Ameriky Ize zaznamenat i prvni dukaz nedlvéry v tisténou formu. Tato neduveéra

v psané slovo vychazela z &innosti jedné z naboZenskych sekt této doby.®’ "Nezapises sobé pravidla

50 SOUCEK, L. Co zavinil Gutenberg: O pismu a tisku.

! Tamtéz.

*2 JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Masové média, s. 74. ISBN 978-807-3674-663.

*3 SOUCEK, L. Co zavinil Gutenberg: O pismu a tisku.

* POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zabavy. ISBN 978-802-0422-064.

> POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zabavy, s. 45. ISBN 978-802-0422-064.
%6 History of Newspapers, online, cit. 2015-04-25.

> POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: verejna komunikace ve véku zabavy. ISBN 978-802-0422-064.
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viry a tim spise je nedas vytisknout, jinak v nich zistane$ uvéznén na véky véki."® Tento projev byl

bran jako jedineény priklad skromnosti sekty v historii lidstva.*

Tisténé slovo udrzovalo po dlouhou dobu jakysi monopol, ktery mél prvenstvi jak v pozornosti ¢tenard,
tak i v udrZeni intelektualni hranice. Jiny zdroj informaci krom oralniho podani se na trhu nevyskytoval.
Slavni lidé byli znami prostfednictvim svych psanych projevl a ne na zakladé svého ustniho projevu
nebo svého vzhledu. Osobnosti byly posuzovany na zakladé argumentd, stanovisek a intelektu tak, jak

je zaznamenal tisk.®°

2.2.2 Historie periodického tisku v CR

V Ceské republice od poloviny 20. stoleti mély veskeré instituce opravnéné k vydavani tisku sva
vydavatelstvi. Tato vydavatelstvi méla na starosti i distribuci tisku a to az do roku 1953, kdy tuto funkci
pfebrala Postovni novinova sluzba. VeSkera média byla podfizena rezimu a byla jim pfimo, ¢i nepfimo
i financovana. "Moznosti kontroly a regulace tisku posiloval i systém pridélovani tiskarenskych kapacit

a mnoZstvi papiru po celé obdobi 1948-1989." **

Béhem rezimu byla vSechna média kontrolovana. Pro tento ucel byl zvolen a na zakladé vladniho
usneseni jmenovan zvlastni urfad. Tento ufad se nazyval Hlavni sprava tiskového dohledu. V roce 1966
byl prejmenovan na Ustfedni publikaéni spravu a v souvislosti s tim byla vyrazné zmirnéna cenzura

tisku.%?

V tomto obdobi byla cena vSech novin jednotna - 30 haléf ve vSedni den a 50 haléfl za nedélni vydani.
Inzerce méla maximalni rozsah 1/4 strany, ktera obsahovala drobna oznameni. Bylo bézné, Ze panovala
vétsi poptavka po ur€itych titulech, nez byl celkovy naklad. Limitem FeSeni této situace byl jiz vySe
zminény nedostatek papiru, ktery byl pfidélovan jednotlivym nakladatelstvim. V této dobé bylo mozné
zaznamenat stale novou poptavku po novych listech, kterou také brzdily pfidély a nutnost Setfit papirem,

proto dochazelo ke slugovani periodik, snizeni nékterych nakladd &i dokonce Uplnému zaniku.®®

"Na sklonku 50. let vychézelo v celé republice 1494 titult novin a Sasopist, ztoho...10 denikd...."*

Nedostatek tiskovin Ize poukazat na poctu 177 wvytiskl na 1000 obyvatel, které patfilo mezi jedno

58 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zabavy, s. 48. ISBN 978-802-0422-064.

Zz POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zabavy. ISBN 978-802-0422-064.
Tamtéz.

1 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. D&jiny éeskych médii: od pocatku do soucéasnosti, s. 259. ISBN 978-802-4730-

288.

°2 VERNER, P. Historie medialni komunikace. 978-80-7452-027-3.

23 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Dgjiny Seskych médii: od podatku do soudasnosti. ISBN 978-802-4730-288.
Tamtéz, s. 290.
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z nejhorsich v Evropé. Nedostateéna kvalita nebyla patficna pouze v oblasti nedostatku tisku, ale i v Sifi

nabidky tisku a technické kvalité zpracovani.®®

Stavajici situace se zlepSila az v poloviné 60. let, kdy byl proveden vyzkum uéinnosti tisku, a snizily se
naklady periodik s nizkym odbytem a naopak u nejvice poptavanych se naklad navysil.®

Dne 25. 10. 1966 doslo k pfijeti nového zakona €. 81/1966 Sb. O periodickém tisku a ostatnich

hromadnych informaénich prostfedcich, ktery tvrdil, ze " "

poslanim periodického tisku a ostatnich
hromadnych informacnich prostfedk( je: poskytovat véasné, pravdivé, vsestranné a co nejuplnéjsi

informace o udalostech ze vSech oblasti Zivota v ¢eskoslovenské socialistické republice i v zahranici..."
68

Sjezd spisovatelt v roce 1966 vyvolal vinu uvolnéni politickych pomérd, ktera méla vliv na vydavani
novych humoristickych, védeckofantastickych, detektivnich a dalSich zanrd. V tomto obdobi byla v tisku
typicka kritika spoleCenskych poméra a nespokojenost s rezimem. Vlivem toho mnoho periodik zménilo
svlj nazev i své zaméfeni a mnoho komunisticky zaméfenych periodik se od tohoto sméru snazila

distancovat.®®

Doslo k mnohym politickym zménam, prezidentem byl zvolen Ludvik Svoboda a lidé véfili, ze se situace
uvolni. Postupujici Prazské jaro vyvolalo nékolik krokd proti svobodé slova. Mezi prvni kroky patfilo
potlaeni novinaru a tisku. Byla obnovena cenzura a jeji ptusobeni bylo stvrzeno tfemi novymi zakony.

Jako kontrolni organ vznikl Ufad pro tisk a informace.”

| pfes narust nakladu jednotlivych druh( tiskovin nedostate¢na a zastarala technologie vyroby papiru
a jeho nedostate¢ny dovoz ze zahraniCi stale pfedstavovaly problém s nizkymi naklady tisku, které
nepokryly poptavku. Ctenaf byl mnohdy odkézan pouze na pFizefi a dobré vztahy s prodejcem

u novinového stanku.”

Na pocatku 90. let doslo k rozsahlé transformaci médii, ktera razantnim zpisobem ménila svilj obsah,
grafiku a pfizpusobovala ho poptavce &tenarll a dale se vyrazné oslabila vazba médii na stat. Tyto

zmény probihaly jiz od listopadu 1989.7

®BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. D&jiny ¢eskych médii: od poéatku do soucasnosti. ISBN 978-802-4730-288.

% Tamtéz.

" Tamtéz.

% BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Dégjiny éeskych médii: od pocatku do soucasnosti, s. 292. ISBN 978-802-4730-

288.

% Tamtez.

° Tamtéz.

2 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Déjiny éeskych médii: od pocatku do soucasnosti. ISBN 978-802-4730-288
Tamtéz.
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V roce 1990 byla také zrudena cenzura tisku a doslo k obnoveni moznosti podnikani v médich. Byl
zaznamenan vysoky narust soukromych televiznich stanic, novin a radii. A v listiné zakladnich prav

a svobod byla zaruéena svoboda slova pro média.”

Po roce 1989 byl zaznamenan masivni nastup pocitacovych siti a rozSifeni internetu, které poskytly
nova témata a novy zpUsob zpracovani informaci. "Pokud jde o média a medialni produkci, cela posledni
dekada 20. stoleti se odehrala ve znameni technologické konvergence komunikacnich technologii

zaloZené na vyuZziti digitalizace dat, komodifikace... médii a komercializace mediélnich obsahd..." ™

2.3 Charakteristika tiskovych médii

"Pri vSi ucté k vysokému uceni,
pravé v novinach poznani prameni.
Kazda myS$lenka moderni

v tiskarské &erni kofeni." ™

Tiskova média patfila a patfi mezi prvni z médii, které zasahlo a stale zasahuje v relativné kratkém
gasovém Useku Siroké publikum.” Mezi tiskova média Ize zafadit knihy, noviny, éasopisy, letaky, plakaty
atd. VSechna tato média zaznamenala nejvétSi rozmach po vynalezu knihtisku, ale v urCité mife je lze

nalézt i pred jeho realizaci. V historii byla tiskova média vysledkem peglivé ruéni prace.’’

Jiz staré latinské pfrislovi tvrdi, Ze "co je psano, je dano". Z tohoto divodu je na psany projev nahlizeno
s vétsim respektem, je bran jako promyslengjsi, propracovangjsi a vaznéjSi. Pismo ma zde
bezprostfedni vliv na obsah informace, proto pfi vytvareni prekladd je nutno brat v potaz vSechny

naleZitosti daného jazyka a predejit tak omyliim a zkresleni informaci.”®

V soucasnosti jsou za tiskova média nejCastéji povazovana periodika vychazejici alespon 2x ro¢né.
Novym trendem a prostfedkem k ziskani vySSi oblibenosti u ¢tenarl je vydavani elektronickych novin
a Gasopisu ve dvou variantach - v nezménéné podobé tiskové verze a provozu elektronického portalu,
na kterém dochazi k éastym aktualizacim b&hem celého dne.” Tato problematika je vice rozebrana
v kapitole 4.4.1.

& VERNER, P. Historie medialni komunikace. 978-80-7452-027-3.

" BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Dgjiny Geskych médii: od poéatku do soucasnosti, s. 358. ISBN 978-802-4730-
288

> POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zabavy, s. 54. ISBN 978-802-0422-064.

I Vyvoj médii od knihtisku po internet: vznik a typy masovych médii (tisk, rozhlas, televize), online, cit. 2015-05-16.

" MUSIL, J. Sociaini a mediaini komunikace. ISBN 978-807-4520-020.

8 JEZEK, V. a JIRAK J. 2014. Média a my. ISBN 978-807-3313-043.

" Tamtéz.
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V soucéasnosti je v Ceské republice dle databaze ¢eskych médii (MDS) registrovano 2577 periodik, tento

udaj obsahuje data véetné regionalnich a Gizce specializovanych typt periodik.®

Tisk je jednim z médii, ktery ma nejvétsi podil a pusobeni inzerce na trhu. Jednou z hlavnich vyhod pro
zadavatele i pro pfijemce reklamniho sdéleni v tiskovych médiich je mnozZstvi prostoru k otisknuti
inzerce. O znaCce a konkrétnich produktech lze v téchto médiich sdélit vice informaci nez
v audiovizualnich médiich, u kterych lIze povazovat za nevyhodu, Ze jsou pro tyto ucely i mnohem
nakladngjsi.*

"Objem penéz vkladanych do inzerce se méni vzhledem k narastu vyznamu internetu. V roce 2010 byly
procentni podily: televize 37%, noviny 23%, ¢asopisy 11%, internet 14%, venkovni reklama 8%, rozhlas
7%." %

V8eobecny problém médii je, Zze rychle zastaravaji a vlivem technologického pokroku bylo tfeba
prizpUsobit svou nabidku pozadavkim trhu. Konkrétné tiskarny a redakce tiskovych médii Ize povazovat
za zastaralé jiz od 70. a 80. let. VeSkery provoz a tvorba fungovaly na principu osobniho kontaktu,
telefonického kontaktu, nebo tradiéni postou. Zména nastala az pocatkem 90. let zvySenim investic do

rozvoje medialni tvorby a modernizace.?®®

Noviny se musely pfizplsobit stavu, ve kterém jejich ¢tenafi a odbératelé slySely nové informace a jejich
pribéh v televizi, pfip. v radiu a dle toho musely zasadné zménit svUj koncept a zakladat na tzv. hlavnich
pfibézich. Dochazelo ke zkoumani novych zpusobu distribuce obsahu prostfednictvim novych médii -
pocitadu, chytrych telefond a televizniho vysilani. Rada vydavatel(l méla finanéni potize, které zpusobil
znacny pokles zisku z inzerce a reklamy, coz zpusobilo rozpad a rozprodani velkych korporaci a sdileni

provoznich smluv s konkurenty.®

Tiskova média jsou i pfes nutnost vyvoje, modernizace a transformace do elektrické podoby stale jednim
z nejsledovanégjSich médii a to i v tisténé formé. Dle aktualniho prizkumu ¢tenosti jsou sledovany témeér

vSemi obyvateli Ceské republiky.®

Na zakladé& vysledkl z aktualniho Media Projektu je stale nejéten&j$im periodikem v CR Blesk s vice nez

milionem &tenar. Druhym nejétengj$im denikem je MF Dnes a tfetim denik Pravo.®

V historii se mnohokrat spekulovalo o zaniku novin a o jejich statusu zastaralého média, ale vzdy si

udrzely sledovanost a pfizpusobily se dobé&, technologickym mozZnostem a pozadavkum trhu. Tento

8 MDS online, online, cit. 2015-05-17.

81 Marketing a reklama v obdobi krize, online, cit. 2015-05-17.

82 \VERNER, P. Historie medialni komunikace, s. 141. ISBN 978-80-7452-027-3.

:i BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Dgjiny Seskych médii: od podatku do soudasnosti. ISBN 978-802-4730-288.
Tamtéz.

8 zakladni fakta o denicich, online, cit. 2015-05-19.

% Nova data: Nejéten&jsim denikem ziistava Blesk, online, cit. 2015-05-20.
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pokrok neustale probiha s narlstajicim mnozstvim novych technologii a publikum se pfizpGsobilo

a vyzaduje ho.?’

"....anglické slovo "newspapers" vzniklo spojenim slov "news" neboli zpravy a "paper”, Cili papir. Noviny
nesmi byt definovany tim druhym slovem, nybrz tim prvnim. Papir je jen jednim zptsobem distribuce
zprav. Pokud chceme preZit, musime byt silni na internetu, v televizi i v rozhlase tak, jak jsme silni nyni

na papire." %

Tiskovda média se modernizuji i ve své tradicni papirové formé a stavaji se vice interaktivni

i prostfednictvim tzv. QR kodu.

QR kéd neboli Quick Response Code je "tvercovy obrazec, tvofeny éernymi a bilymi bloky." ®° Kazdy
kéd je specificky a nese ur€ity druh informace, ktera se po vyfoceni specialni aplikaci do chytrého
telefonu s pfipojenim na internet zobrazi, popfipadé uzivatele pfesméruje na video, webové stranky Ci

fotografie. Jeden QR kéd je schopen pojmout az 4300 znak( textu, nebo 7000 &islic.*

Kazdé médium ma své hlavni vyhody a nevyhody. Tento pfehled u tisténych médii, konkrétné u novin

a Gasopisu shrnuji nasledujici tabulky.

Tabulka 1: Klady a zapory novin

¥ -
Vysoka &tenost Nelze zacilit na malou cilovou skupinu
VSeobecné zaméreni Ztrata sdéleni mezi ostatnimi informacemi
Aplikace Siroké skaly kampani Vysoké naklady
Osloveni Siroké silové skupiny Slevy pouze pro pravidelné inzerenty
PFizpusobeni dle regionu Rychlé zastarani informace
Rychlost otisknuti sdéleni Nizka Zivotnost
Jedno z nejduvéryhodnéjsich médii

Zdroj: Tisk (noviny & ¢asopisy), online, cit. 2015-05-17.

®” Tisk (noviny & &asopisy), online, cit. 2015-05-17.
8 Zurnalistika v informacni spolec¢nosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky : promény a perspektivy Zurnalistiky v epose
digitalnich médii aneb nova média teoreticky i prakticky, s. 40. ISBN 978-802-4616-841.
%9 QR kad, online, cit. 2015-05-26.
el s
Tamtéz.
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Tabulka 2: Klady a zapory ¢asopist

+ R
Zacileni na potfebnou skupinu Nizsi ¢tenost tituld s nizkym nakladem

PFizpusobeni obsahu tématu ¢asopisu Presycenost
LepSi pfijeti Etenafem Nizky pfijem (specializované Casopisy)

Ztotozneni Ctenare s lifestylovymi _ . Lo .
L Prodej velkého mnozZstvi inzertni plochy
kampanémi

Lepsi kvalita provedeni, lepsi grafika Ztrata podstatné informace v inzerci

Vysoka zZivotnost - predmét

sbératelstvi

Zdroj: Tisk (noviny & €asopisy, online, cit. 2015-05-17.

2.3.1 Predplatné

"Subskripce, téZ pfedplatné...pisemna objednéavka dila periodického Ci neperiodického tisku pfed jeho

vydénim." %!

Jedna z typickych sluzeb, kterou nabizi vétSina redakci, a to v rdznych formach. PFedplatné bylo
v historii jednou z podminek odebirani tiskovin. Pravé predplatné financovalo provoz redakci a slouzilo
k udrzeni piehledu o odbératelich.”” S nartistem poétu novin, dasopisli a tituld na trhu bylo tfeba si
udrzovat konkurenéni vyhodu. NizSi cena byla pro odbératele mnohdy dostacujici motivaci ke koupi
tiskovin. Tato sluzba byla ¢asto zavadéna také u zboZi, u kterého nebyla jistota odbytu.®® Priilomem byl

"...rok 1833, kdy v New Yorku zaciné Benjamin H. Day vydavat noviny New York Sun." **

Jednalo se o jedny z prvnich novin, u kterych nebylo predplatné podminkou k odbéru tiskovin a bylo
mozné je zakoupit voln& na ulici. Tomuto tisku bylo prezdivano Sestakové noviny.® Dal$im
prikopnikem, ktery zrusil pfedplatné, jako podminku k odbéru tisku byl Leopold Ullstein u listu Berliner

llustrierte Zeitung. Zrudeni povinnosti predplatného umoznilo piedplatiteldm sluzbu kdykoliv ukongit.*®

o1 OSVALDOVA, B. a HALADA, J. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace, s. 203. ISBN 978-807-
2772-667.
92 Vyvoj meédii od knihtisku po internet: vznik a typy masovych médii (tisk, rozhlas, televize, online, cit. 2015-05-16.
% OSVALDOVA, B.a HALADA, J.. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace. ISBN 978-807-2772-667.
z: Vyvoj médii od knihtisku po internet: vznik a typy masovych médii (tisk, rozhlas, televize, online, cit. 2015-05-16.

Tamtéz.
% PROKOP, D. Boj 0 média: d&jiny nového kritického mysleni o médiich, s. 213. ISBN 80-246-0618-6.
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Predplatné Ize zfidit na rizné Casové obdobi. Typicky je pul rok, rok, Ctvrtleti i pfedobjednani jednoho
Cisla. Podminky jako je niZSi cena a dal8i vyhody pro pfedplatitele se udrzuji dodnes. Mezi dalsi vyhody
|ze zafadit darky, vzorky, Clenstvi v klubu, doru¢eni az domu do schranky a dal$i vyhody spojené

s pravidelnym odbé&rem.®’

V soucasnosti Ize nové trendy a technologicky pokrok zaznamenat i v oblasti pfedplatného. Touto

problematikou se vice zabyva kapitola 4.4.2.

" OSVALDOVA, B. a HALADA, J. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace. ISBN 978-807-2772-667.
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3 TRADICNI ELEKTRONICKA MEDIA

~,Kanadsky sociolog Marshall McLuhan v knize Guntenbergova galaxie (The Gutenberg Galaxy, 1962) na
zakladé analyzy komunikacnich médii odlisil spolec¢nost pisma a moderni informacni spolecnost,
charakterizovanou rozvojem audiovizuélnich médii.“ °® Gutenbergova galaxie kon&i nastupem pfipojeni
k elektrické siti.%

Toto obdobi nazval obecnéji americky sociolog Daniel Bell v roce 1973 postindustrialni informacni
spole¢nosti. Kdy tento typ spolecnosti “vznika jako vysledek vyvoje techniky a jeho sociélné politickych
dusledk(l a tak dobrfe naplriuje filozofickou definici post modernismu jako "nového hledani-ne uz

vytvéreni-lidské identity, nového pfijimani-nikoli uz projektovéni-lidské situace." *®

Pro informacni spole¢nost je typické, Ze média sdili v jeden okamzik celosvétové jednu informaci. Tento

stav zpuisobila stale se rozsifujici globalizace elektronickych médii.***

Z objektivniho hlediska je kazdé z multimédii nedokonalé, protoze vzdy plsobi pouze na ur€ity typ

smyslového vnimani a neni schopno je oslovit komplexné viechny.

Elektronickym médiem lze oznadit televizni a rozhlasové vysilani a to bez ohledu na zplsob Sifeni
a technologické postupy. Do této kategorie patfi i komunikace pfes telefon, zaznam na CD, DVD a dalSi
komunikace fungujici na zakladé elektronického pfipojeni. Jednim 2z nejvyraznéjSich médii a

v soudasnosti nejvyuzivangjsich z této kategorie je také Internet.'®

Elektronicka audiovizualni média Ize rozdélit na média vefejnopravni (vysilajici ze zakona) a komercéni

(vysilajici na zakladé licence, registrace).
Soucasné vysilani ma nékolik znaku:

e "zamérné a systematické sestavovani programu uréeného pro vétsi mnoZzstvi recipientd,
e Sifeni signalu nesouciho obsah vysilani z jednoho bodu k vétSimu mnoZstvi koneénych
recipientd...,

e moznost souéasného prijmu a vnimani obsahu vysilani vétsim postem recipient(".**

% MUSIL, J. Elektronické média v informacni spolecnosti, s. 13. 1ISBN 80-7220-157-3.
% BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA,.B. Dgjiny eskych médii: od poéatku do soucasnosti. ISBN 978-802-4730-288.
199 MUSIL, J. Elektronicka média v informacni spolecnosti, s. 14. ISBN 80-7220-157-3.
101 23
Tamtéz.
192 Tamtez.
1% Tamtéz, s. 24.
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Rozhlas a televize vyuzivaji informacni technologie hlavné k vétsi interaktivité svého obsahu. A pfidani
informaci, pro které neni ve vysilani prostor. Toto propojeni s profesionalizovanym webem funguje jako
tzv. "prodlouzena ruka" daného média. Na webu Ize nalézt archivy vysilani, online pfenos, informace
o médiich, vyro¢ni zpravy a dalSi doplikové informace. Web je jeden z hlavnich zplUsobd, jak ziskat
zpétnou vazbu od publika. Dal8i formou propagace, interaktivity média a ziskani zpétné vazby jsou
socialni sitg.'%

n

Tisk se oproti audiovizualnim médiim "...snaze ovéiuje nebo vyvraci a ma neosobni s objektivni

charakter...Psany text je tedy ze své podstaty adresovan svétu, nikoli jednotlivci. Psané slovo pretrvava,

miluvené slovo se rozplyva - proto je pismo pravé blize nez rec¢." **®

- re

3.1 Rozhlasové vysilani

Prvni radiové vysilani v CSR byl pfenos Ceského rozhlasu a probé&hl 18.5.1923. Jednalo se o vysilani
stanice Radiojournal a probé&hlo v Kbelich.**

Pro rozhlasové vysilani je typické, e dokaze pusobit soucasné na podetnou skupinu poslucha&(.*”’

Rozhlas patfi mezi média, ktera slouzila a slouzi jako "zvukova kulisa", u které lidé mohou nerusené
a bez pfilisného rozptyleni vykonavat i jiné ¢innosti a to nejen v domacim prostiedi, ale i v praci, v auté
atd 108

Krom této funkce plni rozhlas i zakladni funkce masovych médii. Hlavni zabavni sloZzkou jsou zde
tematické programy, témata dne, hudba a dali formy realizace. Informacni funkce je zde plnéna

prostfednictvim pravidelnych zpravodajskych vstup a mimoradnych vstup(.**®

V tradi¢nim pfenosu udrzuje hudba tempo vysilani, je soucasti programu, nebo slouzi k odreagovani od

tématu.°

v orve

S vyvojem informacnich technologii a zvySujicim se narokim na interaktivni obsah rozsifil i rozhlas svou
pusobnost o online vysilani na webovych strankach a prezentaci na socialnich sitich. Krom téchto zmén
se zaCala zakladat i samostatna internetova radia, ktera jsou charakteristicka specifickym vybérem

cilové skupiny dle vybéru Zanru hudby bez mluveného projevu.'**

194 BEDNAR, V. Internetova publicistika. ISBN 978-80-247-3452-1.

195 bOSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zébavy, s. 37. ISBN 978-802-0422-064.

1% \VERNER, P. Historie mediaini komunikace. |ISBN 978-80-7452-027-3.

197 7 urnalistika v informaéni spoleénosti: digitalizace a internetizace zurnalistiky. ISBN 978-802-4616-841.

198 MUSIL, J. Socialni a mediaini komunikace. ISBN 978-807-4520-020.

Ei Zurnalistika v informaéni spoleénosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky. 1SBN 978-802-4616-841.
Tamtéz
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3.2 Televizni vysilani

Televize patfi mezi jedno z médii, které pini pfedev8im zabavni funkci. V souvislosti s tim dochazi
k diferenciaci televiznich program0 na tematické, které jsou zaméfeny na zajem urcité cilové skupiny

a plnoformatové, které se snazi pokracovat v tradiéni formé vysilani.**?

Prvni televizni vysilani bylo spusténo jako pokus v ramci mezinarodni vystavy MEVRO v roce 1948.
Ceskoslovenska televize zadala nepravideln& vysilat 1.5.1953 a byla zaméfena hlavné na
propagandistickou &innost pro KSC. Televize zpo&atku vysilala 2-3 dny v tydnu. Od roku 1953 jiz

probihalo 4 dny v tydnu a od Unora roku 1954 do$lo k ustaleni pravidelného vysilani CT.**3

Televize byla plavodné sdruzujicim médiem, které mélo schopnost pfivést celou rodinu do jedné
mistnosti a sledovat jeden program. Na podobném principu fungoval i rozhlas. Toto bylo ur€ovano
i vlastnictvim zafizeni. Kazda domacnost vlastnila maximalné jednu televizi a jedno radio. Postupem
¢asu a s narustem téchto zafizeni do domacnosti v hojnéjSim pocétu se obé média zacala vyuzivat
izolovanéji a dle ohledu na individualni potfeby. V sou€asnosti je mozné sledovat televizni vysilani i na

mobilnim telefonu, nebo tabletu.***

V Ceské republice je nabidka televiznich program(i znaéné omezena, a to bez ohledu na nabidku, ktera
je zprostfedkovana satelitnim vysilanim. Vyrazné zde pfevazuji hlavni tfi medialni skupiny: CET 21,

Ceska televize a FTV Prima.'®®

Televize je nejrozsifenéjSim médiem, ale jeji sledovanost klesa na ukor internetu. Divaci mnohdy sledu;i
stejné porady online, tim padem nedoslo k uUbytku divaku, ale ke zméné média, které ke sledovani

televizniho vysilani vyuzivaji.''®

"Televize se stala pro vétSinu lidi v nasi zemi hlavnim duSevnim i fyzickym zkuSenostnim polem,
splynula s jejich Zivotnim prostfedim a urychlila tak zaménu zprostfedkovanych informaci za skutecne,

ziskané pfimou zku$enosti." **’

Televize nabizi trivialni a nenaroCny obsah, ktery dle Postmanova katastrofického scénare postupné
pfechazi do faze, kdy jeji divaci jsou, nebo pfipadné brzy budou, stejni jako obsah, ktery sleduiji.

Prostfednictvim televizniho vysilani je véem formam obsahu vnucovana jednoduchost a podbizivost.'®

Y2 MUSIL, J. Socigini a mediéini komunikace. 1ISBN 978-807-4520-020.
3 VERNER, P. Historie medialni komunikace. 978-80-7452-027-3.
14 Zurnalistika v informacni spoleénosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky. ISBN 978-802-4616-841.
115 . . « . . .
Tisk (noviny & €asopisy), online, cit. 2015-05-17.
16 Tamtez. )
"7 MANDER, J. Cty#i divody pro zruseni televize, s. 26. ISBN 80-723-9063-5.
18 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zabavy, 204 s. ISBN 978-802-0422-064.
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Typickym pfikladem spojeni televizniho vysilani s webem a zvySeni interaktivity tradicniho média je TV

Nova a jeji web tn.cz, ktery je rozsitenim pravidelného zpravodajstvi (Televizni noviny).'*

119 BEDNAR, V. Internetova publicistika. 1SBN 978-80-247-3452-1.
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4 DIGITALIZACE

"S rozvojem spolecnosti neustale rostou naroky na dostupnost zbozi a sluzeb. Vlivem téchto naroku se

spolecnost snazi usnadnit pfistup k informacnim zdrojim a rozsifovat jejich nabidku...." **°

Technologicky pokrok mél a stale ma vliv na vSechny aspekty spole¢nosti. Hybatelem tohoto pokroku
a jadrem vypocetni technologie se stala digitalizace. Digitalizace méla zasadni vliv na promény
a vnimani médii v tradi¢ni formé a na jejich transformaci do digitalni podoby. Dala vzniknout tzv. novym
médiim.**

"Digitalizace je konverze obsahu dokument( v tradicni podobé (tedy na analogovém médiu) do digitalni

podoby. Informace mize byt ve formé textové, obrazové, zvukové, audiovizualni popripadé ve vsech

jejich kombinacich." *?*

Digitalizace umoznila bleskovy pfenos textu, obrazu a zvuku na neomezenou vzdalenost a neomezené
velkému publiku. Pfispéla také k rozvoji celosvétové sité zvané Internet. Zmény, které vyvolala, jsou
natolik masivni, Ze je Ize vnimat "...jako rozdil mezi dvéma svéty - starym svétem "masové komunikace"

a novym svétem "sitovych médii".**®

Digitalizace vyznamné ovlivnila i pfenos rozhlasového a televizniho vysilani. U televizniho analogového
vysilani doslo k vyCerpani spektra pro pocet televiznich stanic a pravé digitalizace umoznila rozSifeni
tohoto spektra pro dalSi televizni programy. Mezi dalSi vyhody digitalizace vysilani patfi lepSi obraz
a odolnost proti ruSeni. Do budoucnosti je pfedpokladano, ze ani tato nabidka nebude stacit a i televize

se bude muset prizp(isobit poptavce a stat se interaktivni.***

Interaktivni televize by na rozdil od tradi¢ni televize méla rozSifenou moznost individualni zpétné vazby
s centralnim pocitaem, ktery by umoznoval vyhledani nabidek programu, zbozi, informaci, katalogu
a prehledd hudby, filma atd. Dne$ni divak je zvykly na praci s pocitatem a na interaktivni nabidku
sluzeb. To prozatim u televizi neni samozfejmosti, ale néktefi vyrobci nabizi pfistroje s mozZnosti

pfipojeni televize na wifi.'*

Digitalizace vysilani je planovana i u rozhlasového vysilani. Technické zabezpec&eni pro tento proces je

jiz pfipraveno a je méné& naroéné nez u televizniho vysilani.**

120 BARTOSIKOVA, L. Nové technologie a jejich viiv na uZivatelské zvyky étenart, s. 22.

121 BINKOVA, P. Média a realita: sbornik praci Katedry medialnich studii a Zurnalistiky FSS MU Brno. ISBN 80-210-3308-8.

122 BARTOSIKOVA, L. Nové technologie a jejich viiv na uZivatelské zvyky étenart, s. 22.

123 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Déjiny éeskych médii: od podatku do soucasnosti, s. 22. ISBN 978-802-4730-
288.

124 MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. ISBN 978-807-4520-020.

125 PROKOP, D. Boj 0 média: déjiny nového kritického mysleni o médiich. ISBN 80-246-0618-6.

126 MUSIL, J. Socialni a mediaini komunikace. ISBN 978-807-4520-020.
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4.1. Nové technologie

Technologicky pokrok a rozmér studia meédii ma stale vétSi vyznam a je nejvice ovlivnén nastupem

novych informaénich a komunikaénich technologii.**’

"Technologii Ize definovat jako systematické studium metod pro délani a vyrobu véci. Samotné slovo je
kombinaci reckych slov techné (uméni, femeslo) a logos (slovo, re¢) ... Na zacatku 20. stoleti toto slovo
popisovalo stale rostouci oblast prostiedkd, procest a ideji spojenych s nastroji a stroji. V druhé poloviné
stoleti se technologie definovala jako prostfedek nebo ¢innost, pouzivana ¢lovékem ke zméné nebo

k manipulaci s okolnim prostfedim”**®

Nové technologie, mezi které Ize zaradit tablety, 3D technologii, chytré telefony a rdzné modifikace
téchto produktl, maji nejvétsi potencial ristu. V sou€asnosti je novym trendem na trhu tzv. phablet, ktery

nabizi spojené funkce tabletu a chytrého telefonu.

V soucasnosti se spole¢nost nachazi ve véku technokultury - tzn. zhrouceni reprezentace, pro ktery je
typické téméfr nepretrzité vyuzivani informaénich technologii. Ctenaf a jeho kniha byli nahrazeni
uzivatelem a strojem.*?

Nova média "jsou tak bytostné spojena s konstituci nové kultury a spole¢nosti, ktera je charakterizovana
komunikaci  zprostfedkovanou pocitacem...Tedy spole¢nosti, v niZz komunikaéni technologie
transformovaly &as a prostor v niz se informace stavé jadrem ekonomiky i kultury.” *** Jako diisledek

rozvoje nasledovala u médii i zména vizualnich komunikacnich strategii a vizualni kultury. V souCasné

dobé jsou pro vizualni kulturu typické tyto pilife:
e odkaz na historii
e zmeéna tvorby obrazl
e noveé technologie a jejich vliv na smyslove vnimani.
Pro vizualni kulturu jsou typickymi znaky schopnost udivovat a vytvafet senzace s vyuzitim novych

technologii a pouzitim trikd a speciélnich efektd. ™!

"Technologie znamené pro médium totéZ, co mozek pro mysleni."* Je pouhym strojem, ktery bez

naprogramovani na urcity typ €innosti neni schopno pracovat a nelze ho nazyvat médiem.

121 BINKOVA, P. Média a realita: sbornik praci Katedry medialnich studii a Zurnalistiky FSS MU Brno. ISBN 80-210-3308-8.

128 Obecné uvahy. KIP - Katedra managementu, inovaci a projektu, online, cit. 2015-04-17.

129 BINKOVA, P. Média a realita: sbornik praci Katedry medialnich studii a Zurnalistiky FSS MU Brno. ISBN 80-210-3308-8.

130 BINKOVA, P. Média a realita: sbornik praci Katedry medialnich studii a zurnalistiky FSS MU Brno, s. 95. ISBN 80-210-3308-
181 Tamtez.

182 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti: vefejna komunikace ve véku zabavy, s. 102. ISBN 978-802-0422-064.
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Nova media jsou v souvislosti s rozvojem technologii a zménam ve spole€nosti brana jako klicové
elementy identifikace a zvyraznéni zmén. Tyto zmény lze zaznamenat v dovednostech i produkci

v oblasti informaéniho pramyslu.**®
Z technologického hlediska je pro nova média typickych nékolik vlastnosti:

e Multimedialita - moznost vytvofeni zpravy v nékolika podobach s pfidanim obrazového materialu,
akustické nahravky, videa ¢&i dalSich hypertextovych odkazl, které zvySuji autentiCnost

a vypovidajici hodnostu zpravy.

e Interaktivita - Zapojeni uzivatele do vybéru obsahu a jeho spoluvytvareni prostfednictvim

pFispévku do for a diskuzi k preferovanému tématu.

e Hypertextualita - Odkazovani na informace hypertextovym odkazem. Moznost znovu vyhledani

informace v archivech, nebo prostfednictvim hypertextovych odkazu.

4.2 Nastup internetu

Internet je nutné chapat jako "specifické-technologické prostredi” ***, které nabizi Siroké spektrum
vyuziti, ale pouze nékteré sluzby z jeho nabidky patfi do kategorie masové komunikace. Do této

kategorie |ze zafadit socialni sité, YouTube, autorské blogy, zpravodajské servery atd.**

Prostfednictvim Internetu "..je mozZné posilat a pfijimat sdéleni prakticky okamZzité bez ohledu na

skutecnou geografickou polohu odesilatele a pfijemce." **°

Internet vznikl jako digitalizované telekomunikaéni spojeni prostfednictvim satelitd. Pivodnim zamérem

bylo vytvofeni vojenského informacniho a archivaéniho systému k ochrané dat v pfipadé napadeni sité.

Projekt vznikl roku 1969 a nazyval se ARPA-Net. Nejprve byl vyuzivan pouze pro akademické ucely, ale
postupem Casu dochazelo k jeho postupné transformaci na celosvétovou sit, ktera se od roku 1982
nazyva Internet. Za nejvétsi pokrok lze povazovat rozvoj World Wide Web, ktery umoznil vkladani

a vyhledavani informaci."*’

Oproti ostatnim statim svéta byl vyvoj internetu v CSR znaéné opozdén a jeho $ifeni zapogalo aZ po

padu komunismu. Prvnimi subjekty, které byly pfipojeny na internet, byly firmy.'*® Sifeni této sluzby do

133 BINKOVA, P. Média a realita: sbornik praci Katedry medialnich studii a Zurnalistiky FSS MU Brno. ISBN 80-210-3308-8.

134 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Déjiny ¢eskych médii: od pocatku do soucasnosti, s. 18. ISBN 978-802-4730-
288.

%5 Tamtez.

1% Tamtez, s. 22.

3"PROKOP, D. Boj 0 média: d&jiny nového kritického mysleni o médiich. ISBN 80-246-0618-6.

138 MUSIL, J. Socialni a mediaini komunikace. ISBN 978-807-4520-020.
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domacnosti bylo zkomplikovano zastaralou telefonni siti, malym pokrytim kabelovym systémem a s tim

spojené vysoké poplatky za pfipojeni.*®

V roce 1989 bylo internetové pfipojeni dostupné nadSencim a amatérum, ktefi vyuzivali sit FidoNET.
Ceskoslovenska republika méla internetové pfipojeni v roce 1992, které probihalo prostfednictvim sluzby
CESNET.**

"Internet se od masového S§ifeni v roce 1999 rozvinul do podoby virtualniho prostoru zaméreného na
Siroké spektrum sluzeb a produktu. V soucasnosti se jedna o soucast bézného Zivota ¢lovéka. Nabidka
produktti na internetu se stale vice rozrusta. Tento vyvoj se vyznamné odrazil na vyvoji dne$ni
spolecnosti. Internet je dnes na trhu poskytovan mnoha spole¢nostmi, v riznych kvalitach a cenovych

relacich, proto se dé& povazovat za dostupny véem socialnim vrstvam.***

Graf 1: Vyvoj podilu pfipojeni v CR

2005 2006 2007 2008 2009 2010 201

Zdroj: Z historie elektronického ¢&teni: prvni elektronické noviny, online, cit. 2015-05-25.

V roce 1991 byl pfipojen prazsky CVUT. A od té doby byl internet hlavné na akademické padé&, dostupny
ucitelim, studentiim a dale také lidem, ktefi se zabyvali pocitaCovou technikou. Ke konci 90 let pocet

pfipojeni stale pfibyvalo az do sougasnosti, kdy je "na siti" téméF kazdy.'*

Na zakladé vyzkumu NetMonitor se soudasny po&et uZivatelll internetu v CR bliZi 7 milionim, data byla

ziskana na zakladé navstévnosti webovych stranek zapojenych do tohoto vyzkumu.'*?

V souc€asnosti je trendem pfipojeni na mobilni internet & pouzivani wi-fi na mobilnim zafizeni. Dle

prizkumu NetMonitor ma mobilni internet ve svém zafizeni vice nez 4 mil. uzivateld. Od roku 2014 se

jedna o narlst o 50%.*

139 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Déjiny ¢eskych médii: od podatku do soucasnosti, s. 22. ISBN 978-802-4730-
288.

19 JEZEK, V. a JIRAK, J. 2014. Média a my. ISBN 978-807-3313-043.

11 BARTOSIKOVA, L. Nové technologie a jejich viiv na uzZivatelské zvyky étenari, s. 23.

142 7 historie elektronického &tent: prvni elektronické noviny, online, cit. 2015-05-25.

143 poget ¢eskych internetovych uZzivatell atakuje hranici 7 miliond, online, cit. 2015-05-25.

144 poget uzivatelt mobilniho internetu v Gnoru nad 4 mil, online, cit. 2015-05-25.
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"Ovladani internetu jiz nepatii pouze do okruhu &innosti mladSich generaci, je to prostredek, ktery je
Casto vyuzZivdn na mnoha pracovnich pozicich, proto si ho musela osvojit i star§i generace. Je to
prostredek, ktery je hojné vyuZivan i ve vzdélavani a mnohdy je ve Skolstvi vyZadovan k vyhledavani
informaci spojenych s vyukou. Internet je v souasné dobé velmi mocnym masovym prostfedkem, ktery

slouzi k propagaci, sdileni i zvy$ovéani véeobecné informovanosti ve spoleénosti.” **°

"Internet je prostor, ktery poskytuje mnoho neobjevenych moZzZnosti, zmén a novych vjemu a tim pini
Jjednu ze zakladnich psychickych potfeb. Tato technologie se stala pro mnohé jedince novym koni¢kem

a z&asti nahradila zvyklosti a konicky dfive pro né typické." **®

Vlivem rozsifeni internetu vznikl prostor pro zvefejfiovani prispévkl a publikovani, které ziskalo
charakter masové komunikace a plnilo i jeji zakladni funkce. Internetova sit v soucasnosti nabizi
komunikaci napfi¢ celou spole¢nosti, na rdznych drovnich v individualnim i skupinovém méfitku a to
v€etné vysilani audiovizualnich sdéleni. Internet rozSifil hranice masovych médii a umoznil zverejfiovani

zurnalistickych sdéleni na takové urovni, ktera byla dfive vyhrazena pouze tradiénim médiim.**’

Mezi funkce internetu plvodné patfila hlavné vyména informaci a dat, ale s vyvojem spole¢nosti
a rozSifovanim internetu do vétSiny domacnosti zac¢al postupné plnit i zakladni funkce masovych médii,
ale interaktivni formou. Internet kromé téchto funkci pini i dal§i funkce jako je elektronicka komunikace,
prodej, nakup, autentizace (internet banking, elektronicky podpis, datové schranky atd.). Nabidka

a rozsah sluzeb na internetu se neustale rozviji a méni a s tim i zakladni a specifické funkce internetu.**

Tradi¢ni média se od internetovych mutaci liSila v tom smyslu, Ze méla pod kontrolou formu, obsah
a zpUsob distribuce svych sdéleni. V internetovém prostfedi to funguje nasledovné. O uspéchu daného
internetového portalu rozhoduje zpusob distribuce, kvalita a kvantita zvefejfiovanych sdéleni, ale i pfesto
je zakladnim ¢lankem fungovani internetu uZivatel, ktery rozhoduje o uspésnosti jednotlivych webovych
stranek svou pravidelnou navstévnosti. Na zakladé toho se jednotlivé weby mohou stat prostiedkem

masové komunikace.'*®

Mezi hlavni nevyhody informaci na internetu patfi:

e Neprehlednost - Na internetu je zvefejiiovano az pfili§ pfispévkl, v nichz je témérf nemozné
nalézt efektivné pozadovanou informaci. Tento pocet pfispévkd neustale narista a neni

v lidskych silach si o téchto informacich udrZzovat objektivni pfehled. K témto ucelim slouZi

145 BARTOSIKOVA, L. Nové technologie a jejich viiv na uzivatelské zvyky étenart, s. 23.
148 Tamtéz.

147 Zurnalistika v informaéni spoleénosti, online, cit. 2015-05-20.

Y8 MUSIL, J. Sociaini a mediaini komunikace. ISBN 978-807-4520-020.

149 Zurnalistika v informaéni spole¢nosti, online, cit. 2015-05-20.
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internetové vyhledavace, které v8ak pracuji na principu vyhledavani klicovych slov, které je

u mnoha lidi i kultur odli§né. Proto ani tyto sluzby nemohou na 100% plnit svaj u&el.**°

e Kuvalita - V navaznosti na nepfehlednost a mnozstvi informaci zvefejhiovanych v internetovém
prostiedi je nutné brat v potaz i kvalitu jednotlivych prfispévkl. Vedle sebe se zde nachazi
relevantni a ovéfené informace podloZené vyzkumem, nebo jinymi kvalitnimi zdroj a informace,
které jsou neovéfené, banalni, zkreslené a mnohdy upiné smyslené. V dobé pfed internetem
¢tenaf, divak Ci posluchac¢ urCoval pravdivost informaci na zakladé znamosti a spolehlivosti
zdroje. V soucCasnosti se bézny uzivatel internetu ve zverejiiovanych pfispévcich nedokaze

orientovat a poklada i nepodlozena tvrzeni za pravdiva.*>*

Jednou z nejvétSich vyhod internetu je Casta aktualizace prispévkdl, které jsou ve stejny moment
zpristupnény vSem uzivatelim, ktefi dany web pravé prohlizi. Existuji odvétvi, ktera jsou pravé na

principu &astych aktualizaci zavislé napf. finanéni trhy.*>?

Na internetu se uplatrfiuje mnoho typd zabavy od tradi¢nich anekdot az po audiovizualni druhy zabavy,
které jsou lakavé spiSe pro mladsi generaci. Mladi si hudbu poustéji online a Casto také vyuZzivaji
moznosti si ji stahnout bez fadného placeni za obsah. Toto pocinani je v nesouladu s autorskopravnim
zakonem. DalSim typem zabavy jsou internetové diskuse realizované formou komentari pod ¢lanky ci

formou chatu.®®

V souCasné dobé patfi mezi neoblibenéjsi formy zabavy na internetové siti tzv. socialni sité a socialni
servery, které umoZziuji interakci, provazanost s publikem, sdileni a prezentaci vlastnich &i pfevzatych

obsah(l. Mezi tyto stranky patfi Facebook, YouTube, Twitter atd.***

4.3 Elektronické éteni

"Elektronické ¢teni znamena Cetbu v digitalni, &i elektronické podobé. Bézné je uzivano prostfednictvim

zafizeni, ktera takové &teni umozriuji. Takova zafizeni Ize oznaovat pojem nové technologie.**

Casto spekulovanym problémem je vliv zafizeni na poskozeni zraku. PFi pouziti LCD displaye je patrna
nejen vysoka energeticka naroc¢nost a rychlé vybijeni baterie u zafizeni, ale i znaCna unava oci.
Alternativou je e-ink papir, ktery nema barevny display a u kterého neni nutné podsviceni, tudiz ma

nizkou energetickou narocnost. Zafizeni vydrzi pfiblizné i mésic bez nabijeni. Tato technologie se jako

150 Zurnalistika v informaéni spole¢nosti, online, cit. 2015-05-20.

5L Tamtéz.

152 Tamtez.

53 MUSIL, J. Elektronicka média v informacéni spoleénosti. ISBN 80-722-0157-3.

1% MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. ISBN 978-807-4520-020.

155 BARTOSIKOVA, L. Nové technologie a jejich viiv na uZivatelské zvyky Gtenart, s. 27.
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prvni zadala pouzivat pro &tedky elektronickych knih.*** O pouziti e-ink se snazi i vyrobci ostatnich
zarizeni, které umozZfnuji zobrazeni elektronického obsahu, jako jsou mobilni telefony, tablety

a poéitace.™’

"Dalsim zarizenim, se kterym Ize prohliZzet digitaini text je chytry telefon jinak oznacovany jako smart
phone, tablet, pocitac, notebook nebo iPad, tato zafizeni jiz maji funkce jako bézny pocita¢ a umoZzriuji

detbu elektronickych dokumentu pfes aplikace ve formé textového prohlizeée." **

Prvni verze elektronického ¢&teni probihalo pres tzv. mikrofilmy a mikrofide. Knihy, obrazy, fotografie
a dalSi data jsou nacdtena na miniaturni stranku, které Ize Cdist specialnim a velice rozmérnym
a nakladnym zarizenim. Tato metoda byla podporovana hlavné z divodu Uspory mista a lze ji nalézt
i vdnesni dobé a to hlavné v pfipadech zobrazeni starych a vzacnych dokumentd. V dalSi fazi vyvoje
doslo k nastupu disketovych magazinl a pouziti skenert. U skenovanych textl je moznost rozpoznani

textu pomoci OCR, které v§ak neni dokonalé a v textu zptisobuje mnoho prekleptl a chyb.**

Elektronické ¢&teni je v sou€asnosti také hojné vyuzivano ve Skolach. Détem jsou zapUjéeny tablety, které
obsahuji specialni vyukové programy a umozni jim interaktivni vyuku nejen ve Skole, ale i doma. Nazor
na tuto formu vyuky je velice sporny.*®® Odbornici se shoduji na faktu, Ze pro déti je vhodnéjsi tradiéni
¢teni, orientace v textu a psani na papir, protoze se lépe nauci schematickému mysleni a Iépe se jim
rozvine vSeobecna zru€nost. VétSina odbornikd doporuCuje kombinaci obou metod, které zajisti
vyrovnanou vyuku. Pfed zaCatkem takové formy vyuky a poskytnutim zafizeni pro vyukové ucely i domu
je tfeba nalezita osvéta, ktera zaky i rodiCe seznami s vyhodami, pouZitim zafizeni a nebezpeéim

internetu.

"Z &ervencovych vysledk( prizkumu Ceského nérodniho panelu vyplyvé, Ze témér 30 procent déti ve
véku tfi az Sesti let pouziva mobilni telefon a 75 procent osobni pocitad. Tisténa média jsou Casto
nahrazena tabletem &i chytrym telefonem."™®* U této v&kové kategorie hrozi nebezpedi rychlé zavislosti
na funkcich a sluzbach, které tato zafizeni nabizi. V tomto véku jsou pro déti nejlakavéjSi rizné hry,
videa, pohadky, pisni¢ky, interaktivni knizky atd. Rizikem u Castého pouzivani téchto technologii je

nedostateény vyvoj lehké motoriky, kterou dité& procviéuje drzenim pastelky &i tuzky.'®®

Pfehled vyhod a nevyhod, které pfinasi forma vyuky s vyuzitim tabletd a elektronické &teni obecné

shrnuje nasledujici tabulka.

1% BARTOSIKOVA, L. Nové technologie a jejich viiv na uZivatelské zvyky étenart, s. 27.

157 Tisk (noviny & Gasopisy), online, cit. 2015-05-17.

138 BARTOSIKOVA, L. Nové technologie a jejich viiv na uZivatelské zvyky étenart, s. 29.
159 7 historie elektronického &teni: od mikrofisi k BBSka, online, cit. 2015-05-25.

160 Tablety prviiakiim? Nejdfiv at' se nauéi psat, vzkazuji kantofi, online, cit. 2015-05-25.
1 Odbornici upfednostiiuji u déti ¢teni z papiru pfed tablety, online, cit. 2015-05-25.

182 Tamtéz

183 Odbornici upfednostiiuji u déti &teni z papiru pied tablety, online, cit. 2015-05-25.
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Tabulka 3: Vyhody a nevyhody elektronického éteni

+ -
Lehdi Zavislost
Interaktivnéjsi Vliv na rozvoj lehké motoriky
Snadné ovladani Skodlivy vliv na zrak
Vétsi motivace Drahé
Individualni pfistup Nebezpedi internetu
Samostatnéjsi Horsi zapamatovani textu
Vétsi vliv na unavu
Negativni vliv na rozvoj fantazie

Zdroj: Odbornici upfednostnuji u déti &teni z papiru pred tablety, online, cit. 2015-05-25.

Nova online komunikace ma znacny vliv na aktuality v novinafském pramyslu. Elektronicka média
a tradiCni média jsou kompatibilni, avSak je nutné tento vztah upevnovat a kombinovat tyto metody.
Kombinace obou médii vede ke zvySeni loajality k tiskovym médiim. Vysledky kvalitativnich studii
prokazuji, ze &tenafi pfi vyhledavani aktualnich zprav zaméfuji stale vice své pozornosti novinam
v digitélni podobé. NejdllezitéjSi faktory zde predstavuji pohodli, snadna dostupnost internetu
a bezprostiednost, a €asta aktualizace informaci. Tuto sluzbu vyuzZivaji také vydavatelé, ktefi se chtégji

ugit a udrzet krok s informovanou spoleénosti.***

Tradi¢ni ¢teni vyhledavaji Ctenafi spiSe jako prostfedek k zabavé ve volném Case. Pro Ctenare je typické

vnimat &teni jako zvyk odehravajici se v uréité denni dobé a na uréitém misté (autobus, kavarna atd.)*®

4.4 Tiskova média v prostredi internetu

Internet mél vliv jak na technologii vyroby tisku v internetovém prostfedi, tak i na zpusob distribuce a to
v€etné souvisejicich nakladl na provoz média. Publikovani online vyzaduje pouze vybaveny pocitac,

coz znamena mnohem nizSi pofizovaci cenu, nez je standardni vybaveni pro tisk nebo vysilani. Nejvyssi

%4 SCUPOLA, A. Online Journalistic Services: Are Digital Newspapers Complementary to Traditional Press?. ISBN 1-60566-

635-1.
185 Tamtéz.
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naklady nese uZivatel, pro kterého je podminkou vlastnictvi pocitace, nebo v sou¢asné dobé tabletu Ci

chytrého telefonu s pfipojenim na internet.*®®

S rostouci oblibou internetu u spoleCnosti a stale ¢astéjsi vyhledavani informaci v tomto prostfedi se
vyskytla pfilezitost i pro plsobeni tradi¢nich médii. Tiskova média zaCala propojovat svou nabidku
s internetem v dobé, kdy se zde vyskytovala vétSina velkych firem, které se pro tisk v elektronické
podobé& mohly stat potencialnimi inzerenty. Za prvni ryze elektronicky denik Ize povazovat Neviditelného

psa od Ondreje Neffa, ktery funguje dodnes, ale pfestéhoval se na novou doménu.*®’

Dal$im dullezitym serverem, ktery byl spustén v roce 1996 je Seznam.cz a zakladatelem je Ivo
Lukacovi€. Pfed vytvofenim této stranky se nechal inspirovat americkym multifunkénim webem Yahoo

a zjistil, Zze takova sluzba na éeském trhu chybi a koncept okopiroval.'®®

Hlavni zména, ktera nastala s nastupem internetovych technologii, je bezprostfednost médii, ktera
umozfiuje zvefejnéni a pribézné informovani odkudkoliv pfimo v okamziku udalosti, bez vyrobni

zakladny.*®®

U tiskovych médii jsou dle technickych mozZnosti daného vydavatelstvi dany &asové limity pro
odevzdavani pfispévkl nazvané uzavérka. U internetovych verzi neexistuje zadné Casové omezeni.
Prispévek je vkladan na zakladé jeho aktualnosti. "Webové médium mdize tvorit jednolity "proud”

informaci, ktery by nabizelo divakam."*"°

V minulosti bylo zakladem prace Zurnalisty sbér informaci, jejich sepsani a Uprava idealné v co nejvétsi
kvalité a kvantité. V souCasnosti narGsta kvantita a pocet zdroju informaci. Trh je nasycen mnozstvim
televiznich, rozhlasovych a tiskovych zprav, ve kterych neni moznost se snadno orientovat. Prace
zurnalisty se zménila z oblasti intenzivniho sbéru dat na tfidéni a Upravu dostupnych primarnich zdroju.
Do budoucna se spekuluje nad tim, ze bude mozno Zurnalistu UpIiné nahradit prostfednictvim fungujici
171

internetové komunity.

Jakakoliv forma zprostfedkovani informaci véak nenahradi skuteény zazitek a vnimani reality.'"

Soucasny web konvergoval nékolik publicistickych formatl coz dle odborniki muaze vést k vymizeni
tradi¢nich médii, nebo jejich splynuti s novym médiem. Ne&které okolnosti tomuto prubéhu jiz

nasvédcovaly, ale zatim se tak nestalo.”

186 Zurnalistika v informaéni spolecnosti, online, cit. 2015-05-20.

167 7 historie elektronického &teni: prvni elektronické noviny, online, cit. 2015-05-25.

168 Zurnalistika v informacni spolec¢nosti: digitalizace a internetizace Zurnalistiky. ISBN 978-802-4616-841.
169 7\ rnalistika v informadni spolecnosti, online, cit. 2015-05-20.

"9 BEDNAR, V. Internetova publicistika, s. 16. ISBN 978-80-247-3452-1.
11 Zurnalistika v informaéni spoleénosti, online, cit. 2015-05-20.

72 Tamtéz.

13 BEDNAR, V. Internetovéa publicistika. ISBN 978-80-247-3452-1.
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4.4.1 Internetové zpravodajské portaly

Vydavatelstvi tiskovych meédii pfed vstupem na internet mély mozZnost dvou variant uspofadani:
vytvoreni samostatného webu s vlastni redakci, ktera bude zastiténa puvodnim periodikem, nebo
zalozeni webu, ktery bude spravovan sou€asnou redakci. Obé metody znamenaly vyrazné zvySeni
nakladd a kladly si za hlavni cil produkovat kvalitni online zpravodajstvi. Od vedeni dvou verzi média
jednou redakci se postupem ¢asu upustilo a v sou€asnosti to funguje na principu dvou oddélenych

redakci, kdy jedna ma na starosti obsah a druha online zvefejnéni a spravu webu.*"

Soucasné profesionalni internetové noviny lze z hlediska periodicity oznacovat za prubézniky. Jsou
aktualizovany nepfetrzité dle dostupnych informaci. Hlavnim cilem je udrzet si konkurenci na trhu

a zlstat aktualni.'™

Sdélovat zpravodajské a publicistické zpravy patfi mezi jednu z hlavnich informacnich funkci internetu.
Rozvoj u tradi¢nich médii by bez jejich propojeni s internetem byl znaéné omezeny a hrozila by jim tzv.
"neviditelnost". Na zakladé tohoto faktu se jejich plisobnost zacala rozSifovat od tradi¢ni verze tisténych
periodik k elektronickému vydani novin az po zakladani autonomnich internetovych zpravodajskych
serverll. Tyto servery patfi stejnému vydavatelstvi: napf. "Hospodarské noviny - iHned.cz, MF Dnes -
iDnes.cz, Lidové noviny - Lidovky.cz, televize Nova - tn.cz ad." *"® A dale jsou portaly, které ptsobi

pouze na internetu a nemaiji zakladnu v zadném titéném periodiku (napk. aktualne.cz).!’”’

Prvni webové stranky s pravidelnymi pfispévky se nazyvaly e-ziny a mély podobu tisténych periodik
v elektronické formé obohacenych o hypertextové odkazy. Tento trend udrzovaly i tradi¢ni audiovizualni

média jako rozhlas a televize na svych webovych strankach.'”®

V tradi¢nim vysilani je nutno €ekat, nez bude pro aktualni informaci vymezen prostor, ale na webu je
mozné nalézt zpravu hned, pFeCist si ji opakovang, nebo ji dohledat v archivu. Tato mozZnost je
u rozhlasu a televizniho vysilani omezena, rozsifila se az pozdéji a to zakladanim vysilacich archivq,

kde je mozno porad vyhledat a znovu prehrat.”

Weekend City Press Review byl prvnim elektronickym denikem a vychazel od roku 1991. U velkych
vydavatelstvi vznikly elektronické verze az v roce 1998 (New York Times). Ve stejném roce byl spustén
portal iDnes.cz od vydavatelstvi Mafra. Jeho vizualni podoba je na Obrazku 2. Konkrétné portal iDnes.cz
byl od svého zalozeni zdarma. Vzhledem k procentualnimu pfipojeni k internetu, které Citalo zhruba

10%, nesSlo o u8ly zisk. Problém nastal s masovym pfipojenim uZivateld na sit, u kterého byl

1 BEDNAR, V. Internetova publicistika. ISBN 978-80-247-3452-1.

5 Tamtéz.

178 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. D&jiny Geskych médii: od podatku do soudasnosti, s. 381. ISBN 978-802-4730-
288.

YT Tamtéz.

78 Zurnalistika v informaéni spole&nosti, online, cit. 2015-05-20.

70 Tamtéz.
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zaznamenan usly zisk na ukor internetoveé verze, ktera byla zdarma. Tento nedostatek byl kompenzovan
narGstem inzerce v online médiich, véetné vlastni propagace ti§téné verze.'®

Obrazek 2: Zpravodajsky portal Idnes.cz pii svém spusténi v r.1998
(]

DMES i Lve nautinirunts

2

1 Voachey iratke ravy, are by does petliovasy, rujdete e SPECAN P
| avastni strnce PusTEN

Zdroj: Z historie elektronického &teni, online, cit. 2015-04-30.

Daldim zpravodajskym serverem, ktery byl zaloZzen v roce 1998, byly novinky.cz, které fungovaly spise
jako lifestylovy magazin a svou soucasnou podobu ziskaly az v roce 2003 navazanim spoluprace

s denikem Pravo, které spustilo svou online verzi jako posledni z velkych denikd.'®*

Mezi nejvétSi vyhody online novin pafi jiz zminéna Casta aktualizace a informaci a dostupnost pro
uzivatele zdarma. Na zakladé poskytnuti obsahu zdarma dochazi k vyraznému poklesu predplatitelt,
coz nemohou pfijmy z inzerce pokryt.*®* "Désledkem je jisté podfinancovani a éastéjsi aktualizace, které

znamenaji budto rozsifeni redakce, nebo snizeni Urovné redakéni prace." **®

Do budoucna se pfedpoklada zpoplatnéni internetovych novin. Jako prvni tuto zménu ohlasil Rupert
Murdoch u svého seridzniho tisku. Pokud by se touto zménou zvySila kvalita internetového

zpravodajstvi, Ize o&ekavat pozitivni reakce.'®

Pfemira inzerce v obou verzich médii je rusivym elementem pro ¢tenafe. V tisku je schopen tato sdéleni
pFejit i v pfipadé jejich velkého mnozstvi, ale na webu jsou mnohdy agresivnéjsi formy propagace jako
vyskakovaci okna, pohyblivy text, vyrazné barvy, hlasitd upoutavka (napf. YouTube) atd. Tyto druhy
reklamy ovliviiuji pozornost &tenafe a mnohdy ho "otravuji" natolik, Ze je nucen si je zablokovat.
K tomuto uc€elu slouzi napf. AdBlock. Jedna se o doplnék k vyhledavaci Google, ktery blokuje nejen
vyskakovaci reklamy, ale i postranni panely a reklamy a upoutavky ve videich. O tomto postupu byly

vedeny spory a inzerenti se branili tim, ze je program pfipravuje o vydélek. V souvislosti s tim si vyrobci

180 7 historie elektronického &tent: prvni elektronické noviny, online, cit. 2015-05-25.

181 Tamtez.

182 MUSIL, J. Socialni a mediaini komunikace. ISBN 978-807-4520-020.

1:‘31 MUSIL, J. Elektronicka média v informacni spolecnosti, s. 80. ISBN 80-7220-157-3.
Tamtéz.
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programu udajné nechavaji od firem platit, aby byla jejich reklama pfidana na tzv. bilou listinu

povolenych reklam.'®

Mazani a zmény elektronickych ¢lanku

"Otazka stahovani a post-publikacni modifikace komunikatu je problémem, se kterym se neustale

vyrovnavaji véechna média, tedy zdaleka nejenom ta internetovéa." **®

Tento proces Ize rozdélit do tfi kategorii:
e smazani ¢lankd z webu,
e opravy chyb a formalit,
e pfepracovani &lanku.'®

V tradi¢nich médiich, pokud dojde k zasadni chybé a informace je publikovana, tak neni cesty zpét. Jsou
extrémni feSeni, jako napf. naklad novin je mozné zastavit pfed tiskem, nebo nez se dostane na stanky
a pfipadné pak i vykoupit. U televizni reportaze Ize neumoznit vysilani ¢i ho prerusit. Ale s kazdym timto

zasahem je spojena nezadouci pozornost.'®

Pokud dojde ke zvefejnéni na webu, je také tézké tuto informaci smazat, protoZze po kazdé takové
informaci zlUstane na webu stopa. Touto stopou je existence adresy v historii prohlizeni u uzivateld,
sdilena informace na socialnich sitich atd. Smazanim dojde pouze k deaktivaci odkazu. Toto jednani
muze vést k podeziravosti a nedlvére k médiu ze strany publika, které se bude marné snazit dopatrat
puvodni informace. Web bude v o€ich &tenare plsobit jako podvodny a vyvola to nezadouci negativni
reakce. V pfipadé nutnosti je o tomto kroku podat ¢tenafi vysvétlujici zpravu, ¢imz se ¢astecné zmini

negativni dopad a podezieni v ogich &tenare.'®

Malé zasahy a korektura jsou v tradi€nich médiich po publikovani jiZ nemozné, ale jsou publikem snadno
odpustitelné. U webovych médii Ize tyto chyby napravit bez zvySené pozornosti publika. Pfi vétSich
opravach je lepSi upozornit ¢tenafe na zmény. U zasadnich zmén ve vyznéni a podstaté ¢lanku je nutno
zvazit, zda neni vychodiskem sepsani, publikovani nového ¢lanku a jeho oznaceni jako aktualizované

verze. 1%

1% Blokovani reklamy na webu se povoluje, rozhodl soud, online, cit. 2015-05-26.
18 BEDNAR, V. Internetova publicistika, s. 143. ISBN 978-80-247-3452-1.
187 =
Tamtéz.
188 Tamtez.
1% Tamtez.
10 BEDNAR, V. Internetova publicistika, s. 143. ISBN 978-80-247-3452-1.
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4.4.2 Elektronické noviny a ¢asopisy

Vyroba tradiéni formy Casopisu a elektronického vydani se v mnohém neliSi. Obé verze jsou takfikajic
shodné, protoZze musi projit schvalovanim 3&éfredaktorem, korekturou atd. LiSi se pouze nosic.
U tradiéniho média je obsah pfedavan v tisténé podobé na papife a v elektronické podobé je obsah
dostupny jako soubor ke staZeni ve formatu pdf. U elektronické verze je soubor zabezpeéen proti
kopirovani a je nékolikrat kontrolovana kvalita, neporuSenost souboru a kompatibilita se vSemi
zafizenimi.'**

| kdyzZ je prubéh vytvareni e-verze témér shodny, je veliky rozdil v nakladech na vyrobu. U elektronické
verze je Castka snizena o naklady za tisk, distribuci a o poplatek prodejnim mistlim, ktery je nahrazen
poplatkem pro web, ktery Casopis nabizi. Cenu u e-verze navysuji bonusové materialy, které Ize
prostfednictvim gr kdda poskytovat i v tiSténé formé. DalSim faktorem, ktery zvySuje cenu, je vySSi sazba
DPH, protoze elektronické noviny a Casopisy do niz§i sazby nelze zaradit. Finalni cena je i pfesto

o desitky procent niz&i, nez cena ti§t&né, coz muize byt pro odbératele rozhodujici faktor ke koupi.*%

Mnoho lidi vSak zZije v mytu a mysli si, Ze elektronicka verze nema zadné naklady a tyto jednotlivé
polozky tvofici cenu si nepfipousti. Zastavaji nazor, ze by e-verze méla stat pouze zlomek ceny bézného

média.®®

Daldi vyhodou elektronické verze je ziskani obsahu ihned. Cekaci IhGta se zkrati o dobu tisku
a distribuce tradiéniho média. A v neposledni fadé skladnost archivovani e-¢asopisu a novin. Jedna se
stale o soubory a data, ktera Ize uchovavat na jakémkoliv nosici, takze oproti tradiénim Casopistiim

nezaberou Zadny fyzicky prostor.'**

Odbér tisténé verze je mozny na zakladé koupé jednoho vydani a na zakladé pfedplatného (jedno Cislo,
Ctvrtleti, pdl roku, rok), které byva cenové zvyhodnéno a uzivateli je zaslan vytisk mnohem dfive nez je
dostupny v kamennych prodejnach.’®® Uzivatel je mnohdy informovan e-mailem o zaslani aktualniho

Cisla a je pfipojena i informace o poctu zbyvajicich pfedplacenych Cisel.

Na podobném principu funguje i koupé elektronické verze pouze s rozdilem ceny a distribuce, kdy si
uzivatel soubor po zaplaceni bud sam stahne s poskytovaného portalu, elektronické trafiky, nebo je mu
zaslan na emailovou adresu a to zpravidla ve stejny okamzik, kdy jsou pro predplatitele pfipraveny jejich
vytisky ve schrankach.™ Platba miZe byt realizovana téméF okamzité a vie probiha z "pohodli domova"

197

a neni potfeba vynakladat usili na pofizeni vytisku. Oproti tisténé verzi neni moznost pFidani

1 Jak vznika Easopis a jeho elektronicka verze, online, cit. 2015-05-26.

192 prog je digitalni asopis lepsi nez papirovy?, online, cit. 2015-05-26.

193 Digitalni ¢asopisy pfece nic nestoji, online, cit. 2015-05-26.

94 Prog je digitalni &asopis lepsi neZ papirovy, online, cit. 2015-05-26.

19 Tamtéz.

196 Digitalni ¢asopisy mohou byt zachranou tisténych, online, cit. 2015-05-26.
197 Jak &tenati reaguji na digitalizaci asopisu, online, cit. 2015-05-26.
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propagacnich materialt, vzorkG a darkd. ReSenim je zaslani jednorazové odmény, nebo darku
predplatiteli postou. Ke konci pfedplacené sluzby pfijde na e-mail i do postovni schranky informace

o konci pfedplatného s moznosti prodlouzeni na dal$i obdobi.

Na prodej e-Casopisl je zaméfen portal publero.cz a prodava je i velkoobchodé s elektronikou alza.cz

a na dalSich portalech.

V Némecku a ve Svédsku funguje pro &tenafe specidlni sluzba a to vybé&r oblibeného periodika
v automatu, jeho prohlédnuti v elektronické formé a nasledné wvytiSténi. Tyto automaty se nachazi
prevazné na letistich a vlakovych nadrazich. Automaty nabizi mnohem vétsi vybér, nez je dostupny
v trafikach a kamennych obchodech. Nabizi nejen domaci, ale i zahrani¢ni tiskoviny a ceny jsou

vytisk. Dochazi k omezeni plytvani v disledku neexistujici remitendy.'*®

4.4.3 Socialni sité

Témér kazdé médium si uvédomuje podstatu komunikace na socialnich sitich. Vétsina velkych ¢eskych
médii ma své stranky na Facebooku a snazi se pfes né s uzivateli komunikovat. Je kliCové, aby tento
profil nebyl spravovan marketingovym oddélenim, ale redakci, a tim zajistil podporu pfi nejasnostech

technického i obsahového razu.**®

Jsou zalozeny na propojovani vztahll a komunikaci mezi uzivateli a obsahem. Kazdy uzivatel spravuje
svuj virtualni profil a ma moznost sdilet a prezentovat sv(j obsah, ktefi uvidi ostatni uzivatelé. Sdileni ma
charakter viralové reklamy u které Ize ziskat b&éhem kratkého Casu obrovské publikum. Tento princip

funguje i u propagace firem a médii, které zde maiji zalozené své stranky.?*

Stejné jako u webu jsou na socialnich sitich sdélovany informace, pro které v tradi¢nich médiich neni
dostatek prostoru. Ze stejného dlvody jsou zde zvefejiiovany mnohdy i fotky z redakce, informace

o konajicich se akcich, sponzorstvi apod.?**

Sdileni obsahu na socialni sité muze byt realizovano také pres "domaci" web daného média pfi pouziti
odkazovacich tlagitek. Zpravidla jsou tyto tlaCitka pod ¢lankem, nebo jinym online obsahem a umoziiu;ji

sdileni na nejznaméjsi socialni sité, napf. Facebook, Twitter, Google+ atd.?%?

Média, ktera zde plsobi a maji zalozené své profily, musi svou komunikaci tomuto prostfedi pfizpUsobit.
Rozhodujicim faktem oblibenosti a dobrych vysledkul je, stejné jako u webovych stranek i tradinich

médii, kvalita sdileného obsahu.?®®

198 /e Svedsku funguiji "elektronické trafiky". Lidé si tisknou asopisy z automatu, online, cit. 2015-05-26.
199Tisténa média v prostredi socialnich siti, online, cit. 2015-05-18.

20 BEDNAR, V. Internetova publicistika. ISBN 978-80-247-3452-1.

201 Tist&na média v prostredi socialnich siti, online, cit. 2015-05-18.

22BEDNAR, V. Internetové publicistika. ISBN 978-80-247-3452-1.
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Facebook

Socialni siti s nejvétsim pocétem uzivateld na svété je Facebook. Mezi nejbéznéjsi formy prezentace

firem a médii na této socialni siti patfi stranky a skupiny, které Ize vyuzit t€émito zplasoby:
o daldi forma k publikaci zprav,
e prostor k ziskani zpétné vazby od publika,
o forma sebeprezentace,
e nastroj k udrzeni kontaktu s publikem.?®*

Kritériem Uspéchu medialniho profilu je pocet sledovatelt a uzivateld, ktefi u dané stranky klikli na "To
se mi libi" a pfidali ji tak do svého okruhu sledovanych prispévk(. Uzivatelé zde prohlizeji obsah,
komentare, pfispévky, které dale sdileji na svych profilech, pfispivaji do diskusi a podavaji navrhy.
Redakce tyto podnéty zpracovava a mnohdy se jimi nechava inspirovat (naméty, ¢lankd, napady,
atd.).”®

Facebook dlouho usiloval o oficialni spolupraci se zpravodajskymi servery, ktera by umoznila rychlejSi
prohlizeni zpravodajského obsahu a vétsi vyuZiti interaktivnich funkci. Mezi interaktivni funkce patfi
fotografie ve vysokém rozliSeni, videa, audio nahravky a moznost jednotlivé ¢asti textu okomentovat
nebo dat "Like". V souCasnosti byla spusténa sluzba s ndzvem Instant Articles, ktera nabizi publikovani
obsahu pfimo v mobilni aplikaci Facebooku. Vydavatelé maji timto zplisobem moznost oslovit a ziskat
vy$8i mnozstvi ¢tenarl i odbératell. Tato inovace byla reakci na stale se zvysujici pocet uzivatel(, ktefi

prohlizi zpravodajsky obsah v mobilnich zafizenich.?*

"Do projektu se v prvni fazi zapojilo devét svétovych vydavateli: The New York Times, National
Geographic, BuzzFeed, NBC, The Atlantic, The Guardian, BBC News, Spiegel a Bild."*’

Facebook neustale vylepSuje a rozSifuje nabidku svych sluzeb. Novinkou je v sou¢asné dobé projekt,
ktery by uzivateli umoznil telefonovani pfimo pfes Facebook. Tato aplikace nese nazev Hello a bude
kompatibilni i s ostatnimi Facebookovymi produkty, pravé se nachazi v testovaci fazi. Sluzba Messgener

by zajistovala synchronizaci kontakt(1.>*®

Z hlediska sdileni medialnich obsah( na socialnich sitich ma Facebook vysokou prevahu, ktera je 84%

a vétSina tohoto obsahu byla sdilena z mobilnich zafizeni. Pro dneSni dobu je typické, ze uzivatelé

203
204
205

Tisténa média v prostiedi socialnich siti, online, cit. 2015-05-18.
BEDNAR, V. Internetova publicistika. ISBN 978-80-247-3452-1.
TisSténa média v prostiedi socialnich siti, online, cit. 2015-05-18.
2%5Facebook spousti publikacni platformu pro vydavatele, online, cit. 2015-05-15.
207 s x

Tamtéz.
208 Facebook umozni lidem nové také telefonovat, online, cit. 2015-05-25.
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nesleduji pfimo zpravodajské weby, ale ofekavaji, Ze se nejvyraznéjsi informace objevi ve sdilenych
pFispévcich "pratel na zdi" .

Timto Facebook méni cely koncept ziskavani informaci do pasivni sféry. Zpravu jiz neni nutné vyhledat,
ale "najde si nas sama" a pratelé a vazby na FB funguiji jako filtr nedllezitych a nezajimavych obsahu.

210

209 studie: Facebook dominuje sdileni medialni obsahu s vice nez 84% podilem, online, cit. 2015-05-10.
210 Tisténa média v prostredi socialnich siti, online, cit. 2015-05-18.
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PRAKTICKA CAST

5 EMPIRICKY VYZKUM

Kvantitativni vyzkum byl realizovan prostfednictvim dotaznikového Setfeni s nazvem
“Nové technologie a tiskova média" na malém vyzkumném vzorku. Jedinym kritériem
vybéru respondentt byl pfistup k internetu, na kterém byl dotaznik umistén a sbér dat
realizovan. Cilova skupina byla zvolena z ob&an(i Ceské republiky bez ohledu na vék,
vzdélani, pohlavi, ndbozenské vyznani a bydlisté. VeSkeré nalezitosti a nastaveni

online vyzkumu na serveru Vyplito.cz je shrnuto v nasledujici tabulce.

Tabulka 4: Nalezitosti vyzkumu

Autor priazkumu: Lenka BartoSikova

Setieni: 22. 04. 2015 - 05. 05.
: 2015

Pocet respondentti: 117

FREEE BERET 38/ 28.89

(max/pramér):

Pouzité ochrany: Zadné

Zobrazeni otazek: po jedné otazce

Navratnost dotaznik: 69,4 %

il (o 00.08:15

vypliovani:

Zdroj:BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskové média (vysledky prizkumu), 2015.

5.1 Vymezeni vyzkumnych cild

Hlavnim cilem praktické Casti je doplnéni teoretickych poznatku o faktografické udaje,

ziskané kvantitativnim vyzkumem, a zvySeni validity prace.

Cilem kvantitativniho vyzkumu bylo poukazat na pfistup respondentl k ziskavani
informaci, jejich preferenéni zdroje a vztah k novym technologiim. DalSi cast
dotaznikového Setfeni byla zacilena na porovnani vztahu respondenta k elektronickym
a tiskovym médiim. Dale byla zaméfena na sledovani médii na webu, ¢€i socialnich

sitich.

V zavéru bylo tfeba veSkera ziskana data kvantifikovat, graficky znazornit

a zakomponovat do empirické Casti této prace.
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5.2 Otazky a hypotézy

Vyzkumné otazky, které slouzily jako hlavni zdroj dat pro empiricky vyzkum, jsou ve
formé kompletniho dotazniku uvedené v pfilohach (Pfiloha A). Bylo stanoveno Sest
hypotéz, které mohou byt na zakladé otazek v dotaznikovém Setfeni potvrzeny Ci
vyvraceny. Stanovené hypotézy nevychazeji z zadného jiz probihajiciho vyzkumu
a jsou vlastni praci autorky. Tyto hypotézy byly stanoveny na zakladé navaznosti na

teoretické poznatky v prvni ¢asti prace.
Cely dotaznik vychazi ze samostatné prace autorky a motivem k jeho sestaveni byl
osobni zajem autorky na tomto tématu a zjisténi aktualniho stavu pfistupu spole€nosti
k novym technologiim.
Hypotéza €. 1: NejCastéjSim zdrojem pro vyhledavani informaci je internet.

Otazky:

1. Které z téchto technologii vlastnite, nebo pouzivate?

2. Které z téchto zdroji nejCastéji vyuzivate k ziskavani informaci popf. ke

vzdélavani?

3. Kterou z televiznich stanic sledujete nejcasté;i?

4. Kterou z rozhlasovych stanic poslouchate nejCasté;ji?

5. Které webové stranky vyuzivate k ziskavani informaci nejCastéji?

6. Které noviny Ctete nejCastégji?
Hypotéza ¢. 2: Lidé upfednostriuji pfi vyhledavani informaci elektronickd média pfed
tiskovymi.

Otazky:

7. UrCete na stupnici od 1-5 média, kterym projevujete nejvétsi davéru.

8. Preferujete spiSe tiskova Ci elektronicka média?

11. Co povazujete za nejvétsi vyhodu tisténych médii?

12. Co povazujete za nejvétsi nevyhodu tisténych médii?

13. VyuzZivate ve svém kazdodennim Zzivoté elektronicka média? (pocitac,
mobil, tablet,...)

14. Sledujete zpravodajstvi a novinky na internetu?
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15. Co povazujete za nejvétsi vyhodu informacnich servert?
16. Co povazujete za nejvétsi nevyhodu informacnich servert?

17. Jakym zpusobem hodnotite mnozstvi informaci zvefejiiovanych na

informacnich serverech?

29. Zapamatujete si vice informaci pfi ¢teni elektronického textu ¢&i tisténého

textu?
Hypotéza €. 3: Tiskova média nejsou povazovana za zastarala.

Otazky:

9. Povazujete tiskova média (noviny, ¢asopisy) za zastaralé médium?

10. Pro€ povazujete tiskova média za zastarala?
Hypotéza €. 4: Lidé vyhledavaji informace o médiich prostfednictvim novych
propagacnich forem

Otazky:

18. Mate ucet na Facebooku?

19. Sledujete néktera z médii na Facebooku?

20. Které z oblibenych médii sledujete na FB strankach?

21. Sledujete webové stranky néjakého z médii, nebo webové stranky s nimi

spojené? (Voyo.cz,..)

22. O které stranky se jedna?
30. Vite co je na obrazku?
31. O co se jedna?

32. K ¢emu se tento kéd vyuziva?

Hypotéza €. 5: Lidé zaujimaji pozitivni pfistup k nabidce pfedplatného.
Otazky:
23. Vyuzival/a jste nékdy predplatné?
24. Jste, nebo jste byl/a pfedplatitelem nékterého z tisté€nych periodik?

25. O které periodikum se jedna, popf. jednalo?
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26. Jste predplatitelem elektronickych novin, nebo Casopist? (tato kategorie

zahrnuje i d-test)
27. O které periodikum se jedna, popf. jednalo?
28. Co povazujete na pfedplatném za nejvétsi vyhodu?
Hypotéza €. 6: Lidé vnimaji reklamu vice v elektronickych médiich nez v médiich
tiSténych.
Otazky:
33. Jakym zplsobem vnimate reklamu v tisténych novinach, ¢asopisech?

34. Jakym zpUsobem na Vas puUsobi reklama na internetovych zpravodajskych

serverech?

5.3 Vyzkumny vzorek

Vyzkumny vzorek byl sestaven na zakladé dostupného vybéru lidi z okoli autorky.
Dotaznik byl distribuovan elektronickou postou a sdilen na socialni siti Facebook.
Z toho duvodu jejich presny rozeslany poc€et neni znam. Byla vybrana forma dotazniku
bez moznosti vefejného publikovani vysledk(. V této formé& byl podminkou vlastni
vybér respondentu, tudiz vzorek nebyl tvofen navstévniky portalu Vyplito.cz. Na
zakladé online responsi na serveru Vypliito.cz byla shromazdovana data a vysledky

kvantitativniho vyzkumu.
Vzorek se skladal ze 40 muzud (34,19%) a 77 Zen (65,81%).
Vyzkumny vzorek byl z hlediska véku rozdélen do péti kategorii:
kategorie do 18 let = 7 respondentt (5,98%)
kategorie 19-26 = 65 respondentl (55,56%)
kategorie 27-40 = 27 respondentl (23,08%)
kategorie 41-64 = 14 respondentl (11,97%)
kategorie 65 a vice = 4 respondenti (3,42%).

Z celkového poctu respondentl bylo z mésta (80 respondentlt = 68,38%) a z vesnice
(37 respondentl = 31,62%).

Vzdélani vSech respondentd odpovida udajum v nasledujici tabulce.
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Tabulka 5: Vzdélani respondentt

Odpovéd Pocet %

Vysoka Skola 53 45,3 %

Stredni Skola s maturitou 34 29,06 %

Stfedni Skola bez maturity 16 13,68 %

Zakladni Skola 9 7,69 %

Vy&Si odborna skola 5 427 %

Zdroj: BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskova média (vysledky priizkumu), 2015.

Z respondentu, ktefi dotaznik vyplfiovali, ho dokonCilo 69,4 %. Jedna se pouze
o orientac¢ni udaj, jelikoz neni bran zietel na respondenty, ktefi dotaznik obdrzeli, ale

neotevreli je;.

5.4 Vyzkumna metodika

V ramci praktické ¢asti Diplomové prace byla dle zadani pouzita planovana metoda
kvantitativniho vyzkumu. Vyzkum byl realizovan formou online dotaznikového 3etfeni,
které bylo zaméfeno na postoje a nazory obyvatel na preferované informacni zdroje
a na porovnani pfistupu k tiskovym médiim. Dotaznik byl strukturovan do 38 otazek v¢.
demografickych udaju, a vSechny otazky byly koncipovany jako povinné, tudiz byla
moznost zobrazeni nasledujici otazky az na zakladé vyplnéni té pfedchozi.

Byla pouzita kombinace otevienych, polouzavienych, uzavienych otazek a Skalovych
otazek. U otevienych otazek byl poZzadavek vypsani odpovédi dle vliastniho uvazeni.

Nejvice prevladal poCet polouzavienych otazek, u kterych byla moznost vybéru z 2 az

9 dostupnych variant, nebo moznost vepsani vlastni preferované varianty.

U vSech otazek, kromé jedné, byla moznost pouze jedné odpovédi. Jedna otazka

nabizela vybér jedné az vSech moznych variant.

Nejvyssi pocet ukonCovani dotazniku byl zaznamenan u otevienych otazek a Skalové

otazky. Tyto udaje byly zjistény online pfi sledovani vyzkumu na serveru Vypiliito.cz.

PFfi vyhodnocovani vyzkumu byly pouZity statistické metody. Datova matice byla

poskytnuta po vyhodnoceni vyzkumu serverem Vyplfito.cz a byla graficky a formalné
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upravena pro ucely prace. Grafy a tabulky byly také pouZity na zakladé dostupnych dat
od serveru Vyplrnto.cz. VeSkera tato data byla analyzovana a zpracovana pro potfeby

vyzkumu do takové podoby, ktera je zde uvedena.

5.5 Casova organizace vyzkumu podle jeho fazi

Prvni fazi vyzkumu bylo stanoveni vyzkumného problému, ktery je stézejni pro celou

praktickou ¢ast. Tato faze trvala pfiblizné 3 dny.
Nasledné bylo stanoveno Sest hypotéz, které byly sestaveny béhem jediného dne.
Informacni ¢ast vyzkumu byla sestavovana v prabéhu vzniku prace a trvala 14 dni.

Dalsi faze byla pfiprava vyzkumnych metod, tzn. sestaveni dotazniku, jeho
schvalovani, testovani na malé skupiné, korektura, pfepsani do online verze, nastaveni
vétveni otazek. Tato faze vyzkumu trvala pfiblizné 14 dni, béhem této doby byly

i upraveny formalni nalezitosti nékterych otazek.

Samotny sbér dat trval od 22.4.2015 do 5.5.2015. B&hem této doby byl dotaznik sdilen,
publikovan na socialni situ Facebook, zasilan elektronickou postou a dale Sifen formou

individualniho osloveni potencialnich respondentd.

Interpretace vysledk( byla rozloZzena do 7 dni, béhem kterych doSlo k upravé tabulek,
grafl, upravé datové matice a sestaveni kompletniho prehledu potfebnych dat pro

ucely tohoto vyzkumu.

ZavéreCna cast, kterou predstavovalo psani vyzkumné zpravy, byla sestavovana

formou prabéznych poznamek a jeji vypracovani trvalo pfiblizné 3 dny.
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5.6 Vysledky vyzkumu

5.6.1 Hypotéza €. 1: NejcastéjSim zdrojem pro vyhledavani informaci je internet.
StéZejni otazkou této hypotézy byla otazka €. 2, ktera zjiStovala, jaka média jsou
nejcastéji vyuzivana k ziskavani informaci, popf. ke vzdélavani. Odpovédi respondentu

jsou znazornény v nasledujicim grafu.

Graf 2: Ktery z téchto zdroji nejéastéji vyuzivate k ziskavani informaci popr. ke
vzdélavani?

Binternet: 95 (81,2 %)

Oknihy: 8 (7,69 %)

Bteleviznl pofady: 7 (5,98 %)

Enoviny, Casopisy: 4 (3,42 %)

B radio: 1 (0,85 %)

A nevyuZlvam ani jeden z uvedenych zdrojd: 1 (0,85 %)

Zdroj: BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskové média (vysledky priizkumu), 2015.

Na zakladé dalSich otazek bylo zjisténo, Ze lidé, ktefi preferuji internet pfi vyhledavani
informaci, nej¢astéji navstévuji servery Google, Seznam, Wikipedie, Novinky, iDnes
a Facebook. DalSi ze zajimavych zpravodajskych a informacénich server(, které byly ve
vyzkumu zastoupeny, jsou Aktualné, Centrum, tn.cz, mediaguru a dal8i. Respondenti

uvadéli praimérné dva preferované zdroje.

Lidé, ktefi preferuji televizni pofady, uvedli nejéastéji oblibu program(i Ceské televize,
Novy a Primy, av8ak tato otdzka neméla dostateéné zastoupeni, proto nema statisticky

vypovidajici hodnotu.

U lidi, ktefi vybrali jako preferenéni zdroj periodika, byly vybrany odpovédi Aha, Blesk,
MF DNES a Hospodaiské noviny. Tato otazka na zakladé malého zastoupeni
respondentl také nema statisticky vypovidajici hodnotu.

Tato situace se opakuje i v pfipadé preference radii, u kterého byla jedinou odpovédi
oblibenost Ceského rozhlasu.
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V souvislosti s preferovanym zdrojem pro vyhledavani informaci bylo zjistovano, které
technologie respondenti viastni. Lidé uvadéli vlastnictvi primérné ¢&tyf zafizeni. Nejvice
byl zastoupen pocitac s internetem, dale televize, chytry telefon, radio, mobilni telefon

a nejmensi zastoupeni mél tablet.

5.6.2 Hypotéza €. 2: Lidé uprednostiuji pfi vyhledavani informaci elektronicka

média pred tiskovymi.

Stézejni otazkou této hypotézy byla otazka &. 8, ktera se zamérovala na preference
tiskovych nebo elektronickych médii. Zastoupeni odpovédi a preference respondentt

jsou znazornény v nasledujicim grafu.

Graf 3: Preferujete spise tiskova ¢i elektronicka média?

B kombinuji obojl: 56 (47,86 %)

Oelektronicka: 50 (42,74 %)

Etiskova: 10 (8,55 %)

B FFijde mi, Ze kdyZ jde o zasadnl otazky, tak jak v tiskove Ci elektronicke
formé se clovék dozvl podobné informace a obé alternativy nemusl byt
nékdy ani pravdive, jinak kombinuji ob& varanty.: 1 (0,85 %)

Zdroj: BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskové média (vysledky priizkumu), 2015.

V dalSich otazkach bylo zjisténo, ze 95,73 % respondentl pouziva elektronicka média

ve svém kazdodennim zivoté a 88,03 % sleduje zpravodajstvi a novinky na internetu.

Lidé, ktefi vybrali kladnou odpovéd, povazuji za nejvétSi vyhodu informacnich serveru
Castou aktualizaci informaci. Tuto variantu vybralo 58,25 % respondentu. Dale byly
preferovany prednosti jako rychlost Sifeni informaci a snadné vyhledavani. Vlastni

odpoveédi byla moznost ovéfeni faktl z vice zdroja.

Naopak za nejvétSi nevyhodu povazuje 48,54 % respondentl neovérené informace.
Dal$i varianty, které byly zvoleny, jsou pfili§ mnoho reklamy, chyby, smazani, zména

informace autorem nebo redakci, kopirovani obsahu atd. Ve vlastnich variantach
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respondenti uvadéli snadnou zneuZitelnost, kombinaci pfedchozich variant, manipulaci,

hoax, atd.

Mnozstvi informaci na informacnich serverech hodnoti 58,25 % respondentt jako
dostatecné. 26,21 % respondentu tvrdi, Ze je informaci zverejhiovano pfilis mnoho a dle
10,68 % je mnozstvi informaci nedostate¢né. U vlastnich odpovédi se respondenti

pfevazné shodovali na faktu, Ze kvantita pfevazuje nad kvalitou.

Za nejvétsi vyhodu tisténych medii respondenti povaZzuji moznost Cist kdekoliv. Mezi
dalsi ¢asté odpovédi patfil fakt, Ze neni nutnost vlastnit zafizeni, vice moznosti vyuziti,
ovéfeny obsah, mnozstvi informaci. Respondenti pfi vypisovani vlastnich odpoveédi
uvadéli napfiklad odpocinek od elektronickych médii, jistota kontroly textu redakci,

moznost opakovaného ¢teni apod.

Naopak za nejvétsi nevyhody povazuji nutnost jejich pofizeni v obchodé, zastaralé
informace, cena, mnozstvi reklamy, snadné poskozeni a neménny format. Mezi vlastni
odpovédi respondentll patfi varianty jako lzivé informace, nemoznost aktualizace

a fakt, Zze nejsou interaktivni.

V otazce duvéry v jednotlivé typy médii Ize zaznamenat, ze internet se s primérnym
vysledkem 2,573 jevil jako nejvice divéryhodny, nasledoval tisk s primérem 2,838,
radio s 2,906 a posledni byla televize s primérem 3,077. Rozdil mezi témito vysledky
neni pfili§ markantni a svédéi o tom, Ze zadné s médii nema dostate¢nou duvéru

publika.

V souvislosti s preferenci elektronického Ci tisténého média respondenti uvadéli, ze
volba média u nich nema vliv na zapamatovani textu. 50,43 % uvedlo, ze nevnima
rozdil, 43,59 % respondentu si vice informaci zapamatuje pfi ¢teni tisténého textu a

u 5,98 % prevazuje text elektronicky.

5.6.3 Hypotéza ¢. 3: Tiskova média nejsou povazovana za zastarala.

Hlavni otazkou pro tuto hypotézu byla otazka €. 9, ktera se zamérovala na nazor, zda
jsou tiskova média vnimana jako zastarala. U této otazky odpovédélo 82,91 %
respondentd, Ze je nepovazuje za zastarald. 17,09 % je ohodnotilo jako zastaralé

médium.

Respondenti, ktefi oznadili noviny za zastaralé médium, sdélovali jako duvody této

volby velkou spotfebu papiru, neaktualnost, neduilezitost, horSi dostupnost, Spatny
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obsah, vysokou cenu a nejcastéji je porovnavali s informacemi, které jsou dostupné

online na internetu (tzn., Ze jiz znaji obsah zprav z online médii).

5.6.4 Hypotéza ¢. 4: Lidé vyhledavaji informace o médiich prostiednictvim

novych propagaénich forem

Mezi stéZejni otazky pro tuto hypotézu patfila otazka €. 19, ktera se tazala na to, zda
respondenti sleduji néktery z Facebookovych profill svych oblibenych médii a otazka
€. 21, ktera se zabyvala problémem, zda sleduji oficialni webové stranky nékterého
z médii.

Jedna z otazek se obecné zaméfovala na to, zda respondent ma zalozeny ucet na
Facebooku. U této otazky odpovédélo ANO 90,6% respondentl a NE zbylych 9,4%.

Dalsi otazka pfimo navazovala a zjiStovala, zda respondent sleduje né&jaky
z medialnich profild na Facebooku. U této otadzky odpovédélo ANO 56,6 %
respondentll a NE 43,4 %.

Respondentim, ktefi odpovédéli ANO, byla polozena nasledujici otazka, ktera se
zameéfovala na konkrétni vyjmenovani sledovanych FB stranek jednotlivych médii.
Mezi nej¢astéjSi odpovédi patfil sport, idnes, tn.cz, Respekt, Reflex, Ceska televize,
MF Dnes atd.

Dal3i otazka byla zméfena na sledovanost webovych stranek jednotlivych médii. U této
otazky vétSina respondentll 65,81 % zvolila odpovéd NE, a zbylych 34,19 % variantu
ANO. Na kladnou odpovéd byla navazana otazka, kterd se zabyvala konkretizaci
sledovanych médii na webu. Mezi nejéast&j$i odpovédi pattily voyo, iprima, web Ceské

televize, idnes, ivysilani, tn.cz atd.

DalSi otazky se zabyvaly znalosti QR kodu. 83,76 % respondentd potvrdilo na zakladé
obrazku, ktery byl soulasti dotazniku, ze védi, o co se jedna. Zbylych 16,24 %
respondentl nevédélo, co obrazek predstavuje. DalSi dvé otazky potvrzovaly tuto
znalost QR kodu. VétSina respondentl uvedla spravny nazev tohoto prostfedku

komunikace a v dalSi otazce i spravny popis jeho funkce.

5.6.5 Hypotéza €. 5: Lidé zaujimaji pozitivni pristup k nabidce predplatného.

Hlavni otazkou pro tuto hypotézu byla otazka ¢. 23, ktera zjiStovala, zda respondent
nékdy vyuzival pfedplatné. Bylo zjisténo 55,56 % odpovédi ANO a zbylych 44,44 %

NE. V pfipadé kladné odpovédi bylo zjiStovano, zda nékdy vyuzival nebo vyuziva
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predplatné v tisténé formé. Na tuto otazku odpovédélo ANO 78,85 % a variantu NE

oznacilo 21,15 % respondentu.

Opét byla otazka v pfipadé kladné odpovédi vétvena a respondent byl odkazan na
konkretizaci predplacenych ¢asopist. NejcastéjSi odpovédi byly MF Dnes, Maxim, 21.

stoleti, Svét Zeny, Apetit atd.

Z otazky €. 23 vychazi také otazka, zda respondent nékdy vyuzival elektronickou formu
pfedplatného. U této otazky odpovédélo 90,38 % respondentd NE a variantu ANO
zvolilo pouze 9,62 % respondentl. V pfipadé volby ANO byla opét polozena doplriujici
otazka, ktera pozadovala konkretizaci elektronickych pFedplacenych tituld.
NejCastéjSim predplacenym elektronickym titulem byl D-test, dale The National

geographic, Reportér, Hospodarskeé noviny, 100+1, Tane¢ni noviny a Tyden.

Posledni otazka této kategorie se zabyvala vyhodami pfedplatného. Tento pFehled

a znazornéni odpovédi jsou patrné na nasledujicim grafu.

Graf 4: Co povazujete na predplatném za nejvétsi vyhodu?

B vyhodn &j8l cena: 20 (38,45 %)

O dorucenl piimo do schranky: 20 (38,46 %)

B z@iskanl nového dsla diive, nez je k dostani v cbchodé& 7 (13,46 %)
B darky pro pfedplatitele: 4 (7,69 %)

B komfort dodanl : 1 (1,92 %)

Zdroj: BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskova média (vysledky priizkumu), 2015.

5.6.6 Hypotéza ¢. 6: Lidé vnimaji reklamu vice v elektronickych médiich nez
v médiich tisténych.

Pro potvrzeni €i vyvraceni této hypotézy byly kliCové dvé otazky. Otazka &. 33, ktera
zjiStovala jakym zpUsobem je vnimana reklama v tisténych novinach a Casopisech.
A dale otazka &. 34, ktera se zamérfovala na plsobeni reklamy na internetovych
zpravodajskych serverech. Preference respondentl jsou znazornény v nasledujicich

grafech.
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Graf 5: Jakym zplsobem vnimate reklamu v tisténych novinach, ¢asopisech?

B neviimam si ji: 55 (47,01 %)

Ojejl aZ moc avadi mi: 51 (43,59 %)

B zajima mé atim padem mi nevadl: 7 (5,98 %)

Enékdy jejl hodné&, nékdy se rada podivam, pokud mne n&co zaujme: 1
(0,85 %)

B bud ji nevmimam,nebo souvisi se zZamerenim casopisu a pak me zajima: 1
(0,85 %)

O zaleZl natypu reklamy: 1 (0,85 %)

B Ostatnl odpovédi: 1 (1 %)

Zdroj: BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskova média (vysledky priizkumu), 2015.

Graf 6: Jakym zplsobem na Vas plisobi reklama na internetovych
zpravodajskych serverech?

Bjejl az mocavadimi: 72 (61,54 %)
Onevsimam si ji: 30 (25,64 %)

BEnesleduji: 2 (1,71 %)

Bbud me zajimanebo ji ignoruji: 1 (0,85 %)
EMam Add bloker: 1 (0,85 %)

BNemam internet 1 (0,85 %)

B Ostatnl odpovédi: 10 (9 %)

Zdroj: BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskova média (vysledky priizkumu), 2015.

5.7 Interpretace a diskuse vysledku

Hypotéza €. 1 je zaméfena na internet, coby nejCastéjSi zdroj pro vyhledavani
informaci. Provedeny vyzkum ukézal, Zze publikum pro vyhledavani informaci nejCastéji
vyuziva internet. Z tohoto davodu byla hypotéza potvrzena. Vyzkum také ukazal, ze
nejCastéji navStévované servery pro vyhledavani informaci jsou Google, Seznam,
Wikipedie, Novinky, iDnes a Facebook. U ostatnich preferencnich zdroji, nebylo

dostatecné zastoupeni odpovédi, proto nemély dostateCnou vypovidajici hodnotu. Dale
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bylo zjiSténo, Ze mezi nejCastéjSi technologie, které tito uzivatelé vlastni, patfi pocitac
s internetem, televize a chytry telefon. Ve vyzkumu kazdy respondent uved| primérné

4 zarizeni.

V porovnani s teoretickymi vychodisky ma internet ve spoleCnosti stale vyznamné;jsi
zastoupeni, a postupné se sem pfesouva vétsina forem komunikace, ktera nabizi vétsi
interaktivitu, vétsi aktualnost, vice zabavnych prvki a zpétnou vazbu. Je tedy logicke,

Ze je internet pro vétSinu respondentl preferovanym zdrojem informaci.

Tato hypotéza mohla byt zkreslena online formou dotazniku, u kterého bylo jedinou
podminkou pfipojeni k internetu. K ostatnim potencialnim respondentim, ktefi nebyli
pravé "online" se tato forma nedostala. DalSim zkreslujicim prvkem mohly byt vékové
kategorie respondentd. Pfi vy§Sim zastoupeni lidi 65 + by byly vysledky vice rozptyleny
a tradi¢ni média by mohla mit vice preferenci, protoze u této vékové kategorie nemusi

byt internet natolik bézny.

Hypotéza €. 2 se zabyva preferenci elektronické formy zpuUsobl vyhledavani pred
tiskovou formou. Vyzkum ukazal, Ze mezi variantou kombinace obou forem
vyhledavani a preference vyhledavani prostfednictvim elektronickych médii je
minimalni procentualni rozdil. Tiskova média oproti tomu ziskala nejméné preferenci.
Z tohoto dlvodu byla hypotéza potvrzena. Vyzkum dale ukazal, ze lidé pouzivaji
elektronicka zafizeni ve svém kazdodennim Zivoté a sleduji novinky a aktualni déni na
internetu. Za nejvétsi vyhodu informacnich serverd povazuji Castou aktualizaci
informaci. A naopak za nejvétSi nevyhodu je povazovano velké mnozstvi reklamy.
Oproti tomu je u tisku nejvétsi vyhodou moznost &ist kdekoliv a nevyhodou nutnost
jejich pofizeni v obchodé. Z vyzkumu také vyplyva, Ze je internet v porovnani

s ostatnimi médii respondenty povazovan za nejvic davéryhodny zdroj informaci.

Na zakladé teoretickych poznatki ma tisk na trhu stale své misto a je povazovan za
nejserioznéjSi formu média. AvSak jeho obsah neni pro publikum dostate¢né Casto

aktualizovan, proto radéji voli jinou formu média.

Tyto vysledky mohly byt zkresleny opét formou dotazniku, ktera nejCastéji oslovovala

skupinu, ktera je na internetu dostate¢né aktivni.

Hypotéza &. 3 se zabyva tiskovymi médii a nazorem respondentl na jejich aktualnost.
Vyzkum ukazal, Ze tiskovd média nejsou vétSinou publika povaZzovana za zastarala.
Dale bylo prokazano, Ze pokud jsou tiskova média povazovana za zastarala, je to

hlavné z davodu plytvani papirem a z divodu, Ze je vétSina lidi online a informace znaji
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z internetu nebo jinych zdroju. Na zakladé zjisténych poznatk( byla tato hypotéza

potvrzena.

V navaznosti na teoretické poznatky Ize konstatovat, Ze byla tiskova média v historii jiz
mnohokrat povaZovana za zastarala a byl pfedpokladan i jejich uplny zanik. Ani jednou
se tak nestalo, protoze se vzdy transformovala a pfizplsobila pozadavkim trhu. K této
transformaci doSlo i pfed nedavnem, a to prunikem tradiénich médii do internetového
prostiedi. Zakladani samostatnych zpravodajskych server(, sebepreznetacnich webu
a profild na socialnich sitich, ¢imz doslo k vyraznému pokroku a zvySeni kvality

a intenzity online komunikace s publikem.

Tyto vysledky mohly opét zkreslit vékové kategorie zastoupeny ve vyzkumném vzorku
a jejich nedostateCny odbér a preference tiskovych médii. Je pravdépodobné, ze
sledovanim novinek na internetu je uzivatel "v obraze" a tudiz nemusi stejné informace
vyhledavat znovu. Dochazi zde k opomenuti ostatnich témat a nabidky, kterou tisk

poskytuje.

Hypotéza €. 4 je zaméfena na formu ziskavani informaci o médiich, ktera probiha
prostfednictvim novych propagacnich forem. Z vyzkumu vyplyva, ze Facebookovy
profii ma vétSina dotazovanych, ale ke sledovani Facebookovych profild médii ho
vyuziva pouze €ast téchto respondentl. Z vyzkumu také vyplyva, Ze mezi nejcasté;si
medialni profily, které respondenti navatévuji na Facebooku patfi sport, idnes, tn.cz,
Respekt, Reflex, Ceska televize, MF Dnes atd. VVyzkum také prokéazal, Ze nadpoloviéni
vétSina dotazanych nesleduje oficialni stranky médii a ¢ast, ktera tuto sluzbu vyuZziva,
udavala nejéast&ji tyto weby,voyo, iprima, web Ceské televize, idnes, ivysilani, tn.cz
atd. Na zakladé téchto ziskanych poznatkl Ize i tuto hypotézu potvrdit, protoze ma tato
forma obsahu své odbératele. Vyzkum dale zjistil, Ze se lidé orientuji v novych
metodach propagace, mezi které Ize zaradit i pouziti QR kodu. Uzivatelé tento kod

znaji, umi ho pojmenovat a popsat jeho vyuZiti.

V souvislosti s teoretickymi poznatky Ize pfedpokladat narlst vyuzivani téchto sluzeb,
protoZze az v souCasné dobé zacinaji néktera média ocefiovat vyhody online propagace
a komunikace. Lze tedy predpokladavat narlst a zvySeni kvality zvefejfiovanych

prispévku na téchto portalech.

Zkresleni u téchto vysledkd mohlo byt zpusobeno pouzitim vétSiho mnozZstvi
vypisovacich otazek, které u respondentd nemaji pfili§ velkou oblibu a €asto byly
divodem pred€asného ukonceni vyplnéni. VétSi preferenci sledovani médii na

Facebookovych strankach mohl ovlivnit také zplsob distribuce dotazniku, ktery byl
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pravé prostfednictvim této formy distribuovan. DalSi zkresleni mohlo byt zpusobeno
uvedenim pfikladu u otazky na konkretizaci preferovanych oficialnich webdu.
Respondent se na toto zadani mohl zaméfit a misto vymysSleni vlastni odpovédi ho

jednoduSe opsat, coz by vysvétlilo zvySeny vyskyt této odpovédi.

Hypotéza €. 5 se zaméfuje na pfistup k nabidce pfedplatného, které je publikem
vhimano pozitivné. Vyzkum prokazal, Ze pfedplatné v minulosti vyuzivalo, nebo
vyuziva nadpolovi¢ni vétSina dotazanych. Na zakladé téchto vysledkd mohla byt
hypotéza potvrzena. Vyzkum dale prokazal, ze je vétSi obliba pfedplatného v tisténé
verzi, které bylo vyuzivano vice nez jeho elektronicka forma. Respondenti vyuzivajici
tisténou verzi pfedplatného uvadéli nejcastéji tituly MF Dnes, Maxim, 21. stoleti, Svét
zeny, Apetit atd. Naopak respondenti, ktefi uvedli existenci pfedplatného v elektronické
verzi, nej¢astéji preferovali tituly D-test, dale The National geographic, Reportér,
Hospodarské noviny, 100+1, Tanecni noviny a Tyden. Vyzkum dale prokazal, ze za

nejvétsi vyhodu u pfedplatného je povazovana nizsi cena.

V navaznosti na teoretické poznatky Ize konstatovat, Ze elektronické noviny a ¢asopisy
patfi mezi mladé médium, které se stale vyviji a rozSifuje se jeho plsobnost na trhu.
Mnoho lidi Zije v domnénce, Ze naklady na tvorbu tohoto média jsou minimalni, ale
neberou v potaz zaplaceni redakce, distribuce a tvorbu a pfidani multimedialnich
prvka. Vlivem toho neni cena pro odbératele natolik pfizniva, aby ho presvédcila

o koupi.

Zkresleni vysledk( muze byt opét zplsobeno uvedenim pfikladu v otazce, ktery mohl

byt inspiraci k vyplnéni této varianty, coz by vysvétlilo zvySeny vyskyt dané odpovédi.

Hypotéza €. 6 se zabyva vnimanim reklamy v elektronickych a tisténych médiich.
Z provedeného vyzkumu vyplyva, Ze pfiblizné poloviné dotazanych reklama v tisténych
médiich vadi a je ji pfilis, a pfiblizné polovina respondentl reklamu v tiSténych médiich
nevnima. Dale bylo zjisténo, ze pfiblizné tfetina respondentd si nevSima reklamy
v elektronickych médiich a zbylym dvéma tfetinam reklama vadi. Vyzkum dokazuje, ze
publikum reklamu v médiich obecné vnima a €asto mu i vadi, avSak v elektronickych
médiich je reklama pro respondenty patrnéjSi. Z tohoto divodu byla hypotéza

potvrzena.

V souvislosti s teoretickymi poznatky je pochopitelné, ze je reklama v elektronickych
médiich vnimana vyraznéji, protoze pro internetové portaly je inzerce jednim
z nejvyraznéjSich zdroju pfijma. Inzerenti plati pfevazné za to, Ze je jejich sdéleni

dostateCné dobfe umisténé a vyrazné. Prevrat zpUsobil program AdBlock, ktery
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umoznuje blokovani veskerych reklamnich sdéleni na webu, coz vyvolalo u inzerentu
vinu nesouhlasu, protoze se jedna o prostfedek, ktery je pfipravuje o podstatnou ¢ast

pfijmu z prodeje.
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ZAVER
Autorka si toto téma zvolila na zakladé osobniho zajmu o problematiku a v navaznosti na téma
bakalarské prace "Nové technologie a jejich vliv na uzivatelské zvyky ¢tenard". Prace byla koncipovana
jako teoreticko empiricka a soustfedila se na problematiku tiskovych médii, jejich promén v Case,

v zavislosti na novych techologiich a s tim souvisejicich reakci publika. Tento cil se promitl v celé praci,

ktera komplexné zachycuje danou problematiku.

Teoreticka Cast prace byla sestavena na zakladé dostupnych knih a dalSich aktualnich podkladd

v elektronické formé, které v jiné formé& nebyly publikovany.

Prvni ¢ast diplomové prace "Vlivy novych technologii na tiskova média z hlediska vydavatelt a publika"
se zaméfovala na teoretické poznatky tykajici se tématu. V prvni kapitole s nazvem Masova média se
autorka zabyvala struénym vymezenim a charakteristikou masovych médii a jejich promén v Case.
Druha kapitola byla zaméfena na charakteristiku tiskovych médii, jejich historicky vyvoj ve svété a v CR
a hlavni mezniky, které ovlivnily vznik tiskovych médii. DalSi kapitola specifikuje a vymezuje oblast
audiovizualnich médii, jejich charakteristiku a vliv na ostatni typy médii. A posledni kapitola digitalizace
je zaméfena na vyvoj technologii od digitalizace, pfes vyvoj internetu, jeho vliv na promény ve
spoleénosti, na vznik, vyvoj a vlivy elektronického ¢teni. Vliv internetu na tiskova média, jejich promény
a transformaci do novych online format(, které jsou realizovany prostfednictvim webovych server,

elektronickych verzi knih a CasopisU a sebeprezentacnich nastének na socialnich sitich.

Druha Cast prace byla zaméfena na empiricky vyzkum, ktery byl podlozen teoretickym zakladem z prvni
Casti prace. Byla realizovana kvantitativni metodou - formou dotaznikového Setfeni s nazvem “Nové
technologie a tiskova média”, které probéhlo online na serveru Vypliato.cz v obdobi od 22.4. 2015 do
5.5.2015. Vyzkumu se zuc€astnilo 117 respondentl. Vyzkumu se zuc€astnilo 44 muzl a 77 Zen. Celkova
navratnost dotaznikd byla 69,4 %. Tento udaj je tvofen na zakladé klinuti na dotaznik a jeho vyplhovani.
Nejsou pfipo€tena data o potencialnich respondentech, ktefi dotaznik obdrzeli, ale odkaz neotevreli.
Dotaznik byl strukturovan do 38 otazek, které byly kombinaci otevienych, polouzavienych, uzavienych
a Skalovych otazek. Cilova skupina nebyla definovana. Jedinym kritériem byl pfistup k internetu, na
kterém by vyzkum realizovan. Byl vybran maly vzorek 100 a vice respondentu, ktery bohuzel neni

dostateCny, ale pro u€ely akademické prace je dostatecny.
Priimérny ¢as vyplhovani dotazniku bylo 8 minut a 15 vtefin.

Dotaznik obsahoval otazky zjistujici preferencni zdroje pfi vyhledavani informaci i vzdélavani. Dale na
porovnani tisténého a elektronické predplatného. Na nové technologie, jejich vlastnictvi a pouZziti
v bé&zném zivoté. Daldi ¢ast byla zaméfena na aktualnost tist€nych periodik na ¢eském trhu, jejich funkci

a hodnoceni.
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Cilem praktické ¢asti bylo potvrdit &i vyvratit stanovené hypotézy, nazorné a graficky poukazat na danou

problematiku a propojit ji s teoretickymi vychodisky, ktera zabezpecuje teoreticka ¢ast.
Autorka stanovila Sest hypotéz, které byly zkoumany otazkami z dotaznikového Setfeni.

Hypotéza €. 1, ktera se zaméfovala na internet, jako na hlavni preferencni zdroj k ziskavani informaci
popf. ke vzdélavani se na zakladé zjisténych vysledkd vyzkumu potvrdila. Internet byl nejpreferovanéjsi
moznosti. DalSi varianty jako tisk, radio, televize a knihy nebyly v této otazce témér viibec zastoupeny

a nemély dostateCnou vypovidajici hodnotu.

Hypotéza €. 2, ktera zkoumala porovnani tiskovych a elektronickych médii jako preferované formy média
k pouziti v bézném zivoté. Hypotéza byla postavena na zakladni tezi, ze elektronicka média jsou
preferovanéjsi, nez média tiskova. Tuto hypotézu bylo mozno na zakladé zjisténych vysledkl potvrdit.
Zajimavosti v této Casti bylo, ze kazdy respondent potvrdil vlastnictvi primérné &tyf elektronickych

zarizeni. Nejvice zastoupen byl pocitac€ s internetem, televize a chytry telefon.

Hypotéza ¢. 3 byla postavena na tvrzeni, Ze tisténa média nepatfi mezi zastarala. Tato hypotéza se na
zakladé vyzkumu potvrdila. Za zastarala je povazuje pouhy zlomek respondentld a jako divody uvadi
velkou spotifebu papiru, neaktualnost, nedilezitost, hor§i dostupnost, Spatny obsah, vysokou cenu
a nejCastéji je porovnavali s informacemi, které jsou dostupné online na internetu (izn., ze jiz znaji obsah
zprav z online médii). Vzhledem k H1 a H2 a zjisténi pfevazné preference internetu a elektronickych

médii je tento vysledek piekvapivym zjisténim.

Hypotéza €. 4 byla postavena na tvrzeni, Ze lidé ziskavaji informace o médiich prostfednictvim novych
propagacnich forem. Tato hypotéza byla porovnanim navstévnosti respondentldl u medialnich webovych
stranek a Facebookovych profild médii. U obou variant bylo dostate¢né zastoupeni respondentt i jejich
konkrétnich preferenénich webu a stranek, proto Ize i tuto hypotézu potvrdit. Pfi odpovédi na tyto
oteviené otazky mnoho respondentd uvadélo bézné stranky a ne medialni, coz mohlo zavinit zkresleni

informaci.

Hypotéza €. 5 zkouma vztah respondentl k pfedplatnému a je postavena na tvrzeni, ze lidé zaujimaji
k pfedplatnému pozitivni vztah. Tato hypotéza vychazi z otazek oblibenosti a vyuzivani pfedplatného
v elektronické ¢i tisténé formé. Tvrzeni mélo dostatecné zastoupeni preferenci u respondentu. Proto byla
hypotéza na zakladé vysledkd vyzkumu potvrzena. Zajimavosti u této problematiky je zastoupeni
elektronického predplatného, které neni natolik rozSifeno, do budoucna by se dal o¢ekavat prudSi narast

odbéru této sluzby.

Hypotéza €. 6 byla zaméfena na reklamu v tiskovych a elektronickych médiich a stézejni pro tuto
hypotézu bylo tvrzeni, ze je reklama vnimana vice v elektronickych médiich nez v tisténych. Vysledky

prokazaly, ze obé verze reklamy jsou pro respondenty rusivym elementem, avSak u tisténé verze byla
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Casto zastoupena odpovéd "nevSimam si ji" z €ehoZ Ize usuzovat, Ze na n&j nema tak markantni vliv,

jako reklama v elektronickych médiich. Na zakladé vysledkl vyzkumu Ize tuto hypotézu potvrdit.

Ze stanovenych Sesti hypotéz se v8echny potvrdily, coz Ize vysvétlit malo reprezentativnim vzorkem
a nerovnomérnym rozloZzenim respondentl z hlediska véku, vzdélani a bydlisté, které by mohly na

ovlivnéni vysledkd vyzkumu vétsi vliv.

Tento obor a konkrétné toto téma se neustéale vyviji a bude vyvijet i nadale. Informaéni technologie jsou
stale na vzestupu a pocet uzivatell stale pfibyva, proto Ize pfedpokladat, ze i média budou na internetu
aktivnéjSi nez jsou doposud. Z téchto duvodu, by tato prace do budoucna mohla byt rozSifena

0 porovnani situace v sou¢asnosti a napfiklad v roce 2020.

Obé casti prace jsou vypracovany na zakladé jejiho zadani a vedly ke splnéni cile prace: analyza
novych technologii a jejich vlivu na tiskova média v historickém kontextu az po sou¢asnost s ohledem na

aktualni trendy a reakce publika.
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Priloha A: Dotaznik k empirickému vyzkumu

povinna otazka

1. Které z téchto technologii vlastnite, nebo pouzivate?
Vyberte alespofi jednu z uvedenych moZznosti
Zvolte alespofi jednu moZnost, maximalné 6 mozZnosti.

televize

radio

poditac s internatem

mobilni telefon

chytry telefon

tablet

Zadnou

povinna otazka

2. Které z téchto zdroju nejcastéji vyuzivate k ziskavani informaci popi-
ke vzdélavani?
Vyberte preferovanou odpovéd'

televizni pofady

radio

internet

noviny, €asopisy

knihy

nevyuzivam ani jeden z uvedenych zdroji

povinna otazka

3. Kterou z televiznich stanic sledujete nejcastéji?

Vyberte preferovanou odpovéd

T, €12, €124
Nova

Prima

Barandov

Vlastni odpovéd:

povinna otazka

4_ Kterou z rozhlasovych stanic poslouchate nejcastéji?

Vyberte preferovanou odpovéd'

Cesky rozhlas
Impuls

Evropa 2

Blanik

Frekvence 1
Viastni odpovéd”



povinna otdzka

5. Které webové stranky vyuZivate k ziskavani informaci nejcastéji?
Vypiste ndzvy webowch strinek

(rext)

povinna otazka

6. Které noviny Ctete nejcastéji?
Vyberte preferovanou odpovid

MF DMES

Elesk

Aha

Hospodarské noviny

Prava

Denik

Viastni odpovid

povinna otazka
7. Urcete na stupnici od 1-5 média, kterym projevujete nejvétsi divéru.
Zafad'te na Skalové stupnici (1~ nejvice, 5-nejméné)

U kazdé podotazky prosim zvolte odpovéd v rozpéti 1-5:

1 2 3 4 S
Tisk:

1 2 3 4 S
Televize

s 1 2 3 - 5

Radio

1 2 3 - 5
Internet.

povinna otazka

8. Preferujete spise tiskova €i elektronicka média?
Vyberte preferovanou odpovéd

tiskowva
elektronicka
kombinuji obaji
viastni odpoved



povinna otazka
9. PovaZzujete tiskova média (noviny, ¢asopisy) za zastaralé médium?
Vyberte preferovanou odpovid

ANO
MNE

povinnd otizka

10. Prof povaZujete tiskova média za zastarala?
Vypite divod

frext)

povinnd otizka

11. Co povaZujete za nejvétsi vvhodu tisténych médii?
yberte preferovanou odpovéd

ovéfeny obsah

cena

mnostvi informaci

snadné vyhledavini

modnost dist kdekaliv
mnoEsod nakupnich mist
wice moEnostl vyuFi

neni nutnost viastnit zafizeni
Viastni cdpowvid

povinnd otazka

s

12. Co povaZujete za nejvétsi nevyhodu tisténych médii?
Vyberte preferovanou odpovid

zastaralé informace

snadné pofkozeni

cena

neménmy format (nezajimavé)

mnakha reklgm-,-

nungst jejich pofizeni v obchodé, tafice

Viastni odpoveéd

povinna otdzka

13. VyuZivate ve svém kaZzdodennim Zivoté elektronicka média? (pocitac,
mobil, tablet,...)
Vyberte preferovanou odpovéd

ANC
MNE



povinnd otdzka

14. Sledujete zpravodajstvi a novinky na internetu?
Wyberte preferovanou odpoved

AND
NE

powinnd otazka

15. Co povaZujete za nejvétsi vyhodu informacnich serveru?
Vyberte preferovanou odpovéd

interaktivni obsah

castd aktualizace informaci

moZnost zapojit se do diskusnich for
snadné vyhledavini

rychlost $ifeni informaci

viastni odpowvid:

povinna otazka

16. Co povaZujete za nejvétsi nevyhodu informacnich serveri?
vyberte preferovanou odpoved

neovifend informace

chyby

NeZRAMY autor

kopirovani obsahu

ifeni na socidlnich sitich

smazdni, zména informace autorem, redakecl
obtiiné znovuvyhledini

prili¥ mnoho Spamé strukturovanych informaci
pfili mnoho reklamy

Viastni cdpovad:

powinnd otdzka

17. Jakym zplisobem hodnotite mnoZstvi informaci zvefejiovanych na
informacnich serverech?
Vyberte preferovanou odpovéd

mnoZstvi informaci je dostateéné

mnokstvi informaci je nedostatedné

informaci je piilis mnoho
viaswni odpovEd:



povinnd otazka
18. Mate Gcet na Facebooku?
wyberte preferovanou odpoved

AND
ME

povinnd otizka
19. Sledujete néktera z médii na Facebooku?
wyberte preferovanou odpoved

AND
ME

povinnad otdzka
20. Které z oblibenych médii sledujete na FB strankach?
Wypiite

frexr)

povinni otizka
21. Sledujete webové stranky néjakého z médii, nebo webové stranky s
nimi spojené? (Voyo.cz,..)
Wyberte preferovanou odpovid

AN
HE

povinnd otazka
22. O které stranky se jedna?
Vypitte

{rext)

povinnd otdzka
23. Vyuzival/a jste nékdy predplatné?
Vyberte preferovanou odpovid

AN
ME



povinnd otdzka
24. |ste, nebo jste byl/a predplatitelem nékterého z tisténych periodik?
Vyberte preferovanou odpovid

AMNO
HE

povinnd otdzka
25. O které periodikum se jedna popf. jednalo?

Vypitne

(text)

povinni otizka

26. |ste predplatitelem elektronickych novin, nebo casopisii? (tato
kategorie zahrnuje i d-test)
Vyberte preferovanou odpovéd

ANO
MNE

povinnd otdzka

27. 0 které periodikum se jedna popf. jednalo?
Vypidoe

frext)

povinni otizka

28. Co povaZujete na predplatném za nejvétsi vyhodu?

Vyberte preferovanou adpovid

vyhodnéj3i cena

darky pro pfedplatitele

dorufeni pfimo do schranky

ziskdni nového disla diive, neZ je k dostani v obchod@
Wiasmni odpovid

VI



povinnd otizka

29, Zapamatujete si vice informaci pri teni elektronického textu i

tisténého textu?

vyberte preferovanou odpovéd

elektronického
titt&ného
nevaimam rozdil

Viastni odpovid

30. Vite co je na obrazku?

Vyberte preferovanou odpovéd’

ALl

31. 0 co se jedna?

Vypiiue

32. K Cemu se tento kod vyuZiva?

Vypiste

Vi

povinna otazka

povinnd oldzka

frext)

povinna orizka

(fext}



povinnd otizka
33. Jakym zpusobem vnimate reklamu v tisténych novinach, casopisech?

Vyberte preferovanou odpovéd

Je )i a2 moc a vadi mi

Zajima mé a tim padem mi nevadi
neviimam si ji

Viastni odpovéd”:

povinna otizka
34. Jakym zplisobem na Vas pisobi reklama na internetovych
zpravodajskych serverech?

Vyberte preferovanou odpovéd

je Ji a2 moc a vadi mi

zajima mé a tim padem mi nevadi
mevEimam si ji

Viastni odpovid:

povinnd otizka

35. Jste
Vyberte preferovanou odpovéd

MuZ
Zena

povinna otazka

36. Vas vék

vyberte preferovanou odpoved

do 18 let
19 =26
27-40
41-64
65 a vice

povinnd otazka

37. Zijete

Vyberte preferovanou odpoved

Ve meésté
Ma vesnici

Zdroj: BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskové média (vysledky prizkumu), 2015.
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Priloha B: Datova matice

ID |1 2 3

1 televize, radio, pocita¢ s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet
televize, radio, pocitaC s internetem,|.

2 . internet
chytry telefon
Radio, pocitaC s internetem, mobilni |.

3 . internet
telefon, chytry telefon

4 televize, pocCitaé s internetem, chytry internet
telefon
televize, radio, pocitat s internetem,|.

5 . internet
chytry telefon

6 televize, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet
televize, radio, pocitaC s internetem,|.

7 . internet
chytry telefon

8 Chytry telefon internet
televize, radio, pocitaé s internetem,|.

9 I internet
mobilni telefon

10 televize, radio, pocitaé s internetem, internet
chytry telefon, tablet
televize, radio, pocitaé s internetem,|.

11 I internet
mobilni telefon, tablet

12 tele\{lzg, radio, pocita¢ s internetem, internet
mobilni telefon

13 telew’ze, radio, pocita¢ s internetem, internet
chytry telefon

14 | televize, radio, mobilni telefon noviny, ¢asopisy

15 televize, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon

16 televize, pocita¢ s internetem, chytry televizni pofady Prima
telefon ) )

17 | Televize, radio, mobilni telefon televizni pofady g$;4 €12,

18 |PoditaC s internetem knihy

19 televize, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet

20 televize, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon

21 |televize, radio, mobilni telefon noviny, ¢asopisy

22 televize, radio, pocitat s internetem, knih
mobilni telefon, chytry telefon, tablet y

23 televize, pocita¢ s internetem, chytry internet
telefon, tablet

o tele\{lzg, radio, pocita¢ s internetem, internet
mobilni telefon

o5 televize, pocCita¢ s internetem, chytry internet
telefon, tablet

26 teIeV|’ze, radio, pocita¢ s internetem, knihy
chytry telefon

27 Radio, pocitaC s internetem, chytry internet
telefon, tablet

28 | PocitaC s internetem, chytry telefon, tablet | internet

29 |Radio internet




televize, radio, pocitat s internetem,

30 chytry telefon, tablet knihy

31 |Pocitac s internetem, chytry telefon, tablet | internet
televize, pocditat s internetem, mobilni | .

32 internet
telefon, tablet

33 televize, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon

34 televize, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet

35 televize, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet
televize, radio, pocitaé s internetem,|.

36 . internet
chytry telefon

37 | Pocitac s internetem, mobilni telefon internet
televize, pocita¢ s internetem, chytry|.

38 telefon internet

39 televize, radio, pocitaé s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon

40 televize, pocitaé s internetem, chytry internet
telefon, tablet

41 |televize, chytry telefon televizni porady Prima ZOOM
televize, radio, pocita¢ s internetem,|.

42 mobilni telefon, chytry telefon, tablet Internet
televize, radio, pocitaé s internetem,|.

43 . internet
chytry telefon

44 Radio, pocitaC s internetem, mobilni internet
telefon

45 | Radio, podita€ s internetem, chytry telefon | internet

46 tele\{lzg, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon

47 tele\{lzg, radio, pocita¢ s internetem, internet
mobilni telefon

48 televize, radio, pocita¢ s internetem, internet
chytry telefon, tablet

49 | Radio, podita€ s internetem, chytry telefon | internet
Radio, pocitat s internetem, mobilni|.

50 internet
telefon, tablet
televize, radio, pocita¢ s internetem,|.

51 . internet
chytry telefon, tablet

52 telew,ze, radio, pocitaC s internetem, knihy
chytry telefon

53 televize, pocita¢ s internetem, chytry internet
telefon, tablet

54 televize, radio, pocitat s internetem, internet
chytry telefon, tablet

55 televize, pocitaC s internetem, chytry internet
telefon
Pocita¢ s internetem, mobilni telefon, |.

56 ., internet
chytry telefon

57 televize, radio, pocitat s internetem, internet
chytry telefon, tablet
televize, radio, pocita¢ s internetem,|.

58 . internet
chytry telefon
televize, radio, pocita¢ s internetem,|.

59 internet

mobilni telefon, chytry telefon, tablet




televize, radio, pocital s internetem, |.
60 o internet
mobilni telefon
61 televize, pocCitaé s internetem, chytry internet
telefon
Radio, pocitat s internetem, mobilni|.
62 . internet
telefon, chytry telefon
televize, radio, pocital s internetem, |.
63 . internet
chytry telefon
64 |televize, pocitaC s internetem, tablet internet
televize, radio, pocital s internetem, |.
65 . internet
chytry telefon
televize, pocitat s internetem, chytry o CT1, CT2,
66 telefon televizni porady ET24
67 televize, pocita¢ s internetem, chytry internet
telefon
68 telew’ze, radio, pocitat s internetem, internet
chytry telefon
televize, radio, pocitat s internetem, |.
69 . internet
chytry telefon
70 telew,ze, radio, pocitat s internetem, internet
chytry telefon
71 telew’ze, radio, pocitaC s internetem, knihy
chytry telefon
oo I CT1, CT2,
72 | Mobilni telefon televizni pofady ET24
73 tele\{lzg, radio, pocitaC s internetem, televizni pofady Nova
mobilni telefon
televize, radio, pocitat s internetem,| . . Cesky
4 mobilni telefon radio rozhlas
75 televize, radio, pocitaé s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet
televize, radio, pocita¢ s internetem,|.
76 . internet
chytry telefon
77 televize, pocita¢ s internetem, chytry internet
telefon
78 televize, pocita¢ s internetem, chytry internet
telefon
79 televize, pocita¢ s internetem, chytry internet
telefon, tablet
80 televize, pocita¢ s internetem, chytry internet
telefon, tablet
81 televize, pocitaC s internetem, mobilni internet
telefon, chytry telefon, tablet
82 telew’ze, radio, pocitaC s internetem, knihy
chytry telefon
83 televize, radio, pocita¢ s internetem, noviny. &asobis
chytry telefon Y pISy
84 tele\{lzg, radio, pocitaC s internetem, internet
mobilni telefon
85 televize, pocCita¢ s internetem, chytry internet
telefon, tablet
86 televize, radio, pocita¢ s internetem, | nevyuzivdm ani jeden z uvedenych
mobilni telefon, chytry telefon, tablet zdroju
87 |televize, radio, pocita¢ s internetem, |internet

XI




chytry telefon

televize, pocita€ s internetem, mobilni

88 telefon, chytry telefon, tablet Internet

89 televize, radio, pocitaé s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet

90 | Pocitac s internetem, chytry telefon, tablet | internet

91 televize, radio, pocita¢ s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon
televize, radio, pocitaC s internetem,|.

92 . internet
chytry telefon

93 televize, pocita¢ s internetem, mobilni internet
telefon, chytry telefon, tablet

94 | Pocitac s internetem, chytry telefon, tablet | noviny, ¢asopisy

95 televize, radio, pocitaé s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon

96 televize, radio, pocita¢ s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet

97 tele\(lzg, radio, pocita¢ s internetem, televizni pofady Nova
mobilni telefon

08 televize, radio, pocitaé s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet
televize, radio, pocitaé s internetem,|.

99 . internet
chytry telefon

100 teIeV|’ze, radio, pocitaC s internetem, internet
chytry telefon

101 tele\{lzg, radio, pocitat s internetem, internet
mobilni telefon, tablet

102 | televize, radio, mobilni telefon internet

103 telew’ze, radio, pocitaC s internetem, internet
chytry telefon, tablet
televize, radio, pocita¢ s internetem,|.

104 mobilni telefon, chytry telefon Internet

105 telew’ze, radio, pocitaC s internetem, internet
chytry telefon

106 televize, radio, pocita¢ s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon, tablet

107 televize, pocitaC s internetem, mobilni internet
telefon, tablet
televize, radio, pocita¢ s internetem,|.

108 mobilni telefon, chytry telefon Internet

109 tele\(lzg, radio, pocitaC s internetem, knihy
mobilni telefon

110 tele\{lzg, radio, pocita s internetem, internet
mobilni telefon

111 televize, poc’ltac s internetem, mobilni internet
telefon, chytry telefon

112 tele\{lzg, radio, pocitaC s internetem, internet
mobilni telefon

113 televize, poqltac s internetem, mobilni internet
telefon, chytry telefon

114 televize, radio, pocitat s internetem, internet

chytry telefon
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115 televliztj:‘, radio, poffl’taé s internetem, internet
mobilni telefon, chytry telefon
televize, pocita¢ s internetem, chytry|.
116 telefon, tak?let o Internet
117 televliztj:‘, radio, pocita¢ s internetem, knihy
mobilni telefon
ID |5 6 7 8 9
1 ‘r’lvé'f;ﬁ]ig'iz google, 2 3 |2 |4 |kombinuji oboji NE
2 | wikipedie 3 4 3 |3 |kombinuji oboji NE
3 |ldnes, seznam, google, 3 3 |3 | kombinuji oboji NE
facebook
zpravodajstvi-
4 seznam...jinak konkretni 2 3 3 |1 |elektronicka NE
weby
5 www.webofscience.com 2 4 2 |2 | kombinuji oboji NE
6 google 2 3 2 |2 |elektronicka NE
7 novinky.cz, idnes.cz 2 3 2 |3 |elektronicka NE
8 Idnes, tn.cz,..... 1 4 4 |5 |elektronicka ANO
9 google, wikipedia, seznam 3 3 2 |1 |kombinuji oboji NE
10 |ned.cz, idnes.cz, 3 4 |2 |1 |elektronicka ANO
aktualne.cz
11 |seznam 5 3 3 |2 | kombinuji oboji NE
12 |vSe pfes google 3 3 3 |3 |elektronicka ANO
13 |x 2 4 5 |1 |elektronicka NE
14 Aha 3 3 3 |5 |[tiskova NE
www.thefreedictionary.com,
15 | https://www.wikipedia.org, 2 5 5 |3 |elektronicka NE
centrum, idnes
16 3 5 5 |5 |elektronicka NE
17 2 2 3 |4 |tiskova NE
18 3 3 3 |3 | kombinuji oboji NE
19 | www.google.cz 4 2 4 |1 | kombinuji oboji ANO
oo |Farmweb.cz, google.com, 5 5 |3 |1 |kombinuji oboji ANO
bezorebne.cz,
21 Blesk 3 4 |4 |5 |tiskova NE
22 3 4 4 |2 | kombinuji oboji ANO
23 | Goodle, wikipedie, 2 4 |2 |2 |elektronicka NE
mediaguru
24 | google 4 5 1 |2 |elektronicka NE
25 | seznam.cz, novinky.cz 4 4 |4 |4 |kombinuji oboji NE
26 2 2 3 |2 |kombinuji oboji NE
27 | ceskatelevize.cz 2 2 2 |2 | kombinuji oboji NE
28 | google.com 5 4 |4 |2 |elektronicka NE
29 | google.com 2 2 |4 |4 |kombinuji oboji NE
30 3 2 3 |3 |tiskova NE
31 |google 3 3 3 |3 |elektronicka NE
32 | Wikipedie 2 2 1 |2 |elektronicka NE
33 |seznam.cz 3 2 2 |1 |elektronicka NE
34 | Novinky, lidovky, idnes 1 2 2 |1 |kombinuji oboji NE
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35 |www.google.cz 2 2 2 |3 |kombinuji oboji NE
36 | www.google.com 2 3 |3 |3 |kombinuji oboji NE
Pfijde mi, ze kdyz
jde o] zasadni
otazky, tak jak
v tiskové Ci
elektronické formé
37 | google, seznam 4 4 3 |3 |%° cIo,ve.k dozvi NE
podobné informace
a obé alternativy
nemusi byt nékdy
ani pravdivé, jinak
kombinuji obé
varianty.
38 | google 2 2 |2 |3 |kombinuji oboji NE
39 |ac24.cz 1 1 2 |3 | kombinuji oboji ANO
40 | www.google.com 3 5 3 |1 | kombinuji oboji ANO
41 2 2 2 |2 | kombinuji oboji NE
42 |CTK 2 4 2 |4 | kombinuji oboji NE
43 | google, wikipedie 4 5 4 |2 |elektronicka NE
44 | seznam.cz google.com 5 4 3 |1 |elektronicka NE
45 \?v(i)l?ig!:eripta wikipedia, 3 3 3 |3 |elektronicka NE
novinky, idnes, alarm,
46 aljazeera, . echo24, 4 4 4 |3 |elektronicka NE
hospodarske noviny, the
guardian
47 |wikipedia, google 3 5 3 |3 |kombinuji oboji NE
48 |seznam.cz, idnes.cz 4 1 4 |3 | kombinuji oboji NE
49 | google, seznam, first class 3 4 |4 |1 |kombinuji oboji NE
50 |novinky.cz 3 5 2 |2 |elektronicka NE
51 | Google a Wikipedia 3 3 5 |4 |tiskova NE
52 2 3 3 |2 |kombinuji oboji NE
53 | www.idnes.cz 3 2 3 |2 | kombinuji oboji NE
54 | google.com 2 3 2 |3 |elektronicka ANO
55 | google, seznam, wikipedia 5 3 1 |1 |kombinuji oboji ANO
56 |Uzne, vyhledavam  pres 4 3 |3 |3 |kombinuji oboji NE
Google
57 | wikipedie, google, seznam 2 3 2 |3 |elektronicka NE
58 |www.idnes.cz 3 3 3 |3 | kombinuji oboji NE
59 |google 2 4 3 |1 |elektronicka ANO
60 |seznam 2 2 2 |5 |kombinuji oboji NE
61 | Google, Wikipedia 2 1 2 |2 | kombinuji oboji NE
62 f‘kt“a'”e'cz’ respekt.cz, 3 3 |3 |3 |kombiniji oboji NE
acebook.com
reformy.cz, novinky.cz, pak
63 |2 fb, prudou obcas 4 4 4 |3 |elektronicka NE
zajimavé informace ze
skupin ve kterych jsem
6a | Wikipedia,webove 2 5 |3 |3 |kombinuji oboji NE
encyklopedie
65 | Novinky.cz 2 4 3 |1 |elektronicka NE
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66 2 1 |3 |1 |tiskova NE
67 | google,wikipedia 2 1 1 |2 |kombinuji oboji NE
68 | google, idnes, seznam 4 4 3 |1 |elektronicka NE
69 |-- 5 5 5 |3 |kombinuji oboji ANO
70 |seznam.cz 3 4 3 |2 |[tiskova NE
71 3 3 2 |3 | kombinuji oboji NE
72 3 3 |3 |3 |[tiskova NE
73 1 1 1 |5 |[tiskova NE
74 4 3 3 |4 | kombinuji oboji NE
75 | google 4 2 1 |1 |elektronicka ANO
76 |google 3 2 3 |4 |elektronicka NE
77 gﬁ;’g'e' wikipedia, - rozbor- 2 1 |3 |4 |elektronicka NE
78 | google 3 3 3 |3 |elektronicka ANO
79 | Seznam.cz 2 2 1 |3 |elektronicka NE
80 | Seznam, centrum, zive 3 2 4 |1 |elektronicka NE
81 |google.. 3 3 3 |3 |elektronicka NE
82 3 3 3 |3 | kombinuji oboji NE
83 MF DNES |5 5 5 |4 |kombinuji oboji NE
84 | www.google.com 2 3 3 |4 |elektronicka NE
85 'Sd dr}ﬁasr{éff:nqu?ggy odkazu 1 3 |4 |2 |kombinuji oboji NE
86 5 2 5 |2 | kombinuji oboji NE
87 | google.com 5 5 5 |3 | kombinuji oboji NE
88 | Facebook 1 1 1 |3 |elektronicka ANO
oogle.com , seznam.cz, - .
89 gporgt.cz, novinky.cz 3 3 1 |1 |kombinuji oboji NE
90 |google.com 2 4 |2 |3 |kombinuji oboji NE
vyhledavam rdzné, zadné .
91 n}(;jc":astéjél' nemam 4 2 3 |1 |elektronicka NE
92 | wikipedia 1 2 3 |2 |kombinuji oboji NE
93 | Google 2 2 2 |2 | kombinuji oboji NE
94 g'fjﬁgﬂ;ry 3 3 |2 |2 |elektronicka ANO
95 | www.google.com 1 4 |4 |2 |kombinuji oboji NE
96 |seznam.cz 4 4 4 |4 |elektronicka NE
97 2 2 2 |2 |elektronicka NE
google.com, wikipedia.org,
98 |elb.cz, spectrum.ieee.org, 4 2 3 |2 |elektronicka NE
stackoverflow.com
99 |google 2 4 |2 |4 |kombinuji oboji ANO
100 | Google 3 3 2 |2 |elektronicka NE
101 | Help For English 3 3 2 |2 | kombinuji oboji NE
102 | google.com 4 2 |4 |3 |kombinuji oboji NE
103 | wikipedia.org 2 3 2 |2 | kombinuji oboji NE
104 | Wikipedia,  Novinky.cz, 1 1 |1 |2 |kombinuji oboji NE
idnes.cz...
105 | google scholar 4 2 |3 |3 |kombinuji oboji NE
106 | wikipedia 3 3 3 |2 |elektronicka NE
107 | wikipedia, seznam, hokejcz 4 4 3 |2 |elektronicka ANO

XV




108 | google.com 3 4 2 |2 |kombinuji oboji NE
109 1 1 5 |5 |elektronicka NE
110 | bbc.com 4 5 5 |4 |elektronicka NE
111 | google.cz 3 2 3 |1 |elektronicka NE
112 | Google, seznam 3 4 |4 |3 |elektronicka ANO
113 | Google 4 5 4 |3 |elektronicka NE
114 | google,idnes 3 4 |3 |2 |elektronicka NE
115 | google.com, wikipedia.org 3 3 3 |3 |kombinuji oboji NE
116 | www.google.cz 2 3 3 |1 |elektronicka ANO
117 3 3 |3 |3 |tiskova NE
ID |10 11 12 13 |14
1 ovéfeny obsah zastaralé informace ANO | ANO
2 snadné vyhledavani nemenny format| Ano | ANO
(nezajimavé)
3 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
4 moznost Cist kdekoliv plytvani papirem ANO | ANO
5 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
6 mnozstvi nakupnich mist cena ANO | ANO
7 mnozstvi informaci nutnost vJeJ'C.h porizent! ANo | ANO
v obchodé, tafice
8 Prot,ozevv dn_gvsnl dobeé |ntgrnetu, mnozstvi nakupnich mist cena ANO | ANO
neni potieba jiz kupovat noviny..
9 neni nutnost vlastnit zafizeni nutnost vJeJ'C.h porizent! ANo | ANO
v obchodé, tafice
Je to nesmysiny zplGsob vyuzivani
papird o pri < dneén{ch N . . nutnost jejich  pofizeni
10 |technologickych moznostech. Tisk | Jiz Zzadnou vyhodu nemaji. . . ANO | ANO
pljde doli a v CNC si miizou v obchodg, tafice
myslet co chtégj!
11 neni nutnost vlastnit zafizeni nemenny - format ANO | ANO
(nezajimavé)
12 | &asovy dlvod,Skoda papiru neni nutnost vlastnit zafizeni zastaralé informace ANO | ANO
13 moznost &ist kdekoliv cena ANO | ANO
14 moznost &ist kdekoliv zastaralé informace NE |NE
15 mnozstvi informaci nutnqst porizen| ,a,vvellkost ANO | ANO
(manipulace zabira €as)
16 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich —pofizeni| \\5 | Ao
v obchodé, tafice
17 moznost Cist kdekoliv mnoho reklamy NE |NE
18 ovéreny obsah mnoho reklamy ANO | ANO
19 | neaktualnost ovérfeny obsah zastaralé informace ANO | ANO
20 | Nepovazuiji je dnes za dllezité neni nutnost vlastnit zafizeni nemenny format ANO | ANO
(nezajimavé)
21 neni nutnost vlastnit zafizeni mnoho reklamy NE |NE
Rychlostpfenosu  informaci  je
u novych médiich "jinde" a nic
22 |neni star8i nez den staré noviny | Tabletem neroztopim krb :D zastaralé informace ANO | ANO
(které pfinasi v zadsadé den staré
informace)
23 moznost Cist kdekoliv zastaralé informace ANO |NE
24 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
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25 moznost Cist kdekoliv mnoho reklamy ANO | ANO
26 vice moznosti vyuziti nutnost  jejich — pofizeni| \\ 5 | ANo
v obchodé, tafice
27 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich — pofizent| \\ 5 | ANo
v obchodé, tafice
28 moznost Cist kdekoliv mnoho reklamy ANO | ANO
29 neni nutnost vlastnit zafizeni mnoho reklamy ANO | ANO
30 mnozstvi nakupnich mist mnoho reklamy ANO | ANO
31 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich — pofizeni| \\q | ANo
v obchodé, tafice
32 snadné vyhledavani snadné poskozeni ANO | ANO
33 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich  pofizeni| \\5 | ANO
v obchodé, tafice
34 mnozstvi informaci snadné poskozeni ANO | ANO
35 mam jISvtO'[U, Ze zvefejnéne | . ANO | ANO
texty prosly redakci
36 moznost &ist kdekoliv cena ANO | NE
Obgas je pfijemné nekoukat do
osvétleného  monitoru  (pc,
mobilu, tabletu, apod.),
37 uvktvgreho hodné  lidi tvrav! mnoho reklamy ANO | ANO
vétsinu dne, a proto kdyz si
chci odpocinout rada si prectu
obyCejny Casopis, noviny i
knihu.
38 moznost Cist kdekoliv snadné poskozeni ANO | ANO
V dnesni dobé je kazdy pfipojen
39 (M@ v|’nternetL{ a diky ’Eomu MaME | eni nutnost viastnit zafizeni nutnost v]ejlc.h porizent | Ao | ANO
vétsi mozZnost  ziskat vice v obchodé, tafice
informaci/desinformaci.
40 tisk e vjed?a .g_nejstarsmh medi, moznost Cist kdekoliv snadné poskozeni ANO | ANO
ktera predavaji informace.
41 ovéfeny obsah snadné poskozeni ANO | ANO
42 neni nutnost vlastnit zafizeni mnoho reklamy ANO | ANO
43 vice moznosti vyuziti mnoho reklamy ANO | ANO
44 moznost Cist kdekoliv nutnost vJeJ'C.h porizent! ANo | ANO
v obchodé, tafice
45 neni nutnost vlastnit zafizeni snadné poskozeni ANO | NE
46 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
a7 moznost &ist kdekoliv zastaralé informace ANO | NE
48 vice moznosti vyuziti nutnost vJeJ'C.h porizent! ANo | ANO
v obchodé, tafice
49 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich — pofizeni| \y5 | ANO
v obchodé, tafice
50 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich — pofizeni| \y5 | ANO
v obchodé, tafice
51 moznost Cist kdekoliv snadné poskozeni ANO | ANO
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nemeénny forméat

52 mnozstvi informaci . . ANO | ANO
(nezajimavé)
53 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich — pofizeni| o\ | Ano
v obchodé, tafice
54 Bgrp?:udostupnost, velka spotreba neni nutnost vlastnit zafizeni zastaralé informace ANO | ANO
55 ovéfeny obsah zastaralé informace ANO | ANO
56 neni nutnost vlastnit zafizeni mnoho reklamy ANO | ANO
57 kdyk.OI'V SI muzu text znovu zastaralé informace ANO | ANO
precist a dohkedat
58 moznost Cist kdekoliv snadné poskozeni ANO | ANO
59 |rok 2015 vice moznosti vyuZiti zastaralé informace ANO | ANO
60 moznost Cist kdekoliv zastaralé informace ANO | ANO
61 vice moznosti vyuziti nutnost vJeJ'C.h porizent| Ao | ANO
v obchodé, tafice
62 ovéfeny obsah pevné dany obsah ANO | ANO
63 moznost Cist kdekoliv mnoho reklamy ANO | ANO
64 mnozstvi informaci snadné poskozeni ANO | ANO
65 vice moznosti vyuziti cena ANO | ANO
66 mnozstvi informaci zastaralé informace NE |ANO
67 vice moznosti vyuziti nutnost vJeJ'C.h porizent | Ao | aNO
v obchodé, tafice
narozdil od internetu
doma, se clovek proste
musi zvednout dojit si je
68 moznost Cist kdekoliv koupit a kdyz prsi tak se | ANO | ANO
i poskodi, takze
kombinace porizeni, ceny
a poskozeni
Protoze informace, které obsahuiji | podklad pod zadek na mokrou | neménny format
69 L PV . e i o . ANO | ANO
byvaji v den vydani uz offtopic lavi€ku, vhodné na podpal (nezajimavé)
70 neni nutnost vlastnit zafizeni nemenny format ANO | ANO
(nezajimavé)
71 vice moznosti vyuziti nemenny format| Ano | ANO
(nezajimavé)
72 moznost Cist kdekoliv nutnost vJeJ'C.h porizent | A\No [ NE
v obchodé, tafice
73 ovéreny obsah mnoho reklamy ANO | ANO
74 moznost Cist kdekoliv mnoho reklamy ANO | ANO
75 |internet je rychlejSi moznost &ist kdekoliv mnoho reklamy ANO | ANO
76 vice moznosti vyuziti nutnost vJeJ'C.h porizent! ANo | ANO
v obchodé, tafice
77 moznost &ist kdekoliv cena ANO | NE
78 | neaktualnost, zbytecny jsou neni nutnost vlastnit zafizeni zastaralé informace ANO | ANO
79 snadné vyhledavani nutnost vJeJ'C.h porizent! ANo | ANO
v obchodé, tafice
80 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
81 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich pofizeni | \\5 | Ao

v obchodé, tafice

XVIII




82 moznost Cist kdekoliv zastaralé informace ANO | ANO
83 vice moznosti vyuZiti IZivé informace ANO | NE
84 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
85 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
86 vice moznosti vyuZiti nutnost vJeJ'C.h porizent! ANo | ANO
v obchodé, tafice
87 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
PfedevSim pomala reakce na nutnost ieiich ofizeni
88 | aktualni déni a rozsahlejSi obsah | mnozstvi informaci Jeyen - p ANO | ANO
. v obchodé, tafice
zprav
89 mnozstvi informaci cena ANO | ANO
ovéfeny obsah a jazykovou
spravnost. Kdyz uz néco "jde | Nemoznost aktualizacem
20 do tisku", vétSinou se mnohem | rychlé zastaravani | ANO | ANO
vic dba na to, aby byl text|informaci
100%.
91 cena mnoho reklamy ANO | ANO
92 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
93 moznost Cist kdekoliv cena ANO | ANO
94 mnozstvi informaci nutnost vJeJ'C.h porizent | Ao | ANO
v obchodé, tafice
95 snadné vyhledavani nemenny format ANO | ANO
(nezajimavé)
96 vice moznosti vyuziti cena ANO | ANO
97 moznost opakovaného &teni cena NE |NE
98 vice moznosti vyuZziti neinteraktivni ANO | ANO
99 |drahé, plytvani papirem ovéfeny obsah zastaralé informace ANO | ANO
100 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich — pofizeni| \y5 | ANO
v obchodé, tafice
101 neni nutnost vlastnit zafizeni mnoho reklamy ANO | ANO
102 ovéreny obsah cena ANO | ANO
103 moznost Cist kdekoliv snadné poskozeni ANO | ANO
104 vice moznosti vyuziti zastaralé informace ANO | ANO
105 vice moznosti vyuZiti mnoho reklamy ANO | NE
106 moznost &ist kdekoliv nutnost  jejich — pofizeni| \y5 | ANO
v obchodé, tafice
Je tam porad to samé. bud Cerna
107 kror_nka, nebo Izibo vslavnych‘, neni nutnost vlastnit zafizeni nemenny format ANO | NE
noviny  jsou  prost¢  dobre (nezajimaveé)
maximalné na podpal
108 vice moznosti vyuZiti nutnost vJeJ'C.h porizent! ANo | ANO
v obchodé, tafice
109 vice moznosti vyuziti cena ANO | ANO
110 neni nutnost vlastnit zafizeni zastaralé informace ANO | NE
111 neni nutnost vlastnit zafizeni zastaralé informace ANO | ANO
112 |informace jsou Casto neaktualni moznost Cist kdekoliv zastaralé informace ANO | ANO
113 ovéfeny obsah mnoho reklamy ANO | ANO
114 ovéfeny obsah nutnost  jejich — pofizeni| \y5 | ANO
v obchodé, tafice
115 ovéfeny obsah zastaralé informace ANO | ANO
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Internet je pohodIngjsi prostiedek

116 LAt . neni nutnost vlastnit zafizeni zastaralé informace ANO | ANO
k ziskani informaci.

117 mnozstvi informaci snadné poskozeni ANO | ANO

ID |15 16 17 18 |19

1 _casta 'aktuallzace smazani, zmena informace informaci je pFilis mnoho ANO | ANO
informaci autorem, redakci

2 _rychlost . ST «i¥eni na socialnich sitich mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

3 | snadné vyhledavani | neovéfené informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO

4 _rychlost , SIFeN] heovarené informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO
informaci

5 _casta 'aktuallzace chyby mnozstvi informaci je nedostatecné | ANO | NE
informaci

6 f:asta ’aktuallzace §ifeni na socialnich sitich informaci je pfili§ mnoho ANO | ANO
informaci

7 _rychlost . siren chyby informaci je pfFili§ mnoho ANO | NE
informaci

8 _rychlost . siren pfili§ mnoho reklamy mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

9 | snadné vyhledavani | pfilis mnoho reklamy mnozstvi informaci je dostatecné NE

Jde o vybér informaci. Ceska média

10 f:asta ’aktuahzace neovérené informace naz gal’_ﬂcun’ _Smeshymiy \no | ANO

informaci a nafouknutymi udalostmi nulového
vyznamu.

11 PaSta ,aktuallzace kopirovani obsahu mnozstvi informaci je dostate¢né NE
informaci

12 rychlost . sirent chyby informaci je pfili§ mnoho ANO |NE
informaci

13 _casta ,aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

14 NE
Casta aktualizace neovéfené informace, Sifeni

15 |. . hoax, manipulace a pfili§ mnoho | informaci je pfilis mnoho ANO | NE
informaci

reklamy

16 _casta ,aktuallzace neoveéfené informace informaci je pfili§ mnoho ANO |NE
informaci

17 NE

18 |snadné vyhledavani prilis mnqho , Spatne informaci je pfilis mnoho ANO | NE

strukturovanych informaci

19 ﬁliz:e:naCiaktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO

20 |snadné vyhledavani |neovéfené informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO

21 NE

22 _casta ’aktuallzace neovéfrené informace mnoZzstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

23 ANO | NE

24 _rychlost . sireni pfili§ mnoho reklamy mnoZzstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

25 _casta ’aktuallzace pfili§ mnoho reklamy mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO
informaci

26 ﬁ’la]\cz’:.?nadaktuallzace neovéfrené informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO

27 |moznost zapojit se |smazani, zmeéna informace | informaci je pfiliS mnoho ANO | NE
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do diskusnich for

autorem, redakci

Casta aktualizace

28 |. , neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci
29 rychlost . siren! chyby mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci
30 ic;a]\cztrz:lnadaktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
31 F:asta ’aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci
32 _rychlost , streni neznamy autor mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci
33 |snadné vyhledavani |neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
34 F:asta ’aktuallzace kopirovani obsahu informaci je pfili§ mnoho ANO | ANO
informaci
35 _casta ’aktuallzace neovérené informace kvantita pfevazuje nad kvalitou ANO | NE
informaci
36 ANO | ANO
Informaci je pfiliS mnoho, Cclovék
nemuUze vSem informacim vénovat
37 _casta ’aktuallzace neovéiené informace pozvornost, ovéem zase ma alespon ANO | ANO
informaci moznost vyhledat si co zrovna
potfebuje jen nema podlozeno, Ze je
ta informace skute¢né spravna.
38 f:asta ’aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci
39 f:asta ’aktuallzace neovérené informace informaci je pfili§ mnoho ANO | NE
informaci
40 |snadné vyhledavani |neovéfené informace mnozstvi informaci je nedostatecné | ANO | ANO
41 |snadné vyhledavani |neovéfené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
42 _rychlost ; Siteni | prilis mnqho ; Spatne informaci je pfili§ mnoho ANO | ANO
informaci strukturovanych informaci
43 pasta ’aktuahzace prilis mnqho ; Spatne mnozstvi informaci je dostatecné ANO | NE
informaci strukturovanych informaci
44 pasta ’aktuallzace neovéfené informace mnozstvi informaci je nedostate¢né | ANO | ANO
informaci
45 ANO | NE
46 _rychlost , STt | eovétené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci
47 ANO | ANO
48 _casta ,aktuallzace neovérené informace informaci je pfili§ mnoho ANO | ANO
informaci
49 _casta ,aktuallzace pfili§ mnoho reklamy mnozstvi informaci je dostate¢né NE
informaci
50 Casta ’aktuallzace neznamy autor mnoZzstvi informaci je dostate¢né ANO |NE
informaci
51 _casta ’aktuahzace chyby mnoZstvi informaci je dostatecné ANO | ANO
informaci
52 _casta ’aktuahzace prilis mnqho . Spatne informaci je pfili§ mnoho ANO | ANO
informaci strukturovanych informaci
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53 F:asta ’aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je nedostateCné | ANO | NE
informaci

54 rychlost . sirent chyby mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

55 _casta 'aktuallzace kopirovani obsahu mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

56 _casta 'aktuallzace shadnou zneuzitelnost mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

57 _casta 'aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

58 _rychlost , SN heovétené informace informaci je pfili§ mnoho ANO | NE
informaci

59 _casta 'aktuallzace pfilis mnoho reklamy informaci je pfFili§ mnoho ANO | ANO
informaci

60 _casta ’aktuahzace pfilis mnoho reklamy mnozstvi informaci je nedostate¢né NE
informaci

61 f:asta ’aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | NE
informaci

62 |snadné vyhledavani prilis mnqho ] $patné | informaci je hodr’1e, je tfeba umét ANO | ANO

strukturovanych informaci hledat to podstatné

moznost ovéit  si

63 |fakta z rdznych | kopirovani obsahu informaci je pfFili§ mnoho ANO | ANO
zdroju

64 ﬁ]afitrf:\nadaktuallzace kopirovani obsahu mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO

65 |snadné vyhledavani | neovéfené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE

66 _rychlost . SN heovétené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

67 f:asta ,aktuahzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

68 _rychlost . STt | eovétené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

69 _rychlost . STt | eovétené informace mnozstvi informaci je nedostateCné | ANO | NE
informaci

70 _casta ,aktuallzace pfili§ mnoho reklamy informaci je pfili§ mnoho ANO | NE
informaci

71 _casta ,aktuallzace neoveéfené informace informaci je pfili§ mnoho ANO |NE
informaci

72 NE

73 f:asta ,aktuallzace neovérené informace informaci je pfilis mnoho NE
informaci

74 _casta ,aktuallzace obtizné znovuvyhledani kazdo.u’ informaci posoudit,jestli je NE
informaci pravdiva.

75 FVCh'OSt . sirent kopirovani obsahu mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

76 |snadné vyhledavani |neovéfené informace informaci je pfiliS mnoho ANO | ANO

77 ANO | NE

78 _casta ’aktuahzace chyby mnoZzstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

79 _casta ’aktuallzace neovéfrené informace informaci je pfiliS mnoho ANO | ANO
informaci

80 _casta ’aktuahzace smazanl, zm(’ana informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | NE
informaci autorem, redakci
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81 F:asta ’aktuallzace smazan, Zmena informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci autorem, redakci

82 |interaktivni obsah neovérené informace mnozstvi informaci je nedostatecné ANO | NE

83 NE

84 _casta 'aktuallzace obtizné znovuvyhledani mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

85 _casta 'aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

86 |snadné vyhledavani |neovérené informace informaci je pfili§ mnoho ANO | NE

87 |interaktivni obsah neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO

88 F:asta ’aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

89 F:asta ,aktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

20 rychlost . SN heovetené informace informaci je pfilis mnoho ANO | ANO
informaci

91 |snadné vyhledavani |neznamy autor mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO

92 rychlost , STt | eovétené informace informaci je pfilis mnoho ANO | ANO
informaci

93 _casta ’aktuallzace prilis mno_ho . Spatné informaci je pfFili§ mnoho ANO | ANO
informaci strukturovanych informaci

94 ﬁ]e]\citr?nadaktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je nedostate¢né ANO | ANO

95 f:asta ’aktuallzace pfili§ mnoho reklamy mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci

96 |snadné vyhledavani |chyby mnozstvi informaci je nedostateCné | ANO | NE

97 ANO |NE

98 |snadné vyhledavani |chyby mnozstvi informaci je dostatecné ANO | NE

99 _casta ,aktuallzace smazani, Zmena informace informaci je pfilis mnoho ANO | NE
informaci autorem, redakci

100 _rychlost . sirent neznamy autor mnozstvi informaci je dostate¢né ANO |NE
informaci

101 _casta ,aktuallzace neznamy autor mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci

102 %iztreranadaktuahzace neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO

103 pasta ’aktuahzace chyby mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO
informaci

104 pasta ’aktuahzace smazan, zmena informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO
informaci autorem, redakci

105 ANO | ANO

106 | snadné vyhledavani smazanl, zmena informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO

autorem, redakci

107 ANO | ANO

108 | snadné vyhledavani | neovéfené informace mnozstvi informaci je dostatecné ANO | ANO

109 FVCh'OSt ; sirent pfili§ mnoho reklamy mnozstvi informaci je dostate¢né ANO |NE
informaci

110 ANO | NE

111 i(;,’le:;tr?nadaktuallzace kopirovani obsahu mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
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112 | snadné vyhledavani | neovérené informace mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
113 _rychlost . siren pfili§ mnoho reklamy mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | ANO
informaci
114 | snadné vyhledavani | neovéfené informace mnozstvi informaci je nedostate¢né | ANO | NE
115 _casta 'aktuallzace neovérené informace informaci je pfili§ mnoho ANO | ANO
informaci
116 icna]\cita;\nadaktuallzace neovérené informace mnozstvi informaci je nedostatec¢né ANO | ANO
117 _casta 'aktuallzace Sifeni na socialnich sitich mnozstvi informaci je dostate¢né ANO | NE
informaci
ID 20 21 22 23 24 |25 26
Epocha,
1 Apetit, Radio | NE 'SN 'SN Epocha NE
Impuls, CRO
2 NE NE
AN |you tube, vojo,|AN
3 you tube o &1 o NE NE
virality.cz,ne
4 co NE NE
medialniho
5 NE AN |AN |Tydenik _Nymbursko, the national ANO
6] 6] geographic
6 Novinky.cz NE 'SN 'SN DTest NE
7 NE 'SN 'SN Abc, Historie, Epocha NE
s AN AN
8 Radio o Voyo o NE NE
9 'SN Vvoyo, iprima NE
Reportér,
Forbes,
idnes.cz,
ihned.cz, VOYyO0.CzZ,
10 Hospodarsk gN ivysilani.cz, gN gN Reflex, HN ANO
é noviny, HBO OD
Aktuélné,
Ceska
televize
AN | AN . .
11 NE o o svét motoru NE
AN |AN .
12 NE o o Dikobraz NE
AN |AN . .
13 NE o o John Sinclair NE
AN |AN .y
14 NE o o receptar NE
15 NE NE
16 éN IPrima, Voyo NE
AN |AN
17 NE o o Blesk NE
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AN

ceskatelevize.cz

18 O , web Cro, NE
AN AN |AN .
19 sport o tn.cz o o maxim NE
Axial-flow.cz | AN AN |[AN | Mechanizace zemédélstvi, Farmar,
20 , idnes.cz ©) youtube.com ©) ©) MM pramyslové spektrum NE
21 NE NE
CT24,
22 Novinky.cz 'SN CT24 'SN 'SN Euro, odborné €asopisy IT techniky | NE
23 gN iPrima.cz NE
24 NE 'SN NE NE
25 Nova NE NE
26 BBC gN Voyo NE
27 NE NE
AN |. . AN | AN .
28 evropa2 o iprima.cz o o svet zeny NE
29 rybarstvi NE NE
Policejni AN
30 denik NE o NE NE
31 NE NE
Ceska
televize,
32 Prima NE NE
ZOOM, Fajn
radio
33 NE 'SN NE NE
34 Novinky NE NE
35 NE gN NE NE
x AN | .. AN
36 6c¢ko tv o 6c¢ko tv o NE NE
Na FB
strankach
sleduiji
media jen co
se tyce
novinek
0 mych AN | Voyo, ulozto,
37 oblibenych | O youtube NE
filmech,
seridlech,
hudbé Gi
vefejném
déni, jinak
ne.
38 NE 'SN NE NE
39 NE NE
40 AC24 NE NE
41 A-Z NE NE
42 Ctk, cnn AN |Voyo NE
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43 'SN novinky.cz NE
ot sport, prima zoom
44 ?vropa .2' AN evropa 2, ¢t1, ¢t AN | AN 21. stoleti NE
ét1, prima| O @) @)
sport
zoom,
45 NE NE
die spiegel,
reflex,
46 | "eSPekt, NE NE
a2larm,
denik
referendum,
47 | CaSOPIS NE NE
Pevnost,
48 |forbes, idnes AN |vy5|lan|, AN | AN forbes NE
O] primaplay ©) ©)
49 NE NE
50 NE NE
MF Dnes,
51 |Denik, AN T eockatelevize |AN |AN I MF Dnes, Denik, 100+1, Apetit.. | NE
regionalni 0] O O
média
ceskatelevize.cz
52 MF DNES AN , novaplus.cz AN | AN dvé NE
O - @) @)
iprima.cz
AN | AN . ,
53 NE o o pravo, 21. stoleti NE
54 |tn.cz NE NE
55 NE AN AN svét Zeny, maxim, NE
O O
AN
56 o c NE
57 maminka NE NE
AN | AN .
58 NE o o Jezdectvi NE
59 sport gN sport NE
60 NE NE
AN | AN | Marianne, Apetit,
61 NE O O Bylinky,Junior,Pestra pfiroda, NE
62 Respekt NE 'SN 'SN Respekt NE
AN
63 reformy.cz o reformy.cz NE
64 Nova, Ct NE 'SN 'SN 100+1,tennis arena, Apetit , Domov | ANO
65 NE NE
66 éN super cz NE
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Marianne,Apettit,Junior,Bylinky,Pestr

67 NE o |o |apfiroda.. NE
anonymous,
mlada
68 fronta, NE NE
Ceska
televize,
69 NE NE
70 NE NE
AN |. .. . AN | AN
71 o ivysilani ¢t o o MF Dnes NE
72 NE NE
AN | AN ) .
73 NE o o Halé noviny NE
74 NE gN gN kfizovkafsky magazin NE
75 |rady napady | NE NE
76 | nabidky NE NE
prace
77 NE NE
. AN AN |AN .
78 idnes o \e)Y/e) o o maxim NE
79 Tn.cz NE 'SN 'SN Casopis Elle NE
80 NE NE
AN | AN .
81 NE o o Maxim NE
82 NE NE
83 'SN seznam.cz NE
84 gN www.idnes.cz NE
85 NE gN NE ANO
86 NE NE
87 Reflex NE NE
iHned, CT,|AN |x— _ ... . AN
88 Respekt o CT a jeji pofady o NE NE
89 Radio , tisk. | NE 'SN 'SN Myslivost, NE
AN |idnes.cz, AN | AN .
90 Respekt o respekt.cz o o Koktejl, Respekt, dTest NE
91 |CT NE NE
92 idnes NE NE
AN AN | AN .
93 Reflex o Idnes o o Bydleni NE
AN
94 o NE
95 NE NE
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96 NE NE
AN | AN
97 NE o o Vlasta, Dorka NE
AN AN | AN
98 o el5.cz o o mensa NE
99 NE NE
AN AN | AN . .
100 o X o o Lidé a zemé NE
101 |iDnes NE 'SN 'SN Lidé a zemé NE
Deutsche
102 Welle NE NE
¢t 24,
103 | nymbursky AN VOYyo0.cz AN | AN mladé fronta DNES NE
. 0] O O
denik
ivysilani.cz,
104 _Reflex, AN novaplus.cz, NE
idnes.cz... @]
tn.cz...
105 |be creative |NE NE
106 | Super.cz g'\' Nevim NE
107 |Prima cool, NE NE
axn,
108 | sport gN ¢t sport NE
109 NE 'SN NE NE
110 NE 'SN 'SN Rudé pravo,Dikobraz NE
111 |nova.cz NE NE
TV NOVA,
112 TV PRIMA NE NE
113 |Fitnes, NE NE
veganske
114 NE NE
Respekt, AN ihned.cz,
115 | Hospodaisk o idnes.cz, NE
€ noviny aktualne.cz
idnes,
hospodarske | AN AN | AN
116 noviny, o dvtv o o Dnes ANO
dvtv...
117 NE NE
ID |27 28 29 30 |31
. A nevnimam .
1 vyhodnéjsi cena rozdil ANO | QR koéd
2 tisténého ANO | kod
. . . nevnimam QR kod - vyfoti se mobilem a ukaze to
3 darky pro predplatitele rozdil ANO odkaz, co v sobé kod skryva
4 nevmmam ANO | gr kod
rozdil
5 the national |doru€eni pfimo do |nevnimam ANO | QR kod
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geographic schranky rozdil
. R nevnimam
6 vyhodnéjsi cena rozdil ANO | QR code
7 doruCeni  pfimo  do | i ang ANO | QR kéd
schranky
doruéeni  pfimo do | nevnimam .
8 schranky rozdil ANO | Kod
nevnimam . .
9 rozdil ANO | kdd pro chytré telefony
ziskani nového dcisla . . - . .
10 d-Test,, dfive, nez je k dostani nevnimam ANO QR ,K’od, - slouzi k automatizovanému
Reportér, HN - rozdil ziskavani dat
v obchodé
11 doru€eni pfimo do|nevnimam NE
schranky rozdil
. - nevnimam
12 vyhodnéjsi cena rozdil ANO | QR kod
dorugeni fimo  do | nevnimam bar code. Pomoci d&teCky v mobilu jej
13 . P . ANO | naskenuji a on nasledné vyhleda pfislusné
schranky rozdil .
www stranky
14 vyhodnéjsi cena tiSténého NE
QR kod, informace schovana v koédu, ktera
15 tisténého ANO |se da precist jediné za pouziti specialni
aplikace, napft. v telefonu
16 tisténého ANO | QR Kod
17 vyhodnéjsi cena tisténého NE
18 nevimanm ANO | &arovy kod
rozdil
19 doruGeni  pfimo  do | yxixnsng ANO | kod
schranky
dorueni  pfimo do | nevnimam O kod, zbozi Ize ho nadist pfez fotoaparat
20 ) . ANO o . :
schranky rozdil a dozvédét se vice na internetu
21 tiSténého ANO | kod
22 komfort dodani nevnimam ANO QR "kog - |’nformace zaSifrovana do
rozdil specialniho obrazku
23 tisténého NE
o4 doruclzem pfimo do nevnimam ANO | &arovy kéd
schranky rozdil
25 nevaimanm ANO | Kéd
rozdil
26 nevnimam ANO | zakdédovana webovka
rozdil
27 tisténého ANO | gr code
28 darky pro pfedplatitele | tisté€ného ANO | QR kéd
29 nevaimam ANO | obrazek
rozdil
ziskani nového Ccisla nevnimam
30 dfive, nez je k dostani . ANO | gr kod
- rozdil
v obchodé
31 elektronického | ANO | gard kod
32 HStEného ANO Nvewrr), J_ak se to jmenuje, ale daji se tim
prehrat videa
33 vyhodnéjsi cena tisténého ANO | kod ktery umoznuje do mobilu zadat adresu
34 ti&t&ného ANO _Speplflcky Kod, ktery se da pomoci mobil
i aplikace rozeznat, muze se
35 vyhodnéjsi cena tisténého ANO | QR koéd
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36 vyhodnéjsi cena tisténého ANO | kéd
37 it ANO | QR kéd = je to aplikace v chytrém telefonu.
ziskani nového dcisla
38 dfive, nez je k dostani | tist€ného ANO | gr kod
v obchodé
39 nevimanm ANO | qr kéd
rozdil
40 elektronického | ANO | QR kod
41 nevaimam ANO | q kod
rozdil
42 tiSténého NE
nevnimam
43 rozdil ANO | QR kod
44 vyhodnégjsi cena POeZvC;}llmam ANO | kod pro internetové odkazy, poukazy,
45 tiSténého ANO | QR kod
nevnimam .
46 rozdil ANO | QR kod
Kod, ktery obsahuje urcité informace, které
47 tisténého ANO |se zobrazi po napf. vyfoceni chytrym
telefonem, ktery ma tuto aplikaci
48 darky pro pfedplatitele | tisténého ANO | gr kod
nevnimam .
49 rozdil ANO | QR kod
50 tiSténého ANO | QR kéd
51 doruceni  pfimo o | y<1xsho ANO | QR kéd
schranky
52 doruceni  pfimo  do | <16 14ho ANO | QR KOD
schranky
53 vyhodnéjsi cena tiSténého ANO | QR kéd
54 elektronického | ANO | QR code
55 doruclzem pfimo do nevnimam ANO | QR kod
schranky rozdil
56 tiSténého ANO | QR kod
nevnimam
57 rozdil ANO | QR kod
ziskani nového Ccisla
58 dfive, nez je k dostani | tisténého ANO | QR ko&d
v obchodé
59 elektronického | ANO | QR kod
60 tiSténého ANO | gr kod
ziskani nového disla ; . .
61 dfive, ne je k dostani | ti&t&ného Ano | Ked “pro  cteCku v mobilnim  telefonu,
. odkazujici na konkrétni web
v obchodé
62 dorugem pfimo do nevnimam ANO | 2D Kkad
schranky rozdil
63 nevaimam ANO | gr kod
rozdil
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doru€eni pfimo do

nevnimam

64 |100+1 . . ANO | kod
schranky rozdil
nevnimam .
65 rozdil ANO | QR kéd
66 elektronického | NE
67 darky pro pfedplatitele Pf;’(;'lmam ANO | Kéd odkazujici na webové stranky
68 nevnimam NE
rozdil
nevnimam QR kod, ke ¢teni mobilnim telefonem, slouzi
69 . ANO |k objednavkam, jako odkazy na webové
rozdil . )
stranky, nebo zobrazi reklamu
70 tisténého NE
71 doruceni  pfimo  do | 16 sho ANO | kod
schranky
72 tiSténého NE
73 vyhodnéjsi cena nevnimam NE
rozdil
74 dorugem pfimo do tisténého ANO | MeVim jak se ’to jmenuje,ale je to aplikace na
schranky pf.pro mobilni telefony,kudy kam.
75 nevnimam NE
rozdil
76 tisténého ANO | gr kod
77 elektronického | ANO | QR kod
ziskani nového Cisla nevnimam
78 dfive, nez je k dostani . ANO | grkod
N rozdil
v obchodé
79 dorugem pfimo do clektronického | ANO Nevim, jak se to presne jmenuje, ale jedna
schranky se o kod, pod kterym je ukryta urcita znacka
nevnimam
80 rozdil ANO | Qr kod
81 dorugenl pfimo do nevnimam ANO | OR kod
schranky rozdil
82 tisténého ANO | SCreen _I.<od, ktery se naske_nUJe prevs.mobll
a propoji se s tou danou akci nebo véci
83 nevnimam NE
rozdil
84 tisténého ANO | gr kod
dtest tane&ni ziskani nového Ccisla
85 S dfive, nez je k dostani | tisténého ANO | gr kod
noviny -
v obchodé
86 nevaimam ANO | kod
rozdil
87 tisténého NE
88 vyhodnéjsi cena tisténého ANO | QR koéd
89 doruceni  pfimo  do | <16 14ho NE
schranky
90 dorugem pfimo do nevnimam ANO | QR kod
schranky rozdil
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91 tiSténého ANO | QR kod
92 tisténého ANO | gr kod
93 vyhodnéjsi cena tisténého ANO | QR kod
94 nevnimam ANO |
rozdil
95 tisténého ANO | QR kéd
96 tiSténého ANO | QR code
97 vyhodnéjsi cena tisténého NE
98 vyhodnéjsi cena Pf;’(;'lmam ANO | QR code model 1
99 neviimam | ANO | OR ked
rozdil
100 dorugem pfimo do nevnimam NE
schranky rozdil
101 vyhodné&jsi cena Poez"c';‘l,:mam ANO | QR kéd
nevnimam kod, pri jehoz nascannovani do chytreho
102 ] ANO o
rozdil telefonu vyhledame tu danou aplikaci
103 vyhodn&jsi cena nevnimarm ANO | gr kéd
rozdil
104 nevmmam ANO | QR kod
rozdil
105 tiSténého NE
106 tiSténého NE
107 nevnimam ANO jde o ur€eni polohy podle oskenovani kodu
rozdil tzv gr adresa
108 nevnimam ANO | nevim nazev
rozdil
109 vyhodn&jsi cena nevnimam ANO | &arovy kéd
rozdil
110 vyhodné&jsi cena nevnimam ANO | q kod
rozdil
111 nevnimam ANO | QR kod
rozdil
112 nevnimam ANO | Je to néco jako ¢arovy kod
rozdil
113 tiSténého ANO | Qr kod
114 nevnimam ANO | gr kod
rozdil
115 tisténého ANO | QR kod
116 | Tyden vyhodné&jsi cena :‘fz"(;:mam ANO | gr kéd
117 tisténého NE
ID |32 33 34 35 36 37 38
Aplikace v chytrém
telefonu nacéte pomoci e i 8% Mo | = Na
1 |kodu interaktivni | nevSimam si ji e Jtazt Zena |19-26 . . | Vysoka Skola
. . a vadi mi vesnici
obsah- videa, obrazky,
rozsifujici informace
2 ziskani informaci J¢ Jlazmoc a vadi|je ji az Mot 5ena 19-26 Na . . | Vysoka skola
mi a vadi mi vesnici
3 k "zasifrovani" | nékdy je ji hodné, |je ji az moc|Zena |27-40 Ve Stredni Skola
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stranky:-) je to vlastné | nékdy se rada|a vadi mi mésté | s maturitou
odkaz. podivam, pokud
mne néco zaujme
bud ji
naskenovanim pomoci | nevmimam,nebo
aplikace smartphonu | souvisi se bu.(_j me Ve
4 . zajima,nebo |Zena |19 -26 .« | Vysoka Skola
vyhleda webovou | zamerenim .. mésté
. jiignoruiji
stranku casopisu a pak
me zajima
Je v ném zakdédovano nev&imam si Ve
5 vice informaci, nez|nevSimam siji o Zena |19-26 - .= | Vysoka Skola
o ix ji mésté
v Garovém kbédé
6 Sifrace informaci nevsimam si ji jr:,ev3|mam SHMuz | 27-40 \n/wfésté Vysoké Skola
K rychlému pfechodu
7 |K _fozsienym | o simam siji [1€)1 32 MOC 15 119 26 [V | \Vysoka skola
informacim pfes a vadi mi mésté
internet
“ "y Mioa je ji az moc | 5 i Na Stfedni  Skola  bez
8 Na vSe mozné nevsimam si ji a vadi mi Zena |27-40 vesnici | maturity
9 k ziskani informaci nev§imam si ji 1€ )l'az MOC| 50na | 41-64 Na - Stredr_1| Skola  bez
a vadi mi vesnici | maturity
10 K a’utprr}atlzovanemu nev§imam si ji Mam — Add Muz |19-26 Vev . | Vysoka skola
ziskavani dat bloker mésté
11 jejiaz moc a vadi | je ji az moc |+ .= | 41.64 Na o Stredr_1| Skola  bez
mi a vadi mi vesnici | maturity
12 n(vepouzwam,odkaz na| ovsimam si i je jiazmoc|,\\ = |4 64 Vev ) Stredr_1| Skola bez
néco a vadi mi mésté | maturity
k vyhledani
pfisludnych Www
stranek. Nap¥
13 |ubankomatu je tento | . «iam giji (1€ dFazmocis o 119 26 | V€ |vysoka skola
kod a po jeho a vadi mi mésté
naskenovani vyhleda
www  stranky této
banky.
14 je ji az moc a vadi nesleduji Zena |41-64 Na | Zakladni skola
mi vesnici
. . e je ji az moc i Ve Stredni Skola
15 |k pfenosu informace nevsimam si ji a vadi mi Muz |27-40 mésté | s maturitou
16 K r’1ac.:ten’| ”|nformaC| nev8imam si ji 1€l 8z MOC | 70na |19- 26 Vev « | Vysoka Skola
novymi médii a vadi mi mésté
17 jejiaz moc a vadi nesleduii Mus |65 a vice Na - Stredr_1| Skola  bez
mi vesnici | maturity
myslim, Ze se pouZiva
s politatema, da se je jl az moc a vadi | je ji az moc | s Ve
18 | vyfotit na mobil |1 €t azr Zena |19-26 ~ .~ | Vysoka Skola
- o mi a vadi mi mésté
napfiklad jizdenka na
vlak
19 k informacim nev&imam si ji nevsimam si| 5 1996 Na . Strednl_ Skola
0 produktu i vesnici | s maturitou
20 |Popsano v minulé| o simamsiji  [NEVSIMAM S vy {1926 |V8 . | Vysoka skola
otazce ji mesté
21 |nevim nevSimam si ji Nemam Zena |41-64 Ve |Stfednl  Skola  bez
internet mésté | maturity
22 |NejCastéji k uvedeni|nevSimam siji lehce mé | Muz |27-40 Na Vysoka Skola
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webové  adresy - dési vesnici
pomoci CteCky ve personfikov
smart  zafizeni je ana
mozné pfimo pfejit na reklama:D
stranku v kédu
uvedenou
23 J€ Jl azmoc a vadi|je ji az MoC | 7ena |19-26 Vev . | Vysoka skola
mi a vadi mi mésté
24 | identifikaci vyrobku J€ Jl azmoc a vadije ji az MOC| 7ona | 41-64 Vev Y Stredm- Skola
mi a vadi mi mésté | s maturitou
25 | nasmérovani J€ Jl azmoc a vadi|je ji az MO \ys | do 18 let Vev . | Zakladni Skola
mi a vadi mi mésté
26 | oznaceni webu nevéimamsiji 1€ 1182 mociy . l1g.06 |VE  |Stredni Skola
a vadi mi mésté | s maturitou
27 | Koduje informace nevsimam si ji J.':,e"s'mam *'|Zena [19-26 \r;eésté Vysoka skola
8 rchhI’e gdkazam na|je jiazmoca vadi | je ji az moc |5 . o 119-26 Vev . | Vysoka $kola
urcité stranky mi a vadi mi mésté
: zajima mé a tim | nevSimam si N i Na Stfedni  Skola  bez
29 | na casopysi padem mi nevadi |ji Muz 19 -26 vesnici | maturity
30 |sbér dat nevsimamsiji | nSVSMAM Sy 119-26 | Ve | Vysoka skola
ji meste
zjednodusenému je ji aZ moc a vadi | nevdimam si Ve
31 |nacteni Cisla, stranek JmiJ . Muz |19-26 mEste Vysoka Skola
a dalsich v&ci J
32 |prehravaji se videa | nevaimamsiji |18 )1 32 MOC| 500 ldo18let | Y€ . |Zakladni Skola
a vadi mi mésté
33 k zadani adresy | je ji az moc a vadi | je ji az moc Mus |19 - 26 Na Stredni Skola
rychlejsimu vyhledani | mi a vadi mi vesnici | s maturitou
Napriklad firmy pro |je ji az moc a vadi | je ji aZz moc | 5 i Ve -
34 | \ychlejsi komunikaci | mi avadimi |28 |19-26 | kgt | VYSOKa Skola
35 _skryva blizSi nev8imam si ji 1€ )l 8z MOC | 70na | 27-40 Vev . | Vysoké Skola
informace o produktu a vadi mi mésté
36 | &teni informaci nevSimam si ji 1€ ] 8z MOC| 5002 | do 18 let Vev . | Zakladni Skola
a vadi mi meste
Slouzi k wvyhledani|. .. . I . “
37 |informaci o  daném | /€ Ji @ moc a vadi | je jlda’Z moc |5, 2 |19-26 Vev ) Strednl_ Skola
produktu. mi a vadi mi mesté | s maturitou
s aplikaci v tel.na
3g |rozsifrovani kodu nam | o eipam siji - |NSVSIMAM S 7ena |19-26 V8 _ . | vyssi odboma skola
to po vyfoceni ukaze ji mésté
informace
39 | rychly pfistup nev8imam si ji nevsimam st vuz 119 26 Vev . Stredr_1| Skola  bez
ji mésté | maturity
k rychlému pfistupu
40 k informacim pfes | je ji az moc a vadi | je ji az moc Mus |19 - 26 Na Stfedni Skola
fotoaparat  chytrého | mi a vadi mi vesnici | s maturitou
telefonu
Nacte se na napf.
41 tele’fonu a vyhlveda nevs§imam si ji nevsiMam st 7ena |19 - 26 Vev . | Vy8Si odborna Skola
stranky které k nému ji meésté
nalezi (firmu atd..)
42 J€ Jl azmoc a vadi|je ji az MoC| 5ena 19-26 Vev . | Vysoka Skola
mi a vadi mi meéste
ziskani vice informaci|. .. . o . “
43 |- po nacteni zobrazi jejiaz moc a vadi | mam Jena 119 - 26 Vev ) Strednl_ Skola
mi Adblock mésté |s maturitou

webovou stranku
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44 vstupenky, poukazy, je jiaz moc a vadi | je ji az moc | \r = |19 26 Vev . | Vysoka skola
vouchery, mi a vadi mi mésté
45 | kédovani dat nevsimam si ji je jiazmoc| ., 199 |N& |Stredni Skola
a vadi mi vesnici | s maturitou
vyuziva se k odkazu
na vétsinou e il a3 moc Na
46 |internetovou stranku, | nevSimam si ji et azt Muz |19-26 . . | Vysoka Skola
S ol . a vadi mi vesnici
popfipadé mulze nést
kratké textové info
Aby se nemusela
47 yyp|sovat cela ob§ahla je jiazmoc a vadi | je ji az moc |5 o 119-26 Vev § Stredm' Skola
informace - napf. na|mi a vadi mi mésté | s maturitou
sténu budovy.
48 | zdroj informaci nevSimam si ji jr:,ev3|mam Sl Zena |19-26 \n/wfésté Vysoka Skola
k. sSireni informaci je ji az moc Ve Stredni Skola
49 | o produktech a|nevéimamsiji  |'© )1 32 MOC s 119-26 - .
a vadi mi mésté |s maturitou
0 webech
50 | pfenos informace 1€ Jl az moc a vadi|je ji az Mot 5ena 19-26 Na . . | Vysoka skola
mi a vadi mi vesnici
k okamzitému
51 pfechodu na webovou | je ji az moc a vadi | je ji az moc Sena 119 - 26 Ve Stredni Skola
stranku, kterou koéd | mi a vadi mi mésté |s maturitou
oznacuje
52 |slouzi pro sbér dat J€ Jlazmoc a vadi nevsimam st! yena |19 - 26 Na .. | Vysoka Skola
mi i vesnici
rychly odkaz na urcita e il a2 moc | « Ve
53 |data, Casto na webové | nev§imam si ji jeJazt Zena |19-26 - .« | Vysoka Skola
. a vadi mi mésté
stranky
54 odlfaz na webové jejiazmoca vadi | je ji az moc |5 . o 119-26 Vev ) Stredm' Skola
stranky mi a vadi mi mesté | s maturitou
k pfenosu veétsiho|. .. . I I L .
55 | mnozstvi informaci |/ ) 8 moc a vadi|je ji az Mot 5ena 19-26 Vev Y Strednl_ skola
. . mi a vadi mi meésté | s maturitou
pomoci jednoho kddu
je ji az moc
56 |Primy odkaz pres je jiaz moc a vadi|a vadi mi, |5 a lat-6a Vev ) Strednl_ Skola
mobil mi nekdy primo mésté | s maturitou
sere
kod si nactu telefonem
pomaoci aplikace
57 |@apresmeruje me to na | je ji az moc a vadi nevsimamssi| s . |19 o6 Vev . | vysoka skola
webovou stranku, pro | mi ji mésté
kterou je QR kod
urceny.
pro naskenovani www T . TV
58 |stranek na telefon | nevS§imam siji 1€ ]l az Moc| 5.5 |19-26 Na Stredr_n Skola  bez
. a vadi mi vesnici | maturity
fotoaparatem
59 |odkaz na web jejiazmoca vadi | je ji az moc |+ s |27.40 Na . Stredr_n Skola  bez
mi a vadi mi vesnici | maturity
60 |zobrazi zajima me a “f" 1€ ]l az MOC\ 5ona | 27-40 Vev . | Vysoka Skola
padem mi nevadi |a vadi mi meésté
k rychlému pfipojeni
61 | M@ konkrétni strankl.! jejiaz moc a vadi | je ji az moc| s o 2740 Vev ) Stredm_ Skola
bez nutnosti | mi a vadi mi mésté |s maturitou
vyhledavani
g2 |Prenos - informach | o «imamsiji (1€ J@Zmoc) s 1740 | Ve | vysoka skola
napf. v logistice a vadi mi mésté
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rychly  odkaz na

stranku ¢i onformaci, | je ji az moc a vadi | je ji az moc i Na -
63 ktera se zobrazi po |mi a vadi mi Muz 119 -26 vesnici Vysoka Skola
vyfoceni
6a PN SIKIONOKE nousimam siji |10 ) 32 MO%I7ena |do1glet |2 | Zakladni Skola
65 |Pro rychly presun naj ,evsimam si ji |€ )l @z MOC| 50na [19-26 Vev . | Vysoka skola
internetovou stranku a vadi mi mésté
66 je jiaz moc a vadi|je ji az moc Jena | 27-40 Na Stfedni  Skola  bez
mi a vadi mi vesnici | maturity
67 pfimo vyhleda | je ji aZ moc a vadi | je ji az moc Jena | 27-40 Ve Stredni Skola
konkrétni odkaz mi a vadi mi mésté | s maturitou
68 nev&imam si ji nNevsimam stl yena |27-40 ve |Stredni Skola
i meésté | s maturitou
slouzi k objednavkam,
go |1ako odkazy na web o «iam i |adblock.. |Muz |19-26 |N& |Stredni Skola
nebo zobrazeni vesnici | s maturitou
reklam
70 je ji az moc a vadi | je ji az moc Muz | 41-64 Na Stredni Skola
mi a vadi mi vesnici | s maturitou
71 |rozSituje informace nevSimam si ji jr:’ev3|mam St Zena [19-26 \r;eésté Vysoka Skola
72 zalezi na typu|je ji az moc|s5. o |41-64 Na o Strednl_ Skola
reklamy a vadi mi vesnici | s maturitou
73 zajima mé a tlm nevsimam si |\, = | 57.40 Na Stredm Skola bez
padem mi nevadi |ji vesnici | maturity
tento kéd se vyuziva -
cestovani po
74 | MeStE,popis __|lejiazmocavadi|je ji az moc| 5. 165 4 vice | V€ | Zakladni skola
zajimavého mista | mi a vadi mi mésté
a pod.jestli je to
blbé,tak jsem blbec.
75 nev&imam si ji nevsimam si| 5 . |41 64 Na - Stredr_1| Skola bez
ji vesnici | maturity
odkaz na webové |je ji az moc a vadi mam I Ve
76 stranky Jmij zablokovano | Zena |19 - 26 mEste Vysoka Skola
u
77 | zakédovani dat nevsimamsiji |11 32 MOC 500 ldo18let | N2 | Zakladni skola
a vadi mi vesnici
78 | rychly pFistup k webu jejiazmoca vadi | je ji az moc |\, s |19.26 Vev ) Strednl_ Skola
mi a vadi mi meésté | s maturitou
79 |Na internetu zajima me a tim|je jl az moc| 5.\ |19 55 Ve Vysoka $kola
padem mi nevadi |a vadi mi mésté
80 sKI?r?/ita d\;tgterem 150U | evgimam si ji jr;evsmam St Zena |19-26 \r;eésté VySSi odborna skola
81 | ke vSsemu....D nevsSimam si ji Nevsimam st vz 119 26 Na - Stredr_n Skola  bez
i vesnici | maturity
leze mi na
g2 |V odpoved: predtim. nevsimam si ji NeVyauzsl| 7ena |19-26 Vev « | Vy3Si odborna skola
ani mésté
nevSimam
83 nev8imam si ji NevsiMam St vuz |65 a vice Na - Stredm_ Skola
i vesnici | s maturitou
84 rychly pfechod na |je ji aZ moc a vadi |je ji aZ moc Sena | 27-40 Ve Stfedni Skola
www stranky mi a vadi mi mésté | s maturitou
85 |obsahuje odkaz na|jeji azmoc avadi|je ji az moc|Zena [19-26 |Ve Vysoka Skola
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webovou stranku | mi a vadi mi mésté
s informacemi
86 |informace nevéimam si ji 1€ ]l 8z MOC 15 | 27-40 Na |Strednl Skola
a vadi mi vesnici | S maturitou
87 nev&imam si ji NevsIMam st 7ena | 27-40 Ve |Stredni Skola
ji mésté | s maturitou
88 nacteni informaci ve nevSimam si ji |€ )l 'az MOC| 70na | 27-40 Vev . | Vysoka Skola
smartfonu a vadi mi mésté
89 e jiaz moc a vadi |je ji az moc |\, 5 15749 (Ve |\y&si odbora skola
mi a vadi mi mésté
K identifikaci, jako
odkaz, pfipadné se do je ji az moc a vadi | je ji az moc | 5 Ve
90 [n& da primo vlozit|'S) J€ ] 8z MOC| 7ona | 27-40 ’ .« | Vysoka $kola
. . mi a vadi mi meéste
i konkrétni
informace...
Zjisténi informaci. je ‘e if a3 moc a vadi lie if a3 moc | « Ve
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Zdroj: BARTOSIKOVA, L. — Nové technologie a tiskova média (vysledky priizkumu), 2015.
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