UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI
Filozoficka fakulta
Katedra politologie a evropskych studii

Denisa VSetékova

Politainment jako novy fenomén politické komunikace
v Ceskeé republice

Bakalarska diplomova prace

Vedouci bakal&ské diplomové prace:
Mgr. Eva Lebedova

OLOMOUC 2011



ProhlaSuiji, Zze jsem tuto bak&déou diplomovou praci vypracovala samostata
zaklad uvedenych praméra literatury.

V Olomouci dne 11. 4. 2011 POAPIS: e e ee e



Réada bych patkovala vedouci mé bakadtké diplomové prace Mgr. EvL.ebedové
za jeji ochotu a cenné rady. Také bych jickhtpodtkovat za seznameni
s problematikou politické komunikace a volebnicimgani. Xkuji také své rodi&

za jejich podporuid mém studiu.



Y 5
1. Souasna éra politické komunikace a vymezeni pojmubrdlgampas................. 9
1.1. Mediatizace jakdeti Wk politické komunikace ...........ccccceeeeveeeeeeeieeeeeeee, 11
1.2. Politainment jako novy fenomén politické Konkage .............ccccceeeeeeeeeeennnnn.. 13
1.3. Politainment — vyzva pro demokracii? ...cccceecoeeeeiieeeeeeeeeeiieeiiie e 17
2. Politicka komunikace a politainment ve volbach ®Z10...........cccccvvvvvveveeeennnnn. 23
2.1. Vyvojceskeé politické komunikace a volebnich kampani.......................... 23
2.2. Volby 2010 a politainment wgdvolebni kampani do PS.......................... 27
2.3. Mediatizace politické komunikaceleské republice...............ccoevevverrvriens 33
2.3.1. Za¥r kampasgt ve forne televizni show — ,Paroubek vs. &&s"“.......... 37
ZAVER ..ottt nem ettt n ettt r s 43
LITERATURA A PRAMENY ...ttt aeeees 48
PRILOHA ..ottt ettt ettt s e bt en s eae st en e 54
N ST I ¥ Y 1 PP 58



UvOoD

O existenci pluralitni politické sotite vCeské republice iZeme uvaZovat az
po roce 1989, po padu komunistického rezimu, kdyustanoven demokraticky rezim,
ktery znamenal vznikeského stranického systéenfowasti demokratické spaleosti
jsou volby, skrze které lidé dosazuii @imo ¢i negimo své politické reprezentanty do
mocenskych pozic. V modernich demokratickych rezimgedchazi volbam obdobi
volebnich kampani, které se staly jejich neposteidau sodasti. U nas jsou za zlom
ve vyvoji volebnich kampani povaZzovany volby do IBoscké sémovny roku 2006,
kdy doSlo k jejich profesionalizaci. Kazdé volelmtidobi znamena jejich dalsi vyvoj,
kampag jsou propracovaii a finargné narangjsi. Cim dal tim &tsi roli zasinaji hrat
v piedvolebnim souboji média, ktera jsou nedilnoucasti fungujici demokracie a
pomahaji volitim orientovat se ve velkém mnozstvi kazdodenniclhogtéa informaci.
Politici stalecastji hlavné v pribéhu volebni kampanhledaji zfisob, jak se co nejvice
pribliZit volici. Kontakt mezi politickou stranou a védim se ubira staléastji cestou
prostednictvim hromadnych sthbvacich prosedki. V diasledku globalizace se
souwtasti moderni politické kultury stava kaniipzaloZzena na televiznim vysilani, jejiz
pocatky spattujeme gedevsim v americkych volebnich kampanich.

Vyznam politické komunikace a volebnich kampani ssdalSim volebnim
obdobim neustale zvySuje. Politika prochazi silnoediatizaci, to znamena, Ze se
prizpusobuje medialni logice. Charakteristickym znakendiinge stale vice stava jejich
inklinace k tématm, jeZ vyvolavaji senzacechtivost. Politicka nakigiktak srrovana
na infotainmet, soft news a politainment. A grdpolitainment, dosud mérobvykly
pojem v¢éeském prosgedi, je divodem vylgru tématu mé bakaigké prace. Jedna se o
novy, zajimavy a do jisté miry atraktivni fenomeénboru politické komunikace, ktery
v posledni dob zatina nabyvat na vyznamu. Jeho znakem je popularizaldiky, jejiz
hlavni hybnou silou jsou média. Politainment IzdneduSe definovat jako prolinani
politiky a zabavy, ktery se Zma objevovat i eském prosedi.

Cilem prace bude nejprveequistavit a definovat pojem politainment. Bude mne
zajimat, co je jeho skuteym cilem, jaké jsouiledky politainmentu pro vejnost a
celou spolénost, zda tento figob enosu informaci je ifnosny nebo naopak jeho
vysledkem je vznik kritického nahlizeni sp@iesti na politiku. Nasledn nastinim
vyvoj politické komunikace a volebnich kampan{eské republice. Budu analyzovat

predvolebni kampanvybranych politickych stran, jez se utkaly#egdvolebnim souboji
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v roce 2010 o esla do Poslanecké®novny ParlamentGeské republiky. Braz budu
klast v jednotlivych kampanich prim&na objevujici se prvky politainmentu.

V praci budu pouzivat empiricko-analyticky teorkfiqiistup, pomoci kterého
provedu analyzu volebnich kampani a politické koikare véeském prosgedi. Cilem
bude sestavit ffipadovou studii, ktera mi umozni ,exaktni rekonktiujednoho
empiricky konkrétniho procesu nebo jedn#lecky zajimavé skuteosti‘! v tomto
piipack pijde o zmapovani vyskytu politainmentuCeské republice. Metoda mi také
umozZni o¥fit stanovené hypotézy:

1. ,Cim vice jsou volebni kamparprofesionalizované, tim vice se v nich
projevuje zadbavna politika jako jeden ziygolitainmentu.”

2. ,Média hrajici dominantni roli v satasné postmoderni féazi politické
komunikace maji za nasledek nastup politainmentery kpispiva k ¢tSi
informovanosti véejnosti tim, Ze informacéini atraktivrejSi, strunéjSi a
pristuprejsi.”

Praci rozdluji do dvou hlavnich kapitol. Komunikai proces je utu@n
volbami, ve kterych dochazi k boji mezi jednotliviyolitickymi subjekty o hlasy
voli¢a. Volby, jejichz nepostradatelnou sdsti se staly masoveé volebni kamfaak
voli¢i, tak s €Emi nerozhodnutymi. V prvni kapitole se tedy zabyvwaoimem politicka
komunikace a volebnich kampani. Ami se zde o vSechidch vyvojovych fazi
volebnich kampani, ale pozornost bude nejvigeovana poslednimu stadiu a to na
kampa postmoderni. Kapitola selil na i podkapitoly, prvni nese nazev Mediatizace
politické komunikace. Cilem podkapitoly bude vystit sodasnou podobu politické
komunikace. Politainment jakousledek medializace a profesionalizace politiky
v piedvolebnim obdobi Ize povazovat za novy styl vtpdié komunikaci. To jakym
tempem roste Uloha a vliv médii zejména televizeva@jné mirgni v souvislosti
s mediélnim technologickym pokrokem vyviji daitg& miry tlak na politické strany a
politiky samotné, aby sefigpusobili tomuto vyvoji. PedevsSim v pibéhu volebni
kampar se tato forma politické komunikace dostava &glak formou gimou, tak
negimou, prostednictvim domacich obrazovek. Cilem druhé podképitoude
definovat a vymezit politainment jako novy fenomeépolitické komunikace.
Politainment, jako sblizovani politiky a zabavy,velava fadu otdzek. Zejména jaky

LFIALA, Petr — SCHUBERT, KlausModerni analyza politikyBrno, Barrister & Principal 2000, s. 44.
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muze mit dopad na @hna, volée, celou spolnost i politickou kulturu. Znamena i
urcité vyzvy pro demokracii. Existuji argumenty, ktelh@dnoti jak pozitivy, tak
negativié tento zfisob genosu informaci. V z&vu kapitoly nastinim debatu o rizicich
a pozitivech politainmentu ve vztahu k demokratisgéle&nosti.

Ve druhé kapitole praktick&asti prace bude primarnim cilem analyzovat
volebni kampa# a komuniké&ni strategie jednotlivych politickych stran a naléde
prvky politainmentu. Tento jev @ieme povazovat za vydsi pokra&ovani
amerikanizace kampani, jejichz ek spaujeme vceskem prosedi v roce 2006.
Nejprve popiSu vyvoj politické komunikace a volatinkampani ¥eském prosedi
s dirazem na prvky politainmentu. Politika a zabavastede vice prolinaji, lidé jsou
informovani prostednictvim vystupovani polittkv médiich. A pra¥ vrcholem vyvoje
vztahu politiky a zabavy je vystupovani politiky paadech typu talk show. Cilem
druhé kapitoly, ktera je roztbna do iti podkapitol, bude popis pramy a vyvoje
volebnich kampani a politické komunikac€eské republice. Vzhledem k omezenému
rozsahu prace se budu kratce simgst jen na zasadni momenty ve vyvoji politické
komunikace od pgatku 90. let 20. stoleti az po s@asnost. Ve vyvoji se zatiim
predevsSim na dvnej\tsi politické strany Otanskou demokratickou stranu (ODS) a
Ceskou stranu socidinrdemokratickou ¢SSD). Volbam 2010 aipdvolebni kampani
vénuji samostatnou podkapitolu. U kazdé ze strarralqigekratila péti procentni prah
vstupu do Poslanecké &novny s vyjimkou Komunistické strangech a Moravy
(KSCM), se zanitim na nejzasadjsi body kampa® a primarg na prvky zabavné
politiky, ktera je jednim z tyjp politainmentu. Dale navazu na podkapitolu z piasiti
a to mediatizaci politické komunikaceCeské republice. Z&v bude pait zawresné
fazi kampas ve forme volebniho duelu lidr dvou nejétSich stran.

V praci se budu zabyvat vyvojem i roli sasné postmoderni faze politické
komunikace a jejich nastfojCennou publikaci, ktera vyrazpiispéla k rozvoji tématu
politické komunikace a volebnich kampanéeském prosedi, je prace Evy Bradové
Od lokalnich mitink k politickému marketingu: Teorie a vyymlitické komunikace a
volebnich kampaniTato prace fedstavuje teoreticky ramec politické komunikace a
volebnich kampani afipasi tak ucelenyighled tématu. Volby v roce 200Giqesly
nové prvky v organizaci vedeni volebnich kampaniter& se staly vice
profesionalizované. Publikaci zabyvajici senito parlamentnimi volbami je kniha
Parlamentni volby 2006 aeska politika kterou sestavil Eetislav Dakak a Vit

HlouSek. V praci budu takéerpat z publikac®&egativni kampaha politicka reklama
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ve volbachod Evy Bradové a kolektivu zabyvajici se tématergatignich kampani
politickymi stranami ped parlamentnimi volbami roku 2002 &e@ volbami do

Poslanecké simovny 2006. Finosné je také publikadefektivni politické komunikace,
jejimz autorem je Linh Nguyen.

Vzhledem ke skutmosti, Ze politainmentu neni¢novana takova pozornost
v ¢eské odborné literate jako je tomu v zahratii cerpala jsem fevazr z
cizojazynych zdroji. Predmeétny mi byl zejména text odeského noving Karla
Hvizd’ali Jak média zemila politiku, kde se jako jeden z prvnich u nasiame o pojmu
politainmentu. V zahratini literatde existujefada praci a teut reflektujici tento
pojem. Nemecky politolog Andreas Dorner ve své knRelitainment — Politik in der
medialen Erlebnisgesellschaftkouma symbioticky vztah mezi médii a politikou,
interakce mezi politikou a médii. DalSimi autorybyeajici se terminem politainmentu
jsou John Street a jeho studkelitics Lost, Politics Transformed, Politics Colsad?
Theories of the Impact of Mass Medidichael X. Delli Carpini a Bruce A. William a
jejich studieLet Us Infotain You: Politics in the New Medhge a Geoffrey Bayrse
svym textemThe Daily Show and the Reinvention of Political rd@lism. Ptinosna mi
byla i studie od autérMazzoleniho Gianpietra a Anny Sfardirlia popolarizzazione
della politica: ruolo dei media e implicazioni pler cittadinanza.

V teoretické ¢asti prace, v niz se zabyvam vyvojem politické kaikace a
volebnich kampani Ceské republice, vychazimigvazri z publikace Parlamentni
volby 2006 a‘eska politika kde mi byla cenna kapitola Evy Bradové a Pavim&aa
Volebni kampa#v CR a volby 2006: Amerikanizace kampab&le ginosem mi byla
publikaceVolby do Poslanecké &movny v roce 2018 jeji kapitolavolebni kampa#
kterou sepsala Anna MatusSkova a nasledujici kaph#dia a volebni kampanod
Barbory Petrové.Cerpam zde fevazmi zceskych internetovych zdioj z weld
politickych stran a zejména pak ze serv@eské televize.

Za limity prace lze povazovat neexistenci odboradntnologie, ktera by mi
umoznila gimo aplikovat prvky politainmentu né&eské prosedi a proto vychazim
pievazre ze zahrarini literatury. Pesto si myslim, Ze pracede byt ginosem pro

blizSi pochopeni problematiky politainmentu a&msné podoby politické komunikace.



1. Souwtasna éra politické komunikace a vymezeni pojmu vabai
kampané

Politicka komunikace je sdasti mezilidské komunikace pai mezi naSe
zakladni pateby. Jedna se o vymu informaci mezi akany a politickymi aktéry, jde
tedy o proces, ve kterém dochazitimani, zpracovani a vysilani ditého sdleni.
Zejména v pibéhu 20. stoleti proSla politicka komunikace aman vyvojem, ktery je
dan technologickym pokrokem a pronikdanim novycbhi®logii do spoknosti.
V poslednim desetileti vzniklgada Gvah, jez pojednavaji o zasadni roli a vlivdimé
které znamenaji pro politické subjekty nové néstrigk oslovit a informovat wejnost
o dilezitych otazkach.

Pippa Norris definuje politickou komunikaci jakmteraktivni, mnohovrstevny
proces, veamz dochézi kienosu informaci mezi politiky, zpravodajskymi médii
verejnosti.? Politicka komunikace je pojem ni@enym pojmu politické kamp&npod
ktery spadaji dalsityii typy - volebni kampa$) referenda, informace/zajmy a image
kampag. David Denver a Gordon Hands vymezuji volebni pamke vztahu
k volicam a tvrdi, Ze kamp&nmaji ¢tyfi hlavni cile: informovat volie, peswdcit
volice, posilit stavajici podporu a mobilizovat vel?

Ve vyzkumu vyvoje volebnich kampani a politické korikace rozliSujemerit
vyvojova stadia: premoderni, moderni a postmod&empa. Tyto vyvojové faze
kampani provazi s@asre transformace organizace kampanigagnv chovani médii a
voli¢a. Jednotlivé faze se vzajemprolinaji, dophuji a jsou na sabzavislé. Zarovie
jsou rozdilné ve Zsobu vedeni, organizace, délkou kampanriznymi
marketingovymi metodami, uznou velikosti finadnich naklad a také mirou
profesionalizace. JednotlivA obdobi vyvoje kampaai liSi také mirou stranické
identifikace voléu. S postupnym vyvojem sldbne vztah ¥ela politické strany, coZz ma
za nasledekiist vyznamu volebnich kampani a jejich vlivu na adbvani voléa.*

Pro postmoderni obdobi politické komunikace je aktaristické fragmentované
a slozité medialni praosdi. Proces fragmentace medialniho trhu je daastajici roli
digitalnich médii, zejména internetu a aplikacbzahych na webu 2.0. Strany jsou pak

nuceny kontrolovat svaugobeni v rychle se &nicim prostedi acelit neustaléemu se

BRADOVA, Eva: Od lokalnich mitink k politickému marketingu. Teorie a vyvoj politidd@munikace a
volebnich kampanBrno, Mezinarodni politologicky Ustav 2005, s. 16

® Tamtéz, s. 18-21.

* Tamtéz, s. 49-57.



zdokonalovanim novych technologii. Internet i méskatak stavaji nedilnou sm@sti
celého volebniho procesu. Uplatnila se metoda wikeb boje ve for negativni
kampag, pro kterou je charakteristicka taktika agresitinitolkii proti soupé. Tato
metoda je povaZzovana zdininou, vzhledem k tomu, Ze valiji vnimaji intenzivrgji
neZ klasickou pozitivni reklamu a je také lépe map@vatelnd. Hovai se o tzv.
amerikanizaci volebnich kampani, vzhledem ke skasti, Ze se techniky negativni
kampar vyvinuly praw ve Spojenych statech. Pojem amerikanizace je vmijaiéo
Sirokospektralni proces identifikujici se s prodesilizaci politické komunikace &tsi
efektivitou a @innosti® Amerikanizace je spojovana s personalizaci, ksetdade za
cil, aby vynikla co nejlépe osobnost kandidata. Wiéd Schulz sogasnou situaci
vystihuje:,,Osobnost kandidata je:ideZit]Si nez politické cile. Kandidat je programem.
Pro personalizaci je podstatné, aby kandida¢l mredevSim vhodné komundka
schopnosti, byl rowf telegenem -eceno jinak, mal pro televizi zvlas prijatelné
fluidum. (...) Velké politické strany dnes zamavaji herce, psychology a noviea
aby jim vyskolili kandidaty pro televizni vystoupefi..) Do popedi se dostavaji
predevSim otazky ,obal kandidati. Daleko silji nez programy zasahuji do
volebnich baj komunik@ni experti.“ V postmodernim obdobi se objevuji také
permanentni kampanjejichZz podstatou je négtrzité misobeni na votie i po skoteni
voleb. Tyto kampahmaji za nasledek kontinualni&pou vazbu ze strany veii, kdy
se zprosedkovavaji pedvolebni piizkumy za delem analyzy a kontroly efektivity
kampanf’

Kamparg se profesionalizuji, coz ma za nasledek zvySujgd roli
profesionalnich poradca najimani specializovanych public relations agergarové
jsou vynaloZzenycim dal tim vysSi vydaje na kampanPro uspch ve volbach se
vyuziva politicky marketing, strany tak reaguji riakt, Zze véejnost se chova
konzumnim zfisobem a to jak ve vSech oblastech Zivota, takaliige a ve volbach.
Stoupajici zdjem o marketingové metody a volebninga® souvisi s vyvojem

volebniho chovani, kdy se stale vice oslabuji veeaaebniho chovani a tim roste jeho

> BRADOVA, Eva — SARADIN, Pavellak prodavat politikyLidové noviny, 15. 9. 2007 (online).
Dostupné z; http://www.lidovky.cz/jak-prodavat-giidy-

0u9/In_noviny.asp?c=A070915_ 000088 In_noviny skd&4@221429&mes=070915 (0. 3. 2011)
®SUSTKOVA, Markéta:Italie a volebni kampa2006: Negativita polarizovana Berlusconim:
BRADOVA, Eva a kol..Negativni kampaha politicka reklama ve volbaclomouc, Periplum 2008, s.
86.

"BRADOVA, Eva — SARADIN, Pavel\Volebni kampa#iv CR a volby 2006: Amerikanizace kampani?
In: DANCAK, Bretislav — HLOUSEK, Vit (eds.Parlamentni volby 2006 &eské politika Brno,
Masarykova univerzita 2007, s. 234-237.
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promenlivost. DalSim charakteristickym znakem postmodééze je snaha o blizSi a
aktivrejSi  vztah politickych aktér s voli¢i, vijehoZz rdmci se kampan vraci

k lokalngjSimu zpisobu jejich vedeni. Technologicky pokrok umog politickym
stranam vyuziti novych nastiojv osloveni a ovlivaéni voli¢a. NejvyznamgjsSim
nastrojem je televize, kde probihajegdvolebni boje a ktera ma Siroky dosah, v jehoz
dasledku niize ovlivnit nerozhodnuté veék® Tim, Ze roste i role internetu se objevuij i
tzv. viralni kampa# Jedna se o spoty ze stranyaskych hnuti,iznych politickych
iniciativ a osobnosti ze &ta politiky i showbyznysu, které apeluji naremost, aby
nebyla Ihostejna ai@la k volbam. Ve ¥tSirg pripadi videa nesou znamky provokace a

expresivniho zfisobu vyjadovani?

1.1. Mediatizace jako feti vék politické komunikace

Souwasnou éru politické komunikace jakoigli wk* oznaiili Jay G. Blumler a
Dennis Kavanagh ve své studii, zabyvajici se vywmoj@ novym trendy v oblasti
politické komunikace. Houwd zde o trendech modernizace, individualizace,
sekularizace, ekonomizace, estetizace a mediatiZdcsledni jmenovany trend je
sttZejnim znakem tohoto postmoderniho obdobi, jeZzyzeatuje masivnim ndistem
médii, ktera buduji wejnou sféru, vyzdvihuji komunikai funkce a pedevsim roli
odborniki na politickou komunikacl® Mediatizace tedy znamena &mu vztahu mezi
politikou a médii. Poukazuje na sp&dmské zmany a roli médii, ktera se stala nedilnou
souwdsti politiky. Jedna se o proces, ktery owlije téngf vSechny oblasti
spol&enského Zivota v postmoderni ddb dokonce ikteff autdi tvrdi, Ze niize
vyplnit vakuum vzniklé zhroucenim velkych ideolotfii

Jak v politické, tak v medialni oblasti vznikaji bdgy, pokladajici si otazky
vztahu médii a politiky v s@asnych zapadnich demokraciich. Brian McNair d¢dinu
politickou komunikaci jako: ,8elovou komunikaci o politice”, v niZ jsou obsazeny

vSechny formy komunikace, které pouZzivaji poliigboliticti akt&i za (telem dosazeni

8BRADOVA, E. — SARADIN, P.: c. d., s. 233-236.

® MATUSKOVA, Anna:Volebni kampa# In: BALIK, Stanislav a kol.Volby 2010 Brno, Centrum pro
studium demokracie a kultury 2010, s. 114-115.

YBLUMLER, Jay G. — KAVANAGH, DennisThe Third Age of Political Communication: Influesce
and FeaturesPolitical Communication 1999, 18, 3, s. 211. Dostupné z: http://www.cuni.cz/IKSZ-16
versionl-pka.PDF14. 3. 2011)

M UNDBY, Knut: Mediatization: concept, changes, consequenddsw York, Peter Lang Publishing
2009, s. 1-8. Dostupné z: http://books.googl¢lez 3. 2011)

12 HIARVARD, Stig.:The mediatization of religion: A theory of the naeds agents of religious

change. Northern Lights: Yearbook of Film & Mediades.Bristol: Intellect Press 2008, 6, s. 8.
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specifickych cili. Obsahuje informace o aktérech a jejich aktivit@tisazenych v
ostatnich formach medialnich diskusi o politRadi sem vSechny komunik@ kanaly,
které konstituuji politickou identitu. Vedle medi&h schopnosti zniije i neverbalni
slozku jako je celkova image kandid&dtaKtera se stava soasti volebnich kampani a
podstatou satasné podoby politické komunikace. Hovee také o mediaim procesu,
ktery predstavuje splyvani jednotlivych proéese spolénosti, zejména politiky a
médii. Podle Winfrieda Schulze je politikzprostredkovavana v tom smyslu, Ze politici
znaji média, pouzivaji je jako svou platformu aettou se adaptovat do medialni
logiky, coZ vyrazameni celou politickou sféru** O proneng vztahu se vyjaiije také
Jan Jirak, ktery tvrdi, Zezatimco politické procesy se stale vy@zrstavaji
“mediovanou politikou,* média se stale vyrafinstavaji “politickou silou.“*> Média
jsou tak zdrojem informaci pro &my o tom, co si politici mysli, jaké zastavaji [mps
a nazory. Rtom maji zasadni vliv na to, jaké informace akeja kontextu se dostanou
k divakovi. Volebni chovani @dlani a obect spravu ¥ci vaejnych tak ukuji politici
spol&né s meédii. V modernich demokraciich je tak politigggoces utvéen vztahem
mezi politiky, masovymi médii a aéany®

Zejmeéna televizi je ipisovana dominantni tloha. Televizni debaty vsiigugo
historie volebnich kampani vroce 1960 ve Spojengtitech. Prvni debata, ktera
ovlivnila volebni vysledek, se vedla mezi Johnetadéraldem Kennedym a Richardem
Nixonem. Debata se dostala do p&dtvmi z divodi, Ze John F. Kennedy se
prezentoval jako kandidatiipasejici zmnu, pisobil swzim a upravenym dojmem.
Naopak Richard Nixon v dekapisobil nejis¢, unaves s kruhy pod &ima, coz jeho
image nijak nepodgdo. Vitézem debaty se stal John F. Kennedy. Timto televize
vstoupila do djin politickych kampani. Politici, abyrpdesli €mto situacim, absolvuji
kurzy, kde nacwiuji zpasoby, jak argumentovat, gestikulovat, jakou celkovo
komunikani strategii zvolit na tohdi jiného protivnika:’ Vliv televize na politickou
komunikaci dokazuje i Roland Cayrol, ktery provedizkum, jehoz zji&ni zni:

13 NECAS, Vlastimil: Vztah politiky a médiiSocioweb, bezen 2009 (online). Dostupné z:
http://www.socioweb.cz/index.php?disp=teorie&shwé&&t=112 (15. 3. 2011)

14 KLIMES, David: Té zabavy je snad a¥ilis. MF Dnes, Kavarna, 25. 8. 2007 (online). Dostupné
http://mimochodem.info/2007/te-zabavy-je-snad-aligh(15. 3. 2011)

15 JIRAK, JanMedializace jako strasak politikgCentrum pro medialni studia CEMES, 1. 12. 2000
(online). Dostupné z: http://veda.fsv.cuni.cz/kad@m/globalni_svet/GS _prispevky/gs_med_jinak
(14. 3. 2011)

%SKOP, Martin:Uvodnik.In: Média a politika.Revue pro média. 3, (online). Dostupné z:
http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Revue03/editorial 3. (14. 3. 2011)

" MATUSKOVA, Anna: Politika a komunikace In: NGUYEN, Linh (ed.)Efektivni politicka
komunikacePraha, Evropské hodnoty 2009, s. 9.
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,ZVIase dilezitou roli sehrala televize pro posileni roleastickych lid. Politik na
televizni obrazovce /pneseny do obyvaciho pokoje kazdéhoaoh se stal velmi
Gcinnym  nastrojem politické komunikace. MoZnost ieéev oslovit volie
prostrednictvim koncentrovaného obrazového a zvukovéhmouwjotekela politikim
nové moznosti. Volebni kam@adiky tomu ziskaly sinpersonalizovanou podobu a
medialre zacaly byt nahlizeny jako souboj osobnosti. Imagealide stala jednim
z dileZitych fakto# ovliviiujicich Gspch stran.®

V dneSnim s#t¢ politika bez komunikace name fungovat, jejimz
prostednictvim politik tlum@i a vyswtluje své cile a kroky. Jak jiz bylo zngimo,
hlavni Glohu dnes hraje televize, televizni delmtyystupovani politik v televiznich
pofadech. Zde se politik musi z&itt nejen na to jaky je obsah jehoskhi, ale také na
to, jak bude fpisobit a jak se bude chovat. Cilem bylonbyt oslovit volte co nejlépe,
pusobit klidnym, vyrovnhanym, seb&omym dojmem a pokusit se Wi pozitivre
naladit’® To v3e je sotAsti teti éry politické komunikace, kter4 je zartve
charakteristicka vyvojem medialniho systému a 2asit politiki na odborné pomoci
profesional. Hlavnim disledkem vyvoje této faze, zejména sbhlizovani objaditiky a
medii, se stava popularizace politiky. Politik diekud chce informovat,ips\wdcit,
udrZet si pozornost, musi sézpisobit dok, novym technologiim a wejnosti, ktera
chce zajimavé a poutavé informace. Hledaji se teplisoby, jak ¢init politiku

atraktivrgjSi a dostupgsi.

1.2. Politainment jako novy fenomén politické komuikace

Pojem politainment, jak uz z nazvu vyplyva, vyjaie spojeni dvou slov politics
a entertainment. J&Stpied rekolika desetiletimi se tyto oblasti studovaly jako
samostatné a navzajem si vzdalené. \tasnosti se tato kombinace stat@gnetem
studii politické ¥dy. V zahranii (predevsim v Italii, Nmecku, Velké Britanii a USA)
vznikaji v poslednich patnacti letech rozsahlé istuda dané téma, zabyvajici se

vztahem mezi politikou, zabavou a médii.

13K OPECEK, Lubomir:KdyZ volie lakaji Psychologie Dnes, 26. 5. 2006 (online). Dostupné
http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=95@H1. 3. 2011)

¥ MATUSKOVA, Anna: Politika a komunikace In: NGUYEN, Linh (ed.)Efektivni politicka
komunikacePraha, Evropské hodnoty 2009, s. 7-13.
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Politolog Andreas Dérner ve své knigeolitainment — Politik in der medialen
Erlebnisgesellschaft‘zkoum& symbioticky vztah mezi médii a politikouvrdi, Ze
politainment je pitomen pi snaze politickych aktérdosahnout svych dil piicemz
pouZivaji jako nastroje k dosazenchto cili prvky a styly zabavné kultury. Zkouma
interakce mezi politikou a meédii. Zaravese snazi odp@dét na otazky: Co je
skut&nym cilem politainmentu? Informovanost spwlesti prostednictvim médii? Je
to dostaténé kontrolovanda cestarimosu informaci? My by se informace o politice a
politicich podavat zabavnym @gobem? Ma politika informovat nebo bavit? Je takovy
zpasob genosu informaci iinosny pro spokaost nebo naopak? Zaravévrdi, ze je
dulezité zkoumat &inek politainmentu, jak na sp@leost, tak samotnou demokracii.

Némecky politolog definuje tento novy fenomén jaktagr, v @mz dochazi k
Uuzkému spojeni politiky a zabavy. Politainmenta/ytnovy zadbavny a hravy izgob
komunikace o politice, ktery doposud v Evrapeexistoval. Vyz@aje se utitou
formou véejného, masmedialniho zpréstikovani informaci, v niz politick&4 témata,
aktéd, procesy, vzory vykladii vys\etleni, identita a pedva@dné vyznamy se #égpobem
zabavy promwiuji v novou, tedy jinou politickou realitu. A tatmva realita zaklada
novy prostor pro zkuSenost, ¥mz je oldanim slozity st politiky pfistupny. Obraz,
voli¢, sporebitel médii — divak se néwkonstituuji pomoci struktur a fungovani této
discipliny, které bychom motiikat: politika hrou?°

Politainment vytvé z politika politické ,celebrity”, jejichz cilem je ziskat co
nejvyssi poet volicskych hlag. Politainment ovladl sousedniéieckou spolkovou
republiku po roce 1984, po zavedeni duéiniho systéateleviznim trhi?* kde vedle
sebe fisobi véejny a soukromy sektdf. Presto jeho p&atky miZeme spdbvat ve
Spojenych statech, kde byl provederiztum, ve kterém respondenti uvedli, Ze po
pracovni dob otekavaji od televize a televiznichfipdi zabavu a relaxaé?. Nastup
procesu mediatizace politické komunikace Bgeme v historické deb&imezi Johnem
Fitzgeraldem Kennedym a Richardem Nixonem v roc6019 Je to prvni televizni

D HVIZDALA, Karel: Jak média zemila politiku. Xantypa, 24. 5. 2005 (online). Dostupné z:
http://old.xantypa.cz/articles_print.asp?idk=842&+d717(11. 2. 2011), DORNER, Andreas:
Politainment — Politik in der medialen Erlebnisgksehaft. Frankfurt, Edition suhrkampf 2001, s. 31-36.
ZDORNER, AndreasPolitainment. Thesen zum Zusammenhang von Patitdkinterhaltung in der
deutschen Gegenwartsgesellschiaft GRUNRWALD, Robert - GULDENZOPF, Ralf
PIEPENSCHNEIDER, Melanie (edsBolitische KommunikatiorSankt Augustin, 12. 1. 2011, s. 28.
Dostupné z: http://www.kas.de/wf/doc/2799-1442-1p80(14. 3. 2011)

22 JENERALOVA, IvanaRozhlasové a televizni vysilanCR. Ceskatelevize, 15. 7. 2010 (online).
Dostupné z: http://www.czech.cz/cz/99549-rozhlasantelevizni-vysilani-v-cr 28. 3. 2011)

3 KOHOUT, Jaroslawe'ejné miwni, image a metody public relatiarRraha, Management press 1999,
s. 109.
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ptedvolebni debata v historii, ktera do velké mivihmila celkovy volebni vysledek:
Za piklad politainmentu lze povazovat situaci, kdy zydamericky podnikatel Ross
Perot oznamil svoji kandidaturou na post prezidentace 1992 v televiznim vysilani
,Larry King Show.” Dale byvaly hollywoodsky herearold Schwarzenegger prohlasil
vroce 2003 vteleviznim padu ,The Tonight Show“, Ze bude kandidovat na
kalifornského guvernéra. V roce 2004 byla ve Spgjarstatech zahajena reality show,
ve které si deset americkych kandidateéiilo své sily, aby prokazali, Ze maji vhodné
schopnosti k tomu, aby se jeden z nich mohl s&itigentem Spojenych st&t Stejré
jako Arnold Schwarzenegger i Ronald Reagan ddkasenenit svoji popularitu
v politicky vliv a ziskat tak nejvySSi politickowrikci. V souvislosti s tim Geoffrey
Baym hovdi o politainmentu jako o novém televiznim Zanruerit zahrnuje jak
zabavnou politiku, tak politickou zabavu. Tato farmabavy vytva z politiky produkt
popularni kultury, jako jsou filmy, televizni fady a zpravy. Jakoiiklad uvadi
Clintononiv ,milostny trojuhelnik”, ktery televize definovalgako ,drama hodné
Shakespeard&® Politainment vystihuje Karel Hvitala a uvadi, Zecjlem politainmentu
je tak zapamatovatefma sebe upozornit a ziskat co nejvice budoucikbivdlolitika,
jako komplikovana sprava zeépktera se diky tomuto novému fenoménu pioje v
praci s politickymi symboly, které musi byt ma@socy nejsndze prodejné. Diky tomu je
mozné dnes prodavat v televizi a ve'eygm prostoru ¢které politiky stejnymi
prostiedky jako praci prasky. Zabavna politika slouziidkani a stabilizaci politické
moci."?’

Andreas Ddrner se ve své publikaci zabyva vyzkumenocesu politické
komunikace v Nmecké spolkové republice. Tvrdi, Ze k jeji ptowh dochazi v ramci
volebni kampa#roku 1998, kdy byl zahajen proces amerikanizadebroch kampani.
A to vzhledem k tomu, Ze politické otazky a pokéickomunikace je zprastdkovana
hromadnymi sélovacimi prostedky. Politickd zabava ma podlé&jmve Urovre, které
se vzajemd prolinaji. Pokud politici samotni, politické stsamebo fizna politicka
sdruzeni k dosaZeni svychicouZzivaji prvky a prostdky zabavnych gadi, jedna se

0 zabavnou politiku, ktera je'gdnostd prezentovana ve volebnich kampanich. Druhou

“MATUSKOVA, Anna: Politika a komunikace In: NGUYEN, Linh (ed.)Efektivni politick&
komunikacePraha, Evropské hodnoty 2009, s. 9

% ANTENORE, Marziala popolarizzazione della politica Mazzoleni-SfaidDostupné z:
http://www.comunicazione.uniromal.it/materiali/19.12_politica_pop.pdf4. 4. 2011)

% BAYM, Geoffrey: From Cronkite to Colbert: The evolution of broadtaewsBoulder, Paradigm
2010, s. 52.

2"HVIZDALA, Karel: Jak média zemila politiku. Xantypa, 24. 5. 2005 (online). Dostupné z:
http://old.xantypa.cz/articles_print.asp?idk=842&d717(11. 2. 2011)
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arovni politainmentu je politicka zabava, kteroatseme v televiznich gadech, jako
jsou talk shows. Zde jsou politické otazky, udalosisoby prezentovany s cilem ne
preswdcit, nebo utvait politicky nazor, ale tady jderpdevSim o UsgEnost televiznich
poradi na medialnim trhu, které se snaZzi prodat informe&@i je co nejzajimayjSi
pro divaka® Politickd z&bava je tak provozovana v televizniobiagech, které
pouzivaji politicka témata a udélosti jako material kterych konstruuji fiktivni sity.
Karel Hvizala dodavd, Ze prvky v zabavnychigdech jsou pouzivany k podtrzeni
autenticity a vytvéeji mosty mezi fiktivnim sitem a readlnym sstem politiky.
Prezentace politiky s&im dal tim vice vzdaluje realit ProtoZe to, jakym Zsobem se
mluvi o politice v televizi, mni i zpisob genosu informaci v tishych médiich a rozdil
mezi zabavou a politikou se stifa.

Andreas Dorner howoo Sesti funkcich politainmentu ve spiiesti 21. stoleti:

1. ,Politainment je zpisob sebeprezentace politik dok¥, kdy vtSina olrani nema
primy kontakt s komplexnim systémem politickéhorsystéery je velice slozity. Tato
forma redukuje abstrakini obsah politky do jednddich  formuli.”

2. ,Politainment na sebe /fiahuje pozornost a s/gdstavuje témata ve Aggném
prostoru. Sodasre nasvcuje rekteré udalosti a problémy tak jednoduSe, aby se&lo n

dalo bu’” ve veéejnosti, nebo v restauracici doma u stolu diskutovat.”

3. ,Politainment konstruuje politické /pdstavy a fklady vyklad, z kterych se
nakonec skldd4d naSe samgima a normald prijimand politickd realita.”

4. ,Politainment zesiluje a popularizuje politickéodnoty a naSe smyslovéepstavy,
které nakonec definuji politickou kulturu. :Zob politické zabavy je rozhodujici pro

tvorbu politické kultury.”

Z DORNER, AndreasPolitainment. Thesen zum Zusammenhang von PafidkUnterhaltung in der
deutschen Gegenwartsgesellschiaft GRUNRWALD, Robert - GULDENZOPF, Ralf —
PIEPENSCHNEIDER, Melanie (edsBolitische KommunikatiorSankt Augustin, 12. 1. 2011, s. 28.
Dostupné z: http://www.kas.de/wf/doc/2799-1442-1p80(14. 3. 2011)

2 HVIZDALA, Karel: Jak média zemila politiku. Xantypa, 24. 5. 2005 (online). Dostupné z:
http://old.xantypa.cz/articles_print.asp?idk=842&d717(11. 2. 2011)
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5. ,Politainment konstruuje konkrétni modely prolipcka jednani a rozguje je v

zabavné fory tedy preklada je doeci dennodenniho Zivota.”

6. ,Politainment otevira estetickym obrazem a psafealnim zpracovanim politické
deni emocionalnimu sstupu. Bez emociondlnihcijeti politainmentu by nevznikla

konjunktura tohoto zanru."

.V debatach se hovo i o sedmé funkci a to, Ze politainment vyitviav. syndrom
politického Alzheimeru, ktery jefiginou vytsreni vSech dlezitych témat, protoZze je

nelze zjednodusit a zabaprodat.“*°

1.3. Politainment — vyzva pro demokracii?

Politicka komunikace v postmoderni fazi probihajioiezi olkanem a
politickymi subjekty je zprosedkovana, jak jiz bylo vySéeceno, zejména televizi,
kterA ma za nasledek vznik fenoménu palitjgko celebrit. Televize takipdstavuje
dominantni komunikéni kanal, ktery strukturuje komunikaci a napomabau, Ze
nedostatky v politické argumentaci mohou byt zakiytou formou. Otto Eibl namita,
Ze politickd argumentace aktérse zé@ina pomalu piblizovat, ideové rozdily se stiraji,
vesSkerd komunikace adeni jsou sil@ centralizovand a pé podléhaji vlivu
nejvyssich sekretariat Fenomén politickych celebrit a do jisté miryrata politickych
obsahi vede k naistu cynismu vafii a vyhybani se politickym obsah.“3

V zemich kde klesa spokojenost s fungovanim densakrae politicka kultura
vyznauje nizkou podporou politickych instituci, jako yselada, parlament a politické
strany. Lukas Linek ve své studii hdvam postojovém syndromu, ktery ozunge
pojmem politickd nespokojenost. Zfmje zde i autory domnivajici se, Ze politicka
nespokojenost a nédra v politiky je pro demokracii zdravy proces. Autide s timto
nesouhlasi aipdklada analyzy, které ukazuji, Ze isrpolitické nespokojenosti nelze
hodnotit jako pozitivni proces pro demokraciiaMddem je, Ze tyto negativni postoje

k politickym institucim byly doprovazeny pokleseralebni asti, ktera je tisledkem

% DORNER, AndreasPolitainment — Politik in der medialen Erlebnisgksehaft. Frankfurt, Edition
suhrkampf 2001, s. 33-35. HVDALA, Karel: Jak média zemila politiku. Xantypa, 24. 5. 2005 (online).
Dostupné z: http://old.xantypa.cz/articles_prim2idk=842&ida=171711. 2. 2011).

3L EIBL, Otto: Politicka komunikace ve &¢ novych médiiln: NGUYEN, Linh (ed.)Efektivni politick&
komunikacePraha, Evropské hodnoty 2009, s. 16-17.
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jak politického institucionalniho odcizeni, tak imdualniho odcizeni od politiky
Tyto negativni postoje, nizka angaZzovanost v pidjtth stranach i volebnicast jsou
piipisovany vlivu postmoderni politické kultury, kdeaji média dominantni roft
.Demokraticka diskuse ma diky meédiim charakter &ba to jen pi minimalni mie
udrzeni relevantniho a¢kohodného obrazu skuteych probléni a udalosti.” Martin
Skop, tak reaguje na politainment a dod4¥& média nejsou organemsimé
demokracie, nybrz posiluji n&$tné usptadani veéejné rozpravy, nutici politiky
stylizovat se do role “hizd Soubyznisu®, média do role cirkusového Sapitié@any do
role cynickych, neangazovanych a nekritickych diyadiktei se oldas zasmji i
nastvou, kterym vSak ukdpne slina poZitku pokakd§z politik zazvoni svou
Saskovskou roldkou. V idedlnim fipade by si divak rl myslet to, co média céjt, aby
si myslel. A nejlépe, aby tak i jedndf:*

Souwéasti debaty odbornik na politickou komunikaci je otazka nakolik jsou
média schopna ovlivnit podoburd ve spolénosti a pedevSim procesy politického
rozhodovani. Média prezentuji jakiegy prostor, tak politicky Zivot a proto jim je
prisuzovan vliv na podobu sdasnych politickych procésv demokratickych rezimech.
Jan Jirdk a Barbora Koépplova tvrdi, 4eédia jsou hlavnim, ¢ékdy jedinym, zdrojem
poznatk: o politice a politicich, kt# se uchazeji oJjze ¢i toleranci veeejnosti“ a to
jak ve volbach, tak i v obdobi mezi volbami. Primién zdjmem médii je, aby byla
ekonomicky Usgsna, coz vede k tomu, Zenédii nabizena interpretace politickych
proces; nabyva vrchu a politikn nezbyvéa, neZigpisobit se medialni logice®

Muze mit politainment ¢gaké disledky pro politickou participaci ¢bmi? Kdyz
media tvdi zéklad informovanosti spaleosti o politickém &ni? V odborné debéat
pievladaji spiSe negativni nazory na tuto formu & komunikace. #¢inou jsou
abstraktni a emimi zpravodajské analyzy, které poskytuji ménticky a neobjektivni
obraz politické reality. Bktefi autdi se domnivaji, Ze zavazné informace, bylynbyt
odEleny od zabavy, ktera ime ohrozit zpsob mysSleni. Zarove ale s rostoucim
zdgimem o dané téma v zahrdnise objevuji kladna hodnoceni tohoto fenoménu

sblizovani politiky a zabavy. V odbornych studiied vyskytuji debaty, zda informace

32 LINEK, Luk&s$:Zrazeni snu? Struktura a dynamika pagtopolitickému reZimu a jeho institucim a
jejich disledky.Praha, SLON 2010, s. 201-211.

$LEBEDA, Tomas — VLACHOVA, Klara:JsouCesi politicky aktivni?n: MARIKOVA, Hana a kol.:
Jaka je naSe spataost?Praha, Slon 2010, s. 290.

3 SKOP, Martin:Uvodnik.In: Média a politika.Revue pro média, 3, (online). Dostupné z:
http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Revue03/editorial 3. (14. 3. 2011)

% JIRAK, Jan — KOPPLOVA, Barborédia a spolénost Praha, Portal 2007, s. 185-186.
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podané timto zjsobem jsou finosnéci nikoliv pro demokratickou spodtaost. Kladou
se zde otazky, zda politainmentibe znénit vnimani politiky, odstranit tak politickou
nespokojenost a zdatre mit vlivna prongny volebniho chovani.

Pesimisticky pohled na roli médii v demokratickyspole&nostech doklada
Robert Putnam ve své publikaci ,Bowling Alonghe Collapse and Revival of
American Community®® kter& mé dopad na politickogdu a tedy zejména na diskusi
o vztahu mezi politikou a hromadnychékivacich prosedki. Putnam vidi obavy v
erozi socialniho kapitalu a zhroucenicabské angazovanosti. Tvrdi, Ze televize
narusuje socialni kapital a povzbuzuje jednotlikogstupu do soukroméhoiiBinou
jsou masmédia, kterd povazuje za ,pachatele trestti@u“ a ve své studii dokazuje
jejich vinu. Redklada velké mnoZstvi Udiek podpdie nazoru, Ze politickacast a i jiné
formy oltanské angazovanosti jsou na ustupu, dikjosdcim prosiedkim zejména
televizi. Jeho argument vychazi z testovanihypotéz: Za prvégas straveny ied
televizni obrazovkou ,konkurujetasu, ktery lze vyuzit ffinosréjSim zpisobem. Za
druhé, masmédia maji psychologickénky a ,potlatuji socialni participaci“ a jejich
obsah ,podkopavéa éhnskou motivaci.” Jeho zé&em je, Ze masmeédia nejen, Ze
predstavuji ztratucasu, ale také vyvolavaji lhostejnost a pasivitu ssegazovat
v politickych otazkéach. DalSim autorem divajicim ree roli médii skepticky je Neil
Postman a jeho dilo ,Amusing Ourselves to DedfhPostman zde ho¥bo procesu
»poklesu” kvality politické komunikace, jehoZiipinu spatuje ve splynuti medialni
logiky a politiky. RedevSim vtom, Ze politickda komunikace &uaoje Kk
variang showbyznysu. Tvrdi, Ze politicky &vse getvail podle pravidel médii, ktera
prezentuji realitu, v niZ politika vystupuje jakoychni hra®® Na Postmana a zejména
Putmana reaguiji italsti adgt@sianpietro Mazzoleni a Anna Sfardini, ktse domnivaiji,
Ze tato otazka se netyké@su stravenehoi@d televizni obrazovkou, ktery Putman
odeiita od podilu¢asu stravenéhginnosti na obanském a politickém Zivet ale
piedevsim jde o kvalituipnosu politického obsahu. Ve své studii ,La popoitazione

della politica®, kdese zabyvaji otazkou vztahu médii a politiky, tvrdg média i

% PUTNAM, Robert D.Bowling Alone:The Collapse and Revival of American Commuigw York,
Simon and Schuster 2000. Citovano z: STREET, Jehlitics Lost, Politics Transformed, Politics
Colonised? Theories of the Impact of Mass Medaford, Political Studies review 2005, 3, s. 20.
Dostupné z: http://iksz.fsv.cuni.cz/IKSZ-16-verslepkc.pdf(14. 3. 2011)

¥ POSTMAN, Neil: Amusing Ourselves to Death: Public discourse inAlge of Show Businesdew
York, Penguin books 1985. Citovano z: STREET, Jdbwlitics Lost, Politics Transformed, Politics
Colonised? Theories of the Impact of Mass Me@igord, Political Studies review 2005, s. 23. ipsté
Z: http://iksz.fsv.cuni.cz/IKSZ-16-versionl-pkc.pdf. 3. 2011)

% STREET, J.: c. d., s. 20-26.
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politika si jsou dnes vzajemirpiitazlivé, ale upozatuji na to, Ze uzaeni ,svazku“
téchto dvou oblasti nemusi byt préspé, zejména pro politickou oblat.

Politika se dnes musi vyfadat s obrovskym dosahem a viivem médii
v postmoderni spodaosti, kde jsou lidé stale informovgsi a tim i rozarovarjSi vici
politice. Politi akt&i si uvdomuji, Ze média mohou byt nastrojem s niadmymi
schopnostmi nejen oslovit miliony & a volict, ale také jak vytv@t nazory a
zajistit volicskou &ast. Gianpietro Mazzoleni a Anna Sfardini hfivo piimych a
negimych &incich a definujiii hlavni znény v komunikaci: Za prve, vedtsi mie se
vyuziva televizni politicka reklama a s ni souvisiejistupy tykajici se formy jazyka,
ktery inklinuje od politického stylu kteleviznimuZa druhé, obsah politické
komunikace se popularizuje wsledku gizptisobovani se politiky medialni logice,
tento proces doprovazi odklon od ideologie a mbijtch stran a zaeti zmiuji Gcinky
pusobici na viejnost, ktera v saasné dob podle nich vnima politiku, jen kdyz je
,zabalena* v zabavném formétt.

Skepticky pohled se nabizi i v knize Thomase Mey®tadia Democracy: How
Media Colonize Politics*! v niz tvrdi, Ze politici jsou dnes zajatci medialagiky.
Politika je podle Bho designovana pro verni zpravy a prace public relations agentur
Schulz aik4, Zze Thomas Meyefigopisu trend, které jsou typické pro dnesni obdobi
politické komunikace, fghani a jeho praci povaZzuje za radikaldde o reakci na
zahlcenost informacemi ve spéiesti a na celkovou akceleraci osobnich Ziyéty se
lidé prizpisobuji fragmentovanémuigobu gijimani informaci.“O politainmentu jako
novému smifovani politiky se vyjatlje skepticky a zitaziuje, Ze politici mohou
oslovit daleko ¥tSi ¢ast populace, ale otazkouistava, zdareknou rco o politice
samotné,, Casto vystupuiji jako prominentni osoby, aniz faltipkedstavi jediné své
politické téma.*? Giovanni Sartori se zmije o tzv. ,videopolitice* a
,videodemokracii.“ Videopolitika ma vliv na volbuolenych dednila a zarové na
rozhodnuti samotnych politik ktefi reaguji vice na udalosti, ktera zviditgji a iniciuji

média sama. Howod o televiznim ¥ku, ktery ma sva pozitiva i negativa. Ve vztahu

39 MAZZOLENI, Gianpietro - SFARDINI, Annal.a popolarizzazione della politica: ruolo dei madi

implicazioni per la cittadinanzaJniverzita degli studi di Milano 2016, 3,s. 36.

O Tamtéz, s. 36-39.

“I MEYER, Thomas — HINCHMAN, LewMedia Democracy: How the Media Colonize Politicxf@d,

Polity press 2002. Citovano KLIMES, David: Té zabavy je snad a¥i[i§. MF Dnes, Kavarna, 25. 8.

?2007 (online). Dostupné z: http://mimochodem.in@@2/te-zabavy-je-snad-az-priligl5. 3. 2011)
Tamtéz.
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k obcanovi, ktery ,vidi politiku® v obrazech, ho videolttka ,umi rozeliat a
mobilizovat k boji za spravnowg” a naopak. Pozitivem také je, Ze se vice infoimac
dostane mezi &Si paet lidi. Na druhou stranu se Sartori domniva, Zktota
informovana veejnost by nila byt schopna dakého racionalniho Usudku, ale zde
zaind byt skepticky.,Verejnost krmena televizi je ve vSech ohledech vysoce
dezinformovana nebo Spatninformovana. (...) Kroéh toho jde o informace
emocionald@ zabarvené, obrazy, které budi soucit neb@vhrkteré ale problémy
,rozjit 7uji“ nedmerné nasi schopnosti jeesit.“*®

Nizka urové obtanského zajmu, nizka politickd angazovanost, tegycke
vlastnosti televiznich divdkv poslednim desetileti, jsou vlastnosti, které ktdeni a
Sfardini spojuji s fenoménem popularni politiky.eAha druhou stranu dodavaji, ze
politika podana zabavnou formou,ibe z politiky &init pfijemnou hru, ktera bude
smsfovat k politické angaZovanosfi.Peter Dahlgren argumentuje ve své knize ,New
Media and Politics® pro prvky postmoderniho mysleni. Politika podletoaa je
organizovana, planovana a provad pro a ve spolupraci s métfi.Podle Andrease
Dornera by se vyznam kombinace zabavy a politikpdigpodceiovat. Vyhodou je, ze
se jedna o bezplatnou reklamu, ktera utigZ politickym aktéim péistup k publiku,
tedy k voleéam. Politici skrze média maji moznost mluvit ,rovnkiidem,” budovat si
tak swij obraz a ziskavat potencionalni wali Také dodava, Ze politicka informace
podana zabavnym #pobem niZe navodit ,dobry pocit‘ z politiky. A pokud se pea¥d
navodit tento pozitivni faktor a skloubi se iegvolebni kampani s politickym
projektem, pak je zde realna $ancesuse volbach’

Optimisticky pohled zaujim& Delli Carpini, ktery stava nazor, Ze politika
je postavenana  kulturnich  hodnotach  a teyvi kteréjsou  zakensny

v nepolitickych aspektech tgného a soukromého Zivota. Zastava nazor, Zzenvgoe

SARTORI, GiovanniSrovnavaci Ustavni inzenyrst&lon, 2001, s. 154-156.

**MAZZOLENI, Gianpietro - SFARDINI, AnnaReview ofPolitica Pop: da “Porta a Porta” a “L’Isola
dei famosi.“Bologna, Italy Collana Contemporanea 2009. CitovAarBARNHURST, Kevin G. —
FORNACIARI, FedericaWhat's so Funny about PoliticdR: STANTON, Richard (ed.Political
Communication Report: Newslettédmmerican Political Science Association 2010, 201/2. Dostupné z:
http://www.politicalcommunication.org/newsletter 2A&2.htm#5(8. 4. 2011)

> DAHLGREN, PeterThe Transformation of Democracy?. AXFORD, Barrie — HUGGINS, Richard
(eds.):New Media and Politicd.ondon, Sage, 2001, s. 64—-88. Citovano z: STRBET, d.,s. 25.
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“" DORNER, AndreasPolitainment. Thesen zum Zusammenhang von PafidkUnterhaltung in der
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PIEPENSCHNEIDER, Melanie (edsBolitische KommunikatiorSankt Augustin, 12. 1. 2011, s. 30-31.
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poskytnuté mediath zabavnou formou, na rozdil odieg¥ sclovacich prosedki,
povzbuzuiji politickou diskusi a nabizeji moZznostigky hodnotit viadu®

Mezinarodni studie ukazaly, Ze zde existuji obavynquci ze sblizovani
politiky s médii, ve kterych politainment twd zaklad informovanosti spaleosti,
poskytuje ji mén kriticky a neobjektivni obraz politické realityfery vede ke vzniku
kritického hodnoceni politiky a politické nespokopsti. Existuji vSak i pozitivni
hodnoceni, ve kterych média pouwtgvm zpisobem informuji volie a mohou fispst
k politické participaci. Podle Johna Streeta a B¢@p Colemana média davaji p&dn
verejnosti, zejména mladym lidem, kitenaji mensi zajem o politiku, protoZe informace
podané zabavnym #pobem jsou fitazlivéjSi a snad#i pochopitelné. Mazzoleni a
Sfardini tvrdi, Ze takto zpopularizovana politikani zdaleka synonymem degradace
nebo poklesu politiky, ale jejim nasledkem budedfarmace komunikace spofeosti,
ktera povede sdémem ke komemim médiim, tedy komeénimu zmisobu politickeé

komunikace®®

8 CARPINI, Michael X. Delli — WILLIAM, Bruce A.:Let Us Infotain You: Politics in the New Media
Age.In: BENNETT, W. Lance — ENTMAN, Robert M. (edsMediated politics: communication in the
future of democracyCambridge University Press 2001, s. 161. Dostupné z
http://repository.upenn.edu/cgi/viewcontent.cgitért1013&context=asc_papers&sei-
redir=1#search="Let+Us+Infotain+You:+Politics+inettNew+Media+Age'(14. 3. 2011)
““MAZZOLENI, G. - SFARDINI, A.:c.d., s 40-41.
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2. Politicka komunikace a politainment ve volbach d PS 2010

2.1. Vyvoj ¢eské politické komunikace a volebnich kampani

O existenci politické sotfe vCeské republice i¥Zeme uvazovat aZz po roce
1989, kdy vznika soskivy stranicky systém doprovazen volebni sautPoétyriceti
letech se konaly prvni svobodné volby a s nimi epéj prvni volebni kampan
Zamsrem této podkapitoly bude popsat vyvoj volebnicmpgani vCeské republice a
v souvislosti g£asem vypozorovat profny formatu komunikace s voéem a najit rysy
a prvky politainmentu.

Jak jiz bylo vySe zmiino, o zdbavnou politiku se jedna, kdyZ politici paji
instrumenty a progtdky zabavnych gadi, aby pomoci nich dosahovali politickych
cila. Politainment vytv z politika politické ,celebrity”, jejichz cilem je ziskat co
nejvetsSi publikum potencionalnich véii. A zejména tyto snahy jsou nejvice patrné
v piedvolebnim souboji. #1@stoZze Weském prosedi nejsou studie zabyvajici se
politainmentem v fedvolebnim obdobi, prvky zde sfmatat mizeme, podivame-li se
do historie vyvojeceskych kampani. Réatky ceského politainmentu Ize spatat po
roce 1994, kdy zalo vysilani komemi televize TV Nova. Kieny mizeme takeé hledat
v sousedni Spolkové republiceiiNecko, kde po roce 1984 vedle sebe&akamisobit
verejny a soukromy sektor televizniho vysilani a kterdo zn&né miry ovladl
politanment® Komegni televize nastavila novy forméat zpravodajstver&t musi byt
vice dramatické, dynamické a obraZza@ajimaveé.,Vysledkem je nefgberné mnozstvi
popularnich programi, kam se dostava zvlastni &politické informace a zabavy™
To si za&ali politické subjekty uvdomovat zejména ve druhé polo¥ifi0. let, kdy se
zatala projevovat snaha na sebe upozornigrkuz zéaly pouzivat zabavné formy pro
sva poselstviigdevsim v obdobi volebnich kampani.

Vyvoj a za&atky volebnich kampani @eské republice na patku 90. let naly
klasickou podobu Zsobu jejich vedeni a organizace. Strany se prexalyto
prostednictvim letal, billboard, progrant, rozhlasovych a televiznich spowolebni
kampar byly amatérske, neexistovala spoluprace s méalii @dborniky na politickou

komunikaci, volebni gizkumy a public relations nehraly vyznag#i roli. Jedna se o

0 HVIZDALA, Karel: Jak média zemila politiku. Xantypa, 24. 5. 2005 (online). Dostupné z:
http://old.xantypa.cz/articles_print.asp?idk=842&d717(11. 2. 2011)
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obdobi, kdy se politické strany sotestily na ideologické soupeni a volée nebylo
treba oslovovat pomoci marketingovych a komuérlkeh strategii. Vigjnost byla vice
politicky angaZzovand, zajimala se o politiku a pwoleb byl pro ni vyzvou, jak
vyjadiit svoji vili a winit zmény k lepSimu. Prvni zlom nastava na konci 90.Kdy, v
dusledku nizké volebnidasti zaznamenavame rostouci ulohutkedtost volebnich
kampani, které se vyz&igi zejména snahouigswdcit, aktivizovat a mobilizovat
volice>

Rok 1998 ve vyvojiceské politické komunikace se ukazal byelpmovy.
Impulsem ve vyvojiceského politického pragdi gedstavuje situace, kdy mensinova
vlada vzesSla z voleb z roku 1996 se o rok ppzbzpadla, a ve spateosti z&al
pievladat nazor nutnostigdtasnych parlamentnich voleb. Zejména skandaly spojen
s financovanim ODS #gobily rozpad tehdejSi koalice. Udalosti daly vouigt zcela
noveé politické situaci a bylofjpato rozhodnuti konaniipdtasnych voleb ¥ervnu roku
1998 Po finarénich skandalech si strany stanovily dohodu, Ze edmigiou v ramci
predvolebniho souboje pouzivat fika narané kampa#& ODS svoji kamp& zahdjila
prostednictvim Véaclava Klause v televizni debat Josefem Luxem, ve které byl
Vaclav Klaus zahnan do tzkych a prohlasil, #echazi do ttoki a zahaijil tak volebni
kampa. ODS v kampani byla roku 1998 @&Spou stranou, kterd svoji kanipa
postavila na billboardové kampaté@sopisu Xantypa a na osobnostévagky Lucie
Bilé,>® kterd stranu podpita a zazpivala na ipdvolebnim mitinku ODS na
Starongstském nawsti. V tomto kroku strany lze sgavat prvni formy politické
zabavy, kdy se strana snaZzi oslovit &®lprostednictvim popularé znAmé osobnosti.
Déle strana ve volebni kampani na sebe upozornitdaskou, ve které se snazila
oslovit i ol¥any, ktéi se o politické &ni nezajimaji. Vyhlasila tzv. ,Mobilisaci®, kterou
varovala ped spojenectvim levicovych stran a navratem k reziad rok 1989. Festo
zvitézila CSSD, ktera si pro Wstvi ,dojela.” Ve své strategii totiz tehdejSirl{dSSD
Milo§ Zeman zahajil road show peskych mistech autobusem Karosa, ktery je znam

*2BRADOVA, E. - SARADIN, P.: c. d., s. 237.

*3REHAKOVA, Blanka: The Early Parliamentary Elections of 1998: An Arsigyof Voting Behaviour in
Comparison to the Parliamentary Election of 19@&ech Sociological Review, 8, 20@0/1, s. 8.
Dostupné z:

http://sreview.soc.cas.cz/uploads/d2e37bbae5c206fBxa86al12c8c3d839af5d_360 007REHAK.pdf
(28. 3. 2011)

> SARADIN, Pavel:Predvolebni kampa Listy, 2010&. 2, (online). Dostupné z:
http://www.listy.cz/archiv.php?cislo=102&clanek=@31 (26. 3. 2011)
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jako ,Zemak" a pedstavitelé socialni demokracie ho vyuzili i veelmich kampanich
v roce 2006?

Lucie Bila a Vaclav Klaus v ramci volebni kampas:

] d : SH - .
Zdroj: Bilada ODS bhillboardy, Hlas uz politikn nezazpivaDNES, 6. 4.
2006 (online). Dostupné z: http://zpravy.idnes.it@a/da-ods-billboardy-

hlas-uz-politikum-nezazpiva-fwl
/domaci.asp?c=A060406_143832_domaci (fie#. 2011)

Nasledujici volby v roce 2002 provazely kamfakteré se vyznmvaly wtSi
profesionalitou. K této profesiond@i8i urovni kampani fispéla zejména zkuSenost
stran a technologicky pokrok, kdy se¢abvyuZzivat internet a svou roli gy hrat
televizni debaty. Stoupala oblib&asti politiki v politickych debatach, obzvia$ doke
piedvolebnich kampani. Politické strany sicalg uwdomovat, Ze progtdnictvim
televizni debaty maji moZnost oslovit velké mno#gtetencialnich votia.>’ Pred
volbami do Poslanecké &novny roku 2002 se konaly &@wedlni televizni debaty a to
piedsedy ODS Vaclava Klause se 3éféi®SD Vladimirem Spidlou, premiérem a
byvalym lidrem socialnich demokéaMiloSem Zemanem. Odbornici uvid Ze z nich
aspssnsji vysli reprezentanti socialni demokracie. Vacllaus a Vladimir Spidla
diskutovali v nedli v poledne v ptadu TV Nova ,Sedntka.” S MiloSem Zemanem se
piedseda ODS utkal ver v pdadu Ceské televize ,Naostro.“ K deliase vyjadil
psycholog PaveRi¢an, Ze oproti poledni diskusiigobil Vaclav Klaus v§erpars.
.Zeman zcela ovladl pole, mluvil/evaz@ on, mluvil jednoduse,/ps\¥dcive, na jeho
tvari byl shovivavy usewv, zatimco na Klauseéwva' previadala zahdkla rezignace.”

Politolog Bohumil Dolezal ozrd vykon Vaclava Klause jako debakl ikl, Ze

*BOUC, FrantiSekProtesty Iék&i? Promyslend kampiaza miliony Lidové noviny, 15. 1. 2011
(online). Dostupné z: http://www.tribune.cz/clar@k@22-protesty-lekaru-promyslena-kampan-za-
miliony (28. 3. 2011)

> $IDLO, Jindich — BAROCH, Pavelklaus ovladne televizni debatyPNES, 6. 6. 2002 (online).
Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/klaus-ovladrevieni-debaty-dmv-

/domaci.asp?c=A020605 215802 zpr_volby {28 3. 2011)
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,Zeman pisobil formalw vérohodrsji.“*® , PreferenceCSSD a ODS byly v podstat
vyrovnané a z debat vy3el azite Vladimir Spidla. Zatimco procento neutralnich
hodnoceni u obou politik bylo pfiblizne stejné, vystoupeniigdsedy ODS Véaclava
Klause nélo v 37% negativni medialni obraz:gusedyCSSD pouze v 19%. Pozitivn
reagovala na prezentaci Vaclava Klause pouze 3%ppvki, na Vladimira Spidlu
23%.“ Jak se dale zmije Eva Bradova s Pavlem Saradinem, tak ke &uérau
diusledku pispéla k tomuto hodnoceni ti&ta média, ktera informovala o pieh
Vaclava Klause i ty olmny, ktgi debetu nesledovall. V tomto obdobi spatjeme
narist vyznamu televize a televiznich debat, kteréageofrozhodly o véizi voleb.

O néstupu postmoderni faze volebnich kampabéské republice hovtme az
v souvislosti s volbami do Evropského parlamenttooe 2004. Strany #ly vétsi
zkuSenosti s vedenim kampani, a byly i mnohem a¥8i. S amerikanizaci se poji
personalizace, kterd& pomohla menSim stranam zejrsttag Nezavislym, za které
kandidoval Vladimir Zelezny, populéarni tva reditel komegni televize TV Nova. |
v téchto volbach strany vsadily na kanipaedenou fes internet, své webové stranky
obohatily zejména o hry, kterésty udrzet volie na webu a vZit se zftu®® kter4 mu
politickou zabavu dafvala. V této etap vyvoje ceskych volebnich kampani
vyznamnou roli sehravaji elektronickd média a tekevktera se profesionalizuji a kdy
Ceska televize zdn4 vysilat diskusni publicisticky pad Otazky Vaclava Moravce, o
kterem se budu detadjn zabyvat nize. S nastupem meédii ve volebnich kanigh a
zahjeni procesu amerikanizace lIze toto obdobiZowed za zéatek postmoderni faze

politické komunikace a volebnich kamparteské republice.

8 podle vtiny odbornik pomohly televizni duely spi§&SD EPRAVO, Sbirka zakadn judikatura,
pravo, 10. 6. 2002 (online). Dostupné z: http://wepvavo.cz/top/clanky/podle-vetsiny-odborniku-
pomohly-televizni-duely-spise-cssd-17260.html?ri2d. 3. 2011)
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Na volebni kampani se podilela celéada popularnich osobnosti:
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Zdroj: Pro ODS za darmo, préSSD za peniz¢DNES, 3. 11. 2004 (online). Dostupné z: http.ria;w.ldnes.cz/pro-
ods-zadarmo-pro-cssd-za-penize-dra /domaci.asp2EAR 220159 _domaci_pé®. 4. 2011)

Za milnik v procesu vyvoje komuni&aich strategii je povazovan rok 2006, kdy
je patrny vliv zahragnich konzultant, objevily se negativni kampara byl zahajen
jiny zptisob komunikace s vdali V tomto obdobi sili vliv amerikanizace a naldeidva
pohledy, jak pochopit tento proces. V jednotiippad jde o ,diuisledek modernizace
meédii a vztahu vale a strany.” Ve druhém fipad jde o ,disledek vzajemného
nadnarodniho prolinani se a implementace americkkomcepi a strategii ve
volebnich kampanich.Rok 2006 znamenal zZmu v organizaci a vedeni kampani a
smér udavala zejménéSSD, ktera vyuzila sluzeb americké agentury Peohpé&h and
Berland Associates agsto, Ze jeji kampiabyla povazovana odborniky za nejabtigsi,

zvitszila ODS®!

2.2. Volby 2010 a politainment v pedvolebni kampani do PS

Volby do PS 2010 byly zreny jako,nekonené, drahé, pedimenzované,
Gtocné a agresivni.“Podle Anny MatuSkovedobra volebni kampa by nela plynout
jako dolre nat@eny akni film, pinasejici paticnou miru napti a emoci.®? Za zlom
ve vyvoji volebnich kampani jsou povazovany volly Eloslanecké gmovny roku
2006, kdy doslo k jejich profesionalizaci. Kampaoku 2010 do jisté miry okopirovaly
trendy z pedchozich parlamentnich voleb, avSak kazdé volebdodbi znamena jejich

viv 7

dalSi vyvoj, ve kterém jsou kampapropracovagsi a finagné nara@ngjsi. Rok 2010

®1 MATUSKOVA, Anna: Politicky marketing a‘eské politické stranyMasarykova Univerzita 2010,
Brno, s. 66-68.

%2 MATUSKOVA, Anna: Volebni kampa# In: BALIK, Stanislav a kol.Volby do Poslanecké amovny
v roce 2010Brno, Centrum pro studium demokracie a kultur§@0s. 97.
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neni vyjimkou a objevuji se nové prvky. V této pagKkole upozornim a za#fim se na
popis objevujicich se prikpolitainmentu Weské volebni kampani. NeZ aléejalu

k samotnému popisu kampani, nastinim kréatce, i@aghdzelo volbam a budu se
vénovat vysledikm voleb, které byly specifické a vyémvaly z dlouhodobych trerid

Vladé Mirka Topolanka byla 24.iezna 2009 vyslovena niattra Poslaneckou
smsmovnou v dob, kdy Ceska republika iedsedala Rad Evropské unie. Poté
nasledovalo relativh dlouhé obdobi {sobeni Bednické vlady Jana Fischera. Tato
vlada ngla privést zemi k pedcasnym parlamentnim volbam na podzim roku 2009, ale
nakonedgadny termin voleb se konal azervnu 2010. Red neuskui@énymi volbami
piedchazely kampa&ndo Evropského parlamentuiepl nimiz se konaly volby krajské.
V souvislosti s tolika volbami konanymi v kratkétase po sal byl rok 2009-2010
ozna&ovan jako ,supervolebni.” V roce 2009 o sataly wdét dwe noveé strany — TOP
09 a \kci verejné (VV).

Ve volbach do Poslaneckéesmovny roku 2010 ziskalo zastoupeni celketh p
stran: CSSD (22,08%), ODS (20,22%), TOP 09 (16,70%),CKB (11,27%), \&ci
verejné (10,88%§> Parlamentni volby roku 2010 jsou specifické svygsledky, které
nejsou typické pro iigdchozi obdobi. Byla sestavena pravicova viadaaRd&ase z
ODS, TOP 09 a VVCSSD disponovala minimalnim ko&him potencialem, i kdyz ve
volbach zvitzila, ostatni strany s vyjimkou K®1 s ni odmitaly spolupracovat a
zistala v opozici. Reet stran zastoupenych v parlamentistal stejny na ptu pati
stran. DoSlo ale k zasadni prémy z hlediska struktury volebnich vysledkSvé
postaveni ve stranickém systému neobhdjily sivany, které v f@dchozim fun&nim
obdobi disponovaly poslaneckymi mandaty. Jedna Sganu zelenych a etablovanou
Kieg’anskou demokratickou unieskoslovenskou stranu lidovou (KDUBL), ktera
disponovala relativh stalou ¢lenskou zakladnou a poprvé se od vzniku samostatné
Ceské republiky nedostala do Poslaneckénmvny. Daldim znakem bylo vyrazné
oslabeni dvou hlavnich stratSSD a ODS? zisk v &chto volbach byl pro abstrany
poprvé zaznamenala i K®. Naopak Usgchu se &ili a do Poslanecké smovny

souwtasre zasedli poslanci dvou novych politickych subje¥ly a TOP 09.

% Volby do PS 201@oslanecka smovna 2010, (online). Dostupné z:
http://www.volby.cz/pls/ps2010/ps2?xjazyk=CZ 2. 2011)

%4V parlamentnich volbach konajicich s&ervnu roku 2006 zuizila ODS se ziskem 35,38% hiaga
ni hned stald'SSD se ziskem 32,32%.
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TOP 09 jako mlady subjekt na politickém trhu vsadia osobnost Karla
Schwarzenberga, ktery se stal lidrem, volebnim syemb a zn&kou strany. Strana
spolupracovala na zavedeni svédyana politicky trh s reklamni agenturou Konektor.
V dubnu TOP 09 zahgjila svou kantipae které Karel Schwarzenberg upozornil na to,
7e je nezbytné i k vaZnym témat piistupovat s Uskvem® Cilem bylo vystast
inteligentni a chytrou kampaktera nebude Utma. Kampa sazela na hravost a lehce
kontroverzni témata.ikladem je billboard, na kterém byl rentgenovy seknkostry
drzici dymku, ktery 2esioval Karla Schwarzenberga, se sloganerfegBeda by i
byt transparentni.“ Strana vyuZivala Facebook, kifienivcim nabizela aplikaci
,0znamkujte se“, tim poprvé v historii véiivyjadiovali své preference y&né na
svych profilovych strankach® Byl spustn portal www.skarlem.cz, jeho? cilem bylo
probudit v lidech odpasdnost za #ni v Ceské republice arpkonat averzi k politické
situaci. Na portale bylo mozno si zakoupizmé propagéni predmety, bézely rizné
projekty ,Pivo s Karlem®, kde se mohli &&né s lidrem TOP 09 sejit a debatovat s nim
prostednictvim on-line video chat FPfiznivci se mohli také dastnit @tidilné hry
,Stopa“ z historie Ceské republiky’ Kampai TOP 09 byla nejlépe hodnocena
odborniky a i volti ji ocenovali pro jeji vtip a nadhled. Podle CVVM Sociologého
ustavu AVCR mezi stranickymi fedstaviteli Karel Schwarzenberg jako druhy vaui
ziskal nej¢tSi divéru (44%) oslovenych alani, z prvenstvi se mohkgit predseda
strany VV Radek John (48%).

%5 JAKOB, JanTOP 09 odstartovala ostrou volebni kamp@OP 09, 27. 4. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.top09.cz/co-delame/tiskove-zpravy/topdifstartovala-ostrou-volebni-kampan-1742.html
(28. 3. 2011)

% MATUSKOVA, Anna:Volebni kampa# In: BALIK, Stanislav a kol.Volby do Poslanecké amovny
v roce 2010Brno, Centrum pro studium demokracie a kultur§@0s 108.

7 Tiskova zprava projektu S Karle@®KARLEM, (online). Dostupné z: http://www.skarlen/s-
karlem/progran{28. 3. 2011)

% KUNSTAT, Daniel: Diivera stranickym pedstavitekm. Praha, Centrum pro vyzkumiegného migni
Sociologicky Gstav AWCR 2010, 21. 5. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/101039s_pil00pat (28. 3. 2011)
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Kampai TOP 09 ,Pifedseda ma byt transparentni*:

Zdroj: Volby do PS PR. TOP 09, (online). Dostupné z: http://www.top09veiihy-2010/poslanecka-
shemovnal/jarni-volebni-kampan-2961.htél 4. 2011)

Véci vefejné jsou stranou, kteraigobila uz od roku 2001 jako stranatahi na
komundlni drovni v Praze 1. Strana na sebe updaomiroce 2009, kdy se
piedstavitelky strany nechaly inspirovdény ODS a nechaly se nafotit v plavkach na
billboard, ktery nesl slogan ,Kluky pti® k vod a volte naSe holky.” Dale strana na
sebe strhla pozornost v roce 20G9 (xili 0 zvoleni do Poslaneckéésnovny, kdy se
jejim predsedou a zaroitevolebnim lidrem stalfiedseda Radek John, ktery byl zvolen
v historicky prvni pimé internetové volbv Ceské republic&’ Osobnost Radka Johna
je dlouhodob popular znama jeho fsobenim jako publicisty v kom@ri televizi TV
Nova. Strana ve své kampatitigta se sloganem ,Vyate politické dinosaury.” Strana
disponovala a prezentovala od ostatnich stran vefisfoupeni Zen na kandidatnich
listinach. Redstavitelky strany na sebe také upozornily, kdi&dpvolbami nafotily
kalend#, kde se objevily jejich odvazné fotografie, nar&tge veejnost zvykla vidt
spise modelky? Timto krokem se strana stala atraktivni nejen gomnaci ale i
zahranéni média, ktera zaujala ro¥h soutz serveru iDNES. Ten vyhlasil volbu Miss

parlament, jiZz se stala poslankyra TOP 09 Jana Kaslova.

*Viz. Veci verejng (online). Dostupné z: http:/www.veciverejnegrias.htm(4. 4. 2011)
" MATUSKOVA, Anna: Volebni kampa# In: BALIK, Stanislav a kol.Volby do Poslanecké amovny
v roce 2010Brno, Centrum pro studium demokracie a kulturg@G0s. 110.
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Kampai strany Véci varejnych:

Honeg
potitickgen
dinosau

ul zn-

J

&, O i . . A ; )
Zdroj:  Politicky \eci veejnych se svlékly. Aktualng, 7. 10. 2009 (online). Dostupné z:
http://aktualne.centrum.cz/zpravy/kuriozity/fotoesd/2009/10/07/politicky-veci-verejnych-se-
svlekly/foto/273785/?cid=64952@3. 4. 2011). ZdrojVeci verejné zaaly kampa vystelem z dla na Strakovu
akademii.Novinky, 20. 4. 2010 (online). Dostupné z: htipuiiv.novinky.cz/domaci/198058-veci-verejne-zacaly-
kampan-vystrelem-z-dela-na-strakovu-akademii.t{8n#. 2011)

Predseda strany idi Paroubek zahdjil v dubnu tzv. ,horkodéast kampa# v
Usteckém kraji* Akci svym vystoupenim podpii Kamila Nyvltova, Petr Muk a
Katefina Brozova. Lidé se @ali piva za d¢ koruny a imitatora Elvise Presleyho, jak
jim bylo od CSSD gislibeno’® Poté byla zahajena kampa Ostra¥, kde vystoupil
Michal David a #mecka skupina Scorpiori$Strana v kampanitila s hrou Clovsce,
nevol je!* Hra si @dla legraci z politickych soupé CSSD, od pedsedy ODS Mirka
Topolanka pes zastupce TOP 09 po byvaléhdegsedu socialni demokradfe
V kampani CSSD se objevil zasadni moment, ktery se mohl padepa vysledku
voleb. Byl to bojkot médii ze stranyftilio Paroubka, ktery na deset driegial
komunikovat s médii poté, co byl na mitinku v Brnapaden prvni mistégpdseda
strany Bohuslav Sobotka. Za pravicova média &ikrea nekomunikoval s Lidovymi
novinami, Mladou frontou Dnes a Hosp#siy/mi novinami’> Ta strhla pozornost
k CSSD po Gtocich na Bohuslava Sobotku. Cetkatoky proti jejim ¢lenim byly

Volby v ketnu jsou nejdleZitjsi od r. 1990CSSD, 23. 4. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.cssd.cz/inews/video/volby-v-kvetnu-jsoajdulezitejsi-od-r-19903. 4. 2011)

2 Jiri Paroubek odstartoval kampa Usteckém krajiCSSD. 23. 4. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.cssd.cz/inews/videoljiri-paroubek-odst@al-kampan-v-usteckem-kréj8. 4. 2011)

3CSSD spustila ostrou kampav Ostrav lakala na Scorpiong’T 24, 22. 4. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/87728-cssd-sijja-ostrou-kampan-v-ostrave-lakala-na-
scorpions/video/2(4. 4. 2011)

"SSD vymyslela pro vedi novou hndlovéce, nevol je! TYDENL2. 3. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/cssdmyslela-pro-volice-novou-hru-clovece-nevol
je_161972.htm(3. 4. 2011)

> Bojkot médif ze strangSSDcaste'né padl CTK, 17. 5. 2010 (online). Dostupné z: http://www.m-
journal.cz/aktuality/lidovky.cz:-bojkot-medii-zerahy-cssd-castecne-padl  s288x6726.{tn#. 2011)
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nejastjsi piicinou intenzivni prezentace stranydetito médiich® Do jaké miry se to
podepsalo na volebni kampani strany, nemame Z&leeantni vyzkumy a analyzy.
Vezmeme-li v potaz, Ze média dnes hrdilieditou roli, 1ze tento krok ijfgdsedy strany
pokladat za neuvazeny. Zvlast obdobi pedvolebni kampan kdy je komunikace
s médii¢astjSi a strana se snazi o své znovuzvoleni. Protodbyolitik zvladat praci a
komunikaci s médii, ktera se staraji o bezplatnimdyolebni reklamuCSSD ze v3ech
stran zabirala nejvice prostoru placené inzercé&reva seclenové nejvice objevovali
v piedvolebnich televiznich debatach, kgeonesli nejvice vyjadeni, tedy souvislych
promluv jednoho politika ke konkrétnimu tématu. knto socialnich demokrat
pripadla vice neZtvrtina vyjadeni, olwansti demokraté jich pronesli dvacet jedna

procent, komunisti osmnact procent a zbytek sidldgstatni strany.?’

PredsedaCSSD J¥i Paroubek seflenem kapely Elvis Pesley Revival Band:

Zdroj: CSSD spustila ostrou kampav Ostra¥ lakala na ScorpiongT24,
22. 4. 2010 (online). Dostupné z: http://www.ctZdparlamentni-
volby/87728-cssd-spustila-ostrou-kampan-v-ostrakelh-na-

scorpions/video/2(4. 4. 2011)

ODS svoji kampa zahajila na programové konferenci v Britera nesla nazev
VIZE 2020. Oficidlré byla kampa zahgjena vieznu za Gasti postav pana Vaclava
Dobraka a pani Marie Slusné. Tyto postawlymeprezentovat atany a program ODS
m&l fesit jejich problémy® Strana na svych webovych strankach zaloZila sekci

.Zabava“, kde nabizi svymtignivcam a fanouSkm moZznost si stahnout tapetu nebo

6 Utok na Bohuslava Sobotku strhl pozornost médisED MEDIA TENOR, Ostrava, 11. 5. 2010
(online). Dostupné z: http://www.mediatenor.cz/sithked _analyses/TZsobotka.p(f. 4. 2011)

"\e volebni kampani si nejvic prostoru utiBSDTYDEN, 22. 5. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/volby-2010/velebni-kampani-si-nejvic-prostoru-utrhla-
cssd_169899.htntk. 4. 2011)

8 MATUSKOVA, Anna: Volebni kampa# In: BALIK, Stanislav a kol.Volby do Poslanecké amovny
v roce 2010Brno, Centrum pro studium demokracie a kulturg@0s. 106.

32



vyzvareci melodii do mobilniho telefonu,fipadré na web vloZit gjaky vtip.”° V
zawru kampag podpdil ODS hokejista Jaromir Jagr, ktergeskym tymem ziskal
titul mistra s¥ta®® Ovdem moment, ktery mohl mit vliv na volebni vi#ig, nastal i u
ODS. Redseda a volebni lidr strany Mirek Topolanek prbkestroverzni vyroky na
adresu homosexuél Zidi pro ¢asopis Lui. Po tomto neuvazeném kroku musé) sv
post fedsedy opustit a na jeho pozici nastoupil PettadeTato posledni kauza Mirka
Topolanka mila za nasledek, Ze média poukazovala spolu s vyizaanezignaci na
jeho osobnostni vlastnosti a vystupovani, které® lmgn&eno za vulgarni. Pozornost

meédii se obratila na noveho volebniho lidra stl@aiyra Néase, jehoZz charakteristické

rysy média hodnotila pozitiwn vidéla ho jako slusného a zkuseného polifika.
Kampai ODS:

Zdroj: Po ODS 38ly do plavek i damy zecV veejnych Novmky, 6. 10. 2009 (online). Dostupné z:
http://www.novinky.cz/domaci/180749-po-ods-sly-dienek-i-damy-z-veci-verejnych.htni6. 4. 2011)

Zdroj: Vaclav Dobrak a Marie Slusnd. Postavy ODS vkampdijden, 17. 3. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/vaclalebrak-a-marie-slusna-postavy-ods-v-kampani_162462. (6.
4.2010)

2.3. Mediatizace politické komunikace WCeské republice

Média hraji vyznamnou roli, uz jak pravi jedno étgtfislovi,média vam nutdé
ne'eknou, co si myslet, aleeknou vam, na co myslet a jak na to mysiétJejich
dulezita role spoiva v tom, Ze to jsou ona, ktera vybiraji tématéujii, o cem budou
informovat véejnost a budouci vale. Zda budou preferovat jednoho kandidatadp
druhym nebo naopak, o druhych se budou \vgeat vice negativh Média

Viz. ODS (online). Dostupné z: http://www.ods.cz/volby2@dbava.htm(6. 4. 2011)

8 Obe nejwtsi strany pedstavily priority své fipadné viadyCT 24, 26. 5. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/91044-obe-redgi-strany-predstavily-priority-sve-pripadne-
vlady/ (6. 4. 2011)

81 Mirka Topolanka se v médiich zastaegevsim $éfredaktor magazinu LMEDIA TENOR, Ostrava,
21. 4. 2010 (online). Dostupné _z: http://www.meelietr.cz/submitted_analyses/TZtopolanek (@lf 4.
2010)

82 MCCHESNEY, Robert W.Problém médii. Jak uvaZovat o dne$nich médiiesky &3in, Grimmus
2009, s. 16.
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zprostedkovavaji neplacenou formu reklamy politickym sé&ma a jejich kandidam.
V této podkapitole mne bude zajimat, jaky prostddia, konkrété Ceské televize,
vénovala pedvolebnimu é&hi. Primarnim cilem této podkapitoly bude popsak |
probihala komunikace mezi politickou stranou, madildany Ehem volebni kampan
v roce 2010.

U nas lze poatky néstupu televize i televiznich debat Bpat jizZ od pdatku
90. let. Mezi Usgsné poady patily ,Co tyden dal* OtyCerného a Zuzany Bubilkové,
dale ,V pravé poledne*, ,Naostro* nebo ,Spona.* Rkici politickych debat znamenal
porad Otazky Vaclava Moravce (OVM), ktery byl poprwdvegsilan v roce 2004, jehoz
moderatorem je medi&rznama osobnost Vaclava Moravce. V obdobi mezi2682
az 2006 Ize za zakladni komunik& nastroj povazovat internet. V roce 2006 byla
volbam ze strany mediiémovana ¥tSi pozornost, nez tomu bylo v roce 2002. Zejména
daleko ¥t3i zajem o volebni proces projevilzeska televize, ktera k tématice voleb
piipravila specialni diskusni pady a k informovani o volbach vyuZivala programy
CT1, CT2 i zpravodajskol T24. Prostor pro diskusi s lidry politickych stra@ viech
kraji rozsfila vedle tradinich nedlnich OVM o c¢tvrteni OVM Special, které
probihaly na programdT?2.

Jak jiz bylo vySe zmiino, pro sotasnou politickou komunikaci je typicka
personalizace politiky, coZz znamena kladeniradu na osobnost lidra strany,
dramatizaci politiky ve smyslu vedeni bojovnéholsty podolé streti, zvrati a
netekanych odhaleni. Kmto znakm pati i depolitizace politiky, ktera ma za
nasledek,vytésiovani meritornich politickych diskusi a jejich pgmté nahrazovani
povrchnim, zdbavnym Spektaklem dramatickych h&gto trendy jsou dsledkem
medializace politiky, ktera se projevujéi gnaze vyho#t medialni produkci a podle
nékterych autoll vede k trivializaci politiky?®

~S0utéz, bitva, zapas, vyhra a taktika seegunuly do centra zajmu médii, ktera

ramuji volebni kampajako dlouhy keésky dostih.®*

Média informuji o kandidatech a
jejich soupéich, ktery z nich ma lepSi taktiku a kterému se/aeov souboji vede Iépe.
To, Ze média vigdvolebnim obdobi Zgaziuji onu soupivost a vysilaji specialy o
volbach a volebnich kampani, lze vypozorovaCeské republice, kde mezi

nejsledovadSi a nejpopulargsSi publicistické peady pati OVM. Paad si vydobyl

® JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.: c. d., s. 186. )
8 PETROVA, BarboraMédia a volebni kampia In: BALIK, Stanislav a kol.Volby do Poslanecké
sremovny v roce 201@rno, Centrum pro studium demokracie a kultury@Gl 129.
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svou stabilni pozici a nabyl na oldibim, Ze do ptadu jsou zvani nejen politici, ale
také starostové a zastupdiznych organizaci a iniciativ. Za hlavni bod v letos
kampani nizeme oznét pravs televizni debaty a volebni duBlkteré se praseské

prostedi s postupemcasu stavaji pravidlem a v souvislosti s vysokou omir

sledovanosti je Ize ozdih za atraktivni pro divaky a poslucte

=)

vyzkum pro Ceskou televizi

Otazky Vaclava Moravce Special:

¥ STUDIO
VOLBY
SC &C $PSSCR
Zdroj: OV Special - Volby 2010 CT24, 14. 3. 2010 (online). Dostupné z:

http://www.ct24.cz/media/ct24-ve-fotografiich/83868m-special-volby-2010(6. 4. 2010)

S vyvojem informanich technologii Ize vypozorovat zimy posun ve formétu
komunikace s voliem ze stranyeské televize, ktera sanim umozZnila zapojit se do
politickych diskusi pes server YouTube a kladeni otdzek premBtictvim Facebooku.
V roce 2010Ceska televize jfipravila na zpravodajském prograniif 24 ,maraton”
piedvolebnich OVM a nechala si exkluzévijen pro sebe zpracovatrgavolebni
praizkumy od dvou nezavislych agentur SC&C a STEM. Roku tak do piadu
obdrzeli lidi politickych stran vSech kraj kte‘i ziskali podle sociologickych fizkumi
pét procent hlag potebnych pro vstup do Poslanecké&miovny2® Novinkou bylo
vytvoieni Ceskou televizi specialniho kanalu pro faw OVM prostednictvim
YouTube. Tim umozZnila divdikn a oldamim zapojit se do diskuse s lidry politickych
stran natéenim kratkého videa, ve kterém divaci pokladaji dotazy a skteré z nich
pak byly zodpovzeny gimo v predvolebnich specialech famlu.

S postupengasu jsme ssdky toho, Ze i komeéni a popularni média se zajimaji
o politické dni a politické osobnosti. V tomto kondeim pojeti politiky nejde f@dré o
politicky obsah, coZz pro divdky &end&e miZe pisobit atraktiviji a dostupsji.
Politicka strana by tak #&ha komunikovat,jedno jasné, silné, hlavni téma adeni po

celou dobu kampan aby co nejvice zvySila Sanci, Ze se ji podhstat se ke vSem

8 Tamtéz, s. 131.
8 OVM Special - Volby 201@T 24, 14. 3. 2010 (online). Dostupné z: http://wei&4.cz/media/ct24-
ve-fotografiich/83865-ovm-special-volby-201@&. 4. 2011)
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skupinam voliii, na které cili.®” V ceském prosedi se vyskytuji dvaifpady pdadi,
kde se debatuje a vyjagde k politickym i spoléenskym otdzkam. Vedle jiz zngimého
poradu OVM se objevuji talk show, kde k nejpopulgsn pati Show Jana Krause,
kterou vysila TV Prima. Tento pad spada do kategorie politické zabavy a liSi e ti
Ze i kdyz se Jan Kraus vyjage o politice a politicich nedochazi zde k disklsera by
se vyznaovala argumentaci naZorMezi dalSi takovy p@d pati politicka satira
Zuzany Bubilkové ,Politicka gtInice” na TV Barrandov.

Tabulka ¢. 1: Hodnoceni zpravodajstvi médii z hlediska pravdivasiplnosti (%)

pravdivé a pravdive, ale nepravdive nevi, nedokaze
iplne nelplne poscudit
CT1 45 42 2 10
CT 24 39 30 2 23
Prma 13 55 6 21
Mova 19 33 14 14
MF Dnes 33 31 6 3D
Lidoveé noviny 23 26 [+ 45
Hospodarske noviny a7 23 3 47
Pravo 22 30 7 41
Hzlé noviny € 16 14 64
Blesk 3 17 35 23
Crol Radiefurnal il 32 1 35
ImpLls 13 36 3 45
Frakvence 1 15 39 3 42
Evropa 2 10 29 3 53
Idnes.c2 19 20 1 (N
MNovinky.cz 13 20 2 a5
Aktualnz.cz 13 18 2 65
SLper.cg 4 11 10 75
Ihned.cz g 16 1 73
Lidovky.cz 7 13 2 73

Zdroj: Jak véejnost vnima pravdivost a Uplnost zpraskych médiiSociologicky Gstav AWR, 5. 5. 2009 (online).
Dostupné z;_http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/10290m90505.pdf6. 4. 2011)

Z tabulky Ize vyist, Ze srovname-li ¥ejnopravni a elektronickd média, tak lépe
vychazi ta prvni, jejichZz zpravodajstvi je ¢ajtji hodnoceno jako pravdivé a uplné.
Z televiznich zpravodajstvi lidé nejvicéwdiuji CT — zpravy naCT1 hodnoti jako
.pravdivé® 88% dotazanych. Naopak za ,nepravdivééspondenti povazuji
zpravodajstvi TV Nova.

Ceska televize odvysilala na 350 hodin vysilaninggja na zpravodajskér24,
coZ znamend, e doposud nabidla rekordetlyolebni vysilani Ceské republice.
Podle Ceské televize dostaly vSechny parlamentni strarduelech spravedlivé

mnoZstvi prostoru. VSechny debaty a informace pastupné na internetovém portale

8 PETROVA, B.: c. d., s. 119.
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CT24, kde nabizi specialni rubriku k parlamentnirtbém® Podivame-li se na analyzu
od spolénosti Newton media pr@eskou televizi, ktera se tyka medializaci politicky
stran v publicistickych padech, zjistime, Ze si nejlépe v roce 2010 vedIBGIO'SSD.
Mezi nejvice medializované politické strany fadi od fetiho mista patly TOP 09,
KSCM, KDU-CSL, VV a na sedmém mistSZ. Porovname-li vysledky voleb do
Poslanecké smovny s vysledkem analyzy, zjistime, Z&ige stran, ktera iekrctila
vstupni prdh do Poslaneckéésrovny, patila mezi nejvice medializované strany.
Nejvétsim podil pozitivnich fispsvka na celkové medializaci ziskala strana TOP 09,
jejiz lidr Karel Schwarzenberg disponoval druhogvé&si divérou oktani. Posledni
dny pred volbami zaznivalo ve zpravodajstii nefastji jméno Petra Néase a
naopak nej#tSi pozornosti v publicistickych padech se dostavalofilnu Paroubkovi,
dnes jiz byvalému iedsedovi CSSD®*® Podle vyzkumu politoloy Masarykovy
univerzity celko¥ média vysla z gizkumu jako sniliva ¢i neutralni a konfrontacé

osaiovani tvdilo jen desetingasu v politickych debatach.

2.3.1. Zavér kampané ve formé televizni show — ,Paroubek vs. N&as"

Zdroj: Necas nebo Paroubek — kdo bude lepSi? Vime, podlehakyavidel
budou hrat. CT24, 26. 5. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/specialni-o@h081-necas-nebo-
paroubek-kdo-bude-lepsi-vime-podle-jakych-pravidetiou-hrat(6. 4. 2010)

Vrcholem gedvolebniho boje i SpectalOVM byl duel dvou hlavnich lidr
nejwtsich politickych stratCSSD a ODS, ktery se konal vegeenich hodinach v den
pied volbami. Tato debata byl@eskou televizi prezentovana jako utkani dvou

8 SESTAK, Martin:Ne‘as nebo Paroubek - kdo bude lepsi? Vime, podletaisavidel budou hraC'T
24, 26. 5. 2010 (online). Dostupné z: http://ww&«&tz/parlamentni-volby/specialni-ovm/91081-necas-
nebo-paroubek-kdo-bude-lepsi-vime-podle-jakych-glavbudou-hrat(6. 4. 2011)

¥Medialni analyza vyvaZzenosti vysil&fdské televizéNewton media, (online). Dostupné z:
http://img8.ceskatelevize.cz/boss/image/contertaha/dokumenty/2010_vyvazenost_vysilani_05.pdf
(28. 3. 2010)

“ politologové: Agresivita letodnipdvolebni kampanje myiny dojemCT Brno, 18. 5. 2010 (online).
Dostupné z: http://www.ct24.cz/regionalni/brno/99a®litologove-agresivita-letosni-predvolebni-
kampane-je-mylny-dojen{6. 4. 2011)
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nejpravépodobrgjSich kandidat na @istiho premiéra, ktera e ovlivnit hlasovani a
rozhodnout o vizi voleb. Milan Fridrich,feditel zpravodajstviCeské televize, se
k duelu vyjadil: ,Inspirovali jsme se britskym a americkym modeldtery je vzdy
svazany pevnymi pravidly. Chceme, aby ta diskulzedbgirgumentech a vizich, nebyla
osobni a nezvrhla se v atak jednoho na druhéhol Duep-edstavit d¢¥ osobnosti, z
nichz jedna se fite stat pisStimceskym premiérem. Divaci se maji vidgad dozvdet,
jak byresili v prvnich 100 dnech nejgaléjsi problémy této zedt °*

V souboji, ktery trval hodinu ath se v gfimém genosu naCT1 i CT24 utkal
lidr ODS Petr Né&as a pedseda’SSD Jii Paroubek zaipdem stanovenych podminek,
41 pravidel duelu (viz.#loha), které byly odsouhlaseny&ba stranami.

Podpisy pravidel pfedvolebniho duelu:

Wi Souhlas s pravidly pro duel lided CSSD & ODS 27 .5 2040

imto souhlasim s pravidly, kierd byla dohodnuta pro
oDs ké televizi ve dvrtek 27 kvétna 2010 a kera mi byla

o
Petr Necas

volebn/ lidr ODS

Zdroj: Necas nebo Paroubek — kdo bude lepSi? Vime, podlehakyavidel
budou hrat. CT24, 26. 5. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/specialni-o@h081-necas-nebo-
paroubek-kdo-bude-lepsi-vime-podle-jakych-pravidetiou-hrat(6. 4. 2010)

Oba lidi méli v hledisti dvacet fiznivci a dal$ich 20 divdaknominovalaCeskéa
televize. Podminkou byl spa@ensky odv, negipustné byly stranické Saly, ¢kia nebo
transparenty, byl zakazan piskot, povzbuzovani rigséani Bhem debaty zid/odu,
aby se do pagedi dostaly argumenty a nikoli emoce. Oba politkli ve ttech blocich
postup® mluvit o ekonomice, zahramii politice a vztahu k EU a o boji s korupci.
Kazdy blok doplnili dva odbornici na danou oblddtri mohli polozit maximaly tri
otazky, které nedly byt predem vyzrazeny, a politik ¢ ¢as jedné minuty na

zodpowzeni dotazd?

L SRNOVA, VeronikaNeas s Paroubkem segtahovali o posledni vaie.CT 24, 27.5. 2010

(online). Dostupné z: http://www.ct24.cz/parlamémolby/91245-necas-s-paroubkem-se-pretahovali-o-
posledni-volice{6. 4. 2011)

92 SESTAK, Martin:Neas nebo Paroubek — kdo bude lepsi? Vime, podletigigavidel budou hrat.
(CT24,26. 5. 2010 (online). Dostupné z: http://www.ct24parlamentni-volby/specialni-ovm/91081-
necas-nebo-paroubek-kdo-bude-lepsi-vime-podle-fapravidel-budou-hraif6. 4. 2010)
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Posledni pedvolebni debata byla posledril@zitosti politickych lidé ziskat si
volice. Pro volée predstavovala a umoznila jim posledrinpé srovnani kandidét
Debata diky pedem danym pravidin probihala klida a kultivovar. Byla diskutovana
relevantni témata a vyjinirosti bylo, Ze se oba politici z&fili na prezentaci vlastniho
programu. Novinkou bylo i angazovani odboinikcoZz ocenil TomasS Lebeda a
prohléasil, Ze jejich otazky nei¥ou diskutujici jen tak zlet.“%

Dosud nemame analyzy, které by se zabyvalyg3mpsti obou lidr v poslednim
piedvolebnim duelu, ktery by v rozhodujiciisnimohl ovlivnit volebni vysledky. Oba
lidii byli na debatu dale pipraveni. Petr Néas se snazil qsobit energicky, vice
gestikuloval rukama a snazil se témata podat ceramjmitelgji. Jifi Paroubek se
snazil gisobit klidrg, ale prostedi ve studiu mu moc nengskovalo, pisobil unaves,
potil se a byla nadm vidét nervozita.®

Lidr ODS uvedl, Ze strana chce po volbach zastadtuzovani zes bojovat s
korupci a zneuzivanim socialniho systému, &mse na efektivitu vydéj a omezeni
provozu statu. di Paroubek za prioritu své vliady ozialepsSi ¢erpani financi z
evropskych fontl, které spolu s wejnymi investicemi mohou podleéjn rychle
nakopnout ekonomickytst. Na konci ptadu odpovidali na otazku, co @cgi na
soupéi. Petr Né€as vyzdvihl snahu fIho Paroubka co nejvice havtos lidmi. Lidr
CSSD na adresu Petra &dse, ktery vystdal v éele strany Mirka Topolanka, pronesl
,postavil se docela ODS odvazn“® Po skokieni debaty se oba fidprohlasili za
vitéze, ovdem podle divkCT24, ktgi odpovidali na otazkyKdo byl podle vaseho
soudu v poslednim/pdvolebnim duelu Paroubek vs.dde preswdciveSi?* Zviteézil
Petr Néas s vysledkem 78,1 % hias Jii Paroubek ziskal 21,9 % hia¥ Co by
mohlo byt Ceské televizi vytykano je, ze z#recny prostor pro vysilani volebniho
specialu vymezila jen pro dwnejwtsi strany. Vytvéila tim dojem, Ze voli ma na
vybér pouze ze dvou politickych stran a to ODE3SD. Duel tak mohl pomocémto
stranam. Kritika by tak mohla sfiovat na to, Ze s€eské televize vyhla demokratické

% NEMEC, Jan:Cty#i duely Paroubek vs. Nas. Pomohly &ak volicim? Aktualns, 27. 5. 2010 (online).
Dostupné z; http://aktualne.centrum.cz/domaci/vistrgny/clanek.phtml?id=6693§8. 4. 2010)

% Neras s Paroubkem v televiznim duelu svedli boj cepingivolite. CTK, 27. 5. 2010 (online).

Dostupné z: http://www.ceskenoviny.cz/domov/zpraegas-s-paroubkem-v-televiznim-duelu-svedli-
boj-o0-posledni-volice/483236?r¢8. 4. 2011)

%S Tamtéz.

% SRNOVA, VeronikaNeas s Paroubkem segtahovali o posledni vaie.CT 24, 27.5. 2010

(online). Dostupné z: http://www.ct24.cz/parlamémolby/91245-necas-s-paroubkem-se-pretahovali-o-

posledni-volice{6. 4. 2011)
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diskusi, kdyZz do pi@du nepozvala ostatni strany, které se uchazejyosterérou o
piizen volica pro zvoleni do Poslaneckéesmovny.

Predmétem a zajmem politolagje zjistit, zda volebni kampianebo jakakoliv
jeji forma miZze mit vliv na rozhodovani veli, komu daji suj hlas a zda rive gimét
ostatni obany, kté&i se o politiku nezajimaji, aby s€astnili voleb. O tom jaky vliv
muze mit televize a televizni debaty na rozhodovamli¢ck nemame jednoziaé
vyzkumy. MiZzeme ale vychazet zZkolika zjiS€ni, Ze televizni debata by mohla mit
vliv nebo alespn utvrdit divaka, volie v jeho nazoru. Btdisko empirickych vyzkui
(STEM) ve svém povolebnim jmkumu se zabyvalo otazkou, zda lze &®lovlivnit
volebni kampani, do které politické strany inveshgmalécastky. Respondenti mohli
vybirat ze 14 iznych forem kampan(viz. Graf ¢. 1). ZjiS€nim piizkumu je, Ze
nej\vetsSi podil na rozhodnuti veli mélo vystupovani politik v televiznich ptadech.
VSechny prvni ficky obsadily formy, ve kterych se politik vyslovuid negimo
v rozhovorech v tisku aneboghem internetovych diskusi.fitho pak v rozhlase, na
mitinku nebo @ setkani s nim. Mohli bychom z toho usoudit, kiéé se daji ovlivnit
mnohem spiSermym sledovanim, poslechem nefi@nkem politika, pipadre jeho
primym vystoupenim na mitinku, nikoli tim, co vyntyaiti o strare ¢i politicich.“®’

To Ze, televizni debaty by mohly mit podil na rodiati volict, doklada i fakt,
Ze duel na programedhTl aCT24 sledovalo jeden milion 486 tisic dékmh (viz.
Graf ¢. 2). Hodina a @il konfrontace postdj a nazoit Jiciho Paroubka a Petra tése
zaujala v piméru tén®i tiictvrté milionu dosglych divaki. Duel naCT1 sledovalo 579
tisic dosplych a naCT24 169 tisic divai.*® Veterni duel ped dnem konanim voleb
tak patil k nejsledovagjSim pdadim a Ize jeho vliv ficist i na rozhodnuti dosud
nerozhodnutych valii. Vezmeme-li v potaz tiskovou zpravu Factum Inveri@5.
cervna 2010, ve které t@&npolovina (48,1%) z&astrénych volict méla mésic ed
volbami rozhodnuto, komu dat ivhlas a tén 370 000 vokia se rozhodlo v den
voleb. Rtina volict se rozhodovalaésnd pred volbami — 12,7% v poslednim
ptedvolebnim tydnu a 7,0%4mo v den voleb (viz. Graf. 3)%°

" Polovina voliii povazuje aspbjednu formu pedvolebni kampatza velmi dleZitou pro své
rozhodovani-¢erven 2010. STEM, 11. 8. 2010 (online). Dostupnidtip://www.stem.cz/clanek/1984.

4. 2011)

% Duel lidri nejsilrgjsich stran u divak CT zabodovalCeska televize, 28. 5. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/?id=&&Bna-1=19&category=(6. 4. 2011)

% Rozhodovandeskych volii. Factum Invenio, 25. 6. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.factum.cz/images/zpravy/403/403_rozhauvceskych-volicu.pdf4. 4. 2011)
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Graf €. 1:
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Zdroj: STEM, Trendycerven 2010, 1559 respondérdtarSich 18 let, 1069 veii,
(online). Dostupné z:_http://www.stem.cz/clanel@196. 4. 2010)
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Graf €. 2:

OVM: DUEL

J. Paroubek ( €SSD) a P. Negas (ODS)
CT1,CT24 - ctvrtek 27. 5. 2010 (21:00 - 22:32)
Padil na publiku (Share %) M45+
PRI

MA i
: Prima Cool
Nova Cinema 11,31% 1.13%

5,63%
TV Barrandov

5,24%
NOVA AtMedia
26,51% 2,75%
~_
ostatni TV
6,82%
CT24
9,25% €14l E12 CT1

3,12%1,63% 26,61%

Zdroj: Duel lidri nejsilrgjSich stran u divak CT zabodovalCeska televize, 28. 5. 2010 (online).
Dostupné z; http://www.ceskatelevize.cz/vse-0-e8pf?id=4738&strana-1=19&category=1
(6. 4.2011)

Graf ¢. 3:
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Zdroj: Rozhodovaniceskych votiii. Factum Invenio, 25. 6. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.factum.cz/images/zpravy/403/403_rozhattwceskych-volicu.pdf6. 4. 2010)




Politika se v dneSnim &k bez politické komunikace neobejde. Jedna se o
proces, ve kterém dochazi Kjani, zpracovani a vysilani deeho sdleni mezi
ob¢any a politickymi stranami. Politickd komunikace definovana jako interaktivni,
mnohovrstevny proces, ¥mZ dochazi kifenosu informaci mezi politiky,
zpravodajskymi médii a vejnosti*® Pod pojem politické komunikace spada pojem
volebni kampa# jejichz cilem je informovat, ipswdcit, posilit, mobilizovat volke a
udrzet stavajici podporu. Zejména vilmthu 20. stoleti prosla politickd komunikace i
kampag znanym vyvojem, ktery je dan technologickym pokrokempaonikanim
novych technologii do spairosti.

S vyvojem technologii se pratiiuje zpisob komunikace s va@em jak ze strany
politickych subjekii, tak i ze strany médiiV postmodernim obdobi se stal hlavni
doménou internet, ale s pokiejSi fazi postmoderni politické komunikace seitpml
snazi o aktiv§§Si a blizSi kontakt s valem, & piimo nebo neffmo prostednictvim
kampani zaloZenych na televiznim vysilani. K torby politik zaujal a ziskal si vaie,
pouziva média, dastni se politickych diskusigznych televiznich p@adi, sportovnich a
kulturnich akci. Mediatizace politické komunikaddgera znamena fzpisobeni se
politickych stran medialni logice, ma za nasledadpydarizaci politiky a nastup
politainmentu jako nové formy komunikace s divakésaaly potencionalnim valem.

Primarnim cilem prace bylo poukazat na novy fengnitery se vyskytuje
v zahranti v disledku pokreilejSi faze amerikanizace volebnich kampani. Palitent
je definovan jako Uzké propojeni politiky a zabajghoz cilem je zdbavny a hravy
zpasob komunikace o politice. Vyztaje se witou formou véejného a masmedialniho
zprostedkovani informaci, které jsou obaleny v zabavnérmétu. Vysledkem je, Ze
jinak slozity s¥t politiky je pristupréjSi a |épe pochopitelny pro &ny. Politainment
se vyskytuje ve dvou forméach a to jako zabavnatigali ktera je typickd pro
piedvolebni kampaf) ve kterych politici i politické strany pouZivaggabavné prvky a
znamé popularni t¢a. Druhym typem je politicka zabava, ktera je tigipro pdady
typu talk show, jejichZ hlavnim cilem je @Spost pgadu na medialnim trhu a za timto
Gcelem poskytuji informace, kteténi co nejvice atraktivni pro divaky.

10 BRADOVA, E.: c. d., s. 16.
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V praci byla vedena akademicka debata o pozitiveeategativech této formy
skleni informaci. Na jedné stramolitainment poskytuje mérkriticky a neobjektivni
obraz politické reality, ktery vede ke vzniku piolit€ nespokojenosti, apatii a
Ihostejnosti k politickym otazkam. Na druhé strase mnozi domnivaji, Ze se jedna o
poutawjSi zpisob sdleni informaci, ktery zaujme vék a tim niZze gispet k politické
participaci. Zejména fZe byt tento model komunikacéiposny pro mladé lidi, kié
maji obecl mensi zajem o politiku. Informace podané zédbavaghsobem tak mohou
byt pro r¢ pritazlivéjSi a snadgji pochopitelné. Na zakladtéchto tvrzeni informace
poskytnuté mediathzabavnou formou mohou povzbudit politickou diskausidliSuji se
tak od véejn¢ sclovacich prosedk.

V uvodnicéasti prace jsem si stanoviladhirypotézy:

1. , Cim vice jsou volebni kampaprofesionalizované, tim vice se v nich projevuje,
zabavna politika jako jeden z typolitainmentu.”

2. ,Média hrajici dominantni roli v satasné postmoderni fazi politické komunikace
maji za nasledek nastup politainmentu, ktergsgiva k ¥¢tSi informovanosti
verejnosti tim, Ze informac@ni atraktivrejSi, stru'neSi a pristuprejsi.”

O treti fazi politické komunikace neboli postmoderrdifavazujeme ¥eském
prostedi az po roce 2004, kdy se konaly prvni volby simpského parlamentu. Ale za
vyrazny meznik je povazovan rok 2006. DoSlo k psaceamerikanizace a
profesionalizace politické komunikaceleské republice. Charakteristickym znakem je
slozité a fragmentované medialni presii. Pokud chce politicky subjekt efektévn
komunikovat a budovat si vztah s wa@im, musi se ifzpisobit tomuto medialnimu
prostedi. Dominantni pozici zastava televize, zejmétavieni debaty, ve kterych jsou
politici konfrontovani aktualnimi otazkami a probig. Fibyvaji i parady typu talk
show, kam jsou politici zvani vedle populdrmamych tvé ze s¥ta showbyznysu.

Ve své bakal&ké praci jsem prvky politainmentu aplikovaladgeské progedi.
Pozorovala jsem kratce vyva@eské politické komunikace a volebnich kampani od
pocatku 90. let a zawtila jsem se na obdobi voleb do Poslaneckémswvny. Ve
sledovanych obdobich jsem se snazila najit prvkyitgmémentu. Srovname-li
politainment, jak jej popisuji zahrami autdi, dojdeme k z&ru, Ze tento jev se
v ¢eském prosedi nevyskytuje vtakové i, avSak jisté naznaky a prvky zde
spatovat miZzeme. Zardtime-li se na jeho dv formy, dojdeme k z&vu, Ze
politainment ve formd zabavné politiky neni Zadnou novinkou pieské pedvolebni

kampag. Uz dive se politické strany obklopovaly znamymi osolimds pomoci
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kterych se snazily oslovit vék. Snazily se na sebe upozornit vyhlaSenim ,Madsks
nebo netradnim zpisobem autobusem Karosou ,Zemakem." Prvky politaimuondze
spatovat v fredvolebni kampani ugpnych politickych stran roku 2010. Byly jsme
swdky uritého vtipu a nadhledu. Strany své kampgostavily na popularnich a
znamych tvé. Karla Schwarzenberga ze strany TOP 09 jsme npaitkat na #iznych
kulturnich akcich, zahrat si s nim hru a ziskatmost diskutovat s nim ,U piva.”
Strana \éci vaejnych svoji kampé postavila na dlouhodébpopularg znamé
osobnosti a lidrovi strany Radkovi Johnovi. Nechala kandidatky nafotit v plavkach
na billboardy a na kalenti&trany, kde se objevily odvajai fotografie, na kterych
verejnost neni zvykla vigt politické reprezentanty. U stran¢SSD se prvky
politainmentu vyskytovaly nejménStrana se snazila zaujmout ¥eliprostednictvim
vystoupenim populainznamych osobnosti na mitincigtienové ODS se také obijevili
v plavkach na billboardech, na webovych stranka&olonce ,Zabava“ nabizi strana
zébavné aplikace do mobilnich telefiorza giklad politainmentu Ize povaZovat i
rozhovor Mirka Topolanka préasopis Lui, ktery se mu stal osudnym a za své wyrok
musel odstoupit. VSechny tytaoriklady dokladaji pitomnost zédbavné politiky jako
jednoho z typ politainmentu a rizeme konstatovat, Ze se prvni hypotézétia
S postupnou profesionalizaci lze spaat prvky zdbavné politiky ve volebnich
kampanich eském prosedi. Zarové Ize konstatovat, Ze se vyuZiti politainmentu
v piedvolebnich kampanich zinten#tiye ve srovnani sipdchozimi volbami roku
2006, kdy teprve byla zapata faze profesionalizace kampani. Proto s dal$idolmim
voleb mizeme od politickych strantekavat ¥tSi miru vyuziti prvk zabavneé politiky.
Druhou drovni politainmentu se ma na mysli polifickabava. \Ceské
republice na profesionalni arovni existuje zabayuofad typu Show Jana Krause
vysilany na TV Prima. AvSak politicka zabava jalpjezentovana zahranimu autory
se véeském prosgedi nevyskytuje v takové e a ani nerizeme konstatovat, ze by jeji
mira nafistala. Zabyvala jsem se mediatizaci politické koikare vCeské republice.
Zamgtila jsem se konkréth na pdad Otazky Véaclava Moravce vysilar@eskou
televizi, ktery si vydobyl své jeditieé a stabilni postavenieska televize projevila
v roce 2010 dosud nebyvaly zajem fegvolebni dni. Na mist je mozné tvrdit, Ze
prostor, ktery ¥novala pedvolebnimu &hi a volebnim kampanim byl dosud ri§i
v historii Ceské republiky. Volebni specialy Otazek Véaclava &loe i zagresny duel
lidri mizeme povazovat za vysoce profesionalni. Dodrzyjesaupuje podle ipdem

stanovenych podminek, nenahrava & nikomu z kandiddita jedna se zde primarn
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o politicky obsah. Jsou zde diskutovana relevarémata, politické otazky, udalosti a
osoby se prezentu;ji s cilerrepwdcit, nebo utvdit politicky nazor. Nejde zde prim&¥n
0 Usg@sSnost televizniho gadu na medialnim trhu, ktery se snazi prodat zémésh
atraktivni informace divakovi. Jde o debatu, ktelnée zajistit pluralitu nazér Prostor
pro diskuzi je dan vylrem témat, hosta oponerit. Ceska televize v debamnabizi
prostor divakm vyjadit se a klast otdzkyimo politikim prostednictvim internetu ve
forme videa na Youtube nebo na Facebooku.

Otazkou tak tedyistava, zda média, kteracugi, koho pozvou do diskusniho
poradu a koho ne, zarok@eutuji koho volit a koho ne. Co Ize vytknoGeské televizi
je to, ze neumoznila prostor pro diskusi v&&mém vysilani ostatnim lidim
politickych stran, kt& se jako rovnocenni hfduchézeli o pizei voli¢u pii volbach do
Poslanecké smnovny v roce 2010. liesto, Ze polititi lidfi jsou staletastji vystaveni
televiznim kameram, jejich prezentace se pohyb@eseriozni drovni, kterd nema
tendence sklouzavat ke ztelvani témat nebo nevybiravého ddgni na soupe.
Dusledkem takového formatu komunikace je soubor pedyikterd si fi zawrecném
duelu stanovila sam@eska televize a na vaznosti debatigglo i angazma pozvanych
odborniki. Muzeme tvrdit, Ze televizni debaty, které zastavayimithantni roli
v sowasné fazi politické komunikace a které ipak nejsledovagSim pdadim,
prispivaji k Wtsi informovanosti spotmosti. Vzhledem k&mto skuténostem se druh&
hypotéza neverifikovala, protoZze nelze tvrdit, 3erbédia informace zaéme cinila
atraktivrejSi, strngjSi a @istuprgjsi, tim, Ze by je ,zabalila® do zabavného formatu.
Ktery je podle zahratnich autoi sice vice vniman dneSnim divakem, ale v jeho
disledku dochazi k odklonu od politického obsahu, ocozawru mize vést
k nedostaténé informovanosti v@jnosti a k narstani jeji nespokojenosti s politikou.

Ve své bakali&ké praci jsem se pokusila vymezit pojmem politikkénunikace,
volebni kampa# a pedre pojem politainment, ktery se Uzce poji s procesem
mediatizace politické komunikace. Pojem politaintnieem si vybrala visledku jeho
dosud nedostataého prozkoumani &eském prosedi. To, Zze se zde politainment
nevyskytuje v takové e nelze zkoumat jeho vlivy na utehi véejného migni.

Z posledni kapitoly prace vsSak lze vyvodit, Ze zd&Ze existovat souvislost mezi
nejvysSi sledovanostitedvolebniho speciélu, televizni debaty jako tebivjsi
formy predvolebni kampan paitem volict, ktefi se rozhoduji na posledni chvili a
volebnim vysledkem. Podivame-li se na vysledek bjolgistime, Ze dv nejvice

medializované strany ODSGSSD vyraza ztratily volicské preference od'@dchoziho
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vysledku voleb v roce 2006. Zde sé&a nabizet otazka, zda média nemajicapavliv

a neuSkodily tak abma velkym stranam, které se frstedku svych afér négstji
prezentovaly v médiich. A naopak pomohla novymnstna \&ci verejnym a TOP 09.
Ty se jevily jako alternativy&i zavedenym stranam a mohly svymi popularnimi lidry
imponovat volkkam. Oba lidi, Radek John i Karel Schwarzenberg, disponovali
nejvétSim procentem wréry tazanych otani. Pro volte mohlo byt i rozhodujici, ze

S novymi stranami ne¢fi zazité Zadné negativni emoce a dali jim, télkegitost.

Do budoucna by jist bylo pgiinosné vypozorovat dalSi prény politické
komunikace a zeny forméatu debatnich televiznich fpdi, které mohou zat
inklinovat k jednodussim, zajim&gim, atraktivijSim a pro divaky pstuprgjSim
informacim. A v disledku stélé profesionalizace a amerikanizaceigiaditkomunikace
sledovat, jak se politické subjektyizptsobuji medialni logice, se kterou Uzce souvisi
politainment, ktery tihne k senzaci, dramatizasypsivosti a politickym skandam. 1
politici si uwedomuiji, Ze prosednictvim médii mohou zaujmout Siroké spektrum
budoucich volit a proto s médii spolupracuji &zpusobuji se jim. Icesk& politick&
scéna se z@na rizpusobovat medialni logice. Politici s&astni politickych debat a
vystupuji v zdbavnych padech, kde uz ani politické otazky nejsou hlavnfmsathem
poradu’® Je patrné, Ze jsme neustdle v procesu vyvoje igditkomunikace a
volebnich kampani. A v souvislosti s vyvojendase a pronikanim prikamerikanizace
mazeme v budoucnu ¢ekavat nastup politainmentu v jeho Gpiné padoby Ceské
republice a spolu s nim nastupujici obavy, Ze paZekl zabavnosti bude dominovat

nad inform&ni kvalitou.

101 Uzast Jitho Paroubka a jeho Zeny Petry Paroubkovéraguo TV Prima ,Nikdo neni dokonaly*, 16.
2. 2011. Dostupné z: http://www.parlamentnilistyzgravy/189123.aspf6. 4. 2011)

47



LITERATURA A PRAMENY
LITERATURA

BAYM, Geoffrey:From Cronkite to Colbert: The evolution of broadta
news.Boulder, Paradigm 2010.

BLUMLER, Jay G. — KAVANAGH, Dennis: The Third Age of Political
Communication: Influences and Featursalitical Communication 1999, 16, 3, 209-
230. Dostupné z: http://www.cuni.cz/IKSZ-16-versiepka.PDH14. 3. 2010)

BRADOVA, Eva: Od lokalnich mitink k politckému marketingu. Teorie a vyvoj
politické komunikace a volebnich kampaBirno, Mezinarodni politologicky ustav
2005.

BRADOVA, Eva — SARADIN, Pavel: Volebni kampa#n v CR a volby 2006:
Amerikanizace kampani?2n: DANCAK, Bietislav — HLOUSEK, Vit (eds.):
Parlamentni volby 2006 éska politikaBrno, Masarykova univerzita 2007, 228-248.

CARPINI, Michael X. Delli — WILLIAM, Bruce A.:Let Us Infotain You: Politics in the
New Media Ageln: BENNETT, W. Lance — ENTMAN, Robert M. (edsMediated
politics: communication in the future of democraCambridge University Press 2001,
160-181. Dostupné z:
http://repository.upenn.edu/cgi/viewcontent.cqgirtet1013&context=asc_papers&sei-
redir=1#search="Let+Us+Infotain+You:+Politics+inettNew+Mediat+Age" (14. 3.
2011)

DORNER, Andreas: Politainment — Politik in der medialen Erlebnisgisehaft.
Frankfurt, Edition suhrkampf 2001.

DORNER, Andreas:Politainment. Thesen zum Zusammenhang von Polii#t u
Unterhaltung in der deutschen Gegenwartsgesellschaf GRUNRWALD, Robert -
GULDENZOPF, Ralf — PIEPENSCHNEIDER, Melanie (eds.)Politische
Kommunikation. Sankt Augustin, 12. 1. 2011, s. 25-33. Dostupné z:
http://www.kas.de/wf/doc/2799-1442-1-30.¢d#. 3. 2011)

EIBL, Otto: Politickd komunikace ve &¢ novych médiiln: NGUYEN, Linh (ed.):
Efektivni politickd komunikac®raha, Evropské hodnoty 2009, s. 13-33.

FIALA, Petr — SCHUBERT, KlausModerni analyza politiky Brno, Barrister &
Principal 2000.

HJARVARD, Stig.: The mediatization of religion: A theory of the naeds agents of
religious changeNorthern Lights: Yearbook of Film & Media Studi&istol, Intellect
Press 2008.

JIRAK, Jan — KOPPLOVA, Barboraédia a spolénost Praha, Portal 2007.

KOHOUT, Jaroslav:Veejné miini, image a metody public relatianPraha,
Management press 1999.

48



LEBEDA, Toma&$ — VLACHOVA, Kléara: Jsou CeSi politicky aktivni? In:
MARIKOVA, Hana a kol.: Jaka je nase spafaost?Praha, Slon 2010.

LINEK, Lukas:Zrazeni snu? Struktura a dynamika pogtojpolitickému rezimu a jeho
institucim a jejich dsledky.Praha, SLON 2010.

LUNDBY, Knut: Mediatization: concept, changes, consequenchiew York, Peter
Lang Publishing 2009. Dostupné z: http://books.d¢@ag(14. 3. 2010)

MATUSKOVA, Anna: Politika a komunikaceln: NGUYEN, Linh (ed.): Efektivni
politickd komunikacePraha, Evropské hodnoty 2009, s. 7-12.

MATUSKOVA, Anna: Politicky marketing a‘eské politické stranyBrno, Masarykova
Univerzita 2010.

MATUSKOVA, Anna: Volebni kampa# In: BALIK, Stanislav a kol.:Volby do
Poslanecké simovny v roce 201Brno, Centrum pro studium demokracie a kultury
2010, s. 95-115.

MAZZOLENI, Gianpietro - SFARDINI, Annala popolarizzazione della politica:
ruolo dei media e implicazioni per la cittadinanZaniverzita degli studi di Milano
2010.¢. 3.

MAZZOLENI, Gianpietro - SFARDINI, AnnaReview ofPolitica Pop: da “Porta a
Porta” a “L’Isola dei famosi.” Bologna, Italy Collana Contemporanea 2009.

MCCHESNEY, Robert W.Problém médii. Jak uvaZovat o dnesnich médiesky
Té&Sin, Grimmus 2009.

MEYER, Thomas — HINCHMAN, LewMedia Democracy: How the Media Colonize
Politics. Oxford, Polity press 2002.

PETROVA, BarboraMédia a volebni kamgia In: BALIK, Stanislav a kol.Volby do
Poslanecké simovny v roce 201Brno, Centrum pro studium demokracie a kultury
2010, s. 117-133.

POSTMAN, Neil: Amusing Ourselves to Death: Public discourse inAlge of Show
BusinessNew York, Penguin books 1985.

PUTNAM, Robert D.: Bowling Alone: The Collapse and Revival of American
CommunityNew York, Simon and Schuster 2000.

REHAKOVA, Blanka: The Early Parliamentary Elections of 1998: An Ay of
Voting Behaviour in Comparison to the Parliamentafjection of 1996.Czech
Sociological Review, 8, 2000, . 1, S. 8. Dostupné z:
http://sreview.soc.cas.cz/uploads/d2e37bbae5c2068Bzia86a12c8c3d839af5d 360
007REHAK.pdf(28. 3. 2011)

SARTORI, Giovanni:Srovnavaci Ustavni inZenyrstékoumani struktur, podh: a
vysledk. Praha, SLON 2001.

49



STREET, JohnPolitics Lost, Politics Transformed, Politics Colsed? Theories of the
Impact of Mass MediaOxford, Political Studies review 2005, 17-33. ugsté z:
http://iksz.fsv.cuni.cz/IKSZ-16-versionl-pkc.pdf4. 3. 2011)

SUSTKOVA, Markéta: Iltalie a volebni kampa 2006: Negativita polarizovana
Berlusconim.In: BRADOVA, Eva a kol.:Negativni kampaha politicka reklama ve
volbach.Olomouc, Periplum 2008, s. 86-119.

PRAMENY
ANTENORE, Marzia:La popolarizzazione della politica Mazzoleni-SfaidDostupné

z: http://www.comunicazione.uniromal.it/materiali/17.12_ politica_popdf (4. 4.
2011)

BARNHURST, Kevin G. — FORNACIARI, Federicavhat's so Funny about Politics?
In: STANTON, Richard (ed.)Political Communication Report: Newsletté&merican
Political Science  Association 2010, 20, ¢. 1/2. Dostupné  z:
http://www.politicalcommunication.org/newsletter A&2.htm#5(8. 4. 2011)

Bila da4 ODS billboardy, Hlas uz politikkn nezazpivalDNES, 6. 4. 2006 (online).
Dostupné z:_http://zpravy.idnes.cz/bila-da-odsboidirdy-hlas-uz-politikum-nezazpiva-
fwl /domaci.asp?c=A060406_ 143832 domaci (6ek. 2011)

Bojkot médii ze strang'SSDcastené padl CTK, 17. 5. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.m-journal.cz/aktuality/lidovky.cz:-bojkenedii-ze-strany-cssd-castecne-
padl__s288x6726.htnf#. 4. 2011)

BOUC, FrantiSekProtesty Iék&i? Promyslena kampgiaza miliony Lidové noviny, 15.
1. 2011 (online). Dostupné z: http://www.tribunéatanek/20822-protesty-lekaru-
promyslena-kampan-za-milion2§. 3. 2011)

BRADOVA, Eva — SARADIN, PavelJak prodavat politikyLidové noviny, 15. 9.
2007 (online). Dostupné Z: http://www.lidovky.cXjprodavat-politiky-
Ou9/In_noviny.asp?c=A070915 _000088_In_noviny skagd?21429&mes=070915 0O
(10. 3. 2011)

CSSD spustila ostrou kampav Ostra¥¢ lakala na ScorpionsCT 24, 22. 4. 2010
(online). Dostupné z: http://www.ct24.cz/parlameéolby/87728-cssd-spustila-ostrou-
kampan-v-ostrave-lakala-na-scorpions/vide¢42/4. 2011)

CSSD vymyslela pro védi novou hrlovece, nevol je! TYDEN12. 3. 2010 (online).
Dostupné z: _http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/pi/cssd-vymyslela-pro-volice-
novou-hru-clovece-nevol je_161972.htf8l 4. 2011)

Duel lidri nejsilrgjich stran u divak CT zabodoval.Ceska televize, 28. 5. 2010
(online). Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/?id=&&na-1=19&cateqgory=1(6. 4.
2011)

50



HVIZDALA, Karel: Jak média z@nila politiku. Xantypa, 25. 5. 2005 (online)
Dostupné z: http://old.xantypa.cz/articles_prim2idk=842&ida=171711. 2. 2011)

Jak veejnost vnima pravdivost a uplnost zpdskych mediiSociologicky Ustav AV
CR, 5. 5. 2009 (online).
Dostupné z: http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/1028 om90505.pdi. 4. 2011)

JAKOB, Jan:TOP 09 odstartovala ostrou volebni kampaOP 09, 27. 4. 2010
(online). Dostupné z: http://www.top09.cz/co-deldinskove-zpravy/top-09-
odstartovala-ostrou-volebni-kampan-1742.h(8@. 3. 2011)

JENERALOVA, Ivana:Rozhlasové a televizni vysilanCR. Ceskatelevize, 15. 7.
2010 (online). Dostupné z:_ http://www.czech.cz/6549-rozhlasove-a-televizni-

vysilani-v-cr(28. 3. 2011)

JIRAK, Jan:Medializace jako stradak politik€entrum pro medialni studia CEMES, 1.
12. 2000 (online).

Dostupné z: http://veda.fsv.cuni.cz/konf_sem/globavet/GS_prispevky/
gs_med_jirakhtm (14. 3. 2011)

Jiri Paroubek odstartoval kampav Usteckém krajiCSSD, 23. 4. 2010 (online).
Dostupné z: _http://www.cssd.cz/inews/video/jiri-palbek-odstartoval-kampan-v-
usteckem-kraj(3. 4. 2011)

KLIMES, David: Té zabavy je snad a#ili§. MF Dnes, Kavarna, 25. 8. 2007 (online).
Dostupné z: http://mimochodem.info/2007/te-zabasrgipad-az-prilis(15. 3. 2011)

KOPECEK, Lubomir: KdyZz volie lakaji Psychologie Dnes, 26. 5. 2006 (online).
Dostupné z: http://www.portal.cz/scripts/detail. @ltF9581(14. 3. 2011)

KUNSTAT, Daniel: Divera stranickym pedstaviteim. Praha, Centrum pro vyzkum
vefejného miwni Sociologicky ustav AVCR 2010, 21. 5. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/101039s_pil00%a1 (28. 3. 2011)

Medialni analyza vyvazenosti vysil&rdské televizéNewton media, (online).
Dostupné z:
http://img8.ceskatelevize.cz/boss/image/conterdabtiddokumenty/2010 vyvazenost v

ysilani_05.pdf(28. 3. 2010)

Mirka Topoldnka se v médiich zastalegevsim Séfredaktor magazinu LMEDIA
TENOR, Ostrava, 21. 4. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.mediatenor.cz/submitted _analyses/TZtapek.pdf(6. 4. 2010)

NECAS, Vlastimil: Vztah politiky a médiiSocioweb, kezen 2009 (online). Dostupné z:
http://www.socioweb.cz/index.php?disp=teorie&shw&&&t=112 (16. 3. 2011)

NEMEC, Jan:Ctyi duely Paroubek vs. Nas. Pomonhly &ak volicim? Aktualrg, 27.
5. 2010 (online). Dostupné z:
http://aktualne.centrum.cz/domaci/volby/strany/elaphtm|?id=6693626. 4. 2010)

51



Necas s Paroubkem v televiznim duelu svedli boj oeploélvolie. CTK, 27. 5. 2010
(online). Dostupné z:
http://www.ceskenoviny.cz/domov/zpravy/necas-s-pakem-v-televiznim-duelu-
svedli-boj-0-posledni-volice/48323621&s 4. 2011)

Ob¢ nejwtsi strany pedstavily priority své fipadné viadyCT 24, 26. 5. 2010 (online).
Dostupné z:
http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/91044-obe-redgi-strany-predstavily-priority-
sve-pripadne-viady{6. 4. 2011)

OVM Speciél - Volby 2010 T24, 14. 3. 2010 (online).
Dostupné z: _http://www.ct24.cz/media/ct24-ve-fotrfach/83865-ovm-special-
volby-2010/(6. 4. 2010)

Po ODS Sly do plavek i damy &cV/veejnych Novinky, 6. 10. 2009 (online).
Dostupné z: _http://www.novinky.cz/domaci/180749-guts-sly-do-plavek-i-damy-z-
veci-verejnych.htm(6. 4. 2011)

Podle vtsiny odbornik pomohly televizni duely spi&SD EPRAVO, Shirka zakdn
judikatura, pravo, 10. 6. 2002 (online). Dostupné : z
http://www.epravo.cz/top/clanky/podle-vetsiny-odhi&u-pomohly-televizni-duely-
spise-cssd-17260.htmI?m#é#8. 3. 2011)

Politicky Veci veejnych se svléklyAktualré, 7. 10. 2009 (online). Dostupné z:
http://aktualne.centrum.cz/zpravy/kuriozity/fotogga/2009/10/07/politicky-veci-
verejnych-se-svlekly/foto/273785/?cid=649539 4. 2011).

Politologové: Agresivita letonirpdvolebni kampanje mylny dojemCT Brno, 18. 5.
2010 (online). Dostupné z:. http://www.ct24.cz/regtni/brno/90299-politologove-
agresivita-letosni-predvolebni-kampane-je-mylnyeof (6. 4. 2011)

Polovina volen povazuje aspbjednu formu pedvolebni kampanza velmi dlezitou
pro své rozhodovani cerven 2010. STEM, 11. 8. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.stem.cz/clanek/1984%. 4. 2011)

Pravidla p'edvolebniho duelu @eské televizi vysilaného vevrtek 27. kvtna 2010.
CT24. Dostupné z:_http://www.ct24.cz/parlamentni-voliy@81-necas-nebo-paroubek-
kdo-bude-lepsi-vime-podle-jakych-pravidel-budouth(é. 4. 2011)

Pro ODS za darmo, pr@’'SSD za penizdDNES, 3. 11. 2004 (online). Dostupné z:
http://zpravy.idnes.cz/pro-ods-zadarmo-pro-cssgrersize-dra
/domaci.asp?c=A041102_220159 domaci_{2av. 2011)

Rozhodovéaniceskych voliii. Factum Invenio, 25. 6. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.factum.cz/images/zpravy/403/403_rozhauweskych-volicu.pdf (4. 4.
2011)

52



SRNOVA, Veronika:Necas s Paroubkem segiahovali o posledni vaie. CT 24, 27.
5. 2010 (online). Dostupné z: http://www.ct24.czlgaentni-volby/91245-necas-s-
paroubkem-se-pretahovali-o-posledni-voli(@/4. 2011)

SARADIN, Pavel: Predvolebni kampa Listy 2010, &. 2, (online). Dostupné z:
http://www.listy.cz/archiv.php?cislo=102&clanek=@&1 (26. 3. 2011)

SESTAK, Martin:Necas nebo Paroubek - kdo bude lepsi? Vime, podlelaggavidel
budou hrat.CT 24, 26. 5. 2010 (online). Dostupné z: http://wet4.cz/parlamentni-
volby/specialni-ovm/91081-necas-nebo-paroubek-kadebepsi-vime-podle-jakych-
pravidel-budou-hrat(6. 4. 2011)

SIDLO, Jindich — BAROCH, PavelKlaus ovladne televizni debatyPNES, 6. 6.
2002 (online). Dostupné z: http://zpravy.idnes.zik-ovladne-televizni-debaty-dmv-
/domaci.asp?c=A020605_215802_zpr_volby Y& 3. 2011)

SKOP, Martin: Uvodnik. In: Média a politika. Revue pro mediag. 3, (online).
Dostupné z: http://fss.muni.cz/rom/Revue/Revuelfigdl _03htm (14. 3. 2011)

Tiskovd zprdva projektu S Karlem.SKARLEM, (online). Dostupné z:
http://www.skarlem.cz/s-karlem/prograg28. 3. 2011)

Utok na Bohuslava Sobotku strhl pozornost médiSED.MEDIA TENOR, Ostrava,
11. 5. 2010 (online).
Dostupné z: http://www.mediatenor.cz/submitted lys®s/TZsobotka.pdi6. 4. 2011)

Véclav Dobrak a Marie Slusné. Postavy ODS v kamBafiEN, 17. 3. 2010 (online). Dostupné
z: http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/vasi-dobrak-a-marie-slusna-postavy-
ods-v-kampani_162462.htr(. 4. 2010)

Ve volebni kampani si nejvic prostoru uttGSDTYDEN, 22. 5. 2010 (online).
Dostupné z: _http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/vpip010/ve-volebni-kampani-si-
nejvic-prostoru-utrhla-cssd_169899.htf#l 4. 2011)

Veci veejné zaaly kampa vystelem z dla na Strakovu akademiNovinky, 20. 4.
2010 (online). Dostupné z: http://www.novinky.czfaaci/198058-veci-verejne-zacaly-
kampan-vystrelem-z-dela-na-strakovu-akademii.l{8n#. 2011)

Volby do PS 201Roslanecka smovna 2010, (online).
Dostupné z: http://www.volby.cz/pls/ps2010/ps2?ykaxCZ (2. 2. 2011)

Volby do PS PR. TOP 09, (online). Dostupné z: http://www.topOvaithy-
2010/poslanecka-snemovnal/jarni-volebni-kampan-2861 (6. 4. 2011)

Volby v keétnu jsou nejdleZitjsi od r. 1990CSSD, 23. 4. 2010 (online). Dostupné z:
http://www.cssd.cz/inews/video/volby-v-kvetnu-jsnajdulezitejsi-od-r-1990 (3. 4.
2011)

Volby 20100DS (online). Dostupné z: http://www.ods.cz/volB$R/zabava.htm(6. 4.
2011)

53



PRILOHA

PRAVIDLA P REDVOLEBNIHO DUELU V CESKE TELEVIZI

VYSILANEHO VE CTVRTEK 27. KV ETNA 2010

l. HLAVNI CILE PORADU

1) Cilem je zajistit maximalni prostor pro debatezamsamotnymi lidry.

2) Pdad ma jas&dana pravidla.

3) Pdad mati hlavni témata, kterou jsou &na stranam dana k dispozici.

4) Fundovanost maji spolugarantovat i odborni opbrgizvani ke kazdému tématu,
ktefi budou klast lidim az 3 otazky. Ke kazdému tématu budou pozvaniodrnici
(osobnosti, které sédi obecnému respektu).

5) Sie vybranych otazek bude zaavat nestrannost a férovost.

6) Otazky nebudou prozrazeny nikomu mimardv tym paadu.

7) VSechny univerzalni otazky budou polozenyroh lidim.

8) Padadu fihlizi celkem 60 lidi v publiku. Jeho sloZeni jeddleno natetiny, gicemz
kazdy z lidfi si mize pivést 20 osobnosti (volebni lidry ze vSech krajolitické
grémium, odborné zazemi strany, rodinnégslpsniky atd.). Poslednietinu hosi
obsadiCT. Publikum bude sgédané a kultivované.

9) V zajmu co nejgtSiho prostoru pro debatu lidnebude publiku dovoleno aplaudovat

v pribéhu debaty. Hlezitost bude na zatku a na konci padu.

Il. STRUKTURA PCRADU

10) Oba lidi budou stat u svych pultikod zahajeni padu. K dispozici budou mit
barové Zidkky.

11) Moderator se bude pohybovat za a pobliz svétitkp tak, aby nezastbval lidry.
12) Moderator pedstavi lidry.

13) Pdad budeler¢n do ti ¢asti, ve kterych se budou probifatidavni témata: 1)
ekonomicka situac€R, 2) Ceska republika a Evropska uniR a jeji postaveni ve
swté, 3) mira korupce ¥R a boj proti korupci.

14) Na kazdé téma jedeno cca 30 minut.
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15) V pripact mimaradné udalosti moderator lidry oslovi a necha jgoeat je& pired
zahajenim planovaného tématu.

16) Cas na reakci na miniédnou udélost bude o#ten z¢asu vyhrazeného druhému
tématu. Vyjimkou je fipad, kdy by se udalost tykala uvodnih@awrecného tématu.
17) Kazdy lidr dostane 1 minutu na uvodni prosléwe ¢ pedvolebni kampani podle
lidri zapadlo? \&em se pedevSim budou letoSni &novni volby liSit od voleb
minulych?).

18) Po uvodnich proslovech ohlasi moderaidsgpvek uvozujici prvni téma a polozi
prvni dotaz tykajici se uvodniho tématu.

19) Kazdy lidr bude mit 1 minutu na zodpeeni otazky a ne#h by reagovat na
druhého hosta.

20) Ke kazdému zegittémat diskuse jsourigvani dva odborni oponenti (respektované
osobnosti k danému tématu). Jejich hlavnim uUkolerdebve druhé polovindiskuse
k danému tématu polozit &az ti otazky, které podle jejich nazoru nebyly vilpthu
piedvolebni kampanlidry dostaténé kompetents zodpo¥zeny. Na formulaci otazek
maji odbornici maximathl minutu.

21) V za¥ru kazdého tématu moderator deewcca 5minutovou volnou debatu mezi
lidry navzajem, kterd bude mit jasna pravidla.fiLkl mohou klast otazky v délce
maximalre 30 vtéin, na odpo¥d’ maji 1 minutu. Otazky se museji vyhradiykat
daného tématu.

22) Oc¢asovem prostoru na debatu o jednotlivych otdzkézhaduje moderator/editor
Moderator/editor mize 5 minutovy prostor na debatu prodlouzit, nebcatik podle
zajimavosti diskuse.

23) Cas na odpoidi bude ukazovatasomira, kterou uvidi pouze fich moderéator.
Televizni divacicasomiru neuvidi. Vyjimkami, kdy televizni diva¢asomiru uvidi,
budou Uvodni a z&vecny proslov obou lidr (viz body 17 a 24¢&thto pravidel).
24) Prvnihofe¢nika Gvodniho proslovu &ir los. Druhy fecnik pak bude otevirat
zawrecné minutové prohlaseni k valim, které péad ukori.

25) Na konci p#adu si lidi podaji ruce.

lIl. ROLE MODERATORA
26) Vede pead.
27) Drzi lidry v domluvenérmiasovém prostoru.

28) Udrzuje férovou diskusi lidra zabrauje pripadné nekultivovanosti diskuse.
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29) Zaji¥uje vyjasrni/dolozeni faki, kdyz je to pateba.
30) Neni roli moderatora hodnotit odgav lidr.
31) Lidri respektuji autoritu moderatora jako rozbibd pravidel péadu a slusné a

férové diskuse.

IV. TEMATA
32) Ureni pdadi jednotlivych témat vychazi z dohodeské televize s lidry obou

politickych stran.

V. SCENA
33) Lidi stoji celou dobu p@du u svych pultik K dispozici maji barové Zidiky.

Pozice na scénje predem dohodnuta s &tma stranami (vizilloha 1 &chto pravidel).

VI. OMEZENI LIDRU

34) Lidi politickych stran by newi pfi diskusi pouzivat grafy, tabulky a dalSi
transparenty, které debatu zhsgediuji, protoZze neni v @béhu pdadu mozné
citovana data affovat.

35) Lidki se drzi pravidel, ktera jsou vySe i nize popséna.

VIl. OMEZENI PUBLIKA

36) Reakce publika nejsou naplnitpdu. (telem je umoznit publiku pouze sledovat
odpowdi lidri na otazky a jejich vzdjemnou diskusi.

37) Oble&eni host v publiku, stej# jako jejich reakce nesii vyjadiovat sympatie a
antipatie k lidim. Televizni debata je spéknskou udalosti, jejiz Groirdy nentla byt
snizovana obkenim jako jsou ttka, Saly atd. Hosté v publiku byémnsvé obl&eni
prizpusobit ve&erni spoléenské udalosti.

38) Hosté v publiku nesgji mit s sebou Zadné transparenty, plakéaty atd.

39) V prabéhu pdadu budou skupinové a Siroké Zabpublika.

VIII. ZAV ERECNA USTANOVENI

40) VySe sepsana pravidla budou respektovat olfailideska televize, coZ bude
stvrzeno prohlaSenim zastupeSech iti zkastrenych stran této dohody.

41) Pravidla pedvolebniho duelu budou zZegnéna Ceskou televizi ve &du 26.

kvétna 2010 v 17.00 hodin na internetovych strankagmawdajského portalu
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www.ct24.cz a v @ipact zajmu budou poskytnuta i zastipt vSech sd&ovacich
prostedk, kterd o & pozadaji.

Zdroj: CT24. Dostupné z:_http://www.ct24.cz/parlamentnibx@91081-necas-nebo-
paroubek-kdo-bude-lepsi-vime-podle-jakych-pravidetou-hrat(6. 4. 2011)

57



ABSTRAKT

Tématem préace je vystihnout sasnou podobu politické komunikace. Prace se
zabyvad mediatizaci politické komunikace, definujejepn politainment a snazi se
aplikovat jeho formy naeské prosedi. Primarnim cilem je analyzaeplvolebnich

kampani do Poslaneckéesmovny roku 2010 sidtazem na prvky politainmentu.

ABSTRACT

The central theme of this work is the current st#t@olitical communication.
The work deals with mediatization of political comnication, defines the politainment
and tries to apply it on the case of the Czechtipali environment. The primary
objective is to analyze the campaign for Chambeb@puties elections in 2010, with

the emphasis on the elements of politainment.
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