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JMENO STUDENTA: Karolina Mourkova

NAZEV PRACE: Rekonstrukce interiéru restaurace

ABSTRAKT

Tématem diplomové prace je rekonstrukce a navrh nového interiéru ,,Restaurace O2
Extra zony v O2 Arén¢ v Praze* a pfeména pivodniho O2 sportbaru. Novy interiér je
zaméfen na prilezitostny a svérazny bar vV ramci akci, sportu a koncertti, pro kazdou
vékovou kategorii. Hlavnim cilem je vyfeSeni interiéru a funkénosti jeho prostor.
Teoreticka Cast prace se zamétuje na historii arén, historii samotné budovy O2 Arény a
analyzu jejiho soucasného stavu s ptfihlédnutim na lokaci Dale se jednd zejména o
pfeménu na konzumacni provoz s atmosférou baru a zaroven mista pro vyuziti kK mnoha
specialnim akei ¢i nabidek. Dalsi pfidanou hodnotou tohoto interiéru je pro zdkaznika
moznost zapUjeni ¢i zakoupeni pfisluSenstvi od spole¢nosti O2. Praktickd cast
obsahuje feSeni vybaveni, osvétleni a barvy daného interiéru. Ze shromazdénych
informaci do interiéru vychazi i nasledny navrh lavicového prostoru u baru a pracovni

pult pro promotéra spolecnosti O2 u prislusenstvi.

KLICOVA SLOVA: interiér, bar, 02, sezeni, atmosféra, osvétleni, prislusenstvi, ndvrh



NAME OF STUDENT: Karolina Mourkova
NAME OF MASTER WORK: Reconstruction of the the restaurant interior

ABSTRACT

This thesis deals with reconstruction, design of a new interior "Restaurant O2 Extra
Zone in the O2 Arena in Prague™ by transforming the original O2 sports bar. The new
interior is focused on quirky bar for different age categories in casual design, for sport
or any kind of different events and concerts. The main objective is to solve its interior
functionality and space. The theoretical part focuses on the history and the analysis of
thecurrect situation with regards to the location. The transformation focuses on suitable
place for drinking events with the atmosphere of the bar. Another added value of this
new interior can be utilized differently for many special events or as a place where the
costumer can rent or buy accessories from O2. The practical part is focused on
equipment solutions, lighting and color of the interior. The draft of the interior is based
and the information gathered, which gives the subsequent proposal for bench space at
the bar counter and the consulting table for the promoter of O2 company for accessories

KEYWORDS: interior, bar, O2, seating, ambience, lighting, accessories, design
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1 UVOD

., The hardest part of design is deciding what to design. (Frederick Brooks)

Design interiéru se zabyva piednostné vnitinim uspofadanim prostoru z
funk¢niho, ale 1 vytvarného hlediska. V idedlnim piipadé by mél interiér ladit s
celkovou architekturou dané budovy a konceptu a mé¢l by navazovat na dané prostiedi a
zivotni styl ¢lovéka. Naptiklad prostory kavaren predstavuji piijemné prostiedi pro
traveni volného casu, setkdvani se s prateli, skvélé jsou pro relaxaci a odpocinek.
Prostor by tedy m¢l pisobit pfijemné a navodit skvélou atmosféru. Tak i bar by mél mit
svou atmosféru a vést k pocitu pohodli ¢loveka, jak svou tutulnosti, tak i pfijemnym
prostfedim a nemél by si v baru pfipadat cizi. Navrhovany prostor se nachéazi na velice
specifickém misté pro jeho funkci, jde o prostor vyuzivany jen v terminech kondni akei
jako zépasy ledniho hokeje a jiné sporty, koncerty, muzikaly, riznd tanecni ¢i divadelni
predstaveni a kazda tato udalost s sebou piivede velice odlisné typy lidi, takZe prostor
musi byt navrzen tak, aby se v ném citil kazdy dobte. Design Interiéru jako takovy, se
zabyva vybérem a usporadanim vSech prvkl a materidll, po¢inaje od stavebnich uprav
ptes podlahy, navrhy vestavnych prvki a nabytku, do prace s celkovym barevnym
provedenim a uspofadanim. Casto se méni cela dispozice interiéru. Interiér by mél byt
sladén v jediném, a sice prevladajicim stylu, aby pisobil piirozen¢ a ne
zpracovani a citlivost vniméani zplisobu tvorby a vyjadieni a Casto az nepiehledna.
Hlavnim cilem je spokojeny pocit zdkaznika, a proto se klade diiraz na jeho individuélni
potieby a samotnou osobnost. Designem interiéru se v idealnim ptipadé zabyva od
zacatku do konce samotny architekt, jakozto navrhaf celé stavby, a to zejména z diivodu
viditelného propojeni exteriéru s interiérem. Tuto skutecnost uz prosazovali vyznamni
architekti dvacatého stoleti, jako napiiklad Ludwig Mies van der Rohe a Le Corbusier.

Pti rekonstrukci interiéru objektu tuto ¢innost vSak Casto prebira designer interiért.



Designer se také zabyva moznostmi vybaveni interiéru, ndbytkem a dopliky,
celkovym osvétlenim prostorii, ozvucenim, elektronickym zatizenim, zkracen¢ tvorbou
celkového dojmu a dané a zadouci atmosféry, a to jak k odpocinku a relaxaci, tak i
vhodné podminky pro praci zaméstnancti, kterym se v interiéru musi samoziejme
pracovat také pohodIng. Ukolem designéra je zarover i feSeni vzniklych problémii nebo
nestandardnich pozadavki. Casto se proto do interiéru navrhuji vestavéné kusy nabytku

na miru ptfimo od truhlait.

Vysledkem je idedlni prostfedi pro uzivatele interiéru, ve kterém se musi citit
spokojen¢ a piirozené. Dilezitou roli pro tento fakt zde hraje spolecné plsobeni

estetického a harmonického pojeti prostiedi, ve kterém se ¢lovek zrovna nachazi.



2 CIiL PRACE

Cilem této diplomové prace s nazvem Rekonstrukce interiéru restaurace je navrh
interiéru specialniho provozu v budové O2 Arény v Praze. Soucasti je design a

konstrukce dvou atypickych nabytkovych prvku s propoctem materialovych nakladu.

Jedna se o projekt, ve kterém bude provedena celkova rekonstrukce prostoru
star¢cho baru a nasledné kompletni navrhnuti celého interiéru. Ze zafizeni vznikne
prostor pro hosty O2 Arény pro konzumaci jidel a piti jak pted akci, tak i samoziejme v
pribéhu akce. Prostor je navrzen v duchu O2 spole€nosti, ale tak, aby neodpuzoval
zakazniky, ktefi maji jiného operatora. O2 Extra zéna je rozdélena do nékolika
Segmentt a to na prostor baru, s vydejem jidla a piti, relaxace na lavici, prostor pro
pohyb zakaznikd, prostor pro sezeni a vychutnani jidla a piti, déale specidlni
konzultantsky pult promotéra, ktery rdd pomiize, poradi, nabidne, pijci, ¢i proda
vhodné piislusenstvi za specidlni ceny. V zadni ¢asti prostoru je zcela relaxacni ¢ast s
televizorem a speakerem a samoziejm¢ i pohodlné obyvakové sezeni v podobé
luxusnich gau¢ti a modernich fatboyi. Cely navrh byl fadné prokonzultovan s majitelem

02 prostoru, déle s vedoucim prace a konzultantem diplomové préce.

V rekonstruovanych prostorach by toto interiérové feSeni melo lakat okoli, ve
kterém se objekt nachazi a to kazdé vékové kategorie, obany mésta Prahy ale i z celé
Ceské republiky, i i cizince, kteii dojizd&ji na piedstaveni. Zamérem této prace je
vytvofit prostor se zaméfenim na pohodli, moderni, ale vhodné prostiedi a nove,
inovativni materialy a konstrukce. Vychodiskem tohoto feSeni budou podklady ziskané

na zakladé teoretickych analyz, a dile zejména pozadavku majitele.

Vysledkem néavrhové ¢asti diplomové prace bude vypracovany projekt
navrzeného feSeni baru, a to ve formé vizualizaci v 3D programu SketchUp a vykresové

dokumentace, rysovana v programu Auto CAD.



3 METODIKA

V prvni ¢asti diplomové prace je seznameni s teoretickou Casti obsahujici vyvoj
budovy O2 arény a jeji historii a analyza spole¢nosti O2 Telefonica. Soucasti jsou
interiéry pohostinstvi, ergonomické pozadavky na interiér a nabytek v ném zvoleny.
Dals$im souvisejicim tématem je analyza a reSerSe sportovnich arén, jejich restauraci a
barti po Ceské republice a v zahraniéi, stejné tak jako je O2 Aréna, kam by mél novy

interiér sméfovat.

Druhd cast a to praktickd, pojednavd o zadani prace a predstavuje feSeni
projektu, tedy podobu nového interiéru baru, porovnavani vlastnosti materiald ziskané
pii sestavovani teoretické Casti a vysledkem idealni varianta celého feSeni. Tato Cast
pfedstavuje ukézku vlastnich ndvrhi, od pocatecnich variant po findlni verzi projektu.
Soucasti je také zpracovani vybranych nabytkovych prvkd vcetné propoctu ceny a
technickych vykrest. Dalsim krokem je vyhodnoceni projektu. Podrobnou analyzu

diplomové prace poskytuje zavérecna diskuze.



4 ARENY

4.1 HISTORIE AREN

Za historicky nejznaméjsi arénu celého svéta a velice vyraznym bodem historie
Italie se poklada Koloseum v Rimé. Nachazi se smérem na vychod od Fora Romana,
coz bylo v obdobi antického Rima centrum vefejného déni ve mésté i v fidi. Stavba
mohutného kamenného amfitedtru, znamého jako Koloseum, zac¢ala mezi lety 70 a 72 n.
1. za fimského cisate Vespasiana Flaviana, jako darek fimskym lidem a byla dokon¢ena
v roce 80 n. |. za cisafe Tita, Vespasianova syna, kdy prob&hlo slavnostni otevieni
Kolosea. Aréna byla zprvu oficidln€¢ znama jako Flaviovsky amfiteétr, kde se hraly hry,
véetné gladiatorskych soubojl, stylizovanych namoinich bitev a boji volné Zijicich
zvifat, jak zvifata mezi sebou, tak i boj s lidmi, popravy, dale piedstaveni znamych
bitev a dramata zalozen4 na klasické mytologii. Pivodné bylo schopno pojmout 50 000
sedicich divak. Pozd&ji byla vyuzivana k obyvani, snémovani, jako pevnost,
kamenolom a kiest'anska svatyné. Po dobach aktivniho pouzivani pro rizna predstaveni,
v raném stfedoveku, byla vyuzivana k obyvani, snémovani, jako pevnost, kamenolom a
kiestanska svatyné. BohuZel po né€kolika stoletich se tato nadherna aréna zacala
zanedbavat, prestala slouzit a dokonce az do osmnactého stoleti byla pouzivana jako
zdroj stavebniho materidlu. Ackoli dvé tfetiny pivodniho Kolosea byla zni¢ena v
prib&hu casu, amfitedtr ziistdva oblibenou turistickou destinaci, stejn€ jako ikonicky

symbol Rima a jeho dlouhou neklidnou historii.

Koloseum byl nejvétsi amfitedtr v fimském svété métici 620 o 513 stop a v
pfevedeni na metry to je 190 metri o 155 metrech. Rozdilny je od mnoha dfivéjsSich
amfiteatrt, které byly vykopany do strani a byly postaveny v ktivkach ptirody, tento je
jako prvni postaveny na rovné plosin¢ smérem vzhiru, jako stavba takova. Koloseum
doplilyjic pllkruhovymi sloupy. Kazdé patro obsahovalo sloupce v jiném stylu. Ve
spodni ¢asti byly sloupce relativné jednoduché, v podobé dorského stylu, nasledoval
ionsky styl a posledni patro bylo zakon¢eno zdobenym korintskym slohem, od spodu

smérem vzhlru jsou tyto tfi slohy i proto, jak po sobé v dobé Antiky vznikaly.

Uvniti Kolosea bylo sezeni pro vice nez 50.000 divaki, kteti byli uspotfadani
podle spolecenského zebticku, ale Casto byly v prostoru jako sardinky v konzerve, podle

dikazi z pohledu jinych fimskych amfiteatrii. Markyzy se rozvinuly v hornim patie s


https://cs.wikipedia.org/wiki/70
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cilem chranit divaky od horkého fimského slunce, za sledovani gladidtorskych soubojt,
hontl, boje zvéie a vEtsi souboje, jako makety ndmoinich bitev, pro néz, jako velkou
zajimavosti, byla aréna zaplavené vodou. VétSina bojovniku, kteti bojovali v Koloseu
pro bouflivé publikum ve starém Rimé, byli muzi. Gladiatofi byli obecné otroci,
odsouzeni zlo€inci nebo valecni zajatci. Tyto velké vetejné zabavy a jiné udélosti v
arén¢ probihaly az do 6. stoleti naseho letopoctu, od té doby byla aréna opusténa a
utrpéla mnoho poskozeni v disledku piirodnich jevil, jako je zdejsi klima a Casté
zem¢étieseni. Ve dvacatém stoleti, po kombinaci pocasi uplynulé doby, po pfirodnich
katastrofach, celkového zanedbavani a vandalismu byly znieny téméi dvé tietiny
puvodniho Kolosea, vetné vSech mramorovych sedadel arény a jejich dekorativnich

prvki. Usili restaurovani zagalo v roce 1990, a postupovalo v priibéhu mnoha let.

V Koloseu a zejména okolo n¢j zde bylo i mnoho stanki a trhit vS§eho mozného,
jakoze toto misto bylo opravdu prostfedim schéazejicich se obcantl, uzivani si spole¢né
zabavy, ale 1 prostorem obchodu. Lze tedy fici, Ze uz tehdy tyto prostory nabiraly

stejného mysleni a prostedi jako dnesni arény a sportovni haly.(KOSEK, 1998)



5 SOUCASNE BARY VE SPORTOVNICH HALACH A HISTORIE
PROSTOR

51 SPORTOVNI HALY V ZAHRANICI A JEJICH GASTRONOMIE

5.1.1 TELE2 ARENA

Tele2 Aréna, je viceucelovy stadion se zatahovaci stfechou ve Stockholmu, v
Johanneshovu, jizné od Stockholmského centra, ve Svédsku. Pouziva se predev§im pro
poradani vS§emoznych koncertt a fotbalovych zapast, hosti domaci zapasy Allsvenskans
tyma Djurgardens IF a Hammarby IF. Aréna ma kapacitu 30 000 az 33 000 divakl na
fotbalové zapasy, jeho zafizeni splituji 1 pozadavky pro potfaddani FIFA a UEFA,
mezinarodnich zépast a turnaji. Pii konfiguraci pro potfaddani koncertd, aréna ma pak
kapacitu pro 45 000 hostll. Soucasti arény je italsko americka restaurace nesouci nazev
Bambino, s konceptem kofent v italské bostonské Ctvrti. V romantickém a utulném
prostiedi slouzi italska kuchyné v zajimavych italskych zptsobech a to jednoduchych,
nezdobenych a ptitom stylovych jidel s dobrymi pfisadami. Smyslem konceptu je svézi,
barevny, hravy a moderni interiér s retro nadechem. Jde o pftilezitostni provoz v prub¢hu

akci v aréné.( Evenemang. Tele2 Arena [online])
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Obr. 2 - Bambino Restaurant, Tele2 Aréna



5.1.2 MERCEDES-BENZ ARENA, BERLIN, NEMECKO

Mercedes-Benz Aréna je multifunk¢ni aréna nachazejici se v Berling, v hlavnim
meésté Némecka. Byla vystavéna v méstské ¢asti Friedrichshain, ktera je soucasti
méstského obvodu Friedrichshain Kreuzberg. Byla oteviena v zafi, v roce 2008. Aréna
nese nazev O, World od doby, co spolecnost Telefonica O, Deutschland zakoupila
prava od Anschutz Entertainment Group. Je domovskym stadionem hokejového tymu
Eisbdren Berlin. Hraje se zde i hazena nebo basketbal. V roce 2009 aréna hostila turnaj
Final Four Euroligy basketbalistl. Soucasti této haly je i World Dinner Restaurant,
ktery nese slogan ,,zabava zit“ a to z velmi zvlaStniho uhlu pohledu. Restaurace je
ptistupna pro kazdého, kdo drzi pravidelny listek k udalostem odehravajicich v Aréné.
Balkon restaurace je vybaven 72 barovymi stolickami a sedmnacti stoly pro Ctyfi osoby
s celkovou kapacitou az 144 mist k sezeni, které poskytuji perfektni vyhled na halu.
Sedadla jsou VIP, anebo jsou mozné rezervovat pied akci i jako bézné sedadlo s
ptiplatkem. V zavislosti na akci je zde obcerstveni nabizeno formou menu, nebo bufetu.
Sedadla jsou situovany piimo nad oblasti ventildtoru, coz je idedlni misto pro zaziti té

nejlepsi atmosféry v pribéhu hry. (Information. Mercedes Benz Aréna Berlin [online])

Obr. 3 - Mercedes-Benz Aréna, Berlin, Némecko
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Obr. 4 - World Dinner Restaurant, Mercedes Benz Aréna

5.1.3 PAPP LASZLO BUDAPEST ARENA

Piivodni budapest'skou sportovni halu, v disledku nestastné tragédie znicil
rozsahly pozar v prosinci 1999. Katastrofa hluboce Sokovala vefejnost. V- Mad’arsku
byla tato aréna jedinym prostorem schopnym pojmout tisice lidi, pro vztahujici se akce
a to nejen sportovni, ale 1 dal$i kulturni akce, naptiklad koncerty. Budova témét Gplné
vyhotela, Byl formulovan zamér arénu obnovit. Budapest'skd sportovni aréna je
komplexem mad’arskych architekti Intermediate. Rekonstrukce Budapest’ Sport Arény
byla zahdjena v ¢ervnu 2001. Konstrukce nese 50 000 tun betonu, 2300 tun ocelové
konstrukce a vice nez 11 miliond Sroubd a nékolik kilometri umisténych kabelt.
Budova byla slavnostné oteviena pro Sirokou vefejnost ministrem sportu, JanoSem
Gyorgym v bfeznu 2003. V den otevieni nejvetsi hvézdy mad’arské hudebni scény
ptisly pobavit divaky, jako prvni navstévniky do budovy Budapest'ské sportovni arény
Papp Laszlo nese nazev od kvétna 2004. Soucésti arény je SKY Restaurant & Bar.
Restaurace na vrcholu Budapest'ské Arény s exkluzivnim designem, s kapacitou pro 125
VIP osob a s nddhernym vyhledem na akce a koncerty, co se déje v aréné. (Torténet.

Papp LdaszIlo Budapest Sport.aréna [online])

Obr. 5 - Papp Laszl6 Budapest Sport.Aréna, Budapest, Mad’arsko
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Obr. 6 - SKY Restaurant & Bar, Papp Liszl6 Budapest Sport.Aréna

5.2 SPORTOVNI HALY V CESKE REPUBLICE

5.2.1 TIP SPORT ARENA V PRAZE, BUBENEC

Tato aréna je multifunkéni hala v Praze vedle parku Stromovka. Byla postavena
v letech 1953-1962. Dtive tuto halu vyuzival hokejovy tym SPARTA Praha, pro své
domaci utkani, tento tym se vSak po rliznych postupech v lize piestehoval do O2 Arény
ve VysocCanech. V obdobi 2012-2014 arénu vyuzival hokejovy tym Lev Praha. Aréna se
vyuziva nejen na hokejové utkdni, ale i na akce jako rtizna predstaveni, koncerty,
dokonce i na vetfejné brusleni v zimnim obdobi. Tip sport Aréna je tedy velice podobna
02 Aréné, pln¢ hodnotné byla pfed postavenim O2 Arény, ktera nyni pfevzala mnoho
akci a koncertd do svych prostor. Barovy prostor v této aréné neni pfili§ promysleny,
spise jde o misto, kam se jde s cilem pro ¢epované pivo.(Aréna. Tip sport arena praha

[online])

EREI AR W A

Obr. 7 - Tip sport Aréna v Praze, Bubene¢
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Obr. 8 - Tip sport Aréna Bar v Praze, Bubene¢

5.2.2 DRFG ARENA V BRNE

DRFG Aréna je nejvétsi viceucelovou arénou v Brné. Byla oteviena v roce 1982
a az do roku 2011 byla znama pod nadzvem Hala Rondo, poté byla nazyvana podle
obchodniho partnera HC Kometa Brno. Aréna funguje jako viceucelové zafizeni.
Konaji se zde koncerty, Skolici semindfe, nejriznéj$i sportovni soutéze, vystoupeni
tanecnich a baletnich soubori a dal§i. V roce 2010 prosla modernizaci, po které
disponuje vSemi dilezitymi prvky nejmodernéjSich viceucelovych hal a vynikajicim
zazemim pro navstévniky. Pro hokejové zapasy je jeji kapacita 7700 divakd. Uvnitf
arény se nachazi Kometa Pub Brno restaurace, ktera slouzi pro fanousky hokejovych
zapasl a pro navstévniky jinych akci, jako napfiklad rGzné koncerty. Slouzi spiSe pro
barové ucely, jako je Cepované pivo a drobné obcerstveni. (O Aréné. DRFG Aréna Brno

[online])

Obr. 9 - DRFG Aréna, Brno
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Obr. 10 - Kometa Pub Brno restaurace, DRFG Aréna, Brno

5.2.3 SYNOT TIP ARENA V PRAZE, VRSOVICE

Tato aréna nesla od cervna 2009 nové jméno, dle rozhodnuti nového majitele,
Eden Aréna. V roce 2013 pak majitel opét uzaviel sponzorskou smlouvu se spolecnosti
Synot a stadion opét ziskal zpét svlij plivodni ndzev Synot Tip Aréna. Slavnostné se
zde oteviel novy Sport bar SYNOT TIP, ktery je otevien v prostorach moderni
fotbalové arény, tedy domovském stadionu fotbalistii prazské Slavie Praha. Fanousci si
zde mohou i vsadit rizné loterie, zajit si na toCené pivo a nasat mistni atmosféru. Z
tohoto baru spise Cisi atmosféra fotbalového klubu. (O stadionu. EDEN Aréna Praha

[online])

Obr. 11 - Synot Tip Aréna v Praze, Vriovice
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Obr. 12 - Sport bar SYNOT TIP, SYNOT TIP ARENA, PRAHA
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Obr. 13 - Mapa O2 Arény v Praze

Pavodni nazev O2 Arény je Sazka Aréna. Tato vicetielova hala stoji v Libni v
Praze 9, tésné u hranice Vysolan, pfimo u metra, stanice Ceskomoravska a vedle
nového obchodniho centra Harfa, které je s arénou propojeno, ale nakonec se propojeni
v praxi nevyuziva. Tato hala v Praze je hlavni halou pro poradani sportovnich udalosti,
ale i pro kulturni a zabavni akce, koncerty, veletrhy a dalsi. Kapacita haly dosahuje az
18 000 mist. O aréna byla oteviena pfi ptileZitosti mistrovstvi svéta v lednim hokeji v
roce 2004. Mimo jiné aréna ziskala ocenéni za organizaci vystavby rozsahlého
komplexu vytvoieného v kratkém case se zfetelem ke konstrukci zastfeSeni ustiedniho
prostoru, v soutéZi Stavba roku 2004. Rekord v kapacité mist padl na dvou koncertech v
roce 2006, kdyZ Madonna na obou jejich koncertech takika zaplnila halu, kdy se
vstupenky vyprodaly béhem dvou hodin po otevieni prodeje.

Jedna se o kruhovou stavbu, kdy zastavéna plocha se pohybuje okolo 36 000 m2.
Stavba je vysoka 33 metri a sttecha ma praimér 135 m. Stavba byla zahajena v fijnu
2002 a oteviena v breznu, roku 2004, coz znamena, ze vystavba probéhla velice rychle,
ale bohuzel se to na arén¢ i podepsalo v nedostatcich v interiérech celého prostoru haly,
kde nékteré prostory vypadaji az nedostavény a nedofeSeny. Pofizovaci naklady byly
puvodné vycislené na cca 2,5 miliardy, ale v kone¢nych poétech dokonce piesahuji 17
miliard korun, avsak v¢etné turoku, takZe tato aréna byla svého Casu i velice Casto

hlavnim tématem ve zpravéach a v dennim tisku.
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Co se ty€e poctu mist pro fanousky, ¢i divaky koncertd, tak ty se méni podle
druhii akci, kdy na ledni hokeje mohou byt vSechny sedacky vyuzity v celém svém
obvodu, nebo pak akce takové, kdy napiiklad na koncertech musi byt ¢ast sedacek
zasunuta a prostor je vyuZzit pro postaveni podia. Pro ledni hokej je kapacita 17 360,
pokud je prostor vyuzit na atletiku je v aréné pouhych 11 000 mist, za to pro koncert az
18 000 mist a to diky specidln€¢ rozde€lenym prostorim na stdni u podia a stani,
v mistech, kde je na hokejova utkani ledova ploSina, ktera se vSak na koncerty a
podobné akce zakryva gumovymi deskami a led se tim padem nerozpousti. Proto je tato
aréna velice multifunkéni a to uz jen v tom okamziku, Ze se béhem pér hodin dokazou
prostory zménit pro zcela jinou akci. Variabilné ptestavitelné fady a technické vybaveni
umoziuje zasunout spodni ¢ast hledisté k obvodové zdi a vytvotit tak dokonce i prostor

pro 200 m dlouhou atletickou drahu.

V celém pribéhu vystavby Sazka arény se zde objevovaly jak komplikace s
piivodnim majitelem pozemkd pod halou, tak zejména s financovanim. Cesky stat
zaplatil za sanaci ekologické zatéze pod byvalymi primyslovymi podniky za

stamiliony, kvtli zpochybiiovani efektivity vynalozenych prostredka.

Od velké casti odborné verejnosti se Sazka Aréna dockala mnohé kritiky a to
tieba za ne piili§ profesiondlni instalace rozvodnych systémt, ¢asto nedofesené prvky
nebo i za energetickou naro¢nost celého provozu. Existuje vSak i ¢ast odborné
vefejnosti, ktera projekt a vystavbu arény ocenila prvnim mistem v soutézi o nejlepsi
realizovanou stavbu s ocelovou stiesni konstrukci v Ceské a Slovenské republice
v letech 2000 a 2003 v kategorii ob¢anskych a sportovnich staveb, dale v roce 2004
ziskala titul Stavby roku 2004 a mimo jiné napiiklad i Cenu profesora FrantiSka Faltuse,
cenu InZenyrské komory 2004, Cenu Evropské asociace ocelovych konstrukci 2005 a

Cenu Inzenyrské akademie Ceské republiky 2005.

V roce 2008 se Sazka Aréna pfejmenovala na nynéj§i O2 Arénu pod Stitem
spolecnosti Telefonica O2 s firmou Bestsport, jako provozovatelem Arény a snazi se

své nedostatky stale postupné€ napravit.
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Obr. 14 - 02 Aréna, Praha, Libei
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7 SPORTBARY A RESTAURACE

7.1 SPORTBAR ARENA, BRNO

V centru Brna na HybeSové ulici se nachéazi typicka sportovni restaurace s
Sirokym vybérem pivnich specialit a tankové pivo od STAROBRNA, dale i vydatny
vybér jidel a hlavné skvéla dostupnost vSech sportovnich pfenostt z celého svéta.
Soucasti Sportbaru ARENA je mimo jiné i sazkova kancelar TIP SPORT, kterda denné
nabizi kompletni sazkaisky servis.( Sportbar ARENA. Sport Bar Aréna Brno [online])

7.2 SPORT BAR PRAHA

Bar byl zaloZen v roce 1993, na adrese Ve smeckach 30, kousek od Véclavského
namésti na Praze 1. Je pokladan za vibec prvni podnik tohoto zaméfeni v Ceské
republice. Pivodni nazev ,,Sport Bar Praha" byl v roce 1998 po rozpadu majiteli a
prestéhovani o 150 metrti zménén na SPORTBAR ZLATA HVEZDA. Neni to nahodily
nazev, ba naopak ctil tradici hostinské ¢innosti ve starém domé na adrese Ve smeckéach
12. V roce 2002 byla oteviena sklepni pivnice, kde je k vidéni 700 let stard originalni
kamenna studna. V té dob¢ Zlata hvézda méla k dispozici okolo 400 mist k sezeni.
Nezapomenutelnou ndvstévou je ale zaznamenan rok 2003, kdy na findle svétového
pohéru v rugby sportbar pojal pfes 1000 navstévnikii najednou. Stary dim, ve kterém
byl sportbar umistén vSak v roce 2012 piestal vyhovovat bezpecnostnim piedpisim a
musel byt ndkladné rekonstruovan. Ulice Ve smeckach se vSak dnes zménila na
erotickou zonu a proto se do pivodnich prostor sportbar nevratil. Dnes prostor slouzi uz
také jako kabaret. Novy podnik pojmenovan LION & BALL SPORTSBAR byl tedy
prest¢hovan a nachazi se na Staroméstském namésti a nabizi to nejlepsi, co se od roku
1993 naucil a co je v soucasné dobé technologicky mozné. VSechny televizni monitory
maji nejvyssi HD rozliSeni, pficemz ty vEétsi umoznuji sledovani sportu v 3D rozliSeni.
Technologickym zdzrakem je 3D projektor, pii jehoz sledovani host zapomene, kde je.

-----

LION & BALL SPORTSBAR [online])

7.3 RESTAURACE U ZABRANSKYCH

Tento Sport bar s nabidkou ¢epovanych tankovych piv Plzernského Prazdroje a
rozsdhlym vybérem kvalitnich spiritusii, stafenych rumi z celého svéta, michanych
napoju a kvalitnich vin a prostornym interiérem se nachazi v centru Prahy s vynikajici

dostupnosti. Nabidku népoji doplituje staly jidelni listek se specidlnimi nabidkami a
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zvyhodnénym polednim menu. Ve sport baru si 1ze zahrat Sipky ¢i fotbalek, ale v prvé
fadé ma neopakovatelnou atmosféru sledovani sportovnich pienosti na velkoplosném
platné¢ v HD kvalité. Kazdy patek se tento bar proméni v tanecni prostor, kde si hosté
mohou poslechnout Dj’s a zavlnit se v rytmu hudby. Prostor Sport baru je idealni misto
na potadani firemnich i soukromych akci o kapacit¢ 130 mist. (RESTAURACE.
Restaurace U Zabranskych [online])/

7.4 OBCERSTVENI V 02 ARENE

V 02 Aréné jsou tii restaurace, Sest bart, dvé kavarny, ale ty se nachazeji ve
VIP zbénach arény. V prostorach pro vSechny navstévniky je zde celkem 23 stanka
s rychlym obcerstvenim, které dohromady nabizeji asi 2 900 mist, takze se da fici,
ze jsou obcerstveni skoro na kazdém kroku, jsou to vSak prostory ptimo na chodbovém
prstenci, u vchodt do sektort, kde pfi vychutnavani svého jidla a piti neni takika zadné
soukromi a ani ne pftili§ pohodIné sezeni, protoze byl zvolen sedaci ndbytek z kovovych

venkovnich konstrukci, kdy lze fici, Ze je pro sezeni na tvrdé plose az nepohodlny.

Je zde povolena konzumace jidla a napoji pouze zakoupenych v aréné, jak tak
byva z bezpecnostnich diivodii na mnoha mistech a to jesté pouze na vyhrazenych

mistech, jako napfiklad je zakazéano si brat jidlo a piti do hledisté.

Napoje se podavaji v oteviené PET lahvi, bez vicka nebo v plastovém kelimku.
Jsou tact, které to roz¢ili, jini to chdpou. Jde o bezpecnostni opatieni, které chrani nejen

ucinkujici, ale pfedev§im i samotné hosty. (Obcerstveni. 02 Aréna [online])
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Obr. 15 - 02 Aréna, 1. Podlazi
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8 HISTORIE TELEFONICA 02 SPOLECNOSTI

Pro uvod lze fici, Ze Spané€lska spole¢nost Telefonica je zhruba stejné stara jako
Cesky Telecom. Zacinala jako staitem vlastnény monopol, také stejné jako nas cesky
Telecom. V roce 2006 se spolecnost niceho nebala a skoupila operatory skoro celé
Evropy. A proto je diky tomuto zlomu jednim z nejznaméjsich a z nejvétSich operatori

celé Evropy.

Telefoénica vznikla ve Spané€lsku roce 1924 a to jako organizace nazvana
Compania Telefonica Nacional de Espana, celému svétu znama ve zkracené verzi

Telefonica.

V Ceské republice méla telefonovani, tedy komunikace pies pevné linky, na
starosti Sprava post a telekomunikaci, zkracovana pozd¢ji na SPT Praha nebo znaméji
jako SPT Telecom. Jak spole¢nost Telefonica, tak i nase Ceska spole¢nost Telecom

fungovaly podobné.

Telefonica byla naprostym monopolem na provozovani pevnych telefonti v
celém Spanélsku az do roku 1997, vlastnil ji stat a dodnes obhospodatuje naprostou
vétsinu trhu s pevnymi linkami. Po zruSeni monopolu doslo u firmy k privatizaci, kdy se
puvodné Cisté statni podnik stal soukromym a z narodniho ,,rodinného stfibra® se
pomalu zadala stivat nadnarodni firma. Skuteénost, Ze se ve Spanélsku mluvi stejnym
jazykem jako v mnoha zemich Latinské Ameriky, sméfovaly prvnim velkym krokiim

bohaté a kvalitni budoucnosti nové osvobozené firmy této oblasti podnikani.

Telefonica stoji na tfech pilifich a to s velmi silnou pozici v domovském
Spanélsku, kde ptisobi pod znatkou Movistar. Kde na tomto trhu obsluhuje 45 miliont
zékaznikli a nabizi jim jak pevno linkové, tak v dne$ni dobé samoziejmé i mobilni

telekomunikacni sluzby.

Druhou velice silnou oblasti spole¢nosti je uz zminovana Latinska Amerika, kde
spolecnost funguje opét pod znackou Movistar, jako druhy nazev Telefoniky a to ve

tfinacti velmi lidnatych zemich.

Jako tieti oblasti je tu pak nami nejznamé;jsi Telefonica Europe, kde samoziejmé
plati vyjimka Spanélska. Telefonica ptisobi pod znatkou O2 ve Velké Britanii, Irsku,
Némecku, Cesku a Slovensku. Podle aktualnich zprav ma Telefonica v Evropé vice nez

55 miliont zdkaznikd, mimo Spanélsko.
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Lze bezpec¢né fict, Ze spolecnost Telefonica ma velmi rozsdhnout nabidku
sluzeb. Jak v Ceské Republice, tak i na vétSiné zahrani¢nich trhid nabizi jednak
telekomunikacni sluzby pfes volani ptfes mobilni sité, dale pies pevné linky, volani a

internet, dale kabelovou televizi.

Rok 2006 byla chvile ptfelomu spole¢nosti Telefonica a to po prvnich zhruba 70
let historie Telefonicy byly velmi dilezitych, ale pro potieby takové, kam se dostala
a na jaky vysoky zebfticek se spole¢nost usadila, prichdzi az s rokem 2006. Zajimavy je
jiz zminény rok 1997, kdy se Spanélsko rozhodlo vpustit na telekomunikaéni trh nové
kontakty a spojeni a jak dosud monopolni statni podnik privatizovat. Ten se vSak pod
novymi majiteli pustil do mohutné expanze, ktera vyvrcholila o devét let pozdéji, tedy v

roce 2006.

Velmi dulezitym bodem byla chvile, kdy Telefonica zakoupila britského
znaékou dodnes podnika v Evrop& mimo Spanélsko. Spolu s nim ziskala také svou

soucasnou némeckou a irskou pobocku.

Ve stejném roce Telefonica koupila také dveé Ceské telekomunikacni spoleénosti,
znamy Cesky Telecom a nam velmi znamy Eurotel. Od &ervence 2006 obé tyto firmy
byla na Slovensku prohlaSena za tfetiho nejpouzivangjsiho slovenského operatora. O2
se dohodla s vice znamym T-Mobilem na pronajmu tamni sité, dokud si nepostavi

vlastni.

Telefonica v dnesni dobé& piisobi dokonce 1 v Ciné a Italii, ale tam prozatim
nema své vlastni plnohodnotné pobocky, avSak pouze investovala do ndkupu ¢asti

nékterého mistniho operatora, pro zacatek.

8.1 TELEFONICA A JEJi VZNIK V CESKE REPUBLICE

Jesté v Ceskoslovensku vznikl podnik znamy jako Ceskoslovenské posta a to v
roce 1925. Od samych zacatkli pod ni spadaly kromé poStovnich zésilek i telegrafy a
telefony a proto byla také svym plsobenim piejmenovana na Spravu post a

telekomunikaci, jakoZto statni podnik.

Rozdélenim republiky na Slovensko a Ceskou republiku byla rozdélena i posta,

nejprve na ¢eskou a slovenskou pobocku, nésledné se vSak jeji Ceska pobocka pak jesté
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rozdélila na dvé& ¢asti a to na spole¢nost s nazvem Ceska posta, jako statni podnik a SPT
Telecom, také jako statni podnik. O rok pozdéji, v lednu 1994, byl statni podnik SPT
Telecom pfeménén na akciovou spolecnost a casteCné prodan v ramci kuponové
privatizace, ¢asteéné strategickému partnerovi Telecom Netherlands a Swiss Telecom.
Opét vlednu, v roce 2000, byl pak zvany SPT Telecom piejmenovan na Cesky
Telecom.

V té¢ dobé ale uz slavil své neuvéfitelné desaté narozeniny podnik, statem
vedeny, Eurotel Praha, ktery byl v roce 1990 zalozen pro podporu rozvoje
Ceskoslovenské telekomunikace. Spolecnost Eurotel zprvu rozvijela zejména

internetové pripojeni, ale od roku 1991 rozjela i provoz mobilnich siti.
8.1.1 SPOLECNOST TELEFONICA A EUROTEL

Eurotel mél nad ¢eskymi telekomunikacemi silnou nadvladu, ale ta skoncila v
roce 1996, kdy prodal svou divizi internetovych ptipojek SPT Telecomu a kdy se ve
svét¢ mobilnich operatorti objevil Radiomobil, provozujici sit’ Paegas, dnesni velmi
konkurenéni T-Mobile. Eurotel kromé analogové sit¢ NMT provozoval i digitalni sit’

GSM a to od roku 1996.

U Ceského Telecomu byla potieba v devadesatych létech zménit skutednost
takovou, Ze stale z vétsi Casti to byl podnik statni, bylo to v rdmci privatiza¢niho Sileni
az nutné. Prvni pokusy privatizace prob&hly t&sné po rozdéleni Ceskoslovenska, kdy se
tomu moznosti a doba pfimo vybizely. Ten byl relativné uspé€sny a SPT Telecom ziskal

minoritniho strategického partnera.

Az o pét let pozdéji se uskutecnil dalsi krok, nedopadlo to ale nijak valné, a to
protoze némecky kupec nechtél kupovat Telecom a nechat lezet Eurotel, tak Ceska
republika zhruba za 28 miliard korun odkoupila od americké strany jeji podil a zacala
nenapadné spojovat Cesky Telecom s Eurotelem. Nabidka na prodej spojené spole&nosti
probéhl v roce 2005, kdy se piivodné piihlasilo asi 10 zajemcti, z nichZz nakonec do
samého konce boji zlstalo jen Sest a to Belgacom, Swisscom, Telefonica, France
Telecom/Blackstone/CVVC/Provident a Tiscali/PPF/J&T/InWay. Po né¢kolika kolech
vyjednavani postupné ze soutéze odstoupil tym Tiscali/PPF/J&T/InWay, protoze Cesky

Telecom odmitl umoznit Tiscali hloubkovou kontrolu ucetnictvi. Ve vyloucenich se
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pokracovalo firmou konsorcium France Telecom/Blackstone/CVC/Provident, kdy se

nechtélo nabidnout cenu, dokud stat nevykoupi akcie vSech minoritnich akcionaiti.

Po riiznych bojich a rozeptich byl nakonec Cesky Telecom s &erstvé piipojenym
Eurotelem, prodan za 82,623 miliardy Span¢lské Telefonice, kde je Eurotel jeho tésné

nadpolovi¢ni podil.

Na zavér je nutno fici, Zze v soucasné dob¢ vlastni Telefonica, jako nadnarodni
telekomunika¢ni skupina, pouze 69,41 % ceského operatora Telefoniky, zbytek vlastni

rizni drobni akcionati a investi¢ni fondy. (Historie firmy. O2 Telefonica [online])

Z historie spolecnosti Telefonica O, Czech Republic 1ze fict, ze vznikla prvniho
ervence roku 2006 slougenim Ceského Telecomu, které provozoval zejména pevné
telefonni linky, se spole¢nosti Eurotel Praha, provozujici mobilni sit’ Eurotel a
nasledném pfejmenovanim. Obchodni znatky Cesky Telecom a Eurotel zistaly
zachovany po nasledujici dva mésice, ale od prvniho zafi téhoz roku byly sluzby
spole¢nosti sjednoceny pod znacku O,. V roce 2008 spolecnost O2 obsazuje prvni misto
v anketé Nejzaddangjs$i zaméstnavatel roku a jako jediny operator na trhu, co dosponuji
3G sit’ s planovanym roz$ifenim. Spolecnost ziskala ocenéni IT Product roku. V téze
roce v breznu se také poprvé rozsvécuje O2 Aréna, coz pro spole¢nost znamena mnoho.
V roce 2009 se poprvé otevira vérnostni program O2 Extra. Rok 2010 s sebou piinesl
prvni Open Air Festival a nové tarify O2 Podnikéni, které umoZziuji volani v pracovni
dob¢ zcela bez omezeni a mnoho podnikateld a firem si tim ziskalo. V dubnu v roce
2011 bylo ve valné hromad¢ rozhodnuto o vypusténi znaku O, z nazvu spolecnosti a
piejmenovani na Telefonica Czech Republic. (Historie spole¢nosti. O2 Telefonica

[online])

Spolecnost O2 Czech Republic a.s. je nejvétsi integrovany poskytovatel
telekomunikacnich sluzeb na ¢eském trhu. V dnesni dobé pod spolecnost O2 Czech
Republic a.s. spadd témét osm miliont mobilnich a pevnych linek, coz vede ke
skutecnosti, Zze je v zebticku vedoucich poskytovateli plné konvergentnich sluzeb v

Evropé.

Hlavnim sidlem spole¢nosti O2 Czech Republic a.s. se nachazi na Praze 4, v

Michli, v ulici Za Brumlovkou 266/2. (O spolec¢nosti. O2 Telefonica [online])
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9 INSPIRACE PROSTORU SPOLECNOSTI TELEFONICA O2

Nejvetsi inspiraci z prostort spolecnosti Telefonica O2 a to z celého svéta, je
velky diraz na osvétleni interiéri a spojeni zajimavych materiall, tak, aby ladil kazdy
detail prostoru. Dale je v prostorech kladen velky diiraz na barevnost znacky, kterou je
bezkonkurenéné¢ tmavé modrd obohacena vSemi dal$imi odstiny modré, doplnéna
barvou neutrdlni, bilou, spolecné s dal§imi materidly jako je dfevo, sklo a rGzné
technologie polepovani stén. Po kompletaci kazdého detailu prostoru tedy interiér

pusobi lakave a plny energie a pozitivni atmosféry.

Obr. 17 - O2flagship store, Berlin
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Obr. 19 - Showroom, Paris, France
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10 VZNIK NOVEHO VEREJNEHO INTERIERU

Design interiéru je dokument, piipraveny s investorem, ktery stanovuje cile,
desiderata a omezeni, zaroven neni totéz jako formdalni vyjadfeni pozadavkd se

smluvnimi silami pfi definovani piijatelnosti designu. (BROOKS, Frederick P. 2010)

Existuji zde etapy vzniku nového vetfejného interiéru. Pred zacindnim

vvvvvv

body jsou vSak otazky — Kde? Jak? Kdy? Kdo?

V prvni etapé se soustied’uje na pripravu a specifikaci zadani projektu. Provadi ji
investor nebo osoba povétena investorem. Naplni této etapy je si odpovedét na otazku s
vybérem polohy nového interiéru z hlediska urbanistického a architektonického. Ptame
se na otazku ,,KDE®. Lokalita hraje velice dulezitou roli pfi navrhovani interiéru a to
kolikrat o co se ty¢e umisténi v ramci budovy vzhledem k funkci interiéru. Nelze
naptiklad navrhovat kvalitni interiér v nekvalitnim prostfedi. Tato etapa miize byt jako

prvnim piedpokladem uspéchu interiéru.

Dalsi etapou je podrobny prizkum moznosti a limit vybraného mista zahrnujici
stavebni charakteristiku objektu, kde se bude interiér nachazet, jako napiiklad znat
stropni konstrukci a materidly zdi, zda je moznost fixace pfipadnych dalSich prvka
vybaveni a urcité znat technologickou stranku provozu interiéru, jaké jsou naroky na
kvalitu feSeni. Investor musi znéat veskerou historii a plany budovy pro vybudovani
nového interiéru, aby budova svymi stavebnimi vlastnostmi novy interiér podporovala a
aby se nestalo, Ze by se zbytecnym zasahovdnim do konstrukce budovy navysila cena
budovani nového interiéru. Typickym piikladem tomu tak je naptiklad voda a
kanalizace, je nezbytné znat polohu vSech vytstkd ve zdech prostoru a jejich technicky
stav. Stejné je to tak u plynu, klimatizace, ¢i u vzduchotechniky, u téch je dobré hlavné
veédeét jejich technicky stav, protoze jsou znamy jako velmi rychle starnouci technické
zafizeni a to jak moralné, tak i fyzicky. Co se tyce elektrorozvodd, tak se jedna o jednu
ze stézejnich véci provedenych v novych ¢i rekonstruovanych interiérech uz jako piikon
pro nové osvétleni. Nutno neopomenout na pozarni bezpec¢nost prostor pro budouci

rozpocCty. Na vSechny tyto otazky se poklada otazka , JAK*.

Velice dilezitou etapou pii navrhovani vefejného interiéru je otazka Casu, ktera
obsahuje vSechny etapy projektu a vytvaii z nich ¢asovy harmonogram. Otazka ,,KDY*.
Napftiklad terminy dodavek je mozno smluvné zajistit piedem, ale mélo by samoziejmée
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byt pocitano se zdrzenim pfi schvalovani vefejnymi organy a zanechat si néjaky ¢as v

rezerve.

V posledni etapé se investor rozhoduje mezi individualnim vybérem projektanta
a dodavatel, ¢i zadanim projektu manazerské organizaci. Otazkou ,,KDO*. Jde 0 vybér
mezi veétsi kontrolou s vysokou casovou a odbornou naro¢nosti, nebo piedanim

zodpovédnosti a pravomoci do rukou smluvniho partnera. (HALA, Boris, 2010)

Interiérovy designér k vyjadieni svych myslenek a vizi potfebuje vytvarnou
zrucnost pro kresleni skic, kterymi hledd vhodné dispozicni feSeni, tvar ndbytku, ¢i
celého konceptu prostoru. Skicovani se hodi i k zachyceni myslenky pii konzultaci
s klientem. Také by designer mél ovladat technické znalosti, kdy musi umét vypracovat
1 technicky vykres, at uz se tyk4 dispozicnich Uprav nebo konstrukce atypového

nabytku. (BOHACKOVA, Jana, 2013)

10.1 KONCEPCE INTERIERU

Investor by mél mit svou predstavu o o¢ekavané podob¢ interiéru, nebo by se
mél obratit na odborniky, ktefi by mu mohli dobie poradit. Idealni je si nechat poradit
od vice odborniki s riznymi pohledy thlu a nazory. Cim piesnéjii je specifikace, tim je
pak vétsi nadé&je na kvalitni vysledek. Reseni a zpracovani navrhu se déli do etap pro
préce, kdy jsou velmi diilezité spoluprace a konzultace projektanta a investora pro dobry
vysledek. Nejcastéjsi pficinou zmény projektu je nekvalitni stavebni prizkum pted

pocatkem projekénich praci a mohou nastat komplikace v feseni. (HALA, Boris, 2010)

10.2 REALIZACE INTERIERU

Kazdy projekt navrzeni nového interiéru ma svoje specifikace a z toho danou
tabulku pro harmonogram praci, kdy je potieba vSe ¢asov€ promyslet, aby navaznost
praci byla plynuld. Mezi takové kroky prace spada napiiklad demolice a vycisténi
prostoru, hrubé prace stavebnich Uprav, technologické rozvody, zabudované interiérové
prvky, povrchové upravy podlah, stén a stropu, osazeni volného interiéru, grafika a jako
posledni tklid a definitivni kontrola pfed preddnim za hotové. Casto je zde i riziko
realizace, kdy se mohou objevit prvky takové, které nelze vytesit v projektu, ale je tieba
jej kreativné vyftesit az v samotném procesu realizace. Odhad realiza¢nich a budoucich
provoznich nakladi by mél mit investor pfedem promyslené, nebo mit pfi nejmensim

alespon urCitou piedstavu, kolik planuje do budouciho interiéru vlozit. Dulezité¢ je
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pocitat jak s ndklady na projekt, za sluzby realitni a pravni kancelafe, o provedeni
odbornych posudkti k povoleni provozu, ¢i kolaudaci, plus castka za dovybaveni

prostor.(HALA, Boris, 2010)
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11 HISTORICKY VYVOJ POHOSTINSTVI

V historii cizinci, ktefi cestovali svétem za piistfeSim a potravou, se museli
spolehnout na vefejnou pomoc od mistnich jako od Rimanti, Germanti, Slovand a ti to
brali jako moralni povinnost nabidnout tuto ochranu, pfistfesi a jidlo a poskytnout jim
takzvané pohostinstvi. V dob¢ Kiestanstvi byla tato povinnost pohostinstvi jesté
prohloubenéjsi pfikdzanimi o lasce k Bohu a bliznimu svému. Situace se vyrazné
zménila ve 12. stoleti, kdy se zacCal svétem panovat cestovni ruch, a rozvijely se
obchodni styky, kdy ptivodni zatizeni uz nestacilo zakladnim pozadavkim, tak se z toho
spiSe stal byznys a pohos§téni hostli se ménilo ¢im dal tim vice v Zivnost a vzniklo to, co
dnes zname pod pojmem pohostinstvi. V dneSni dobé€ se takové pohostinstvi jesté deli
do podskupin podle jeho druhu, ucelu, rozsahu nabidky a komfortu zatizeni. Pojmem
restaurace se rozumi takova provozovna, kterd nabizi vétsi vybér napojt a jidla svym
hostéim a prostor je vybaven jistym komfortem.(METZ, Reinhold, Hermann GRUNER
a Thomas KESSLER, 2008)

11.1 OBECNA PRAVIDLA INTERIERU PRO STRAVOVANI

Lidské spolecnost si vytvaii své vlastni prostifedi odpovidajici jak ekonomickym,
tak i estetickym podminkam svého vyvoje. Uz z d&jin lidstva ma spolecnost takovy
zivotni styl, kdy musi byt kladen duraz na ekonomickou i kulturni uroven obyvatelstva
a z toho vyzadujici pozadavky pro zdkaznika. V historii vSak se lidstvo délilo velice
zasadné do riiznych tfid, to v dne$ni dobé jde spiSe o to poskytnout vSem obcaniim

kvalitu a pocit pohodli v kultivovaném prostiedi, tedy dneSnimu Zivotnimu stylu..

vvvvvv

rozdéleni spole¢nosti, takze 1 vytvarné stranky interiéru.

V prvni fadé¢ navrhu pro novy prostor pohostinstvi musi plnit pfedné jeho
provozni funkci, to znamend, ze musi ucelné slouzit svym hostiim, ale 1 samoziejmé
zaméstnancim. Déle musi spliiovat vSechny dalsi pozadavky ohledné hygieny, Cistoty,
svétla, Cerstvého vzduchu, nejlépe minimalni prasnost prostiedi a také omezeni hluku na
minimum a vytvofeni skvélé atmosféry.(METZ, Reinhold, Hermann GRUNER a
Thomas KESSLER, 2008)

Funkce je urcovana lidmi pro lidi, s mySlenkou a poslanim piijit s

takovym designem, ktery potési vSechny obyvatele, kdyz zjisti, Ze na jejich potieby i

28



bylo pamatovéano. Interiér by tedy mél mit od kazdého néco pro vytvoreni dokonalé

atmosféry.(CHISLETT, Helen. 2014)

Jiz zndmym heslem je, ze vyména nazorit na dany podnik a jeho Sifeni mezi
zékazniky je takovy, ze spokojeny host je schopen informovat tfi potencialni zékazniky
0 své spokojenosti, zatimco jeden nespokojeny host je schopen informovat az sedm
dalsich o negativnim dojmu a faktu. (BORKOWSKI, Stanistaw a Frantiska PESLOVA,
2008)

Dulezité je svébytné prostfedi interiéru, aby hosta svym vytvarnym feSenim,
zafizenim, malbou, prostorem jako takovym, upoutalo a plné uspokojovalo. Prostor tedy
musi byt feSen velice kvalitng, aby vnikl do vytvarného nazoru své doby a celkovou
harmonii do podvédomi obyvatelstva s riznym vkusem a nééim oslovil co nejlépe

kazdého.

Co se tyce variability vefejnych stravovacich prostord pro hosty, tak by mél byt
pudorys a sestaveni nabytku v ném vniman jako néco nevsedniho a neokoukaného a pro
hosty pulsobit jako specidlni zazitek. Proto jsou nové interiéry idealni prosté, bez
zadnych sloupi, ¢i pilift, aby se dalo s interiérem pracovat vSestranné, avsak u starych
historickych interiérii to interiérim dodéava specialni kouzlo prostoru. Potfebné do
interiéru stravovani jsou stoly, zidle, a obsluzné komunikace, kdy interiéry mohou byt
doplnény néc¢im specidlnim pro svou vyjimecnost. DiileZité je pfi navrhovani interiéru
zvazit pro jaky druh cinnosti bude interiér nejvice sméfovan. Tvarovani nabytku
v prostorech je dulezité volit takové, aby byly dobfe kombinovatelné s ostatnim
nabytkem a zaroven se nepiebijel a neptsobil kiiklavé. Naptiklad takové ctvercové
stolky v kavarenskych prostorech pouzity s ¢alounénymi kiesilky s opérkami a to i pro
b&zné stolovani, to byva nejen v Ceské Republice velice ¢astym tkazem. (METZ,
Reinhold, Hermann GRUNER a Thomas KESSLER, 2008). Z psychologického
hlediska je ¢tvercovy stl vhodny pro kratky rozhovor a nemély by se do né¢j vkladat
privatni tony, je to stll pro lidi stejného postaveni a pro rychlou dohodu za kontroverzni
az defenzivni nalady. U kulatého stolu se jedna klidnéji a atmosféra je zde mnohem

uvolnéngjsi, proto je vhodnéjsi. (THIEL, Erhard, 1940)

Dobrym designem z hlediska pohodli je vhodné pouzit lavicové boxy, které jsou
Vv dnes$ni dobé velice pouzivané, vSak s vyjimkou vysokych lavic a barovych stolk,

tomu by se mél ndvrhat rad€ji vyhybat, protoze tento typ vétSinou nedodrzuje
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pozadavky hygienickych zasad prostoru. Tti zdkladni rozméry prostoru, vyska, Sitka a
hloubka, jsou charakterem prostoru. Je pak velice slozit¢é je ménit pomoci
psychologickych hledisek barev, nabytku, dekoru a tyto disproporce odstranit. (METZ,
Reinhold, Hermann GRUNER a Thomas KESSLER, 2008).

11.2 TVAR A CHARAKTERISTIKA PROSTORU

Ptdorysny tvar by mél byt jednoduchy a pro snazsi piehlednost nejlépe délen do
traktd. Jiz u vstupu do prostoru by m¢l host ziskat povSechnou orientaci a prehled po
celé mistnosti. Ma mit moznost vybrat si svlij vlastni stll a citit se pohodIn¢ v prostoru.
Dulezité také je, aby zakladni rozmisténi stolového a celkového zatizeni pocitalo
s dostate¢né dimenzovanymi ulickami pro pristup hosta. Dulezité je nekftizit cestu hosta

u vstupu a nedopustit zmatenosti hosta, aby mé¢l o mistnosti piehled.

Idedlni interiér je takovy, kdy svym vzhledem a funkci hosta provazi atmosféra
takzvané ,,domaci pohody“. Pocit obklopenim volnym prostorem nebyva z pravidla
pocitem piijemnym a zdkladnim psychologickym vjemem je pocit strachu
Z neohrani¢eného prostoru, na rozdil od pocitu bezpeci. Pocit bezpeci je takovy, kdy
prostor umozni kontrolu nad mistnosti pouhym pohledem a vyhledem na dvefe pro

identifikaci mozného nebezpedi. (BRUNECKY, Petr, 2011)

Clovék prostor zasadné vnima ze dvou horizontli oéi, v prvni fadé z polohy
sediciho a to je okolo 115 az 120 cm od zem¢, horizont stojiciho a pohybujiciho se
hosta je minimaln€ 155 cm, primérné 160 az 165 cm od zemé& aZ maximalné 180. To
znamena, ze by poutace v prostoru mély byt idedlné¢ umistény ve vysce 100 az 200 cm

od zem¢ a to jako krajni meze pohodIné¢ho vnimani.

Prostor na jedno misto u stolu v mistnosti pro vetejné stravovani by mélo byt 1,3
az 1,5 m?. PH navrhovani vnitiniho zafizeni se vychdzi z velikosti a pohybovych
moznosti lidského téla, které je uz od svych pocatkli navrhovéni nejzakladnéjSim

métitkem. (METZ, Reinhold, Hermann GRUNER a Thomas KESSLER, 2008).

»Verejny prostor® sam témito dvéma slovy poukazuje k rovinam, z nichZ jedna
spada k fyzicky definovanému tvaru a druha k zivotu, ktery ho ma zaplnovat. Prostor
bez mezilidskych kontakti, specifickych aktivit prestava byt vefejnym prostorem, ale je
jen fyzickym mistem. Z filozofické, sociologické nebo politologické teorie 1ze vyvodit,

Ze vetejny prostor mé svou roli prostoru jako mista setkavani individudlnich zivota lidi
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a vzdjemné sdileni s druhymi lidmi a prozivat svou osobu v prostoru jako soucast
SirSiho celku. Novou roli vefejnych prostorii dnes predstavuje i zajimavé provedené
interiéry ¢i exteriéry ve smyslu vytvarného dila. Moderni doba rozsifila jak spektrum

vytvarnych d€l a objektq, tak i takové galerie pod volnym nebem vetejnych prostord.
(KRATOCHVIL, Petr, 2013)

12 ANTROPOMETRIE A ERGONOMIE

12.1 ANTROPOMENTRIE

Antropometrie je soucasti védeckého poznavani ve védnim oboru antropologie.
Je to véda, ktera zkouma Clovéka a jeho pisobeni v systému spojeni ¢lovek - stroj -
pracovni prostiedi. Pozorovani a zkoumani clovéka jsou télesné rozméry jak
jednotlived, tak celych populacnich skupin, coz je hlavnim pfedmétem Antropometrie.
Jsou jiz dlouhodobé sledovany a vyhodnocovéany, pak jsou ovliviiyjicim prvkem pro
navrhate a projektanty. Maji také velky vliv na efektivitu a bezpecnost prace. Méteni
¢loveka a sbér téchto dat pak poskytuji podklady o rozmérech populace a to jak urcitych
veékovych skupin, tak i profesnich skupin, ale i celych narodi a lidskych ras jako
Evropané, ¢i Asiati. Tento vyvoj védy funguje uz od historie, pfes soucasnost a bude
vyhodnocovan i v budoucnu jakozto véda o ¢lovéku pro lidstvo. Naptiklad v souvislosti
s Ceskoslovenskou spartakiddou v roce 1980 bylo provadéno velké antropometrické
méteni, kde bylo zméfeno aZz 5 150 osob muZského a Zenského pohlavi v rliznych
vékovych vrstvach a byl zpracovan a publikovan v monografii, kde vysledky splnily
plné uplatnéni ve vSech oblastech a oborech, kde je nutno znat télesné somaticke
charakteristiky jako je télesnd vyska, hmotnost, obvod hrudniku, délka paze, stehna ¢i
trupu a dal$i. Méfeni se déli podle pohlavi, podle véku a podle oblasti, z jaké méfena

osoba pochazi.

Sbér a vyhodnocovani antropometrickych dat jsou vychozim materidlem pro
odborniky 1 v dal§ich profesich, zabyvajicich se ergonomii jak teoreticky, tak prakticky.
Jsou tim designéfi, technici a bezpecnostni pracovnici pracuji na navrzich a projektech
velmi Sirokého zaméteni, od rucniho naradi, strojii a pfistroji, pfes navrhy interiéra

dopravnich prosttedkl, az po feSeni ovladacich pracovist’ obsluh technologickych celkd.

Antropometrické tdaje se skladaji z naméfenych tdaji kazdého detailu lidského

téla, od celkové vysky téla pres délku pazi a nohou az rozméry dlani, prsti ¢i chodidel.
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Slouzi ke stanoveni optimalnich proporci a rozméra ve vztahu ¢lovéka k praci s naradim
a stroji, dale pro manipulaci s pfedméty a ovladdani strojii a strojnich zafizeni.
i nedilnou soucasti navrhovani a vyvoje novych vefejnych dopravnich prostiedka pro
definovani velikost prostoru, pocet ptepravovanych osob, sedadel, vstupnich otvoru,

kde se nemlze predvidat, jaké skupina lidi bude prostor vyuzivat, nebot’ zde dochazi

.o r1°1s

Tam, kde antropometrické pozadavky nejsou respektovany, dochazi k nadmérné
fyzické a psychické unavé organismu Cloveka, naptiklad v zaméstnani se i1 snizuje jejich

pracovni vykonnost a pozornost. (BLAHA, Pavel. 1985)

Pro interiér a nabytek je antropometrie dilezitym poznanim pro spravné
navrhovani a dimenzovani nabytku. Vzdy tu byla snaha ¢lovéka vyrabét predméty v
souladu s rozméry a proporcemi lidského té¢la pro zaruceni jejich optimalni funkce.
Antropometrie je tedy nezbytna k tomu, aby data s rozméry navrzenych produktl byly
odpovidajici potfebam velikosti ¢lovéka. Fyzické rozméry ¢lovéka a celé populace se

tak stavaji rozhodujicim faktorem pro vyvoj novych produkta.

12.2 ERGONOMIE
Slovo ,,ergonomie® pochdzi z anglického vyrazu ,.ergonomics®, ktery vznikl

spojenim feckych slov ergo — prace, nomos — pravidlo.

Zabyva se vztahem mezi ¢lovékem a jeho okolim jak v exteriéru, tak v interiéru.
Ergonomicka pravidla je nutno akceptovat k tomu, aby funkcnost navrZzenych a
pouzivanych interiérii byla efektivni. Antropometrickd méteni jsou jejim zakladem k
vyzkumim a metodickych pravidel feSeni v interakci ¢lovéka a prostfedi, ve kterém
Zije. Vzajemnym pulsobenim lze zjednodusit a zpfijemnit funkci a ¢innost pro ¢loveka a

1 pro jeho okoli s pfedméty k uzivani ve fyzické i psychické roving.

Hlavnim cilem je tvarovani pfedmét pro denni pouziti a podobné nastroje tak,
aby odpovidaly pohybovym mozZnostem clovéka a rozmérim lidského téla, tedy
méfitkim antropometrie. Naptiklad zidle ma napomoci sedicimu, aby sed¢l vzpiimen¢ a
nedochdzelo ke kiiveni patefe. Pfi stanovovani rozmérll je nutné vychazet z
kompromisu mezi rozdilnymi muzskymi a Zenskymi rozméry populace. (DLABAL,

Stanislav, 1978)
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13 PSYCHOLOGICKE ASPEKTY INTERIERU

13.1 BAREVNOST

Velmi dilezitou ¢éasti a vlastnosti interiéru je barevnost interiéru, z hlediska
navrhu interiérii neméla byt v zadném piipad¢ opomijena. Kombinacemi barev lze
vytvoftit prostfedi, které na nas bude emocionalné podvédomé piisobit a to bud’ dobte,
¢iobcas 1 Spatné. Existuji rizné symboliky barev, jinak feceno to, jak na nds barvy
pusobi a jak nds psychicky ovlivituji. Pomoci barev se dd vytvofit originalni prostor,

ktery se pouzitim barev proméni k nepoznani.
Puisobeni barev na ¢lovéka:
Cervena — agresivni, laska, nendavist, dynamika, §testi
Zelena — Zivot, svoboda, pfiroda, nadéje, ptatelstvi, penize, vzrist
Zluta — slunce, energie, volnost, komunikace, aktivita, nadSeni
Hnéda — stabilita, neutralni, jistota, solidnost, neménnost
Bila — sterilita, Cistota, nevinnost, jednoduchost, lehkost
Cerna — elegance, tajemstvi, smutek, strach, tézkost

U barev se rozliSuji 3 zakladni vlastnosti:

JAS
Udava intenzivnost dané barvy a lze ji upravovat pfiddnim cerné, nebo bilé.
Jasngjsi barva piisobi zativéji. Pfidanim ¢erné ptisobi temnéji.

BAREVNY TON
Kazdy odstin barvy neboli kazdy barevny ton, ma svoji vlastni vinovou délku a
sveé oznaceni.

SYTOST

Sytost odstini se urCuje piimési jiné barvy a jejim mnozstvim. Pomér
dominantni barvy, coz je barva zdkladni a ostatnich podruznych barev. Zakladni

barvami jsou zluta, ¢ervena a modra. Neutralnimi jsou Cernd, bila a jejich kombinaci
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barva Sediva vSech odstinti. Druhotné barvy jsou smési zakladnich barev v riznych
intenzitach a to modré a zluté, ze kterych vznikne zelend, z Cervené a zluté vzniknou
odstiny oranzové, z ¢ervené a modré vznikaji odstiny fialové. Z ranych let otevieni

Vymarské Skoly Bauhausu existuje takzvany Ittenv kruh barev od zndmého

psychologa a ucitele Skoly, podle n¢hoz je kruh pojmenovan, Johannes Itten.
(HRADECKA, Jana 2013)

Obr. 20 - Itteniiv kruh barev

Dal$imi zékladnimi teoriemi barev jsou dva barevné rezimy. Prvni z nich je
takzvany rezim RGB, ktery je zalozen na michani barevné¢ho svétla. Jsou zde tfi
zéakladni barvy — red (Cervend), green (zelend) a blue (modra). Smichdnim dvou téchto
barev vzniknou odstiny azurové, purpurové a zluté. AvSak smichanim vSech barev

vznikne barva bila.

Druhym zésadnim reZimem je takzvany rezim CMYK. Ten se naopak pouZziva
miSenim svétla, které je odrazeno od predmétl. Tento rezim pouzivaji predevsim
tiskarny. Princip CMYK rezimu je stejny jako u RGB rezimu, pouze jsou to barvy

invertované. (HRADECKA, Jana 2013)

Ohledné¢ barevnosti prostor je zde dulezitd harmonie uclelu zafizeni a jeho
pozadovaného charakteru a s citem pouzit namisto Sedych ponurych barev barvy zivé,
ale scitem a tak, aby barva postihla zakladni ladéni prostor. Dilezita je i intenzita
odstinu, to je mnohdy pro pocit hosta v interiéru velice podstatné, protoze barevnost
interiéru je jednou ze zakladniho kroku navrhovani interiéri a to uz jen kvtli vnimani
smysly a reakce hosta. Zejména v prostorech stravovacich je psychologicka stranka
barevnosti tonii zasadni. Napiiklad ¢ervend, Zlutd a hnéda piisobi teple a optimisticky,

naopak modra a zelena uklidiuji, ale ptisobi chladnym dojmem. (Dlabal, 1992)
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Do prostort je nejvhodnéjsi na stény a stropy volit barvy svétlych odstind, pro
zamezeni negativnich pocitl z interiéri. Barevna uprava prostiedi je urcena
technickymi normami, naptiklad v potravindiskych prostorech a prostory spole¢ného
stravovani se nesmi pouzivat na malovani stén klihové natérové barvy. (Kategorizdcia
pohostinskych prevadzkarni a ubytovacich zariadeni s platnymi hygienickymi

predpismi. Bratislava: Epos, 1995)

Priklady barev stén V interiéru

CISTA BILA STENA

Mistnost kombinujici bilé prvky plisobi jak svéze, tak velice Cisté a energeticky.
Je vyraznou barvou a zafi z ni dojem luxusu a dramatu. Skvéle se kombinuje s tmavsimi

vyraznymi odstiny jako kontrastu, nebo i ke dfevu.
KREMOVA STENA

Je barvou klidnou, mékkou a harmonickou a snadno se kombinuje s odstiny
hnédé a bilé. Dale ale 1 s kontrastn€jSimi odstiny, jako jsou tmavé modra, ¢i cokoladove

hnéda. (CHISLETT, Helen. 2014)

Optické klamy a iluze pomoci barev a jejich kombinaci umoziuji opticky
tvarovat prostor interiéru. Napiiklad kdy jsou vSechny plochy, podlaha, stény a strop
stejné barevné, mistnosti se tim opticky zvetsi. Pokud je jedna sténa tmavsi, nebo sytejsi
neZ ostatni stény, bude se pak zdat, Ze je sténa blize. Vhodné naptiklad pro dlouhé
mistnosti, aby se opticky zkratily. Pokud bude jedna sténa svétlejsi neZ ostatni, bude
opticky vzdalena. Jestlize bude podlaha tmavsi, nez ostatni plochy, velké mistnosti to
nandsi tmavou barvou, vhodny do mistnosti, kde je strop pfili§ vysoky. Pro jeste
efektivnéjsi sniZeni stropu se barvy ze stropu protahuji aZ na stény mistnosti, prostor tak
1 bude plsobit §ir§Sim dojmem. Svétla podlaha v mistnosti je vhodna tam, kde prevladaji
syt¢j$i barvy v prostoru. Pokud se protdhne svétla barva stropu az na stény, zmirni se

tak zvySujici efekt a mistnost se opticky rozsifi.

Vzory a optické tvarovani také spadaji do psychologického pohledu prostoru.
Tedy nejen barvou se da zménit pohled na interiér, ale i pouziti vzorQ, kdy tvary a

struktury tvofi dominantni postaveni. Pro optické okrabicovani interiéru se pouZije na
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jednu sténu drobny husty vzor. Jestli mistnost pisobi ptili§ uzce a protahle jako prostor
vagonu, pouZziji se pak na zadni sténu vzory velkych rozméri. Svislé vzory na sténach
mistnost opticky z0Zi a zvysi, za to vodorovné vzory na st€énach prostor pocitove snizi a
roz§ifi. Nebezpecnym vzorem je diagonalni, ktery takika zni¢i proporce mistnosti.
(HRADECKA, Jana, 2013).

Obr. 21 - Optické klamy pomoci barev

Obr. 22 - Optické klamy pomoci vzori

13.2 OSVETLENI

NejdulezitéjSim krokem pii vybéru osvétleni pro vefejny prostor je vytvoreni
pozadované atmosféry, kterd by méla odpovidat charakteru daného prostoru. Svétlo
Vv interiéru se déli na svétlo denni a svétlo umélé. V interiéru O2 Arény se bude jednat
pouze o svétlo umélé. Umélé svétlo se d€li na pfimé, nepiimé a poloptimé. Pozaduje se

36



dostatecna intenzita svételného zdroje a také aby svétlo neménilo podstatné barvy, proto
se nedoporucuje osvétleni zarivkové, je totiz piili§ studené a meénici barvu. Svétlo
spoluutvari prostor interiéru, proto je velmi dulezité zvoleni jeho typu a jeho umisténi
Vinteriéru, je to velice podstatna Cast vnimani prostoru interiéru. Svétla existuji
napiiklad pfima bodova, rizné stropni osvétleni, ndsténna svitidla, nebo LED osvétleni.
Idealni je kombinace bodovych piimych svétel, nebot’ zlepsuji esteticky vzhled a uziti
nepfimého osvétleni. Pfi vyuziti pouze umélého osvétleni je diilezité se postarat i o
nahradni svételny zdroj, aby slouzil jako nouzové osvétleni v ptipad¢ pieruseni dodavky
elektrického proudu. Na tuto okolnost by se nemélo zapominat, zejména proto, aby
v podniku nevznikla zbyte¢na panika. (DLABAL, Stanislav, 1978),(BAGGS, Sydney.
1996)

Light-emitting diodes

Zarovkové osvétleni bylo, je a bude stile dominantnim umélym osvétlenim,
které se Casto vraci i do zcela novych interiérii. V jednadvacatém stoleti ma ale velikou
konkurenci a to osvétlenim LED, coz je zkracena verze pro uplny ndzev znéjici light-
emitting diodes. Je to nova alternativa technologie osvétleni, které se do interiéra
nejvice pouzivaji v pouziti LED past nalepenych na spodnich hranach nabytku pro jeho
podsviceni, nebo pro rizné zakiivené télesa, ¢i pro zajimavé a kreativni pouziti pro
podsviceni sniZzenych stropt a riznych utvard na stropu interiéra. Jeji dalsi vyhodou je
velice nizk4 spotfeba elektfiny pro jeji pouziti a pfitom velkd sila pro efektivnost
prosvétleni prostoru s téméf nesmrtelnou dobou Zzivotnosti a to az neuvéfitelnych
160 000 hodin. Mimo jiné se prodava v celé Skale variaci barev a velikosti. Tento typ
osvétleni mé velice slibnou budoucnost i pro novou generaci kreativnich navrha at’ uz
V oboru osviceni, tak 1 v jiném vyuziti. JiZ dnes se toto osvétleni da ovladat na dalkové
ovladani a da se regulovat sila jeho osvétleni, coz je pro vyuziti do interiérti velkym

krokem kuptedu. (GRIFFITHS, Alyn., 2014)

13.3 VETRANI

Vétrani prostoru je také velice podstatnym a nezapomenutelnym faktorem pro
pohodIné a piijemné proziti chvil v interiéru. Dostatek Cistého a nezkazeného vzduchu
vytvaii spolecné 1 s dostateCnou teplotou prostor interiér utulnéj$i a pohodlnéjsi.

(DLABAL, Stanislav. 1992)
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13.4 NABYTEK

Nébytek v prostoru by se mél brat v uvdzenou. Povrchy nabytku by se mély volit
co nejvice odolné proti provozu. Povrchy nabytku byvaji opatifeny natéry a jsou-li
vhodné zvolené barvy, mohou plochy predméti vytvofit 1 dobré prostfedi. Musi se brat
na védomi hlavné funk¢nost a kvalita sedaciho nabytku, kdy sedadla jsou predmétem,
ktery musi dokonale slouzit a estetickd stranka by meéla byt uvdzena az na druhém
jsou odvozeny od velikosti uzivatele. Sedaci plochy jsou tedy ve vysce od 420 do 450
mm, sedadlo by mélo mit spravnou vysku v poméru k vysce stolu, coz u vysky 420 je
vyska stolu 720 mm a Zidle 450 mm by méla byt ke stolu o vysce 750 mm. Zidle
spolecné se stoly tvofi v interiéru lehky a zaroven pevny celek, ktery je mozno podle

situace piemistit. (DLABAL, Stanislav. 1992)

Barovy pult a zapulti baru

Centrem interiéru prostoru je barovy pult. Je to misto, kam se zékaznik vyda
jako prvni a i misto pro pozorovani jak celé¢ho interiéru, tak i jak se pfipravuji jeho
objednané napoje nebo jiné pochutiny. Proto by se nemélo brat zatizeni barového pultu
na lehkou véhu, je to totiz dominantou prostoru. Je dualezité splnit vSechny funkéni
pozadavky jak barového pultu, tak i jeho zapulti, aby prace byla pro persondl i
zakazniky bezpecnd, ale také musi tvofit urcity esteticky dojem. V bezprostiedni
blizkosti barového pultu se nachazi barové zapulti, kde jsou pracovni plochy a technické
vybaveni, jako je kavovar, lednice, varna konvice, dfez, pipy a tlozné prostory.
Rozméry pracovni plochy by mély byt v hloubce je 700 mm a to vcetné plochy pod
servirovaci plochou, vyska od zemé je dana podle norem 900. Rozméry servirovaci
plochy jsou také dany a to o hloubce 200 mm a vySce 300 mm. Celkova vyska baru je
tedy 1200 mm. Barovy prostor by mél nekompromisné obsahovat ulozné prostory jak
pod pracovni plochou, tak i ve skiinich obtékajici sténu za barovou ¢asti. (DLABAL,

Stanislav. 1992)

Bar je povazovan za prostor slouzici pro vydej napoji a néfeho malého
k zakousnuti. Personal zde musi byt sehrany tym a vykonavat ukoly, kterymi jsou
naptiklad provadéni kontroly baru a vyuctovani, dale obsluhuje a udrzuje vycepni
zafizeni v Cistoté a ve funk¢nim stavu a jako nejdtlezitéjsi se stara odbornym zptisobem

o ptipravu néapoji k vydeji zdkaznikiim. Musi zde pln¢ fungovat koordinace pro néapln
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pfani hosta. Host je centrem pozornosti a mél by byt obklopovan a oslovovan
atraktivnimi nabidkami a méla by byt jeho zvédavost cilené¢ vzbuzovana. Mélo by se
podafit splnit ocekdvani hosta od podniku. K tomu vyjit vstiic zdkaznikovi slouZzi i
potadanim specialnich akci, kdy se v zakaznikovi vyvola touha po rozmanitosti a ze
strany podniku se tim zvys$i obrat. U zédkaznika to musi vyvolat pocit, ze je nékym extra
a proto se pravidelnym hostim vzdy nabidne néco zvlastniho a tim se naldkaji a
ziskavaji nové okruhy hostd. (METZ, Reinhold, Hermann GRUNER a Thomas
KESSLER, 2008).

13.5 DEKORACE STEN

13.5.1 ZELEN

Kvétinova vyzdoba je jednim z mnoha ¢initeld, které velice zkvalitni a obohati
prostory interiéru, kdy kvétina svym tvarem, vini, barvou a svym vytvarnym prvkem
znaén¢ oslni prostiedi. Pokud je dobie umisténa a dobie osetfovana, tak nemusi byt ani
nakladnym doplitkkem a ozdobou, pokud musi byt opecovavana pfilis, jako doplnék se
velice prodrazi na udrzbu. Lze fici, ze obecné ve vefejnych prostorech se ne vzdy
s kvétinami dobfe hospodafi, je tfeba pouziti kvétin do interiéru velice zvazit, je totiz
velice dulezity vzduch interiéru, svétlo, vhodna teplota, dale také hnojeni a pravidelné
zalévani. Tyto vSechny faktory je kolikrat velice slozité ve vefejnych prostorech
zkombinovat, kdy nejdiilezitéjsi je svétlo spojené s teplym vzduchem, ale nemysli se
tim prlivan, ten je naopak pro kvétiny Skodlivy. Doba zalévani je nejvhodnéjsi rano a
vecer a to tak, aby kvétina nebyla zalita ptili§, ani malo a vhodnou teplotou vody. Kazda
rostlina ma mimo jiné své vlastni naroky, které se pro Zivotnost rostliny musi dodrZovat.
Je tedy vhodné zvolit takové rostliny, které nejsou naro¢né na peclivost udrzby, jsou
odolné proti chladu a vice toho snesou. Popinavé rostliny jsou casto vdécnym
vytvarnym prvkem, ¢asto byvaji dokonalym vytvarnym prvkem interiéru nahrazujici ty
nakladnéjsi a Casto byt i dokonalejs$i vyzdobou neZ neZiva a nevkusnd dekorace. Ma
mnohostranné uplatnéni a da se vyuzit vSude, kde je pfimétené osvétleni a kde mlize
zapusobit svou jednoduchou eleganci. Je vhodné pouzivat rostliny se stalou zeleni, a ty
méné narocné jsou tieba popinavé rostliny jako Passiflora Coeruela, nebo Mikania, ¢i

Cissus Discolor. (KULA, Daniel, Elodie TERNAUX a Quentin HIRSINGER, 2012).
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13.5.2 PLASTICKE DEKORACE

Pro jinou dekoraci stén, nez je kvétinova, je vhodné a velice estetické 1 pouziti
plastickych dekoraci, které se muzou vybirat z plastu, MDF desky, keramiky, nebo
papiru, které jsou jiz k dekorativnimu ucelu vyrobeny piimo pro pouziti, nebo se daji
vymyslet i vlastni origindlni obklady, jako tfeba z kaminkd, korald, listdi, suSenych
kvétt, ¢i dalSich zajimavych materidlt, které se daji nalepit na zed napftiklad lepici

pistoli, ¢i jinym lepidlem. (HRADECKA, Jana, 2013)

Takzvané odhlu¢iiovaci stény mohou byt také zajimavym efektem, pouzitim
ruznych akustickych profilovanych pén, které se v dnesni dobé pouzivaji uz ne jen kvili
své funkci, ale i diky svému zajimavému dekorativnimu vzhledu. Péna jako takova je
latka tvofena bublinami plynu, vzduchu, dispergovanymi v jiné latce. Je lehkd, dobie

absorbuje otfesy, ma skvélé tepelné a zvukové izolacni vlastnosti nez pivodni tuhé

latky.(KULA, Daniel, Elodie TERNAUX a Quentin HIRSINGER, 2012).

Pénu lze pomoci vhodného adhezivniho lepidla ve spreji jednoduSe pfilepit
pfimo ke zdem ¢i stropu, ndslednd demontéz je pak ale velice slozitd, takze je snaz$i a
efektivnéjs$i cesta ta, ze se péna prilepi na desky, které se namontuji ke sténam. Z
akustického hlediska by se vSak nemély pénou obkladat celé mistnosti, je to chyba,
které se dopousti napiiklad i hudebni studia. Utlumeni hluku se tak Upln& vytrati,

protoze se zvuk nema kam odrazet. (SENIOR, Mike, 2014)

Obr. 23 - Akusticka sténa — inspirace
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Obr. 24 - Akusticky box - inspirace

13.6 STROP A PODLAHY

Stény 1 stropy jsou dal§im dilezitym bodem pro vytvoreni zajimavého prostoru
interiéru a to jak svym zvolenym materidlem, tak i celkovym napadem a tvarem. Casté
jsou podhledy stropti, snizené stropy, riizné materialy stén, barevnost. Podlahy by se
mély vybirat zejména pro kvalitni a snadnou udrzbu, ve vetejném interiéru je jednou z
nejvice namdhanych ¢asti. Z tohoto divodu musi byt kladen velky poZadavek na

odolnost a houZevnatost dané podlahové krytiny. Avsak nejdulezitéjsim aspektem je
dobra udrzovatelnost. (DLABAL, Stanislav. 1992)

Chce-li se dosahnout pocitu celistvosti a prostor opticky zvétsit, mély by se
rozhodné pouzivat podlahové krytiny v jedné barvé, ¢i v jednom vzoru a vyhnout se
dekoru na podlaze a spiSe volit barvy svétlejsiho odstinu. Nebo pak zac¢iname-li tmavou
podlahou, je vhodné pokracovat nahoru smérem ke stropu barvami svétlejSimi. V dobé
sedmdesatych a osmdesatych let dvacatého stoleti to naptiklad bylo zcela obracené a
dekor se vzory na podlahach byl velmi oblibenym, ale 1ze fici, Ze pokoje pak plsobily

stisnéné a roztiisténé. (BOHACKOVA, Jana, 2013)

13.6.1 SADROKARTON
Sadrokartonové konstrukce se pouZzivaji kvili jejim skv€lym vlastnostem, které

muZe tento materidl poskytnout. A to uz od tepelnych, zvukovych, ale i pozZarnich
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vlastnosti, které ve spojeni s vahou tohoto materialu jsou az bezkonkurencni. Podle
konstrukce se voli druh sadrokartonové desky, v ptipadé snizené¢ho stropu a do desky
umisténych Led diodovych svétel se perfektné hodi sadrokarton ve formé tuzSich
mineralnich desek. Komponent se uchycuje na stavajici strop ve vétSin¢ piipadi rucni
montdzi. Aby se spliiovaly akustické pozadavky, je potieba sadrokartonové desky
vzdalit od ptivodni stény, &i stropu alespoii 50 mm a dutinu vyplnit izolaci. Cim vétii je
odstup od sadrokartonového oplasténi, tim jsou jeho akustické uc€inky lepsi. Napriklad
pii pouziti tohoto odsazeného stropu se v mistnosti zlepsi 1 tepelné vlastnosti, kdy se

doba ohiati mistnosti podstatng zkrati. (NYC, Miroslav, 2001).

13.6.2 KOBERCE

Je velmi vhodny jako krytina podlahy, jakozto velmi pohodIny material a utvari
prostor utulngj$im. Hlavni pfednosti kobercii jsou akustické a izolaéni vlastnosti. Dale
pocitové vzbuzuje teplejsi dojem nez parkety, které plisobi chladné a také tlumi zvuky
které jsou nenasékavé a jsou dobie omyvatelné. Lepené koberce se déli podle zpiisobu
instalace na koberec ve tvaru dlazdic a souvisly v roli. Ve tvaru dlazdic se instaluje v
podob¢ jednotlivych dilcii pfipominajici dlazdice o obvyklych rozmérech jeden metr
¢tverecni, kde je vyhoda u poskozeného jednoho kusu ho vyménit za kus novy, aniz by
se musel ménit cely koberec. Instalace se doporucuje na podlahy se zabudovanymi
rozvody, nebo na podlahy, které vyzaduji rychly a jednoduchy pfistup. Bohuzel je
vzhled téchto kobercti hor$i nez vzhled kobercii souvislych. Souvislé koberce se
vyrab&ji v rolich o riznych Sitkdch a délkach a podle své Sife se pak instaluji do
riznych mistnosti., Tento druh koberce vypada velice esteticky a kvalitné, protoze je
u koberce dlazdicového a ani neumoziiuje snadny piistup je spodni podlaze. V piipadé
poskozeni se musi zaplatovat, coz pak kazi dojem vzhledu celé podlahy, nebo vymeénit
cely kus koberce. Proto je vodné zvazit velice dukladné, ktery z druht kobercii se
pouzije na dany druh interiéru. Déle jsou dva typy vlast koberci, takzvany uzlikovy
koberec, ten je levnéjS§i a lépe udrzovatelny, casto pouzivany v kancelafskych
odolny, takze se spiSe hodi do domacnosti, kde se na n& neklade takovy daraz na
odolnost. I barevnost kobercli je velice dulezita. Jsou jednobarevné, zihané, nebo

vzorované, v dnesni dob¢ se nejcastéji pouziva koberci jednobarevnych, protoze je
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velmi dobie slucitelny se sou¢asnym modernim trendem interiérového designu ¢istych a
jednobarevnych ploch. Nevyhodou je vSak udrzovatelnost, na jednobarevném koberci je
na rozdil od vzorovaného dobie viditelnd kazda necistota a flek. Materidly jsou
syntetické, ptirodni vldkna, nebo z vlny, které jsou vétSinou malych rozmérii a financné
nejvhodnéjsim vzhledem k funkci a vzhledu mistnosti.(HRADECKA, Jana, 2013),
(PIDROVA, Véra, 2006)

Obr. 25 - Detaily druhi koberci

13.6.3 SKLO V INTERERU

V dnesni dobé se sklo pouziva velmi ¢asto jako kryti vnéjsSich stén pii stavbach
domil, da se 1 pouzit k dekorativnim tc¢eltim jako obloZeni stén, nebo piimo jako pticky
misto stén. Je to vSak materidl, ktery musi byt v jakémkoliv interiéru bezpecny, musi

byt napiiklad odolné proti naraztim a ottestm.(VIGUE, Jordi, 2005)

13.7 SHRNUTI

Pro shrnuti, co se ty€e spravné kombinace barvy a prostoru, tak se da fici, ze
barevnost prostoru je stejné dulezitd, jako rozméry interiéru, tvary mistnosti a tvary
vSech pfedméth v nich. Barvou se dé zcela zménit vzhled mistnosti, miiZze se tak prostor
jak zkvalitnit, tak i bohuzel znehodnotit. Stoji tedy uz o hlubsi zamysleni se nad
odstinem, jaky se zvoli. Jsou zde tfi zakladni faktory, svétlost, sytost a kvalita. Svétlost
je nejdulezitéjsim Cinitelem, ktery umoznuje vnimani trojrozmémého vidéni

v kombinaci svétla a stini. Sytosti je u barev sila, jakou ur¢ita kvalita nezavisle na
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svétlosti v barvé prevlada a pfi vzdalovani se od barevné plochy se Ucinek sytosti
snizuje. A konecna kvalita barvy plisobi svou vyraznosti na tvar prostoru, ktery mohou
zdtraziiovat. Casto se vyuZzivd u vyvolani optickych klami. Je to odvozeno od
psychologickych ucinki barev. Svétlo je vSak dilezitou podminkou pro jejich vnimani.
Barevnost v prostoru Arény by se méla spiSe spojovat s umélym osvétlenim, je tedy
dilezité zvoleni barevnosti prostoru s kombinaci umélého osvétleni, nikoli denniho.
Zasadnim vniméanim v interiéru je i kontrast, kdy pii vstupu do prostoru se ¢lovék snazi
zachytit moznost zaostfeni. Malo zfetelny obraz bez kontrastl ¢lovéka neuspokoji, da se
tim interiér velice ozivit. Celkové feSeni prostoru se musi brat v ivahu jako jeden celek
a sladit barvy v mistnosti do kazdého detailu je otazkou velmi dulezitou a ne vzdy
jednoduchou. Barevnost a veSkeré sladéni pisobi na cit a néladu ¢lovéka a dé se tim i
vyvolat ponuré nalady, naopak jasné barvy ptisobi povzbudivé a radostné, proto by se
barvami mél interiér ozivit. (DLABAL, Stanislav. 1992)
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14 LEGISLATIVNI POZADAVKY

Jestlize projekt vyzaduje stavebni povoleni ¢i nikoliv, tim se pozadavky velmi
lisi. Napiiklad pii vystavbé novych budov nebo velkych rekonstrukci a zmén je doslova
nutné zadat o stavebni povoleni a v ptipad¢ drobnych staveb podat Ohléseni o stavbé. V
dne$ni dobé¢ jsou vedeny tyto pozadavky ptredevSim Stavebnim zdkonem ¢. 183/2006
Sb. V piipadé rekonstrukce interiéru v O2 Aréné se jedna o rekonstrukci interiéru
restaurace, kde nebude zasahovano do statiky stavby ani nebude ménén jeji ucel,
stavebni povoleni tedy nebude nutné. Legislativni pozadavky upravuji predevsim statni
technické normy a ve zvlastnich piipadech i nekteré zdkony. Pozadavky na vybaveni

vetejnych interiér véetné souvisejicich pravnich ptedpist (IFP 2011):
Zdravotni nezédvadnost Zakon €. 201/2012 Sb. o ochrané ovzdusi.

Pozarni bezpecnost Zakon ¢. 133/1985 Sb. o pozarni ochrané v platném znéni.
Vyhlaska ¢. 23/2008 Sb. o technickych podminkach

pozéarni ochrany staveb v platném znéni.

Ergonomie CSN 91 0412 Ulozny nabytek — Technické
pozadavky.

Bezpecnost CSN 91 0100 Néabytek — Bezpecénostni pozadavky.

CSN 91 0412 Ulozny nabytek — Technické

pozadavky. Zékon ¢. 102/2001 Sb. o obecné

bezpecnosti vyrobki.

Bezpecnost konstrukce CSN 91 0001 Dievény nabytek — Technické
pozadavky.

Uzitné vlastnosti CSN EN 15060 Natérové hmoty — Pokyny pro Klasifikaci
a volbu povlakovych systémi pro dfevény nabytek v
interiéru. CSN EN 15570 Kovani pro nabytek —
Pevnost a trvanlivost zaveésh a jejich soucasti.

CSN P CEN/TS 16209 Nabytek —

klasifikace vlastnosti povrchli nabytku.
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CSN EN 14322 Desky na
bazi dieva — Laminované desky pro vnitini pouziti —

Definice, pozadavky a klasifikace.

(BRUNECKY, Petr, Véra JANCOVA, Boris HALA a Zdendk HOLOUS, 2011)
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15 NOVE RESENI INTERIERU VEVYBRANEM PROSTORU

15.1 STAVAJICI PROSTOR

Jak jiz bylo zminéno, interiér O2 Extra Z6ny se nachazi v prostorach O2 Arény
v Praze, jako jedna z restauraci této haly. V soucasné dobé¢ je interiér O2 Extra zony
navrzen tak, ze z prostoru vyzaruje, o jakou spolecnost se jedna a lidé, podporujici jiné
operatory se do restaurace skoro boji vstoupit a na menu boardy se dokonce koukaji
pies sklenénd okna do prostoru. Cely prostor je V modrych odstinech a piehustény
napisy, polepy ,tancicich 1lidi“ na sténach a na sklenénych vylohach a slogany
spole¢nosti O2 az do kycovitého stadia. Host se tak citi az zmatené. Prostor je
nedomyslen a fungujic spiSe provizorné¢ a ani sam host nevi, co od n¢j poradné

ocekavat.

Do interiéru se zasadil barovy pult velkych rozmérti jako dominanta prostoru a
spole¢né s nim jeho prostor za barovou casti, ale zbyly prostor je spiSe bezmyslenkovité
vyplnén nabytkem, elektronikou a pfislusenstvim, aby meél prostor zdkaznika ¢im

nalakat.

V zadni Casti prostoru dosavadni obyvakové ¢asti je herni konzole Playstation,
ktery laka spiSe déti. Ten vSak bude odstranén a pozdé&ji presunut do O2 Détského
koutku naproti na druhé strané¢ chodby. Naproti jsou umistény dva gauce, usilujici o
pocit dojmu pohodli. Pocit jako v obyvaku plném pohody a relaxace ale tento prostor
zakaznikovi nesplituje. Je zde 1 ¢tyf segmentova televize, ktera visi na sténé vedle herni
konzole s Playstationem, u té vSak probéhne demontaz a uplné odstranéni z prostoru a

bude nahrazena televizorem v zadni obyvakové Casti.

Po celé délce prostoru jsou stojany a modré police, na kterych jsou vystaveny
mobilni telefony a tablety, které ma O2 Telefonica v nabidce, které si zakaznici mohli
prohlizet a zkouSet si je. Tyto stojany Vv prostoru mistnosti s telefony a tablety od
Samsung a Huawei se odstrani. Prostor je doplnén bilymi kulatymi stolky s cernymi

taburety, které pro vychutnani piti a jidla nejsou zcela pohodIné.

Pro shrnuti, tento prostor zcela nespliiuje pozadavky, které by mél pfinaset a byt
od n¢ ocekavan v takovéto multifunkéni aréné hlavniho meésta Prahy. Proto je

rekonstrukce nutna.
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Obr. 27 - Stavajici interiér O2 Extra
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Obr. 28 - Stavajici interiér O2 Extra

Obr. 29 - Stavajici interiér O2 Extra

15.2 NOVA 02 EXTRA ZONA V 02 ARENE

Cilem nového interiéru restaurace, o niZz pojednava tato diplomova prace, je
»re design® O2 Extra zony v O2 aréné, tak aby plnila ucely jak prezentaci znacky
Telefonica O2 a jejich sluzeb, tak i samoziejmé jako misto, kam se zakaznik bude rad
vracet, bude se citit pohodlné a dostane se mu prostor do podvédomi.
Kromé obcerstvovaci ¢asti zde bude 1 prodej vybraného ptisluSenstvi se slevou 20 % aZz
50%, coz by mélo byt hlavni motivaci pro opakovanou navstévu zdkaznika Extra zony

v O2 Aréné.
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Obr. 30 - Pidorys interiéru
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15.3 CLENENI PROSTORU INTERIERU

Prostor bude rozdé¢len na ¢tyii rozdilné ¢asti, kdy kazda ¢ast obnasi svou vlastni tlohu a

myslenku interiéru

restaurace.

CLENENi PROSTORU INTERIERU

TICHAZONA
BAR

02 EXTRA PRODEJNA
SEZENI PRO STRAVOVANI
SPOTIFY RELAX ZONA
02TV OBYVAK

Obr. 31 - Clenéni prostoru interiéru
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15.3.1. 02 TV OBYVAK

V nejodlehlejsi ¢asti od vstupu bude novy O2 TV obyvék, kde se prezentuje O2
TV a to piimo jako v obyvaku. Prostor je obohacen televizorem znacky Samsung LCD
o uhlopfiéce 65, na velkém bilém televiznim stolku s nesoucim nazvem ,,BESTA
BURS* z obchodniho fetézce IKEA na vyzadani investora prostoru, s O2 TV STB ve
stolku. Naproti budou dveé bézové, textilii calounéné pohovky znacky IKEA, s nazvem
NORSBORG, jedna dvoumistna a druha trojmistna na pozadani investora, které bude
Vv prostoru této ¢asti rozdélovat bily konferencni stolek imitujici obyvaci pokoj, téz na
prani investora z Ikea, tedy bily stolek kryty sklem, stolek BOKSEL., pro odlozeni
napojui a moznou relaxaci. Na Celni stén¢ za levym gaucem je umisténo svételné logo
02, které spliuje i fotici koutek, kde se zakaznici radi na stavajicich gaucich s logem
foti na pamatku zazitkii momentu straveného v O2 Aréné. Prostor obohacuje stojaci

lampa Icicle stojici vedle pohovky, kde skvéle vynika diky svému ¢ernému pozadi zdi.

15.3.2. SPOTIFY RELAX ZONA

Dalsi casti mistnosti je relaxacni zéna s hudbou kazdého zanru ze Spotify, kde si
své oblibené skladby najde opravdu kazdy. Je mozné tedy posedét u stolkli na zidlich,
nebo posedét v komfortnich sedacich pytlich riznych druht, a to zndmych FatBoy pytla
a pytla BeanBag. Centralni speaker zna¢ky Samsung 360 BT je umistén na jednom ze
stojant vedle televizoru a na druhém stojanu bude k dispozici smartphone, ¢i tablet pro
propojeni speakeru, kterym se speaker a hudba v ném bude ovladat. Tento prostor bude
doplnén i sluchatky, které tu budou k dispozici na pujéeni pro relaxaci u svého

oblibeného zanru, nebo pak zde budou pro hosty malé speakery na kazdém stolku.

15.3.3. SEZENI PRO STRAVOVANI

Dalsi ¢asti je prostor pro stravovani obsahujici Ctyfi kulaté stolky a u kazdého
Z nich ¢tyti velice kvalitni a komfortni ¢alounéné zidle Merano s opérkami od znacky
TON. Tento typ Zidli je navrZzen piimo pro potiebu pro stravovani ve vefejnych
prostorech, takze je velice odolny svému okolnimu prostfedi a pohodlny pro uzivatele.
Zidle jsou z masivu svétlého dieva a se svétle modrym &alounénim, které vyborné

zapada do prostoru.

15.3.4. O2 EXTRA PRODEJNA
Takzvana O2 Extra prodejna je dalSi Casti, kterd je napravo od vstupu, kde

naproti vstupu muize zakaznik zahlédnout stojany s nabizenym pfisluSenstvim
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s nabidkou specidlnich cen daného zbozi, jako jsou obaly na telefony a tablety, sklicka
na display, sluchatka a dal$§i podobné piislusenstvi s ptresvédcenim potencialnich
zakaznikd o kvalité spole¢nosti a k dosazeni davéry Kk ni. Stojany budou pod sebou mit
uzamykatelné skiinky. Naproti témto stojanim bude umistén konzultantsky stolek,
vyrobeny na miru piimo pro ucely tohoto prostoru, kde bude k dispozici konzultant
spolecnosti O2, ktery s ¢imkoliv poradi a pomize a u n¢j bude moznost si vybrané
prislusenstvi zakoupit. Atypicky konzultantsky stolek bude takovy, aby se dal vyuzit jak
na notebook konzultanta, tak zde musi byt tiskarna, platebni terminal a uzamykatelna
zasuvka. Stolek bude mit piivod elektfiny s minimaln€ péti elektrickymi zasuvkami.
Déle je potieba instalovat zamykatelny box nebo skiinku s deseti elektrickymi

zasuvkami pro dobijeni powerbank, které se budou ptijcovat.

Piimo naproti vchodu z chodby O2 arény do prostoru O2 Extra zény se bude
nachdzet novy rozcestnik, jakoby nakresleny bilou kiidou na ¢erném pozadi, kde bude
jasn¢ dan obsah Extra zony, do jaké casti mize zdkaznik zamifit a co ho tam ceka.
Vyhyba se tim moznosti zmatenosti zakaznika. Na levé strané od rozcestniku na
vysunuté sténé bude vyuzito plochy prostoru ptvodnich menu boardd, které se
pfesouvaji za barovou ¢ast. Vznikne zde misto pro plakaty v klip ramech, kde budou
vyvéSeny aktuality promo akci. Naptiklad budou upraveny Extra vyhody pro zakazniky
a to v podob¢ zakoupeného napoje dostanim obcerstveni zdarma Tato zed’ ma zvolenou
bilou barvu jako barvu neutralni pro pozadi plakatt, které sami o sobé uz budou hyfit
svou barevnosti dost a zaroveil zjemni ¢ernou barvu zdi po obou strandch prostoru.
V téchto prostorech bude umisténa pod plakaty opérna lavice, navrzena do stylu
stavajiciho baru, ktery se neméni a konzultantského atypového stolku. Lavice zde bude
jako pfijemnym osvétlenym doplitkem a mistem pro pohodlné opifeni o seSikmeny
prvek. Je vSak navrzena tak, aby nepisobila pfilis§ pohodlng€, proto tedy neni
ocalounéna, jako je tak v jinych prostorech jako napiiklad v Mc'Donalds. Jeji tGcel je
jen pro chvilkové opfeni se napiiklad pfi vystavani fronty pro nakup a vydej napoji, ¢i
jidla v restauraci nabizené, kdy takovéto fronty vznikaji pfed utkanim zapast, pred

zacatky koncertd a o pauzach udalosti, jsou velmi ¢astymi.

53



Obr. 32 - Rozcestnik na zdi

15.3.5. PROSTOR BARU

V 02 Extra zoéné v ramci re designu prostoru zde ¢eli dominantni stavajici bar,
ktery svou dominantou zlstane i naddle, jediné co se zméni je podsviceni baru LED
paskou a pfidani textu na jeho Celni stranu. Népis ,,02 Extra zona*“ bude po celé levé
pfedni ¢asti barového pultu. V restauraci vznikne rozsifenéj$i nabidka obcerstveni,
napiiklad pfibude moznost prodeje lahvovych piv, které budou vystaveny v novych
lednicich a nova nabidka kavy Nespresso, kde v levé ¢asti barového pultu bude stat
ptistroj na kavu. Vznikne nové teplé i studené obcerstveni, kvalitnéjsi prezentace napoji
a obcerstveni, z nichz bude mnoho vystaveno v novych lednicich a vitrindch. Personal

bude obsluhovat v bilych O2 kosilich a modrych O2 dzinach.

Dojde k pfemisténi menu boardii z pravé bocni stény pifimo nad bar, tim se
zakryje nepfijemné stropni osvétleni, které nepiijemné sviti do o¢i. Menu boardy budou
Vv novém designu a to na misto osvétlenych ne ptili§ zrakoveé ptijemnych tabuli budou
jednoduché cerné desky s bilym ruéné psanym pismem, jako kdyby napsané kiidou,
zjednoduSené feceno ve stejném stylu, jako rozcestnik na sténé naproti vchodovym
dvetfim. Do prostoru za barovou ¢asti na pravé stran¢ vzadu piibydou cCtyfi dievéné
policky, které opticky rozbiji ¢ernou plochu. Na levou stranu barového pultu budou
umistény tfi vysoké barové zidle Merano od znacky TON, na které se zédkaznik mize
posadit a pozorovat obsluhu pfi vytvareni lahodné kavy, uvelebit se a mit také rozhled
na cely prostor interiéru. Novinkou budou 1 zavéSené Zarovky nad barovym pultem, pro
lepsi atmosféru baru jako takového a pro doplnéni tohoto osvétleni se na spodni hrané

barového pultu nainstaluje modry LED pasek, ktery bude pfijemné podsvécovat bar.

15.3.6. TICHA ZONA
Sténa nesouci nazev ,,tichd zoéna“ na levé stran€ od barového pultu bude pokryta

plastickym dekorem z akustické pény S reli¢fem v podob¢ vystupujicich ¢tverct. Tento
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prostor bude obohacen takzvanym akustickym boxem, ktery zde bude slouzit jako
prostor pro dulezité telefonické hovory v tomto zivém a hlu¢ném prostoru restaurace a

celé O2 arény, kterému je akustickd sténa ladkadlem a voditkem pro jeho funk¢nost.

16 NAVRHY RESENI PROSTORU

Pro docileni idedlniho vzhledu interiéru se prochdzelo mnoho konzultacemi a to
jak s investorem prostoru restaurace, tak s vedoucim diplomové prace. Kazdy detail
prostoru musi na zakaznika pusobit osobité a neohrané a zejména pusobit energicky a
nezapomenutelné, vzhledem Kk tomu, kde je tento prostor umistén. Proto je nutné si
s kazdym detailem pohravat a zkouSet rtizné varianty jak barevnosti prvkd, tak i

materialu, tvaru, osvétleni a umisténi prvki a grafiky.

16.1 NAVRH STEN
Z psychologického hlediska pro utvofeni prvotniho dojmu a zaplisobeni na
zakaznika délaji z velké Casti prave stény interiéru, protoze ty jsou tim prvnim, ¢eho si

potenciondlni host v§imne a mélo by ho to zaujmout pro navstiveni prostoru.

16.1.1 VELKOPLOSNY POTISK

Pro vétsi hravost, oziveni prostoru a naloZzeni do té spravné atmosféry se
podlouhla sténa az vybizi k tomu, dat ji néjaky zivot. Vzhledem k tomu, Ze se tato
restaurace nachazi v O2 Aréné, ktera je plna zajimavych akci jako koncertl zpévaka a
skupin z celého svéta, predstaveni v nejriznéjSich stylech, tak i riznych sportovnich
zazitkl s napjatou atmosférou, restaurace by ztohoto nadechu adrenalinu neméla

vybocovat.

Pro grafiku na zed’ je tedy zvolen motiv fanouska uZzivajicich si koncert, coz je
Vv aréné velmi tematické. Ve dvou variantach je lepena folie s grafikou umisténa po celé
Sifce stény a to od stojani s prisluSenstvim az po obyvakovou c¢ast, v dalSich dvou
variantach je tato grafika uskromnéna jen na ¢ast sezeni pro stravovani. Kazda varianta

ma svou barevnost, tudiz svou osobitost a energické citéni.
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Obr. 33 - Grafika na sténé - Variantal

Obr. 34 - Grafika na sténé - Varianta2

Obr. 35 - Grafika na sténé - Varianta3
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Obr. 36 - Grafika na sténé - Varianta4

16.1.2 GRAFICKA FIRMA FUGU

Pro velkoplosnou grafiku tohoto druhu je vhodnd firma Fugu, ktera se
specializuje na design a vyrobu interiérové grafiky, kterd pfevazné pracuje s barevnymi
samolepicimi foliemi. Grafiku vyfezanou do barevnych fo6lii vyseparuji a nasledné
pomoci ptenosové folie pienesou na zed. Sestavuji rizné tematické motivy jak pro
osobni vyuziti v domacnostech, tak i do vefejnych prostort, jako jsou kancelaiské

prostory, restaurace, bary a dalsi.

Pro tisténou grafiku pouziva specialni lepici platno Phototex, ktery lepi v pasech
vedle sebe s lehkym piesahem zhruba dvou centimetrti. UZasné je, Ze toto platno je
mozné i po nékolika letech sundat ze zdi bez poskozeni zdi. Ci jde-li 0 plakat, je mozné

jej opakované premistovat.

Dalsi, jiz méné¢ pouzivanou formou je malba ptfes Sablonu. Vyhoda je, ze je
grafika namalovana pifimo na zdi, nevyhodou je ale nemoZnost odstranit grafiku

napiiklad v ptipadé st€hovani.

Pribéh realizace probihé velice jednoduse. Klient bud’ doda pouze logo manual,
podle kterého graficky designer firmy navrhne motiv dle svého usudku, nebo klient
doda uz urcitou ptedstavu, co by chtél na zdi mit, coz je pfipad interiéru O2 Extra Zony.
Realizace samotna vyzaduje pfipravu ve form¢ kontroly hladkosti a prasnost zdi. Lepeni
a spasovani grafiky probihd pomoci odmétovani "soufadnic" a dodrZeni roviny pomoci
laserové vodovéhy, kterd promitd horizontalni a vertikdlni linku na zed.(Kancelaie

Analytics data Factory. Fugu.cz [online])
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https://fugu.cz/thumbnail/720/var/files/blog/alza-cafe/alza-cafe-samolepky-na-miru-13.JPG
http://www.phototex.cz/
https://fugu.cz/thumbnail/720/var/files/fotogalerie/allianz-sever/14-malba-pres-sablony-behind-the-scenes.jpg

Obr. 37 - Prace firmy Fugul

!’I,I'I"

Obr. 39 - Prace firmy Fugu3
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16.1.2 AKUSTICKA STENA

Jak jiz bylo feCeno, na levé stran¢ od barového pultu se nachazi prostor, ktery
nese nazev ,.ticha zéna*“ a to z divodu vyuziti akustického boxu v levé ¢asti zdi pro
vytizeni dulezitych telefonnich hovort, které hosta na koncerté, ¢i jiné udalosti
ptekvapi. Host se tak tim vyhne nutnosti vyfizovani takovych to hovort v prostorech
toalet na prot&jsi strané chodby, ¢i zabihanim do kufackého prostoru, aby se vyhnul

hlasitému $ifeni hudby, ¢i povykiim fanouski.

/—MDF /Akustické péna

1 1 1 1 O s .

i

600

e i e

e e

7%
16

300

! L

800

Obr. 40 - ATYP - Akusticky box
Tento prvek akustického boxu, vyrabéného na miru, je doplnén vzhledem celé
stény. Sténa je polepena akustickou pénou v reliéfnich tvarech vystupujicich kvadri ze

zdi, ptipominajici frekvence zné&jici hudby a jeji pohyb a silu.

Akusticka st€éna musi byt zajimava nejen svym tvarem, ale musi spadat do
interiéru 1 svou barevnosti. JelikoZ je cely interiér nasazen do odstinii modré, Cerné a
bilé, melo by se téchto odstinii drzet, aby nevznikl pocit pfepln€nosti interiéru a sténa

ptisobila jako ptijemny funk¢ni dopln€k.
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Obr. 42 - Navrh akustické stény2
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Obr. 43 - Navrh akustické stény3

16.2 NAVRH STROPU A PODLAHY
Strop a podlaha interiéru jsou stejn¢ dulezitymi, jako jsou stény, proto by se na

né mél brat také velky zietel.

16.2.1 VARIANTY STROPU

V soudobém interiéru je strop zcela nedoteSen, takze se s pfickami da hrat
vSelijak. Po inspiraci rtiznych prostorti spolecnosti O2 je viditelné, Ze hrani se svétly je
pro firmu velmi typické. Material pro navrhy stropu je sadrokarton, ktery je osvédceny a
funk¢éni material pro tyto ucely. Sadrokarton bude profezavany a prokladany plexy
paskami, Vv nichz budou zabudovany barevné LED pasky do modrého odstinu, které

budou v protfezavanych sadrokartonech vytvaret zajimavy obrazec.

Obr. 44 - Navrh stropul
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Obr. 45 - Navrh stropu2

16.2.2 PODLAHA

V ptipadé€ interiéru v O2 aréné¢ se uz predem zvolil tmavé modry koberec, takze
se od zvoleného koberce a stdvajictho dominantniho barového pultu odviji vzhled
interiéru tak, aby tyto dva pfedem uréené prvky zcela zapadaly do prostoru a nerusili se

navzajem s ostatnim nabytkem a dopliky.

16.3 BAREVNOST SEDACIHO NABYTKU

V zadni ¢asti interiéru, v takzvaném O2 TV obyvéku, je velmi dilezité vytvorit
tento prostor pfijemnym a z psychologického hlediska uklidiiujicim mistem, co piinési
relaxaci a pohodu, aby se zakaznici citili jako doma, pohodIn¢. Hlavnim bodem je tedy
ne jen vybrani nabytku a jejich materidlu, ale 1 barevnost, ta dokaZze prostor naprosto
zménit jen nevhodnym zvolenim barevnosti. Dominantou této ¢asti jsou sedacky a
svételné logo O2 na Celni stén€. Vybrany konferencni stolek a stolek pod televizor jsou
Vv neutralni bilé barvé, tak aby nenarusovaly kontrast sedacek a loga a tento maly prostor
pak nepusobil preplnéné. Existuje mnoho variant barev potahti na sedaci nabytek a

z téchto mnoha je velmi dilezité vybrat odstin nejvhodné&jsi danému prostiedi interiéru.
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Obr. 47 - Varianta barevnosti sedaciho nabytku2
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Obr. 49 - Varianta barevnosti sedaciho nabytku4
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Obr. 50 - Varianta barevnosti sedaciho nabytku5

Obr. 51 - Varianta barevnosti sedaciho nabytku6
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17 DESIGN A KONSTRUKCE NABYTKOVEHO PRVKU

Do interiéru O2 Extra Zony jsou navrzeny dva atypické prvky, které jsou vsak

svym vzhledem propojeny a jejich navrh se blizi podobou stavajiciho barového pultu.

17.1 KONZULTANTSKY STOLEK

Atypicky konzultantsky stolek je vyrobeny na miru pfimo pro ucely tohoto
prostoru, ktery bude slouzit konzultantovi spolecnosti O2. Stolek je navrzen tak, aby se
na néj dal polozit notebook konzultanta a dalo se na ném pracovat a to i tak, aby nebyl
zcela vystaven zakaznikovi. Stolek se musi obsahovat i prostor pro tiskdrnu, platebni
terminal a uzamykatelnou zasuvku. Stolek bude mit pfivod elektfiny s minimalné péti

elektrickymi zasuvkami.

Celni strana stolku je zkosend pro lepsi debatu konzultanta a zikaznika, aby si
zakaznik ptipadal konzultantovi blize a ziskal jeho vétsi diveéru. SeSikmend Celni deska
je obohacena setiznutou deskou z MDF do tvaru viny vyvoléavajici dojem roztékajiciho
se materidlu a tento tvar podsvicen LED paskou stejného barevného odstinu, jako je

pouzito na osviceni na stropé.

Celé konstrukce bude vyrobena z MDF desek, pospojovanych vruty a koliky.
Barevnost stolku bude bil4, odpovidajici barevnosti barového pultu. Na cely model bude

pouzita RAL 9003.
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Obr. 52 - ATYP - Konzultantsky stolek

17.1.1 KONZULTANTSKY STOLEK V INTERIERU

Pro vsazeni konzultantského stolu do interiéru prostoru je dilezité zvazit misto

umisténi loga O2. Posouzeni a upiesnéni, zda na stolek napsat cely nazev O2 EXTRA,

¢i jen samotné logo 02, nebo vypustit logo tplné.
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Obr. 53 - Konzultantsky stolek - variantal

Obr. 54 - Konzultantsky stolek — varianta2
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Obr. 55 - Konzultantsky stolek — varianta3

Obr. 56 - Konzultantsky stolek - variantas

17.2 OPERNA LAVICE

Opérnéd odpocinkova lavice v prostoru vedle barového pultu je povéSena na zdi
pod vystavenymi plakaty sakénimi nabidkami od spole¢nosti O2. Jde o prototyp
takového druhu, ktery déla v prostfedi zajimavy esteticky dopln¢k a zaroven funkéni
prvek. Zkosena lavice pro opteni ve vySce od zem¢ 800 mm je navrzena tak, aby bylo

pochopitelné, na co slouzi, ale zaroven aby neldkala zédkazniky pro dlouhé vysedavani.
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Slouzi pro odpocinuti si opfenim o ni napfiiklad pii vyckévani ve fronté, kterd se

klasicky utvaii ped kazdou udalosti, ¢i o jejich pauzéch.

Opérna lavice je také z MDF desek z divodu jeji kvality a mozZnosti obrobeni a
to jak zaobleni materialu, tak 1 vyfezani do kiivek, které ma lavice stejné, jako je tak u
konzulta¢niho stolku a stejné tak jsou i1 feSeny spoje materiall a podsviceni LED

paskami. Cely model je také v odstinu RAL 9003.
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Obr. 57 - ATYP - Opérna lavice
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18 KONECNY NAVRH INTERIERU 02 EXTRA ZONY

Koneény navrh interiéru O2 EXTRA ZONY bude vyhotoven tak, aby piisobil
zajimavé, avSak aby nebyl pfekombinovany, jak barevnosti, tak i kombinaci nabytku,
ale aby ptitom byl vesely a aby svym prostfedim naldkal hosty do interiéru restaurace
uz jen pouhym pohledem. Calounéni pro sedaci nabytek v obyvakové &asti je zvoleno
bézoveé, kdy plsobi pfijemné Vv kombinaci spoleéné¢ se sedacimi pytli, které jsou
Vv barvach modrych odstint. Grafické umisténi folie bude také do modrych odstind, kdy
se zed’ barevné dopliiuje s ¢alounénim Merano zidli od firmy TON. Folie s grafikou na
zdi bude umisténa v prostorech sezeni pro stravovani. Folie pfes celou sténu pusobi
ptili§ pfekombinované v kombinaci zbylého interiéru a takto pifehledné rozdéluje
prostor na dané ¢asti. Konzultantsky stolek bude obohacen logem spole¢nosti v mistech
ohybu desky do viny, kde bude nasvicen a vytvaret zajimavy efekt celého stolku.

Barevnost akustické stény bude vyhotovena v tyrkysové varianté, kdy plisobi piijemné

v kombinaci s LED svétly zabudovanymi ve stropu ze sadrokartonovych desek

Obr. 58 - Finalni verze interiéru
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Obr. 59 - Finalni verze interiéru

Obr. 60 - Finalni verze interiéru
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18.1 POLOZKOVY PLAN

POLOZKOVY PLAN (LEGENDA )
1 POHOVKA 1 KONZULTANTSKY STOLEK- ATYP
2R IVSTOLEK 12 BAROVEZDLE
3 LCDTV(thiophitka
¢ a 13 PANELY S PRISLUSENSTVIM
4 KONFERENCNISTOLEK
14 DESKASROZCESTNIKEM
5 STOJACILAMPA
15 OPERNALAVICE-ATYP
6  KVETINAGSROSTLINOU
16 BAROWYPULT
7 STOUANY SE SPEAKEREM
17 TICHAZONA
8 FATBOYS&BEANBAGS
P — 18 BAROVASTENA

2ZDLE

8200

I 1:100

Obr. 61 - Polozkovy plan
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18.2 ZVOLENY NABYTEK

NORSBORG

Pohovky, IKEA o

Sedaci pytel

Stojaci lampa Icicle
FATBOY

Ebay

SAMSUNG

STOJAN SAMSUNG
Vyrabény na miru

Zidle a barové zidle W
Merano, TON

STOJAN 02

BOKSEL

Konferencni stolek-IKEA - l
ol g

Sedaci pytek
Beanbag lumin

BESTA BURS — Lenosik vak
TV-stolek-IKEA | EMI

Obr. 62 - Pouzity nabytek do interiéru
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18.3 POHLEDY

Obr. 63 - Pohledl

Obr. 65 - Pohled3
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Obr. 66 - Pohled4

18.4 KALKULACE MATERIALOVYCH NAKLADU

KALKULACE MATERIALOVYCH NAKLADU - OPERNA LAVICE

Material Cena za jednotku | Spotteba - vyrobek | Cena - vyrobek

MDF 250 Ké/m2 2000x1250mm 500 K¢
Masiv SM 15000K¢/m3 0,02m3 300 K¢
LED pasek 165 K&/ 5m 2m 66 K¢
Koliky 8x35 0,17 K&/ks 16ks 2,72 K¢
RAL 9003 114K¢/ 400ml 800ml 228 K&
Celkem 1 096,72 K¢
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KALKULACE MATERIALOVYCH NAKLADU - AKUSTICKY BOX
Material Cena za jednotku Spotreba - vyrobek Cena - vyrobek
MDF 250 K&/m2 1m2 250 K¢
Akusticka péna | 209 K& 200x100mm | 1800x800mm 1881 K¢
Adhezivni lepidlo | 207 K& - 750 m 1500 ml 414 K&
Celkem 2 545 K¢

KALKULACE MATERIALOVYCH NAKLADU - KONZULTANTSKY STOLEK
Material Cena za jednotku Spotreba - vyrobek | Cena - vyrobek
MDF 250K¢/1m2 14m2 3 500 K¢
Masiv SM 15000K¢/m3 0,02m3 300 K¢
LED pasek 165K¢/5m 2m 66 K¢
Koliky 8x35 0,17K¢/ks 35ks 5,95 K¢
Vrut 3.5x50mm | 0,25K¢/ks 4ks 1Ke
RAL 9003 114K¢&/400ml 2000ml 570 K¢
Celkem 4 442,95 K¢

KALKULACE NAKLADU - INTERIER

ZBOZI CENA

Koberec Handloom fringes - Tmavé modry 11500K¢/2000x3000mm 1 150 000 K¢
Sadrokarton 76,82K¢/1250x2000x15mm 998,66 K¢
LED pésky 165K¢/5m 1 980 K¢
PLEXISKLO 309K¢/500x1500x2mm 7 416 K¢
Fugu potisk 700K¢/1m?2 ( sténa, rozcestnik, menuboard) 9 100 K¢
Pohovka NORSBORG - béZova (3mistna) 10990 K¢
Pohovka Norsborg- bézova (2 mistna) 9990 K¢
Stojaci lampa Icicle, Ebay 5506 K¢
Sedaci pytel FATBOY (2ks) 4 455 K¢
Lenosik vak EMI (1ks) 836 K¢
Sedaci pytel BeanBag Lumin (1ks) 1 589 K¢
Zidle Merano TON (16ks), (9070K¢&/ks) 145 120 K&
Barové zZidle Merano, TON (4ks), (10550K¢/ks) 42 200 K¢
BOKSEL Konferencni stolek, IKEA 2 490 K¢
BESTA BURS TV stolek, IKEA 4990 K¢
ATYP Konzultantsky stolek 4 442,95 K¢
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ATYP Opérna lavice 1 096,72 K¢
Televizor Samsung UE65KU6072 35000 K¢
Samsung R7 360 Wireless Smart Speaker 9 500 K¢
Akustickd sténa 280K¢/90 mm, 500x1000 mm 1120 K¢
ATYP Akustycky box 2 545 K¢
Drevéné police (4ks) 579 K¢
Celkem 1451 944,33 K¢

18.5 02 EXTRA VYHODY RESTAURACE

V O2 Extra zon¢ bude 1 moZnost k zaptjceni si O2 powerbanky na misto
stavajici dobijeci stanice a oproti finan¢ni zaloze si ji odnést S sebou do hledisté s tim
pohodlim, Ze vz zdkaznik nebude muset ¢ekat u zasuvky pii dobijeni svého mobilniho
telefonu, jako to tak fungovalo v zoné predtim a to jeSté s tim bonusem, Ze kdyZ se
zakaznikovi powerbanka zalibi, tak nebude muset vracet zalohu a powerbanku si
jednoduse necha a odnese s sebou domti. Mimo jiné je v prostoru Wi-Fi internet zdarma

ptes Wi-Fi modem pro pohodlné vyuziti mistniho internetu a neplytvani vlastnich dat.

Obr. 67 - O2 Powerbanky
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19 DISKUZE

U navrhu interiéru O2 EXTRA ZONY v O2 Aréné je hlavnim vysledkem
pokusit se skloubit vsechny pozadavky takového interiéru. Jak pozadavky ptichazejici z
obecnych zasad, které mohou byt urCeny historickym vyvojem prostor, v oboru
interiérového designu a s nim spojenou architekturou. Také se musi brat zietel na dalsi,
bézné pozadavky vyusténé z pribéhu vzniklych komplikaci a problematik. Musi se
dodrzovat dané zakony a normy obsahujicich racionalni pravidla dodrzovana staviteli.
Dale je nutné pohlizet i na problematiku po praktické strance interiéru, jaké ma
nedostatky a na co si dat pozor. Déle problematika, ktera se casto naskytne a projevi az

pii feSeni v praxi.

Kone¢nym cilem je kombinace a kompletace piedstav investora projektu a jeho
pfedstavami o idedlnim rozvoji dané¢ho podniku v novém inovacnim provedeni, jak uz
jen kone¢ného vizudlniho efektu ptisobicitho na potencialniho zakaznika, se vSemi

specifiky tykajici se oboru, proto je vhodna spoluprace s dalsimi odborniky a

ey e

Vhodné je také piihlizet na dalsi vlivy tieti strany, coZ jsou nazory okoli ¢i
cilovych skupin, pro kterou navrh vznikd. Kazdy mé vSak své vlastni predstavy, které
jsou originalni a jedine¢né, jeZz do svého navrhu promita. Designer je tedy specialista,
ktery se zabyva danou problematikou, ale neznamena to, ze vysledna prace a jeji styl a
konecna verze bude uznana celému okoli. Lidé maji rozdilné nazory a pohledy na danou
véc. Velmi se liSi nazory naptiklad hlavné v jiz zminéném stylu, a tak je nutné pfijmout
1 jistou kritiku. Kazdy névrh je originalni. Je proto nutné hledat spojeni a kompromisy
mezi pozadavky zadavatele a zamérem autora. Hlavnim divodem pro vyrazny zasah do
zmény vzhledu interiéru bylo zruseni pfestielené kombinaci tond ptivodni modré barvy

a odlehéeni prostoru interiéru a detailti nesoucich se v ném dané.
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20 ZAVER

Navrhovany projekt byl v celém pribéhu svého vzniku kone¢ného vysledku
aktivné konzultovan jak s investorem prostoru v O2 aréné, tak i s vedoucim prace, ale i
s odborniky, coz znamena velky piinos, a také zkusSenosti v oblasti dané problematiky,
at’ uz se jednd o teSeni konstrukci nadbytku, nebo celkového stylu interiéru. Pfinasi to
ponauceni, aby byl autor pfipraven na mnohé komplikace jak u vzniku névrhu, tak 1 pii
feSeni jeho zhotoveni a uvedeni do redlného stavu. V celé praci je predstavena fesena
problematika interiérti, od resersi a prvnich navrht a naslednych vizualizaci prostoru.
Cilem této prace je inovace interiéru a zdokonaleni pozadavkii daného prostoru
modernim feSenim s vysledkem zajimavého a nezapomenutelného prostiedi restaurace,
kde bude pokud mozno kazdy zakaznik spokojen a bude se citit pohodIné a bude z O2

EXTRA z6ny odchazet s tsmévem na tvafi.

21 SUMMARY

The proposed project throughout the course of creation the final outcome
actively consulted with the investor of the area at the O2 arena, and with the supervisor,
but also with professionals, which means great benefits for the project and experience of
the issues, whether it is sorting out a design furniture or overall style of the interior. It
brings the lessons that the author is prepared for the many complications of design and
for solving of manufacturing and commissioning of realism as well. The entire work is
presented issues interiors, from the searches and the first drafts and subsequent
visualization of the area. The aim of this work is to innovate and improve interior area
requirements of modern design with the outcome of interesting and unforgettable
atmosphere of the restaurant, which will be every customer satisfied, if possible, and
will feel comfortable to be in the O2 EXTRA area and then leave with a smile on his

face.
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