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Abstrakt

Tato prace fesi vyvoj osobniho webu pro podporu osobni znacky, spole¢né s jejim
samotnym vytvorenim. Cilem bylo provést analyzu trhu a zjistit dllezité aspekty
tykajici se internetového prostredi, jako napfiklad obsahové a grafické zpracovani,
ale i uzitek osobniho webu. Soucasti je také prlizkum technologii pro vyvoj webu.
Po analyze potieb osobniho webu byl vytvofen web zAdvice.net v prostfedi pro-
gramu WordPress. Zhodnoceni zminuje ekonomickou naro¢nost prace, silné a
slabé stranky. V zavéru jsou formulovany pfilezitosti pro dalSi rozvoj webu a osobni

znacky.

Klicova slova

Analyza trhu, Technologie, Web, WordPress, Znacka.



Abstract

This work deals with the development of a personal website to support a personal
brand, together with its creation. The aim was to conduct market analysis and
identify important aspects related to the online environment, such as content and
graphic design, as well as the usefulness of a personal website. The work also
includes a survey of web development technologies. After analyzing the needs of
a personal website, the zAdvice.net website was created in the WordPress plat-
form. The evaluation mentions the economic costs of the work, as well as the
strengths and weaknesses. In conclusion, opportunities for further development of

the website and personal brand are formulated.

Keywords

Brand, Market analysis, Technology, Web, WordPress.
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1 Uvod a cil prace

V aktudlni dobé se po celém svété stava obrovskym trendem pracovat s interne-
tem a prezentaci kazdé osoby na ném. Tato prace je vénovana vyvoji osobni we-
bové stranky v oboru finanéniho a majetkového poradenstvi, ve kterém autorka
sama podnika. Text postupuje od analyzy konkurence, zd{raziuje format webu,
dale pres otazku ,Pro¢?” web. Posledni sekce teoretické ¢asti popisuje technologie

pro vyvoj, ze které vypliva zavére¢na implementace webu.

Konkrétné byla provedena analyza trhu, aby byly zji$tény pozadavky na obsahové
a grafické zpracovani spole¢né s vysvétlenim pojm, jako je responzivita nebo za-
bezpeleni webovych stranek. Responzivitu a zabezpeceni zminuje kapitola 2.5

s podkapitolou 0 pfimo o bezpecnosti.

Cil osobniho webu v oboru finanéniho poradenstvi je poskytnout potencialnim Kkli-
entdm informace o sluzbach, které finanéni poradce nabizi, a ziskat nové klienty.
Finan¢ni poradce mlzZe na svém osobnim webu prezentovat své zkugenosti a od-
borné znalosti v oblasti financi, poskytovat informace o investicich, pojisténi a di-
chodovém planovani, a nabizet rizné sluzby, jako je napfiklad poradenstvi pfi vy-
béru investiénich nastroji nebo vytvareni finan¢nich pland. Kromé toho mize
osobni web finan¢niho poradce slouzit jako prostfedek pro komunikaci s klienty a
umoznit jim snadny pfistup ke kontaktu s poradcem. Tohoto uzitku Ize dosahnout
pouze za predpokladu provedeni analyzy trhu, ktera podlozi zjisténymi fakty we-
bovou stranku. Tomuto tématu je vénovana kapitola 2, kde je rozebrana otazka,
pro¢ je vhodné web mit, dale grafické a obsahové zpracovani, funkénost, respon-
zivita, zabezpeceni a cilova skupina.

V oblasti finanéniho poradenstvi je dllezité, aby osobni web finanéniho poradce
byl informativni, pfehledny a snadno pfistupny. Potencialni klienti oekavaji, ze
na webu najdou relevantni informace o sluzbach a odbornosti poradce. Klienti se
zpravidla fadi do nékolika charakteristickych skupin, které popisuje spole¢né kapi-
tola 0.

V neposledni fadé je dllezité zminit, Ze osobni web podtrhuje konkrétni znacku,
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kterou reprezentuje. Je tak podstatné mit silny, zvuény nazev, ktery si ¢tenar za-
pamatuje. Spole¢né s védomymi uzitky a hodnotami majitele webu vytvafi kohe-
rentni celek. Toto téma je vice rozvinuto v kapitole 3 a podkapitole 3, kterou pod-
poruji dalsi kapitoly vénované marketingu (3.2) a podnikatelskym pfileZitostem
(3.3). Vytvoreni znacky s logem je vénovan pocatek implementace webu v kapi-
tole 6.2.

Neviditelnou, byt nedilnou, soucasti webu je vzdy také technologie, ktera je pro
vytvoreni a spravu webovych stranek vyuzita. Kazda technologie ma své klady i
zapory. Mezi né spada ekonomicka naro¢nost, uzivatelska pfivétivost nebo soft-
waroveé Ci hardwarové pozadavky. Detailni popis a zaklad vybéru konkrétnich tech-
nologii je zminén v kapitole vénované technologiim (4), nadale v analyze poza-

davkl (5) a zhodnoceni prace (7).
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2 Analyza trhu

Analyza trhu pomaha finan¢nimu poradci identifikovat cilovou skupinu,
které se jeho sluzby nejvice hodi. Tim Ize |épe upravit obsah webu, zvolit vhodné
marketingové strategie a vytvofit web, ktery bude oslovovat potencidlni klienty.
Bez znalosti cilové skupiny by mohlo byt obtizné vytvorit web, ktery bude u&inné

komunikovat s potencidlnimi klienty.

Nadale umoznuje finanénimu poradci posoudit konkurenci na trhu. Zjisti, co ostatni
poradci nabizeji a jakou ma jejich webova stranka podobu. Tento pohled do praxe
pomUze finanénimu poradci Iépe pochopit, jaky obsah a funkce by mél jeho web

mit, aby se odliSil od konkurence a oslovil potencialni klienty.

Spravnou analyzou Ize také ziskat informace o tom, jaké jsou potfeby a oéekavani
zakazniku. Tyto informace pomohou vytvofit obsah a nabidku sluzeb, které budou

oslovovat potencialni klienty a vyhovovat jejich potfebam.

V neposledni fadé analyza trhu pomaha porozumét trendim a vyvoji na trhu a pfi-
zpUsobit své sluzby a webovou stranku tak, aby odpovidaly aktudlnim potfebam

zékaznikd.

Celkové lIze fici, ze provést analyzu trhu pfed vyvojem webové stranky v oboru
finan¢niho poradenstvi pomaha finanénimu poradci lépe porozumét trhu, identifi-
kovat cilovou skupinu, pfizplsobit obsah a nabidku sluzeb, odlisit se od konku-

rence a lépe oslovit potencialni klienty. (Univerzita Palackého v Olomouci 2023)

2.1 Proc osobni web

Mit osobni webovou stranku mize byt pro podnikatele velmi uzite¢né. Web Infor-

nia.cz (2022) uvadi nékteré dlvody, pro¢:

1. Zlep$eni viditelnosti a online pfitomnosti - V dnesni digitalni dobé je dllezité
byt online a byt vidét. Osobni webova strdnka mize pomoci zlepsit online pfi-

tomnost a umoznit hledaného jeho podnikani najit na internetu.
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Prezentace znacky a nabidky sluzeb — Osobni webova stranka mlze poslouzit
jako vizitka podnikani, na které mdze majitel prezentovat svou znacku a na-
bidku sluzeb. MlzZe zde sdilet informace o produktech a sluzbach, cendch,

oteviraci dobé a kontaktnich udajich.

Komunikace se zakazniky — Webova stranka umozni snadno komunikovat se
zakazniky. Napriklad se zde mUze poskytnout zakaznicka podpora a odpové-
dét na otazky tykajici se podnikani. Lze tak ziskat zpétnou vazbu od zakaznik{

a zlepsit sluzby.

Vytvareni sité kontaktd — Na osobni webové strance Ize poskytnout informace
o majiteli, jeho podnikani a zkusenostech. To mu mdze pomoci vytvofit sité

kontaktl a navazat nova obchodni partnerstvi.

Rizeni reputace — Osobni webova stranka umozni prezentovat se na internetu
tak, jak doty¢ény preje. MlzZe zde sdilet informace o jeho Uspésich, ocenénich
a projektech, které dokondil. Timto zplsobem se da fidit online reputaci a pre-

zentovat se profesionalné a dlvéryhodné.

Celkové Ize fici, Ze osobni webova stranka mize byt pro podnikatele velmi

uzite€na, pokud ji spravné vyuziji k prezentaci svého podnikani, zlepSeni online

pfitomnosti a komunikaci se zakazniky.

2.2 Cilova skupina

Identifikace cilové skupiny pro osobni web ve finanénim poradenstvi mize byt tro-
chu slozita, protoze existuje mnoho rlznych lidi s rGznymi potiebami a zajmy, ktefi

by mohli byt potencialnimi klienty finanéniho poradce.

Napfi¢ trhem je vidét nékolik skupin lidi, ktefi typicky vyuzivaji téchto sluzeb:

Miadi lidé — Standardné se jedna o lidi Cerstvé po stfedni ¢i vysoké Skole, ktefi
si uvédomuiji, ze je tfeba s financemi pracovat, ale sami na to bud nemaji ¢as
nebo zkratka radéji své finance svéfi odbornikovi. Tito lidé zpravidla zacinaji na
zakladnim portfoliu a u¢i se finan¢ni gramotnosti dle Urovné informaci, jez aktu-

alné maji.
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2. Pary — Obecné lze fici, ze lidé, ktefi ziji v paru a spole¢ném bydleni, jsou vice
méné nuceni finance fesit. V aktualni dobé je toto téma velmi popularni hlavné
z dlvodu navy$ovani nakladovosti Zivotniho stylu. Tito lidé nejCastéji fesi napfr.
vlastni bydleni, plany do budoucna &i nastaveni spoleénych financi tak, aby to

obéma stranam dlouhodobé vyhovovalo.

3. Rodiny - Tato skupina mluvi trochu sama za sebe. V Ceské republice, pokud se
par rozhodne mit dité, je to spojené s velikymi zmé&nami, bez vyjimky financi.
V pfipadé pani dochazi po 28 tydnech matefské dovolené k vyraznému propadu
na rodi¢ovsky prispévek, ktery je rodina nucena vyrovnat. S ditétem jsou taktéz
spojené dalsi naklady at uz na jednorazovou vybavu, jidlo nebo obleceni apod.
Rodiny by toto téma zkratka vzdy méli néjak Fesit a planovat, jelikoz finanéni
stav rodiny mdze velmi ovlivnit aktualni, ale i vyrazné budouci situaci (hlavné
déti). Hlavnim dlvodem je nizky rozpocet vyplivajici z rodiCovského prispévku,

ktery je v poméru vUci aktuaini ekonomické situaci a inflaci neimérna.

4. Bonitni klientela - Velmi v jednoduchosti se jedna o lidi, ktefi maji vlastni ma-
jetky — nemovitosti, likvidni investice, vlastni auta, investi¢ni nemovitost... Tato
skupina je spole¢né s rodinami pro majetkového poradce nejdllezitéjsi, jelikoz
pravé zde mUze udélat svou praci na 100 % a nebavit se pouze o zakladnich

produktech - zde zacinaji ,kouzla“.

5. Lidé v diichodovém véku - Velmi ¢asto se jedna o spofivé jedince. Z tohoto du-
vodu se Ize bavit napfiklad o dividendovych (tj. pravidelnych) vynosech ¢i moz-
nostech realokace portfolia. Bohuzel, malokdy Ize tuto skupinu oslovit skrze we-

boveé stranky.

vvvvv

lidé budou na webu hledat informace o finan&ni gramotnosti, tipy, triky a uvahy
o penézich. U parl Ize o¢ekavat potfebu vice informaci zejména ohledné zkuse-
nosti z oboru a védomi, o jakou konkrétni sluzbu se jedna. Bonitni klientela, ze zku-
Senosti, vétsSinou pfichazi po doporuceni jejich znamych, nicméné pro tohoto &lo-
véka je osobni web pouze podpora jiz znamych informaci od doporucitele a ujisténi

se ve spravnou volbu. (Kod'ouskova 2021)
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2.3 Obsahové zpracovani

Moznosti, jaké informace na web dat, je hned nékolik, nicméné je urcité par klico-
vych, jenz by nemeély chybét. Na uvodni strance by mél byt stru¢ny popis o finan¢-
nim poradci, jeho zkuSenostech, kvalifikaci a specializaci. Mél by také obsahovat
fotku finanéniho poradce, aby si klienti mohli udélat pfedstavu o tom, s kym komu-
nikuji. Dale je dobré mit detailné popsany vSechny sluzby, které finan¢ni poradce
nabizi, aby klienti mohli védét, co mohou oc¢ekavat a zda odpovidaji jejich potre-
bam. S tim se taktéZ poji cena sluzeb nebo to, co bude konzultant chtit na protiu-
¢et, aby si klienti mohli udélat predstavu o nakladech na sluzby finanéniho poradce.
S uvodni stranou se poji i kontaktni udaje poradce, v€etné e-mailové adresy, tele-
fonniho Cisla a adresy. Je také uzite€né mit na webu kontaktni formula¥, ktery

umoziuje klientlm pfimo poslat zpravu konzultantovi.

V dolni &i horni listé webu je pfihodné vlozit odkazy na socialni sité jako jsou Face-
book, Twitter a LinkedIn. Z téchto odkazU si klient dokaze vice predstavit druh ¢lo-

véka, se kterym bude chtit hovofit.

Pokud chce ¢lovék zvysit divéryhodnost a finanéni poradce ma spokojené klienty,

......

rozhodnout se, zda si budou s finanénim poradcem dal spolupracovat.

Dalsi zdlozka mUze obsahovat blog, ktery umozni finanénimu poradci sdilet své
znalosti a zkuSenosti s klienty. Blog by mél byt aktualizovan pravidelné a obsaho-

vat uzite¢né rady pro klienty.

Je dllezité, aby osobni web finanéniho poradce byl pfehledny, snadno srozumi-

telny a poskytoval vdechny dileZité informace, které by mohli klienti potfebovat.

Dal$i zajimavou strankou mUze byt tzv. FAQ: sekce s nej¢astéj$imi dotazy, které
klienti finanénimu poradci kladou. Zodpovézeni téchto otazek mlze pomoci klien-
tdim Iépe porozumét finanénim sluzbam a rozhodnout se, zda je vyuziji. Obdobnym
detailem se da vyuzit strana s aktualitami na trhu, tedy sekce s nejnovéjSimi infor-
macemi a novinkami ze svéta financi. To mdze klientdm pomoci udrZet se v obraze
0 zménach a vyvoji na finan¢nich trzich. Tato mali¢kost vSak bude stat hodné ¢asu

nejen na pocatku vyvoje webu, ale i do budoucna v priibéhu jeho fungovani, jelikoz
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je potfeba neustale aktualizovat, zejména kvlli turbulentni ekonomické dobé a ne-
ustalym zménam. Pro interakci a zabavnost by se daly na webu umistit rizné testy
a kalkulacky, které klientlm pomohou Iépe porozumét své finanéni situaci a plano-
vat své finance. Napfriklad kalkulacka hypotéky, kalkulacka uspor, investi¢ni kalku-
lacka nebo test osobnosti investora. Tyto vSechny prvky mohou pomoci zvysit
kvalitu a hodnotu osobniho webu finan¢niho poradce a poskytnout klientdim pfida-

nou hodnotu pfi hledani finan¢nich sluzeb.

2.4 Grafické zpracovani

Existuje mnoho pravidel a doporuceni pro grafické zpracovani osobniho webu.
Jednou z nich je urCité jednoduchost a Cistota designu: Méné je nékdy vice.
Osobni web by mél byt jednoduchy a Cisty, aby uzivatelé mohli snadno najit poza-
dované informace. Majitel webu tak dosahne vétSiho zajmu u navstévnika.
VSechny prvky na webu by mély byt také konzistentni, od pouZziti barev, typografie
a rozvrzeni stranky, coz silné podpofi onu Cistotu webu. Tim se zajisti, aby byl web
snadno ditelny a uZivatelsky privétivy. Vybér spravnych barev mize mit ovSem
také velky dopad na vzhled webu. Obecné plati, ze by mély byt pouzity pouze né-
kolik malo barev, aby se minimalizovala vizualni ruSivost. V obecné roviné Ize brat
maximalné 4-5 barev, které budou navstévnika pfijemné i psychologicky ovliviio-
vat. Barvy maji velky vliv na nase vnimani a emoce, a to se samoziejmeé tyka i na-

vitévnikl webu.

Dle June McLeodové (2016) ma kazda barva svou vlastni ndladu a emoci, kterou
mUze vyvolat. Napfiklad modra barva vyvolava klid a dvéru, zatimco ¢ervena se
poji s vasni a energii. Pouzitim spravnych barev na webu mlze vytvofit pozadova-
nou naladu a podpofit cile webu. V tomto pfipadé je cilem evokovat pocit bohatstvi
a tvorby vztahd, jejichz prikladem mUze byt purpurova ¢i riZzova — konkrétné mali-
nova barva se nachazi v logu spole¢nosti, pod kterou autorka vystupuje. Tim se
dostavame k dal$imu — barvy vytvafi identitu znacky a pomahaji navstévnikim
webu rychle rozpoznat plvod, firemni kulturu. Pouzitim spravnych barev na webu
Ize posilit jeji vizudlni dopad. Pouziti jasnych a kontrastnich barev na kli¢ovych mis-
tech webu, jako jsou tladitka, odkazy a nadpisy, mlze pomoci navstévnikim

snadno identifikovat a najit pozadované informace. Barvy mohou také ovlivhovat
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chovani navstévnikl na webu. Napfiklad ¢ervena barva se obecné spojuje s tlace-
nim na tlacitka nebo s nakupem, zatimco modra barva se obecné spojuje s odkazy
nebo s prohlizenim obsahu. Je dllezité si vSak uvédomit, Ze vnimani barev se mlize
liSit v zavislosti na kulture, osobnosti a dalSich faktorech, a proto by mély byt barvy

na webu zvoleny s ohledem na cilovou skupinu navstévnikd. (Kajan 2021)

DalSim bodem je samotna estetika. Tu ovlivni volba typografie, ktera dokaze zvysit
jeho Citelnost. Je dllezité volit jednoducha, ¢itelna a privétiva pisma. Dal$i neopo-
menutelnou soucasti jsou obrazky. Ty mohou zlepsit vizualni apel a pfitdhnout po-
zornost navstévnikl. Je dllezité pouzivat vysoko-kvalitni a relevantni fotky, aby

byly uzivatelé motivovani k prozkoumani webu.

Tyto prvky jsou pouze zakladem pro navrh osobniho webu. Je dllezité dodrzovat
moderni designové trendy a pfizpUsobit je specifickym potfebam uZivatele a jeho

cilové skupiny. (Ducett 2014)

2.5 Funkcénost aresponzivita

Responzivita webovych stranek je schopnost webu pfizplsobit se rliznym velikos-
tem obrazovky a zafizeni, na kterych je zobrazen. Znamena to, ze webové stranky
jsou navrzeny tak, aby byly snadno Citelné a pouzitelné na vSech zafizenich,
véetné mobill, tabletl a stolnich pocitacd. Responzivni web je dlleZity z nékolika
dlvodi. Zleps$uje uzivatelskou, protoZe uzivatelé mohou snadno prochazet obsa-
hem a pouzivat interakce bez ohledu na to, na jakém zafizeni jsou. ZvySuje také
dostupnost pro uzivatele s omezenou schopnosti vidét nebo pohybovat se. Zlep-
Suje stejné tak i SEO (tzv. optimalizaci pro vyhledavace). Responzivni design mdize
také pomoci zlep$it pozici webovych stranek v ramci vyhledavac. Vysoce kvalitni
a relevantni obsanh, ktery je snadno pfistupny na rlznych zafizenich, mlze pfispét
k lepSim vysledkim ve vyhledavacich. Celkové feceno, responzivita webu zajis-
tuje, Ze webové stranky jsou pouzitelné, dostupné a efektivni pro uzivatele na
vSech zafizenich a pfispiva k lepSimu uzivatelskému zazitku a celkové efektivité

webové stranky. (Carver 2015)

Funkénost z velké ¢asti lze zahrnout v ramci obsahového zpracovani, avsak je du-

lezité propojit cil webu spole¢né s funkénim obsahem. Samozfejmosti urcité
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je spravné technické zpracovani, aby nékde néco napf. neodskakovalo, je dlleZité
spravné naditani obrazkd (v ndvaznosti na responzivitu — aneb premyslet také nad
velikosti fotek z dlivodu nadbyteéného datového toku, coz by mohlo znamenat
dlouhé naditani webu) nebo odesilani dotazt na majitele webu. Souéasti funkénosti

Ize také povazovat jednoduchost a snadnou orientaci v ,menu”. (Sestakova 2013)

2.5.1 Zabezpeceni

V neposledni fadé patfi do dlouhodobé funkénosti téz zabezpeceni a verze HTTPS
pravé SSL certifikat. SSL (Secure Sockets Layer) je protokol pro zabezpeéenou
komunikaci mezi webovym serverem a prohlizeCem navstévnika. SSL certifikat za-
jisti, ze data pfenasena mezi serverem a prohlize¢em jsou Sifrovana a chranéna

pred pfipadnymi uto¢niky. (SSL mentor: SSL Certifikat 2021 [online])

Firewall je dal$i dUlezity prvek zabezpeceni. Jeho Ukolem je chranit webovy server
pred rliznymi druhy Utokd, jako jsou napfiklad DDoS (Distributed Denial of Service)
Utoky, které mohou zpUsobit pietizeni serveru. Existuje mnoho rlznych typa fire-
wallll, véetné hardwarovych a softwarovych feseni. Mezi hardwarové patfi pake-
tové filtry (nejstarsi), aplika¢ni brany nebo-li Proxy firewally, stavové paketové fil-
try a jako posledni stavové paketové filtry s kontrolou protokold IDS (= systémy
pro detekci utokd). (Eset: DDoS utok 2021)

Sprava hesel je také dllezitd souCast zabezpecéeni webové stranky. Spravna
sprava hesel zahrnuje pouziti silnych hesel, ktera kombinuji velka a mala pismena,
Cislice a specialni znaky. Dilezité je také pouzivat rliznd hesla pro rlizné Uéty a pra-
videlné ménit hesla, co je spojeno s pravidelnou aktualizaci. Nové aktualizace ob-
sahuji Casto opravy bezpecnostnich chyb, které by mohly byt zneuzity utocniky.
Je dulleZité, aby byl softwarovy balik aktualizovan co nejdfive po vydani nové verze
- pro nejrozsifenéjsi platformu tvorby webu pomoci Sablon WordPress to plati dvoj-

nasob.
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Monitoring bezpecnosti je dalSi moznou soucasti zabezpeceni. Monitorovani bez-
pecnosti umoziuje sledovat aktivitu na webovém serveru a odhalovat pfipadné
Utoky a neopravnéné pokusy o prihlageni. Existuje mnoho réznych nastrojl pro mo-
nitorovani bezpednosti, které mohou pomoci identifikovat potencidlni pro-

blémy a rizika.

V zavéru Ize fici, ze zabezpeceni webovych stranek je komplexni proces, ktery vy-
Zaduje pravidelnou UdrZzbu a aktualizaci. Je dllezité si uvédomit, Ze zabezpeéeni
webové stranky je nepretrzity proces a vyzaduje pravidelnou pozornost. Vzhle-
dem k rostoucimu podtu kybernetickych Gtokd je dllezité, aby maijitelé webovych
stranek nezanedbavali zabezpedeni svého webu a pravidelné ho aktualizovali
a monitorovali. Ddle je podstatné zabezpedit svlj web pfed neopravnénym pfistu-
pem, malwarem a Skodlivymi kédy. V neposledni Fadé, majitelé webovych stranek
by méli mit jasnou strategii pro spravu a ukladani citlivych informaci a dat, aby se
minimalizovala pravdépodobnost uniku dat. Naprosty idealni pfipad nastane v mo-
ment, kdy maijitelé kazdého webu budou mit svého odbornika na bezpecnost,

nicméné to je téZ spojeno s finan&ni naro&nosti. (Sestakova 2013)
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3 Uzitek osobniho webu

3.1 Osobniznacka

Osobni znacka (téz osobni branding) je zpUsob, jakym se ¢lovék prezentuje jako
jednotlivec, a jakym zplUsobem ho vnimaji ostatni. Je to jedineény styl, hodnoty,
zkuSenosti a povést, které jsou spojovany do jedné identifikace. Osobni znacka je
ddlezita pro vSechny, kdo chtéji budovat svou kariéru, rozvijet sebe sama, zvy$o-
vat svou hodnotu na trhu prace nebo si budovat reputaci v oblasti, kterou si zvolili.
Osobni znacka se vztahuje nejen na profesionalni Uspéch, ale také na osobni rlst
a rozvoj. Jedna se o celkovy dojem, ktery zanechavate na ostatnich a jakym zp0-
sobem vas vidi. MlzZe to byt vade obleceni, chovani, schopnosti, komunikaéni do-
vednosti, zkuSenosti a hodnoty, které vas definuji jako osobnost. V dnesnim digi-
talnim svété je dulezité mit silnou osobni znacku také pro online prezentaci, tedy
napfiklad na socidlnich sitich, blogu nebo webovych strankach. Vyuzivani digital-
nich kanall a spravna prezentace své osobni zna¢ky mlze pomoci k budovani di-

véry a vztahu s cilovou skupinou, a tim také ke zvys$eni vasi hodnoty a Uspéchu.

Podle knihy "Jsi znacka?!" od autora Tomase Lukavce (2021) Ize vytvofit silnou
osobni zna¢ku a spravné ji prezentovat v digitalnim marketingu nasledujicim zp0-

sobem:

1. Definice znacky - je nutné zvazit, jakym zplsobem chce byt autor vniman a co
by méla jeho znacka symbolizovat. Dilezité je zaméfeni silné stranky, vlast-

nosti a hodnoty autora, které by mély byt soucasti znacky.

2. Stanoveni cilové skupiny — uréeni, kdo je idedIni zakaznik a jakym zpUlsobem je
mozné fesit jejich potfeby a problémy. To umozni vytvofit cileny obsah a ko-
munikovat s konkrétni cilovou skupinou.

3. Vytvoreni svého vizudlniho stylu — podstatnym bodem je vzhled znacky. To

zahrnuje vytvoreni loga, barev, typografie a obecného vzhledu. Tyto prvky by

mély byt konzistentni na vSech mistech, kde znac¢ka vystupuje.
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10.

1.

12.

Budovani obsahu — Obsah by mél byt budovan s dlrazem na to, aby byla oslo-
vena cilova skupina a aby jim byla pfinaSena hodnota. Mély by byt vyuzivany
rlzné formaty obsahu, jako jsou ¢lanky, videa, podcasty a infografiky. Dllezi-

tym faktorem je udrZzovani konzistence a kvality obsahu.

Komunikace s cilovou skupinou — S komentafi a otazkami cilové skupiny by
mélo byt aktivné pracovano na komunikaci. Interakce by méla byt vytvarena,

coz umozni budovani silnych vztahl se zakazniky a fanousky.

Propagace znacky - digitalni kanaly by mély byt obecné vyuzivany k propagaci
znacky. Mezi to patfi napfiklad inzerce, e-mailovy marketing a vyuziti social-
nich siti.

Budovani autority — pokud je autor ma, je dobré vyuzit zkusenosti a odbornych
znalosti k budovani autority v oblasti, ve které plsobi. To umozni ziskat dlvéru

fanouskU a zakaznikd.

Monitorovani Uspésnosti — sledovani vyvoje znacky a Uspésnost marketingo-

vych aktivit, to umozni identifikovat uspéch.

Vytvareni komunity - je dobré byt soucasti diskuzi a tvofit prostor, kde se fa-
nousci mohou sdruzovat. To umozni budovat silné vztahy a spojenectvi s cilo-

vou skupinou.

Online reputace - sledovani, co se o autorovi piSe na internetu. S tim se poji
i reakce na negativni zpétnou vazbu. Lze vyuzit sluzby na spravu online re-

putace a aktivné tak pracovat na zlepS$eni vztahu s fanousky a zakazniky.

Video obsah - videa jsou stale popularngj$im zplsobem, jak oslovit cilovou
skupinu. Tvorba videi, ktera budou relevantni pro cilovou skupinu a pfinese jim

hodnotu je skvélym doplfikem pro znac¢ku.

Trendy — neustalé nasledovani aktualnich trendl a novinek v oblasti podnikani,

jen tak Ize zUstat relevantni a udrzet si zajem.
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13. Autenticita — je dllezité nezapomenout, Ze osobni znacka by méla byt auten-
ticka a zalozena na skute¢nych vlastnostech a hodnotach. Osobnost autor musi
proniknout do znacky a budovat vztahy s fanousky a zakazniky na zakladé dU-

véry a otevienosti.

Vytvoreni silné osobni znacky a spravna prezentace v digitalnim marketingu vyza-
duje trpélivost, usili a konzistenci. Podle Lukavce (2021), pokud &lovék bude po-
stupovat podle téchto krokl a bude se snazit neustale zlep$ovat a inovovat svou

znac¢ku, mize dosahnout Uspéchu v online i offline prostiedi.

3.2 Marketing

Marketingovy Ucel osobniho webu mlze byt rlizny v zavislosti na cilové skupiné a
cilech majitele webu. Nékteré z nejcastéjdich marketingovych ucell osobniho

webu mohou zahrnovat:

Osobni branding mUze slouZit k vytvoreni silné osobni znac¢ky. Tim, Ze majitel webu
sdili své myslenky, nazory a zku$enosti na svém webu, mize posilit svou reputaci
a vytvorit si vlastni jméno v odvétvi. Dale Sebeprezentace, kde slouzi k prezentaci
kvalifikace a zkuSenosti. M(ze zde umistit své Zivotopis, portfolio nebo ukazky
svych praci. DalSim ucelem Ize povazovat generovani novych obchodnich pfilezi-
tosti. Majitel webu zde mize sdilet své sluzby nebo produkty a propagovat je své
cilové skupiné. Marketingové Ize web pojmout i jako moznost budovani vztah(
s klienty, ktery tvofi poskytovanim hodnotnych informaci a poradenstvim — odpo-
vidani na dotazy a komentare svych navstévnikl. To mize vést k upevnéni vztahu

s klienty a k ziskani novych zakaznik(.

Marketing je vSeobecné velmi Siroké téma, které se da studovat roky a stale ¢lovék
nebude na 100 % vzdélany, jelikoz se jedna o svét, kde se spousta informaci
a funkcionalit neustale méni. VSeobecné plati, Ze se jedna o silnou psychologickou
hru, kterou v online svété musi kazdy umét, jinak je velmi tézké uspét. Velmi zdd-

razfovano je porozuméni procesim, které motivuji jednotlivce ke konani.

Prvnim dUlezitym principem je vliv socidlniho dikazu, tedy tendence lidi napodo-

bovat chovani druhych. Zakaznici maji tendenci brat v potaz nazory ostatnich lidi,
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ktefi uz produkt nebo sluzbu vyuZzili, pfi svém rozhodovani o ndkupu. Proto je di-
leZité umoznit zadkaznikim zanechavat recenze a hodnoceni produktl a sluzeb na
webovych strankach nebo na platformach jako Yelp, Google Business nebo Tri-
pAdvisor. Déle Ize vyuzit socidlnich médii k propagaci produktl a sluzeb, kde se
zakaznici mohou podélit o své zkuSenosti s produktem, a pfitom rozsifit povédomi

o znacce.

Druhym principem je rozhodovani zalozené na emocnich reakcich. Zakaznici se
rozhoduji na zakladé emociondlnich podnétl, které vychazeji z vizualnich prvkd na
webovych strankach nebo v reklamach. Design, barvy a obrazové prvky mohou
ovlivnit emoéni odezvu zdkaznikl a mohou byt vyuZzity k dosazeni pozadovaného
cile. Napfiklad, pouZiti Cervené barvy mize vyvolat pocit naléhavosti nebo vzru-
$eni, zatimco modra barva mize byt spojovana s dlvérou a spolehlivosti, viz. ka-
pitola 2. 4. (Grafické zpracovani). Rizné obrazové prvky, jako jsou fotografie lidi

nebo zvifat, mohou také vyvolat rizné emocionalni reakce.

DalSim principem je zdsada vzajemnosti, ktera fika, ze lidé maji tendenci vracet
sluzby a usluhy, které jim byly poskytnuty. Princip vzajemnosti Ize vyuzit v online
marketingu napfiklad tim, ze se nabidne zdarma né&jaky obsah nebo sluzba zakaz-
niklm, coz mUze zvysit pravdépodobnost, Ze se budou chtit podélit o své kontaktni
udaje nebo zakoupit produkt. Dale Ize vyuzit personalizovaného pfistupu, kdy se
vénuje pozornost konkrétnim zakazniklim a jejich potiebam, coz mlize vést ke zvy-
$eni loajality a nakupl. Tento princip Ize také vyuZzit v podobé reciprocity, tedy
nabidky specialnich slev nebo bonust pro zakazniky, ktefi nakup provedou opako-

vane.

Poslednim principem je vliv autority, ktery fika, Ze lidé maji tendenci se vice spolé-
hat na informace a nazory od autorit a expertli v dané oblasti. Na strankach se
vyuziva prezentaci certifikatl, referenci a ocenéni, které zvysuji divéryhodnost a
autoritu firmy. Dale Ize vyuzit doporuceni od odbornikd a influencer( v dané oblasti,
ktefi maji velky vliv na zakazniky. Je také mozné vyuzit zpétnou vazbu od spoko-
jenych zakaznikd, kterd mlze pomoci zvysit autoritu a divéryhodnost firmy. Dile-
Zité je také zajistit, aby se prezentované informace a nazory od autorit a expertu

shodovaly s hodnotami a zaméry firmy. (Nahai 2017, BureSova 2022)
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3.3 Podnikatelské prilezitosti

Prvotni mys$lenkou a dlvodem, pro¢ se vétdina webUl v oblasti sluzeb zaklada, je
pravé za cilem zvyseni pfijmd a poctu klientd. Jak je ze zakona definovano, podni-
katelé jsou obvykle zamérfeni na vytvareni zisku tim, Ze vyrabéji ¢i prodavaiji pro-
dukty nebo poskytuji sluzby. Podnikatelé jsou také obvykle povazovani za inova-
tory a podnikavé jednotlivce, ktefi jsou ochotni prevzit riziko a pracovat tvrdé, aby
dosanhli svych cild. V tomto pfipadé tomu neni jinak — vlozit viastni kapital do osob-
niho webu mUze byt velké riziko a investice, ktera se nikdy nemusi vratit, ale také

to mUze dopadnout pfesné naopak, a to Uspéchem.

Vytvorenim webu se majitel zviditelni a zarovern ho mlze vyuzivat pro mnoho dal-
Sich pfilezitosti, které jsou v modernim svéte Casté a spousta lidi se jimi dokonce

Zivi. Mezi né patfi napfiklad nasleduijici:

e E-commerce: Prodej zbozi/sluzeb online prostfednictvim vlastniho interneto-

vého obchodu nebo trzisté. (Amazon, eBay, atd.)

o Affiliate marketing: Ziskavani provizi za propagaci produktt jinych spole¢-

nosti prostfednictvim vlastniho blogu, webovych stranek nebo socialnich siti.

e Online reklama: Vytvareni reklamnich kampani na socidlnich sitich a placené

vyhledavani, s cilem ziskat nové zakazniky.

e Online vzdélavani: Nabizeni placenych online kurzl a $koleni v oblastech, jako

jsou jazyky, programovani, marketing, finance atd.

o Affiliate e-commerce: Nabidka vlastniho zboZi a sou¢asné propagovani zbozi

jinych spole¢nosti s moznosti ziskat provizi.

e Dropshipping: Prodej produktl online, aniz by byly skladovany, tzn. prodejce

objedna zboZzi od dodavatele a ten zbozi pfimo odesila zdkaznikovi.

e Online sluzby: Nabidka placenych sluzeb jako jsou napfiklad webdesign, co-
pywriting, pfeklady atd.

V pfipadé sektoru finanéniho a majetkového poradenstvi miize byt zajimavym roz-

Sifenim a dal§im zdrojem pfijmu vyuziji napf. online reklama, ale hlavné online vzdé-
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lavani. Mezi to mize patfit tabulky pro finanéni cashflow, stav majetkového port-
folia, progndza rlstu celého portfolia, kurz finanéni gramotnosti atd. Veskeré zmi-
néné priklad pfispivaji k posileni vztahu s klienty nebo jeji akvizici. Této ob-

chodni strategii se fika retention business (retence zakaznikd).

Retence zakaznikl je strategie, kterd se zaméfuje na udrzeni a ziskavani stavaji-
cich zakaznikU s cilem zvysit jejich loajalitu a hodnotu pro firmu. Misto toho, aby se
firma zaméfovala pouze na ziskavani novych zakaznikl, vyuziva retence k udrzeni
stavajicich zakaznikd a zvySovani jejich spokojenosti s produkty nebo sluzbami.
Tato strategie se zaméfuje na vytvareni vztahu mezi firmou/podnikatelem a zakaz-
niky, coz mUze zahrnovat pravidelné komunikace, personalizované nabidky, vér-
nostni programy a podobné. Zakaznici, ktefi se citi vazani k firmé a jsou s ni spo-
kojeni, maji tendenci vice utracet a byt vérni. Ve finanénim sektoru toto plati o to
vice, jelikoz je velmi ¢asté, Ze si kazdy konzultant tvofi svUj vlastni klientsky kmen,
o ktery se stard. Z hlediska dlouhodobosti je tedy jasné, Ze je lepsi byt spise ,far-
marem®”, nez-li lovcem kazdy mésic. Tento pfistup mize byt v dlouhodobém hori-
zontu pro podnikatele mnohem efektivnéjsi nez pouze ziskavani novych zakaznikd,
protoze udrZeni stavajicich klientl je obvykle méné nakladné (finanéné i ¢asové)

nez ziskavani novych. (Neckar, Kolaf a Jane¢ek 2019)
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4

Technologie pro vyvoj webu

Existuje mnoho vyvojovych prostfedi, které Ize pouzit pro vyvoj webovych stranek.

Zd

1.

10.

1.
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e jsou nékteré z nejpopularnéjsich:

Visual Studio Code: jedno z nejpopularnéjsich a nejvice pouzivanych vyvojo-
vych prostfedi na svété, které je zdarma a podporuje Sirokou $kalu jazykl a

technologii.

. Sublime Text: dalsi oblibené vyvojové prostiedi s Sirokou Skalou funkci a pod-

porou pro rtizné programovaci jazyky.

Atom: dalsi popularni vyvojové prostredi, které je navrzeno pro weboveé vyvo-
jaFe a podporuje mnoho jazyk{ a pluging.

WebStorm: vyvojové prostfedi uréené pro vyvoj webovych aplikaci, které po-
skytuje mnoho uZite¢nych nastroji a funkci pro rychly vyvoj a testovani.
Eclipse: vyvojové prostfedi, které se ¢asto pouziva pro vyvoj Java aplikaci, ale
podporuje i mnoho dalsich jazykl a technologii.

Brackets: open-source vyvojové prostredi, které se zaméruje na webové vyvo-
jare a poskytuje fadu funkci a nastroji pro snadny a rychly vyvo;.

IntelliJ IDEA: zaméfuje se na vyvoj Java aplikaci, ale podporuje i mnoho dalSich
jazykl a technologii.

NetBeans: dalSi vyvojové prostiedi pro vyvoj Java aplikaci, které vSak podpo-
ruje také mnoho dal$ich jazykl a technologii.

WordPress: z technického hlediska se jedna o vyvojové prostfedi, nicméné

spige umoznuje uzivatellm vytvaret a spravovat webové stranky, blogy a dalsi

online obsah. Z vySe uvedenych se da povazovat za snadné prostredi.

Angular: open-source framework pro vyvoj dynamickych webovych aplikaci. Je
vyvinuty spole¢nosti Google a pouziva se pro tvorbu rozsahlych webovych apli-

kaci s mnoha funkcemi.

React: dalSi open-source framework vyvinuty tentokrat spoleénosti Facebook.



Pouziva se pro vytvareni uzivatelskych rozhrani a umoznuje tvorbu interaktiv-

nich webovych aplikaci.

12. Wix: cloudova platforma pro tvorbu webovych stranek, ktera poskytuje uziva-
telm snadnou drag-and-drop metodu pro tvorbu webovych stranek. Nabizi

mnoho $ablon a plugind pro personalizaci vasich webovych stranek.

13. Squarespace: jedna se o podobny nastroj jako Wix, ktery nabizi uzivatellm
snadnou metodu tvorby webovych stranek pomoci drag-and-drop editoru. Ob-
sahuje mnoho funkci pro tvorbu webovych stranek, jako jsou Sablony, pluginy,

e-commerce a mnoho dalsiho.

Tyto vyvojové prostiedi nabizeji rizné funkce a vyhody, a vybér zavisi na konkrét-

nich potfebach vyvojare. (Janovsky 2022)

Pfi vybéru nastroje byl zvazen faktor potfeb projektu — jedna se o statickou we-
bovou stranku’, ktera bude potfebovat aktualizovat, jelikoz informace v oboru fi-
nanci se témér kazdé 2 mésice méni. Nema tak smysl hledat v sekci editorl pro
dynamické weby?, jako je vySe zminény Angluar nebo React, ale spiSe mezi jed-
nodussimi textovymi editory. Mezi né patfi zejména WordPress, NetBeans a Visual
Studio Code.

Z hlediska zkuSenosti a znalosti autorky by bylo nejlepsi volbou jit formou rozsifené
technologie, aby bylo snadné dohledat pfipadné errory. NejrozsSifenéjsi programy
predstavuji WordPress, Wix a SquareSpace.

Dalsim faktorem je aktualnost technologie, tj. jak ¢asto probiha udrzba ze strany

vyvojare, tedy pribézné aktualizace. Toto ma vliv primarné na funkénost a respon-

zivitu, ktera je popsana v kapitole 2.5, spole¢né se zabezpeceni a Sifrovanim webu.

! Staticka web. stranka = takova stranka, ktera ma neménny obsah do té doby,

dokud jej nékdo manualné neaktualizuje.

2 Dynamicka web. stranka = typ webové stranky, ktera obsahuje dynamicky ge-
nerovany obsah na zakladé uzivatelské interakce nebo jinych faktord, jako jsou

data z databaze nebo externich zdroju.
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Tato soucast vyvoje webu byva také velmi ¢asto nakladna, jelikoz v dobé kyber-
netickych UtokU se jedna o nutnost. Tim vznika tlak na spole¢nosti, které poskytuiji
bezpelnosti programy a feseni. Tato otazka se da fesit méné nakladnou variantou
formou nastaveni a nainstalovani pluginu, ktery tuto funkcionalitu zajistuje. Pro po-
tfeby projektu osobniho webu, kde se vyskytuji dlvérné informace v podobé

jména, telefonu a e-mailu postaci zakladni zabezpedeni.

Posledni proménnou, jez ovlivni volbu softwaru pro vyvoj webu Ize povazovat fle-
xibilitu nastroje, jinymi slovy moznost pfizplsobeni se aktualnim potfebam webu.
Mezi to mize patfit pFidani kalkulacky, pluginl nebo dalich funkcionalit. Zde je jiz
nutné se rozhodovat i na zakladé efektivity prace a zda bude vyuzit odborny
spravce webu. V pfipadé samospravy je lepsi jit variantou pfedvolenych Sablon,
kde uzivatel nemusi fesit funkénost, ale spiSe design a navaznost na webu v ob-

sahu.

41 HTML

HTML (Hypertext Markup Language) je zakladni zna¢kovaci jazyk pro tvorbu we-
bovych stranek a je stale jednim z nejvice pouzivanych jazykl pro tvorbu static-
kych webovych stranek. Jednotlivé stranky jsou mezi sebou propojeny pomoci hy-
pertextovych odkazU. Elementy jsou zakladni stavebni bloky webovych stranek.
Kazdy element se sklada z po¢atecni znacky, obsahu a koncové znacky. Pocate¢ni
znacka je napsana v hranatych zavorkach a urCuje zaCatek elementu. Napfiklad,

znaCka <p> znaci za¢atek odstavce.
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<!
<D£ml>
<head>
<title>Title</title>
</head>

<body>

</body>
</html>

Obrazek 1: Priklady elementu <head> (tj. kontejner pro nadpis <title>, styl
<style><script>,...)

Zdroj 1: vlastni

Obsah elementu je text nebo jiné HTML elementy, které jsou umistény mezi poca-
te€ni a koncovou znackou. Napfiklad, obsah elementu <p> tohoto odstavce

by mohl vypadat takto: <p> "Toto je obsah odstavce." </p>

Koncova znacka je napsana v hranatych zavorkach a obsahuje lomitko pfed na-
zvem elementu, viz ukazka vySe. Koncova znacka ukoncuje element a znaci vra-
ceni zpét k béznému textu. Napfiklad, koncova znacka pro odstavec vypada

takto: </p>.

Atributy jsou specialni vlastnosti, které se pouzivaji k pfidani dalSiho popisu nebo
chovani k elementlm. Atributy jsou umistény v poc¢atecni zna¢ce a obsahuji nazev
atributu a hodnotu. Napfiklad, atribut class se pouziva k urceni tfidy elementu,
takze se mu mUze pfidélit styl CSS. Atributy mohou byt pouzity i pro vytvareni od-
kazU, vkladani obrazkl, nastaveni velikosti, a mnoho dal$ich Gc¢eld. Celkové jsou
HTML elementy, znacky a atributy kliCové prvky, které umoznuji vytvaret strukturu,
obsah a vzhled webovych stranek.
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Existuje nékolik vyhod programovani webovych stranek v HTML prostiedi. Mezi né
patii jednoduchost, protoze HTML je relativné snadny jazyk, ktery se lehce nauci
a pochopi. Syntaxe® je pomérné intuitivni a zakladni prvky Ize napsat s minimalnim
mnozstvim kédu. Vyhodou je standardizovany kfizovy jazyk, ktery funguje
na vSech modernich webovych prohlize€ich. To znamena, ze webové stranky vy-
tvofené v HTML mohou byt zobrazovany na rliznych zafizenich a operacnich sys-
témech bez nutnosti jakychkoli uprav. Dale, HTML se snadno integruje* s ostatnimi
technologiemi, jako je napfiklad CSS pro stylovani webovych stranek nebo
JavaScript pro vytvareni interaktivniho obsahu. V neposledni fadé, HTML stranky
se nacitaji rychleji nez dynamické webové stranky, coz znamena, ze uzivatelé mo-
hou rychleji ziskat pfistup k obsahu. Jedna se také o velmi bezpeénou formu we-
bovek, neumoznuje interakci s databazemi a jinymi serverovymi funkcemi, a tak je
méné nachylny k utokdm hackerd. Nicméné, je dllezité si uvédomit, Ze vyvoj mo-
dernich webovych aplikaci zahrnuje i dalSi technologie a nastroje jako JavaScript,
CSS, frameworky a dalsi, které jsou nezbytné pro vytvareni pokrocilych a interak-
tivnich webovych aplikaci, ¢imz se celé programovani webu stézuje. Mezi vyvo-
jova prostredi, ve kterych je mozné programovat v tomto konkrétnim znackovacim
jazyku patfi napfiklad: Visual Studio Code, Atom, Sublime Text, Brackets... Tyto
vyvojova prostiedi poskytuji rizné funkce, jako je zvyraznovani syntaxe, automa-
tické doplriovani, validaci kddu, nahled v realném ¢ase a mnoho dalsiho, co umoz-

nuje vytvaret kvalitni a efektivni kod pro webové stranky. (Duckett 2014)

% Syntaxe = soubor pravidel, ktera definuji strukturu a spravné pouziti jazyka. V
kontextu programovani se syntaxi rozumi zpUsob, jakym jsou napsany instrukce v
kédu programu. Spravna syntaxe je nezbytna pro to, aby pocita¢ mohl pochopit a

vykonat instrukce a vytvofit tak funk&ni program.

“ Integrace = spojeni dvou nebo vice systémd, aplikaci nebo technologii do jedné
funkéni jednotky, kdy si kazda jednotka zachova svou specifickou funkci.
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4.2 WordPress

WordPress je bezplatny open-source systém pro spravu obsahu (CMS = Content
Management System) pro tvorbu webovych stranek a blogd. Byl vytvoren v roce

2003 a od té doby se stal velmi popularnim a pouzivanym po celém svété.

UZivatelim umoziuje jednoduse vytvaret a spravovat webové stranky pomoci in-
tuitivniho grafického rozhrani a nékolika tisict dostupnych plugind a Sablon. Tento
systém je vhodny pro rizné ucely, od osobnich blogl a portfolii az po komplexni
webové stranky a e-shopy. Plugin (také znamy jako dopInék nebo rozsifeni) je pro-
gramovy modul, ktery umoznuje rozsifit funkce a moznosti software. V pfipadé we-
bovych stranek a CMS (Systému pro spravu obsahu) jako je WordPress, pluginy

slouzi ke zlep$eni nebo pfizplsobeni funkénosti webové stranky.

Pluginy umoznuji snadno pfidavat nové funkce do své webové stranky bez nut-
nosti psat nebo upravovat kéd. Mohou napfiklad pfidat nové prvky do menu, pfi-
dat formulare pro kontakt nebo pfidat nové typy obsahu jako napfiklad galerie nebo
recenze. Pluginy jsou vétSinou distribuovany jako samostatné soubory, které Ize
nahrat a nainstalovat do CMS. V piipadé WordPressu existuje mnoho tisic plugind,
které umoznuji uzivatellm prizplsobit si svou webovou stranku podle svych po-
tfeb a preferenci. Pluginy jsou ¢asto zdarma, avSak existuji také placené pluginy,

které nabizeji pokrocilejsi funkce a podporu.

Jednim z hlavnich pfinost WordPressu je jeho jednoduchost a snadna pouZzitel-
nost, coz umoznuje uzivatellm bez technickych znalosti vytvaret a spravovat we-
bové stranky a blogy bez nutnosti sestavovani kddu nebo nakladného softwaru.
Toto je vyhodné pro zacatec¢niky i pro pokrocilé uzivatele. WordPress je také velmi
flexibilni a mUze byt pfizplsoben pro rizné ucely. S jeho pomoci Ize vytvéret sta-
tické i dynamické webové stranky, blogy, webové obchody a mnoho dalSiho. Diky
tomu si uzivatelé mohou vytvofit webovou stranku, kterd bude odpovidat jejich
potfebam. Celkové je WordPress vynikajicim nastrojem pro tvorbu a spravu webo-

vych stranek a blog(, a to pro uzivatele véech drovni znalosti. (Sestakova 2013)
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5 Analyza pozadavk( na web

Primarnim ucelem, jak bylo zminéno v Gvodu prace, je umoznit klientlim ziskat ne-
zavazné informace bez nutnosti kontaktu a moznost nasledné vyuzit sluzeb po-

radce. Podnikatelsky zamér je tedy zvys$eni poétu zdrojl a nasledné zisku.

Na zakladé provedené teoretické analyzy technologii pro vyvoj webu v kapitole 4
se autorka rozhodla jit variantou vyvojového prostiedi WordPress. Jedna se o
open-source platformu, kterad nabizi mnoho plugind, které mohou byt vyuZzity pro
rozvoj dalSich pfipadnych funkcionalit. Pro zakladni statickou stranku je tato
funkce dostacujici. Autorka predpoklada, ze obsah webu bude nutné ¢asem ob-
ménovat, zejména z dlvodu aktualnosti poskytnutych informaci, které jsou vazané
na finan&ni trh. Z pohledu znalosti autorky bylo mozné jit i variantou technologie,
ktera by vice pracovala s kddem, nicméné z dlouhodobého hlediska by to mohlo
znamenat nutnost rozsifeni znalosti o dalsi urovné, coz by bylo ¢asové naroc¢né.
Pfednosti WordPressu je nadale aktualnost prostiedi, které se pfizplsobuje aktu-
alni trendlm na internetu. Poslednim dlleZitym faktorem byly naklady, které jsou
s touto volbou témérf blizici se nule. Jedinou investici je Hosting, viz podkapitola
6.3.

Aby web splnil informacéni Ucel, ktery si autorka v Uvodu stanovuje, je dllezité web
rozdeélit do nékolika sekci. Prvni strana je uvodni, ze které musi byt znat, ze se
jedna o web vénovany majetkovému poradenstvi a kdo za nim stoji. Dale byly smé-

fovany na uvod zakladni informace o sluzbach a postupu prace s klienty.
Dalsi ¢lenéni webu je rozdéleno na nasledujici zalozky:

e Kdo jsem (zakladni popis autorky a jeji osoby),

e Sluzby (popis, o¢ se jedna v konkrétnu),

e Kontakt (kontaktni formular spoleé¢né s pfimymi kontaktnimi udaji pro spo-

jeni klienta).
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Web plsobi musi plsobit stru¢né a vystizné, aby uZivatele zaujal. Z tohoto dlvodu
je dllezité vénovat pozornost primarné vzhledu, ktery je dle Beckstroma (2019)
pro prvni dojem nejpodstatnégjsi. Prvni dojem se vytvofi béhem maximalné prv-

nich 7 vtefin.

5.1 Ekonomicka analyza potreb

Pocate¢ni naklady jsou primarné spojené s designem, vyvojem, hostingem a mar-
ketingovymi vydaji. Naklady smérované do marketingové podpory autorka vnima
jako dodatecné. Pfi volbé WordPressu je vyhodou, Ze vétsina téchto vydajl od-
pada, pokud ma vyvojar dostatecné informace z trhu. UZivatelsky atraktivni design
nabizi jednotlivé Sablony, vyvoj je jiz vyfeSeny predvolenymi funkcionalitami. Vel-
kou otazkou je pfi vybéru urcité hosting, kterému je vénovana podkapitola v prak-
tické Casti, kde je téma detailngji vysvétleno. V pfipadé webu skrze WordPress je
vhodné jit formou ekonomicky vyhodného sdileného hostingu. V pfipadé tohoto
projektu se jedna o hosting skrze spole¢nost HostGator. Po prizkumu trhu se au-
torce nejvice zamlouval HostGator. Celkova cena hostingu tedy vysla 37,33 USD,

v pfepoctu cca 821 K¢ na dobu 12 mésicu.

Soudasti ekonomické analyzy potfeb v pribéhu uzivani webu by bylo dobré pro-
vést statistiku trzeb, tedy konverzi klientl z webu pfimo do podnikani (Zobchodo-
vané klienty z tohoto zdroje). DalSim faktorem pro zvazeni ekonomické vhodnosti
je stanoveni ukazatelem navratnosti investice (ROl = ,Return on Investment”). ROI
se vypocita jako pomér mezi ziskem a jeho naklady na vyvoj a provoz. Tento uka-
zatel stanovi dlouhodobou vhodnost vyuziti tohoto zdroje kontaktl v podnikani.
(Mafik 2018)
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6 Implementace webu

V navaznosti na analyzu trhu provedenou v teoretické cCasti (kapitola 1) bylo
vhodné provést detailngjsi analyzu vybranych webd. V ndvaznosti na tuto skutec¢-
nost se autorka vénuje 2 konkrétné vybranym webdm v detailu a referuje o v8ech
aspektech zminénych vyse. Weby byly vybrany na zakladé umisténi (oba plsobi
na Uzemi Libereckého kraje), komplexnosti informaci, rlznorodosti grafického
zpracovani. Déle je dilezité zminit, Ze oba weby maji silné rozdilnou miru obsaze-
nych informaci. Cilem rozboru je zvyraznit rozdily a pro autorku vytvofit soukromou

analyzu v praxi.

V nasledném kroku se autorka rozhodla vydat cestou tvorby webu skrze platformu
WordPress. Toto rozhodnuti padlo zejména z dlvodu nizké ¢asové narocnosti,
ekonomického rozdilu oproti ostatnim platformam. Dale bylo podstatné zvolit pro-
stfedi, které jiz nabizi kvalitni grafické zpracovani v pfivétivé formé, protoze tato

Uprava se velmi Casto také poji s nakladem (konzultace s web designerem).

6.1 Rozbor vybranych webu

6.1.11 dinvest.cz

Prvnim prikladem webu, ktery bude rozebran, je Dinvest. Jiz z nazvu je znat, ze se
jedna pravdépodobné o investi¢ni web. Z prvni stranky lze zaznamenat konkrétni
pfedstaveni majitele webu Davida Tvrznika, ktery se vénuje osobnim financim,
spravé majetku a investicim. Na prvni dojem web pUsobi Zivé, vyuziva svétlé barvy
jako je bila, svétle hnéda/zlata a svétle modra. V hornim menu je vidét nékolik dalsi

¢asti webu: domU, sluzby, pripadové studie, kdo jsem a kontakty.

V levém hornim rohu stranky domu sviti decentni logo, které nijak nevycniva, bo-
huZel na druhé strané vpravo nahofe je ponékud nepovedeny proklik tlacitkem
na stranku pro domluveni schlzky. Navstévniky tak ihned vyzyva k domluveni né-
¢eho, o ¢em v podstaté nic jeSté nevédi. Na Uvodni strance téz uzivatel uvidi dalsi
sluzby, které pan Tvrznik nabizi v posuvném fadku, ktery se obménuje. Nize se

nachazi nadpis ,Kdo jsem“, kde navstévnik vidi pana Tvrznika spole¢né s jeho fo-
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tografii. Fotky pUsobi velmi profesionalné. V tomto kratkém popisu by se dalo oce-
kavat par slov o jeho osobé, nicméné je zde spie dalsi popis sluzby a zdlraznéni,
Ze je tato sluzba zdarma. Prvni dotaz, ktery by tedy mél uzivatele napadnout je
,Co za to tedy bude chtit?” Bohuzel, na tuto otazku nikde dale na webu nelze od-
povéd dohledat. V této ¢asti je také proklik ,Vice informaci”, ktery by se dalo ¢ekat,
Zze nas odkaze na stranku ,Kdo jsem”, kde je vSe vice rozvinuto. Bohuzel, tento

proklik slouzi opét k vyzvani na domluveni schlizky v sekci ,Kontakty".

O néco nize je nékolik pfipadovych studii, napfiklad o ¢erpani hypotéky nebo jak
usetfit na hypotéce. U pfikladu s u$etfenim na hypotéce si navstévnik mize spo-
¢itat, kolik konkrétné na novém Uvéru mdize usetfit, ale neprozrazuje ono kouzlo,
coz je moc hezkym ,broukem*, ktery mtize byt dlivodem pro navazani spoluprace
- zde je vidét prvni moment, kdy klienta Ize opravdu zaujmout. Druhy ¢lanek se tak
propracovany nezda, protoze je tvofeny spoustou textu, ktery je zdlouhavy. Pfed
spodni litou se jesté nachazi formulaf pro vyplinéni osobnich Gdajl a dotaz na kon-
zultanta. V samotné spodni listé nalezne navstévnik logo, adresu sidla v Liberci
a v Praze, ICO, socidlni stranky (Facebook a Instagram) a telefonni kontakt spo-
le¢né s logem spole¢nosti Edward — coz uzivatel netusi, pro¢ tam je a co znamena.
PFi prokliku na socialni sité se nedostanete na olekavané stranky, ale uzivatel zQ-

stane na domovskeé strance — chybi zde odkaz.

V dalsi zalozce horniho panelu ,Sluzby” jsou detailnéji popsany jednotliva témata
zminéné na uvodni strance. V sekci vysvétleni hypoték se nachazi stejna kalku-
lacka, jako v pfipadové studii, coz je urcité plusem. Ostatni témata se tak propra-
cované nezdaiji, hlavné posledni — spofici u€et, kde chybi popis. Spodni ¢ast webu
zUstava stejna, jako v Uvodu — formular pro dotaz a spodni lita s kontaktnimi Udaji.
Cést webu ptipadové studie, kam se jde dostat z horniho menu, je az skoro zby-

te€¢na v tak pfimém prokliku. Bohaté by stacil odkaz na hlavni ,,One page” strance,

pres kterou se da prokliknout dale, neni tfeba se znovu odkazovat v menu.

Na strance ,Kdo jsem" je vidét velka snaha. Po obsahové ¢asti se o panu Tvrznikovi
dozvi ¢tenarf spoustu informaci, v€etné absolvovanych certifikaci, jak se doty¢ny
k praci dostal a jaka je jeho minulost.
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Pro shrnuti, web plsobi funkéné, navstévnik nalezne dostatek informaci, je nékteré
prvky mohou vypadat nedodélané ¢i nepromyslené (napf. proklik jinam, nez je oCe-
kavano). Po grafické strance je web funkéni, hezky spolupracuje s barvami a jejich
psychologii. Responzivita je uchazejici, nicméné pfi zmenseni zobrazeni na nejuzsi
verzi prohlizeCe, tak se texty prekryvaji, coZz neni idedlni. Zabezpeceni je vidét

v horni listé prohlizeCe, viz obr. €. 5., kde je vidét detail HTTPS a aktualni Sifrovani.

~ Safari pro komunikaci s , dinvest.cz” pouziva Sifrované pfipojeni.

Sifrovani pomoci digitainiho certifikdtu zachovava pfi vyméné dat s webovymi strankami

E % typu https ,dinvest.cz” vage soukromi.

L=l ISRG Root X1
L & r3
L, [ZI dinvest.cz

dinvest.cz

Vydavatel: R3

Platnost vyprsi: sobota 10. ¢ervna 2023 4:15:15 Stfedoevropsky letni ¢as
@ Tento certifikat je platny

Certificate

p—

Duvéra
P¥i pouziti tohoto certifikatu: PouZit vychozi ?
SSL (Secure Sockets Layer) Zadna hodnota
Zakladni zasady X.509 Zadna hodnota

Podrobnosti

? Skryt certifikat [ OK ]

Obrazek 3: HTTPS, aktualni Sifrovani stranky dinvest.cz
Zdroj: dinvest.cz 2022
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6.1.2 akkohler.eu

Stranky advokatni kancelafe JUDr. Martina Kdhlera jsou prehledné a uzivatelsky
privétivé. Design webu je moderni a esteticky pfijemny, coz zlepSuje celkovy dojem
z webu. Ve spodni ¢asti uvodni strany s kratkym predstavenim jsou zminéné 2
hodnoty: spoluprace a terminovani (v€asné dokonc&eni prace), coz vzbuzuje kvalitu
prace. Obsah je Siroky a odborny. Na webu je k dispozici mnoho informaci tykaji-
cich se rliznych pravnich oblasti, coz poskytuje uziteény zdroj informaci pro na-
vétévniky webu. Obsah je psan srozumitelnou formou, coz pomaha uzivatelim lépe
pochopit a aplikovat pravni informace v praxi. Na strankach jsou jasné vymezeny
sluzby poskytované kancelafi, mezi néz patfi mimo jiné obchodni pravo, pravo ob-
C¢anské a pracovni, trestni pravo a mnoho dalSich, celkové se jedna o 26 oblasti.
Kancelar se rovnéz verejné zminuje, jak zachazi s osobnimi udaji, coz je téma stale
vice na dennim poradku. Zajemce o sluzbu zastoupeni advokatem zajima zcela ur-
Cité také jedno velké téma, coz je cena. Cena za sluzby je podrobné vypsana
v sekci ,Mohlo by Vas zajimat”, kde si klient m{zZe vybrat z nékolika forem platby.
V Uvodu ¢lanku o cené nechybi ani citace zakona, ktera se v této oblasti na webu
vice nez hodi. V zavéru je zminéné nejvyssi %, které advokat smi vzit za vykonanou

praci, coz je ve vysi 25 % z celkové sumy.

Nadale na webu navstévnik najde stranku s nabidkou prace, kde jsou aktualné
(10. 4. 2023) vypsany 3 volné pozice — advokatni koncipient, student pravnické
fakulty a asistent/ka advokata. Tyto pozice jsou zde podrobné popsany, jen
je Skoda, ze pfi vyhledani této nabidky prace skrze klasicky Google, se nikde na
dalSim webu o praci nedoctete, coz je Skoda. V neposledni fadé na webu je k na-
lezeni kontakt na advokata spoleéné s kontaktnim formulafem, kam lze vepsat
konkrétni dotaz a pozadavek. Ceho si nelze nepovéimnout je velké mnozstvi ,zp0-
sobl dopravy”, které v této zaloZce jsou popsany, véetné futuristickych oéekavani
budoucnosti, jako napf. cesta metrem pfimo do Liberce. Tato ¢ast webu plsobi
odleh¢eng, vtipné, zkratka se jedna o milé odleh¢eni kolikrat vazného tématu -

prava.

Celkové Ize fici, ze webové stranky advokatni kancelafe JUDr. Martina Kéhlera jsou
kvalitnim zdrojem informaci pro kazdého, kdo hleda kvalitni a odborné pravni
sluzby v oblasti ob&anského prava, trestniho prava, obchodniho prava a dalSich
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pravnich oblasti. Zabezpeceni oSetfuje HTTPS, viz obr. ¢. 6, kde je vidét detail
vCetné platnosti certifikatu. Jak jiz bylo zminéno, stranka obsahuje velké mnozstvi
kvalitnich informaci a kazda klient si zde najde své. Na druhou stranu, na strance
trochu zaostava prace s barvami a celkové graficky design, ktery plsobi trochu
staromddné. Nikde jsou vyuzity animace, krasa fotek zverejnénych na webu a pra-
cuje spiSe s hranatymi okraji, v€etné tlacitek na prokliknuti. Responzivita je vyfe-
Sena pékné, menu se z horni listy pfesune do pravého horniho rohu, kde se sroluje
pod jednu ikonu, coz funguje velmi pékné na mensich zafizenich.

Safari pro komunikaci s ,www.akkohler.eu” pouziva Sifrované pripojeni.

Sifrovani pomoci digitalniho certifikatu zachovava pfi vyméné dat s webovymi strankami

E % typu https ,www.akkohler.eu” vade soukromi.

L=l ISRG Root X1
L [E rs
L. [=] akkohler.eu

akkohler.eu

Vydavatel: R3

Platnost vyprsi: patek 16. Cervna 2023 0:08:02 Stfedoevropsky letni ¢as
@ Tento certifikat je platny

Certifpcate

-

Duvéra
PFi pouZziti tohoto certifikatu: PouZit vychozi ?

SSL (Secure Sockets Layer) Zadna hodnota
Zakladni zasady X.509 Z4dné hodnota

Podrobnosti

? Skryt certifikat [ ok ]
Obrazek 4: HTTPS, aktualni Sifrovani stranky akkohler.eu

Zdroj: Akkohler.eu 2018

6.2 Nazevalogo
Pifed samotnou tvorbou je nutné si uvédomit, ze Clovék jiz musi mit osobni znacku
- tedy minimalné nazev a logo s tim spojené. Nejjednodussi pro tvorbu je jednodu-

chym brainstormingem.

Prvni mySlenka nezacala nikde jinde, nez u jména — Zuzana Kratochvilova. Jak toto
propojit s mySlenkou vystihujici majetkové poradenstvi? Prvni napad byl sméfovan
ke zkratkam:
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o 77K

o ZzK

e NAZUK
e nazuk
e Z3K

VétSina z téchto zkratek ale nevystihovala vySe zminéné — poradenstvi. Autorka
tak badala nadale, konkrétné nad slovy, ktera toto mohou evokovat: finance, po-
radenska kancelar, poradenstvi, advisory, advice. Posledni ze zminénych slov bylo
velmi dobfe vystihujici a zaroven s prvnim pismenem krestniho jména propojovalo
ogekavani onoho spojeni. Tak vznikl: zAdvice. Ctitelny, zapamatovatelny, splfujici

oCekavani. Nyni nasleduje zpracovani loga.

U loga autorka nejdfive uvazovala zejména nad barvami a stylem, ktery chce apli-
kovat. Dulezité bylo, aby logo vystihovalo ¢asteéné pfimoc¢arou a upfimnou osob-
nost, ostrost. U barev bylo rozhodovano mezi zelenou, kvli vyznamu rdstu (bo-
hatstvi), krdlovsky modrou (krélové byli majetni, divéryhodni, spolehlivi, upfimni),
nadale bilou, jako symbol Cistoty a zlatou, ktera imponuje pfimo k penézlim a fi-
nancim. Mezi mys$lenkami se mihla i ¢ervena, ale ta pUsobila pfili§ agresivné. Pfi
kombinaci barev vypadala opticky nejlépe kombinace tmaveé modré, bilé a zlaté.
Pro navrh designu byl zvolen program Canva, jelikoz nabizi Siroké spektrum funkci

a je jednoduchy pro zpracovani designu.
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7Advice

Obrazek 5: Prvni varianta loga

Zdroj: vlastni

Prvni varianta loga byla funkcni, barevné hezka, nicméné silné neprakticka v dnesni
dobé tvarl a .png soubort, kde neni pozadi, a tak se autorka rozhodla logo upravit.
Tmavé pozadi dat pry¢ a vyménit barvy — bilé pozadi, tedy vice praktické pro bilé
dokumenty, modry text ,zAdvice", zlatd zUstava stejnd. Dalsi varianta byla nutna
pro hlavicku webu, jelikoz chtéla pracovat s tmavym pozadim - tudiz modry text
zAdvice by nebyl vidét. Jelikoz jiz modra bude zminéna na pozadi webu, volba byla
jasna — pismo dat bilé a tim zvysSit kontrast. Timto Uvodni brainstorming byl ukon-

¢en - zaklady byly postavené a mohlo se jit tvofit web.
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7AdV1

Obrazek 6: Logo po Upravé na znacku

Zdroj: vlastni

Obrazek 7: Logo s bilym pismem (stin v origindlu neni, pfidano, aby bylo pismo v
této praci Citelné)

Zdroj: vlastni

6.3 Hosting

Prvni finanéni investice ¢eka praveé v této oblasti — hostingu webu. JelikoZ si au-
torka vybrala jit formou jiz hotového serveru, je tato investice bohuzel nedilnou
soucasti, pfestoze zbytek si Ize sam vytvofit. Hosting je proces, kdy se webova
stranka nebo aplikace umisti na server, ktery je dostupny pfes internet. Tento ser-
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ver poskytuje Ulozisté pro soubory webové stranky a umoziuje uzivatellim pfi-
stupovat k témto souborlm prostiednictvim internetu. Hostingova sluzba mdze byt
poskytovana bud zdarma nebo za poplatek. Existuji rizné druhy hostingu, véetné
sdileného hostingu, VPS (Virtual Private Server), dedikovaného hostingu a cloudo-
vého hostingu. Kazdy z téchto typl ma své vyhody a nevyhody a je dllezité vybrat

ten, ktery nejlépe vyhovuje potfebam webové stranky nebo aplikace.

Sdileny hosting je nejbéznéjsi a nejlevnéjsi forma hostingu, pfi které se webova
stranka hosti na stejném serveru s dalSimi webovymi strdnkami. To znamena,
Ze zdroje serveru, jako jsou procesorovy ¢as, pamét a prostor na disku, jsou sdi-
leny mezi vSemi uzivateli. Tento typ hostingu je vhodny pro mensi a méné naro¢né

webové stranky.

VPS hosting je forma hostingu, kdy je server rozdélen na virtudlni privatni servery.
Kazdy VPS ma vlastni operacni systém a zdroje serveru, jako jsou procesorovy ¢as,
pamét a prostor na disku, jsou pfidéleny pouze tomuto VPS. Tento typ hostingu

je vhodny pro stfedné velké webové stranky s vétSimi naroky na vykon.

Dedikovany hosting znamena, ze uzivatel ma k dispozici cely fyzicky server pro
svou webovou stranku nebo aplikaci. Tento typ hostingu poskytuje maximalni vy-

kon a kontrolu nad serverem, ale je také nejdraZzsi.

Cloudovy hosting je novéjsi forma hostingu, ktera vyuziva cloudovou infrastrukturu
k hostovani webovych stranek nebo aplikaci. To znamena, ze zdroje serveru jsou
pridéleny dynamicky podle potieb uzivatell a v pfipadé potieby je mozné snadno
Skalovat. Tento typ hostingu je vhodny pro webové stranky a aplikace s proménli-
vym zatizenim a s potfebou rychlého $kalovani. (Rockefeller 2016, 7 rozdild mezi

levnym a drahym webhostingem 2023)
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Mezi hostingové zprostfedkovatele patfi spoleCnosti, které poskytuji hostingové
sluzby pro webové stranky a aplikace. Mezi nejznaméjsi hostingové zprostredko-

vatele patfi napfiklad:
1. Bluehost

2. HostGator

3. GoDaddy

4. SiteGround

5. DreamHost

6. InMotion Hosting
7. A2 Hosting

8. Hostinger

9. GreenGeeks

10. WP Engine

Tyto spoleénosti nabizeji rlizné druhy hostingu, jako jsou sdilené hostovani, VPS,
dedikovany hosting a cloudovy hosting. Vybér hostingového zprostfedkovatele
zavisi na konkrétnich potfebach uzZivatele, jako jsou velikost webové stranky,
mnozstvi navstévnikl, pozadavky na vykon, bezpeénost a podpora. (HostAdvice
2023)

Autorka nepotfebovala pfilis vykonny hosting, a tak Sla volbou sdileného hostingu,
vice zamlouval HostGator, hlavné pro jednoduchost zalozeni a cenu bali¢ku, kde
byla vyrazna sleva s kddem ,UNLOCK". Celkova cena hostingu tedy vysla na
37,33 USD, v pfepodtu cca 821 K¢ na 12 mésicl. Sluzba obsazena v tomto bali¢ku
je zakladni hosting jedné stranky, 10 GB ulozisté, prvni rok domény zdarma, zalohy
a zabezpeceni. Na ostatnich webech cena vychazela podobné, nékde dokonce
draz, nicméné se plati i za doménu, tzn. celkové se jedna o vyrazné vyssi ¢astku.
(Hostgator 2002)

V tuto chvili jiz je hotovy server, kde budou ukladany veskeré informace z webu.
Zaroven se vytvofila URL adresa na zakladé poZzadavku - konkrétné zadvice.net.
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https://zadvice.net/

Bohuzel, nejbéznéjsi koncovky .cz, .com byly jiz vyuzity. Nyni je na ¢ase nainsta-
lovat WordPress a zacit vytvaret obsah webu.

Hatchling Plan Baby Plan Business Plan

Introductory offer Introductory offer Introductory offer

Buy now I I Buy now I Buy now I

Obrazek 8: Moznosti hostingu na HostGator.com

Zdroj: HostGator (2002)

6.4 Uprava WordPressu a pluginy

Pfed vybérem Sablony je nutné si celé prostfedi WordPressu uspofadat, aby uzi-
vatel opravdu zacal s prazdnou strankou. Nejdfive v sekci plugind je vidét jiz né-
kolik predinstalovanych pluginli. Misto zkoumani, co ktery déla, je nejsnazsi
vSechny smazat a zacit nanovo. Nadale, pro Cisty start je nutné v sekci ,Pages”
smazat veskeré stranky, aby nasledné Sablona fungovala tak, jak ma. To samé plati

pro sekci ,Posts”, kde jsou nékteré ukazkoveé ¢lanky.

Pro zalohovani webu je doporu¢eno mit specialni plugin, a tak jsem se vydala hle-
dat. Po priizkumu vypadal dobfe jeden konkrétni s ndzvem ,All-in-One WP Migra-
tion“. , All-in-One WP Migration" umoZiuje uzivatellim snadno migrovat (pfesouvat)
celou webovou stranku z jednoho umisténi na druhé, véetné databaze, soubord a
konfiguraci. Tento plugin zahrnuje nastroje pro exportovani a importovani dato-

vych souborll webové stranky v jednoduchém formatu a umoznuje uzivatellm
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snadno pfenaset svou webovou stranku mezi rliznymi hostingovymi spole¢nostmi
nebo umisténimi. My ji vyuZijeme primarné pro zalohovani - tedy export soubord
do PC. (Akhtar 2023)

Dal$im pluginem pro zrychleni tvorby je plugin s nazvem ,Starter templates”. "Star-
ter templates" jsou pfedem navrzené Sablony webovych stranek, které slouzi jako
vychozi bod pro vytvofeni nové webové stranky. Tyto Sablony obsahuji zakladni
strukturu, graficky design a funkénost, coz usnadriuje proces vytvareni nové we-

bové stranky a umoziuje uzivatelim rychlejsi a snadné&jsi vyvoj. (MCHARRY 2013)

Jako posledni je nutné nainstalovat plugin pro vyuziti kontaktniho formulafe, ktery
se nazyva WPForms Lite. Tento plugin je od stejného vyvojare, jako vySe zminény
plugin pro zalohovani, konkrétné od spole¢nost Monsterinsights, LLC. (MonsterIn-
sights 2013)

6.5 Vybér sablony

Letitym zvykem bylo vyuZzivat Sablony, jez byly napfimo sméfovany na konkrétni
obor, napf. architekt, marketing, umélec, obchod... Za pomoci kratkého hledani
vSak Ize z nékterych Sablon vytahnout jen to nejlepsi a vyuzit tak na maximum po-
tencial nékolika prvkd do jednoho webu - tedy jednoduse na zacatku je dobré vy-
brat univerzalni $ablonu, do které Ize vlozit prvky ostatnich. Sablona, se kterou
pracujeme se jmenuje ,Astra“. V této Sabloné je vyuzita pouze kostra. K Uprave
vzhledu slouzi plugin vy$e zminény — ,Starter templates”. V této fazi si uzivatel vy-
bira prostfedi, ve kterém bude ,stavét” web. Volba autorky byla varianta Elemen-
tor, cozZ je pouze prostiedi pro Upravy webu vylepSené o par detaill oproti klasic-

kému WordPressu.

52



Nazev pluginu

Funkcionalita

All-in-One WP Migration

Zalohovani, import a export webovych

verzi

Elementor

RozSifeny nastroj pro stavbu struktury
webu (vylepSeny editor vychozi pro
WordPress)

Starter Templates

Prémiova knihovna Sablon

WPForms Lite

Jednoduchy kontaktni formular

Tabulka 1: Pfehled pluginl
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Nazev

. The Ark
Sablony

89 $ ro¢né/249
Cena Zdarma 29 %

$ doZivotné

Page builder v v v
Drag & drop v v v
Respozivita v v v
Oblibenost
. 4,5/5 5/5 5/5
sablony

Tabulka 2: Porovnani vybranych Sablon ve WordPressu

Zdroj: Pajskr 2023, vlastni, WordPress 2023
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icing Download

Ready to Import Websites

Conversion optimized websites made with Astra and your favorite page builders.

-
y Zomrorr
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TaATowY ‘ M
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= f

Makeup Artist Life Guide Furniture Store

Obrazek 9: Plugin Starter Templates

Zdroj: Working with Starter Templates 2022 [online]

6.6 Personalizace webu

V tento moment nezbyva jiz nic jiného, nez se proklikat jednotlivymi strankami a
pfidat obsah véetné obrazkld. V menu jsou uvedeny dal$i stranky webu, jako jsou

"Uvod", "Kdo jsem", "Sluzby" a "Kontakt", kde jsou podrobnéji popsany nabizené
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sluzby a moznosti kontaktu s firmou. Pro zakladni funkci je toto postacujici.

Obsah a cil avodni stranky je sméfovany obecnému seznameni, ¢emu je web vé-
novan. Header byl taktéz personalizovan webu, v levém hornim rohu se nachazi
logo, v pravém hornim rohu menu a proklik na kontaktni formulaf. V centru
strany nadale mé jméno a nazev sluzby, ktera je nabizena. Timto je docileno, ze
v prvnich 5 vtefinach je jasné, o€ se jedna. Nize je také prehled zakladnich sluzeb
a kratké slovo k shrnuti. Ve spodni ¢asti webu je proklik na sjednani schlizky/kon-
taktovani. Footer (spodni li$ta) slouzi k odkazlm na dal$i weby spojené s firmou,

zminéni adresy sidla a loga.
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/v—\(l\'i('(‘ Uvod  Kdojsem  Shuby  Kontakt

Zuzana Kratochvilova

Majetkové poradenstvi

.

Inve;stiqe Pojisténi

Finanéni plan vytvoieny na miru Vasi situaci.

Na zikladé majetkové analyzy potfeb nisleduje vypracovini, piedstaveni

feseni komplexni optimalizace financi klienta. Vzdy pro své klienty vyjed

nadstandardni podminky na trhy, na keré béZné nedosihnou.

im si na dlouhodobé spoluprici é na v¥sledcich v podobé

konkrétniho % zhodnoceni majetku.

JAK TO FUNGUJE

Obrazek 10: Uvodni strana webu zAdvice (1. ¢ast)

Zdroj: vlastni
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Doséahnéte finanéni pohody.

Spojme se a pojd'me vymyslet spoleéné finanéni plén budoucnosti!

KONTAKTOVAT

A

zAdvice
Q Kontakt

O Nas

4fin stranka — pro klienty

cska Moje firm:
Chrastavska 327/23 0je lirma 4fin stranka — pro konzultanty

Instagram R
Kancelafe v Liberci

460 01 Liberec

n ©] m =

Copyright © 2023 zAdvice | Powered by zAdvice

Obrazek 11: Uvodni strana webu zAdvice (2. &ast)

Zdroj: vlastni

Dalsi zalozka ,kdo jsem” zahrnuje informace o zakladatelce firmy Zuzané Krato-
chvilové, jeji vizi, misi a hodnoty. Stranka také obsahuje informace o tymu specia-
listd, ktefi jsou k dispozici pro klienty. Celkové je obsah stranky zaméfen na pre-
zentaci financnich sluzeb a poskytovani poradenstvi, propagaci hodnot a misi
firmy, a na zvySovani finan¢ni gramotnosti u lidi. V dvodu je zminén citat vystihujici
autorku a obor podnikani, tj ,Penize nejsou konec¢ny cil. Jsou prostfedkem k tomu,
jak Zit naplnény a smysluplny Zivot.”, Suze Orman.
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zAdvice o i W iy

Kdo jsem

Zuzana
Kratochvilova,

majetkova poradkyné

Penize nejsou
konecny cil. Jsou
prostiedkem k tomu,
jak zit naplnény a
smysluplny zZivot. ~
Suze Orman

g

JA0%
s
ansans

Mé jméno je Zuzana Kratochvilova. Oboru financi, konkrétné majetkovému
poradenstvi se vénuji tietim rokem. Pii podnikani studuji na Technické
Univerzité v Liberci obor na Ek ké fakulté — konkrétné I

management. Diky propojeni mého podnikéni se kolow mohu napfimo

aplikovat védomosti zde ziskané a tak maximalizovat pfinos a hodnotu mé

sluzby.

Zastavim nazoru, 7e na kady obor existuje odbornik, finance nejsou
v¥jimkou. Je tézké si sim sobé dit zpétmou vazbu ma své minulé

ekonomické rozhodnuti a tak je lepsi pfemy3let minimilné ve dvou.

Obrazek 12: Zalozka webu zAdvice ,Kdo jsem” (1. ¢ast)

Zdroj: vlastni



Chrastavska 327/23

460 01 Liberec

Tym zkuSenych lidi.

Mise

Osobni misi vnimam ifeni finanéni gramotnosti
napfi¢ lidmi ve spoleénostmi. Finanéné
gramotnych 1idi v CR je nadéle velmi nizké
procento, jednd se o cca 40 % obyvatelstva. Je
tak dilezité nadale informace a znalosti preddvat

dal, aby se toto slo zvysovalo

@

=

Mou silnou strinkou v tomto oboru je tym spolehlivych kolegi, specialisti, kteii za
mnou stoji. Hypoteéni specialistka, realitni maklé¥, daiiovi poradkyné, advokatni

kancelaf, asistentka a mnoho i i z mého klientského kmene. P;

téchto specialistii zajisuji nejvyssi kvalitu sluzby.
TéSim se na nai spoluprci.

Zuzana Kratochvilova

KONTAKTOVAT

Vize Hodnoty

Vize mého podnikani je stejné, jako mych Individualita

klientd. Finanéni nezavislost, moznost predat -
o ) » Uptimnost

podnikdni do dalSich generaci. Peddvat své

hodnoty nadale a vylepSovat kvalitu sluzby > Kvalita

pomoci svich silnjch strének S e

» Moudrost

O Nas Kontakt

4fin stranka — pro klienty
Moje firma .

4fin stranka — pro konzultanty
Instagram N .

Kanceldfe v Liberci

Copyright © 2023 zAdvice | Powered by zAdvice

Obrazek 13: Zalozka webu zAdvice ,Kdo jsem” (2. ¢ast)

Zdroj: vlastni
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Zalozka ,sluzby” vystihuje 5 zakladnich sluzeb, které jsou soucasti. Jedna se o po-
radenstvi s celym finan¢nim planem a jeho tvorbou, zaroven o rady ohledné inves-
tovani, pojisténi, spofeni a Uvérd. V dolni sekci této stranky je také F. A. Q., tj. nej-
Castéjsi dotazy tykajici se sluzby. Odpovédi jsou zde prehledné popsany a vysvét-

leny.

7zAdvice Uvod Kdojiem Shizby  Kontakt

Investice

Investice jsou zikladnim stavebnim kamenem pro pohodory 2iv

piijds

Die mého nizoru neexistuje Zadnd nebezpeénd investice, pokud piesné vite, kam
2za jakym cilem penize plynou

Jak se dostat do finanéni svobody?

gg § g;
ZHOME = 2 e
iHEALTH & WORKERS COMPE NSA!IDN
‘slsNél)lRAl\!CE

Vis $4dni situace nemiize finanén

Obecné plati

vys$si majetek -> mensi nutnost pojisténi

Sporeni

Je dil

telnost penéz. i konkrétni
vany. Na zikladé ci e

é penzijni spofeni nebo stavebni
spofeni

Obrazek 14: Zalozka webu zAdvice ,Sluzby” (1. ¢ast)

Zdroj: vlastni
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Finan¢ni Plan

Viechny v¥3e zminéné sluzby jsou obsahem jednoho v¥sledku - finanéniho
plinu.

Kazdy plan musi byt individualné vytvofeny, protoze kazdy z nds se nachazi v
jiné situaci, pracuje s jinymi prostiedky a majetky. Mé planovani je podloZené na
dikladné zakladé finanéni analy'zy, kde se bavime o potiebach, cilech, pfijmech,
vydajich, finanénim portfoliu a hlavné o filosofii penéz

KONTAKTOVAT

FA.Q.

Uvéry

Af u se jedni o mensi (pi
sivéry na bydlen, rozhodujici je pfevézné zadéni zakladnich tdajd, které banky
vyZaduji. Milo lidi také vi, Ze na lep3i podminky se d véas piipravit, aby
nisledné bylo vyjednivini jednodusi.

& spotiebitelské &

€ry) nebo vétsi a to hypoteéni.

Cheete dostat lepii podminky a nestresovat se, zda na Gvér dosihnete?

Nejlastésii dotazy

Jak dlouho trvi cely poradensky proces?

Jaki je cena Vasi sluzby?

Pro¢ si mam vybrat Vs a nejit do banky?

Proé je dobré mit finanéni plin?

Mohu se na Vis obritit jako podnikatel/majitel firmy?

O Nas
Chrastavska 327/23 Moje firma

Instagram
460 01 Liberec

n ©] =

Kontakt

4fin stranka - pro klienty
4fin stranka — pro konzultanty
Kancelafe v Liberci

Copynght € 2023 zAdvice | Powered by zAdvice

Obrazek 15: Zalozka webu zAdvice ,Sluzby” (2. ¢ast)

Zdroj: vlastni
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Posledni stranka je vénovana kontaktu na autorku a zarover adresu sidla jednak
v Liberci, ale i v Praze. Nesmi chybét provozni doba a formular pro odeslani zpravy
pfimo na soukromou e-mailovou adresu s prostorem na dotaz. V dolni ¢asti nesmi

chybét mapa hlavni kancelare, kde je vSe prehledné vidét.

7 A(l\fi ce Uvod  Kdojsem  Slzby  Kontakt

Kontakt

Spojte se Napiste mi zpravu

Telefon Jméno
(+420) 602 364 417

Telefon

Email

Email
© zuzana kratochvilova@4fin.cz

Zprava
Adresa

Q  Chrastavska 327/23, 460 01, Liberec
Q  Ke Stvanici 656/3, 186 00., Praha - Diamond point, 4. patro

ODESLAT

Provozni doba

Pondéli — Pétek 9:00 — 18:00
Sobota — dle domluvy

Nedéle — Zavieno

Obrazek 16: Zalozka webu zAdvice ,Kontakt”

Zdroj: vlastni
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6.6.1 Kontrola responzivity

Zaklad responzivity stranek znamena, ze by mély byt snadno Citelné a pouzitelné
na mobilnich telefonech, tabletech i na stolnich pocitacich. Web zAdvice je navrzen
a vytvoren s ohledem na moderni technologie a designové trendy, a tak je respon-
zivni a funk&ni na v8ech zafizenich s rlznou velikosti obrazovek (PC, tablet, mo-
bil...). Toto téma je samo o sobé silné fedeno jiz v samotném WordPressu, nicméné
bylo nutné udélat nékolik Uprav zejména s velikosti loga pro mensi obrazovky a

vytvofit odsazeni textu, aby stranka pUsobila esteticky dobfe.

6.6.2 SEO optimalizace

SEO (= ,Search Engine Optimization”) optimalizace webu je proces, pfi kterém jsou
pouzity rizné metody a techniky s cilem zlepSit viditelnost webové stranky ve vy-
sledcich vyhledavani. Tento proces mliZze zahrnovat zmény na strance samotné,
jako je optimalizace klic¢ovych slov, struktura webu a obsah stranky, a také mimo-
strankové faktory, jako jsou zpétné odkazy a socialni média. Proces optimalizace
webu mUzZe byt ¢asové naroény a vyzaduje pravidelné monitorovani a aktualizaci,

aby se zajistilo udrzeni vysokého umisténi vysledkl vyhledavani.

Cilem SEO optimalizace webu je zlepsit viditelnost stranky pro relevantni kli¢ova
slova ve vysledcich vyhledavani, coz mlze vést k zvySenému provozu na strance
a vysledné i ke zvysSeni konverznich akci, jako jsou nakupy, stahovani soubord
nebo kontaktovani podniku. SEO optimalizace webu je dullezitou soucasti online
marketingové strategie, kterd pomaha podnikiim a weblm ziskat vyhodu nad kon-

kurenci a zvysit ziskovost svého podnikani.

V navaznosti na analyzu potfeb (kapitola 5) bylo rozhodnuto SEO optimalizaci resit
postupné, zejména z dlivodu Casové naroCnosti a potfeby zpétnych vazeb ze
strany klientl. Webova stranka potifebuje nejdfive ,prokliky”, aby se mohla zobra-
zovat na prednich pfickach vyhledavacd, prestoze bude vytvofena na zakladé
techniky SEO. (Clarke 2022)
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7 Zhodnoceni

Byla vytvofena osobni webova stranka s podlozenou osobni znackou a logem. Web
vystihuje autorku a hodnoty propojujici podstatu podnikani s osobnosti. Povedlo
se vytvofit pfehledné informace, rychle dostupné a struéné formulované, aby na-
vstévnika nezahltily. Bylo vyuzito napfiklad psychologie barev a moznost ovlivnéni
prvniho dojmu pomoci nevédomych prvkUl. Byl vytvofen web, ktery je responzivni,
funkCni, podlozeny fakty. Zarover se v ném skryva mnoho pfilezitosti, jez Ize do
budoucna vyuzit, jako napfiklad moznost affiliate marketingu ¢i doplnéni o interak-

tivni obsah.

Nevyhodou mlzZe byt SEO optimalizace, protoZze se web aktudlné neukazuje
zejména na nejrozsifengjSim vyhledavaci Google v prednich pfickach. Prilezitosti
pro zlepSeni mlzZe byt investice do propagace webu se znackou, aby se zvysil do-
sah zobrazeni. Toto vSak vyzaduje jiz finanéni investici, kterou autorka do zacatku

svolila vynechat.

Web autorce tak pfinese vlastni prezentaci na internetu, dohledatelnost, zvyseni
zisku z podnikani, dal3i zdroj kontaktl. Klientlm osobni web zvysi dlvéryhodnost
znacky, evokuje bohatstvi a spolehlivost. Tyto aspekty jsou v oboru majetkového

a finan¢niho poradenstvi klicové.

7.1 Ekonomicka zhodnoceni

Finalni naklady spojené s webem predstavuji pouze finance vynalozené na hosting
webu, tedy server pro uloZeni dat a soubort. Vyvoj, potazmo design byl vytvoren
autorkou za pomoci odborné literatury a ¢lankl spole¢né se znalostmi ziskanymi
studiem. Celkova cena vysla na 37,33 USD, v pfepoctu cca 821 K¢ na dobu 12
mésicd.

Na zacatku roku 2024 bude feSena otazka platby za doménu, hosting, pfipadné
osobni marketing. Sprava webu spada pod ruce autorky kvlli dosazitelnosti a va-
riabilité obsahu, ktery bude nadale aktualizovan. Dale po roce fungovani webové
stranky by bylo vhodné provést vypocet ukazatele ROI, aby bylo jasné, zda dava

smysl web nadale udrzovat.
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8 Zaver

Na zacatku této prace byla zminéna myslenka vytvoreni osobniho webu, ktery
slouZzi k reprezentaci jedné konkrétni osoby a sluzby s ni spojené. Internetovy pro-
stor je v aktudlni dobé silné pfesyceny velkym mnozstvim stranek, a tak je dllezité
byt vidét. Ve findlni verzi se povedlo vytvofit osobni web pfes platformu Word-
Press, kde si autorka dokaze sama vSe upravit a obstarat, da se tak fici, ze se jedna
o velmi ekonomické feseni, jelikoz jedina finan¢ni investice s timto spojena, bylo

pofizeni sdileného hostingu, viz kapitola 7 a podkapitola 7.

Pfed samotnym vytvorfenim osobniho webu autorka provedla analyzu trhu, kde
zminila rézné cilové skupiny klientl, ucel webu, jeho uZitek, dlleZitost grafického,
ale i obsahového zpracovani. Soucasti internetovych stranek je taktéz vyreseni

otazky responzivity a zabezpeceni, coz je v praci podrobné vysvétleno.

Stranka obsahuje zakladni informace o autorce, jejim podnikani a sluzbach, které
poskytuje. V neposledni Fadé je pfes stranku mozné autorku kontaktovat skrze for-
mulaF, tudiZz se da vytvofeny web povazovat, jakozto dal$i zdroj kontaktl. Jedna
se tak o ryze informativni stranku s cilem vytvoreni prostiedi pro sjednani osobniho

setkani.

Z psychologického pohledu web pracuje ve 3 zakladnich barvach - bila, kralovsky
modra a zlatd. Tyto barvy dohromady evokuji pocit bohatstvi, dlivéry a spolehli-
vosti, coz jsou vlastnosti, které klienti oCekavaiji o ¢lovéka, ktery se bude starat o
jejich finance. Marketingové lze fici, Ze se jedna o zakladni stavebni kamen
uspésné osobni znacky v modernim svété. Nedilnou soucasti marketingu je osobni
vize, mise a hodnoty, které jsou protkany taktéz celym webem. Zavérem Ize tedy

fici, ze cil prace byl spinén.

Stranky by bylo mozné nadale vylepsit pro uzitek zvyseni finanéni gramotnosti po-
moci online kalkulagek, formulard, recenzemi aktualni klientl nebo také diky silngj-
Simu propojeni v marketingu. Web Ize vyuzit jako doplhkovy pfijem, kde Ize napf.
prodavat online produkty, které jsou v nynéjSi dobé vice a vice popularni. Nasle-
dujici prace tak mUze slouZit pro dal$i rozvoj podnikani autorky, rozvoj osobni
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znacky, ktera byla v souvislosti s tvorbou teprve vytvorena. Zaroven Ize finalni pro-
dukt vyuzit pro tvorbu dal3ich webd, které mohou byt sméfovany do jiného odvétvi.
Zajimavou analyzou, kterd mUze byt na webu provedena, je Eye Tracking - tj. sle-
dovani pohybu oéi pfi vnimani vizualniho obsahu. Tim se da zlepsit atraktivita stra-

nek.
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Pfiloha 1: Web zAdvice je dostupny na adrese zadvice.net
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