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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Téma bakalafské prace je vénovano modifikaci jednoho z podstatnych nastroju marketingové komunikace pro
specifické prostfedi trzni prostoru drazebnich spole¢nosti. Cil prace je vyjadfen srozumitelné a uzite¢né. Zaméfeni
a cili prace odpovida obsah teoretické ¢asti, ve kterém autor s vyuzitim fady odbornych zdroji ucelné postihuje
zazemi problému. Vhodné je zafazena pasaz pro hodnoceni U€innosti. Do plnéni zaméru prace jsou pékné
zapojena sekundarni data z oblasti monitoringu médii, ze kterych jsou vyvozeny u&elné poznatky. Zabér Sikovné
doplnily obsahové analyzy vybranych on line a tisténych &lankua. Dobrym pocinkem byl jisté i expertni rozhovor se
dvéma vrcholovymi exekutivci dané spolecnosti. Podstatnym pfispévkem k pInéni cil( prace je puvodni primarni
Setfeni mezi institucemi obdobného zaméfeni z hlediska jejich vyuzivani PR. Dotazovani probéhlo on line,
vzhledem k tomu, Ze 3lo o dotazovani firem (resp. v prostfedi BtoB ), je ziskany vzorek solidni a navratnost sludna.
Vysledky jsou vyhodnoceny frekvenénimi a kontingenénimi analyzami. Ocenéni si zasluhuje provedeni upiného
profilovani a vybranych kontingenci meritornich otazek. Z vyhodnoceni vysledk( svych zkoumani odvodil autor
uzite€na doporuceni pro orientaci PR dané spolec¢nosti.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Bylo by uzitecné zabér prace doplnit o to, jak PR aktivity vnimaji klienty a verejnost. Jaké navrhy by pfi formovani
cesty k takovym informacim autor meél?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Do jaké miry odpovida nazev 3.1.6 jejimu obsahu, kdyz dotazovani jsou charakterizovani jako zaméstnanci
drazebnich a realitnich spole¢nosti?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak byli vybirani respondenti / firmy a odkud (jaka byla opora vybéru, jak byl sestaven soubor spole€nosti pro
vyzkum?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
Bylo by mozné postihnout, jak se v dotazovani liSily odpovédi drazebnich spolenosti od ostatnich dotazanych
organizaci?

Vysledné hodnoceni doporuéuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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