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Anotace

Moje bakalédiskd prace je o vyuziti graffiti v reklamnim primyslu. Tato prace
poukazuje na to, Ze kreativni pramysl by mohl vyuzit n¢které z pouli€éniho uméni nebo
graffiti, aby ptildkal vice mladych lidi. Ve své bakalaiské praci vyuzivam informace, které
jsem ziskala z vlastniho dotazniku a z rozhovori s lidmi, ktefi v této oblasti pracuji a ziji.
Dale pak z knih a ¢lankt, které se zabyvaji graffiti a poulicnim uménim. Vysledky ukazuji,
ze mladé¢ lidi vice lakaji graffiti a street art na ulicich. Star$i lidé to vnimaji spiSe jako
vandalismus a zloc¢in, ne jako druh moderniho uméni. Tato bakalaiska prace predevSim
poskytuje relevantni informace o celosvétovém fenoménu — graffiti, ktery ma potencial byt

stale vic vyuzivan v podobé¢ reklamy.
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Abstract

My bachelor thesis is about the use of graffiti in the advertising industry. This work
describes how the creative industry could use some of the street art or graffiti to attract more
young people. In my bachelor thesis, I used information that I obtained from my own
questionnaire and from interviews with people, who work and live in this area, and from
several books and articles dealing with graffiti and street art. The results show that young
people are more attracted to graffiti and street art on the streets. Older people often see it
more as an act of vandalism and crime, not as a kind of modern art. This bachelor thesis
primarily provides relevant information about a worldwide phenomenon — graffiti, which

has the potential to be increasingly used in the form of advertising.
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UVOoD

V mé bakalatské praci jsem se zaméfila na vyuziti graffiti v reklamé. Toto téma jsem
si vybrala proto, Ze se delSi dobu pohybuji v graffiti subkultuie a toto propojeni mi piijde
velmi zajimavé a z velké ¢asti inovativni. Graffiti obdivuji uz od malicka, libi se mi na ném
ta volnost a barevnost, kterou méstu dodava. Rada jezdim po mésté a pozoruji nové graffiti,
kterd vznikla pies noc a zkoumam je.

V teoretické ¢asti jsem se v prvni kapitole zaméfila na graffiti, street art a mural art.
V této kapitole jsem do detailu popsala historii graffiti ve svété i u nas. Déle jsem popsala
pojmy, které se v graffiti casto vyskytuji, styly v graffiti, historii street art, techniky street
art a v neposledni fad¢ také historii mural art. V druhé kapitole jsem se zameéfila na
marketingové komunikace, pfesn¢ji na reklamu. Popsala jsem v ni do hloubky historii
reklamy, pfedevsim jeji vznik a vyvoj. Dale jsem se zaméfila na prikopniky reklamniho
primyslu, na moderni dobu reklamy v letech 1941-1960, na propagandu v reklamé a na
venkovni reklamu. V posledni podkapitole teoretické €asti jsem se zabyvala generacemi
reklamy, jako jsou — baby boomers a generace X, Y a Z.

V praktické ¢asti se zamétuji na kvalitativni a kvantitativni vyzkum, ktery provadim
pomoci dotazniku a rozhovori. V dotazniku jsem se respondentl ptala na jejich vztah ke
graffiti a taky tfeba na to, jak by reagovali na vyuziti graffiti v reklamé. Déle jsem ve
vyzkumu interpretovala rozhovory s respondenty graffiti subkultury, mezi které patii prave
Break, Domino a jeden z nejaktivngjsich writerti v Ceské republice — Oipse. V dalsi kapitole
se zamé&fuji na tuzemské umélce, kteti se graffiti a street art vénuji. Mezi tyto umélce patii
Michal Skapa, Jan Kalab, Pasta Oner, raper Vladimir 518 a writerka Sany. V paté kapitole
se zaméruji na graffiti v reklamé. Kapitolu jsem si rozd¢lila na tfi podkapitoly, ve kterych
popisuji par v Cesku piisobicich zna¢ek, které graffiti v reklamé vyuzily. V dal§i podkapitole
popisuji Ceské znacky, které by zminéné graffiti v reklamé mohly vyuzit. Ve tieti, posledni
podkapitole jsem se zamétila na nevyhody vyuziti graffiti v reklamé.

Na konec celou préaci vyhodnotim a shrnu v zavéru.
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1 GRAFFITL, STREET ART A MURAL ART

Graffiti je jiz né¢kolik dekad celosvétovym fenoménem, ze kterého se postupné vyvinulo
néco jako ,,graffiti primysl“. Kazdoro¢né vychazi mnozstvi tematickych knih a ¢asopist,
v kazdém velkém mésté funguji graffiti shopy a obraty vyrobcti barev jako Montana nebo
Molotow jsou astronomické. Mnoho writerti se zivy zakazkami a nékteti z ¢asti dokonce 1

volnou tvorbou pro galerie. !

1.1 Graffiti

Pojem graffiti pochéazi z feckého slova ,,grafeim®, coz znamena psat a z mnozného
Cisla slova ,,graffito®, které v ital§tin¢ znamena skrabanec.

Graffiti je velmi kontroverzni téma. Zatimco jedna strana ho vnima jako uméni ¢i
subkulturni projev, ta druhd ho vnimé jako vandalstvi. V graffiti nejsou zaddna psana
pravidla, mozna pravé to je divod, proc jesté oficidlné nebyly zafazeny do formalniho
uméni. Ve tvorbé graffiti je dilezita predevSim komunikace, kreativita, chut’ ucit se né€emu
novému a seberealizace. Kazdy by mél mit svij styl a podle jeho stylu by ho mél ¢lovek na
ulici poznat.

Graffiti je pro spoustu lidi jakéasi forma vyjadieni, velka ¢ast z nich do svych dél vklada
kus sebe a zaznamenava do nich své Zivotni pfibéhy. VétSinou populace je vSak graffiti
vnimano jako vandalstvi a je moZné ho postihovat na zakladé trestniho zakoniku Ceské
republiky. Ten umozioval autora nelegalni graffiti obvinit za trestny ¢in, podle vyse skody
§ 257 ,,poskozovani cizi véci®; od novely zédkona roku 2001 jiz vzdy piimo podle § 257b za

trestny ¢in, ¢imZ se odliSuje tvrd$im vychozim postihem od jiného vandalstvi. 2

1.1.1 Historie graffiti

Pivod graffiti neni pfesné¢ urcen a spousta lidi na to ma odliSny nazor. Jedna
z moznosti, ke které se ptiklani vétSina, jsou nasténné malby z pravéku. Na skalnich sténach
a v jeskynich se objevovaly rizné neformalni malby a kresby v riznych podobach. Ale
koncept graffiti tak, jak ho zname dnes, vznikl v 70. letech 20. stoleti v Americe. Blize je to
pak newyorskd méstska ¢ast Bronx a Harlem. Graffiti vznika bok po boku s hip hopem a

punkem.

!'Vladimir 518 a Vesely Karel, kniha Kmeny, 2014
2 Sprayerska novela trestniho zdkona, epravo.cz, 2001 (online)



Graffiti se také stalo nedilnou soucésti Némecka v letech 1961-1989. V téchto letech
bylo Némecko rozdéleno na vychodni a zadpadni ¢ast. Berlin byl rozd¢len na Ctyfi sektory a
uprostied stala Berlinskd zed. Na ni se postupem casu zacaly objevovat riizné napisy,
politické ndzory, a hlavn¢ vzkazy rodindm, které byly od sebe odiiznuty. Na ,,nabarveni* zdi

se se svym mural graffiti art podilel také umélec Keith Haring.

Obr. 1: Keith Haring ? Obr. 2: Berlinské zed

Jedna znejznaméjSich legend o vzniku graffiti je o newyorském mladikovi
prezdivaném TAKI 183, vlastnim jménem Dimitrios. Byl to potomek pfistéhovalcti z Recka
av 60. letech minulého stoleti pracoval jako pési dorucovatel zasilek. Jednoho dne, kdyz byl
pravé na jedné ze svych pochtizek, si v§iml tagu na fasadé¢ domu ,,JULIO 204%. Julio byl
podle vseho Portorikdnec, ktery bydlel na 204. ulici na Hornim Manhattanu. Dimitrios
poselstvi pochopil. Brzy na to Sel do prace vybaven sprejem a na prvnim rohu na dim napsal
svou odpovéd: ,,TAKI 183“. Stavalo se, Ze skupinky mladikii netrpélivé vysedavaly
v kavarn€¢ naproti autobusové gardzi a v pravidelnych intervalech vylézaly ven a
pomalovévaly vSe, co prave vyrazelo z depa. Prave tak se jejich poselstvi dostavalo do vSech
Casti mésta a rozrustalo se. Do tohoto trendu se pozd¢ji zatadili i vlaky, podzemni drahy a

jiné dopravni prostredky.

? Fahrenheit magazine (online)
4 Tydeniky.cz - Cesky Metropol (online)



Obr. 3: Taki 1833

Prvni ,piece” se objevil pravé v 70. letech 20. stoleti. Autorem byl mladik
s prezdivkou SUPER KOOL 223. Podafilo se mu to diky vyméné trysky u spreje, stopa pak
byla mnohem Sirsi a rychleji pokryla plochu barvou. Sdm TAKI ve filmu ,,TAKI 183: The
Legendary Father of Graffiti* tvrdi, Ze neni a ani nechce byt oznacovan jako otec graffiti.

Graffiti se zacalo vice objevovat na nasem kratce po sametové revoluci, kterd
probéhla v listopadu roku 1989. V tomto roce se k nam také zacala neoficidlné dostavat
doposud cenzurovana zahrani¢ni média. Velkym piinosem pro ¢eskou graffiti scénu byla

také hudebni televize MTV, ktera divakiim ukazovala mimo jiné i subkulturu graffiti.

Obr. 4: Super Kool 223 ¢

V Ceské republice neslo v graffiti o propagovani politickych nazori, jako spise o

produkovani ¢ehokoliv moderniho. Tuzemskym prikopnikem byl ostravsky MANIAC,

5 Medium.com, 2016 (online)
® Pinterest (online)



vlastnim jménem Petr Srot, ktery diky graffiti odmaturoval a pokradoval s tim aZ na prazskou
Akademii vytvarnych uméni. Jesté, nez se seznamil s pojmem graffiti, vypisoval na zdi
rizné své pocity, které nazyva spise provokacemi. Az po vyletech do zahranici se dozvéd¢l,
Ze existuje néco jako graffiti art a Ze pravé to on dél4. Petr Srot je také zakladatelem ostravské
graffiti crew ZDG (Zero Dimension Gang) a tvrdi, Ze graffiti se odviji od kultury mésta.
Mezi piedni prazské graffiti crew pattila skupina CSA, jeji nejzndméjsi zastupci byli ZOOM,
RICH a SCAB. Ti v dokumentu pro Ceskou Televizi (Od A k A a zase zpét, 1994) fekli, Ze
tagy jsou vybornym prostiedkem, pokud se nudi v metru nebo si na ulici chtéji oznacit svoje
teritorium. V Praze to byla pfedevsim jizni ¢ast mésta, kterd lakala writery ze zdpadu. Velka
Cista panelova sidlisté pro n¢ byla nejvetsim lakadlem.

Dnes je graffiti vSeobecné povazovano za jeden z elementii hip hopové kultury.
Zpocatku tomu tak, alespont v naSich krajich, nebylo. Graffiti scéna se zde vyvijela jako
samostatny fenomén, nezavisly na hudebnich, ¢i socidlnich proudech. 7 V pribéhu let se
graffiti vizudlné dost zménilo. Smysl ale ztstava potad stejny — projevy vlastnich ndzort a

kreativita se nevytratili.

1.1.2 Pojmy v graffiti

Jazyk, kterym writefi spolu komunikuji, je z velké ¢asti tvofen terminy pievzatymi z
anglického jazyka, coz souvisi jednak s faktem, Ze graffiti je mezinarodnim fenoménem,
ktery vznikl v New Yorku. 8

Pod pojmem writer si v graffiti subkultufe predstavme Clovéka, vétSinou mladého
muze, ktery tvoii graffiti. Siroka vefejnost uziva v tomto piipadé spise Eesky pieklad slova
writer, tedy sprejer.

Crew je skupina lidi, ktefi spolu Casto maluji. Je pro n¢ dileZzity nejen nazev jejich
crew, ale také jednotlivé pseudonymy, pod kterymi podepisuji sebe nebo celou skupinu.
Kazdy writer mize byt v n¢kolik crews najednou.

,,Nevim, jak to bylo driv, ale ted’ je crew jenom jako ti'i pismena, ktery pisou néjaky
lidi. My sice jsme kamaraddi, ale uz to neni tak tésny. Bavime se i s lidma z jinych crews. *

(Dize, Praha) °

7 Martina Overstreet, kniha In Graffiti We Trust, 2006
8 Overstreet Martina, kniha In Graffiti We Trust, 2006
? Overstreet Martina, kniha In Graffiti We Trust, 2006



Writertiv podpis, vytvotreny vlastnim osobitym stylem, kterym se prezentuje na zdich
a ruznych vefejnych mistech. Jde o nejstar$i techniku graffiti. Legendou byl jiz zminény
TAKI 183. Cilem je popularizovat writerovo jméno, pokud mozno tak, aby bylo viditelné
témét na kazdém misté. Ze zacatku Slo Cisté o pouhy podpis, ktery se ptilis neodliSoval od
ostatnich. AvSak v dnes$ni dobé dokdzeme identifikovat writera pouze na zaklad¢ jeho tagu.
Kazdy ma sviij vlastni styl psani jednotlivych pismen. 1°

Pti tvofeni uméleckych jmen plati n€kolik pravidel, ale to zakladni je, Ze jméno by
m¢élo byt zvucné a autor by mu mél byt vérny. Toto jméno, tedy tag, je autorovym podpisem
a stava se nejéastéji vytvafenym obrazem autora. !!

Tagy lze také malovat/stiikat hasicim pfistrojem naplnénym barvou a znovu
natlakovanym, to se dé¢la naptiklad kompresorem.

Vyznam Throw-upu je v zanechdni jasn¢ rozpoznatelného podpisu, ktery je
malovany. Throw-up se casto pouzivd u bombingu (bombing je plvodni anglické

“12_na

substantivum, znamena ,,malovani* a uziva se také ve vyznamu ,,jit ven malovat
nelegalni plochy). Proces malovani by obvykle nemél trvat déle jak dv€é minuty. Proces
malovani hlavnich ryst throw-upu byva ¢asto provadén jednim tahem. '3

,.Nejopravdovéjsi a zaroven nejtézsi forma graffiti.* (Pois, Praha) '4

M)

mﬁ\ & "

Obr. 6: Throw-up ¢

19 panclucian, 2011 (online)

! Martin Tho¥, Diplomova prace — Graffiti jako nastroj marketingovych komunikaci, 2015 (online)
12 Nage fe&, 2011 (online)

13 Panclucian, 2011 (online)

14 Overstreet Martina, kniha In Graffiti We Trust, 2006

15 Instagram, 2022 (online)

16 7 archivu autorky



Piece — véc, kus, zékladni jednotka graffiti, namalované jméno na plose. !7 Slovo
»piece” se z anglického jazyka pteklada jako kus. Je to také graffiti dilo obsahujici
vicebarevné pismo. Je to bud’ jméno writera nebo nazev jeho crew. Piece vétSinou vzniké na
legélni plose, neni to vSak pravidlem. Je mnohem propracovanéjsi a zabere podstatné vice
casu, nez throw-up.

Pojem ,,charakter oznacuje kresbu stylizované i jinak deformované postavy ¢i
obliceje. Zjednodusen¢ feceno je to malba, portrét, figurdlni motiv v rdmci graffiti dila.

,Chrome* je piece, nejcastéji vét§iho rozméru, na jehoz vypln se kvili rychlosti
zpravidla pouziva stiibrna barva, protoze nejlépe kryje. Na barvé obtahu nezalezi, nejcastéji

se vSak pouziva c¢ernd. Chrom muze délat bud’ cela crew nebo jednotlivec.

Obr. 9;: Chrom 2°

17 Vladimir 518 a Vesely Karel, kniha Kmeny, 2014
18 Z archivu autorky
19 Pinterest (online)
20 Z archivu autorky



»Rooftop* je piece, throw-up nebo chrom umistény na nejvyssim bodé budovy,
napiiklad na stfese (roof, rooftop — anglicky stiecha).

»Panel“ se nazyva piece, throw-up nebo chrom, ktery se nachdzi na vagonu
dopravniho prostredku, nejcastéji na soupravach vlaku, metra nebo tramvaje. Rozmérem je
panel zhruba od spodni ¢asti vagonu po okna vagonu. ,.Backjump® se fika rychlé akci
malovani na dopravni prostfedek v dobé provozu. Lidé si ho mohou splést s panelem, ale
nejednd se o to samé. Na velikosti u backjampu nezalezi. ,,Oneman wholecar* je jakysi
klenot, o ktery se snazi snad kazdy graffiti writer. Jedna se o piece, ktery tvofi pouze jeden

clovek, a to ptes celou Sitku a vysku jednoho vagonu.

Obr. 10: Panel 2!

Graffiti jam se da pfirovnat k jakési seSlosti writert. Graffiti jam se potfada prevazné
na legélnich plochich. Na takovém srazu kazdy maluje sviij piece vedle dalSich writerg.

Graffiti jamy Casto potadaji samy graffiti obchody.

1.1.3 Styly v graffiti

V graffiti se vyuziva hned nékolik styli. Kazdy jedinec si vybira ten styl, ktery se mu
nejvice libi a ktery mu osobn¢ a umélecky sedi. Zacina se ¢asto u legélnich ploch, které jsou
po celé Ceské republice. Je to pro &lovéka nejjednodussi zpisob, jak si legalng vyzkouset,
co ho bavi, co mu jde a co se mu libi nejvice. Stava se, ze ¢loveék postupem casu méni sviyj
osobity styl. Pokud tomu tak neni, dokazeme ,,umélce* poznat pouze za pomoci riznych

poznavacich znak.

21 7 archivu Breaka, s jeho svolenim
22 7 archivu Breaka, s jeho svolenim



1.2 Street art

Existuje mnoho definici, které vysvétluji, co je street art. Drtiva vétSina se priklani
k tomu, Ze jsou to napisy, kresby, malby, tanec, nebo jakékoliv jiné umélecké vyjadieni se

ve vefejnych prostorech.

1.2.1 Historie street art

Pti pokusu nastinit historii street artu je nejprve potieba si uvédomit, ze déjiny tohoto
fenoménu jsou nekontinudlni. Zpétnou dekonstrukci historie street artu vétSinou
vypracovavaji predevs§im pritkopnici, ,,duchovni otcové® a ,,legendarni predstavitelé* street
artu, ktefi vychazeji z roviny vlastnich zazitkli a vzpominek spojenych s tvorbou a do jisté

miry takto mohou stvrzovat své vlastni sméfovani. 2°

1.2.2 Techniky street art

Pti tvorbé street art se vyuzivd mnoho technik. Mozaika je ve street art tvofena
malymi barevnymi kosti¢kami. Autofi tohoto stylu na zdi vylepuji rizné obrazky a tvary.
Jinak se tomu fiké také ,,rubikcubism®, coz odkazuje na Rubikovu kostku.

Dalsi technikou je ,stencil® art. Slovo stencil v ¢estiné znamena Sablona, tedy
technika za pouZiti Sablony. Velkou vyhodou stencil art je jednoduchost, dlouhd Zivotnost
Sablony a moznost opakovani stejného motivu.

Technika s ndzvem instalace mtize byt naptiklad socha nebo béZzna véc na ulici, ktera
jenéjak ,,dozdobena*. Moc umélcti tuto techniku nevyuziva, je totiz financné€ velmi naro¢na.
V Ceské republice je v technice instalace nejznaméjsi tuzemsky umélec David Cerny.

»Sticker v CeStiné znamend samolepka, ¢i nélepka. Tato forma se projevuje
vylepovanim samolepek po mésté. V neposledni fade je tu technika ,,wheatpasting*, ve které
se jedna o vylepovani plakatii. Jednim z umélci, ktery tuto techniku nejvice vyuziva je

Morley.

23 Pospiszyl Tomas a Léko Istvan, kniha Street art Praha, 2007
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Obr. 14: Instalace 2° Obr. 15: Sticker 27

Obr. 16: Wheatpasting 2

Rozdil mezi street art a graffiti mi byl jednim mym zndmym popsan velmi jednoduse.

,Qraffiti je, kdyZ jdete a napiSete naptiklad ,,jablko. Street art je to, kdyZ jdete a jablko

24 Pinterest (online)

25 Pinterest (online)

26 Extra.cz, 2020 (online)

27 NeatDesign.cz, 2012 (online)
28 Pinterest (online)
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nakreslite.“ (Krystof Vilhelm, 2021). Dalsi rozdil je v technickém provedeni. Kdyz d¢late
graffiti, pouZzivate pfevazné spreje a fixy, kdezto pfi tvorb¢ street art se vyuzivda mnohem vic
technik.

Mezi nejznamé;jsi luxusni umélce soucasnosti patii naptiklad Banksy, Kaws, JR, Jef
Aerosol nebo Tod Hanson. Po celém svété se kazdoro¢né konaji riizné druhy street artovych
festivald, kde se umélci schazeji a predvadi to nejlepsi. Prvni streetovy festival se konal v
roce 2004 v Melbourne.

V Miami na Florid¢ existuje ¢tvrt Wynwood Art Disctrict, kterd se stala meccou

graffiti a street artu. 2

Obr. 17: Winwood walls 3° Obr. 18: Winwood art district 3!

1.3 Mural art

Tzv. muralismus se v ramci street artu prosadil jako vyznamny umélecky projev, jenz
sjednotil tradi¢ni ndsténnou malbu s modernimi prvky a vnesl do vefejného prostoru legalitu.
32

Mural art neboli velkoplo$na malba. Na rozdil od graffiti a street art, které vznika
ilegalng, mural art vznika legdlné a vétSinou zakazkové. V mural art se kombinuji vSechny
techniky, hlavné v ném ale dominuje ru¢ni nanaseni barev stétci a valecky. Majitelé objektil
si mural-artova dila objednévaji za Gcelem vyzdoby. Ke konci 90. let 20. stoleti se ve svéte
zvedla vlna zajmu o tento typ tvorby.

Jednim ze svétové znamych umélci, ktery mural art vyuziva je Keith Hering.
Nejznaméj§imi Seskymi umélci, kteii se timto druhem uméni zabyvaji jsou Michal Skapa,

Jan Kalab a Pasta Oner.

2 LP-Life.cz, 2017 (online)

30 WanderingRedhead.com, 2019 (online)
3! FloridaTraveler.com

32 CzechDesign, 2020 (online)
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Obr. 19: Mural art — Jan Kalab 33

Ziejm¢ nejvetsi mural art zdobi sténu prumyslového komplexu v Ruzyni. Obraz
inspirovany ptirodou, jehoZ autorem je Michal Skapa alias Tron, se nachazi na sténé 350krat
15 metr(, zabira tedy 5000 metri Gtvereénich.

Ceska developerska spole¢nost CTP s.t.0. vroce 2017 pfisla s projektem ArtWall.
Oslovila umélce z celé Evropy a formou soutéze jim dala moznost realizovat jejich uméni
na sténach industridlnich hal, které prave spolec¢nosti CTP patii. Vitézi této soutéze se stali
belgicky umélec DZIA a &esky umélec Michal Skapa. DZIA, ktery tvoii po celém svétg,
sviij mural art vytvofil v Humpolci. Michal Skapa se chopil stény priimyslového komplexu
na prazské Ruzyni. Pravé Skaptiv mural se stal nejvétsim mural artem v Ceské republice a

jednim z nejvétSich na celém svéte. Skapiv mural ma pét tisic metra ctverecnich.

Obr. 20: Skaptiv mural na letiti 33 Obr. 21: Letistni hala — Skapa 3

33 iDnes.cz, 2018 (online)

34 E15, 2020 (online)

35 Aktualné.cz, 2020 (online)
36 E15, 2020 (online)
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2 MARKETINGOVE KOMUNIKACE

Marketingovou komunikaci se rozumi fizené informovani a piesvédcovani cilovych
skupin, s jehoZ pomoci napliuji firmy a dalsi instituce své marketingové cile. 7
Graffiti a street art nejsou pouhou formou sebevyjadieni nebo uméni, v dnesSni dobé
se vSechno, co se toho ty¢e, mize pouzivat jako néstroj marketingovych komunikaci,

zejména pak pro mladé lidi.

2.1 Pojem ,,reklama*

Do cestiny se slovo dostalo z némciny, do némciny z francouzstiny a do francouzstiny
z latiny. Na uplném pocatku pfitom bylo latinské slovo reclamare, které vzniklo spojenim
piedpony re- (= ,,znovu, opét®) a slova clamare (= ,,volat, kficet*). 3

Dnesni definice reklamy, schvalena Parlamentem Ceské republiky v roce 1995 tika,
ze ,,reklamou se rozumi piesvédCovaci proces, kterym jsou hledani uzivatelé zbozi, sluzeb

nebo myslenek prostiednictvim komunikaénich médii. 3°

2.2 Vznik a rozvoj reklamniho primyslu

2.2.1 Starovék

Historie reklamy saha jist¢ mnohem dal, ale za prvni dochovanou reklamu je
povazZovan inzerat psany na papyru, stary asi 3 tisice let, jehoz autor slibuje odménu tomu,
kdo pomiize dopadnout uprchlého otroka.

Z obdobi asi o pul tisicileti mladSiho je hlinénd tabulka z Egypta, kterd fungovala
jako vyvésni §tit pro ptiivodem kyperského obchodnika. Ve starovékém Rimé nebo Recku
bézn¢ pouzivali vyvésni §tity, inzeraty i plakaty.

Rimané na ulicich také potkavali tzv. vyvolavaée. Prace vyvolavate obnéiela
predevsim informovani lidi o udalostech a zménach ve mésté, ale postupné se v jejich
hlaSenich objevovala upozornéni na zbozi, sluzby a vyrobky jednotlivych obchodnikd.
Pozice vyvolavact byla nezastupitelnd prinejmensim do vynélezu knihtisku v 15. stoleti, ale

i po ném méli vyznamnou roli, nékde az do 20. stoleti.

37 Cerna Anna, Bakalai'ska prace — Specifické rysy marketingové komunikace vybrané cilové skupiny, 2021
(online)

38 Czech tongue, 2021 (online)

39 Metodologicky portal RVP.cz, 2011 (online)

40 Pankrea, 2016 (online)
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2.2.2 Stredovék

Ve stfedoveku se jesté vice uplatnil princip vyroby zbozi pro trh. Pfiblizné ve 14.
stoleti byly zakladadny femeslnické cechy, ve kterych se spojovali ptislusnici jednotlivych
profesi. Cechy mély tidit trh, jejich pfislusnici mohli své zbozi prodavat piednostné a
zvyhodnén byl i ndkup surovin. Cechy zdroven uréovaly cenovou politiku. Zpocatku byly
cechy pfinosem — at’ uz je fec o stanovené kvalité¢ vyrobkii nebo jejich propagaci, ale pfisna

pravidla zacala byt postupem ¢asu spiSe na §kodu a branila $ir§imu ekonomickému rozvoji.*!

2.2.3 Reklama ovlivnéna vynalezem knihtisku

Az do 15. stoleti vznikaly reklamy i dal$i psané materialy ru¢nim opisem. O vyrazny
pokrok v této oblasti se zaslouzil némecky vynalezce z Mohuce Johannes Gensfleisch,
znamé;jsi jako Johannes Gutenberg. Ten v prvni poloviné stoleti zdokonalil tiskatsky proces
do té miry, ze se v nasledujicich letech mohl vynalez knihtisku §ifit do celého svéta.

S knihtiskem doSlo zaroven k vyraznému zlevnéni tisténych materialt, které se tak

staly dostupnéjSimi. Od té doby mohli obchodnici a femeslnici tisknout vyvésky a letaky,

aby 0 sobé& dali védét $irSimu okoli. 42

2.3 Prukopnici reklamniho praumyslu

Prvni lidé reklamy byli v prvni fad¢ ti, kteti propagovali myslenku, ze primyslova
revoluce mlize vyvolat masovou spotiebu prostfednictvim masové propagace. Klicovy vliv
na polozeni zékladi této profese méli dva lidé ve Spojenych statech: George P. Rowell, ktery
vydal prvni adresar médii v roce 1869 a Francis W. Ayer, jenz o néco pozd¢ji nabidl svym
klientim jasny systém placeni, zaloZeny na provizi. To byl odvazny po€in vzhledem k tomu,
ze nékteré z prvnich krokl zdaleka nesplnily ocfekévani: bizarni reklamy chlubici se
Sarlatanskymi ndpoji a zprostfedkovatel¢ klamajici jak noviny, pro néz tdajné prodavali
reklamni prostor, tak inzerenty, ktefi platili vysokou cenu za pfisliby umisténi inzerati — ale
ty nebyly vzdy dodrzeny.

Reklama nastésti dokazala tuto pochybnou tradici pfekonat. Béhem jedné generace

byly polozeny ziklady pro reklamni profesi jak ve Spojenych statech, tak v hlavnich

4! Pavel Horidk, kniha Marketingova komunikacia. 2007
42 Pankrea, 2016 (online)
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evropskych ekonomikach. Do hry vstoupila motivace spotiebitelt. Reklamni prace se stala
povolanim. Zakoupeni reklamniho prostoru se nyni odehravalo podle kvantitativnich,
objektivnich méfitek. V kratké dobé se vyzkouselo celé spektrum médii: mobilni reklama,
reklamni tabule a letdky. Prvni z dnes znamych typii plakatt se objevily ve veiejné doprave

v Londyné& roku 1847, katalogy se objevily ve Francii ne pfelomu stoleti.*?

2.4 Moderni doba reklamy: 1941-1960

Byla to éra prvenstvi: prvni pocitac v roce 1943, prvni druzice Sputnik v roce 1957.
Byla to doba vyndlezi, které ovlivnily kazdodenni zivot: tranzistor v roce 1948, plasty,
zvykaci guma a nylonové puncochy. Pravidlem doby bylo dohonit ztraceny cas a
zapomenout na vale¢na omezeni, uzivat si a t€sit se z novych ikon moderni doby: lednicek,
pracek, elektrickych holicich strojkii, gramofont a v neposledni fadé automobild. Existovalo
mnoho novych modeld. Zatimco domacnosti ve Spojenych statech uvazovaly o druhém
vozu, Evropané si zacali kupovat svd prvni auta. Vyrobci automobilti patfili vSude
k nejvétsim investorm v reklamé.

K modernim komunika¢nim prostfedkiim patfila i televize. V roce 1954 se stala

reklamnim médiem ¢islo jedna ve Spojenych statech. Televizni primysl zcela zménil
prostor, ktery obsadil pfed dvaceti lety rozhlas.
Konec¢né, moderni doba na vétSinu trhi pfivedla velké mezinarodni znacky — a s tim také
nové zpusoby nakupovani a stravovani. Vznikly také nové formy zébavy: Disneyland (byl
otevien v Kalifornii v roce 1955), hollywoodské filmy a vynofila se nova vlna a italsky film.
Reklamni priimysl si osvojil vyrazné sofistikované techniky.

Béhem téchto dvaceti let Celil svét dost znaénym dramatiim a krizim — mozna vic nez
dost. Reklama téZz naSla své misto: dokazala efektivné pfispivat k ristu a obzvlasté
k zavadéni novych produkti a sluzeb.

Do konce padesatych let byla tato atmosféra prosycena duchem mladi a optimismu.

Ptichazela dalsi revoluce.**

43 Stéphane Pincas a Marc Loiseau, kniha Dg&jiny reklamy, 2009
4 Stéphane Pincas a Marc Loiseau, kniha Dgjiny reklamy, 2009
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2.5 Propaganda v reklamé

Ze ma reklama obrovskou moc pochopili i politici. V priibéhu d&jin slouzila reklama
k ovlivitovani mas pfedevsim v totalitnich systémech. Jasné slogany na plakatech ¢i spoty
zejména v radiich se staly propagandistickym nastrojem nacismu i komunismu.*

Ulice bézného ceského mésta vypadala pied rokem 1989—a predevs§im za normalizace,
kdy uz zemi desitky let ,,spravovala“ Komunisticka strana Ceskoslovenska — zcela jinak nez
dnes: zadna barevnost fasad, soupefici billboardy a rozzatené vyvésni §tity, ale zpravidla
otfiskané neopravené zaSedl¢é bardky a v nich obchody s unifikovanymi napisy, vyzdobou i
zbozim. Statné-stranickd komunisticka ideologie byla vSudypiitomna, nemélo byt pied ni
uniku — a taky nebylo. Instituce, podniky i fabriky zdobily rudé hvézdy, srpy a kladiva, na
zdech 1 véEnych leSenich visely ¢i povlavaly transparenty identického vzezieni: Sarlatové ¢i
karminové pozadi, na ném zluté vyvedené napisy: ,,Se Sovétskym svazem na vécné Casy!*
— ,,Buduj socialismus — posili§ mir!*“ — , Proletafi vSech zemi, spojte se!“ —,,Leninskou cestou
k dal$imu rozvoji nasi socialistické vlasti®.4¢

Hlavnim propagandistickym denikem bylo v Ceskoslovensku Rudé pravo. Béhem
komunistické éry dostaly tyto stranické noviny KSC tii rezimni vyznamenani (Rad Klementa
Gottwalda, Rad republiky a Rad Vitézného tinora), jejichz znaky se skvély na titulni strand
nad ndzvem listu, spolu s heslem ,,Proletafi vS§ech zemi, spojte se!. Vyro¢i prvniho vydani
Rudého prava — 21. zaii 1920 — se oficialné slavilo jako Den tisku, rozhlasu a televize.*’

Kazdd komunikace se musi fidit konkrétnimi platnymi pravidly, aby doslo
k uspésnému pienosu sdéleni od komunikatora k adresatovi. V ptipadé propagandy, jakozto
komunikace vii¢i masam, jsou tato zékladni pravidla nasnadé: jednoduchost, opakovani,
pusobeni na emoce a puisobeni na piedstavivost oslovovanych. Neni ndhodou, ze i reklama
tato zakladni pravidla dodrzuje. Drtilova a Koukolik, autofi dila Zaklady stupidologie — Zivot
s deprivanty II, konstatuji, ze celkova uspé$nost propagandy je zavisla na tom, kolik osob z
cilové skupiny se ji podaii oslovit. Aby se tak stalo, musi byt sdéleni formulovéano pro co
znalosti hloubky, §itky, jadra, pfi¢in a naslednych feSeni propagandistickych tvrzeni jsou u
kone¢nych adresatii malé. Op¢ét si 1ze povSimnout podobenstvi s reklamou. Navzdory tomu
¢im jednodussi slogan je, tim mén¢ podrobnosti v sobé nese, a tudiz tim vice musi pisobit

na psychiku lidi — na jejich city a ptedstavivost. Aby si slogan nasel svého adresata, je v

45 Pankrea, 2016 (online)
46 Jeden svét na $kolach (online)
47 Jeden svét na $kolach (online)
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konecném dusledku dulezité pravidelné opakovani, protoze to je esencidlni pro ziskani a

nasledné udrzeni cilovych adresata.*®

CESKA ZENO, VOLAME

Obr. 22: Propaganda — KSC %

2.6 Venkovni reklama

v

Nejefektivnéjsi je takova reklama, kterou si lidé pamatuji. K tomu je potfeba nejen
dobry népad, ale také to, aby lidé reklamu vidéli vicekrat a vryla se jim do paméti. V tomto
ohledu je venkovni reklama jasna volba, potencidlni zédkaznici reklamu uvidi po cesté do
prace nebo skoly a zase zpatky. Pisobi 24 hodin denné€ 7 dni v tydnu. Po cely mésic. Pokud
sdé€leni spojite s ndpaditym grafickym névrhem, na vasi znacku nezapomenou.

Bannery na internetu jsou proslulé svou rusivosti, vyskakovaci okno vam zabrani docist
clanek, v televizi zase reklama bézi misto filmu nebo zprév. Prosté se objevi ve chvili, kdy
je to to posledni, co chcete vidét. Kdy ale pfemyslite o nakupu? O tom, co potfebujete zatidit
nebo tieba o dovolené? Venkovni reklama zakazniky od ni¢eho nerusi a zasdhne je v pravou
chvili, kdyz se vraci domt, vyrazi do meésta, ¢ekaji na vlak — kdyz se rozhoduji o tom, co a

kde nakoupi. >

48 Sandra Kvasincové, Bakalatska prace — Ceské socialisticka reklama v prvni poloving osmdesatych
let, 2012 (online)

49 Medzi knihami, 2018 (online)

50 mojeBillboardy.cz, 2022 (online)
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Venkovni (outdoor) reklama umi byt velmi t¢innym nastrojem, kdyz chce podnikatel
propagovat svoji firmu. Clovék se ji nevyhne, nejde totiz vypnout ani vyhodit. Podnikatel
tak mtZe jednoduse zacilit na poZzadovanou skupinu zédkazniki.>!

OOH reklama, tedy out of home, outdoor nebo ¢esky venkovni reklama, zahrnuje
nepieberné mnozstvi reklamnich nosict, které jsou k vidéni mimo domov, tedy billboardy,
megaboardy, citylighty, plakaty a dal$i. Dale sem zahrnujeme mobilni reklamu, tedy polepy
aut a reklamu pohyblivou. Mezi OOH nosice se fadi i indoor reklama umisténa v obchodnich
domech, na autobusovych zastavkach atd. Vyhodou této formy je jeji velky dosah, protoze
je teoreticky vidéna kazdym, kdo jde okolo. Stejné tak jeji Zivotnost je dlouhd. Na rozdil
tieba od televize, je zde dobrd moznost na regionalni, ptipadné celorepublikové, cileni. Tato
reklama je dost Casto objektem medialni slepoty, protoze ji lidé nevénuji velkou pozornost
a tato média mohou sdé€lovat jen omezeny pocet informaci. Nenachédzi se zde ani moc

souvislosti, které by reklamé p¥idavali na hodnoté.>

2.7 Generace reklamy

2.7.1 Baby boomers: internetovi uzivatelé

Baby boomers narozeni v letech 1946-1964. Generace baby boomers narozenéa po
druhé svétové valce ptisla s myslenkou ,,mladi“ a pfijala ji za svou. Tato generace byla
extrémné nekomfortni, vyrazné hédonisticka a individualistickd. Zpochybnovala zavedené
pojmy soukromého zivota. Otazky antikoncepce, volné lasky a vztahu mezi obéma
pohlavimi byly nyni pfedmétem vetejné debaty.

Byla to generace vychovana televizi. Znala instinktivné vSe, co se tykalo obrazku:
jak je vytvaret, jak je interpretovat, jak je uzivat a jak je rozvracet. Byla to generace

reklamy.>

2.7.2 Generace X: mocna kupni sila

Generace X narozena v letech 1965-1980. Je to také prvni generace, kterd vyristala

a pracovala s pocita¢i a nové technologie jim nejsou cizi a pfistupuji k nim jako k soucasti

5! Podnikatel, 2009 (online)

52 Patrick De PELSMACKER, Maggie GEUENS, Joeri Van Der BERGH — kniha Marketingova
komunikace, 2003

53 Stéphane Pincas a Marc Loiseau, kniha D&jiny reklamy, 2009
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zivota, jak pracovniho, tak soukromého. Protoze vyrustali v obdobi plném technologickych
zmén a také v prostiedi, kde jiz ztracely na vaze tradi¢ni hodnoty, jako rodina atd., loajalita
a oddanost jednomu zaméstnavateli pro né¢ neni synonymem pro stabilitu a jistotu
zamé&stnani. SpiSe nez zavedena a striktni pravidla a fizeni, preferuji mentoring ze strany
zkuSengjsich.>*

Lidé z generace X jsou moviti a pro firmy tedy vhodnou cilovou skupinou. Tato
skupina travi na internetu tydné jesté vice Casu nez milenidlové a boomefi. V priméru je to

21 hodin na chytrém telefonu, 9 hodin na po¢itadi a 4 hodiny na tabletu.>

2.7.3 Generace Y: vlivna generace

Generace Y neboli milenidlové narozeni v letech 1981-1996. Milenidlové jsou na
cesté k tomu stat se velkou kupni silou, ale jest¢ nemaji ani zdaleka vyhrano. Tato generace
nyni hled4 finan¢ni stabilitu, protoZe se zadluzuje vice nez kterakoli jind. Plati, ze tito jedinci
chtéji poznat svét, nez se usadi.

Tato skupina je také velmi socidlné¢ uvédoméld. Pfed nakupem zkouma jednotlivé
spolecnosti, aby se ujistila, Ze jejich hodnoty jsou v souladu, a podporuje véci, na kterych

jim zélezi. Jméno znacky nehraje v jejich nakupnim rozhodovani tak velkou roli.>¢

2.7.4 Generace Z: generace ve spéchu

Pokud jde o upoutani pozornosti generace Z, hraje klicovou roli ¢as. Maji nejkratsi
dobu pozornosti ze vSech generaci (8 sekund) a pravdépodobné nekliknou na néco, co je
okamzit¢ nezaujme, nebo se okamzit¢ nenacte. ProtoZe tato skupina vyrostla s chytrymi
telefony v ruce, internetem a socialnimi médii, online komunity pomahaji utvaret jejich
identitu i to, co spotiebovavaji.>’

Dulezitym fenoménem soucasné doby jsou socidlni sité, které pfedstavuji moznost
obousmérné komunikace. I kdyZ nejsou mistem nakupu, komunity na téchto sitich na sebe

navzajem pisobi, ovliviiuji se a lze predpokladat jejich vyznam v budoucnosti.*®

4 Petr Kmosek, 2020 (online)

55 Pram, 2021 (online)

56 Pram, 2021 (online)

57 Pram, 2021 (online)

58 Jitka Vysekalova a kolektiv, kniha Psychologie reklamy, 2012
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3 VYZKUM

Vyzkum jsem provedla kvalitativni i kvantitativni metodou. K vytvoteni dotazniku jsem
vyuzila stranku Survio.com. Rozhovory s respondenty byly nahrané pfi osobnim setkéni,

nebo mi byly zaslany piimo respondenty na emailovou adresu.

3.1 Dotaznik

V dotazniku jsem se zaméfila na otazky tykajici se graffiti a street art. Zda by
respondenty vibec oslovila reklama, ktera vyuziva graffiti nebo street art. Jelikoz graffiti a
street art jsou celkové véci mladych lidi, byl také dotaznik cilen pfednostné na respondenty
ve véku 19-25 let. Pro rtiznorodost vyplnily dotaznik i osoby starsi. Celkové na dotaznik
odpovédélo 100 respondenttl, pii cemz vice nez Sedesat procent z nich byly Zeny.

V prvni ¢asti dotazniku jsem zjiStovala, jaky maji respondenti pohled na graffiti a
street art. Jak moc se pohybuiji a sleduji déni na graffiti scéné v Ceské republice a ve svété.

V druh¢ ¢asti jsem se zaméfila na graffiti a street art v reklam¢. Zda respondenti znaji

n¢jaké reklamy, které vyuzivaji graffiti nebo street art, zda by je to zaujalo.

3.1.1 Rozdil mezi graffiti a street art

Na otdzku, zda respondenti vi, jaky je rozdil mezi graffiti a street art odpovédelo
osmdesat procent, ze ano. Vysledek mé piekvapil, je to zdsadné méné€, nez jsem se
domnivala. Kdyz jsem se ale podivala na dalsi otazku ,, Zajimdte se o graffiti? “, uz jsem tak

pfekvapena nebyla — skoro sedmdesat procent respondentt totiz odpovédeélo, Ze ne.

1. Vite jaky je rozdil mezi graffiti a street art? 2. Zajimate se o graffiti?

Obr. 23: Graf¢. 12 Obr. 24: Graf g. 2 9

59 7 archivu autorky
60 7 archivu autorky
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3.1.2 Vnimani uméni na ulici a vSude kolem nas

Kdyz se potiebuji nékam dostat, vzdy nejradé€ji zvolim tramvajovou dopravu. Rada
totiz sedim u okénka a pozoruji, co je nového na zdech, kolem kterych casto projizdim.
Zajimalo mé, zda to tak maji i ostatni. Diky tomu, Ze na otazku €. 2: ,, Zajimdte se o graffiti“
odpovédéla vétsina respondentil ,,ne“, bylo pro mé piijemnym piekvapenim, ze tolik
respondenttl, pies padesat procent, odpoveédélo na otazku ,,Jak casto si vSimnete néceho

nového na zdi? “ po Ctyfech az péti bodech z péti. Pét znamenalo nejvice.

4. Jak ¢asto si vS§imnete nééeho nového na zdi?

Obr. 25: Graf &. 3 ©!

Otazky ohledng sledovani graffiti scény v Ceské republice a ve svété uz mé
nepiekvapily viibec. Bylo mi jasné, Ze o to se budou zajimat jen 1idé, kteti se graffiti vénuji,

nebo znaji n€koho takového.

5. Jak moc sledujete graffiti scénu v Ceské 6. Jak moc sledujete graffiti scénu ve svété?
republice
Obr. 26: Graf ¢. 4 2 Obr. 27: Graf &. 5 63

61 Z archivu autorky
62 7 archivu autorky
63 Z archivu autorky
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3.1.3 Graffiti v reklamé

Odpovéd’ na otazku, zda graffiti v reklamé dokaze ptildkat nové zakazniky, je jasna.
Ano, graffiti skute¢né muze ptilakat nové zédkazniky, hlavné mladsi cilovou skupinu, na
kterou graffiti miti. Mladi lidé maji radi drzost a porusovani pravidel.

Dovolila bych si fict, ze téch deset procent respondentti, ktefi nesouhlasi, budou
zapaleni writefi. VZdy tu budou umélci, vandalové a jini, ktefi s graffiti v reklamé nebudou
souhlasit a budou tvrdit, ze graffiti patii pouze ulici, a ne komerénimu prostoru. To k tomu

ale také patfi.

7. MUzou graffiti v reklamé prilakat nové
zakazniky?

Obr. 28: Graf &. 6

Odpovédi na otazku ,, Jaky mate nazor na graffiti v reklame “, kdy 1 se rovna pozitivni
a 5 negativni, se pohybovaly uprostfed mezi trojkou a ctyfkou. Osobné to vahani chapu.
Graffiti je v mnoha ohledech chépané jako vandalismus a spousta znacek by asi s takovou
formou umeéni nechtéla byt spojovand. Na druhou stranu vim, Ze znacky které graffiti
v marketing pouzily, nepochybily.

Oslovila by viibec n¢koho reklama vyuzivajici street art nebo graffiti? Tuto otazku si
kladu od zacatku a myslim, Ze jsem na ni dokonce né€kolikrat odpovédéla. Ano, graffiti
v reklamé opravdu dokaze oslovit. Vzhledem k tomu, Ze respondenti, kteti na muj dotaznik
odpovidali, byli ve vétSin€ piipadi ve véku 19-25 let, odpoviddme tim i na otazku, na koho

cilit a koho oslovit.

64 Z archivu autorky
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12. Oslovila by vas reklama, ve které bude vyuzity
street art nebo graffiti?

Obr. 29: Graf¢. 7 %

Identifika¢ni otazky dopadly podle mych ptfedstav. Osmdesat pét procent respondentt
bylo ve véku 19-25 let a z toho nejvice respondentt, Sedesat procent, mélo jako nejvyssi
dosazené vzdélani stfedni Skolu s maturitou. DalSich dvacet tfi procent mélo vysokou Skolu
a zbylych sedmnéct procent se sklddalo z respondentti s ukoncenym vzdélanim na stfedni
Skole bez maturity, vysoké odborné Skole a zékladni Skole. Devadesit sedm procent

respondentll zije v Ceské republice a nikdo z respondentli neni nezaméstnany.

3.2 Interpretace rozhovori s reprezentanty subkultury graffiti

Ve svém vyzkumu jsem se rozhodla vést rozhovory s reprezentanty subkultury graffiti

— writery. Rozhovory jsem interpretovala vlastnimi slovy, ale vSe jsem snimi

prokonzultovala a se zvefejnénim rozhovoru v této formé souhlasili. Ptala jsem se na otazky,

které se tykaji jejich vztahu ke graffiti, jak se ke graftiti dostali a jak na to reagovalo jejich
okoli. Spousta z nich jesté dodala jiné zajimavé podnéty.

Jména writeril jsou tajnd a jsou proto prezentovani pouze pod jejich piezdivkou, jelikoz

jejich ¢innost je z velké Casti nelegdlni a znaji je jen lid¢, z jejich blizkého okoli.

3.2.1 Break
Nejlépe by se popsal jako schizofrenik. Jako ¢lovek, co zije dva zivoty. V tom prvnim
je relativné normalni kluk, vydélava penize legalni cestou, plati ndjem, ucty a pojisténi. Ma

ptitelkyni, rodinu a kamarady, se kterymi travi volny ¢as chozenim na vystavy, do kina nebo

85 Z archivu autorky
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na kdvu. V tom druhém Zivot€ je Break graffiti fanatik, ktery je schopny rano vstat a cely
den sledovat graffiti videa, fotky novych paneld ze svéta, sedét na nadrazi a celé hodiny
sledovat projizdé&jici panely, hledat nové spoty®® na graffiti, nebo cely den skicovat. Vénuje
se také stfihu vlastnich a jinych graffiti videi. VétSina jeho kamaradd tvofi i jeho crew TB
(Tramvaj Boyz). Druhému zivotu obétuje veskery Cas a energii, kterou mu da prvni zivot.

Graffiti je pro néj zivotni styl, pro ptiklad uvadi jizdu tramvaji. ,,Pro béznyho ¢lovéka
je to o tom sednou si do tramvaje, sledovat socidlni sité nebo lidi kolem. Pro mé je to
prilezitost, pustit si hudbu a sledovat novy tagy, piecy nebo novy spoty pro graffiti. Kdyz
kolem jede vlak, tak sleduju, jestli na ném jedou panely.” fika Break. Graffiti je pro néj
vasen, které naprosto podlehl. Od za¢atku do konce na tom miluje Gipln€ vSechno. Od prvni
myslenky, kdy si fekne ,,jo, tohle dam*, ptes zji§tovani si informaci, planovani, stresu, akce,
utéku, ¢ekani na fotku, az po ten uspokojujici pocit, kdy si uvédomi, Ze to mé za sebou.
Zaroven to trochu vnima jako sbératelstvi. Zajima se o to, kde jezdi tramvaje a jak vypadaji
zdejs$i modely, poté vymysli zptsob jak model ,,ulovit. Je to pro né&j jakysi zplisob lovu.
Break tika, ze: ,,Vystavit si hlavu svého tlovku v mym ptipadé znamena dat si fotku nebo
video do moji galerie.*

Ke graffiti se dostal v deviti letech, kdy zacal jezdit sdm metrem do Skoly, v té¢ dobé
zrovna koncila zlata éra graffiti na vagonech metra. Pofad koukal z oken, v tunelu, i
v zastavkach. Jednoho dne pfijelo na druhou kolej pomalované metro. ,,Samoziejmé, ze me
to prastilo do o¢i.* fik& Break, ,,Néco takovyho bézn¢ na vagénech nevidis. Vibec jsem to
nechépal. Rikal jsem si, jestli to neni n&jaka reklama.“. Na ulicich si toho za¢al viimat a
zjistil, Ze jsou to pismena. Pozdéji se svymi spoluzéky pfiSel na to, ze se ,,to* jmenuje graffiti
a ze jde o psani jmen a crews. Samoziejmé zjistil, Ze je to néco zakédzaného, coz ho k tomu
zacalo jesté vice tahnout. Pozdéji zjistil, Ze se mu nelibi pouze ,,zakdzanost®, ale celkovy

proces. Zjistil, Ze to neni pouze o psani, ale také o historii, progressu®’

, 0 discipling, a
nakonec ho graffiti pohltily upln¢ v8§im, co nabizi.

KdyzZ se o jeho vasni dozvédéla jeho maminka, nebyla z toho nadSend, kterd matka by
také byla. Na stfedni Skole se ale pohybovala mezi lidmi, ktefi se graffiti vénovali, takZe tam
néjaké to pochopeni nasla a své kontakty se snazila vyuzit pravé k tomu, aby jejiho syna
vedli legalni cestou, to se nepodatilo. Obcas s nim zajde na legalni plochy nebo na opusténa

mista. Kdyz si ale Break vybavi moment, kdy pro n€¢j maminka musela na policejni stanici,

6 Spot — misto na malovani
87 Progress — postup, pokrok (volné& pieloZeno z angli¢tiny)
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uvédomuje si, Ze na né¢j moc pysna nebyla ,,Nasledny tahani po socidlce pro ni byla velka
pritéz. Ale brala to tak, Ze to je mtij problém a chtéla at’ se k tomu postavim ¢elem a vydélam
si na zaplaceni Skody, coz je za me super pfistup. fika Break.

Jeho tvorbu pravdépodobné nikde po svété neuvidime. Kdyz budeme mit Stésti, tak
mizeme néco malo vidét v Praze, ale jinak je vEtSina smytd. Vénuje se totiz prevazné
malovani tramvaji, obcas vlakli a metra, které se rychle myji. Mimo Prahu za sebou ma
navstévy par evropskych mést jako je Berlin nebo tieba Viden.

»Mym nejvétsim Gspéchem je asi splnéna tour®® po vSech tramvajovych systémech
v Ceské republice. Zjistil jsem, Ze jsem prvni tuzemsky writer, kterému se to podafilo.* fika
Break.

V budoucnu chce spojit cestovani a graffiti. ,,Chci dél zazivat pocit euforie a stresu

v jednom. Vidét svét a rozsitit svoji sbirku ulovka. Je toho jeste hodné. fika Break.

r/’

Obr. 32: Break — TB, panel !

%8 Tour — objizdét, procestovat, turné (volné pielozeno z anglictiny)
89 7 archivu Breaka, s jeho svolenim
70 Z archivu Breaka, s jeho svolenim
"1 Z archivu Breaka, s jeho svolenim
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3.2.2 Oipse

Oipse je graffiti writer, ktery se na scén¢ pohybuje uz bezmala dvacet let. Crews za které
pise nebo psal jsou SYT (Sexy Young Teenagers), TOP, MTA a BE CREWS.

Graffiti je pro néj konickem, laskou a sportem. V podstaté vSe v jeho Zivoté se toci okolo
graffiti. ,,Lep$i zdbavu jsem zatim nepoznal. Graffiti pfinasi samoziejmée spoustu problémd,
ale zatim mé¢ nic nezastavilo.“ fika Oipse.

Graffiti zacal vnimat, kdyZ mu bylo zhruba jedendct let. Jezdil po mésté a sledoval
piecy. Viibec nechépal, co to znamend, ale nemohl na to prestat koukat. Ndhodn¢ se mu
vybavuji ,,klasické” chromy od WHS nebo RTW ve mésté a panely na metrech, v t& dobé
jezdila jest¢ metra z devadesati procent celd pomalovana. ,,To bylo asi v devadesatém
osmém roce.” dodava Oipse. Zacal tedy se spoluzdkem ze tiidy psat prvni crew MTS.
,lenkrat nebylo moc kde cerpat informace, az kdyz spoluzdk donesl do Skoly
skateboardovej magazin ,,Board®, kde byla dvoustrana o graffiti, ve ktery byly i rozhovory
s writers, tak jsem pomalu zacal chapat o co jde. Prvni tagy jsem zacal psat v roce 1998 a
prvni piece vznikl nékdy v roce 1999.“ popisuje v rozhovoru Oipse. ,,Asi rok potom mé to
prestalo bavit a zacal jsem chodit fandit na fotbal. Pti§lo mi divny spojit tyhle dva svéty. Az
v patnacti jsem si uvédomil, Ze to spojit jde.“ fika Oipse. Od té doby uz nikdy nepfiestal.
Pielomovy pro néj byl rok 2003, kdy zacal malovat hodn€ po mésté a ptidaval do toho sbirky
panelt. Lidé si jeho tvorby zacali v§imat a pro néj to byl takovy ,.,hnaci motor®. Libilo se
mu, Zze o ném nékdo vi a Ze vida své jméno po mesté.

Vzhledem k drogové problematice v rodiné se primarné jeho matka bala, aby skrze
tento konic¢ek netihnul k navykovym latkdm. AvSak kdyz zjistila, jakou vasen pro néj graffiti
pfedstavuje a drogova zavislost nepfipadala v tivahu, zacala ho pIné podporovat.

»Vylozené nejvetsi uspéch nemam.* tvrdi Oipse. ,,Vzdycky mam radost, kdyz se
néco zadaii.“ dodava. Nedéld pouze graffiti na ulici a na vefejné doprave. ,,Délam prosté
vSechno, ale samozfejm¢ oneman wholecar je krasnej pocit.“ fikd Oipse. Nema rad déleni
graffiti podle toho, kdo co d¢la, jestli déla graffiti na ulici nebo pouze vlaky. Podle néj to
takhle nefunguje.

Jeho tvorba je znama témét po celé Evropé. ,,Evropu mam projetou vesmeés celou,
kromé Balkanu. Z jinych kontinentti je to jen Asie, konkrétné Tokyo.* fika Oipse.

V budoucnosti planuje cestu na Balkan a ,,udélat™ metro v Patizi. ,,Vic plant asi
zatim nemam. Délam véci dost spontann€, takze uvidim, co pfijde.“ dodava Oipse

s usmeévem.
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Obr. 35: Oipse — panel 7

3.2.3 Domino

Domino je ¢esky, dnes uz se da tict byvaly writer. Na graffiti scéné se pohybuje od roku
1994. Tehdy Sel na koncert skupiny Rage Against the Machine, ktery se konal ve Sportovni
hale Slavia. Po cesté tam potkal svého spoluzaka za zakladni Skoly, ktery se jesté s jednim
kamarddem podepisoval fixem na zdi. Ten vecer ho to uc¢arovalo a najednou tim byl lapen.
Od té doby si skicoval a prvni malovani pfislo zacatkem roku 1995. |, KdyZz néco zacina, tak
je to krasny.* fika Domino. ,,V roce 1995 jsem udélal prvni legal’® na JiZznim mést&, ktery
funguje dodneska.*

Graffiti podle néj neni genderove rozdélené. Ma pocit, Ze je to vlna, kterd se zacala fesit
az v poslednich par letech. ,,Dfiv se to moc nefesilo. Téch holek tam bylo samozfejmé min,

ale taky malovaly.” fikd Domino. ,,Byl to samoziejmé né&jakej tikaz — zvlastni, protoze to

72 Z archivu Opise, s jeho svolenim
73 Z archivu Opise, s jeho svolenim
74 Z archivu Opise, s jeho svolenim
5 Legal — legalni plocha
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bylo spi§ pro raply, pro kluky. Pro mé je to ale uplné zbytecny fesit, bud’to prosté mas
néjakou energii, feel a d¢las to a pak je uplné€ jedno, jestli je to kluk, nebo holka.“ dodéava.
Dnes je divek v graffiti mnohem vice. Podle Domina se to zpropagovalo hlavné filmem Girl
Power, ale nemysli si, Ze je to v graffiti dalezité.

Domino tvrdi, Ze to, Ze 1idé nahlizi na graffiti jako na vandalismus, je naprosto
v potadku. Dokonce byl hostem na jedné prednasce, kde se mluvilo o graffiti a tekl, ze
graffiti v té syrové podob¢ neni nic jiného nez vandalismus. ,,Ni¢i§ néjakou véc, ktera neni
tvoje, to bych za uméni nepovazoval.* Pfipada mu, Ze lidé, ktefi s graffiti za¢nou u toho bud’
skonci a nikdy se dal neposunou, nebo je tu spousta lidi, pro které ta tvorba byla diilezita.
V devadesatych letech to byli lidé, ktefi Sli dé€lat architekturu, hudbu, malbu a rizné jiné
véci. Dnes se projevuji veelku intenzivng na vytvarné scéné. ,,Myslim si, Ze je to o pohledu
na véc a Clovek si to musi zacit délit v tom, jestli je to graffiti, street art nebo mural, protoze
kazda ta disciplina je jina a funguje v jinych pravidlech.* fik4 v rozhovoru Domino. ,,Lidem
fikd Domino, ,,Za mé& je tam dulezitej ten pohled, ze vefejnej prostor se sklada z néjakych
slozek a jednou z téch slozek je graffiti.” dodava. Ma pocit, Ze u nas chybi jakasi osvéta,
chybi tu kuratofi, kteti vysvétli lidem, pro¢ vznikl néjaky mural nebo piece.
Graffiti v reklamé jsou podle né&j lehce slozité, protoze je porad skupina writerti, ktera
komer¢ni a konzumni spolecnost odsuzuje. Uvadi priklad, kdy byla vypsana soutéz o zed’ u
zastavky Vltavska. ,,Nejdiiv to vyhrali dva kluci, ktefi to na moje poméry délaly strasné
dlouho. Z toho divodu si to ta ulice béhem desti dnti ,,sezrala* zpatky. Byl kolem toho
néjakej poprask, n¢jakou dobu to tam takhle bylo. Pak se vypsala nova soutéz, tu vyhral
Kuba Tytykalo, a ten mi fekl, Ze vlastné hned jak zacal, tak mu to n€¢kdo demoloval.
vzpomind Domino a ma pocit, Ze lidem, ktefi se pohybuji na graffiti scéné dost dlouho, se
mén¢ Castéji stane, ze jim dané dilo nékde nékdo ,,piejede’ né¢im jinym.

V soucasné dobé&, pracuje v seskupeni, které se nazyva ArtWise. Tento spolek byl
zalozen, aby pracoval s vefejnym prostorem a zaroven pracoval s lidmi, kteti se pohybuji
v graffiti a celkové s celou uméleckou scénou a mohlo se to nabizet komer¢né. Se svym

kolegou se také staraji o soukromou zed’ v HoleSovicich v ulici Komunardd.
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Obr. 36: Domino — Hybridwar 7

76 Instagram - @mafietuns, 2020 (online)
7 Instagram - @mafietuns, 2022 (online)

Obr. 37: Domino — Mafie 77
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4 CESTIi UMELCI, KTERI SE VENUJI STREET ART A GRAFFITI

Podle vseho se graffiti scéna nijak generové nerozdé¢luje, i tak se na ni pohybuji
predevsim muzi. V dnesni dob¢ se na scéné pohybuje mnohem vice zenskych zastupkyn,

nez tomu bylo u zrodu fenoménu graffiti.

4.1 Michal skapa
Michal Skapa, alias Tron je vytvarnik, grafik, typograf a byvaly graffiti writer. Narodil

se vroce 1978 v Praze a patii k prvnim graffiti writerim v Cechach. Vystudoval Vyssi
odbornou kolu grafickou Hellichovu. Mimo Ceskou republiku mél kolektivni vystavu
Metropolis na EXPO 2010 v ¢inské Sanghaji a n&kolik autorskych vystav napiiklad ve
Trafacka vroce 2011. Dal§imi dilezitymi vystavami se staly Graffoman v Chemistry
Gallery, Analfabet v Trafo Gallery a Babylon ve Ville Pellé. V roce 2018 a 2020 se podilel

na festivalu Signal.

Obr. 41: Michal Skapa — Hokus Pokus %!

78 Signal Festival, 2018 (online)
7 Signal Festival, 2020 (online)
80 Metro.cz, 2018 (online)
81 Proti $edi, 2018 (online)
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Na osklivych mistech se snazi hledat poetiku a bavi ho to. V soucasné dobé se

zamétuje hlavné na obrazy a velkoplosné malby.

4.2 Jan Kalab

,,Se sprejem v ruce obletél svet od Moskvy po Rio de Janeiro. Na vlaky i domy vytvoril
stovky graffiti, jindy vyléval barvou praskliny v asfaltu — to se snazil ziistat jesté v anonymite.
Kdyz se z ulic dostal do prestiznich svetovych galerii, uz anonymni nebyl. Stal se uznavanym
a kritikou chvalenym umeélcem, k jehoz cenenym diliim uz davno nepatri jen graffiti, ale i 3D
objekty a abstrakini obrazy.“ %

Jan Kalab je prvni sprejer, ktery vystudoval Akademii vytvarnych uméni v Praze.
Narodil se v roce 1978 a na Ceské graffiti scéné plisobil pod ptrezdivkami Splesh, Cakes a

Point.

Obr. 42: Jan Kalab 83 Obr. 43: Jan Kalab - Mural art Stragnicka 8

Sviij prvni piece namaloval v Praze v roce 1993. Bylo mu tehdy 15 let a pomalované
zdi bychom v té dob€ v Praze spocitali na prstech jedné ruky. Kdyz vidél graffiti na zdi
poprvé, absolutné ho to pohltilo. Ovladly ho hlavné barvy, tvary a tajemstvi, kterd z toho
vyzatovala. KdyZ jel zadatkem devadesatych let s rodi¢i na dovolenou do Spanélska, byl
celou dobu prilepeny k okénku auta a sledoval pomalované dalniéni mosty v zapadni
Evropé, které cestou mijeli. V motském letovisku nasel vyschlé koryto feky, které bylo celé
pomalované. Odpoledne tam chodil a piekresloval si tvary ze zdi do skicdku. V duchu si

pfitom fikal, Ze jednou pochopi, co to znamena.®

82 Barbora Tacheci, pro Cesky rozhlas Plus, 2019 (online)
8 Hospodafské noviny, 2018 (online)

8 PhatBeatz, 2013 (online)

85 Jan Kalab, rozhovor pro iDnes.cz, 2016 (online)
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Obr. 44: Jan Kalab — London Mural Festival 8¢

4.3 Pasta Oner

Jednim z nejzndméjsich Ceskych street art umélct je Pasta Oner, vlastnim jménem
Zden&k Randa. Pasta Oner se narodil v roce 1979 v Trenéing, ale uz od utlého véku Zije
v Praze. Graffiti se vénoval od roku 1993, v jeho tvorbé patiil k domaci elité. Zdenék Randa
vystudoval Sttedni primyslovou $kolu grafickou v Praze. Byl to prvni umélec v Cechach,
ktery zacal krom graffiti tvofit také street art. Ma za sebou n€kolik desitek kolektivnich

vystav — kromé Cech také v Ciné, Anglii, Brazilii, Slovensku a Belgii.

Obr. 45: Pasta Oner ¥’ Obr. 46: Pasta Oner — Choose To Be Happy 58

V roce 2011 uspotadal prvni autorskou vystavu s nazvem Peep Show. Podilel se také
na vzniku filmu Gympl a Vejska reziséra Tomase Vorla. Déle spolupracoval na prvni ¢eské
knize mapujici vyvoj graffiti scény u nds s ndzvem In Graffiti We Trust. Moderoval také
porad o streetartu a graffiti na rddiu Wave. V soucasné dobé se v€nuje malbé na platno,

tvorbé muralll a prostorovych objekti.

8 Czech Centre London, 2020 (online)
87 CityBee, 2017 (online)
88 Freshspace, 2012 (online)
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4.4 Vladimir 518

,Rapper, writer, komiksovy autor, ilustrator, vytvarnik, scénograf, vydavatel a mnoho
dalsitho. Vladimir Broz neboli Vladimir 518 je jednim znejvyraznéj§ich a
nejtalentovanéjSichpostav ¢eské urban kultury. Narodil se v roce 1978, piivodem pochazi
z Hostivice u Prahy a v soucasnosti zije a tvoii v Praze. Vyucil se um¢leckym kovaiem, ale
srdce ho tdhlo k jinym uméleckym disciplindm. V prvni fadé¢ to bylo graffiti a muzika. Uz
samotna ¢islovka 518 v jeho uméleckém jméné odkazuje k pocatkiim graffiti v USA, kdy
prvni writeti pouzivali ¢islovku ve svém jméné — tagu. Popisné Cislo jejich bydlisté a stejné
tak je tomu u Vladimira. Na konci devadesatych let se stal zakladatelem a clenem dnes jiz
naprosto legendarni skupiny Peneti Strycka Homeboye (PSH), se kterou vydal nékolik
singlii a tii regulérni alba. ¥

Vladimir 518 mimo jiné vydal jako spoluautor pod labelem Big Boss velmi origindlni
knihy jako jsou Kmeny, Hudba ohné, Heavy metal Milovice nebo také graffiti sketch book
s nazvem 2666: Praha Oddysey.

4.5 Sany

Sany je jednou z mala divek, ktera se na prazské graffiti scéné prosadila. Narodila se
v roce 1986 v Praze. Hip-Hop a graffiti ji ucarovali jiz na druhém stupni zékladni Skoly —
bylo to pro ni spojeni né¢eho nového a zakazaného. V roce 2001 zacala malovat, pfisp€l
k tomu hlavné fakt, Ze v Modfanech tou dobou vznikala legalni zed’ Orionka. Kamaradi ji

ve sprejovani podporovali, ale zbytek graffiti scény se nemohl vyrovnat se ,,sprejujici

8 Derck Hard, kniha Street kids, 2012
% Auto Podbabska, 2015 (online)
°! PhatBeatz, 2002 (online)
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holkou®. V roce 2003 zalozila s dalsi writerkou crew Girl Power a postupem casu se Sany
dostalo zaslouzeného uznani prevazné od celé domaci graffiti scény. V roce 2008 natocila
video o div¢éim sprejovani na prazsky graffiti videomagazin Kick the Shit. Video mélo velké
ohlasy a Sany se rozhodla, Ze nato¢i film o div¢i graffiti komunité po celém svété. Na filmu
pracovala tfi roky a v roce 2013 mél premiéru v kinech po celé Evrope¢.

V soucasné dobé se aktivné podili na potadani kulturnich akci v Cesku a v zahraniéi. V
Praze produkovala n¢kolik graffiti a street art festivald, napt. Martha Cooper Files ¢i Past
Present Future. Je pravidelné zvana na graffiti jamy a diskuse s genderovou tématikou po

celé Evropé&. Jeji prace jsou soudasti v mnoha graffiti publikacich.®?

Obr. 49: Sany 3 Obr. 50: Girl Power — poster **

92 Derck Hard, kniha Street kids, 2012
93 Tojesenzace.cz, 2018 (online)
%4 Artattack.sk, 2016 (online)
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5 GRAFFITI V REKLAME

5.1 Kdo vyuzil graffiti v reklamé

Graffiti vyuzilo jiz mnoho luxusnich znacek, napiiklad Gucci, Chanel, Louis Vitton a
Balenciaga. Vyuzily ho pro své kolekce a bylo to velmi vydafené. Ptildkalo to spoustu
pozornosti a znacky oslovily mladé lidi. Nejde pouze o to, jak produkt vypada, ale i to, kdo

ho nosi nebo kdo je tvari znacky.

— Wiy inah
U2Nza 0] :

Obr. 51: Graffiti Balenciaga Bag °° Obr. 52: Life is Gucci %

Obr. 53: Louis Vuitton Graffiti T-shirt *7

%5 Bbamall.com, 2022 (online)
% Lyst, 2022 (online)
°7 Louis Vuitton, 2022 (online)
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5.1.1 H&M

Prvniho vyuziti graffiti v reklamé jsem si v§imla u znacky H&M. Bylo to bohuzel
kvtli kritice a nenavisti, kterou za kampan dostavala. V roce 2018 mélo H&M hned dvé
reklamy, které byly velmi kontraproduktivni. Prvni, ktera se netyké graffiti, vysla v lednu.
H&M do své kolekce zatadilo mikinu, ktera na sobé méla napsano ,, Coolest Monkey In The
Jungle “. Takovy népis by asi nikomu nevadil, kdyby mikina nebyla focena na ditéti tmavé
pleti. O par mésict pozd¢ji na obchodni fetézec padla kritika kvili graffiti. H&M vyuzilo
pro svij reklamni spot opusténou newyorskou zed’ s malbou od losangeleského graffiti
umélce, ktery se prezdiva Revok.

Revok se svou graffiti tvorbou sice zivi, ale nikdo se ho nezeptal, zda mtizou jeho
dilo pouzit do reklamy. Navic mddni fetézec H&M nemad Uplné v oblibé. Rozhodl se, Ze
obchodnimu fetézci napiSe dopis, ve kterém je zddal, aby reklamu stahli a nikdy nic
podobného nedélali. Odpovéd, kterou dostal asi neekal. H&M se totiz rozhodlo pro velmi
zvlastni krok a cela kauza skoncila u soudu. Revok pry nevlastni zddna autorské prava na
danou tvorbu, protoze mu mésto New Y ork nedovolilo sprejovat po jejich majetku. Mezitim
se také zminili, Ze jde o vandalismus.

Své obvinéni obchodni fetézec H&M nakonec stahl a vydal i oficialni vyjadieni, ve
kterém podporuje ¢innost jednotlivych umélci. To vSak komunité writerd nestacilo, rozzuftili
se a vyhlasili obchodnimu fetézci H&M ,,valku*. Jejich hnév se projevil na mnoha zni¢enych
a posprejovanych prodejnach. Snazili se replikovat Revokovo dilo, ale vétSinou to byly
pouze nadavky nebo vulgarni symboly.

Na internetu dokonce vznikla iniciativa, kterd organizovala Uplny bojkot proti
prodejnam i vyrobkiim H&M. Iniciativa zacala prodavat tricka, kvili kterym se spousta lidi
od znacky zacala distancovat.

Cela kauza doputovala az k ¢eskym a slovenskym hranicim, a k celému incidentu se
vyjadril i slovensky raper Separ. ,,Postvat si proti sob¢ komunitu, ktera je uplné anti-systém
a likviduje vSechno, co likviduje je, je pekné na hovno.* fikal na svych instastories Separ

v bieznu v roce 2018. 8

%8 Refresher, 2018 (online)
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Obr. 54: H&M reklama — Revok graffiti % Obr. 55: Obchod H&M po kauze %

5.1.2 Vans

Legendarni znacka Vans vzdala hold fenoménu graffiti ve své loniské kolekci s
nazvem ,,Spray Spots pack®. 1 kdyz je graffiti Casto spojované spiSe s betonem,
velkoméstem a Spinou ulice v této kolekci bylo spojované se svobodnym duchem a
nekonecnou touhou po sebevyjadieni. Znacka Vans se na zacatcich opirala spise o
surfafskou kulturu, jelikoz vznikla ve slunné Kalifornii, ktera je tim prosluld. V této kolekci
se ale snazili spojit vSechno se v§im. VSechny sméry se navzajem ovliviiuji, a pravé graffiti
a street art je zaryty hluboko v kofenech méstské kultury, se kterou maji tenisky Vans

opravdu hodné spole¢ného. 19!

Obr. 56: Vans — Spray Spots pack 02 Obr. 57: Vans — Old Skool 36 DX 10°

% Dazed & Confused Magazine, 2018 (online)
10 HYPEBEAST, 2018 (online)

101 Footshop, 2021 (online)

102 Footshop, 2021 (online)

103 Footshop, 2021 (online)
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5.1.3 Lifeis Porno

Life is Porno je ¢eskoslovenska znacka, ktera se zaméfuje na streetwear %4, Life is
Porno je seskupeni umélcti a osobnosti z riznych sfér — od streetartu, ptes hudbu a filmovani,
skateboarding a snowboarding, aZ po cestovani, modu ¢i tetovani. Graffiti v reklamé vyuziva
velmi Casto. Na ulicich si Casto mizeme vSimnout legendarnich, ru¢né vyrobenych
samolepek s napisem ,,I Love Porno*. Dokonce kazdé logo ma v sob¢€ prvky graffiti a street
art.

Brand Life is Porno v lofiském roce, mimo jiné, uvedl do praxe moderni zaleZitosti
jako jsou drazby uméleckych dél ve formatu NFT. (Non-Fungible Token — zkratka oznacuje
transparentni doklad o vlastnictvi néjaké digitalni polozky a umoznuje tak jasné a rychlé
uréeni majitele '%9).

,»Prvni vlaStovkou byla neddvno drazba NFT etikety absintu, kterou pro Life is Porno
vytvoiil Martin Zufanek. Jak sam Fik4, kdyZ totiZ absint na netradi¢ni kvétinové bazi vytvofil
a ochutnal, prvni, co mu proletélo hlavou, bylo: , To je porno!“ A spoluprace se
streetwearovou znackou byla na svété. Stastny vitéz nakonec NFT ziskal za 0,3 etherea, tedy

za néco pies dvacet tisic, a vyfasoval k nému jesté flasku absintu.« 106

Obr. 58: Life is Porno — graffiti 17 Obr. 59: NFT — Life is Porno 8

104 Streetwear — doslovny pieklad je ,,pouliéni moéda“. Jedn4 se o osobity styl oblékani, ktery ma sviij piivod
v hip hopové subkulture.

10515, 2022 (online)

106 Forbes, 2021 (online)

107 Life is Porno (online)

108 Forbes, 2021 (online)
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Life is Porno si pro své zazemi vybudovalo Forbidden Spot v Praze. V prvni fad¢ je
to jejich showroom a zaroven kamenny obchod. Cely design byl navrzeny umélcem Dianem,
ktery je zarovef spoluzakladatelem jejich labelu '%°. Zakaznik si zde také mize zakoupit

exkluzivni produkty, které nejsou v prodeji online. 10

Obr. 60: Forbidden spot !!!

5.1.4 Kytary.cz
Vroce 2021 firma Kytary.cz uspofadala happening, ktery se nesl v duchu ,,Co

znamena hudba pro tebe?* a vznikl ve spolupraci s partnerem a graffiti obchodem Molotow
Praha. Happening se odehraval v podobé graffiti jamu. 2

Cela udalost se odehravala u studia kytar v Modfanech. Tam se totiZ nachézi i jedna
z nejvétsich legéalnich ploch pro graffiti. Mimo jiné se této legalni ploSe piezdiva Orionka.
Do akce se mohli zapojit zkuSeni i nezkuSeni fanousci graffiti a street artu. '3 Pro pozadi
vybrali brandovou barvu, Cervenou. Stejnou, jakou vyuziva firma Kytary.cz pro svij

marketing.

109 1 abel — zna¢ka (volné preloZzeno z angliétiny)
107 ife is Porno (online)

1 ife is Porno (online)

112 Facebook udalost, 2021 (online)

15 Mediat, 2021 (online)
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Obr. 61: Kytary.cz - Happening ,,Co znamena hudba pro tebe?* 14

5.2 Kdo by mohl graffiti v reklamé vyuzit
Graffiti v reklamé by mohla vyuZit spousta firem, zejména pak ty, které se zamé&iuji
na trendy a jak jsem jiz n€kolikrat napsala, mladé lidi. I firmy, které by je chtély zacit

oslovovat. Zamé¢fila jsem se predevsim na tuzemské znacky.

5.2.1 Girls Without Clothes

Girls Without Clothes je Ceska lifestylovd znacka, kterd se zaméfuje na streetwear
obleceni a spodni pradlo. Na ¢esky trh se dostala v roce 2013, kdy na ni piivodem ostravsky
fotograf Martin Feix zacal pracovat. Prvni kamennou pobocku oteviely v samotném centru
Prahy, u Narodniho Divadla. Znacka prorazila hlavné na socialnich sitich, kde se proslavila
svymi unikatnimi fotografiemi. Do budoucna znacka planuje expanzi na evropsky trh a
roz$ifeni své nabidky také o sportovni a outdoorovou fadu. '3

"6

Diky jejich sloganu ,,Zijeme ve méstech, v srdcich mame hory a ocean!“ a cilové
skupin¢ zékaznikl si myslim, Ze by se k jejich znacce graffiti reklama opravdu hodila. Je to
svézi a mlada znacka, ktera laka zakazniky — to je pfesné to, co od znacky, ktera by mohla

vyuzivat graffiti v marketingu, osobné ocekavam.

114 Y outube video — Kytary.cz, 2021 (online)
115 Girls Without Clothes, 2022 (online)
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Obr. 62: GWC —logo !¢ Obr. 63: GWC — kolekce 7

5.2.2 Footshop

Footshop je Cesky internetovy obchod se sidlem v Praze, ktery se specializuje na
prodej trendy tenisek, obleceni a modnich dopliikli. Obchod vznikl diky zakladateli Petru
Hajducekovi, ktery v jedendcti letech utratil vS§echny svoje Gspory za jedny tenisky. Protoze
se vté dobé vénoval graffiti a skateboardingu, tenisky byly nécim, co spojovalo a
ztélesnovalo jeho soudobé vasné. V roce 2011 se rozhodl spojit své z4jmy online marketingu
a tenisek, a tak vznikl Footshop, spole¢nost, jejimz sttedobodem byly tenisky, kreativita a
méstsky lifestyle. Dnes je Footshop jediny obchod v Cechach a na Slovensku, ktery piinasi
na trh exkluzivni kolekce znamych svétovych znacek. Nezapomina ale ani na svoje koteny
a spolupracuje jak se zndmymi médii a umélci, tak i s témi, ktefi jsou teprve na zacatku své
dlouhé cesty. '

Footshop nedavno oslavil desaté vyroci a oslava byla velmi unikatni. Deset zemi, deset
umélct, stovky lisovanych kartonti ze skladu Footshopu. Vytvofili deset unikatnich kiesel a
ke kazdému z nich custom (ve volném piekladu personalizované, zakdzkové) par unikatnich
tenisek. Opét skvély napad, jak spojit uméni a obleceni.

Na znacce Footshop je vidét, Ze se opravdu snaZi spojovat své zdkazniky s uménim ve

vSech smérech. V roce 2021 vznikla nova série ve spolupraci Footshopu a fotografa Derecka

Harda, ktera propojuje obleceni, boty a modni dopliiky s rliznymi zajimavymi lidmi, nejen

116 Ceské znacky, 2022 (online)
17 Girls Without Clothes, 2022 (online)
18 Footshop, 2022 (online)
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ze street culture ''"°. Mezi osobnostmi byl napfiklad zndmy street art umélec David

Strauzz.'?°

FOOI%
i

F&~

Obr. 64: Footshop — logo !?! Obr. 65: Footshop — Vnitroblock !

5.2.3 Umélecké skoly

Graffiti v reklamé by dale mohly vyuzit i sttedni nebo vysoké umélecké skoly. Protoze
mladi studenti jsou, jak jsem jiz uvadéla vyse, idedlni cilova skupina, kterou lze graffiti
v reklamé zaujmout. Mohly by nabédat studenty, aby své umélecké sklony ,neplytvaly*
pouze na ulici, ale i ve Skole, poptipadé v pozd¢jsim zaméstnani. Kdyz mladi lidé uvidi, ze

Skola je oteviena lehké rebelii, mohlo by je to zaujmout.

5.3 Nelegalni graffiti reklama

Me¢sta se bohuzel potykaji s ,,cernou®, nelegalni reklamou. V dnesni dobé je jiz spousta
zdi s ,,antigraffiti“ natérem. Vznikly také rizné aplikace, které brani mésto proti nelegalnimu
vylepovani plakath nebo pravé graffiti. Napiiklad v Praze bézi od roku 2021 aplikace
s nazvem ,,Bez graffiti“. ObCané zde mohou nahlasovat mista vyskytu nelegéalnich reklam a
graffiti.

Maloktera ulice v Praze neni ,,zdobena” nelegdlnim graffiti. A to jak v podobé
osklivych podpist, tak velkych a zajimavych, le¢ nelegalnich maleb. Na tiskové konferenci
predstavili zastupkyné radniho hl. m. Prahy pro oblast majetku, radni Prahy 1 a
mistoptedseda predstavenstva Technologie hl. m. Prahy (THMP) novy projekt proti graffiti.

119 Street culture — kultura kolem nés, uméni na ulici
120 Footshop, 2021 (online)

121 CzechCrunch, 2020 (online)

122 Vnitroblock (online)
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Ukézali také novou mobilni aplikaci, pomoci které budou moci lidé nové nelegélni
¢maranice ob&ané nahlasovat. '2°

,,Napfi¢ Prahou se nachéazi fada mist, ktera jsou urcena pro legalni sprejerskou tvorbu.
Ta ale mnohdy nevzbuzuji takovy zajem jako nelegélni plochy na vefejném i soukromém
majetku. S takovymi graffiti se dnes setkdvame po celé metropoli. I proto jsme pted pil
rokem spole¢né s THMP spustili mobilni aplikaci, pomoci které mohou Prazané upozornit

na posprejované objekty hned, jakmile je uvidi,* uvedl radni hl. m. Prahy Jan Chabr. %4

5.4 Nevyhody vyuziti graffiti v reklamé

Graffiti a street art komunita dost asto vyjadiuji svlij odpor viici konzumni spole¢nosti
a komerci svymi dily. Kdyz paroduji existujici reklamy nebo ptekresluji, pfipadné jinak
meéni, jiz existujici reklamni sdéleni na riiznych nosi¢ich. Jedna se o navaznost na kofeny
vzniku hnuti, tedy ilegalni formu sebevyjadieni, pifipadné néjakého protestu, ktery je casto
sméfovan prave proti reklamé, jakozto symbolu konzumu a komerce. I kdyZz se ze spojeni
graffiti a reklamy stala v dne$ni dobé jiz bézna zalezitost, stadle mezi komunitou graffiti a
street artistli existuje ortodoxni jadro, které odsuzuje jakoukoli komerci jako zavrhnuti
mySlenky a smyslu téchto uméleckych forem. 12

Pravé to se mi potvrdilo pfi rozhovoru s respondentem Oipse, fekl: ,,O graffiti v reklamé
si nemyslim nic dobryho. Chépu, Ze je to moznost, jak na tom vyd¢lat penize, s tim jsem
v pohodg. Je ale diilezity nezaprodat svy jméno pro n&jakou kravinu. Clovéka tady dvacet
let béhéa po ulicich, obétuje tomu spoustu ¢asu, penéz a energie a pak to n¢kdo piejizdi
zakdzkou. Nemizou se divit, Ze si pak ¢lovék vezme svoje misto zpatky a prejede to. Pak
nam vyhrozujou policii a podobné. KdyZ prosté¢ néco piejizdis, musis pocitat s reakci a je
jedno, jestli je to legal, ilegal nebo zakazka. Zakazka neni vic nez graffiti v ulicich. Kdyz
délam zakazku za penize, tak po zaplaceni je mi vlastné jedno, co se s tim stane. V tom vidim
nejvetsi rozdil — graffiti za penize nebo z lasky.*

Dalsi nevyhody miiZzou byt ve Spatné zvolené cilové skupiné. Pfi zacileni na nevhodnou

cilovou skupinu miize také dojit k odmitnuti dané¢ho sdé€leni, protoze hlavné graffiti je asti

123 Blesk, 2021 (online)
124 portdl hlavniho mésta Prahy, 2022 (online)
125 Martin Thot, Diplomova prace — Graffiti jako nastroj marketingovych komunikaci, 2015 (online)
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spolecnosti vnimano jako vandalismus a lidé, ktefi se o néj nezajimaji, nejsou schopni
rozlisit, zda se jedna o legélni ¢i nelegalni provedeni.!?®

Velmi dulezité je, aby reklama nebo kampan vyuzivajici graffiti, byla provedena
legalng. V Ceské republice podle zakona plati, Ze pokud je komunikaéni kampai nebo
reklama nelegélni, nemtize byt vyuZita a takova realizace je dokonce povazovana za trestny
¢in. Nekteri lidé stale berou graffiti jako vandalismus, a ne jako formu projevu subkultury

graffiti.

126 Martin Thot, Diplomova prace — Graffiti jako nastroj marketingovych komunikaci, 2015 (online)
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ZAVER

Cilem této prace bylo zjistit, zda se da vyuzit graffiti v reklam¢ a zda je to spravny
komunika¢ni néstroj pro urcitou cilovou skupinu.

V teoretické ¢asti mé prace byly definovany dualezité pojmy, jako napiiklad graffiti,
street art, mural art, marketingové komunikace a ptredevSim reklama. Déle v kapitole
Generace reklamy doslo také na popsani riznych cilovych skupin.

K analyze dat jsem vyuzila kvalitativni 1 kvantitativni vyzkum. V kvalitativni
hloubkovém rozhovoru jsem vyzpovidala tii respondenty, ktefi se pohybuji v subkultuie
graffiti. Bohuzel jsem se osobné setkala pouze sjednim respondentem. Druhému
respondentu jsem musela osobni setkani odmitnout sama, a to ze zdravotnich divodu. Tieti
respondent setkdni odmitl sdm, kvlili obavam, ze pti rozhovoru bude zbrkly a fekne néco, co
nechce. Oba respondenti mi ale nakonec vyhovéli a odpovédi na mé otazky poslali na
emailovou adresu. Jeden z nich mi vSak poslal odpovédi psané rukou, proto mi piepisovani
odpoveédi a jejich interpretace zabrala vice ¢asu. VSichni respondenti mi také poslali fotky
jejich praci a udélili mi souhlas, abych je mohla ve své bakalafské praci pouzit.
V kvantitativnim vyzkumu jsem si sestavila vlastni dotaznik, ktery se skladal ze ti ¢asti. Na
dotaznik mi odpovédé€lo sto respondentti, ale zpétné si uvédomuji, Ze jsem spoustu otazek
mohla polozit jinak, tak aby to pro mé bylo jednodussi a pfinosné;jsi.

Mimo sviij vyzkum jsem také vyuzila prace jinych studentl z riznych Skol, které
byly na podobné téma. Ve spousté praci jsem nasSla chyby jak gramatické, tak faktické.
Vsimla jsem si, ze kdyz autofi vysvétlovali n€které pojmy, které se tykaji graffiti, jejich
interpretace byla naprosto Spatnd. Naptiiklad jedna studentka popsala bombing jako
vylepovani samolepek. Kdyz jsem se o tom bavila se svymi ptateli, toto tvrzeni odmitali.

Jsou tedy graffiti spravnym komunikac¢nim nastrojem? Z celkového souhrnu vypliva,
ze pokud cilime na spravnou skupinu zdkaznikli, vyuzivame k tomu spravny produkt a
umisténi, tak ano. Mladym lidem se libi rebelie, inovativnost, nové a neotielé¢ zplsoby.

Kazdé publikum si najde sviij produkt.
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