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Souhrn

Bakal&ska prace je roztena na dv ¢asti. Prvnicast popisuje problematiku corporate
identity, corporate design a vyznam grafického nddunypro podnikatelsky subjekt.
Druhd ¢ast je ¥novana zasadam tvorby grafického manualu a popishie vznik.
Praktickym vystupem bakatké prace je graficky manual podnikatelského subjek
piizptisobeny jeho aktualnim gebam. Obsahuje pravidla pro pouzivani grvikzualni

komunikace a ma zajistit dodrzovani jednotnéhoalizilno stylu.
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Resumé

The bachelor thesis is divided into two parts. Tih& part concentrates on corporate
identity, corporate design and the value of graphanual for a business subject. The
second part is devoted to graphic manual productionciples and describes it's

origination. The practical output of the thesisaigiraphic manual suited to needs of
particular business subject, containing rules fbe tusage of various visual

communication components and stressing the needifafrm visual style.

Key words
Corporate identity, corporate design, mark, logpges, graphic manual, project
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1 Uvod

Graficky design, urni zaujmout a odliSit se je v dneSnimétsvzaklad moderni
komunikace zng&y se svym okolim. Aby se subjekt odliSil od ostetnzn&ek na trhu,
vynaklddd mnohdy nemalé primiky na vytvéeni jednotného vizualniho stylu, jehoz
smyslem je, aby kazdy na prvni pohled rozeznal evokt znaéku se jedna. Vznik
grafického manuélu a jeho spravné pouZzivani 2algaodchyleni se od jednotného
vizudlniho stylu a zaji%ije tim citelnost a jednozrmou identifikaci zn&ky. Je
duleZitou a neodmyslitelnou s&ésti vzniku kazdého vizuélniho prvku podnikatelskéh
subjektu. Pra¥ pro jeho vyznam je tato bak&s&a prace tomuto tématu a vSemu co
s nim souvisi &ovana. Podnikatelskym subjektem je v tomidpgE spol€nost
Logica s.r.0. a jeji payment managemet systéadgiaveny pod nazvem Transactional
Universal Rule-Based Intelligent Engine zkracéJRBINE. Vzhledem k tomu, Ze
projekt velmi rychle roste a rozviji sefilpyva i osob, které zpracovavaji materialy
vizualni komunikace. Proto je nutné zajistit sjeckrd vizualniho stylu a zajistit tak

jednotnou prezentaci zéky TURBINE.



2 Cil a metodika

Cilem mé prace je vytvid takovy soubor standaigd aby nedochazelo k firzenému
zachazeni se z8leou, barevnosti a pismem. Se @ TURBINE gichazeji do styku
nejen zamstnanci, kté ji pouzivaji k psani dopis maili a vytv&eni prezentaci, ale
také Gzna graficka studia. Graficky manual musi zajistiby vSechny prostdky
vizualni komunikace vypadaly jednéta nEly stejné sjednocujici prvky. Nesmi se stét,

aby napiklad novyieditel Useku obdrzel vizitky jiné barvy nebo pisma.

V bakal&ské praci je objasmo jaky ma vyznam graficky manual pro podnikatelsky
subjekt a jaké by mohly byt nasledky jeho abseRcéce je rozélena na d¥ casti.
Prvni ¢&st obsahuje vystleni pojmi, které Gzce souvisi s grafickym manualem, aby
bylo pochopeno, ptoje tak dilezity. Je zde vysilen pojem corporate identity

s detailnim zagienim na jeden z jeho subsysténcorporate design, jehoZz slozky jsou
v grafickém manualu definovany. Drubiast prace je &novana samotnému zpracovani
jednotlivych kapitol grafického manualu. Jsou zapipovana obecna pravidla, ktera
autdi manuéh dodrZuji a &chto pravidel bylo vyuZzito iip tvorbé grafického manuélu
vybraného podnikatelského subjektu. Zpracovani ick@fio manualu iechazela

analyza subjektu a jeho aktualnichipbt aby mohl byt manual @riunkeni.

Hlavnimi nastroji pro zpracovani grafického manuélyl software Corel Draw 12

a Corporate Identity Set. Corel Draw 12 je grafigditor firmy Corel Corporation

a pati mezi nejpouziva¥)si v oblasti vektorové grafiky. Corporate Identi8et je
komplexni materidl pro vyt¥éni coporate designu a grafického manuélu vydany
studiem Kafka Design. Set obsahuje souhrn ndistkbgré pomahaji corporate design

vytvorit a nasleda aplikovat v praxi.



3 Corporate Identity a vyznam grafickeho

manualu

Aby se subjekt odliSil na od své konkurence a s¢alinikatnim a nezamitelnym na
trhu, musi na zakladpredem definované filozofie vystupovat narejeosti fizenym
a koordinovanym zisobem. Corporate identity nebo-li firemni idenfgavysledkem
tohoto chovani. [6] D. Pflaum a W. Pieper defimgfporate identity taktq,Corporate
identity predstavuje hlavni strategii podniku. Je také soc¢ié&&tchnikou pro zalozZeni,
rozvoj a stabilizaci organizaci. Cl disponujecilym soutem vlastnosti a zgoh:
prezentace, které spojujiditou organizaci a satasre ji od jiné odliSuji. O corporate
identity mizemerici, Ze je smyslem i formoudité organizace.“[4]

S. Horny k tomuto tématu dodavé&Firemni identita je sumou schopnosti, vlastnosti
a jew: utvaejicich soudrznost firmy, jez ji odliSuji od jinychahrnuje styl vedeni,
politiku organizace a jeji strategii. Firemni idématse dotyka vnihich i vrejSich kvalit
firmy. Konkrét@ k zakladnimu vnitimu cili firemni identity pat identifikace
zanestnance s firmou, vytveni pocitu sounalezitosti. Naproti tomu za hlavmdj$i cil
firemni identity je povaZzovana celkova prezentacayf..Formovani firemni identity
neni psychologicky proces, ale profesionélni pasktgry sefidi zakony trhu. Firemni
identita pomaha f rozhodovani a je prokazatelné néjinegjSim nastrojem vedeni,
neba’ vytvai kritéria, ktera rozhoduji o postaveni firmy naur Pro firmu to znamena
neustalé definovani svych tradich, pitomnych i budoucich pozic na trhu, bilancovani
svych snah a dosaZenych vyslediormulovani svych fgdstav. Firemni identita je

skute’na a nelze ji nadit.” [5]



3.1 Subsystémy Corporate Identity

Cely proces vytvi&ni corporate identity stftuje k jedinému cili a to dosazenicité
arovre corporate image. Corporate image je souhrnieigtava o witém subjektu

vznikajici na zaklagljeho chovani a je vysledkem jeho komunikace siokd6]

Corporate identity Ize roztit na ctyfi subsystémy. Tyto subsystémy se vzajemn
podporuji a prolinaji, a proto musi byt vyitgay sodasre. Aby byl subjekt p
vytvareni své corporate image @Spy nesmi zanedbat zadnyéehto subsystém [6]

Vztah corporate image, corporate identity a jeHusgsténi znazoiiuje obrazek 1.

Corporate Identity

Filozofie organizace

Corporate Corporate Product Corporate

Communications Culture design

Corporate Image

Obrazek 1: Schéma corporate identity. [1]
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3.2 Corporate design (jednotny vizualni styl)

Pod pojmem Corporate design se rozumi komplexnhrsoweSkerych vizualnich
vystupi, kterymi se subjekt prezentuje. Kazdy subjekt &iméi komunikuje, ale pouze
v pripact fizené komunikace se da hdéwo jednotném vizualnim stylu.Pyoto, aby
vizualni komunikace byl&zena, je nezbytné, aby systém vizualni prezertgte
dopedu dikladre naplanovan, kvalith zpracovdn a systematicky kodifikovan.
Zakladem systému je fakt, ze vSechny slozky vizkémunikace obsahuji dité
specifické vizualni atributy (Basic elements), jgou znaka, barevnost, typografie,

grafické prvky a specificky #pob kombinacesthto prvig — vizuélni styl.“[6]

Vizualni identita se roztje podle zjisobu prace se zakladnimi prvky na [6]:
- ldentitu monolitickou: vSechny vystupy vizualni komkace jsou jednotné
(produktovarada Lybar).
- ldentitu sdilenou: vyzriaje se odliSnymi atributy jako je barevnost nebonni
odlisna znaka (Ceska pojigovna,CP LeasingCP Invest).
- ldentitu unikatni: pouziva segrevsim v produktové oblasti, kde ma pod sebou

spole&nost rekolik naprosto odliSnych ziaek (Coca Cola Company).

3.3 Vytvareni corporate designu

Zpracovani grafického manualu je pouze jeden z mkobki celého procesu vytva@ni
corporate designu podnikatelského subjektu. Temtwgs se da rozit do i fazi,
které na sebe navazuji a do jisté miry se i prplidadna se o fazi [6]:

- koncegni,

- kreativni a kodifik&ni,

- komunikani a realizani.
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3.3.1 Koncep €éni faze

V koncegni fazi se snazime vy&tlit klientovi, co je corporate design a s pomoci
ukazek a referenci je geba dbét na to, aby klient vSe spr&pochopil a ugdomil si,
kam budou dal jeho kroky sffovat a co je cilem celého procesu. d&ezité si zjistit
o klientovi co nejvice informaci pro ot@nou komunikaci a volbu vhodnych
argumeni. Nasleduji dalsi kroky:

- analyza sotasného stavu vizuélni prezentace,

- plan projektu,

- casovy plan,

- finan¢ni plan,

- vytvoreni tymu.

Cely projekt je pak nutné mit kvalitrzajiS€n i po pravni strance. [6]

3.3.2 Kreativni a kodifika €ni faze

V této fazi z&ina prace na samotném vizualnim stylu. Klientovyigelkladaji pracovni
navrhy, ze kterych voli zakladni podobu budoucitzu&niho stylu. €chto névrla by
nentlo byt @ilis mnoho, optimalni ptet je uvadn pét [6]. Poté niize z&it finalni
vypracovani znéy, vyjasreni barev, typografie a stanoveni vizualnich pridchs této
fazi jsou nejdlezit¢jSi dva kroky. Tvorba zri&y, z niz ¥tSinou vychazeji i ostatni
nastroje vizualni komunikace a kterd nejvice ovliwudouci corporate design

a graficky manual, ktery zajisti jeho standardizaci

3.3.2.1 Znacka
»~Jednotny design vychazi ze zkg. Je kombinaci nazvu, slévsymboli. Zna’ka nese

zakladni identifikaci produktui podniku a symbolizuje tradici a vyjage image.
Znacka pedstavuje lehce zapamatovatelné @zmd, odliSuje ho od/buzné skupiny
jinych produké a souasre jej propaguje.”[3] RozliSuji se obvykl&tyii typy znaek,

jak je znazor#no na obrazku 2.
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ZNACKA

Obrazek 2: Schéma tygnaek. [1]

Obrazoveé zn&ky jsou pouze graficky zobrazené symboliikiadem niize byt znaka
Nike Slovni zn&kou je napiklad Ba’a nebo Sony a literni S-Sazka, kde S je graficky
ztvarreno kruhoe do viceuhelniku. Kombinované ztkg jsou obrazové i slovni
zarova jako napiklad zn&ka Pepsi. Slovni a literni zékea mohou byt prezentovany

i zvukow. Pro vSechnytyii skupiny se dnes pouzivaji souhrné nazvy logootyy
nebo znaka. [3]

znéky obrazové zHy slovni Zka literni

& Bata Jsaza

za kombinovana

Obrazek 3: Ukazka jednotlivych tyznaek. [2]
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,Uspeésny logotyp musi spbvat i kritéria:
1. Celkové pojeti by éto odrazet charakter spafaosti
2. Mel by byt uceleny a osobity.
3. Mel by pisobit stej# v jednobarevné i celobarevné podod mel by se dat
adekvatd reprodukovat vi#iznych velikostech, od velmi malé (vizitky) az po
neobyejne velkou (titulky a plakaty).f1]

Z&kladni kritéria logotypu zmuje ve své knize i Roger C. Parket:ogo je graficky
symbol vasi firmy. NejlepSi loga v gala prvni pohled odréazeji drutinnosti, kterou
firma provozuje, ale jejich provedeni musi byt tiktaekomplikované, aby si udrzelo
prehlednost na nejzrejSich reprodukcich — na navstivenkach, htksch dopis,
reklamach atd. Fax vam zipS podrobného loga tize udlat t¢Zko identifikovatelnou
skvrnu. Totéz se vamuie pihodit, zmensSite-li své logo na velikost vhodnoa pr

reklamni tuzku“[7]

3.3.2.2 Graficky manuél

Prace na grafickém manuéluc¢@@a po odsouhlaseni jeho formy a vSech frvk
vizualniho stylu. V pkb¢hu préce jsou klientovi jbéZzn¢ prezentovany jednotlivéasti
manualu.,Konzultace s klientem probiha vzdy po odvederitéino mnoZzstvi prace,
zpravidla po dokateni uritych logickych celik manualu, tedy kapitol. Klientrpdlozi

k navrhim zpravidla utité mnozstvi poznamek a kometitdvieli bychom byt klientovi

partnerem a konzultantem, a ne pouze&kgpracovavat jeho pozadavky6]
Jakmile dojde ke schvaleni finalni podoletre texti, piichazi naradu kontrola vSech

nadefinovanych pravidel a jeho vyroba. Graficky mnje podrobgji popsan

v kapitole 3.4.
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3.3.3 Implementa éni a komunika €éni faze

Tato zavrecna faze je velmiidezitd a vyzaduje ikladné organizéni a casové
piipravy. Obsahuje tyto kroky:

- prace se zadstnanci (workshopy)

- vngjSi komunikace (vhodhzvolena média, tiskové konference)

- vybér zantstnand pro praci s manualy
Firmy vytv&eji pro tyto @ely zvlastni skupinu lidi, &Sinou to jsou pracovnici
marketigoveho oddeni, ktei zajisti bezchybnou implementaci nového vizualrstydu
do praxe. Subjekt fize gejit k nové image hil ,ptes noc" nebo postupnou Znou,
ktera probiha v delSindasovém Useku. VSe by aleélm byt v souladu s ostatnimi

subsystémy corporate identity. [6]

3.4 Graficky manul

Vytvoreni corporate designu ma smysl pouzeipgit, Ze bude dodrzovana podoba
znaky, barevnost, pismo a navrhy tiskovin podiedem stanovenych pravideknito
pravidly je zaji&no, Ze bude podnikatelsky subjekt navenek prezéntwjednotném
stylu a bude vzdy jednozti@ odliSen od ostatnich. Pro tento souhrn pravidel se
ustalilo rekolik ekvivalentnich vyraz: Manual vizualniho stylu, manual firemniho
designu, manual vizualni komunikace, graficky manwesign manual nebo jen
manual. ,Manuadl grafickych standard je v podstat navod, jak nakladat s grafickymi
komunikanimi prostedky tak, aby firma komunikovala jedndtaby byl udrzen jasny
firemni styl. Je to tedy soubor zavaznych pravialelzicich k vytv@ni jednotného

vizualniho stylu.{5]

3.4.1 Vyznam grafického manualu

Jak jiz bylo zmigno, tvai graficky manual souhrn pravidel pro pouzivaningthého
vizualniho stylu, ktery musi byt dodrZzovan a koldvan. Pokud by se tato pravidla
poruSovala, dochazelo by k nespravné interpretaky. Ve vysledku by se
prezentace subjektu odklonila od jednotného vizbhélnstylu a mohlo by dojit

k necitelnosti zngky nebo k zané s jinou znékou. Jak je vidt z obrazku 4, stejna
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znaka v izném provedenigsobi jinak a na prvni pohled vyvolava dojem, Zges@a

0 rizné subjekty. Existence grafického manualu, ktexginptlivé prvky graficky
sjednocuje, fimo pispiva k identifikaci znéky. “ Pokud takovyto soubor pravidel
neexistuje, vytva si kazdy pracovnik vlastni ,standardy”, kterét$inou neodpovidaji

potrebam jednotné grafické prezentace firmy. Firma nakysil4 jednozray signal

0 své jednotnosti a integ¢ifa tim sodasre dochazi k poSkozovani image firmgbj

Obrazek 4: Ukazka pouziti stejné Zkpbez gitomnosti grafického manualu.

.l iInvenéni a veskrze fumki firemni styl se neobejde bez grafického manudédu,
kterém je kodifikovan a systematizovan. | zpracbdésignu manualu mé velky vliv na
nasledné zavathi a pouzivani standafidpodnikového designu. Realizace manualu je
nejen souhrnemsgdpisi pro marketingoveé odtkni, reklamni agentury a dodavatele,
ale sowasre deklaruje, Ze v podniku existuje jakasi firemnituma, kterou je #eba
respektovat. Graficky manual umioje udrZet jednotny vizuélini styl vSude tam, kde

firma pisobi

Jen s takto upravenou publikaci @ fejim bezvyjiméném pouzivani bude mit firma
jistotu, Zze do svého okoli o golysild signaly odpovidajici jejim zémim, svym
beznym kontaktem s okolim neustale provadi sebepagpag plre tak vyuziva
schopnosti a d¢el: prvki firemniho stylu. Jejim dgélem je totiz spojovat vysledky
jednotlivych by sebenepatSich c¢innosti v jednotny obraz podniku. Tento obraz
v acich firemniho okoli i za#stnan@ ma pak pedevSim napomoci pini cili

organizace, tak jak je vyija.” [5]
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3.4.2 Kiritéria grafického manualu

Graficky manual, jako oficialni dokument podnikatedho subjektu, by #h spliovat

uréitd kritéria [6]:

piehledna struktura,
systematinost,

srozumitelna a jednoztiaa pravidla,
VvEéCna i systémova spravnost,
prakticnost a otekenost,

obsahova a formalni spravnost

rozsSkitelnost.

3.4.3 Typy a formy grafickych manual

Rozsah grafickych manualvychazi z paeb subjektu a je dan také tim, co jeipba

v manualu kodifikovat. Grafické manudly tedyizeme rozdlit podle dvou hledisek

ato podle rozsahu aplikaci, které jsowsmnrteSeny a podleipdnttu kodifikace.

Rozdleni podle rozsahu aplikaci [5, 6]:

Minimalni verze manualu: kodifikuje pouze zakladsmiriantu znaky, pismo,
barevnost a nejzakladsi pravidla pouziti. V praxi jsouctSinou nedostaujici

a pouzivaji je jen malé nebocaaajici firmy.

Bézna (standardni) verze manudlu: obsahuje Uvédnér varianty zniky,
merkantilni tiskoviny, pismo a oriertta systénti oznaeni vozidel.

Velmi rozsahlé verze manualu: tyto manualy jsou hemo detailgjSi

v mnozstvi pikladi pouziti jednotného vizualniho stylu. Maji i¢kolik
samostatnych oddila jejich sodasti byvaji¢asto i neobvyklé aplikace, jako

nagiklad jidelni soupravy.
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Rozctleni podle pednttu kodifikace [6]:
- manudl zn&ky a vizuélniho stylu,
- manual merkantilnich tiskovin,
- branding pob&kove sit,
- manudl obalového designu,
- manudl formul&i,
- manualy nadlinkové (ATL) a podlinkové (BTL) komuaite,

- manual zn&y a vizualniho stylu.

NejrozstenejSim a zakladnim typem je manual&yaa vizuélniho stylu, z& potom
vychazeji ostatni grafické manualy, které uz praseijznékou, barevnosti a typografii

definovanymi zakladnim manualem. [6]

Pokud se na graficky manual podivame z hlediska fehmy, rozliSuji seit zakladni
podoby [6]:

- tisténa,

- elektronicka,

- kombinovana.
Tisteny graficky manual ma podobu knihy, ve které jsefircbvany prvky jednotného
vizualniho stylu v jejich skutmé velikosti. Musi vSak byt zaj&ta jeho distribuce
mezi vSechny pracovniky, Kigjej potebuji a v &chto gipadech je proto vyhodjsi
pouzivat elektronickou verzi. Elektronickd verzafgrikého manualu se préstnictvim
sit muze kdykoliv dostat kamkoliv. DalSit@dnosti elektronického manualu je, Ze
muze obsahovat iuzné typy Sablon a urychlit tim tvorbu firemnich dokenti

vvvvvv

Vv ruce gednosti jak elektronické, tak tté verze. [6]
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Obrazek 5: Ukazka ti&é verze grafického manudlu. [3]

3.4.4 Dodrzovani zdsad manualu a zajiSt éni kontroly

Podnikatelské subjekty investuji do vyfeai corporate design §vcas a finadni
prostedky a je tudiz v jejich zajmu, aby zasady defiméva grafickém manualu byly
dodrzovany vSemi, kté prichazeji do styku s prvky vizualni komunikag&raficky
manual by se #h vzdy stat jakousi ,bibli“ firemniho stylu dujici mantinely, ve
kterych se musi pohybovat kazdy, kel§i propagéani materialy firmy. Jen tak je mozné
zarwit jednotnost kvalitu a dinnost prezentace.{5] Proto veSkeré dokumenty, které
obsahujici pesnou kodifikaci jednotného vizualniho stylu, miosgi implementovany do
uzivatelské firmy velmi dkladn® a zpmsobem, ktery by donutil zarstnance je
pouzivat. Jednim ze #&pohi miaZe byt zavedeni sankci. Tato forma&inpeho
donucovani neni v dnesni dolprilis oblibena. ManaZe se uchyluji pedevsim
k dostaténému gisunu informaci k zagstnanédm. Zangstnanci se dozvidaji
o divodech, pro¢ je jednotna vizualni identita nezbytna pro subpekéké o finosech,
které ginese subjektu i zagstnan@m. Ztotouji se s firmou a wdomuiji si, Ze jsou

souasti jednoho celku, ktery navenek komunikuje jed&idb]

BohuZel ani dostat@a informovanost nemusi z&mspravné pouzivani jednotlivych
prvki corporate designu a zde je na #hizjiS€ni kontroly kazdého nového vizuélin
komunikaniho prvku. Kotrolou je pasteny bul’ pracovnik nebo odtkeni, které je

obezndmeno se standardy corporate designu.
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4 Vlastni zpracovani grafického manualu

Kazdy graficky manual je obsahbyrizpisoben pdebam podnikatelskeého subjektu,
aby co nejlépe plnil svoji funkci. Pro zpracovamafického manualu neexistuji Zzadna
pevre stanovena pravidla, ale v praxi platkalik zdsad, kterymi se twci manuélu f
sveé pracitidi a dodrzuji je. Zpracovani grafického manualuRBINE z €chto zasad

vychazi a zaroveje vSe pizptisobeno povaze subjektu.

.P 7i tvorbe manudlu je vhodné seifkazdé pilezitosti ptat:
- Proc¢ zarazujeme tento prvek do manualu?
- Jaky bude mitdel?
- Dokaze uzivatel tento prvek pouZzit, ikdyZz nebudetypbgrafické znalosti?
Dokéze ho spravhpouzit?

- Je popsano vSe a nebylo zapomenutodekou jinou variantu pouziti?{5]

4.1 Charakteristika subjektu

Payment management systém TURBINE je projekt,ykbsd uveden do produkce
zatatkem roku 2008. V té debmél sice vlastni logo, ale veSkera vizualni komunéac
s klienty probihala ,v barvach* Logica. Projekt sghem posledniho roku stal velmi
aspsnym, a proto bylo rozhodnuto o vyienmi nového jednotného vizualniho stylu,
aby se projekt TURBINE dostal do padomi klienfi jako znaka.

V grafickém manualu projektu TURBINE je v prvad definovan logotyp a vSechny
jeho varianty, dale typografie a barevnost. Vizudtomunikace zniky s okolim
probiha pevazre pii obchodnich jednanich s klienty & prezentacich, proto jsou dalSi
stranky grafického manualgnto ¢innostem pizptisobeny. Ostatni kapitoly manualu
tedy obsahuji definici vizitek, hlatkového papiru, obalek, potisku CD/DVD,
prezentanich desek, prezentaci a ré¥njsou do manualu razeny ukazky néatji

pouzivanych reklamnichi@dneta.
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4.2 Obsah manualu

Obsah je vstupni branou do kaZzdého dokumentu &lneynbyt podcesn. Spravi
napsany obsah neni pouhou formalitou, ale usmjeduZzivateli orientaci a ovlije

s

funkénost manudélu. NejdezitéjSim bodem obsahu je vhoglnzvolené cislovani.
¢islem 3.5. Tento Asob je praktické&eSeni v pipadech, kdy je p&tba manual doplnit

dalSimi aplikace a nemusi sifislovat a znovu tisknout cely manual [6].

4.3 Uvod manualu

Zde by ngly byt vyloZeny cile manuélu tak, aby byly pochepig i laikovi. Je nutné si
uvédomit, Ze manual nebudou pouZivat pouze profesibrgghfici. Je pdeba vys¥tlit
pro¢ dokument vznikl, jaky je jeho vyznam a jak sninaqovat. Sotasti tvodu byva

velmi ¢asto i gedstaveni podnikatelského subjektu [6].

4.4 Znacka

4.4.1 Varianty zna ¢ky
Znaxka je uvadna v rekolika podobach, které odpovidaji jejimu deeg€jSimu pouZiti.
V této kapitole by raly byt vSechny popsény. Z pravidla uvadi tyto vatyg5]:

- zakladni (plnobarevna na bilém pozadi),

- jednobarevna (pokud logo obsahuje vice nez jednwhpa

- ¢ernobila (pro pouziti na internich tiskovinach,rétee netisknou bare¥ma pro

inzerci véernobilém tisku),

- negativni (bila ngerném pozadi),

- ve stupnich Sedi.
Vzhledem k povaze loga TURBINE je v grafickém mdoudvedena pouze varianta
zakladni, kterd je zarowevariantou ve stupnich Sedi, dale negativnieanobila

varianta.
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4.4.2 Tvarové mutace

Variability znaky Ize dosdhnout vytwenim fiznych tvarovych mutaci, kdy graficky
prvek a jméno zrnky meéni své pozice fipadreé i pomer. Negasgjsi jsou tzv. dedova
— zakladni a horizontalni — dajlova varianta. Poin je kodifikovan pomoci jednotky
X, ktera vychazi z dité casti loga nap vysky, Siky. [6] Oke tyto varianty obsahuje
i graficky manual zngky TURBINE a pongry obrazové a textové&asti logotypu jsou
v manualu jash definovany. Jednotka x vychazi z velikosti pism&hea tvai jeji

polovinu (viz. Obrazek 6).

___________________________________________

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Obrazek 6: Ukazka patrové kodifikace vertikalni varianty logotypu.

4.4.3 Rozkres zna €ky

Geometrickd kodifikace ziky se pouziva jen ve vyjimieych pipadech, kdy je
potteba ji znovu zrekonstuovat. V grafickém manualinegastji objevuje umisini
znaky do étvercové sit. Vzhledem k existenci elektronickych dat neni poé rozkres

uvackt.
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4.4.4 Citelnost zna éky

.....

Existuji dw pravidla, kterd zajisticitelnost a spravné vniméani zhkg. Prvnim
pravidlem je ochranna zéna. Ochranna zéna vymemogor kolem zn&ky do kterého
nesmi zasahovat zadné dalSi prvky. Pro tytelyje ot vyuzita jednotka X, jak je

vidét na obrazku 7. Druhé pravidlo je stanoveni minithgklikosti loga. [6]

Obrazek 7: Ukazka definovani ochranné zény vertikérianty.

4.4.5 Zakazané varianty

Souéasti grafického manualu byvaji i zakazané variadigou to ukazky dznych
deformaci, které zasahuji do kvality 2kp. Zakazané varianty se v grafickém manualu
uvadi geskrtuté, aby bylo na prvni pohled patrné, jakymisppem se nesmi byt logo
zobrazovano.
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4.5 Barevnost

Typicka barevnost hrajeipvizualni komunikaci kkovou roli. Barevnost specificka pro
danou zn&u v sol¢ nese jasnou informaci o tom, kdo je jejivpdcem. Nafiklad
kombinace Zluté &ervené barvy v oblastierpacich stanic dava jasmajevo, ze se
jedna o zn&u Shell. [6]

V tomto oddile se definuji zakladni a doldve barvy a jejich pouziti. Zakladni barvy
vychazeji pevazrt ze znéky, dophkové barvy rozsuji jeji moznosti a musi byt vzdy
v souladu ze zakladnimi barvami. Barevnost defimgjes barevném systému CMYK
a RGB a podle vzorniku PANTONE. [6]

,Pro obecre akceptovatelnou definicipmych barev je nejvhodj$i vzornik PANTONE
fromula guide. VSechny barvy jsou zde michany zeldizek, celkem vzornik obsahuje
1114 barevnych odstin na lesklém i matném povrchu. Jednotlivé barvy jsou
registrovany podAmistnymciselnym kodem, jerg8im ,pultdnzm*” je prirazen kod
c¢tyrmistny. Pro snadfiSi michani barvy $ tisku je vhodgjSi pouzivat odstiny
s tfimistnym kédem. Séasti kddového ozdani barvy je vedleciselného kodu

i pismenna specifikace — C nebo U. Tato pismewdajiupouzity tiskovy povrch — C
znamena croated (papir natirany = leskly), U potantoated (papir nenatirany =
matny).“ [6] Barevny systém CMYK definuje barevnost procentniomgrem ¢ty
barev cyan (azurové), magenta (purpurové), yell@utd) a black derné). Zapis
barevnosti vypada néilad takto: 100/45/0/20. RGB je netiskovy bareyoymsr barev
red €ervena), green (zelena), blue (modra), kde kazoZalnabyva hodnot 0-225.
Zapis je obdobny jako u barevného systému CMYK. cYigg programy &ne
pouzivané grafiky by i umét plynule Fechazet mezi jednotlivymi systémy
barevnosti. [6] Na obrazku 7 je ¥idjakym zpmisobem se definuji barvy v grafickém
programu Corel Draw.
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Obrazek 8: Definovani barev v programu Corel Draw.

Souasti kapitoly jsou i varianty ziky na povolenych barevnych plochach. Ve vSech
variantach je vzdy podminkou zachovani dostatho barevného kontrastu zZkg

a podkladové plochy.

Zakladnimi barvami zriky TURBINE jsou¢erna a modra. Gityto barvy je povoleno
pouzivat i jako doplkové barvy ve vSech poloténech. V manualu jsou tyamvy

definovany ve vyse uvedenych barevnych systémech.

4.6 Typografie

Volba pisma neboli fontu jetateZitou sowdésti celé vizualni komunikace a dativgeji
podobu. Pismo maizné charaktery a podle povahy podnikateského subjek nel
byt zvolen ten spravny,N ¢které typy pismaigsobi napiklad rychle nebo pomale,
tezce nebo lehce.{2] Volba pisma mé& nemaly vliv na vizudlni identitu @résre

zvolené pismo fize pomoci na prvni pohled rozeznat&@aaod jinych.
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Pti volbé pisma bychom i zvazit nektera hlediska [7]:

- unikatnost,

- rozeznatelnost,

- odlisSnostiez,

- kombinaci pisem,

- pouziti,

- dostupnost virznych operénich systémech,

- dostupnost vSech pebnych znak.
Vybrané fonty se v grafickém manualu definuji nakladni a dopikové arovni.
»Zakladni pismo musime v manudliedstavit a ukazat je ve vSech povolensaetech.
Kazdyrez se zobrazuje pomoci kompéetrypsané abecedy v minuskach, verzalkach,
numerickych a pomocnych znacich[7] Doplikové pismo se pouziva zejména
v textovych blocich merkantilnich tiskovin, ve fake hlavikovych papirech apod.
.Dopl7iikové pismo se zpravidla voli ze z&kladni sady; fkentceldskych aplikaci."[7]
Vybér pisma je pouze na subjektu, obese doportuje k bezpatkovému zakladnimu

pismu pouzit jako dopkoveé patkové pismo, ale neni to vzdy pravidlem.

Pro projekt TURBINE jsou zakladnim pismem Impaefidt a Century Gothic ¥ezu
zakladnim, italic a bold. Oba fonty jsou jednodyctiéie citelné a obsahuji vSechny
znaky typické pratesky jazyk. Jako dofkové pismo je weno patkové pismdimes
New Roman. VSechna pisma jso&Zie sowasti zakladni sady nastéoMicrosoft
Office a jsou tedy k dispozici na vSech¢fiecich ve firmg bez nutnosti dalSich

instalaci.

4.7 Merkantilni tiskoviny

Pod pojmem merkantilni tiskoviny rozumime roémk pisemné materidly, které
vychazeji zfiremni identity. Jsou to nejpouzigdh a neviditel&jSi prostedky
komunikace firmy a proto by jejich standardizacdarbyt sodasti kazdeho grafického

manualu. [5]
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Merkantilni tiskoviny se rozliSuji na:

- vnitini (interni)

- vngjSi (externi)
.T0to deleni je vyznamneé /p tvorbe grafickych standar@d a pravidel pouzivani
jednotlivych prvk firemniho stylu, &Sinou @i vyuzivani grafického manualu. Interni
a externi tiskoviny maji totiz rozdilnéqjemce. Pro prezentaci firmy a vyPfei

firemniho stylu jsou vyznamjai tiskoviny externi.[5]

Pri navrhu tiskovin je nutné zachovatedevsim jejich funknost. Nesmi byt naruSena
priliSnou kreativitou autora a zaravenusi zachovavat zakladni prvky vizuélniho stylu.
Mezi nefasgjSi merkantilni tiskoviny pdt hlavickovy papir, obalky, vizitky

a formulde. Ri jejich definici je teba si u¢domit kdo je bude pouzivat a jake

technologie bude mit k dispozici. [5, 6]

V grafickém manuélu TURBINE je definovanoékolik zakladnich merkantilnich
tiskovin, které vychazeji z aktuélnich pelt subjektu. Jedna se o vizitku, htdavy

papir, dopisni obalku, prezetité desky a CD.

4.7.1 Vizitky

Vizitka nebo-li navstivenka jeéasto prvni vizualni prezentaci spaiesti. Vizitka ma
obsahovat jen ty nejpodstéf$i informace pro pisemny, faxovy, e-mailovy
a telefonicky kontakt. Musi byt jednoduch&gelpledna a fitom pasobit esteticky na
svého pijemce. [5]

V grafickém manualu subjektu figuruje vizitka o negu 90 x 50 mm. Vizitka je

dvoustranna. i#edni strana obsahuje zka a nazev subjektu, jméno a funkci
zamestnance, adresu subjektu, kontaktni Udaje a jedrgdwsjednocujici graficky

prvek. Na zadni str&je uvedena internetova adresa. Roz¢nistSech prvk vizitky je

v manualu pesré kodifikovano.
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Obrazek 9: Ukazka kodifikace merkantilni tiskoviayizitka.

4.7.2 Hlavi €kovy papir

Hlavickové papiry se standar@imavrhuji ve formétu A4 a obsahuji zpravidla dag
kontaktni Udaje, Udaj o z&pisu v obchodnim f#§gf bankovni spojeni a graficky
prvek. V grafickém manudlu je potom rozmifgttchto prvki definovano. V pipack,
Ze hlavtkovy papir je tistn offsetovou technologii, uvadi se v manualu i aygramaz
papiru na & ma byt tisn. [7]

Hlavickovy papir TURBINE byl navrzen ve stejném duchuojakzitka. V zahlavi
navrhu figuruje zakladni varianta logotypu. a vaagkontaktni Gdaje, udaj o zapisu
subjektu v obchodnim refétu a sjednocuijici graficky prvek. Hlakiovy papir je uten

do obélek s okénkem a proto je v pravé hatasti vyzngen prostor pro adresu
piijemce a na levém okraji papiru jsou skladacickypaV grafickém manualu jsou
uvedeny dva typy hlavkovych papit TURBINE. Jeden je v barevné podaoa aby
nedoSlo k naruSeni barevnosti, bude pouzivan viiraghiedtiS&né podoB. Druhy je
uréen pro interni komunikaci a je ¢ernobilém provedeni. Jeho tisk je povoleny na

béZnych kancelékych tiskarnach.

28



4.7.3 Dopisni obalky

Obalka slouzi k rozesilani firemni komunikace a infius byt prizpasobena velikosth
Pri navrhu je pateba brat v potaz poStovnigalpisy a veSker&edtisky umistit na mista
k tomu utena. [7] Pro dopisni firemni obalky subjektu byldrana velikost DL (228 x

114 mm) s okénkem.

4.7.4 Prezentaéni desky

Prezentani desky jsou weny pro distribuci ti&ych materidl maximalni velikosti
A4. Pro vybrany subjekt jsou v grafickém manualdirde/any desky s chlogmi

a vysekem pro vizitku. Vzhled desek jézpiasoben jednotnému vizualnimu stylu.

4.7.5 Potisk CD

CD jsou soudasti prezentanich materidl a vizualni soulad s ostatnimi tiskovinami je
tedy nezbytny. CD TURBINE jsou jedinym barevnymzmet&nim nastrojem, ktery je

dovoleno v pipact nutnosti potisknout intein

4.8 Reklamni p fedm éty

Reklamni pedméty slouzi gedevsSim pro marketingovédly jakym je nagiklad veletrh
a jako darky pro obchodni partnery. Graficky manpésré nedefinuje pro jaké
piedntty je povoleno logotyp pouzivat, ale u¥fidse ukazky z jejichz podoby se
v pripadt potreby vychéazi.

Pro projekt TURBINE je do manualu izm@eno grafickéreSeni gkolika nepastji
pouzivanych reklamnichr@dmeta (flash disk, tréko, hrnek, destnik, propisovaci tuzka,
papirova taska), kde je pouzita zakladni variangotypu a souvislé barevné celky
modré a bilé barvy se &le modrou linkou.
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4.9 Multimedidlni aplikace

Prezentace jsouutkbzitou sodasti projektu TURBINE. Jsou promitany natSime
obchodnich jednani a zardvgou obsazeny v prezetitam CD. Pro prezentace je dnes
nejpouzivagjsim programem Microsoft Power Point. V tomto pagu je navrzena
a v grafickém manuélu uvedend (vodni stranka ptazen BZnéd textova strana
S vymezenim prostoru pro textové bloky, obrazkyukdzkou odrazek v textu. S&asti

prezentaci byvaji i grafy a proto jsou i jejich wdo grafického manualu zazeny.

4.10 Podoba grafického manualu TURBINE

Graficky manual TURBINE bude vyhotoven v &Sé i elektronické podab Tistna
verze, bude uloZzena u projektového manazera, kake bugipac poteby vSem
k dispozici. K distribuci ma slouzitipdevsim CD s elektronickou podobou grafického
manualu. CD bude obsahovat:

- graficky manuél ve formétu pdf,

- znaku ve formatu cdr, ai, gif ve vSech povolenych aatach,

- barevnou verzi hlatkového papiru ve formatu pdfaenou pro offsetovy tisk,

- ¢ernobilou verzi hlawkovy papiru v MS Word pro pouZzivani zésinanci,

- vizitku ve formatu cdr, ai,

- vzorové stranky prezentace v MS Power Point.

4.11 Aktualizace a udrzba

V praxi existuje velké mnozZstvi nastiojvizualni komunikace. Graficky manual
TURBINE nyni obsahuje ty, které bude subjekt akitigyuzivat. V ptibéhu pisobeni
subjektu se fedpoklada vznik pseéby nového materidlu nebo Uprava stavajiciho
(napiklad zména adresy na hlatkovém papie) a tim i nutnost ji fesreé definovat

v manualu. Pokud tato situace nastanegfeni pracovnici budou informovani a zajisti
doplréni nebo zmnu grafického manualu. Snadné aktualizaci napomdteibilni
¢islovani jednotlivych kapitol a krouzkova vazbasie verze.
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5 Zaveér prace

V této bakaléské praci na téma Navrh grafického manualu podeigieého subjektu je
popsana problematika jednotného vizualniho styljetzo kodifikace v grafickém
manualu. Graficky manual ma gvnezanedbatelny vyznam ve firemni komunikaci
a mel by byt sowasti kazdé zriky.

Za pomoci grafického software Corel Draw 12, Cogperdentity Setu a prostudované
literatury byl navrZzen graficky manual pro proj@kRBINE obsahujici vSechny prvky
vizualni komunikace, které subjekt v gasnosti vyuziva. Definujeifgsnou podobu
znaky, dale barevnost, pismo, vzhled merkantilniclkkowsn a obsahuje i ukazky
reklamnich pedmeti. Zabraiuje nezddoucimu zachézeni seckoa a je zpracovan tak,
aby byl srozumitelny pro profesionalniho grafikiaika. Elektronicka verze grafického
manualu navic obsahuje Sablony, které usnadni pedmistnanédm a tim je motivuje

k jejich pouzivani.

Hlavnim ginosem grafického manualu TURBINE je zajist bezproblémové

a jednoznéné identifikace zn&ky a grispeni k jejimu pozitivnimu vnimani.
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Seznam obrazk U

[1]

[2]

[3]

Obrazek 1: Schéma corporate identity.

Obrazek 2: Schéma tygnaek.

Véaclav SvobodaCorporate identity: debni text- Vyd. 1. - Zlin : Univerzita
Tomase Bati, Fakulta multimedialnich komunikaciQ20SBN 80-7318-106-1

Obrézek 3: Ukazka jednotlivych tyznaek.
Logo Ba’a <http://www.jacr.cz/cms/upload_storage/BATA.JPG

Logo Sazka <http://www.moravamarket.cz/img/logzla.jpg

Logo Mercedes <http://karsjdm.com/catalog/imagestddes-logo-crom.prg

Logo sony <http://www.eurotek.ie/images/pagehesttmo _sony large.gif
Logo Pepsi <http://www.toddrittenhousejr.com/Riep'si_l0go.jpg
Logo Nike <http://www.fielderschoicesports.com/mea/logo_nike.gi#

Obrézek 5: Ukazka ti&hé verze grafického manuélu.
<http://www.kafka.cz/kafka/corporate identity.html
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Slovni éek pojm u

ai (Adobe lIllustrator) soubor firmy Adobe zaloZeny na jazyce
PostScript, obsahuje vektorou grafiku

ATL (nadlinkova komunikace) aktivity marketingové komunikace vyuZzivajici
placenych médii jako komuni&aiho kanalu
(reklama)

Bezpatkové pismo pismo, jehoZ pismena nemaji vyrazny kresbovy
znak ukogujici jejich tahy

Branding ozn&ni urkitého objektu (pednttu)

BTL (podlinkova komunikace) aktivity marketingové komunikace nevyuzivajici
placenych médii jako komuriiaiho kanalu
(podpora prodeje, PR, atd.)

cdr (Corel Draw) soubor firmy Corel Corporation zaloZzeny na
jazyce PostScript, obsahuje vektorou grafiku

Font typ pisma

Gramaz papiru hmotnost papiru uvéda na 1ri Je voditkem {
piedsta¥ o sile papiru

gif (Graphics Interchange Format) format umo#ujici ukladat obrazky

Minusky mala pismena (abc)

Patkové pismo pismo, jehoz pismena maji vyrazny krezebny
znak ukogujici jejich tahy

pdf (Portable Document Format) univerzalni souborovy formét vyvinuty firmou
Adobe pro penos dokumeiit

Rez fontu rizné varianty ufitého typu pisma (Italic, Bold,
Light)
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Typografie

Vektor

Verzalky

oblast ¥nujici se pismuiasto se uziva jako
synonymum pro pismo

kiivka, forma datového obrazu. Tvary jsou
definovany pomoci bada vektorem
definovanych kivek. Obraz Ize libovol&
zveétSovat bez ztraty kvality.

velka pismena (ABC)
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Priloha A

CD-ROM
- Bakal&ska prace
- Teze
- Graficky manudl:
- graficky manual projektu TURBINE ve formatu PDF
- logotyp TURBINE ve vSech variantach ve formatu CDR
- ¢ernobila verze hlavkového papiru TURBINE v MS Word pro pouZiti
v kanceldi
- barevna verze hlaskového papiru TURBINE ve formatu PDFcanou
pro offsetovy tisk
- vizitka ve formatu CDR, Al

- vzorova prezentace v MS Power Point
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Priloha B

Graficky manual vybraného podnikatelského subjektu.
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obsah

1 uvod
2 logotyp
2.1 zakladni varianty

2.2 Cernobila a negativni varianta

2.3 pomérové kodifikace - vertikalni varianta
- horizontalni varianta

ochranna zéna
rozmérova rada
barevnost

typografie
merkantilni tiskoviny
8.1 hlaviCkovy papir
8.2 vizitka
8.3 dopisni obalka
8.4 potisk CD/DVD
8.5 prezentacni desky
9 Power Point prezentace
10 reklamni pfedméty

N Ok W

kombinace logotypu s podkladovou plochou

O O©W O NO O~ WD

—

12
13
14
15
16
17

uvod

Zakladnim cilem tohoto manualu je
sjednoceni vizualniho stylu znacky
TURBINE, aby jeji identifikace byla
vzdy jednoznacna.

Graficky manual definuje vSechny
varianty logotypu, typografii, barevnost,
nejCastéji pouzivané merkantilni
tiskoviny a obsahuje i ukazky
reklamnich predmétd.

Graficky manual nem(ze obsahnout
vSechny pfipady pouziti vizualniho

stylu, ale poskytuje uZivateli dostatek
podkladu, ze kterych mlze vychazet.

Zasady jednotného vizualniho stylu,
které jsou v tomto manualu definovany
je nutno dodrzovat.



logotyp

2.1 zdkladni varianty

Logotyp se sklada z obrazové Casti Kombinaci obrazové a textové Casti
(symbolu) a textové ¢asti. Obrazovou je mozné pouzivat pouze v téchto
Cast je mozné pouzivat samostatné, dvou variantach.

ale doporuceny jsou varianty doplnéné
o textovou Cast.

luriine

intelligent power

intfelligent power

% _
N lurigine
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logotyp

23 pomérovada kodifikace

vertikdlni varianta

Pomér obrazové a textové casti Pro nazev subjektu je pouzité pismo
logotypu je definovany pro horizontalni Impact italic a popisek je tvofen

i vertikalni variantu. Textova &ast je pismem Century Gothic v zakladnim fezu.
tvofena minuskami. Zakladni kodifikani jednotka x vychazi

z pismene U a tvofi jeji polovinu.

S e e e
B e et L e e e e T T

X
2,2 X
e % 05
dAnitell. lgaeni_power i 0.5 x
U e .



logotyp

23 pomérovd kodifikace

horizontdlni varianta

0,9 x

2,2 X

0,5x
0,5 x
0,9 x

1,4 x

2,2x

1,4 x




A zona

7

ochrann

Sife ochranné zoény je rovna velikosti

Ochranna zéna definuje prostor kolem

pismene U v textové ¢asti TURBINE
a tvori také dvojnasobek vzdalenosti
obrazové a textové €asti logotypu.

logotypu, kam nesmi zasahovat zadny

jiny prvek, ktery neni jeho soucasti.
Tato zéna také uréuje vzdalenost

logotypu od okraje jakékoliv plochy.

3

1
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I
1
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I
1
|
I
1
|
I
1
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L
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I
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I
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rozmérovad rada

Rozmérova fada predpisuje velikosti Minimalni dovolend velikost je 40% pro
logotypu, které by mély byt pfednostné verkalni variantu logotypu a 30% pro
pouzivané.Vychazi z velikosti loga horizontalni variantu logotypu. Velikosti
uréeného pro format A4 menSi nez 40% vc&etné se pouZivaji
(hlavickové papiry). bez popisku.

30 mm

. 4

70 mm
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barevnost

Barevnost je definovana ve tfech Obé definované barvy je povoleno
barevnych systémech: pouzivat jako doplfikovou barvu
ve vSech jejich poloténech.
- podle vzorniku PANTONE,
- procentnim pomérem soutiskovych barev
CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, BlacK),
- pomérem zdrojovych barev RGB
(Red, Green, Blue) pro pouziti
v elektronickych médiich.

Zakladni barva ¢erna
PANTONE Black C
CMYK: 0/0/0/100
RGB: 0/0/0

100% 90 80 50 40 30 20 10

70 60
Zakladni barva TURBINE modra
70 60 50 40

PANTONE 2965 C
CMYK: 100/38/0/64
RGB: 0/51/82

100% 90 80 30 20 10




kombinace s podkladovou plochou

Zakladni variantu logotypu je povolenou Pozitivni verzi je mozné umistit pouze
pouzivat pouze na bilé podkladové plose. na bilou nebo svétlou barvu
Cernobila varianta je definovana na (max. 30% Cerné a 30% TURBINE modré)
svétlé a tmavé podkladové ploSe. barvy. Pro pouziti ve vSech ostatnich
stupnich 8edé a modré je uréena
verze negativni, ktera tvofend bilou
plochou.

10-20% 30% 40-90% 100% c¢erné

.
<)

G
)
turline turbine

intelligent power intelligent power

10-20% 30% 40 - 90% 100% modré

e fm
<) <)
lurggine lurgine

intelligent power intelligent power




typografie

Zakladnim pismem je Impact Italic

a Century Gothic v fezu zakladnim,
italic a bold. Doplrikovym pismem pro
textové bloky je Times New Roman.

Impact ltalic
ABCUEFGHIIKIMNOPORSTOVWAYZ
abed efghikimnopgrst avwxyz
012345678913, @%(] -

Century Gothic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
dbcdéfghikimnoparstuvwxyz
012345678912,."@%()*-_

Century Gothic Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdéfghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789!12,.”@%()*-_

Century Gothic Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcédéfghijkimnépqrstovwxyz
0123456789!?,."@%()*-_

Times New Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcd’eéfghijklmnopqistavwxyz
0123456789!2,.”@%()*-
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merkanftilni tiskoviny

8.1 hlavickovy papir

Rozmér: 210 x 297 mm (A4).
Kontakty: Century Gothic, 8pt.
Barevnost: Zakladni TURBINE modra,
doplriikova modra (50% zakl. TURBINEmodra).

0 20 80 107 185 210
1 1 1 1 1 1
: : L : :
: : : : - 297
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
Rl B :r--f -------------------- Foooos ToTmmmmmommmooooooooooooo ommmmee- ---- 282
I s I I
< I\D lurine. |
| AN S 1 : :
:\/j/ intelligent power ! !
1 1 1
1 1 1
1 1 1
L e e --- 249
H Firma, s.r.o. H
! Jan Novak !
: Pribézna 48 :
! 140 00 Praha 4 !
1 1
1
| s - 218
:
!
1
198 ----— |
i
1
1
1
1
1
1
1
1
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1
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! Spolenost je zapsand v obchodnim rejstiiku, vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, viozka 34304. 2
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merkanftilni tiskoviny

82 vizitka

Rozmér: 90 x 50 mm.

Jméno: Century Gothic Bold 8pt.
Pozice, kontakty: Century Gothic 8pt.

WWW: Century Gothic 12pt.
Barevnost: Zakladni TURBINE modra,

doplikova modra (50% zakl. TURBINE modra).

52 90

05 38

’rq """"" Tng. Pavel Skalicky ™[ 45
[ iect
tloustka \/25> Ill’”lllg project manager

¢ary 0,6 mm

(RpES RN,

i 'TURBINE Project

! -No Okraiji 42/3

i 'l 6200 Praha 6

| skalicky@turbine.com
! T: +420 221 564 870

i EM: +420 733 254 877

0 27 90
| - 50
,,,,,,,,,,,,,,,,,,, ir\z\zww‘turbjne,kc,om,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 15
""" 0



merkanftilni tiskoviny

83 dopisni obdlka

Rozmér: 220 x 110 mm.
Kontakty: Century Gothic 10pt.
Barevnost: Zakladni TURBINE modra,
doplrikova modra (50% zakl. TURBINE modra).

intelligent power
"""""" Logicd CZ6Ch REpUBIC 577677
TURBINE Project
Na Okraji 42/3

il 6200 Praha 6

tloustka
¢ary 1 mm




merkanftilni tiskoviny

84 potisk CD/DVD

Popisek:  Century Gothic 16pt.
Barevnost: Zakladni TURBINE modra,
doplfikova modra (50% zakl. TURBINE modra).

oy
U=
Sy durbine

graficky manudl



merkanftilni tiskoviny

85 prezentacni desky

Kontakty:  Century Gothic - doporu€ena velikost 13pt.
Barevnost: Zakladni TURBINE modra,
doplfikova modra (50% zakl. TURBINE modra).
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Power Point prezentace

titulni slide - logo

AY \
\J/W
lurbine

intelligent power

titulni slide s nadpisem

turbine

prezentace projekiu

kruhovy graf

Ukdzka Kruhovélo grafu

sloupcovy graf

Ukdzka sloupcového grafy

o000

urbine

textovy blok a odrdazky

Ukdzka rextovélho bioku a odraiek

Tento text nemd Zadny vyznam, je pouiit pouze pro Ucely
ukdzky psani textu v prezentacich projektu TURBINE.

prvni bod
druhy bod
freti bod
&tvrty bod
paty bod

4)‘

lurbine

=

textovy blok s obrdzkem

Ukdzka textovélo bioku a obrizku

Tento text nemad Zadny
vyznam, je pouZit pouze pro
U&ely ukdzky psani textu

v kombinaci s obrazkem.

J)‘

urbine

=

JP

urbine
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reklamni predmeéty

10

triko dlouhy / krdtky rukayv

&

turbine

& trbine




reklamni predmeéty

10

hrnky / destnik

(2
S
turbine

turbine




reklamni predmeéty

10

tasky / psaci potreby / flash disk
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