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ANOTACE

Diplomova prace Vietnamsti imigranti v Ceské republice a jejich verbalni obraz
V Ceskych tistenych médiich se zabyva aktualni interkulturni problematikou souc¢asnosti.
Na piikladu pocetné vietnamské komunity Zijici v Ceské republice se snazi zachytit
medialni obraz, ktery je ceskym obcantim o plisobeni tohoto etnika zprostfedkovavan
Vv publicistickych textech bulvarnich i seriéznich denikd.

Diplomovou praci tvofi osm kapitol. Prvni z nich se vénuje historii a utvareni
vietnamské komunity v Ceské republice od pocatki do soudasnosti. Druha kapitola
pfinasi informace o svébytné mentalité a kultufe vietnamského etnika vetné stru¢ného
pojednani o vietnamském jazyce. Tieti kapitola diplomové prace se zaméiuje na svét
médii; diraz je kladen pfedevsim na média tisténa. Informuje o jejich funkcich a vlivu,
ktery média na své recipienty vyvijeji. V dalsi kapitole jsou podrobné charakterizovana
jednotliva periodika, jez se stala vychodiskem vyzkumu této diplomové prace. Pata
kapitola obsahuje zakladni informace o persvazi v Zurnalistice, bez niz je publicisticky
funk¢ni styl nemyslitelny. Pojednava jak o persvazivnich prostiedcich verbalnich, tak
ve struénosti také o persvazivnich prostiedcich neverbalnich. Sestou kapitolu predkla-
dané diplomové prace tvofi analyza tematicko-obsahové slozky publicistickych textd
pojednavajicich o Vietnamcich v Ceské republice. Na ni déle navazuje kapitola sedma,
V niz se vyzkum soustied’'uje na analyzu titulkt publicistickych texti o vietnamskych
imigrantech Zijicich v CR. Posledni kapitola diplomové prace je vénovéana nejfrekven-
tovanéj$im persvazivnim verbalnim prostfedklim, které autofi pfi tvorb& publicistickych
textil o vietnamské komunité v CR uZzivaji nejéastgji.

Cilem dil¢ich analyz je podat komplexni verbalni obraz, jenz ti§téna média Ceské

¢tenafské obci ve svych publicistickych textech o Vietnamcich prezentuji.



ANNOTATION

The dissertation ,, Vietnamese Immigrants in the Czech Republic and their
medial image* deals with present intercultural current issues. Journalistic texts in
tabloids and also in quality press give media depiction to Czech citizens about the effect
of Vietnamese community living in the Czech Republic.

The dissertation contains eight chapters. The first chapter deals with the history
and the formation of Vietnamese community in the Czech Republic from the beginning
till the present. The second chapter gives information about the independent mentality
and culture of Vietnamese ethnic group including information about Vietnamese
language. The third chapter deals with the world of the mass media primarily the printed
media. It gives information about their functions and their influence on the recipients.
The next chapter characterizes particular periodicals which are bases of this dissertation.
The fifth chapter includes basic information about persuasion in journalism. Journalistic
functional style would be nonsensical without it. It contains verbal and also non-verbal
devices. The sixth chapter deals with analysis of thematic—contextual components
of journalistic texts about Vietnamese in the Czech Republic. The seventh chapter
focuses on analysis of titles of journalistic texts of Vietnamese immigrants in the Czech
Republic. The final chapter of this dissertation addresses the most frequent persvazive
verbal devices which are used when journalistic texts about the Vietnamese community
in the Czech Republic are being made.

The aim of that analysis is to raise awareness about the complex verbal scene
regarding the Vietnamese community which is presented in printed mass medias
in the Czech Republic.
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Problematika cizinct Zijicich na Gzemi Ceské republiky je v sou¢asnosti velmi
aktualnim tématem. Otdzka asimilace a integrace piislusniki narodnostnich mensin do
majoritni spole¢nosti se totiz tyka viech obyvatel Ceské republiky.

Vietnamskd komunita, jez se stala jednim z témat této diplomové prace, predsta-
vuje aktudlnd téeti nejpocetnéjsi skupinu cizinct Zijicich na tzemi Ceské republiky
(hned po Slovacich a Ukrajincich). Vietnamsti imigranti jsou dnes uz samoziejmou
soucasti kazdodenniho zivota Ceskych obcand. Avsak i presto zde nadale existuji
nejrizngjsi bariéry, které brani dokonceni procesu jejich tplné asimilace a integrace
mezi majoritni obyvatelstvo.

Vietnamci Zijici v Ceské republice jsou nuceni potykat se s velikym mnoZstvim
legislativnich nafizeni, jazykovymi rozdily, odliSnymi kulturnimi hodnotami
a v neposledni fadé¢ také s xenofobnimi projevy vétSinového obyvatelstva. Otazkou
proto zlstava, jak jim onen proces asimilace mezi majoritni obyvatelstvo usnadnit.

Velkou moc maji v tomto ohledu média (v na$i praci se bude jednat 0 média
tisténa). Vliv, ktery na své recipienty vyvijeji, je zcela zdsadni a nepopiratelny. Jejich
schopnost formovat kognitivni a nazorovy svét jedincti, na néz a priori pusobi, je fadi na
pomyslné ¢tvrté misto statni moci. Tento fakt jim navic umoziuje konstruovat medialni
skute¢nosti, které se vSak nemusi s opravdovou realitou shodovat. A tak se mohou
recipienti velmi snadno stat obéti medialnich obrazl, jez jim podavaji zkreslené
informace a vyznamné tim ovliviuji jejich nazory.

A pravé tato skutecnost se stala jakymsi prvotnim impulsem pro vznik piedkla-
dané diplomové prace. Tedy otazka: Jaky verbalni obraz Vietnamcii Zijicich v Ceské
republice prezentuji ceska tisténa média veétsinovému obyvatelstvu? Na tuto problemati-
ku se da pochopiteln€ nahliZet z nejriznéjSich hledisek jednotlivych védnich oboril. Nas
vSak bude zajimat hledisko lingvistické. Hlavnim cilem prace bude zjistit, jakych
verbalnich prostiedkii autofi publicistickych textl pisicich o Vietnamcich v CR uZivaji.
V souvislosti s tim se zaméfime na spektrum jazykovych prostiedki vyskytujicich se
Vv analyzovanych textech. A Vv neposledni fad¢ se budeme snazit zjistit, zda nam cesky
periodicky tisk (bulvarni 1 seriozni) reflektuje viethamskou komunitu spise
zZ pozitivniho nebo negativniho hlediska.

Abychom si na tyto otazky mohli odpovédét, vytycili jsme si v ramci struktury
nasi kvalifika¢ni prace dil¢i analytické cile.
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Pfredmétem prvni casti diplomové prace je komplexni seznameni s historii
cesko(slovensko)-vietnamskych vztahi a postupnym utvafenim svébytné vietnamské
komunity na uzemi Ceské republiky. Prvni dvé kapitoly této prace tedy pojednavaiji
o slozitém procesu asimilace a integrace vietnamskych piislusnikli do majoritni ¢asti
obyvatelstva. Cilem je zddraznit odli$nosti Ve vietnamské mentalité a kultufe, informo-
vat o hodnotach a tradicich tohoto etnika a v neposledni fad¢ poukazat na nejriznéjsi
obtiZe a bariéry, s nimiz se Vietnamci po pfichodu do Ceské republiky musi potykat.
Vsechny tyto skute¢nosti |ze totiZ oznacit za ¢astou pii¢inu vzajemného nepochopeni se
obou zucastnénych stran. Tato interkulturni nedorozuméni mohou byt zaroven jednim
z diivodi, pro¢ na sebe Vietnamci s ¢eskymi obCany nahlizeji v né€kterych situacich
negativne.

Vnimani vietnamské komunity ¢eskymi ob&any je zasadnim aspektem prostupu-
jicim celou diplomovou praci. AvSak na$im hlavnim cilem je postihnout reflexi
vietnamskych imigrantii prezentovanou v ¢eském tisku ¢eskym obyvatelim. Tedy, do
jaké miry, jakym zptsobem a piedev§im uzitim jakych verbalnich prostiedki ovliviuji
autofi publicistickych textl pohled majoritniho obyvatelstva na toto etnikum. Jak uZz
bylo feceno, je obecné znamym faktem, Ze se média stala tzv. ¢tvrtou moci ve state.

v

Proto se zde zaméfime na analyzu publicistickych textli pojednavajicich o Vietnamcich
Zijicich v Ceské republice s cilem uréit v téchto textech nejen miru persvaze, ale prede-
v§im zhodnotit celkovy obraz vietnamského etnika v ¢eském tisku.

Za vychodiska vyzkumu této diplomové prace byly zvoleny tii tituly ceského
seridzniho tisku: Hospodarské noviny, Mlada fronta DNES, Lidové noviny a dva tituly
¢eského bulvarniho tisku: Blesk a Ahal. Po vytvofeni komplexniho souboru jazykového
materidlu byly stanoveny také jednotlivé metodologické postupy, na jejichz zaklade
budou jednotlivé publicistické texty analyzovany. Metodologie této prace je tedy
zalozena predevsSim na rozboru excerpovaného materialu, logickych metodach prace
a komparativnim pfistupu.

V prvni €asti vyzkumu nejdiive analyzujeme zkoumané publicistické texty
z hlediska jejich tematicko-obsahového zaméfeni. Na zaklad¢ tematicko-obsahové
analyzy poté rozdélime ¢lanky o Vietnamcich do n¢kolika tematickych oblasti, které se
v analyzovanych publicistickych textech objevuji nejcastéji, a jsou pro né tedy typickeé.
Vzhledem k obecné zndmym charakteristikam bulvarnich a seridznich denikti oc¢ekava-
me, ze se tematické pfistupy v textech o Vietnamcich budou v obou typech tisku

vzajemné odliSovat. U bulvarnich texti o¢ekdvame spiSe negativni témata tykajici se
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hlavné trestni problematiky na rozdil od tisku seri6zniho, v jehoz textech predpoklada-
me tematické zameéteni z daleko rozmanité€jsich oblasti.

Dile se v ramci vyzkumu medialniho obrazu Vietnamci Zijicich v Ceské repub-
lice zaméfime na analyzu Ctenaisky nejatraktivnéjsi ¢asti publicistickych text, a to
titulk. Vzhledem k dulezitosti, kterou recipienti pii ¢teni periodik titulkim ptikladaji
(n¢kdy ¢tou dokonce z celého ¢lanku pouze je), predstavuji titulky klicovou slozku, jez
ma na reflexi Vietnamcu Vv ¢eském tisku zasadni vliv. Béhem analyzy se tedy budeme
snazit zachytit verbalni persvazivni prostiedky, jez autofi pti produkovani titulka uzivaji
nejcasteji. Pozornost vénujeme rovnéz komunika¢nim funkcim, nebot’ i ty nam pomo-
hou pochopit zdmér autort, S nimz pisi svlij publicisticky text.

V posledni ¢asti vyzkumu se soustiedime na nejfrekventovanéjsi verbalni
persvazivni prostiedky uZivané v analyzovanych publicistickych textech. Ocekavame
Casty vyskyt zejména lexikalnich persvazivnich prostiedkl. Lexikum totiz nabizi bohaté
spektrum moznosti pro vytvareni poutavych stylistickych obratl, jimiz se autofi
publicistickych textti snazi upoutat pozornost ¢tenaiii a zaroven je pobavit.

Zajimat nas bude rovnéZ komparace verbalnich persvazivnich prostredkil
uzivanych v bulvarnim tisku ve srovnani s persvazivnimi vyrazy uzivanymi v tisku
seridznim. U bulvarnich textd ptredpokladame castéjsi vyskyt naptiklad obecnéceskych
vyrazi na rozdil od textd serioznich deniku, kde se budou hojnéji objevovat pravdépo-
dobné aktudlni publicismy, tj. exkluzivni vyrazy oblibené v souc¢asné slovni zasob¢.

Na zaklad¢ provedené¢ho vyzkumu bychom méli byt schopni odpovédét si na

otazku, jez se stala vychodiskem této diplomova prace, a to: Jaky verbdlni obraz ceska

tistena média zprostredkovavaji o vietnamské komunité zijici v Ceské republice?
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I. VIETNAMSTI IMIGRANTI V CESKE REPUBLICE

Soudasny zivot vietnamské komunity v Ceské republice je vyrazné determino-
van historii Cesko(slovensko)-vietnamskych vztahii predeslych let. Tiebaze prvotni
impulsy vzijemného poznavani se obou etnik lze nalézt jiz ve 14. stoleti,> onim
klicovym meznikem, ktery oteviel t€émto narodim spole¢nou cestu, byl bezesporu
teprve 2. unor 1950 a s nim souvisejici vyhlaSeni Vietnamské demokratické republiky
v zati 1945. O tii roky pozddji se zménil rezim také v Ceskoslovensku, které se
Vv disledku unorového prevratu stalo jednou ze zemi vychodniho bloku a piihlasilo se ke
stejné politické ideologii, jakou tehdy vyznaval Severni Vietnam. Zejména z tohoto
divodu se v tnoru 1950 stalo Ceskoslovensko &tvrtou zemi, jeZ navézala bilateralni
diplomatické vztahy se Severnim Vietnamem, tedy po Cing, Sovétském svazu
a Korejské lidové demokratické republice.?

Zivotni podminky ve Vietnamu v padesatych letech 20. stoleti byly velmi
zalostné. Nedostatek potravin, bezvyznamny priimysl, alarmujici zdravotni péce a témet
zanedbatelnd uroven vzdélanosti signalizovaly nezbytnost a akutnost zmény, jiz
predstavitelé Vietnamské demokratické republiky chtéli dosdhnout za pomoci sptatele-
nych zemi. Podobné také Ceskoslovenskd vlada vid€la ve vzajemné kooperaci piinos,
a to pfedevs§im ve vyuZiti nerostného bohatstvi Vietnamu, v ziskani novych pracovnich
sil a zaroveti v rozsifeni trznich moznosti Ceskoslovenska. Proto nasledovala desetileti
bratrské vypomoci, jiz se Ceskoslovensko vskutku aktivné uéastnilo.

Prvni Vietnamci zacali do Ceskoslovenska migrovat jiz ve &tyficatych letech
20. stoleti. Zpocatku se vsak jednalo pouze o né€kolik jedincii pfichazejicich k nam
hlavné za vzdélanim. VéEtSi skupina vietnamskych obcanli se u nas objevila az
v Cervenci roku 1956, kdy ziskalo azyl v détském domové v Chrastavé u Liberce sto
vietnamskych sirotkli doprovazenych trojici uclitelii. Jednalo se o déti zaslouzilych

bojovnikd, které k nam byly poslany na vychovu a vzdélani. Avsak po trech letech se

! Prvnim Cechem, jenz navitivil izemi stfedniho Vietnamu (tehdejsi Camské #ige), byl frantiskan Oldfich
Cech zPordenone, jehoz ukolem bylo piedat poselstvi papeze Jana XXII. u pekingského dvora
vV Mongolské fisi. Na své cesté poznaval rozlicné kouty asijského kontinentu a stal se tak prvnim Evropa-
nem, ktery vstoupil na uzemi Tibetu (Hlavata et al., 2006).

2V nékterych odbornych publikacich (napt. Miillerova (2004); Hlavata et al. (2006) se uvadi, Ze tietim
statem, jenz navazal diplomatické vztahy s Vietnamem, bylo Mongolsko. Avsak Ing. Jifi Homola, ¢len
Cesko-vietnamské spole¢nosti, ve svém &lanku k ,,60. vyroci navdzani diplomatickych stykii mezi Ceskou
republikou (Ceskoslovenskem) a Vietnamskou socialistickou republikou* (Homola, 2012) upozoriiuje, Ze
Mongolsko uznalo VDR az v roce 1954, tedy po Korejské lidové demokratické republice.
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vétsina z nich vratila do své vlasti a jen nékterym jedincim bylo umoznéno pokracovat
zde ve studiu i nadale. Ona mezinarodni vypomoc, kterou tehdy Ceskoslovensko posti-
zené¢ zemi nabidlo, nebyla ojedinélym piipadem. Stovky vietnamskych déti naSly
ito¢ists také v Cing, Sovétském svazu a vychodnim Némecku (Martinkova, 2005).

Nicméné skuteénou branou do Ceskoslovenské socialistické republiky se pro
Vietnamce staly az vzajemné dohody obou zemi uzavirané od poloviny padesatych let.
Ceskoslovensko se v nich zavazovalo k honorarni vypomoci Vietnamské demokratické
republice formou dodani chybéjicich strojii, materidlu a spotiebniho zbozi (Martinkova,
2005). Dulezita byla zejména Dohoda o védeckotechnické spolupraci, jez umoznila tisi-
ciim praktikantll a u¢itl ziskat na uzemi tehdejsiho Ceskoslovenska nové poznatky
a predevs§im praxi v nejriznéjSich oblastech priamyslu (textilni, sklafsky, strojirensky,
chemicky atd.), zemédé€lstvi, v dopravé, ale i ve zdravotnictvi.

Ro¢né¢ sem vSak piijizdély také desitky vietnamskych studentti se specifickym
studijnim programem zejména technického ¢i ekonomického zaméfeni a spise sporadic-
Ky se zde objevovali také vietnamsti studenti filmové ¢i divadelni akademie muzickych
umeéni, piedevsim se z4jmem o loutkoherectvi.? Jejich studentsky Zivot byl vSak velmi
pfisny a svdzany nejriznéjSimi nafizenimi a zdkazy. Nesméli napiiklad navazovat
kontakty s opa¢nym pohlavim ¢i se oblékat podle zapadni tradice a naopak museli
vykazovat vyborné studijni vysledky (Kocourek, 2006). Nedodrzeni byt jen jediné
z téchto zasad mélo za nasledek jejich okamzZitou deportaci zpét do Vietnamu.

Pivodné k nam pfijizdeli pfevazné obcané Severniho Vietnamu, avSak od Sede-
satych let, kdy vznikla komunisticky orientovana Narodni fronta osvobozeni, zacala byt
pro Ceskoslovenskou vladu atraktivni také jizni ¢ast této zemé. O tii roky pozdé&ji byla
v Praze dokonce zfizena Kancelaf reprezentace Narodni fronty osvobozeni Jizniho
Vietnamu, jez byla v zahrani¢i raritou. Jesté v témzZe roce nabyla platnost také Dohoda
o spolupraci cestovni kancelafe Cedok s Vietnamotourismem, umoziujici turistiim

navstivit naptiklad tehdej$i Hanoj.

¥ Zajem Vietnamcii o loutkoherectvi, ale i dal$i umélecké aktivity vzesel z kulturni spoluprice obou zemi
uzavirané dohodami od roku 1957. Jiz v roce 1955 byla uspofadana vystava v Hanoji na oslavu deseti let
Ceskoslovenska, ktera neziistala bez odezvy. Pro jeji uspéch vystavil svou expozici v Praze také druhy
stat, tentokrat o boji a Zivoté vietnamského lidu. Poté se se slavou a ovacemi z Viethamu vracel v dubnu
1956 brnénsky soubor loutkového divadla Radost, jenz byl pro druhy narod v mnohém inspirujici, nebot
o rok pozdéji byl vytvofen statni vietnamsky loutkoherecky sbor, ktery rovnéz navstivil Ceskoslovensko.
V Haiphongu se pak jesté tentyz rok konal Tyden ¢eskoslovenského loutkového filmu a byla usporadana
vystava Ceskoslovenského uméleckého skla. Kultury obou zemi se tak zacaly vzajemné ptibliZzovat, tieba-
ze byl jejich smysl a priori propagandisticky (Martinkova, 2005).
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Jestlize byla padesata 1éta a prvni polovina Sedesatych let vzajemné spoluprace
Ceskoslovenska a Vietnamské demokratické republiky plodnd a uspokojiva, jevily se
diplomatické styky ke konci Sedesatych let mezi obéma staty o poznani rezervovanéjsi.
Udalosti prazského jara, probihajici u nas v roce 1968, vietnamskou vladu totiz vyrazné
znepokojovaly. Proto omezila styky s Ceskoslovenskem na minimum do doby, nez zde
doslo k opétovnému utuzeni komunistického rezimu (tj. v srpnu 1968 po invazi vojsk
Varsavské smlouvy).

V nadchazejicich letech k sob& méli obyvatelé Vietnamu i Ceskoslovenska zase
blize. Nejenze byly v obou zemich od roku 1972 vzajemné uznavany doklady o absol-
vovani stfednich, stfednich odbornych a vysokych skol a potazmo také ziskané védecké
hodnosti a tituly (Martinkova, 2006), ale v roce 1978 vznikla dokonce piima letecka
linka mezi Prahou a Hanoji, jejiz provoz byl po listopadovych udalostech v roce 1989
ukongen.*

Tehdejsi pad komunistického rezimu v Ceskoslovensku naprosto paralyzoval
vzajemné diplomatické vztahy obou zemi. Zmény, které u nds po sametové revoluci
ptichazely, znatelné pocitili rovnéz vietnamsti obcané. Pies zdkaz vietnamské ambasady
vydavali samizdatové Casopisy, jejichZ prostiednictvim svou komunitu a predevsim ty,
ktefi nevladli plné ¢eskym jazykem, informovali o zdejSim déni. Dozvidali se tak o roz-
hodnutich ¢eskoslovenské vlady, jez pterusila takika veSkeré politické a hospodarské
styky s Vietnamem a anulovala s nimi diive uzaviené smlouvy (Martinkova — Pechova,
2011).

Charakter vietnamské imigrace pak zasadné ovlivnilo zejména poruseni dohody,
na jejimz zékladé u nas byli zamé&stnavéani vietnamsti pracovnici. Na uzemi Ceskoslo-
venska se po roce 1980 nachazelo vice nez 30 000 Vietnamci, z toho pfiblizné dvé
tietiny z nich pracovaly v délnickych profesich (Kocourek, 2006). Vlada nové vzniklé
Ceské a Slovenské Federativni Republiky fesila tuto situaci uhradou nakladd spojenych
s vydaji na jejich zpate¢ni cestu do Vietnamu. AvSak Cesky politicky systém doznal na
pocatku devadesatych let vyraznych zmén, a tak zde existoval zptlisob, ktery umoznil
vietnamskym imigrantdm v budouci Ceské republice (od 1. ledna 1993) ziistat. Mnozi

Znich proto vyuzili moznosti ziskat zivnostensky list a ndasledné povoleni

* Znovu uvedena do provozu byla teprve neddvno Ceskymi aeroliniemi, a to 22. &ervna 2011 (Zmény
u CSA: obnova linky do Hanoje, snizeni letnich frekvenci [online]. Cit.: 20. 2. 2012. Dostupné:
<http://www:.oletani.cz/2011/01/zmeny-u-csa-obnova-linky-do-hanoje-snizeni-letnich-frekvenci/>).
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k dlouhodobému pobytu a zacali podnikat. Zménila se tak nejen forma jejich pobytu,
nybrz i zamér, se kterym do Ceské republiky pfichazeli, nebot prioritou se pro né na-
misto vzdé€lani, pracovnich zkuSenosti a praxe stal financni zisk.’

Novym trendem vietnamské komunity v Ceské republice se proto stal prondjem
stankli a trzi$t', coz je zpusob obchodovani pro obyvatele ve Vietnamu zcela typicky
a zaroven pro vietnamské krajany v tehdejsich podminkach Ceskoslovenska i finanéné
nejdostupnéjsi. V souvislosti s tim se také ,, koncentrovali zejména v mistech slibujicich
nejvyssi zisky, tedy ve velkych méstech (Praha, Brno, Ostrava, Cheb) a v pohranici
(Zeleznd Ruda, AS, Potiicky aj.), kde se orientovali na klientelu majetnéjsich sousedii
(Martinkova - Pechova, 2011, s. 211). Aviak jejich aktivni mobilita v ramci celé Ceské
republiky a obchodovani s drobnou, mnohdy méné kvalitni, le¢ cenové atraktivnéjsi
elektronikou ¢i textilem vyrazné proménily optiku majoritni spole¢nosti, kterou na viet-
namské imigranty dosud nahlizela.

V priibéhu let se vietnamska komunita Zijici v Ceské republice stala podnikatel-
sky heterogenni skupinou.® Vedle onoho piivodniho prodeje textilu a elektroniky zacalo
byt velmi populdrni také obchodovani v potravinaiském sektoru, tedy provoz riznych
asijskych restauraci a bister ¢i zakladani vecerek, dnes uz velmi rozSifenych.
O Vietnamcich se v ¢eské spolecnosti ve spojeni s podnikénim tiké, ze jsou pracoviti,
iniciativni, podnikavi, bojovni, obratni apod. (Kocourek, 2006). Nelze poptit, Ze mnozi
z nich pracuji od rana do vecera, o vikendech, svatcich a obétovavaji tak praci vétSinu
svého volného Casu. A tak nejen proto, Ze se diky své vytrvalosti a pracovitosti stali

financn€ vcelku uspéSnymi podnikateli, ale 1 kvilli nafizenim zpfisiujicim stankovy

® Obdobna situace nastala po padu komunistického rezimu také v jinych evropskych zemi vychodniho
bloku. Od roku 1995 zacalo vietnamské imigranty pfesouvat NDR, které bylo ve svém natlaku dislednéj-
$1 nez tehdejsi Ceskoslovensko. Jedna &ast imigrantt se tak vratila zpét do své vlasti, aviak nemaly pocet
se jich presunul do Cech. Podobné pak pfisli nékteii z nich na nase izemi jesté z Polska ¢i Madarska
(Komers, 2007). Proto se dnes o Ceské republice mnohdy hovofi jako o spadové zemi pro vietnamské
migranty v Evropé&.

® Podle udajii Ceského statistického Gfadu bylo k 31. 12. 2010 v Ceské republice zaméstnano 36 296
Vietnamcd, z toho 31,6 % zaméstnanych piedstavovaly vietnamské Zeny. Mezi zaméstnanymi Vietnamci
pak drtivé pfevazovali drzitelé zivnostenskych listt, a to 91,4 %. Naopak registrovanych nezaméstnanych
Vietnamct bylo k tomuto datu zaznamenano 3 132 jedinc. Zajimavé je vSak porovnat tento udaj
s nékterymi jinymi narodnostmi Zijicimi v Ceské republice, nebot ukrajinskych imigrantii bylo na ufadu
prace ve stejném obdobi registrovano vice nez 40 000, podobné pak vice nez 100 000 Slovaka. Jesté
zajimavéjsi je ale srovnani s polskymi imigranty, kteti zde predstavuji az patou nejpocetnéjsi skupinu
cizinctl, presto je jich na Ufadu prace registrovano vice nez 19 000. Jedna se tedy o markantni nepomér
(Cesky statisticky ufad: Cizinci: zaméstnanost [online]. Cit. 18. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.czso.cz/csu/cizinci.nsf/kapitola/ciz_zamestnanost>).
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prodej, se Vv poslednich letech ptesunuli do kamennych obchodt situovanych zejména
v centrech velikych mést.

Podnikéni drziteld zivnostenskych listi ale neni jedinym zdrojem obzivy pracu-
jicich vietnamskych imigrantt v Ceské republice. K vyrazné diverzifikaci na trhu prace
doslo zejména po roce 2006, kdy se jak v Cechach, tak ve Vietnamu za¢aly objevovat
zprostiedkovatelské agentury (pochopitelné legélni i nelegalni), jez svym klientim
slibovaly pracovni moznosti s vydélkem, ktery jim pomize zlepsit jejich soucasné soci-
alni postaveni ve Vietnamu. Do Ceské republiky tak v nasledujicich letech zadaly mi-
grovat tisice Vietnamc, jejichz ocekavani by se dala oznacit za jakousi ,,fata morganu*
lepsich zitikti. Aby si mohli dovolit letenku, musela se vétSina z nich velice zadluzit,
a kdyz pfijeli na naSe Gzemi, narazili na bariéry typické pro cizi prostiedi, tj. neznalost
jazyka majoritni spole¢nosti, mistni legislativy a obecné ¢eskych pomért. Stali se tak
zcela zavislymi na onéch zprostifedkovatelskych agenturach, vyuzivajicich mnohdy pa-
tovych situaci, do kterych se migranti po piijezdu ¢asto dostavali a kterym tak nezbyva-
lo nic jiného, neZ pfijmout finan¢n€ podhodnocena pracovni mista, aby se alespoii uzi-
vili.

Navic se tato situace s nastupem ekonomické krize v poslednich letech rapidné
zhorgila.” Firmy zaGaly hromadn& propoustét tisice zaméstnanci, pfi¢emz &ast tdchto
pracovniki se pro své dluhy a jejich nemoznost splaceni dostala do postaveni ilegalnich
pristéhovalci zivicich se nezakonnymi praktikami (Hofirek - Nekorjak, 2009).

Piestoze podet vietnamskych imigranti pfijizdéjicich do Ceské republiky po ro-
ce 2008 opét klesnul ® predstavuje jejich komunita v sou€asnosti tieti nejpocetnéjsi sku-
pinu cizincii s trvalym a dlouhodobym pobytem v Ceské republice (55 585), hned po
Ukrajincich (106 040) a Slovacich (80 967).° Zajimavé je, ze 1 ptes tuto skutecnost,

a také z hlediska miry jejich integrace v porovnani s ostatnimi cizinci pobyvajicimi na

"V roce 2008 registrovaly &eské Utady prace v diisledku ekonomické krize dokonce 16 254 nezaméstna-
nych Vietnamct, coz byl neuvéfitelny né&rﬁst oproti predeslému roku, ve kterém bylo na tfadech evido-
vano 5425 vietnamskych imigrant. (Cesky statisticky ufad [online]. Cit.: 16. 2. 2012. Dostupné:
http://www.czso.cz/csu/cizinci.nsf/t/420044125A/$File/c05s85t. pdf).

8\ roce 2006 piislo podle udaji Ceského statistického ufadu do Ceské republiky 6 433 vietnamskych
imigrantt, v nasledujicim roce vsak jejich pocet prudce stoupnul na 12 332 jedinct, v roce 2008 narostl
jesté o néco vice na 13 931 ptichozich Vietnamci. Avsak rok nato, po prvnich projevech hospodaiské
krize, se jejich podet opét snizil, a to dokonce na pouhych 2 306 osob. (Cesky statisticky tifad [online].
Cit.: 16. 2. 2012. Dostupné: <http://www.czs0.cz/>).

% Udaje jsou aktualni k 30. 11. 2011 a reflektuji poget Vietnamcii v Ceské republice bez azylanti (Cesky
statisticky ufad [online]. Cit. 19. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.czso.cz/csu/cizinci.nsf/t/420044125A/$File/c05s85t.pdf>).
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nasem uzemi, nebyli Vietnamci dosud uznani za jednu z narodnostnich mensin Ceské
republiky, byt’ o tom Ceska vlada jiz nékolikrat jednala.

V soudasnosti zije v Ceské republice nejvétsi podet Vietnamct kromé hlavniho
mésta Prahy zejména v severozapadnich Cechach a jiznich Cechach. Udaje o konkrét-
nim poctu Vietnamcii podle kraji uvadi nésledujici tabulka platnd k 31. 12. 2009

a zpracovana podle Ceského statistického tfadu.™

Hlavni mésto Praha | 10 699
Ustecky kraj 8 997
Karlovarsky kraj 8 346
Stfedocesky kraj 6 268
Plzensky kraj 6 257
Moravskoslezsky kraj | 4 677
Jihomoravsky kraj 4 620
JihocCesky kraj 2 483
Liberecky kraj 2 306
Kralovéhradecky kraj | 1 606
Pardubicky kraj 1500

Vysocina 1289
Olomoucky kraj 1185
Zlinsky kraj 882

Neméné zajimava je také forma jejich pobytu, na jejimz zakladé u nas setrvavaji.
K 31. srpnu 2011 totiz ziskalo povoleni k trvalému pobytu v ¢eském staté¢ uz 37 210
vietnamskych imigranti, avsak statistiky ukazuji, Ze statni ob&anstvi Ceské republiky
nabylo naptiklad v roce 2009 pouze 44 jedinct. Pfestoze je mezi jednotlivymi udaji
dvoulety rozdil, je patrné, Ze tendence k ziskavani statniho ob¢anstvi Ceské republiky

ze strany Vietnamct se pfili§ neméni.

10 Cesky statisticky urad [online]. Cit.: 20. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.czso.cz/csu/cizinci.nsf/t/7D0057210D/$File/c01a05.pdf>).
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Rok 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009

Pocet Vietnamcu na-
byvsich 76 29 46 47 62 43 40 42 44

statni ob&anstvi CR

Dutivodi k tomu maji hned nékolik. Nejen ze nechtéji ztratit své kofeny poutajici
je k Vietnamu, kde se vétSina z nich narodila a ptisla k nam mnohdy pouze s imyslem
rychlého vydélku béhem kratkodobého pobytu, ale tim zdsadnim problémem je zejména
vyluénost, se kterou musi pii nabyti statniho ob&anstvi Ceské republiky poéitat. Navic
pokud by pfisli o vietnamské obc¢anstvi, museli by si pro kazdou pfisti navstévu Viet-
namu vyfizovat vizum, a to znamena pro Vietnamce, tolik si zakladajici na soudrZznosti
rodiny, pfinejmensim nechténé komplikace. Ve srovnani se Spojenymi staty, kde si
mohou imigranti ponechat obCanstvi své vlasti a zaroven pfijmout americké, je rozdil
v jejich tendenci k ziskdvani obcCanstvi znatelny, nebot v USA ziskaly americké
ob&anstvi dvé tetiny z tam&jsich vietnamskych imigrantt.™

I pfes to u nas vietnamska komunita ptedstavuje svébytny a fungujici celek, do
jisté miry uzavieny vi&i majoritni spole¢nosti.® V prib&hu let se utvaiela svérazna
prostiedi velkych trznic, jez Vietnamcim alespon Caste¢né kompenzovala stesk po
jejich rodné vlasti a stavala se cennym UtoCiSt€ém nejen pro usazené, nybrz i noveé
pfichozi jedince. Nejznaméjsi z nich je pravdépodobné prazskad velkoobchodni trznice
SAPA, oznafovana Casto jako Mald Hanoj. A ackoliv pro majoritni spolecnost pfedsta-
vuje a priori misto levného nékupu, je predevsim vietnamskou kulturni zakladnou, kde
vietnams§ti imigranti travi sviij volny Cas.

Nachazi se zde proto mnoho vietnamskych restauraci, bister, cestovni i realitni

kancelafte, vietnamsti 1€kati, plij¢ovny vietnamskych filmt, redakce vietnamskych ¢aso-

1 pogetna vietnamska komunita se pochopitelné nenachazi pouze v Ceské republice. Nejvice vietnam-
skych imigrant se v rimci mimoasijského svéta nachazi v USA, kde jich Zije vice neZ jeden a &tvrt mili-
onu. Z evropskych zemi Zije nejvice Vietnamct ve Francii (okolo 300 000), s niz sdileli osudy b&hem
jedné etapy svych dé&jin. Snad proto se pro francouzské obcanstvi rozhodla vétSina zde zijicich vietnam-
skych imigrantd, jejichz vztahy s majoritni spolecnosti jsou tu oproti jinym mensinam takika bezproblé-
mové (Komers, 2007).

12 Nazory na otazku uzavienosti vietnamské komunity se rizni, zejména jedna-li se o postoj majoritni
spole¢nosti, ¢i postoj Vietnamcl. Jazykova a vibec kulturni bariéra, jez déli vietnamské imigranty od
vétsinové populace, je nespornd. Na druhou stranu dil¢i vyzkumy ukazuji, Zze velka ¢ast Vietnamcti ne-
chape tuto komunitu jako uzavienou, nebot’ pry udrzuji dostatek osobnich kontakti (Kocourek, 2006,
s. 113).
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pisi™® a celd fada dalSich sluzeb, z nich nelze opomenout jazykova stiediska speciali-
zujici se jak na vyuku jazyka ¢eského, tak vietnamského. Nechybi zde ani buddhisticka
svatyné majici zasadni vyznam pro vietnamsky duchovni Zivot (Martinkova - Pechova,
2011). Avsak nejdominantnéj$i postaveni mezi veSkerymi sluzbami, motivovanymi
uspokojenim vietnamskych imigranti, ma nesporné¢ zprostfedkovatelsky servis zvany
Dich Vu. Tento servis zajistuji vietnamské firmy ¢i zivnostnici, ktefi svym krajantim
napomahaji pfi integraci do majoritni spole¢nosti, nebot’ nové piichozi Vietnamci miva-
ji Casto problém s vyfizovanim uiednich zalezitosti, shanénim byt apod., zpisobeny
jednak vlivem nedostateéné jazykové kompetence, ale i neznalosti zdejSich poméri.
Proto radi vyuzivaji této moznosti vypomoci, byt je to mnohdy stoji nemalé penize
(Hofirek - Nekorjak, 2009). Funkci téchto zprosttedkovateld zastavaji obvykle byvali
vietnamiti uéni a absolventi vysokych $kol v tehdejsi Ceskoslovenské republice, kteii se
zde usadili jiz pted rokem 1989. Jsou proto oznacovani jako starousedlici, jiZ se ovSem
Vv ramci celé vietnamské komunity t&si veliké ucté a respektu.

V integraci do majoritni spole¢nosti Vietnamctiim napomahaji rovnéz nejrizngjsi
krajanské spolky, sdruzeni a projekty korigované shora vietnamskym zastupitelskym
urfadem v Praze. Z téch nejvyznamnéjsich sem patii Svaz Vietnamskych podnikateli,
¢inny od roku 1992 a pecujici o zdjmy vietnamskych obchodnikli. O sedm let pozdé&ji
Svaz Vietnamcii v CR, sdruzujici vétsinou dlouhodobé usazené podnikatele, ktefi zastu-
puji vietnamskou komunitu v komunikaci s majoritni spole¢nosti (Martinkova - Pecho-
v4, 2011). Z oboustrannych organizaci fungujicich na tizemi Ceské republiky lze
jmenovat naptiklad Cesko-vietnamskou spolecnost & obéanské sdruzeni Klub Hanoi,
jez za své &leny piijima viechny piatele Vietnamu Zijici v Ceské a piipadné i Slovenské
republice.

Veliké oblibé se mezi vietnamskymi krajany tési také vietnamska televize VTV4,
vysilajici specidlné pro Vietnamce Zijici v zahrani¢i, kterd jim mimo jiné umoZiuje

kontakt s rodnym jazykem.

B3V Ceské republice jsou k dostani jak vietnamska periodika psana u nas (napf. Tuan Tin Moi neboli
Novinky tydne ¢i Van Xuan, v piekladu Deset tisic jar), tak rovné€z noviny zpracovavané ve Vietnamu
a tisténé v Praze (naptiklad An Ninh The Gioi (Svérovd politika) ¢i Than Nien, v ptekladu Mlddez). Viet-
namsky tisk predstavuje jeden z nejdiilezitéjSich faktorti informujici vietnamskou komunitu o déni ve
svétd, Vietnamu, ale i v Ceské republice (Martinkova - Pechova, 2011).
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Pres veskeré usili nejriznéjSich organizaci zlstdva i nadale otdzka integrace
Vietnamct (ale ne jen jich) do majoritni spole¢nosti jednim z velkych témat ¢eské poli-
tiky. Ceska spole¢nost v sob& nese celou fadu predsudktl a stereotyp spojenych
S cizinci zijicimi na naSem Uzemi, a tedy 1 s vietnamskymi imigranty, pficemz mnohdy
se na utvareni tohoto negativniho obrazu podileji pravé média. A tak je povédomi
o kladnych hodnotach vietnamské narodnosti a jejich platnosti ve vietnamské komunité
mezi souasnymi ¢eskymi obéany velmi slabé (Vasiljev, 2006).

Je vSak dulezité uvédomit si, Zze nekdej$i homogenita vietnamskych imigranta
Zijicich v Ceské republice dnes uz neplati, nebot’ zde za¢ina piibyvat mladych Vietnam-
ct druhé generace, ktefi se jiz narodili na nasem uzemi a jejichz vnimani dil¢ich kultur-
nich aspektl zac¢inad byt odlisné od pocitl jejich rodict. VétSinou se jedna o bilingvni
mladez, jez vladne ¢eskym jazykem mnohdy uz stejné kvalitné jako jazykem vietnam-
skym. Predstavitelé této druhé generace se proto ve svych névycich zacinaji obcas
podobat svym ¢eskym vrstevnikiim. Presto stale kladou vétsi diraz na své Skolni
pfipravy a projevuji respekt vici rozhodnuti rodiny ohledn¢ svych volnocasovych
aktivit (Hofirek - Nekorjak, 2009). Nicméné i nadale zistava otazka bezproblémového

souziti vietnamské komunity na izemi Ceské republiky stalou vyzvou do budoucna.
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II. VIETNAMCI A JEJICH KULTURA

Prestoze neustaly boj o ziskani samostatnosti a valecné boufe, jez stiidavé
propukaly ve vietnamskych d&jinach, zpisobily tomuto narodu mnoha utrpeni, byly
zaroven tim, co se podilelo na formovani jejich sou¢asné mentality. A tak hrdost, ze si
dokézali uhgjit svij stat jiz od dob cinské nadvlady, je v nich zakofenéna dodnes.
Svébytnost vietnamské kultury je proto z velké Casti dana historii tohoto etnika a z ni
plynoucich tradic a svatkii, k nimz se vietnamsky narod béhem svého Zivota pravidelné
piispivajicich ke vzajemné soudrznosti.

Jejich hluboké zakotveni ve vietnamské kultufe je dano také nébozensko-
filozofickymi systémy, které se ve vietnamském prostfedi uchytily a od pradavna tak
formovaly mysleni starych Vietd.* Nejvyznamngjsi z nich byly konfucianismus,
buddhismus ¢i taoismus, dilezité svou synkretickou povahou, tedy skutecnosti, ze se
vzajemné nevylucovaly, ba co vic, dopliiovaly se a utvarely tak vietnamsky duchovni

v v , . ~1r. 7 ’ ) - 15
svét, at’ uz v ramei vzdélani, viry ¢i tradic.

2.1 Vietnamské tradice a svatky

Jiz v dobach ¢inské hegemonie utkvivaly v mentalit¢ starych Vietl zasady
konfucianismu, na nichz postupné vystavéli sviij spoleCensky a moralni zivot. Konfuci-
anstvi hlasa potfebu harmonie ve spolecnosti, u¢i o staté, vztazich mezi lidmi, ale
i v rodiné. A tak jako v minulosti platilo, Ze panovnik je nadfazen veskerému lidu,
prokazuji dodnes uctu vietnamsti synové svym otciim, Zeny svym manzelim ¢i
V obecné roviné jednoduse mladsi lidé star§im (Miillerova, 2004). Vietnamska spolec-
nost klade na spolecenskou hierarchii velky diiraz. Socialni postaveni odvozuji jednak
od ve€ku, generacni piislusnosti, ale také ve vztahu k hlavé rodiny, proto ve vietnamstiné
existuje o néco vice slov oznacujicich vzajemné vztahy nez v cestin¢ (napiiklad star$i
bratr (anh), starsi sestra (chi), mladsi sestra nebo bratr (em) apod.) (Vasiljev, 2006).

Zasadni roli v duchovnim zivoté Vietnamct hraje odedavna také jejich vira

Vv nadpfirozenych svét, vychazejici pfedevsim z davného animismu. Zejména z tohoto

" Oznaceni Vietové pochazi od starych Cifant, ktefi ndzev Jiie (ve vietnamské vyslovnosti Viet) pouzi-
vali pro etnické skupiny zijici jizné€ od teky Jang-c¢ " (Vasiljev, 1999).

15 Vedle nich zde pisobily také vlivy hinduismu, islamu, kiestanstvi a dalsi evropsko-americké filosofie
a politické nauky (Pechova, 2006).
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divodu se pii vétsing vietnamskych obyceji a oslavach setkavame s kultem uctivani
predkd, jenz je jim vpravdé blizky. Pravé pfi pfilezitosti kazdoroc¢nich svatki se totiz
Vietnamci vraci ke svym predkiim, vyznamnym personam narodni historie, modli se ke
svym ochranctim apod. Soucasti takika kazdé vietnamské domacnosti je proto oltar
predki, na néjz ¢lenové rodiny piindsi obétiny v jednotlivé svateni dny a vyroci. ,, Za-
kladem uctivani predkii je véedomi zavazku a vdécnosti viici rodiciim, prarodicim i vzda-
lenéjsim predkiim za to, Ze dali ¢lovéku Zivot. Zijicim i zemielym rodiciim must synové
a dcery piisobit radost tim, Ze Ziji podle jejich predstav a prani, pricinuji se o dobrou
povest rodiny a pecuji o své zdravi. V tomto smyslu je uctivani predkii jako narodni
obycej prijimano dodnes “ (Vasiljev, 1999, s. 157-158).

Vietnamci se béhem roku té8i zpravidla na jiné svatky, nez jsme tomu zvykli
Novy rok (Tet Nguyen Dan), ptipadajici ovSsem podle naseho kalendafe pokazdé na jiny
den v obdobi od poloviny ledna do poloviny tnora.*® Novoro¢nimi stromky, jez zdobi
Vv prubéhu oslav vietnamské domacnosti, jsou rozkvetlé broskvoné ¢i meruiiky symboli-
zujici dlouhovékost, nesmrtelnost, $tésti apod. V téchto dnech je zvykem piedevsim
navstévovat své piibuzné, obdarovavat lidi, kterych si vazime (napt. lékafi, ucitelé), ale
hlavné stravit spole¢né chvile se svou rodinou, ttebaze mnozi bydli v zemi vzdalené
tisice kilometri. A tak, je-li to mozné, snazi se studenti i pracujici navstivit svou rodinu
na tento den ve Vietnamu, v opa¢ném piipadé jim posilaji alesponn dary. | Vietnamci
dodrzuji ptislovi: ,,Jak na Novy rok, tak po cely rok!“, takze se snazi vstoupit do nové-
ho roku fadn¢ ocisténi, at’ uZ materialné, ¢i duchovné (Pechova, 2006).

V souvislosti s uctivanim pfedkd jsou ve Vietnamu vyznamné i dalsi svatky,
jako Svatek ducha rodinného krbu'’ piipadajici na posledni den v roce, ale predevsim
u nads znamé Dusicky, béhem nichz se podle buddhismu navraci duse zemfielych zpét na
zem. Dulezité je modlit se v tuto dobu za ty, ktefi zemfeli nevhodnou smrti ¢i po sobé

nezanechali muzského potomka.

16 Vietnamci fidi sviij kalendaini rok podle tzv. lunarniho kalendafe, tedy podle fazi mésice, ve kterych se
zrovna nachazi. Naptiklad svatek Nového roku tak ptipadd na prvni nov vroce mezi 21. lednem
a 20. unorem (Pechova, 2006).

7 Jiz sta¥{ Vietové véfili, 7e kazd4 rodina méa svého ducha, ktery ji po cely rok sleduje a podle poctu
prohieski o né pak vice ¢i méné pecuje (Pechova, 2006).

21



2.2 Vietnamsky jazyk

Porozumét vietnamské kulture by nebylo mozné, aniz bychom se blize seznamili
s vietnamskym jazykem, nebot jak uvadi vyznamny cesky vietnamista Ivo Vasiljev
Vietnamstinu je velmi obtizné zatadit ke konkrétni jazykové roding, nebot” se na uzemi
Vietnamu vyskytuji zastupci vSech péti jazykovych skupin jihovychodni Asie (¢inska,
thajska, tibetobarmska, austroasijska a austronéska). Piesto je jednim z mala asijskych
narodnich jazykt, které se zapisuji latinkou (napiiklad vedle turectiny, malajstiny
& indonéstiny), uZivanou ve vietnamsting teprve od Sedesatych let 19. stoleti.'®

Vietnamstina je navic jazykem, ktery se mize pySnit svou kosatou slovni z4so-
bou, na jejimz charakteru a obsahu se projevily jednak vlivy Zivotniho a kulturniho
prosttedi, ale rovnéz historie tohoto naroda. Je tedy pochopitelné, Ze se zde po vice nez
tisicileté Cinské hegemonii nachazi velké mnozstvi slov ¢inského pivodu, zejména
administrativni, politické, hospodaiské, filozofické, 1ékaiské ¢i matematické terminy
apod. V souvislosti s vietnamskym Zivotnim stylem je patrné, Ze ve vietnamstiné existu-
je né€kolikero vyrazli pro oznaceni ryze, ale napiiklad pouze jediny vyraz pro rtzné
druhy peciva (Vasiljev, 2009-2010). Na druhou stranu je vietnamska slovni zésoba
pomérné chuda, co se tyka fecko-latinskych internacionalismi, jeZ jsou naopak obvyklé
Vv jazycich evropskych. Pokud se zde takova slova opravdu objevuji, pak se jedna napfi-
klad o chemické vzorce, jejichz fonetickd i grafickd podoba je vSak upravena
K nepoznani. Také moderni terminy se ve vietnamstiné piejimaji spiSe z CinStiny,
¢i vznikaji na zéklad¢é odvozovani a skladani slov. Naptiklad spojeni slov xe dap ozna-
Cuje ve vietnamstiné vyraz pro jizdni kolo, jenz vznikl sloZzenim slov xe (viz) a dap
(Slapat) (Vasiljev, 1999). Navzdory tomuto nepopiratelnému cinskému vlivu ve viet-
namské slovni zasobé je nutné poznamenat, Ze tak jak Cesi rozumi slovensting, Cifané
vietnamstin€ nerozumi, tiebaze se jejich dé€jiny psaly po nékolik let spolecné a maji
podobnou syntaktickou povahu.

Srovname-li pak vietnamstinu s ¢estinou, nebude pfekvapenim, Ze tyto dva jazy-
kové systémy jsou od sebe velmi vzdalené. 1. Vasiljev (2009-2010) je dokonce oznacil

za dva protipdly, které maji naprosto odlisné typologické principy. Jednou z téchto

18 0 latinizovanou podobu vietnamstiny se v 17. stoleti zaslouzil francouzsky jezuita Alexandre de Rho-
des (1591-1660), jenz nahradil tzv. jizni znaky odvozené ze znaku ¢inskych latinizovanym zépisem viet-
namstiny (Vasiljev, 2006).
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zékladnich odlignosti je flexivnost jazyka. Cestina je v tomto ohledu pIné flexivnim
jazykem, jehoz slova jsou zaroven nositeli gramatického vyznamu, kdezto vietnamstina
patii do jazyki polysyntetickych, diive také oznaCovanych jako amorfni (beztvaré),
a tak se fidi principem, ktery fika, Ze co uz je néjakym slovem vyjadieno, tak se zadnym
tvarem znovu neopakuje (Vasiljev, 2006). Ve vietnamstin¢ tedy neexistuje sklonovani,
Casovani, minuld pricesti slov apod., ale slova zde maji konstantni tvar, z n¢hoz
nepozname, o jaky slovni druh se jedna. K sémantickému odliSeni slov tak Vietnamci
pouzivaji zejména slovosled, ktery je zde pevné stanoveny. Jeho pomoci lze pak vyjad-
fit hlavni gramatické vztahy, nebot’ podmét stoji ve vietnamské vét¢ vzdy pred slove-
sem, predmét nésleduje po slovesu a privlastek se klade zpravidla za substantivum.
,, Vietnamské slovo di o zakladnim vyznamu ,,jiti* miizeme napriklad podle kontextu
prekladat: ,,jiti, jdu, jdes, jde, jdeme, jdete, jdou, Sel jsem, 5li jsme, pujdu, pijdeme, Sel
bych*; dale obdobnymi tvary sloves ,,odejit* a ,,ujit*“ (urcitou vzddlenost) a v§emi tvary
slovesa ,,chodit . Protoze vietnamské sloveso di oznacuje nejen pési chuizi, nybrz i jizdu
dopravnim prostredkem, Ize preklady rozhojnit o odpovidajici tvary sloves ,,jet” i
,jezdit, ba dokonce i ,letét” a , létat”, jde-li o cestovani letadlem. V kazdé konkrétni
veté vSak zpravidla podle kontextu presné pozname, jaky slovesny vyznam a tvar pri
prekladu zvolit. Ve vété Toi di, kde toi je zajmeno prvni osoby ,,ja*, pouzijeme pri pre-
kladu tvaru prvni osoby nékterého z vyse uvedenych sloves, z nichZ si opét vybereme na
zakladé sirsiho kontextu v dialogu nebo znalosti situace “ (Vasiljev, 1999, s. 31).

Dalsim sémantickym prostiedkem k rozliSeni vyznamu vietnamskych slov je
melodie, s niz uzivatel jazyka dané slovo vyslovi; zaleZi tedy na intonaci, akcentu a na
praci s hlasem vibec. Ve vietnamsting pfevazuji jednoslabi¢na slova, pri¢emz velka ¢ast
z nich mtize byt vyslovena v jednom ze Sesti tonil, jez se zapisuji pomoci rozmanitych
interpunk¢nich znamének nad ¢i pod jednotlivymi slovy, a stadvaji se tak nositeli Sesti
riznych vyznami. Naptiklad slovo ba oznacuje ¢islovku tii, av§ak vyslovime-li ho
s klesavou intonaci, znamena bud pani, nebo babicka. V ptipad¢ stoupavoklesavé
melodie tohoto slova mluvime o smeti, tdzavou intonaci pak oznacujeme prudky jed,
pouze stoupava melodie hlasu znamena, ze mluvime o stry¢kovi, a dame-li na slovo ba
foneticky raz, pak je to vietnamsky vyraz pro odhad (Miillerova, 2004). Ackoliv to na
prvni pohled vypada slozité, je to podobné jako u vyslovnosti dlouhych a kratkych
samohlasek v ¢esting (naptiklad pani X pdni nebo vrana X vrdna).

Na rozdil od cestiny vSak vietnamsStina vyuziva také celou fadu spfezek (napfi-

klad ch [vyslovované jako ¢], nh [fi], ph [f], gi [z], trojclenné ngh [totéZ jako ng, ale
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vyskytuje se pred e, é, i], pracuje s omezenéjSim repertoarem souhlasek na konci slabik
¢i obsahuje exotické slabiky typu mong [doufat], /ong [srst, pefi] apod.

Pro vSechny své zvlasStnosti je vietnamstina chapéna jako protiklad cestiny.
Avsak plati tu vztah, Ze tak jako je pro Cechy obtizné naucit se mluvit vietnamsky, je
stejné obtizné zvladnout Cesky jazyk pro Vietnamce, jimz Cini potize zejména vyslov-
nost n¢kterych souhléasek (t, d’, ¢), predevsim souhlasky c, kterou nedokazi odlisit od S.
Jedna se naptiklad o zvlastni etnicky nazev ,, Su “, ktery uzivaji, kdyz hovoii o Vietnam-
cich Zijicich v Ceské republice.19

Ackoli jsou tyto jazyky typologicky opravdu velmi rozdilné, mohou si je osvojit
lidé, ktefi se jim uci pfirozenou cestou jako rodili mluvéi v détském veku, na rozdil od
monolingvnich mluv¢ich téchto jazyk v dospélosti, ktefi jsou schopni osvojit si je

pouze v omezené mife.

2.3 DalSi hodnoty soucasné vietnamské spolec¢nosti

S vietnamskym jazykem uzce souvisi také vietnamska literatura, kterou nelze ve
vyétu vietnamskych hodnot opomenout. | v této oblasti se pochopitelné projevil vliv
Cinsky, a tak se zde klasicka ¢instina stala, podobné jako v Evropé latina, nositelkou
vysoké kultury a vzdé€lanosti.

Dlouhou dobu méla vietnamStina povahu pouze mluveného jazyka, proto v ni
dominovaly nejriznéjsi zanry Ustni lidové slovesnosti. V diisledku toho se vietnamsky
folklor v zivoté dneSnich Vietnamcu projevuje daleko intenzivnéji, nez jsme tomu
zvykli v naSem prosttedi. , Kazdy Vietnamec tak zna stovky prislovi a versovanych
popévkii, vyjadrujicich starou lidovou moudrost, a bézne jich pouziva i ve vSedni
konverzaci “ (Komers, 2006, s. 46).

Teprve na prelomu 18. a 19. stoleti, ne ndhodou oznaCovanym za zlaty vek viet-

namské literatury, mizeme hovofit o vietnamskych literarnich pamatkach v pravém

¢

Y Nazev ,,Su“ pry vznikl ze slova ,, Vietamecii “, jez vietnamsti imigranti &asto slychavali od Cechi, ktefi
se o nich bavili. A jelikoz vnimali toto genitivni zakonceni pluralu jako samostatné slovo, zacali jej pou-
Zivat jako oznageni pro své etnikum Zijici v Ceské republice. V diisledku bilateralniho souziti obou etnik
se ve vietnamském jazyce objevuji i dalsi zvlastnosti, jako je naptiklad slovo bou oznadujici méstské
a vesnické pouté, na néz dodnes jezdi prodavat své zbozi. Patii sem ovSem také cela fada toponym: nazev

Ca oznacujici Karlovy Vary ¢i Visi oznacujici Vyssi Brod apod. (Vasiljev, 2006).
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slova smyslu. Tehdy vznikl nejslavnéjsi text vietnamské literatury viibec, roméan ve
versich pojmenovany podle hlavni hrdinky Kieu, jehoz autorem byl literat Nguyen Zu
(1765-1820), dodnes povazovany ve vietnamské literatuie za nedostizny vzor (Komers,
2006). O jeho dulezitosti pro vietnamsky narod svéd¢i nejen fakt, ze se jej lidé tehdy
ucili nazpamét, ale Ze jeho Casti znaji dodnes jak starSi generace, tak také mladi studen-
ti, pficemz mnohé motivy z tohoto roméanu se objevuji v tradicnim lidovém uméni
(napft. dfevorezy, ikonografie apod.). Navic se jednd o pamatku, ktera je dostupna viet-
namskym imigrantim rovnéz V evropském prostiedi, nebot’” byla Casto piekladéana.
Napriklad cesky pteklad z francouzské verze vySel vroce 1958 pod nazvem
Kieu — ndrodni vietnamsky epos.”® Versovany romén Kieu se tak stal zakladem, na némz
dodnes vietnamska literatura stavi.

Symbolem nejstarSich dé€jin vietnamského lidu a zaroven svébytnosti vietnamské
kultury se v poslednich desetiletich staly také velké bronzové bubny, znamé jako dong-
sonské, jez jsou zdobené nejriznéj$imi motivy reflektujicimi kazdodennost a tradice
tohoto vyjimeéného etnika. Casto se zde objevuji motivy ptakd, ale i lidi s ptatimi
celenkami. Stafi Vietové totiz véfili, ze se duse po jejich smrti prevtéli do ptaki. Vieto-
v¢ jsou proto mnohdy jinymi narody oznacovani jako ,, ptaci muzi‘“ (Miillerova, 2004).
Letici vodni ptaky do své symboliky pojaly rovnéz vietnamska televize ¢i organizace
cestovniho ruchu.

Vietnamct ke vzdélani, ovlivnény zejména konfucianskym ucenim. Jejich ucta ke vzdé-
lani, dana tradici, rodinnou vychovou, ale i touhou po ziskéani lepSiho socidlniho statutu,
je pro n¢ naprosto charakteristickym rysem, podobné jako proslula soudrznost vietnam-
skych rodin, o niZ uz bylo pojednano vyse. Kvality, jakych vietnams§ti studenti na ces-

kych Skoléch dosahuji, jsou zainym a zcela vymluvnym piikladem.

20 Epos Kieu vypravi o krasné a nadané divce Kieu, ktera Zzije spokojeny zivot se svou sestrou Van
a s rodi¢i. Zamiluje se do mladika Kima, s nimz si slibi vé¢nou lasku. Osud tomuto svazku vSak nepieje,
nebot’ rodina Kieu upadne do dluhti a divka oddand svym rodicim svoli k siatku, ktery jim pomtze vyie-
Sit jejich financni potize. Nakonec se ukaze, ze nebyla provdana do fadného manzelstvi, ale do vefejného
domu. Cely dalsi piibéh lici jeji nasledna utrpeni, pokusy o sebevrazdu i o uték. Nakonec se ji podari
uchylit se do buddhistického klastera, kde se chce oddat duchovnimu Zivotu. Po dvou letech se vsak prave
v tomto klastete shleda se svou ztracenou laskou, Kimem, a nakonec znovu najde i svou rodinu (Komers,
2006).
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Vyzkumy provadéné Ceskym statistickym ufadem® ukazuji, ze Vietnamci
povétSinou nezlstavaji pouze u zdkladniho vzdélani, nybrz pokracuji v ziskdvani
i dalSich stupni kvalifikaci. Pro konkrétnéjsi piedstavu uvedeme udaje zpracované pro
$kolni rok 2009/2010, béhem néhoz studovalo na zékladnich $kolach v Ceské republice
3 171 Vietnamci, coz je nejveétsi pocet studujicich zakt zakladnich $kol mezi cizinci
zijicimi v Ceské republice. Podobné je tomu také u studenti stiednich $kol, na nichz ve
Skolnim roce 2009/2010 studovalo 2 168 Vietnamcu, tj. 27,4 % vsSech cizincii. AvSak
Vv ptipad¢ konzervatoii, na néz se dostali zejména slovensti studenti (46 jedinctl),
rovnéz statistiky v souvislosti s vy$§im odbornym vzdélanim, jehoz chtéli v daném
Skolnim roce dosahnout 3 vietnamsti studenti, to predstavuje pouze 0,3 % ve srovnani
S ostatnimi cizinci. VEtSimu zajmu se pak ze strany Vietnamct t&€$i vysoké Skoly, které
v roce 2009 navstévovalo 721 jedinct, z nichz si 5 jedincu hradilo studium samo. Pro

nazornéjsi ilustraci uvadim tabulku s udaji o vzdélavani ve Skolnim roce 2009/2010

u péti nejcetnéjSich statnich obCanstvi cizincll v Ceské republice.

ZS SS VOS Konzervatof VS
Ukrajina 3170 1785 73 17 1364
Slovensko | 2805 1373 188 46 22 233
Vietnam 3171 2168 3 0 721
Rusko 1161 753 27 13 2 256
Polsko 220 133 4 0 329

V zajmu Vietnamci o vzdélani se projevil také zasah ze strany vlady Vietnam-
ské socialistické republiky v roce 1945, jejiz ¢lenové rozpoutali intenzivni kampan
za prekonani negramotnosti (Vasiljev, 2006). V soucasnosti tak téméi vSechny déti
ve Vietnamu chodi do Skoly a vietnamsti Zaci a studenti dosahuji v poslednich letech
vynikajicich vysledki v mezindrodnich soutézich. To se zacina stale vyraznéji projevo-
vat také v Ceském skolstvi, nebot’ vietnamsti studenti patii mnohdy mezi premianty tfid,

které navstévuji.

2 Cesky statisticky urad [online]. Cit.: 20. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.czso.cz/csu/cizinci.nsf/datove _udaje/ciz_vzdelavani.>.
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Svatky, tradice, rodina, vzdélani ¢i dramatickéd historie vietnamského naroda,
to vSe jsou hodnoty, jichz si Vietnamci dodnes velice vazi a k nimz se hlasi bez ohledu
na zemi, ve které zrovna ziji. O to totiz cela ta dlouha 1éta bojovali, 0 onu svébytnost

vietnamského etnika a jeho kultury.
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ll. FUNKCE A VLIV MEDIi

Masova komunikace je v dnesni dobé neodmyslitelnou soucasti socialni interak-
ce kazdého jedince participujiciho na Zivoté spolecnosti, nebot mu prostiednictvim
masovych médii umoziuje orientovat se v dobé&, ve které Zije, ve vztazich, v nichZ se
ocita a ve vlastnim zivoté vitbec. A tak at’' uz se jedna o média tisténa (noviny, ¢asopisy,
knihy apod.), elektronicka (rozhlas, televize), ¢i stale vice prevazujici multimédia
(internet), plni vSechny tyto typy médii v rimci masové komunikace nékolikerou funk-
Ci.

Tou primarni, a tedy i zakladni funkci médii, je funkce informacni, jez recipi-
entovi umoziuje byt v neustalém kontaktu s okolnim svétem, a tedy ziskavat zpravy jak
0 déni v domacim prostiedi, tak o udalostech odehravajicich se daleko za hranicemi
statu, v némz dany jedinec zije. Tyto informace ho zaroven vzdélavaji, zejména jedna-li
se o zpravy seriozniho a odborného charakteru. Muzeme tedy hovofit i o funkci
vzdélavaci.

Specifickou cast informaci pak pfedstavuji zpravy o soucasném politickém
systému, jeho fungovani a tématech, ktera se v politice projednavaji, ¢i aktivitach jed-
notlivych politika (Pospisil — Zavodna, 2009). V minulosti, zejména ve dvacatém stoleti
suzovaném totalitnimi reZimy, byla tato politicka funkce médii jednou
z nejvyznamngéjSich. AvSak realita prezentovana tehdejSimi médii podléhala zna¢nému
zkresleni, nebot’ byla zamé&fena a priori na propagandu vladnouci politické strany. Ptes-
toze se onen propagandisticky charakter médii po revoluénim roce 1989 v Cechach
vyrazn¢ promenil, nelze popfit, Ze 1 nadale si svou politickou orientaci a nazor utvatime
pfevazné na zakladé politickych informaci zprostifedkovanych médii, ackoliv nutno
poznamenat, Ze jejich povaha je oproti minulému stoleti o poznani objektivnéjsi a ndzo-
rové riznorodéjsi.

Nemén¢ dilezitymi jsou vSak i1 zbylé funkce médii, tj. kulturni, socidlni,
vychovna a zdbavni. Ke kulturni funkci je nutné ptistupovat s ohledem na skutec¢nost,
ze média disponuji schopnosti prendset stejny ¢i podobny obsah informaci velkym
skupindm recipientd, ¢imz se vice ¢i méné podileji na formovani jejich postoji ve spo-
le¢nosti. V dasledku toho tak vytvareji svébytny typ kulturnich projevii oznacovanych
jako masova kultura (Pospisil — Zavodna, 2009).

V tésném kontextu s masovou kulturou koreluje také socidlni funkce médii,

nebot’ i ta se vyraznym zplsobem promita v zivoté kazdého jedince. Pfestoze rozhodu-
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jici vliv na formovani osobnosti individua ma rodina a de facto celé mikroprostiedi,
v némz se dotycny pohybuje, pisobi média jako dilezity a nepopiratelny prostiedek
podilejici se na socializaci jedince do spolecnosti. Nebot' pravé V nich se setkava
S nejruznéjSimi vzory chovani, jez ovliviluyji jednak samotné projevy jeho jednani, ale
I jeho rozmanité predstavy a nazory na to, jak vypada spokojena rodina, $tastny Zivot
¢i naopak, které projevy chovani jsou ve spolecnosti nezddouci (Pospisil — Zavodna,
2009). Média tedy plni zaroven funkci vychovnou.

Cilem zabavni funkce je poskytnout recipientim nejriznéjsi zptisoby rozptyle-
ni. ,, ProZivani zabavy prostrednictvim médii po nds nevyzaduje prakticky zZadnou aktivi-
tu, jsme baveni, aniz bychom museli premyslet* (PospiSil — Zavodna, 2009, s. 34).
V soucasnosti se ¢asto pravé zabava stava onim rozhodujicim faktorem, ktery determi-
nuje jedince v tom, jaky typ informaéniho média si zvoli, a snad i proto jsou v Ceské
republice nejprodavanéjsim celostatnim denikem bulvarni noviny Blesk, nabizejici reci-
pientiim zabavu, vzruSeni a vyhleddvané senzace.

Vzhledem k vySe uvedenym funkcim je ziejmé, ze masova média hraji v zivoté
dnesniho c¢lovéka naprosto kliCovou roli, ba co vic, v§t€puji mu nejriiznéjsi vzorce
chovani, formuji jeho postoje a nazory a de facto ovliviiuji cely jeho Zivotni styl, ¢imz
se stavaji vyznamnou determinantou majici vliv na Zivot spole¢nosti. Dodnes vSak
nepanuje jednota v tom, jakymi prostfedky mohou masova média jednotlivce i spolec-
nost ovliviiovat a jaké povahy toto jejich pisobeni je, nebot’ pfedstavuji , neustdle se
rozvijejici a proménujici systéem s vnitini dynamikou vyvoje danou nejen spolecenskymi
a ekonomickymi podminkami, ale také technologickymi moznostmi* (Jirdk — Kopplova,
2003, s. 152).

Ptesto je vliv médii nezpochybnitelny, coz dokazuji mimo jiné snahy o regulaci
jejich moci v dob¢ totalitnich rezimi dvacatého stoleti, at’ uz restriktivni povahy
(nejriznéjsi projevy cenzury), €i propagandistické. O médiich je proto vzdy nutné hovo-
fit v souvislosti s jejich persvazivni (pfesvédCovaci, vybizeci, manipulativni) funkei,
ktera je v publicistice jednozna¢né dominantni (viz nize).

Toto ovliviiovani pfitom neni pouze jednosmérné, nejednd se tedy o plisobeni
a manipulaci pouze ze strany médii smérem k pasivnimu recipientovi, nybrz mluvime
o jakési persvazivni interakci, kterou na sebe vyvijeji oba poly. ,, Ve vztahu mezi médii
a spolecnosti jde tedy o vztah vzajemného ovliviiovani“ (Jirdk — Kopplova, 2003,
s. 172), nebot’ sama média se napiiklad pfi vybéru tématu a zpiisobu jeho zpracovani

fidi poptavkou svych potencialnich recipienti. AvSak tato persvazivni interakce neni
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symetricka, nebot’ prevlada vseobecna shoda o tom, Ze ,, ve vztahu mezi médiem a publi-
kem nepanuje rovnost “ (Jirak — Kopplova, 2003, s. 172). Mnohem vétsi vliv maji média
na spolecnost nez naopak. Navic neodrazeji realitu ptimo, ,, nybrz konstruuji medialni
skutecnost, ktera neni s vlastni socialni skutecnosti zcela identicka, ktera ale predstavy
recipientii o této skutecnosti trvale ovliviiuje (Jaklova, 2006, s. 14) a umoziuje tak
poznat pouze svét zprostiedkovany médii. Ne ndhodou se proto média oznacuji jako

¢tvrta moc ve staté, vedle moci legislativni, exekutivni a justice.
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IV. TISTENA MEDIA V CESKE REPUBLICE

Tisténd média predstavuji nejstarsi prostiedky masové komunikace. Jejich tradi-
ce sahd az do poloviny 15. stoleti, kdy mohucsky zlatnik a pisat Johannes Gutenberg
vydal prvni ti§ténou bibli. OvSem historie periodického tisku je data mladsiho. Pfiblizné
dvé sté let trvalo, nez zacaly opakované a pravidelné vychazet letaky a bulletiny, jez se
zamétovaly predevsim na dilezité informace pro mezinarodni obchod a sménu. M¢ly
vefejnou povahu a slouzily také k inzerovani a rozptyleni ¢tenare (Pospisil — Zavodova,
2009). Avsak nevyhodou prvnich novin byly vysoké naklady, se kterymi museli zajemci
pti koupi pocitat. Teprve po roce 1830 umoznila inovace tiskatfské technologie snizit
naklady na vydavani periodického tisku a dala tak vzniknout tzv. jednocentovym novi-
nam, jez oteviely cestu do zpravodajského svéta také obycejnym lidem.

Pied rokem 1989 bylo v tehdej§im Ceskoslovensku registrovano 722 titult peri-
odického tisku dotovaného predevsim statem. AvSak v soucasnosti je tomu naopak,
nebot’ dnesni noviny uz patii vyluéné do vlastnictvi pravnickych a fyzickych osob,
pochazejicich &asto ze zahrani¢i (napf. Ringier (Svycarsko), Rheinisch — Bergische
Druckerei (Némecko) apod.).

V roce 1990 vznikla Unie vydavatelii (UVDT) jakozto sdruzeni vydavatelt péti
denikd. Jejim cilem bylo a stale je vytvafeni a rozvoj vhodnych podminek pro vydavate-
le periodického tisku a zajisténi jeho svobody.

Podle vyzkumu spole¢nosti GfK Czech — Median vychazi v sou¢asnosti v Ceské
republice sedm celostatnich denikt, z nichZ je k 17. 12. 2011 nejprodavanéjSim bulvarni
denik Blesk, jenz ma vice neZ milidon ¢tenaru. Dale jsou to deniky Mladd fronta DNES,
Pravo, Aha!, Sport, Lidové noviny a Hospodarské noviny. Porovname-li vysledky
vyzkumt z predchozich let, je patrné, ze se tento trend dlouhodobé neméni. Jedinou
vyraznou zménou bylo rozhodnuti vydavatelstvi Vltava — Labe — Press na pocatku roku
2009 o pievedeni piivodné celostatniho bulvarniho deniku Sip, vychazejiciho od Fijna
roku 2005, na tydenik.?? Zajimavé zjisténi prinesla také tiskova zprava Unie vydavatelii
Z 6. srpna 2009, jez informovala, Ze deniky v€etné piiloh a Casopisii maji vétsi dosah

ne televizni stanice CTI, CT2, Nova a Prima v prime time dohromady.?® Avsak porov-

2 CTK: Denik Sip se zméni v tydenik [online]. Cit: 16. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.novinky.cz/domaci/161137-denik-sip-se-zmeni-v-tydenik.html>.

2 MEDIAN s. 1. 0.: Vyzkum trhu, médii a vefejného minéni & vyvoj software. [online]. Cit.: 16. 2. 2012.
Dostupné: <http://www.median.cz/docs/MP_2009_1+2Q_zprava.pdf>.
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nanim priamérnych ro¢nich nakladu dil¢ich celostatnich denikl za obdobi poslednich tii
let (2009-2011) je patrné, Ze u vSech denikd dochazi rok od roku k poklesu, a to bez

rozdilu, zda se jedné o bulvarni ¢i seridozni tisk.?*

Prodany naklad | Prodany naklad | Prodany naklad
2009 2010 2011
Blesk 412 238 384 991 347 566
MF Dnes 256 118 239 646 222 377
Pravo 138 476 128 404 120 499
Ahal 107 271 100 397 88 671
Sport 60 174 54 413 50 228
Lidové noviny 58 543 49 920 43171
Hospodaiské noviny 54 285 44 225 41993

Vedle celostatniho tisku vychazi v Ceské republice také 9 regionalnich denikil,
jimz svou &tenosti v soucasnosti dominuje Denik zdpadni Cechy &i deniky pro Cechy
vychodni a jizni, a dva zdarma distribuované deniky Metro a E15. Mezi ptilohami
(suplementy) denik si pak nejvice ¢tenattu ziskal Blesk magazin TV. Pro ilustraci uva-
dim tabulku s Gidaji o vklddaném nakladu péti nejétengjsich p¥iloh v Ceské republice za

obdobi 2009-2011.%°

Vkladany naklad | Vkladany naklad | Vkladany naklad
2009 2010 2011
Blesk magazin TV 682 929 671217 610 976
TV magazin 712 141 616 927 556 686
Magazin Dnes 483 463 458 060 438 546
Magazin Pravo 428 235 412 718 402 885
Ona Dnes 307 386 303 677 286 934

2 Udaje v nasledujici tabulce jsou zpracovany podle vyzkumu spole¢nosti Median s. r. 0. (Median s. r. 0.:
Vyzkum trhu, médii a veiejného minéni & vyvoj software. [online]. Cit.; 16. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.median.cz/index.php?lang=cs&page=1&sub=8>.
% Udaje v nasledujici tabulce jsou zpracovany podle vyzkumu spolegnosti Median s. r. 0. (Median s. . 0.
Vyzkum trhu, médii a verejného minéni & vyvoj software. [online]. Cit.: 16. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.median.cz/index.php?lang=cs&page=1&sub=8>.
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4.1 Vychodiska vyzkumu verbalniho obrazu vietnamskych imigranti v Ceské re-

publice prezentovaného ¢eskymi tiSténymi médii

Za vychodiska vyzkumu této prace jsem zvolila tii tituly ¢eského seridzniho
tisku: Hospoddrské noviny, Mlada fronta DNES, Lidové noviny a dva tituly ¢eského
bulvarniho tisku: Blesk a Ahal. V obdobi od 1. zafi 2010 do 29. unora 2012 jsem
v ramci uvedenych tituld shromazd’ovala vhodny jazykovy material tykajici se proble-
matiky vietnamskych imigranti Zijicich v Ceské republice. Dané publicistické texty
byly prubézné¢ evidovany a archivovany z on-line internetové databaze Anopress
piistupné v Jihoeské védecké knihovné v Ceskych Budgjovicich v oddéleni periodik.

K vyhledavani vhodného jazykového materidlu byla pouzita nasledujici hesla:
Vietnam, Vietnamec, Vietnamci, Vietnamka, Vietnamky, vietnamska, vietnamské,
vietnamsky, vietnamsky, vietnamsti, vietnamstina. Poté byly znalezenych ¢lankt
eliminovany publicistické texty, které se pifimo nevztahovaly k vietnamské komunité
v Ceské republice.

Texty, které odpovidaly tématu diplomové prace, jsem vSechny graficky upravi-
la a elektronicky zpracovala do ptislusnych wordovych soubort pro kazdé zkoumané
periodikum zvlast. K nim jsem poté vytvotila dilé¢i excelové seznamy vSech analyzova-
nych ¢lankt, v nichz je vzdy uveden nazev ¢lanku, datum jeho uvetejnéni v prislusSném
deniku, strana, na které byl clanek publikovén, a téma, o némz dany text pojednava.

Pfi analyze jsem tedy pracovala s celkovym poétem 870 publicistickych textd,
znichz 131 patii mezi texty bulvarniho tisku (59 textd z deniku Ahal a 72 texti
z deniku Blesk) a 739 (49 texti z deniku Hospoddarské noviny, 189 textt z deniku Lido-
vé noviny a 501 text z deniku Mlada fronta DNES) mezi texty tisku seriozniho.

Po vytvoteni komplexniho souboru jazykového materidlu byly publicistické tex-
ty analyzovany z dil¢ich hledisek s cilem zjistit verbalni obraz vietnamskych imigrantt
v Ceské republice, ktery je Geské ¢tenatské obci prezentovan v publicistickych textech
Ceského tisku. Metodologie vyzkumu této prace je zalozena piedev§im na rozboru
excerpovaného materialu a logickych metodach prace (systematizace, analyza a nako-
nec syntéza piiznakovych jazykovych prostiedki).

Pti analyze dil¢ich publicistickych textii byly také uplatiiovany metody indukce
a dedukce, které slouzily zejména ke konkretizaci nebo naopak generalizaci zjiSténych

jazykovych jevi.
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V neposledni fadé byl béhem vyzkumu uplatiiovan také piistup komparativni,
ktery ndm pomohl zjistit pfedev§im rozdily prezentovaného verbalniho obrazu vietnam-

ské komunity v Ceské republice mezi bulvarnim a seriéznim tiskem.

4.1.1 Hospodaiské noviny

Denik Hospodarské noviny patii mezi prvni soukromé deniky vzniklé po roce
1989, jenz se svym zamé&fenim specializuje zejména na Ceskou a svétovou ekonomiku
a politiku. Vychazi pétkrat tydné a svym ctendifim ptinasi nejaktualnéjsi zpravodajstvi
s mnohymi analytickymi prvky a komentafi.?® Jeho vydavatelem a zaroven i vlastnikem
je nakladatelstvi Economia, v némz ma vétSinovy podil akcii spolecnost Respekt Media.
V timoru 2011 se jejich novym $éfredaktorem stal Petr Sabata.

Hospoddarské noviny obsahuji kazdy pracovni den dva aktudlni seSity, z nichz
prvni pfindsi vSeobecné zpravodajstvi z domova a ze zahrani¢i, nazory, komentate, ale
také rubriky vénujici se kultufe a sportu. Druhy seSit nese oznaceni Podniky a trhy, ne-
bot’ pfinasi informace o aktudlnim déni na poli ¢eské i svétové ekonomiky a byznysu.
Objevuji se zde rubriky Finance, Business Class ¢i rubrika Moje HN. Posledni dvé jme-
nované se navic kazdy den vénuji jinému tématu, at’ uz z oblasti moédy, bydleni nebo
tteba védy.

Spolecné s Hospoddrskymi novinami vychazi pravidelné v urcité¢ dny také néko-
lik suplementt. KaZzdou stfedu maji ¢tenafi moznost dozvédéet se zajimavosti napiiklad
Z oblasti cestovani ¢i gastronomie v celobarevném magazinu IN, jehoZ soucésti je také
televizni program. Patecni ptilohou je pak magazin Vikend vénujici pozornost aktualni-
mu spolecenskému a kulturnimu déni, doplnény o rozhovory s domécimi 1 zahrani¢nimi
osobnostmi. Jedenactkrat do roka vychazi také pfiloha nazvana Proc ne?! informujici
o luxusnim zbozi a zivotnim stylu vysSich spolecenskych vrstev.

Hospodarské noviny maji také sviij internetovy zpravodajsky portal ihned.cz, na

némz si miZze Ctenar objednat jak tisténé, tak elektronické predplatné, ale provozuji také

?® Economia [online]. Cit.: 16. 2. 2012. Dostupné: <http://economia.ihned.cz/2/obsah-sekce/hospodarske-
noviny>.
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vlastni stranku na socialni siti facebook. V soucasnosti stoji jeden vytisk Hospodar-

skych novin 25 K&.*'

4.1.2 Mlada fronta DNES

Mlada fronta DNES je nejprodavanéjsim c¢eskym celostatnim denikem ptinaseji-
cim seridzni zpravodajstvi zaméfené nejen na informace z politiky a hospodafstvi, ale
také na nejrizngjsi oblasti spolecenského zivota. Navic ma jako jediny statni denik
v Ceské republice redakci nejen v Praze, ale ve viech krajskych méstech. To umoziiuje
spole¢nosti MAFRA, jez je vlastnikem tohoto deniku, vydavat kazdy den specialni seSit
Miladé fronty DNES majici charakter krajskych novin.?

Milada fronta DNES zalala vychazet 1. zaii 1990 a navazala na predchozi list
Miada fronta. Séfredaktorem deniku je v soudasnosti Robert Casensky, jenz dohlizi na
jeho vedeni. Jako jedno z mala ¢eskych médii ma samostatné oddé€leni vénujici se vy-
hradn¢ investigativni Zurnalistice, které se vyznamné podilelo napiiklad na vySetfovani
kauz vedoucich k odchodu Stanislava Grosse z postu premiéra Ceské republiky & od-
chodu Ivana Langra z vedeni Obcanské demokratické strany.

Denik Mladé fronty DNES vychazi Sestkrat tydn€ od pondé€li do soboty, a to
véetné jiz zminéného regionalniho zpravodajstvi. Kazdé pondé€li vychazi také velka
sportovni pfiloha a seSit Byznys special. Od tutery do ctvrtka se zde objevuji samostatné
sekce vénujici se nejriznéjSim oblastem ekonomického i1 spolecenského Zivota. V ttery
je to sekce nazvand Penize, pfinasejici nejen informace z oblasti hospodafstvi, ale také
prakticky servis pro ¢tenafe. Kazdé utery a ¢tvrtek vychazi sekce Zaméstnani, ve stredu
sekce Test a sekce Auto, ve ¢tvrtek je ve€novan prostor aktualnimu déni v oblasti vzdéla-
vani a v patek ptinasi Mlada fronta Dnes informace z oblasti zdravi a cestovani.

Ctytikrat tydné jsou k novinam MF Dnes piipojovany také magaziny zaméfené
na témata pro Zeny, tj. magazin Ona Dnes vychazejici kazdé pondéli, ve stfedu je ptida-
vana ptiloha Doma Dnes vénujici se oblasti bydleni, hobby a zahradniCeni, ve Ctvrtek

vychdzi TV Magazin Dnes obsahujici televizni program na cely tyden a konecné

2 Unie vydavateld CR [online]. Cit. 20. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.uvdt.cz/default.aspx?section=28&server=1&catalog=2&catitem=552>.

%8 Mlada fronta DNES [online]. Cit.: 16. 2. 2012. Dostupné: <http://epaper.mfdnes.cz/o-mf-dnes/kdo-
jsme>.
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Vv sobotu vychdzi zdbavny magazin Vikend. Posledni utery v mésici vychazi také maga-
zin City Dnes, jenz pfinasi tipy na spolecenské akce a traveni volného ¢asu.

Mlada fronta DNES ma také svlj informacni portdl na internetové adrese
www.idnes.cz a provozuje stranku na socialni siti facebook. Nabizi rovnéz tisténé
a elektronické predplatné, pficemz jeden vytisk tohoto deniku stoji v pondéli, v patek
a v sobotu 15 K& a v atery a ve &tvrtek 18 K&.2° V soudasnosti Mladd fronta DNES rea-

lizuje dva projekty s ndzvem Studenti ¢tou a pisi noviny a projekt Mecends Dnes.

4.1.3 Lidové noviny

Lidové noviny jsou nejstarS$im ¢eskym denikem; byl zalozen jiz v roce 1893
novinafem a politikem Adolfem Stranskym v Brné. Lidové noviny se staly nastupcem
Moravskych listi, jez byly pfejmenovany na popud T. G. Masaryka. Publikovala v ném
fada znamych Ceskych spisovatelil (napt. Jachym Topol). Od roku 1990 zacaly vychazet
jako denik a o n€kolik let pozdéji byly slouc¢eny s Lidovou demokracii, od které prevza-
ly modrou barvu titulu. Nyni je jejich vlastnikem akciova spole¢nost MAFRA patfici do
koncernu némecké firmy Rheinisch — Bergische Druckerei. Spole¢nost MAFRA je tedy
vlastnikem nejen Lidovych novin, ale také Mladé fronty DNES a bezplatného deniku
Metro. Souc¢asnym $éfredaktorem Lidovych novin je Dalibor Balsinek.

Tento denik se profiluje jako kvalitni seridzni celostatni zpravodajsky list, jenz
se specializuje na informace o politice, byznysu a kultufe. Zpravodajska ¢ast obsahuje
denng tyto rubriky: Domov, Svet, Kultura, Nazory, Publicistika, Penize & Byznys, Sport.

., Lidové noviny jsou denikem vzdélanych lidi. Jsou vyhleddavanym zdrojem in-
formaci z oblasti vysokych a strednich skol, akademickych kruhu a vedy. «30

Také Lidové noviny vydavaji pravidelné ptilohy. Kazdy den vychazi ptiloha Pe-
nize & Byznys pfinaSejici aktudlni informace o domaci a zahrani¢ni ekonomice.
V pondéli informuji redaktoti Lidovych novin své ¢tenare o problematice prava, justice
a soudnictvi v p¥iloze nazvané piiznaéné Prdvo a justice. Uterni piilohou Lidovych no-
vin je Akademie, jez ptinasi nejnovéjsi informace v oblasti Skolstvi a vzdélavani na Ces-

kém trhu. Stfedecni ptiloha zpravuje recipienty o novinkach na poli mediciny a védy, ve

» Unie vydavatela CR [online]. Cit. 20. 2. 2012, Dostupné:

<http://www.uvdt.cz/default.aspx?section=28&server=1&catalog=2&catitem=1542>,
%0 Medialni skupina MAFRA [online]. Cit.: 16. 2. 2012. Dostupné:
<http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs_produkty-a-sluzby lidove-noviny.htm&menu=>.
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¢tvrtek nachézi Ctenati Lidovych novin V ptiloze nazvané Servisni LN praktické rady
zaméfené vzdy na jedno servisni téma ze vSech oblasti Zivota. A nakonec jsou to jeste
sobotni ptilohy Orientace, vénujici se sou¢asnému mysleni, kultufe a uméni, Relax
a ptiloha Penize & Byznys LITE , jez piinasi svym ctenafiim vikendové ¢teni o byznysu
a rizné rozhovory ¢i analyzy.

Spole¢né s Lidovymi novinami vychazi také dva suplementy, kterymi jsou patec-
ni magazin s vystiznym nazvem Patek LN, Vv némz Ctenar nalezne nejriznéjsi rozhovo-
ry, unikatni reportaze apod., a magazin Esprit LN, vychazejici prvni stfedu v mésici,
ktery obsahuje ¢lanky o Zivotnim stylu, modé, cestovani atd.

Bez internetového portalu se v dnesni dobé& neobejdou ani Lidové noviny, jejichz
internetové zpravodajstvi 1ze nalézt na webovych strankach www.lidovky.cz ¢i na face-
bookovém profilu. Lidové noviny jsou znamé také svou pravidelnou anketou Kniha
roku Lidovych novin. V sou€asnosti je mozné poridit si jeden vytisk Lidovych novin od

pondéli do Gtvrtka za 15 K& a v patek a v sobotu za 18 K&.*

4.1.4 Blesk

Denik Blesk je reprezentantem ceského bulvarniho tisku, jenz navic zaujima
misto nejprodavangjsich a nejétengjsich novin v Ceské republice. Poprvé vysel v roce
1992 a zaméfuje se na aktualni zpravodajstvi, zajimavosti a senzace z domova i ze své-
ta, bohat¢ doplnénymi fadou barevnych velkoformatovych fotografii. Jeho vydavatelem
je akciova spolecnost Ringier Axel Springer CZ, ktera je soucasti Svycarsko-némecké
vydavatelské skupiny Ringier Axel Springer Media AG, aktivni také v Polsku, Srbsku
a na Slovensku.* Vychazi rovnéz v regionalnich mutacich po celych Cechach a Mora-
vé&. Séfredaktorem Blesku se stal v minulém roce Petr Staft.

Blesk klade velky diiraz zejména na servisni témata s praktickymi radami a do-
poruc¢enimi pro své ctenafe. Spole¢né s novinami vychazi tydné dvé pfilohy, jimiz jsou
patecni bezplatna ptiloha Blesk magazin s TV programem, piedstavujici nejétend;si ce-
lostatni suplement, a tematickd sobotni ptiloha Blesk na vikend. Posledni stfedu

v mésici informuji redaktoti Blesku své ¢tenare také o novinkach v oblasti bydleni for-

31 Unie vydavatell CR [online]. Cit.: 20. 2. 2012. Dostupné:

<http://www.uvdt.cz/default.aspx?section=28&server=1&catalog=2&catitem=1400>.
%2 Ringier Axel Springer [online]. Cit.: 16. 2. 2012. Dostupné: <http://www.ringieraxelspringer.cz/company>.
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mou bezplatné pfilohy Blesk Reality & Bydleni. Kazdou nedé€li vychazi jesté rozsifené
vydani nazvané Nedelni Blesk ptinasejici aktudlni informace s diirazem na zpravodajstvi
ze sobotnich udalosti a program na cely tyden.

Internetovy portadl tohoto bulvarniho tisku lze nalézt na webové strance
www.blesk.cz. Elektronické informace poskytuje Blesk rovnéz na svém facebookovém
profilu. Cena jednoho vytisku vychazi na 10 K¢, vyjma pate¢niho vydani deniku, ktery

Ize v soucasnosti pofidit za 15 K&

4.1.5 Ahal

Bulvarni denik Aha! je svym zaméfenim, strukturou a charakterem velmi
podobny novinam Blesk, navic je vlastni stejny majitel. Jedna se o druhy nejétené;si
bulvarni tisk v Ceské republice, jenz svym podtem &tenditi predéil napiiklad seriozni
deniky Lidové noviny a Hospodarské noviny. Aha! klade duraz na rychlé a aktualni
zpravodajstvi a hravou formou pfinasi svym ¢tenaifim informace, zajimavosti a senzace
z domaciho a zahrani¢niho déni ¢i ze showbyznysu. Obdobné¢ jako Blesk vychazi kazdy
den, v nedéli pak v rozsifeném vydani pod nazvem Nedélni Aha! a ve ¢tvrtek vychazi
spole¢né s piilohou Ahal TV.

Internetové stranky deniku Aha! jsou pfistupné na webu www.ahaonline.cz.
Také tyto noviny maji vlastni strdnku na socialni siti facebook. Jeden vytisk deniku

Ahal stoji 8 K¢ s vyjimkou ¢tvrteniho vytisku, ktery je za 11 Ke3

33 Unie vydavatela CR [online]. Cit.; 20. 2: 2012, Dostupné:
<http://www.uvdt.cz/default.aspx?section=28 &server=1&catalog=2&catitem=628>.
Unie vydavateld CR [online]. Cit.: 20. 2. 2012, Dostupné:

<http://www.uvdt.cz/default.aspx?section=28&server=1&catalog=2&catitem=1224>.
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V. PERSVAZE V ZURNALISTICE

Publicisticky text®™ neni de facto myslitelny bez realizace persvazivni funkce.
Persvaze v Sir§im slova smyslu totiz zahrnuje veskeré funkce presvédcovaci, ziskavact,
ovlivitovaci, vybizeci (hortativni, manipulativni), hodnotici a uvédomovaci a stava se
tak urCujici funkci publicistiky, kterda v souCasnosti neustale nartsta (Jaklova, 2002).
Persvazivni prostfedky, at’ uz verbalni ¢i neverbalni, jsou tedy nastrojem, jimz se novi-
nari snazi ziskat recipienty ,,na svou stranu“ a podvédomé tak formovat jejich nazory
a postoje.

Intenzita G¢innosti persvaze je pak vice ¢i méné zavisld na spoleCenské prestizi
média vyplyvajici jednak z predpokladu pravdivosti sdélovanych skute¢nosti a jednak
z davéryhodnosti postoju, které k nim zaujima produktor. Nejnapadnéjsi je v tomto
ohledu rozdil mezi publicistikou seri6zni a bulvarni (Jaklova, 2002).

Utinky persvazivniho plisobeni lze rozdélit podle toho, co je ovliviiovano, jak,
do jaké miry a v jakém cCasovém rozpéti, na ucinky kratkodobé a dlouhodobé, piimé
a nepfimé ¢i ucinky planované a neplanované (Jirak — Kopplova, 2009).

Charakter persvaze v soucasnych c¢eskych publicistickych textech je velmi
rozmanity, podobné jako moznosti vyuZzivani nejriznéjSich komunikacnich strategii,
nebot’ na recipienta je moZno piisobit v mnoha rovinach. Autor mize vyuZit pfi tvorbé
svého textu, jehoz cilem je zaptsobit a ovlivnit recipienta, bud’to prostfedki verbalnich
(stylistickych, rétorickych a textovych), nebo neverbalnich (v tisku zejména vizudlnich).

Celkovy komunika¢ni efekt je vSak ovliviiovan nejen typem a vlastnostmi
produktora, nybrz i recipienta, dale obsahem textu a jeho zpracovanim, formou komu-

nikace a jejimi postupy a v neposledni fad¢ také jazykovym a situacnim kontextem.

5.1 Verbalni prostiedky persvaze

Verbélni prosttedky persvaze jsou v publicistickych textech frekventované;si,
dominantnéjsi a zpravidla také ucinngjsi nez prostfedky neverbalni. Ovsem ptedpokla-

dem persvazivni funkce zvolenych verbalnich prostfedki dané¢ho medidlniho textu je

* Termin publicistika je v této diplomové praci chapan z hlediska lingvistického. Vychazi tedy z definice
uvedené v Soucasné stylistice (Cechova et al., 2008), kde se o publicistice hovoii jako o mezilidské ko-
munikaci informujici o aktualnich spoleenskych a politickych udalostech a komentujici je. Psana publi-
cistika je zde potom oznafovana jako zurnalistika, pfedstavuje tedy pojem podfazeny. Je ji mySlen
v podstaté styl novinai'sky neboli styl denniho tisku.
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predevsim jeho srozumitelnost a kredibilita, nebot’ zadny text nemtize ptisobit persva-
zivng, pokud mu ¢tendi neporozumi. ,,Jestlize ma recipient prijmout priznive zurnalis-
ticky text, musi byt snadno srozumitelny i pri nesoustiedeném cteni. Znamena to, Ze
interpretace textu musi probéhnout bez nesndzi na vsech relevantnich rovindach (presnd
identifikace hlasek, spravna interpretace lexikalnich jednotek, jednoznacny vyklad syn-
taktickych konstrukci, pohotova orientace v kompozici textu) (Jaklova, 2002, s. 170).
Kredibilitou medialniho textu se pak rozumi jeho duveéryhodnost. T¢é autor docili
vhodnou volbou vyrazovych prostiedkii, zvolenim adekvatni stylové vrstvy ¢i vnéjsi

prezentaci textu véetné uziti neverbalni prostiedkd apod.

Na urovni hlaskoslovné roviny jsou uplatiovany persvazivni prostiedky fone-
tické. Jejich efektivnost je ddna hromadénim a zamérnym uspotadanim hlasek ve slo-
vech, kterd si autor voli z hlediska jejich eufonické zvucnosti. Autor tak pfi tvorbé
svych textli vyuziva raznych stylistickych figur, jez jsou charakteristické zejména pro
beletristickou literaturu. Mezi nejfrekventovangjsi stylistické a fonologické figury

V publicistice patfi:

a) Aliterace: jedna se o zvukosled, ve kterém se opakuji obvykle pocateéni hlasky za
sebou nasledujicich slov (napt. Vdzné varovani ve vazné situact)

b) Paronomazie: hromadéni stejnych morfému (kofenti nebo kment) na pocatku slov
(napt. Zalovany Zaluje Zalujiciho)

c) Figura etymologica: spojeni slova s jeho odvozeninou (napt. Podvedeny podvodnik,
Lapeni lapkové)

d) Slovni hri¢ky zaloZené na hromadéni podobné znéjicich slov (napt. Zbéha dobeh-
li ¢i Nevolejte, byl odvolan)

e) Rym (napt. S nikym nespi, budes ve Spy)

V morfologické roviné jazyka se persvaze projevuje zejména uplatnénim au-
torského ¢i inkluzivniho pluralu, diky némuz se recipient stiva myslenkovym subjek-
tem textu spolecné s jeho tviircem, nebot’ jej autor uzitim inkluze zahrnuje do pojmu
»my*, de facto tak tika: ,,jd a vy se mnou** (napt. Seznamime se nejdrive s jednotlivymi

aktéry tohoto pripadu.).
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Syntaktickymi prostiedky persvaze jsou nejcastéji fecnické figury, pro néz je
pfiznacny rozpor mezi gramatickym a aktudlnim obsahem sd¢leni, tj. mezi gramatickou
formou vypovédi a jejim obsahem. Obsah vypovédi je timto rozporem, jenz je déan
zejména kontextem, aktualizovan, takZze vysledné sdéleni pusobi velmi expresivné (Ja-
klova, 2002). Nejbézngjsimi fecnickymi figurami jsou Fe¢nicka otazka a Fecnicka od-
povéd’.

Recnicka otazka mé pouze formu véty tdzaci, avsak jeji komunikaéni funkce ne-
ni otazkova. Je to tedy takova otdzka, na niz je odpovéd’ predem déna a jejimz prostied-
nictvim jedinec neusiluje o ziskani né¢jaké informace, ale dava tak najevo sviij nazor,
postoj k danému komunikatu, situaci apod. (nap¥. Co se s tim da délat?)

S fecnickou otazkou, kterou si autor poklada sam sob¢, tizce souvisi také fecnic-
ka odpovéd’. Tato odpovéd’ muze byt implicitné obsaZena v kontextu, ¢i vyjadiena eX-
plicitn¢ autorovou neocekavanou odpovédi na jim polozenou otdzku. Tim dochazi

k rozporu mezi odpovédi pravdépodobnou a skute¢nou.

Sporadicky se v publicistickych textech a titulcich vyskytuji také slovotvorné
prostiedky s funkci persvazivni. Divodem nizké frekvence jejich uzivéani je pravé onen
zékladni pozadavek srozumitelnosti verbalnich prosttedki persvaze, nebot’ noveé utvo-
fena slova nebyvaji mnohdy pro recipienty zcela sémanticky jednoznacna a prithledna.

V publicistice se tedy mizeme setkat zejména s t€émito slovotvornymi prostiedky:

a) Odvozeniny utvorené podle nékterého sufixalniho modelu (napt. meciarizace,
umobilovat se) nebo vzniklé prehodnocenim komponentu sloZeniny v afix (napf.
pidistrana, megazisky).

b) Neologicka kompozita, tj. nové utvoiené slozeniny (napt. Zemanoklaus, sexturista).

C) Vyrazy s neobvyklym posunem vyznamu (napfi. zdludy a rany pod pas).

Persvazivni funkci mohou podporovat také rozli€né syntaktické konstrukce,
jejichz komunikaéni funkce je direktivni (vyzvy), interogativni (otdzky), komisivni
(zavazky), permisivni a konsesivni (dovoleni, souhlas), nebo je jejich cilem varovat
¢i urcita satisfakce (Jaklova, 2002). Tyto syntaktické konstrukce se pak mohou
s n¢jakou z vySe uvedenych funkci projevovat v jazyce bud’to explicitné, nebo posunu-

tim vypovédni formy. ,, Persvazivni efekt takovych vypovédi je v textech publicistickeho
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funkcniho stylu nejsilnéjsi tehdy, jsou-li uzity v titulcich, které mohou byt navic jesté

typograficky upraveny “ (Jaklova, 2002, s. 173).

Nejcastéjsim a velmi efektivnim verbalnim prostfedkem persvaze jsou zejména
prostiedky lexikalni, piisobici na recipienta predevdim svoji expresivitou. Cim vice
jsou v textu autorem uzivané lexikalni prostfedky neobvyklé, humorné a z pohledu cte-
nare pregnantni, tim je jejich persvazivni funkce intenzivné;jsi.

Velmi napadna jsou zejména hodnotici adjektiva ¢i adverbia, jez pusobi bud’
kladng, nebo zaporné na recipientovu kognitivni a emocionalni vnimavost (napt. Vcelku
uspesné neuspechy) (Jaklova, 2002).

Oblibena jsou v publicistickych textech, zejména beletristického charakteru,
obrazna pojmenovani, jez aktualizuji skladebni konstrukce a jejich lexikalni vyrazy.
Podobn¢ jako u slovotvornych prostfedki je 1 Vv piipadé obraznych pojmenovani
podminkou persvazivniho efektu jejich srozumitelnost a interpreta¢ni jednoznacnost,
nebot’ tim se také mimo jiné lisi od texti beletristickych. Jsou-li ¢tenafi tato pojmeno-
vani srozumitelnd, vytvareji asociace a posunuji vyznam formadlnich i sémantickych
slozek jazyka. Sémanticky prihlednd, a proto nejfrekventovangjsi je personifikace,
jejimz prostfednictvim se prenasi vlastnost Zivé bytosti na véc, ¢imz pusobi vice
na emoce recipienti neZ na jejich rozum. Casto je v publicistice uZivano také metafor,
metonymii, pfirovnani apod.

Tradi¢né se v publicistickych textech pro dosazeni persvazivni funkce uZzivaji
nejriznéjSi pojmenovani expresivni a emotivni, kterd jednak implikuji pozitivni ¢i
negativni hodnoceni autora textu, ale pfedevsim plisobi na emoce recipienta a umociuji
komunikacni efekt sdéleni (Jaklova, 2002).

Navic jazyk publicistického stylu by mél byt vzdy dasledné spisovny, a to ve
vSech jeho rovinach. Je totiz prostfedkem dorozumivani ve vefejném styku, takze by
mel byt reprezentativni. Uziva-li tedy autor clanku priznakovych tvari z obecné
ceStiny, ¢imz naruSuje svij jinak kultivovany spisovny projev, je toto uziti ucelné,
zamétené na zesileni persvazivni funkce textu, nebot’ nespisovné vyrazy maji schopnost
pusobit na ¢tenafe familiarné a tim umociovat vzajemny kontakt mezi autorem a recipli-
entem.

Mezi lexikalnimi prostiedky publicistickych textd se mohou objevovat také

slova hanliva a vulgarni, jez maji schopnost vyvolat ve ¢tenati odpor K jejich znamé-
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mu ¢i predpoklddanému uzivateli, pfiCemz persvaze je v téchto ptipadech ve svych
dusledcich spise negativni (Jaklova, 2002).

V soucasnosti se stale vice stavaji prostifedkem persvaze také vyrazy exkluzivni,
jimiz jsou naptiklad lexikalni vypujc¢ky z cizich jazykd, podporujici autenti¢nost publi-

cistického textu a svou sémantikou sugerujici pozitivni nebo negativni hodnoceni.

Velmi dulezitym a zaroven frekventovanym prostfedkem persvaze je intertex-
tovost, nebot’ v piipad¢ jejiho uziti autor vyrazné zvySuje kredibilitu dané¢ho textu.
Jednu z nejpouzivangjsich forem mezitextového propojeni piedstavuji citace, jez jsou
projevem doslovné reprodukce ptivodniho textu; proto zvysuji autenticitu a davéryhod-
nost nového sdéleni. Jinou formou intertextovosti, jez je dnes hodné uzivana, je nepfi-
ma, implicitni narazka oznacovana jako aluze. Ve srovnani s Citaci se vSak v piipadé
aluze jedna o neptesnou reprodukei, kterd vyuziva pouze nékterych slozek primérniho
textu. Efektivnost persvaze se zvySuje po jejim desifrovani a interpretaci, jez recipien-
tovi odkryji znamou skute¢nost (napf. aluze na Shakespearovo drama: ,, Mnoho
prepychu pro nic* nebo Haskova Svejka: ,, Tak ndm zvolili prezidenta* apod.). ,, Tim,
Ze aluze reprezentuji texty, které jsou ve spolecnosti uznavany jako hodnoty (jde o texty
zndmé, vetsinou starsiho data, o soucadst kulturniho dédictvi), oddéluje se jejich expresi-
vita od osoby autora navazujiciho textu a ctendi ma dojem veétsi miry objektivity

(Junkova, 2005, s. 120).

Na atraktivnosti, zajimavosti a pfesvédcivosti autorova projevu v publicistickych
textech ptfidava zejména situacni, jazykova nebo kreslena komika. Ta ma schopnost
ovlivnit ¢étenafiv zdjem o téma textu, umoznuje mu snadnéj$i zapamatovani jednotli-
vych faktl a zintenzivituje jeho emocionalni prozivani komunikéatu. VSechny tyto dil¢i
efekty se pak projevi v dlouhodobéjsim charakteru piisobeni textu na daného recipienta.

V ceské publicistice jsou nejcastéjsi tyto prostiedky jazykové komiky:

a) Kontrastni lexikalni prostiedky vybocujici z neutralni spisovné komunikace
a poruSujici tak oficialni jazykovou konvenci (napf. germanismy, neologismy
¢i obecnéceské vyrazy)

b) Ironie (nejcastéjsi a také nejprihlednéjsi je uvedeni protikladi)

c) Metafory a jejich vyznamové posuny
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d) Rizné modifikace frazeologismi, idiomi, jazykové hiicky apod. Jejich
komicnost je vSak podminéna pochopenim doslovného vyznamu a piekvapivymi
¢i vtipnymi konotacemi k danému denotatu

e) Prirovnani (komicky pusobi zejména uziti nadsazky, neo¢ekavanost pfirovnani

¢i jeho nelogi¢nost) (Jaklova 2007).

5.2 Neverbalni prostiedky persvaze

PtestoZe jsou verbalni prostfedky persvaze v tiSténych médiich frekventované;si,
nelze opomenout ani efektivitu prostfedkti neverbalnich, nebot’ vétSsina médii dnes
pracuje s obrazem, barvou a napadnou grafikou. Pfednosti neverbalnich prostiedka je
zejména intenzita prozitku piijemce, jez byva daleko silngj$i nez u prosttedka verbal-
nich. Nesporny je také fakt, Ze se Obrazy recipientovi snaze vybavuji a jsou pro néj
zabavng&jsi nez text tistény (Jaklova, 2007).

Podle zékladni klasifikace neverbalnich prostfedki rozliSujeme neverbalni
prostiedky persvaze na akustické, jimiz rozumime nejriznéjsi paralingvistické jevy
vV rozhlasovém a televiznim vysilani (napf. rizné zvuky ilustrujici dé&j, tempo a sila
hlasu apod.), a neverbalni prostiedky vizualni, které predstavuji obrazovou slozku jak
Vv televiznim vysilani, tak v periodickém tisku.

Tyto vizualni prostfedky lze dale rozdé€lit na ideografické a grafické. Ideogra-
fické prostiredky maji predevsim informacni funkei a patii k nim fotografie, ilustrace,
tabulky, pfehledy, schémata, grafy, kurzovni pfehledy a obrazovy materidl vibec.
Fotografie ma tu vyhodu, Ze cely text autentizuje, nebot’ by méla ukazovat skutecnost,
jez je vidéna. Nekdy muze recipientovi také pomoci pochopit text, ktery nedokazal
dostatecné interpretovat. Kognitivni stranku recipienta pozitivné ovliviiuji také nejriiz-
néjsi grafy a tabulky, diky nimZ doty¢ny dané informace zpracovava daleko rychleji nez
informace verbalni ¢i numerické a zaroven jsou pro n¢j zajimave;jsi.

Cilem grafickych prostifedkii je umoznit ¢tenafi leps$i orientaci v textu, zajistit
prehlednost stranky a upoutat pozornost. Proto k nim fadime pfedevsim titulky, nadti-
tulky, podtitulky, ¢lenéni textu na odstavce, typy pisma apod. Uvedenymi prostiedky
vSak mohou Zurnalisté také implicitné pifisuzovat riznou miru dilezitosti a zadvaznosti
konkrétnimu sdéleni. Z tohoto diivodu sem patii naptiklad zvyraznéni prvniho odstavce
v zurnalistickych textech, oznacované jako perex nebo lead, ktery stru¢né shrnuje uda-

losti obsazené v daném ¢lanku.
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VI. VERBALNi OBRAZ VIETNAMSKYCH IMIGRANTU V CESKE REPUBLICE
NA ZAKLADE TEMATICKO-OBSAHOVE ANALYZY CESKYCH PERIODIK

Cilem tematicko-obsahové analyzy publicistickych texti zkoumanych periodik,
kterou se budeme zabyvat v této kapitole, je zjistit, jaky medialni obraz vietnamské
komunity Zijici v Ceské republice tiiténa média Ceské spole¢nosti na zékladé vybéru
prezentované tematiky predkladaji. Zaméfime se proto piredevSim na tematické rozdily
mezi seridznim a bulvarnim typem tisku a zaroven podrobné analyzujeme jednotlivé
deniky a jejich publicistické texty vztahujici se obsahové k Vietnamctim Zijicim v CR.
Poté na zékladé provedeného vyzkumu budeme moci tematiku publicistickych textt
o vietnamskych imigrantech v ¢eském tisku rozdélit do nékolika dil¢ich kategorii. Podle
frekvence jejich vyskytu nakonec generalizujeme dil¢i poznatky a zhodnotime aktualné

prezentovany tematicko-obsahovy medidlni obraz vietnamskych imigranti v ¢eském

tisku bud’ jako spise pozitivni, ¢i spiSe negativni.

6.1 Bulvarni tisk a tematika jeho textd tykajici se Vietnamci Zijicich v Ceské

republice

Tematika a frekvence Clankti pojednévajicich o vietnamské komunité zijici
v Ceské republice se v Seskych médiich riizni v zavislosti na typu deniku, v némz jsou
dané ¢lanky publikovany. Nejviditeln&jsi rozdily lze proto v tomto ohledu pozorovat
mezi publicistickymi texty bulvarniho a seri6zniho tisku.

Tendence ceského bulvarniho tisku (reprezentovaného v nasem vyzkumu deniky
Aha! a Blesk) se v kontextu publikovani ¢lankt o Vietnamcich ubiraji takika jednim
smérem, kterym je jednoznacné vyhledavani senzaci a exkluzivnich udélosti se snahou
zaujmout bézného konzumniho ctenédfe. Tomuto cili je pochopitelné uzplisobena také
tematika jednotlivych publikovanych textti. Svou vysokou popularitu si tedy ¢esky bul-
var ziskava zejména uvefejiovanim dramatickych ¢lankd, jez jsou v souvislosti
s vietnamskou komunitou Zijici v CR vazany piedevsim na trestni ¢innost.

Konkrétné denik Aha! zcelkovych 59 texti Vvramci sledovaného obdobi
publikoval 40 publicistickych textli o Vietnamcich souvisejicich s kriminalni ¢innosti,
nasilim, tplatky, padélky ¢i nelegélni ¢innosti této komunity obecné. Velmi podobné

dopadla také tematicko-obsahova analyza publicistickych texti bulvarniho deniku
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Blesk, ktery v této souvislosti uvetejnil 52 texti (z celkovych 72) vénujicich se trestni

tematice Vietnamci Zijicich v CR.

6.1.1 Hypertémata analyzovanych publicistickych texti bulvarniho tisku

v souvislosti s Vietnamci v Ceské republice

Publicistické texty pojednavajici o trestni ¢innosti bychom mohli rozdélit do
nékolika dil¢ich tematickych oblasti. Témi jsou Kategorie kriminality a nasili, texty
zabyvajici se péstovanim, vyrobou a distribuci drog, dale padélatelskd cinnost souvise-
jici s pisobenim vietnamské komunity v CR; posledni kategorii piedstavuji tuplatky
a dalsi (v nami zkoumanych bulvarnich i seridéznich denicich spiSe sporadicky zminova-

na) protizakonna ¢innost. V obou bulvarnich denicich byly s nejvyssi frekvenci publi-

kovany zpravy z oblasti kriminality a nasili.

e Kriminalita a nasili

Tematika kriminality a nasili mé pro svou dramati¢nost a ¢tenatskou atraktivnost
vV souc¢asném bulvarnim tisku jiZ neodmyslitelné misto. Vysledky naSi tematicko-
obsahové analyzy proto nebyly zadnym piekvapenim. Denik Aha! Kk této problematice
ve sledovaném obdobi uvetejnil 25 textl (z celkovych 40 ¢lankt vénujicich se trestni
¢innosti), denik Blesk o jeden vice (26).

Zajimavé zjisténi vSak pfinasi skutecnost, Ze v naprosté vétSin€ publicistickych
textd z této oblasti tematiky vystupuji Vietnamci spise jako obéti vrazd a jinych nasil-
nych ¢inll nez jako samotni agresofi. Ne vzdy jsou tedy témi, ktefi stoji za vzrustajici
kriminalni ¢innosti v Ceské republice. BohuZel maloktery recipient si tuto skute¢nost
uvédomuje a uz zdaleka ne kazdy si precte text nasledujici za titulkem ¢lanku, aby zjis-
til podrobnosti. A pravé tehdy hrozi, Ze si potencialni ¢tenafi vytvori ur¢ité stereotypni
predstavy, které je napfisté povedou k takovym asociacim, Ze bude-li se hovofit
v n¢jakém titulku (a potazmo i celém c¢lanku) o Vietnamcich, budou nutné spojovani
s trestni tematikou.

Pravé zde vznikd onen médii vykonstruovany svét, do jehoZ siti se recipienti
mohou snadno zaplést. Neni-li v daném tisku prezentovano vice objektivnich zprav
informujicich o Zivoté vietnamské komunity také z jeji vlastni perspektivy, tedy ¢lanky
vénujici se problémlim, s nimiz se Vietnamci ve snaze o integrovani do majoritni
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spolecnosti denné potykaji, hrozi, ze budou ¢eskou ¢tendiskou obci bulvarnich denikt
chéapani pouze jako problémova skupina, jez ma neustale co do ¢inéni se zakonem.

Jako nazorny piiklad publicistickych textl z tematické oblasti kriminality a nasi-
li by mohl poslouzit piispévek pojednavajici o brutalnim napadeni Vietnamce policis-
tou, na jehoz nésledky zahy napadeny Vietnamec zemfel: ,, Policista se sousedkou
ukopali Vietnamce“ (Aha!, 1. 9. 2010, s. 4). Vymluvné jsou vsak i dalsi texty, pojedna-
vajici napiiklad o vrazd¢é vietnamské barmanky: ,, Zastrelil barmanku® (Aha!, 25. 11.
2010, s. 7), ¢i o pokusu o unos jiné pfislusnice vietnamské komunity: ,,Dostali 6 a 7
let!” (Ahal, 3. 2. 2011, s. 6).

Ptestoze publicistické texty, v nichZ vystupuji jako agresofi samotni Vietnamci,
jsou v této tematické oblasti spiSe marginalni zalezitosti, uvadime pro uplnost také
ptiklady, v nichz se Vietnamec pokusil zavrazdit svého krajana, uvetejnény v listopadu
roku 2011: ,, Vrazdil mecem* (Aha! 11. 1. 2011, s. 4), a text informujici o nasilném stie-
tu dvou etnickych mensin: ,, Dva gangy cizincu se posekaly macetami* (Blesk, 25. 9.

2011, s. 5, 7).

e Péstovani, vyroba a distribuce drog

Na druhém misté¢ pomyslného ZebiiCku nejcastéjSiho tematického zaméteni
publicistickych textii o Vietnamcich Zijicich v Ceské republice se v bulvarnim tisku
nachazeji texty souvisejici s drogovou ¢innosti této komunity. Maloktery Cesky ob¢an
si v soucasné dobé dokaze abstrahovat pojem ,,Vietnamec* od asociaci spojujicich toto
etnikum s ilegalni vyrobou a distribuci drog. Nemalou mérou se na tomto vnimani
vietnamské komunity podileji pravé ceskd (predev$im bulvarni) média. V rdmci
vyzkumu bylo totiz v souvislosti s touto problematikou uvefejnéno ve sledovaném

obdobi 5 textl v deniku Aha! a 12 textd v deniku Blesk. Nejcastéji se jedna o texty,

Vv nichz Vietnamci vystupuji jako péstitelé konopi:

,, Policisté sebrali konopi i tri Vietnamce... * (Blesk, 9. 11. 2010, s. 6)
., Spicky CSSD vystiidala marihuana. (Ahal, 2. 12. 2010, s. 8)

., Namisto chmele susili konopi.* (Blesk, 31. 3. 2011, s. 4)

,, Péstovali travu. “ (Blesk, 20. 8. 2011, s. 5)

Vedle péstovani konopi jsou Vietnamci v médiich casto uvadéni také

v souvislosti s vyrobou pervitinu, naptiklad:
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., Vybouchla varna pervitinu. “ (Ahal, 27. 11. 2010, s. 4)

e Padélatelska ¢innost

Treti nejcastéji se objevujici tematickou oblasti v souvislosti s viethamskou
komunitou Zijici v Ceské republice je padélatelska ¢innost, zejména prodej padélaného
zbozi na vietnamskych trznicich. Texty tykajici se této problematiky pojednavaji
nejcastéji o celnich kontrolach na trzistich a nasledném zabaveni padélaného zbozi.

Vymluvné jsou uz samotné titulky téchto ¢lanku:

., Falesné hodinky schovavali v tajnych skrysich.” (Blesk, 30. 9. 2010, s. 5)
,,Prodadval padelky.* (Blesk, 25. 6. 2011, s. 4)

., Milionové padélky. (Ahal, 9. 7. 2011, s. 7)

., Padelky byly v tajném skiepé.* (19. 7. 2011, s. 5)

., Vietnamci padélali.” (Ahal, 26. 10. 2011, s. 7)

o Uplatky a dalsi protizikonna &innost

Do této tematické oblasti miizeme zatadit zbyvajici nelegalni ¢innost publikova-
nou v bulvarnich médiich v souvislosti s ptisobenim viethnamské komunity v Ceské
republice. Patii sem zejména poskytovani Gplatkt (nejcastéji pti zadostech o prodlouze-
ni trvalého pobytu apod.), nedodrZzovani hygienickych opatieni pii podnikani
s potravinami a v gastronomické oblasti, ale i dalsi protizakonné pusobeni. Z ptikladu
uved'me tieba ¢lanky o nelegalnim prodeji 1€ka ,, Nelegalni léky* (Blesk, 24. 9. 2010,
S. 4) ¢i uplatcich ,,Upldceli starostu* (Ahal, 7. 10. 2010, s. 5) a pochopitelné jiz zming-

né prohiesky v oblasti hygienickych opatieni:

., Sklad hrizy v obri vietnamské trznici Sapa.* (Ahal, 6. 5. 2011, s. 4)
., Zabavili 2,5 tuny zavitki. © (Blesk, 20. 1. 2012, s. 7, 8)
., Brr! Mysi zavitky! (Ahal, 20. 1. 2012, s. 4)

e Dalsi tematika ¢lanki pojednavajicich o Vietnamcich v CR

Texty publikované o jiné neZli trestni aktivité Vietnamct Zijicich v Ceské repub-
lice lze v Ceském bulvarnim tisku nalézt jen velmi sporadicky. Tak napiiklad denik

Aha! publikoval ve sledovaném obdobi pouze 9 ¢lanku jiného zaméfeni, ovSem ani ty
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nelze automaticky vyhodnotit jako pozitivni ¢i neutrdlni, pouze svym zaméfenim
nespadaji do oblasti trestni ¢innosti. Podobné také denik Blesk uvedl v tomto obdobi
12 odlisn¢ zamétenych clankd.

V denicich se objevily napiiklad texty vénované dopravnim nehodam, jejichz

ucastniky byli pravé Vietnamci:

., Viel pod viak.” (Ahal, 2. 9. 2010, s. 4)
,,Nehoda!* (Aha!, 4. 9. 2012, s. 3)

V jiném publicistickém textu zase informoval autor ¢lanku své recipienty o tom,

jak se Vietnamka se svym synem piiotravili plynem z pritokového ohtivace:

,, Otravili se.” (Ahal, 6. 10. 2012, s. 4)

Dalsi tematicka oblast analyzovanych publicistickych textl pojednava o piislus-
nicich vietnamské komunity, ktefi se zucastnili volebnich kampani nejriznéjSich
osobnosti. Prvni text je vénovan politické kandidature zpévaka Jana Kalouska, ktery
ve svém volebnim spotu vyuzil pfitomnosti Miss Vietnam, aby tak oslovil pfedev§im
poéetnou vietnamskou komunitu Zijici v CR. Podobné také druhy z uvedenych piikladi
vyuziva v predvolebnim spotu brnénského primatora pfitomnosti vietnamského pfislus-

nika.

., Fandi mu Okamura i Ridi!“ (Ahal, 7. 10. 2010, s. 4)
,, Onderkii klip: Je Brno opravdu takové? (Blesk 13. 9. 2012, s. 8)

‘

Zajimavé informace s sebou pfinesl text ,, Vietnamské sestricky miri do Ceska."
(Blesk, 8. 10. 2010), v némz novinai deniku Blesk informoval ¢tenafe 0 chystaném
projektu VSERS v Ceskych Budgjovicich, v jehoZ ramci mély piijet do Ceské republiky
na praxi vietnamské sestticky. Prokéazou-li pak svou odbornou znalost a slozi-li jazyko-
vou zkousku, ziskaji zde moznost zaméstnani.

Zaujmout své Ctenaie se bulvarni deniky pokusily také ¢lanky, v nichZ se obje-
vuji tipy na nakup na posledni chvili o Vanocich a na Silvestra, nebot’ Vietnamci, jak

znamo, maji otevieno prakticky neptetrzite.

,, Darky pod stromecek uz do druhého dne! “ (Blesk, 15. 12. 2010, s. 14)
., Kde koupit sampus na posledni chvili? (Blesk, 31. 12. 2011, s. 5).
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Ojedinéle se mezi publicistickymi texty bulvarnich denikl také objevila zminka
o nelegalnim prodeji petard mladistvym. V testu, ktery uskutecnil denik Blesk, sehnal
mladik petardy vSude, véetné vietnamské trznice. S odstupem Casu se pak podobna
tematika objevila také v deniku Ahal, v jehoz ¢lanku byl ov§em testovan prodej alkoho-

lu mladistvym:

., Holky (14): Chceme pivo! (23. 4. 2011,5s.7)
,,Ronald (16): Nikdo se nezajimal, kolik mi je let!* (Blesk, 30. 12. 2010, s. 6)

Oku a potazmo 1 peru bulvarnich novinai neusla ani takova udalost, jakou byl
pozar ve vietnamské trznici na Olomoucké v Brné. Informovali o ném v téchto publicis-

tickych textech:

., Nebezpecny pozar.” (Ahal, 14. 1. 2011, s. 4)
., Kde je zhar? “ (Aha!, 9. 7. 2011, S. 7)

Vyznamnou vetejnou udalosti byla také snaha vietnamské komunity postavit si
v Ceské republice sviij vlastni buddhisticky chram. Denik Blesk o ni tehdy publikoval

tento ¢lanek:

., Vietnamci chtéji v Libusi buddhisticky chram.* (Blesk, 8. 3. 2011, s. 6)

S rozrlstajici se pusobnosti vietnamského etnika souvisi i nasledujici text,
vnémz jeho autor li¢i strach obyvatelstva na Vysocanech, jestli ve velkoskladech

s textilem v byvalych haldch CKD nevznik4 nové vietnamské ghetto.

,, Vznikne v Praze dalsi Sapa? * (Blesk, 19. 1. 2012, s. 5)

Zajimavy postieh s sebou také prinesl ¢lanek deniku Ahal, v némz byly zpraco-
vany statistické udaje o nejéetn&jsich piijmenich vyskytujicich se v Ceské republice.
V ramci vyzkumu bylo zjiSténo, ze vietnamské piijmeni Nguyen obsadilo mezi Ceskymi

pomyslnou devatou piicku.

,, Populdrni Nguyen.* (Ahal, 9. 6. 2011, s. 4)

Poutavym tématem pro redakce bulvarnich denikl se stala také soutéz Miss
Expact Czech Republic, jiz se mimo jiné zG¢astnila také Vietnamka Tra My. Zpravu

0 této udalosti podaly v nasledujicich ¢lancich:

,, Tohle jsou nejkrasnéjsi cizinky v Cesku.” (Blesk, 12. 8. 2011, s. 5)
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., Exoticka krasa divek z celého sveta? Mahagonova lytka, sviidné Sikmé oci, havrani

vlasy v Cesku. “ (Blesk, 21. 9. 2011, s. 4)

Slovutné pili a pracovitosti vietnamskych pfislusnikti vénovaly bulvarni deniky
(konkrétné denik Ahal) pouze jeden publicisticky text, Vv némz autor upozoriiuje Ceské

obcany, ze Vietnamci pracuji o 54 hodin tydné vice.

I TOHLE SE STALO." (Aha!, 15. 2. 2012, s. 2)

O hodnotnych textech se ve vétsiné piipadd neda pfilis hovofit. Navic ty, které
uz Ssebou pifindsi né€jakou plnohodnotnou zpravu, nemohou ve svém marginalnim

zastoupeni ani zdaleka konkurovat drtivé prevaze zaporné ladénych prispévk.

6.2 Seri6zni tisk a tematika jeho texti tykajicich se Vietnameii v CR

PiestoZe se trestni tematice ve spojeni s vietnamskymi imigranty v Ceské repub-
lice vénuji predevSim bulvarni deniky, neznamend to, ze by Se Cesky seriozni tisk
(reprezentovany v nasem vyzkumu deniky Hospoddarské noviny, Mlada fronta DNES
a Lidové noviny) kriminalni ¢i obecné nelegalni ¢innosti pfislusnikli vietnamské komu-
nity Zijici v Ceské republice nezabyval. Aviak hovoiime-li o frekvenci takto zaméfe-
nych publicisticky textll, neni jiz v seridznim tisku tak intenzivni a vylu¢nd, jako tomu
bylo v piipadé tisku bulvarniho. Nejméné ¢lankd ohledné vietnamské trestni ¢innosti
uvedl denik Hospodarské noviny (7 textu z celkovych 49 ¢lankd), za nim nasleduji Li-
dové noviny, které publikovaly 71 negativné ladénych clankd z celkovych 189,
a MF Dnes se svymi 163 clanky z celkovych 501 analyzovanych publicistickych textt

vztahujicich se k Vietnamctim v CR.

6.2.1 Hypertémata analyzovanych publicistickych textii seriézniho tisku v souvis-

losti s Vietnamci v CR

Clanky v serioznich denicich, které se zaméfuji na trestni ¢innost vietnamskeé

komunity Zijici v Ceské republice, 1ze rozdélit do stejnych kategorii jako v bulvarnim

tisku.
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e Kriminalita a nasili

Jak uz bylo fe€eno, Cetnost krimindlné zamétfenych piispévka v souvislosti
s vietnamskou komunitou Zijici v Ceské republice, je V seridznich denicich daleko nizi,
nez tomu bylo u bulvarniho tisku. Avsak je potfeba uvédomit si zdsadni rozdil mezi
texty téchto dvou typt periodik. Tato odliSnost spociva zejména v jazykové vystavbé
komunikati danych ¢lanka a uziti specifickych verbalnich prostiedkti (blize o této
problematice v nasledujicich kapitolach). Prave ty se totiz vyrazné podileji na utvareni
pozitivniho, neutralniho ¢i negativniho vnimani vietnamské komunity potencidlnimi
recipienty.

Zcela specificky ptistup pro publikovani ¢lankt je uplatiiovan v deniku Hospo-
darské noviny, jehoz redakce se v souvislosti s vietnamskou komunitou snazi uvefejno-
vat co nejobjektivnéjsi texty, a to z nejriznéjSich oblasti. Znamena to, Ze se zde Zurna-
listé sice kriminalni tematice nevyhybaji, ale nevénuji ji tak vyluénou pozornost. Proto
zde muzeme daleko cCastéji nalézt texty, v nichZ je tematizovana spiSe aktualni ekono-
micka situace ve Vietnamu, popfipadé ¢lanky tykajici se vietnamskych obchodnich
spoleénosti apod. Avsak takové piispévky se k Zivotu vietnamské komunity v Ceské
republice pfimo nevztahuji, a proto nebyly ani podrobeny analyze. Z tohoto diivodu je
také celkovy pocet textl (49) uvetejnénych v Hospodarskych novinach o vietnamskych
imigrantech v dob¢ naseho vyzkumu tak nizky.

Pii analyze materidlové databaze deniki MF Dnes a Lidové noviny se ukazalo,
ze zurnalisté téchto periodik se nezfidka vraceji ve svych aktudlnich publicistickych
textech k problematice, o niz uz publikovali své texty diive. V takovych ptipadech byva
obsah star$ich texti aktualizovan a upfesnén. (V ramci naseho vyzkumu se tato aktuali-
zace starSich textd tykala pifedevSsim ¢lankd pojednavajicich o delsich soudnich
procesech. V takovych ptipadech se Kk jedné udalosti muze vztahovat az nékolik ¢lanku

v jednom deniku.) Pro ilustraci jmenujme naptiklad:

,, Policisté budou znovu hledat vraha Vietnamcii.“ (MF Dnes, 16. 11. 2010, s. 2)

., Smrt Vietnamce budi pochybnosti.“ (LN, 30. 11. 2010, s. 6)

., Za napadeni Vietnamcu dostali mladici prisnéjsi tresty.” (MF Dnes, 12. 1. 2011, s. 2)
,, O zabiti Vietnamce soud nerozhodl.* (LN, 24. 3. 2011, s. 4)

,, Kauzu ubiti Vietnamce zkoumd Nejvyssi soud. (MF Dnes, 21. 2. 2012, s. 1)
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e Péstovani, vyroba a distribuce drog

Podobné jako u ¢lanka uvetejiiovanych v bulvarnich denicich neopomina ani
seriozni tisk informovat o tématu péstovani, vyrobé a distribuce drog vietnamskou
komunitou Zijici v Ceské republice. Mnozi jedinci byli po propadu ekonomické situace
v Ceské republice nuceni zagit Zivit se nelegalnimi praktikami, aby byli schopni alespoi
splatit dluhy, vyhnout se deportaci do Vietnamu ¢i viibec ptezit. Proto jsou c¢lanky
vztahujici se k péstovani konopi vietnamskymi pfisluSniky pomérné frekventované.

Opét uved’'me nékolik prikladi:

., Vietnamci plnili vilu konopim.“ (LN, 23. 9. 2010, s. 4)

., Policie objevila péstirnu.* (MF Dnes, 18. 2. 2011, s. 3)

., V taxiku nasli celnici 4,5 kila marihuany. (LN, 20. 9. 2011, s. 5)

,, O Sapu se zajima tajna sluzba. Hlavnée kvili drogam.* (HN, 1. 11. 2011, s. 4)

., Policie odhalila ve Vodnanech péstirnu konopi s 2 tisici rostlinami.” (MF Dnes, 1. 2.
2012,s.1)

o Padélatelska ¢innost

V ramci tématu trestni ¢innosti jsme v piipad€ bulvarnich deniki vymezili tema-
tickou kategorii pojednavajici o padé¢latelské Cinnosti vietnamského etnika zijiciho na
tizemi Ceské republiky. PiestoZe se nejedna o tematiku, ktera by v celkovém poétu
vyrazn€ vystupovala do popiedi, ¢as od Casu se takové ¢lanky v seridznich denicich

také objevuji. Jako typické piiklady uved’'me:

., Znacka a levné? Na trznici. Nasli jsme jich desitky.” (MF Dnes, 9. 11. 2010, s. 3)

,, Celnici odhalili dilnu na vyrobu padelki.“ (LN, 14. 12. 2010, s. 5)

., Ke zboZi se nikdo nezna.” (LN, 9. 8. 2011, s. 4)

., Cinsky trh je velkou prehlidkou padélkii i kradenych originali.“ (HN, 30. 8. 2011,
s. 7)

,, Policie hlida Sapu. Nasla padelky za 137 milionii.” (MF Dnes, 5. 11. 2011, s. 2)

o Uplatky a dalsi protizikonna &innost

Tematika uplatkaistvi se objevila rovnéZz v nékolika analyzovanych textech

seridoznich denikl, ovSem daleko tematizovangjsi oblasti byly publicistické texty pojed-
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navajici o nelegalnich pobytech vietnamskych imigrantli a zaméstnancich pracujicich
»hacerno®. I tyto projevy nezdkonné ¢innosti 1ze ve velkém méftitku pticist disledkim

ekonomické krize, ktera zaséhla Ceskou republiku. Jako ptiklady lze uvést:

,, Celnici odhalili Sest nelegalné pracujicich lidi.* (MF Dnes, 18. 2. 2011, s. 2)
,, Cizinec obvinén z uplatkarstvi.“ (HN, 30. 3. 2011, s. 5)

,, Vietnamec se vydaval za Slovaka.* (LN, 18. 5. 2011, s. 6)

,, Zdtah ve skleniku: jeden nelegalni pobyt.” (MF Dnes, 2. 7. 2011, s. 3)

,, Chysta se 200 tisic kontrol prace. (LN, 4. 1. 2012, s. 15)

¢ Diléi témata Hospodarskych novin

Publicistické texty Hospodarskych novin, jez byly béhem vyzkumu analyzova-
ny, se od prispévkll ostatnich denikli tematicky vyrazné odliSovaly. Namisto jinde

prevazujicich kriminalnich publicistickych textl se zde objevovaly pievazné texty typu:

., Vznikd prvni televize pro Vietnamce v Cesku.“ (HN, 13. 10. 2010, s. 6)
,, Vietnamci spustili v Cesku slevovy portal.” (HN, 29. 12. 2011, s. 17)
,, Chceme Vietnamce, inzeruji firmy. (HN, 29. 11. 2010, s. 5)

Tato témata lze z hlediska asimilace jiz tak pocetn¢ zastoupené vietnamskeé
komunity v Ceské republice vnimat jako skute¢né piinosna. Je totiz logické, Ze neustalé
rozristani této komunity se prost¢ musi chté¢ nechté¢ nékde promitnout, zejména
Vv oblastech, kde je potieba tomuto etniku vyjit vstfic.

Neméné zajimavé, a to piredev§im z hlediska integrace vietnamského etnika
do majoritni spole¢nosti, jsou také texty zabyvajici se tematikou interkulturniho souziti;

Z nich mizeme jmenovat napfiklad:

wtanislav Komarek: Byt mensinou.” (HN, 19. 10. 2010, s. 13)

,, Vietnamce neobslouzim, napsal cukrar.” (HN, 4. 11. 2010, s. 6)

,,Josef BouSka: Radsi budu Vietnamcem.“ (HN, 23. 8. 2011, s. 8)

,, Obviniovani poskozuji povést vietnamské komunity.* (HN, 8. 11. 2011, s. 14)

Publikovanim takovychto texti pfispivaji Zurnalist¢ minimaln¢ k diskusim
o aktudlnich problémech soucasné multikulturni spole¢nosti.

Ztidka jsou zde také publikovany texty pojednavajici o zaméstnavani cizinct
ze zemi mimo EU, napiiklad:
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,, Tuzemské zavody Foxconu vyrabéji pocitace pro celou Evropu. (HN, 9. 9. 2010, s. 2)
., Stat priskrti byznys s pracovniky z ciziny. “ (HN, 23. 11. 2011, s. 1)

A na zavér vyctu riznorodosti tematického zaméfeni ¢lankl o vietnamské
komunité Zijici v Ceské republice nesmime opomenout ani takové texty, které jsou
vénovany konkrétnim vietnamskym ptisluSnikiim. Informuji nas o vyjimecnosti nekte-
rych vietnamskych osobnosti a pozitivn¢ tak ovliviluji nazory ceskych recipientl
o vietnamském etniku. Tak naptiklad pfispévek o vietnamské modni navrhaice nebo

o nad&jném mladém sportovci rovnéz vietnamské narodnosti:

»Nguyen Hoang Lan* (HN, 10. 9. 2010, s. 26)
,, Quan Mac Hong ma prezdivku Dave a sni o ceské reprezentaci (HN, 24. 11. 2011, s. 14)

¢ Dil¢i témata Lidovych novin

Ackoli Lidove noviny tadime v ramci Ceského tisku mezi seridézni deniky, je
nutné objektivné pfipustit, ze svymi ¢lanky mnohdy balancuji na hranici mezi senzaci
a neobvyklosti na jedné strané¢ a objektivnimi, zpravodajsky hodnotnymi ¢lanky na
stran¢ druhé.

A tak prestoze se zde Casto objevovaly publicistické texty s tematikou trestni
¢innosti, jako tomu bylo podobné také u zkoumanych bulvarnich denikd, pfispivali
redaktofi do deniku Lidovych novin mimo jiné i texty z dalSich, tematicky vskutku
zajimavych a v mnohém piinosnych oblasti, jez vedly recipienta k zamysleni se nad
soucasnou interkulturni situaci.

K takovym ¢lankim patii naptiklad tyto publicistické texty z oblasti multikul-

turniho souziti, etnické asimilace, integrace apod.:

., Resme priciny, nikoli nasledky.* (LN, 22. 10. 2010, s. 20)
., Multi-kulti: smrt pred zrozenim.* (LN, 23. 10. 2010, s. 28)
., Cesi se boji zit s jinymi lidmi.” (LN, 9. 5. 2011, s. 1)

Jako zpravodajsky hodnotna sdéleni, a to i pro vietnamského recipienta, mizeme
hodnotit texty informujici o legislativnich zménach planovanych v souvislosti
s pobytem cizincti v Ceské republice, tedy nejéast&ji o aktualnich zménach chystanych
v cizineckém zakon¢. Takovymi texty byly naptiklad: ,, Cizinci za pét milioni“

(LN, 3. 3. 2011, s. 12) nebo ,, Cizinci budou muset investovat“ (LN, 3. 3. 2011, s. 4)
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pojednavajici o tom, co bychom mohli ziskat tim, Ze cizinci dostanou zivnostensky list,
az tu proinvestuji 5 miliont korun. Dale pak napftiklad text ,, Zaméstnat cizince trvalo
210 dni* (LN, 7. 4. 2011, s. 15), ktery pojednava o zméné cizineckého zakona a poctu
cizinct Zijicich v Ceské republice a cela fada dalsich.

Tu a tam se v Lidovych novinach vyskytnou také texty pojednavajici 0 tematice
podnikavosti a pracovitosti vietnamskych ptislusnikti; tim je mimochodem toto etnikum

Vv ocich ¢eskych obc¢anti proslulé.

., Cim dal vic Cechii je rado, Ze tu jsme.* (LN, 13. 12. 2011, s. 3)
,, Cizinci: nedocenény kapital.“ (LN, 13. 12. 2011, s. 1)
,, Vietnamci pracuji 54 hodin tydné.* (LN, 15. 2. 2012, s. 4)

Zbyvajici publicistické texty souvisejici s Vietnamci v CR jsou tematicky velice
rozli¢né. Informuji zpravidla o nékterych aktualnich udalostech ¢i zajimavostech, napfi-
Klad: ,, Vietnamsky zdkaznik? Firmy se o néj perou* (LN, 4. 6. 2011, s. 15). Zajimavy je
ale i text pojednavajici o druhé generaci Vietnamcii Zijici v CR, jez ma problémy
spise s vietnamskym nez Ceskym jazykem: ,, Vystoupit z prostoru nikoho* (LN, 13. 12.

2011, s. 5), a cela fada textu dalSich.

o Dil¢i témata Mladé fronty DNES

Také MF Dnes ptredstavuje (podobné jako Lidové noviny) jakysi ,,hrani¢ni*
denik, jehoz ¢lanky pfinaseji jak objektivni, seridzni zpravy, tak i texty sepsané a priori
pro pobaveni, ohromeni ¢i zaujeti recipienta. A proto se 1 zde ve velkém méfitku
promitla témata z trestni oblasti, zejména v nékterych regiondlnich mutacich tohoto
periodika. Taktka pravidelné se mizete o vietnamské komunité docist v Karlovarském
deniku, nebot’ pravé tato spravni oblast vynikd vysokym zastoupenim ptislusnikii tohoto
etnika. Také proto jim redaktofi deniku z tohoto regionu vénuji takovy prostor. Pomérné
frekventované jsou také zpravy o Vietnamcich na strankach denikid pro Severni a jizni
Cechy. Oviem nutno podotknout, Ze vétsinou jsou v téchto regionalnich publicistickych
textech publikovany pravé texty pojednavajici o nelegalni ¢innosti Vietnamcu zijicich
v Ceské republice.

Béhem vyzkumu se ukazalo, ze pravé v MF Dnes bylo v ramci sledovaného

obdobi publikovéno nejvice publicistickych texti vztahujicich se k Zivotu vietnamské

komunity v Ceské republice. A tiebaze tematika téchto textd byla velmi rtiznoroda,
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neopominali redaktofi své recipienty informovat o novinkach ani z takovych oblasti,
jakymi bylo napftiklad vzdélani, jehoz vyznam je pro toto etnikum tolik pifiznacny.
Z analyzovanych texti vénujicich se této tematice tak muzeme jmenovat napiiklad:
., Cesi umi gramatiku, mluvit ne (MF Dnes, 9. 9. 2010, s. 11), kde se dodtete
mj. 1 o tom, Ze vietnamské déti jsou daleko motivovangjsi ucit se cizim jazykiim nez
déti Ceské. Dalsim prikladem je Clanek sepsany na zdkladé rozhovoru s vietnamskymi
studenty: ,,V nécem nds rodice nepochopi, jsme proste pocestéli (MF Dnes,
3.2.2011, s. 2) apod.

Casto se na strankach tohoto deniku miizeme také docist o $kolach, které se
snazi na nabizené studijni obory nalékat i cizince, napiiklad: ,, Skoly bojuji o studenty.
Maji o 8 tisic volnych mist vice* (MF Dnes, 26. 11. 2010, s. 1) ¢i ,, Univerzita laka
studenty z ciziny “ (MF Dnes, 24. 2. 2011, s. 4).

Vyjimkou vsak nejsou ani publicistické texty informujici o tspéSich vietnam-
skych studentii v nejriznéjSich soutézich: ,,Student navrhl, jak cistit odpadni vody.
Dostal cenu* (MF Dnes, 18. 3. 2011, s. 3) nebo ,, Tachov ma ,,stribrného* studenta
(MF Dnes, 1. 8. 2011, s. 1) ¢i,, V Plzeniském kraji vyristaji budouci védecké elity* (MF
Dnes, 13. 10. 2011, s. 3) a dalsi. Vietnamci jsou v téchto textech predstavovani jako
velmi peclivi a snaZivi studenti, kteti si vzdélani skute€né vazi a berou ho jako dileZitou
hodnotu lidského Zivota.

Jedinym publicistickym textem opaéného vyznéni byl v souvislosti se vzdélanim
nasledujici ¢lanek: ,, Zdci z Vietnamu jsou priimérni. Staci jim to (MF Dnes, 5. 11. 2011,
S. 2), jenz byl publikovan v rubrice Zapisnik, kde byvaji uvefejiovany publicistické
texty s autorsky vyrazné subjektivnim zabarvenim.

Obdobné jako v Lidovych novindch se i v Mladé fronté DNES vénuji zurnalisté
legislativnim zménam cizineckého zdkona a jejich dopadiim mimo jiné i na vietnam-

skou komunitu v Ceské republice. Jako piiklad lze uvést::

., Firma propusti cizince, dal ruci za jeho zdravotni péci.“ (MF Dnes, 10. 11. 2010, s. 2)
., Cast cizincii prijde v roce 2012 o dariové iilevy.” (MF Dnes, 24. 9. 2011, s. 8)

Frekventovanym tématem, pro Vietnamce podobné charakteristickym jako jiz
zminénd Ucta ke vzdélani, je také pracovitost a pile piislusnikd tohoto etnika. Této

tematice se vénovaly napftiklad tyto texty:

,, Neumi tsesky *“ ode mé neuslysite, rika Vietnamec. “ (MF Dnes, 8. 9. 2010, s. 2)
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,, Vietnamci pracuji denné o tii hodiny déle nez Cesi. (MF Dnes, 15. 2. 2012, s. 4)
,, Vietnamci jsou pracovitéjsi. Udrzi se i tam, kde Cesi krachuji.” (MF Dnes, 27. 2.
2012, s. 2)

Neopomenutelnou ¢ast publicistickych textt tvoii také tematika zabyvajici
se zivotem vietnamské komunity v ¢asti Prahy, ktera se vietnamskym imigrantim stala
doslova jakousi ,,¢eskou Hanoji*“. Tou je pochopitelné¢ prazska Libus a k ni jiz neodmys-
liteln€ patfici vietnamské centrum SAPA. Je logické, Zze déni v okoli této lokality budi
zdjem jak samotnych zurnalistd, tak také ctenaili, nebot’ se vskutku jedna o jakysi ,,stét
ve stat€“. OvSem mnozi obyvatelé vnimaji Libu$ (a potaZmo 1 Sapu) jako nezvladnuty
problém multikulturni spole¢nosti.®® To dokladaji i samotné titulky publikovanych
clanka:

., Vietnamska trznice je hrozba, sledovat ji ma BIS.* (MF Dnes, 27. 10. 2011, s. 4)
., Poslanci: Na Sapu pozor! Vietnamci: Neni divod.” (MF Dnes, 18. 11. 2011, s. 1)
,,Mala Hanoj vyvolala spise otdzky nez reseni. (MF Dnes, 31. 12. 2011, s. 3)

Tu a tam se mezi publicistickymi texty o Vietnamcich v Ceské republice objevi
1 dalSi témata, jakymi jsou naptiklad vietnamské vecerky, problematika prodeje alkoho-
lu mladistvym, a dal$i dil¢i témata, jimiz se vzhledem K jejich ojedinélym vyskytim

nebudeme podrobnéji zabyvat.

e Tematické zpracovani statistickych tudaji v analyzovanych publicistickych

textech pojednavajicich o vietnamském etniku v CR

Specifickou c¢ast publicistickych textli uvefejnénych ve vSech 5 zkoumanych
periodikach (at’ uz bulvarni, nebo seridézni povahy) ptfedstavuji ¢lanky vénované statis-
tickym tGdajom a datim ziskanym CSU v dobé pribéhu tzv. S¢itani lidu. Autofi pak ve
svych textech interpretuji tyto statistické tidaje s ohledem na typ periodika, ve kterém
jsou publikovany. Z hlediska frekvence jsou proto takto tematicky zaméfené texty
state¢né atraktivni a dramaticky obsah. Nejéastéji tedy s udaji Ceského statistického
ufadu v souvislosti s cizinci (a tedy i Vietnamci) pracuji redaktofi deniku MF Dnes

(46 textt za sledované obdobi), poté redaktofi deniku Lidové noviny (16 textd),

*® Mlada fronta DNES, 27. 10. 2011, s. 2.
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Blesk (6 textl) a se stejnym poctem deniky Aha! a Hospodarské noviny (oba
po 3 textech). Jako ptiklady publicistickych textti zpracovavajicich statistické informace
uved’'me:

,, Cizincii pribyva.* (Ahal, 10. 12. 2010, s. 3)

., Kdo jsme? A jaci jsme? “ (Blesk, 16. 12. 2011, s. 10)

,, Cizincii pracuje v Cesku nejvice od loniského listopadu.* (HN, 18. 10. 2011, s. 8)

,, Obyvatel Prahy pribyvd, ale podstatné méné nez loni.““ (LN, 14. 9. 2010, s. 5)

., Pribylo podnikatelii ze zahranici.“ (MF Dnes, 24. 1. 2012, s. 8)

e Tematicka specifika seriéznich periodik

Jako velmi pozitivni a efektivni lze urcité hodnotit néktera tematicka specifika,

jimiz se od ostatnich denikt odliSuji Lidové noviny a MF Dnes.

a) Publicistické texty Petra Komerse

V Lidovych novindch je tato tematicka zvlastnost dana publicistickymi texty,
jejichz autorem je ¢len Obcanského sdruzeni Klubu Hanoi vietnamista Petr Komers,
jenz ve svych piispévcich poukazuje na rozdilné kulturni aspekty mezi Cechy
a Vietnamci vytvafejici mnohdy zbyte¢né bariéry v procesu vzajemné asimilace.
Ve sledovaném obdobi byly v Lidovych novindch uvetejnény napiiklad tyto Komersovy
¢lanky: ,,Jen houst, jen vui* (LN, 1. 12. 2012, s. 23) pojednavajici o tom, pro¢ Viet-
namce potkate jen té¢Zko samotného. Byt sam totiZ pro Vietnamce znamena smutek.

Neméné zajimava byla také sonda do rozdild mezi ¢eskym a vietnamskym jazy-
kovym systémem, konkrétné v uzivani zajmen: ,, My, cesti jajinci” (LN, 19. 3. 2011,
S. 23) ¢i dalsi drobny lingvisticky exkurz o vietnamském a ceském jazyce Vv textu
nazvaném ,,Jazyk jako chameleon* (LN, 16. 4. 2011, s. 23).

Mezi Komersovymi publicistickymi texty se vSak objevily i takové, které pojed-
navaly o zvlastnostech vietnamské komunity ,, Facka, psi a veprové* (LN, 13. 8. 2011,
S. 25), historii vietnamskych piedkd ,, Cisari, emiri a ti druzi* (LN, 10. 9. 2011, s. 27)
¢i rozdilech mezi Vietnamci a skute¢nymi Viety ,, Rosddy s narody“ (LN, 11. 2. 2012,
s. 23). Jedno vSak maji jeho publicistické texty spole¢né — jsou zajimavym a pouc¢nym
pohledem do svéta vietnamské mentality a hodnot, jichz se Vietnamci, at’ uz jsou

v jakékoliv zemi, vytrvale drzi.
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b) Projekt: Studenti ¢tou a pisi noviny

Skutecné pozitivné lze nahlizet také na kazdoro¢ni projekt potaddany redakci
MF Dnes, jenz je vystizné nazvan ,, Studenti ctou a pisi noviny ““. Jeho hlavnim cilem je
,, naucit studenty pracovat s novinami jako se zdrojem informaci a prostorem pro kon-
frontaci viastnich néazorii " Projekt je uskuteciovan od roku 2007, tedy 2x roéné, a to
po dobu 6 tydni ve dvou rovinidch. Noviny dorucované na dané skoly slouzi v prvni
fad¢ jako Skolni pomicka. V druhé fazi pak studenti zpracovavaji rozli¢na témata zada-
na redakci MF Dnes a dostavaji tak prostor k vlastnimu vyjadieni. Vybrané texty byvaji
po ukonéeni projektu publikovany v deniku MF Dnes. Clanky, jez byly v ramci tohoto
projektu uveiejnény v souvislosti s vietnamskou komunitou Zijici v CR, pojednavaly
0 téchto tématech: (Ne)zbytny alkohol (t¢éma v projektu na $kolni rok 2010/2011) a Stret
kultur, tolerance (téma v projektu na Skolni rok 2011/2012). V nasem vyzkumu Se
jednalo napiiklad o tyto ¢lanky, jejichz titulky uz maji vysokou vypovédni hodnotu

samy o sob¢:

., Kdyz jde o chlast, ¢lovek nezna pritele.” (MF Dnes, 2. 11. 2010, s. 14)

., Zkuste byt aspon jeden den Zluti nebo cerni.* (MF Dnes, 3. 10. 2011, s. 5)

., Trpélivost ucit lidi k toleranci — to je k nezaplaceni.” (MF Dnes, 3. 10. 2011, s. 5)

., Multikulturalismus je Spatnd cesta. Musime se zaclenit.” (MF Dnes, 5. 10. 2011, s. 9)
., PFizpiisobit se ma ten, kdo jde do cizi zemé. Ne naopak.* (MF Dnes, 6. 10. 2011, s. 4)
..Pro Cechy je prdce potupa, pro Vietnamce cest.“ (MF Dnes, 7. 10. 2011, s. 6)

., Cheete zit v Cesku? Nedélejte problémy a pracujte jako jini.“ (MF Dnes, 7. 10. 2011, s. 4)
.S Vietnamci ani Rusy Cesi Zadny problém nemaji.” (MF Dnes, 10. 10. 2011, s. 3)

., Cizinec, ¢i Cech? Clovek. (MF Dnes, 10. 10. 2011, s. 3)

,, PFicinou nepokojit nejsou sami Romové, ale to, Ze nic nedélaji.** (MF Dnes, 10. 10.
2011, s. 3)

., Znaji jen jedinou odpoved: rasismus. (MF Dnes, 10. 10. 2011, s. 4)

,, Denné ¢tu vtipy o Romech: pisi je ,,nerasisté.” (MF Dnes, 10. 10. 2011, s. 5)

., Diky pristéhovalciim se rozvijime.* (MF Dnes, 11. 10. 2011, s. 8)

,, Bat se lidi jinych ras je jako bat se sam sebe. (MF Dnes, 12. 10. 2011, s. 9)

., Nezalezi na barve pleti, ale na vychove rodicii.” (MF Dnes, 14. 10. 2011, s. 4)

% MLADA FRONTA DNES: Studenti c¢tou a pisi noviny [online]. Cit.: 3.2.2013. Dostupné:
<http://epaper.mfdnes.cz/o-mf-dnes/projekty/studenti-ctou-a-pisi-noviny>.
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6.3 Shrnuti

Tematicko-obsahova analyza materialové databaze vztahujici se k vietnamskym
imigrantim Zijicim v Ceské republice odhalila celou fadu zajimavych skuteénosti.
Ocekavany vyskyt publicistickych textl tykajicich se trestni a nelegalni ¢innosti této
komunity se sice potvrdil, ale jejich publikovani v bulvarnich denicich (zejména
v deniku Aha!) bylo az ptekvapiveé Casté. Uvédomime-li si vSak skute¢nost, ze bulvarni
deniky ptedstavuji nejprodavangjsi periodika v Ceské republice (v ptipadé deniku Blesk
se jedna skutecné o prvenstvi), lze konstatovat, Ze medidlni obraz vietnamskych
imigranti nebude vzhledem k recipientim nikterak pozitivni a uz vibec ne objektivni.
Predsudky a negativni asociace jsou tim, co onen vyhranény tematicky ptistup bulvar-
niho tisku svym ¢tendiim (tfebaZze mnohdy nezdmérn¢) pfindsi.

V tomto ohledu je pfistup ke zpracovavani témat o vietnamském etniku
Vv seridznich denicich vstiicnéj$i a objektivnéjsi. Trestni tematika se tu pochopitelné
také vyskytuje, bez toho by se o objektivnosti nedalo hovofit, ovsem ve velkém métitku
jsou tu také publikovana dil¢i témata, jakymi jsou vyborné studijni Gspéchy vietnam-
skych déti na ceskych Skolach, pile a pracovitost vietnamskych podnikatelii ¢i neodmys-
litelna problematika multikulturniho souziti cizich etnik na tizemi Ceské republiky
a dalsi.

Ocenéni jist¢ zaslouzi publicistické texty Petra Komerse pojednavajici
o vietnamské komunité, které byly otiStény V Lidovych novindch, nebot’ diky nim se
mohou cesti ob¢ané vice priblizit vietnamské mentalité, pochopit jejich zvyky a tradice,
jejich neochvéjnou tctu k rodin€ a vzdelani a dalsi specifické odliSnosti utvatejici
hodnoty tohoto etnika. Pravé tyto rozdilnosti byvaji ¢asto onou pficinou vzijemného
interkulturniho nepochopeni.

Pozitivné lze také vnimat projekt MF Dnes, kterd umoznila studentim, casto
vietnamské narodnosti, aby se vyjadfili k citlivym tématim interkulturniho souziti
Ceskych a vietnamskych ob¢anli. A pokud tim alesponl pfinutili recipienty zauvaZovat
nad danymi problémy spole¢né s nimi, mizeme hovofit o uspéchu.

Tematicko-obsahové vymezeni publicistickych textl o vietnamskych imigran-
tech v CR je tedy co do typt ¢eského tisku velmi riiznorodé. A tak piestoze bulvarni
tisk vzbuzuje v souvislosti s Vietnamci spise negativni konotace, ziistava nam nadéje na
objektivngjsi reflexi vietnamskych imigrantli v médiich alesponi v ¢lancich seri6znich
denik.
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VIl. VERBALNI OBRAZ VIETNAMSKYCH IMIGRANTU ZIJiCICH V CESKE
REPUBLICE NA ZAKLADE ANALYZY TITULKU ZKOUMANYCH PERIODIK

Kazdy mediélni text byva nejdiive uveden néjakym vystiznym titulkem, jenz by
m¢él ¢tenafe a priori informovat o tématu daného ¢lanku. ,, V publicistickém zpravodaj-
stvi ma titulek zvlastni diilezitost. Pomahda ctenari novin orientovat Se V pestrém obsahu
novin a pomahda mu vybrat si predevsim to, co potiebuje védet.* (Becka, 1992, s. 408)

Avsak ne vzdy tomu tak ve skuteCnosti opravdu byva. Autofi titulkll jsou
v soucasnych Ceskych periodikach pii jejich produkovani motivovani dal$imi, z jejich
nout. A tak se stava, ze prav¢ atraktivnost, exkluzivnost, dramati¢nost a predevsim
neobvyklost daného titulku jsou tim klicovym faktorem, ktery rozhodne, zda si recipient
dany ¢lanek opravdu piecte, a to vSe na tkor jeho skute¢né informacni hodnoty. Snaha
zurnalistll ziskat co nejvice ¢tenait (ba dokonce takovych ¢tenafd, kteti se s jejich nazo-
rem po precteni ¢lanku ztotozni) byva proto hybnou silou pro vytvafeni neotfelych
jazykovych konstrukci, jez dokdzou recipienta na prvni pohled zaujmout.

Funkce titulku (opomineme-li v tuto chvili jeho neverbalni stranku, a tedy jeho
vyznam pfii grafické Gpravée textu) je tedy z hlediska recipienta medidlniho textu zcela
zéasadni. Informuje ho o daném obsahu, 1ak4 ho, bavi ho, napina ho a tim v§im pouta
jeho pozornost. Z tohoto pohledu jej 1ze tedy chapat jako rozhodujiciho cinitele, ktery
pfijemce textu ovliviiuje pii vybéru clanki, o néz v disledku projevi svilj zdjem. Navic
slovy Josefa V. Bec¢ky (1992, s. 408): ,,Nejednou se ctendr spokoji s tim, Ze si precte jen
titulek. “ Kromé& toho mnozi recipienti ve snaze Cist co nejefektivnéji (tedy dozveédét se
co nejvice informaci v nejkrat§i mozné dob¢) pii svém kurzorickém cteni vénuji nejvet-
$1 pozornost pravé (n€kdy dokonce vylucné) titulktim.

Avsak, jak upozornila ve svém clanku o persvazi a jejich prostiedcich
v zurnalistickych textech uz A. Jaklova (2002), svou presvédcovaci funkci ziska medi-
alni text pouze tehdy, je-li jazykova konstrukce daného titulku srozumitelna a zaroven
diavéryhodna. Nebot' ma-li ,, recipient prijmout priznivé Zurnalisticky text, musi byt
snadno srozumitelny i pri nesoustiedeném cteni. Znamena to, Ze interpretace textu musi

probéhnout bez nesnazi na vsech relevantnich rovinach *“ (Jaklova, 2002, s. 70).
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7.1 Zakladni klasifikace titulka

Titulky mediélnich textl jsou pfimou soucasti zprav a zpravodajskych ¢lankt
a lze je klasifikovat ¢i analyzovat z riznych hledisek. Ve vyzkumu jsme vychazeli ze
zakladni klasifikace obsazené v publikaci Soucasnd stylistika (Cechova et al., 2008).
Titulky jsou zde rozdéleny do tzv. opozitnich dvojic na titulky kratké a dlouhé, které
jsou posuzovany na zaklad¢é poctu obsazenych slov (do 4 slov oznacujeme titulky jako
kratké), dale pak titulky statické a dynamické (kritériem pro jejich ureni je pfitom-
nost ¢i absence verba finita), titulky obecné a konkrétni (podle miry urcitych informa-
ci) a kone¢né jesté titulky tematické, rematické ¢i tematicko-rematické (tj. titulky
analyzované z hlediska kontextového ¢lenéni podle ptitomnosti tématu a rématu).

Vysledky analyzy titulkii z hlediska jejich zakladni klasifikace pfinesly n€kolik
zjisténi. Ukazalo se napiiklad, Ze pro ndzvy publicistickych textd uZivaji konstrukci
kratkych titulki zejména autofi bulvarnich periodik (reprezentovanych v naSem
vyzkumu deniky Aha! a Blesk). Jejich cilem totiz neni podat ¢tenaiim co nejobsahlejsi
a nejvystiznéjsi informaci o obsahu celého textu, ktery bude za danym titulkem nésle-
dovat, nybrz zaujmout a pobavit své potencialni recipienty. (Davaji tedy ptednost
titulkim vtipnym, dramatickym a napinavym.) Ony ¢asteéné az kusé informace maji
svou nedopovézenou a netplnou informaci pfimét ¢tenate k precteni celého piispévku

(Cechova et al., 2008). Jako reprezentativni vzorek kratkych titulkii Ize uvést:

., Vjel pod vlak!* (Ahal, 2. 9. 2010, s. 4)

., Nelegalni jatka* (Aha!, 4. 2. 2011, s. 4)

., Vrazdil mecem* (Ahal, 11. 1. 2011, s. 4)

,, Lupi¢ ubodal barmanku!“ (Ahal, 2. 4. 2011, s. 4)
,,Droga v tasce* (Blesk, 22. 7. 2011, s. 5)

., Péstovali travu* (Blesk, 20. 8. 2011, s. 5)

., Zabavili 2,5 tuny zavitki © (Blesk, 20. 1. 2012, s. 7-8)

Zurnalisté v serioznich denicich jsou ve srovnani s bulvarem piiznivci obsirngj-
Sich titulk®i, v nichz recipientim odhaluji co nejvice podrobnosti hned na ivod. V tomto
ohledu piedstavuji titulky seriéznich deniki jakési resumé néasledujiciho textu (Cechova
et al., 2008). S tim rovnéz koresponduje skutecnost, ze se autoii ¢lankt ¢asto nespokoji
pouze s jednim titulkem, nybrz vyuZzivaji moznost zatadit jest¢ dalsi podtitulky. PFitom

plati, ze ,,hlavni titul vyslovuje zdakladni myslenku, vétsinou ve formé hesla. Podltitulek
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naznacuje hlavni casti zpravy (je tedy jakoby osnovou clanku).* (Becka, 1992, s. 409)
Naptiklad:

Hlavni titulek: ,,Trhovci chteji vstat z popela

Podtitulek: ,,Co bude dal? Ptaji se clenové vietnamské komunity po rozsahlém pozaru
trznice. Vse se miize obnovit, ale nékteri se mohou také vrhnout na podnikani ¢i ,, podni-
kani* v jinych oblastech, nez je prodej textilu, obuvi ¢i elektroniky. “ (LN, 17. 1. 2011,
S. 6)

V drtivé vétsing pripadi se dlouhé konstrukce titulkt objevily zejména v deniku
MF Dnes. OvSem tento jev prevazoval i v titulcich dalSich zkoumanych seriéznich

periodik. Jako demonstrativni vzorek 1ze uvést naptiklad tyto dlouhé titulky:

,, Vietnamci prebudovali vilku na velkopéstirnu konopi* (MF Dnes, 23. 9. 2010, s. 1)

, Hrdli na automatech, pak hernu vymlatili a na ulici zbili muze” (MF Dnes, 29. 9.
2010, s. 2)

., Podnikat v Cesku bude smét jen cizinec - milionar* (HN, 16. 5. 2011, s. 6)

,, Cesko se stava hlavnim prekladistém , textilni mafie“ (HN, 7. 10. 2010, s. 1)

., Dvojice si odpyka unos i znasilneni Vietnamky* (LN, 8. 4. 2011, s. 6)

., Policisté si smrt cizince odsedi, potvrdil soud (LN, 13. 10. 2011, s. 4)

V dalsich kategoriich klasifikace titulki se tendence jejich vystavby
Vv jednotlivych denicich shodovaly. Ukazalo se, ze v pfevazné vét§iné davaji autofi pub-
licistickych texti prednost titulkim dynamickym pied statickymi. Podstatou statickych
titulkti je absence verba finita (nositele déje). Proto nejsou tolik popisné a postradaji
onen dynamicky spad, ktery se pravé z velké ¢asti podili na vytvaieni dramati¢nosti
konkrétniho titulku. Naopak statické titulky vzhledem ke své povaze ziskavaji formu
jakychsi hesel. Snad proto neni jejich uziti tak frekventované a efektivni. Jako piiklady

1ze uvést tyto titulky:
a) Statické titulky

,,Nehoda!* (Ahal, 4. 9. 2010, s. 3)

., Dalsi prisvih policie: Zlomené kosti, rameno." (Blesk, 4. 8. 2011, s. 4)
,, Miliardy za vietnamské omacky.* (HN, 14. 4. 2011, s. 14)

,, Cizinci: nedocenény kapital.“ (LN, 13. 12. 2011, s. 1)

., Prazané s doklady v azbuce. “ (MF Dnes, 17. 2. 2012, s. 3)
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b) Dynamické titulky

., Vybouchla varna pervitinu. “ (Ahal, 27. 11. 2010, s. 4)

., Chytili lupice.* (Blesk, 8. 10. 2011, s. 6)

., Stat priskrtil byznys s pracovniky z ciziny. “ (HN, 23. 11. 2011, s. 1)

,, Ucime je i travit volny ¢as.” (LN, 13. 12. 2011, s. 2)

,, Celnici varuji vietnamské obchodniky. V jejich jazyce.“ (MF Dnes, 27. 2. 2012, s. 2)

Dale se v titulcich ve vztahu k vietnamské komunité Zijici v Ceské republice
uplatiiuji predevsim konstrukce konkrétnich a vécnych vyjadieni (na rozdil od titulki

obecnych a obraznych). Zastoupeny jsou ale vSechny tyto typy.
a) Konkrétni titulky

Konkrétni titulky pievazovaly piredevsim v serioznim tisku, nebot’ zde se autofi

snazi v titulcich podat co nejpodrobnéjsi informace. Sporadicky se vSak objevily také

v deniku Ahal! a piekvapivé Casto uvadéli konkrétni titulky také novinafi deniku Blesk.

., Rytiri Jedi je vice nez Romui.* (Ahal, 16. 12. 2011, s. 2)

,, Policista se sousedkou ukopali Vietnamce (+ 44).* (Blesk, 1. 9. 2010, s. 6)

,, Ceska televize si zacala vybirat vietnamské reportéry.” (HN, 6. 12. 2010, s. 4)

,, V taxiku nasli celnici 4,5 kila marihuany. “ (LN, 20. 9. 2011, s. 5)

., Mezi délniky z ciziny objevili policisté nezletilého stavbare. (MF Dnes, 6. 6. 2011, s. 3)

b) Obecné titulky

,, Chtél ji zabit.” (Ahal, 12. 7. 2011, s. 5)
., Na prodavacku vytahl niz.  (Blesk, 23. 3. 2011, s. 5)

vevrs

., Po vybuchu jsou ctyri nezvestni.* (LN, 21. 4. 2011, s. 4)
., Byla to velka oslava.* (MF Dnes, 3. 2. 2011, s. 1)

C) Vécné titulky

Véené titulky se objevovaly ve vsech zkoumanych periodikach Castéji nez titul-

Ky obrazné, nebot’ jsou pro recipienty snaze sémanticky uchopitelné.

., Soud zprisnil mladikiim tresty.“ (Ahal, 12. 1. 2011, s. 8)
., Expolicista vydiral svédka.* (Blesk, 23. 9. 2011, s. 4)
,, Policisté brali uplatky za viza.” (HN, 4. 11. 2010, s. 5)
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,, Vietnamci maji v Cesku u? tii tisice vecerek. (LN, 4. 6. 2011,s. 1)

,, Nicivy pozar trznice zavinil prodejce, ktery svarel.” (MF Dnes, 9. 7. 2011, s. 3)

d) Obrazné titulky

Jak uz bylo zminéno vyse, obrazné titulky jsou sice ¢tenatsky velmi atraktivni,
ale 1ze je uzit pouze tehdy, je-li si autor jist, Ze jim recipienti dokonale porozumi. Z toho

davodu byly obrazné titulky uzivany velmi malo ve v§ech zkoumanych periodikach.

., Sklad hruzy v obri vietnamské trznici Sapa.* (Ahal, 6. 5. 2011, s. 4)

., Syndrom stydlivého bistra.* (HN, 10. 8. 2011, s. 22)

., Mas-li bily vias, nechod mezi nas.* (LN, 7. 5. 2011, s. 14)

., Bludny Holand'an v libeniském pristavu ceka na vysvobozeni.* (MF Dnes, 24. 3. 2011,
s. 5)

Na zéavér zakladni klasifikace titulkd jesté zhodnotme vyskyt titulkd tematic-
kych, rematickych a tematicko-rematickych. V této kategorii byly v jednotlivych
denicich zastoupeny vSechny typy titulki. Nejéastéji se zde vSak vyskytovaly titulky
tematicko-rematické. Charakter tematicko-rematickych titulkti je totiz velmi podobny
povaze titulkli konkrétnich. Oba dva typy podavaji recipientiim co nejvystiznéjsi infor-
maci o obsahu daného c¢lanku. Jejich ptiklady se proto shoduji s titulky konkrétnimi

(viz vyse).

7.2 Verbalni obraz vietnamskych imigrantii v Ceské republice na zakladé analyzy

formalnich prostiredki v titulcich publicistickych texta

Verbalni prostiedky persvaze se vyskytuji na vSech urovnich jazykovych rovin,
proto maji Zurnalisté moZznost vyuzivat nekone¢ného spektra jazykovych moznosti.
Zalezi pouze na jejich kreativité, obsahu sdéleni a potencidlnich ¢tenafich, jimz je text
urcen, a pfirozen¢ také na zameéru, s nimz zurnalista dany text piSe.

Pti analyze materialové databaze se ukdzalo, Ze verbalni prostiedky persvaze
vyuzivaji novinafi obou typu tisku, tedy jak Zurnalisté seriéznich denikil, tak autofi

zprav bulvarnich.
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7.2.1 Fonetické a fonologické prostiedky

Persvazivni prostiedky fonetické pfevazovaly zejména v titulcich deniku Lidove
noviny, avSak vyskytovaly se i v ostatnich periodikach. Mezi ty nejfrekventované;jsi
fonologické a stylistické figury, s nimiz novinafi pracovali, patii aliterace, jez dokaze

na recipienty zapusobit pfedevsim svou flagrantni zvukomalbou. Naptiklad:

,, Vjel pod vlak. “ (Ahal, 2. 9. 2010, s. 4)

,, Vybouchla varna pervitinu. “ (Aha!, 27. 11. 2010, s. 4)

., Policisté nasli nacistické noze.* (Blesk, 30. 9. 2010, s. 7)

., Prodaval padelky.* (Blesk, 25. 6. 2011, s. 4)

.,V byté vybuchla varna pervitinu. “ (Blesk, 12. 7. 2011, s. 6)

., Bili lidi a Fikali si Delta tym.* (Blesk, 29. 7. 2011, s. 6)

., Spacil skoncil v kotrmelcich.“ (LN, 5. 1. 2011, s. 26)

. Jidlo jede.” (LN, 4. 6. 2011, s. 1)

.,V Sapé se pry perou spinavé penize. (LN, 18. 11. 2011, s. 5)
., Prohnila policie.” (LN, 30. 11. 2011, s. 30)

., Syndrom stydlivého bistra.” (HN, 10. 8. 2011, s. 22)

., Smutné svédectvi ve Chvojecné.” (MF Dnes, 4. 12. 2010, s. 3)
., Vecerky Vietnamcii dobyvaji vesnice.” (MF Dnes, 28. 1. 2011, s. 11)

Svou fonetickou strankou dokéze zaujmout také figura zvand paronomazie,
jejiz podstatou je hromadéni stejnych morfémii na pocatku slov. Ackoliv je jeji uziti
vice nezZ plsobivé, v analyzovanych publicistickych textech bylo této figury uZito pouze
V jednom ptipadé, a to v titulku Lidovych novin: ,, Trzisté trzist* lehlo popelem* (LN,
15. 1. 2011). Uzitim paronomazie dodal autor titulku nejen na atraktivnosti, ale hyper-
bolizoval tak celkovy vyznam slovniho spojeni ,trzisté trzist*, kdyz poukdzal na
nekdejsi velkolepost daného prostoru, ktera se stala minulosti. Toto oznaceni 1ze rovnéz
vnimat jako ironickou narazku. Mnohdy proto pfi interpretaci titulku zélezi na stanovis-
ku a pfedchozich zkuSenostech konkrétniho recipienta, s nimiz ke ¢teni daného publicis-
tického textu pfistupuje.

Oblibenymi fonologickymi figurami jsou rovnéZz slovni hricky zaloZené
na hromadéni podobné znéjicich slov ¢i rymy, které poutaji pozornost recipientli

nejen svou zvukovou strankou, nybrz i komickou slozkou, jez v nich byva zpravidla
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implicitné obsazena. Ve vztahu k Vietnamcim uzili novinafi pfi konstruovani titulka

ke svym ¢lankiim téchto jazykovych konstrukci:

., Multi-kulti: smrt pred zrozenim.* (LN, 23. 10. 2010, s. 7)

., Rosddy s narody.* (LN, 11. 2. 2012, s. 23)

., Mas-li bily vlas, nechod mezi nas.” (LN, 7. 5. 2011, s. 14)

., Dobré zpravy? Nemame. Jen par ,,dobrovskych.” (MF Dnes, 15. 1. 2011, s. 4)
,, Policie Setri i vySetiuje. Vrahy odhalila vsechny. (MF Dnes, 31. 1. 2012, s. 1)

Neni vSak podminkou, Ze uZije-1i autor jednoho verbélniho prostfedku, nemuze
jiz v daném textu vyuzit jiného, ba naopak. Casto miize byt takova jazykové konstrukce
jesté efektivnéjsi. To ukazuje napiiklad titulek z Lidovych novin: ,Spacil skoncil
V kotrmelcich* (LN, 5. 1. 2011, s. 26), v némz autor vyuzil jednak prostiedku aliterace
a jednak rymu.

Fonetické persvazivni prostiedky uzivané v titulcich ve vztahu k vietnamské
komunité Zijici v Ceské republice v sobé nenesly vylozené negativni zabarveni.
V mnoha piipadech jsou vyuzivany zejména ke zlehéeni zdvaznosti dané problematiky,

avSak pusobi-li negativné, pak je to zejména ve snaze autora zaujmout své Ctenafe, tedy

predevsim ty, ktefi se s touto negativni optikou ztotoznuji.

7.2.2 Morfologické prostiedky

Naléhav¢ji, a proto i s vy$si mirou persvaze, pusobi prostiedky morfologické.
Nejviditelnéji je tento diiraz vyjadien zejména v titulcich vystavénych na principu
autorského ¢i inkluzivniho pluralu, nebot’ v nich se recipient stdvd myslenkovym
subjektem textu. Autor titulku tak de facto zahrnuje ¢tenafe do pojmu ,,my* a fika: ,,ja
a vy se mnou“. Jedna se tedy o jazykové konstrukce obsahujici verba finita v 1. 0s. pl.,

do nizZ je zahrnut i sam produktor.

., Kdo jsme? A jaci jsme? “ (Blesk, 16. 12. 2011, s. 10)

,,Iéeimepfl'cviny, nikoli nasledky.* (LN, 22. 10. 2010, s. 20)

., My, cesti jajinci. (LN, 19. 3. 2011, s. 23)

,, Budme radi za rozdily.“ (LN, 13. 12. 2011, s. 1)

,, Kontrolujme hranice. Stejné jako Nemci.* (MF Dnes, 22. 2. 2011, s. 2)
., Nezname je, a proto se jich bojime.* (MF Dnes, 14. 10. 2011, s. 4)

.. Spatnd pravidla nemiizeme tolerovat.” (MF Dnes, 27. 10. 2011, s. 2)
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., Mdlo uctivame rytire Jedi. A nejvic lidi je na Pacovsku.* (MF Dnes, 16. 12. 2011, s. 1)
,,Jsme stari rozvedeni ateisté.” (MF Dnes, 26. 1. 2012, s. 2)

U téchto jazykovych konstrukei je dilezitd rovnéz jejich komunikaéni funkce,
jez piesahuje do roviny syntaktické a pomaha tak stimulovat persvazivni charakter titul-
k. Uzit¢é komunikacni funkce v publicistickych textech tykajicich se vietnamské
komunity v Ceské republice nebyvaji uvadény explicitni performativni formuli, piesto
je tato funkce zfejma a umocnuje podvédomou stimulaci nazoru recipienta, tedy zvysuje
persvazivni potencial daného titulku.

Vyse uvedené titulky, vystavéné na zakladé autorského ¢i inkluzivniho pluralu,
jsou nositeli direktivni a apelativni komunikacni funkce. Titulky tak putsobi
na recipienty velice naléhave, ¢imz Ctenaie vybizeji k urcité aktivité. Jejich zamérem je
docilit, aby adresat vykonal to, co mu autor sdéluje (PMC, 2008).

Velmi frekventovanou komunikacni funkci, objevujici se v titulcich ¢lankh
pojednavajicich o Zivoté vietnamské komunity Zijici v Ceské republice, je rovnéz
funkce interogativni (otazkova), v niz autofi dil¢ich titulkd nuti ctendfe zamyslet se
nad tématy, ktera pied n€¢ ve svych publicistickych textech nastoluji. Tyto titulky obsa-
huji vétSinou verba finita ve tvaru 3. os. sg., pfipadné€ 2. os. pl., je-li otdzka poloZena
pfimo recipientim daného ¢lanku. Cilem této komunikacni funkce je zjiSténi urcité

informace, na niZ se snazi autor nalézt odpovéd’ v nasledujicim textu ¢lanku.

,, Kdo kupuje ceské byty? < (Ahal, 7. 12. 2010, s. 2)

., Kde je zhar? “ (Aha, 9. 7. 2011, s. 7)

,, Onderkiv klip: Je Brno opravdu takoveé? “ (Blesk, 13. 9. 2010, s. 8)

., Kde koupit sampus na posledni chvili? “ (Blesk, 31. 12. 2011, s. 5)

., Vznikne v Praze dalsi Sapa? *“ (Blesk, 19. 1. 2012, s. 5)

., Konec Ukrajincii v Cechach? “ (Blesk, 15. 2. 2012, s. 7)

. Jak vypada zkouska z cestiny pro cizince? “ (LN, 2. 11. 2010, s. 28)

,, Obcané kterych statii nejcastéji zadaji o jazykovou zkousku? “ (LN, 2. 11. 2010, s. 28)
,, Miize to pomoci, tak proc to palit? “ (LN, 28. 1. 2011, s. 2)

., Nastartuje FDP novy séf? “ (LN, 16. 5. 2011, s. 7)

. Spatna ¢isla, nebo statistici?“ (LN, 29. 12. 2011, s. 13)

,, Co se povedlo a co se nepovedlo na vyskovské radnici? “ (MF Dnes, 4. 10. 2010, s. 4)
,, Podari se pasdzi vratit do centra pritazlivé obchody? “ (MF Dnes, 22. 3. 2011, s. 3)

,, Co Fikate projektu Central Park u dolniho nadrazi? ©“ (MF Dnes, 23. 6. 2011, s. 3)
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,,C0 S Bauhausem, kdyz neopravil jatka? “ (MF Dnes, 30. 6. 2011, s. 4)

,,Mala Hanoj: poklidna trznice nebo stat ve staté? “ (MF Dnes, 27. 10. 2011, s. 1)
,, Chteli obchodnici uplatit starostu? “ (MF Dnes, 9. 12. 2011, s. 2)

,,Je cena vsechno? ““ (10. 12. 2011, s. 3)

V ramci analyzy se ukazalo, ze deniky bulvarni povahy rady operuji predevsim
S Interogativni komunikaéni funkci. Titulky formulované otazkami jsou tedy prostied-
kem, jimZ cht&ji autofi upozornit zejména na n&jakou negativni skutecnost, o niz recipi-
ent mozna vi, ale jez zistava skryta pouze v jeho podvédomi. Naopak seridzni tisk
vyuziva obou komunikacnich funkei. V Lidovych novindch hovoiime zpravidla o funkci
direktivni ¢i apelativni, jejimz prostiednictvim chtéji autofi publicistickych textii tend-
fe prinutit k aktivité, kterd by vedla k feSeni konkrétni situace tykajici se interkulturniho
souziti na tizemi Ceské republiky. Proto vyznivaji dané texty v tomto ohledu pozitivné.

VétSina titulkl jednotlivych ¢lank je nositelem funkce asertivni (oznamovaci,
sdélovaci apod.), nebot’ pfinasi urcitou informaci. Pozitivni ¢i negativni vyznéni titulkt
je zde urceno uzitim dalSich specifickych jazykovych prostredkil, zejména prostredkt
lexikalnich (viz dale), poptipadé tematickym zamétenim textu nebo uzitim dalSi komu-

nikacni funkce. Jako typické piiklady 1ze uvést:

,, Vietnamci v CT.“ (Ahal, 7. 12. 2010, s. 2)

,, Cizincii pribyva.* (Ahal, 10. 12. 2010, s. 3)

., Expolicista vydiral svédka.* (Blesk, 23. 9. 2011, s. 4)

., Recidivista dostal doZivoti.* (Blesk, 28. 1. 2012, s. 5)

,, Policisté brali uplatky za viza.” (HN, 4. 11. 2010, s. 5)

,, Ministerstva se prou o pojisteni cizincu.“ (HN, 31. 8. 2011, s. 16)

,, Celnici objevili padélatelskou dilnu.” (LN, 12. 9. 2011, s. 5)

,, Vietnamci maji v Cesku uz tii tisice vecerek. (LN, 4. 6. 2011, s. 1)

,, Ubylo cizincu, nebyla pro né prace.* (MF Dnes, 14. 9. 2010)

,, Vietnamec napadl dozorce, odsedi si rok a pul navic.” (MF Dnes, 20. 10. 2010, s. 4)

Uvedené komunikacni funkce pochopitelné nezastupuji celé spektrum komuni-
kacn€ funkéniho potencidlu jazykovych komunikat,, nebot’” ne vSech zurnalisté ve
spojeni s Vietnamci v Ceské republice vyuzivaji. To ani neni de facto v jejich silach,

celkovy soubor komunikacnich funkci je totiz skutecné obsahly. Velmi okrajové se
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v titulcich analyzovanych publicistickych textli objevovaly jesté komunikacni funkce

vyjadtujici varovani nebo satisfakeci:
a) Varovani

., Brr! Mysi zavitky!* (Ahal, 20. 1. 2012, s. 4)

., SCitat se musite, jinak zaplatite 10 tisic pokuty.* (Blesk, 26. 1. 2011, s. 3)
., S fotakem na trznici = jit si pro facku.” (MF Dnes, 9. 11. 2010, s. 2)

., Zabiji tu psy, “ burcuje Zena.* (MF Dnes, 4. 12. 2010, s. 2)

., Pomalu ale jiste. Kraj prichazi o lidi.* (MF Dnes, 14. 12. 2010, s. 2)

b) Satisfakce

., Krize nebyla tak marnd. Nebude ohnostroj.* (MF Dnes, 30. 12. 2010, s. 2)

7.2.3 Syntaktické prostiredky

Pozoruhodna je rovnéz vystavba titulk z hlediska vétné skladby. Na zakladé
analyzy materidlové databaze se ukazalo, Zze autofi Clankl pii konstruovéani titulkt
pomérné cCasto vyuzivaji Fe€nickych otazek a naslednych odpovédi. Nastolenim
fecnické otazky jsou recipienti uvadéni do tematiky rozebirané v daném publicistickém
textu. Odpoved, kterd za otazkou nasleduje, bud’ naznacuje Ctenaii stanovisko autora
¢lanku k dané problematice, nebo pfinasi druhou potfebnou ¢ast informace, o niz bude
¢lanek pojednavat. UZiti téchto vypovédnich konstrukci je velmi dynamické a dodava
titulkim energicky spad, at’ uz dramaticky, nebo ¢isté¢ informacni. Titulky uzivajici
formu fe¢nickych otazek a odpovédi jsou tedy pro Ctenafe velmi poutavé. Autor Si
V nich totiz pohrava s recipientem, jakozto t¢astnikem fiktivniho rozhovoru. Re&nicka
otazka v sob¢ navic implikuje silny apel i polaritu, kterd nemusi byt vzdy piima (Becka,

1992).
Jako ptiklady uved'me:

,,Soused Rom? Cesi: nechci! “ (Ahal, 6. 5. 2011, s. 4)
., Jak si zkazit Zivot? Bydlet v Hrensku.* (LN, 24. 1. 2011, s. 4)
,,Na co konopi? Pro zvirata... “ (LN, 4. 3. 2011, s. 5)
,, Prdace nacerno? Hlavné na Plzensku. (MF Dnes, 30. 10. 2010, s. 2)
,, Vite, kdo ususi nejvic marihuany? Sami policisté.” (MF Dnes, 9. 12. 2010, s. 1)
., Dockdame se v Lobzich kvalitnich prodejen? “ (MF Dnes, 21. 2. 2011, s. 3)
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., Kam dal po Skole? Na remeslo, je to byznys.* (MF Dnes, 23. 2. 2011, s. 3)
., Cheete zit v Cesku? Nedélejte problémy a pracujte jako jini.* (MF Dnes, 7. 10. 2011, s. 4)
,, Cizinec, ¢i Cech? Clovek!“ (MF Dnes, 10. 10. 2011, s. 3)

Zajimavé je, Ze tyto konstrukce S fe¢nickymi otazkami a odpovéd’'mi jsou velmi
oblibené u Zurnalistd serioznich denikt (vyjma Hospodarskych novin). V piipadé texta
o Vietnamcich v bulvarnich denicich totiz autofi ¢lanka ony konstrukce pii tvorbeé titul-
kl téméf nevyuzivaji a voli radéji jiné jazykové prostiedky, jejichz prostiednictvim se
snazi recipienta zaujmout.

Na jakychsi protipdlech stoji titulky eliptické, u nichz byva vynechavan nejéas-
t&ji podmét (v nasem piipadé ,,Vietnamec®), a titulky, jez explicitné vyjadiuji, ze se

Vv ¢lanku pojednédva o Vietnamcich:
a) Titulky eliptické

,, Otravili se.” (Ahal, 6. 10. 2010, s. 4)

,, Uplaceli starostu. *“ (Ahal, 7. 10. 2010, s. 5)

., Vrazdil mecem. “ (Aha!, 11. 1. 2011, s. 4)

,,Dostali 6 a 7 let! “ (Aha! 3. 2. 2011, s. 6)

., Vytahl kudlu!© (Aha, 10. 11. 2011, s. 6)

,, Padélala ridicak. ** (Blesk, 16. 12. 2010, s. 8)

,, Varili pervitin. ©“ (Blesk, 21. 12. 2010, s. 5)

., Péstovali travu. ©“ (Blesk, 13. 1. 2011, s. 4 a 20. 8. 2011, s. 5)
., Na prodavacku vytahl niiz. ** (Blesk, 23. 3. 2011, s. 5)

., Namisto chmele susili konopi. “ (Blesk, 31. 3. 2011, s. 4)

,, Vezli marihuanu. “ (Blesk, 19. 4. 2011, s. 5)

., Dané plati, k volbam ale nemohou. “ (LN, 2. 2. 2011, s. 3)

,, Uvaril pervitin za miliony korun. “ (LN, 2. 3. 2011, s. 4)

., Prepadeny bojuje o zivot. “ (MF Dnes, 11. 10. 2010, s. 1)

., Byla usmévava a bezproblémova. V praci ji chranily jen kamery.” (MF Dnes, 2. 4.
2011, s. 4)

b) Explicitni vyjadieni etnické prislusnosti

,, Vietnamci v CT. (Ahal, 7. 12. 2010, s. 2)
,, Vietnamci padélali.” (Ahal, 26. 10. 2011, s. 7)

,, Policista se sousedkou ukopali Vietnamce. " (Blesk, 1. 9. 2010, s. 6)
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,, Vietnamci chtéji v Libusi buddhisticky chram.* (Blesk, 8. 3. 2011, s. 6)

,, Vietnamce neobslouzim, napsal cukrar.” (HN, 4. 11. 2010, s. 6)

,, Chceme Vietnamce, inzeryji firmy. (HN, 29. 11. 2010, s. 5)

,, Otakar T. byl na cele s Vietnamcem. “ (LN, 31. 3. 2011, s. 2)

,, Vietnamec se vydaval za Slovaka.* (LN, 18. 5. 2011, s. 6)

., Gang Vietnamcu chtel prodat 17 kilo marihuany a dalsi drogy.” (MF Dnes, 11. 3.
2011,s.2)

,, Vietnamec zacpal uista sprosté holcicce.” (MF Dnes, 29. 7. 2011, s. 4)

Explicitni vyjadieni etnické pfisluSnosti vietnamskych imigrantd pulsobi
v dil¢ich titulcich riznorodé. Nékdy muze takova syntaktickd konstrukce smétovat
K vytvofeni stereotypni piedstavy o vietnamské komunité Zivici se v Ceské republice
pouze nelegdlnimi praktikami a krimindlni ¢innosti, zejména pokud se v daném tisku
takové titulky tematicky opakuji (Hofavova (ed.), 2003).

Oznadeni Vietnamci v titulcich téchto analyzovanych publicistickych texti
Vv sob¢ implikuji cizokrajnost a odlisnost daného etnika. Vzdy vsak zalezi na recipiento-
vi, jak se k danému textu a jeho nazorovému vyznéni postavi.

V této souvislosti bychom pak mohli nelplné (eliptické) titulky oznacit jako
objektivngjsi, tedy takové, které v ptipadé negativniho sdéleni bezprostiedné nestigma-
tizuji daného aktéra ¢i skupinu, jichz se tato problematika tyka. Je ale dulezité si
uvédomit, ze na utvafeni nazoru se podili cely text ¢lanku. To znamend, Ze pokud si
recipient piecte také zbyvajici text, vystupuje do poptedi tematické zaméteni ¢lanku,
které se v ptipadé opakovani stava stejnym prostiedkem stigmatizace jako explicitni
titulky. OvSem mira persvaze je zde daleko slabsi nez u titulku.

Je zajimavé, ze se celd tada téchto eliptickych titulki objevuje prave
V bulvarnim tisku, v némz bychom ocekavali spiSe opacny pfiistup, tedy stigmatizaci
socialni skupiny, které se dany ¢lanek tyka. Diivodem miize byt opacné tendence, a to,
ze pouzitim elipsy dodava titulek danému publicistickému textu do urcité miry na
tajemnosti, a je-li pro recipienta atraktivni z hlediska uziti dal$ich, nejen jazykovych
prostiedkil, pak 1 v tomto pfipadé napliiuje své persvazivni cile.

Jako efektivni se novinaifim pravdépodobné jevi také dalsi moznosti modifikace
vypoveédi, jakymi jsou piedev§im parcelace, pfredsouvani a ojedinéle také substituce
vét vedlejSich. Uzitim téchto modifikaci ziskavaji autofi ¢lankt moznost jak v titulku

zdaraznit to, na ¢em jim v textu skutecné zalezi, tedy to, ¢im chtéji recipienty nejvice
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zaujmout. Nejefektivnéji se v tomto ohledu jevi parcelace, v niz je segmentovani dané
vypovedi zcela zdmérné, a predsouvani, jehoz princip je Uplné stejny, pouze s tim
rozdilem, ze segment, na n¢jz je kladen diraz, je v tomto ptfipadé umistén na zacatku

vypovédi. Jako priklady lze uvést tyto titulky:
a) Parcelace

,,Soused Rom? Cesi: Nechci! “ (Ahal, 6. 5. 2011, s. 4)

., Podil na smrti Vietnamce? 3,5 roku.” (LN, 1. 9. 2010, s. 5)

., Bieclav chce ziskat dim kultury. Za 58 milioni.* (MF Dnes, 29. 9. 2010, s. 4)

,, Ucelové siatky: Z jaké lasky? Pro penize si ho beru.* (MF Dnes, 7. 10. 2010, s. 1)
,Jahody cervené i zelené. S plisni.” (MF Dnes, 19. 4. 2011, s. 2)

b) Predsouvani

., Spanélska zelenina? Neprodejna! (Blesk, 31. 5. 2011, s. 7)

,,Zadarmo a skoro bez jidla. Tak cizinci otrocili v Cesku. (LN, 26.2.2011,s.1)
,Jidlo? To jsme shaneli v lese.” (LN, 26. 2. 2011, s. 2)

., Prostituce, drogy, ale i zebraci. To je nocni Cheb.” (MF Dnes, 22. 4. 2011, s. 1)
,,S fotakem na trznici = jit si pro facku.” (MF Dnes, 9. 11. 2010, s. 2)

., Vietnamsky zdakaznik? Firmy se o néj perou.” (LN, 4. 6. 2011, s. 15)

c) Substituce

., Zabijel dykou kviili penéziam.* (Ahal, 9. 4. 2011, s. 5)

7.2.4 Lexikalni prostiredky

Ptestoze zurnalisté hojné uzivaji vSech vySe zminénych verbalnich prostfedka
persvaze, dominuji v novinovych titulcich jednoznacné prostfedky lexikalni, vyrazné
podporujici persvazivni funkei daného textu.

Mezi nejfrekventovanéjsi lexikalni prostfedky persvazivniho charakteru patii
piredevsim hodnotici adjektiva, jejichz ucelem je ptlisobit pozitivné ¢i negativné na
recipientovu kognitivni a emociondlni vnimavost s ohledem na obsah daného sdéleni.
Mira persvaze, jez je zde implicitné obsaZena, byva u téchto titulkll zpravidla velice
silnd, nebot’ svou hodnotici vypoveédi autor vyrazné stimuluje utvareni nazoru recipien-

ta, jemuz podvédomée vnucuje vlastni stanovisko k dané problematice.
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,, TFesou se Francouzi, vysmati jsou Vietnamci.” (Ahal, 6. 1. 2011, s. 16)
., Sklad hruzy v obri vietnamské trznici Sapa. “ (Ahal, 6. 5. 2011, s. 4)

vevr

vevr

., Sebevrazedna kampan lékari.” (HN, 14. 2. 2011, s. 8)
,, Vyrostla nam ztracend generace Romu.* (LN, 10. 9. 2011, s. 11)
., Nepostradatelni cizinci.” (LN, 7. 2. 2012, s. 11)

Ojedinéle stavi autofi do pozice hodnoticich vyrazl také jiné slovni druhy.
V ramci analyzovanych publicistickych text uzili zurnalisté jako hodnoticiho prostied-

ku také interjekci (citoslovce) a substantivum.

., Brrr! Mysi zavitky. *“ (Ahal, 20. 1. 2012, s. 4)
., Dalsi prisvih policie: Zlomené kosti, rameno, podlitiny.* (Blesk, 4. 8. 2011, s. 4)

Velmi oblibenou lexikalni figuru, jejimz prostfednictvim jsou nezivé véci piisu-
zovany zivé vlastnosti, pfedstavuje personifikace. Pokud ji autofi ve svych titulcich
pouzivaji, dodavaji celé skutenosti na obraznosti a tim zaroveil na dramati¢nosti

a vymluvnosti.

., Spicky CSSD vystiidala marihuana. (Ahal, 2. 12. 2010, s. 8)

,, Ceska televize si zacala vybirat vietnamské reportéry. “ (HN, 6. 12. 2010, s. 4)
., Trznice Zila, nebyl to jen sklad.* (MF Dnes, 18. 1. 2011, s. 2)

., Slava méstské trznice uvada.* (MF Dnes, 8. 3. 2011, s. 3)

ey

V titulcich publicistickych texti, jez se zabyvaji vietnamskou komunitou zijici
v Ceské republice, dominuji také metaforicka ¢ metonymicka obrazna pojmenovani
a prirovnani. Autor se pomoci téchto stylistickych figur dostdva za hranici publicistic-
kého analytického stylu a dava svym titulkim (a potazmo celym ¢lankiim) nédech
beletristick¢ho textu. Takova pojmenovéani jsou pro recipienty velmi atraktivni
a neobvykla, nebot’ pracuji s jejich imaginativni slozkou. N¢kdy jich autofi vyuzivaji
také k hodnoceni dané problematiky. Avsak zejména v téchto piipadech je dulezité, aby
zde byl dodrzen pozadavek srozumitelnosti, a tedy sémantické prihlednosti daného
mediadlniho textu, nebot’ jak uz bylo zminéno vySe, jenom tehdy miize medialni text

pusobit persvazivné. Tim se také 1i$i od texti umeéleckého stylu.
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Novinarské metafory jsou velmi oblibené. Pomahaji vyraz konkretizovat, ov§em
pro svou oblibu a opakované uzivani se z nich postupem casu stdvaji novinarska klisé
(Becka, 1992). Je proto nutné vytvaret stale nova obraznd pojmenovani, aby si v ocich
recipientti zachovala svou atraktivnost a novost a nepfichazela tak o sviij persvazivni
potencial. V souvislosti s Vietnamci se v ¢eském tisku objevuji napiiklad tato obrazna

pojmenovani:

., Cerni délnici.” (Ahal, 18. 2. 2011, s. 6)

., Sklad hrizy v obri vietnamské trznici Sapa.* (Ahal, 6. 5. 2011, s. 4)

»Za ,, darecky* cizincii padl prvni trest.” (LN, 4. 10. 2010, s. 4)

. Jazyk jako chameleon. (LN, 16. 4. 2011, s. 23)

., Vyskov: mésto bez dluhii, ale s prilis nakynutym uradem. (MF Dnes, 4. 10. 2010, s. 4)
., Bylo to jako po ndletu. Nikdo tam nemohl prezit.” (MF Dnes, 21. 4. 2011, s. 3)

,, Odvracend tvar chebské pési zony.* (MF Dnes, 29. 3. 2011, s. 2)

Avsak nejintenzivnéji stimuluji persvazi takové vyrazy, jez dokdzou zapusobit
na emocionalni stranku recipienta, tedy vyrazy expresivni a emotivni. Z tohoto divodu
1ze ptedpokladat jejich Casty vyskyt zejména ve zpravach bulvarndho tisku, nebot’ je to
typ deniku, jenz se zamétuje na nejriznéjsi senzace. Hlavnim zdmérem autort bulvar-
nich ¢lankl je Ctenafe pfedevSim ohromit netkuli aZ Sokovat. Jako piiklady uved’me

nasledujici titulky:

,, Obésenec v trznici.” (Ahal, 5. 2. 2011, s. 5)
., Vytahl kudlu.* (Aha!, 10. 11. 2011, s. 6)

V prubéhu analyzy materialové databaze se vSak ukazalo, ze se v oblasti zkou-
mané problematiky vyskytuji expresivni a emotivni vyrazy castéji ve zpravach ceského
seriozniho tisku (to je logické vzhledem k mnozstvi celkové uvefejnénych publicistic-
kych textd tykajicich se Vietnamci Zijicich v Ceské republice ve sledovaném obdobi).
Zurnalisté jich uzivaji zejména tehdy, cht&ji-li zdiraznit vaznost, n&kdy aZ tristnost
problematiky, o niz informuyji.

., Pred léty hrdina, ted padouch.” (LN, 29. 7. 2011, s. 2)
., Prohnila policie.” (LN, 30. 11. 2011, s. 30)

., Kdyz jde o chlast, ¢lovek nezna pritele.” (MF Dnes, 2. 11. 2010, s. 14)
., Tvkani Vietnamcim. Znak buranstvi.“ (MF Dnes, 27. 2. 2012, s. 2)
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V nékterych titulcich uzivaji zurnalisté vyraz exkluzivnich, které jsou poplatné
aktualni, modni slovni zasob€. Autofi se jejich uzitim chtéji priblizit lexikalnim trendim
dané doby a tim pochopitelné upoutat pozornost ¢tenafe. Tyka se to piedevsim lexikal-

nich vypujéek z cizich jazyku, které se objevuji v titulcich seriéznich denika:

,,Jak se poucit z policejnich excesii.” (LN, 3. 8. 2011, s. 9)

,, Cizinci: nedocenény kapital.“ (LN, 13. 12. 2011, s. 1)

,, Metamorfoza ,, Bistra Asie . (LN, 14. 1. 2012, s. 23)

,, Vedeli jsme, Ze je to mezera na trhu.” (LN, 13. 2. 2012, s. 20)

., Multikulturalismus je Spatna cesta. Musime se zaclenit.* (MF Dnes, 5. 10. 2011, s. 9)
,, Nikdo netusi, komu patri ,, megastanek* na trzisti.“ (MF Dnes, 20. 8. 2011, s. 1)

., Myslenka multikulturalistické Evropy neni spatna. Ale...“ (MF Dnes, 28. 1. 2012, s. 3)

Takika specifickou skupinu lexikalnich prostiedki persvazivniho charakteru
pfedstavuji vyrazy pochdzejici z obecné Cestiny, tedy slova nespisovna, obecnécéeska.
Dle oc¢ekéavani se tyto jazykové prosttedky vyskytuji zejména v publicistickych textech
bulvarniho tisku. Zesiluji persvazivni funkci daného sdéleni, nebot’ maji schopnost
pusobit na ¢tenafe familiarné a tim umocnovat vzajemny kontakt mezi autorem a recipi-
entem. Navic se Casto pravé v téchto ptipadech jedna o slova, jeZ jsou zaroven nositeli

vysoké miry expresivity.

,, Odsouzeny polda.* (Aha!, 1. 9. 2010, s. 4)

,, TFesou se Francouzi, vysmati jsou Vietnamci.* (Aha! 6. 1. 2011, s. 16)
., Misto 3,5 roku 10 let basy!* (Ahal, 7. 4. 2011, s. 6)

,, Padélala ridicak.” (Blesk, 16. 12. 2010, s. 8)

, Hldsky z pekla. “ (HN, 27. 11. 2010, s. 2)

., Po zdachrané prisel stres a vyhazov.* (MF Dnes, 9. 12. 2010, s. 4)

S divéryhodnosti medialnich textd (neboli jejich kredibilitou) tzce souvisi
intertextové vyrazy. Pomoci citace, jiz vyuzivaji zurnalisté zejména v samotném textu
clanku, a aluze, ktera se zfidka objevuje také v titulcich medialnich zprav, odkazuji na
jiz zndmou skutecnost. Efektivnost persvaze se tak v piipadé aluze zvySuje po jejim
desifrovani a interpretaci, které recipientovi odkryji znamou skutecnost (Junkova,

2005).

., Konec Ukrajincii v Cechach? “ (Blesk, 15. 2. 2012, s. 7)

., Dva tisice slov pro dnesni dobu.* (LN, 2. 6. 2011, s. 10)
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., Bludny Holand'an v libeniském pristavu ¢eka na vysvobozeni.” (MF Dnes, 24. 3. 2011,
s. 5)

Cim vice jsou v textu autorem uzivané lexikalni prostfedky neobvyklé, humorné
a z pohledu c¢tenafe pregnantni, tim je jejich persvazivni funkce silnéjsi. Velmi oblibena
je proto mezi recipienty zejména jazykova a situaéni komika, kterd umoziuje Ctena-
fim jednak snadnéj$i zapamatovani jednotlivych fakti a jednak zintenziviiuje emocio-
nalni prozivani daného komunikatu. Cim absurdn&j§i skute¢nost novinaii ve
svych titulcich zdiirazni, tim se stava titulek pro recipienta poutavejsi. Z pohledu zurna-
listd je proto velmi dilezité takovy titulek vhodné& verbélné stylizovat, aby vyznél

skutecné komicky. Jako ptiklad 1ze uvést:

., A tenhle znate...?* (Ahal, 19. 2. 2011, s. 16)

., Precetl si noviny, zdriml si a povésil se! *“ (Ahal, 31. 3. 2011, s. 6)

,, Obésil se na zachode! ** (Blesk, 31. 3. 2011, s. 8)

., Misto hlidani Oty T. (+41) si dozorce varil kafe! * (Blesk, 19. 4. 2011, s. 9)

., Vrah pomohl obéti vyluxovat.* (LN, 11. 2. 2011, s. 5)

,, Vietnamec pry mél konopi jako krmivo.* (LN, 13. 5. 2011, s. 5)

,, Vietnamka se zamkla ve skladu i se zakaznicemi.* (MF Dnes, 14. 5. 2011, s. 2)
,, Trhovec si udélal lizko z pasovanych cigaret.” (MF Dnes, 26. 10. 2011, s. 1)

7.3 Shrnuti

Veskeré persvazivni prostiedky, které autofi novinovych zprav uzivaji, jsou
vystavény Gcelové, tedy s ur€itym zamérem. V mnoha ohledech tak Ize snadno konsta-
tovat, zda se jednd o texty vytvarejici pozitivni ¢i negativni medidlni obraz o vietnam-
ské komunité Zijici v Ceské republice. Problém vsak vyvstava tehdy, vezmeme-li
V potaz néktery z textli, jehoZ vypoveédni a ndzorova hodnota neni vitbec jednoznacna.
V téchto piipadech ne ziidka zalezi na interpretaci samotného recipienta a jeho
pfedchozich zkuSenostech, s nimiz k danému komunikatu pfistupuje. Proto je velmi
dalezité zamyslet se nad vysledky tematicko-obsahové analyzy, o niZ bylo pojednano
v predeslé kapitole.

Bude-li ¢ist titulek ¢lanku recipient zvykly na témata z bulvarniho tisku, pak se
da ocekavat, Ze tyto na prvni pohled nevyhranéné titulky vyhodnoti negativné. A to je

samoziejm¢ vzhledem ke snaze o co nejobjektivnéjsi ptistup znacné kontraproduktivni.
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Titulky v sobé navic kumuluji vysokou persvazivni moc. Naprosta vétsina reci-
pientl si nejdfive pfecte prave je, ne-li zcela vyluéné pouze je. To znamend, ze nazor,
ktery si po pfecteni upoutavky piijemci zprav odnesou, je pro utvareni postoje c¢eskych

obc¢ant k vietnamskym imigrantim zijicim v Ceské republice zcela zasadni.
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ViIl. VERBALNiIi OBRAZ VIETNAMSKYCH IMIGRANTU V CESKE REPUBLI-
CE NA ZAKLADE NEJFREKVENTOVANEJSICH PERSVAZIVNICH PRO-
STREDKU V TEXTECH ZKOUMANYCH PERIODIK

V nasledujici ¢asti diplomové prace bude pozornost vénovana nejfrekventova-
néjSim persvazivnim prostiedkiim, jez se pravidelné opakuji v analyzovanych publicis-
tickych textech zkoumanych periodik. Zaméfime se tedy na takové jazykové prostied-
ky, které urCitym zptsobem ovliviiuji, stimuluji a utvareji postojové hodnoty recipientii
ve vztahu k vietnamskym imigrantim Zijicim v Ceské republice.

Persvazivni jazykové prostiedky, které autoti ve svych vypovédich uzivaji, maji
vysokou agitacni moc. Vhodnym vybérem lingvistickych a stylistickych obrati mohou
totiz zurnalisté podvédomé recipientim podsouvat vlastni stanoviska, pohledy ¢i pie-
svédCeni. Zastava-li tedy autor urcitého publicistického textu negativni nazor na pliso-
beni vietnamskych imigrantti v Ceské republice, piedpoklada se, ze bude pii vystavbé
svého textu volit pejorativné zabarvené verbalni prostfedky (napf. negativni hodnotici
vyrazy, negativné zabarvené expresivni vyrazy apod.).

Cilem naSi analyzy bude proto zjistit, jaké tendence ve vztahu k vietnamské
komunité Vv Ceskych tiSténych médiich pirevladaji. Zda autofi publicistickych texth
o Vietnamcich v CR vyuZivaji ve svych textech spise persvazivni prostfedky pozitivni,
neutralni nebo negativni. A v neposledni fadé nas bude zajimat také komparace nejfrek-
ventovangjSich persvazivnich prosttedkd bulvarniho a seri6zniho tisku. Tedy, ¢im se
nejéastéji uzivané persvazivni prostiedky (a potazmo i celkovy medialni obraz vietnam-
ské komunity v Ceské republice) téchto typt deniki odlisuji apod.

Ze ziskanych poznatkti nakonec vyplyne, jakou optikou Zurnalisté (a pravdépo-

dobné také recipienti zkoumanych denikil) na vietnamské imigranty Zijici v Ceské

republice ve skutec¢nosti nahlizeji.
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8.1 NejfrekventovanéjSi persvazivni prostfedky medidlnich texti uZivané v ¢eském

bulvarnim tisku

Pfi analyze medialnich textl bylo zjisténo, ze autofi ve svych publicistickych
textech o Vietnamcich uzivaji piredevsim ptiznakové prostiedky lexikalni, sporadicky
pak také prostfedky syntaktické. Ve srovndni S vytvafenim neottelych jazykovych
konstrukei pfi produkei titulkli, o nichz bylo pojednano v piedchozi kapitole, ustupuji
Vv ptipad¢ vlastnich medialnich texti do pozadi fonologickd a morfologicka specifika
danych komunikat. Uziti fonologickych figur se totiz jevi jako daleko efektivnéjsi
v ramci titulkll nez uvnitt nésledujiciho textu. Zde uz neni hlavni prioritou ziskat si
recipienta pro piecteni celého publicistického textu, nybrz presvédcit ¢tenare o nazoro-
vém stanovisku autora a v ptipad€ bulvarnich denikt jej také v neposledni fad¢ pobavit.

A k tomu slouzi pravé ono Siroké spektrum specifickych lexikalnich prostiedka.

8.1.1 Lexikalni prostiedky

Lexikalni sféra publicistického stylu je co do uziti ptiznakovych jazykovych
prostiedkil vzdy velmi koSata. Publicistické texty, vztahujici se k vietnamskym imigran-
tim Zijicim v Ceské republice, byvaji v bulvarnich denicich prostoupeny celou fadou
vyrazovych prostredkdl, jeZ napomahaji dany text oZivovat, dynamizovat a bavit ¢tenare.
Préave slovni zasoba a jeji stylistické ztvarnéni je jednim z hlavnich prostfedkll persvaze
V publicistice. Proto se autofi medidlnich textd nezdrahaji ve svych ¢lancich uZzivat
nejriznéj§i obrazna pojmenovani, frazeologismy a idiomy, emotivni a expresivni
vyrazy, citace, aluze ¢i prostiedky situacni a jazykové komiky a dalsi lexikalni pro-
sttedky, aby docilili svého zaméru.

Jednim z nejcastéjSich lexikdlnich prostfedkli uzivanych autory medidlnich
textll, které pojednavaji o vietnamskych imigrantech Zijicich v Ceské republice, jsou
hodnotici vyrazy, zejména adjektiva. Svou povahou predstavuji vyznamné aktivatory
persvaze, nebot’ jejich uzitim dava autor najevo sviij ndzor na konkrétni situaci a tim jej
zcela oteviené podsouva také recipientovi dané¢ho ¢lanku. Tento persvazivni charakter
je gradovan emocemi, jez jsou v mnohych hodnoticich vyrazech pfitomny rovnéz
implicitné. Pfi analyze jednotlivych publicistickych texti bulvarnich denikli byly

nalezeny tyto hodnotici vyrazy:

81



a) Hodnotici adjektiva (shodna i neshodna)

., Nejmensi cesky herec Jiri Krytinar (62 let, 125 cm) mél velkou nehodu!** A nejednalo
se 0 Zddnou mali¢kost! “ (Aha!, 4. 9. 2010, s. 3)

»Olomoucky vrchni soud zprisnil dvema ze ctyr mladiki trest za brutalni napadeni
Vietnamcui v prodejné potravin v Kyjové na Hodoninsku. “ (Ahal 12. 1. 2011, s. 8)

., Vietnamci zabijeli prasata v plesnivém domé plném neporadku a hnijici krve, kde
i vyrabéli masné produkty.“ (Ahal, 4. 2. 2011, s. 4)

., Brutdlni vrazda mladé Vietnamky (+ 29), ktera se pred vice nez rokem odehrala
V prizemnam byté v prazské Libni, je rozlusténa!“ (Ahal, 9. 4. 2011, s. 5)

., Muz po strasném cinu odjel do rodné zemé. “ (Ahal, 9. 4. 2011, s. 5)

Ve vietnamské trznici Sapa objevili sklad hriizy! (Aha, 6. 5: 2011, s. 4)

., Ve vybusném Vansdorfu doslo v sobotu k dalsimu incidentu.” (Aha!, 10. 10. 2011,
S. 6)

., Byly vyrabény v otiesnych podminkdch ve sklepé pro nedalekou vietnamskou trznici
Saparia. “ (Ahal, 20. 1. 2012, s. 4)

., Velmi vynalézavi jsou nékteri asijsti trhovci, kteri v trznici v Olomoucké ulici v Brné
nabizeji zbozi s faleSnymi znackami. “ (Blesk, 21. 9. 2010, s. 5)

., Vynalézavy byl vietnamsky obchodnik v trinici ve Svaté Kateriné na Tachovsku.
V kramku si totiz nainstaloval dimysiné zarizeni, které ukryvalo skrys s padelky.* (Blesk,
31.5. 2011, s. 5)

., Predstavte si, Ze zubar vam nasadi miistek, ktery vyrobila zruénd laborantka
z Vietnamu. Asistuje mu usmévavd vietnamska sestiicka, a kdyz pak zaskocite na nd-
v§tévu za pribuznym do lécebny dlouhodobe nemocnych, najdete ho pravé v péci viet-
namské fyzioterapeutky. “ (Blesk, 8. 10. 2010, s. 8)

., Ze jsou vietnamsti obchodnici proziravi a maji otevieno skoro nonstop, vi kazdy.*
(Blesk, 15. 12. 2010, s. 14)

,, Radoby genidlni pldn zaloZili na teorii o bohatych Vietnamcich, kteri se jako cCert kiizi
vyhybaji policii. “* (Blesk, 3. 2. 2011, s. 7)

«

,,Domem v Budapestské ulici v Praze 10 vcera dopoledne otrasla silna exploze.’
(Blesk, 12. 7. 2011, s. 6)

,, Velkou péstirnu marihuany objevili karlovarsti policisté. * (Blesk, 20. 8. 2011, s. 5)

., Brutdalni smrti své maminky totiz prihlizel jeji syn (12), ktery ve strachu pred nasilni-

kem predstiral spanek.* (Blesk, 4. 10. 2011, s. 7)
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., Dalsi padélatelskou dilnu pobliz nechvalné proslulé trznice v Hatich u Znojma zlikvi-
dovali jihomoravsti celnici. “ (Blesk, 6. 12. 2011, s. 8)

,, Kromé benzinovych pump a nadsenych Vietnamcu si totiz i zaméstnanci supermarketii
daji volno. “ (Blesk, 31. 12. 2011, s. 5)

., Zlotiily gang neusetril ani vietnamskou prodejnu. “ (Blesk, 22. 2. 2012, s. 4)

,Je zbabélé a zavrienihodné, aby policista kopal do bezbranného leziciho clovéeka

a umoznil to i civilni osobe!“ (Blesk, 1. 9. 2010)

b) Hodnotici adverbia

., Brnensky krajsky soud vcéera poslal na 3,5 roku do veézeni policistu Josefa Srnského, ktery
loni v lednu v Brné béhem sluzby brutdlné napadl Vietnamce. “ (Ahal, 1. 9. 2010, s. 4)
»Vlak automobil vymrstil na zastavku, nastésti na ni v tu chvili nikdo nestal. ** (Ahal,
2.9.2010,s. 4)

,,.Jeho obhadjce pozadal soud o zprosténi viny — a t0 se kruté nevyplatilo.“ (Ahal, 6. 4.
2011, s. 6)

., Loni surové zakrocil proti Vietnamci (+ 44), ktery po utoku zemiel v nemocnici na
tezka zranéni. “* (Blesk, 1. 9. 2010, s. 7)

,,Surové ho zbili, Zena do ného pry kopala.* (Blesk, 7. 4. 2011, s. 8)

,, V poslednich dvou patrech policisté objevili perfektné zarizenou velkopéstirnu mari-
huany, jednu z nejvétsich na severu Cech. “ (Blesk, 2. 12. 2010, s. 3)

., Policisté ho podle svédkii hrozmné zbili, sviékli, posmivali se mu a také jej fotili.*

(Blesk, 23. 9. 2011, s. 4)

V majoritnim zastoupeni se zde objevuji predev§im hodnotici lexikalni vyrazy,
které vyznivaji jednozna¢né negativng, ironicky ¢i posmésné, jako naptiklad vynalézavi,
proziravi atd. A pokud to neni zrovna jeden z téchto piipadt, byva uzito adjektiv
¢i adverbii, jez hodnoti utoéniky na Vietnamce. OvSem ani to nemusi mit na recipiento-
vu kognitivni slozku zrovna pozitivni dopad. Zalezi na tom, zda v pfijemci textu
pfevladne negativni pocit z pejorativniho zabarveni daného vyrazu nebo skutecnost, Ze
toto negativum neni spojeno konkrétné s vietnamskym pfislusnikem, nybrz jinym
agresorem.

Opét se zde ukazuje dilezitost tematického zamétfeni ¢lankli o vietnamskych
imigrantech. A¢ to nejsou zrovna oni, kdo se v dané situaci zachovali vici nékomu

brutalné, ale naopak se zde stali obétmi téchto hriznych c¢int, tematika danych
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publicistickych textl je jednoznacnd. Texty zaméfené na tematiku kriminality a nésili
proto mohou ve Cctendfich do budoucna zanechat negativni asociace spojené
s vietnamskym etnikem.

Velmi silnym prostiedkem persvaze jsou také expresivni a emotivni vyrazy,
které (jak uz bylo feceno vyse) podobné jako vyrazy hodnotici implicitné obsahuji
subjektivni nézor autora na danou problematiku, o niz pojednava. Emoce lze chapat
v tomto smyslu jako prostiedek persvazivni gradace, v niZ autor apeluje na city recipi-
enta a podvédomé jej tak nuti ztotoznit se s jeho ndzorem. V ramci analyzy materidlové

databaze bylo v bulvarnich denicich uzito téchto expresivnich a emotivnich vyrazi:

., Na zeleznicnim prejezdu u Prestic na Plzensku smetl viak osobni auto s dvéma Viet-
namci. Vlak automobil vymrstil na zastivku, nastésti na ni v tu chvili nikdo nestal. *
(Ahal, 2. 9. 2010, s. 4)

., Neuroda a strmy rist cen baviny na svétovych trzich nam od ledna vycucnou dalsi
penize portmonky — podraZzi totiz oblecent. * (Aha!, 10. 11. 2010, s. 3)

., Vietnamci zabijeli prasata v plesnivém domé plném nepordadku a hnijici krve, kde
i vyrabeli masné produkty. © (Ahal, 4. 2. 2011, s. 4)

. Jedenactilety klucina v patek v Tabore sledoval na viastni oci vraZdu své maminky
(+ 37), kterou v jejim baru ubodal k smrti lupi¢ (37)...“ (Ahal, 6. 4. 2011, s. 6)

., Meél steésti, Ze si ho ten Silenec nevsiml, “ Fekl jeden z kriminalistii. “ (Aha, 6. 4. 2011,
S. 6)

,, Maminku nasel chroptici v tratolisti krve* (Aha!, 4. 10. 2011, s. 7)

., Kdyz k nemu prisla dvojice lidi a chtéla reklamovat boty za 190 korun, vytasil na né
kuchynsky niz s dvaceticentimetrovou cepeli. “ (Ahal, 10. 11. 2011, s. 6)

,Je zbabélé a zavrzenihodné, aby policista kopal do bezbranného leZiciho ¢lovéka

a umoznil to i civilni osobe!** (Blesk, 1. 9. 2010)

Novinafi ve svych textech uzivaji jednak vylozen¢ expresivni a emotivni vyrazy
(viz ptiklady jako plesnivy, hnijici), ovS§em mnohdy plisobi na emocionalni stranku
recipienta spiSe propojenim situacni a jazykové dimenze. Napiiklad u publicistického
textu, ktery pojednaval o vrazd¢ vietnamské maminky (viz vyse), docilil autor emocio-
nalniho zaplisobeni na recipienta zejména uzitim familiarni podoby slova mdma. Uz tak
citove vypjatou situaci vygradoval autor jesté vic, kdyz recipientovi oznamil, Ze danému

incidentu piihlizel teprve jedenactilety syn obéti, navic opét familiérné zabarvenou
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formou vyrazu klucina. Pro persvazivni plsobeni textu je tedy diilezitd nejen jazykoveé
formalni stranka komunikatu, ale i jeho situacni zakotveni.

V souvislosti s vnimanim situa¢niho zakotveni danych medialni textt I1ze hovofit
také o novinafi 1 recipienty velmi obliben¢ situaéni a jazykové komice.
| v tomto piipadé je dulezity kontext a jeho jazykové vyjadieni, aby vytvorend jazykova
konstrukce ziskala pozadovany efekt persvaze. V analyzovanych textech bulvarnich
denikti se ukdzalo, ze ¢im absurdné€jsi sdéleni novinai recipientovi piedklada, tim je
jeho komicka slozka silnéjsi. Vyhodou jazykové a situani komiky i nadale zlstava
snadn&j$i zapamatovani ¢lanku a jeho obsahu. Autor tedy v tomto piipadé uspé€l nejen
Vv osloveni a upoutani pozornosti ¢tenaie, ale jeho pisobeni se mize prenaset sekundar-
né jesté dal. V pfipadé, Ze recipient textu reprodukuje jeho obsah blizkym osobdm
(nejcastéji s identickym cilem, tj. pobavit je), ma takovy text de facto dvoji persvazivni

ucinek. Jako piiklady Ize uvést:

., Pred policii pachatelé vyskakali 7 oken 1. patra bytu. “ (Ahal, 13. 9. 2010, s. 2)

,, Komplicové loni z Brna unesli mladou Vietnamku a od rodiny za ni zdadali vykupné,
nejdiiv 500 tisic, pak 300 tisic korun. Autem ji S piestavkami vozili po Moravé a hrozili
Jji znasilnénim a zabitim. “ (Ahal, 3. 2. 2011, s. 6)

., Nastesti ne, ale zazila jsem, zZe V panelakovém byté 3+1 bylo téméi 31 Vietnamcii,
Z nichz cesky mluvili jen dva, a jesté Spatné. “ (Ahal, 15. 4. 2011, s. 5)

., Podlahu a postel vystlané nelegdalnimi cigaretami nasli pri kontrole provozovny
Vv Zelezné Rudé na Klatovsku celnici. (Aha!, 26. 10. 2011, s.7)

,,Halu si pronajali asi pred tremi mésici. Hned vSechny otvory utésnili, zamalovali bar-
vou okna. Prosté byli nendpadni. Kdyby sem aspoii obcas p¥ivezli to obleceni, co s nim
vSude obchoduji, * 7ekl Blesku.*“ (Aha!, 9. 11. 2010, s. 7)

., Z papirovych kartonit a krabic si marihuanovy zahradnik hned vedle kvétinaci vy-

budoval p¥ibytek, ktery mu slouzil jako domov. “ (Blesk, 1. 2. 2012, s. 5)

Jako specificky ptiklad disledné jazykové a situacni komiky Ize uvést vtip, ktery
byl uvetejnén v deniku Aha!:

,Prijde chlapek k Vietnamci do stanku a vika: ,, Clovéce, ty porad jen stojis, ne-
mas krecovy zily?*“ ,, Nemdam, pane... Ale zitra dovezu! “ (Ahal, 19. 2. 2011, s. 16)

V ramci analyzovanych bulvarnich texti se podobné jako v titulcich také vysky-
tuji nejriznéjsi exkluzivni vyrazy, a to zejména slova piejata z cizich jazykda, ktera jsou
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v souvislosti s vietnamskou tematikou aktualni, modni a Ctenaisky atraktivni. Nékteré

exkluzivni vyrazy navic vlastni sd€leni jest¢ dramatizuji, naptiklad:

., Komplicové (Ahal, 3. 2. 2011, s. 6), ,, kamuflazi* (Blesk, 9. 11. 2010, s. 6), ,, expoli-
cistu“ (Blesk, 12. 11. 2010, s. 4), ,, legalizaci pobytu* (Blesk, 12. 11. 2010, s. 4), ,,inci-
dent (Blesk, 7. 4. 2011, s. 8), ,, kauza* (Blesk, 19. 4. 2011, s. 9), ,, vietnamské ghetto *
(Blesk, 19. 1. 2012, s. 5), ,,razii “ (Blesk, 20. 1. 2012, s. 8).

Své misto maji v lexiku také slova pochazejici z nespisovné Cestiny, tedy slova
obecnéceskd, jejichz nespornou vyhodou z hlediska plsobeni na recipienta je jejich
familiérni zabarveni. Recipienti obvykle uzivaji obecnéceska slova v béznych komuni-
kacnich situacich, vedenych pii neoficialnich rozhovorech. Proto pouzije-li je autor
v ramci medidlniho textu, jsou vzdy piiznakova a maji velky potencidl persvazivni
pusobnosti na pfijemce textu. Autor prostiednictvim nich jakoby navazuje s recipienty

uz$1 komunikacéni vztah.

., Do fabie to ,,nabo¥il“ vozem, ktery ma pujceny od sponzora.* (Ahal, 4. 9. 2010, s. 3)
Neuroda a strmy riist cen baviny na svétovych trzich nam od ledna vycucnou dalsi
penize z portmonky — podrazi totiz obleceni. “ (Aha!, 10. 11. 2010, s. 3)
. Nejvyklepanéjsi jsou Francouzi (Cesi samoziejmé v mife pesimismu o mnoho nezaos-
., Danovy unik by byl 300 000 korun. Vietnamci (50) ted’ hrozi nékolik let basy. “ (Ahal,
26. 10. 2011,s.7)
,, Cizinci makaji vic nez my*“ (Ahal, 15. 2. 2012, s. 2)
., Byla v primyslové hale, zdsahovka zadrzela tri vietnamské péstitele (Blesk, 9. 11. 2010,
S. 6)
., Za nedovolenou vyrobu a jiné nakladani s omamnymi latkami jim hrozi 10 let v base.
(Blesk, 21. 12. 2010, s. 5)
., Misto toho za ni véera u krajského soudu vyfasovali Sest a sedm let vézeni. (Blesk,
3.2.2011,s.7)
,,On na to nic nerekl a kuchnul ji, “ popsal smrt maminky Zdak Sesté tridy.* (Blesk,
4.10.2011,s.7)

Nektera uzita slova jsou dokonce slangového piivodu:

., portmonky “ (Ahal, 10. 11. 2010, s. 3), ,, kapoveé “ (Blesk, 28. 6. 2011, s. 4)
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Sporadicky se v medidlnich textech objevuji také hyperbolické vyrazy, jejichz
uzitim autor popis dan¢ situace nadsazuje a zveliCuje, nejvice z toho diivodu, aby upou-
tal Ctenafovu pozornost a celou skutecnost, o niz v textu pojednava, silné zdramatizoval
a ukazal jako zavaznou, byt se ve skutecnosti ¢asto nejedna o nic vyjimecného nebo
zavratného. Hyperbolické vyrazy maji v tomto smyslu vysoky gradacni potenciél

a celou situaci stupniuji. Jako typické ptiklady lze uvést:

,, ObFi pestirnu marihuany objevili policisté na Strakonicku. ““ (Blesk, 1. 2. 2012, s. 5)
,, Policie objevila v Praze 4 dalsi diim plny marihuany. “ (Blesk, 18. 2. 2011, s. 4)

Svou atraktivnosti, a tedy i efektnosti vycnivaji mezi ostatnimi lexikalnimi
prostiedky nejriznéj$i obrazna pojmenovani. Autoii je ve svych publicistickych
textech uzivaji vskutku s oblibou, nebot’ jsou hrava, imaginativni a zadbavna a tim v§im
jim umoznuji vstoupit do recipientovy ptedstavivosti. OvSem, jak bylo uvedeno jiz
vyse, je vzdy velmi dilezité, aby byly tyto lexikalni obrazy pro recipienty pln¢ séman-
ticky prihledné, tedy aby ¢tenafi pochopili, co presné se danym slovnim obratem 0zna-
¢uje. Pouze tehdy mizou tyto vyrazy nabyt svého persvazivniho piisobeni.

Pro svd obraznd pojmenovani autoii nejCastéji vyuzivali metonymickych
¢i metaforickych obrazii, n€kdy také pfirovnani. Jako ptiklady uZitych obraznych

pojmenovani v bulvarnim tisku mizeme uvést:

,, Bronzovych Vietnamcii je u nas o zhruba 35 tisic vic. “ (Ahal, 16. 12. 2011, s. 2)

., Za cin, ktery sendt nazval chladnokrevnou popravou, muzi hrozilo 15 az 20 let nebo
dozivoti. “ (Blesk, 25. 11. 2010, s. 5)

,, Veterinar je podle policejni inspekce diilezitym svédkem v kauze brnénskych policej-
nich mlaticek, které si rikaly Delta tym. “ (Blesk, 23. 9. 2011, s. 4)

Pro publicistické texty jsou rovnéZ velmi pfiznaéné frazeologické a idiomatické
jednotky, jez jsou s oblibou uzivany, protoze v sobé dokazou skloubit ¢tenaiskou zali-
bu v obraznosti a familiarnosti zaroven. Jejich pfeneseny vyznam je recipientim obvyk-
le dobfe znam z béznych komunikacnich situaci, a proto se pro popis dané udalosti jevi
z pohledu recipienta jako nejvymluvnéjsi. Navic v sobé nesou znaény potencial persva-
zivniho plsobeni. Podle klasifikace frazémi a idioml uvedené v Soucasné stylistice
(Cechova et al.,, 2008) vyuzivaji autofi bulvarnich textli, piSicich o vietnamskych

imigrantech, pfedevsim téchto frazeologickych a idiomatickych jednotek:
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a) Frazémy a idiomy lidové

Pro tento typ frazému je pfiznacna zejména hovorova Cestina a Casta expresivita

daného vyjadreni.

,, Podle svédkii nehody bude mit mdslo na hlavé spise maly Krytindr, ktery nedal pred-
nost zprava. *“ (Ahal, 4. 9. 2010, s. 3)

., Do baru jsem prisel na pivo, abych si dodal kurdz se zabit. “ (Blesk, 25. 11. 2010, s. 5)
., Naplanovali si svoji Zivotni rdnu, na které méli slusné zbohatnout. ** (Blesk, 3. 2. 2011,
s. 7)

,, Kratce nato se ale K unosciim zacalo $tésti obracet zady. “ (Blesk, 3. 2. 2011, s. 7)

., Asiaté nejprve dostali vyprask Vv tancirné Liquid, o hodinu pozdéji se pak pokusili
srovnat skore pred vinarnou Varna. “ (Blesk, 20. 9. 2011, s. 7)

.1 tak pritomnym v soudni sini tuhla krev v Zilach. “ (Blesk, 4. 10. 2011, s. 7)

b) Frazémy a idiomy kniZni, literarni

Tyto frazémy a idiomy se v bulvarnich textech vyskytuji velmi sporadicky.

V souvislosti s vietnamskou komunitou Zijici v Ceské republice se tento typ frazému

objevil v bulvaru pouze v jednom ptipadég, a to v netradi¢ni podobé:

,,Nepokoje na severu republiky pokracuji, tentokrdt se ohniskem nesvdaru stala vecerka

v Jablonci nad Nisou, kterou provozuji vietnamsti spoluobcané. *“ (Ahal, 3. 11. 2011, s. 4)

Nejenze zde autor ¢lanku neuzil ptivodni podoby knizniho frazému jablko svaru,
ale navic zde uzil negace u slova nesvdru, ktera se vtomto ohledu jevi jako zcela
redundantni. Jejim uUcelem je tedy pravdépodobné jesté¢ vice vystupiiovat uZzité

frazeologické spojeni.

c) Frazeologismy slangové (investigativni a kriminalistické)

Jako dil¢i kategorii jsme Vv souvislosti S vietnamskymi imigranty vyclenili jesté
frazeologismy tematické, konkrétné z investigativni ¢i kriminalistické oblasti.
Sohledem na pfevazujici tematiku ¢lankd uvetejnovanych v bulvarnim tisku
o vietnamské komunité Zijici v Ceské republice je zcela logické, Ze svou &etnosti vysky-

tu tvoti samostatnou frazeologickou kategorii. Jako ptiklad uved'me:

,, Kriminalisté vrazdu cely den vysetrovali a v baru sbirali stopy. ©“ (Ahal, 2. 4. 2011, s. 4)
,, Vrchni soud v Olomouci v odvolacim rizeni Srnského poslal na deset let za m#iZe!

(Ahal, 7. 4. 2011, s. 6)
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., Informovala o tom policie, kterd je na né pry krdatka. “ (Ahal, 28. 6. 2011, s. 4)
., Kviili smrtelnému napadeni Vietnamce béhem policejniho zdsahu si dvojice brnén-

skych policistii odpyka ti'i roky vézeni.* (Aha!, 13. 10. 2011, s. 4)

8.1.2 Syntaktické prostiedky

Syntax bulvarnich publicistickych textd o vietnamské komunité Zijici v Ceské
republice je vystavéna velmi prostym a jednoduchym stylem. Tento jev je typicky
pro publicisticky styl bulvarnich periodik a uzivany zamémné v disledku nastaveni
vyhovujici verbélni a intelektudlni z4téZe pro piijemce. Autofi zde uzivaji spise kratSich
vypovédi ve formé vét jednoduchych. Velmi kratké jsou de facto celé texty, jez jsou
nasycené piedev$im bulvarnimi informacemi a snahou o jejich atraktivni ztvarnéni
v roving lexikalni. Kumulovéni kratSich vypovédi totiz napoméaha dramatickému efektu
nékterych bulvarnich textl, to navic dodava celému ¢lanku dynamicky spad. Objevuji-li
se Vtextu souvéti, byvaji to povétSinou souvéti hypotaktickd, jejichz prednosti je
piesnéjsi vyjadieni vzdjemnych vyznamovych relaci mezi vétami.

Zcela typické, nejen pro bulvarni tisk, jsou také vypovédi s vEtsi €1 mensi mirou
gradace. Nejcéast&ji pouzivaji autofi ve svych publicistickych textech vypovédi tvorené
souvétim ¢i jednoduchymi vétami, v nichZ jsou véty, pripadné vétné Cleny, spojeny
vyznamovym pomeérem stupniovacim. Autofi ve svych ¢lancich o vietnamské komunité
uzivaji prostfedkll verbalni gradace tehdy, chtéji-li upozornit na néco zcela zasadniho
¢1 zvysit intenzitu naléhéni na recipienta. Konstrukci vét v poméru stupniovacim tak
novinaii zesiluji obvyklou miru ocekavani daného sdéleni. V bulvarnim tisku se ve
vztahu k Vietnamcim Zijicim v Ceské republice objevily napiiklad tyto prostiedky

verbalni gradace:

,, Ve skladu potravin nasli pracovnici inspekce i Zivé hlodavce! “ (Aha!, 6. 5. 2011, s. 4)
., Kromé toho, ze byly vysledné produkty skladoviany na chodbdch, obsahovaly i mysi
trus. “ (Aha, 20. 1. 2012, s. 4)

,, Ve spolupraci s policii jsme zajistili pres dva tisice kusu padélkii. Takové mnoZstvi
prekvapilo i samotné inspektory... " (Blesk, 23. 6. 2011, s. 5)

., Zavrazdil vietnamskou barmanku, a dokonce pied ocima jejiho syna (12).* (Blesk,

5.10. 2011, s. 6)
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Jako priznakové lze chapat také autorské uzivani implicitnich atributé shod-
nych, které jsou vyraznym prostfedkem aktivizace a aktualizace publicistického textu,
a to pro svou stru¢nost az zkratkovitost. Podminkou pro jejich persvazivni ptasobeni
vsak byva mnohdy znalost kontextu, diky némuz by byl v dasledku konkrétni implicitni
atribut shodny pro recipienta dostate¢né¢ sémanticky prihledny. V publicistickych
textech denikti Aha! a Blesk bylo v souvislosti s vietnamskymi imigranty uzito téchto

implicitnich atributi shodnych:

,, marithuanova plantaz“ (Aha!, 9. 11. 2010, s. 5)
., republikova policie“ (Ahal, 10. 11. 2011, s. 6)
,, marihuanovy zahradnik* (Blesk, 1. 2. 2012, s. 5)

Vzhledem k jednoduché formé vétné skladby publicistickych textt bulvarniho
tisku nepouzivali autofi ve svych ¢lancich genitivni konstrukce vét ¢i sekundarni
funkéniho stylu, pfipadné stylu publicistického analytického v uzs§im slova smyslu.
Proto Ize jejich vyskyt ptedpokladat spise v syntaxi medidlnich ¢lanki v seriéznich de-

nicich.

8.2 Nejfrekventovanéjsi persvazivni prostiedky medialnich texti uZivané v ¢eském

serioznim tisku

Dil¢i specifika v repertoaru Zzurnalisty uzivanych verbalnich persvazivnich
prostfedkil 1ze najit také v Ceském seridznim tisku. V nasledujici ¢asti se tedy zamétime
na jejich analyzu v textech vénujicich se vietnamské komunité Zijici v Ceské republice
publikovanych seriéznim tiskem. Ve vysledcich analyzy jsou ocekavany nejriznéjsi
odchylky, jimiz se publicistické texty seridozniho tisku mohou lisit od textd tisku
bulvarniho. Pfesto Ize ocekavat jejich prolinani také s dil¢imi bulvarnimi jazykovymi

prosttedky persvaze.

8.2.1 Lexikalni prostiedky

Lexikalni rovina medidlnich text vénujicich se vietnamské komunité zijici
v Ceské republice, které byly publikovany v seriéznich denicich, je co do uZitého spekt-

ra verbalnich persvazivnich prostiedkti velmi podobna textim denikd bulvarnich.
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Odlisnosti mezi nimi vyvstavaji zejména pii hlubsi komparaci téchto prosttedk. Behem
ni se ukazalo, ze a¢ jsou v obou typech tisku uzivany podobné lexikalni prostredky, je
zabarveni uzitého lexika v textech bulvarnich denikd daleko castéji negativni, nez je
tomu u slovni zasoby uzivané autory tisku seriézniho.

Analyzu publicistickych textl z hlediska vyskytu nejfrekventovangjsich verbal-
nich persvazivnich prostiedktl jsme zacali opét hodnoticimi vyrazy. Ty se totiz V ramci
bulvarnich textl jevily jako zurnalisty velmi oblibeny lexikalni prostiedek, zejména pro
svlj persvazivni potencial. Ukazalo se, Ze i1 autofi textl seriéznich denikl tyto hodnotici
vyrazy velmi radi pouzivaji, nicméné¢ nahlédneme-li do jejich povahy hloubé¢ji, a to
v kontextu se zbyvajicim textem ¢lanku, zjistime, Ze se 1i§i zpravidla ve svém negativ-
nim a pozitivnim zabarveni. Hodnotici vyrazy bulvarnich denikli byly €asto zaporné,
ironické ¢i posmésné, kdezto seridozni deniky hodnoti vietnamské imigranty z velké
¢asti pozitivné. To opét koresponduje s vysledky tematicko-obsahové analyzy textl
materialové databaze. Je tedy zfejmé, ze veskeré kompozi¢ni slozky jsou spolu vnitiné
velmi tésné provazany a autofi podle nich voli pro své texty konkrétni jazykové

prostfedky. Jako ptiklady hodnoticich vyrazii ze seridéznich denikd uved’'me:

a) Hodnotici adjektiva

,,Jejich obhajoba je az naivni, “ Fekl mluvci soudu Petr Angyalossy. ©“ (LN, 21. 9. 2010, s. 5)
,, Misto zoufalych Mongolu a Vietnamcu nyni na dvere klepou délnici z Evropské unie.
(LN, 4. 12. 2010, s. 4)

,, Vrchni soud véera zprisnil dvema ze ctyr mladikii trest za brutdlni napadeni Vietnam-
cu v prodejné potravin v Kyjove. “ (LN, 12. 1. 2011, s. 5)

,, Vietnamci jsou neditvéiivi, rada jich naletela. “ (HN, 29. 11. 2010, s. 5)

., Asiati jsou velmi loajalni ke své skupiné. “ (LN, 11. 3. 2011, s. 6)

,,Mdda, kterou tvori, je stejné krdsnd a hravd jako jeji obé jména.* (HN, 10. 9. 2010, s. 26)
,, Neustdle usmévavd navrharka nejprve vytvari prototypy modelii v Praze a pak je posi-
la svym osmi $vadlenam do Hanoje... “ (HN, 10. 9. 2010, s. 26)

.,V Cesku se rodi ambiciozni projekt: vietnamska medialni spolecnost Viet Media a prazsky
podnikatel v oblasti médii Petr Vrabec se rozhodli spojit sily a zalozit prvni televizi, kterd
bude urcena Vietnamcim Zijicim v Ceské republice.“ (HN, 13. 10. 2010, s. 6)

., Pokud se od nas nécim vietnamsti imigranti néecim doopravdy lisi, tak zejména neuvé-

Fitelnou pracovitosti.“ (HN, 23. 8. 2011, s. 8)
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., Nejvetsi sanci to zmenit ma Quan Mac Hong, devatendctilety tvoiivy zaloznik rezerv-

niho tymu Sparty.* (HN, 24. 11. 2011, s. 14)

b) Hodnotici adverbia

., Mladad generace uz umi perfektné cesky a studujici jsou velmi uéenlivi.“ (HN, 13. 10.
2010, s. 6) — druhy tuény vyraz bychom zafadili k hodnoticim adjektivim

,, Vietnamskd komunita je vnimana obcany Ceské republiky pozitivné...” (HN, 1. 11.
2011, s. 4)

., Dluh musi splatit, a budou se tedy zcela jisté snazit vyhnout navratu.“ (HN, 23. 11.
2011,s.1)

AC se nyni zabyvame analyzou publicistickych textu seridzniho tisku, nepied-
stavuji texty deniki MF Dnes, Hospoddrské a Lidové noviny Zadnou vyjimku ani
V pouzivani expresivnich a emotivnich vyrazi. Motivovani potencidlnim zajmem
Ctendfi se autofi Clankl seridzniho tisku rovnéz v mnohych ptipadech neboji uzit
expresivnich vyjadieni, jejichZ prostfednictvim chtéji zaplsobit na emoce recipienta.
A Ze si mnohdy tito zurnalisté ve svém slovnicku pfili§ nevybiraji, dokazuji nasledujici

piiklady:

,,Nez se mu ztracené penize vrati, uplyne mnoho casu. ,, Deset az patndct let, “ odhaduje.
V Brné se usadil se zenou a potomky. Jeho syn studuje na VUT, Zivota vysokoskolika
se vSak po rozsdahlém poZdru bude muset vzdat. ©“ (LN, 28. 1. 2010, s. 4)

., Ovsem ted’ se konopi, az na nékolik rostlinek, vali v jedné mistnosti policejni budovy
na zemi.* (LN, 28. 1. 2010, s. 2)

,, KaluZe krve na podlaze, stény pokryté plisni a uprostied mistnosti bedynky a kyble
s veprovym masem. “ (LN, 7. 2. 2011, s. 4)

,, VSimnou si ho vsichni ti lonsti medialni chytrolini? (HN, 3. 9. 2010, s. 12)

,, Prvni na obskurnim webu ePortal je docela obycejna xenofobni hnojivka na téma, ze
Vietnamci v CR jsou ve valné vétsiné paSerdci, kupliri, vyrobci drog a neplatici dani.*

(HN, 23. 8. 2011, s. 8)

V neposledni fad¢€ se zde objevuji rovnéz prostiedky situacni a jazykové komi-
Ky, nebot’ predstavuji takové stylistické obraty, které jsou recipienty vskutku oblibené

a maji vysoky ucinek pisobnosti. Ctenafi si je navic velmi snadno zapamatuji, takze je
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pozdéji mohou dale verbalné §ifit a reprodukovat. Jejich ucel uzivani je tedy analogicky

s prostiedky situacni a jazykové komiky v bulvarnich denicich. Jako ptiklady citujme:

,,Jednoho muze bodli nozem do bricha, druhého napadli s boxerem na rukou.
Z prodejny poté utekli s krabickami cigaret a sedmi lahvemi alkoholu.” (LN, 12. 1.
2011, s. 4)

. Zprava o jejich prijezdu se vidy Siri rychlosti blesku, zboZi mizi z pultii, prodejci od
stankii, tajné skryse se aktivizuji — uz v nich dokonce necekané skoncil nejeden ze
zakazniki. “ (LN, 15. 1. 2011, s. 5)

, Ale je to jen otazka casu, nez néjaka elegantni profesorka z pravnické fakulty Univer-
Zity Karlovy vyda spisek: Proc jsou vietnamské matky lepsi! Doporucuji si protiargu-
menty nachystat uz dnes.““ (LN, 25. 1. 2011, s. 12)

., Stejné jako, kdyz novinar, ktery mystifikaci ,,odhalil “, predstiral detektivni praci a psal, zZe
Z textu romdnu vidi, Ze autorem nemiize byt tak mlada zena. “* (LN, 3. 9. 2010, s. 12)

., Letos v léte rakousky soud poslal na dva roky do vézeni trojici ceskych zlodéju, jimz
stacilo par ,,navstev* mistni samosky, aby ukradli Zvykacky za 160 tisic korun. Nehod-
lali se uzvykat k smrti, prodavali je vietnamskym trhovcim v Cesku.* (LN, 22. 10. 2010,
s. 10)

O néco vice nez v bulvarnim tisku jsou v medialnich textech seriéznich denikt
oblibeny exkluzivni vyrazy, dodavajici textiim na atraktivité, modnosti, ale 1 na odbor-
nosti, nebot’ se povétSinou jednd o vyrazy piejaté zcizich jazyku. V souvislosti
S problematikou vietnamskych imigrantl je pak zcela logické, ze zde dominuji vyrazy,

které tematicky spadaji do oblasti multikulturni problematiky:

,blamaz* (HN, 3. 9. 2010, s. 12), ,, diskriminace“ (HN, 4. 11. 2010, s. 6 nebo 16. 11.
2010, s. 9), ,,jazyvkovou bariéru* (HN, 29. 11. 2010, s. 5), ,,incident (HN, 7. 4. 2011,
S. 3), ,,cirkuldrni migrace* (16. 5. 2011, s. 6), ,,xenofobie” (HN, 23. 8. 2011, s. 8),

., multikulturalismus “, |, integrace* a ,,asimilace* (LN, 23. 10. 2010, s. 28), ,,legaliza-
ce” (LN, 28. 1. 2011, s. 2).

Podle o¢ekavani se texty seridznich denikd 1isi od bulvarniho tisku také ¢etnosti
vyskytu obecnéleskych, a tedy nespisovnych jazykovych prostifedki. Deniky
MF Dnes, Hospoddarské noviny a Lidové noviny by totiz jako reprezentanti ¢eského tisku
mély rozhodné uzivat dusledné spisovny Cesky jazyk, jakozto zakladni sd€lovaci

prosttedek. ObecnéCeské vyrazy, které se zde vyskytuji, jsou proto vzdy ptiznakové,
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uzivané s urcitym zamérem. Na rozdil od lexika publicistickych textl bulvarnich
periodik je vSak frekvence vyskytu téchto nespisovnych jazykovych prosttedkli daleko

niz&i. V souvislosti s vietnamskou komunitou Zijici v CR se objevily V serioznim tisku

naptiklad tyto obecnéceské vyrazy:

., Az se budete bliZit do starého véeku: neporizujte si trictvrtecni teplaky, nenoste tepldaky
a tricko s lesklou elegantni kabelkou pres rameno, neobouvejte si pantofle po tatinkovi
a uz vitbec ne s sedymi fuseklemi od Vietnamcii... “ (LN, 27. 11. 2010, s. 2)

,,Snih s popelem vytvoril Sedou bite¢ku. ©“ (LN, 28. 1. 2011, s. 4)

Autofi seridoznich denikl ve svych medidlnich textech také vyuzivaji nejrizné;jsi
hyperbolické obraty, jimiz nadsazuji a mnohdy vyhrocuji rozli¢né situace.
V analyzovanych publicistickych textech seriéznich denikt se tak casto délo prostied-
nictvim syntaktickych vsuvek (ptiklady viz v podkapitole o syntaktickych prostfedcich).
Jako dalsi ptiklady hyperbolickych vyrazi lze uvést:

., V Brné jde o nejvétsi poZar za dlouhou dobu. “ (LN, 15. 1. 2011, s. 5)
., V noci na véerejsek vzplal jeden z arealii v Olomoucké ulici v Brné, ktery je ,,trZistém
trZiSt“ — distribucnim centrem pro velkou cast Moravy. ©“ (LN, 15. 1. 2011, s. 5)

.Zije Vmalé vesnici na konci svéta, kde je jeden vietnamsky pidiobchiidek

S oblecenim...“ (LN, 19. 2. 2011, s. 6)

Podobné jako v bulvarnich denicich se ani autofi textli V seridznim tisku
nevyhybaji obraznym pojmenovanim. Jejich charakteristika a funkce byla popsana jiz

vyse, proto rovnou uved'me jejich konkrétni ptiklady:

,.Jedno z trestnich oznameni, jez urednici v uplynulych mésicich podali, totiz dopadlo
na urodnou pidu. “ (LN, 4. 10. 2010, s. 4)

,, Kus Asie uprostied Evropy.“ (LN, 15. 1. 2011, s. 5)

,,Jeho stanek se zbozim pred dvéma tydny lehl popelem. “ (LN, 28. 1. 2011, s. 4)

,, Uz dva tydny kladenska policie pFehazuje milion vidlemi. “ (LN, 28. 1. 2011, s. 2)

., Dlouhodobé zprostredkovatelé prace ,,lovi“ mezi cizinci z Mongolska ci Vietnamu.
(LN, 26. 2. 2011, s. 2)

,, Viethamec mél doma schovanou i tuénou hotovost v riznych méndach. (LN, 2. 3.
2011, s. 4)

,, Obhdjci cizincii se uz nyni obavaji, zZe novinka z trhu ,,vystipe“ drobné podnikatele.

(LN, 3. 3. 2011, s. 4)
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., To podstatné viak ziistalo pod medidalnim pudrem ... (HN, 3. 9. 2010, s. 12)
,,Moda, kterou tvori, je krdsnd a hravd jako jeji obé jména. “ (HN, 10. 9. 2010, s. 26)
,, Tito Viethamci chodi kazdy den jako mravenci ze sidlisté... “ (HN, 4. 11. 2010, s. 6)

Velmi blizko k obraznym pojmenovanim maji také frazeologicka a idiomaticka
spojeni, o nichz uz jsme také blize hovofili v ramci analyzy nejfrekventovanéjSich
persvazivnich verbalnich prostfedkli v bulvarnim tisku. Pfi vyzkumu mediélnich textii
seridzniho tisku se dle ocekavani objevila celd fada frazeologickych lexikalnich figur.
OvSem pirevazovaly tu jednoznacné frazeologismy lidové, pochdzejici z hovorové
cestiny. Navic se tu takika nevyskytovaly ani frazeologismy investigativni, jez byly pro
bulvarni tisk tolik charakteristické. Jako ptiklady lze tedy uvést bézné se vyskytujici

frazémy lidové:

, Cesi ale vSechny hazeji do jednoho pytle.“ (HN, 10. 9. 2010, s. 26)

.,V pripade, Ze by unie penize nedala, jsou spolecnici pripraveni jit do projektu na
viastni pést. “ (HN, 13. 10. 2010, s. 6)

. Pravda, porekadlo kdysi znélo trochu jinak, ale v dnesni dobé prave zivnostnikii
v Cesku pFibyvd jako hub po desti.“ (HN, 7. 1. 2011, s. 9)

., Pouhy balicek kavy — jako odména pro ochotného urednika — je muze vyjit prili§
draho. “ (LN, 4. 10. 2010, s. 4)

,Zprava o jejich prijezdu se vzdy §iFi rychlosti blesku...“ (LN, 15. 1. 2011, s. 5)

,, Cesko ma ziejmé zadéldno na poiddny malér.“ (LN, 28. 2. 2011, s. 4)

8.2.2 Syntaktické prostiedky

Syntaktickd vystavba publicistickych textll se zaméfenim na vietnamskou
komunitu Zijici v Ceské republice, které byly publikovany v &eském serioznim tisku, se
od syntaxe textd bulvarnich denikt li$i jiz na prvni pohled. NejenZze jsou veskeré
analyzované publicistické texty daleko obsahlejsi, ale dil¢i vypoveédi jsou tvofeny
prevazné souveétimi, v nichz prevazuji vétné relace hypotaktické.

V souvislosti s obsirngjsim zpracovavanim informaci a vibec charakteristickou
povahou seriozniho tisku Ize hovofit o slozitéjsi skladbé vypovédi, nez tomu bylo
V bulvarnim tisku, kde se syntax publikovanych texti o Vietnamcich velmi casto blizila

k hranici bézn¢ dorozumivaciho stylu. V textech MF Dnes, Lidovych ¢i Hospodarskych

novin se prokazala opa¢na tendence z hlediska syntaktické vystavby textu. Jejich
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povaha je skutecné charakteristicka pro analyticky publicisticky styl, ktery ma mnohdy
svymi verbalnimi prostfedky blizko také k funkénimu stylu odbornému.

Vedle hypotaktickych souvéti také hovofime o nejriznéjSich prostiedcich
vedoucich k multiverbizaci textu, tedy snahy tvofit viceslovna pojmenovani, piestoze
danou skute¢nost by bylo mozné vyjadtit pouze jednim slovem. Jako ptiklad multiver-

bizace muzeme uvést:

., Pred olomouckym vrchnim soudem v pondéli stane trojice muzii, kterym obzaloba
klade za vinu to, Ze pred dvéma lety ve Velkych Losindch na Sumpersku ve velkém
pestovali konopi. “ (LN, 18. 9. 2010, s. 6)

DalSim jevem odliSujicim syntax textii seriéznich denikti od syntaxe textt
periodik bulvarnich je kumulace genitivnich vazeb slov v ramci jedné véty. Takové
operuji bulvarni deniky. Pfesto vzhledem k recipientim, kterym jsou deniky uréeny, ani
Vv seriéznim tisku publikované ¢lanky zdaleka nedosahuji takové nérocnosti, jako je
tomu Vv textech odborného stylu. Jako piiklady hromadéni genitivnich vazeb slov

V jedné véte 1ze uvést:

. Akci usporddal Svaz Vietnamcii v CR, podporili ji také cesti politici i umélci, kteri
soutéz vnimaji jako prostredek pro utuzovani vzajemnych vztahi. “ (LN, 31. 1. 2011,
S. 24)

. Rekl také, ze pozoruje znepokojivy trend v zapojeni vietnamskych zlocineckych uskupent
do dovozu efedrinu, pseudoefedrinu a do ndsledné vyroby metamfetaminu. (LN, 26. 2.
2011, s. 4)

., Zneuzivani zahranicniCh pracovnikii je nejcastéjsi prohresek nékterych pracovnich

agentur, ktery se objevuje i v tomto roce.“ (LN, 22. 3. 2011, s. 15)
Zcela pravidelné se pak v medialnich textech zkoumanych seridznich denikt
objevuji odosobnéna vyjadiovani formou opisnych pasivnich tvaru typu:

., Z prohlidky bytu bylo navic patrné, zZe si obvinény Vietnamec pervitin i sam varil.
(LN, 2. 3. 2011, s. 4)
,, Ukdzalo se, Ze délnici z Rumunska, Vietnamu a Slovenska otrocili i ve statem spravo-

vanych lesich. “ (LN, 28. 2. 2011, s. 1)
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DalSim rysem syntaktické vystavby medidlnich textG v denicich MF Dnes,
Lidové ¢ Hospodarské noviny byla pritomnost tzv. nepiivodnich (sekundarnich)
prredlozek. Sekundarni predlozky jsou razeny mezi kondenzacni prostredky zajistujici
sevirenou syntaktickou stavbu. Jedna se o konstrukce s nepiivodnimi predlozkami
a s vyrazy predlozkové povahy, které maji charakter prostiedkii automatizovanych a pri
stylizaci je jim davina prednost pred moznou variantou jinou. (Cechova et al., 2008,
s. 260) Jejich podil ve snaze o presnéjsi vyjadieni neustale nartsta. Pfikladem mohou

byt tyto predlozky:

., Vzhledem Kk tomu, Ze jsou kriminalisté presvédceni, ze neobvinili jen , obycejného*
dealera drog, vysetrovani jesté neukoncili. “ (LN, 2. 3. 2011, s. 4)
., Ministerstvo zdravotnictvi i vnitra chtély zménu prosadit minuly tyden pri jednani via-

dy v souvislosti se zavadénim Jednotného inkasniho mista.“ (HN, 31. 8. 2011, s. 16)

Velmi Casto novinafi operuji s tzv. vsuvkami (parenteze), jejichz prostfednic-
tvim danou skutecnost komentuji a vnasi do ,,objektivniho* sdéleni vlastni subjektivni
slozku. Tedy vstupuji do textu, stavaji se jeho soucasti a svym komentaiem explicitné
a velmi siln€ plsobi na recipienty. Pravé proto jsou tyto vsuvky autory publicistickych

textl tolik oblibené. Jako piiklady Ize uvést:

., V Ceské republice zatim konflikt asijské (u nds nejspis vietnamské) a moderni respek-
tujici vychovy neresime. “ (LN, 25. 1. 2011, s. 12)

,, Kromé toho — alespori podle vypovédi — casto bydleli namackani jeden na druhého
v malickych pokojich.“ (LN, 28. 2. 2011, s. 4)

., Lékari vykonavaji odborné narocnou, psychicky zatézujici praci, mnohdy v nelehkych

podminkach, casové narocnou (tolik casu jako nékteii lékaii snad nepracuji ani viet-
namsti majitelé nonstopit) a za hodinovou mzdu, ktery by moznd nezaplatila leckterého
remesinika. “ (HN, 14. 2. 2011, s. 8)

,Na jedné strané stoji nase tradicni mensina, viici niz chova znacna cast ,,bilych*
nesympatie, v urcitych lokalitich je jeji souZiti s okolim skutecné problematické, ale

média se ji — dikybohu — jiz odnaucila plosné stigmatizovat. “ (HN, 23. 8. 2011, s. 8)

Mnohé parenteze vnaSeji do textd razné gradac¢ni ucinky danych sdé€leni.
Podobné jako v bulvarnich ¢lancich se tak i v textech seridznich deniki miizeme setkat

se stupniovacimi konstrukcemi vét, nejCastéji za vyuziti gradacnich spojovacich vyrazi:
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,,Dokonce 1 vietnamsti obchodnici maji ve svych vylohdch blikajici pestrobarevna
svetélka a vanocni svicny. “ (LN, 1. 11. 2010, s. 13)

., Prispivaji nejen Vietnamci zijici vtuzemsku, ale i z okolnich tati a také primo
z Vietnamu. “ (LN, 28. 1. 2011, s. 4)

¢

,,A najednou to zacalo zajimat i televizni staby a ona hrstka literarnich redaktorii..."
(HN, 3. 9. 2010, s. 12)

., Pred tremi tydny dokonce kwili Sapé zasedal Snémovni vybor pro ochranu
a bezpecnost. “ (HN, 1. 11. 2011, s. 4)

vvvvvv

je tomu u denik@ bulvarnich. To také souvisi s délkou jednotlivych publicistickych
text. Bulvarni deniky upiednostiuji spiSe kratké a ,;uderné zpravy, kdezto seridézni
tisk ma snahu o dané problematice v ramci moznosti co nejpodrobnéji informovat.
I tento fakt (tj. uzivani jednodussi vétné skladby v publicistickych textech bulvarnich
deniki) je jednim z dtivodu, pro¢ je bulvarni tisk (konkrétné denik Blesk) mezi ¢eskymi

recipienty tolik obliben.

8.3 Shrnuti

Verbalni obraz Vietnamcti v Ceské republice, ktery je recipientim &eskych
tiSténych médii predkladan autory analyzovanych publicistickych textl, lze na zakladé¢
provedeného vyzkumu oznacit jako siln€ persvazivni.

Analyza publicistickych texti odkryla n€kolik skutecnosti. Ukéazalo se, ze nejvi-
ce autofi k reflexi vietnamské komunity Zijici v Ceské republice vyuzivaji persvazivnich
prostfedkil lexikalnich. Tyto prostfedky jim totiZ umoznuji pracovat s piedstavivosti
recipienta a stavaji se tak pro autory jakymsi neomezenym polem puisobnosti pro napl-
néni jejich persvazivnich cili. Téch dosadhne autor tehdy, uzije-li vhodné stylistické
obraty, jimiz recipienta zaujme, pobavi a zaroven ho pfesvéd¢i o svém stanovisku
k dané problematice.

Je zajimavé, ze zcelé Skaly persvazivnich prostfedk lexikalnich vyuzivali
zurnalisté bulvarnich 1 seridoznich denikli velmi podobné, takika stejné lexikalni
prostiedky. Nejcastéji se vyskytujicimi persvazivnimi lexikdlnimi prostiedky byly
v obou typech tisku hodnotici vyrazy. LiSily se predevSim svym negativnim C¢i

pozitivnim zabarvenim. Bulvarni tisk pracoval spiSe s negativnimi hodnoticimi vyrazy,
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ptestoze ne vzdy byli hodnoceni negativné zrovna Vietnamci (Casto se tato negativni
hodnoceni vztahovala na agresory vii¢i Vietnamciim apod.). V takovych ptipadech opét
zalezi na recipientovi, v jaké komplexnosti je schopen vnimat pfijimany text. Zda si
z n&j vezme pii svém kurzorickém éteni spiSe negativni minéni, nebo zda je schopen
vnimat text hloub¢ji a udélat si na problematiku vlastni nazor.

To je v piipad¢ bulvarniho tisku velmi slozité, nebot’ v souvislosti s tematickym
zaméefenim textl o Vietnamcich, kde pfevaznou cCast ¢lanki tvoii trestni tematika, si
muzZe recipient jen velmi tézko utvaret vlastni nazor. S tim koresponduje i skutecnost, ze
vramci frazeologickych prostiedktt byla v bulvarnim tisku vyclenéna samostatna
skupina pro frazeologismy investigativni ¢i kriminalistické (na rozdil od tisku
seriozniho, kde vystupovaly do popiedi hlavné frazeologismy lidové).

Odlisné tendence seridzniho a bulvarniho tisku se prokazaly jesté v souvislosti
suzivanymi exkluzivnimi vyrazy Vv textech o Vietnamcich. Opét je nutné tento jev
vnimat v kontextu s vysledky tematicko-obsahové analyzy. Jelikoz se zurnalisté
seridzniho tisku ve svych textech o Vietnamcich zabyvaji problematikou interkulturniho
souziti daleko Castéji nez zurnalisté denikli bulvarnich, je logické, Ze frekvence téchto
vyrazu je v seridoznim tisku znac¢né vyssi.

Persvazivni cile autort publicistickych texti pojednavajicich o Vietnamcich
v Ceské republice jsou skute¢né rtizné. Casto se zde objevuji snahy zveli¢ovat
a dramatizovat kauzy kolem vietnamskych pfislusnikd ¢i zesmésniovat jejich mentalitu
apod. Na druhou stranu zde ale maji své misto i kladna ocenéni povahovych rysa
nékterych vietnamskych podnikatelll. A najde se zde 1 prostor pro feSeni nejriznéjSich
multikulturnich otdzek (diskriminace, asimilace ¢i integrace cizich etnik atd.)
a interkulturniho souziti. A tak lze tyto rozpolcené piistupy v publicistickych textech
autorti ¢eského tisku chapat jako vyzvu pro potencidlni recipienty, jejichZ tkolem by
mélo byt povzneseni se nad jednostranné pohledy mnohych Zurnalisti a vytvofeni

vlastniho nazoru.
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ZAVER

Vietnams§ti imigranti piedstavuji v soucasnosti po Ukrajincich a Slovacich treti
nejpocetngjsi skupinu cizinct Zijicich na uzemi Ceské republiky. Proto se s nimi
majoritni obyvatelstvo setkdva jiz pravidelné ve svém kazdodennim Zzivoté. Ob¢ strany
by se tedy mély snazit pochopit vzajemné kulturni odliSnosti, pieklenout jazykové
bariéry a oteviit cestu k vytvotreni fungujici multikulturni spolecnosti.

Utvafeni vietnamské komunity v Ceské republice bylo slozitym a zdlouhavym
procesem, ktery jsme se snazili postihnout v prvni ¢asti této diplomové prace. Zjistili
jsme, ze prvni piisluSnici vietnamského etnika zacali do ¢eského prostiedi pfichézet jiz
ve 40. letech 20. stoleti. AvSak vzajemna spoluprace tehdejsiho Ceskoslovenska
a Vietnamské demokratické republiky se zacCala rozvijet zejména od let padesatych, kdy
se ob¢ zemé¢ staly soucdsti vychodniho socialistického bloku a zacaly si vzajemné
vypoméhat. A tak proudily do Ceské republiky tisice vietnamskych krajanti, pfedev§im
s cilem ziskat vzdélani ekonomického ¢i technického zaméteni.

Zasadni zménu ve vztazich s Vietnamci pfinesl az rok 1989, kdy doslo
v tehdejsim Ceskoslovensku k padu komunistického rezimu, takze veskeré vztahy
s Vietnamskou demokratickou republikou byly ukonceny.

Zustal zde v8ak nedofeSeny problém tykajici se vietnamskych pfislusnikd, ktefi
se vV dobé sametové revoluce nachazeli na izemi ceskoslovenského statu. V ptivodnim
planu méla byt tato po€etna skupina vice nez 30 000 Vietnamctl vracena zpét do jejich
vlasti, jako tomu bylo i v ostatnich evropskych zemich byvalého vychodniho bloku.
AvSak dlislednost nasich sousedli v odsunu vietnamského obyvatelstva byla daleko vétsi
nez v pfipadé ceskych poméri. Vietnamci, ktefi se v t¢ dobé nachazeli na izemi ceské-
ho statu, tehdy vyuzili moznosti ziskat zivnostensky list a zacali zde podnikat. A tak
nejen ze zde pocetnd vietnamskd komunita zUstala, ale jeSté se rozsifila o piiSedsi
jedince ze sousednich (ptivodné komunistickych) zemi, jakymi byly NDR, Polsko nebo
Madarsko, kteii se nechtéli vratit zpét do své vlasti, a proto rad&ji odesli do Ceské
republiky. To vSe zacalo postupné ménit optiku majoritniho obyvatelstva, s niz se na
vietnamské etnikum nahlizelo.

Aby se tehdy vietnamsti imigranti uzivili, zacali v Ceské republice provozovat
stankovy prodej slevnym zbozim (pfedevSim elektronikou a textilem). Pozd¢ji se
specializovali také na prodej potravin ¢i provozovani nejriznéj$ich asijskych bister

apod.
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Dalsi ¢ast vietnamské komunity Zijici v CR tvoii jedinci, ktefi sem zacali
ptichazet od roku 2006 v dusledku ¢innosti zprostfedkovatelskych agentur, jeZ nabizely
praci cizincim v ¢eskych tovarnach. OvSem tento zpocatku slibné vypadajici projekt
skon¢il pro mnohé Vietnamce existenénimi problémy. V roce 2008 byli totiz cizinci
vlivem hospodaiské krize hromadné propousténi z tovaren. | to byl jeden z velkych
impulsti pro rozvoj nelegélni cizinecké ¢innosti v Ceské republice. Ve snaze fesit své
existen¢ni problémy se totiz mnoho vietnamskych piislusnika rozhodlo pro nelegalni
¢innost (piedevs§im péstovani a distribuci drog, prodej padélku apod.). Je vSak dilezité
zdiraznit, Ze se jedna pouze o ¢ast vietnamské komunity Zijici v Ceské republice.

V soudasnosti si vietnamsti obyvatelé vytvofili v Ceské republice fungujici
svébytny Zivotni prostor, kterym je dnes uz notoricky znama trznice SAPA (oznafovana
Casto jako Mal4d Hanoj), jez poskytuje Vietnamcim veSkeré zédzemi. Mnozi obcané
Ceské republiky viak tento prostor vnimaji jako problematicky, uzavieny viéi majoritni
spolecnosti, a tedy jako jeden z hlavnich problémt branicich jejich integraci mezi Ceské
obyvatele.

Mezi dal$i integracni bariéry patii napiiklad odlisna mentalita, lidské hodnoty,
kulturni aspekty ¢i tézce prostupna jazykova hranice. Vietnamci jsou narodem
S houzevnatymi hodnotami, jejichZz neochvéjny zaklad tkvi v tradi¢nich naboZensko-
filozofickych systémech (konfucianismu, buddhismu a taoismu). Ty jim vstépily
napiiklad mySlenku pevnych rodinnych vztaht ¢i tcty ke vzdélani. Piesto zde existuji
odliSnosti, které vedou Ceské obcany ke xenofobnim projeviim (naptiklad medialné
rozebirané téma o konzumaci psiho masa).

Jednou z nejcastéjsich pficin vzajemného nedorozumeéni zustava velmi vyrazna
typologicka odlisnost vietnamského a ¢eského jazyka. Naucit se feci toho druhého je jak
pro Vietnamce, tak Cechy velice slozité. Pfesto jsou Vietnamci jakoZto mensina nuceni
tuto bariéru zvladnout, aby zde mohli Zit. V sou€asnosti se zde vSak rozrista tzv. druha
generace Vietnamct Zijicich v Ceské republice, tvofena potomky ptivodnich vietnam-
skych  imigranti. Tito jedinci jsou jiz vzd€lavani v Ceském  Skolstvi,
a tak nejen Ze ziskavaji vyznamné interkulturni kontakty mezi svymi spoluzéky, ale
vnimaji uz ¢esky jazyk jako velmi blizky, v n€kterych piipadech dokonce blizsi nez ten
matefsky.

To vSe jsou skutecnosti, které tvoii jakési zakladni faktory vniméni vietnamské

cey

komunity Zijici v Ceské republice majoritnim obyvatelstvem.
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Tato diplomové prace vsak pojednava zejména o vlivu Ceskych tisténych médii,
kterym se podileji na utvareni nazort ¢eského obyvatelstva o vietnamské komunité.

Hlavni funkci publicistického stylu je spolu s funkci informativni funkce persva-
zivni (pfesvédCovaci, manipulativni). Z této vlastnosti publicistickych texti jsme pii
tvorbé nasi diplomové prace vychazeli. Tisténd média (ale i elektronickd) v sobé totiz
koncentruji vysokou miru persvazivni moci. Autofi publicistickych textti dokazou
vybérem vhodného tématu a jeho naslednym lingvistickym a stylistickym ztvarnénim
vyrazn¢ formovat ¢tenafovu kongnitivni slozku. Proto se jevi téma prezentovaného
medialniho obrazu vietnamskych imigrantd Zijicich v Ceské republice Seskymi tistény-
mi médii jako velmi zajimavé a pfinosné. V odborné literatufe navic zatim nebylo
probadano a zpracovano.

Za vychodiska vyzkumu této prace jsme zvolili tfi reprezentanty Eeského
seridozniho tisku: Hospoddrské noviny, Lidové noviny, Mladd fronta DNES a dva
piedstavitele tisku bulvarniho: Blesk a Ahal. Poté jsme sestavili komplexni soubor
vhodného jazykového materialu, ktery je tvoren celkem 870 publicistickymi texty, které
jsme nasledné v jednotlivych ¢astech vyzkumu analyzovali z dil¢ich hledisek s cilem
zjistit verbalni obraz vietnamskych imigrantii v Ceské republice prezentovany ¢eskymi
tisténymi médii.

Metodologie vyzkumu této prace byla zaloZena pfedevs§im na rozboru excepro-
vaného materidlu, logickych metodach prace (systematizace, analyza a syntéza)
a komparativnim pfistupu.

V tivodu diplomové prace jsme stanovili nékolik dil¢ich analytickych cilt, které
se mély stat ,,voditkem* ke zji§téni reflexe vietnamskych imigrantii v ¢eském periodic-
kém tisku. Nejprve jsme se zaméfili na tematicko-obsahovou analyzu publicistickych
textl nas$i materialové baze. Vysledky této ¢asti vyzkumu pfinesly nékolik poznatkl
0 tematice textd vztahujicich se k Vietnamcim v ¢eském tisku. Potvrdily se naptiklad
oc¢ekavané tematické rozdily mezi analyzovanymi publicistickymi texty bulvarnich
a serioznich deniku.

Texty bulvarnich denikl byly skute¢né z 90 % vénovany trestni tematice a jen
okrajové¢ informovaly o dalSich zaleZitostech, jakymi byly pozary ve vietnamské trznici,
nehody vietnamskych fidicd ¢i déni okolo vietnamské trznice Sapa. AvsSak ani tyto
ptilezitostné texty nelze vnimat jako informac¢né hodnotné ¢i objektivni. Vzhledem
k jednostranné orientaci tematiky bulvarnich textti jsme vymezili v ramci tematicko-

obsahové analyzy bulvarniho tisku zvlastni tematické oblasti z trestni problematiky,
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o nichz se v ¢eském bulvarnim tisku piSe nejcastéji. Témi jsou témata Kriminality
a nasili, péstovani, vyroba a distribuce drog, padélatelska Cinnost, uplatky a dalsi
protizakonna c¢innost. Vzhledem ke statistikdm, jez ukazuji, Ze nejprodavanéjSim
periodikem v Ceské republice je bulvarni denik Blesk, nejsou tyto vysledky zrovna
ptiznivé. Znamena to totiz, ze vétSina Ceskych Ctenaiti se v tisku setkdva predevSim
s negativni tematikou spojenou s piisobenim vietnamské komunity v Ceské republice.

V piipadé¢ seridznich denikli uz je ale tato situace o néco pozitivnéjsi. Trestni
tematika se v analyzovanych publicistickych textech pochopitelné také objevovala, ale
nebyla tolik frekventovand a rozhodné v tematickém zaméfeni textli nepfevazovala.
Na rozdil od bulvaru se zde vice objevovaly texty vénované nelegalnimu pobytu cizinct
v Ceské republice, a to v disledku udalosti z roku 2008, kdy na vietnamské imigranty
zijici v Ceské republice dopadly prvni projevy hospodatské krize. Ovsem hlavni rozdil
ve srovnani s texty bulvarniho tisku jsme zaznamenali v rozmanitosti dal$ich zpracova-
vanych témat. Ukazalo se, ze Zurnalisté seriozniho tisku dévaji daleko vétsi prostor
tématim z multikulturni problematiky. Zabyvaji se aktualnimi potfebami vietnamské
komunity, zalezitostmi, které souviseji s integraci tohoto etnika mezi majoritni obyva-
telstvo apod. Dikazem toho byly publicistické texty pojednéavajici o interkulturnim
souziti vietnamskych ptislusnikii a vétSinového obyvatelstva, cizineckych zakonech,
vzdélani vietnamskych student a dalsi.

Jako velmi efektivni a pfinosné hodnotime zvlasté publicistické texty Petra
Komerse, ¢lena Cesko-vietnamské spolednosti, diky nimZ jsou &esti recipienti vice
informovani o mentalité, tradicich a kulturnich hodnotach vietnamské komunity. V jeho
¢lancich mohou ¢tenafi navic naleznout odpovédi na nékteré nepochopené projevy
chovani vietnamskych pfislusnikii (napt. pro¢ je neslusné, kdyz cesky ob¢an Vietnam-
cum tyka apod.).

Vskutku pozitivné Ize také vnimat skolsky projekt Studenti ctou a pisi noviny,
uskutecnovany kazdorocné¢ MF Dnes. Redaktortim tohoto deniku se tak podafilo pfimé&t
studenty zamyslet se nad aktualnimi problémy multikulturni spole¢nosti. Jejich texty
byly poté publikovany na strankdch deniku MF Dnes, ¢imz se staly podnétem
k zamysleni také pro recipienty tohoto periodika.

Tematicko-obsahova analyza tedy odhalila odlisné tematické zaméteni bulvar-
nich a seridznich denikl v ¢eském prostiedi. Je logické, ze pokud by méli ¢tenafi ziskat
co nejobjektivnéjsi obraz o vietnamské komunité, je zapotiebi, aby tematické zpracova-

v

ni textd bylo daleko rozmanitéjsi, tedy nikoliv pouze pozitivni, ¢i vylu¢né negativni.
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V ptipad¢ bulvarniho tisku nelze o objektivité¢ vitbec hovofit. Zde jsou témata ohledné
vietnamskych imigrantl fizena pouze poptavkou po atraktivnich a dramatickych piibé-
zich, jejichz skute¢na vypovédni hodnota zistava skryta kdesi na pozadi celého textu.
Ptesto se ukazalo, Ze se Cesky periodicky tisk nenachazi v uplné slepé ulicce. Tematika
publicistickych textl uverejiiovana v seridznich denicich je totiz daleko SirS§iho zaméte-
ni nez tematika textdi bulvarnich. Doufejme tedy, ze v sobé nese pfislib objektivnéjsiho
piistupu k vybéru témat o vietnamské komunité Zijici v Ceské republice i do budoucna.
Idealni by pochopitelné bylo, pokud by se tento objektivnéjsi piistup projevil také
Vv textech bulvarnich deniki. Ale to uz zéalezi na motivaci a persvazivnich cilech
konkrétnich novinarskych redakci, zda zvazi své preference pii volbé témat texti
pojednavajicich o Vietnamcich v CR.

V dalsi ¢asti vyzkumu medialniho obrazu Vietnamci Zijicich v Ceské republice
jsme se soustiedili na analyzu publicistickych titulkd, které predstavuji pro ctenaie
jednu z nejdulezitéjsich ¢asti celého publicistického textu. Ukryvaji v Sob¢ totiz jakési
resumé nasledujiciho textu, pfipadné recipientim naznacuji, o ¢em bude text pojedna-
vat. Navic si zurnalisté pfi jejich produkci davaji zalezet na vybéru jazykovych
prostiedkd, aby potencialni recipienty ziskali pro pieéteni celého textu. Vliv titulkd na
recipienta je tedy nesporny.

Na zékladé vyzkumu jsme zjistili, Ze autofi publicistickych textli o Vietnamcich

Vv Ceském bulvarnim tisku uzivaji pfedevsim kratsi titulky, které se jevi z jejich pohledu

dlouhé (Casto také s podtitulky), v nichz maji moznost podat ¢tenaftim o nasledujicim
textu co nejpodrobnéjsi informace. Ve vztahu ke ¢tenafi a jeho pozadavkiim na séman-
tickou prithlednost verbalnich prostfedkl uzivanych v titulcich publicistickych textl se
projevila také tendence predevsim k tvorbé titulkli konkrétnich a vécnych.

Persvazivni verbalni prostfedky, jejichz prostiednictvim autofi titulkti publicis-
tickych textl ovlivituji recipienty, byly vyuzivany na vSech jazykovych rovinach,
nejvice viak v rovin€ morfologické a lexikalni.

Vysokou mirou persvaze se vyznacovaly zejména titulky, v nichz autofi uzivali
autorsky ¢i inkluzivni plurdl, nebot’ tak vstupovali Zurnalist¢ do pfimého kontaktu
s recipientem, kterého zahrnovali do spolecného pojmu ,,my*“. Z tohoto diivodu jsme se
zaméfili také na nejcastéji uzivané komunikacni funkce, nebot’ i ty mohou vyznamné
formovat myslenkovy svét recipienti. Velmi Casto se zde objevovaly predevs§im komu-

nikacni funkce direktivni ¢i apelativni a komunikacni funkce interogativni. Jejich
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spolecnou vlastnosti je totiz skutecnost, ze od recipienta vyzaduji urcitou aktivitu
a feSeni predkladané situace, proto jsou z pohledu autora persvazivné velmi ac¢inné.

Zajimavé bylo rovnéz porovnat titulky z hlediska piitomnosti explicitniho vyjad-
feni vietnamské narodnosti daného jedince, o némz text pojednava. V ramci analyzova-
nych publicistickych textli se hojné vyskytovaly jak titulky eliptické, tak také titulky
s timto explicitnim vyjadienim. AvSak Vv rozporu s naSim ocekavanim bylo eliptické
vyjadifeni uzivano daleko castéji v publicistickych textech bulvarnich deniki nez
v textech deniki seridznich. Divod muze byt rizny. Naptiklad snaha autord bulvarnich
periodik dodat svym textim na tajemnosti.

Z persvazivnich prostfedkil lexikalnich vyuzivali autofi analyzovanych publicis-
tickych textd obou typt deniki opravdu Siroké spektrum jazykovych moznosti. Od hod-
noticich vyrazi, pfes expresivni a emotivni vyrazy, obrazna pojmenovani az po obecné-
Ceské vyrazy. Jejich pozitivni ¢i negativni zabarveni zaviselo ¢asto na tematice daného
publicistického textu. Z toho vyplyva, ze v bulvarnich denicich §lo zejména o vyrazy
pejorativné zabarvené, nebot’ jak uz bylo feceno vySe, tematika publikovanych textil
o Vietnamcich byla v tomto typu tisku pfevazné negativni. Ale ne vzdy lze snadno ur¢it,
zda text pfinasi pozitivni ¢ negativni obraz Vietnamct Zijicich v Ceské republice.
V nékterych ptipadech totiz autor naptiklad pojednava o trestni tematice, ale zobrazuje
zde Vietnamce jako obé&ti popisovanych trestnich ¢inti. Proto je velmi dilezité, zda si
recipient precte publicisticky text cely. A v neposledni fad€ zalezi také na tom, s jakymi
zkuSenostmi (a tedy ndzorem na vietnamské etnikum) k danému textu pfistupuje.
Otazkou totiz zustava, zda je Ctenaf, ktery uz je navykly na urcity medialni stereotyp
o Vietnamcich, s nimz se pravidelné v ¢eském tisku setkava, schopen povznést se nad
tyto predsudky a vnimat text sam za sebe, utvofit si vlastni nazor bez ohledu na to, co
mu je prezentovano.

V posledni vyzkumné Casti této diplomové prace jsme se zaméfili na analyzu
nejfrekventovanéjSich persvazivnich prosttedki vyskytujicich se v publicistickych
textech pojednavajicich o vietnamské komunité Zijici v CR. Tuto &ast bychom mohli
oznacit do jist¢ miry jako synkretickou, nebot’ se zde zrcadlily veskeré tendence
z ptedchozich analytickych casti. Nejfrekventovanéj§imi persvazivnimi verbalnimi
prostiedky byly opét lexikalni vyrazy. Dominovaly zde zejména vyrazy hodnotici,
jejichz negativni €i pozitivni obraz byl vzdy zavisly také na tematicko-obsahové slozce

daného textu.
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Volba konkrétnich persvazivnich verbalnich prosttedkli se vzdy odviji od
skuteCnosti, zda jde o text bulvarniho ¢i seridozniho periodika. Bulvarni deniky maji
snahu informace, které zprostiedkovavaji, dramatizovat a zveliCovat, proto ve svém
lexiku voli ¢asto vyrazy hodnotici, expresivni ¢i obecnécCeské. Autofi text seridoznich
texttl pak oproti bulvaru vyuzivaji mnohem castéji vyrazy exkluzivni, oznacované také
jako aktualni publicismy. To vSe opét koresponduje s tematickym zpracovanim textd

ey

o Vietnamcich Zijicich v CR. Bulvarni tisk voli lexikum typické pro zpracovani trestni
problematiky, kdezto seridzni tisk pracuje s daleko rozmanitéjsi tematikou, a tak se zde
vyskytuji napiiklad i jiz zminéné vyrazy exkluzivni.

Medialni obraz vietnamské komunity Zijici v Ceské republice v Seském tisku
neni rozhodné Cernobily. Na zéklad¢ vyzkumu jsme zjistili rozdilny pfistup k Vietnam-
cim v Ceské republice mezi autory publicistickych textli bulvarnich a seridznich
deniku.

Obraz vietnamského imigranta v ¢eském bulvarnim tisku neni zrovna lichotivy
(a uz viibec ne objektivni). BohuZzel je nutné opét konstatovat, ze bulvarni denik Blesk je
v Ceské republice V sou¢asnosti nejprodavangj§im periodikem. Vé&tsing recipientii je
proto piedkladan predevsim negativni obraz o Vietnamcich Zijicich v CR. Od tematic-
kého zpracovani az po reflexi jazykovou. A tak pfedevSim Ctenafi bulvarnich publicis-
tickych textl jsou témi recipienty, ktefi by méli byt pfi svém utvafeni a piejimani
nazori ztisku obezietni. M¢Eli by se tedy snazit nahlizet na zpracovavané texty
o Vietnamcich v bulvarnich denicich s dostate¢nym nadhledem a odstupem.

Recipienti textli o vietnamskych ptisluSnicich v seridznich denicich maji daleko
§irsi prostor pro utvareni vlastniho nazoru. Objevuji se zde totiz témata negativni i pozi-
tivni a stejné tak 1 persvazivni prostfedky verbalni jsou jak na jedné strané pejorativni,
tak na druhou stranu pozitivni. Ale i zde velice zalezi na konkrétnim recipientovi,
S jakymi zkuSenostmi a nazory k danym textim pfistupuje. Dulezité je, aby se Ctenaii
dokazali povznést nad jednostranné pohledy Zurnalistli, které jsou jim Vv eském tisku
Casto prezentovany, a snazili se utvofit Si vlastni nazor. Nebot’ obraz, ktery nam ceska
tiSténd média o vietnamské komunité aktualné prezentuji, jeSté¢ zdaleka nelze oznacit
jako objektivni a uz vibec ne jako takovy, ktery by se mohl pozitivné podilet na
integraci Vietnamci do majoritni spolecnosti. Pfesto zde nékteré publicistické texty
o vietnamské komunité v CR uvefejiiované V seridznich denicich ukazaly, Ze cesta

k objektivnéjsimu medialnimu obrazu je v ceském tisku oteviena, jen ji Castéji vyuzit.
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Idealni by pochopiteln¢ bylo, pokud by se podafilo motivovat k vétsi objektivnosti také
autory textll bulvarnich periodik.

Cilem této diplomové prace bylo zjistit verbalni obraz Vietnamct, ktery je
prezentovan Ceskymi tiSténymi médii ceskému obyvatelstvu. Presto jsme si védomi, ze
svij podil na vnimani vietnamské komunity v ¢eském tisku maji také prostfedky
neverbalni. Tato problematika je vSak natolik rozsahla, ze ptresahuje moznosti jedné

diplomové prace. Proto jsme ji v ramci naSeho vyzkumu nevénovali vEtsi pozornost.
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