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1 Uvod a cil prace

weew

jsou neodmyslitelnou atraktivitou cestovniho ruchu. Hudebni a jiné kulturni akce, v
téchto klubech poradané, se velkou ¢asti podileji na vytvareni jedine¢ného razu mésta,
ba piimo dotvareji jeho charakter. Mésto, které je kulturné a spole¢ensky aktivni, je
turisticky atraktivni. Hudebni kluby Hradce Kralové zatim nebyly nikdy timto
zpusobem zmapovany a souvislost mezi hudebnimi kluby a cestovnim ruchem nebyla
ptinejmensim v Ceské republice zkoumana. Diky tomuto paradoxu povazuji tematiku za
vhodnou k studiu a ve své praci se na ni zaméftuji jak z teoretického, tak ryze
praktického hlediska.

Prvnim cilem prace je k danému tématu shromazdit, vyhodnotit a ucelné
zpracovat souvisejici pojmy, typologii a poznatky z teorie cestovniho ruchu. Prace se
tak snazi ¢init co nejpeclivéji a nejprehlednéji, nad touto teorii se misty zamysli ¢i uvadi
vlastni ptiklady pro ilustrativnost. V zavéru zafazuje hudebni kluby a jejich ¢innost do

systému cestovniho ruchu.

Dulezitym cilem prace je poskytnout uceleny obraz hudebnich klubt v Hradci
Kréalové. Takové informace jsou jednak nutné pro dalsi ¢asti prace, cilem je vSak i
kulturnich udalosti ve mésté, odrazem i tvlircem charakteru a zptisobu zivota jeho
obyvatel. Prace tyto kluby nejdiive na zaklad¢ vlastniho vyzkumu charakterizuje a ze
ziskanych udajl o nich provadi srovnani jejich vybranych aspektl. Déale zahrnuje
situacni analyzu hudebnich klubii v Hradci Kralové. Soucasti této analyzy je stanoveni
hlavnich problémovych oblasti téchto klubt celkové a zamysleni nad moznostmi
napravy. To a jina navrhovana opatieni by dle mého nazoru vedly jak ke zvyseni kvality

klubové scény mésta, tak ke zvySeni jejich ptinosu pro jeho cestovni ruch.



2 Cestovni ruch

2.1 Obecné vymezeni a definice cestovniho ruchu

Pojem cestovni ruch byva definovan mnoha zpiisoby. Snaha o piesné vymezeni
tohoto pojmu se datuje na zacatek 20. stoleti.! Toto vymezeni se v priibéhu ¢asu méni,
tak, jako se méni 1 samotny cestovni ruch. Zda se, Ze soucasné definice se li$i predevsim
dle toho, za jakym ucelem, ptipadné z hlediska jakého oboru je potieba tento pojem

definovat.

Za zakladni a smérodatnou definici 1ze povazovat definici vedouci a nejznamé;jsi
mezinarodni organizace v oblasti cestovniho ruchu - Svétové organizace cestovniho
ruchu (UNWTO)?2. Ta na svych strankach uvadi, Ze cestovni ruch je ,,spole¢ensky,
kulturni a ekonomicky fenomén, ktery s sebou nese ptesun lidi do zemi nebo mist mimo

jejich obvyklé prostiedi, a to pro osobni nebo obchodni/profesni tcely.

Zakladatelé Mezinarodni sdruzeni expertii cestovniho ruchu (AIEST)?, nejstarsi
mezinarodni asociace védeckych a praktickych expertl v oblasti cestovniho ruchu,
Walter Hunziker a Kurt Krapf definovali cestovni ruch jako ,,souhrn jevl a vztaht,
které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pficemz misto pobytu neni trvalym

mistem bydleni a zamé&stnani®.

Podle Goeldnera a Brenta-Richieho (2014) ,,mizeme cestovni ruch definovat
jako komplexni spolecensky jev, jako souhrn aktivit i€astnikl cestovniho ruchu, souhrn
procest budovani a provozovani zafizeni se sluzbami pro Gcastniky cestovniho ruchu
véetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajist'uji, aktivit spojenych s

vyuZivanim, rozvojem a ochranou zdrojli pro cestovni ruch, souhrn politickych a

1 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastnikii cestovniho ruchu, nové trendy v nabidce turismu pro specifické skupiny, ndzorné priklady ze
zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.

2 United Nations World Tourism Organisation, jako jejiz zkratku je velmi ¢asto uvadéno WTO, coz viak
muze vést k zaméné s World Trade Organisation. Proto bude v této praci pouzivana vyhradné zkratka
UNWTO.

3 Understanding Tourism: Basic Glossary. World Tourism Organization UNWTO [online]. [cit. 2015-06-
09]. Dostupné z: http://media.unwto.org/en/content/understanding-tourism-basic-glossary, pozn. preklad
autora

4 Association Internationale d'Experts Scientifiques du Tourisme.
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vetejnospravnich aktivit (politika CR, propagace CR, regulace CR, mezinarodni

spoluprace apod.) a reakce mistni komunity a ekosystémii na uvedené aktivity.*>

Z vyse uvedenych definic mimojiné vyplyva, Ze cestovni ruch je v soucasnosti
chapan jako komplexni jev, nikoli jako Gizce zaméfeny obor. Naopak, jeho charakter je
multidisciplinarni® - vyuziva znalosti jinych oborti a je objektem jejich zajmu. Témito
obory jsou ekonomika, sociologie, geografie, medicina, psychologie, pedagogika,

urbanismus.’

Takto komplexni pojem, resp. to, co predstavuje, je tedy tfeba uchopit vzdy z

takové perspektivy a zaméfit se na tu jeho ¢ast, kterd je pro dany ucel podstatna.

® GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, p¥iklady, trendy. 1. vyd. Brno:
BizBooks, 2014, xviii, 545 s. ISBN 978-80-265-0298-2.

6 tamtéz.

"VYSTOUPIL, Jifi. Zdklady cestovniho ruchu. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2006, 119 s. ISBN
8021041676.
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2.2 Typologie cestovniho ruchu

V typologii cestovniho ruchu se Ize setkat s nékolika na prvni pohled
zamé&nitelnymi pojmy - formy, druhy a typy cestovniho ruchu. Rozdil tkvi
V nasledujicim: formy cestovniho ruchu zohlednuji hledisko motivace navstévniku.
Druhy cestovniho ruchu déli cestovni ruch na zékladé vnéjSich faktorh - nahlizeji na ng;
Z hledisek jeho zavislosti na geografickych, ekonomickych, spole¢enskych a jinych

podminkach.®

2.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Jako prvni hledisko byvéa uvadéno misto realizace:

e domaci cestovni ruch (realizovany ve vlastnim staté, nedochazi k prekroceni
hranic)

e zahrani¢ni cestovni ruch (realizovany v zahranici, dochdzi k ptekro€eni hranic)

e pfijezdovy cestovni ruch (= incoming, zahrani¢ni turisté cestuji do dané zem¢;
odpovidéa pojmu aktivni zahrani¢ni cestovni ruch)

e vyjezdovy cestovni ruch (= outgoing, obyvatelé dané zemé¢ cestuji do zahranici;
odpovidéa pojmu pasivni zahrani¢ni cestovni ruch),

e vnitrostatni cestovni ruch (veskery cestovni ruch na tizemi daného statu, tedy
cestovni ruch domaéci a piijezdovy),

¢ ndarodni cestovni ruch (veskery cestovni ruch obyvatelstva daného statu, tedy
cestovni ruch doméci a vyjezdovy),

e mezinarodni cestovni ruch (zahrani¢ni cestovni ruch vice statd ¢i regiont),

e svétovy cestovni ruch (zahrnuje veskery cestovni ruch na svété, pii kterém
dochazi k ptekracovani hranic),

e cestovni ruch svéta (veskery cestovni ruch, ktery je na svéte realizovan).

8 VYSTOUPIL, Jifi. Zdklady cestovniho ruchu. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2006, 119 s. ISBN
8021041676.
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Zde se v teorii cestovniho ruchu setkavame s tim, ze snaha o systemati¢nost ¢i
dokonce unifikaci® miize z jednoduché informace o tom, odkud kam navstévnik jede,
vytvofit pomérné slozity problém. Je tedy téeba tyto pojmy pouzivat jen tehdy, jsou-li

namiste.

Dalsim hlediskem je pocet ucastniki:
¢ individudlni cestovni ruch (maly pocet ti€astniki; realizovan samostatné, nikoli
organizovang),
e kolektivni cestovni ruch (= skupinovy; vétsi pocet ucastnikii, organizovany),

e masovy cestovni ruch (velky pocet ti€astniki, organizovany).

Déleni dle véku ucastniki je uziteCny zejména pii segmentaci trhu:
e cestovni ruch déti (castnici do 15 let cestuji bez bez rodich)
e mléddeznicky cestovni ruch (mladi lidé ve v&ku pfiblizné 15-24 let cestuji bez
rodi¢l a potomky jesté nemaji),
e cestovni ruch rodin s détmi,
e cestovni ruch, ktery se tyka osob pfiblizné ve véku 40-50 let; tito lidé jsou
ekonomicky aktivni, maji odrostlé déti, jsou v dobrém fyzickém stavu,

e cestovni ruch seniorl (G¢astnici jsou postproduktivniho véku).

Kategorie mladeznicky cestovni ruch a cestovni ruch seniorti jSOU uvadény jako

nejdulezitéjsi.

Cestovni ruch dle délky pobytu:
e kratkodoby cestovni ruch (do tii pfenocovani), ten 1ze déle rozdélit na:
o tranzitni cestovni ruch (4€asnik danou destinaci projizdi, ale ta neni
cilem pobytu),

o vyletni (bez pfenocovani),

%V ramci snahy o unifikaci vytvorila Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) pojmy vnitrostatni
cestovni ruch a narodni cestovni ruch. MALA, Vlasta. Zdiklady cestovniho ruchu. Vyd. 1. V Praze:
Vysoké Skola ekonomicka v Praze, 2002, 97 s. ISBN 8024504391.
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e dlouhodoby cestovni ruch (od tii pfenocovani do Sesti mésicti v domacim

cestovnim ruchu a do jednoho roku v zahrani¢nim cestovnim ruchu).

Cestovni ruch dle ptevahy prostiedi pobytu'®:

e méstsky cestovni ruch,

e venkovsky cestovni ruch (= rurdlni; mize mit rizné podoby — miize jit o
agroturistiku, ekoturistiku, ekoagroturistiku, ale i jiné formy cestovniho ruchu®?,
jako napft. dobrodruzny nebo kulturni cestovni ruch),

e lazensky cestovni ruch,

e cestovni ruch ve stiediscich cestovniho ruchu (tato stfediska jsou razného

charakteru — horska, pifimotska apod.)

Cestovni ruch dle zplisobu zabezpeceni cesty a pobytu:
e organizovany (pobyt zajiSt'uji zprosttedkovatelé, napt. cestovni kancelare ¢i jini
touroperatofi'?, pro tyto zprostiedkovatele existuje termin touroperdtor)

e neorganizovany (veskeré sluzby si ucastnik zajistuje sam).

Cestovni ruch dle zplsobu financovani:
e komer¢ni (veskeré ndklady si ucastnik hradi sam),
e socialni (¢ast nakladl je uhrazena néjakou organizaci ¢i instituci — napf.

lazetiské pobyty)

10 Déleni dle prevahy prostiedi pobytu souvisi s typologii stiedisek cestovniho ruchu.

1 viz podkapitola Formy cestovniho ruchu.

12 Touroperator je velkoobchodnik v cestovnim ruchu, ktery organizuje sluzby cestovniho ruchu a ty pak
nabizi a prodava piimo nebo prostrednictvim prodejcii. PASKOVA, Martina a Josef ZELENKA.
Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002, 448 s. ISBN 80-239-
0152-4.
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2.2.2 Formy cestovniho ruchu

Jak jiz bylo feceno v tvodu kapitoly, formy cestovniho ruchu déli cestovni ruch dle
motivace navstévnika. Tyto motivy jsou dle Vystoupila a kol. (2006) predevsim
nasledujici:

e rekreacni,

e kulturni,

e spolecenske,

e sportovni,

e ckonomické,

specifické.!3

Mala (2002) do téchto zakladnich motiva fadi také nasledujici motivy:
e nabozenské,
e vzdélavaci,
e zdravotni,
e profesni,
e dobrodruzné,

e cestovni ruch orientovany na poznani piirodniho prostiedi.'*

Specifické motivy, zda se, plni fuknci kategorie, do které 1ze zatadit motivy,
které¢ do ptedchozich kategorii zatadit nelze. Ob¢ vySe uvedené publikace do uvadeji
jako piiklady specificky orientovaného cestovniho ruchu ndkupni, politicky a vojensky

cestovni ruch.*®

Hladka (1997) vymezuje tyto formy cestovniho ruchu:
e rekreacni,
e kulturné poznavaci,

e lazensko lécebna,

18 VYSTOUPIL, Jiii. Zaklady cestovniho ruchu. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2006, 119 s. ISBN
8021041676.

14 Mala (2002) tyto formy cestovniho ruchu oznacuje jako typy cestovniho ruchu dle prevazujici
motivace G&asti na cestovnim ruchu. MALA, Vlasta. Zdklady cestovniho ruchu. Vyd. 1. V Praze: Vysoka
Skola ekonomicka v Praze, 2002, 97 s. ISBN 8024504391.

15 Takova shoda je pravdépodobné dana tim, Ze publikace Vystoupila a kol. (2006) vychazi mimo jiné
také pravé z publikace autort Malé a kolektivu (2002).
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e sportovné turisticka,

e kongresovy cestovni ruch,
e lovecky cestovni ruch,

e motoristicky cestovni ruch,
e agroturistika,

e daldi mozné zpisoby.®

Porovname-li toho ¢lenéni s ¢lenénim predchozim:
e kulturn¢ poznavaci formu lze zatradit do cestovniho ruchu s kulturnimi motivy,
e lazensko lécebnou lze ptifadit ke zdravotnim motiviim,
e kongresovou k profesnim motiviim,
e sportovné turistickou, loveckou a motoristickou ke sportovnim motiviim,
e agroturistiku do cestovniho ruchu orientovaného na poznani ptirodniho

prostiedi.

To se da ¢astecné vysvétlit tim, Ze se snazi operovat se zavedenymi pojmy
Z oblasti cestovniho ruchu. Problematické vsak je, ze nezahrnuje zdaleka vSechny jeho
formy. Z cestovniho ruchu s profesnimi motivy naptiklad vybira pouze kongresovy
cestovni ruch a vynechdva obchodni cestovni ruch, incentivni cestovni ruch a cestovni

ruch veletrhii a vystav. Toto ¢lenéni se tedy zda byti nesystematickym.

Problematika tohoto ¢lenéni v§ak netkvi pouze v tom, Ze rlizni autofi nazyvaji
stejné formy a druhy cestovniho ruchu jinak, ale také v rozdilnych ptedstavach autorti o
pojmech forma cestovniho ruchu a druh cestovniho ruchu.Ceska a slovenska literatura
pak pfi vymezovani druhli a forem cestovniho ruchu uplatituje zcela jina hlediska nez
napf. literatura Svycarska a rakouska (Malé a kol., 2002). To ukazuje, Ze je pii
vytvareni typologie (at’ uz cestovniho ruchu ¢i jiné) dilezité vystihnout ndzvem clenéni
jeho obsah. Mala (2002) napiiklad ¢lenéni cestovniho ruchu na formy, které je uvedeno
vV mnoha pracich veetné této, nazyva typy cestovniho ruchu dle prevazujici motivace

ucasti na cestovnim ruchu.

18 HLADKA, Jitka. Technika cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 1997, 161 s. ISBN 8071694762.
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3 Cestovni ruch a kultura
3.1 Kultura v typologii cestovniho ruchu

3.1.1 Kulturné poznavaci cestovni ruch

Kulturné poznavaci cestovni ruch je jednou ze zakladnich forem cestovniho
ruchu.t”819 Je zaméfeny na poznavani historie, kultury, tradic, zvyk®, zptisobu Zivota
dané destinace apod.?® Jeho cilem je navitéva kulturné historickych objekti (napf.
hradi, zamk, staveb lidové architektury), kulturnich zatizeni (napf. muzei a galerii),
kulturnich akci, a dokonce tzv. kulturni krajiny (poznamka pod ¢arou — parky,
zahrady).?* Mezi kulturni zafizeni mtizeme dle vyse uvedenych kritérii zafadit také
knihovny, divadla, ale i hudebni kluby. Mezi kulturni akce 1ze stejnym zptisobem

zatadit naptiklad vystavy, divadelni predstaveni, slavnosti, festivaly, koncerty.

V nejmoderngjsi odborné literatuie se 1ze setkat také s pojmem ,.kulturni
S kulturnimi projevy dané spolecnosti - zptisobem jejich Zivota, véetné toho, jak pracuji
a jak se bavi; zptisobem jejich mysleni.?* Siroce uzivanou definici kulturniho cestovniho
ruchu vypracovala organizace National Trust for Historic preservation (NTHP):
,,Cestovani za kulturou a poznanim historie je takové cestovani, které si klade za cil
seznamit se s misty a aktivitami, jez autenticky reprezentuji udalosti a osoby Casii
minulych 1 souc¢asnych. Patii sem historické, 1 kulturni ptirodni pamatky.*
Kulturni cestovni ruch je tedy ekvivalentem pojmu kulturné-poznévaci cestovni ruch.

A¢ se bude v ¢eské odborné literatufe pravdépodobné nadale pouZivat druhy

17 RYGLOVA, Katetina, Michal BURIAN a Ida VAICNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy
a prilezitosti v praxi. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 213 s. ISBN 978-80-247-4039-3.

18 HLADKA, Jitka. Technika cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 1997, 161 s. ISBN 8071694762.

19 Viz kapitola Formy cestovniho ruchu.

2 RYGLOVA, Katefina, Michal BURIAN a Ida VAJCNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy
a prileZitosti v praxi. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 213 s. ISBN 978-80-247-4039-3.

2L INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch 1. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004, 113 s. ISBN 80-245-0799-4.
22 GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, p¥iklady, trendy. 1. vyd. Brno:
BizBooks, 2014, xviii, 545 s. ISBN 978-80-265-0298-2.

28 ORIESKA, Jan. Sluzby v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Idea servis, 2010, 405 s. ISBN
9788085970685.

24 GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, priklady, trendy. 1. vyd. Brno:
BizBooks, 2014, xviii, 545 s. ISBN 978-80-265-0298-2.
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jmenovany, tato prace se ptiklani k ispornéjSimu, a pfece stejné vystiznému pojmu

. kulturni cestovni ruch*.?®

3.1.2 Dalsi pojmy souvisejici s kulturou v cestovnim ruchu

Ceska odborna literatura uréuje spojitost mezi cestovnim ruchem a kulturou také
Vv ramci sluzeb a ¢innosti, které tyto sluzby umoznuji — vyd¢€luje tzv. kulturné-

spolecenské sluzby a tzv. kulturné spolecenské ¢innosti.

Spolecensko-kulturni sluzby ,,uspokojuji spolecenské a kulturni potieby
ucastnikti cestovniho ruchu. Poskytuji je kulturni, spole¢ensko-zabavni a osvétova
zafizeni.“?® Orieska (1994) vak v téZe publikaci hovoii také o kulturné spolecenskych
sluzbach. Ty jsou ,,zabezpecovany jako kulturné osvétova a spole¢enska ¢innost
organizovand v ramci lazenskych lé¢eben, 1azni anebo pro Sir$i vetejnost. O jejich
poskytovani se staraji kulturni referenti, ktefi pfi sestavovani programu uzce
spolupracuji s vedoucimi Iékaii jednotlivych lazeniskych 1é¢eben.*?” Specifikum
kulturn€ spolecenskych sluzeb dle tohoto zdroje patrné spociva v tom, ze by byly
poskytovany predevsim v lazenskych zatizenich. Je zfejmé, Ze jde v tomto piipadée spise
o duplicitu pojmd, nikoli o odiivodnéle odlisené pojmy.?® V jiné, nové;jsi publikaci
Orieska (2010)% pouziva pouze pojem kulturné-spoledenské sluzby, které jiz

neomezuje na takové, které jsou poskytovany ve zdravotnickych zatizenich.

Kulturné spolecenské cinnosti jsou uvadeény jako typ kulturné-spolecenskych sluzeb.

Patfi mezi né filmova a divadelni ptedstaveni, koncerty, estradni programy, vystavy,

% GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, priklady, trendy. 1. vyd. Brno:
BizBooks, 2014, xviii, 545 s. ISBN 978-80-265-0298-2.

% ORIESKA, Jan. Technika sluzeb cestovniho ruchu. 2. &es. vyd. Praha: Idea servis, 1994, 131 s. ISBN
80-901462-1-x.

2" Tamtéz.

28 Jelikoz je tato definice uvedena v kapitole o sluzbach lazefiské péce, je pochopitelné, Ze o kulturné
spolecenskych sluzbach hovoii v souvislosti s lazeiiskymi zatizenimi. Jde v8ak o to, Ze je nazyva jednou
spole¢ensko-Kulturnimi sluzbami a jindy kulturné spole¢enskymi, a¢ jde zfejmé o tentyz typ sluZeb.

29 ORIESKA, Jan. Sluzby v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Idea servis, 2010, 405 s. ISBN
9788085970685.
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médni piehlidky, besedy, prednasky.*® V podstaté tedy jde o akce a udalosti, potadané

pfimo stiedisky cestovniho ruchu.®

3.2 Vyznam kulturniho cestovniho ruchu

At je vztah mezi cestovnim ruchem a kulturou posuzovan z jakéhokoli
typologického hlediska, kultura ma v cestovnim ruchu neottesitelnou pozici. Sluzby a
ginnosti s kulturou spojené jsou velmi asto hlavnim cilem uéasti na cestovnim ruchu.®?
V ptipadé pifjezdového cestovniho ruchu do Ceské republiky sehrava kulturng

poznévaci forma cestovniho ruchu dokonce dominantni roli.*®

Zda se, ze vyznam kulturniho cestovni ho ruchu se nejvyraznéji projevuje
v n¢kolika oblastech. Kulturn¢ poznavaci cestovni ruch je vyznamnym prostiedkem
vzdélavani — rozsituje kulturné spolecensky rozhled jeho ti¢astnikti a tim zvysuje jejich

vzdélanost.34%°

Z psychologického a sociologického hlediska se rovnéz jedna o neocenitelny
nastroj: ,,Nejvyssim cilem cestovniho ruchu je 1épe poznat lidi z jinych mist a zemi,
protoze to pfispiva k Sifeni porozuméni a vzdjemnému respektu, jenz vede k vytvareni

lepsiho svéta pro nas pro viechny.

V oblasti politiky a mezinarodni spoluprace hraje kulturni cestovni ruch také svou roli.
Podporou kulturniho cestovniho ruchu je podpofen i ptiznivy obraz naroda v o¢ich
zahrani¢nich navstévnika.3” Zajimavym piikladem mezinarodni spoluprace, vyznamné

se projevujici na poli kulturniho cestovniho ruchu je v Hradci Krélové ,,Regionalni obec

3 ORIESKA, Jan. Technika sluzeb cestovniho ruchu. 2. &es. vyd. Praha: Idea servis, 1994, 131 s. ISBN
80-901462-1-x.

31 Viz kapitola Akce a uddlosti jako souést cestovniho ruchu.

32 ORIESKA, Jan. Sluzby v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Idea servis, 2010, 405 s. ISBN
9788085970685.

3 CERTIK, Miroslav. Cestovni ruch: vyvoj, organizace a iizeni. Vyd. 1. Praha: OFF, 2001, 352 s. ISBN
8023862758.

34 HLADKA, Jitka. Technika cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 1997, 161 s. ISBN 8071694762.
% INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch I. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004, 113 s. ISBN 80-245-0799-4.
3% GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, priklady, trendy. 1. vyd. Brno:
BizBooks, 2014, xviii, 545 s. ISBN 978-80-265-0298-2.

37 Tamtéz.
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Slovakii“.®® Mezi jeji kulturné-spoleenské ¢innosti patii napt. Den slovenské kultury®
nebo Cesko Slovensky bal.*® Rozvijeji pii tom spolupraci s Banskou Bystrici, jednim z
partnerskych mést Hradce Kralové. Takové akce péstuji povédomi o narod¢ na uzemi

jiného statu, pfi¢emz napliuji kulturni a spolecenské potieby obou stran.

Kultura také ptredstavuje spolecenské atraktivity, které spolu s ptirodnimi
podminkami piedstavuji zakladni, lokaliza¢ni faktor ovliviiujici cestovni ruch ¢i

lokalizaéni predpoklad cestovniho ruchu.*

Kultura je odrazem své vlastni historie i sou¢asného zivotniho stylu v dané oblasti,
danou oblast charakterizuje. Je to prave kulturni bohatstvi, které v dané oblasti

umoziuje tsp&snou péci o turisty.*?

3.3 Kultura jako faktor ovliviiujici cestovni ruch

Teorie cestovniho ruchu rozdéluje faktory ovliviiyjici cestovni ruch na
lokalizac¢ni, realizacni a selektivni. Ackoli lokaliza¢ni faktory jsou dle této teorie né¢im
neménnym, co je dano uzemim, zahrnuje mezi né kromé pfirodnich podminek také
spolecenské atraktivity. SpoleCenské atraktivity predstavuji ty atraktivity, které vznikly
¢innosti lidi. Mezi ty pak fadi pamatky, ale také gastronomii, jednotlivé udélosti, zvyky

a slavnosti. Némennost je zde tedy atributem pomérné relativnim. Plati, ze ¢im vyssi j

je
pocet obyvatel, tim vétsi je mnozstvi spolecenskych atraktivit. Lokaliza¢ni faktory do

38 Regionalna obec Slovakov. 14 regionalnich obci Slovakii v Ceské republice zastteSuje obéanské
sdruzeni Obec Slovikov v Ceskej republike se sidlem v Praze. Obec Slovakov v Ceskej republike —
historia a sucasnost. Obec Slovikov v Ceskej republike [online]. [cit. 2015-06-09]. Dostupné z:
http://www.slovaci.cz/default.aspx?pg=21f8d50e-5af6-45ff-8ea7-08f757a3812a

% Den slovenské kultury je akce poiadana pod zastitou velvyslance Slovenské republiky v ramci
Kralovéhradeckych krajskych dozinkovych slavnosti. Zahrnuje samostatny slovensky kulturni program,
koncert slovenskych umélct popularni hudby, vystoupeni folklornich soubort a sélistti, lidovou veselici,
ochutnavky slovenskych specialit. Kalendar akcii. Slovdci v Hradci Krdlové [online]. 2009 [cit. 2015-06-
09]. Dostupné z: http://www.slovaci.cz/default.aspx?pg=21{8d50e-5af6-45ff-8ea7-08f757a3812a

40 Cesko Slovensky bal je kazdoroéni akce pofadand pod zastitou primatora mésta Hradec Kralové a
primatora partnerského mésta Banska Bystrica. Kona se v Adalbertinu. Zahrnuje kulturni program v
duchu slovenské pohostinnosti a je koncipovan jako oslava piatelstvi mezi Ceskou a Slovenskou
republikou. Tamtéz.

41 Viz kapitoly Kultura jako faktor ovliviiujici cestovni ruch a Kultura jako piedpoklad cestovniho ruchu.
42 GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, priklady, trendy. 1. vyd. Brno:
BizBooks, 2014, xviii, 545 s. ISBN 978-80-265-0298-2.

20



znaéné miry preduréuji, jaky druh cestovniho ruchu je pro dané tizemi vhodny.*® Lze je
tedy povazovat za zékladni a nezbytné faktory ovliviujici cestovni ruch. Urcuji, zda

turisté budou mit za ¢im pfijet.

Realizacni faktory pak predstavuji predev§im dopravu a infrastrukturu sluzeb,
kterd je n€kdy nazyvéna tzv. materidlné-technickou zakladnou cestovniho ruchu.
Jednoduchost, bezpecnost, rychlost a pohodlnost dopravy — to je jedna z kli¢ovych
otazek pii rozhodovani cestovatele. Do infrastruktury sluzeb jsou fazena ubytovaci a
stravovaci zafizeni a sluzby, ale také obchodni, bankovni a sménérenské sluzby. Do této
infrastruktury spadaji také ptepravni sluzby, coz jsou sluzby poskytované organizatory.
Je to naptiklad pievoz z letiSté, pfistaveni vozidla, kola apod. Nejsou-li realiza¢ni
faktory dostatené ptiznivé, nelze v rdmci cestovniho ruchu cilené rozvijet ani destinaci,
jejiz lokaliza¢ni faktory ptiznivé jsou. Prikladem muize byt uzemi Sibife — to disponuje
unikatnim pfirodnim i kulturné-historickym potenciadlem; potyka se vSak s problémem
nedostate¢né infrastruktury, kterd souvisi jak s dopravou a ubytovacimi zatizenimi, tak i
s doplitkovymi sluzbami a zabavnimi podniky. Jinymi slovy, je ,,za ¢im* jet, ale Casto

neni ,,jak“. Realiza¢ni faktory urcuji, zda bude technicky mozné vyuzit potencial uzemi.

Selektivni nebo také stimulacni faktory se déli na objektivni a subjektivni. Mezi
objektivni stimula¢ni faktory patii naptiklad uroven fizeni a spoluprace jednotlivych
subjektll dan¢ destinace, demografické faktory, ale také jeji politika — Groven vefejné
podpory cestovnimu ruchu se odviji od toho, za jak diilezity je cestovni ruch v dané
destinaci povaZzovan. Mezi subjektivni stimulacni faktory patii psychologické a
marketingové faktory, tedy jak je izemi vnimano — jeho ,,image* a renomé. Ptikladem
mize byt povést nejznaméjsiho horského stfediska Ceské republiky, Spindlerova
Mlyna. ,,Spindleritv mlyn ziskal v minulosti pfizvisko stiedisko pro snoby. Tomuto
pojmenovani se sice snazi branit, faktem ale z{stava, Ze cena skipast je nejdrazsi v CR

a také, 7e pravé sem miii eskd smetanka za zimnimi radovankami nejéastéji.”**

8 RYGLOVA, Katefina, Michal BURIAN a Ida VAICNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy
a prilezitosti v praxi. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 213 s. ISBN 978-80-247-4039-3.

4 BROZ, Marek. Slavny Spindlertiv MIyn: Prosté luxus a také RAJ &eskych celebrit! Magazin SIP
[online]. 2015 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z: http://sip.denik.cz/cestovani/slavny-spindleruv-mlyn-proste-
luxus-a-take-raj-ceskych-celebrit-20150206.html
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Selektivni faktory pisobi na cestovni ruch na vSech urovnich. Urcuji, zda turisté

nakonec piijedou, v jakém poctu, jaci turisté to budou.*®

3.4 Kultura jako predpoklad cestovniho ruchu

Teorie o predpokladech cestovniho ruchu néekolika odchylkami v podstaté
kopiruje teorii o faktorech ovliviiujicich cestovni ruch.*® Pfedpoklady cestovniho ruchu
jsou tak jako faktory ovliviujici cestovni ruch rozdéleny na lokalizacni, selektivni a

147,48

realiza¢ni. Kulturni akce jsou fazeny mezi kulturné-historické nebo kulturné-

municipalni ptedpoklady cestovniho ruchu.*

3.5 Akce a udalosti jako soucast cestovniho ruchu

3.5.1 Definice a znaky akci a udalosti

Cesky psana odborna literatura pieklada akce a udalosti anglickym pojmem
»event. Proto bude tento pojem pouzivan i v této kapitole. V této praci je pak pouzivan
spiSe pojem ,,akce” ¢i ,,udalost™. Ackoli event v kontextu cestovniho ruchu je zatim

odborné¢ prozkoumany jen velmi mélo, lze najit n€kolik jeho definic.

Mezinarodni sdruzeni védeckych expertl cestovniho ruchu (AIEST)
charakterizuje eventy jako vyznamné jednorazové nebo opakujici se akce omezené¢ho

trvani, které maji zvysit povédomi, atraktivitu a zisk destinace cestovniho ruchu z

% RYGLOVA, Katetina, Michal BURIAN a Ida VAICNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy
a prilezitosti v praxi. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 213 s. ISBN 978-80-247-4039-3.

4 Ptedpoklady cestovniho ruchu v teorii cestovniho ruchu nelze zaménit za predpoklady vyvoje
cestovniho ruchu. VYSTOUPIL a kol. (2006) mezi zakladni pfedpoklady vyvoje cestovniho ruchu fadi
svobodu pohybu, existenci volného Casu, dostatecnou miru uspokojeni zakladnich zivotnich potieb,
existenci potencidlu cestovniho ruchu a dostate¢ny stupen technického rozvoje. Posledni dvé jmenované
polozky v podstaté hovoti o faktorech ovliviiyjicich cestovni ruch ¢i predpokladech cestovniho ruchu.
VYSTOUPIL, Jifi. Zaklady cestovniho ruchu. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2006, 119 s. ISBN
8021041676.

47 CERTIK, Miroslav. Cestovni ruch: vyvoj, organizace a izeni. V'yd. 1. Praha: OFF, 2001, 352 s. ISBN
8023862758.

8 HLADKA, Jitka. Technika cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 1997, 161 s. ISBN 8071694762.

4 VYSTOUPIL, Jiti. Zaklady cestovniho ruchu. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2006, 119 s. ISBN
8021041676.
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dlouhodobého i kratkodobého hlediska. Tyto eventy zakladaji sviij tispéch na
jedinegnosti, prestiZi a aktualnosti s cilem vzbudit zijem a vyvolat pozornost.*
Kotikova (2013) charakterizuje eventy nasledovné: ,,Eventy mizeme charakterizovat
jako jedine¢né, doCasné, specialné naplanované, fizené a organizacné zabezpecené akce

nebo udélosti s dopadem na cestovni ruch.“>

Tyto definice zdlraziuji, Ze event v cestovnim ruchu ma zvySovat navstévnost
dané destinace, ma byt atraktivni pro jeji navstévniky. Takové eventy jsou vyznamnou
soucasti nabidky dané destinace a neziidka se stavaji hlavni motivaci k vykonani

cesty.>? V takovém piipadé lze jiz hovofit o tzv. event turismu.

Kanadsky profesor Donald Getz definuje event turismus ,,jako systematické
planovani a rozvoj faktori budujicich image atraktivit a destinaci. Trzni segment
zahrnuje ucastniky cestovniho ruchu, ktefi cestuji, aby navstivili ur¢itou udalost, nebo

ktefi mohou byt motivovani k nav§tévé ur¢ité udalosti mimo domov.*>

Existuje vSak dalsi typ eventd, ktery sice neni motivaci pro navstévu destinace,

v r

tvoti vSak rozsifeni nabidky destinace. ,,Turisté spiSe jedou tam, kde se néco ,d¢je*, nez

tam, kde pouze néco ,je* «“.>

Kazdy event charakterizovan témito znaky:
e jejedineCny a originalni,
e je vymezeny v ur¢itém case (ma piedem urcenou dobu trvani),
e je spojen s konkrétnim mistem, kde se kona,
e jedna se o uméle vytvorenou, dopfedu naplanovanou udalost (i kdyz jako zaklad

muze byt pouzit tieba piirodni tikaz),

5 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastnikii cestovniho ruchu, nové trendy v nabidce turismu pro specifické skupiny, nazorné priklady ze
zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.

51 Tamtéz.

52 CERTIK, Miroslav. Cestovni ruch: vyvoj, organizace a iizeni. V'yd. 1. Praha: OFF, 2001, 352 s. ISBN
8023862758.

58 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastnikii cestovniho ruchu, nové trendy v nabidce turismu pro specifické skupiny, ndzorné priklady ze
zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.

5 Tamtéz.
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Dalsimi znaky eventi, které miizeme vymezit, jsou tyto:

event ma mistni presah,

event je Cinitelem zvysujicim poptavku, v disledku ¢ehoz dochazi k vyraznému
zvysSeni navstévnosti dané destinace,

event vyzaduje osobni pfitomnost navstévnik,

event je spojen se silnym zazitkem,

event md pevny harmonogram, ktery obsahuje ¢ast pfipravnou, realizacni a
vyhodnocovaci,

event ma pfedem stanoveny rozpocet,

u vétSich eventll se na jejich pofddani i financovéani podili zpravidla vice

subjektt.>®

3.5.2 Klasifikace eventu v cestovnim ruchu

Event lze Clenit dle obsahu, cilovych skupin, mista, poradatelského subjektu,

velikosti, vyznamu, doby trvani nebo periodicity realizace.®® Podle obsahového

zameteni rozliSuji Kotikovéa a Schwartzhoffova (2008) nasledujici eventy:

kulturni eventy,

sportovni eventy,

eventy zaméfené na mistni zvyky, tradice, historii, myty a legendy,

spoleCenské a zabavni eventy,

nabozenské eventy,

pfirodni eventy,

specifické eventy v cestovnim ruchu (incentivni akce, kongresy, konference,

seminafe, veletrhy a vystavy, eventy v oblasti hotelnictvi a gastronomie).>’

5 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastnikii cestovniho ruchu, nové trendy v nabidce turismu pro specifické skupiny, ndzorné priklady ze
zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.

% Tamtéz.
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Getz (2007) rozliSuje tyto typy eventii:

kulturni,

e umeélecké a zabavné,
e politické,

e sportovni,

e rekreacni,

e obchodni,

e vzd¢lavaci,

e soukromé.®®

Clenéni podle cilovych skupin

Ackoli cilova skupina eventu ¢asto neni a nemuize byt pfesné¢ vymezena, ¢leneni
dle cilové skupiny je dulezité pro marketingovou komunikaci — ta totiz musi zohlednit
zpusob osloveni cilové skupiny, volit efektivni komunikacni kandly. RozliSujeme také
oteviené eventy, pfistupné vSem zajemcim, a uzaviené, piistupné pouze pozvanym
osobam. Mezi oteviené eventy patii koncerty, festivaly, sportovni akce; mezi uzaviené

napiiklad kongresy, konference, firemni akce, soukromé vecirky, svatby.

Clenéni podle mista

Eventy se mohou konat uvnitf - ,,indoor* nebo venku, tzv. pod Sirym nebem,
tedy ,,outdoor®, nebo ,,open-air”. Muze jit také o kombinaci obou variant, tedy indoor i
open air. Jde napt. o Folklorni festival Pardubice — Hradec Kralové, ktery se kona
v budové Adalbertina a Klicperova divadla, ale i na Masarykové namésti a prostorach
patficich ke Sramkové statku v Pileticich, nebo festival Divadlo evropskych regiont

v Hradci Krélové, jehoz neodmyslitelnou soucasti je pravé Open Air Program.

57 KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v pofadani akci a udalosti (events)
v cestovnim ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2008, 1 CD-ROM. ISBN 978-80-87147-
05-4.

58 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastnikii cestovniho ruchu, nové trendy v nabidce turismu pro specifické skupiny, ndzorné priklady ze
zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.
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Vybér mista je velmi dulezity, at’ uz kvuli zajisténi potfebného zazemi, nebo pro
zvyseni originality zéazitku. Jako vynikajici pfiklad mohou poslouzit letni kulturni
festivaly Ceské hrady.cz a Moravské hrady.cz, které se konaji postupné béhem léta na
hradech osmi rtiznych kraji Ceské republiky. Hlavni atrakci jsou koncerty, v cené
vstupenky jsou vsak i prohlidky stalych expozic hradii. Obsazeni prvniho misto v anketé

Zebiik 2014 v kategorii Akce roku potvrzuje velkou Uspé&nost téchto festivalt.>®

Clenéni podle poradatelského subjektu

Eventy mohou potadat (a zaroven financovat) jak instituce plsobici v oblasti
vetejné spravy (mésto, obec, kraj), neziskové organizace (Skola, muzeum, sdruzeni), tak
obchodni spole¢nosti nebo fyzické osoby. Soukromé eventy (svatba, oslava narozenin)

maji v typologii eventli zv1astni misto.®

Clenéni podle velikosti

Odborna literatura ¢leni eventy podle poctu ti¢astnikli na mega eventy, velké
eventy, n¢kdy 1 na stfedni malé eventy. Toto hledisko zakonité neni objektivni — Gcelné
je porovnavat velikost eventu pouze ve vztahu k destinaci, firmé nebo instituci, kterd
event porada. Napftiklad letni hudebni festival Rock for People je pro Hradec Kralové,
ale i celou Ceskou republiku, jednou z nejvétsich akci roku. V porovnani s jinymi
podobnymi festivaly, jako je Sziget v Budapesti, by vSak tento vyznam nepravem

zanikal.

9 FESTIVAL HRADY CZ JE NEJLEPSI AKCI LONSKEHO ROKU. CESKE HRADY.CZ letni
kulturni festival. Ceskéhrady. cz-letni kulturni festival, Tocnik, Svihov, Kunétickd hora, Rozmberk nad
Vitavou, Bezdéz [online]. 2015 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z: http://www.ceskehrady.cz/cs/novinky/
80 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastnikii cestovniho ruchu, nové trendy v nabidce turismu pro specifické skupiny, ndzorné priklady ze
zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.
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Clenéni podle vyznamu
JiZ objektivnéjsi je Clenéni dle vyznamu:

e eventy mezinarodni (,,mega events‘) — maji vyrazny mezinarodni vyznam, napf.
Mistrovstvi svéta v lednim hokeji, které se letos kona v Praze a Ostravé,

e cventy znaCkové (,,Hallmarks events*) — maji celostatni nebo i mezinarodni
vyznam a zaroven jsou Uzce spjaté s mistem svého konani, dotvaii image,
,,znacku* daného mista, napt. Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary (dale
MFF Karlovy Vary),

e cventy regiondlni — jejich vyznam je omezen na urcity region, navstévniky
z vétsi vzdalenosti jsou navstévovany spise vyjimecné, napt. Hradecky Majales,

e cventy mistni — jejich vyznam je omezen na danou destinaci a navstévniky

z blizkého okoli, napf. novoro¢ni ohilostroj.

Clenéni podle doby trvéani

e cventy kratkodobé — trvaji 1 den a méné,
e eventy stiednédobé — trvaji n¢kolik dni,

e cventy dlouhodobé — trvaji déle nez tyden.

Je tteba rozliSovat dobu trvani eventu a dobu ucasti na eventu — u nékterych

eventl, zejména dlouhodobych, je tato doba rozdilna.

Clenéni podle periodicity realizace

e eventy pofadané v pravidelnych intervalech
o Nejcastéji se jedna o kazdoroc¢ni akce, které mohou byt konény stale na
stejném mist€ a buduji tak tomuto mistu jistou image (napt. MFF
Karlovy Vary), nebo se konaji na riznych mistech (napt. Mistrovstvi
svéta v lednim hokeji). V Hradci Kralové jsou pravidelnou kazdoro¢ni

akci napt. Slavnosti kralovny Elisky.
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o Déle jde o akce poradané pravidelné v delSich intervalech, napft.
olympijské hry nebo svétova vystava EXPO, o jejichz potadatelstvi se

dané zem¢ uchazeji.

e jednorazové a nepravidelné eventy
o Tyto akce mohou byt vazany na n¢jakou vyjimecnou kulturni, sportovni,

politickou ¢i ndbozenskou udélost.®

3.5.3 Kulturni eventy

Pro ucely této prace jsou vyznamné eventy kulturni. Eventy spojené s kulturou
déli Kotikova (2013) na festivaly a piehlidky, kulturni eventy pro mladé (letni hudebni
festivaly), venkovni piedstaveni, jednotliva koncertni a divadelni piedstaveni, muzikaly,
eventy v muzeich, hradech a zamcich a jiné eventy. Ty maji dopad jak na navstévniky
téchto akci, tak na navstévniky destinace, kde se konaji, a dokonce i na mistni
obyvatele.5? Tento dopad miize byt jak pozitivni, tak negativni. Jako negativni dopad
mohou nektefi obyvatelé vnimat zejména zvySeny hluk a odpad zanechany navstévniky
akce na miste, ale pfedevsim v okoli mista konani. K eliminaci téchto problému se vSak
daji podniknout rtizné opatieni. Co se ty¢e hudebnich festivalii, pddia se Casto daji
umistit tak, aby se znich zvuk §ifil smérem od obydlenych oblasti. V poslednich
n&kolika letech se v Ceské republice na vétsing letnich hudebnich festivalti a mnoha
dalsich akcich ujal trend vratnych kelimkt. Jednorazové kelimky na téchto akcich
tvotily asi 70 — 80 % odpadu. Vratné kelimky jsou odolné a vymyvatelné, vétSina z nich
je tak pouZzivana opakované. Poskozené kelimky jsou recyklovany a vyroba novych je
ekologicka. Projekt Cisty festival, existujici od roku 2008, motivuje poradatele i
navstévniky masovych akci k tomu, aby na nich tfidili odpad a udrzovali své okoli Cisté.
Po splnéni danych kritérii udéluje témto akcim prestizni ekologicky certifikat CISTY

FESTIVAL. V tomto roce se o n&j uchazi dvacet akci.®®

61 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastnikii cestovniho ruchu, nové trendy v nabidce turismu pro specifické skupiny, nazorné priklady ze
zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.

82 Tamtéz.

63 CO JE CISTY FESTIVAL. EKO-KOM. Cisty festival [onling]. 2015 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z:
http://www.cistyfestival.cz/co-je-cisty-festival
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e Festivaly a prehlidky

Muze jit o festivaly filmové, hudebni, ¢i divadelni. Filmové festivaly ptitahuji velkou
pozornost médii, a to jednak diky pfitomnosti vyznamnych hostii, zpravidla filmovych
hvézd a uznavanych reziséri, ale také diky okazalosti jednotlivych oficidlnich 1
doprovodnych akci. Mezi tradi¢ni a nejvyznamnéjsi evropské filmové festivaly patii ty

v Benatkach, Cannes, Berling, ale i jiz zminovany festival v Karlovych Varech. Ten je

vvvvvv

vvvvvv

udélosti ve stfedni a vychodni Evropé viibec.%

Do této kategorie spada také jiz zminény festival Divadlo evropskych regionti a Open
Air Program. Ackoli jde v prvni fad¢ o divadelni festival, hudebni piedstaveni jsou

rovnéz jeho neodmyslitelnou soucasti. Své misto zde jiz maji i taneCni piedstaveni.

Jak jiZ bylo feceno, festival se kona z velké ¢asti kona venku, dal by se tedy zaradit 1
do venkovnich pfedstaveni. Jeho soucésti jsou pak jednotlivd hudebni, divadelni a
tane¢ni predstaveni. Toto déleni je tedy zfejmé usporddano nejen dle typu, ale i
vyznamu akce; tedy je-li tento festival zafazen do kategorie ,,festivaly a prehlidky*,

neni tieba jej fadit do kategorii nasledujicich).

e Kulturni eventy pro mladé — letni hudebni festivaly
V soucasné dobé jsou letni hudebni festivaly mezi mladdezi fenoménem. Ackoli riizné
festivaly se konaly jiz diive, éru popularity letnich hudebnich festivali v podobg, jak je
zname dnes, odstartoval festival Woodstock v USA. Na tizemi Ceské Republiky byl
prvnim takovym festivalem trampsky a country festival Porta, pofadany od roku 1967

az do soucasnosti.

e Venkovni pfedstaveni

84 Profil festivalu: Zakladni informace. Film Servis Festival Karlovy Vary. KVIFF [online]. 2015 [cit.
2015-06-09]. Dostupné z: http://www.kviff.com/cs/o-festivalu/profil-festivalu
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Tato predstaveni pod Sirym nebem se konaji zejména v dobé hlavni turistické sezony,

¢asto v atraktivnim piirodnim &i historickém prostiedi.®®

e Koncerty, muzikaly
Kotikova (2010) uvadi jako nejvyznamnéjsi zastupce této kategorie u nas koncerty
zahrani¢nich hvézd a jako novinku muzikaly ¢eskych 1 hostujicich zahrani¢nich souborii

uvadéné v Praze. Koncerty znasobuji kulturni vyznam mést.®

e Ostatni kulturni eventy
Muize jit o vystavy, akce poradané na hradech a zamcich, akce poradané muzei. Pokud
jde o vystavy, v Cesku je tradiéné nejvétsi zajem o vystavu korunovaénich klenotl ve
svatovitské katedrale Prazského hradu. Za jednu z nejzajimavejSich vystav tohoto roku
v Cesku Ize ozna¢it Bodies Revealed: vystavu lidskych preparovanych t&l v brnénské

Galerii VInéna.®’

b 4

zminénych festivalli, koncerti a vystav se jedna o slavnosti, piehlidky, zabavné

programy pro déti a jejich rodice, programy spojené s vyznamnymi daty.

Muzea se v posledni dobé€ snazi zménit zpisob prezentace svych sbirek tak, aby
byly atraktivnéjsi. Prikladem mutize byt ,,Muzejni noc* — akce, pfi niz jsou mnoha
muzea, galerie a pamatkové objekty otevieny déle nez obvykle, zpravidla nabizi také
pestry doprovodny program a byvaji také podpofeny posilenim vefejné dopravy.
Vstupné do téchto objektli i1 jizdné je navic v dobé konéani akce snizené, Casto i uplné

zdarma.58

% Viz podkapitola Klasifikace eventti v cestovnim ruchu.

8 HRALA, Vaclav. Geografie cestovniho ruchu. 6., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: ldea servis, 2013, 197 s.
ISBN 978-80-85970-79-1.

67 STULIROVA, Markéta. Bodies v Brné ziistanou do ledna, vystavu uz vidélo 70 000 lidi. Denik.cz
[online]. 2014 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z: http://www.denik.cz/ostatni_kultura/bodies-v-brne-
zustanou-do-ledna-vystavu-uz-videlo-70-000-lidi-20141113-31nu.html

88 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastnikii cestovniho ruchu, nové trendy v nabidce turismu pro specifické skupiny, nazorné priklady ze
zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.
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4 Hudebni kluby v Hradci Kralové
4.1 Hudebni kluby v typologii cestovniho ruchu

,,Hudebni klub* neni pojmem zavedenym v terminologii cestovniho ruchu.
Pokusime-li se jej presto viadit k pojmim piibuznym, zda se, ze hudebni klub spada do
kategorie ,,bary*, tedy hostinska zatizeni. To kategorie ,,bary* patii takové provozovny
vetejného stravovani, které zakazniklim nabizi ptfedev§im uspokojeni spolecensko-

BE9T0 _

zabavnich potie obcerstveni je druhotné a neni hlavnim motivem pro jejich

navstévu.

Bary se déli na denni a no¢ni. Indrova (2004) uvadi, ze mezi denni bary fadime
gril bar, snack bar, aperitiv bar, lobby bar, pizzerie. Mezi no¢ni bary pak patii no¢ni
klub, varieté, dancing, diskotéka. Dale do kategorie bary patii provozovny
specializované na podavani napojui — vinarna, kavarna, espresso, hostinec, pivnice,

vy&ep.” Definice téchto pojmil, tedy

Toto ¢lenéni vSak neni pro problematiku prace dostacujici. Hudebni klub je totiz
,,oddechovy podnik nebo no¢ni klub, kam lidé chodi, aby si poslechli hudbu — vétSinou
Ziva vystoupeni, ale nikoli ve formalnim prostiedi. Lisi se od diskotéky nebo tanecniho
klubu, kde je hudba hrana pfedevsim jako podpora tane¢niho parketu. BéZznym

piikladem jsou bluesové a jazzové kluby, avsak mozny je jakykoli hudebni Zanr.«"2

Podniky, které tato prace uvadi, jsou klasifikovany jako hudebni kluby dle této
definice. Mnoho podnikti — Vv této praci i obecné - je pochopitelné pies veskerou
Klasifikaci zaroven tim a zaroven onim. Velmi Casto se setkavame s podniky, které jsou
napft. zaroven vinarnou a kavarnou, dennim i no¢nim barem, no¢nim klubem a

diskotékou.

8 RYGLOVA, Katetina. Cestovni ruch: soubor studijnich materialii. Vyd. 3. rozs. Ostrava: Key
Publishing, 2009, 187 s. Management (Key Publishing). ISBN 9788074180286.

0 INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch I. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004, 113 s. ISBN 80-245-0799-4.
1 Tamtéz.

2 Music club. Phorio Systems Corporation. PHORIO Standards [online]. 2015 [cit. 2015-06-09].
Dostupné z: http://standards.phorio.com/?t=definition&code=3316442745, pozn. pieklad autora
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Tyto podniky samy sebe oznacuji rizné — nejen jako hudebni klub, ale také jako
vysokoskolsky klub, country klub, rockovy klub, hudebni bar, café bar, restauraci apod.,
pfiemz v nazvech Casto pouzivaji vyrazy v anglickém jazyce. Nékteré z nich vznikly
S jinym primarnim zamérem, neZ je hudebni produkce. Prace neuvadi podniky, kde sice
je mozné usporadat hudebni vystoupeni, avsak nejsou na takova vystoupeni technicky
vybaveny, nezabyvaji se pofadnanim kulturnich akci a tato vystoupeni se v nich konaji

pouze vyjime¢né (jde napt. o Batalion U Draka nebo Public Music Bar).

4.2 Soucasné hudebni kluby v Hradci Kralové

Tato kapitola se snazi piedstavit, popsat a charakterizovat jednotlivé podniky,

které prace klasifikuje jako hudebni kluby. Témito podniky jsou:

e ACKlub

e Central Music Bar

e Club La Fabrique

e Country Club Lucie

e Hosptdka Jonas a Prorock

e Event Music Bar

e Music Bar Striga

e NAPLAVKA café & music bar
e Rockovy klub u Cikdna

¢ Runway Club 96

e Satchmo restaurant a club

e Soukromy hudebni klub ¢p. 4

U kazdého podniku jsou v tabulce uvedena nasledujici data:
e jak dlouho piisobi,
e na které hudebni zanry jsou zaméfeny,

e jak Casto se v nich koncerty konaji,

73 Které zanry realng pievazuji v jejich produkci.
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zda potadaji 1 dalsi kulturni akce a ptipadné jaké,

kde a jak jsou dostupné na internetu - véetné socialnich siti a serveru
Bandzone.cz,”

jaka je jejich kapacita,

zda jsou ptistupné bezbariérove,

zda jsou kutéacké, nekutacké ¢i poskytuji kutacky i nekufacky prostor,

zda je v nich pro hosty dostupna sit’” Wi-Fi,

kde se nachézi a jak jsou pfistupné na kole’®, autem’” a méstskou hromadnou
dopravou,

zda nabizeji teplé a studené jidlo.

Dale jsou v ptipad¢ potfeby uvadény informace jako:

puvod nazvu podniku,

jak se podniku bézné tfika mezi mistnimi obyvateli,

kde se podnik nachazi a vliv jeho umisténi na hudebni produkei,
charakteristika jeho prostor,

jaké podniky se v prostorach diive nachazely,

jak casto se zhruba v podniku konaji koncerty,

jaké dalsi kulturni akce se v podniku konaji a jak casto,
charakter komunikace mezi jeho vedenim a vefejnosti,

kde Ize nalézt program klubu,

charakter nabizeného obcerstveni, je-li né¢im specificky,

dalsi specifika podniku.

4 Bandzone.cz vznikl v roce 2004 jako vefejna internetova databaze eskych a slovenskych klubovych
kapel. Nyni se jiz jedna zaroven o socialni sit’ pro interprety i jejich fanousky. Sdruzuji se zde i poradatelé
kulturnich akci, promotéfi, hudebni producenti ¢i vyrobci dopliikovych produktl, tzv. merchandise. Na
serveru Bandzone.cz lze zalozit klubu stranky, kde 1ze informovat naptiklad o oteviraci dobég, typu
podavaného obcerstveni, kapacité, dostupnosti wifi pfipojeni ¢i o tom, zda je klub bezbariérovy; Ize také
zadat informace o technickych nalezitostech klubu, uzite¢né zejména pro interprety, zvukate a poradatele
akci. Lze také zadavat jednotlivé akce a nejdulezitejsi informace o nich.

75 Je-li prostor, odkud se daji sledovat a poslouchat zivéa vystoupeni oddélen od zbyvajicich prostor, je
uvedena kapacita tzv. ,,prostoru u podia“.

76 Zda je u klubu k dispozici stojan na kola.

77 Zda se v bezprosttedni blizkosti klubu nachéazi parkoviste.
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Takové informace jsou misty komentovany & dopliiovany o vysvétleni. Udaje z tabulek
pak umoznuji alesponl v nékterych aspektech porovnani vsech klubt. Dalsi oddily

kapitoly pak n€kterym aspekty zhodnocuji podrobné;i.
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4.2.1 AC klub

Pismena AC v nazvu klubu znamenaji ,,academic club* — byl totiz otevien jako
vysokoskolsky klub Vojenské 1ékaiské akademie v Hradci Kralové, je vSak piistupny
Siroké vetejnosti. Zpravidla se mu vsak fika ,,acécko*. Funguje jiz od roku 1991,
nachazi se v objektu Nového internatu Fakulty vojenského zdravotnictvi Univerzity
obrany v Heyrovského ulici. Podoba prostor cilené je a bude stejna, jako v dobé
zalozeni klubu. ,,Hodn& si na tom zakladam. Casto se ve dvefich objevi lidé, ktefi se tu

«78

porozhlédnou a zvolaji, Ze tu patnact let nebyli, ale Ze je tu vSechno stejné,“’® vysvétluje

provozovatel Ivan Skaloud.

Kulturni program podniku lze v rdmci sledovanych podnikii povazovat za
nejbohatsi a nejpestiesi. Patet programu tvoii rockové, folkové a jazzové koncerty a
koncerty etnické a vazné hudby, pravidelné se v ném objevuji také zanry funk, ska,
reggae a dal§i. Zivé koncerty se konaji velmi &asto — vyjma nékterych mésict asi
desetkrat do mésice. Pocet vystupujicich kapel v jednom veceru je riizny. Kromé zivych
koncertil je program zhusta zaplnén dal$imi kulturnimi akcemi. Mimo ziva vystoupeni
se Casto konaji vecery s reprodukovanou hudbou. Zpravidla jde o rockotéky, Casto se
hraji tzv. oldies a dal$i. Mezi pravidelné akce patii také tzv. salsa a sangria latino party.
Namétem tematickych vecerli a potadi jsou naptiklad konkrétni osobnosti z oblasti
hudby, konkrétni hudebni Zanry nebo hudba urcité zem&. AC klub se vSak nezaméiuje
pouze na hudebni kulturu. Pravidelné uskuteciiuje také vystavy vytvarného umeéni, které
Jsou obménovany zpravidla jednou mésicné; vecery s autorskymi piednesy vlastni
poezie €i prozy; divadelni, ¢inoherni i loutkova ptredstaveni. Potada také duchovni

vecery, cestopisna promitani a besedy; vychovné a benefi¢ni akce.

Nejcastéjsi skupinou navstévniki jsou jednoznacné studenti vysokych skol. Ti
také v podniku organizuji dalsi spolecenské akce jako studentské seznamovaci vecirky a

dalsi kulturni akce. V klubu je také navstévnikim k dispozici piano.

8 FABIAN, Jakub. "Otevieli jsme a Gekali": byvaly ucitel matematiky Ivan Skaloud vede studentsky AC
Klub v Hradci Kralové uz sedmnact let. Mlada fronta Dnes - Hradecky kraj. 2008, ro€. 19, ¢. 276, s. 5.
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Vyraznym specifikem podniku je osobnost provozovatele Ivana Skalouda, jejiz
kult je s podnikem neodmysliteln€ spojen. ,,Jen malo hostinskych a barmant je tak
popularni, aby vznikla jejich vlastni fanouskovska skupina na Facebooku. Pozornou a
milou obsluhu hradeckého dZentlmena ale na strance ,Ivan z dcécka‘ oceniuje bezmala

1200 lidi,*"*8 pise k tomu Hradecky denik (2014).

Program klubu lze nalézt na oficidlnich strankach, fotografie z akci 1ze nalézt na
Facebooku. Podnik ma také jako jediny profil na socialni siti Google + (a¢ ne pftilis

aktualizovany).

" ROZSIVAL, David. DZentlmen v klubu: 'M&l jsem si vybrat mezi katedrou a barem'. Hradecky denik
[online]. 2014 [cit. 2015-06-11]. Dostupné z: http://hradecky.denik.cz/nazory region/dzentlmen-v-klubu-
mel-jsem-si-vybrat-mezi-katedrou-a-barem-20140402.html

80 K soucasnému datu [2015-06-09] je pocet lidi, oznacujicich tuto stranku jako ,,To se mi libi“ 1398.
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Pusobi od roku:

1991

Zaméten na hudebni Zanry:

rock, folk, jazz, world music, funk, ska,
reggae, vaznd hudba a dalsi

Dalsi kulturni akce: tématické veCery a porady, besedy,
vystavy, autorska ¢teni, divadlo, cestopisna
promitani

Kapacita: 200 osob

Bezbariérovy piistup: ANO

Kuracky: NE

Wi-Fi NE

DOPRAVA

Dostupnost MHD: ANO

Nejblizsi zastavky: Heyrovského, Fakultni nemocnice B

Parkoviste: ANO

Stojan na kola:

ANO

DOSTUPNOST NA INTERNETU

Dostupnost na oficidlnich strankach: [ANO
http://acklubhk.cz/
Dostupnost na socidhnich sitich: ANO

https://cs-cz.facebook.com/acklub

https:/plus.google.com/+acklubhradeckralo
ve/posts

Dostupnost na Bandzone.cz:

ANO

http://bandzone.cz/klub/acklub

JIDLO

Studend kuchyné: ANO

Tepla kuchyné: NE

OTEVIRACI DOBA Po-Ct: 17:00 - 0:00

Pa-So:17:00 - 1:00

vSechny mesice kromé Cervence a srpna
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5.2.2 Central Music Bar

Mensi klub v budové kina Bio Central se nachazi v prostorach, kde diive byval
hudebni klub Doupé. Jesté pred timto klubem v ném byl tetovaci salon. V okoli klubu
jsou pouze kancelaie a obchody; z hlediska vecerni produkce jde tedy o vyhodné

umisténi — nikoho nerusi.

Soucasny klub pofada koncerty zhruba dvakrat do mésice. Zanrové se koncerty
pohybuji nejvice kolem rocku, folk-rocku, punku, ale i bluesu, blues-rocku, big beatu,

country, rock’n’rollu, ¢i rockabilly.

Co se tyce dalsich kulturnich aket, klub stoji o vystavy a v soucasné dob¢ jednu
chysta. Svételné podminky v prostorach klubu vsak nejsou k vystavam vhodné a je tedy

otazkou, zda se v ném vystavy budou ¢i nebudou konat.

Klub momentaln¢ nema své webové stranky - dle slov provozovatele jsou
v rekonstrukci. Forma propagace akcei a jiné komunikace mezi klubem a vefejnosti
probiha na socialni siti Facebook, a to formou piispévki na oficialni veiejné skuping®l.
Forma této komunikace je velmi neformélni, a to jak jazykové, tak obsahové. Casto jsou
dokonce u oznameni o udalosti uvadéna pouze kiestni jména vystupujicich a nastroje,
na které se bude hrat - jde o strucné pfipomenuti pro ty, kteti jiz védi, o jaké akce jde.
Jindy je uvedena pouze informace o tom, z jaké zemé kapela ptijede; neni uveden nazev
hudebniho uskupeni ani dalsi informace. A€ jsou nékteré akce inzerovany také pomoci
plakati, nejevi se tato forma propagace jako ta, ktera by o akci informovala mnoho lidi.
Néavstévnici klubu jsou tak pomérné homogenni skupinou a akce jsou poné¢kud
uzaviené, ac vefejné, neni-li uvedeno jinak. Vzhledem k nevelké kapacité klubu vsak
tento zpusob propagace akci sta¢i na to, aby byl klub zaplnén. Dal$im divodem muze
byt to, Ze napft. pii punkovych koncertech jde pfedevsim o ptislusniky této subkultury a

ta vlastné o pozornost ,,mas®, tedy jakychsi cizorodych elementtl, ani nestoji.

81 Vefejna skupina je jedna ze ti forem skupin na socialni siti Facebook. Dal§imi formami je skupina
uzaviena a tajna. Tato forma je ,,nejvice vefejna®. Piispevky v takové skupiné mohou teoreticky vidét
vSichni uZivatelé Facebooku. Jaké mozZnosti soukromi jsou dostupné pro skupiny? Facebook.com
[online]. 2015 [cit. 2015-06-11]. Dostupné z: https://www.facebook.com/help/220336891328465
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Pusobi od roku: 2003
Zaméten na hudebni Zanry: rock, folk-rock, punk, rock'n'roll, rockabilly
a dalsi
Dalsi kulturni akce: spiSe ne
Kapacita: 60
Bezbariérovy piistup: NE
Kuracky: ANO
Wi-Fi NE
DOPRAVA
Dostupnost MHD: ANO
Nejblizsi zastavky: Central
Parkoviste: ANO
Stojan na kola: ANO

DOSTUPNOST NA INTERNETU

Dostupnost na oficidlnich strankach: |NE - stranky jsou v rekonstrukci

Dostupnost na socidhnich sitich: ANO
https://Aww.facebook.com/groups/931432
19597/

Dostupnost na Bandzone.cz: NE

JIDLO

Studena kuchyné: ANO

Tepla kuchyné: ANO - vzdy jedno teplé jidlo

OTEVIRACI DOBA Ut - Ne: 20:00 - *
vSechny mesice 82

82 Znak * znamen4, Ze je tento ¢as pohyblivy. Vzdy jde o zaviraci dobu. Ta v takovych ptipadech pravidla
zavisi na poctu hosti v podniku.
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5.2.3 Club La Fabrique

Klub La Fabrique je prozatim nejmlad$im hudebnim klubem v Hradci Kralové —
funguje od fijna 2014. Nachazi se v prostorach byvalé Pilnac¢kovy tovarny — odtud
nazev. Klub je propojen s restauraci U Pilnacka. Prostory prosly celkovou rekonstrukei.
Jsou osvétlené pouze uméle, klub je ryze no¢ni. Tomu odpovida i oteviraci doba — je

otevien nejpozd¢ji a nejpozdéji zavird. Prostory jsou propojeny s restauraci U Pilnacka.

Nejvice zastoupenym zanrem hudebnich vystoupeni je zatim pop, prob&hly vSak
také jazzové, rockové, elektro-swingové, rapové, hip hopové, folkové koncerty,
koncerty Zanru ska, latinsko-americké folklorni hudby, beat-boxova vystoupeni a dalsi.
Vzhledem ke kratké dobé dob¢ piisobeni nelze stanovit, zda v budoucnu nékteré
z téchto zanrd pievazi. Cetnost koncertil je velmi rozli¢na — od jednoho az po sedm do

mésice.

Klub je otevien v patek a sobotu, v jiné dny pouze vyjimeéné. Ve dnech, kdy se
v klubu nekonaji koncerty, obstaravaji hudebni produkci DJové. Mezi dalsi kulturni
akce, které v klubu prob¢hly, patii samba show, vystoupeni tance breakdance, tane¢ni

workshopy, stand-up comedy a jina zabavna vystoupeni.

Klub pro své hosty nabizi svoz do klubu po Hradci Kralové zdarma®, tzv. party
ride nebo party taxi; takovou sluzbu nabizi ze zkoumanych podniki jako jediny. Klub je

zpravidla kufacky, vyjimkou byl ve€er zaméteny na boj proti rakoviné.

8 Podminkou vyuziti nabidky svozu je zakoupeni vstupu do klubu u fidice ; je také urden potfebny pocet
osob v zavislosti na tom, jak daleko se tyto osoby od klubu nachézi.
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Pusobi od roku:

2014

Zaméfen na hudebni Zanry:

pop, jazz, rock, electro-swing, rap, hip hop
a dalsi

Dalsi kulturni akce: tane¢ni vystoupeni, stand-up comedy a jina
komedidlni vystoupeni
Kapacita: 450 osob
Bezbari€rovy piistup: NE
Kuracky: ANO
Wi-Fi ANO
DOPRAVA
Dostupnost MHD: ANO
Nejblizsi zastavky: Pyram, Primyslova Skola
Parkovisté: ANO
Stojan na kola: ANO
DOSTUPNOST NA INTERNETU
Dostupnost na oficialnich strankach: [ANO
http:/lafabrique.cz/
Dostupnost na socialnich sitich: ANO

https://www.facebook.com/clublafabrique

Dostupnost na Bandzone.cz:

ANO

http://bandzone.cz/klub/lafabrique

JIDLO

Studena kuchyné¢: NE

Tepla kuchyné: NE

OTEVIRACI DOBA P4, So:21:00 - 5:00

vSechny mésice
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5.2.4 Country Club Lucie

Country Club Lucie vznikl v roce 1990 v budové byvalého kina a pohostinstvi
na Novém Hradci Kralové, diive znamém jako Délnicky dim. Prostory jsou rozdéleny
na pivnici, salonek a velky sal, ktery je otevien pouze v dob¢ konani akci. K dispozici je

téz predzahradka.

Do lofiského roku, kdy klub zménil majitele, byl pfevazujici Zanr hudebni
produkce country. Nyni klub pofada predevsim rockové koncerty, dale koncerty pop-
rockové, jazzové, bluesové, folkové, big beatové, punkové, countryové a jiné. Jelikoz je
nazev jiz zaveden, nazev klubu zistava stejny. Rovnéz dekorace interiéru klubu by se
dala ptifadit ke country stylu. Koncertni veéery se konaji zhruba étyfikrat do mésice.
Miniméaln¢ jednou do mésice se v klubu konaji divadelni ptedstaveni souboru Dobré
divadlo, o ¢emz oficialni stranky klubu ke své $kodé neinformuji. Program na strankach

neni kompletni, ani aktudlni - pfinejmensim v soucasné dobe¢.

Kulturni program pfilezitostn¢ doplituji plesy/baly, semindie (napi. bubenicky),
vecery s reprodukovanou hudbou (diskotéky, rockotéky a obcasné country vecery),

vecery spojené s ochutnavkou vin a specialit (napt. moravskych), soutéze ve vareni.
Prostory podniku byly v posledni dobé nekuiacké, k dispozici v ném byl kufacky

salonek pro dvacet osob. To se vSak neosvédcilo, nyni je v pivnici koufeni povoleno,

zminény salonek je nekufacky. Tato informace vSak jesté na strankach klubu neni.
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Pusobi od roku:

1990

Zaméten na hudebni Zanry:

rock, pop-rock, jazz, blues, folk, big beat,

country
Dalsi kulturni akce: divadlo
Kapacita: 150 osob
Bezbariérovy piistup: ANO - zadnim vchodem
Kuracky: prostor u podia - NE
Wi-Fi ANO
DOPRAVA
Dostupnost MHD: ANO
Nejblizsi zastavky: Novy Hradec Kralové
Parkoviste: ANO
Stojan na kola: ANO
DOSTUPNOST NA INTERNETU
Dostupnost na oficialnich strankach: |ANO

www.cclucie.cz

Dostupnost na socialnich sitich:

ANO - Facebook

www.facebook.com/countryclublucie

Dostupnost na Bandzone.cz:

NE

JIDLO

Studend kuchyné: ANO

Tepla kuchyné: NE

OTEVIRACI DOBA St - Ne: 16:00 - 22:00

vSechny mésice
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5.2.5 Hospudka Jonas a Prorock

,,Hosptidka* Jonas byla oteviena v roce 2001, hudebni produkce byla zahéajena v
roce 2005. Od roku 2012 je podnik je rozdélen na dvé ¢asti ¢i ,,hospudky*. V kuracké
&asti, nazvané ,,Prorock®, se konaji koncerty.®* Druh4 ¢ast, ,,Jonas*, je nekufacka.
,,Hospudky* jsou propojeny prostorem, kde se nachazi bar. V obou ¢astech 1ze na

velkoplosnych televizich sledovat sportovni a hudebni pfenosy.

Koncerty se konaji pomérné ¢asto, primérné zhruba ttikrat az ctytikrat do

meésice. NejcastejSimi zanry koncertil jsou zanry big beat, rock, jazz a blues.

O koncertech a jinych akcich vzdy informuji webové stranky podniku, tamtéz
Ize také nalézt fotografie z vétSiny téchto akci. Styl komunikace je neformalni,
informace o uplynulych udalostech jsou velmi detailni, pojaté jako vypravéni. Na
socialnich sitich Ize stranky podniku nalézt také (pod nazvem Hosptidka Jonas), nejsou

vSak pftili§ aktualizované a podnik je nepovazuje za hlavni informaéni zdroj.

Specifikem tohoto podniku jsou ¢etné pratelské vazby mezi jeho zaméstnanci a
pravidelnymi hosty; navstévnici tvofi pomérné homogenni skupinu. Proto zde také neni
ni¢im neobvyklym, ze ,,hosptidka* zorganizuje pro své hosty akci, ktera se kond jinde,
nez v podniku. Jiz tradi¢ni, kazdoro¢ni akei je tak splouvéani Orlice v tematickych
kostymech. Jednou za piil roku se také pod zastitou podniku uskutecniuji exkurze do
pivovari (t&ch, jejichz pivo podnik nabizi), prozatim takové exkurze prob&hly ctyfi.

V letech 2012 — 2014 se podnik podilel na sponzorstvi programu Hudebni scény
Kavc¢ak v ramei Open Air Programu Mezinarodniho festivalu Divadlo evropskych

regiondl.

Podnik také nabizi relativné pestrou nabidku teplych a studenych jidel®®. V
letnich mésicich je k dispozici pfedzahradka, kde se v n¢které dny griluje (na strankach

neni informace, ve které dny).

8 Formalné jde o prodejnu srubového nabytku.
8 Tepl4 jidla Ize objednévat Ize do 21:00.
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Piisobi od roku: 2001

Zaméfen na hudebni Zanry: big beat, rock, jazz, blues
Dalsi kulturni akce: vystavy

Kapacita: prostor u podia - 43 osob
Bezbariérovy pfistup: ANO

Kuracky: ANO

Wi-Fi ANO

DOPRAVA

Dostupnost MHD: ANO

Nejblizsi zastavky: Seveft stred, Alessandria
Parkoviste: ANO

Stojan na kola:

ANO

DOSTUPNOST NA INTERNETU

Dostupnost na oficialnich strankach:

ANO

http/Aww.hospudka-prorock.cz/wp/

Dostupnost na socialnich sitich: NE

Dostupnost na Bandzone.cz: NE

JIDLO

Studend kuchyné: ANO

Tepla kuchyné: ANO

OTEVIRACI DOBA Po-Ne: 10:00 - 0:00

vSechny mésice
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5.2.6 Event Music Bar

Tento klub existuje asi od roku 1995. V soucasné dobé je propojen s podnikem
Sauna Pub & Bar. Je jedinym hudebnim klubem v Hradci Kréalové, ktery se zamétuje
zejména na hiphopové a rapové koncerty, spise ojedinéle jde o zanry rock ¢i pop. Na
Facebooku si v prubéhu let 2013 — 2015 vyslouzil silnou kritiku a velmi slabé
hodnoceni kvili tomu, Ze si udajné zve neonacistické kapely. Jednou z téchto kapel je

Orlik.
Tento hudebni klub je momentalné zavieny, a to minimalné do zafi 2015. Je

otazkou, zda klub bude ¢i nebude znovu otevien, stale vSak existuje a tak jej prace do

vyctu zahrnuje.
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Pusobi od roku:

1995

Zamgten na hudebni Zanry:

hip hop, rap (reprodukovana hudba - ¢z
r'n'b, house, techno, drumbass, trance)

Dalsi kulturni akce: NE
Kapacita: 150 osob
Bezbariérovy piistup: NE
Kuracky: ANO
Wi-Fi ANO
DOPRAVA

Dostupnost MHD: ANO
Nejblizsi zastavky: Na Kotli
Parkoviste: NE
Stojan na kola: ANO
DOSTUPNOST NA INTERNETU
Dostupnost na oficidlnich strankach: [NE
Dostupnost na socidlnich sitich: ANO

https//www.facebook.com/eventmusicbar

Dostupnost na Bandzone.cz:

NE

JIDLO

Studend kuchyné: NE

Tepla kuchyné: NE

OTEVIRACI DOBA Ut: 20:30-4:00, P4-So: 20:30-5:00

vSechny mésice
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5.2.7 Music Bar Striga

,»Striga® funguje od roku 2013 v prostorach u tzv. Sklenéné véze, nedaleko
hlavniho nadrazi, jiz tradi¢né vyhrazenych hudebnim klubtim - dfive zde sidlily kluby
La Putika nebo El Diablo. Vyhodou takového umisténi je bezproblémovost pozdni

hudebni produkce.

Koncertni vecery se konaji pétkrat az sedmkrat do mésice, zpravidla kazdy patek
a sobotu. Za jeden koncertni vecer se zpravidla kona Ctyii az pét koncertdi, coz je oproti
ostatnim zkoumanym klubiim neobvykle mnoho. Dalo by se tedy fici, ze jde o ryze
poslechové akce. Je zaméfen predevsim na Zanry metal (velmi €asto jde o trash metal,
death metal a gothic metal), rock a hardcore; mezi Castéji produkované Zanry pafi také

punk-rock, pop-rock a rock’n’roll.

Fotografie z vétsiny akci Ize nalézt na Facebooku (fotogalerie na webovych

strankach je alespon v soucasné dobé prazdna).
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Pusobi od roku:

2013

Zaméten na hudebni Zanry:

metal (death metal, trash metal, gothic
metal), hardcore, rock, punk-rock, pop-
rock

Dalsi kulturni akce: NE
Kapacita: 200 osob
Bezbariérovy piistup: ANO
Kuracky: ANO
Wi-Fi NE
DOPRAVA

Dostupnost MHD: ANO
Nejblizsi zastavky: Obchodni dim Tesco
Parkovisté: NE
Stojan na kola: NE
DOSTUPNOST NA INTERNETU
Dostupnost na oficialnich strankach: [ANO

http://musicbarstriga.webnode.cz/

Dostupnost na socialnich sitich:

ANO

https//www.facebook.com/MusicBarStriga
HK

Dostupnost na Bandzone.cz:

ANO

http://bandzone.cz/klub/musicbarstriga

JIDLO

Studend kuchyné: NE

Tepla kuchyné: NE

OTEVIRACI DOBA Ct -So: 18:00-*
vSechny mesice
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5.2.8 NaPLAVKA café & music bar

,Naplavka“ byla oteviena v unoru roku 2014. V obdobi ¢ervna az prosince t¢hoz
roku byl podnik uzavien, béhem této doby potadal kulturni a sportovni akce na
Spravéickém rybniku a v Hawaii baru (na Spravcickém rybniku) nebo na Ulrichové

nameésti.

Podnik se nachazi u Smetanova nabtezi, v prostorach funkcionalistické budovy
architekta Josefa Fiiouka. Prostory prosly celkovou rekonstrukci, kterd prostoram
navratila jejich plivodni podobu a daji se povazovat za designové nejzajimavejsi

prostory zkoumanych podnikii.

Koncerty se konaji zhruba tiikrat az &ty¥ikrat do mésice. Zanrové jsou velmi
ruznorodé, mezi Castéji produkované vsak patii hip hop, funk, electro, electro swing.
Zajimavym pravidelnym hudebnim projektem je ,,Retro Disco Vinyl Only*, kdy je

hudba reprodukovéna z vinylovych desek a gramofont.

Zhruba jednou mé&si¢né se kona akce spojena s fotografovanim, se stejnou
frekvenci akce spojena s tancem. V podniku se pravidelné uskuteénuji tématické vecery
¢i prednaSky. Okruhem témat téchto vecerti byva napt. snowboarding nebo lyZafstvi —
je to dano tim, Ze mezi pravidelné hosty podniku patii jakasi komunita osob, kterou
pravé tyto zajmy spojuji. Kromé sportovnich témat se jednd o témata akademicka,
politické ¢i duchovni. Tyto tematické ve€ery nejsou uvadény v mési¢nim programu.

V podniku se také pravidelné konaji vystavy vytvarnych a bizuternich d¢l a vernisaze.

Podnik si zaklada na zajimavé nabidce kvalitnich népoji (pfedevsim vin) a Casto
obménované nabidce obcerstveni (pfedev§im zakuskill). Napojovy ani jidelni listek neni
dostupny na internetu - pouze ve formé piispévki na Facebooku s informaci o novém

obcerstveni v nabidce.

Profesionalni fotografie z akci jsou dostupné pouze na Facebooku. Nékteré akce

vyZzaduji tzv. dress code.
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Pusobi od roku:

2014

Zaméten na hudebni zanry:

hip hop, funk, electro, electro swing, folk,
blues, jazz, rock, reggae

Dalsi kulturni akce: tématické veCery, prednasSky, vystavy,
vernisaze, stand-up comedy
Kapacita: 150 osob
Bezbariérovy piistup: ANO
Kuracky: NE, kufacky salonek
Wi-Fi ANO
DOPRAVA
Dostupnost MHD: ANO
Nejblizsi zastavky: Muzeum, Central
Parkovisté: ANO
Stojan na kola: ANO
DOSTUPNOST NA INTERNETU
Dostupnost na oficialnich strankach: |[ANO
www.naplavkahk.cz
Dostupnost na socialnich sitich: ANO

www.facebook.com/naplavkahradec

Dostupnost na Bandzone.cz:

ANO

bandzone.cz/klub/naplavkacafemusicbar

JIDLO

Studend kuchyné: ANO

Tepla kuchyné: NE

OTEVIRACI DOBA Po - Ct: 9:00 - 23:00, P4: 9:00 - 3:00, So:

14:00 - 3:00, Ne: 14:00 - 23:00
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5.2.9 Rockovy klub U Cikana

Rockovy klub u Cikana se nachazi se nejdale od centra mésta, v ¢asti Novy
Hradec Kralové. Jeho nazev je odvozen od blizkého rybnika U Cikana. Funguje pod
jednim majitelem, resp. majitelkou, od roku 1993. Hudebnim klubem byl v§ak jiz od
revoluce roku 1989, coz z n¢j Cini nejstarsi hudebni klub v Hradci Kralové. Pied
hudebnimi produkcemi se v jeho prostorach konaly napf. plesy nebo vinobrani. Nejvice
koncertl v téchto prostorach probihalo po revoluci, po dobu asi osmi let. Slo 0 jakési
,,zlaté Casy*“. Od té doby se zde koncertnich vecert do mésice kona dva az sedm,

prumérné zhruba ctyfi.

Klub je skute¢né rockovy, a to po celou dobu své existence. Piesto v ném obcas
hraji kapely blues-rockové, jazzové, folkové, punkové; kapely hrajici zanry ska, pop a
funk, zcela vyjimecné hip hop. Zpravidla jde o velmi znama ¢eska hudebni uskupeni,
zZ nichz vétsina zde takto vystupuje pravidelné. Co se ty¢e méné znamych a amatérskych

kapel, ty zde vystupovaly diive, v dob¢ po zaloZeni klubu; §lo vétSinou o mistni kapely.

Spolu s koncertnimi vecery tvorily patef programu az do poslednich let
rockotéky, konajici se samostatné a po koncertech. Jako dalsi kulturni aktivitu mizeme
oznacit prodejni vystavu pravych africkych koralkd, ptivezenych cestovatelem. Ta se

zde kdysi konala po dobu nékolika let.
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Pusobi od roku:

1993

Zaméien na hudebni zanry:

rock, dale blues rock, folk rock, punk, jazz,
ska, pop, funk

Dalsi kulturni akce: spiSe ne

Kapacita: 300 osob

Bezbariérovy pfistup: NE

Kurécky: ANO (n€které soukromé akce jsou
nekuracké)

Wi-Fi NE

DOPRAVA

Dostupnost MHD: ANO

Nejblizsi zastavky: Kluky, Novy Hradec Kralové

Parkoviste: ANO

Stojan na kola: ANO

DOSTUPNOST NA INTERNETU

Dostupnost na oficialnich strankach: [ANO
www.ucikana.cz/

Dostupnost na socialnich sitich: ANO

www.facebook.com/groups/119585854864
368/

www.facebook.com/rockovyklub.ucikana

Dostupnost na Bandzone.cz:

ANO

http://bandzone.cz/klub/ucikana

JIDLO

Studend kuchyné: NE

Tepla kuchyné: NE
OTEVIRACI DOBA P4-So: 18:00-*

vSechny mésice
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5.2.10 Runway Club 96

,Runway* klub se nachazi v blizkosti Letist¢ Hradec Kralové — odtud nazev. Je
umistén v prostorach Restaurace U Letct. Je zaméfen na zanry rock, hardcore, trash

metal, nu-metal, death metal, punk a blues.

K restauraci nalezi i1 tzv. letni scéna — venkovni scéna ur¢ena k hudebnim
produkcim umisténa vedle restaurace. Hudebni produkce letni scény je zaméiena na

zanry country, folk a pop. Oba prostory funguji od roku 1996.

Na strankach restaurace a socialnich sitich jsou uvadény témét vSechny
koncerty. Vyjimkou je program akce Runway Tatoo session - ta je inzerovana zvlast,
predevsim pomoci tisténych plakati, letaktl a na Facebooku. Ro¢ni program koncerti
letni scény je uvadén také v tisténém programu. Dohromady se v obou téchto prostorach

koncerty konaji pomérné nepravidelné, a to zhruba jednou az téikrat do mésice.
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Pusobi od roku:

1996

Zaméten na hudebni Zanry:

rock, hardcore, trash metal, nu-metal, death
metal, punk, blues a dalsi

Dalsi kulturni akce: tattoo sessions

Kapacita: 250 osob

Bezbariérovy piistup: ANO

Kuracky: ANO

Wi-Fi NE

DOPRAVA

Dostupnost MHD: ANO

Nejblizsi zastavky: U Letct

Parkovisté: ANO

Stojan na kola: ANO

DOSTUPNOST NA INTERNETU

Dostupnost na oficidlnich strankach: [ANO
www.uletcu.cz/

Dostupnost na socidhnich sitich: ANO
www.facebook.com/ULetcu

Dostupnost na Bandzone.cz: ANO

bandzone.cz/klub/runwayclubuletcu

JIDLO

Studend kuchyné: ANO

Tepla kuchyné: ANO

OTEVIRACI DOBA pohybliva - otevieno pouze v den konani

akce, vétSinou So - 18:00

vSechny mesice
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5.2.11 Satchmo restaurant a club

,»Satchmo* nese nazev po legendarnim jazzovém hudebnikovi Louisi
Armstrongovi, znamém pravé pod touto piezdivkou.® Prostory klubu a restaurace se
nachdzi se ve zrekonstruovaném meéstanském domé v centru Hradce Kralové; podium se

nachdzi v suterénu. V letnich mésicich je k dispozici predzahradka.

Klub vznikl v roce 1997 jako soucast Klicperova divadla. Od té doby vystiidal
n€kolik majitelti, provozovatell i hudebnich dramaturgti; ¢as od ¢asu tak vznika ,,novy*
klub. Nejnovéj$im ,,datem vzniku* pod novym provozovatelem je tak rok 2011. Jelikoz
vS8ak prostory patii méstu Hradec Kréalové, podminkou ndjemni smlouvy byva udrzovat

jazzovou produkci .8’

Koncerty probihaji pomérné nepravidelné, jednou az pétkrat do mésice.
Koncerty jsou zpravidla jazzové, spiSe vyjimecné ladéné do Zanrt funk, blues, lze
zminit také hudebni formu Sanson. Vzhledem k tizkému Zzanrovému zaméfeni v klubu
Casto vystupuji stejné kapely, hudebni produkce je velmi homogenni. Klubovou kapelou

je Art Jazz Band - klub s ni ma dohodu o spolupraci.®®

V klubu probiha stala expozice fotografii Patrika Marka a Daniela Vicka
zamé&fenych na jazzovou kulturu. Prilezitostné - asi jednou za pul roku - tuto expozici
docCasné nahrazuje jina vystava. PtileZitostn¢ také probihaji autorska ¢teni. Program lze

nalézt na oficialnich strankach ¢i na Facebooku.

8 Historie restaurace Satchmo v Hradci a sou¢asna vize. Satchmo - nekufacka restaurace & club Hradec
Kralové. Satchmo - nekurdcka restaurace & club Hradec Kralové [online]. 2015 [cit. 2015-06-09].
Dostupné z: http://www.restaurace-satchmo.cz/restaurace

8 MARECEK, Petr. Jazzovy klub Satchmo se probouzi. Mladd fionta Dnes - Kralovéhradecky kraj.
2001, ro€. 12, €. 51.

8 Historie restaurace Satchmo v Hradci a sou¢asnd vize. Satchmo - nekufacka restaurace & club Hradec
Kralové. Satchmo - nekuidcka restaurace & club Hradec Kralové [online]. 2015 [cit. 2015-06-09].
Dostupné z: http://www.restaurace-satchmo.cz/restaurace
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Pusobi od roku:

1997 (2011)

Zaméten na hudebni Zanry:

jazz

DalSi kulturni akce: vystavy fotografii, autorska ¢teni

Kapacita: prostor u podia - 60 osob

Bezbariérovy pfistup: ANO - zadnim vchodem

Kuracky: NE

Wi-Fi ANO

DOPRAVA

Dostupnost MHD: ANO

Nejblizsi zastavky: Adalbertinum, Magistrat mesta

Parkoviste: ANO

Stojan na kola: NE

DOSTUPNOST NA INTERNETU

Dostupnost na oficidlnich strankach: |[ANO
WWW.restaurace-satchmo.cz

Dostupnost na socidlnich sitich: ANO
www.facebook.comv/pages/Satchmo/13774
16329139182?fref=ts

Dostupnost na Bandzone.cz: NE

JIDLO

Studend kuchyné: ANO

Tepla kuchyné: ANO

OTEVIRACI DOBA Po - Ct: 10:00 - 23:00, P4 - So - 10:00 -

0:00, Ne: 10:00 - 22:00

vSechny mesice
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5.2.12 Soukromy hudebni klub ¢p. 4

Tzv. ,,Ctyika“ funguje od roku 2009, do roku 2014 se nachazela na Malém
namesti. Nyn¢jsi prostory se nachéazeji v suterénu pivodniho domu na Velkém ndmesti .
Jsou tak rozdé€leny na vice menSich ¢asti, stropy jsou nizké a klenuté; prostory tak
pusobi velmi osobité€. Prostor u podia je pomérné maly; vétsina stoli je v piipadé
koncertt vyklizena, aby byl uvolnén prostor ke stani. Misto k sezeni je tedy v praxi
nutné si rezervovat. Nevyhodou tohoto umisténi je bezprostiedni sousedstvi s obyvateli
dom, je proto nutné koncerty ukoncit v dob¢, kdy zacina tzv. no¢ni klid (dany
zakonem zemg), tedy ve 22:00. Koncerty za¢inaji vzdy bud'to v 19:04, anebo ve 20:04;
¢tvrtd minuta je pochopitelné ddna ndzvem klubu. A€ je tento neobvykly zac¢atek
koncertii myslen jako vtip, klub tak, a¢ zcela netimysin¢, jako jediny ze zkoumanych

vyuziva strategie exaktniho casu.

Koncertni vecery se konaji ¢tyfikrat az devétkrat do mésice; nejcastéji v patek,
sobotu, ale i utery a ¢tvrtek. Mezi Castéjs$i uvadéné zanry patii hardcore, rock, emo,
rock’n’roll; nejcastéji 1ze vSak hudebni produkci nelze definovat stru¢néji nez jako

kombinaci dvou, tii i vice Zanru.

Mimo hlaSeny program se v klubu tradi¢né konaji tzv. jam sessions. Mezi dalsi
kulturni akce patii vystavy a vernisaze vytvarného uméni. Vystavy jsou vétSinou
obménovany jednou za mésic), jiné vystavy (napt. dievénych objektl), divadelni
ptredstaveni riznych soubord, tématické prednasky, cestopisna promitani, promitani
mezinarodniho festivalu Divadlo evropskych regiont (jde o jedno az dvé predstaveni

denng).

Podnik je klubem soukromym, pii¢emz ¢lenem je mozné se stat i na jeden den.
Obcerstveni tak formaln€ neni prodavano za urcitou sumu penéz, nybrz podavano za
Clensky piispévek na obCerstveni. Co se tyce népoji, klub si zaklada na nabidce pecliveé

vybranych [dovozci] vin, absinthu, rumu, kotalek a kavy.
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Webové stranky zahrnuji ponékud nepiehledny fotoblog; za nest’astné 1ze
povazovat 1 umisténi aktualniho programu na karté ,,Domt‘ a n¢kolik starSich

programu na karté ,,Aktudlné®. Za aktualné&jsi zdroj 1ze povazovat facebookové stranky

podniku.

Piisobi od roku: 2009

Zaméfen na hudebni Zanry: rock, hardcore, folk, rock'n'roll, jazz,
flamengo, punk, rap a dalsi

Dalsi kulturni akce: vystavy, vernisaze, jam Sessions, cestopisna
promitani

Kapacita: 120 osob, prostor u pdodia - 80 osob

Bezbariérovy piistup: NE

Kuracky: ANO

Wi-Fi NE

DOPRAVA

Dostupnost MHD: ANO

Nejblizsi zastavky: Adalbertinum

Parkoviste: NE

Stojan na kola: NE

DOSTUPNOST NA INTERNETU

Dostupnost na oficidlnich strankach: |ANO |
www.Klubctyrka.cz/

Dostupnost na socidhich sitich: ANO
www.facebook.com/pages/K lub-cp-
4/190910190941234

Dostupnost na Bandzone.cz: ANO
http://bandzone.cz/klub/klubcp4

JIDLO

Studend kuchyné: ANO

Tepla kuchyné: NE

OTEVIRACI DOBA Po - P4: 17:04 - 0:00, So - Ne: 18:04 -
vSechny mésice
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4.3 Srovnani vybranych aspekti hudebnich klubi v Hradci Kralové

Je do podniku k zajiStén
bezbariérovy pristup?

M Ano: 7

m Ne:5

Graf 1 Je do podniku k zajisten bezbariérovy pristup? (zdroj: viastni, 2015)

1 AC Klub ANO
2 Central Music Bar NE
3 Club La Fabrique NE
4 Country Club Lucie ANO
5 Hosptidka Jonas a Prorock ANO
6 Event Music Bar NE
7 Music Bar Striga ANO
8 NAaPLAVKA café & music bar ANO
9 Rockovy klub u Cikana NE
10 Runway Club 96 ANO
11 Satchmo restaurant a club ANO
12 Soukromy hudebni klub ¢p. 4 NE

Bezbariérovy piistup neni umoznén v péti podnicich. V nékterych piipadech by
bylo z technickych duvodu ziizeni bezbariérového pristupu pomérné sloZité a proto jsou
vyhodnocovany jako pfili§ nakladné. Jindy jde bohuzel pouze o to, Ze zfidit
bezbariérovy piistup osoby zodpovédné za vedeni podniku zkratka nenapadne, nebo jej

dokonce nepovazuji za nutny.
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Je podnik zpravidla kuracky ¢i
nekuracky?

Graf 2 Je podnik zpravidla kurdcky c¢i nekurdacky? (zdroj: viastni, 2015)

1 AC Klub NE
2 Central Music Bar ANO
3 Club La Fabrique ANO
4 Country Club Lucie NE
5 Hosptidka Jonas a Prorock ANO
6 Event Music Bar ANO
7 Music Bar Striga ANO
8 NAaPLAVKA café & music bar NE
9 Rockovy klub u Cikdna ANO
10 Runway Club 96 ANO
11 Satchmo restaurant a club NE
12 Soukromy hudebni klub ¢p. 4 ANO

Valna vétsina ze zkoumanych podnikd je kufackych. Zcela nekutacké jsou
podniky AC klub a Satchmo restaurant a club. Co se ty¢e Country Clubu Lucie, ¢ast
podniku, kde se uskuteciiuje hudebni produkce, je nekutacky, je tedy pro ucely prace
zatazen mezi nekutacké. U podnikii Hospidka Jonas a Prorock a NAPLAVKA café &
music bar je postupovano stejné. VéEtSina kufackych podnikia v§ak uvedla, ze na piani

kapely v podniku ¢i prostoru u podia kouieni docasné zakazuje; v ptipadé soukromych

akcei si objednatel akce pochopitelné miize vybrat.
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Je v podniku zakaznikiim k dispozici sit’
Wi-Fi?

HAno: 6

M Ne: 6

Graf 3 Je v podniku zdakaznikim k dispozici sit’ Wi-Fi?(zdroj: viastni, 2015)

1 AC Klub NE
2 Central Music Bar NE
3 Club La Fabrique ANO
4 Country Club Lucie ANO
5 Hosptidka Jonas a Prorock ANO
6 Event Music Bar ANO
7 Music Bar Striga NE
8 NAaPLAVKA café & music bar ANO
9 Rockovy klub u Cikana NE
10 Runway Club 96 NE
11 Satchmo restaurant a club ANO
12 Soukromy hudebni klub ¢p. 4 NE
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Ma podnik k dispozici parkovisté?

HAno: 9

M Ne: 3

Graf 4 Ma podnik k dispozici parkoviste? (zdroj: viastni, 2015)

1 AC klub ANO
2 Central Music Bar ANO
3 Club La Fabrique ANO
4 Country Club Lucie ANO
5 Hosptidka Jonas a Prorock ANO
6 Event Music Bar NE
7 Music Bar Striga NE
8 NAaPLAVKA café & music bar ANO
9 Rockovy klub u Cikana ANO
10 Runway Club 96 ANO
11 Satchmo restaurant a club ANO
12 Soukromy hudebni klub ¢p. 4 NE

Vétsina podnikli ma k dispozici vétsi ¢i mensi parkovisté ¢i misto, kde lze
parkovat. U podniki, které¢ k dispozici parkovisté nemaji, je vefejné parkovisté vzdalené

do padestati metra.
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Ma podnik k dispozici stojan na kola?

HAno: 9

M Ne: 3

Graf 5 Ma podnik k dispozici stojan na kola? (zdroj: viastni, 2015)

1 AC klub ANO
2 Central Music Bar ANO
3 Club La Fabrique ANO
4 Country Club Lucie ANO
5 Hosptidka Jonas a Prorock ANO
6 Event Music Bar ANO
7 Music Bar Striga NE
8 NAaPLAVKA café & music bar ANO
9 Rockovy klub u Cikana ANO
10 Runway Club 96 ANO
11 Satchmo restaurant a club NE
12 Soukromy hudebni klub ¢p. 4 NE
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Vyuziva podnik pro komunikaci s verenosti
oficialni stranky na Facebooku?

m Ano: 10
M Ne: 2

Graf 6 Vyuziva podnik pro komunikaci s verenosti oficidalni stranky na
Facebooku?(zdroj: viastni, 2015)

1 AC Klub ANO
2 Central Music Bar NE

3 Club La Fabrique ANO
4 Country Club Lucie ANO
5 Hosptidka Jonas a Prorock NE

6 Event Music Bar ANO
7 Music Bar Striga ANO
8 NAaPLAVKA café & music bar ANO
9 Rockovy klub u Cikana ANO
10 Runway Club 96 ANO
11 Satchmo restaurant a club ANO
12 Soukromy hudebni klub ¢p. 4 ANO

Drtiva vétSina podnikd ma oficialni stranky, které vyuziva pro komunikaci
s vetejnosti véetné riznych forem propagace udalosti. Central Music Bar k témto
ucelim vyuziva veifejnou skupinu, viz podkapitolu Central Music Bar. Hosptidka Jonas
a Prorock sice na Facebooku mé zaloZené stranky, podnik je vSak nepovazuje za hlavni

informacni zdroj, viz podkapitola Hosptidka Jonas a Prorock.
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Je podnik dostupny na Bandzone?

m Ano: 7
m Ne: 5
Graf 7 Je podnik dostupny na Bandzone? (zdroj: viastni, 2015)

1 AC klub ANO

2 Central Music Bar NE

3 Club La Fabrique ANO

4 Country Club Lucie NE

5 Hosptidka Jona$ a Prorock NE

6 Event Music Bar NE

7 Music Bar Striga ANO

8 NaPLAVKA café¢ & music bar ANO

9 Rockovy klub u Cikana ANO

10 Runway Club 96 ANO

11 Satchmo restaurant a club NE

12 Soukromy hudebni klub ¢p. 4 ANO

Server Bandzone.cz nevyuziva pét podniki. Jde pfitom o velmi uzite¢ny zdroj
informaci, jak pro navstévniky, tak pro hudebniky, organizatory akci a dalsi
zainteresované osoby. Zalozit a udrzovat takové stranky pfitom vyzaduje minimalni
usili - zanese-li na server udalost kapela, objevi se také na strankach klubu a naopak;
slovni popis udalosti neni nutny. Je tedy pravdépodobné, ze podniky, které tento server

nevyuzivaji, o ném bud’to nevi, nebo jej za uzite¢ny nepovazuji.

66



5 SWOT analyza

SWOT analyza je metodou a nastrojem situacni analyzy v managementu ¢i
marketingu, v cestovnim ruchu velmi ¢asto vyuzivanou. Byla vyvinuta Albertem
Humphreym v 60. a 70. letech na Stanfordské univerzité v Kalifornii. Byva
vypracovavana s urcitym zamérem v ramci néjakého projektu, vétsinou pro néjakou
organizaci, firmu ¢&i destinaci.?®*°To v praxi pro tuto praci znamena, ze celkova analyza
zkoumanych podniki bude jina, nez souhrn analyz pro jednotlivé podniky. Napiiklad
konkurence podnikt je pro jednotlivé podniky neptizniva, pro klubovou scénu ve mésté
jako takovou v8ak naopak vitand. Pojmenovani vzniklo spojenim pocatecnich pismen

slov v anglickém jazyce, vyjadiujicich obsah analyzy:

e Strengths = silné stranky/pfednosti,
o \Weaknesses = slab¢ stranky/nedostatky,
e Opportunities = prilezitosti,

e Threats = hrozby.

Silné a slabé stranky se tykaji vnittniho prostfedi organizace; ptilezitosti a
hrozby ptedstavuji vlastnosti vnéjsiho prostiedi. Aby byla tato analyza skute¢n¢
uzite¢na, neméla by byt pojata staticky, jako pouhy seznam klasifikovanych aspekti,
protiklad pfednosti a nedostatkll, protikad pfilezitosti a hrozeb. Ackoli jako teoreticka
analyza slouzi velmi dobfte, v praxi by méla byt jakousi inventurou. Dale je potieba
stanovit napfiklad, jak mohou slabé stranky ohrozit vyhody vyplyvajici ze silnych
stranek ¢i jejich realizaci, jak mohou byt slabé stranky pfeménény na silné, jak mohou
silné stranky umoznit realizaci piilezitosti a pfekonat hrozby. Tyto aspekty by tedy

spolu mély interagovat, mély by byt vnimany ve vzajemnych souvislostech.%

8 RYGLOVA, Katefina, Michal BURIAN a Ida VAJICNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy
a prilezitosti v praxi. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 213 s. ISBN 978-80-247-4039-3.

%'V ptipadé destinaci byva analyza kviili své rozsahlosti rozdélena na vice ¢asti, a to napf. podle faktord.
Tamtéz.

91 ZELENKA, Josef. Cestovni ruch - marketing. Vyd. 3., pteprac. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2015,
247 s. ISBN 978-80-7435-543-1.

67



5.1 SWOT analyza hudebnich klubi v Hradci Kralové

Silné stranky podniki

Slabé stranky podnikii

dobra dopravni dostupnost

roztfisténost a nedostate¢nost informaci o
déni v nich

pestra nabidka koncert

nulova distribuce informaci ve svétovych
jazycich

rozsahla nabidka dalSich kulturnich,
spolecenskych a jinych akci

Casté piekryvani se dat podobnych akci

vysoka loajalita a entuziasmus navstévniki

nepravidelnost akci a udalosti

vysoky potencial zapojeni obyvatel o
zapojeni se do organizace kulturnich
¢innosti

akce se konaji pfedevsim v patky a soboty,
ve vSedni dny zfidka

letni sezona je velmi slaba, navstévniku i
akci je malo

Prilezitosti

Ohrozeni

moznost snadné a efektivni propagace na
internetu

stiznosti ndjemnikl sousednich prostor na
hluk a pred¢asné ukoncovani akci
méstskou policii

moznost zadat o grant na provoz
kulturniho zatizeni ¢i na potadani kulturni
akce

povést mésta - ,,Hradec je mrtvy*

vysoky podil studentl ve mésté

vysoké poplatky za autorské prava
Ochrannému svazu autorskému (OSA)

moznost spoluprace s univerzitnimi
organizacemi, $kolami a jinymi sdruzenimi

nedostatecna parkovaci kapacita ve méesté

dobré ubytovaci kapacity a atraktivity
mésta

nizky stupen koordinace kulturni scény

potenciadl mimoméstskych a zahrani¢nich
turistll

nizky stupen spoluprace s dalSimi subjekty

nové trendy cestovniho ruchu spojené
S alternativnim, neorganizovanym
cestovnim ruchem a touhou po zazitcich

5.2 Diagnéza hudebnich klubii v Hradci Kralové — hlavni problémové

oblasti

e Kluby jsou ¢asto umistény v blizkosti obytnych zén a jejich provoz komplikuji

stiznosti najemnikti sousednich prostor na hluk po desaté hoding vecerni.

Takova stiznost vede k pfed¢asnému ukonceni akce, at’ uz poradatelem, nebo

méstskou policii.

e Nejvétsi slabinou hudebnich klubi v Hradei Kralové se jevi nedostatecné

informovani o déni v nich. U mnoha podniki se stava, ze:
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o informace o déni v nich nejsou dostate¢né vcas zvetejnény,

o tyto informace jsou zvetejniovany neefektivné — naptiklad pouze na
Facebooku, ktery nema zdaleka kazdy, nebo dokonce ve vefejné skuping,
namisto na oficidlnich webovych strankach,

o tyto informace jsou zvetejiiovany nevhodnou formou — napf. ptilis
neformalné¢,

o tyto informace jsou nedostatecné — chybi fadné udaje o vystupujicich,
casovém a zanrovém vymezeni akce,

o o neékterych akcich je informovéno jen velmi malo — napf. jen formou
plakatu a nikoli v programu, nebo o ni vi jen pofadajici komunita,

o nedostate¢né informuji o charakteru podniku, zménach ¢i déni
v podniku,

o nékdy informuji pouze o nadchdzejicich akcich, takze pokud
nadchazejicich akci zrovna neni mnoho, budi to dojem, ze se v klubu nic
nedgje,

o graficky aspekt stranek je ¢asto velmi zastaraly a ma nizkou troven,

o zéadny ze zkoumanych podnikl nemé cizojazycnou verzi.

Zejména déle fungujici podniky se spoléhaji zejména na tzv. word-of-mouth
advertising (stni reklamu), neboli pozitivni reference. Velky vyznam ustni reklamy je
specifickou vlastnosti sluzeb cestovniho ruchu a jak bylo zjisténo, obrovsky vyznam ma
i pro hudebni kluby. Spoléhat se pouze na ni je v§ak kratkozraké. Pro mladou generaci,
navyklou vse vyhledavat na internetu, to nepiedstavuje dostate¢nou propagaci. Vede to
k homogenizaci navstéviki a zvySovani jejich vékového praméru. Kvalitni propagace
na internetu je pritom zejména otazkou dislednosti, spiSe nez otazkou financi ¢i

naroc¢nosti.

e Ackoli mésto disponuje velkym mnozstvim kulturnich akci, fiké se o ném, ze je
,,mrtvé. Pro ilustraci budiz uveden ttrzek rozhovoru s Martinem Brunnerem,
dramaturgem festivalu Jazz Goes to Town: ,,VSechno je tu natfené, nacancané,
uklizené. Lidé zpisobné nastupuji do autobusti a trolejbusti, ale neziji. V devét

hodin vecer neni po mésté vidét ani noha. (...) Hradec neZije pospolu, proto
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potebuje dobry klub. A ne jeden.“%? Takova povést mésta neni pfili§ atraktivni
pro turisty vyhleddvajici mista s zivy kulturnim a spole¢enskym zivotem. Mésto

pritom disponuje dobrymi ubytovacimi kapacitami 1 dalsSimi atraktivitami.

e Co se tyCe dalsich nedostatki na interakci téchto podniki s vefejnosti,
navstévniky a potencialnimi navstévniky:

o Bylo zpozorovano, ze mistni obyvatelé chodi spise pravideln€ do svych
oblibenych podniki, ptipadné téch, které maji blizko mistu svého
pobytu, nez aby hledali, kde se kona pro n¢ nejatraktivnéjsi akce. Jiz
rozebirana nizkéa dostupnost kvalitnich informaci tomuto k jevu pouze
prispiva. Takovou loajalitu sice jednotlivé podniky jisté vitaji jako
relativné jisté zisky, atraktivité klubové scény mésta jako takové to vSak
neprospiva. Vliv tohoto jevu na atraktivitu jednotlivych podnikt je
ptiznivy i neptiznivy — zélezi jiz na jednotlivych lidech, zda jim
vyhovuje potkavat spise vice nebo méné homogenni skupinu
navstévniki. Dopravni dostupnost podnik je pfitom zpravidla velmi
dobra.

o Ve mésté je mnoho lidi, kteti provozuji néjakou kulturni ¢innost, napft.
hraji na hudebni nastroj, vénuji se spisovatelské ¢innosti, maluji ¢i kresli
atp. Zejména pro studenty by mohlo byt atraktivni tyto ¢innosti
prezentovat. Nejsou-li vSak tito lidé zaroven témi, kteti navstévuji tyto
podniky, je pravdépodobné, ze mnoho z nich se nebude samo od sebe
snazit svou ¢innost zvetejiiovat — zkratka nemuseji védét kde, jak, ¢i
dokonce pro¢. Na jednu stranu jsou zde tedy kluby, které se snazi
vybudovat si image kulturnich center, na druhou stranu se pfili$ nesnazi
aktivng navazat dialog s potencidlnimi vystupujicimi, nejdou jim piili§
vstiic. PfedevS§im to opét souvisi s nizkym stupném informovani o
moznostech a omezenich takové spoluprace.

o Dny, ve kterych se akce konaji, jSou nejcastéji patek a sobota. To

nevyhovuje zejména pocetné skupiné studentd, ktefi se na vikend vraceji

92 BRUNNER, Martin. Hradec je absolutné mrtvé mésto. Proto potiebuje dobry klub. Sedmicka. Hradec
Kralove. 1013, roC. 3, €. 41, s. 6-7.
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do svého bydlisté¢ mimo Hradec Kralové. Kluby jsou zndmé zejména
mistnim obyvatelim, malo dojizdé&jicim.

o V letni sezon¢ také témto podnikiim vytvaii konkurenci letni festivaly a
jiné open air akce. VétSinou tak byva letni obdobi slabé a podniky se jej

snazi spiSe preckat.

Existuje tedy dostate¢na nabidka koncerti a dalSich kulturnich akci i poptavka po nich,

nejsou vsak plné vyuzity jejich moznosti.

e Co se tyCe interakce téchto klubti a mésta:

o Naprosté vétSina klubtli (az na jeden) neumoziuje piedprodej vstupenek
na akce v informac¢nich centrech mésta. To je pravdépodobné dano tim,
Ze vstupné na vétsinu akei v téchto klubech se plati na misté a realizace
predprodeje v informacnich centrech by tak byla zbytec¢na.

o Oficidlni stranky mésta uvadéji neaktudlni seznam hudebnich klubi.

V kalendafi akci nejsou uvadény téméf zadné akce v nich.

o Kluby maji moznost zadat o grant na provoz kulturniho zatizeni ¢i grant
na poradani kulturni akce. Tyto granty jsou vsak kluby vyuzivany velmi
malo. V nékterych ptipadech nevédi, jak pfesné postupovat, aby jej
ziskaly. To je relativné snadno fesitelny problém. Jindy v$ak maji kluby
za to, ze se zadat o grant nevyplati kviili byrokratickému procesu s tim

spojenym.

Provoz hudebnich klubii ve mésté tak zajistuje témet vyhradné jejich management,

dostava se mu minimalni finan¢ni a propagacni podpory mésta.
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e Ne¢ktefi provozovatelé, autofi a hudebnici velmi negativné vnimaji problematiku
poplatki Ochrannému svazu autorskému a jeho subjektu INTERGRAMu. Kluby
maji povinnost uzavtit se spravei autorskych prav licencni smlouvu a dle tabulky
uréené a zvetejiiované spravci odvadét poplatky za hudebni produkci, a to i
napf. z bézného radia.*® Poplatky odvadi i kazdy poradatel akce. Pro ilustraci
budiz uvedena zkusenost provozovatele AC klubu: ,,Napiiklad kapela Imodium
tu hrala své pisnicky, které si sama slozila, ale protoze byla potfadatelem
koncertu, musela poslat sdruzeni OSA urcitou ¢astku a oni jim mensi ¢astku
zase poslou zpatky. To je tplné absurdni.“®* Cinnost OSA je skute¢nd
povazovana za problematickou. Takova situace eliminuje obzvlasté potencial
organizace akci ptilezitostnymi potadateli.

e Zda se, ze kluby vétSinou pfili$ ,,nejdou s dobou‘. Na moderni trendy
povétsinou nereaguji nejen v oblasti grafiky a designu, ale ani v drobnostech,

napf. jen jeden z nich nabizi tzv. happy hours.

5.3 Navrhova ¢ast

o Kluby by se mély zaméfit na odhluénéni prostor, jsou-li umistény blizko
obytnych zon. Neni-li to mozné, musi bohuZzel ptisn¢ dodrzovat ukonceni akci
do desaté hodiny vecerni. V této véci by vSak mohla pomoci i propagace
hudebnich klubu jako soucasti kulturniho Zivota mésta. Budou-li obyvatelé
vnimat tyto kluby jako ptiznivé elementy, zvysi se 1 jejich tolerance pozdéjSich
hudebnich produkci.

e Kazdy klub by m¢l mit oficialni stranky, oficidlni facebookové stranky a stranky
na Bandzone.cz. Stoji-li klub o zahrani¢ni navstévniky — pfedpokladejme, Ze ano
- oficidlni stranky by mély byt dostupné i ve svétovych jazycich, minimalné

Vv angli¢tin€, minimalné nejdilezit&jsi informace o klubu a jeho akcich.

% HORAK, Jan. ,,Pirat* vyhréal soud o poplatky za hudbu z radia. Pousti mistni kapely. IDnes.cz/Usti a
Ustecky kraj [online]. 2015 [cit. 2015-06-15]. Dostupné z: http://usti.idnes.cz/klub-vyhral-soud-o-
poplatky-za-licencni-smlouvy-s-intergramem-pb2-/usti-zpravy.aspx?c=A140129 2027865_usti-
zpravy_alh

% ROZSIVAL, David. DZentlmen v klubu: 'M&l jsem si vybrat mezi katedrou a barem'. Hradecky denik
[online]. 2014 [cit. 2015-06-11]. Dostupné z: http://hradecky.denik.cz/nazory region/dzentlmen-v-klubu-
mel-jsem-si-vybrat-mezi-katedrou-a-barem-20140402.html
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Meésto by mélo kluby vice podpofit v propagaci. Aktualizace seznamu
hudebnich klubii je naprostym zékladem. Zatazeni alespon nejvyznamnéjSich
akcei v klubech do kalendate akci by bylo velmi prospésné pro ob¢ strany. Mésto
by mélo se svymi stalymi i pfechodnymi obyvateli spolupracovat na vytvareni
bohatého a rtiznorodého kulturniho Zivota, atraktivniho pro n¢€ i pro turisty.

Vice spolupracovat s univerzitnimi spolky a projekty jako je AIESEC, Erasmus,
ESN Buddy system HK atp. by zajistilo zapojeni mnoha zahrani¢nich studentt
do zZivota mésta a vynikajici propagaci v jejich domove.

Spoluprace s dal§imi $kolami (kromé& ZUS Stiezina, ktera v hudebnich klubech
vystupuje ¢asto), predevsim co se tyce vystav a jiné prezentace studentskych dél,
by byla opét velmi vyhodna pro ob¢ strany i mésto.

Néekteré kluby by mély zvazit potadani koncertii ve dny, kdy je ve mésté hodné
studenttl, napft. ve stiedu, ¢tvrtek. Takové akce by samoziejmé mély zacinat a
koncit dostate¢né vcas.

Nékterym klubtim by prospélo vice sledovat moderni trendy v riznych
oblastech, nebo alespon vnimat ménici se strukturu potencialnich navstévnikt a
zvazit, co ponechat tradici klubu a v ¢em je potieba se pfizptisobit souc¢asné

dobé¢, nebot’ i podoba tradi¢niho se mize vyvijet.
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6 Zavér

V hudebnich klubech, resp. podnicich, které tak byly klasifikovany, se odehrava
velka ¢ast kulturné-spolecenskych akci mésta. Jde o akce velmi rozmanité co do typu i
vystupujicich a jinych ptivodet kulturni ¢innosti. Casto jde o zahraniéni umélce,
vyznamné a nesmirn¢ zajimavé umélce. Umelecka kvalita kulturni naplné akei je
pochopitelné riizna, ovSem to je zaleZitost relativni a i to tvofi onu pestrost a atraktivitu
pro nejruznéj$i skupiny lidi. Svou ¢innosti tak tyto Kluby vyznamné piispivaji ke
zvySeni atraktivity mésta jak pro jeho obyvatele, tak pro turisty. Atraktivitu mésta totiz
do zna¢né miry tvofti to, co se v ném ,,d¢je, nikoli pouze to, cO V ném ,,je*. Zazitek je
pak klicovym cilem, ktery turista vyhledava, diky kterému pobyt naplni jeho potieby a

diky kterému si danou destinaci skute¢n¢ oblibi.

Tento vliv je vSak zna¢né podcenovan. To dokazuje jednak fakt, ze v teorii
cestovniho ruchu zatim nebyl klasifikovéan a definovén pojem ,,hudebni klub*. Déle to,
ze je prehlizi 1 informacni zdroje mésta, mésto je téméf viibec nevyuziva ke své
propagaci. Ani regionalni tisténa média o nich nepiSou pfilis Casto. Pro€ se této
pozornosti a spoluprace dostava predevsim piispévkovym organizacim mésta a Obecné
prospeSnym spole¢nostem ve mésté pisobicich (napt. divadla, filharmonie, galerie,
muzeum apod.) a klubtim nikoli, zistava otazkou. Zda je v této véci mozné dosahnout

pokroku, by mohlo byt pfedmétem dalSiho badani v této oblasti.

Teoreticka ¢ast prace poskytuje pomérné mnoho poznatkli z oboru, které se od
nejzéakladnéjsiho po nejkonkrétnéjsi blizi zkoumanému tématu. Pfi komparaci a syntéze
téchto poznatk se snazi zpracovat co nejvice ¢esky psanych zdroji. Usiluje o co
nejprehledné;si vyklad. I proto obsahuje pomérné velké mnoZstvi vysvétlujicich a

dopliujicich poznamek pod ¢arou.

Pomérné podrobné se vSak prace vénuje analyze jednotlivych klubt predevsim
Z hlediska jejich kulturni ¢innosti a vybranych nalezitosti. VZzdy mé ptitom na paméti cil
studia jejich potencialu pro cestovni ruch. Proto naptiklad neuvadi, jaci konkrétni

umélci v klubech vystupuji, jaké je technické vybaveni klubt, nepousti se do
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rozséahlejsich analyz marketingu, podrobné€ nerozvadi problematiku organizace kulturni
akce. Jejich podrobné zkoumani takéumoziuje zjistit, v ¢em kluby zaostavaji a co by

bylo potfeba ¢i mozno v jejich ¢innosti zlepsit.

Co se tyc€e zdroju informaci empirické ¢asti, jsou bud’to tak, jako v ¢asti
teoretické uvedeny, v ostatnich ptipadech jde o vysledky vlastniho vyzkumu ¢i
pozorovani. Vlastni vyzkum probihal formou hledani informaci ve vetejné dostupnych
dostupnych informacnich zdrojich, které jsou uvedeny v tabulkach s udaji o
jednotlivych klubech, ve zdrojich ziskanych od provozovatelti zkoumanych podniki
(pfedevsim v archivnich programech akci) a dotazovanim se provozovateli klubt.
Velmi ptinosnym tidajem by byl podil zahrani¢nich navstévniki akei, takovy tdaj vSak
pochopitelné neni mozné ziskat, 1ze pouze velmi, velmi zhruba odhadovat. Presto Ize

vyvodit zaveéry tykajici se potencidlu zahrani¢nich navstévnikt klubu.

Prace se pochopitelné snazi o co nejvétsi objektivitu informaci 1 zaveérh.
Z podstaty véci vSak vyvozenim vlastnich zavér a uvedenim vlastnich myslenek, at’ uz
V teorii cestovniho ruchu, charakteristice hudebnich klubti nebo SWOT analyze riskuje,
ze bude na problematiku nazirat subjektivné, nebo bude tento tihel pohledu piilis uzky.
Presto mtiZe byt objektivita a ucelenost prace ptrednosti, jakou nemiize novinovy ¢lanek
nebo oficidlni stranky klubu nabidnout. Pfesto, Ze byla dana pfednost ti€elu a struktuie
bakalafské prace, necht’ jsou Vv ni zachyceny a uchovany alesponi obrysy obrazu klubové

scény v Hradci Kralové této doby.

75



Seznam pouZzitych zdroju

Pouzita literatura

CERTIK, Miroslav. Cestovni ruch: vyvoj, organizace a izeni. Vyd. 1. Praha: OFF,
2001, 352 s. ISBN 8023862758.

GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, priklady, trendy. 1.
vyd. Brno: BizBooks, 2014, xviii, 545 s. ISBN 978-80-265-0298-2.

HLADKA, Jitka. Technika cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 1997, 161 s. ISBN
8071694762.

HRALA, Vaclav. Geografie cestovniho ruchu. 6., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Idea
servis, 2013, 197 s. ISBN 978-80-85970-79-1.

INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch I. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004, 113 s. ISBN
80-245-0799-4.

KOTIKOVA, Halina a Eva SCHWARTZHOFFOVA. Nové trendy v pofadani akci a
udalosti (events) v cestovnim ruchu. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2008, 1
CD-ROM. ISBN 978-80-87147-05-4.

KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z
hlediska motivace ucastnikii cestovniho ruchu, nove trendy v nabidce turismu pro
specifické skupiny, nazorné priklady ze zahranici i z Ceské republiky. 1. vyd. Praha:
Grada Publishing, 2013, 207 s. ISBN 9788024746036.

MALA, Vlasta. Zdaklady cestovniho ruchu. Vyd. 1. V Praze: Vysoka $kola ekonomicka
v Praze, 2002, 97 s. ISBN 8024504391.

ORIESKA, Jan. Sluzby v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Idea servis, 2010, 405 s. ISBN
9788085970685.

ORIESKA, Jan. Technika sluzeb cestovniho ruchu. 2. &es. vyd. Praha: Idea servis, 1994,
131 s. ISBN 80-901462-1-x.

PASKOVA, Martina a Josef ZELENKA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha:
Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002, 448 s. ISBN 80-239-0152-4.

RYGLOVA, Katefina, Michal BURIAN a Ida VAJICNEROVA. Cestovni ruch -
podnikatelské principy a prilezitosti v praxi. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 213 s. ISBN
978-80-247-4039-3.

RYGLOVA, Katefina. Cestovni ruch: soubor studijnich materiali. Vyd. 3. rozs.

Ostrava: Key Publishing, 2009, 187 s. Management (Key Publishing). ISBN
9788074180286.

76



VYSTOUPIL, Jiti. Zaklady cestovniho ruchu. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita,
2006, 119 s. ISBN 8021041676.

ZELENKA, Josef. Cestovni ruch - marketing. Vyd. 3., pteprac. Hradec Kralové:
Gaudeamus, 2015, 247 s. ISBN 978-80-7435-543-1.

Pouzita periodika

BRUNNER, Martin. Hradec je absolutné¢ mrtvé mésto. Proto pottebuje dobry klub.
Sedmicka. Hradec Kralové. 1013, ro€. 3, ¢. 41, s. 6-7.

FABIAN, Jakub. ,,Otevieli jsme a ¢ekali": byvaly u¢itel matematiky Ivan Skaloud vede
studentsky AC Klub v Hradci Kralové uz sedmnact let. Mlada fronta Dnes - Hradecky
kraj. 2008, ro¢. 19, ¢. 276, s. 5.

MARECEK, Petr. Jazzovy klub Satchmo se probouzi. Mladd fronta Dnes -
Kralovéhradecky kraj. 2001, ro€. 12, €. 51.

Pouzité internetové zdroje

BROZ, Marek. Slavny Spindleriiv Mlyn: Prost& luxus a také RAJ &eskych celebrit!.
Magazin SIP [online]. 2015 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z:
http://sip.denik.cz/cestovani/slavny-spindleruv-mlyn-proste-luxus-a-take-raj-ceskych-
celebrit-20150206.html

CO JE CISTY FESTIVAL. EKO-KOM. Cisty festival [online]. 2015 [cit. 2015-06-09].
Dostupné z: http://www.cistyfestival.cz/co-je-cisty-festival

FESTIVAL HRADY CZ JE NEJLEPS{ AKC{ LONSKEHO ROKU. CESKE
HRADY.CZ letni kulturni festival. Ceskéhrady.cz-letni kulturni festival, Tocnik, Svihov,
Kunéticka hora, Rozmberk nad Vitavou, Bezdéz [online]. 2015 [cit. 2015-06-09].
Dostupné z: http://www.ceskehrady.cz/cs/novinky/

Historie restaurace Satchmo v Hradci a soucasna vize. Satchmo - nekuiacka restaurace
& club Hradec Kralové. Satchmo - nekuracka restaurace & club Hradec Kralové
[online]. 2015 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z: http://www.restaurace-
satchmo.cz/restaurace

HORAK, Jan. ,,Pirat* vyhrél soud o poplatky za hudbu z radia. Pousti mistni kapely.
IDnes.cz/Usti a Ustecky kraj [online]. 2015 [cit. 2015-06-15]. Dostupné z:
http://usti.idnes.cz/klub-vyhral-soud-o-poplatky-za-licencni-smlouvy-s-intergramem-
pb2-/usti-zpravy.aspx?c=A140129 2027865 usti-zpravy_alh

Jaké moznosti soukromi jsou dostupné pro skupiny? Facebook.com [online]. 2015 [cit.
2015-06-11]. Dostupné z: https://www.facebook.com/help/220336891328465

77



Kalendar akcii. Slovdci v Hradci Krdlové [online]. 2009 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z:
http://www.slovaci.cz/default.aspx?pg=21f8d50e-5af6-45ff-8ea7-08f757a3812a

Music club. Phorio Systems Corporation. PHORIO Standards [online]. 2015 [cit. 2015-
06-09]. Dostupné z: http://standards.phorio.com/?t=definition&code=3316442745

Profil festivalu: Zakladni informace. Film Servis Festival Karlovy Vary. KVIFF
[online]. 2015 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z: http://www kviff.com/cs/o-
festivalu/profil-festivalu

Regionalna obec Slovakov. 14 regionalnich obci Slovakt v Ceské republice zastiesuje
obcanské sdruzeni Obec Slovdkov v Ceskej republike se sidlem v Praze. Obec Slovakov
v Ceskej republike — historia a stiéasnost’. Obec Slovikov v Ceskej republike [online].
[cit. 2015-06-09]. Dostupné z: http://www.slovaci.cz/default.aspx?pg=21{8d50e-5af6-
45ff-8ea7-08f757a3812a

ROZSIVAL, David. Dzentlmen v klubu: 'Mél jsem si vybrat mezi katedrou a barem'.
Hradecky denik [online]. 2014 [cit. 2015-06-11]. Dostupné z:
http://hradecky.denik.cz/nazory_region/dzentimen-v-klubu-mel-jsem-si-vybrat-mezi-
katedrou-a-barem-20140402.html

STULIROVA, Markéta. Bodies v Brné ziistanou do ledna, vystavu uZ vidélo 70 000
lidi. Denik.cz [online]. 2014 [cit. 2015-06-09]. Dostupné z:
http://www.denik.cz/ostatni_kultura/bodies-v-brne-zustanou-do-ledna-vystavu-uz-
videlo-70-000-lidi-20141113-31nu.html

Understanding Tourism: Basic Glossary. World Tourism Organization UNWTO

[online]. [cit. 2015-06-09]. Dostupné z:
http://media.unwto.org/en/content/understanding-tourism-basic-glossary

78



Seznam grafi

Graf 1 Je do podniku & zajisten bezbariérovy priStup?...........ccccceveveveiveesiesiesieeseainenns 59
Graf 2 Je podnik zpravidla kurdcky ¢i nekurdcky?.........ccovviveeivveiiveiieiieiie e 60
Graf 3 Je v podniku zakaznikiim k dispozici sit Wi-Fi?.........ccocooiiiiiiiiiiis 61
Graf 4 Ma podnik k dispozici parkOVIStE? ..........c..ccouvviiiiiiiiiiiii e 62
Graf 5 Md podnik k dispozici stojan na kola?..............c.cccevveveeiveiiniiesiecie e 63
Graf 6 Vyuzivd podnik pro komunikaci s verenosti oficidlni stranky na Facebooku?....64
Graf 7 Je podnik dostupny na Bandzone? ...............cccccoeoouviiieniiiiiieieieesee e 65

79





