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Cil prace: Cilem je analyza soucasné marketingové situace firmy, nasledné vyhodnoceni

ziskanych informaci a navrzeni optimalni marketingové strategie nebo alespori navrzeni zlepseni

soucasné marketingové strategie firmy Merida, které by mohlo vést ke zvy3eni trzniho podilu.

Stupen hodnoceni (znamka)
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Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho napInéni

Zpracovani teoretickych aspektl tématu

Zpracovani praktickych aspektl tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka uroven

Formalni Uprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace byla vyhodnocena v systému Odevzdej.cz s celkovou podobnosti o %, prace je originalnim
dilem autorky a ve vlastnim textu prace se nevyskytuji shodné pasaze.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Prace je logicky clenéna. Teoreticka cast prace uvadi pojmy, které jsou k pochopeni dané
problematiky potrebné.

Citovana literatura je v souladu stématem, avSak na nékterych mistech neni dodrzena jednotna
forma citaci, autorka zvolila ve vétsiné pripadd odkaz na jméno a rok, avSak za obrazky autorka uvadi
cely webovy odkaz.

V praci se vyskytuji nadpisy ,Ctvrté Urovné", které jsou ovsem tucné bez uvedeni Cisla, pfi ¢teni pdsobi
zmatecné, mozna by bylo lepsi vynechat nadpisy Teoretickd a Prakticka cast a poté by mohla byt
snizena Uroven nadpisU. Mezi kapitolami jsou uvedeny nadbytec¢né volné radky.

Grafy 2, 3, 4 jsou na strance obracené sefazeny, nadpisy uvniti grafd jsou zbytecné, kdyz studentka
uvadi stejny nadpis pod grafem, a jejich odstranéni by umoznilo zvétseni plochy graf( a jejich lepsi



Citelnost. Nékteré obrazky jsou také diky své velikosti Spatné citelné (napf. Obrazek 3). Tabulky
nemaji jednotny format, Tabulka 1 je pfilis velka ve vztahu k jejimu obsahu.

Odrazky v praci zacinaji velkym pismenem a za fadky neni zadny znak, standardni je uvadét malé
pismeno a napriklad stfednik na konci, coz by bylo ctivéjsi.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Prace jako celek je dobre ¢itelna, bez pravopisnych chyb a preklep0. Prace spinila stanoveny cil a pro
vybranou spolecnost mohou byt vysledky prace pfinosné.

Autorka spravné interpretovala ziskané vysledky s ohledem na teoretické poznatky k dané
problematice. Prace je dle mého nazoru v souladu s pozadavky na bakalafskou praci, a proto ji
doporuduji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Jaky je pohled spolecnosti na vyssi navrhované naklady na marketing ve formé specializovaného
pracovnika?

2. Uvazuje firma o vétSim zaméreni na dezinfekéni prostfedky v souvislosti se zvySenim prodeje od
brezna 20207

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B

V Hradci Kréalové, dne 2.zafi2020

podpis



