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Cil prace: Cilem bakalatrské prace je provedeni analyzy soucasné marketingové
situace firmy, nasledné vyhodnoceni ziskanych informaci a navrZeni
optimalni marketingové strategie nebo alespon navrzeni zlepSeni
soucasné marketingové strategie firmy Merida, které by mohlo vést ke
zvySeni trzniho podilu.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O O O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O 0O o 0O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O O O o
Zpracovani praktickych aspektii tématu ] O O O O
Adekvatnost pouzitych metod, zptusob jejich pouziti [ O O O 0O
Hloubka a spravnost provedené analyzy NN O O O
Prace s literaturou I I I R B R
Logicka stavba a ¢lenéni prace I I I R B R
Jazykova a terminologicka troveh ] O O O O
Formalni Gprava a naleZitosti prace ] O o O O
Vlastni piinos studenta O O 0O O O
Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi) O O O O o

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje zadné nedostatky
(celkova podobnost: 0%).



Dil¢i pfipominky a naméty:
Zadné zéasadni pfipominky k praci nemam. Dil¢i pfipominku bych méla k hloubce
provedené analyzy, nékteré faktory by si zaslouzily podrobnéjsi rozbor. Déle se v praci
vyskytuji i drobné formdlni nedostatky (chyb¢jici éarky ve vétach str. 30 apod.), cozZ ale
jinak nesnizuje kvalitu prace.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Predmétna bakalarska prace se zabyva marketingovou strategii firmy Merida Hradec
Kralové, s.r.o. Autorka v té souvislosti vymezila dvé vyzkumné otazky tykajici se mozZnosti
zlepSeni soucasné marketingové strategie a spokojenosti zakazniki.

Prace se sklada ze dvou stéZejnich ¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému vymezeni
zdkladnich pojmt a souvislosti z oblasti marketingu formou literarni resSerse odborné
literatury a komparace rtiznych pfistupt k feSeni dané problematiky. V aplikaéni c¢asti
prace je predstavena spole¢nost Merida Hradec Kralové, ktera je nasledné analyzovana
z pohledu marketingu. V ramci této analyzy bylo provedeno i dotaznikové Setfeni mezi
zdkazniky. V zavéru prace jsou autorkou navrzena doporuceni na zlepSeni pozice na trhu.

Autorka ve své praci pracovala systematicky, spravné interpretovala ziskané vysledky s
ohledem na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zpusob jejich
pouziti jsou adekvatni.

Hlavni pfinos prace lze spatfit v provedené analyze a v navrzich opatfeni na zlepSeni
stavajici situace.

Prace spliuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na bakalafskou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalarskych a diplomovych
praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde zavazné;jsi
nedostatky. Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:

1) Autorka se ve své praci zabyvala i konkurenci. Jak by charakterizovala trh, na
kterém analyzovana spole¢nost Merida Hradec Kralové s. r.o. pisobi, z pohledu
ekonomické teorie?

2) Zkoumana firma obchoduje mimo jiné s hygienickymi potfebami. Jak covid-19
ovlivnil ¢i ovliviiuje tuto formu z pohledu marketingu (struktura zakaznika apod.)?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, dne 2. zari 2020
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