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Abstrakt v ¢eském jazyce

Tato bakalaiska prace se zabyva podnikanim v oblasti fotografie. Cil této prace je co nejlépe

vvvvvv

vSechny zacinajici podnikatele v tomto, ¢i podobném odvétvi. Prace se zaméfuje na detaily

fungovani podniku i ostatnich fotografickych nélezitosti, které jsou s podnikanim tzce

spojeny.

Kli¢ova slova: Podnikani, fotografie, produkt, analyza, event, portrét, propagace



Abstrakt v anglickém jazyce:

This bachelor thesis is about business in photography area. The whole purpose of this
bachelor thesis is to explain basics of photography business and to serve as a guidebook for

all startup businesses in this visual area.

Keywords: Business, photography, product, analysis, events, portraits, propagation
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Uvod

Fotografie je odjakziva nezbytnym prvkem v oblasti komunikace a marketingu a tato jeji role
zachyceni spravného momentu a dobré kompozice stejné tak dualezité, jako klientské vztahy,
finan¢ni sprava, marketing a profesionalni rozvoj. S ¢im dal vice se zdokonalujici foto-
technikou, pfevdzné v oblasti fotografie na mobilnich telefonech, které se jiz v soucasnosti
dokdzi do jisté miry vyrovnat profesionalnim fotoaparatim, se naroky na kvalitni sluzby
znacn¢ zvysily. Proto je dobré se od konkurence odlisit nejen kvalitou fotografie samotné, ale

také v oblasti ostatnich sluzeb, které jsou s fotografiemi Gizce propojeny.

Tato bakalaiska prace zkouma prostredi a faktory ovliviiujici podnikadni v oblasti fotografie.
Hlavnim cilem préace je porozumét dynamice tohoto odvétvi, identifikovat klicové trendy a

vyzvy a formulovat doporuceni pro uspésné podnikani ve fotografii.

Ve své teoretické Casti se budu vénovat hlavnim ciliim podnikdni ve fotografii. Déle budu
analyzovat trzni prostiedi, konkurenci a spotfebitelské chovani v oblasti fotografie. Poté se
zamétim na marketingové strategie a moznosti vyuziti digitalnich platforem pro propagaci
fotografickych sluzeb a produktii. Nakonec se budu zabyvat otazkami tykajicimi se pravnich

aspektl, autorskych prav a etiky ve fotografii.

V &asti praktické vytvotim vizualni styl ve tfech hlavnich odvétvich fotografie na trhu, tedy

portrét, event a produkt pro rizné firmy a popisu jejich proces potizeni skrze realné zakazky.



1. Teoreticka cast

1.1 Cil podnikani

Hlavnim cilem kazdého podnikani je zisk, ktery je zékladnim pilifem jeho fungovéni a
rozvoje. Zisk umoziuje financovani dalsich investic, vyzkumu a rozvoje a zajist'uje stabilitu

podniku na trhu.

Proto je velice dulezité si do zacatku urcit cile a kolik financi, ¢asu i energie do tohoto

podnikani chceme vlozit.

Je nutné si tyto cile naplanovat pfedem a zjistit veskeré aspekty této prace drive, nez se do

podnikani vlozime ptimo.
1.1.1 Fotografovani part time (polovicni Uvazek)

Pro vétsinu zacatecniki, kteti nemaji v této dané oblasti mnoho zkuSenosti, jak z hlediska
podnikéni, tak z hlediska fotografie, je doporucovano pracovat v tzv. polovicnim tivazku
neboli part time. Pracovat na poloviéni Givazek umozni nabrat jizZ zminéné zkuSenosti a
zaroven poznat realitu daného odvétvi. Zde si podnikatel zkusi témét veskeré dilezité
aspekty, které by muset dé€lat na denni bazi v plném tvazku, jako je napt. komunikace

s klientem, foceni a editovani fotografii, doru€ovani fotek, time management a mnoho
dal$iho. Znac¢né vyhody to pfinasi nejen z hlediska ziskani zkuSenosti a prozkoumani, co
prace vlastné obnasi, ale také z hlediska riskovani a financi. ZaloZeni jakéhokoliv podnikéni

pfichazi s riziky a znacnou finan¢ni investici prevazné v pocatcich.

V polovi¢nim Givazku je velice ¢asté 1 doporucované mit praci se stabilnim pfijmem a
dobrymi kontakty, abychom mohli mit zdroj penéz, odkud budeme Cerpat do naSich investic,
budeme finan¢né zajisténi a nebudeme spoléhat na rychlou navratnost z podnikani a zaroven
ziskame cenné kontakty. Témet vSichni fotografové zacinali délat své prvni zakazky pro
¢leny rodiny, nebo tfeba blizsi ptéatelé. Pokud v prvni préci naptiklad pracujete v kancelafi,
muZzete se nabidnout tfeba nafotit prostory, nebo zdokumentovat rizné firemni eventy. Pokud
zde odvedeme dobrou préci, na kterou se fadné pfipravime, tak mizeme od zminénych lidi

dostavat dobré recenze a nasledné dalsi zakazky od nich samotnych, nebo od jejich znamych.



1.1.2 Fotografovani full time (plny uvazek)

Podnikat na plny tivazek se doporucuje predevsim jiz zkusenym fotografim. Zde se
piedpoklada, ze podnikatel bude zcela zavisly na ptijmu z nové zalozeného podniku, tudiz zde
jiz musime mit jasn¢ uréeny plan i predem domluvené zakazky spolecné se siti kontaktd,

abychom si mohli zajistit staly piijem.

Pti fotografovani na plny tvazek jiz musime mit ur¢eno, co fotime a na co se primarné
zamétime. Kuptikladu pokud budeme chtit fotografovat sportovni eventy, budeme muset
udélat investici do teleobjektivil, které nam umozni dostat se blize k déni a zaroven zvladat
rychle ostfit. Tyto Cocky bohuzel nejsou ani zdaleka levna investice a mohou stat velmi Casto i
vice nez télo fotoaparatu samotného. Proto se musime na celkové podnikani fadné ptipravit a

urcit si dané cile, kterych chceme dosahnout jak v kratkodobé, tak i dlouhodobé budoucnosti.

1.2 Ziskani znalosti a zkusenosti

Fotografovani je celozivotni vzdélavani, které se neustale méni. Konkurence pro tento obor je
velmi vysoka, tudiz narok na kvalitni praci se znacné zvySuje. Kazdy preferuje jinou metodou
uceni a jinou rychlost, proto je dobré se vzdélavat vlastnim tempem a upiednostiiovanou
metodou. Ziskat znalosti 1 zkuSenosti do zacatku z praxe miize byt slozité, existuje vSak

mnoho feSeni.

1.2.1 Skola

Klasické Skolni vzdélani neni néco, co by si tento druh podnikani ptimo vyZadoval. I kdyz
nékteré lidi stale zajimaji tituly pfed jmény a predchozi vzdélani, nikdo se na né v praxi nepta,
krom¢ zacinajicich fotografii, ktefi zrovna zjist'uji, zda by se touto metodou praveé nevydali.
Potencionalni klienti se primdrné zamétuji na zkuSenosti, reference a portfolio. Fotograficky
zamétena Skola miize v tomto ohledu pfispét, nebot’ poskytuje studentim vyuku jak
teoretickych principt, tak 1 praktickych dovednosti v riznych oblastech fotografie, ¢imz jim

umoznuje ziskat Siroké zkuSenosti.

Skolni prostiedi dokaze také vytvofit kvalitni sit’ kontakt?, at’ uz jde o zku$ené profesory,
ktefi mohou pomoci s prvnimi zakdzkami nebo poskytnout uzitecné doporuceni, nebo o
spolupracujici studenty, kteti casto hledaji pomoc s rozsahlejsimi projekty a mohou se stat

potencidlnimi spolupracovniky v budoucnosti. Zadani od profesori mizou slouzit jako hlavni
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hnaci motor v uceni, kde to jednotlivce bude nutit se neustale vzd€lavat a plnit terminy

zkousek a riznych zadani.
Mnoho lidi tuto metodu vyuky preferuje, ovSem je zde i par nevyhod.

V prvni fadé je studium Skoly ¢asové narocné. Neni pro kazdého ¢ekat fadu nékolika let na to,

az bude mit sloZzené vSechny zkousky a bude chtit podnikat.

V Ceské republice jsou statni fotografické skoly zaméfené spise na uméleckou stranku, nikoli
na stranku obchodni. To miiZze vyustit v absolventa, ktery sice umi fotit vyborné fotografie,

neumi je vSak prodat ani si najit vlastni zakéazky.

Skoly, které jsou zaméfeny jak na femeslo fotografie samotné, tak i na stranku obchodni a
marketingovou, jsou u nas placené a bohuzel se ceny pohybuji spise vy vyssich ¢islech. Velmi
Casto to vSak znamen4 kvalitni vyuku a dostupnou techniku, ale také ¢asovou flexibilitu, se

kterou muzete jiz vykonavat zakézky a pfemyslet nad dalSimi podnikatelskymi tahy.
1.2.2 Kurzy

Investovani do fotografickych kurzi mtze byt vyhodné, nebot’ poskytuji nejen technické
dovednosti a znalosti v oblasti fotografie, ale také tipy pii rozvoji podnikatelskych
provozovat své vlastni fotogratické podnikani. Kurzy mohou byt jednorazové, kratkodobé 1

dlouhodobé.

Jednorazové kurzy jsou Casto potadany velkymi fotografickymi znackami, jako jsou napf.
Canon, Nikon, Sony apod. Mtzeme se o nich dozveédét skrze jejich socidlni ucty a stranky.

Tyto kurzy jsou vétSinou v levnéjsi cenové relaci a mohou byt pofadany i zcela zdarma.

Kratkodobé kurzy se pohybuji pfevazné v oblasti nékolika dni, ale mohou byt i v ramci
nekolika tydnt. Tyto kurzy jsou pofaddany fotografickymi ateliéry a riznymi produkénimi

spole¢nostmi, jako jsou napiiklad: FotoSkoda a Megapixel

Dlouhodob¢ kurzy jiz zatizuji pfimo vzdélavaci spole¢nosti a mohou byt i zakonceny rliznymi
zkouskami, ze kterych Ize ziskat riizné certifikaty. Trvani téchto kurzl se pohybuje od

jednoho mésice, az po celé roky.
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1.2.3 Internet, videa a video kurzy

Internet, videa a videokurzy poskytuji fotografovi Siroké moznosti pro ziskani novych
zkusenosti a dovednosti. Diky nim je mozné pfistupovat k rozmanitym informacim a
materidlim, které se tykaji riznych aspekta fotografie. Tyto zdroje mohou byt také
interaktivni, coZ umoziuje komunikaci s instruktory. Flexibilita online studia umoziuje ucit

se vlastnim tempem a v Case, ktery vyhovuje jednotlivci.

Diky neustalym aktualizacim je mozné sledovat aktudlni trendy a technologické novinky v
oblasti fotografie a podnikéni. To vSe €ini internet, videa a videokurzy nepostradatelnymi
zdroji pro kazdého fotografa, ktery se chce neustale zdokonalovat a posouvat své hranice ve

svém femesle.

1.2.4 Asistent fotografa a druha kamera
Mnoho lidi nevi, ze mezi asistentem fotografa a druhou kamerou je veliky rozdil.

Asistent fotografa by mohl byt klidné definovany pouze jako osobni asistent, protoze to je
vétSina naplné této prace. Dava pozor na harmonogram, domlouva schiizky, komunikuje

s klienty a zamlouva lokace. Asistent mize také ale poskytovat pomoc fotografovi pfimo
béhem fotografovani, a to nejcastéji v podobé vymény fotografického platna, rozmistovani a

manipulace se svétly, dobijet baterie a starat se o techniku.

Druhé kamera je role, kterd se nejvice vyskytuje na eventech. Zde se rozd¢€luje prace na tzv.

vvvvvv

zaroven 1 zachytit jeji celou podstatu. Druh4 kamera mé pfevazné za ukol zaméfit se na
detaily a rtizné specifické momenty, které podtrhnou atmosféru celého eventu. Tyto fotografie
se pak pfi odevzdavani fotografického celku zaradi spise jako vypli do rliznych barevnych

mezer, nebo jej doplni chronologicky.
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1.3. Priprava na podnikani

Pted samostatnym vznikem firmy je dilezité se kvalitn€ pfipravit na jeji celkovy provoz.
Kazdy uspésny podnik si neustale zjist'uje veskeré aspekty trhu a prozkoumava nové trendy a
pozadavky. Pro zaCinajici podniky to plati dvojnasob. Je dulezité zjistit svoji pocatecni roli na
trhu a na zakladé¢ toho se ptizpiisobit. Pokud chceme kupiikladu fotit eventy, portréty, nebo
dalsi velmi kompetitivni odvétvi fotografie, tak je velice dulezité zjistit si konkurenci,

pozadavky trhu a mnoho dal§iho a na zakladé toho se ptizptsobit.

1.3.1 S.M.A.R.T goals (urceni cilll)

S.M.A.R.T. je zkratka pro specifické (Specific), méfitelné¢ (Measurable), dosazitelné
(Achievable), relevantni (Relevant) a ¢asové ohranicené (Time-bound) cile. Tato metoda
muze slouzit jako u€inny nastroj k lepSimu uvédoméni, co vlastné od naseho podnikéani

chceme a miize nam pomoci k vytvotreni obecného ¢asového planu.

S — Specific (Specifické): Zde si ur¢ime specifické cile, kterych chceme dosahnout. Miize to
byt plat, komercni nebo umélecké uznani, mnozstvi foceni za casovy interval, nebo tfeba i
dominance ve fotografickém odvétvi. Dllezité zde je si vytvorit jednoduchy a jasny vysledek

nasi fotografické Cinnosti, diky kterému mitizeme fesit, jak tohoto vSeho docilit.
U téchto specifik se miizeme ptat na otazky typu:

- Kolik prace musim pro tento cil odpracovat?
- Jak tohoto cile dosdhnu?

- S kym musim spolupracovat, abych toho dosdhnul?

M - Measurable (Méfitelné): Schopnost méteni je velice dulezita, obzvlasté v kombinaci jiz
se specifickymi cili. Mnoho lidi si v podnikani bere cil naptiklad bohatstvi, jméno, nebo
prestiz. Kazdy z téchto faktorti ma vSak velice Sirokou definici, tudiz je dileZité si priibézné

kvalitn€ méfit nase Gspeéchy a dale na nich pracovat.
Pro lep$i méteni je dobré si urcit:

- Jaky styl méfeni budu pouzivat pro dosaZeni téchto cilti?
- Jaké ukazatele, jednotky a ¢isla budu pouzivat?

- Jak mohu méfit co nejvice objektivné a realisticky?
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A — Achievable (Dosazitelné): NaSe cile by mély byt samoziejmé realistické a dosazitelné
s ohledem na dostupné zdroje, Casové moznosti a naSe schopnosti. Zarovei je lepsi urcit si
cile vice ambicidzni z ditvodu vétsi motivace k dosazeni vysledkil a navySeni nasi

pracovitosti.
Na to, co a jak je dosazitelné, se miizeme ptat stylem:

- Je nés cil dosazitelny s nasimi zdroji/zkusenostmi?
- Je nas cil aktualn¢ dosazitelny?

- Jsem vubec ochoten daného cile dosahnout?

R — Relevant (Relevantni): Pii vytvafeni novych plant a cilti bychom si vzdy méli fict, zda je
zadani nebo projekt relevantni k naSemu pitvodnimu planu a jak ndm miize pomoci k dosazeni

r

vyssich cild.
Zda je tikon relevantni, mizeme zjistit:

- Je tento ukon/projekt relevantni pro nase a dlouhodobé cile?
- Proc je tento cil/projekt dilezity pro nase podnikani?

- Nemohu udé¢lat néco relevantnéjsiho pro sviij podnik?

T — Time-bound (Casové ohrani€eni): Stanoveni ¢asového ramce pro dosazeni cilli nam
pomiize udrzet se na spravné cesté a dodrzovat nase plany. Je klicové urcit si jasny termin pro
dosazeni cile, coZ ndam umozni Iépe planovat své kroky a efektivnéji se zaméfit na jejich

dosazeni.
Na upiesnéni ¢asového rozhrani si mtizeme klast otazky:

- Kdy pfesné musi byt nas cil dosaZzen?
- Je mozné Casové rozmezi dodrzet?

- Mam v ¢asovém ohraniceni pro tento cil dostatek ¢asu na ostatni cile?

1.3.2. SWOT Analyza

SWOT analyza je Siroce vyuzivany strategicky nastroj, ktery nachazi uplatnéni u mnoha
podnikateli a manaZerQ. Jedna se o Siroce uznavanou metodu, ktera se bézné vyuziva k
systematickému mapovani a hodnoceni vné&jSich 1 vnitinich faktorti ovliviiujicich fungovani

podniku.
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Uspéch kazdého podniku je zavisly na riiznych faktorech, z nichz mnoho nelze piimo
ovlivnit. Sance na uspéch lze viak zvysit prostiednictvim peglivé analyzy trhu i nasich
prostiedki. Dle SWOT analyzy lze také zjistit, zda firma operuje s maximalni efektivnosti a

odhalit ptipadné nedostatky, které 1ze poté zdokonalit.

Nézev této metody vychazi z pocatecnich pismen ctyt anglickych slov: Strengths (Silné

stranky), Weaknesses (Slabé stranky), Opportunities (Pfilezitosti) a Threats (Hrozby).

Nize uvadim nasledujici tabulku, ktera ptedstavuje obecnou SWOT analyzu. Tuto analyzu si

muze kazdy podnikatel ¢i organizace upravit podle svych potieb.

Tabulka 1- SWOT analyza

Vnittni ptvod Vnéjsi pavod
Strengths — Silné stranky Opportunities - PtleZitosti
- Co délam lépe, neZ moje konkurence? -Jaké druhy fotografii chybi na trhu?
- Co mi jde nejvice? (Jaky druh fotografie?) - Po ¢em je aktudlni poptavka?
- Jaké mam kontakty a vyhody na trhu? - Jaké nové technologie mizeme vyuzit?
- Jaké mam zkuSenosti? - Jaké sluzby mohu ptidat do své nabidky?
Weaknesses — Slabé stranky Threats - Hrozby
- V ¢em se potiebuji zlepsit? - Jakym ptekazkam celim?
- Co d¢la konkurence 1épe nez ja? - Jaké silné stranky nabizi konkurence?
- Do jakych zdrojii musim vice investovat? - Vytvafim moderni tvorbu a nezaostdvam za dobou?
- Kter4 ¢ast podnikani piinasi nejmensi, nebo zddny - Je poptavka dostate¢né na vysi?

zisk?

1.3.3. Prizkum trhu

Jednim z dilezitych prvkl fungovani podniku je kvalitni prizkum trhu. Pii ném miZeme

ziskat cenné informace a odpovédi na dllezité otazky, zda je o nase fotografie zdjem, jaky je
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stav konkurence a jeji ceny, jak pfemysli zdkaznici a mnoho dal$iho. Na zjisténi téchto dat

pouzivame primarni a sekundarni prizkum.

Z primarniho priizkumu ziskame nova data, ktera nejsou dostupna nikde jinde. Otazky, na
které chceme znat odpovéd’, si miizeme sestavit sami, nebo nam s nimi mtze poradit

odbornik. Vysledky jsou poté vyuzitelné pouze pro tento konkrétni vyzkum.

Sekundarni vyzkum vyuziva jiz existujici data z relevantnich volné pfistupnych databazi ¢i
zdroju. Ty mizeme ziskat méné narocnym zptisobem, nevyhoda je ovSem takova, ze vysledky
jsou obecngjsiho charakteru. Vyhodou je, ze jsou bud’ zcela zdarma, nebo dostupné za nizky

poplatek.

Pted zahajenim prizkumu je nezbytné si vyjasnit, pro¢ dany prizkum provadime a jaké
vysledky od néj ocekavame. Velmi uzite¢né je si vSechny otazky, na které¢ chceme znat

odpovédi, zapsat na papir, nebo formulovat hypotézy, které si ptejeme ovétit nebo vyvratit.

Nejlepsi je zacit se shromazdénim co nejvice dostupnych a relevantnich informaci ze
sekundarniho vyzkumu. Zde se zprvu Casto doporucuje ¢erpat informace z voln¢ ptistupnych
databézi, jako jsou napiiklad: Cesky statisticky ufad, denni tisk, nebo ze statistickych a
ekonomickych rocenek. Z téchto databazich miizeme zjistit primérny veék v daném regionu,

mnozstvi obchodil a podnikt, primérné platy obyvatel a mnoho dalsiho.

Dulezité je také zjistit si co nejvice informaci o nasi konkurenci, a to pfevazné na jaké
fotografie se specializuje, kolik za n€ pozaduji penéz, jakou maji marketingovou strategii a
jakeé jsou jejich nedostatky. Na zaklad¢ téchto informaci si miizeme upravit marketingovy

plan, vyplnit nedostatky konkurence na trhu a inspirovat se jejich fungovanim.

Po Gspésném zakonceni sekundarniho vyzkumu je dobré zacit s vyzkumem primarnim.
Diilezita je forma dotazniku, jak dostat informace levné a ptimou cestou od potencionalnich
zakaznikl. Online dotaznik si miiZeme vytvofit pomérné snadno sami a ndsledné ho poslat
pfedem vytipovanym lidem, kteti by mohli vyuzit nase fotografické sluzby. Dale si mliZzeme
zaplatit rizné online sluzby, na zéklad¢, kterych ndm mohou vytvofit dotaznik na miru, ktery
budou nésledné preposilat vefejnosti. V ramci téchto sluzeb si mizeme priplatit i za
telemarketingové sluzby, kde budou priizkum vykonavat operatofi a které nam zjisténé

vysledky nasledné ptedaji.
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1.4. Zacatek podnikani

Po peclivém priizkumu trhu a diikladné ptiprave jsme pfipraveni pustit se do za¢atkl naseho
podnikani. V této fazi si detailnéji probereme, jaky typ podnikani by nejlépe odpovidal nasim

cilim a rovnéz se zamé&iime na pravni a smluvni normy v oblasti fotografického podnikani.

1.4.1 Vznik podniku

Pti vzniku spolec¢nosti se musime rozhodnout zprvu nad dalezitou véci, co vlastné od naSeho
podniku chceme a na zdkladé toho zalozit patfi¢nou formu podniku. Pokud vime, Ze chceme
pracovat sami na sebe a nefesit nadbyte¢né byrokratické problémy, tak se nabizi nejcastéjsi
moznost zalozit si vlastni zivnost. Pokud chceme podnikat ve vétsim méfitku s vice

spole¢niky, tak mize byt lepsi variantou zaloZit si s.r.0.

Zivnost mize byt jednodusi i levnéjsi zaloZit a provozovat neZ ostatni moznosti podnikéni.
Ovsem s sebou to nese vyssi osobni odpovédnost hlavné z hlediska ruceni osobnim majetkem
pii zadluZeni. Zivnostenské podnikéani se hodi pfevazné na jednorazové zakazky, u kterych
muzeme jednoduse vystavovat faktury a vést ucetnictvi. Pro zalozeni Zivnosti potiebujeme
zajit na zivnostensky utad dle spadovosti bydlisté, kde uhradime spravni poplatek 1.000, - K¢,
prokézeme svépravnost a bezuhonnost a vyplnime kratky formulat. Pfi zaloZeni zaroven
splnime ohlaSovaci povinnost vii¢i finanénimu Gfadu, zdravotni pojistovneé i sprave socidlniho

zabezpedeni a dostaneme piidélené Identifikaéni ¢islo (ICO).

Pokud mame v planu vétsi projekty naptiklad s vice spole¢niky, nabizi se nAm moZznost
vytvofit si vlastni firmu s.r.o. Nejvétsi vyhoda s.r.o. je, Ze pti zadluZeni ru¢ime pouze
majetkem firmy, nikoliv na§im osobnim majetkem. Vlastnéni s.r.o0. plisobi vice profesionalné
a nabizi se jako vyborné vychodisko pro zaloZeni firmy ve vice lidech, kde se zisky déli dle
podilu ve spole¢nosti (pokud neni urceno jinak). Zarovei je i jednodussi vytvaret pracovni
smlouvy, tudiz je zde moznost pfijmout do nasSeho podniku dal$i zaméstnance. Pro zalozeni
S.I.0. je nezbytné predlozit spolecenskou smlouvu, kterd musi byt sepsana a ovétena. Dale je
nutné, aby spolecnost byla oficidln€ registrovdna na zivnostenském utrad¢ a ziskala
zivnostenské opravnéni. K tomu je tfeba navstivit libovolny Zivnostensky tfad, uhradit

spravni poplatek a predlozit pravni dokument k uzivani budouciho sidla firmy.
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1.4.2. Fotografické pravni normy a smlouvy

Fotografie je klasifikovana jako autorské dilo, které podléha ochran¢ autorského zakona.
Fotograf se zde povazuje za tvirce daného dila, ktery k nému vlastni autorska prava. V nich
ma fotograf prava na zverejnovani, zda bude uvadén jako autor pod svym jménem a také
pravo, aby se s dilem jakkoliv nemanipulovalo bez jeho souhlasu. Pouze autor mtze jakkoliv
nakladat se svym dilem, ovSem tato prava lze i pfevést na jinou osobu za pomoci licen¢ni

smlouvy.

Autor mize udé¢lit licenci bud’ vyhradni, coZz umoznuje pouze jednomu uzivateli pravo na
pouziti, nebo nevyhradni, kdy autor miize fotografii opakované poskytovat k uzivani vice

uzivatelam.

Ackoliv ndm zadny zakon nedefinuje, jak pfesn¢ by méla dohoda o fotografovani vypadat,
Z praxe se doporucuje u kazdého foceni sepsat pisemnou smlouvu. Pti fotografovani se

nejcastéji vyuzivaji tyto typy smluv:

e Smlouva o dilo — uzavira ji fotograf s objednatelem fotografii. Standardné se v praxi
pouziva na zakazkach riznych udalosti, napt. svatby, konference apod. Zde je fotograf
uveden jako zhotovitel dila, ktery se zavazuje dané dilo provést. Ve smlouvé jsou také
specifikované vyhradni licence, které umozni objednateli nakladat s dilem. Zaroven je
ve smlouvé specifikovang, jak s fotografiemi miize nakladat fotograf. Je vhodné také
uvést platebni podminky (napiiklad druh a termin platby za dodané fotografie), dale

také terminy pro dodani fotografii a dalsi dilezité detaily.

e Model Release — Tuto smlouvu uzavira fotograf s fotografovanou osobou (naptiklad s
modelkou). Tento typ smlouvy je vyZadovan po fotografech, ktefi maji v planu své
fotografie poskytovat k prodeji do riiznych fotobank. Ve smlouvé musi byt uveden
jasny souhlas fotografované osoby s pofizenim fotografie, ktery mize byt doplnén i o
veskera omezeni pouziti fotografie, které si fotografovand osoba chce stanovit.
(Naptiklad jen na urcitou dobu a misto, jako je napiiklad souhlas pouze s pouZzitim své

podoby na konkrétni vystave).

e TFP (Time for Prints) — Tento druh dohody zastava funkci sménné smlouvy
s modelem ¢i modelkou. Jedna se o jisty druh vyménného obchodu, kdy po foceni

maji obé€ strany nevyhradni licenci k uziti fotografii. Fotograf potidi snimky modelu

18



nebo modelky a poskytne jim ur¢ité mnozstvi kvalitnich fotografii. Model nebo

modelka pak dé sviij souhlas s pouzitim fotografii fotografem (model release).

Fotografie jsou uméleckym dilem, které muze zachytit i objekty, na které se vztahuji autorska
a jina prava. Proto je diilezit¢ vzdy pamatovat na tyto skutecnosti, kdyz se rozhodneme
prodévat nase fotografie, abychom se vyhnuli ptfipadnym pravnim sporitm. Nemtizeme tedy
fotografovat objekty, které jsou cizimi uméleckymi dily nebo jsou chranény ochrannymi

znamkami a dal§imi praimyslovymi pravy.

Kazdy obcan ma uveden v obcanském zakoniku, Ze jeho totoZnost je mozné zobrazovat pouze
s jeho svolenim. Neni tedy mozné rozsitit fotografii, na které je zachycena néjaka osoba bez
jejiho souhlasu. Tento souhlas k uZivani fotografie muze byt kdykoli odvolan. Pokud také
fotograf pofizuje snimky za urcitym tc¢elem, miiZe se stat sprdvcem osobnich tidaji a musi

pak dodrzovat pravidla uvedena v Obecném natizeni o ochrané osobnich udaji (GDPR).

1.5. Marketing a propagace

KdyZ uZ jsme rozhodnuti, jaké jsou naSe cile a jaky typ podniku vlastné chceme vést, musime
si vytvorit marketingovy plan. Pii zac¢atku podnikani je obzvlasté t€zké ziskat si nové klienty
a prosadit si na trhu dobré jméno. Klienti nas nebudou jen tak aktivn€ vyhledavat, 1 kdyz
budeme mit voln€ dostupné ukazky nasich nejlepSich fotografii, tudiZ se neustale musime

snazit ziskat jejich pozornost.

1.5.1. Word of mouth (Ustni doporugeni)

Témét kazdy fotograf, at’ uz zndmy nebo neznamy, moc dobie vi o potencidlu dobrého
doporuceni. V zacatcich na néj spoléhal uplné€ kazdy, protoze trva dlouho, nez si v oboru

udela dobré jméno a nasledné si nevytvoii profesiondlni stranky s placenou propagaci.

Kazdy fotograf pravdépodobné nejdiive fotil v rdmci rodiny nebo blizkych pratel. Na zékladé
téchto prvnich foceni se rozneslo kladné doporuceni do riznych spolecenskych kruhti, ze
umime zachazet s fotoaparatem a nase fotografie jsou minimaln¢ slusné kvality. Po téchto

dobrych recenzich nas nasledné mohou kontaktovat dalsi zdjemci a domluvit si s ndmi foceni.
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Dobra metoda, jak si ziskat tyto dobré recenze a image fotografa, je neustale nosit fotoaparat
po ruce a vytvaiet mnoho kvalitnich fotografii znamych a okoli. Vzdy, kdyZ se jde na
spolecenskou akci, ¢i n¢jaky vylet, mizeme vyfotografovat zdznam z tohoto eventu a
nasledn¢ ho nasim blizkym zaslat. Ti ho poté mizou ukazat opet svym blizkym a znamym,

ktefi nas muzou dale kontaktovat.

Tato tstni doporuceni ovSem funguji i u spokojenych zakaznikt, tudiz je nadmiru dilezité,
aby se klientovi libilo celé foceni, nebo produkt a byl spokojeny s nasi celkovou komunikaci.

Tudiz si musime dat pozor, at’ ptisobime co nejvice schopné a profesionalng.

Ustni doporuceni nemusi fungovat pouze u piatel a zdkaznikl. KdyZz se sezndmime pii
fotografovani eventu naptiklad s majitelem objektu a udélame na néj dobry dojem, mize si

nas nasledn¢ najmout na riizné dalsi zakazky, které zde bude potadat.

Pti spolupréci s vice lidmi se miizeme seznamit s riznymi kolegy z podobnych odvétvi, jako
je napiiklad video, produkce, nebo tieba i muzika. Pokud na tyto kolegy udélame pozitivni
dojem, nebo jim teba i lehce pomtzeme s jejich praci, mizou nam dat kontakty na dalsi

klienty, nebo si nas ptizvat na dalsi akce.

1.5.2 Lokalni propagace

V kazdé komunité se vyskytuji riizné druhy akci, obchodti a lidi. Cim vice téchto akei je
v nasem regionu, tim 1épe se miiZeme mistné propagovat. Pokud se navic v dané komunit€ jiz
néjaky Cas vyskytujeme, miizeme vyuzit vSechny mozné kontakty, které jsme za dana léta

mistniho piisobeni ziskali.

Pokud v nasem okoli existuji naptiklad rizné krouZzky, eventy nebo dalsi spolecenské akce,
tak neni od véci zajit do mistniho komunitniho centra a tam se zeptat, zda by nevyuzili naSe
fotografické sluzby. Zde si miizeme vytvotit stalou klientelu z divodu ¢astého opakovani
téchto eventll, které mame navic pobliZ naSeho domova, nebo sidla naseho podniku. Déle
muizeme kontaktovat mistni Skolni sdruzeni, jestli nemaji zajem o ro¢nikové foceni, nebo zajit
do mistnich ustalenych 1 nové vytvotenych obchodl a nabidnout své sluzby a budouci

spolupraci. Moznosti je opravdu velmi mnoho.

Skrze aplikovani této metody se nase fotografie pomalu ale jisté¢ dostanou do déni nasi
komunity a oteviou ndm dvete k dal$im zakazkam, diky kterym mizeme objevit nové
kontakty a nové klienty. Proto je tato metoda propagace velice u€inna pievazné v zacatcich

naseho podnikéni.
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1.5.3 Portfolio a webové stranky

Nase portfolia a webové stranky jsou pevné propojeny, nebot portfolio by mélo predstavovat

hlavni obsah nasi webové prezentace.

Fotografie v nasem portfoliu by samoziejmé mély byt co nejvyssi kvality. Tyto fotky by
zaroven meély fadné predstavovat nase schopnosti v pofizovani fotografii a jejich naslednou
postprodukci. Do naseho portfolia je dobré zatradit pouze ty druhy nasi prace, které chceme do
budoucnosti dé€lat, protoze pokud se chceme zaméfit kuptikladu na eventy, jako jsou svatby,
maturitni plesy a dalsi rizné akce, tak neni potieba tam zatfazovat jiné druhy fotografii. NaSe
portfolio by mélo byt struéné a mélo by predstavovat i to, jaky druh fotografa jsme a jakym
stylem pracujeme. Neméli bychom tam zatazovat fotografie, které jsou si velmi podobné,
kuptikladu stejnou modelku se stejnym outfitem na stejném pozadi, pouze s jinym vyrazem

nebo odlisnou barevnou tpravou.

Poté, co si predpfipravime nase portfolio, miizeme zacit s budovanim nasi vlastni webové
stranky. Webova stranka ma tu vyhodu, na rozdil od stranek na sociélnich sitich, ze ptisobi
vice profesiondln¢ a reprezentativné. Pti vytvareni vlastni webové stranky mame také
mnohem vétsi volnost a moZnosti v tom, jak si ji uzptsobit dle naSich predstav. Celkovou
sestavu stranek mizeme vytvorit pomérné levné i sami. Pokud ov§em chceme, aby nds web
vypadal co nejlépe, mizeme vyhledat profesionalniho webdesignéra, ktery nam s celym

procesem pomuze.

Pro zaloZeni webové stranky potifebujeme vlastni webovou doménu, ktera slouzi jako
virtualni adresa, podle které nas ostatni dokdzou najit. Jako to plati u vSech adres, ani tato
nemuze byt identickd s adresami ostatnich, tudiz musi byt zcela originalni. Pro zakoupeni a
zji$téni dostupnosti domény mizeme pouzit specidlni internetové stranky, kde se tyto domény

prodévaji, jako jsou naptiklad: www.godaddy.com, nebo www.name.com.

Doména by méla byt dobfe zapamatovatelna a lidé by si ji s ndmi méli vzdy spojit. Proto si
fotografové velmi ¢asto zakladaji své internetové domény podle svého jména a v ptipadé
nedostupnosti daného jména (domény) jej doplni o slova tykajici se fotografie, nebo dané

fotografované tématiky, jako je naptiklad jméno fotografa + fotografie.cz, svatby.cz apod.

Nasledné musime nasi stranku graficky uzptsobit, a to za pomoci webové platformy.

V dnesni dobé¢ je mnoho téchto platforem ptistupnych zcela zdarma i s mnoha Sablonami
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prizptasobené piimo pro fotografické stranky. Tyto pfedlohy si miizeme vypijcit a nasledné

predélat dle libosti.

Na uvodni strance fotografické webové stranky by mély byt obsazeny prvky, které okamzité
upoutaji nadvstévnikovu pozornost a predstavi mu nase struc¢né portfolio a nabizené sluzby.
Uvedené fotografie spole¢né s celou strankou by mély mit jednotny vizuélni styl. Pokud
chceme pridat dalsi specifické fotky nebo zakazky, tak je mizeme rozttidit do kategorii a
vlozit na tvodni listu. Pii otevieni stranky by také mélo byt jasné viditelné nase jméno, nebo

jméno firmy a popiipad¢ i znak ¢i logo.

Dale by na strankach méla byt vyhrazené sekce o nas, kde struéné fekneme néco o nasi praci a
kontaktni informace, aby se s ndmi z4jemci mohli spojit. Mame-li jiz za sebou nékolik
uspésnych zakazek, které¢ chceme prezentovat a které byly pfijaty s velkou spokojenosti
klientli, mtizeme pfidat sekci s referencemi a recenzemi. Zde mizeme sdilet dojmy a zpétnou

vazbu klient ohledné nasi prace.

Po vybréni nasi internetové domény a vytvoteni grafického rozhrani pro nasi stranku si
musime pronajmout prostor na webovém prostoru, tzv. webhosting. To je sluzba, ktera
udrzuje nasi strdnku online pomoci serverti. Tuto sluzbu mlze zatizovat za poplatek
platforma, ptes kterou jsme vytvareli vizudl nasi stranky, nebo ho miiZze zajistit samostatna
webhostingova spolec¢nost. Diky této sluzbé budeme mit nad strankou plnou kontrolu, vétsi
mnozstvi mista na serveru, Sitku pasma a dal$i zdroje, coz umozni provozovani

komplexnéjSich webovych stranek s vyssi navstévnosti.

1.5.3. Socialni sité

Traveni Casu na socialnich siti patfi, jiz ke kazdodenni ¢innosti téméf nas vSech. Proto viibec
neni od véci tuto platformu vyuzit v nas prospeéch. Skrz socidlni sit¢ miizeme oslovit Sirokou

vefejnost a zaméfit se na nasi cilovou skupinu, se kterou budeme pravidelné v kontaktu.

Mezi nejcastéjsi uzivané socialni sit¢, kde miizeme vetejné predstavovat nase fotografie, patii
Facebook a Instagram. Pfi nahravani nasich soubori na tyto sité je diilezité dbat na rozliSeni a
formaty naSich fotografii, abychom ptedesli zhorSeni kvality a ofezavani fotografii kvali
vloZeni nespravného typu souboru. Proto je doporuceno si ptedem zjistit na patficnych

platformach, jaké je doporuované rozliSeni a pomér stran.
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Pti zalozeni naseho nového profilu se musime nejdiive zamyslet nad naSim jménem. To by
meélo byt stejné ¢i podobné jako na nasich webovych strankach z divodu jasného a
jednoduchého dohledani. Po vybrani jména musime nahrat profilovou fotografii. To vétSinou
byva logo spole¢nosti, ale mizeme také pouzit nasi fotografii s fotoaparatem. Mezi ivodni
fotky bychom m¢éli dat nase nejlepsi prace, nebo fotografie nami focenych zndmych
osobnosti, ¢i znacek. Pokud platforma povoluje pouze jednu tivodni fotografii, mizeme
popremyslet o vytvoreni jednoduché kolaze z vice fotografii. Zkratka fotografie, které
navstévniky profilu hned ohromi, protoze prvni dojem z naSeho profilu hned fekne, jaky druh

fotografa jsme.

Po vybrani fotografii a jména se vrhneme na popisek profilu. Zde popiseme stru¢né, kdo jsme
a jaké jsou nase fotosluzby. Nasledn¢ uvedeme odkaz na nasi webovou stranku a dal$i socidlni

site.

Kdyz uz mame nas profil uspésné€ zalozeny, je dilezité ho i1 GspéSné€ spravovat a pridavat dalsi
obsah. Tady se miiZeme inspirovat nasi konkurenci a uspéSnymi fotografickymi profily. U
nich mizeme zjistit, co funguje a také jaké jsou moderni trendy ve svété fotografie. Je
nezbytné pravidelné pridavat dalsi fotografie, abychom mohli vyuzit algoritmus, ktery zajisti
vétsi dosah naseho profilu. Casté a pravidelné pridavani obsahu nam totiz pomtize ziskat

pozornost vétsiho poctu uZzivateld.

Pokud mame volné prostiedky na marketing, urcité se vyplati investovat do cilenych reklam
pro naSe socidlni sité. Tyto reklamy si miiZeme sami zvolit za pomoci spravce reklam, ktery
funguje naptiklad na Instagramu, Facebooku a Messengeru. Zde si nastavime, co v nasi
reklamé bude, komu se bude zobrazovat a v jakém mnozstvi se bude objevovat. Celou
uspésnost reklamy mtizeme sledovat a na zaklad¢ vysledk ji i dle potfeb upravit. Pokud bude
nase reklama dobfe cilend, mizeme oslovit mnoho lidi za kratky ¢as i s menSim budgetem na

propagaci na nasich socidlnich sitich.

23



Zaveér

A4

jindy odlisit se v oblasti obrazové¢ kvality. To v§ak neznamena, Ze uméni fotografie ztraci na
hodnot¢. Naopak, vyzaduje to vétsi znalosti, kreativitu a cit pro estetiku, abychom se mohli v

tomto konkuren¢nim odvétvi prosadit.

Zakladani podniku v oblasti fotografie mize byt vysoce naroénym tkolem. Cekaji nas mnohé
piekazky od ziskavani klientti a budovani povésti po feSeni technickych vyzev a
marketingovych aspekti podnikani. Nicméné piekonéni téchto piekazek muze vést k
nesmirn¢ uspokojivému dobrodruzstvi. Fotografie neni jen prostiedkem k ziskani obzivy, ale

také cestou k osobnimu a uméleckému rozvoji.

V oblasti fotografického podnikani je klicové pisobit co nejprofesionalnéji. To znamena nejen
mit kvalitni technické vybaveni a znalosti o fotografickém procesu, ale také vybudovat si

vlastni osobity styl a ptistup, ktery zaujme klienty.
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2. Prakticka cast

2.1. Portréty

Jak uz jsem zminil ve svém tuvodu, portrétni fotografie patii mezi nejcastejsi druhy
fotografovani a seznami se s ni kazdy jiz pii zacatcich své fotografické cesty. Béhem portrétt
je dulezité mit stale na mysli, at’ zachytime charakteristické rysy fotografovaného a zaroven

vytvofime atmosféru, ktera podtrhne jeho osobnost a emoce.

U nasledujicich fotografii jsem fotografoval obchodniho zastupce pro telekomunikacéni
spole¢nost Algotech. Fotografie mély byt pouzity ve firemni prezentaci piedstavujici
obchodni tym. Béhem detailniho foceni obliceje (viz. Obrazek 1) jsem vyuzil svétla Aputure
600d s reflektorem, ktery byl namifen z pravého boku modelu, jako hlavni klicové svétlo a

z levé strany jsem vyuzil Aputure 300d se softboxem pro vyplnéni stinti.

U fotografii poloviny téla (viz. Obrazek 2, Obrazek 3) jsem umistil klic¢ové svétlo z vétsiho
uhlu pfed modelem, aby fotografie plisobily vice ptirozené a s modelem jsme zkusili vice

variant outfitl a zptisobu jejich noSeni pro vytvoteni divéryhodné pozy.

Pro vSechny fotografie jsem pouZil fotoaparat Canon R6 s objektivem Tamron 35-150mm

2.8/4 EF.
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Obrazek 1- Portrét

Obrazek 2- Portrét
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Obrazek 3- Portrét
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2.2 Event

Druhii eventl je velmi mnoho. Mezi nejcastéji fotografované akce patii napf. svatby, firemni
udalosti, maturitni plesy, narozeninové oslavy a mnoho dalSiho. U eventl je diileZité zachytit

emoce a klicové momenty.

U tohoto foceni jsem fotografoval svatbu svého bratra, ktery mél svatbu v zafi, takZe jsem
spoléhal na teplé a ostré denni svétlo, oviem v zdloze jsem mél rlizna zableskova svétla pro

pfipad, Ze by nastala ndhld zména pocasi.

Vzhledem k tomu, Ze jsem svatebCany velmi dobfe znal, mé¢l jsem neomezeny piistup po
celém komplexu, kde se udéalost odehravala. To bylo velmi dtlezité pro zachyceni ptiprav
emoci a celé svatebni atmosféry. Svatby jsou proslulé svymi ritudly a tradicemi, coz zvySuje

jejich dilezitost pii zachycovani téchto udalosti, nebot” jsou jddrem celého déni.

Veskeré nasledujici fotografie jsem vytvotil za pomoci Canon RP s objektivem 24-70 2.8 EF

Obrazek 4- Event (svatba)
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Obrazek 5- Event (svatba)
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Obrazek 6- Event (svatba)
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2.3. Produkt

Produktovéa fotografie patii do vice specializovaného odvétvi. Kazdy vyrobek reprezentuje
odlisny koncept a je vytvoren z riznorodych materiali. Z tohoto diivodu by se mélo ke
kazdému produktu pfistupovat individualné. Nejlepsi je vytvotit si jedinecny a osobity
vizualni styl, kterym se odliSime od konkurence. Dulezité je také zachytit estetiku a design

daného produktu.

Nasledujici fotografie vznikly ve spolupraci s mym bratrem MUDr. Tomasem Markem pro
spole¢nost Czech Repubrick. Tato spolecnost vlastni nejvétsi LEGO modely a stavebnice v

Ceské republice, které vystavuje po celém Cesku.

Jedny z nejunikatnéjsich modelt jsou miniatury ¢eskych pamatek, které jsou vytvoreny

z milioni LEGO kosti¢ek. Jednim z nich byla miniatura Prazského hradu (viz. Obrazek 7). Na
model jsme pouzili hlavni zdbleskové svétlo Fomei Digitalis 600, které bylo umisténo zleva
od exponatu. Na vyplnéni stind jsme pouzili zdbleskové svétlo Fomei Digitalis 400 umisténé
zprava a z protéjsi strany jsme prosvécovali umélou vitrdz pomoci LED svétla Aputure 600d.

Fotografie byla vyfocena fotoaparatem Canon R6 s objektivem Tamron 17-35 mm £/2,8-4.

Poté jsme méli za cil zpropagovat socialni sité za pomoci riznych mezinarodnich dnt.

S bratrem jsme se rozhodli, ze pouzijeme LEGO mini figurky, které rozestavime do rtiznych
poz, které malé plastové postavicky ozivi (viz. Obréazek 8, 9, 10, 11). VSechny fotografie
vznikali za pouzZiti jednoho plochého LED svétla Aputure MC 4-Light a zaznamenany byly za
pomoci fotoaparatu Canon R6 s objektivy Sigma 105mm £/2,8 a Canon 24-70mm f/2,8.

Na zékladé€ spokojenosti Czech Repubrick jsme dostali kontakt na spolupraci s Footshop.cz,
ktery zacal prodavat body znacky Adidas ve spolupraci s LEGEM. Na fotografii jsme
shazovali ze shora ¢ervené LEGO kosticky, ladici s barvou bot, které jsme fotili na delsi
expozicni Cas kviili rozmazani pohybu kostek (viz. Obrazek 12). Fotografie byla nasvicena
hlavnim svétlem zprava, coz byl ¢tvercovy softbox nasazeny na Fomei Digitalis 600,
dosviceni stintl z levé strany bylo dosazeno bilou odraznou plochou a na dosviceni detaila ze
shora bylo pouzité svétlo Fomei Digitalis 400 a pro zachyceni byl pouzit fotoaparat Canon R6

s objektivem Tamron 35-150 /2,8-4.

30



Obrazek 7- Produkt (model Prazského hradu)

3
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Obrazek 8- Produkt (mezinarodni den urazit)




Obrazek 9- Produkt (mezindarodni den filmii)

Obrazek 10- Produkt (mezinarodni den mody)
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Obrazek 11- Produkt (Adidas x LEGO)
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