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Dalsi hodnoceni:

Zavérecna prace obsahuje pomérné znacné mnozstvi nedostatkl jak v obsahové tak formalni roviné. Samotny cil
prace sestavit marketingovy mix miize navadét k vytvofeni pouhého seznamu a popisu polozek mixu bez hlubsiho
zkoumani a zejména bez navaznosti na dalSi akce a vyuZiti mixu. To se pfesné v praci stalo. Navi praktick'=a

Cast vyuziva jenom mix 4P, ktery je pro marketing uplné nevhodny, protoze postrada pohled klienta. Teoreticka
Céast zmifiuje mix 4C, ale tento se v praktické &asti nevyuziva. Zavéry prace jsou velmi subjektivni, velmi ¢asto
obsahuji slova "muaze vyuzit", "by mohl pfinést" a podobné. Akademickou praci nelze psat takto abstrakiné a
vagné. * Kapitola 3.5.1 se v podstaté neda precist. Pro¢ nejsou data v grafech nebo tabulkach? * SWOT analyza
je nedostatecna, subjektivni. Takto SWOT vypadat nema. Jednotliva tvrzeni maji byt podlozena a vysvétlena, ne
jenom ad hoc poskladana do tabulky, jak to autorka citi. * S vysledky SWOT analyzy se v podstaté dal nepracuje. *
Za nejvetsi problém prace povazuiji kapitolu 3.6., ktera by méla byt stézejnim vysledkem. Obsahuje pouze souhrn
bodU marketingového mixu, ale za prvé tento souhrn se velmi podoba Uvodni analyze a za druhé z tohoto mixu
neplyne pro podnik nic dal$iho. Navic, jak bylo zminéno, mix 4P je osamoceny velmi malo hodnotny, neobsahuje
popis klientely a propojeni podnikani a klient(l. Praci proto povazuji za nedostate¢nou, v podstaté nedokoncenou,
bez uziteCnych zavérl zkoumani. Kdyby majitelé vzali kapitolu 3.6. tak vlibec nevi, jak ji pouzit pro zlepSeni svého
podnikani. Kapitola 3.2.2 je velmi vagni, riiznymi zp{soby popisuje cenotvorbu, celkové vSak plsobi chaoticky, bez
dostate¢ného vysvétleni tvrzeni a bez jasného zavéru. Ze syntézy cenotvorby by méla vzejit alespori tabulka cen
pro rizné sezoény, pokoje, akce a podobné. * Dalsi mensi chyby: preklepy, které dokaze odhalit i spell checker ve
wordu; slovo "optimalnéjSi" neexistuje; nékteré tabulky jsou uvedené jako obrazek, napfiklad Obrazek 2; kaptiola
3.2.2 3patné pouziva pojem Cisty zisk, coZ by se u absolventa ekonomické Skoly nemélo stavat. * Praci povaZzuji za
nedostateénou a proto ji nemzu doporucit k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak ma vedeni firmy vyuzit marketingovy mix pro sestaveni marketingu a prezentaci firmy?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete pojem Cisty zisk z kapitoly 3.2.2.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké konkrétni akce plynou ze SWOT analyzy? Co ma firma udélat?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 15.12.2021 Podpis oponenta prace
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