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Abstrakt:

Prace se vénuje problematice fotografie v zurnalistice a je rozdélena do dvou casti, které
se dale ¢leni na jednotlivé kapitoly. Teoretickd ¢ast definuje Zurnalistickou fotografii,
zminuje funkce fotografii v Zurnalistice, zakladni druhy fotografii, kompozi¢ni prvky
obrazu, zanrové Clenéni fotografii a znakovost fotografie. Praktickd Cast se vénuje
fotografiim pouzivanym v regionalnim tisku. Je zde vytvoren systém kategorii, do nichz
jsou snimky tfidény na zéklad€ predem danych kritérii. Prace je doplnéna fotografiemi a

grafy.

The work deals with the problems of photographs in journalism and is divided into two
parts, which are further subdivided into individual chapters. The theoretical part defines
journalictic photography, mentions function of photography in journalism, basic types
of photos, compositional elements and genre classification. Practical part attends to
photos used in the regional press. There is a system of categories into are sorted pictures

based on pre-defined criteria. Work is complemented by photos and charts.

Klic¢ova slova:
- fotograficka kompozice
- fotografické zanry
- funkce fotografie

- zurnalisticka fotografie

- photographic composition
- photographic genres

- function of photography

- journalistic photography



Timto dé€kuji Mgr. Menclovi za cenné rady a pomoc pii tvorbé mé bakalaiské prace.



Obsah:

UVOU. . ... oot 7
A) TeOFCLICKA CASL .............ooeeoeeeeeeeireeeeeeeeeeeeeeeieeeee e eeeeecee e e e e e e e e e e e e eaareraaaeeas 8
1 Fotografie v ZurnaliStiCe................cccooiiiiiiiiiiiiiie e 8
1.1 ODbecn€ 0 fOtOZIaATTi. . .uieeieeiiieiieeii ettt et saaeebeens 8

1.2 Fotografie v Zurnalistice versus zurnalistickd fotografie............ccccovvvevinnnnnnne. 9

1.3 Funkce fotografie v ZurnaliStiCe ...........ceoueriieriieriieniieeiieeeeee e 10
1.3.1. FOto@rafie @ teXt .....c.eeeiiiiieiiieiieeie e 12

1.4 Zakladni typy fOtografie .......cccooviiriiiiiiiiiiie e 13
1.4.1 Analogova versus digitdlnd ..........ccccoevieriiiiiiiniiee e 13

1.4.2 Cernobila VErsus DareVid...........ccovuveeveeververreeeeeeeeeeeeeeeeeseesesessessensnns 14

2 Fotograficka kompozice se zamérenim na fotografii v Zurnalistice ..................... 16
2.1 VECNA NAPIN ODTAZU .....oocuiiieeiiieeiieeeee et e e es 16

2.2 Umisténi hlavniho motivi ObTazu ........ccceeeviiieiiiieciieeciie e 18

2.3 Vlastnosti fotografovanych objektl ..........ccccvvieriiiiniiiieeiieecie e 20

2.4 VElIKOSt ZADCIU ... .eeieiiiieiiieeiieeee ettt et e et e e s saeeenneeas 21

2.5 UREL PORIEAU ... 22

2.6 Vyiez a format fotografie .......ooevuvieeiiiiiiiieeiie e e 23

3 Zanrové ¢lenéni fotografii v ZurnalistiCe .................o.coovueveurieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenens 24
3.1 ZpravodajSKe ZANTY ......cccuveeeiiiieiiieeeie ettt e ae e e e enae e e es 25

3.2 PUDIICISTICKE ZANTY ... .ueiieiiieeiieecie ettt et es 27

3.3 Dokumentarni fotografie .......cceevuiiieiiiieriiieciie e 29

3.4 FICTOVA fOtOZIAfI@ ..ocuvieiiieiieciie ettt et et e 29

4 Znakovost fotografie ...............c.cooviiiiiiiiiii e 31
4.1 Fotografie Jako ZNak ...........c.covieiiieiieniieeieecie ettt 31

4.2 Znakové prostiedky fotografie ........cccovvieiiiiiiiiiieiicice e 31

B) Praktichk CasSt................cc.ooceeeiiiiiiiieiesiieiieeeeeee ettt 33
SANALYZA ..ottt sttt es 33
5.1 Prehled Kat@@OTii.....c.uevuieiieeiieieie ettt st 34

5.2 ZISKANA dAtA.......ovuiiiiiiiiiiciecieee e e 36

5.3 Shrnuti vysledkil @ vyhodnoceni ............ccoocvieiiiiiiiiniiiiieeeeee e, 39

0 ZLAVEY ... oottt ettt et sae e 41
T PHHIORY. ...t ettt 42

5



8 Seznam bibliografickych Citaci................cccooiiiiiiiiii
9 Seznam ilustraci, schémat, grafii ....................cocooooiiiiiiiiiiiii e,

10 Seznam pouZitych ZArojll............cccooviiiiiiiiiiiiiieiiieieeee e e



Uvod

Tématem mé bakaldiské prace se stala fotografie, protoze ji povazuji
za prostiedek komunikace, ktery je natolik mimotadny, Ze si zasluhuje vEtsi pozornost.
Vzdyt ¢im by byl dnesni tisk bez fotografii. Nepostradatelnost obrazovych informaci
pro moderni medialni produkci je zcela zjevna, nebot’ jak pravi ¢inské prislovi: ,,Jeden
obraz je vice nez tisic slov. A jedna zajimavad fotografie dokaZe zaujmout vic
nez sebelépe napsany text.

M1j z4jem o regiondlni tisk (konkrétné Olomoucky denik) je dan jednak faktem,
ze jsem meéla vramci kratké praxe moznost osobné se seznamit s prostiedim,
fungovanim a procesem vyroby tohoto média, jednak jeho specificnosti a odliSnym
vybérem témat ve srovnéni s celostatnimi deniky.

Ve své bakalaiské praci se pokusim zpracovat informace a poznatky prevazné
z oblasti fotozurnalistické teorie a praxe, aniz bych cCtendife zahlcovala historii
nebo technickym vyvojem této discipliny. Teoretickd ¢ast v uvodu odpovi na otdzku,
které fotografie lze povazovat za zurnalistické a popiSe jejich zakladni vlastnosti
a pozadavky na né kladené. Dale se budu snazit postihnout vSechny funkce, které
fotografie v médiich plni, a nalezit¢ je pojmenuji a definuji. Zminim zakladni typy
fotografii a jejich vztah ktextu. Podrobngji se budu vénovat fotografickym
kompozi¢nim prvkiim zejména v souvislosti s jejich vztahem k Zurnalistické fotografii
pouzivané v dneSnich médiich. Dale se pokusim zpracovat problematiku zurnalistickych
fotografickych Zanri a na zavér teoretické pasaze se dotknu i tématu znakovosti
fotografie.

V praktické Casti se centrem pozornosti stane Olomoucky denik a zejména
vném uvefejiiované fotografie. Uvedeny titul je produktem jednoho z nejvétSich
¢eskych vydavatelstvi VLTAVA-LABE-PRESS a sdm sebe charakterizuje jako seriézni
periodikum pfinaSejici celosvétové 1 regiondlni zpravy zabirajici Siroké spektrum
vetejného zivota. Cilem mé prace ovSem neni posuzovat seriéznost tohoto regiondlniho
tisku, ale rozhodnout, jakym typem média je Olomoucky denik z hlediska tematického
zaméfeni. Pro tento Ucel vypracuji na zdklad¢ hlavniho tématu fotografii vlastni systém
kategorii. Do téch roztfidim fotografie otiSténé ve zkoumaném obdobi a néaslednou
kvantifikaci dat se pokusim ziskat odpovéd na otdzku, zda je Olomoucky denik
z hlediska v ném uvefejiilovanych fotografii médium vsSeobecné nebo specializujici

se na konkrétni oblast spolecenského zivota (napt. kulturu, politiku, sport).



A) Teoreticka cCast

1 Fotografie v Zurnalistice
1.1 Obecné o fotografii

Osmdesat procent informaci o okoli ziskavame prostfednictvim zraku, oci jsou
smyslovy organ, na ktery se spoléhame nejvice. V historii plnilo vZdy hlavni informacni
funkci slovo a pismo. Plati to vSak i nyni? Neni dnes vice cenéna obrazova informace?
Zda se, ze ano. Soucasny svét je vic nez kdy dfiv vizudlni a média jdou ruku v ruce
s timto trendem, kdyz publiku pfedkladaji stale vétsi pocet obrazovych informaci —
zejména fotografii. Vzdyt co jiného neZz fotografie poskytuje divdkovi vétsi zdani
moznosti ,,vidét* udalost na vlastni oci. Fotografie je prvni, kterd oslovuje pfijemce
nejruznéjSich mediadlnich produkti a nej€astéji rozhoduje, zda potencidlni konzument
dané sdéleni ptijme nebo ho ponechd bez povSimnuti.

Fotografii 1ze stejné jako text povazovat za urcitou formu informace a prostiedek
komunikace. Je produktem ¢innosti ¢lovéka vytvofenym a pouzivanym k tomu, aby byl
Clovékem pozorovan a vniman. V soucasné dobé, kdy recipient vyzaduje stale veétsi
mnozstvi novych informaci, na jejich pfijimani ma vSak stale mén¢ Casu, pfinasi feSeni
pravé fotografie se svym Uspornym a vécnym zpusobem vyjadfovani. Vnimani a pfijeti
fotografického obrazu divdkem navic nevyzaduje znalost jazyka. Je tedy srozumitelny
1 mezinarodné.

Ladislav Noel uvadi v publikaci s ndzvem Fotografické vidéni a zobrazovani
toto: ,,Fotoaparat se ,,diva“ nezaujat¢ a ... zachyti vSechno, co se pfed nim nachazi
v okamziku poftizeni snimku a co je dostate¢né¢ osvétlené bez ohledu na hodnotu
avyznam. Zobrazuje tedy skuteCnost mechanicky. Nerozezniavd hlavni a vedlejsi
objekty nebo témata a neumi v nich zdtiraznit osobni anebo spolecensky diilezité prvky,
ani potladit bezvyznamné.“' Ztohoto uhlu pohledu lze fotografii povazovat
za nejduveéryhodnéjsi formu sdéleni informaci. Jeji zdanlivé objektivni charakter mtze
vést k presvédCeni, ze fotografie neni obraz, ale okno, které umoziiuje shlédnout
skutecny svét. I ten nejdokonalejsi snimek ov§em neni obrazem skute¢nosti ale pouhym
vytezem. Mira jeho objektivity je ovlivnéna osobou fotografa a funkci, kterou ma
fotografie plnit. Navic v éfe digitalni fotografie mize byt jeji ,,pravdivost® jen pouhym

zddnim. Pro naivniho pozorovatele neni fotografie zobrazenim na ploSe vychézejicim

' NOEL, L. Fotografické videnie a zobrazovanie. 2. vydani. Martin: Osveta, 1983. Str. 20.



z reality, ale realitou samou. Fotografie proto mize predstavovat ucinny nastroj v rukou

toho, kdo umi vyuzit (ale také zneuzit) jeji moc.

1.2 Fotografie v Zurnalistice versus Zurnalisticka fotografie

V' Zurnalistické teorii 1 praxi se mizeme casto setkat s pojmy Zzurnalisticka
fotografie a fotografie v zurnalistice. Terminy, které jen zdanlivé oznacuji tutéz
skutecnost, je vSak tfeba striktné odliSovat. Pfesné definovani obou pojmi je nutné
nejen pro orientaci v discipling fotografické Zurnalistiky, je nezbytné i pro potieby
tohoto textu.

Obecn¢ Ize za fotografii v Zurnalistice oznalit kazdou fotografii, ktera je
soucasti jakéhokoli zurnalistického produktu. Zpravodajské agentury, tiSténa média,
internetové zpravodajské a publicistické stranky a také televize nas denné zahrnuji
obrovskym mnozstvim obrazovych informaci, z nichz nejvétsi podil nalezi pravé
fotografiim, které miizeme oznacit Siroce chapanym pojmem fotografie v zurnalistice.
Do této kategorie nalezi fotografie umélecké, naucné, popularizacni, fotografie slouzici
k reklamnim a propagaénim ucelim a kone&né Zurnalistické fotografie. Zurnalistické
fotografie tedy tvoii jakousi podmnozinu skupiny definované jako fotografie
v Zurnalistice a obecn€ mizeme tvrdit, ze vSechny zurnalistické fotografie 1ze oznacit za

fotografie v zurnalistice, obracen¢ to vSak ne vzdy plati.

Abychom mohli konkrétni fotografii oznait za zurnalistickou, je tfeba,
aby splitovala urcité pozadavky vyplyvajici ze zarazeni do této kategorie. Typickou
vlastnosti Zurnalistické fotografie je jeji rozSifovani pomoci hromadnych sdélovacich
prostfedkii a pfistupnost pro potencidlné pocetné publikum. Kromé téchto
charakteristickych rysi mame namysli pfedev§im nasledujici zavazna kritéria. Alena
Labova popisuje Zurnalistickou fotografii takto: ,,Zurnalisticka fotografie je specifickou
formou Zurnalistické informace, ddvajici prostfednictvim odrazu objektivni reality
pfijemci zpravu o této realité, odpovidajici na zadkladni novinaiské otazky “KDO®,
“KDE¥, “CO“? Z této definice je tedy ziejmé, Ze zurnalistickou fotografii

charakterizuje pfitomnost informacniho obsahu. Nejedna se ovSem o informaci

libovolnou, ale takovou, ktera je vécna, konkrétni, relevantni a aktudlni.

Posledné¢ zminéna vlastnost je druhou nezbytnou podminkou, kterou musi

2 LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky II., Uvod do teorie zurnalistické fotografie. 1. vydani. Praha:
SPN, 1990. Str. 15.



zurnalistickd fotografie splitovat. Pozadavek na aktualnost jako jeden z produkénich
limitd, které ovlivituji vyslednou podobu Zurnalistickych sdé€leni, 1ze chapat ve dvou
odlisnych rovindch. V prvni roviné aktudlnost charakterizuje nutnost poskytnuti
obrazové informace publiku v nejkrat$i mozné dob¢ od jejiho pofizeni, tedy od chvile,
kdy se zobrazovana udalost skute¢né stala. Doba mezi zdznamem udalosti na strané
puvodce, jeho zpracovanim a naslednym zvetfejnénim by méla byt co nejkratsi. Kromé
pohotového pieddni informace bezprosttedné po zachyceni udélosti lze ovSem
aktualnost vnimat i §ifeji. V ramci tohoto nahledu reflektujeme jeji vztah k tématim,
kterd se objevuji v médiich. Takova témata mohou byt aktudlni dlouhodobé
nebo opakované v zdvislosti na fadé faktort, které rozhoduji, zda je téma v daném
obdobi pro recipienty relevantni. Aktualni tak mtZe byt i fotografie potfizena pted fadou
let, pokud mé souvislost s pravé uvetejiovanym tématem. Jan Bartak v této souvislosti
hovoii o tzv. zprostiedkované aktudlnosti fotografie.

Dalsi vyznamnou vlastnost, kterd vyplyva z povahy zurnalistické fotografie, a je

rozhodujici pro jeji kvalitu, predstavuje dokumentdrnost. Dokumentarni charakter

souvisi s vérohodnosti fotografie a jeji schopnosti reprodukovat realitu. Pfesnost
a vérnost v zobrazovani fotografované skutecnosti navozuje dojem totoznosti predlohy
a vysledného fotografického obrazu. Jestlize fotograficky obraz zndzoriiuje realitu tak,
7e se snimek co nejvice blizi obrazu, ktery vidi v konkrétnim okamziku stisknuti
spousté pozorovatel, hovofime o ndzornosti nebo také zastupné funkci fotografie. Diky
této vlastnosti je fotografické zobrazeni pro pfijemce maximalné dostupné a umoziuje
mu ziskat pocit, Ze neni pouhym divakem, ale ucastnikem.

Kromé vysSe zminénych poZzadavkil by méla byt Zurnalistickd fotografie také

vSeobecné srozumitelnd a obrazové pusobivd. Divakovi, jehoZ pozornost by meéla

upoutat, musi byt okamzité jasné, co fotografie zobrazuje a jaky je jeji smysl.

1.3 Funkce fotografie v Zurnalistice

Kazdy Zurnalisticky text vznikd za konkrétnim pfedem danym tUcelem —
s funkci, kterou ma text plnit. U fotografii v Zurnalistice miizeme identifikovat obdobné
funkce a stejné jako u textli 1 v ptipad¢ obrazu plati, Ze miize byt pfitomno vice funkci
zaroven, pricemz jedna byva obvykle dominantni. Nasledujici rozliSeni funkei vychazi
z déleni fotografii na informativni a emotivni zmifiované Janem Smokem.

Nejcastejsi funkei, kterou plni zurnalistické fotografie, je funkce informativni,

kterou lze obecné chépat jako snahu o vyrovnani informacnich obsahli védomi
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mezi puvodcem a piijemcem sdéleni. V pfipad¢ zurnalistické fotografie neni cilem
predat libovolné sdé€leni. Informaci je minéna aktualni a relevantni zprava. Fotografie
s dominantni informativni funkci ,,plisobi na principu shody snimku se skute¢nosti:
predpokladdme, Ze obsah snimku se shoduje vérné se skuteCnosti, ze to, co vidime
na snimku, skute¢nd existovalo v okamziku expozice.> Pro fotografa vyplyvaji
z informativni funkce pozadavky na maximalni moznou objektivitu, dokumentarnost
a snahu o vylouceni subjektivniho pohledu na véc. Fotograf pofizuje snimek s tkolem
co nejpresnéji zaznamenat dany jev. Informativni funkce je tak piesné definovatelnd —
cilem je zobrazit skute¢nost, o které ma byt podana zprava. Kromé jasn¢ formulované¢ho
cile je znakem informativni fotografie také potlaCeni emociondlni slozky, ktera
by mohla zkreslit realitu pfed objektivem. ,,V informativni oblasti neni emociondlni
pusobeni nikdy vyslednym cilem, nevyskytuje se bud vilbec, nebo je pouze
doprovodnym jevem. Strdnka vyznamova se zdsadné nikdy nesmi podridit strance
efektové. !

Odlisna situace nastava v pripad¢ emotivni fotografie. ,,Véc v zorném poli neni
jiz ptedmétem snimku, nybrZ prosttedkem (rekvizitou), pomoci které je vytvofeno

emocionalng U¢inné zobrazeni.*®

V takto charakterizované fotografii mizeme jasné
identifikovat funkci estetickou. Autor nezachycuje jev pro jeho vypovédni hodnotu
a schopnost podat urCitou informaci, ale pro jeho emociondlni a estetickou hodnotu.
Ackoli je esteticka funkce zasadni zejména v oblasti umélecké fotografie, vysokou
estetickou hodnotu mize vykazovat i fotografie primarn€¢ ur¢ené k plnéni informativni
funkce. Kazd4 fotografie ma schopnost esteticky plisobit na smysly pozorovatele

a ovlivitovat jeho vkus. Kromé uméni zobrazovat realitu by mél proto dobry fotograf

ovladat i esteticky projev.

Kazda fotografie v sobé nese urCity potencial zaujmout divaka. Jak uz bylo
feCeno v uvodu, je to obrazova informace, ktera na sebe poutd pozornost, kterad
rozhoduje, zda potenciondlni zdkaznik projevi o dany medialni produkt z&jem. O tom,
zda fotografie pfitdhne pozornost, rozhoduje fada faktorti, které nemusi nutné souviset
s jeji informacni (a)nebo estetickou funkci. Ptrikladem mulze byt umisténi fotografie

v ramci daného média, jeji barevnost, velikost atd. Proto povazuji za vhodné vyclenit

3 $MOK, J. Zaénéte fotografovat. 1. vydani. Praha: SNTL, 1983. Str. 138.
4 SMOK, J. Skladba fotografického obrazu. 1. vydani. Praha: SPN, 1986. Str. 21.
> SMOK, J. Skladba fotografického obrazu. 1. vydani. Praha: SPN, 1986. Str. 21.
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ziskavaci funkei, kterou Ize definovat jako takovou vlastnost fotografie, jez ma za ucel
pohnout divaka k ur¢itému (pro pivodce sdéleni Zadoucimu) typu jednani. Tim mize
byt napt. sledovani nebo koupé dan¢ho medidlniho produktu. Vyznamnou roli hraje
ziskavaci funkce u fotografii pouzivanych pro reklamni a propagacni tcely.

Ve starSich publikacich vydanych pied rokem 1989 je také zminovana tzv.

vychovné uloha fotografie souvisejici s tehdejsi propagandistickou funkci sdélovacich

prostfedkti. Tendence pusobit na publikum za ucelem ovliviiovani postojii ptijemct
a snaha o divdkovo ztotoznéni se s ndzory a mysSlenkami, které ptredklada pivodce
sdéleni, odpovida ale spiSe funkci persvazivni nez funkci vychovné. Otazka, v jaké mite
je tato funkce pfitomna u zurnalistickych fotografii v dnesnich médiich, by vyzadovala
hlubsi analyzu a protoze odpovédét na ni neni cilem této prace, nebudu se ji dale
zabyvat. Naznak persvazivni funkce lze ov§em identifikovat napt. u nékterych fotografii
na inzertnich stranach novin, kde se prezentuji nejriznéjsi politické subjekty zejména
v ptedvolebnim obdobi.

Zvlastni vyclenéni edukativni funkce nepovazuji za nutné, nebot’ se svoji

podstatou velmi blizi funkci informativni.

1.3.1. Fotografie a text

Funkéni plisobeni fotografie urcuje také vztah mezi obrazovou a slovni ¢asti
zurnalistickych sdéleni.

Pokud je fotografie hlavnim nositelem vypovédi, mohlo by se zdat, ze takovy
snimek nevyzaduje Zadny slovni doprovod. Casty nazor piedstavuje tvrzeni,
ze ,,skute¢né¢ dobra fotografie nepotfebuje komentar”. Samotnd fotografie (zejména
jedna-li se o Zurnalistickou) ovSem nikdy nemuze poskytnout Uplnou informaci.
U vétsiny fotografii v médiich je proto pritomna také slovni vypovéd. V piipade
informacni fotografie slovo zptesiiuje fakta, kterd nemusi byt ze snimku patrnd (napf.
souvislosti mezi zobrazovanymi objekty, pfesny €as nebo misto udalosti atd.). Verbalni
slozka sdéleni je ovSem vzdy podiizena obrazu. Dopliiujicim textem byvéa nejCastéji
rozsahové méné obsahly popisek umistény vétsinou pod fotografii. Pro takovy typ textu
plati, ze musi byt v souladu s fotografii, mél by piesné charakterizovat to, co je
na snimku viditelné, nesmi vSak opakovat jeho vypovéd'.

Naproti tomu fotografie plnici v rdmci Zurnalistického sdé€leni funkci ilustracni
je podfizena slovni informaci, ve které spociva jadro vypovédi. Ilustraéni fotografie

vizualn¢ upfesiiuje nebo dopliiuje, jejim hlavnim cilem je podpotreni piedstavivosti
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divéka, neni vSak nezbytné nutna pro jeho informovanost. Mezi ilustracni mizeme casto
zaradit také fotografie, které nelze povazovat za Cist¢ zurnalistické. ,,Jedna se o rizné
obrazové montdze, zabéry architektury, zatisi, detailt pfirody, fotografického humoru
apod. Tedy fotografii, jejichz posldanim neni podavat vécnou zpravu o skutecnosti,
ale vytvaret esteticky pusobivé fotografické obrazy.“® Jejich autory mohou byt kroms
profesionalnich fotograft také védci, architekti nebo umélci.

Informacni a ilustraéni funkce fotografie se navzajem nevylucuji, naopak mohou

pusobit spole¢n¢ a byt v rdmci jednoho snimku zastoupeny v rizném poméru.

At uz hraje v zurnalistickém sdé€leni roli dominantniho nositele informace text
nebo obraz, idedlnich vysledkli dosahnou piivodci medidlnich obsahil jejich kombinaci.
Text dokaze zaznamenat udélost v asovém priabéhu mnohem lépe nez fotografie, ktera
zobrazuje vzdy jen urCity okamzik. Ani ten nejlépe napsany text ovSem nepiedCi
fotografii ve schopnosti zobrazovat. ,,Zatimco fe¢ odrazi skutecnost v pojmech, jejichz
myslenkové zpracovani klade vysoké naroky na schopnost logického mysleni ¢tenare,
vnim4 prohliZzejici v obrazu znazornény vysek skutecnosti rychle a lehce
prostiednictvim smyslového vniméani.*’ Informaci v podob& obrazu, ktera pisobi

na smysly, tedy dokédze divdk vnimat snadnéji nez text. Proto se v médiich nejcastéji

setkdvame s kombinovanym verbalné-vizualnim sdélenim.

1.4 Zakladni typy fotografie

Kromé¢ vysSe zminéného d€leni na informativni — emotivni a informacni —
ilustracni miZzeme fotografie tfidit na podkladé mnoha dalSich kritérii. V nésledujicim
textu budou vyjmenovany pouze zakladni kategorie fotografie a to zejména s ohledem
na jejich vyskyt v souasnych médiich. Za zakladni 1ze povazovat rozliSovani fotografii

podle barevnosti a technologie ziskavani obrazu.

1.4.1 Analogova versus digitalni

,Pod analogovou fotografii rozumime fotografii na filmovy material. Filmovy

‘48

materidl pfitom musi byt po osviceni zpracovan pomoci chemickych procest.” Prave

S LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky II., Uvod do teorie Zurnalistické fotografie. 1. vydani. Praha:
SPN, 1990. Str. 17.

"BARTAK, J. Vizualni prezentace urnalistického sdéleni v periodickém tisku. 2. svazek, Gast textova. 1.
vydani. Praha: SPN, 1980. Str. 42.

¥ SCHELLMANN, B. a kol. Média, Zakladni pojmy — névrhy — vyroba. 1. vydani. Praha: Europa-
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delsi doba zpracovani snimkt je jednou z hlavnich nevyhod analogové fotografie oproti
digitalni, ktera pouziva zaznam obrazu na elektronické médium. Rychlost zpracovani,
znacné usnadnéni prenosu obrazu, snadna archivace a moznost nasledného dohledani
ucinily z digitalnich fotografii idealni nastroj pro zobrazovani v médiich a zpusobily
témet uplné vytlaceni analogové technologie. Digitdlni zdznam fotografie poskytuje
také moznost snimky snadnéji upravovat. Nejriiznéjsi specializované pocitacové
programy nabizeji celou fadu moZznosti jak pozménit pilivodni obrazovy zdznam
skutecnosti — od optimalizace obrazu, ktera ma za tkol potlacit jeho nedostatky (napf.
za pomoci zostfeni, zjasnéni nebo ztmavéni, zmeénou jasu a kontrastu nebo zvétSenim
vytezu), az po nejriznéjsi obrazové efekty a fotomontaze, jejichz pouziti umoziuje
manipulaci s fakty a vyvolani faleSné pfedstavy o realité. MoZnosti digitalni fotografie
jsou tak na jedné strané¢ velkym piinosem pro praci fotozurnalistd, na strané druhé

ovSem podstatné snizuji divéryhodnost obrazovych informaci.

1.4.2 Cernobila versus barevna

Elementarni déleni fotografii, které je na prvni pohled zfejmé i naprostému
laikovi, pfedstavuje roz¢lenéni snimkii na cernobilé a barevné. Barva hraje pfi vnimani
fotografii zésadni vliv. ,,Tvrdi se, Ze psychicky uCinek barev nas natolik ovlivni,
ze na barevné fotografii nejprve vnimdme barvu, teprve potom ostatni vyrazové

«9

prvky.” Pfitomnosti barev na fotografii se zvétSuje jeji vypovédni hodnota, barevny

snimek pfindsi vice informaci a ma vétsi schopnost poutat divakovu pozornost. Tyto
vlastnosti jsou pfi¢inou dominantniho pouzivani barevnych fotografii v médiich.
Elektronickd média a tiskoviny magazinového formatu do svych obsaht prakticky
cernobilé snimky nezatazuji (s vyjimkou snimku archivnich) a roste i pocet barevnych
fotografii na strankach tiskovin novinového formatu. Nelze ovSem opomenout
skute€nost, Ze toto masivni pouZzivani barevného tisku je mozZné jen diky modernim
tiskarskym technologiim.

Naproti tomu potlaceni barvy u cernobilych fotografii vede pozorovatele
k soustfedéni se na zakladni vlastnosti fotografovaného objektu (napt. jeho tvar,

struktura, nasvétleni nebo kontrast). Proto je cernobilé zobrazovani nékterymi fotografy

navzdory moznostem moderni techniky stile upfednostiiované a zejména v kategorii

Soboréles cz. s.r.o., 2004. Str. 180.
’ LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky I., Fotograficka a snimkové technika pro novinate. 1. vydéani.
Praha: SPN, 1989. Str. 115.
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umélecké fotografie a fotografie s dominantni estetickou funkci se Cernobilé snimky
vyskytuji velmi hojné.

Ani jednu zdvojice barevnd — Cernobila nelze obecné oznalit za lepsi
nebo dokonalejsi. Obé maji své prednosti a teprve spravnou volbou v konkrétnim
ptipad¢ Ize dosahnout idedlniho vysledku. Pohybujeme-li se ovSem v roviné
zurnalistické fotografie, jejimz zédkladnim poslanim je informovat, potom tomuto ucelu

1épe vyhovuje fotografie barevna.

15



2 Fotograficka kompozice se zamérenim na fotografii v Zurnalistice

Podle Encyklopedie praktické zurnalistiky je fotograficka kompozice ,,stavba
fotografického obrazu, zamérné uspotradani jednotlivych vyrazovych prvka (tvarg, linii,
tontl) a volba takového okamziku snimku a uhlu pohledu, kdy je snimek nejcitelngjsi
a nejptisobiv&jsi.“'® K dosazeni zadouciho vysledku pii zachycovani reality pomoci
fotoaparatu je proto vhodné piidrzovat se zdkladnich kompozi¢nich pravidel pro stavbu
obrazu. Kompozi¢ni pravidla jsou odvozena pfedevsim z obecnych zdkonitosti procesu
vnimani a sjejich pomoci lze jasné vyjadiit mySlenku a obsah snimku, coz je
pro zurnalistickou fotografii obzvlasté dilezité. Divodem je jiz vySe zminéné zakladni
poslani Zurnalistické fotografie — sdélovat informace. Uplatnéni kompozicnich zasad
pro zurnalistickou fotografii tedy tzce souvisi s faktem, ze ji dominuje obsah, nikoli
forma.

Predmétem z4jmu zurnalistickych fotografi byva nepiiliS rozséhly okruh
udalosti a jevl. PouZzivani stale stejnych kompozicnich postupil pfi jejich zobrazovani
tak muze vést k vytvareni stale stejného druhu fotografii. Pokud ale fotograf vyuziva
kompozic¢nich zasad s rozumem a k zobrazovani udélosti pfistupuje tvir¢im zpiisobem,
riziko vzniku “fotografickych klisé¢* nehrozi.

Nasledujici text se pokousi shrnout a popsat zdkladni faktory, které s kompozici
uzce souviseji, a to zejména s ohledem na oblast zurnalistické fotografie. Nastinuje také
kompoziéni pravidla, jejichz dodrzovani je pii tvorbé fotografického obrazu
povazovano za zadouci, pfestoZze v praxi miize fotograf dosdhnout nejucinngjSich

v

sdéleni a nejplsobivejSich snimki prave jejich porusSenim.

2.1 Vécna naplii obrazu

Vétsina fotografii (véetné Zurnalistickych) zachycuje a zobrazuje vice nez jeden
objekt. Pfedmét tvotici jadro snimku, o jehoZz zaznamendni se fotograf snaZzi, nestoji
obvykle zcela izolovang, ale byva zasazen do kontextu okolniho prostiedi. Fotograf tak
nezachycuje pouze zamysleny objekt, ale vyfez skutecnosti, ve kterém je tento objekt
umistén. Pokud divaka nejvice zaujme prvek, ktery autorem nebyl minén jako stézejni,
a pozorovatel pochopi fotografii odlisn€, pak fotografiv zdmér nebyl splnén. Divak
totiz autoriiv zamér nezna a vSemu, co na snimku vidi, pfisuzuje uréity vyznam. D¢je

se tak i tehdy, kdy se né¢ktery predmét dostane do zabéru omylem.

' OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vydani. Praha: Libri,
1999. Str. 93.
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Jan Smok nazyva snimek “skladi§tém predméti“, ze kterého si divak vybira,
coje pro n¢j pritazlivé. Na zakladé vztahu, ve kterém jsou predméty zachycené
na fotografii k zikladni myslence snimku, pak Smok rozdéluje tyto objekty do &tyf
kategorii. Prvni skupinu pfedstavuje tzv. hlavni znak. ,,Je to soubor pfedméta, které jsou
nositelem hlavni myslenky obrazu. Bez nich nemd pozadovany snimek smysl.“'
Soubor téchto hlavnich prvka obrazu by mél byt na fotografii zachycen odpovidajicim
zpusobem tak, aby jej divdk mohl snadno urcit a s jeho pomoci pochopit hlavni
sd¢lovanou myslenku zabéru. Pokud by byla danid obrazova informace realizovana
formou kresby, zadnych dalSich objektti by nebylo tfeba. Ve fotografii ovSem prvky
hlavniho znaku obklopuji dalsi, které nejsou pro hlavni myslenku snimku rozhodujici,
mohou ovSem vnimani hlavni mySlenky divdkem zdsadné ovlivnit. Na zékladé¢ role,
kterou tyto dopliujici prvky sehrdvaji pfi percepci hlavniho znaku, je rozliSujeme
na podptrné, rusivé a zmatecné. Hodnotime je tedy pouze v souvislosti s hlavnim
objektem fotografie, nikoli jako samostatné prvky na =zakladé¢ jejich povahy
nebo vzhledu.

Za podpurny znak lze oznacit veSkeré objekty, které sice pfimo nepiedstavuji
hlavni objekt snimku, svou pfitomnosti jej vSak vhodné dopliuji, rozvijeji. Podplirné
objekty s hlavnim znakem formalné a vyznamové souviseji a pomahaji tak divakovi
pochopit hlavni mysSlenku obrazu. Mohou také dominantné plnit estetickou funkci
obrazu.

Prvky rusivé predstavuji objekty, které se zamérem fotografa zobrazit urcity jev
nijak nesouvisi. Divakovo vnimani ovliviiuji kontraproduktivng, pfitahuji na sebe jeho
pozornost na ukor hlavniho znaku. Ru$ivé znaky je vhodné ve fotografii co nejvice
potlacit, aby si divak jejich pfitomnost uvédomoval co nejméné. Vytvofeni chybnych
nebo nezéddoucich souvislosti mezi hlavnim a ruSivym objektem snimku totiz muze
zpusobit nepochopeni hlavni mySlenky fotografie. Pokud se ruSivym znakiim nelze
vyhnout zcela, plati, Ze by jejich pocet v okamziku stisknuti spousté¢ nemél prevySovat
mnozstvi prvkll podptrnych.

Posledni skupinu ptedstavuji zmatec¢né prvky. ,,Znaky zmatecné zcela prevraceji
smysl zobrazeni, davaji mu zcela jiny, necekany a nezadouci vyznam. Tim vznika
1 zcela nezddouci plsobeni na divdka. ... Zmatecny prvek obvykle ostfe kontrastuje

s pivodnim zamérem a sdm o sob¢€ je obvykle kuriosnéjsi nebo Zertovnéjsi nez plivodni

""SMOK, J. Uvod do teorie fotografického obrazu II. 1. vydani. Praha: SPN, 1967. Str. 53.
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zabér. Proto je pro divaka mnohem pfitazlivejsi, proto také méni cely smysl obrazu.*

Pfitomnosti zmate¢nych objekti se z divdkova pohledu méni fotografie v jinou,
naprosto odliSnou od autorova pivodniho zdméru, proto je zcela nezbytné zmate¢né

prvky z fotografie vyloucit.

Mezi zakladni vlastnosti, které musi zurnalistickd fotografie spliiovat, patii
srozumitelnost a Citelnost. Divak by vibec nemél vahat, co Zurnalisticky snimek
zobrazuje. ,,Jednoducha kompozice by méla podtrhovat hlavni aktéry udalosti, hlavni
objekt. Fotografie by méla mit jen jeden hlavni motiv, vice motivii muze Ctenaie
dezorientovat.“"> Obraz by tedy mé&l byt co nejjednodussi a mél by zobrazovat pouze ty
prvky, které vyjadiuji hlavni mySlenku nebo ji pfipadné dopliuji. Okoli nebo prvky,
které nejsou podstatné pro informovanost divaka, by zbytecné odvadély jeho pozornost

od podstatného objektu, jejich piitomnost na obraze proto neni zadouci.

2.2 Umisténi hlavniho motivu obrazu

Pokud chce fotograf pfitdhnout ke konkrétnimu fotografovanému objektu
pozornost (obvykle to byva pravé hlavni znak), neumisti ho na plose fotografie
nahodile. Na snimku se nachazeji mista, kam je divdkova pozornost automaticky
smérovana jako prvni, jina lze oznacit jako “hluch&“. Tyto zdékonitosti vychdzeji
z poznatkli, které byly pouziviny v mnohych odvétvich vytvarného uméni
(napft. architektura, malifstvi) jiz pfed mnoha staletimi. Jednim z téchto dodnes

uzivanych pravidel je princip zlatého fezu. Jedna se o ,ustdleny harmonicky pomér

dvou casti vici sobé. Lze jej vyjadfit rozdélenim useCky na dvé ¢asti tak, Ze pomér
mensi ¢asti k vétsi je stejny jako pomér veétsi ¢asti k usecce celé nebo pomérem strany
¢tverce k jeho uhlopticce. Matematicky vyjadieno je tento pomér piiblizn€ v poméru 1 :
1,41.4" Protoze misto tzv. zlatého fezu pfitahuje pfi vnimani potisténé plochy divakovu
pozornost nejvice, byvaji do tohoto mista soustfedény nejdulezitéjsi informace.

Napf. Alena Lébova ovSem povazuje umistovani hlavniho motivu fotografie
podle pravidla zlatého fezu za piekonané. Fotograf by se podle jejiho minéni me¢l
pii rozmistovani predméth na ploSe snimku fidit zakonitostmi, které vychazeji

ze zpusobu, jakym se v na$i kultuie ¢te text. Tento ndvyk povazuje za tak vzity, Ze

128MOK, J. Uvod do teorie fotografického obrazu II. 1. vydani. Praha: SPN, 1967. Str. 54, 55.

¥ OSVALDOVA, B. Zpravodajstvi v médiich. 1. vydani. Praha: Karolinum, 2001. Str. 92.
¥ OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Encyklopedie praktické zurnalistiky. 1. vydéani. Praha: Libri,
1999. Str. 165.
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ho divak pouziva i pfi vniméani obrazové informace. ,,Primérny Stfedoevropan cte
z leva doprava, je zvykly zacit Cist text v levém hornim rohu. Analogicky pfi vnimani
obrazu (fotografie) vétSina lidi se nejprve podiva do levého horniho rohu (misto prvni
pozornosti), potom sklouzne do pravého dolniho rohu (misto nejvétsi pozornosti a vrati
se zpét do sttedu. Pravy horni a levy spodni okraj plochy opomiji. Pfitom pohled putuje
po obrazové plose po Ghlopiicce.“!> Za vhodné proto povazuje umisténi hlavniho
motivu do pravé Casti obrazu, ¢imz je divak “donucen dospét k podstatnému teprve
po zhlédnuti vétSiny obrazové plochy, kde jsou umistény objekty méné podstatné,
dopliujici.

Ackoli se predchazejici teorie lisi, 1ze v nich vypozorovat spolecné rysy. Hlavni
motiv snimku neni nikdy umistén tak, aby délil plochu obrazu na dvé symetrické ¢asti,
a to jak ve sméru vertikalnim, tak horizontalnim. Pfehnané geometricky feSené umisténi
objektu nebo linie je pro pozorovatele neptijemné a potlacuje dojem prostoru. Umisténi

vvvvv

V obdobném smyslu hovoii i tzv. tfetinové pravidlo, podle kterého je snimek

pomyslné rozdélen dvéma vodorovnymi a dvéma svislymi pfimkami na devét shodnych
¢asti a do prusecikl téchto pfimek maji byt umistény stézejni prvky obrazu. Ladislav
Noel ovSem povazuje aplikaci tohoto pravidla pro stavbu snimkd, které maji
informativni nebo dokumentarni charakter, za zcela nevhodnou. ,,Mechanické
zacCletiovani prvkd, jejich obryst a linii do sité tfetinové kompozice by bylo v rozporu
s logikou a zamé&rem obrazu s informativnim poslanim.“'® Ve fotografiich tohoto typu je
podle n¢j dulezité zvyhodnit hlavni objekt snimku v ploSe fotografie. Tento objekt ma
zabirat vétSinu plochy fotografie a zbyly prostor (zejména nepodstatné a z hlediska
poutani pozornosti neti¢inné okraje) je pak vyplnén Cist€¢ z nutnosti. Snahu “natlacit®
obrazové prvky informativni fotografie do formy tfetinové kompozice povazuje
za chybnou také z diivodu vhodnosti tohoto zobrazeni pouze pro takovy typ obrazu,
ktery zachycuje predevsim krajinu nebo terén a ktery se vyznacuje pievazné estetickym

a emo¢nim ucinkem.

Doposud byl zminiovan hlavni motiv fotografie z hlediska jeho vyznamu — tedy

vyznamova dominanta snimku. Poznatek, ze svétlé plochy maji schopnost piitahovat

S LABOVA, A. Ziklady fotozurnalistiky 1., Fotograficka a snimkova technika pro novinafe. 1. vydani.
Praha: SPN, 1989. Str. 82.
' NOEL, L. Fotografické videnie a zobrazovanie. 2. vydani. Martin: Osveta, 1983. Str. 103.
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pozornost vice nez tmavé, nds ovSem piivadi k existenci optické dominanty fotografie.

MiiZe nastat moment, kdy na snimku dominuje vyrazna svétla plocha nebo linie, ackoliv
to nebyl fotografiv zdmér. Idedlni je proto situace, kdy je optickda dominanta totozna
s hlavnim motivem fotografie. Hlavni objekt by se mél pro snadngjsi identifikaci
divakem v kazdém piipad¢ tondlné odliSovat od popiedi a pozadi fotografie. ,,Svétly
hlavni motiv bude nejvyraznéjsi, pokud ho umistime pied tmavé pozadi a naopak tmavy

“I7 Dominantni svétlé plochy

hlavni motiv se nejlépe uplatni na svétlém pozadi.
na okraji fotografie by ovSem mohly odvadét pozornost od hlavniho motivu, proto je
tteba jejich nadmérny vyskyt omezit.

Svétlé a tmavé tony by mély byt pouzivany i s ohledem na horni a dolni ¢ast
obrazu. Stejn¢ jako ma v redlném prostiedi naSe zorné pole urCitou ustalenou podobu,
ptirozené pusobi jen takova fotografie, ktera tuto skutecnost respektuje. ,,Nahote je
svétlo, dole je tma, nahote vzduch, dole zem¢. Tiha smétuje dold. Nahote je prostor
“lehky*, dole “tézky*. “Dole* je obvykle blizké a hmotné, “nahofe* vzdalené a vzdusné.

C‘l

TotéZ pozaduje proto oko i na fotografii.“'® Snimek, ktery je v horni ¢asti plny a tmavy

budi dojem obraceného a nevyvazeného obrazu.

2.3 Vlastnosti fotografovanych objekti

Zpisob pofizeni a vyslednou podobu obrazu ovliviiuje také povaha objektu,
ktery se fotograf snazi zachytit. Jedna ze zakladnich vlastnosti, ktera dany predmét
charakterizuje, je jeho staticnost nebo dynamicnost. Zachycovani statickych objektli ma
pro fotografa fadu vyhod. Skutecnost, Ze neni nijak limitovan casem a ma tudiz dostatek
prostoru pro zhodnoceni situace a pouziti vhodnych prostfedkli, mu umoziuje vytvofit
precizni fotografii. Jak ovSem z vySe uvedenych pozadavkl na zurnalistické fotografie
vyplyva, vétsina zachycuje objekty, které jsou charakteristické svou proménlivosti
a pohybem. Zaznamendvani dynamickych objekti vyZzaduje ,,pohotovost, schopnost

bleskové vyhodnotit uspotadani prvki fotografovaného vyjevu i1 schopnost ptredvidat,

.....

by jako nejtypiét&jsi byt zachycen.*"”

Dalsi vlastnosti, kterou je tfeba brat v uvahu pii vybéru vhodného objektu,

""LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky I., Fotograficka a snimkova technika pro novinafe. 1. vydani.
Praha: SPN, 1989. Str. 83.

'8 SMOK, J. Uvod do teorie fotografického obrazu II. 1. vydani. Praha: SPN, 1967. Str. 33.

' LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky 1., Fotograficka a snimkova technika pro novinafe. 1. vydani.
Praha: SPN, 1989. Str. 70.
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pfedstavuje jeho fotogeni¢nost. Tuto vlastnost lze nejlépe charakterizovat
jako obrazovou nebo vytvarnou pusobivost fotografované skutecnosti, ktera disponuje
znaénym potencidlem ovlivnit vysledné vyznéni fotografie. ,,V Zurnalistické fotografii
se fotogenické ndméty vyznacuji piehlednosti, uspotfadanosti jednotlivych obrazovych
prvki, jejich adekvéatnim kontrastem. Fotogenické jsou vyrazné tvary i jednoduché
velké plochy, ale i detailni zab&ry nebo zachyceny pohyb.“** Obecné lze ovem fici,
ze fotogenicnost neni v oblasti Zurnalistické fotografie pravé rozhodujici vlastnosti

pfi volbé zobrazovaného motivu.

2.4 Velikost zabéru

Pro fotografii je podstatna také velikost plochy zabéru. Rozméry vytezu reality,
ktery se fotograf rozhodne zachytit, uruji mnoZzstvi obrazovych prvkid na snimku
a jejich dualezitost. Z hlediska vzdalenosti od fotografovaného objektu rozliSujeme Ctyti
hlavni velikosti zabéra: celek, polocelek, polodetail a detail.

Celek predstavuje povrchni a zna¢né€ obsahlé zobrazeni pouzivané zejména pro
jeho schopnost objektivné popsat zobrazovany jev. Divédk si sjeho pomoci dokaze
vytvofit pomérné ucelenou pifedstavu o fotografované skutecnosti. Velikost zébéru
umoziiuje 1 zachyceni souvislosti mezi zobrazovanymi prvky. Rozsahlost zobrazované
reality poskytuje fadu informaci ovSem bez rozliSeni jejich dilezitosti. MnozZstvi
informaci muze také znesnadnit divdkovu orientaci na ploSe snimku. Celek neni vhodny
pro zachyceni podstaty fotografovaného jevu.

Polocelek vykazuje fadu vlastnosti typickych pro celek. Velikost zabéru stéle
jesté umoziiuje dobrou orientaci v zobrazované udalosti, dokaZe zachytit jeji atmosféru.
Do poptedi se ovS§em pozvolna dostava zobrazovany prvek, jemuz je pfikladana vétsi
dilezitost a 1ze ho tedy Iépe identifikovat od ostatnich fotografovanych objekta.

Polodetail nabizi pohled na hlavni zobrazovany objekt. UmoZiuje rozliSeni jeho
podrobnosti, divdk uz ovSem nedokaZe zatadit tento objekt do vétSich souvislosti
a celkového prostredi.

Detail poskytuje jen omezené mnozstvi informaci, v charakteristice
zachycovaného objektu ovSem zachazi do téch nejmenSich podrobnosti. Okoli
zobrazovaného predmétu zistava divdkovi utajeno, coZz ma za nasledek vytvofeni

specifické atmosféry snimku a pfipadnou pfitomnost vnitiniho napéti.

' LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky I., Fotograficka a snimkové technika pro novinate. 1. vydani.
Praha: SPN, 1989. Str. 71.
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Za zvlastni druh detailniho snimku lze povazovat tzv. makrofotografii.

Ke kvalitnimu zaznamenani takového typu obrazu je zpravidla tieba specialniho druhu
objektivu. ,,S makro-objektivy se miize fotograf pustit do snimkd z bezprostiedni
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blizkosti. Proveditelné jsou snimky v poméru 1 Pomoci této technologie tedy lze

zobrazit fotografovany pfedmét ve velikosti, ktera odpovida jeho redlnym rozmérim.

V médiich se miZeme setkat se vSemi vySe zminénymi druhy zabé&rG. Dnesni
technologie, které umoznuji zobrazovat s velkym rozliSenim, nepiedstavuji zadné
omezeni. Zurnalistické fotografie se oviem zpravidla pohybuji na trovni polocelek,
polodetail. Takové zabéry z hlediska moznosti co nejlépe informovat kombinuji vyhody

celku a detailu a potlacuji jejich nedostatky.

2.5 Uhel pohledu

Pti vzniku snimku je vyznamnym ¢initelem také Ghel pohledu, ze kterého hlavni
objekt budouci fotografie zobrazujeme. Kazdy predmét se z riiznych uhli jevi rozdilng.
Pouziti konkrétniho thlu umoznuje zachytit pfedmét tak, aby jeho obraz co nejvice
odpovidal skutecnosti. Zabér z jiného thlu ovSem dokaze stejny objekt zkreslit do té
miry, Ze neni k poznani. Rozhodujici je zdmér autora. Nejvhodnéjsi je pak ten thel
pohledu, ktery nejlépe podpoti sdélovanou informaci. Uhel pohledu tedy do znaéné
miry souvisi s funkci, kterou ma fotografie plnit.

Mezi nejfrekventovanéjsi patii pouzivani frontdlniho pohledu a pohledu z boku.

Fotografovany objekt je spojen se svym okolim, cilem je omezit zkresleni skute¢nosti
na minimum a vytvofit obraz co nejvice odpovidajici realité. Pokud se autor rozhodne
zvolit napaditéjsi formu zachyceni obrazu nebo je jeho cilem zdiraznit nékteré prvky
fotografované skutec¢nosti a nevadi mu jeji zkresleni, pak pouzije podhled nebo nadhled.
,Podhled monumentalizuje motiv, siln¢ zdlraziiuje popiedi a potlacuje rusivé pozadi,
pfipadné jej zcela eliminuje (pokud fotografujeme proti obloze). ... Nadhled spojuje
jednotlivé obrazové i vyznamové prvky, vytvari souvislosti, poskytuje piehled
o prostorovém uspotradani motivu. Motiv je jakoby stla¢en, vsazen do prostoru, ktery
«22

zde hraje podstatné vetsi roli.

JelikoZz je zakladnim znakem Zurnalistické fotografie snaha o co nejvérnéjsi

*' SCHELLMANN, B. a kol. Média, Zékladni pojmy — névrhy — vyroba. 1. vydani. Praha: Europa-
Soboréles cz. s.r.o., 2004. Str. 177.

2 LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky I., Fotograficka a snimkové technika pro novinafe. 1. vydani.

Praha: SPN, 1989. Str. 72.
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zachyceni reality, kdy sdélovany obsah prevazuje nad formou zobrazeni,
nejpouzivanéjsi byva frontalni zadbér v urovni o¢i. Tento typ pohledu je pro Cloveka
nejpfirozencjSi a divak tak nejsnaze ziskd dojem, Ze zobrazovanou realitu vidi
“vlastnima ocima*“. Pfesto se lze i1 v kategorii zurnalistické fotografie setkat s mén¢
obvyklymi thly pohledu, které narusuji ptevladajici stereotypni zobrazovani a disponuji

0 to vétsim potencialem zaujmout a ptitadhnout divakovu pozornost.

2.6 Vyiez a format fotografie

Jiz dfive jsme konstatovali, ze fotografie nezobrazuje realitu celou, ale pouhou
jeji cast — vyiez. Ten je volen fotografem ve snaze nalézt takovy rozsah zabéru, ktery
nejlépe vyhovuje sdélovanému zdméru. Vytez by mél idealné zobrazovat hlavni motiv
ptipadné dopliujici souvislosti a co nejvice potlait prvky, které by mohly pisobit
rusivé nebo zmate¢né. Plocha a tvar vyfezu urcuji format fotografie. Nejcastéji
pouzivané byvaji pravidelné vyfezy ve tvaru obdélniku, méné frekventovany je Ctverec.
Obd¢lnikovy format Iépe odpovidd zornému uhlu divdka, nabizi také vice tvircich
moznosti. Fotograf se miize na zaklad¢ zobrazovaného motivu rozhodnout, zda pouZzije

format na vysku nebo na §itku.

V médiich se stale Castéji miizeme setkat také s vyfezy nepravidelnymi. Jedna
se o snimky, jejichz plocha neni vymezena navzdjem kolmymi pifimkami. Vytez je
nejcastéji veden po obvodu hlavniho motivu fotografie a umoznuje Uplnou eliminaci
rusivych objektd. Hlavni motiv se tak miize stat jedinym prvkem obrazu. Nepravidelny
format fotografie byva Casto ptimo obtékan textem. Tésnéjsi grafické sepjeti umoZiuje
divédkovi vnimat obrazovou a textovou informaci jako jeden kompaktni celek. S timto
jevem se lze nejcastéji setkat v médiich bulvarniho typu, pro kterd je zajimavé a vyrazné
grafické zpracovani téméf nezbytnosti.

Pouziti urcitého formatu fotografie je mnohem vice omezeno u elektronickych
médii. ,,Zatimco u tiSténych médii je format relativné volné urcitelny, u tvorby
pro obrazovku je pfedem dany. U standardnich monitorii s miniméalni obrazovkovou
diagonalou je pfevazné uzivano rozliseni 640 x 480 pixeld. To odpovida ploSe mensi
pfiblizné o 40 procent nezZ je tomu u jedné strany A4. ProtoZe se musi pocitat s mistem
pro navigacni prvky, mé tvlirce pro média orientovand na obrazovku podstatné mensi

prostor k umisténi informaci, ne je tomu u titénych médii.“*

» SCHELLMANN, B. a kol. Média, Zakladni pojmy — navrhy — vyroba. 1. vydani. Praha: Europa-
Soborales cz. s.r.o., 2004. Str. 212.
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3 Zanrové ¢lenéni fotografii v Zurnalistice

Zanrova klasifikace je jednou z nejkomplikovangjsich kapitol Zurnalistické
fotografie. Touto problematikou se zabyva mnoho teoretiki a obecné lze fict, Ze
co autor, to vlastni ¢lenéni. Neexistuje jednotnd, zavazna a vSemi uznavana typologie.
Nejednoznacnost je dana neustdlym vyvojem, ktery v ramci fotozurnalistiky probiha,
ale také problematickym uréenim kritérii, které by jednotlivé Zanry mély spliiovat.
Nabizi se tedy otazka, kterou si klade Ludvik Baran: Jestlize nemlizeme piesné urcit
hranice mezi jednotlivymi kategoriemi a jestlize existuje takové mnozstvi vlastnosti,
kterymi se novinaiska fotografie mize projevovat, ma vibec smysl vytvaret néjakou
klasifikaci? VétSina autord, ktefi si na tuto otdzku odpovedéli kladnég, vytvotili a popsali
zanrové kategorie novinaiské fotografie, vychazi z oznaceni a funkce novinafskych
textovych utvard. Stejné jako jsou zurnalistické Zzanry déleny piedevSim na zakladé
funkci, 1 v zdkladnim rozliSeni fotografickych zanrG hraje zamér, ktery ma dany
zurnalisticky produkt plnit, vyznamnou roli. Vy$e zminéné Smokovo déleni fotografii
na informativni a emotivni tak do zna¢né miry souvisi s nejCastéji pouzivanou
klasifikaci fotografickych Zanrti na zpravodajské a publicistické (reportazni).

Za zakladni vlastnost zpravodajskych fotografii 1ze povazovat snahu o podani

co nejveérnéjsiho obrazu skutecnosti. Funkci fotografie je predev§im informovat, popsat
zachycovany jev a to co nejobjektivnéji, s vyloucenim subjektivniho pohledu autora.
Zpusob zpracovani zabéru, jeho estetickd nebo emocni stranka nesmi pievladat

nad strankou sdélnou.

V kategorii publicistickych zanrt, kterd byva také oznacovéana jako reportazni,
neni pozadavek na co nejveérngj$i zachyceni reality az tak striktni. Na rozdil
od zpravodajské fotografie, kde byla role autora pii ovliviiovani podoby zabéru
omezena na nejmensi moZznou miru, v kategorii publicistické fotografie ma naopak
invence fotografa velky vyznam. ,,Jde zde o vic neZ o prosty zdznam faktu, autor hleda
vSeobecné souvislosti, interpretuje fakta a prehodnocuje zobrazovanou skutecnost
do té miry, kterd mu dovoli uskutecnit autorsky zdmér, vyslovit nazor, obrazove vyjadiit
myslenku.“** Tomu odpovida i volba namétu a forma jeho zpracovani. Odlisné je také
vnimani publicistické fotografie divikem. Obrazové informace plisobi na jeho emoce,
mohou ovliviiovat jeho postoje nebo estetické citéni, nutit k zamysleni.

Zakladni rozdil mezi zpravodajskymi a publicistickymi zanry je tedy v tom,

* LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky II., Uvod do teorie zurnalistické fotografie. 1. vydani. Praha:
SPN, 1990. Str. 23.
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ze zpravodajské usiluji o prosty zaznam faktu, kdezto publicistické nabizeji subjektivni
pojeti a hodnoceni téhoz faktu. Zatimco se zpravodajské fotografie obvykle vyskytuji
jednotlivé (pro prosté podani informace se nejcastéji pouziva jeden zabér), publicistické
se vétsinou objevuji ve skupinach, ve kterych dosahuji lepSiho uplatnéni. Tento rys
ovsem nelze povazovat za pravidlo.
3.1 Zpravodajské Zanry

Nasledujici clenéni kategorie zpravodajskych fotografii vychazi zejména
z klasifikace, kterou pouziva Alena Labova.

Za zakladni zanr fotografické¢ zurnalistiky je povazovana obrazovd zprava.

Miuizeme ji charakterizovat jako ,komprimovanou, vécnou a pohotovou vizudlni
informaci, kterd pfinasi sdéleni o aktualni, spoleensky vyznamné nebo pro spolecnost
prospésné konkrétni udalosti, jevu nebo faktu spolecenské reality, které by mély byt
nové, pro Ctenafe — divdka dosud nezndmé. Informuje o néfem, co se stalo
nebo o zméné dosavadniho stavu. Zprava piitom konstatuje fakt, zachycuje urcity déj,

zprostiedkovava jednotlivé informace v jejich autentické podobs.«®

Na tomto misté
povazuji za vhodné doplnit ptedchozi definici, nebot’ tento Zanr nemusi informovat
vyluéné o spolecenskych tématech. Stejné tak se mize stat hlavnim motivem obrazové
Zpravy Ziva 1 neziva piiroda a jevy s ni spojené. Nedilnou soucdsti obrazové zpravy je
kromé& obrazové slozky i slozka textova. Odpovédét na vSechny zakladni Zurnalistické
otazky totiz dovoluje jen spojeni fotografie a slova. Text v tomto Zanru pouze dopliuje
informace neobsazené ve fotografii, kterd zde plni funkci informacni (viz kapitola
Fotografie a text).

Obrazova zprava mize byt dale specifikovana podle charakteru situace, kterou
zachycuje. Barbora Osvaldova uvadi dva terminy prevzaté z anglicky mluvicich zemi.
Uvedené kategorie se pouzivaji 1 v mezinarodni fotoZurnalistické soutézi Word Press
Photo. General news zaznamenavaji udalosti ptedvidané, s ocekdvanym prabchem.
Fotografové jsou na né pfipraveni, jejich zachyceni si tedy mohou do jist¢é miry
naplanovat, cemuz by méla odpovidat i kvalita vyslednych fotografii. Druhym typem
jsou tzv. spot news — fotografie z udalosti neo¢ekdvanych, nahodilych. Tyto nahodné
pofizené¢ fotografie jsou v redakcich zvlasté cenéné. Jejich atraktivita, vyjimecnost

nebo dokonce senzacnost ovSem byva obvykle na ukor kvality obrazu. V médiich

» LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky II., Uvod do teorie zurnalistické fotografie. 1. vydani. Praha:
SPN, 1990. Str. 24.
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se s nimi Ize setkat podstatné fid¢eji nez s jinymi druhy fotografii.

Za zvlastni druh obrazové zpravy povazuje Lébova vécnou ilustraci, kterou

charakterizuje jako vizudlni dopln¢k vazédny na dominantni text. Jejim hlavnim

poslanim je tedy plnit jiz vySe popsanou ilustracni funkei.

Od obrazové zpravy se svou podstatou piiliS neliS$i agenturni aktualita.

Diivodem, pro¢ ji néktefi autofi vyd€luji jako samostatny zanr, je pozadavek
na obsahovou univerzdlnost a jeji trzni charakter. Agenturni aktualita je produkt
nabizeny zpravodajskymi nebo specializovanymi fotografickymi agenturami Sirokému
spektru zdkaznikl,, kterymi jsou predev§im média zpravodajského charakteru.
Univerzélnost je tedy nutna, vezmeme-li v ivahu ridznorodost pozadavki velkého
mnozstvi odbératelti, kterym musi fotografie vyhovovat a ktefi obrazovou informaci
dale zpracovavaji pro vlastni ucely. Také agenturni aktualita musi obsahovat textové
upfesnéni. ,, Text by mél byt tak obsazny, aby si kazd4 redakce mohla vybrat a pouzit

26 . ,
“=® Univerzalnost

informace, které povazuje za dulezité z hlediska vlastnich Ctenait.
mohou agentury do jist¢é miry kompenzovat SirSi nabidkou obrazovych informaci,

¢emuz odpovida sou€asny trend neustalého nartstu poctu nabizenych fotografii.

Fotograficky referat je tvofen vice samostatnymi snimky. Nejcastéji zachycuje
udalosti ze spolecenského nebo politického zivota a umoziuje divakovi predstavit jejich
prabéh v delsim Casovém tuseku. Je tieba odliSovat fotograficky referat a fotoreportaz,
kterd se vyznacuje rozdilnym zplsobem zachyceni skutecnosti 1 pojetim autora

typickym pro Zanry publicistické fotografie.

Podstatou fotografické glosy jakoZto dalSiho zpravodajského Zzanru, ktery

Labova zminuje, je stejné jako u pfedchozich podani informace. Lisi se ovSem tloha,
kterou mé toto sdéleni splitovat. Ve fotografické glose je cilem provokovat mysleni
ptijemce. Recipient ma po ivaze dojit k zavéru, ktery odpovidd zaméru autora, Cemuz
napomaha doplilujici a upfesiiujici text. NejCastéjSim namétem byvaji spoleCenské
problémy, na které autor upozoriluje nebo je podrobuje kritice. Na zdklade

této charakteristiky je ovSem diskutabilni umisténi fotografické glosy do zpravodajské

% OSVALDOVA, B. Zpravodajstvi v médiich. 1. vydani. Praha: Karolinum, 2001. Str. 93.
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kategorie. Povaha tohoto fidce uzivaného zanru ho zafazuje minimalné na pomezi

mezi zpravodajskou a publicistickou kategorii.

3.2 Publicistické Zanry

Za vSeobecn¢ uzndvany utvar lze povazovat fotoreportdz. VétSina autorti tento
zanr fotozurnalistiky oznacuje nékterym z ptivlastkli zakladni, nejcharakteristic¢téjsi,
nejucinnéjsi. Teorie fotoreportdze je tedy pomérné znacné rozpracovand. Definovani
jednotlivymi autory se sice 1iSi, na nasledujicich znacich, které by mél tento zanr
splinovat, se vSak shoduji. Podstatou fotoreportaze je podat informaci o aktudlni
a pro publikum relevantni skuteCnosti formou obrazové vypovédi, kterda ma znacny
emotivni naboj a je velkou mérou ovlivnéna autorem. Fotoreportaz piedstavuje jeho
osobni vypovéd o dané udalosti, je tedy znacné¢ subjektivni. ,,Autor vyslovuje své
hodnotici stanovisko, ndzor nejen v textové casti fotoreportaze, ale i1 ve zplusobu

199 113

prezentace faktil (nejde o “Cisty* fakt, ale o fakt transformovany autorovym prozitkem),

v pouzité form¢ obrazového zpracovani i ve vybéru jednotlivych fakti a zhodnoceni

«27

jejich vyznamu.“”" DileZitou souc¢asti fotoreportaze je text. Obrazova a slovni vypovéd’

se mohou vyskytovat v rizném vzéjemném pomeru, ktery je dan jejich schopnosti podat
informace. V praxi se nejcastéji setkdvame s fotoreportazi, jejiz vypoveédni hodnotu
tvofi hlavné textova ¢ast. Nejcharakteristitéj§im znakem pro fotografickou reportdz je
ovSem podminka, Ze musi byt tvofena sérii fotografii. Za fotoreportaz ale nelze oznacit
,»hekolik snimkul téze udalosti, téhoz predmétu ze vSech stran v rizné velikosti zabéri.
Kazdy dalsi zabér musi byt nositelem dal$i myslenky, nebo alesponi jejim pokraCovanim
nebo rozvinutim. Jestlize se myslenky nerozviji, poklesne okamzité pozornost divéka.
Stejna nebo opakovand informace divdka unavuje, odmita ji, nebo je dokonce urazen,
e podcefiujeme jeho inteligenci.“*® Chybou také je, pokud fotografie zachycuje
pfedméty staticky. Podle Adély Ciljakové méa fotoreportdz zobrazovat ,udalosti
ve vyvoji, dynamicky, takze si divak dovede piipadné dalsi zmény domyslet a piedstavit

“? Zachycovana udalost mize byt podobn& jako v piipadé obrazové zpravy

si je.
nepfedvidand nebo predvidana. Fotografem inscenovana nebo aranzovana a nasledné
zaznamenana udalost, kterd se snazi vyvolat dojem autentického obrazu reality, je

v rozporu s etikou Zurnalistické fotografie.

*"LABOVA, A. Ziklady fotozurnalistiky II., Uvod do teorie zurnalistické fotografie. 1. vydani. Praha:
SPN, 1990. Str. 30.

* BARAN, L. Teorie novinaiské fotografie. 1. vydani. Praha: SPN, 1971. Str. 13.
# CILJAKOVA, A. Fotozurnalistika I., Uvod do teorie fotozurnalistiky. 1975. Str. 31, 32.
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Jestlize se fotografie vyznacuje vySe zminénymi vlastnostmi typickymi
pro publicistické snimky a je pouzita samostatné (nikoli v rdmci série jako v piipadé

fotoreportaze), miizeme ji oznacit jako fotografii reportdzni.

Za zv1astni typ fotografického zanru nejCastéji pouzivaného na titulnich stranach
magazind, jako soucast interview nebo anket lze povazovat portrét a jeho specificky

druh — reportazni portrét. Portrét 1ze charakterizovat jako zobrazeni ¢lov€ka, zejména

jeho tvare. Takové zobrazeni ma za ukol co nejvérnéji zachytit vnéjsi podobu
portrétovaného, jelikoz slouzi zejména k identifikaénim ucelim. Reportazni portrét jde
ve snaze co nejlépe vystihnout jedince jesté dal. Kromé vizaze se snazi zachytit jeho
osobnost, vlastnosti, charakterové rysy, pocity. Reportazni portrét vyzaduje takovy styl
fotografovani, jehoz vysledkem je bezprostiedni, autentické a dynamické zobrazeni.
,»Nejveétsim nebezpecim pro styl reportazniho portrétu je pouhd popisnost, pasivni
zdznam podoby, bez hnuti v obliceji, bez gesta, bez napéti. Reportdznim portrétem neni
rezirovany vyraz & dgj, tieba je v exteriéru a nese znaky reality.«*° Aby mohl byt portrét
povazovan za zanr zurnalisticky, musi byt doplnén slovni vypovédi. ,,Portrét se stava
zurnalistickym az ve spojeni s textem, pifipadné v kontextu s textovym materidlem.
Pfitom jejich vzajemna vazba ma nckolik moznosti. Portrét miize bud autenticky
dokumentovat nebo prosté ilustrovat textovou vypoveéd’, Casto vytvaii motivaci k ptijeti
textu, ale objevuje se rovnéz jako relativné¢ autonomni projev s textem ve formé

popisku.<*!

Vyc¢lenéni titulni fotografie jako samostatného Zanru je ponékud komplikované.
Vzhledem k faktu, ze jako titulni miZe byt pouZita prakticky jakakoliv fotografie, neni
mozné jeji presné definovani. Obecné lze ovSem fict, ze pro fotografii umisténou
na titulni strané je obzvlast’ charakteristicka ptfitomnost vySe zminéné funkce ziskavaci.
Takova fotografie plni roli obrazového poutace nebo muze Ctendie seznamovat
s obsahem daného medialniho produktu. Méla by odpovidat typu média, ve kterém je
umisténa. U tiskovin magazinového formatu se velmi Casto setkdvame s portrétem,
v novinach obvykle titulni fotografie upozoriiuje na vyznamnou udélost. Ve vSech

pfipadech ma mit fotografie plisobivou formu zobrazeni, zajimavy namét a schopnost

% BARAN, L. Teorie novinaiské fotografie. 1. vydani. Praha: SPN, 1971. Str. 23.
' LABOVA, A. Zaklady fotozurnalistiky II., Uvod do teorie zurnalistické fotografie. 1. vydani. Praha:
SPN, 1990. Str. 41.
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pusobit na divaka.

3.3 Dokumentarni fotografie

Specificky novinaisky fotozanr predstavuje dokumentdrni fotografie. Svymi
vlastnostmi se pfiblizuje jak kategorii zpravodajské, tak reportdzni. Na tomto misté je
tteba zdlraznit, Ze existuji snimky, které nesou stopy vice zanrl a stoji tak na jejich
pomyslné vzajemné hranici. V ur€itych ptipadech proto nelze zcela jasné€ urcit, o jaky
druh fotografie se jedna.

Zpravodajské a dokumentarni snimky spojuje popisnost a snaha o nejvetsi
moznou objektivnost. Zatimco zpravodajska fotografie bezprostiedné informuje
o aktudlnim jevu nebo udalosti, dokumentdrni muize byt zvefejnéna s Casovou
prodlevou, po jisté dob¢. Ludvik Baran zminuje v souvislosti s dokumentarni fotografii
otazku motivace, tedy pro¢ je udalost nebo jev fotografem zaznamenavan. Tento typ
fotografie podle né¢j vznika za ucelem vytvoreni souhrnu pohleda na véc. Dokumentéarni
snimek ,,ve vybéru jedineCnych fakti podava souCasné zobecnujici nazor, typicky
1 svym autorskym pfistupem. Dokument, jakkoliv objektivni, miZe mit jiz v ptistupu
k tématu urCit¢ sméfovani k vykladu, hodnoceni faktu, zdiraziuje postoj,
nezaznamenava prosts, ale tlumo&i.“*> A pravé zmitiovany autorsky piistup spojuje
dokumentéarni fotografii s fotografii reportazni. Pfi vytvafeni dokumentarnich snimk
vyuziva fotograf kromé dokumentarniho postupu a analytického pohledu na véc také
reportdzni metody. ,,ZjednoduSené mtizeme fict, Ze reportdz je zaznam udalosti, kdezto
dokument je esence ur¢itého problému.“*> Proto také Baran &ini rozdil v pfistupu
reportaznich fotografii a dokumentaristl. Reportazni fotograf zachycuje ve vétSing
pfipadli jev nebo udélost, o které je Casto jen povrchné informovén, zatimco autor
dokumentéarnich fotografii je zpravidla odbornik, znalec nebo “obdivovatel“ daného
soucasti sdelovacich prosttedkl. Jeji vyskyt lze povazovat za obvykly zejména

v odbornych nebo vzdélavacich typech médii.

3.4 Ficrova fotografie
Nasledkem bulvarizace médii a pronikdnim tzv. infotainmentu (nahrazovani

informaci zabavou) do seriéznich periodik je stale se zvySujici vyskyt ficrovych

> BARAN, L. Teorie novinaiské fotografie. 1. vydani. Praha: SPN, 1971. Str. 24, 25.
3 BARAN, L. Teorie novinaiské fotografie. 1. vydani. Praha: SPN, 1971. Str. 26.
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fotografii. Tento typ snimkii pohybujici se na hrané¢ mezi seridoznim a nizce bulvarnim
novindiskym produktem neslouzi primarné pro podani aktudlni informace nebo vécny
popis skutecnosti, jeho hlavni funkci je pobavit divdka, upoutat jeho pozornost,
emocionalné piisobit. Nejcastéji zobrazuje zajimavé a zabavné okolnosti spolecenského
déni, osobnosti vefejného zajmu v nezvyklych situacich. Jako fotografické klisé
jiz mizeme oznacit v médiich Casto se vyskytujici zabéry spicich ¢i jinym zptisobem
indisponovanych politikli. Jaroslav BartoSek fadi ficrovy typ fotografii do kategorie
neSkodné zabavy. Takto zaclenéna fotografie neporusuje eticka pravidla, respektuje

zékladni pozadavky na vkusnost a neni vulgarni.
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4 Znakovost fotografie
4.1 Fotografie jako znak

Pro vysvétleni pojmu znak vyjdéme ze znamého Richards-Ogdenova
“trojuhelnikového schématu reference® (viz Ptilohy 1.). Uréita skute¢nost (jev, predmét
nebo stav subjektu) je néjakym zplisobem poznana. Vznika myslenka o této skutecnosti,
kterd nds odkazuje na to, Ze n¢kde existuje realny objekt. Objektivizaci této myslenky
ve vnéjsi materidlni skutecnosti vznika znak, ktery zastupuje skutecnost a reprezentuje
redlny objekt, od kterého jsme vysli. Znakem je mySleno predevs§im slovo, obecné
ovSem muizeme fict, ze ,,znak je kazdy materialni jev, ktery objektivuje, co bylo ptivodci

znaku vniterné.«**

Fotografie vyhovuje pozadavkiim tohoto schématu. Piedmétna
skuteCnost predstavuje realitu, kterou se fotografie snazi zachytit, myslenkou rozumime
pojeti této skutecnosti autorem a fotograficky obraz je pak jejim vyjadienim. Fotografii

tedy miizeme chapat jako znak.

4.2 Znakové prostredky fotografie

Jak jiz bylo vySe zminéno, fotografie vznika sniménim urcité skutecnosti,
obvykle ukazuje urcity predmét nebo jev s takovou nazornosti, jakou neumoziuje zadny
jiny informacni prostfedek. Pokud bychom se ovSem pfidrzeli pouze tohoto chapani
fotografie jako reprodukce skuteCnosti, omezili bychom se na informacni
(zpravodajsky) nebo dokumentarni typ fotografie. Nékteré snimky maji ale kromé snahy
informovat 1 jiné ambice. Cht&ji vyjadfit ideu, nesou rizné vyznamy, maji zvlastni
obsah. Cile takovych fotografii pfesahuji oblast logického mysleni, jejich vyznam neni
jen logicky. Josef Zvéfina tento dalsi aspekt fotografie oznacuje jako komunikativni
funkci. Tato funkce piredstavuje kromé moznosti sdélovat ideje také schopnost
fotografie ,,navozovat asociace, pusobit ucinky psychologické a evokovat umélecké

prozitky.**

Fotografie dosahuje téchto ucinkt specifickymi prostiedky.

Na vysledné podobé fotografického znaku se podili fada Cinitelt, které je
potfeba brat v uvahu. Prvnim je osoba fotografa. Jest¢ diive nez fotografie zacne
fyzicky existovat, jeji obraz vyvstdva v mysSlenkdch jejiho autora. Ten své vidéni
»predava® vidéni fotoaparatu, ¢imz dochazi k prvni transformaci. Fotografické ptistroje

maji rlizné vlastnosti, li§i se kvalitou, zobrazovacimi moznostmi. Mohou se stat

nastrojem  pro vytvofeni nového pohledu na véc. Vzdalenost pfistroje

34 ZV]:EI:QINA, J. Znakovost obrazové slozky filmu. 1. vydani. Praha: (?F S, 1968. Str. 12.
% ZVERINA, J. Znakovost obrazové slozky filmu. 1. vydéani. Praha: CFS, 1968. Str. 53.
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od fotografované¢ho objektu nebo uhel pohledu (vyse zminéné kompozi¢ni prvky) lze
pokladat za zvlastni vyrazové prostiedky vytvarejici zvlastni znak. Znama je nam
téz odliSnost technologii zpracovani obrazu analogovych a digitdlnich fotografii.

Od chvile, kdy fotograf stiskne spoust, do okamziku, kdy pied sebou mame vyslednou

fotografii, vstupuje do hry fada faktorti technického rdzu a zvlaStni postupy, jimiz
se dociluje zvlastnich efektl. ,,Jsou tu tedy dalsi transformacni moznosti, které mohou
rusit holy zdznam objektivity a mize jich byt pouZito k estetickym a uméleckym
zaméram. Tak prispivaji k utvafeni specifického znaku.“*® Vysledna fotografie
(jako dvojrozmérny vyiez trojrozmérné reality) zobrazuje zaznamenané objekty
zvlastnim, novym zptusobem. Piedméty na obraze jsou urCitym zpiisobem osvétleny,
rozmistény na ploSe snimku, existuji mezi nimi vztahy, hraji rGznou ulohu
(viz doplijici, podptrné, rusivé prvky obrazu). Divak neboli pfijemce tohoto znaku
se pak diva na fotografii a zméti barevnych a svételnych ploch ve své mysli navraci
podobu predméti. Nestaci tedy pouze, aby znak vidél, musi ho 1 vnimat a porozumét
mu. V opaéném piipadé¢ komunikace mezi fotografem a divakem neprob&hla uspésné

a fotografie (tedy znak fungujici jako prostiedek komunikace) nesplnila svou funkci.

36 ZVERINA, J. Znakovost obrazové slozky filmu. 1. vydéani. Praha: CFS, 1968. Str. 48.
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B) Prakticka Cast

5 Analyza

V nésledujici ¢asti se budu snazit zodpoveédét otazku formulovanou jiz v uvodu
prace: Je Olomoucky denik zhlediska v ném uvetejiiovanych fotografii médium
vSeobecné nebo specializujici se na konkrétni oblast spolecenského zivota (napf.
kulturu, politiku, sport)? Tedy jinak feceno jaké typy fotografii (z hlediska
zobrazovaného tématu) jsou v daném médiu nejcastéji pouzivané? Pro ziskani odpovédi
povazuji za nejvhodnéjsi pouzit metodu kvantitativni obsahové analyzy, ktera umoznuje
zpracovat velké mnozstvi mediovanych obsahil, precizné a piehledné vyjadiit vysledky
Setfeni a pfi vhodné volbé zkoumaného vzorku lze jeji zdvéry zobecnit na Sirsi celek.

Zkoumanym médiem je tedy Olomoucky denik a zvolenou obsahovou jednotkou
je fotografie. V zajmu reprezentativnosti zkoumaného vzorku se mi jevi jako vhodné
analyzovat dané médium po dobu jednoho roku, abychom mohli vyloucit specifika
typickd pro jednotlivé ro¢ni doby. Jelikoz je ovSem tento Casovy usek pfili§ rozsahly,
povazuji za dostacujici zkoumat obdobi jednoho tydne z kazdého mésice roku, celkové

tedy dvanact tydna (pozn. Olomoucky denik vychazi kazdy den kromé ned¢le).

V prvni fazi analyzy jsem na zakladé¢ hlavniho motivu snimkl vyclenila
jednotlivé tematické kategorie, které byly ndsledné pojmenovany a definovany. Je tieba
zminit, Ze vytvoreni téchto kategorii a jejich pfesné popsani ztéZzuje mnozstvi udalosti
a jevi, které zvetejnéné fotografie zachycuji. Jsem si védoma faktu, ze by bylo mozné
definovat vétsi pocet kategorii, nez kolik jsem jich stanovila. Snaha o vytvofeni méné
obecnych kategorii na zakladé vyc€letiovani jakychsi podskupin by ovSem mohla vést
k prakticky nekonecnému rozmélnovani, které¢ by ve vysledku zna¢né zkomplikovalo
nebo dokonce znemoznilo provedeni analyzy.

V dalsi fazi byly zvolené mediované obsahy (fotografie) pfifazeny jednotlivym
kategoriim. V teoretické Casti byla mnohokrat zminéna provazanost fotografie s textem.
informaci, nemohla jsem textovou ¢ast piimo souvisejici s fotografii pominout
ani pfi zatazovani  jednotlivych snimkli do vymezenych kategorii. Dopliujici
nebo rozsifujici informace obsazené v popisku pod snimkem byly Casto rozhodujicim

faktorem pfi urcovani, do které kategorie konkrétni snimek patii. Ziskané udaje byly
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zpracovany do graficky pifehledné podoby, ¢imz wvznikl podklad pro nasledné
vyhodnoceni analyzy.

Pro pfesné vymezeni mediovanych obsaht, které se staly pfedmétem zkoumani,
je potieba zdiraznit, ze do analyzy nebyly zahrnuty fotografie na stranach specialnich
pfiloh (napt. Tipy na vanocni darky, Privodce socidlnim systémem), fotografie
z reklamnich a inzertnich stran (véetné fotografii, které¢ redakce Olomouckého deniku
pouziva pro své vlastni propagacéni tcely), fotografie doplitujici televizni programovou

nabidku, infografika, fotografické kolaze ani pocitacové vizualizace budov nebo krajiny.

5.1 Piehled kategorii

Jsme si védoma faktu, Ze kazdy systém kategorii je nutné zkresleny
a deformovany a vytvareni kategorii pfed jejich pouzitim predstavuje nebezpeci,
ze zvolim vlastni systém, spiSe nez aby byl odvozen z obsahu.

Kazdé kategorii je nahodné pfidélen ciselny kod, nevypovidd tedy nic

o dtlezitosti nebo rozsahu dané jednotky.

1 Politika
Kategorie zahrnuje fotografie osob angazujicich se v politické oblasti a to na vSech
urovnich — regionalni, statni i mezinarodni. Tyto osoby pfitom mohou byt zachyceny jak
pfi Cinnosti, kterd souvisi s vykonem jejich povolani, tak v ryze soukromych chvilich.
Nalezi sem také snimky zachycujici osoby v kontextu voleb, politickych mitinkd,

setkani politika s béznym ob¢anem a prubéh vsech téchto akci.

2 Sport
Snimky zafazené do této kategorie zaznamendvaji sportovni udalosti, jejich pribéh,
nejvyznamnéj$i momenty, jednotlivé aktéry soutéze v akcei, emoce zacastnénych. Kromé
fotografii pofizenych pfimo na sportovistich sem fadime také snimky ze zakulisi
zachycujici udalosti, jevy a osoby mimo soutéz, napf. na tréninku nebo po zépase.
Do této kategorie nélezi také identifikacni portréty osobnosti ze svéta sportu a zabéry
zachycujici veskeré situace, ve kterych se pohybuji — v¢etné fotografii ze soukromého

Zivota.

3 Kultura, spoleCenské uddlosti

Do této kategorie nalezi snimky zobrazujici koncerty, vystavy, divadelni predstaveni,
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premiéry film, modni piehlidky, kiténi knih a mnoho dalSich udalosti, jevl
nebo predmétti z umeélecké a kulturni oblasti. Spolecenskymi udalostmi mame na mysli
Siroky okruh akci (kromé politickych a sportovnich), na nichz se zpravidla setkava vétsi
pocet lidi za konkrétnim tcelem. Mohou to byt napt. vanocni trhy, dny otevienych
dvefti, détské dny, ale 1 demonstrace, otevirani nakupniho centra apod. Nalezi sem také
portréty zachycujici osobnosti z kulturniho a spolecenského prostfedi (mimo osob
pusobicich v politické nebo sportovni sféte) a zabéry neznamych osob v kontextu vSech

vySe zminénych udalosti.

4 Piiroda, Zivotni prostiedi
Kategorii tvoii fotografie, jejichz hlavnim motivem je Zivd nebo neziva pfiroda
a krajina. Zivou pfirodou mame na mysli veskerou faunu a fléru. Krajinou rozumime
nejen piirodni scenérie, ale i prostfedi lidskych sidlist — tedy krajinu urbanistickou.

Do této kategorie nalezi 1 fotografie zachycujici architekturu, nejriznéjsi

meteorologické jevy a ptirodni zivly véetné ptipadnych nésledk jejich fadéni.

5 KaZdodenni realita
Posledni a nejkomplikovanéji vymezitelnd kategorie by mohla byt povazovana
za jakousi zastfeSujici kategorii, kterd vlastné zahrnuje fotografie ze vSech pfedchozich
skupin. Pro udely této analyzy ji oviem chapeme v uz§im slova smyslu. Radime sem
snimky zachycujici vetfejné déni, udalosti, pfedmeéty, jevy a veskerou lidskou ¢innost
a jeji vysledky, pokud nesouvisi s oblasti politiky, sportu nebo kultury. Nalezi sem také

identifikacni portréty tzv. “osob z ulice* (pouzivanych napt. u anket).

Pozn. Zatazeni fotografie mize byt sporné, jestlize vyhovuje charakteristikdm vice
kategorii. Plati ovSem, Ze vZdy rozhoduje hlavni motiv, zdkladni informace, kterou chtél
fotograf snimkem pfedat. V situacich, kdy obraz zachycuje vice osob z riznych
kategorii (napf. politik a herec), rozhoduje typ akce, misto nebo ucel setkani.

V nékolika ptipadech nelze zaradit fotografii do zadné kategorie. Jedna se o obrazovy
materidl plnici ryze ilustrativni charakter, nepodstatny pro informovanost c¢tenate,
nachdzejici se ve vét§in€ piipadl na strankach pravidelnych rubrik (napt. Moje prace,

Auto-moto). Tyto fotografie jsou vedeny jako “nezataditelné*.
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5.2 Ziskana data

Fotografie na podzim
V tydnech 22. az 27. zati 2008, 20. az 25. fijna 2008 a 10. az 15. listopadu 2008 bylo
v Olomouckém deniku pouzito celkem 712 fotografii, jejichz rozloZeni v ramci

kategorii je nasledujici:

ITpolitika ........ooooiiiiii 41
B 10 ) 220
3 kultura, spolecenské udalosti ............... 155
4 ptiroda, zivotni prostiedi ................... 105
5 kazdodenni realita ........................... 184
nezafaditelné .................cc 7
6 nezafaditelné 1 politika

1% —\ 6%

Graf 1.
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Fotografie v zimé
V tydnech 15. az 20. prosince 2008, 19. az 24. ledna 2009 a 16. az 21. tinora 2009 bylo

v Olomouckém deniku pouzito celkem 760 fotografii, jejichZz rozloZeni v ramci

kategorii je nasledujici:

Ipolitika .......oooviiiii i, 30
2 SPOIL et 214
3 kultura, spolecenské udalosti ............... 168
4 ptiroda, zivotni prostiedi ................... 84
5 kazdodennirealita ........................... 251
nezafaditelné .....................oc 13
6 nezaraditelne 1 politika
2% 4%
4 priroda, ziv.
prostiedi
11%
Graf 2.
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Fotografie na jaie
V tydnech 23. az 28. biezna 2009, 20. az 25. dubna 2009 a 18. az 23. kvétna 2009 bylo

v Olomouckém deniku pouzito celkem 783 fotografii, jejichZz rozloZeni v ramci

kategorii je nasledujici:

Ipolitika .......oooviiiii i, 39
2 SPOTE et 282
3 kultura, spolecenské udalosti ............... 141
4 ptiroda, zivotni prostiedi ................... 102
5 kazdodenni realita ........................L 211
nezataditelné ...................o 8

6 nezaraditelné 1 politika
1% \ 5%

Graf 3.
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Fotografie v lété
V tydnech 22. az 27. ¢ervna 2009, 20. az 25. Cervence 2009 a 17. az 22. srpna 2009 bylo
v Olomouckém deniku pouzito celkem 735 fotografii, jejichz rozlozeni v ramci

kategorii je nasledujici:

Ipolitika .......oooviiiii i, 26
2 SPOIL et 217
3 kultura, spolecenské udalosti ............... 149
4 ptiroda, zivotni prostiedi ................... 111
5 kazdodenni realita ........................L 226
nezataditelné ...................o 6

6 nezaraditelne 1 politika
1% 4%

—

Graf 4.

5.3 Shrnuti vysledki a vyhodnoceni

Za zkoumané obdobi dvanécti tydnli bylo v Olomouckém deniku pouzito celkem
2990 fotografii. Z provedené analyzy vyplyva, Ze procentudlné nejvice zastoupené jsou
snimky z kategorie Sport. Jejich pocet prudce nartistal zejména v ¢ase konani vyznamné
sportovni udalosti (napf. v dobé trvani Mistrovstvi svéta v hokeji redakce zvetejnila
fotografie celého reprezenta¢niho tymu, informace o jednotlivych zdpasech byly

doplnény bohatou obrazovou dokumentaci a rubrika Sport vychéazela na vice stranach).
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Tésny rozdil dvou procent déli fotografie vénujici se oblasti sportu a snimky
zafazené do kategorie s nazvem Kazdodenni realita. Denik ve zkoumaném obdobi velmi
Casto zaznamenaval osudy nezndmych jedinct (pfedevsim z oblasti regionu), udalosti
ajevy spojené s jejich zivotem. Na vysokém podilu této kategorie se podilelo
zvetejnovani pravidelné sobotni rubriky Baby boom, ktera obsahovala fadové desitky
fotografii Cerstvé narozenych déti v regionu. Frekventovanym utvarem na strdnkéch
Olomouckého deniku byly ve zkoumaném obdobi také ankety (zaznamenavajici nazory
nahodné vybranych jedinct) doplnéné o identifikacni portréty dotazovanych. Redakce
se zaméfenim na “obyCejného c¢loveéka zulice nejlépe priblizuje svym cCtenaifim
a navozuje pocit, Ze se zajima o jejich osudy.

Vice neZ jedna pétina zvetrejnénych fotografii se vztahovala k oblasti kultury
a spoleCenského déni. VétSina snimkll zatazenych do této kategorie zachycovala
udélosti prevazné regionalnitho vyznamu a konajici se predevSim v olomouckém
regionu.

Za pozornost stoji také pomérné maly pocet snimkii vénovanych oblasti politiky.
Ve zkoumaném obdobi se na celkovém mnozstvi fotografii podilela kategorie Politika
pouze péti procenty.

Na zavér tedy mizeme konstatovat, ze Olomoucky denik je z hlediska v ném
zvefejiiovanych fotografii regionalni médium pfevazné zamétené na déni a osobnosti
z oblasti sportu. Velky prostor je vénovan také Sirokému spektru udélosti a jevl

dotykajicich se zivotl nezndmych jednotlivctl, béznych obcantl.

Vysledné rozloZeni fotografii

1%

M 1 politika

M 2 sport

M 3 kultura, spol. udalosti
M 4 pfiroda, Ziv. prostredi
M 5 kazdodenni realita

i 6 nezaraditelné

Graf 5.
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6 Zavér

Problematika fotografie z hlediska jeji praxe i teorie byla mnohokrat zpracovana
bezpocCtem autort. Existuje obrovské mnozstvi zejména popularizac¢nich encyklopedii,
navodu a piirucek, které fikaji, co to vlastné fotografie je, a uci, jak spravné
fotografovat. Jejich fady se stile rozristaji o dal$i, novd a moderni vydani, ktera
reflektuji dynamicky vyvoj probihajici v této oblasti. O to vice piekvapujici je
skutecnost, Ze drtiva vétSina Ceskych publikaci zabyvajici se problematikou fotografii
v zurnalistice pochézi z relativné starSiho data. Literatura, ktera se zabyva disciplinou
fotozurnalistiky, se také v nazorech na konkrétni témata mnohdy velmi lisi. Zjevna je
tato nejednotnost zejména v komplikované a tadou teoretiki rozpracované
problematice zdnrového €leni Zurnalistickych fotografii.

V teoretické Casti mé bakalarské prace jsme se proto snazila utfidit a shrnout
zakladni poznatky z oblasti fotoZurnalistiky a to s ohledem na soucasné medidlni
produkty — zejména tisk.

V praktické casti jsem se pokusila ur€it, jakym typem média je Olomoucky
denik z hlediska tematického zaméfeni. K tomuto ucelu jsem navrhla vlastni systém
kategorii vytvoteny na zaklad€ hlavniho tématu fotografie. Zpracovanim ziskanych dat
jsem dosla k zavéru a podatilo se mi tedy splnit cil mé prace, nebot” jsem ziskala
odpovéd’ na otazku, zda je vybrany regionalni tisk z hlediska pouZzivanych fotografii
médium vSeobecné nebo zamétené na konkrétni tematickou oblast.

Moje prace muze dale slouzit k zamysleni, zda tematické zaméteni fotografii
ajejich cCetnost v jednotlivych kategoriich koresponduje s textovymi utvary a zdali
by analyza textové Casti Olomouckého deniku ohledné jejiho zaméfeni ptinesla vysledy

srovnatelné s témi, ke kterym dospéla tato prace.
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7 PFilohy

I. Richards-Ogdenovo “trojuhelnikové schéma reference*

Schéma 1.

myslenka (reference)

znacici vztahuje se

zastupuje

znak (symbol, slovo) piredmét (referent, denotat)
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II. Kategorie Politika (ptiklady fotografii)

Obr. 3. L.
Mirek Topolanek (politik), zabér ze soukromi
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II1. Kategorie Sport (piiklady fotografii)

Obr. 4.

Obr. 5.

Obr. 6. | e o o

Stridacka pti hokejovém zépasu
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IV.Kategorie Kultura, spole¢enské udalosti (ptiklady fotografii)

Lucie Bila (zpévacka)

Obr. 8.
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Obr. 11.

Vystava v Galerii Caesar Olomouc
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V. Kategorie Ptiroda, zivotni prostiedi (pfiklady fotografii)
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VI. Kategorie Kazdodenni realita (ptiklady fotografii)

Obr. 15.

o
—

i~
fa)
@)

Obr. 17.
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