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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Bakalafska prace se zabyva analyzou ukazatell vykonnosti vybranych kosmetickych znacek na Instagramu.
Teoreticka Cast se soustifedi na marketingovou komunikaci, velmi dobfe je zpracovana pasaz vénovana online
marketingu. Autorka ¢erpa z aktualnich zdrojl, teoreticka ¢ast poskytuje kvalitni zazemi pro ¢ast praktickou.
Prakticka ¢ast za€ina predstavenim vybranych kosmetickych znacek, nasleduje rozbor zakladnich udajd o jejich
marketingovych aktivitdch na internetu a sociélnich sitich. Prostfednictvim dotazniku jsou aktivity hodnoceny i
respondenty z fad stavajicich i potencialnich zakaznik(. Zavérem jsou vyslovena doporuceni pro idealni prezentaci
znacek na Instagramu. Kazdy z navrhi ma oporu v pfedchozim textu, je propracovan do zna¢nych podrobnosti.
Prace je doplnéna fadou relevantnich pfiloh, které tvofi jeji integralni soucast. Ocenuiji aktivni a peclivy pfistup
autorky ke zpracovani bakalafské prace a praci doporuuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jednou z Vami identifikovanych chyb pfi prezentaci na Instagramu u prakticky vSech analyzovanych znacek
je prilis nizka frekvence zverejfiovani pfispévkl. Zalezi podle Vas vice na frekvenci nebo na obsahu a formé
pfispévku?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky mate nazor na spolupraci kosmetickych znacek s influencery? Do jaké miry zalezi uspéch influencer
marketingu na cilové skupiné dané znacky?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 10.10.2023 Podpis vedouciho prace
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