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Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace se zabyva analyzou ukazatelG vykonnosti vybranych kosmetickych znacek na Instagramu.
Teoretickd €ast se soustifedi na marketingovou komunikaci, velmi dobie je zpracovana pasaz vénovana online
marketingu. Autorka Gerpa z aktualnich zdroju, teoreticka ¢ast poskytuje kvalitni zazemi pro ¢ast praktickou.
Prakticka ¢ast zacina piredstavenim vybranych kosmetickych znacek, nasleduje rozbor zakladnich udaji o jejich
marketingovych aktivitdch na internetu a socialnich sitich. Prostfednictvim dotazniku jsou aktivity hodnoceny i
respondenty z fad stavajicich i potencialnich zakaznikd. Zavérem jsou vyslovena doporuceni pro idealni prezentaci
znadek na Instagramu. Kazdy z navrhi ma oporu v predchozim textu, je propracovan do znaénych podrobnosti.
Prace je doplnéna radou relevantnich pfiloh, které tvofi jeji integralni soucast. Oceriuji aktivni a pec€livy pfistup
autorky ke zpracovani bakalaiské prace a praci doporuduji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jednou z Vami identifikovanych chyb pfi prezentaci na Instagramu u prakticky viech analyzovanych znacek
je prilis nizka frekvence zvefejiiovani piispévkl. Zalezi podle Vas vice na frekvenci nebo na obsahu a formé
prispévku?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaky mate nazor na spolupraci kosmetickych znacek s influencery? Do jaké miry zalezi ispéch influencer
marketingu na cilové skupiné dané znacky?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 10.10.2023 Podpis vedouciho price
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