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Uvod

21. stoleti se v medidlnim prostoru vyznacuje mnohymi zménami. Od roku 2006 se
tisténd média potykaji s kontinualnim ubytkem ctenart, ktefi se stale vice uchyluji ke
¢teni elektronickych periodik. Elektronickd periodika ale nutné¢ nemusi byt konkurentem
pro periodika tisténd. Kazda z platforem ma svoje specifika v oblasti vydavani,
uzivatelského rozhrani 1 monetizace a finan¢nich ziska. Elektronickd periodika tak pfi
vhodném a citlivém pouziti nejsou konkurentem, ale spiSe dopliikem, ktery mize rozsitit

cilovou skupinu o ¢tenare, kteti by k tisténému periodiku nikdy neptistoupili.

S touto moji tezi pracuje teoretickd 1 projektova cast této bakalarské prace. V teoretické
¢asti prace popisuji zékladni odliSnosti tisténych a elektronickych periodik v distribuci,
pfedkladani obsahu a odliSnosti v uZivatelském rozhrani elektronickych periodik a
layoutu tiSténych periodik. Soucasti teoretické casti prace je 1 predstaveni zakladnich

nastroji k tvorbé a distribuci elektronickych periodik.

Prakticka ¢ast prace vychazi z vyzkumného Seteni provadéného mezi 20. 11. 2014 a 31.
12. 2014. Vyzkum mapuje Ctenarskou populaci elektronickych a tiSténych periodik
v Ceské republice. Na zakladé téchto dat a poudek uvedenych v teoretické ¢asti prace je

vytvoieno zkusebni vydani elektronického periodika na tablety a mobilni telefony.

Cilem préace je nabidnout souhrn zakladnich poucek a teorii slouzicich k vytvoieni
nového elektronického periodika s volitelnym tematickym zamétenim a cilovou skupinou

vcetné mobilni a tabletové aplikace k zobrazovani obsahu.



1. Elektronicka periodika 21. stoleti

Noviny, potazmo periodika obecné, si v 21. stoleti prochdzi mnohymi zménami. MiiZze za to
predev§im masivni nartst technologii a zpusobt, kterymi se da k vydavani periodik pfistupovat.

Zmény ovlivnily nejen strukturu novin a Casopisti, ale i obsah, vizualni podobu a distribuci.

S 24

Tisténa periodika prochazeji pozvolnym poklesem prodeji. Nejcten€jsi denik Blesk ma
meziro¢né 3% pokles prodaného nakladu. V priméru mezi roky 2014 a 2015 poklesl prodany
naklad nejctengjSich denikii o 6 %. Na vzestupu jsou ale elektronické alternativy denikd. Ty sice
tvoii pouhy zlomek celkovych prodeji, ale na rozdil od pultového prodeje a ptedplatného,
elektronickad vydani zaznamenavaji dlouhodoby nartst prodejii. Rekordmany jsou v tomto ohledu

deniky Blesk s 48% nartistem prodeje elektronickych vydani a Sport s dokonce 510% nértistem.”

I pres pokles je ale ¢tenost denikil stale vysoka. Alespon jeden denik si v 2. a 3. kvartalu 2015
precetlo vice nez 5,7 mil. osob mezi 12 — 79 lety. Deniky, pfipadné jejich ptilohy, oslovily 71 %
populace. V piipadé Casopisti jsou tato &isla jesté vyssi. Ctenafem alespoii jednoho ¢asopisu na

eském trhu je celkem 82 % osob mezi 12 — 79 lety, tedy témé&f 7,2 mil. osob.?
1.1 Zmény zptisobu konzumace informaci

Podle expertii na medialni trhy nastal zlomovy bod v konzumaci informaci v roce 2006. Tento rok
doslo k razantnimu sestupu ¢tenosti tisténych periodik ve prospéch ¢tenosti elektronickych. Od té
doby dochazi k dlouhodobému poklesu tisku a nartistu elektronickych verzi. Podobny pokles

ctenosti jako v roce 2006 zaznamenala tiSténad média 1 v roce 2010 (viz Obrazek 1.2

1 AUST, Ondfej. V fijnu rostl prodej jen Sportu a Lidovkam. Médiar [online]. Praha: News Media, 10. 12. 2015 [cit. 2016-04-20].
ISSN 1804-7238. Dostupné z: http://www.mediar.cz/v-rijnu-rostl-prodej-jen-sportu-a-mirne-lidovkam/

2 MP 2015: 2. a 3. kvartdl. In: Median [online]. Praha: Unie vydavateld, 2015 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/MP_2015 2 3Q_zprava.pdf

3 -MAV-. Promény konzumace zpravodajstvi: zlom v roce 2006. MediaGuru [online]. Praha: PHD, 2012 [cit. 2016-04-16]. Dostupné

z: http://www.mediaguru.cz/2012/03/promeny-konzumace-zpravodajstvi-zlom-nastal-v-roce-2006/
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Obrazek 1: Pokles ctenosti Ceskych zpravodajskych denikit v letech 2002 — 2011

V globalnim méfitku jsou tato ¢isla podobna. Trh s tisténymi medii se dlouhodobé propada a
naristd poptavka po elektronickém zprostfedkovani informaci. V Evropé je tento pokles
nejmarkantnéj$i. Zatimco tistény trh stagnuje, ¢i je v mirném poklesu (s vyjimkou Asie a Latinské
Ameriky), elektronicky trh s periodiky kontinualné stoupd, jak dokladaji obrazky 2, 3 a 4.°

Drobny vzestup Ctenosti tisténych periodik tvori vysoky narist ¢tenosti v Asii.
global daily print newspaper circulation 2010-2014

700 »

S00 »

300 »
2010 20N 2012 2013 2014

Global daily paid and free newspaper unit circulation in million

Obrazek 2: Ctenost tisténych periodik ve svété mezi roky 2010 — 2014

4 PEREYGNE, Vincent. World Press Trends 2015. In: Slideshare [online]. Frankfurt, 3. 1. 2015 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
http://www.slideshare.net/ WAN-IFRA/250515-wpt-2015-final
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daily print newspaper circulation change by region
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Obrazek 3: Zobrazeni poklesu ctenosti tisténych periodik v Evropé, Severni Americe a Australii

global digital newspaper circulation 2010-2014
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Obrizek 4: Ctenost elektronickych periodik ve svété mezi roky 2010 — 2014
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1.2 Media quartet jako novodoby zpiisob vydavani

V dusledku ptizplisobeni nove se vyvijejicimu trhu byli i vydavatelé nuceni zménit své navyky ve
vydavani. Zménily se i navyky ctenail. Ti jsou neustale v pohybu a tomu pfizpusobili i zptisob
konzumace informaci. Na trhu se vyprofiloval tzv. media quartet, jak ho pojmenoval americky

medialni konzultant Mario Garcia.’

Media quartet rozdéluje distribuci periodik obecné do ¢ty komunika¢nich kanalti — tisk, web,
tablet a mobil. Tyto platformy se daji rozdé€lit do dalSich dvou skupin lean back a lean forward.
Do skupiny lean back patfi mobilni telefony a web. Tablety a tisk spadaji do skupiny lean
forward. Obé dvé tyto skupiny maji svoje specifika a v idedlnim piipadé by jim méla byt

obsahova i stylisticka podoba clank, potazmo celého vydani, ptizpisobena.

e Lean back kanaly uzivatelé vyuZzivaji v pohybu. Vhodné jsou pro kratké zpravy béhem
dne, &asto aktualizované. Ctenat dostava aktudlni informace v kratké podobé. Jejich konzumace
nezabird tolik casu. Hlavni doménou tohoto kanalu je predevSim rychlost zprostiedkovani

informaci.

e Lean forward kanaly slouZi pro konzumaci informaci v klidu. Rozm¢ér tablett i tiSténych
vydani neni vhodny pro &teni za pochodu. Clanky jsou delsi, obsahuji analyzy a pievazné by
V pfipadé tabletd je mozné doplnéni i multimedialnimi prvky jako videa, galerie obrazki,

zvukové stopy a dalsi.

Jak media quartet miize vypadat v praxi, ukazuje pfiklad kanadského deniku Ottawa Citizen na
Obrazku 5.

5 VASICOVA, Marta. Elektronickd verze tisténych novin. Bro, 2015. Diplomova prace. Masarykova Univerzita, Fakulta Informatiky.
Vedouci prace Doc. Mgr. Vitézslav Svalbach.
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Obrizek 5: Media quartet rozdéleni kanadského deniku Ottawa Citizen®
1.3 Rozdily mezi elektronickym a tiSténym publikovanim

S nastupem rozvoje elektronického publikovani pfichazeji i rozdily v pfistupech k tomuto
procesu. Rozdily mezi elektronickym a ti§ténym publikovanim jsou natolik markantni, Ze se pfi
plném vyuziti nabizenych prostfedkd jednd o dvé zcela specifické a v mnohém odli$né discipliny.
Petra Jedlickova ve svém ¢lanku Elektronické publikovani vydaném v Casopise Ikaros stanovila

zékladni rozdilnosti mezi elektronickym a tisténym publikovanim takto:’

e  Hypertextualita, multimedialita a hypermedialita. Tok informaci v ti§téném periodiku
je striktng diktovan vydavatelstvim. Ctenai &te informace chronologicky tak, jak mu jsou

predkladany. Hypertext ovSem nabizi zcela jiné moznosti v piedkladani informaci ¢tenarovi. Diky

6 INGRAM, Mathew. The Postmedia chain is trying to rethink not just how people read its content but where and
when. GIGAOM [online].  Austin:  Knowingly = Corporation, May 4 2014  [cit. 2016-04-20]. Dostupné z
https://www.gigaom.com/2014/05/20/the-postmedia-chain-is-trying-to-rethink-not-just-how-people-read-its-content-but-where-and-
when/

7 JEDLICKOVA, Petra. Elektronické publikovani. Tkaros [online]. Praha: Ikaros, 1999, 3(3) [cit. 2016-04-16]. ISSN 1212-5075.
Dostupné z: http://ikaros.cz/elektronicke-publikovani
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hypertextu lze 1épe kopirovat logické asociace ¢tenarova mozku a po precteni jednoho tématu mu
nabidnout podobna témata, ptipadné¢ dopliikové informace v jiném ¢lanku. Pii vhodném uziti
hypertextu se da dosdhnout udrzeni pozornosti ctenaie v ramci daného periodika. Multimedialitou
se rozumi vyuziti multimédii jako zvuk, videa, interaktivni objekty a dal$i prvky. Spojenim téchto
prvkl pak vznika hypermedialni dokument, tedy dokument, v némz text jiz nehraje hlavni roli,
jako je tomu u tisténych médii, ale slouZzi jen jako jeden z nékolika moznych medializa¢nich
Sinitel.®

e Vyhledavani a navigace. Elektronickd zafizeni, ptipadné aplikace k prohlizeni
elektronickych periodik maji integrované nastroje, které prostfednictvim klicovych slov dokazi
najit konkrétni informaci, ¢lanek nebo vydani. Navigace taktéz neni omezena pouze na obsah
tiSténého periodika. Prostfednictvim vlozenych odkazii se lze navigovat mezi podkapitolami

primo v konkrétnim ¢lanku.

e Interaktivita. Moznosti interaktivniho pouZzivani elektronickych periodik znamenaji
prilom v celém komunika¢nim modelu. Zatimco ti§téna periodika striktné¢ vyuzivaji model
linearni komunikace popsany Shannonem a Weaverem®, ktery nabizi jednostrannou komunikaci
smérem od odesilatele k pfijemci s minimalni zpétnou vazbou, -elektronicka periodika
z monologu tvori dialog. Zafizeni pouze reaguje a predklada odpovédi na dotazy, které jim poloZzi
¢tenai prostfednictvim vstupniho zafizeni (myS a klavesnice, dotykova obrazovka, hlasové
ovladani). Interni prvky v elektronickych médiich pfinaseji také novy atraktivni format pro

¢tenafe a inzerenty.

e Neomezenost prostoru a ¢asu. Neomezenosti prostoru se rozumi volnost obsahova —
s elektronickymi periodiky odpadd nucené kraceni kvalitnich textl -, tak i dosahovd — Ctenaf se
k elektronickému periodiku dostane diky internetu odkudkoliv. Diky ¢asové neomezenosti jiz

neni kladen diiraz na uzavérky. Elektronicka periodika dnes jiz nemaji pevnou uzaveérku a mimo

8 HUSAROVA, Zuzana. Intermedialita; hypermedialita; transmedialita; multisenzorickost: 3. prednaska IMO15. In: Prezi [online].
Prezi, 27 May 2013 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: https://prezi.com/6ffusad42vts/intermedialita-hypermedialita-transmedialita-

multisenzorickost/

9 Ctyii modely komunikace. Uvod do teorie masové komunikace. 4., roz§. a pieprac. vyd. Praha: Portal, 2009, str. 87 - 89. ISBN 978-
80-7367-574-5.
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béznych termini oznacujicich periodicitu (denik, tydenik, mésicnik, aj.) se etabloval i tzv.

01 vy s ’ N . . . v o7 ;o Loz roox 10
prabéznik. Tento termin oznacuje periodikum, jehoz vydani neni nijak vazano uzavérkou.

Mezi dalsi odliSujici aspekty zaradila Jedlickova i archivaci, kterd se diky ukladani
v cloudu, pfipadné¢ na pevnych discich, zjednodusila a opadly ndroky na prostory, a
finanéni uspory. Naklad elektronickych periodik zde jiz nehraje prakticky zadnou roli,
odpadaji také vydaje spojené stiskem a naklady spojené s distribuci jsou

minimalizovany.

Studie EyeTrack ’07"! odhalila i odli§né vnimani elektronickych a ti§ténych médii ze strany
¢tenafe. V elektronickych médiich pfectou ¢tenati v priméru 77 % c¢lanku, zatimco v tisténych
zhruba 60 %. 50 % ctenart elektronickych médii neéte metodicky, postupné shora dold, ale
skenuje stranku. To ma za nasledek ztratu pozornosti a ukladani textu spiSe do kratkodobé nez do

S 4

dlouhodobé paméti. Pfi tomto skenovani se ctenafi fidi prevazné navigaci, teasery (kratké uryvky

sy ’ N V4 vroo s v ;o sec 12
odkazujici na mista v textu nebo jiné ¢lanky) a dal§imi ,,smérovymi ukazateli“.

10 Rozpojeni &asu. BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, str. 15 - 16. Zurnalistika a komunikace.
ISBN 978-80-247-3452-1.

11 Vyzkum spocival ve vyuziti o¢ni kamery ke snimani oka ¢tenare pii ¢teni téhoz textu v tisténé i elektronické podobg.

12 BLAISS, Jessica. EyeTrack 07: New Study Probes Online and Print. In: Poynter [online]. St. Petersburg: The Poynter Institute,
July 20 2006 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://www.poynter.org/2006/eyetrack-07-new-study-probes-online-and-print/7642 1
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2. Zarizeni pro Cteni elektronickych periodik

Elektronicka zafizeni, na nichz lze Cist elektronicka periodika, si v domacnostech nasla svoje
misto. Podle poslednich vyzkumil z konce roku 2015 je penetrace domacnosti elektronickymi
7 oo ’ ~ 1 ~ 1z N7 ’ r . . r . v
zafizenimi vice nez 50%."® Kazdé zatizeni ma ale svoje specifika, ktera se dotknou i moznych

rvo0

ctenart elektronickych periodik.
2.1 PC a notebooky

Pocitace a notebooky jsou zafizeni, ktera vétSinu lidi k Cetbé elektronickych periodik ptivedou.
Ovladani téchto zafizeni je uzivatelim znamé, mnozi ze ¢tendii vyuzivaji pocita¢e a notebooky
v praci. Internetové pfipojeni umoziuje konzumovat obsah jakéhokoliv periodika a to kdekoliv,
kde maji uzivatelé PC nebo notebook k dispozici. Stejné tak jsou ptiznivé i pro rozdilné formaty
elektronickych periodik — na pocitaci zobrazite bézné PDF, interaktivni PDF i interaktivni

¢tenaiskou aplikaci (pokud to sama aplikace umoznuje).

Obecné vSak nejsou pocitace prilis vhodné pro Cteni elektronickych periodik. Cteni na velkych
LCD monitorech neni pii del$im ¢teni. Problémem mize byt i snizena pozornost uZivatele, kdy se
¢tenai namisto plnohodnotného pfijimani informaci spiSe jen proklikdiva obsahem

prosttednictvim odkazii na webovych strankach.™
2.2 Tablety

Ze zminénych zafizeni se tablety nejvice ptiblizuji tisténym médiim ve svoji velikosti a zaroven
moznosti snadného prenaseni téchto zatizeni. Pro zobrazovani textu tablety vyuzivaji technologie
LCD displeje stejné tak jako mobilni telefony a monitory pocitact. S tabletem v priméru travi

jeho uzivatel 37 minut denné®™. Vyzkumy uvadgji, ze 64 % vyhradnich majitelt tabletu v USA (4].

13 -MAV-. Chytré mobily, tablety a ¢tecky ma vic nez 50 % lidi. MediaGuru [online]. Praha: PHD, 9. 11. 2015 [cit. 2016-04-16].
Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2015/11/chytre-mobily-tablety-a-ctecky-ma-vic-nez-50-lidi/

14 Internet. TRAVNICEK, Jifi. Ctenati a internauti: obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke &teni (2010). Vyd. 1. Brno: Host ve
spolupréci s Narodni knihovnou Ceské republiky, 2011, s. 79. ISBN 978-80-7294-515-3.

15 PEREYGNE, Vincent. World Press Trends 2015. In: Slideshare [online]. 2015 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
http://www.slideshare.net/ WAN-IFRA/250515-wpt-2015-final
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vlastni tablet, ale nevlastni smartphone) ho vyuziva ke Cteni periodik. U vlastnikd tablett i

smartphon je to 66 %."°

Tablet uzivatelé¢ vyuzivaji nejcasteji doma, méné pak v praci nebo pii dojizdéni do prace. Svoji
povahou i velikosti tablet dokdze nahradit klasickd tisténa periodika. Ergonomicky neni
uzpusobeny k dlouhodobé praci, vyuzivany je tedy jako pienosné zabavni médium. Zdroj uvadi,
ze 54 % uzivateli vyuziva tablet nejvice ke sledovani videi, dale k informacim o pocasi a

mistnimu zpravodajstvi, viz Piloha 1.

Soucasna situace v8ak naznacuje, Ze trh s tablety je nasyceny. Oproti rokim 2013 a 2014, kdy
prodeje tableti nartstaly v desitkach procent, prvni ¢tvrtleti roku 2015 pfineslo nardst pouze o 2,1
%. Na druhou stranu roste prodej tzv. hybridnich tablett, tedy tabletd s oddé€litelnou externi
klavesnici. Vyhoda téchto zafizeni spociva ve vétsi vyuzitelnosti zatizeni pii praci na rozdil od

bézného tabletu.”’
2.3 Smartphony

Oproti tabletim telefony disponuji mensi velikosti displeje. Diky tomu klesd moznost
pohodiného dlouhodobého ¢teni. Nicméné chytry mobilni telefon dokaze pfinést ¢tenafi novy

distribu¢ni kanal.

oy r

Hlavni vyhodou smartphonti je jejich rozSifeni v populaci. Agentura GlobalWeblndex pfinesla
statistiky, podle nichz v prvnim kvartalu roku 2016 vlastni chytry telefon 80 % populace, ktera

ma pripojeni k internetu.’®

Operacnim systémem s nejvetSim zastoupenim je Android s 78% podilem na trhu. Operacni

systém firmy Apple, i0S, je s 18,3 % druhy v potadi (viz Obrazek 6). Nutno ov§em podotknout,

16 DE PELSMAEKER, Bart. INFOGRAPHIC: MOBILE CONTENT PUBLISHING LANDSCAPE. In: Blog.readz.com [online].
May 14 2013 [cit. 2016-04-20]. Dostupné z: http://blog.readz.com/infographic-mobile-content-publishing-landscape/

17 LOUDA, Pavel. Prodej tablett v Cesku klesl, chmurny bude i letosek. Computerworld [online]. Praha: IDG Czech Republic, 8. 1.
2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://computerworld.cz/analyzy-a-studie/prodej-tabletu-v-cesku-klesl-chmurny-bude-i-letosek-
52666

18 GWI Device: QI 2016. GlobalWebindex [online]. London, 2016 [cit. 2016-04-16, 18:15 CET]. Dostupné z:
http://insight.globalwebindex.net/device
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7e rozdily mezi témito dvéma konkurenénimi operaénimi systémy se postupné smazavaji.™
Uzivatelé operacniho systému iOS navic vykazuji vétsi miru ochoty platit za aplikace a obsah nez

v . v r -1 2
uZivatelé operaéniho systému Android.?

B Android i0S W Windows Phone  Blackberry 05 W Others

Obrazek 6: Rozdéleni podilu operacnich systémii na mobilnim trhu v roce 2015

2.4 Ctetky

Elektronické ctecky na rozdil od ostatnich elektronickych zafizeni nevyuzivaji pro zobrazovani
informaci LCD displej. Ctedky pro zobrazovani vyuzivaji tzv. e-papir s e-inkoustem. Rozdil mezi
klasickym LCD a e-papirem je mj. v moznosti zobrazovani i bez napajeni. Displeje ctecek
spotfebovavaji energii jen v moment€, kdy probihd zména zobrazovaného obrazu. Displeje ¢teCek

nevyuzivaji podsviceni displeje. Diky tomu disponuji vysokou citelnosti i pfi ostrém svétle

19 TWOHIG, Gregory. Mobile Software Statistics 2015. MobiForge [online]. Dublin: Afilias, June 25 2015 [cit. 2016-04-16].

Dostupné z: https://www.mobiforge.com/research-analysis/mobile-software-statistics-2015

20 SWANNER, Nate. Reservoir Devs: Why apps really hit iOS before Android. The Next Web [online]. Amsterdam: The Next Web,
2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://www.thenextweb.com/dd/2015/12/17/reservoir-devs-why-apps-really-hit-ios-before-
android/
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dopadajicim piimo na displej a jejich schopnost prezentace obsahu klesd s niz§imi svételnymi
podminkami.

Elektronicky inkoust je soubor mikro¢astic o priméru vlasu ulozenymi mezi pozitivné (dole) a
negativné (nahote) nabitymi elektrodami. Tyto kapsle obsahuji pozitivné nabity bily a negativné
nabity ¢erny pigment. Prepolovani elektrod pfitahuje opaéné nabité pigmenty (horni tedy
ptitahuje Cerny pigment). Ptiklad fungovani ukazuje Obrazek 7. Diky témto vazbam vznika na

displejich elektronickych étedek trvaly obraz.?

Horni elektroda Bilé Castice (+)

Mikrokapsle

L Spodnielektroda

Obrazek 7: Rez mikrocdstici v displeji elektronické ctecky™

Periodika pro elektronické cteCky se vyznacuji nejvétSim piiklonem k principu fungovani

tisténych médii. Kvili polostatickému displeji ¢tecek nelze prehravat videa, mimo to ma vétSina

21 How E-Ink Works: The Technology Behind E-Paper Displays. In: YouTube [online]. 20. 1. 2015 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=6NRT8ES-reM

22 Jak funguje ¢tecka knih. In: OKAY.cz [online]. ©2010-2016 [cit. 2016-04-20, 18:24 CET]. Dostupné z: http://www.okay.cz/jak-
funguje-ctecka-knih/
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¢tecek Cernobily displej. Jesté na konci roku 2014 bylo elektronickymi ¢teckami vybaveno pouze
5,2 % domacnosti.”® Na konci roku 2015 to bylo 7,1 %.** Rist je velmi pozvolny a elektronické

cteCky mezi ostatnimi zatfizenimi vykazuji nejmensi pokrok.

23 MEDIAN a STEM/MARK. MEDIA PROJEKT: 3. a 4. ¢tvrtleti 2014. In: Unie vydavatelii [online]. Praha: Unie Vydavatela, 2015
[cit. 2016-04-16,18:27CET]. Dostupné z: http://unievydavatelu.cz.artbox.cz/gallery/filessMP_3-4-2014-Prezentace v12.pdf

24 -MAV-. Chytré mobily, tablety a ¢tecky ma vic nez 50 % lidi. MediaGuru [online]. Praha: PHD, 9. 11. 2015 [cit. 2016-04-16].
Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2015/11/chytre-mobily-tablety-a-ctecky-ma-vic-nez-50-lidi
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3. Zakladni specifika designu pro dotykova zarizeni

Na rozdil od béznych tisténych periodik, kterd maji az na vyjimky presné¢ dané formaty a
rozmry, elektronickych zafizeni, na nichz lze elektronicka periodika zobrazovat, je celd tada.
Zakladnim méfitkem pro zobrazovani je rozliSeni. S riznym rozliSenim se obsah zobrazuje jinak.

V ptipadé navrhu webovych stranek se tato problematika da fesit dvéma zpusoby:

1. Responsivni web. Na webu s responsivnim zobrazovanim je poloha a velikost
jednotlivych prvki urcovana rozlisenim monitoru nebo displeje, na kterém se obsah zobrazuje.
Velikost téchto prvki se pak méni v urcitém poméru dle konkrétniho rozliSeni zatizeni. V ptipadé
displeji s moznosti vertikalni a horizontalni orientace se takto uzptisobeny web ptizpisobi i

orientaci toku textu.

2. Mobilni verze webu. Pfi programovani mobilni verze webu se vytvoii zcela nova
plnohodnotna verze webu, kterd bézi na své vlastni subdoméné, piipadné je na ni pfesmérovana
skriptem, ktery rozliSuje, z jakého zafizeni uzivatel na web pfistupuje. Tato verze ma velikost

prvki ptizptisobenou mobilnimu zobrazovani.

Kazdy ptistup k zobrazovani webovych stranek ma svoje pro i proti. Responsivni web se vice
pouziva pro webové stranky, které na vSech svych strankach vypadaji stejné — maji jednotny
layout. Oproti tomu mobilni verze webu je vyuZzivana v pripadech, kdy ma kazda podstranka svoji

unikatni grafiku — napf. sportovni rubrika vypada jinak nez politicka rubrika apod.

Zcela specifickym ptistupem, ktery kombinuje vlastnosti mobilni verze i responsivniho webu jsou
tzv. nativni aplikace. Ty si uZzivatel stdhne do zafizeni a obsah mu je dale nabizen skrze tyto
aplikace. Vyhodou téchto aplikaci je ptfedev§im rychlost distribuce informaci ke cCtenfi.
Z technologického hlediska maji nativni aplikaci vyhodu i vtom, ze pro cteni zpravidla
nevyzaduji pistup k internetové nebo datové siti. Ctenaf ma tedy piistup do aplikace odkudkoliv.
Nativni aplikace zaroven umoziuji plné vyuzit hardwarové moznosti, které dotykova zafizeni

nabizeji.
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3.1 Uzivatelské rozhrani a ovladani elektronickych

zarizeni

Uzivatelské rozhrani elektronickych periodik se lisi pfedevSim v pfistupu ke Ctenafi, potazmo
uzivateli. Pravé nutnost interakce udé€lala ze Ctenafte, ktery pasivné piijima informace nabizené
periodikem, uzivatele aplikace (nebo webu), ktery s nim vede dialog. Uzivatel svym ovladanim
poklada dotazy a periodikum mu na n¢ zobrazuje odpovédi. Dialogi¢nost v ovladani je zakladnim

principem pii navrhu aplikaci pro dotykova zafizeni.

Displeje dotykovych zafizeni dnes osciluji mezi 3,5" - 5,5” u dotykovych telefond a 7" - 9,7" u
tabletd. Novinkou jsou hybridy notebookli s dotykovymi obrazovkami. Tato zafizeni pro vstupni
informaci kombinuji klavesnici a mys s dotykovou obrazovkou. Vyzkum vyrobce Intel ale
dokazal, Ze uzivatelé vyuzivaji prevazné dotykovou obrazovku.?® Praimérné velikosti dotykovych

obrazovek u t&chto hybridi se pohybuji mezi 11,6” az 13,3".%

Komunikace mezi uzivatelem a obrazovkou digitalniho zafizeni probihda prostfednictvim
dotykovych gest, ktera uzivatel vyuziva pro ovladani aplikace nebo webu, pfipadné pak pomoci

pohybu zafizeni — tzv. motion control.

Uzivatelé ovladaji dotykova zafizeni nejéastéji svymi prsty. Ovladaci prvky aplikace by tomuto
mély byt uzptisobeny. Minimalni velikost ovladaciho prvku by méla byt 7 mm (26 px),
doporucuje se ovSem vyuzit spiSe 9 mm (34 px) pro minimalizaci odchylky vzniklé rtiznou
velikosti prsti. Mezery mezi jednotlivymi ovlddacimi prvky by mély byt minimalné 2 mm (8 px)
siroké. I zde ale plati, Ze ¢im vét§i mezera, tim mensi riziko chybného kliknuti. Frekventovanéjsi

prvky by pak mély byt v hierarchii odliSené vétsi velikosti.

Mezi zdkladni pohyby, kterymi uzivatel mize provadét dotykovy pozadavek (tzv. dotykové

gesto), patii 10 gest zobrazenych na Obrazku 8. Tato gesta se b€hem poslednich let zavedla mezi

25 BAXTER-REYNOLDS, Matthew. The Human Touch: Building Ultrabook™ Applications in a Post-PC Age. In: Intel: Developer
Zone [online]. Santa Clara, July 11 2012 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: https://software.intel.com/en-us/articles/the-human-touch-

building-ultrabook-applications-in-a-post-pc-age

26 WROBLEWSKI, Luke. Responsive Navigation: Optimizing for Touch Across Devices. In: LukeW [online]. November 2 2012 [cit.
2016-04-16]. Dostupné z: http://www.lukew.com/ff/entry.asp?1649
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uzivateli a na rozdil od odliSného ovladani pocitacti s operacnim systémem Windows a Mac OS,

tak dotykova gesta funguji velmi podobné na vSech dotykovych zatizenich:

. kliknuti (tap) - rychlé poklepani na dotykovou obrazovku

o dvojité kliknuti (double tap) — rychlé dvoji poklepani na dotykovou obrazovku

o posunuti (drag) — pfejeti prstem ptes dotykovou obrazovku

o Svihnuti (flick) — rychlé ptejeti prstem pies dotykovou obrazovku

o roztaZeni (spread) — rozevieni dvou prstli na obrazovce od sebe

o stisknuti (press) — delsi podrzeni prstu na obrazovce

o stisknuti a klepnuti (press and tap) — podrzeni prstu na obrazovce a zaroven klepnuti
druhym prstem

. stisknuti a posunuti (press and drag) — podrzeni prstu na obrazovce a zaroven tazeni
druhym prstem

o otoCeni (rotate) — dotyk obrazovky dvéma prsty a zaroven otaceni ve sméru nebo proti

sméru hodinovych ruci¢ek
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CORE GESTURES Basic gestures for most touch commands

Tap Double tap Flick
Briefly touch surface Rapidly touch surface Move fingertip over Quickly brush surface
with fingertip twice with fingertip surface without with fingertip
losing contact

Pinch Spread Press Press and tap
Touch surface with Touch surface with Touch surface for Press surface with
two fingers and bring two fingers and extended period one finger and briefly
them closer together move them apart of time touch surface with

second finger
Press and drag Rotate
Press surface with one finger and Touch surface with two fingers
move second finger over surface and move them in a clockwise
without losing contact or counterclockwise direction

Obrdzek 8: Prehled zdkladnich dotykovych gest”

Umisténi dotykovych prvki se odviji od zpisobu, jakym uzivatelé dotykova zatizeni ovladaji.
Vyzkumy potvrdily, Ze pro funkéni ovladani je tfeba umistit vSechny dulezité prvky na dosah

palce, ktery z prstd pro ovladani vyuzivan nejdominantnéji, a to i v ptipad€é obouru¢niho ichopu

27 WROBLEWSKI, Luke. Touch Gesture Reference Guide. In: LukeW [online]. November 2 2012 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
http://www.lukew.com/ff/entry.asp?1649
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zafizeni (viz Obrazek 9). U tabletl je palcové vymezeni jeSté¢ markantnéjsi, nebot’ 1idé drzi tablet

dvéma rukama a ovladaji ho vyhradné palci.”®

( EASY &
ACCURATE
<< % a2 ‘é OKAY

49% 36% 15%

Obrazek 9: Zpiisoby drzeni mobilnich telefonii a rozlozeni palcovych zon

Zkoumani zpUsobu drzeni stroji je zdsadni pravé pro definovani tzv. palcovych zon, tedy zon,
které jsou pro uzivatele nejdosazitelnéjsi pravé v piipadé nejcastéjsich drzeni a ovladani palcem.
Nejdalezitéjsi prvky se umist'uji pravé do téchto mist, v pfipadé umisténi jinam je tfeba volit
alespon vétsi velikost danych prvki, aby byl design stale funkéni.

Pro umisténi prvka a navigaci v uzivatelském prostiedi zafizeni definuje Martin Dostal ve své
publikaci Zaklady tvorby uzivatelského rozhrani nékolik zasad. Ty jsou zalozeny na tom, jak

¢lovék vnimé usporadanost, organizovanost a systémovou jednoduchost:?

e Zasada soumérnosti — prvky by mély byt podobné ¢lenény na levé i pravé strané

obrazovky

e  Zasada pravidelnosti — rozméry, tvar, barva a vzdalenost prvkll by méla byt stejna

28 CLARK, Josh a Jan POKORNY. Ergonomie pro UX: Jak vlastn& uzivatelé drzi mobilni piistroje? Interval.cz [online]. Brno:
ZONER software, 18. 2. 2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.interval.cz/clanky/ergonomie-pro-ux-jak-uzivatele-drzi-mobilni-

pristroje/

29 Typography rules and terms that every designer must know. In: Creative Blog [online]. Bath (United Kingdom): Future Publishing,
March 08 2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://www.creativebloq.com/typography/what-is-typography-123652/1
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e  Zasada predvidatelnosti — styl a logika ovladani prvka by méla byt vSude stejna

e  Zasada naslednosti — prvky by mély byt rozmistény podle logiky dané problematiky;
tato logika mize byt podpofena barvami (uzivatel preferuje svétlé pred tmavym, barevné pied
¢ernobilym), seskupenim (preference oddéleného pred sloucenym), prezentaci (preference
symbolu pfed textem), rozméry a tvarem (preference jednoduchych tvari pred slozitymi
kiivkami)

e  Zasada ticelnosti — styl a organizace prvkll by méla byt co nejjednodussi; design mize

byt pékny, jen pokud je funkéni

e  Zasada jednotnosti — ovladaci prvky by mély tvotit vizualni celek

e  Zasada proporce — rozmisténi prvki by melo klast diraz na celek a soulad jednotlivych
¢asti, jejich rozméra a jejich vzajemnych poméri

e Zasada jednoduchosti — ovladacich prvki (ani s zadnymi jinymi, napf. animace) by
mélo byt jen tolik, kolik je nezbytné nutné

e  Zasada seskupovani — prvky by se mély logicky seskupovat podle vyznamu a Gcéelu
3.2 Pismo a typografie

Krom¢ funkéniho uzivatelského prostiedi ¢tendisky zazitek formuluje i pismo periodika. Na
rozdil od tisténych novin, které svétlo pohlcuji, displeje dotykovych mobilt a tabletd svétlo
vyzafuji. Tento na prvni pohled zanedbatelny prvek ovSem rozdé€luje typografii ve dvi na

webovou a tiSténou.

Pro porozuméni rozdilim mezi webovou a tiSténou typografii neni tfeba znat kompletni
typografickou terminologii. Pro nasi potfebu se staci drzet n¢kolika zasad a zjednodusit si cely
typograficky vycet rozdilli mezi designem tiSténych a elektronickych periodik z hlediska pisma a
typografie do nékolika bodi:

e  Optimalni velikost pisma v pfipad¢ elektronickych periodik se udava mezi 15 — 25 px.

Idealni pocet znaki na fadek je 45 — 90 v zavislosti na poctu sloupcti.

e Idedlni proklad Fadki (tj. mezery mezi fadky) by mél byt 120 — 145 % velikosti pisma.
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e  Pisma s vétsi x-height (velikost pisma x v dané rodin€ pismen) tvofi dojem vétsiho pisma

a zvySuji Gitelnost textu.*

e  Zatimco serifova (patkova) pisma se snadnéji ctou v tist€ném textu, pro web je vhodngjsi

vyuzit sans serifové (bezpatkova pisma), jak je vidét na obrazku 10.3 *

e  Mezi nejvyuzivanéjsi rodiny pismen patii Gaslon, Garamond, Baskerville, Helvetica,

Futura, Gill Sans a Georgia.®

e Stejn¢ jako u seskupovani prvkd, tak i u typografie je tieba ftidit se zasadou
pravidelnosti. Jednou nastolena velikost, barva, proklad i odsazeni pisma by mélo byt vSude
stejné.®* Takto nastolena pravidelnost v kombinaci s ti§ténym a elektronickym periodikem dokaze

podpofit znadku. Typografie tak maze slouzit i jako marketingovy nastroj.*

30 Typography rules and terms that every designer must know. In: Creative Blog [online]. 2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
http://www.creativebloq.com/typography/what-is-typography-123652/1

31 Jako patka se v typografii oznacuji ozdobné dotahy v tazich pisem.

32 TAYLO, Victoria. What Is The Optimal Font Size For A Website? In: Readz.com [online]. [2016] [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:

http://magazine.readz.com/ideal-font-size-styles-web-content

33 Sest nezbytnych fontii. Zdaklady typografie: 100 principii pro prdci s pismem. V Praze: Slovart, 2010, str. 166. ISBN 978-80-7391-
404-2.

34 Typografie na webu aneb jak na spravné nastaveni pisma a barev internetovych stranek. In: Juicyfolio [online]. Brno: till3am [cit.
2016-04-16]. Dostupné z:  http://blog.juicyfolio.cz/postupy/typografie-na-webu-aneb-jak-na-spravne-nastaveni-pisma-a-barev-

internetovych-stranek

35 Pouzivani spravného fontu. Zdaklady typografie: 100 principii pro praci s pismem. V Praze: Slovart, 2010, str. 104. ISBN 978-80-
7391-404-2.
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TYPOGRAFIE

HELVETICA

TYPOGRAFIE

ADOBE GARAMOND

Obrazek 10: Porovnani sans serifového pisma Helvetica a serifového pisma Adobe Garamond.

Specialni misto v textu elektronickych periodicich maji titulky a nadpisy. Ty neurcuji pouze
designovou stranku textu, ale i jeho strukturalni fazeni. Spatna struktura textu ma za nasledek
odlakani pozornosti ¢tenafe. Dobry nadpis v sobé nese sémantické sdéleni. Nejedna se pouze o
predél v textu, ktery rozdéluje delsi textovy tutvar. Nadpis slouzi k podpofe argumentace
nasledujiciho textu. Pro srozumitelnost a dobrou orientaci v textu je vhodné volit nejvice tfi,

idealné pak dvé& trovné nadpist. Ty od sebe lze oddslit a vytvofit v textu hierarchii.®

Nadpisy a mezititulky jsou dalezité pravé pii cteni na elektronickych zafizenich. Text je
kontinualni, neexistuji zde stranky. Ctenat tak nema moznost docilit pauzy, v literarnim Zargonu
nazyvané jako kompozi¢ni predél. Vzhledem k povaze elektronickych zatizeni je snazsi odlakat
pozornost Ctenafe. Dobfe zvolend typografie a jasn€ nastolena struktura textu ma tak vliv na

étenost 1 Citelnost textu.

36 Headings. Butterick's Practical Typography [online]. [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://practicaltypography.com/headings.html
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3.3 Barvy

Vybér barev pii designu hraje vyznamnou roli. Barevné schéma vedle loga a typografie dokaze
definovat znacku a uvést uzivatele do déni jesté pred tim, nez vénuje pozornost obsahu. Barvy

zaroven dokazi navodit i urcitou emoci, ktera je dana kulturnim zazemim ¢tenatre. Vybér barev je

nejen zalezitosti designu a parovani vhodnych odstint, ale i filozofie a predevsim psychologie.

Pti michani barev pro elektronické displeje se vyuziva metody RGB. Tato metoda vyuziva tzv.
aditivniho michani barev. Lidské oko chape barvu jako smés tfi barevnych slozek — odstinu
cervené, zelené a modré (odtud nazev RGB — red-green-blue). Pro takovy zapis barev se vyuziva
desitkova soustava, kdy se pro hodnotu kazdého z odstinu Cervené, zelené a modré pouzivaji
hodnoty od 0 do 255. Zapis pak sd€luje, jak moc se maji rozsvitit ¢ervené, zelené a modré body

vele ’ r 7
na obrazovce, aby vytvofili dany odstin.®

Oproti elektronickému zobrazovani, pii bézném tiskafském zobrazovani se pouziva model
CMYK. Zatimco RGB vyuziva aditivni michani, CMYK pfi tvorbé barevného odstinu vyuziva
michani substraktivni. Michanim od sebe barvy od¢ita. Omezuje se tak barevné spektrum, které
se odrazi od povrchu. Zkratka CMYK pak pochazi z pojmenovani vyuZzivanych barev — azurova
(cyan), purpurova (magenta), Zzlutd (yellow) a cerna (historicky v tiskafském prostiedi

oznac¢ovana jako key).

U RGB michani se micha barevné svétlo, které vyzaiuje displej, u CMYK michani je to pak
kombinace Ctyt barevnych pigmentd. Rozdil mezi témito zplsoby michani je dany v povaze
zobrazujicitho materidlu. Zatimco papir svétlo pohlcuje, sdm o sob€ neni schopny vytvorit
jakékoliv barevné svétlo a je zavisly na svételném zdroji zvendi, elektronické displeje vyzatuji
svétlo. VySe zminéné barvy jsou pak jen pruseikem nejsnadnéj§iho mozného michani dalSich
barev.®

r

Barva miize reflektovat vizualni identitu nabizeného produktu, tedy i periodika. Vhodné zvolené
barevné schéma muze spolec¢né¢ s dalsimi prvky (zpravidla typografie a logo) slouzit jako pojici

prvek mezi tisténou a elektronickou formou. Barvy by k sobé mély byt pro poskladany tak, aby

37 Barvy v HTML a CSS. JakPsatWeb [online]. [Slany] [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://www.jakpsatweb.cz/barvy-zapis.html

38 RGB versus CMYK. Printernational [online].  Rotterdam,  ©2005-2016  [cit.  2016-04-16]. Dostupné  z:

http://www.printernational.org/rgb-versus-cmyk.php
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podporovaly vizualni identitu celé znacky. Web Awwwards.com uvadi seznam nejpouzivanéjsSich
a nejfunkénéjsich barev palet webtl. Patfi mezi né zpravidla tlumené krémové odstiny bézove,

o v , ’ s 39
ruzové, fialové a azurové.

Pti vybéru barev nelze opomenout malou skupinu populace se zrakovymi problémy. V piipadé
pisma Ize dany font zvétsit. U barev toto udélat nemtizeme. Pro ovéfeni, jak lidé se zrakovou
poruchou vidi danou barvu, slouzi napf. specializovany nastroj pro michani barev Palleton.®
Obecné se doporucuje vyhnout se Cervené, zelené a modré barvé v jejich surovych odstinech.

Tyto barvy nedokaze vnimat zhruba 10 % populace.*

39 Trendy Web Color Palettes and Material Design Color Schemes & Tools. In: AWWWARDS [online]. © 2016 [cit. 2016-04-16].

Dostupné z: http://www.awwwards.com/trendy-web-color-palettes-and-material-design-color-schemes-tools.html
40 Palleton.com [online]. © 2002 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.paletton.com/

41 Color Blindness Facts & Statistics: Prevalence. Color Blindness [online]. [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://www.colour-

blindness.com/general/prevalence/
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4. Distribuce elektronickych periodik

Z hlediska distribuce se vyvoj elektronického periodika miize zdat snadnéjsi. Pfi distribuci e-
periodik odpada nutnost fyzické dopravy z tiskaren do distribuéni sité. Stejné tak odpadaji

naklady spojené s tiskem. I zde ale plati nutnost vybudovani urcité distributorské site.

Zpisoby distribuce digitalnich periodik jsou dvojiho druhu. Digitalni trafiky, kdy se mezi ¢tenare
a vydavatele periodika postavi mezi¢lanek v podobé externiho vydavatele a zprostfedkovatele

distribu¢niho kanalu, a vlastni in-house feS$eni.
4.1 Digitalni trafiky

Nejcastejsim zptisobem distribuce elektronickych periodik jsou tzv. digitalni trafiky. Tyto webové
portaly shromazd'uji tituly jednotlivych vydavatelstvi na jednom misté na internetu. Mezi ¢tenaie
a vydavatele se tak stavi dalsi externi vydavatel.

MV vev

Nejbéznéjsi zpusob vydavani skrz digitalni trafiku spociva v prostém pieklopeni PDF verze
tisténého periodika do jeho elektronické verze. Nedochazi tak zde k zZadnému feSeni designu
uzivatelského prostiedi a optimalizace pro elektronické displeje. Interaktivni prvky v tomto typu
vydani mohou byt vyuzity, v zdsadé se ale vyuziva pouze béznych dotykovych gest jako
posouvani shora dolti a zleva doprava a piiblizovani. Néktera periodika nabizeji mozZnost zalozek,

pripadné pak hypertextovych odkazd v ramci daného periodika.

V prostiedi Ceské republiky se vyprofilovaly &tyti nejrozsitendjsi digitalni trafiky:
4.1.1 Publero.com

Sluzba Publero.com® vznikla v roce 2010 jako startupovy projekt. Hlavnim cilem platformy bylo
nabizet Ctendiim digitalni obsah na jednom misté. Béhem nékolika let se stalo jedniCkou na
Ceském trhu s elektronickymi periodiky a distribuuje elektronickd periodika nakladatelstvi

MAFRA, Economia, Mlada Fronta, RF Hobby a dalSich. V soucasnosti ma platforma kolem 140

42 Dnes pod nazvem Alza Media.
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tisic &tenatd a sdruzuje pies 300 vydavateli.*® Na konci roku 2015 odkoupila firmu Publero firma

Alza. Publero pieslo pod divizi Alza Media*.*®

Podle poslednich statistik jsou cilovou skupinou platformy Publero (ale statistiky se daji
vztahnout na elektronicka periodika obecn¢) lidé ve véku 18 — 34 le (viz Obrazek 11). Ti nakupuji
periodika nejcasteji pies PC a notebook. Pied predplatnym pak davaji v 62 % prednost radgji

r r “r 4
nakupu samotného ¢&isla.*®

Profil elektronického étenare - Publero

Prumérny vék ¢tenare e-novin a e-casopist

Vék:
m 0-17
m18-24
m 25-34
m 35-44
m 45-54
m 55+

Obrazek 11: Vékové rozlozeni uzivatehi sluzby Publero (data pochdzi z roku 2012)*'

43 -MAV-. Publero ma 143 tisic ¢tenai, mifi na Slovensko. MediaGuru [online]. Praha: PHD, 27. 4. 2015 [cit. 2016-04-16].

Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2015/04/digitalni-trafika-publero-ma-143-tisic-ctenaru-miri-na-slovensko/
44 Alza Media. Alza [online]. Praha, ©1994-2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.alza.cz/media

45 BERANEK, Jan. Alza rozsifuje zabér. Kupuje digitalni trafiku Publero. Lupa.cz: server o ceském Internetu [online]. Praha: Internet
Info, 21. 8. 2014 [cit. 2016-04-16]. ISSN 1213-0702. Dostupné z: http://www.lupa.cz/clanky/alza-rozsiruje-zaber-kupuje-digitalni-
trafiku-publero/

46 AUST, Ondrej. Digitalni trafika Publero registruje 33 tisic uzivateld, pfevazuji mladi. Médiar [online]. Praha: News Media, 10. 10.
2012 [cit. 2016-04-16]. ISSN 1804-7238. Dostupné z: http://www.mediar.cz/digitalni-trafika-publero-registruje-33-tisic-uzivatelu-

prevazuji-mladi/

47 Tamtéz
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Obsah je uzivatelim nabizen skrze vlastni softwarovou ¢tecku. Ta tak mize slouzit jako svého
druhu skutecna trafika. Ve cteCce se uZzivatel dostane ke kompletni nabidce elektronickych
periodik. Tato periodika si miize ¢tenatr zakoupit, ptipadné prohlédnout jejich ukazkova cisla nebo
¢lanky. Publero nabizi moznost interaktivnich prvkd. Vydavatelé je zatim ale vyuzivaji zcela
minimalné€ a vyuzivaji pfevazné prostého preklopeni tisténé verze do PDF a nasledné konverze do

Stecky.*®
4.1.2 Floowie

Floowie je puvodné Cesky, dnes jiz mezinarodné zastoupeny, nastroj slouzici k distribuci
elektronického obsahu. Slouzi jak pro vydavani placenych periodik a novin, tak i pro vydani
bezplatnych letakt, inzertnich novin a dalSich materiali. Sluzba vznikla v roce 2009. V soucasné
dobé sluzba nabizi 54 643 placenych i neplacenych publikaci. Kromé béznych periodickych

publikaci nabizi sluzba i knihy a audioknihy. Prezentaci nabidky ukazuje Obrazek 12.%

Sluzba nabizi softwarové ¢tecky na operacnim systému Android a iOS. Periodika lze spustit také
v prohlize¢i prostfednictvim flash formatu. Tyto verze ale nejsou pfili§ uzivatelsky privétivé.
Design aplikace je programovan primarné na dotykové displeje. Cely design aplikace ma pak
vytvaret iluzorni efekt skutecného tisténého Casopisu. Dvoustranky se pfehybaji, jsou doplnéné

zvukovymi efekty Susténi listl papiru.

48 MIKLICA, Tomas. Vliv elektronické distribuce periodik na tist€énou zurnalistiku. Praha, 2014. Dostupné také z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/138781/?lang=cs. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra

zurnalistika, Institut komunikacnich studii a zurnalistiky. Vedouci prace Phdr. Mgr. Jan JirkQ.

49 Floowie [online]. Brno [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.floowie.com/cs/
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Obrazek 12: Prezentace nabidky periodik digitalni trafiky Floowie

4.1.3 Wooky

A¢ neni sluzba Wooky primarné¢ zamyslena jako distribucni sluzba urcend vydavatelstvim
periodického obsahu, ve svém portfoliu ma nabidku 166 tituli.”® Jedna se piedeviim o tituly
vydavatelstvi Czech News Center (Blesk, Aha!, Svét motori) a Bauer Media (Cosmopolitan,

Haarper’s Bazaar).

Ctetku Wooky si Ize stdhnout na mobilni telefony s operaénimi systémy Android, i0S i Windows
Phone, piipadné pak pro PC skrz Windows Store nebo jako samostatnou aplikaci. Ctecka pak
slouzi jako knihovna zakoupenych titulii. MoZnostmi vyuziti se nijak nelisi od ostatnich vySe
uvedenych cteCek. Do ctecky lze stdhnout ukazkové Cislo Casopisu. Ke Cteni je nutné mit

uzivatelsky profil v jednom ze sptatelenych internetovych obchodti s eknihami.

50 Wooky [online]. [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://www.wooky.cz/
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4.1.4 Zinio

Nejméné rozsifenou digitalni trafikou u nas je sluzba Zinio™. Tato sluzba pochazi pivodné
z USA. Svoje plsobisté ma dnes ve vice nez 200 statech. Ve své nabidce ma pies 6 000
cizojazy&nych magazini, nicménd pouze jeden Gesky.> Sluzba Zinio si klade vysadni pravo pro

vydavani &eské verze asopisu Playboy.”
4.2 In-house reSeni

V piipadé in-house feSeni odpadd meziclanek externiho vydavatele, ktery zprostiedkovava
sluzbu. Distribuci si fidi vydavatelstvi samo. To s sebou nese vyhody v podobé& stoprocentnich
pfijmi z prodaného nakladu a mozZnosti vytvoreni si vlastniho feSeni na miru. Tato feSeni ale
obvykle byvaji drahd a nakladna. Vydaje se navic navySuji i o marketingové polozky spojené

s propagaci periodika. Vydavatel navic musi platit poplatky za vyuZiti aplika&ni platformy.>*
4.2.1 Optio

Sluzba Optio funguje jako DTP studio se zaméfenim na periodika, ktera potfebuji na miru §ité in-
house DTP feSeni. Vedle DTP se staraji i o vlastni aplikace pro jednotlivé tituly vydavatelstvi.
K Optiu se vaze vydavatelstvi OPTIO CZ, které vydava popularni tabletovy hudebné-kulturni
tydenik Headliner.*®

51 Zinio Digital Magazines & Books [online]. Zinio, ©2001-2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: gb.zinio.com/www/
52 Zinio Corp. Zinio [online]. Zinio, [2001 —2016] [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.corp.zinio.com/

53 Playboy Ceska Republika. Zinio [online]. Zinio, 2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
https://gb.zinio.com/www/browse/issue.jsp?skuld=416157290#/

54 MIKLICA, Tomas. Vliv elektronické distribuce periodik na tiSt€énou zurnalistiku. Praha, 2014. Dostupné také z:
https://is.cuni.cz/webapps/zzp/detail/138781/?lang=cs. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra

zurnalistika, Institut komunikaénich studii a zurnalistiky. Vedouci prace Phdr. Mgr. Jan Jirka.

55 OPTIO CZ [online]. Praha: OPTIO CZ, ©2011 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.optio.cz

36


https://gb.zinio.com/www/browse/issue.jsp?skuId=416157290#/
http://www.optio.cz/

4.2.2 iKiosk

Vlastni aplikaci iKiosk® pro distribuci vyuziva nakladatelstvi Ringier Axel Springer pro svoje
vlastni tituly. Jednd se tak o digitalni trafiku exkluzivné pro jedno nakladatelstvi. V soucasné
dobé se snazi sluzba iKiosk oslovit i dal§i vydavatele a ptimét je k vyuZzivani jejich distribu¢niho
kanalu. V ramci aplikace iKiosk vychazeji deniky AHA!, Blesk a Sport nebo spolecensko-
kulturni tydenik Reflex.”’

4.3 Vlastni aplikace vydavatelstvi

Krom vyse zminénych digitalnich platforem vyuzivaji néktera nakladatelstvi i svoje vlastni
aplikace pro distribuci obsahu. Nejcastéji se tyto aplikace zaméfuji na uzivatele zafizeni
s opera¢nim systémem 10S. K periodikiim, ktera vychdzeji i na vlastni platformé, patii Respekt,
Mlada Fronta nebo Lidové noviny. Jednotlivd periodika na vlastnich aplikacich vychazeji
zpravidla v jednoduché verzi pro mobilni telefony a v rozsifené verzi pro tablety, ktera vice

napodobuje tiskovy format.
4.4 Externi nastroje pro tvorbu elektronického periodika

Vyse zminéné pristupy vzdy vyuzivaji sluzbu prostiednika. At uz se jedna o distribuci skrz
digitalni trafiku, kde se do celého schématu zapojuje externi vydavatel, nebo vytvoreni vlastni in-
house aplikace, kde pfibyva role tviirce aplikace. Technologicky pokrok ale umoznil tvorbu

vlastni digitalni aplikace svépomoci.

Na tvorbu podobnych aplikaci existuje mnoho nastroji. Aplikace lze tvotit skrze platformu pro
digitalni publikovani, mezi ty patii napiiklad ceské Triobo, dale pak Adobe DPS, Joomag nebo
Origami. Pfipadné lze vyuzit pluginu pro jiz zavedeny sdzeci ndstroj InDesign. Mezi

nejvyuzivandjsi pluginy patii AppStudio, Oppolis nebo Woodwing.® Viechny tyto aplikace a

56 IKiosk [online]. Praha: Czech News Center, 2015 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://www.ikiosek.cz/

57 IKiosk - Noviny a Ccasopisy. /Kiosk [online]. Praha: Czech News Center, 2015 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:

www.ikiosek.cz/noviny-a-casopisy.html

58 TSECH, Nadya. List of Digital Publishing Tools. In: Magpla [online]. [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
www.magpla.net/2014/02/01/list-of-digital-publishing-tools/
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pluginy se li$i nabizenymi funkcemi, opera¢nimi systémy, na které umoziuji publikovani a

I T r 59
v neposledni fad€ i cenovou nabidkou.

Nabizeji se i nastroje pro tvorbu aplikace pfeklopenim bézného PDF do interaktivni verze. Tyto

aplikace funguji na podobném principu jako softwarové feSeni digitalnich trafik.
4.4.1 Triobo

Ceska digitalng-distribu¢ni platforma Triobo®® vznikla vroce 2012. Jeji soucasti je kromé
vytvoreni aplikace pro publikaci jednotlivych vydani elektronickych periodik i kompletni vizualni
editor. Ten je pfistupny ptimo v prohlizeci diky HTML 5 technologii. Filozofie firmy Triobo se
od bé&zného pieklopeni PDF do digitalni verze periodika li§i v pfistupu k uzivatelskému rozhrani

periodika. Klade diiraz na snadné ovladani a zobrazeni na dotykovych displejich.

V soucasné dobé¢ Triobo zvladne vytvorit aplikaci na operaéni systémy iOS, Android a Amazon
Kindle. Diky technologii HTML 5, do které se vydani exportuje, Triobo umoziuje i publikovani
skrze webovou ¢teCku a vytvoreni aplikace do Windows Store na operacni systémy Windows 8§,

Windows 10 a Windows Mobile.

Triobo klade diiraz na interaktivitu svych aplikaci. Umoznuje sdileni skrze socialni sité piimo
z Clankd. Vytvafeni interaktivnich objektd. Jednim z prvnich periodik, které skrze Triobo
publikoval, byl Magazin Dotyk vydavatelstvi Tablet Media. Mezi dal$i periodika patéi 100+1,
Extra, RPT nebo Valka Revue.™

59 Digital Publishing Solutions Comparison. Issue Stand [online]. Warsaw: Issue Stand [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:

www.issuestand.com/digital-publishing-solutions/
60 Triobo, digitalni publikovani [online]. London: Triobo, ©2012-2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.triobo.com/cz

61 Digital Media Portal. 7riobo [online]. London: Triobo, ©2012-2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: http://portal.triobo.com/
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Obrazek 13: Vizualni editor sluzby Triobo
4.4.2 Trafika 2.0

Formou pieklopeni PDF do digitalni publikace pracuje sluzba Trafika 2.0. Rozdil mezi béznymi
digitalnimi trafikami a Trafikou 2.0 je v absenci distribu¢ni sité. Nejedna se tedy o digitalni

trafiku tak, jak jsou popsany vyse, ale spiSe o nastroj pro tvorbu elektronické verze periodika.

Digitalni trafika nabizi responsivni zvétSovani pisma nezavisle na ostatnich prvcich na strance.
Zatimco design stranky zustava stejny, pismo se ve vytyCenych blocich zvétSuje a da se s nim
1épe manipulovat. Clanky lze také zobrazovat jako prosty text bez jakékoliv editace.® Svym
pristupem k designu se tak jedna o mezistupeii mezi digitalnimi trafikami, které stale setrvavaji
na kopirovani tiskového designu a aplikaci pro tvorbu ryze elektronického periodika jako Triobo,

kterd dava diraz na pouzitelnost na dotykovych displejich.

62 Trafika - Digitalni publikace 2.0 [online]. Praha, © 2014 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.trafika.info
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4.5 Monetizace obsahu elektronického periodika

Zpoplatnéni elektronického obsahu se od béznych tisténych periodik lisi nabidkou zptisobd. O
zpoplatiiovani, tzv. monetizaci, elektronickych periodik se mluvi jako o paywall.®® V pieneseném
slova smyslu se vzdy skute¢né jedna o pomyslnou zed’ postavenou mezi ¢tenafe a obsah. Je ale
zalezitosti daného vydavatelstvi, jak vysoka tato zed’ je. V soucanosti jsou nejvice vyuzivany tyto

t¥i metody zpoplatnéni elektronického obsahu®:

e Hard paywall — vydavatelstvi poskytuje pouze titulek ¢lanku s perexem ¢i nekolika
uvodnimi odstavci. Za zbytek obsahu ¢tenaf musi platit. V kratkodobém spektru nasazeni hard
paywall znamena rapidni odklon Ctenait digitalni verze k tisténé, kterd funguje na podobném
principu. Z dlouhodobého hlediska je ale schopna hard paywall vyvijet vysoké ptijmy od zcela

nové ¢tenatské skupiny.

e Omezeny pristup — vydavatelstvi zpfistupni ¢ast obsahu zdarma. Zbytek obsahu je
zptistupnény po zaplaceni dané ¢astky. Omezeny piistup muze probihat formou urcitého poctu
¢lankd v daném ¢asovém obdobi (napf. New York Times) nebo zpfistupnénim pouze ¢asti clanku.

Omezeny pristup je v soucasnosti nejrozsirenéjSim monetizacnim modelem.

e  Freemium — model freemium je nejvhodnéj$i pro mala a stfedné velka vydavatelstvi s
mén¢ Cetnou uzivatelskou zakladnou. Uzivateli je nabidnut bézny obsah zdarma. K bé&Znému
obsahu ale existuje dalsi tzv. prémiovy zpoplatnény obsah. Ten ma Ctenaisky atraktivni formu.

Jednd se napf. o videa, bonusové podcasty nebo hloubkové analyzy.

63 MAGUIRE, Rory. What is a Paywall and what are Hard and Soft Paywalls? In: AIME [online]. Farnham (United Kingdom):
Association for Interactive Media & Entertainment, 2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.aimelink.org/paywalls-for-digital-

publishers-when-to-implement-hard-and-soft-paywalls-and-how-to-enable-frictionless-micro-billing/

64 WEISERT, Gabe. The New Paywall: 5 Strategies for Newspaper Readership Growth. In: Zuora [online]. Foster City (USA): Zuora,
[©2016] [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: https://www.zuora.com/guides/digital-media-paid-content/
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5. Elektronicka periodika v Ceské republice

Soucasti prace je 1 dotaznikovy pruzkum, ktery se zaméfuje na soucasnou situaci panujici kolem
problematiky elektronickych periodik a zafizeni, na kterych je Ize ¢ist. Vyzkum byl provadén ve
dnech 20. 11. 2014 — 31. 12. 2014. Béhem této doby se podafilo nasbirat celkem 120
zodpovézenych dotaznikll, z nichz bylo za validni uznano 117. Vzhledem k povaze vyzkumu byla

zvolena metoda kvantitativniho vyzkumu.

Otazky v dotazniku jsou sméfovany trojim smérem. Prvni ¢ast tvori klasifika¢ni otazky, které
pomohly kategorizovat respondenty do sociodemografickych skupin podle veéku, kraje, ve kterém
bydli, velikosti obce a pracovniho pomeéru. Dale byla zvolena kombinace postojovych a
behavioralnich otazek. Behavioralni otazky zkoumaji chovani uzivatele na trhu s periodiky. Maji
predevsim zjistit pfesny stav toho, co respondent déla a jak jedna v jistych situacich. Postojové
otazky zkoumaji nazor respondentd na konkrétni problém zminény v zadani otazky. Konkrétni

podoba dotazniku je uvedena v Prilohach 2 - 6.

V ptipad€ behavioralnich a postojovych otazek byla volena kombinace otevienych a uzavienych
odpovédi. Oteviené odpovédi zpravidla poskytovaly moznost neodpovidat. Neni to vSak
pravidlem, které je striktné¢ dodrzovano. Otazky byly pfizptisobeny potiebam dotaznikového

Setfeni.
5.1 TiStény vs. elektronicky dotaznik

Pfed samotnym zacatkem vyzkumu bylo nutno si polozit nékolik otdzek tykajicich se realizace
vyzkumu. Nejzdsadnéj§i se tykala samotné formy dotazniku. Volba mezi tiSténou nebo
elektronickou formu dotazniku je pro podobné Setfeni dilezitd. Jedna ¢i druhd volba miize
urcovat to, jak budou k dotazniku uzivatelé ptistupovat a kterd skupina respondentii ho bude
primarné vypliiovat. Forma dotazniku se pak miize odrazit na celkovém sociodemografickém

rozboru vzorku.

D4 se ocekavat, ze v ptipadé pouze tisténé formy se dotaznik dostane primarné ke skupindm ve
sttednim a star$im véku, tj. od 45 — 70 let, které nejsou dostateCn¢ internetové a pocitacove
vzdélané, aby se k nim dotaznik dostal elektronickou formou, zejména pokud piihlédneme
k formé jeho propagace. Zaroven se u podobnych uzivatelti da predpokladat, ze k elektronickym

periodikiim budou mit bud’ Zadny, nebo negativni vztah, coZ vzhledem k mému prizkumu, ktery

41



se zaméfuje predevs§im o rozbor situace panujici na trhu elektronickych periodik, kdy situace
kolem tisténych periodik je pouze vedlejSim prvkem slouzicim k porovnani, neni zadouci.
V ptipadé volby elektronickych dotazniki, tedy zaméfenim se na uzivatele internetu, je veétsi
Sance dostat dotaznik k tém respondentiim, jejichz odpoveédi mohou byt pro vyzkum ptinosné —
¢tou elektronicka periodika, orientuji se na trhu tableti a Cte¢ek, sami podobna zatizeni vlastni

apod.

Elektronickou a tisténou formu vsak nelze takto ¢ernobile kategorizovat. Tisténa forma ma vétsi
miru navratnosti dotaznikt, ktera se da také snaze kontrolovat (napt. na ubytku jednotlivych
dotaznikd v mistech vybéru). Aby byl vyzkum validni, tak také nelze jistou sociodemografickou
skupinu ignorovat. Toho se da pravé docilit zvolenim tisténé formy dotazniku a jeho distribuce do

mist, kde se zadouci skupina sdruzuje.

Vyhodou elektronické formy dotazniku je jejich vybér a nasledné zpracovani. V piipadé mého
prizkumu jsem pouzil webovou sluzbu Survio.com, ktera nabizi moznosti publikace dotazniku a
zaroven intuitivni administraci, ve které se daji zpracovat a kategorizovat vybrané odpovédi.
Proces zpracovani je v pfipadé tisténé formy podstatné slozitéjsi, nebot’ je nutno sebrana data
nejprve digitalizovat, dale kategorizovat a az poté piijde samotny proces analyzy vybranych dat. I

proto byla zvolena pouze elektronicka forma dotaznikd.
5.2 Cilova skupina a jeji osloveni

Pfed samotnou tvorbou dotazniku je nutno si cilovou skupinu peclivé definovat a charakterizovat
vlastnosti jejich ¢lent. Vzhledem k povaze prace je cilova skupina velmi konkrétni. Do dotazniku
se ma zapojit respondent se zkuSenosti s elektronickymi periodiky, at’ se jednd o ctenare nebo
nikoliv. Nicméné ostatni skupiny nelze z dotazniku zcela vytésnit, v takovém piipadé by se

vyzkum stal nevalidnim a obsahoval by malou miru reliability, viz principy reliability nize.

Zaroven je tieba si uvédomit, zda chceme oslovit vS§echny (¢i vétsinu) ¢lenil cilové skupinu, tedy
vytvorit vyCerpavajici Setfeni v ramci zakladniho souboru, nebo nam jde jen o vypovidajici
vzorek, ktery se dd aplikovat na zbytek skupiny, tzv. nevyCerpavajici Setfen.

Hlavni nevyhodou vyg&erpavajiciho Setfeni je jeho Gasova a finanéni naro¢nost. Cim vice ¢lent
cilové skupiny, tim vice Casu a penéz je tfeba do vyzkumu investovat. Druh tohoto vyzkumu je
pouzivan predev§im u vyzkumi, kde se neocekava velka cilova skupina, piipadné se da skupina

predem presné stanovit a definovat jeji velikost, na kterou Ize nasledné cilit. Vzhledem k povaze
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vyzkumu, kdy v dané dobé¢ Slo velmi obtizné odhadovat velikost Ctenatrské skupiny, se tento typ

vyzkumu projevil jako nevhodny.

NevycCerpavajici Setfeni se pro potieby vyzkumu hodi vice. S domnénkou, Ze se dotaznik dostane
k reprezentativnimu vzorku uzivatell, ktefi budou rozprostieni napfi¢ celym spektrem cilové
skupiny, miizeme usuzovat, ze vystup bude validni a dostate¢n¢ reprezentativni. Cilova skupina je
zde zobecnéna do jejich zastupnych ¢lend, tzv. vyberového souboru. Diraz musi byt kladen na
jejich spravné vybrani, aby se soubor nasledné neptiklonil k extrémnim hodnotam, které nejsou
pro vyzkum zadouci. Oproti vyCerpavajicimu vyzkumu se zde také pouzivaji logické operace,

kterymi se hodnoty dosazené vybérovym souborem aplikuji na celkovy vzorek.

Ani jedna z vySe jmenovanych metod ovSem neznamena jistotu toho, Zze se dotaznik dostane
k respondentiim a aktivizuje je do takové miry, ze ho vyplni. Mira propagace a jeji sméfovani
urCuje soubor respondentti taktéz, zejména pak u elektronickych dotaznikid, které se Sifi
prostiednictvim sdileni odkazu na webovou stranku, na které je dana anketa umisténa.

Pro dotaznik dopliujici tuto praci jsem vybral jeho Siteni skrze socialni sité¢ Twitter a Facebook.
Diky moznostem virdlniho Sifeni se socialni sité jevi jako lepsi prostiedek Sifeni vyzkumu. Na
rozdil od jinych elektronickych kanalti (napf. email), dokazi podpofit nahodny vybér respondentt

(viz nize).
5.3 Facebook jako prostiedek vyzkumu

Facebook se svymi 1,35 miliardami aktivnich uzivateli mési¢n&® poskytuje masivni uZivatelskou
zékladnu, na kterou je mozno dotaznik cilit. Dotaznik je cilen pouze na skupinu na tzemi Ceské
republiky, ta podle poslednich vyzkumi z roku 2012 disponuje 3,5 miliony aktivnich uzivateld. %
To je ramec uzivatell, na ktery lze cilit propagaci dotazniku, at’ se jiz vysledny dosah potka
s jakkoliv velkym tspéchem ¢i netspéchem. Faktem ovSem je, Ze Facebook je ve své velikosti

velmi staticky a jen pomalu se pfizpisobuje, coz je v piipadé prizkumu, jehoz doba trvani byla

65 Number of monthly active Facebook users worldwide as of 4th quarter 2015 (in millions). In: Statista [online]. New York: Statista,

© 2016 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.statista.com/statistics/264810/number-of-monthly-active-facebook-users-worldwide/

66 KARLICEK, Miroslav, Ivan TOMEK, Maria HASPROVA a Marcela ZAMAZALOVA. Social Networking Sites in the Czech
Republic: An Empirical Study [online]. In: 2012, str. 16 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z:
http://www.managementmarketing.ro/pdf/articole/252.pdf
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ur¢ena na maximalné dva mésice, neptiznivy jev. Tudiz je tfeba na Facebooku hledat konkrétni

skupiny uzivateld, které se daji oslovit ptimo.

Celkove je vyhodou socialnich siti nepravdépodobnostni vybér, tedy metoda, kdy ma jakakoliv
jednotka stejnou moznost z(castnit se vyzkumu. Tato moznost je v pfipadé Facebooku sice
hypoteticky mozna, nebot' v piipadé vefejného sdileni odkazu ma skute¢né kazdy uzivatel
moznost se k dotazniku dostat, v praxi se jednd ovSem o nerealizovatelnou moznost. Tato
moznost se jeSté¢ nasobi tim, pokud se odkaz vklada pouze do skupin nebo na fanouskovské
stranky, které jsou tematicky zaméfené. Tento neptiznivy jev, pti némz dochazi k jistému druhu
separace nékterych uzivateld, se neda odstranit Gplné, nabizi se zde vSak vhodné metody jeho

potladeni:

e  Vybirat fanouskovské stranky s vysokym vzorkem respondenti. Kromé tematickych
fanouskovskych stranek (v mém piipad¢ nakladatelské domy jednotlivych periodik, ¢tenatsky
zamétfené stranky, stranky fakult a skol) je dobré cilit i na stranky, které na prvni pohled nemayji
nic spole¢ného s danym tématem, nicméné obsahuji velky vzorek uzivatelt, které mize vloZzeny

odkaz privézt k dotazniku.

e  Spoluprace se znackami. Tato metoda vychazi z postupu zminéného v bodu vyse s tim
rozdilem, ze cili na konkrétni cilovou skupinu respondentt, tedy uzivateli Facebooku, ktefi se
zajimaji o obsah, ktery generuji stranky zaméfujici se na trh s periodiky a knihami. Rozdil zde
spo¢iva vtom, Ze neni vyuzita metoda sdileni odkazu na dotaznik prostiednictvim bézného
fanouska, ale osloveni znacky s tim, zda nema zajem na tom podilet se na vyzkumu, respektive
jeho propagaci. I s men§im mnoZzstvim stranek, které odkaz na vyzkum sdili, se da pfiblizit
vyzkum k nezanedbatelnému mnozstvi respondentti, ktefi jsou zarovenn dostatecné motivovani
(jejich spoleénym zajmem) k tomu, aby dotaznik vyplnili. Tato metoda jiz pracuje s cilovou

skupinou, jeji nevyhodou je tedy potlaceni nepravdépodobnostniho vybéru.

e Osloveni prostiednictvim opinion leaderi. Jednd se o velmi podobny postup jako u
bodu vyse, opét ale s drobnymi obménami. Namisto zaméfeni se na tematické fanouskovské
stranky, byly tentokrat vybrany stranky, které jsou medialnimi zastupci opinion leaderii. Tato
metoda nabizi velky prostor pro osloveni konkrétnich uzivatelskych vzorkt, pro potieby prace
byly vybrany stranky zastupujici ¢eské YouTubery s ohledem na to, ze tito uzivatelé jsou
sledovani predev§im mladsi cilovou skupinou a v domnéni, ze tak ziskam mladsi respondenty.

Tato metoda byla vyhodnocena jako neefektivni v disledku nizkého poctu zobrazeni dotazniku,
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slabé motivace potencialnich respondentti k vyplnéni dotazniku a velkému procentu nevalidnich
vysledku.

Obecné se da fici, ze masivni uzivatelska zakladna Facebooku se pro tematicky specifikované
vyzkumy nehodi. I ptes svoji, anebo pravé kvili ni, Sirokou zakladnu Ize tézko cilit na uZzivatele,
kteti maji o dotaznik zajem a jsou dostate¢né motivovani k tomu, aby ho vyplnili. Jedind G¢inna
moznost je tedy vygenerovat na Facebook co nejvice odkazl s védomim, Ze pfivedou pouze malé
mnozstvi uzivateld. V ptipadé podplirného vyzkumu prace se tak jedna o cca 100 lidi, coz
odpovida poméru 1:4 v poméru Facebook: Twitter, tedy na kazdého ¢tvrtého uzivatele, ktery prisel
pres odkaz na Twitteru, pfipada jeden uzivatel, kterého k dotazniku pfivedla socialni sit

Facebook.
5.4 Twitter jako prostredek vyzkumu

Podle statistik vydanych v roce 2014 se na Twitteru nachazi celkem 255 milionti aktivnich
uzivateli.®’” V piipadé Ceské republiky je tieba se zaméFit na starsi data. Na konci roku 2013 bylo
na Twitteru celkem 157 481 ucthi. Ackoliv statistiky aktivni zakladny neexistuji, da se vyvozovat,
ze pomér aktivnich a neaktivnich uZzivatelti bude podobny jako ten svétovy, tedy z necelych 160

tisic uzivatelll celkem, Twitter disponuje zhruba 40 tisici aktivnimi ¢eskymi uzivateli.

I pfes mensi uZivatelskou zéakladnu je vSak Twitter suverénnim propaga¢nim médiem. Jeho
zasadni pfinos spociva v jeho dynamiénosti a rychlosti, se kterou se dokaze pfizptisobit zménam a
to i pfes to, ze o Twitteru lze mluvit jako o médiu, které ma velmi konzervativni pfistup
k podavani informaci®. Demografické priizkumy ukazuji, ze hlavnim uZivatelem Twitteru je muz

mezi 18 — 29 lety studujici vysokou $kolu®, coz je publikum, kterému lze piisuzovat rychlé

67 BENNET, Shea. Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest, Vine, Snapchat — Social Media Stats 2014 [INFOGRAPHIC].
In: SocialTimes[online]. June 9 2014 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: www.adweek.com/socialtimes/social-media-statistics-

2014/499230

68 Dlouhou dobu bylo na Twitter mozno nahravat pouze piispévky limitované 140 znaky, pfipadné obrazky, které byly doprovazeny
60 znakovym textem. Videa 1ze na Twitter vkladat pouze prostiednictvim serveru tfeti strany. S nastupem dil¢ich socialnich siti se toto
jesté vice vymezilo a velka ¢ast obsahu na Twitteru se zaklada pouze na odkazu, ktery je doprovazen kratkym textem a vede na hlavni

informaéni médium.

69 WIDRICH, Leo. Social Media in 2013: User Demographics For Twitter, Facebook, Pinterest and Instagram. In: The Buffer
Blog [online]. May 2 2013 [cit. 2016-04-16]. Dostupné z: https://www.blog.bufferapp.com/social-media-in-2013-user-demographics-

for-twitter-facebook-pinterest-and-instagram
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prizptisobeni se, zajem o nové technologie (tedy i elektronicka periodika) a dostatecna motivace

k vyplnéni vyzkumu.
5.5 Rozdily v propagaci vyzkumu na Facebooku a Twitteru

Hlavni rozdilem mezi Facebookem a Twitterem je odliSna komunikace a prace s publikem.
Moznosti osloveni publika jsou omezené na piimé kanaly prostfednictvim opinion leadert.
Zatimco na Facebooku se pifi marketingové komunikaci dba na konzervativni, na Twitteru je
takovy model marketingové komunikace nezadouci a setkava se s nepfiznivym pfijetim ze strany
lidi sledujicich dany tcet.

Jakym zplsobem lze vést propagaci na Twitteru si 1ze nazorné ukazat na pripadové studii, ktera
se tyka provadéného vyzkumu. Vyzkum byl zahajen 20. listopadu a pribéh navstév a pocet
vyplnéni dotazniku, tzv. hitti, zna¢i Obrazek 14. Na grafu jsou patrné ¢tyfi odchylky od prameéru.

Historie navitéy (20. 11. 2014 - 02. 01. 2015)

o ey rpad Vot N Y . s Bt

® Pofetndvitév (527) © Pofet dokonfenich [117)

Obrazek 14: Historie ndvstév a responsi dotazniku po dobu priibéhu vyzkumu

Nejvétsi vychylka od priméru je patrnd vrozmezi od 1. prosince do 4. prosince 2014. Prave
v této dobé byl tweet s odkazem na anketu zvefejnén na Twitteru (viz Obr. 15). Jako opinion
leader, ktery ptispévku ptidal jeho viralni hodnotu, slouzil ucet nakladatelstvi Tablet Media a. s.,
@Tablet Media. Nakladatelstvi piispévek rozsitilo mezi skupinu uzivateld, na néz byl priazkum
cilen a ktefi byli zaroveii dostatecné motivovani k vyplnéni a jeho dal$imu Sifeni. Zajem o jeho
dalsi Sifeni je patrny na Obrazku 15 v poCtu retweetil a favorites. Vyjadieno v Cislech, sdilenim
tweetu prostfednictvim opinion leadera, s ¢imz se navazuji dalsi sdileni, se prispévek dostal
celkem k 9 895 uzivatelim, z nichz zhruba 250 uzivateli otevielo odkaz umistény v tweetu a

zobrazilo si dotaznik.
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Pisu bakalarku na e-periodika. Kdyz si
najdete deset minut a vyplnite dotaznik,
udélate mi radost. RT taky potési.
survio.com/survey/d/\V7B50...

19 2 wRCe@ 2R

Obrazek 15: Tweet oznamujici vyskyt dotazniku na internetu

5.6 MozZnosti vybéru vzorku respondenti v kvantitativnim

vyzkumu

Vybér cilové skupiny, jak jiz bylo né€kolikrat zminéno, je zdsadni pro cely prubéh vyzkumu.
Cilem osloveni co nejSir§iho mozného publika, ¢imZ je potencialni Sance nasbirani co nejvétsiho
vzorku dat, zn€hoZz se daji metodou dedukce usoudit vysledky. Metod, jak tohoto docilit, je
nékolik.

e  Prosty nahodny vybér. Tato metoda tizce souvisi s tim, Ze mame piesné definovanou
cilovou skupinu a jsme si védomi alespon jeji ptiblizné velikosti. Jeji vyhodou ovsem je, ze kazda
jednotka z dané skupiny (v ptipadé tohoto vyzkumu lze takovou skupinu generalizovat jako
vsichni uzivatelé Twitteru a Facebooku) ma stejnou Sanci dostat se do vybéru. Doslovné vyuziti
tohoto vyzkumu ov§em ptedpoklada piimy kontakt s respondentem, ktery je oslovovan tazatelem
a jeho vybér probiha ndhodné, naptiklad vybérem z klobouku. Dalsi pfedpoklad pro tispésné
provedeni této metody spociva v existenci opory vybéru, je tfeba mit piesné¢ popsanou a

definovanou cilovou skupinu, z niz vybirame.

e Nahodny stratifikovany vybér. Tato metoda vyuziva stejné principy jako prosty
ndhodny vybér, samotnému nahodnému vybéru ovSem piedchazi rozdéleni cilové skupiny do
homogennich skupin, tzv. strat (vSichni muzi ve skuping; vSichni starS$i 20 let; vSichni, ktefi

vlastni tablet atd.), znichz nasledné prostym ndhodnym vybérem urCujeme potencialni
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respondenty. Tato metoda je velmi efektivni v ptipadé velké cilové skupiny, v niz se t€zko urcuje

jakakoliv opora vybéru. Ta je pak snaze definovatelna po rozdéleni cilové skupiny na straty.

e  Vicestupiiovy nahodny vybér. Dalsi z metod, ktera se da pouzit v pfipad¢, Ze prosty
nahodny vybér je tézce realizovatelny s ohledem na ekonomicky aspekt celého vyzkumu. Na
rozdil od nahodného stratifikovaného vybéru se v kroku pted samotnym prostym nahodnym
vybérem, rozdé€li skupina nikoliv na homogenni soubory, ale na podsoubory, které jsou vzajemné
zastupitelné, vlastnosti téchto soubord tedy budou odpovidat vlastnostem celé cilové skupiny.
Z tohoto podsouboru se pak vytvori dal§i podsoubory, pripadné se ptikro¢i pfimo k vybéru
zastupujicich jedinct, z jejichz odpovédi se na zakladé dedukce urci vysledek vyzkumu pro celou

skupinu.

e Kvotni vybér. Zcela odlisny pristup k vyzkumu, pfi némz je nutno si pied samotnym
zkoumanim stanovit kvoty (vék, pohlavi, misto bydlisté, dosazené vzdé¢lani), které chceme
naplnit a podle toho nasledné vybirat dané respondenty. Jako jediny z moznosti zde zastupuje
nepravdépodobnostni vybér. Pii stanovovani kvét je tieba znat sociodemografické rozlozeni celé
cilové skupiny, na niz je dotaznik zamétfen. V ptipade, Ze by se kvoty odchylovaly (napt. pomér
poétu Zen ve vybéru by nekorespondoval s poltem Zen v celé cilové skuping), nemlze byt

vyzkum povaZovan za validni.

Kazda z kategorii se v praxi ve své Cisté podobé uplatiuje jen velmi obtizn€, zejména pak u
vyzkumi mensich rozsahli. Pro potfeby prace tak bylo tieba kombinovat prosty a vicestupnovy
vybér. Vyhodou sdileni vyzkumu na socialnich sitich je zarovei ale i fakt, ze pravdépodobnostni
vybér zde probiha podstatné jednoduSeji a neni zde nutno vétSich zasahd do vybéru cilové

skupiny ze strany tazatele.
5.7 Stanoveni proménnych ve vyzkumu

Pod pojmem proménna teorie vyzkumi rozuméji symbolické reprezentace objektil, které
umoznuji abstraktni manipulace s nimi. Jedna se o meéfené vlastnosti, kterymi lze vyjadrit
jakoukoliv hodnotu platnou ve vyzkumu, se kterou mizeme nasledn¢ provadét zdkladni
matematické, logické a statistické operace. Proménné mohou nabyvat dvou podob, v ptripadé
tohoto vyzkumu se setkame s obé€ma, a to jak s proménnymi vyjadiujici fyzické a demografické

vlastnosti, tak i s proménnymi, které vyjadiuji vztahové vlastnosti respondentt.
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Pfed samotnou analyzou a procesem validace prizkumu je tfeba stanovit si proménné, které
budeme v pruzkumu vyuzivat. Proménnych existuje n€kolik typi a jejich teorie je pomérné
obsahla, pro potfeby vyhotoveni zakladni analyzy vSak postaci seznamit se s témito typy

proménnych:

e Nominalni proménna. Typ proménné, o jejichz dvou hodnotach lze tvrdit pouze to, Ze
jsou stejné nebo riizné. V praxi jsou nejuzivanéjsi pii uréovani ¢etnosti, pripadné ke konkrétnimu

S 24

se o proménné, které urcuji naptiklad pohlavi, studovany obor nebo rodinny stav.

e  Ordinalni (pofadové) proménné. Oproti nominalnim proménnych disponuji dal$im
rozmérem, diky kterému u nich dokazeme urcit i potadi, ale pouze na jednoduchém binarnim
zakladé (lepsi nebo horsi), nelze u nich stanovit, o kolik je jedna hodnota leps$i nez druha.

Stanovuji naptiklad spokojenost ¢i dosazené vzdélani.

e Intervalova (rozdilova) proménna. Typ proménna, ktera disponuje rozmérem, diky
kterému dokazeme urcit, o kolik je dana hodnota lepsi nebo horsi. Jejich hodnotou byva zpravidla

¢islo. Tyto typy proménnych urcuji naptiklad vysi platu ¢i vek.

e Pomérova (oddilovda) proménna. Specidlni typ proménné, u niz je mozné vypocitat,
kolikrat je jedna proménna vys$i nez druhd. Specifikem téchto proménnych jsou pouze kladné
hodnoty. Ur¢uji napiiklad pocet ¢lenlt domacnosti. V pfipadé vyzkumu provadéného v této praci

se nevyskytuji.
5.8 Ovéreni validity vyzkumu

Jesté pred samotnym vyhodnocenim vysledkil dotaznikového Setfeni je tieba prikrocit k procesu,
kterym se ovétuji ditvéryhodnost a platnost celého dotazniku. V ptfipadé vyzkumu je tieba ovefit,
zda jsou dané vysledky aplikovatelné na celou populaci, nebo alespon na jeji cast, ktera je
aktivnimi uzivateli elektronickych periodik. Tomuto procesu se fika validace a u vyzkumu

k bakalaiské praci probihala ve 4 krocich:

70 Typy proménnych. In: Vyzkumy.knihovna.cz [online]. Brno: Kabinet informacnich studii a knihovnictvi, © 2012 [cit. 2016-04-16].
Dostupné z: http://vyzkumy.knihovna.cz/ucebnice/typy-promennych
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1. Aplikace sociodemografickych dat v ramci celé populace (cenzu). Nejprve je tieba
ovéfit, do jaké miry vyzkum reflektuje jednotlivé demografické skupiny v Ceské republice.
K tomuto G&elu poslouzi data poskytovand Ceskym statistickym ufadem v ramci statistického
programu Scitani lidu, doml a byti. Tato data jsou vefejné ptistupnd. Proménné dilezité pro
validaci jsou v tomto ptipadé pohlavi a bydlisté. To jsou nasledné i nejcastéjsi sociodemografické
proménné v dalSich analyzach. V pifipadé porovnavani cenzu a sociodemografickych statistik

tohoto dotaznikového Setfeni byla hranice validity dana odchylkou maximalné 7 %.

2. Ovéieni platnosti jednotlivych odpovédi. Jedna se o ovéfeni, zda jedna odpoveéd
respondenta nevylucuje tu druhou. Tento proces z danych vypovédi nevylucuje celé vypovedi
respondenta, ale jen konkrétni otazky. Pokud tedy respondent uvadi, ze Cte pouze tiSténa
periodika, ale zaroven odpovida na otazku, ktery druh (elektronicka ¢i tisténd) periodik ¢te vice,

je tieba tyto odpovédi vytadit.

3. Ovéreni platnosti vypovédi respondentii. Spolu s timto bylo tfeba zkontrolovat, zda je
validni celda respondentova vypovéd. Da se usuzovat, ze pokud ma respondent vice otazek
neplatnych, nepfistupoval k vyzkumu seriéozné a neposkytoval pravdiva data. Hranice validity,
tedy mira, pfi které se i pifi vyskytu nékterych neplatnych odpovédi se celd respondentova
vypovéd’ da povazovat za platnou, byla stanovena na 20 %, tedy 4 neplatné odpovédi z celkovych
20.

4. Ovéreni platnosti jednotlivych otazek. Paklize se nevyfazuji celé vypovédi
respondentt, je tieba ovéfovat i validitu jednotlivych otazek, respektive sad odpovédi, které byly
podany na danou otdzku. V tomto pifipad€ byla hranice validity stanovena na 50 % platnych
odpovédi. V piipadé, Ze toto procento bylo mensi, tj. na danou otazku se objevilo vice nez 50 %
neplatnych odpovédi, byla z vyzkumu celd otdzka vyfazena a tato data nebyla pouzita pii

naslednych analyzach.

Soucet vySe zminénych 4 krokli dohromady dava dikaz toho, zda je mozné cely vyzkum mozné
brat jako validni. Samoziejmé se jedna o postup, ktery nelze nijak generalizovat pro vSechny
vyzkumy. Pro tento vyzkum je ovSem dulezité védét, Ze byl kladen dtraz predevsim na jednotlivé
vypovédi respondentii a dale na jeho aplikovatelnost na celou sociodemografickou kiivku Ceské

republiky.
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5.9 Analyza vysledkii dotaznikového Setieni

5.9.1 Sociodemografické vysledky

Vyzkumu se z(cCastnilo 120 respondentd. Pii ovéfovani validity bylo vyrazeno celkem 9
odpoveédi. Mezi zbylymi respondenty, jak dokazuje graf 1, dominuji muzi. Jak bude patrné pii
dalSich analyzach, genderové rozvrstveni vzorku bude dilezité ve spojeni s proménnymi, které
vyjadiuji vztahy respondentt, tedy napiiklad spokojenosti. Ov§em pro marketingové modely neni
gender natolik zasadni, jako v€kové rozlozeni respondentd, viz graf 2. To dokaze uzivatelsky
vzorek definovat piesnéji a na vice skupin nez diferenciace na zakladé pohlavi respondenta. Dava

tak presnéjsi informace naptiklad o tom, jaké vékové vrstvy jsou nejvice oslovovany diky

danému druhu periodika, ¢i kde lze nalézt mezery v subskripénim modelu danych periodik.

RozloZeni respondentli podle pohlavi
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48
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Graf 1: Rozlozeni respondentii podle pohlavi
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RozloZeni respondentti podle véku
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Graf 2: Rozlozeni respondentii podle veku

Udaje, které samotné sloui také pouze jako metadata, jsou i ty, kterymi se rozlisuje geograficka
poloha respondentti. Druhti tohoto rozliSeni existuje né€kolik. Pro potfeby prizkumu bylo zvoleno
rozliSeni podle kraju, viz Ptiloha 7 , a nasledn¢ rozliSeni bydlisté podle velikosti sidla (viz Ptiloha
8), vnémz dany respondent Zije. Tento idaj ma pro rozliSeni podle kraje zptesiujici hodnotu.
Ur¢it podle n¢ho Ize napiiklad rozdil uspé$nosti distribuce elektronickych periodik ve méstech a

na vesnicich, pfipadné¢ zavislost velikosti sidla a piedplatného.

V ramci sociodemografickych prizkumil byly poskytovany jesté tidaje o pracovni pozici. Ty byly
nasledné vyfazeny jako redundantni. Jejich problém spocival v nedostate¢né definici jednotlivych
pracovnich pozic, nebot’ neexistuje pfesné a oveéfitelné tvrzeni, kdo je zaméstnanec na vedouci

pozici. Z téchto proménnych se nedaji vyvést jakékoliv disledky zdsadni pro ndslednou analyzu.

5.9.2 Ctenost elektronickych periodik napii¢ zikladnim

sociodemografickym priifezem

Ctenost je jednim ze zakladnich predpokladi usp&né vychazejiciho periodika. Nebyt &tenost,
neni pro koho psat. Na statistiky Ctenosti se ovSem mlzeme divat i z podstatné pragmatictéjSiho
hlediska. Z pozice vydavatelstvi, respektive ekonomiky daného platku, plati formule, Ze Ctenost
rovnd se popularité a popularita mezi Ctendii znamena vétsi piijem z inzerce, kterd je tak pro

inzerenty v daném periodiku lukrativnéjsi.
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Toto jsou vSak teze, které se tykaji konkrétnich vychazejicich periodik a jejich ekonomické
politiky. Cilem tohoto vyzkumu bylo podivat se na ¢tenost periodik obecné, zjistit jak velkou
¢tenost maji elektronicka periodika v konkrétnich sociodemografickych skupinach a z téchto dat

nasledné usoudit, na kterou sociodemografickou skupinu se vyplati cilit nejvice.

Ackoliv se v nasledujicich grafech budou objevovat ¢isla, ktera vypovidaji i o ¢tenosti tisténych
periodik, cilem téchto dat neni komparace s elektronickymi periodiky a nasledné vyhodnoceni,
vypada situace na kompletnim trhu, nikoliv jen na jeho ¢asti. Ostatné o tom, ze elektronicka a
tisténa periodika si nekonkuruji, nybrz se vzajemné doplnuji, svéd¢i graf Cislo 3 dokladajici
obecné udaje o Ctenosti elektronickych a tisténych periodik nehledé na sociodemografické

skupiny.

120

100

80 -

M Elektronicka periodika

M Tisténa periodika
40 -

20 A

Ano Ne

Graf 3: Ctenost elektronickych a tisténych periodik™

Dtikaz o vyrovnanosti genderu, ale i jednotlivych typt periodik v rdmci genderu, pfedklada graf

¢islo 4. Ten doklada, ze skupinou, kterd cte elektronické periodika vice, jsou muzi, nicméné jejich

71 Ackoliv z grafu jsou patrna piiznivéjsi Cisla pro elektronicka periodika, s velkou pravdépodobnosti se jednd o tolerovatelnou

odchylku vzniklou v disledku propagace grafu prostrednictvim socialnich siti a pouze na internetu.
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poCty se od Zen li§i vramci jednotek procent, coZz v kontextu celého vydavatelského trhu

nepfedstavuje zasadni vychyleni se od jakychkoliv standardu.

Ctenost elektronickych periodik podle
genderu

50 49
49

48
47
46 -
45 -
44 -
43 -
42 -
41 -

B Elektronicka periodika

B Tisténa periodika

Zeny Muzi

Graf 4: Ctenost elektronickych periodik podle genderu

vékovych skupin (graf 6). Ctenost elektronickych periodik je zde sestupna s vékem, coZ je fakt,
ktery by se dal lehce vysvétlit niz§imi internetovymi dovednostmi u skupin vyssiho veku.
Pfipadna data Ctenosti tiSténych periodik ovSem nelze interpretovat tak, ze s vékem klesa i jejich
Ctenost. Sestupnost ¢tenosti je dana metodou vybéru vzorku. U v€kové skupiny mladsi 18 let
nelze brat vysledek jako zavazny, nebot’ celkové mnozstvi respondentti bylo v této skupiné velmi

nizké.
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Ctenost elektronickych periodik podle véku
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Data jiného druhu poskytuji grafy 6 a 7. Jednd se o udaje tykajici se Ctenosti v zavislosti na

geografickém rozlozeni. Z grafu 6 je patrna vyS$si hustota ¢tenosti v hlavnim mésté Praze, coz lze

Graf 5: Ctenost elektronickych periodik podle véku

svvr

s men$im poctem obyvatel. | zde se ovSem vyskytuji odchylky zplsobené propagaci dotazniku.

Ctenost elektronickych periodik podle kraje

B Elektronicka periodika

M Tisténa periodika

Graf 6: Ctenost elektronickych periodik podle kraje
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Kraje samotné ovSem nejsou piili§ vypovidajici, nebot’ nereflektuji pocet obyvatel jednotlivych
sidel. Pii zjiStovani zavislosti Ctenosti na geografické poloze je tedy tieba data doplnit i o
rozlozeni ¢tenosti podle velikosti sidla. Podle grafu 7 je ale ovSem patrné, ze velikost sidla nema
mnoho do ¢inéni se ¢tenosti. Naopak, pomineme-li velikosti sidla s vice nez 1 milionem obyvatel,
do kterého se v ramci Ceské republiky fadi pouze hlavni mésto Praha, je tendence od 10 — 50 tisic

vvvvv

obyvateli.

Ctenost elektronickych periodik podle
velikosti sidla

M Elektronicka periodika

M TiSténa periodika

0-1tis1-5tis 5-10 10-50 50- 100- 250- 500-1>1 mil
tis tis 100 tis 250 tis 500 tis mil

Graf 7: Ctenost elektronickych periodik podle velikosti sidla

Podle vySe uvedenych dat se da snadno urcit, ktera skupina je pro elektronickd periodika
nejtypictejsi, a kterd se s nimi naopak zcela miji. Je zfejmé, ze nejvice ¢tou elektronické periodika
muzi mezi 18 — 26 lety, ktefi pochazeji z Prahy, ptipadné teoreticky z jakéhokoliv jiného sidla
v Ceské republice, jehoz podet obyvatel je vy$§i nez 1 milion. Nejméné &etnou skupinou jsou zde

naopak lidé stars$iho véku, konkrétné pak zeny starsi 65 let.

Dalsi informace, které nam je schopny vyzkum poskytnout, se tykaji ¢tenosti jednotlivych druhti
periodik. Jako druh periodika je zde chdpano jakéasi tematickd jednota v konkrétnim platku
s ptihlédnutim k funkénimu stylu, ktery by v daném druhu periodika mél prevazovat. K této sadé
dat lze pridat konkrétni sociodemografické rozvrstveni, v tomto piipadé je timto urcujicim

faktorem vék. Toto veékové rozlozeni ¢tenosti podle druhu periodika, resp. hlavniho spojujiciho
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tématu, potvrzuje, ze nejvice Ctenaisky aktivni skupinou jsou opét uzivatelé mezi 18 — 26 lety

veku a to i v pripadé, bude-li ptihlédnuto k odchylce zptisobené Sifenim vyzkumu.

Dale je zde patrny zasadni rozpor mezi hypotézou, Ze popularné nau¢na periodika by méla byt,
vyfadi-li se z celkovych analyz denni tisk, ktery je nejcten¢j$i, druhou nejctenéjsi kategorii.
Namisto popularn¢ nau¢nych periodik pokryvajicich §irsi tematickou vrstvu, se v grafu objevuji
vice periodika odborna. U téch se da usuzovat, Ze se jedna o periodika, jejichz ¢lanky jsou psany
odborngj$im jazykem. Obsah je edukativni také, ale pfedkladany odliSnou formou nez v ptipadé
popularné nauénych. Tato forma vyzaduje alespon zakladni znalosti v daném oboru. Rozdil mezi
popularné nau¢nym a odbornym periodikem mize také spocivat v jeho periodicité. Popularné
naucna periodika jsou vydavana nejcastéji jednou az dvakrat mési¢né, zatimco odborna periodika

se vydavaji Ctvrtletné az pllro¢né. Tento jev mlize mit dvé vysvétleni:

e Nedostatecné obeznameni respondentii s definicemi popularné naucnych a
odbornych periodik. Ackoliv pfesné a shodujici se definice neexistuji, zurnalisticky Gzus se
shoduje v definovani obou kategorii tak, jak jsou definovany vyse. Jedna se sice o velmi vagni,
vSak ve vSech ohledech funk¢ni popisy danych druhli. Bé&Zny ¢tenaf ovS§em s timto nemusi byt
obeznamen a lehce tak muze pfifadit popularné naué¢nému druhu periodika jmenovku odborné,

nebot’ s odbornym periodikem jako takovym nema zadnou zkuSenost.

e  Vyssi ¢tenost odbornych periodik je zptisobena vékovym rozloZenim respondenti.
Druha moznost vysvétlujici tento jev se obraci k vékovému rozlozeni vzorku. Nejmarkantnéjsi
rozdil mezi popularné nauénym a odbornym druhem periodika je vékova skupina mezi 18 — 26
lety. Touto skupinou se rozumi pifedevSim studenti, u nichz se prace s odbornymi periodiky

predpoklada, zejména pak pfi studiu na vysokych skolach.
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Ctenost jednotlivych druht periodik

39

B Méné nez 18 let

W 18-26let

26-40 let

H40-55 let

m55-65let

Popularné nauéna Odborna Denni tisk Volny ¢as / hobby

Graf 8: Ctenost jednotlivych druhii periodik

Nejsnadnéjsi oveteni si téchto dvou scénaili a urceni toho skutecného, je ukazani si, jak se
pohybuje ¢tenost druhti elektronickych periodik nezavisle na jakychkoliv sociodemografickych
proménnych. Graf 9 potvrzuje, Ze i napti¢ demografickymi skupinami, tedy bez jakéhokoliv
ovlivnéni naptiklad vékem, jsou odborna periodika stale ¢tené€jsi nez ta popularné nauc¢na. Velky
vliv zde maji ale i periodika vénujici se volnému ¢asu a hobby &tenata’?, ktera stiraji prakticky
veskeré rozdily. Na vrch ma, stejné jako u predchoziho grafu, denni tisk, coz se ale vzhledem
k jeho tematické univerzalnosti a ¢asté periodicité, da o¢ekavat. Lze tedy fici, Ze po zprumérovani
jsou popularné nauc¢na, odborna a periodika vénujici se volnému casu a hobby stejné Ctena,
jednotlivé odchylky se vyskytuji podle toho, s jakou konkrétni sociodemografickou skupinou je

dany druh spojovan.

72 Kutilstvi, zahradnictvi. Stejné tak jako popularné nauc¢na periodika, i tato mohou byt urcitou skupinou ¢tenaft vnimana jako

odborna.
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Ctenost elektronickych periodik podle
tematiky
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Graf 9: Ctenost elektronickych periodik podle tematiky

Posledni ¢asti vyzkumu vénujici se Ctenosti je Ctenost konkrétnich periodik. Byly-li v jedné
z kapitol pfipominany kroky nutné k ovéfeni validity dotazniku, otdzka tykajici se Ctenosti
konkrétnich periodik do tohoto postupu pridala jesté jednu fazi. Jelikoz se jednalo o
polootevienou otazku, bylo nutné ovérit, zda vSechna periodika zadavana respondenty skutecné
existuji a pokud ano, zda existuji i ve formé elektronického periodika. Po tomto kroku a

nasledném secteni vychazi sada dat zobrazena v grafu v Ptilohach 9 a 10.

Z ni je patrnd dominance jednoho titulu denniho tisku, ktery zastinuje dal$i uzivateli vypsané
tituly, pfipadné tituly, které byly vybrany pfedem. Opét se zde da polemizovat o odchylce
zpusobené¢ umisténim deniku MF DNES na prvnim misté ve vyétu periodik v otazce. Jako
zkou§ka by mohl poslouzit ovéfujici vyzkum, ve kterém by potadi téchto periodik bylo zménéno

a poradi danych periodik by bylo nasledné zprimérovano.

Graf ptinasi dal$i potvrzeni hypotézy, ze respondent tézko rozliSoval mezi odbornym periodikem,
popularné nau¢nym periodikem a periodikem zabyvajicim se volnym Casem a hobby ctenare.
Svédéi o tom fakt, Ze ve vyctu nedominuje zadné zdsadni odborné periodikum, pomineme-li
vycet zahrani¢nich periodik. Naopak se v prizkumu velmi ¢asto (dokonce Castéji nez dennti tisk,
casu a hobby. Tento fakt dokazuje a potvrzuje neznalost respondentti, ktefi nedokazi rozlisit mezi

jednotlivymi druhy periodik.
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Zhruba uprostied celého spektra se objevuje skupina zahrani¢nich periodik. VSechna zahrani¢ni
periodika objevujici se ve vyctu byla zahrnuta do této jedné spole¢né mnoziny, nicméné je tieba
si fici, Ze mezi nimi byly obsazeny vSechny tematické kategorie zndmé z grafii vySe. Zajimavy je
také fakt, ze se nejedna pouze o periodika v anglickém jazyce, ale objevila se zde i némcina ¢i
ital$tina. Svéd¢i o pomérné dobrém pokryti ¢eského medialniho trhu zahrani¢nimi periodiky a to i
presto, ze v ptipad¢ elektronickych periodik se nachazi vétSina aktivity na strané ¢tenaie, u néhoz

je krom technického vybaveni vyzadovana i znalost ciziho jazyka.
5.9.3 Ctenost elektronickych periodik podle zafizeni

Soucasti dotaznikového Setfeni bylo i prozkoumani elektronickych zafizeni, které ¢tenafi vlastni a
uzivaji je pti Cetb€ elektronickych periodik. Mapovany byly tfi druhy zafizeni, na nichz lze
elektronickd periodika ¢ist: smartphone, elektronicka ctecka a tablet. PC a notebooky byly
z vétsiny analyz vytazeny, byt se v samotném dotazniku objevuji. Vy§e zminovana zafizeni maji
oproti PC specifické vlastnosti a PC spole¢né s notebooky je multifunkéni zafizeni, na kterém se
prace s textem predpoklada jiz ze své podstaty. Totéz tvrzeni plati i o ¢tece, nicméné rozdil mezi
¢teCkou a PC je nasnadé. Ve vyzkumu jde tedy predevSsim o ,kapesni a snadno pienositelna

zafizeni, nikoliv o pracovni stanice a notebooky.

Obecné se da Tici, Ze smartphony, elektronické ctecky a tablety se t&Si velké oblibé u respondentt.
Pouha 4 % respondentl nevlastni zadné ze zafizeni vyjmenovanych v dotazniku. Nejéastéj$im
zafizenim je pak ve vzorku respondentli smartphone (viz Graf 10) stéméf 50% podilem
z celkového poctu 111 validnich respondentii. Velmi podobné na tom jsou elektronické ctecky i
tablety. Nicméné tato Cisla reflektuji pouze fakt, zda dany respondent zafizeni ma ¢i nema,
respektive Cetnost zafizeni naptic uzivatelskym vzorkem. Pro kompletni popis situace je tieba ale
zjistit, zda dany uzivatel nevlastni elektronickych zatizeni vice, coz je ostatné velmi cCasta

moznost.
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Cetnost zafizeni v uzivatelském vzorku

M Tablety celkem
B Smartphony celkem
m Ctecky celkem

B Nevlastni nic

Graf 10: Cetnost zarizeni v uzivatelském vzorku

Tato Cisla, ktera reflektuji kombinace vlastnictvi vSech tfech typl zafizeni, jsou znazornéna
grafem 11. Z tohoto grafu vyplyva, Ze téméf neexistuje moznost vlastnictvi pouze ctecky Ci
tabletu bez toho, aby uzivatel vlastnil smartphone. Je to logicky dano povahou jednotlivych
zafizeni. Velmi malo Casté je také vlastnictvi tabletu a cteCky bez smartphonu. Tablet a ¢tecka,
budeme-li nad témito zafizenimi uvazovat jako nad takovymi, kterd ma uzivatel predevSim
k ptistupu k informacim, si jsou ve své podstaté velmi podobné a snadno nahradi sami sebe. Pro
jejich uzivatele je tedy zbytecné mit obé dvé zafizeni (v pripadé, Ze je chce vyuzivat k Cetbe).
Velmi Casté je naopak vlastnictvi samotného smartphonu. To koresponduje i s daty poskytnutymi
Ceskym statistickym ufadem, ktery uvadi, e pocet mobilnich telefonti od roku 2000 do roku
2015 stoupl témér pétindsobné a s témer 98 % populace dominuje moznostem piistupu jedince

k informacim. Naproti tomu tablet vyuziva pouhych 6 % spolecnosti.
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Graf 26 Vlastnictvi vice druhii elektronickych zarizeni v uzivatelském vzorku

V kombinaci s demografickymi proménnymi dostaneme data vyuzitelnd pro marketingové cileni.
Jak ukazuje graf 12, v cilové skupiné 18 — 26 let dominuje smartphone jako zafizeni nejcastéji
vyuzivané pro &teni elektronickych periodik. Vzhledem ke statistikim poskytnutych CSU (viz
odstavec vysSe) se nejednd o nijak prekvapiva data. Tablety i Ctecky jsou mezi Ctenafi
elektronickych periodik v zavésu. Svoji roli vtom pravdépodobné hraje n€kolik faktd. Oproti
nejlevnéj$im smartphoniim, na kterych si uzivatel zobrazi denni tisk v elektronické podobé€, jsou
tablety fadové o nékolik stovek az tisic drazsi. U elektronickych étecek, kde je cena nejlevnéjsich
Cteéek srovnatelna s cenou smartphont, hraje v neprospéch fakt, ze Ctecka je ryze ucelové
zafizeni. Funkce vétSiny Ctecek zaroven nejsou natolik pokrocilé, aby dokazaly pracovat
s elektronickym periodikem v jeho pIn€ rozvinuté interaktivni formé (napt. prehravani videi nebo

interaktivni obsah).
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Rozlozeni vlastnictvi elektronickych zarizeni
podle véku respondenta

B Méné nez 18 let

W18 -26let

M 26-40 let

W40 -55 let

M 55-65let

m Vice nez 65 let

Tablet Smartphone Ctecka

Graf 11: Rozlozeni viastnictvi elektronickych zarizeni podle véku respondenta

Neptedpoklada se, Ze uzivatel tato fakta bere v potaz pii vybéru samotného elektronického
zafizeni. Uréité je ale tfeba funkénost daného zafizeni zohlednit pfi analyze dat. Zatimco
smartphone je z vySe uvedenych zafizeni nejvariabilnéj$i — nabizi moznost volani, pfipojeni se
k internetu, posilani textovych zprav, fotografovani, nahravani videi a dalsi funkce -, elektronické
¢tecky periodik si tyto moznosti v disledku technologického zpracovani (displeje ¢tecek nejsou
tak rychlé, aby dokazaly prehrat video, displeje ¢asto nemaji ani vlastni podsviceni) nemohou
dovolit. V pfipadé porovnani tabletu a smartphonu zde nejspiSe hraje roli cena jednotlivych
zafizeni.

Pro samotnou tvorbu periodika bylo tieba zohlednit i fakt nejvyuzivanéjsich modelt zafizeni.
Vzhledem k dominanci smartphonti jako zatfizeni vyuZzivanych pro ¢teni elektronickych periodik
byla tato zafizeni rozdélena podle operacnimu systému, které zatizeni vyuzivaji. Stejny postup
byl zvolen i v ptipadé¢ tabletli. U ¢teCek elektronickych knih bylo toto déleni jednodussi, nebot’ se

témér vyhradné objevuji modely Kindle od vyrobce Amazon.

Jak vyplyva z grafu 13, trhu zfetelné dominuji zatizeni vyuZzivajici operacni systém Android. A to
v pripad¢ tablett i smartphonti. Na pomyslné druhé pticce jsou zatizeni firmy Apple s operacnim
systémem i10S. Margindln¢€ se pak ve vyzkumu vyskytovala zatizeni vyuZivajici operacni systém
Windows, a to bud’ Windows Phone v mobilni podobé nebo Windows 8 (pfipadné¢ Windows 8.1)
v pripadé¢ tabletil, a Blackberry.
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Cetnost tabletd a smartphont podle
operacniho systému

H Tablety podle operacnich
systéml

B Smartphony podle operacnich
systém

N

i0S Android Windows 8.1  Blackberry
Tablet OS

Graf 12: Cetnost tabletii a smartphonii podle operacniho systému

Data Cetnosti operacnich systémi mohou mit velky vliv na samotnou podobu elektronického
periodika. Kazdy systém disponuje jinymi funkcemi a zcela odliSné jsou i moznosti eventualni
distribuce k uzivatelim. Dnes jiz kazdy operaéni systém, respektive vyrobce operac¢niho systému,
vyuziva svoji vlastni distribuéni sit”, pies kterou $ifi aplikace umoziujici &etbu elektronickych

periodik.

Zcela konkrétni data by pak mohl pfinést vyzkum zkoumajici vyuzivani konkrétnich modeli
vyuzivajicich dany operacni systém. Tim by se dalo docilit velmi konkrétniho cileni a moznosti
Siteni daného periodika. To mtze byt ale v kone¢ném vysledku kontraproduktivni. Aplikace
obecné maji za cil dosahnout co nejvétsiho poctu uzivateld. Optimalizace aplikaci pouze pro
urCité modely zafizeni se tak neni vhodna. Dopfedu lze tézko odhadnout, jak moc bude dana

cilova skupina silné a zda skutecné aplikaci z distribu¢ni platformy stahne.

73 Firma Google vyuziva svoji platformu Google Play, firma Apple platformu iTunes a Microsoft s opera¢nim systémem Windows

Mobile a Windows 8.1 platformu Windows Store.
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5.10 Shrnuti kvantitativniho vyzkumu

Kvantitativni vyzkum mél jeden cil. Ujasnit situaci na trhu elektronickych periodik, objevit
nejsilnéjsi cilovou skupinu, pro kterou se vyplati elektronicka periodika tvofit a zjistit operacni

systém, pres ktery bude mit distribuce nejvétsi dosah.

Z data publikovanych vyse vyplyva, Ze nejsilnéj$i skupinou jsou studenti mezi 18 — 26 lety, ktefi
vlastni smartphone nebo tablet s opera¢nim systémem Android. Statisticky nejvhodnéjSim
druhem periodika je pak denni tisk, zde je ale tfeba zminit piesycenost klasickym dennim tiskem
na trhu s periodiky obecné a narocnost distribuce, ktera vyzaduje pravidelné denni zpravodajstvi,
stalou redakci a dal§i atributy. Interaktivni zpravodajské aplikace také stoji oproti konkurenci
béznych internetovych periodik. V ramci vyzkumu se vyprofilovala i skupina zafizeni, na néz se

nejvice vyplati cilit, tedy smartphone.

Nejlépe je tak se druhoveé a tematicky zaméfit na popularné nauéné periodikum, nebo periodikum,
které se vénuje hobby a volnému ¢asu ¢tenaditi. Pro potieby této prace se nadale budeme vénovat
tvorbé elektronického periodika, které se vénuje hobby a konickim. Podle dat poskytovanych
v Ptiloze 3 se jedna o skupinu periodik, ktera ma dil¢i Ctenafe a na trhu neexistuje zadné

dominantni periodikum, které by pokryvalo vétsi ¢ast uzivatelského vzorku.
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6. Tvorba elektronického periodika pro tablety a mobily

Zakladnim CcCinitelem pii tvorbé byly vysledky provedeného vyzkumu. Ve vyzkumu se
vyprofiloval vzorek respondentii, ktery ma zajem o konkrétni druh obsahu, ten mu ale, jak
dokazuje kapitola 7.1, neni nabizen v takové mife, kterd by se dala povazovat za dostateCnou.

Tento vzorek lze definovat takto:
e Pohlavi — muz
e Vék—18-140 let
e Velikost sidla — do 50 tis. obyvatel
e Oblibeny druh periodik — Volny ¢as / hobby

Velikost sidla hraje roli, uvédomime-li si, Ze relativné velké zastoupeni, jak doklada Tabulka, ve
¢tenosti elektronickych periodik maji sidla do 5 tisic obyvatel. Jedna se nejen o vesnice, ale i
drobna satelitni mésta a méstysy. Tato sidla se vyznacuji vyS$§im zajmem o tématiku kutilstvi,

zahrady a hobby obecné nez sidla s vy$§im poctem obyvatel.

500 tis. Vice
Velikost 0-1 1-5 5-10 | 10-50 50 — 100 — 250 — - nes
sidla tis. tis. tis. tis. 100 tis. | 250 tis. | 500 tis.
1 mil. 1 mil.
Pocet
13 15 5 18 8 4 6 0 29
respondenti

Tabulka 1: Ctenost elektronickych periodik podle velikosti sidla

Vybrana vékova skupina se vyznacuje i nejvétsi ochotou platit za dany obsah, bereme-li miru této
ochoty vyjadienou v sumé, kterou jsou ochotni respondenti za elektronicka periodika utratit za
mesic, jak ukazuje Graf 13. Tuto informaci Ize vyuzit pii cenotvorbé obsahu a moznostech dalsi
monetizace. Skupina mezi 18 — 26 lety vykazuje nejvétsi miru ochoty platit, primérna eventudlni
vloZena castka ¢ini ale 122,50 K¢&. Skupina mezi 26 — 40 lety by v pruméru zaplatila 1 162,50 K&

mesicneé.
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Kolik penéz je uzivatel ochotny vlozit do
nakupu elektronickych periodik za mésic?

H Mladsi 18 let

W18 -26 let

W26 -40 let

W40 - 55 let
J ‘ W 55-65 let

m Starsi 65 let

Méné nez30 30-50K¢ 50-100KE 100 - 150 K& 150 - 200 K¢ Vice nez 200
K¢ mésicné  meésicné mésicné mésicné mésicné K¢ mésicné

O B N W b U1 OO N

Graf 13: Kolik penéz je uzivatel ochotny vioZit do nakupu elektronickych periodik za mésic?

Pro tvorbu elektronického periodika byl vybran néstroj Triobo od spolecnosti Triobo Ltd.
Tento ndstroj mi v portfoliu ostatnich konkurenénich nastroji umoznil tvorbu
elektronického periodika bez blizsi zkusenosti se sazbou elektronickych periodik a viibec
snastroji a sluzbami ur¢enymi k ndvrhu a sazbé periodik obecné. Uzivatelskou
piivétivost a funkéné navrzené grafické rozhrani pfimo v prohlize¢i vnimam spolu
s dalsimi prvky jako push notifikace, webova propagace piimo na strankach Trioba a

moznosti publikovani pro Siroky vybér platforem jako hlavni vyhody oproti konkurenci.
6.1 Analyza soucasné situace na trhu s periodiky pro kutily
V &eském medidlnim prostiedi existuje 14 tisténych ¢asopisi spadajicich do kategorii Casopisy —

bydleni, bytova kultura a 3 ti§téné ¢asopisy spadajici do kategorie Casopisy — zahrada a hobby.

Primérny prodany naklad Casopist je 16 502 kusi. Nejvétsi prodany naklad vykazuje mésicnik
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Receptat se 74 937 prodanymi kusy.”® Pouze 7 Gasopisti nabizi moznost elektronického
predplatného ve forme tisténého periodika pieklopeného do PDF. 10 z periodik nabizi moznost
vybranych ¢lankii na webovych strankach, nejastéji se jedna o komeréni PR ¢lanky. Zadny

z webll nema zpoplatnény obsah.

Vétsi uzivatelsky zabér maji zvolené kategorie na internetu. Webovych stranek spadajicich do
kategorie Zahrada existuje celkem 12 s primérnou navstévnosti 7 984 RU za mésic. Nejvyssi
vykazovand navitévnost je 34 738 RU v rubrice Hobby na serveru iDnes.cz”. V ptipadé
kategorie Bydleni existuje 17 internetovych stranek vénujicich se této tematice. Primérna
navstévnost je 10 872 RU za mésic. Rozptyl navstévnosti je od 76 332 RU v rubrice Bydleni na
serveru novinky.cz az po 10 RU."

Zadny z webt, vyjma téch, které supluji tisténé Casopisy, nenabizi placeny obsah. N&které z

ree
1

webovych stranek nabizeji urcité ,,zpoplatnéni® formou freemium pfistupu, kdy za poskytnuty
email, ktery vyuzivaji pro marketingové 0Ucely, nabidnou uzivateli obsah navic. NejCastéji
nabizeny obsah zahrnuje nejCastéji instruktazni videa nebo navody v PDF. Standardem na
webovych strankach je tvorba uzivatelského obsahu. Weby nabizeji moznost psani ¢lanku

obsahujicich rady a tipy a moznost diskusi s ostatnimi ¢tenafi webovych stranek.

Dulezitym faktorem je, Ze zadné z periodik spadajicich do analyzy nenabizi ¢tenatskou aplikaci
pro snadnéj$i piistup ke ¢lankim. U tisténych ¢asopisi je to dano nasledkem cilové skupiny, ktera
nemusi mit o tuto formu periodika zajem. Stejné tak tomu je i u webovych stranek. Mimo to,
obsah webtl, vyjma obsahu tvofeného Ctenafi, je z vétsi miry tvofen komerc¢nimi a PR sdélenimi.
Z hlediska vydavatelstvi je zbytecné investovat prostfedky do tvorby aplikace, kterd bude

nasledn¢ naplnéna reklamnim obsahem.

74 MP 2015: cely rok. In: Median [online]. Praha: Unie vydavateli [cit. 2016-04-18]. Dostupné z: http://www.median.eu/cs/wp-
content/uploads/docs/MP_2015_rocni_zprava.pdf

75 Nekteré zpravodajské weby si nechavaji méfit rubriky provozované na jejich subdoménach zvlast mimo navstévnost hlavniho

serveru.

76 Data jsou pofizena pomoci databaze OLA na webu NetMonitor.cz.
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6.2 Zacileni a zaméreni periodika

Na zaklad¢ provedené analyzy trhu , vyzkumného Setfeni a moji tvahy byla cilova skupina

Ctenaiské aplikace Prdce je zabava stanovena takto:
e Pohlavi: Muz
o Vék: 18 -40
e Zajmy: Kutilstvi, zahrada, hobby, dilna
e Typ zatizeni: Primarni mobilni telefon a web
e Velikost sidla: Do 10 tisic obyvatel

Tato cilova skupina neni z pochopitelnych divoda definitivni. Pro blizsi prozkoumani vhodnosti
zaméfeni periodika lze vyuzit napriklad A/B testy nebo testy prostfednictvim o¢ni kamery, které

by odhalily nedostatky ve volb¢ cilové skupiny a prizptisobeni periodika této skuping.

Periodikum bude ¢tenafiim nabizeno zdarma. Jako nejvhodnéj$i model se nabizi monetizace
formou produkt za kontakt. Tento model nabizi jednoduchy a efektivni prostiedek ke sbéru dat o
¢tenafich a potencialnich zajemcich o periodikum, které se daji dale vyuzit napf. v emailové
kampani nebo v kampanich na socialnich sitich. Bohuzel tuto variantu zpoplatnéni obsahu sluzba

Triobo v soucasné dob¢ nenabizi.
6.3 Strucné seznameni s nastrojem Triobo

Pfed samotnou praci s nastrojem Triobo byla kazda stranka periodika skicovdna v programu
Adobe Photoshop CS5. Tento program neni sice pfimo ureny pro praci se sazbou textu a
navrhovanim periodik, na trhu je naptiklad vhodné Adobe InDesign, pro potfeby vytvoreni
navrhi zkuSebniho vydéani staci. Grafické navrhy byly rozfezany na jednotlivé elementy a

aplikovany v aplikaci Triobo.

Pfed samotnou sazbou Ize nastavit urcité parametry pro dany ¢lanek. Triobo umoziiuje nastaveni
atributl autor, rubrika a kli¢ové slovo. Tyto atributy se zobrazuji v obsahu vydani v nativnich

aplikacich pro tablety a mobilni telefony i ve webovém prohlizeci periodika.

Prace ve vizudlnim editoru vyZaduje ptipojeni k internetu a internetovy prohlize¢ Chrome nebo

Safari, které vyuZzivaji vykreslovaci jadro WebKit. Veskery obsah se uklada do cloudu (viz Obr.
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16). Pfistup k vizudlnimu editoru je tedy mozny odkudkoliv bez nutnosti vytvafet zalohu
dokumentu. Pro samotnou tvorbu nejsou tfeba Zzadné znalosti programovaciho jazyka. Vse

probiha formou drag and drop a nastavovanim jednotlivych parametrii prvki pfimo ve vizualnim

editoru.
Titulni strana
Jak pouzivat magazin?
= 3
Uvodnik + obsah BE B%U + 8 LOJIET
Pfimocare pily
Sitni¢ni novela 2016 (L) _ -
Prati krmitko - P —ae— .'
7 ndstroji do spravné dilny - - -
Recenze: Plimocara pila FERM FD.. > -
buib png cerny-milko-trans50 png delent-platky-pozadi-transS0. Geleni-platku-text-pic png
S0 KB (256 x 256) m k8 (736 x 124} m 443 (7142285 7848 (682 5 259) n
]
konec-clanku-tecka pag Ubrary png platiy-pozaci png prienccare-S-strana-predkmit.
$K8 (10 x 10) 15e8 256 x 2%6) (S $44 48 (734 x 350 758 250 x19%)  [SE)
- ‘ .‘ *
1500 K& ~\ 9.
a3
e \
primocare-$-suana-zakiadna primocare-6-strana-1500.00g primocare-6-5uana-pahiedn primocare-button-sipka-orizn
7 8 (302 x 302) 24748 (573 1 604) (SO 809175 (Sl
- i

Zaviit

Obrazek 16: Rozhrani pro spravu obrdzkii a dalsich zdrojii v aplikaci Triobo

Kdyz je obsah periodika ptiprav, nastava posledni faze vydavani, tedy samotna publikace. Triobo
nabizi tfi zpoplatnéna feSeni. Dve€ vydavatelskd feSeni pro vydavani periodik — jeden se
zakladnimi funkcemi a druhy srozSifenymi funkcemi — a jedno fteSeni pro vydéavani
jednorazovych publikaci (napft. katalogy). K vefejnému vydani je tfeba se sluzbou Triobo uzavfit

smlouvu.

Z hlediska marketingu je vyhoda sluzby Triobo i v tzv. push notifikacich. To jsou jednordzova
sdéleni, ktera se zobrazuji Ctenafim pii vyuZzivani nativni aplikace periodika. Ta mohou

oznamovat vydani dal§iho Cisla periodika, pfipadn¢ slouzit jako upoutdvka pro zakoupeni
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predplatného. Push notifikace se daji nastavit i tak, aby cilily pouze na konkrétni cilovou skupinu

uzivatelti aplikace (napft. na ty, ktefi si jeSté nezakoupili ptedplatné nebo nové ¢islo).

Pro kazdy z operacnich systéml nabizi Triobo specifické uZzivatelské rozhrani a moZznost
nastaveni ze strany vydavatele (viz Obr. 17). V soucasnosti nabizi Triobo ¢tenatskou aplikaci na
zafizeni s operacnim systémem i0S, Android, Windows Phone a dokonce i pro tablety Kindle
Fire, které maji operacni systém postaveny na architektuie Android, ale pro distribuci aplikaci
vyuzivaji vlastni obchod Amazon Store. Pro ¢tenafe na béznych pocitacich a noteboocich nabizi
Triobo moznost vytvoreni webové verze Casopisu na vlastni internetové doméné. Kazdou tuto
platformu lze ovladat nezavisle na ostatnich (naptfiklad aktualizace ¢lankl, push notifikace,

stahnuti celého vydani atd.)

@ Triobo Reader © Verejne kanaly @ Webview © PDF

Rebuild
Publikovano, pripraveno k aktualizaci 5 ¢lanku
Publikoval uzivatel michal@politzercz v 2016-03-22 13:19:45
Aktualizovat Odpublikovat
Neverejné clanky
Publikovano sD HD mobile
Triobo Reader 16.5 MB 16.5 MB 14.3 MB
Vefejné kanly 16.5 MB 16.5 MB 143 MB
Webview 15.3 MB - -
Zavrit

Obrazek 17: Zobrazeni prehledu nastaveni platforem pro distribuci v aplikaci Triobo
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6.4 ZkuSebni vydani elektronického periodika

ZkuSebni vydani cCasopisu Prdace je zabava je autorsky projekt. Jeho cilem je pfinést
elektronickou formou nové periodikum se zafazenim do kategorii Hobby a bydleni. Hlavni naplni
clanku jsou rady pro kutily, recenze naradi, raimcove i ¢lanky spadajici do kategorie Auto-moto.

Cilovou skupinu periodika je muz ve véku 20 — 40 let.

Pti tvorbé byl kladen diiraz na Ccitelnost a snadnou ovladatelnost periodika i pfi stizenych
podminkach, napt. v dilné. Z tohoto diivodu nebyl zvolen postup pieklopeni PDF do elektronické
verze, ale vytvoreni nového designu a nijak nekopiruje standardy tisténych periodik. V potaz byl
vzat 1 fakt, Ze cilova skupina nemusi mit tak obsahlé zkuSenosti s elektronickymi interaktivnimi
periodiky. Jednoduché ovladani je tak podtrzeno i napoveédou jak v samotném tivodu vydani, tak i
symboly umisténymi ptimo v ¢lancich.

Veskeré texty v periodiku jsou autorské a pochazeji z webu Pracejezabava.cz'. V ptipadé

obrazkli je vzdy uveden zdroj. Vyuzity byly obrazky z fotobank, pfipadné pak vyrobcu

elektronatadi.
6.5 Design elektronického periodika

Nasledujici podkapitoly popisuji praktické ptistupy ke konkrétnim problematikdm

designovani elektronickych periodik.
6.5.1 Rozvrzeni stran

Pro zachovani Citelnosti na tabletech i mobilnich telefonech s malym displejem byl zvolen
jednosloupcovy layout. Velikost stranky je uzptisobena pro zobrazeni na iPadu. Sitka stranky jy
768 px. Triobo umoziuje bézné strankovani nebo vytvoreni nekone¢né stranky, ktera nema pevné
stanovenou vySku. Tato moznost byla zvolena i v ramci zkuSebniho vydani. V piipadé bézného
strankovani (vyuZivani napf. Gasopis Dotyk’®) se pii scrollovani dochdzi k piipnuti stranky

k hornimu okraji displeje a miize se stat, Ze nedojde k docteni textu na ptedchozi strance.

77 Prace je zabava: Rady a tipy pro kutily [online]. ©2015-2016 [cit. 2016-04-18]. Dostupné z: www.pracejezabava.cz

78 Tydenik Dotyk [online]. [cit. 2016-04-20]. [Ceské Bud&jovice]: [Vitava-Labe-Press], [2016]. Dostupné z: www.dotyk.cz
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Layout ¢lankt je jednotny, nicméné v ramci testovani bylo pracovano s drobnymi odchylkami. Ty
se daji ve fazi distribuce a uzivatelského testovani hodnotit a dale optimalizovat Citelnost textu a
funkcénost uzivatelského rozhrani. Zakladni navrh rozvrzeni stranky je k vidéni v ¢lanku

Ptimocaré pily (viz Obrazek 18).

EBTriobo 28 ? [3

Prace je ... 0. vyd... Piimocaré pily ¥

1 50 % | Zap. Neulozena
Schrénka Historie  Velikost rozvrzeni

S ewao
Novy objekt
TLWO JiEted
Skupina Objekr Dals:
0%
Filtr Stitkd
> [Vychozi]

Pozice

Obrazek 18: Rozlozeni stranky ve vizudalnim editoru Triobo

Odstavce jsou zarovnany do bloku. Odsazeni od levého okraje je 32 px zleva a 216 px zprava.
Siika odstavei je 520 px. Prvni fadek odstavce je vzdy odsazeny o 25 px. Pomér 3:1 pii rozvrzeni
textového obsahu a ostatnich dopliikovych texti ¢i interaktivniho obsahu umoznil dobrou

Citelnost textu a zaroven dostatecné velké doplnkové texty a interaktivni prvky v pravém sloupci.

Rozvrzeni a velikost dalSich prvkd bylo zvoleno vzdy tak, aby dochazelo k co nejvys§i mozné

¢itelnosti.
6.5.2 Navigace

Navigace a navigacni prvky aplikace ptedstavuji zakladni komunikacni prvek mezi uzivatelem a
zafizenim. Spolu s navigaci hraje roli i umisténi jednotlivych prvki, list a dalSich orientacnich

individualit. Razeni &lankd v aplikaci Triobo je horizontalni. Zatimco pohybem shora doli
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uzivatel roluje (ev. listuje) v clanku, pohybem zprava doleva nebo obracené piepina mezi
jednotlivymi ¢lanky.

Naviga¢ni menu v samotné aplikaci se li§i podle operac¢niho systému na daném zatizeni. V zasadé
navigacni liSta obsahuje tfi zakladni prvky, které jsou pro vSechny opera¢ni systému véetné
aplikace pro webové prohlizece stejné. LiSta obsahuje tlacitko k prokliknuti do obsahu vydani,
tlacitko pro sdileni na socidlnich sitich, eventudln¢ ulozeni ¢lanku do oblibenych, a tladitko,
kterym se dostanete do prehledu vydani. Tyto navigacni liSty se aktivuji az po krat§im pridrzeni

prstu kdekoliv na obrazovce. Navigac¢ni li§tu interaktivniho magazinu Dotyk ukazuje Obrazek 19.

HLAVNI NAVIGACE PRO IPADY A IPHONY

Kdykoliv kratce ptidrzite prst kdekoliv na obrazovce, otevie
se nahofte obrazovky lista. V listé jsou zmensené podoby prvnich
stranek ¢lankun. Kdyz na né kliknete, otevre se zvoleny text.

< Knihovna ﬁE Arabsti monarchové skupuji Londyn

Tlacitkem Knihovna Tlacitkem Obsah Stisknutim Hvézdicky Tlacitkem Odkaz mizete
se dostanete do oteviete seznam oznacite clanek jako o &lanku informovat na
prehledu vydani. viech clanku v cisle. oblibeny. socialnich sitich.

HLAVNI NAVIGACE PRO TABLETY A TELEFONY S 0S ANDROID

00/2014

Ikonou Dotyku v levém hornim rohu Tlacitkern Odkaz Obsah éisla

se dostanete do prehledu vydani. mizete o clanku vyvolite tlacitkern
informovat na v pravém hornim
socialnich sitich rohu

Obrdzek 19: Popis navigacnich list casopisu Dotyk*
Samotnou navigaci a orientaci v aplikaci Prdce je zabava podporuje i strana s navodem k pouZziti.
Névod seznamuje se zakladnimi funk¢nimi principy aplikace a predstavuje legendu k symbolické
navigaci ptimo v ¢lancich. Tato strdnka je vloZena hned za titulni stranou, aby se k ni Ctenar

dostal jesté pfed samotnym sezndmenim s obsahem aplikace.
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6.5.3 Pismo a barva

Hlavnim kritériem pii vybéru fontu byla Citelnost textu. Vyuzity byly sans serifové fonty, které
jednolitost pisma., které ma zejména v téle textu tvotit vizualné nenarusovany celek. Vybirana tak

byla pisma z jedné rodiny, u nichz byly ménény dukty.

Tabulka 1 predstavuje zakladni seznam fontd vyuzity ve zkuSebnim vydani ¢asopisu Prdce je
zabava. Casopisovy charakter periodika umoZiiuje vytvoreni zakladni formy ¢&lankd, ktera
spociva na vyuziti fontl Georgia v téle textu a Vera Sans v titulcich a mezititulcich. V piipade

titulkti pak byly vyuzivany odli$né fonty tak, aby zapadaly do celkové vizualni podoby ¢lanku.

Font Velikost fontu VyuZiti Poznamka
) Oznaceni zdroji textd a
Open Sans Semibold 12
obrazkt
Georgia 23 Perex
Vera Sans Bold 70 Titulek
Vera Sans 25 Podtitulek
Georgia 19 Télo textu
Vera Sans Italic 35 Mezititulek
Vera Sans 20 Dopliikové texty Kapitalky
Vera Sans Italic 12 Popisek obrazku
Clének Silni¢ni novela
Osifont 80 Alternativni titulek
2016
Clének silni¢ni novela
Georgia 32 Alternativni perex
2016
Alternativni popis Clanek Silni¢ni novela
Vera Sans 20
obrazku 2016

Tabulka 2: Seznam typii fontii a jejich viastnosti vyuzitych pri tvorbé periodika
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Pti volbé barevného rozlozeni bylo hlavnim cilem vyjit z vizualni identity webové verze ¢asopisu
Prace je zabava. Cela titulni strana je ladéna do odstinu Cervené. Stejné tak i tivodnik a prvni
clanek Pfimocaré pily. Nicméné hlavni barevna identita nespoc¢iva v agresivnim odstinu cervené,
ale v odstinech Sedi. Neutralni $§edé odstiny umoziuji klast diiraz na obsahové sdéleni, které neni

upozadéno grafickou pestrosti.

Stejné jako v ptipadé pisma, ani v ptipadé barev nebyla presné dodrZzovana jednotna forma v
ramci celého periodika. Zkusebni Cislo periodika ma slouzit piedev§im k otestovani funkcnosti
ruznych moznosti. K jedné z odlisnosti novin od Casopist patii vét§i vizualni pestrost a ne zcela
striktné dodrZzovana forma. Kazdy c¢lanek tak tvofi unikatni graficky celek, ktery ma svoje
vyjimecnosti oproti zbytku periodika, ale zaroven zapada do vizualni identity casopisu a

podporuje jeho znacku.
6.5.4 Interaktivni prvky

Interaktivni prvky slouzi k zakladnimu ovladani digitalni aplikace. Vzhledem k jejich Gcelu tak
musi byt dostateCné vyrazné, aby uzivatel aplikace okamzité poznal, ze se jedna o interaktivni
prvek. Pti vyuziti v ostatnich periodikach interaktivni prvky nejcastéji slouzi ke zptistupnovani
dalsiho obsahu (vyskakovaci okna a rolety) a jako call-to-action tla¢itka (napf. pro odkaz na

internetovy obchod nebo sdileni na socialni sit¢).

Prvky pro zkusebni vydani jsou navrhovany tak, aby plné¢ odpovidaly uzitnosti a funkénosti
magazinu. Kazdy prvek je dostate¢né oznacen a zvyraznén. Barva prvku je odlisnd od zakladni

barevné palety ¢lanku, prvek je zpravidla doplnén i ikonou signalizujici, ze 1ze provést akci.

Pro snadnou manipulaci s prvky na dotykovém displeji byla zvolena velikost vzdy alespon 50 px
na vysku i na Sifku. Interaktivni prvky v aplikaci nejcastéji reaguji na jednoduché poklepani
prstem pro zobrazeni dodateCnych informaci, vyuzita je ovSem i moznost piejeti prstem po
obrazovce mysi v ¢lanku Navod na stavbu ptaciho krmitka. Interaktivni prvky se daji vyuzit i z
hlediska marketingu, coz doklada clanek 7 stroji do spravné dilny. V tomto ¢lanku lze po
interakci s tlacitkem pro zobrazeni Cist text s popiskem a call-to-action tlacitkem pro nakup

daného produktu.

V periodiku je zachovan jednotny tvar a velikost interaktivnich prvkd. Nicmén¢ interaktivni
prvky se lisi barevnymi variantami. Barva interaktivnich prvki je vzdy vybrana tak, aby na prvni

pohled davala uzivateli signal, Ze se v ¢lanku nachazi interaktivni prvek, a zaroven stylove ladila
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s vizualem c¢lanku. Kompletni seznam interaktivnich prvkll vcetné popisu jejich ovladani je

v Ptiloze 11.
6.6 Pristup do ¢tenarské aplikace

Pro ptistup do ctenaiské aplikace elektronického ¢asopisu Prdce je zdabava existuji dveé

mozZnosti:

e Pies webové rozhrani skrze webovou adresu http://portal.triobo.comy/michal-

cemper/prace-je-zabava/0-vydani. Aplikace se ovlada klavesnici a mysi. Funguje pouze ve

webovém prohlize¢i a na operacnich systémech Windows, Mac OS a Linux.

e Pres vydavatelskou aplikaci Triobo Reader. Tato aplikace je volné ke stazeni na
Google Play’ a Apple Store™. Aplikaci sta&i nainstalovat do tabletu nebo smartphonu a nasledné
se piihlasit do vydavatelského profilu. Tato aplikace je urcena vyhradné k pouziti na tabletech a

mobilnich telefonech s opera¢nimi systémy iOS a Android.

Aplikace Triobo Reader slouzi ptedevSim jako zpétnd vazba pro vyvoj elektronického
magazinu. Pfi tvorbé byla vyuzivana jako kontrolni aplikace pro optimalizaci vzhledu
elektronického cCasopisu na riznych typech -elektronickych zatizeni s dotykovym

displejem.

79 Triobo Reader. Google Play [online]. Mountain View (USA): Google, 2016 [cit. 2016-04-18]. Dostupné¢ z:
https://play.google.com/store/apps/details?id=cz.triobo.reader.android.online&hl=cs

80 Triobo Reader. ITunes [online]. [Cupertino (USA)]: Apple, 2016 [cit. 2016-04-18]. Dostupné¢  z:
https://itunes.apple.com/us/app/triobo-reader/id592696814?mt=8
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Z.aver

Tisténa a elektronicka periodika predstavuji odlisné zptisoby jak ve vydavatelském, tak 1
navrharském a editacnim pfistupu. Elektronické publikovani se fidi svymi vlastnimi
principy a zadsadami, které ale nemusi nutn¢ konkurovat tisténym periodikim. Tuto moji
tezi potvrzuje i provedeny vyzkum, ktery doklada, ze velka cast ¢tenaft Cte jak tiSténa,

tak 1 elektronickd periodika.

Bakalafska prace mize slouzit jako shrnuti zakladni problematiky v odliSnostech
tistén¢ho a elektronického publikovani s dirazem na tvorbu elektronického periodika
jako moZnosti osloveni nové cilové skupiny ctenaiti. Elektronické periodikum v podobg,
v jaké je predkladano v této praci, miize piildkat novou skupinu Ctenari, cili na lidi, kteti
by v béznych trafikdich nedali tiSténym periodikim s kutilskou tématikou Sanci, ale

nevadi jim Cist periodikum v elektronické podobe¢.

Prace mizZe pomoci i pfi analyze trhu pti uvedeni nového elektronického periodika na trh.
Vyzkum ptedklada kvantitativni shrnuti uzivatelské skupiny a ptedstaveni zakladnich
zvyklosti ¢tenaii elektronickych periodik jako nejctenéjSi témata, nejvyuzivanéjsi
zafizeni a nejctené;si periodika vibec. V kapitole 6 je podrobné piedstavena i vyzkumna

metodika zkoumani provadéného vyhradné na socialnich sitich.

Z autorského hlediska mizu fici, Ze tematika elektronického publikovani mé velmi
zajimd. Tvorbou elektronickych periodik bych se rad zabyval i nadale. Bakalaiska prace
piedstavuje tvorbu elektronického periodika z pohledu designéra, navrhafe a vydavatele.
Tuto problematiku bych chtél doplnit i o marketingovy plan propagace Casopisu Prdce je
zabava vcetné predstaveni metod marketingovych principti pii propagaci tiSténych i

elektronickych periodik obecné.
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Priloha 1: Grafvyuziti tabletii pro konzumaci specifického zpravodajstvi



Periodika pro elektronické ¢tecky, tablety a mobilni zafizeni a jejich vyskyt v Ceské
republice

Dobey den,

jmenujise Michal Cemper a studuji theti rofnik oboru Literami dolumentaristika a teorie étenafstvi na Univerzitd Hradec Kralové. PEu bakalafskou praci na
téma Elektranickd periodika pro tablety, Etefky a mobilni zafizeni a jejich viskyt v Ceské republice 3 v rdmei své prace bych rdd amapoval stav této
problematicy v Ceshé republice. Vitvofil jsemn tedy terta krdtky dotaznil, < jeba? pamoci by se pro mé méla nislednd analyza stit snazdi a efekthmefi
Dataznik se sklada z 20 otazek, ppch? vypléni Vam zabere maximalng 15 minut Otdzky se tykaj jak demografickéhe prizkumw, tedy informadi o Vas

samotnych, 2da gte muk £ Jena, kolik je vam let, zda studujete, nebo pracujete. Zarover se ptam i na otazky, které se pfimo tykaji problematiee Zda
viastnite tablet & Etedky, 2da na techto zafizenich Ctete eleltronicka perodika, phipadng kterd, jaky Enr apod.

V nékterych odpovidich Lze wybrat poure jedru odpoved, v nékterych odpovidich Lze wbrat z vicero maknosti 2 nélderé odpovedi gou otevieng, dao
textavého pole sloukicho k odpovedi tedy midete napsat, co cheete. V plipade vice maoknosti & oteviené odpavédi budete na tuto skutefnost vidy
upazorréni v zadani

Pedem bych rad podékaoval za vyplnéni tohato daotaznikw V piipadé otazek, pastiehd Ci kamentafi k dotamily nebo prablematiky, & se tyka, nevabejte
mé kontaktovat na emai michalcemper@gmailcom.

Michal Cemper

1. Pohlavi

O M
O Rena

2. VEk

O méné ned 18 let
O 18« 26 let
O 26 - 40 let
) 400 55 let
O 554 65 et
O starkinet 65 let

3. Pracovni pomér

O student

O zaméstnanec

O zaméstnanec na vedouci pozici
O na voiné noze

O dichodee

O nezaméstnary
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4.V jakém kraji bydlite?
O Hlavni mésta Praha
O Stfedofesky kraj

O lihotesky braj

O Plefisky kiaj

O Karlavarsky kraj

O Ustecky braj

O Liberecky kraj

O Krilovéhradecky kraj
O Pardubicky kraj

O Kraj Vysofina

O Jinomaravsky kraj
O Oloraucky kraj

O Moravshnslezsky keaj
O Hinsey heraj

O Metijv (R

5.V jak velké obci bydlite?

O 0= 1 tis. abyvatel

O 1t~ § tis. abyvatel

O St - 10 th. shyvatel
{2 10 tis. - 50 tis. obyvatel
O 50 tis. - 100 tis. atyvatel
O 100 tis. - 250 tis. abyvatel
O 250 tis. - 500 ths. obyvatel
O 500 tis. - 1 mil ohyvatel
) Wice ne? 1 mil abyv.

6. Které z nize zminovanych zafizeni vlastnite?

O Vastnim pouze tahlet

O Viastnim pouze ftethu

O Wiastnim pouze chytry telefon

O Wiastnim tablet a étedin

O Vastnim feflu a chytry telefon

O Wiastnim tablet a chytry telefon

O Wlastnim tablet, chytry telefan i ftefku
O Mevlastnim nic 2 wle jmencvanéha

Priloha 3: Vyzkumné otazky, 2. strana



7. Ctete elektronicka periodika?

O ima
O e

8. Ctete tidténa periodika?

O #ma
O Me

9. Pokud (tete tisténa i elektronicka periodika, ktera prevladaji? (Otazka je nepovinna.)

O TitEnd perindica
O Elektranickd periodika

10. Na jakych zafizenich (tete elektronicka periodika?

O Pouze na tablety

O Pouze na éedee

O Poure na chytrém telefany

) Ma tabletu a fedce

) Ma ftefee a na chytrém telefonu

) Ma tabletu a chytrém teleforu

O Ma tabletw, fefee i chytrém telefonu
Ope

O Elektronickd periodika neftu

11. Jaké modely vyse zmifiovanych zafizeni vlastnite (volna odpovéd, napiste, prosim, viechny modely
zafizeni, na nichi elektronicka periodika Ctete)? Odpovéd neni povinna, nemusite odpovidat.

12. Jaky typ elektronickych periodik ttete? (MizZete vybrat z vice odpovédi.)
[0 populémé-nautnd

O odboma

[0 Dermi tisk

[ Valng £ / habby

[0 Meftu elektranickd periodia.
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13. Jaka konkrétni elektronicka periodika Ctete? (Mizete vybrat z vice odpovédi.)

[J LeveL

O Epecha

[ comguter

O roreescz

[0 dest

O cHip

[0 pLAYBOY CZECH EDITION
[0 Zhraré a ndboje

O pravn

I v DlES

O Literami noviny

[ E15.e2

O pary

O Mettu elektranicka periodia.
[0 2 jnd elektronicks periodika (welite, kterd) [ |

14. Jaka nakladatelstvi elektronickych periodik znate? (Mizete vybrat z vice odpovédi.)

O publern

[ Madé Fronta

O mafra

[0 Tablet Media

[0 Mezndm tadné nakladatelsti

T Zndn jind nakladatelend Vyplite, kterd. [ |

15. Preferujete elektronicka periodika zdarma nebo placena?

O Preferuj elektranicks periodia zdarma
O Preferuj elektranickd periodika placend
O Meftu elektranickd periodia

16. Pokud preferujete placena periodika, jakou maximalni mésiéni éastku jste ochotni utratit (otazka
neni povinna, nemusite odpovidat).

O Méné el 30 Korun

O 30+ 50 Korun

O 50+ 100 Korun

O 100 - 150 Korun

O 150 - 200 Korun

O Vice ne? 200 Konun

Priloha 5: Vyzkumné otazky, 4. strana



17. Iste predplatitelem néjakeého periodika, i si je kupujete pouze jednotlivé?

O Mim pledplacena.
O Meméam pledplacens $adné periodikum, bupuji kusave.
O Memam pledplacens $dné periodibum, nelupuj viibec.

18. Pokud mate nékteré periodikum predplacené, o jaké se jedna? (Volna a nepovinna odpovéd.)

19. Jste spokojeni se soucasnou situaci kolem elektronickych periodik (pocet nakladatelstvi, Zanrovy
rozptyl, ceny, atd.)? Pokud ne, napiste, prosim, co byste zménili.

O 1sem spokajen/a
O Mepem spakoiens | |

20. Jaké vyhody podle vas pfinadeji elektronicka periodika oproti klasickym tisténym? (Volna odpovéd)

Priloha 6: Vyzkumné otazky, 5. strana



Geografické rozloZzeni respondentl podle kraje

35

Priloha 7: Geografické rozlozeni respondentii podle kraje bydlisté
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RozloZeni respondentt podle velikosti bydlist
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Priloha 8: RozloZeni respondentii podle velikosti sidla




Ctenost konkrétnich periodik (vice nez 5
odpovédi)

M iDnes.cz

W FORBES CZ

m Dotyk

W E15.cz

B dTest

H Epocha

m Computer

H Level

1 Pravo

H Zahrani¢ni

M Literarni noviny

= CHIP
Respekt

Priloha 9: Ctenost konkrétnich elektronickych periodik (vice nez 5 odpovédi)




Ctenost konkrétnich elektronickych periodik
(méné nez 5 odpovédi)

M iHned

M Echo24.cz

M Zbrané a ndboje
H Reflex

B Metro

® Lidovky.cz

W PLAYBOY CZECH EDITION
m 100+1

W 21.stoleti

mA2

B Aktualné

B DigiArena

M Elle

B Headliner

W Hrej

H Inflow

B Mobilmania

= Moviezone.cz

= Novinky.cz

= Prima Fresh
Reportér

W Smartmania

Priloha 10: Ctenost konkrétnich elektronickych periodik (méné nez 5 odpovédi)




Ikona interaktivniho prvku Pohybové gesto Akce
‘M
. Signalizuje interaktivni prvek
Kliknuti (tap) ) ]
aktivovany kliknutim.
=
o=

Posunuti (swipe)

Signalizuje interaktivni prvek

aktivovany posunutim.

Zvetsi interaktivni prvek

Kliknuti (tap) ) )
‘ (ikona vyuzita u obrazki).
m Klinuti (tap) Otevi‘e galerii obrazki.
Otevi‘e doplikovy text
Kliknuti (tap) (varianta pro texty v tabulkach
a overlay texty).
Otevi‘e doplitkovy text
+ Kliknuti (tap) (varianta pro produktové texty
a popisy k obrazklim).
Ptepne interaktivni prvek na
dalsi stav podle zvoleného
Kliknuti (tap) sméru Sipky (doplné€k pro

>
<

ovladani prostfednictvim

klavesnice a mysi).

Priloha 11: Souhrn interaktivnich prvki vyuzitych v periodiku a popis jejich ovladani
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