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Abstrakt

Diplomova praca sa zaoberd vytvorenim vizualneho S§tylu pre architektonické studio
Lang Benedek, azaroveil pojednava o problematike jednostranného zamiefiania
profesijnych oblasti medzi architekturou a grafickym dizajnom. K overeniu tejto hypotézy
sluzi prieskum vytvoreny z odpovedi architektonickych $tadii v dotazniku. V teoretickej
Casti su taktiez prezentované poznatky o tematike vizualneho Stylu a prvkoch, ktoré s nim
suvisia, spolu s inSpirativnymi informaciami o jeho inovativnych spdsoboch spracovania.
V praktickej Casti su tieto teoretické poznatky vyuzité k splneniu hlavného ciela, ktory
predstavuje vybudovanie nového vizualneho Stylu s elementami, ktoré ho tvoria. Diplomova

praca tak vyzdvihuje dolezitost’ spoluprace medzi architektirou a grafickym dizajnom.
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Abstract

This diploma thesis focuses on creating a new visual style for the architectural studio
Lang Benedek, and also dealing with the issue of unilateral interchange of the professional
areas of expertise between the fields of architecture and graphic design. To verify
the hypothesis of this exchange being purely one-sided, research, which is based
on responses of architectural studios in a questionnaire, is conducted. The theoretical part
also presents broader insights on the topic of visual style and related elements, along with
inspiring inputs on its elaboration. In the practical part, this knowledge is utilized in order
to achieve the main objective, which is to create a brand-new visual style along with all of its
components. Part of the thesis is to highlight the importance of cooperation between the

fields of architecture and graphic design.
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Uvod

Maju architekti tendenciu nahradzat’ grafickych dizajnérov vytvaranim grafického dizajnu
sliziaceho k propagacii svojej znacky? Architektura je odbor, v ktorom sa kombinuje
navrhovanie ako 2D, tak 3D vizualizacii a okrem citu pre estetickost’ su preriho priznacné aj
technické znalosti. Hoci si vyzaduje podobne ako graficky dizajn pokrocilé vizualne citenie,
jedna sa o odlisné odvetvie, kvoli comu ich nemozno zamienat’. Vzhl'adom na tento fakt
v diplomovej praci Vizualny S§tyl architektonického Studia Lang Benedek Architects
predkladame tivahu, v ktorej prichadza k pomerne ¢astému zamiefianiu tychto unikatnych
profesijnych oblasti. Je dolezité si uvedomit, ze vizualny $tyl je kIticovou sti¢ast'ou znacky
a v dizajnérskych odboroch by malo byt jeho korektné spracovanie samozrejmost'ou. Jeho
tvorba si vyzaduje patriéné znalosti, aby bolo vysledné spracovanie dostatocne kvalitné.
Tieto znalosti je vSak tazko predstavitelné obsiahnut v inom odbore, ako v grafickom
dizajne. Pracu architektov si vel'mi vazime a reSpektujeme, avSak k vyjasneniu situacie je
nevyhnutné spravne a objektivne informovanie.

Sucastou teoretickej Casti diplomovej prace je preto aj overenie hypotézy za pomoci
prieskumu, ¢i maju architekti skuto¢ne tendenciu vytvarat graficky dizajn bez ucasti
grafickych dizajnérov. K vytvoreniu si obrazu o tejto problematike su napomocné odpovede
architektonickych §tadii v dotazniku. ESte pred tym vsak teoreticka Cast’ zahfria poznatky
ohl'adom tematiky vizudlneho §tylu, na ktorého tvorbu, sa spolu s d’alSimi vizualnymi
prostriedkami v praktickej Casti zameriavame. Informacie pozostavaju zo zakladného
prehl'adu o prvkoch, ktoré ho tvoria a naslednému venovaniu sa flexibilnym vizualnym
systémom spolu s vybranymi gestalt zakonmi, ktoré sluzia ako inSpiracia pre prakticku cast’.

Vdaka prelomeniu potencionalneho stereotypu o zamieniani dizajnérskych profesii
v podobe korektného rozdelenia pracovnych pozicii sa v praktickej ¢asti zameriavame na
tvorbu nového vizuadlneho S§tylu architektonického Stidia Lang Benedek Architects.
Pre vytvorenie si lepSej predstavy o vyznamnosti Studia si na zaCiatku praktickej Casti
priblizujeme jeho postavenie, filozofiu a hodnoty. Nevyhnutnou stcastou je aj posudenie
spracovania pdvodného vizualneho §tylu. Po tychto bodoch nasleduje v praktickej ¢asti ivod
do tvorby nového vizualneho rieSenia a priblizenie finalne spracovaného vizualneho Stylu
so vsetkymi prvkami, ktoré ho tvoria. Vd'aka prepojeniu dvoch dizajnérskych odborov —
grafického designu a architektiry — sa uvazuje nad dosiahnutim vizualne atraktivnych

grafickych vystupov.



Ciel’

Hlavnym uvazovanym cielom diplomove] prace je vyzdvihnutie dolezitosti spoluprace
medzi grafickym dizajnom a architekturou, vysledkom c¢oho by mal byt jednotné
spracovany vizualny §tyl architektonického stidia Lang Benedek Architects. Sucast'ou tohto
zameru je zadefinovanie prednosti danych architektov skrz flexibilny vizualny systém.
Prvym ciastkovym cielom, ktory napomaha k naplneniu hlavného ciela, je spracovanie
informéacii ohl'adom uz existujucich flexibilnych vizudlnych systémov a vybranych gestalt
principov, ktoré mozno povazovat za in§pirativne. Druhym ¢iastkovym cielom je poukéazat
na problematiku, v ktorej maju architekti tendenciu nahradzat’ pracu grafickych dizajnérov
prostrednictvom vytvarania vlastnych grafickych vizualov, sluziacich k propagacii znacky.

K overeniu tejto uvahy posluzi vytvorenie prieskumu.



1.  Vizuadlna stranka znacky

1.1. Zakladné principy
K porozumeniu korektného spracovania vizualnej stranky znacky je dolezité spravit’ si
prehl'ad o danej tematike. Zakladna otazka u loga nie je estetickd, ale vyznamova. Pre
dosiahnutie spravnej identifikovatel'nosti je preto potrebné vediet’, o chce znacka povedat.
Ulohou grafického dizajnéra je tato informaciu najst a rozpovedat’ spravnym spdsobom. !

V minulosti bolo logo synonymom vizuélnej identity a za istych okolnosti nim do
istej miery moZze byt aj dnes.? S logami sa mame moznost stretavat kazdy defi. Od momentu
ranné¢ho zobudenia az do chvile, kedy zvykneme chodit’ spat, loga tvoria sucast’ nasho
kazdodenného zivota. Znacka ako celok vSak reprezentuje omnoho viac alogo je len jej
sucast'ou.’ Komunikacia vyluéne prostrednictvom loga kvoli neustale rasticemu trhu nestaci
a tym nastava situacia, kedy sa spracovanie vyrazného vizualneho §tylu stava pre odlisenie
od konkurencie nevyhnutnostou.*

Vizualny §tyl predstavuje sposob kombinovania loga, farebnosti, typografie
a roznych d’alSich grafickych elementov v l'ubovolnej forme vizuélnej prezentacie s cielom
dosiahnut pozadovany efekt rozpoznatel'nosti. Vd'aka vysokému komunikacnému vyznamu
by mala byt ucelenost’, ktord mozno udrziavat’ za pomoci dizajn manuélu, jeho nevyhnutnou
sucast'ou. Na zaklade toho je Castokrat mozné rozpoznat dant znacku aj bez pouzitia loga.
To sa zvy&ajne dari napiiiat’ az po dlh§om komunikovani s jednotnym vizualnym $tylom
spravnym sposobom. Zakladom kvalitne spracovaného vizualneho Stylu je tak vytvorenie
unikatneho vizualneho systému prostrednictvom vysSie uvedenych noriem.> Korporatny
dizajn, tiez oznaCovany ako vizualna identita, predstavuje subor vsSetkych vizualnych
prvkov, ktorymi sa znaCka prezentuje a ktoré charakterizuju jej vizualny $tyl.°

Existuji rozne metddy k tvorbe vizudlnych Stylov. Okrem pevne stanovenych
pravidiel, ktoré presne definuji velkosti a umiestnenia jednotlivych grafickych elementov,
je mozné zvolit’ aj opacny slobodnejsi pristup, ktory okrem definovania zakladnych prvkov
nepredpisuje Ziadne d’alie povinné parametre.” V nasledujucej kapitole sa budeme zaoberat’

potencialom vyuzitia flexibilnych vizualnych systémov.

! Airey 2010, s. 20.

2 Lorenz 2021, s. 8.

3 Airey 2010, s. 14.

4 Lorenz 2021, s. 8.

5 Kafka, Kotyza 2014, s. 67-68.
¢ Lorenz 2021, s. 13.

7 Kafka, Kotyza 2014, s. 68.
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1.2. Flexibilna komunikaicia

Ako je uvedené v predchadzajucej podkapitole, pred péatdesiatimi rokmi zvykli znacky
vyuzivat k odliSeniu sa od konkurencie samostatné symboly. Asimilacia na rychlo meniaci
sa trh je vSak pre prezitie Castokrat nevyhnutna.® Vd’aka novym digitalnym technologiam
ma dnes mnoho znaciek moznost komunikovat viac komplexne a dynamicky. Michael
Bierut tvrdi, ze staré otazky typu, ,,vie§ mi to odfaxovat?“ nahradili nové, ,vieS mi to
zanimovat?*’

Socialne média dnes umoziuju znackam vyuzivat nové komunikacné prostredia
a nové formy komunikacie. Na rozdiel od predchadzajtcej tradi¢nej komunikacie, kedy bola
verejnost pasivna, dne$né publikum lajkuje, zdiel'a a komentuje, ¢im ovplyviiuje d’al§ich
prijemcov a zaroven si tak aj vytvara k znacke osobnejsi vzt'ah. Tieto nové formy interakcie
by mali byt vyjadrené prostrednictvom jednotnej vizudlnej identity, ktord by odrazala
hodnoty a ciele spolo¢nosti — ¢o ju pohana, v Co veri apreCo existuje. Staticka forma
komunikacie moze oproti flexibilnej posobit ako zamrznuta v Case. Neprispdsobenie sa
okoliu a publiku moéze sposobit, ze znacka nemusi nad’alej vediet formulovat jasné
posolstva. V pripade, ked sa vyzaduje expresivita, moze sa stat’ strohou. '°

Mnoho znaciek v tradi¢nej vizualnej komunikacii komponuje logo do rohu, v ktorom
je vSak l'ahko zamenitelné. Preto je ddlezité komunikovat skrz vizualny S§tyl takym
spdsobom, aby dani znacku bolo mozné identifikovat aj bez loga.!! RieSenim moze byt
vyuzitie flexibilného vizualneho systému, ktory dokaze komunikovat v meniacom sa
prostredi ucelene, kontrolovane, efektivne a G¢inne.!?

Irene Van Nes predstavuje myslienku, ze flexibilnd forma komunikacie ma vzdy
moznost’ vyvijat' sa, rast, a prisposobovat sa novym okolnostiam. Rovnako ako c¢lovek,
ktory vie mat’ svoje vizie, Satnik a okruh priatelov. V dospievani taktiez stretava novy okruh
I'udi a ma moznost cestovat a zit. Nes tvrdi, ze znaCku, ktora vie fungovat' rovnakym
spdsobom, mozeme povazovat za podobnu organicku entitu, ktora je taktiez ovplyviiovana
meniacimi sa ekonomickymi a socialnymi okolnostami, viziami nového generalneho
riaditel’a a vyznamnymi technologickymi inovaciami. Pre takto flexibilné znacky je rovnako
flexibilny sposob komunikécie, ktory by dokazal Celit vSetkym zmenam prostrednictvom

ich zohl'adnenia a reflexie vel'mi vhodny. Znacka by mala byt totiz rovnako organicka, ako

8 Nes 2012, s. 6.

° Bierut 2021, s. 311.
19T orenz 2021, s. 6-8.
1 Ulozit jako... 2022.
12 orenz 2021, s. 6-8.
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jej identita. Prvky, ktoré tvoria vizualnu identitu sme si uz definovali. Zakladnym z tychto
prvkov je prave logo, no zarad’uju sa k nemu aj farby, typografia, grafické prvky a obrazky.
Tento uceleny systém teda buduje jednotnu identitu znacky. V ramci tychto elementov vSak
existuje eSte vacCsi priestor pre volnost komunikacie, ako si mozno na prvy pohlad podla
zauzivanych konvencii predstavit’.!?

Dr. Martin Lorenz odkazuje, Ze je najvyssi Cas prestat’ sa fixovat' na loga: ., To, ze
sme s nimi vyrastali neznamend, ze na nich musia byt vizualne Styly zavislé.“ Zatial' o
vizualne Styly zalozené na logu komunikuju stale rovnaké posolstva a maju problém
s prisposobenim sa roznym kontextom a formatom, vizualne Styly zalozené na flexibilnom
vizualnom systéme dokazu vyjadrit’ myslienky svojmu publiku prostrednictvom viacerych

spdsobov. Vnimanie a navrhovanie identit v ich plnej komplexnosti je viac nez ziaduce.!*

1.3. Sposoby spracovania flexibilnych vizualnych systémov
Na nasledujacich stranach si podla charakteru rozdelime rdézne spdsoby spracovania
flexibilnych vizualnych systémov. Ked'ze niektoré flexibilné systémy mozu presahovat’ do
viacerych oblasti, nie je mozné stanovit ich presnt kategorizaciu, avSak ich opis spolu
s ukazkami vyuzitia v praxi moze poskytnut’ lepsi pohl'ad na tito tematiku.

Prvou a pravdepodobne aj najzrejmejSou metddou pri vytvarani flexibilného
vizualneho systému je pristupovat’ k logu ako k prvku, ktory sluzi ako premenna. Pevné
vymedzenie jedného rozpoznatelného elementu ponechava priestor pre hru s jeho obsahom.
Menenie farieb, textar alebo obrazkov vtakomto logu podporuje wvariabilitu
a rozpoznatelnost’. Jedno z prvych §tadii, ktoré sa k tomuto kroku odhodlalo bol graficky
kolektiv Manhattan Design, ktory v roku 1981 vytvoril vizualnu identitu pre MTV. Podaril
sa im vytvorit systém, v ktorom oddelené , M*“ a TV maji pevny tvar a poziciu, avSak
obmienia ich nespoCetné mnozstvo farieb, vzorov, textur, animacii a ilustracii. VSetky tieto
variacie posilnili mladistvy ,teenage* imidz, ktory sa stal pre MTV synonymom. Zaroven
sa tak aj naskytol silny zaklad pre vybudovanie unikatneho vizualneho $tylu.!> Jedno
zmnoho dal§ich podobnych spracovani prebehlo o028 rokov neskdr, kedy znama
dizajnérska agentura Landor predstavila novy vizualny Styl mesta Melbourne, v ktorom sa

meni obsah loga v pismene M, a ktorého vzor sa stava ustrednym prvkom komunikacie.!®

13 Nes 2012, s. 6-7.

14 Lorenz 2021, s. 10.

15 Nes 2012, s. 7-11.

16 Kafka, Kotyza 2014, s. 18.
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Obrazok 1: Vizualna identita MTV
Zdroj: www.customneon.com, www.deptagency.com, www.airplanstudio.com, viastna koldz

1Y 0 MrLgay.

Obrazok 2: Vizualna identita mesta Melbourne
Zdroj: www.landorandfitch.com, viastma kolaz
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Dalsim prikladom spracovania flexibilnej vizualnej identity je umiestnenie
premennych vizualizacii za konstantné logo. Celkovy dizajn sa tak moéze menit, ale
identifikacia ostava rovnaka. Ked’ sa znacka AOL stala v roku 2009 jednou z dominantnych
spolocnosti poskytujicich webové sluzby, poziadala reklamnu agentaru Wolff Olins, aby jej
pomohla zmenit' sposob svojej komunikacie. Cielom bolo navodit’ dojem, aby korporacia
posobila ako medialna spolo¢nost’ 21. storocia. Ked'ze si AOL zakladala na pestrom obsahu
svojho portfolia, reklamnej agentire sa podarilo spracovat’ vizualny §tyl tejto spolo¢nosti do

platformy pre obsah umenia z celého sveta.!”

Obrazok 3: Vizualna identita AOL
Zdroj: www.designbeep.com, www.wolffolins.com, viastnad koldz

Flexibilnu identitu mozno taktiez dosiahnut za pomoci par zakladnych
geometrickych tvarov, ktorych rézne varidcie mozu vytvorit za kazdym iny vystup.
Zakladnou pomockou pri praci s takymito geometrickymi tvarmi by mal byt mriezkovy
systém. Nie je to vSak podmienka. Ako priklad tohto Stylu spracovania si mdzeme uviest’
spolocnost IDTV, ktora stoji na ele vyvoja a produkcie televizneho obsahu. Dizajnérskemu

Stadiu Lava sa pre tuto spolocnost’ podarilo navrhnat’ inovativnu vizualnu identitu, ktora

17 Nes 2012, s. 39-40.
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stoji na Styroch zakladnych stavebnych prvkov v podobe pixelovych tvarov. Dostupnost’
nespocetného mnozstva variacii tychto grafickych elementov zarucuje moznost vyhotovenia

nekonecnej skaly dizajnov.!®
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Obrazok 4: Vizualna identita IDTV
Zdroj: www.pinterest.com/sqzi, www.issuu.com/lava, viastna koldz

Aj ked’ sa geometrické tvary mozu zdat’ akokol'vek abstraktné a neutrdlne, maju
vel'kt schopnost odovzdat’ ur¢iti myslienku publiku. Z takychto tvarov sa daju vytvarat

rézne symboly, vzory, Giary, raméeky, ¢i dokonca pismena.!® Dalsim prikladom efektivne

18 Nes 2012, s. 51-55.
1 Lorenz 2021, s. 9.
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zvladnutej komunikacie tohto typu je rieSenie vizualnej identity spolo¢nosti MIT Media Lab,

v ktorej graficky dizajnér Michael Bierut navrhol monogram ML, ktorého zakladnym

stavebnym prvkom je §tvorec. Tento symbol je skonStruovany taktiez pomocou mriezky 7x7.

Tato mriezka umoziuje vytvarat’ variacie zakladného loga pre d’al§ich 23 vyskumnych

laboratorii, ktoré pod MIT Media Lab spadaju.°

L Ess,
Ee D

= (B
Mz P

D,

(B

S

UERLL

iri

K
L
1]

s

1] E—
[IE 10
Ed V]t
[ il
[ =
[ ]
r ]L

Obrazok 5: Vizualna identita MIT Media Lab

Zdroj: www.dandad.org, www.dezeen.com, vlasma koldz

Pri tvorbe flexibilnej vizualnej identity je tiez mozné zamerat’ sa na systém ako celok,

ktory si vytvara vlastny vzorec pravidiel doplfianim typografie, farieb alebo grafickych

prvkov v urCitom poradi. Tymto principom dokazalo newyorské New Museum denne

informovat verejnost’ o svojich vystavach a podujatiach pomocou medzere medzi riadkami,

ktoré obsahovali slova ,,New* a ,, Museum*. Medzeru vzdy doplfiali stru¢né informacie.?!
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Obrazok 6: Vizualna identita NEW MUSEUM
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Zdroj: www.pinterest.com/marietacistelle, www.dandad.org, viasma kolaz

20 Bierut 2021, s. 311.
21 Nes 2012, s. 89-90.
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DalSou moznostou, ako moze byt flexibilna vizualna identita spracovana,
je vytvorenie Skalovatelnej verzie loga, ktord je schopna prispdsobit’ sa podla potreby
roznym forméatom. Takto sa Michaelovi Bierutovi podarilo s dizajnérskym timom navrhnut
vizualnu identitu pre medzinarodné centrum fotografie — ICP, v ktorej ma novo-navrhnuty
monogram schopnost’ preformatovat’ sa do 'ubovolného rozmeru. Okrem originalneho
spOsobu spracovania je v dizajne zahrnutd aj skrytd myslienka, ktora koreluje s vyberanim
vhodného formatu pri fotografovani. Dizajnéri taktiez navrhli pre modifikaciu loga na mieru

program, v ktorom sa stala jeho skalovatel'nost’ intuitivnou zaleZitost ou.??

International
e

MFA
2019-2020

ContactHigh:
AVisual History
of Hip-Hop |

Internationsl Center of Photography

Obrazok 7: Vizudlna identita ICP
Zdroj: www.pentagram.com, vlastnd kolaz

22 Bierut 2021, s. 271-272.
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Inou metddou spracovania flexibilnej vizualnej identity modze tiez byt priame
zahrnutie divaka do komunikacie. Identita moze svojim prispdsobenim sa publiku dosiahnut
vysSie emocionalne puto s danymi klientmi. V §tudiu Bruce Mau Design sa zaoberali touto
mySlienkou, vdaka ¢omu sa im podarilo navrhnut vizualnu identitu pre umelecko-
dizajnérsku Skolu OCAD University v Kanade. Ciel'om stidia bolo vyjadrit tvoriva energiu
Studentov prostrednictvom prepracovanej, no zaroveni jednoduchej myslienky. Vytvorili
zakladiiu Ciernobielych ramikov inSpirovanych budovou navrhnutou Alsopom, do ktorych

bolo mozné umiestiiovat’ Studentské dizajnérske prace.??

OCAD
oc oc oc
AD AD AD
] v]
oc| i oc|
AD AD
i u]

Obrazok 8: Vizualna identita OCAD
Zdroj: www.designboom.com, www.behance.net/brucemaudesign, vlasind koldaz

23 Nes 2012, s. 127.
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Vel'mi origindlny sposob, ako spracovat flexibilni vizualnu identitu, je zalozit ju na
zaklade identifikovatel'nej transformécie objektu. Gros takéhoto systému by mal byt
Specificky spdsob spracovania pomocou vybraného nastroja. Pre takto fungujuci systém je
nevyhnutné zvolit' charakteristicky sposob transformacie fotiek, textov alebo inych
objektov, ktory sa nasledne aplikuje na vSetky jednotlivé vizualizacie v komunikacii. Ako
nastroj sa da pouzit prakticky ¢okol'vek. Dr. Martin Lorenz vo svojej publikacii spomina
napriklad vyuzitie skeneru na skreslenie napisu. Ak by sme pouzili tuto experimentalnu
skenovaciu techniku napriklad na fotografie alebo ilustracie, mohli by sme vytvorit jednotny

Styl, ktory by sa mohol stat’ charakteristickym pre identifikiciu znacky.2*

Obrazok 9: Experimentalna modifikacia textu
Zdroj: http://www.issuu.com/slanted

Kreativite sa medze nekladi. Lorenz tvrdi, ze na rozpoznanie identity je mozné
vyuzit' okrem zraku aj d’alSie zakladné Tudské zmysly ako Cuch, chut, zvuk alebo hmat.
Zalezi len, ako velmi dokazeme rozmyslat spdsobom ,,out of the box“. Vymyslanie novych
alternativnych spdsobov dizajnu moéze viest k novym a hlavne vyraznym spracovaniam
vizualnych identit. V pripade, ak niektoré procesy nechame zautomatizovat, mozeme tak
dosiahnut’ vel'a novych, doposial’ nepoznanych moznosti. ZlozitejSie navrhy by tak bolo

mozné rychlejsie a efektivnejsie spracovavat’ napriklad ¢isto prostrednictvom kodu.??

24 Lorenz 2021, s. 31.
25 Lorenz 2021, s. 233.
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1.4. Vyuzitie gestalt principov pri grafickom dizajne
Zaciatkom 20. storocia sa iste] skupine nemeckych psychologov Maxovi Wertheimerovi,
Wolfgangovi Kohlerovi a Kurtovi Koftkovi podarilo urobit’ vel'ky objav ohl'adom vnimania
objektov. Z vyskumu vyplynulo, ze l'udsky mozog mé tendenciu automaticky zjednodu§ovat’
a usporaduvat’ objekty, ktoré mame moznost' vidiet, na zaklade ¢oho sa vyvodili urcité
vzorce vnimania, ktoré sa pomenovali ako gestalt zakony. Slovo gestalt je z nemeckého
jazyka mozné prelozit’ ako tvar alebo forma. Poznanie asponi Styroch z tychto zakonov mdze
byt pre tvorbu dizajnérov vel'mi prinosné.2¢

Prvy zakon gestalt psychologie, ktory si vysvetlime, je princip blizkosti, ktory hovori
o tendencii vnimania objektov v tesnej blizkosti, ako sucast’ jednej skupiny. Tento zakon sa
vztahuje ako na zrak, tak aj na hmat. Z hl'adiska polohy totiz vieme zoskupit’ jednotlivé
objekty, ak su vedl'a seba aj pri vyuziti hmatu. Plati to napriklad pri Braillovom pisme, ktoré
sa skladd zo znakov, ktoré je mozné rozliSovat okrem tvaru aj na zaklade vzajomnych
vzdialenosti.?” Tieto principy platia samozrejme aj pri zalamovani a Citani textov. Pismo
tvoriace celok musi mat’ jasné a Specifické rozostupy nielen medzi jednotlivymi pismenami,
ale aj medzi slovami a riadkami, aby sa dali znaky vizualne odlisit' a pismo tak bolo

itatelné.?®

Obrazok 10: Gestalt zakon blizkosti
Zdroj: www.designdokapsy.cz

26 Hagen, Golombisky 2017, s. 60.
27 Chang, Nesbitt, Wilkins 2007
28 Munari 2008, s. 67.
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Druhy princip, ktory nesie pomenovanie zakon podobnosti, tvrdi, ze nasa mysel
zoskupuje objekty s podobnymi vlastnostami, ako je napriklad farba alebo tvar. V pripade,
ak k sebe zoskupime objekty v tvare Stvorcov a kruhov, na§ mozog bude mat tendenciu

vytvarat poriadok na zaklade podobnosti a rozdielnosti tychto tvarov.’

Obrazok 11: Gestalt zakon podobnosti
Zdroj: www.designdokapsy.cz

Zakon kontinuity tvrdi, ze pri vnimani vizualu je nasa mysel schopnad pokracovat
v domyslani daného vzorca aj v pripade jeho ukoncenia. Ak sa pozerame na liniu, ktora je
ukoncena velmi Specifickym spdsobom, mozeme opticky naimitovat jej pokraCovanie.

Uplatnenie tohto principu mdze dodavat’ vizualom zmysel pre smer a dynamiku.°

£ N 7
Z Nd NS

Obrazok 12: Gestalt zakon kontinuity
Zdroj: www.ivypanda.com

Stvrty z klugovych gestalt zakonov pre graficky dizajn, zakon ukon&enia hovori, Ze
naga mysel si automaticky a podvedome dopifia chybajuce &asti, aby vytvorila celistvy
obraz. Tymto sposobom sa da jednoducho vytvorit ilazia, v ktorej je mozné opticky vnimat’

dany geometricky tvar, hoci nemusi byt zretel'ne viditelny.

29 Hagen, Golombisky 2017, s. 62.
39 Hagen, Golombisky 2017, s. 62.
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Podobny princip je mozné uplatnit’ aj pre niektoré nazvy firiem alebo vyrobkov,
ak su dostato¢ne zname. V pripade vymazania urCitej Casti textu je naSa mysel schopna
chybajuce prvky doplnit’ a spravit dany text spravne Citatelnym. Tento trik vSak funguje iba

v pripade ponechania zakladnej Gasti daného slova.’!
Obrazok 13: Gestalt zakon ukoncenia
Zdroj: www.ryanh.com

Celkovy dojem z dizajnu nie je vytvoreny vyhradne jeho dizajnérom ani divakom,
ktory sa nafitho pozerd, ale vzagjomnym posobenim oboch stran. Divak oCakéava, ze mu bude
predstaveny konkrétny subor znakov tvoriaci celkovy vizual, ktory bude musiet
t’.32

interpretovat’.”~ Vyuzitie gestalt principov moze pomodct ukorigovat' to, aby divak vnimal

dany dizajn pozadovanym sposobom. Vizualna hierarchia tak vie uréovat, o je dolezité.>

31 Hagen, Golombisky 2017, s. 62.
32 Gombrich 2019, s. 218.
33 Hagen, Golombisky 2017, s. 62.
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2.  Graficky dizajn a architektara

2.1. Spojitosti a rozdielnosti medzi profesiami
Vyznamny milansky dizajnér Bruno Munari definuje graficky dizajn ako dostupny
a zrozumitelny prostriedok komunikacie pre verejnost. Jeho tlohou by mala byt rychla
a efektivna prezentacia informacii nielen estetickym, ale aj funkénym sposobom. To ho
taktiez odliSuje od umenia, ktoré by malo byt slobodné, nezavislé a urCené pre osobné
vyjadrenie emocii. Vzajomné ovplyviiovanie medzi grafickym dizajnom a umenim je vSak
vel'mi ziaduce.?*

Napokon, graficky dizajn sa aj zumenia vyvinul. Vd'aka vytvarnému umeniu
a divadlu mal moznost’ vyrast’ a do dnesnych dni z nich aj Cerpat inSpiraciu. Na jeho dnesne;j
podobe sa taktiez podiel'ala ako priemyselna revolucia, tak kapitalizmus, o umoznilo vznik
masovej vyroby, pre ktori nesie uzito¢nost’ kI'iCovy vyznam. Aj preto sa dnes v suvislosti
s grafickym dizajnom c¢asto spomina vyrok: , Forma nasleduje funkciu." Znamena to, ze
dobre spracovany dizajn je vysledkom spoluprace medzi formou, ktora predstavuje esteticka
stranku, a funkciou, ktora predstavuje uzito¢nost’.3>

Ako uvadza Bierut: , Na grafickom dizajne je skvelé to, Ze je takmer vzdy o nieCom
inom.“*® V sti€asnom svete je totiz vyuzivany vo vietkych sférach spolo¢nosti, kde nachadza
uplatnenie napriklad pri dopravnych znackach, zobrazovani nutricnych hodndt na
potravinach a vytvarani titulkov, ktoré charakterizuju atmosféru a obsah filmu, aby sa
dosiahlo vacsie napitie u divaka. Prave toto je ta jedine¢na rozmanitost a diverzita dizajnu,
s ktorymi sa mozno denno-denne stretavat’.3” Dizajnér by tu vSak mal byt v prvom rade pre
druhych l'udi, scim prichddza aj uréitd zodpovednost voci klientom, zadavatelom
a verejnosti.*® Rozsah a realizicia prace grafickych dizajnérov sa vSak vel'mi lisia. Niektori
znich tvoria Cisto podla svojich predstav, niektori graficki dizajnéri pracuju pre inych

dizajnérov a niektori podla poziadaviek klientov.*

34 Munari 2008, s. 12—13.

35 Hagen, Golombisky 2017, s. 2.
36 Bierut 2007, s. 13.

37 Twemlowov 2008, s. 6.

38 Potter 2018, s. 16.

3 Twemlow 2008, s. 8.
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V minulosti sa zaviedlo mnoho pojmov pre popis foriem grafického dizajnu.
V stcasnosti sa vSak vel'a z tychto terminov preformulovalo podl'a novych ekonomickych
a kulturnych poziadaviek. Pred vynajdenim interaktivneho dizajnu bola napriklad tato sféra
oznacovana iba ako web dizajn alebo digitalny dizajn. Dnes, vzhI'adom na rozSirenie oblasti
a kontextu je mozné oznacovat tito oblast jednoducho ako dizajn.** V minulosti boli taktiez
pre obrazové loga zvycCajne pouzivané pojmy ako symbol, piktogram, emblém alebo ikona.
Typografické loga boli oznacované ako logotypy a pre kombinované logéa, ktoré boli zlozené
zo symbolu a typografie, sa vyuzival pojem trademark. VSetky tieto tri skupiny sa uz dnes
zvykni oznadovat’ struénej$imi pomenovaniami ako logo alebo logotyp.*!

Graficki dizajnéri by mali mat taktiez povinnost orientovat sa vo viacerych
roznorodych oblastiach aj napriek svojej hlavnej $pecializacii. Coraz viac sa dnes vyZzaduje
vytvarat’ projekty ako zjednotené koncepcie viacerych oblasti, ktoré su nasledne Sirené
prostrednictvom roznych médii. Z tohto dovodu sa po grafickom dizajnérovi moze
vyzadovat odborna znalost v tak odliSnych odvetviach, ako je typografia, animacia,
televizny a rozhlasovy dizajn, viralny marketing a dizajn hier.*?

Okrem tychto zrucnosti je aj vel'mi dolezité vediet sa orientovat’ v aktualnych
trendoch. Dizajnéri st vyznamnymi spolutvorcami vizualnej kultiry, vd’aka ¢omu je mozné
rozdelit rozne vizualizacie podla historického obdobia, v ktorom boli navrhnuté. Niektoré
dizajny tak vyjdu z mody a niektoré sa stant nad¢asovymi.*?

Ako mozno vidiet', graficky dizajn je skutoCne pestrym a Sirokym odborom, ktory
zahfia rézne Specializacie od navrhovania typografie cez tvorbu plagatov az po vyvoj
webovych stranok, mobilnych aplikacii ¢i hier. Zoznam oblasti spadajucich pod graficky
dizajn by mohol pokracovat, avSak dolezité je, ze sa s nim stretavame kazdy deni a tvori

podstatnu Cast’ vizualnej kultury *

4 Twemlowov 2018, s. 84.

! Kafka, Kotyza 2014, s. 41

42 Twemlow 2008, s. 84.

*+ Hagen, Golombisky 2017, s. 3.
*+ Hagen, Golombisky 2017, s. 2.
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Je pravdepodobné, ze prave teraz je kazdy jeden z nas obklopeny pracou dizajnérov
od mody cez nabytok az po architekturu. Pod dizajnérske profesie teda pochopitelne spadaju
aj architekti, ktorych je mozné povazovat za dizajnérov s funkénou technickou odbornost’ou.
Cim sa v konkrétnych dizajnérskych profesiach dosahuje vyssia estetika, tym viac sa tieto
profesie podobaji umeniu. Naopak, ak je tato miera nizSia, dizajnérske profesie sa viac
priblizuju k vedam a oblastiam, kde esteticky vyber nehra tak markantna ulohu.*

Architekt je jedine¢ny typ umelca, ktory funguje v trojrozmernom svete umenia
a vyzaduje si taktiez porozumenie od divaka podobne, ako je to aj pri inych dizajnérskych
oblastiach.*6 Architekturu je mozné oznadit za najvernej§i druh umenia. Clovek Zijuci
v rozvinutej spolocnosti sa jej prakticky nemo6ze vyhnut. Kazdy architektonicky objekt,
ktory okrem toho, ze je vypovedou svojho tvorcu taktiez aj definuje Cas, ¢i uz sa jedna
o modernu, alebo historicku budovu.*’

Architektira sa okrem estetického zazitku tyka aj zakladnych potrieb c¢loveka.
Budovy nam poskytuju ukryt pred nepriaznivymi podmienkami, ako st dazde a zima. Okrem
toho, ze vedia byt aj krasne a inSpirativne, ich technické rieSenia musia zohl'adfiovat’ to, aby
nas dokazali dostatocne ochranit' pred spominanymi javmi a hlavne, aby sa dokazali
udrzat’ *8

Kritik a historik umenia, Nikolaus Pevsner, uvadza: , Dobry architekt potrebuje
k svojej priestorovej predstavivosti naviac tiez socharsky a maliarsky spdsob videnia.
Architektura je tak najobsiahlejSia zo vSetkych vizualnych umeni, ze ma pravo vyhlasit nad
ostatnymi umeleckymi formami svoju prevahu.“+

Vdaka vysSie spomenutym tvrdeniam a pribuznosti profesii je celkom T'ahko
predstavitel'né, ze tak vysoko esteticky citiaci jedinec ako architekt méze dostato¢ne dobre
plnit’ tlohy aj za iné dizajnérske odvetvie, ako graficky dizajn. Toto tvrdenie mdze byt
z Casti urcite pravdivé, avSak ako sme si uz uviedli, graficky dizajn je unikéatna dizajnérska
oblast’ roz¢lenena na viacero odborov, z ktorych si poviacsine kazdy vyzaduje Specifické
odborné znalosti, ktoré je velmi tazko predstavitelné obsiahnut v pribuznej, avSak
rozdielnej profesii. V d’alSej podkapitole sa preto pokusime zistit, ¢i maju architektonické
Stadia sklon k vytvaraniu a naslednému pouzivaniu kli€ovych grafickych vizudlov bez

pomoci profesionalov posobiacich v oblasti grafického dizajnu.

4 Potter 2018, s. 9.

46 Williams 2007, s. 51.
47 Williams 2007, s. 49.
48 Ballantyne 2008, s. 9.
4 Pevsner 1942, s. 9.
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2.2. Prieskum

Maju architekti tendenciu vytvarat graficky dizajn bez ucasti profesionalnych grafickych
dizajnérov? Odpovedat’ na tito otazku s presnou urcitostou je velmi narocné, avsak isty
nahlad ndm moézu poskytnut odpovede nahodne; vzorky architektonickych s§tadii
v prieskume, ktory sme robili prostrednictvom dotaznika. Jednotlivé §tadia boli dohl'adané
pomocou internetového vyhl'adavaca Google a nasledne kontaktované prostrednictvom e-
mailovej spravy. Otazky s predpisanymi odpoved’ami boli kladené takou formou, aby na ne
bolo mozné odpovedat’ za celé studia a nie za jednotlivcov. Dotaznik obsahujuci 5 otazok
bol vytvoreny za pomoci platformy Google Forms v anglickom jazyku pre pripad, ze by ho
vypliiali zahraniéni respondenti.

Celkovo sa nam vo vysledku podarilo ziskat odpovede na vybrané otazky od 15

firiem zo Slovenska a z Ceskej republiky, konkrétne od:

e Performa Architects

e RULES

e JRKVC

e Beionde

e NOIZ architekti
e GRAU

e hantabal architekti

e FAM ARCHITEKTI

e Studioe

e milimeter

e TOITO architekti

e BLZK architekti

e Archipo

e GRESLING

e Lang Benedek Architects
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Odpovede na zadané otazky s osobnymi postrehmi a so Statistikami vyjadrujucimi,
aka percentualna Cast’ respondentov zvolila dané moznosti, st rozpisané nizsie. Konkrétne
odpovede architektonickych §tadii su vSak z ucty k nim ponechané v anonymite. Pre lepsi
prehl'ad je ku vSetkym odpovediam priradeny graf, vygenerovany priamo z platformy
Google Forms, cez ktora bol dotaznik vytvoreny.

Z prvej otazky, v ktorej sme sa pytali, kto stoji za navrhom loga daného
architektonického Stadia, sme zistili, ze v 53,3 % pripadoch si ich navrhli sami architekti.
Pri zvysnych §tadiach, ktoré sa rozhodli vyuzit sluzby grafickych dizajnérov, je mozné
povedat, ze vo vicSine pripadov uprednostnili profesionalov s minimalne 5 ro¢nymi
skusenostami. Takto sa vyjadrilo presne 33,3 % respondentov. ZvysSnych 13,3 % vyuzilo
sluzby grafickych dizajnérov s praxou minimalne 1 rok. Tieto skuto¢nosti teda podporuju
uvahu, ze si dizajnéri v architektonickych Stidiach zvyknu az v polovici pripadov
pripravovat logo sami, ¢o predstavuje pomerne vel'ky pocet, no v pripade vyuziti sluzieb od
grafickych dizajnérov uprednostriuji profesiondlov z daného odboru s dlhoro¢nymi
skusenostami. Fakt, ze nikto z respondentov nevyuzil sluzby jednotlivca nezameriavajuceho
sa na pracu, ktora si vyzaduje vizudlne citenie, tiez potvrdzuje tvrdenie, ze si tento typ

umelcov potrpi na esteticky spracované logo.

Who stands behind the logo design of your architectural studio?
15 odpovedi

@ Graphic designer with at least 1 year of
experience.

@ Graphic designer with at least 3 years of
experience.
Graphic designer with at least 5 years of
experience.

@ Architect, interior designer or other
creator with aesthetic taste (not a grap...

@ An individual not focused on work that
requires aesthetic sensibility.

Graf 1: Kto vytvoril logo dan¢ho architektonického studia?
Zdroj: www.docs.google.com
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Cielom druhej otazky bolo zistit, kol'ko percent architektonickych §tadii méa vo
zvyku si samo pripravovat’ ostatné vizualne prostriedky, sluziace ku komunikacii znacky.
Ako priklad sa uviedli prvky tvoriace vizudlnu identitu: farby, typografia, vizitky,
hlavickové papiere, plagaty atd’. V tomto pripade si s vel'kou prevahou vybralo az 73,3 %
respondentov odpoved’, ze tato Cast’ grafického si pripravuje samo. Zvys$na Cast’ Statistiky,
26,7 % predstavuje odpoved’, ze tieto vizualne prostriedky pripravuju pre architektonické
Stadia graficky dizajnéri s praxou minimalne 5 rokov. V tomto pripade je jasne vidiet, ze
vacsina architektonickych $tudii sa pri vizualnej komunikacii znacky skor spolieha na svoj
vlastny zmysel pre estetiku, ako na grafickych dizajnérov. V opacnom pripade, ak si
architekti nechavaju spracovat grafiku externe, tak vyuzivaja podobne ako
v predchadzajucej otazke sluzby od profesiondlov z daného odboru. Pomerne velky
percentualny rozdiel medzi prvou a druhou otazkou mdze naznacovat, ze sa logam prirad’uje
vysSia dolezitost, kvoli comu sa zvyknu nechavat vytvarat od grafickych dizajnérov
v trosku vacSom pomere. Ako bolo uvedené v prvej kapitole, vizualny Styl nie je tvoreny len
zloga. Rovnako dolezité je taktiez dohliadat’ na precizne spracovanie zvySnej Casti

vizualneho stylu.

Who stands behind the design of all the other visual means of communication for Your architectural

studio? (e.g.: colors, typography, business cards, letterheads, posters, etc.)
15 odpovedi

@ Graphic designer with at least 1 year of
experience.

@ Graphic designer with at least 3 years of
experience.
Graphic designer with at least 5 years of
experience.

@ Architect, interior designer or other
creator with aesthetic taste (not a grap...

@ An individual not focused on work that...

@ Some visual means are designed by a...

Graf 2: Kto vytvoril jednotlivé vizualne prostriedky danc¢ho architektonického studia?
Zdroj: www.docs.google.com
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Pre dodrzanie jednotného vizualneho S$tylu je nevyhnutné vlastnit’ manual, ktory
opisuje podobu, varianty a pravidla pre aplikaciu vizualnych prvkov danej znacky. Pravidla,
ktoré su obsiahnuté v takomto manuali by mal reSpektovat kazdy, kto pracuje
s prostriedkami vizualnej komunikéacie>® Preto sme sa v tretej otazke pytali, ¢i dané
architektonické §tadio disponuje takymto manualom, pod ktory spada napriklad logo
manual, dizajn manual, alebo brandbook. Vicsia Cast' respondentov, ktora tvorila 60 %
opytanych oznacila odpoved’, ze manual vlastni. ZvySnych 40 % architektonickych Studii

nedisponuje tymto dokumentom.

Does Your architectural studio have a manual that describes the form, variations and rules for the

application of visual elements? (e.g.: design manual, logo manual, etc.)
15 odpovedi

® Yes.
® No.

Graf 3: Vlastni dané architektonické stidio dizajn manual?
Zdroj: www.docs.google.com

0 Kafka, Kotyza 2014, s. 22.
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Na otazku, ¢i respondenti povazuju manual grafického Stylu za dolezity dokument,

odpovedalo 100% zucastnenych kladne.

Do you consider such a graphic style guide to be an important document?
15 odpovedi

@ Yeah. It's important to have the rules for
working with a visual style codified.

@ No. It is assumed that architects or other
creators can work with individual
visualizations without a manual.

No. The manual is an unnecessary
document for us.

Graf 4: Povazuje dané architektonické stadio dizajn manual za délezity dokument?
Zdroj: www.docs.google.com

Piata a zaroveni posledna otazka spytuje architektonické §tudia, ¢i by si potencionalne
nechali navrhnut logo s vizudlnym S§tylom od grafického dizajnéra. Na tato otazku
odpovedalo 53,3 % opytanych odpovedou ano. 40 % architektonickych §tadii by si nechalo
niektoré vizualizacie spracovat od grafickych dizajnérov a niektoré sami. 6,7 %
respondentov je presvedcCenych, ze logo aj s celkovym vizudlnym Stylom je schopny dobre
vypracovat’ aj kreativec s estetickym citenim, ktory nemusi byt nutne graficky dizajnér,

¢o znamena, ze by si vSetky grafické vizualy vypracovali sami.

Would you potentially recruit a graphic designer in your studio to have a logo along with a visual

identity created?
15 odpovedi

® Yes.

@ For some visualizations or means yes
and for some no.
No. A creator with an aesthetic
sensibility, who does not work as a
graphic designer, is capable of good
visualizations.

@ No. | don't consider a logo with a visual
style to be an important part of a
company.

Graf 5: Nechalo by si dané architektonické Studio najat’ grafického dizajnéra?
Zdroj: www.docs.google.com
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3. Lang Benedek Architects

3.1. O architektonickom Studiu

Architektonické Stidio Lang Benedek Associated Architects, ktoré mozno oznacit' za
vyznamného hraca slovenskej architektonickej scény, vzniklo v roku 2016 transformaciou
z povodného Studia b52. Za §tadiom dnes stoja Michal Lang s Borislavom Benedekom
a d’al§imi zdatnymi architektmi. V komunikécii toto architektonické Studio vystupuje ako
znacka Lang Benedek Architects. Uz od svojho pdvodného vzniku §tadio realizovalo vel'ké
mnozstvo projektov v oblasti architektiry a urbanizmu. Praca architektov zahriiala projekty
rozneho rozsahu od mensich interiérovych uprav az po rozsiahle architektonické projekty,
ako administrativne budovy, bytové domy a verejné priestory. Medzi vyznamné projekty,
ktoré architektonické S§tudio realizovalo, patri napriklad koncept budovy ABW pri
Bratislave, ktora bola postavena ako kancelarsky komplex, rekonstrukcia komunitného
centra historického kostola sv. Dona Bosca, a bytovy dom na Betliarskej ulici v Bratislave.
Stidio za svoju pracu ziskalo aj niekolko prestiznych oceneni a vyhralo niekol'ko
vyznamnych tendrov.

Praca architektov zo Stidia Lang Benedek Architects je znama pre kombinaciu

moderného a inovativneho pristupu, s reSpektom k historickym a kultirnym tradiciam.>!

3.2. Zhodnotenie povodnej vizualnej komunikacie
Pri architektonickom S$tudiu tohto typu sa nachadza velky potencial k spracovaniu
originalneho vizualneho Stylu, avsak aj napriek istym prvkom estetickosti, ktoré pri jeho
komunikacii nachadzame, nie je mozné povedat’, ze by doposial’ disponovalo prepracovanou
vizualnou identitou. Pred samotnym redizajnom vizualneho Stylu teda najprv posudime
spracovanie vizualnych prvkov, s ktorymi stidio doposial’ komunikovalo. VSetky jednotlivé
grafické podklady pouzité v komunikacii znacky Lang Benedek Architects realizovali
dizajnéri z architektonickej oblasti.

Pri posudeni spracovania povodnej vizualnej identity je dolezité ako prvé spomenut’,
ze toto §tadio doposial’ nedisponovalo dizajn manualom. Prave to mdze byt pric¢inou

neucelenej komunikacie znacky.>?

5! Lang Benedek Architects 2022, online.
32 Lorenz 2021, s. 23.

31



Neuceleni komunikaciu mozno pozorovat’ napriklad pri logu, ktoré nema jasne
definované pouzitie. Jedna verzia loga, ktoru studio pouzivalo vyhradne len pri jednej verzii
hlavickového papiera, sa skladd z monogramu oznacujuceho skratku LBAA a typografie,
oznacujucej nazov spolocnosti. Nejasné zadefinovanie, na akych podkladoch sa plna verzia
loga smie a nesmie pouzivat moze zapriCinit vytvorenie takzvanej neziaducej diverznej
identity, ktora zhorSuje identifikovatel'nost’ znacky. Symbol okrem toho modze poOsobit
mataco, ked'ze grafické prevedenie pismena B je velmi podobné grafickému prevedeniu
pismena A, ¢o mdze mat za nasledok zamenitelnost monogramu LBAA s LAAA.
Typograficka cast je zas oproti symbolu neprimerane mala, ¢o robi jeho citateI'nost
naro¢nejSou na vel’kom mnoZstve formatov, alebo pri pohl'ade z dialky.>® Tento problém
by sa dal vyriesit rozsirenim typografie po celej dizke loga prostrednictvom jej celkového

zvéacSenia, Co by doladilo zarovnanie z pravej strany, ktoré moze pdsobit’ rusivo.

==

LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS

Obrazok 14: Povodné logo Lang Benedek s monogramom z hlavi¢kového papiera €. 1
Zdroj: Lang Benedek Architects

Druha, Cisto typograficka verzia loga, nema jasne zadefinovany typ pisma a taktiez
neexistuje v samostatne vyexportovanom subore, ktory by pomahal udrziavat’ jeho jednotnu
formu. Nejednotnost mozno pozorovat’ pri porovnani typografie loga, pouzitej na vizitkach,
druhej verzii hlavickového papiera a na webstranke. Pri vizitkach bolo v typografickej Casti
loga pouzité pismo Arial Narrow v reze Regular, zatial’ ¢o pri hlavickovom papieri vyuzivalo
Stadio pri logu rozdielne pismo Open Sans, taktiez v reze Regular. V pripade webstranky sa
v logu pouziva podobne ako pri vizitkach pismo Open Sans, avSak v rezoch Bold a Light.
Rozdielna typografia sroznymi rezmi v logu maji okrem problému s nejednotnym
spracovanim aj zle nastaveny kerning, ktory mézeme pozorovat’ v optickych vadach medzi
jednotlivymi medzerami v pismenach a medzerach medzi slovami.>* Tuto chybu mozno

pridruzit k estetickej vade loga.

33 Blazek 2022, s. 66.
34 Blazek 2022, s. 67 — 68.
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LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS

Obrazok 15: Povodné typograficke logo Lang Benedek Architects
v pisme Open Sans z hlavickového papiera €. 2
Zdroj: Lang Benedek Architects

LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS

Obrazok 16: Povodné typograficke logo Lang Benedek Architects
v pisme Arial Narrow z vizitieck
Zdroj: Lang Benedek Architects

LANG BENEDEK ARCHITECTS

Obrazok 17: Povodné typografické logo Lang Benedek Architects
v pisme Open Sans z webovej stranky
Zdroj: Lang Benedek Architects

V kazdom pripade, takdto neudrzatene premenliva textova Cast tvoriaca nazov
spolo&nosti nespliia zakladné poziadavky, ktoré by logo spiiiat malo. Okrem funkénosti by
logo malo taktiez reflektovat na filozofiu spoloCnosti a dodrziavat' zakladné estetické
normy, ¢o nie je mozné povedat ani o verzii s monogramom, z vySSie uvedenych dévodov.>>
Na jednotlivych podkladoch taktiez mozno postrehnut rozdielne farebnosti, ktoré sa za
kazdym vyznamne liSia. Architektonické Stidio nema totiz vo vizualnej komunikécii okrem
typografie ani jasne definovani farebnost. Tento neuceleny vizudlny S$tyl znacky
Lang Benedek Architects tvorilo teda primarne logo, typografia, farebnost' a obrazky
architektonickych projektov.

35 Kafka, Kotyza 2014, s. 39.
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Obrazok 18: Povodné hlavickoveé papiere Lang Benedek Architects
Zdroj: Lang Benedek Architects

ING. ARCH. MICHAL LANG
founding partner

LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS

OFFICE BRATISLAVA
Dunajska 7614/6, 811 03 Bratisiava 1
SLOVAKIA, EU

U +421918927 985
e, lang@langbenedek com
w. www langbenedek com

Obrazok 19: Povodné vizitky Lang Benedek Architects
Zdroj: Lang Benedek Architects

3.3. Zhrnutie

V pripade znacky Lang Benedek Architects je zjavné, ze aj napriek faktu, ze studio tvoria
profesionalni dizajnéri z architektary, ktori svoje odborné znalosti pravidelne potvrdzuju
realizaciou roznych inovativnych architektonickych projektov, nedokazu plnohodnotnym
sposobom obsiahnut’ oblast’ grafického dizajnu, ktora si vyzaduje odborné znalosti iného
typu. Je teda pravdepodobné, ze z tohto dévodu nebola ich vizualna identita spracovana
jednotne a koncepcne spravne. Vd'aka korektne dohodnutej spolupraci v§ak bolo mozné
vyuzit plny potencial, ktoré toto architektonické studio poskytuje a redizajnovat tak celkovy

vizualny Styl so vSetkymi prvkami, ktoré ho tvoria.
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4. Pripravna faza

4.1. Konkurencia

Pred samotnou tvorbou vizudlneho $tylu bolo dolezité si spravit prehlad o konkurencii,
ktora bola zaroven tvorena istou Castou z predchadzajuceho prieskumu. Problém vSak bol,
ze sa nam nepodarilo dohl'adat’ ziadnu ukazku spracovania vizuéalnej identity konkuren¢ného
architektonického Stidia pochadzajuceho z Bratislavy. Na jednotlivych webstrankach
a socialnych sietach danych architektov sa nachadzaji samostatné vizualizacie
architektonickych rieseni, no nesprevadza ich ziaden Specificky vizualny §tyl. Tento fakt by
nam vS§ak mohol napovedat’, Ze vacsSina bratislavskych architektonickych §tadii komunikuje
vyhradne prostrednictvom loga.

Zviacsa sa teda flexibilné vizualne systémy momentalne nevyuzivaju. Vzhl'adom na
tuto skutocnost mame prilezitost vyuzit situaciu v na§ prospech a vytvorit unikatny
flexibilny vizualny systém, ktory pomodze architektonickému S§tudiu Lang Benedek
Architects odlisit sa od konkurencie. Logd konkurenénych §tadii byvaju najcCastejSie
spracované Cisto typograficky, zktorych niektoré byvaju obCasne doplnené o grafické
prvky. Konkuren¢né znacky maju viacero spolocnych ¢ft, ktoré zahriaji Casté Ciernobiele
spracovanie, zmysel pre estetiku, no zaroven aj strohost’. Tieto opakujice sa aspekty mozu
potvrdzovat uz spominanu uvahu o tom, ze architekti maji tendenciu navrhovat’ si svoje

vlastné vizualne identity sami.

PERFORMA

ARCHITECTS

Obrazok 20: Logo Performa Architects
Zdroj: www. performa-architects.com

GRAU

Obrazok 21: Logo GRAU
Zdroj: www.grau.sk

NOIZ

Obrazok 22: Logo NOIZ architekti
Zdroj: www.noiz.sk
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Obrazok 23: Logo GutGut
Zdroj: www. gutgut.sk

TOITO ARCHITEKTI

Obrazok 24: Logo TOITO architekti
Zdroj: www.toito.sk

erozere

Obrazok 25: Logo zerozero
Zdroj: www.zerozero.sk

€S

Obrazok 26: Logo RULES
Zdroj: www.rules.sk

ARCHITECTS

Obrazok 27: Logo Beionde
Zdroj: www.beionde.com

J—RK
—VC

Obrazok 28: Logo JRKVC
Zdroj: www.jrkve. sk

ARCHIPO

Obrazok 29: Logo Archipo
Zdroj: www.archipo.sk
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4.2. Cielova skupina

Konzultacie so zastupcami Lang Benedek Architects a analyza ich portfolia nam pomohli
urcit’ si cielovu skupinu. Medzi klientov architektonického studia tak spadaju najma
developerské spolo¢nosti, firmy posobiace v priemyselnom sektore a sukromni investori.
Tito klienti s motivovani investovat’ do svojich projektov s cielom dosiahnut moderné,
esteticky prijemné a funk¢né rieSenia. Vek jednotlivcov mdze byt rdzny, no zvycajne sa
pohybuje od 35 rokov a vyssie. Pri tvorbe grafiky je preto dolezité zohl'adnit’ aj skutocnost,
ze potencionalny klient moze popri vyberani vhodného architektonického Studia okrem
vnimania zrealizovanych architektonickych projektov, skusenosti a vysky ceny casto

podvedome vyzadovat aj unikatne, estetické a inovativne spracovanie vizualneho stylu.

4.3. InSpiracia
Pri tvorbe dizajnérskych prac je k zlepseniu efektivity klI'a€ové, najst’ si vhodnu inSpiraciu.
V nasom pripade sme pri navrhovani grafiky hl'adali in§piraciu medzi roznymi sposobmi
spracovania flexibilnych vizualnych systémov. K tomu nam do velkej miery pomohli
informacie a ukazky z prvej kapitoly, spolu s cennymi radami z konzultacii od Skolitel'ky
Barbory Toman Tylovej.

Velkym inSpiraénym prinosom pre nasu pracu bolo napriklad spracovanie vizualnej
identity ICP Michaelom Bierutom. Ako sme uz spominali, zdkladom tohto flexibilného
vizualneho systému je neobmedzena Skalovatel'nost’ loga, ktort je mozné vyuzit v celkovej

vizualnej komunikacii znacky >
| IHIl

icp
Obrazok 30: Vizualna identita ICP
Zdroj: www.pentagram.com, vlastnd kolaz

% Pentagram 2021, online.
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Na podobny princip funguje taktiez vizualna identita architektonického Studia Boq,
ktora navrhlo prazské dizajnérske Studio Toman Design, za ktorym stoji aj Barbora Toman
Tylova. Vytvorenie vizualnej identity za pomoci prispdsobovania monogramu formatom

bolo aj v tomto pripade sucast’'ou nasej inSpiracie.’’

Obrazok 31: Vizualna identita architektonického Stadia Boq
Zdroj: www.toman-design.com, viastnd kolaz

Jednou z inSpiracii bolo aj spracovanie vizualnej identity architektonického §tadia
CUMULUS od australskej agentiry For The People. Typografia sa v tomto pripade
prispdsobuje roznym formatom cielenim rozlozenim pismen, o ma za nasledok vytvaranie

zaujimavych kompozicii.>®

MIDWAY  POINT  HOUSE

2020
REPORT

Obrazok 32: Vizualna identita CUMULUS
Zdroj: www.behance.net/forthepeople, viastna koldz

7 Toman Design 2018, online.
38 For The People 2021, online.
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4.4. Zaciatok tvorby

Na pociatku tvorby sme sa zamerali na vytvorenie viacerych navrhov loga, najprv formou
kreslenych skic, a neskor digitalne. Tento krok bol nevyhnutny pre porovnanie a zvazenie
roznych moznosti spracovania.

Po tom, ¢o sme mali k dispozicii viacero navrhov, presli sme k selekcii toho
najvhodnejSiecho. Zamerom nebolo vyjadrit pribeh znacky prostrednictvom loga, ale
vyuzitim flexibilného vizualneho systému. Preto sme sa zamerali na vyber variantu, ktory
by sa dal efektivne pouzivat’ v réznych komunikacnych prostrediach, a zaroven bol vd’aka
svojej jednoduchej podstate nadCasovy. Vsetky vyhotovené navrhy sme tak podrobili
hodnoteniu a kritike.

Prvy vyhotoveny navrh zahffial symbol, ktory prostrednictvom linii formujucich
trojuholniky tvoril monogram. Tento symbol dopliiala aj typograficka &ast. Pre nas
flexibilny komunikaény zamer bol vsak tento navrh prili§ komplikovany. Taktiez sme mali
moznost’ zahliadnut' v logu jedného konkuren¢ného studia podobnu myslienku, ktora bola
len menej rozpracovana. Tento fakt moze nasvedCovat, ze dany koncept je prvoplanovy,
kvoli Comu sa tiez 'ahko opozera, a stane sa tzv. nudnym. Prvy variant sme sa teda rozhodli

zavrhnut' z dévodu, ze do buducna by jeho d’alsi rozvoj nebol dostatocne perspektivny.

LANG
BENEDEK
ARCHITECTS

Obrazok 33: Prvotny navrh loga Lang Benedek €. 1
Zdroj: viastny

Druhy navrh kombinovaného loga bol taktiez zlozeny z monogramu a typograficke;j
Casti, kvoli comu niesol podobné problémy so zlozitostou pre nas komunikaCny zamer.

Z tohto dovodu sme sa pri d’alSej tvorbe konceptov rozhodli zamerat' na pracu s typografiou.

LANG
BENEDEK
— ARCHITECTS

Obrazok 34: Prvotny navrh loga Lang Benedek ¢. 2
Zdroj: viastny
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Pre treti navrh loga sme vytvorili na mieru novu typografiu in§pirovanu technickymi
konstrukciami. Dany spdsob spracovania pisma sme vSak nakoniec vyhodnotili ako
prvoplanovy. Z dlhodobého hladiska taktiez koncept nepredstavoval vhodné vychodisko

na prispdsobovanie sa aktualnym potrebam, kvoli comu by sa stal l'ahko zastaranym.

LalG
BeleDeK

Obrazok 35: Prvotny navrh loga Lang Benedek €. 3
Zdroj: viastny

Dalsi vyhotoveny navrh predstavoval spomedzi vietkych predoslych najlepsi zaklad
pre rozpracovanie do flexibilného spdsobu komunikacie. Ustrednou myslienkou flexibility
by v tomto pripade bolo rozt ahovanie pismena N v mene Lang. Nazov §tadia v§ak vychadza
z dvoch mien, ktoré pre znacku predstavuju rovnaky podiel. Problém v komunikacii by tym

padom nastal povySenim jedného mena nad druhé.

LAF~IG
BENEDEK

Obrazok 36: Prvotny navrh loga Lang Benedek ¢. 4
Zdroj: viastny

Ustrednou myslienkou piateho logo konceptu bolo vyuZitie rovnakého umiestnenia
pismen N v oboch menach. Navrh sa vd’aka tomu pohraval s diagonalnym odsunutim iste;j
Casti typografie, co by mohlo predstavovat zaklad flexibilného sposobu komunikacie.
Aj napriek vel'mi dobrej identifikovatelnosti sa navrh zamietol najma kvoli zasadnému

problému s Citatel'nost'ou.

LA

BENNG
EDEK

Obrazok 37: Prvotny navrh loga Lang Benedek €. 5
Zdroj: viastny
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Po dékladnom zhodnoteni sme sa rozhodli pre §iesty variant, ktory najviac vyhovoval
naSim poziadavkam. Vzhl'adom na fakt, ze tento navrh nebol dostatocne doladeny, bolo
nutné ho d’alej upravovat. Najvacsiu komplikaciu predstavovala typografia, ktora bola
narocna na Citanie. Taktiez bolo jej zjednodusSenie nevyhnutné pre lepsi vyvoj do buducna.
Pri Gpravach sme sa teda zamerali na vyber vhodného typu pisma, nastavenie kerningu

a celkové doladenie geometrie loga.

LANG
BENEDEK

Obrazok 38: Prvotny navrh loga €. 6
Zdroj: viastny

Neskor po rozsiahlom procese sa nam podarilo dosiahnut’ finalnu verziu loga, ktora
sa spolu s nacerpanou inSpiraciou a konzultaciami so Skolitelkou stala jednym z prvych
podkladov k vytvoreniu flexibilného vizualneho systému, ktory bol zékladom nového
vizualneho $tylu znacky. Ustrednou myslienkou pri jeho spracovani bola hra s priestorom
v roznych komunikaénych prostrediach pomocou flexibility loga. To bol vSak len zaklad,

z ktorého sa komplexna vizualna identita este len vybudovala.

LANG

LANG
BENEDEK

BENEDEK

Obrazok 39: Rozpracovanie navrhu loga €. 6
Zdroj: viastny

Ako je spomenuté v teoretickej Casti, vizualny §tyl dotvara mnoho d’al§ich atribttov.
V nasledujucich kapitolach st preto podrobne vysvetlené podoby, pravidla a spracovanie
novovytvoreného vizualneho Stylu architektonického §tadia Lang Benedek Architects, ¢o

umoziuje ziskat detailny prehlad o jeho findlnom prevedeni a elementoch, ktoré ho tvoria.
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5.  Vizualny $tyl architektonického Studia Lang Benedek

5.1. Logo

5.1.1. Standardna verzia loga
Zakladné logo z ktorého vychadzaju jeho ostatné verzie sa oznacuje ako Standardna verzia.
Toto logo ma vzhl'adom na svoju tvarovu struktiru typografické prevedenie spracované do

diagonalnej formy. Logo je k dispozicii v zékladnom a inverznom farebnom prevedeni.

LANG WA (€
BENEDEK BENEDEK

Obrazok 40: Standardna verzia loga
Zdroj: viastny

5.1.2. KonStrukcia a ochranna zéna Standardnej verzie loga

Oznacenia v bielom priestore definuju konstrukciu Standardnej verzie loga, ktoré nie je
povolené na novo reprodukovat. Tento logotyp je vytvoreny z modifikovaného pisma
Paralucent. Ochranna zona je vonkajsi priestor, do ktorého je zakdzané zasahovat inymi

grafickymi prvkami. Jednotkou pre jej vymedzenie je rozmer vysky pismena L.

NG
ENEDEK

Obrazok 41: Konstrukcia a ochranna zoéna sStandardnej verzie loga
Zdroj: viastny

42



5.1.3. Plna verzia loga

Ako bolo uvedené v predchadzajtiicej podkapitole, plna verzia loga je vytvorena na zaklade
Standardnej verzie, vd'aka Comu ma rovnaka tvarova S§truktiru, ktora sa spolu
s typografickym prevedenim odzrkadluje v Specificke; diagonalnej forme inSpirovanej

poschodovym zarovnanim. Logo obsahuje kompletny nazov Lang Benedek Architects.

LANG LANG
BENEDEK BENEDEK
ARCHITECTS ARCHITECTS

Obrazok 42: Plna verzia loga
Zdroj: viastny

5.1.4. KonStrukcia a ochranna zéna plnej verzie loga
Rovnako ako pri Standardnej verzii loga, aj v pripade plnej verzie, oznaCenia v bielom
priestore v ndhl'ade nizSie definuju jeho konStrukciu. Pre logo bolo pouzité modifikované

pismo Paralucent. Jednotkou pre vymedzenie ochrannej zony je taktiez vyska pismena L,

ktora urcuje vel'kost’ vonkajsieho priestoru, do ktorého je zakdzané umiestriovat int grafiku.

LANG
BENEDEK
ARCHITECTS

Obrazok 43: Konstrukcia a ochranna zoéna plnej verzie loga
Zdroj: viastny
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5.1.5. Graficky symbol

Zo Standardnej verzie loga vychadza aj graficky symbol, ktorého samostatni podobu je
povolené pouzivat’ len na vlastnych materidloch a v kontexte, z ktorého je oCividné, ze sa
jedna o studio Lang Benedek Architects. Preferovany sposob pouzitia je napriklad v podobe

faviconu pre ikonu webstranky, alebo pri profilovych obrazkoch na socidlnych médiach.

00 J

I I LB LANG BENEDEK ARCHITECTS

Obrazok 44: Graficky symbol
Zdroj: viastny

5.1.6. KonSstrukcia a ochranna zona grafického symbolu
Konstrukcia grafického symbolu je definovana prostrednictvom oznaceni v bielom priestore
v nahl'ade niz§ie. Rovnako ako u ostatnych verzii loga, aj u grafického symbolu bolo pouzité

modifikované pismo Paralucent. Ochrannt zénu urcuje vyska pismena L.

Obrazok 45: Konstrukcia a ochranna zoéna grafického symbolu
Zdroj: viastny
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5.1.7. Minimalna vel’kost’ loga
Pre zachovanie spravnej Citatelnosti Standardnej verzie loga nesmie jeho Sirka klesnut’ pod
minimalnu velkost 18 mm. V pripade plnej verzie loga je minimalna vel'kost’ zadefinovana

na 25 mm na $irku, a pri symbole predstavuje minimalna vel'kost 5 mm na vysku.

“BEN lg smm
G BENEDEK B 5mm
BENEDEK ARCHITECTS
’ 18 mm ’ ‘ 25 mm ‘

Obrazok 46: Minimalna velkost’ loga
Zdroj: viastny

5.1.8. Zakazané pouzitia loga

Vsetky verzie loga je povolené upravovat iba v sulade s pravidlami, ktoré su obsiahnuté
v novo spracovanom dizajn manuali a akékol'vek zasahy do jeho formy alebo obsahu su
zakazané. V niz8ie uvedenom nahl'ade sa nachadzaja niektoré priklady nespravneho pouzitia

Standardnej verzie loga.

\,‘\\C:\EDEK
“BENEDEK "BND

R
“BENEDE ~BENEDEK Hu !fl . Il |

Obrazok 47: Zakazané pouzitia loga
Zdroj: viastny
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5.2. Flexible line

5.2.1. Esencia flexibilného vizuilneho systému

Flexible line je sprevadzajuci graficky prvok, ktory vytvara flexibilnu komunikéciu
rozSirenim Standardnej verzie loga, ktord vd’aka tomu mdze byt oznacena aj ako roz§irena
verzia loga. Tento prvok zohrava vyznamnu ulohu pri posiliiovani celkového vizualneho
Stylu. Vdaka efektivnemu prispdsobovaniu réoznym forméatom nachadza flexible line
uplatnenie v Sirokej Skale komunikaénych prostriedkov. V komunikacii architektonického
Studia je taktiez vitané presahovanie flexible line skrz viacero formatov tak, aby jednotlivé
linie imitovali optickil nadvaznost, vd’aka principom ukoncenia a kontinuity z filozofie
gestalt. Pouzitie samostatnej linie mimo loga je povolené len na materialoch, ktoré priamo

suvisia s architektonickym Studiom Lang Benedek Architects.

LANG

BENEDEK

Obrazok 48: Ukazka rozsirenej verzie loga s vyuzitim flexible line
Zdroj: viastny
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5.2.2. Inspiracné zdroje flexible line

Flexible line sa vzt ahuje ku konceptu hry s priestorom spolu s nekonvenénym myslenim out
of the box, ktoré predstavuje schopnost pozriet sa na veci z nového uhla pohladu,
¢o vo vysledku umoziuje rieSit problémy netradiénymi a origindlnymi spdsobmi.
Myslienka komunikacie prostrednictvom flexible line taktiez vyjadruje abstraktné
charakteristiky architektury. Okrem toho, prepojenie typografickych Casti Lang a Benedek
v roz8irenej verzii loga za pomoci flexible line symbolizuje myslienku spojenia, ktora

vychadza z oficialneho firemného nazvu znacky Lang Benedek Associated Architects.

. .,..,,.A,‘ff....ll!'!. I

Obrazok 49: Inspiracné zdroje flexible line
Zdroj: viastny
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5.2.3. Konstruovanie flexible line
Pri préaci s flexible line je dolezité klast doraz na geometrické rozdelenie formatu, ktorému
sa prisposobuje. Ak flexible line vychadza zloga je nevyhnutné, aby boli obidve
typografické Casti v priestore rozdelené diagonalne. Typograficka Cast’ Lang sa umiestiiuje
do horného T'avého rohu, zatial' Co typografickd ¢ast Benedek do dolného pravého rohu.
K spravnemu rozlozeniu rozsireného loga moze byt pomodckou rozdelenie layoutu na dve
Casti. Jednotlivé typografické Casti mézu horizontalne prechadzat aj cez stred formatu, avsak
z celkovej vizualizacie musi byt opticky zrozumitel'né, ze sa jedna o diagonalnu kompoziciu.

Pri rozSirenom logu nie je striktne stanovena ochranna zona, avSak rozostup
typografie od okrajov sa odporuca dodrziavat’ v rozmere vysky pismena L, alebo v jeho
dvoch tretinach. Nie je to vSak povinné.

Hrabka flexible line musi byt za kazdych okolnosti rovnaka. V pripade, ak linia
vychadza z rozsireného loga, musi byt hrubkou prisposobena jeho diagonalnej Casti.

Diagonala vychadzajuca z typografie musi mat za kazdych okolnosti sklon 125°.
S diagonalnymi liniami sa pracuje len pri vychadzani flexible line z typografickej Casti
rozSireného loga. Vo zvySku vizualnej komunikécie sa pri flexible line pracuje len

s horizontalne a vertikalne naklonenymi liniami.

BENEDEK

Obrazok 50: KonStruovanie flexible line
Zdroj: vlastny
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5.2.4. Rozsirenie konceptu flexible line

Rozsirenie konceptu flexible line je primarne praktickou zalezitostou, v ktorej je estetika
zastupend az sekundarne. K udrzaniu zivotnosti znacky je potrebné flexible line Specificky
dopliiat’ uréitymi prvkami, ktoré z dlhodobého hl'adiska poskytuju moznost rozvoju. Tymto
sposobom je mozné zarudit, Ze znatka bude spiiiat’ aktualne potreby aj o niekol’ko rokov.
Rozsirenie konceptu flexible line taktiez plni funkciu rozpovedania pozadovanej informacie.

Spojenim flexible line a kotovania mdze byt dosiahnuty zaujimavy vizualny
a funkcény zazitok. Kotovanie predstavuje Standardizovany spdsob oznacovania rozmerov
a vzdialenosti v oblasti architektiry. Pri jeho implementacii je preferované vyuzivat ruc¢né
kreslenie a pre Ciselné oznacenia je zvoleny typ pisma Reenie Beanie.

Sucast'ou komunikacie pomocou flexible line moze byt aj flexibilné pismo, ktoré
plni funkciu nadpisov ajednoduchych informacnych textov. Flexibilné pismo moze byt
vo flexible line zakomponované ako horizontalnym, tak aj vertikalnym spdsobom,
vymedzujuc si svoj priestor zarovnanim na liniu. Pre tieto napisy je zvoleny typ pisma
Korolev Compressed vo verzalkach.

Flexible line mozu sprevadzat aj textové informacie v poschodovom zarovnani,
ktoré su in§pirované konstrukciou plnej verzie loga. Pre tieto texty je zadefinované zakladné
pismo Neue Haas Grotesk Text Pro.

Podl'a potreby je mozné dopliiat’ flexible line aj obrazkami. V pripade, Ze je to

realizovatel'né, odporuca sa pouzivat’ obrazové materialy s transparentnym pozadim.

LOREM IPSUM

lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor inc.

lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor inc.

12

=== LOREM [PSUM

—

Obrazok 51: Rozsirenie konceptu flexible line
Zdroj: viastny
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5.2.5. Ukazky pouzitia flexible line
Pri premietnuti flexible line na tubus pre vykresy je vhodné, ak liniu dopliia kétovanie

oznacujuce rozmery formatov, ktoré sa do daného tubusu zmestia.

Obrazok 52: Tubus pre A3 vykresy
Zdroj: viastny

Pri plagatoch je vhodné, ak sa flexible line spracuje ako graficky prvok, ktory
postupne sprevadza divaka jednotlivymi vizualizaciami daného architektonického rieSenia.

Vitanie je taktiez presahovanie flexible line skrz viacero forméatov.

Obrazok 53: Plagaty arch. rieSeni pre kancelarsku budovu a bytovy dom (A1)
Zdroj: viastny
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5.2.6. Zakazané pouzitia flexible line
Pre zaistenie jednotného vizualneho S§tylu a jeho funkcie je nevyhnutné dodrziavat
konzistentné prevedenie flexible line a rozSirenej verzie loga.

Z tohto dovodu je zakazané menit uz zadefinovani diagonalnu kompoziciu
typografickych Casti rozsireného loga, rozdelovat, alebo menit' Strukturu flexible line
a obmienat’ na jednom formate jej hrubku. Pri praci s flexible line taktiez nie je povolené
menit farebnost’ linie mimo povolené farby, zaobl'ovat’, alebo inak upravovat’ rohy linie,
prerusovat’ opticku nadvaznost’ linie bez cieleného zakoncenia a aplikovat’ na fiu Specialne
efekty. Pouzivat’ iny sklon linii, ako 90° je tiez zakazané. Vynimkou su dve konkrétne linie
vychadzajuce z rozsireného loga, ktorych sklon predstavuje 125°.

Je dolezité, aby sposob spracovania vizualnej identity ostal atraktivny aj o niekol'ko
rokov. Z tohto dovodu sa moze komunikacia prostrednictvom flexible line v ¢ase menit
podl'a aktualnych potrieb. Pravidla spomenuté vyssie je vSak dolezité reSpektovat’, aby sa
z celkového konceptu nevytratila povodna myslienka. V nahl'ade nizsie su uvedené priklady,

akymi sposobmi by flexible line s rozsirenou verziou loga nemali byt konstruované.

LANG
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Obrazok 54: Zakazané pouzitia flexible line
Zdroj: viastny



5.3. Farby

Uceleny vizualny Styl architektonického studia Lang Benedek Architects je podporeny
jednotnou farebnostou, ktora hra kltacovu ulohu v komunikacii. Presne zadefinované
farebné odtiene je nevyhnutné re§pektovat’.

Zakladna farba LB COAL je podla filozofie farieb vnimana ako elegantna
a vyznamna. Vzhladom na svoju neutralnost dokaze udrzat dostatocnu harmoéniu pri
kombinovani s réznymi obrazovymi materidlmi, vratane fotografii architektonickych
projektov, ktoré mozu mat odlisné farby. Vysoky kontrast s podkladovou plochou prispieva
k jej vyraznosti.

Zakladna farba je definovana v troch farebnych profiloch, z ktorych kazdy sluzi na
iny ucel. Farebny profil PANTONE predstavuje priamu tlacovu farbu, ktora bola zvolena
na zaklade vzorkovnika. Farebny profil CMYK, predstavujaci zlozenu tlacova farbu,
je prisposobeny pre potla¢ roznych druhov papiera a inych materidlov. Farebny profil RGB

sa pouziva na digitalne zobrazenie farieb na obrazovkach.

Zakladna farba

PANTONE Black 3 U
CMYK 70/63/62/59
RGB 50/50/50
HEX #323232

Podkladova farba

CMYK 0/0/0/0
RGB 255/ 255/ 255
HEX #FFFFFF

Obrazok 55: Farby
Zdroj: viastny
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5.4. Typografia

5.4.1. Zakladné pismo

V zakladnej komunikacii sa pouziva bezpiatkové pismo Neue Haas Grotesk Text Pro
vo vSetkych jeho rezoch. DIha tradicia pisma umoznila jeho dokonalé doladenie vratane
zahrnutia velkého mnozstva glyfov. Cisté ajednoduché tvary zabezpeluju Citatelnost
a vhodnost pre komunikaciu tvorent obsiahlejSim mnozstvom textu. V ramci rozsirenia
konceptu flexible line je pismo mozné vyuzivat aj v schodiskovom zarovnani. Jeho

elegancia zabezpecuje vizualnu atraktivitu aj v pripade pouzitia pri nadpisoch.

Neue Haas Grotesk Text Pro

abcdef

Obrazok 56: Zakladné pismo
Zdroj: viastny

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWYZ
abcdefghijklmnoprstuvwyz
123456789, 21%{(/*+-“@§$<

5.4.2. Doplnkové pismo
V situaciach, kedy nie je k dispozicii zékladné pismo, preferuje sa pouzitie doplnkového

pisma Arial vo vSetkych rezoch. V pripade dostupnosti zakladného pisma je pouzivanie

doplnkového pisma zakéazané.

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWYZ
abcdefghijkimnoprstuvwyz
123456789.,:21%{(/*+-“@§$<

abcdef

Obrazok 57: Doplnkové pismo
Zdroj: viastny
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5.4.3. Flexibilné pismo

Vo vizualnej komunikécii je pre flexibilné pismo zadefinovany typ pisma Korolev
Compressed. Pismo sa pouziva ako sucast grafického prvku flexible line, vdaka
vertikalnemu, alebo horizontdlnemu zarovnaniu na liniu. Jednym z vhodnych spdsobov
pouzitia je uprednostiiovat’ verzalky v reze bold. Pre zachovanie jedine¢nosti tohto druhu

komunikacie je flexibilné pismo zakazané vyuzivat’ mimo flexible line.

Korolev Compressed

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWYZ
abcdefghijkimnoprstuvwyz
123456789, 71%{(/*+-"@§S<

ABCDEF

Obrazok 58: Flexibilné pismo
Zdroj: viastny

S5.4.4. Pismo pre koty
Pri vyuziti kotovania vo vizualnej komunikacii je pre &iselné hodnoty a jednotky dizok
zadefinované pismo Reenie Beanie. Pouzitie pisma pre koty mimo kotovania je zakazané

v ramci zachovania jedine¢nosti tohto druhu komunikécie.

Reenie Beanie

ABLDEFORITLIMNORZ S TUIW 2
1 3 g ; A/\O(,AC‘Q%\A'\A\L\‘MKO?rs’hL\M{L

123456789, 2050/ ¥ -1 @i g

Obrazok 59: Pismo pre koty
Zdroj: viastny
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5.5. Komunikacné média

5.5.1. E-mailovy podpis

E-mailovy podpis ma funkciu poskytnat kontaktné informacie o zamestnancovi
a architektonickom §tadiu v elektronickej komunikacii.

Rozsirend verzia loga je tvorend z dvoch samostatnych obrazkov, ktoré spolu
dopliiaju text. Celkova farebnost sa riadi farebnym profilom RGB. Udaje o zamestnancovi
a architektonickom §tidiu su pisané doplnkovym pismom Arial v rezoch Bold a Regular,
s velkostou 10 pt. Volitelnou sucastou moze byt aj disclaimer v spodnej Casti podpisu,
ktory urCuje rozsah prav a povinnosti prijemcovi konkrétnej e-mailovej spravy. Pre jeho text
je urCené doplnkové pismo Arial v reze Regular s velkostou 8 pt. Pre pisanie textu e-

mailovej spravy sa odportca pouzit doplnkové pismo Arial vo velkosti 11 pt.

Ing. arch. BORISLAV BENEDEK
founding partner

LANG

LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS s.r.o.

a: Dunajska 7614/6 | 811 08 Bratislava 1 | Slovakia | EU
m: +421 918 389 748

e: benedek@langbenedek.com | office@langbenedek.com
w: www.langbenedek.com

: BENEDEK

The information in this e-mail is confidential and may be legally privileged. It is intended solely for the addressee. Access to this
e-mail by anyone else is unauthorised. If you are not the intended recipient, any disclosure, copying, distribution or any action taken
or omitted to be taken in reliance on it is prohibited and may be unlawful. Any opinions or advice contained in this e-mail are subject
to the terms and conditions expressed in the governing LANG BENEDEK ASSOCIETED ARCHITECTS and client engagement letter.

Obrazok 60: E-mailovy podpis
Zdroj: viastny
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5.5.2. Vizitka

Vizitka sluzi ako nastroj na zdielanie kontaktnych t1dajov o zamestnancovi

a architektonickom Studiu.

Hlavnym vyrazovym prvkom zabezpecujucim jednoduchu identifikaciu je rozsirena
verzia loga s flexible line, ktora prechadza cez obe strany vizitky spolu s kotovanim,
oznacujucim rozmery formatu 90 x 50 mm. Pre prepisovatelné, poschodovo zarovnané
kontaktné informéacie o zamestnancovi a architektonickom §tadiu sa pouziva zakladné pismo
Neue Haas Grotesk Text Pro, vrezoch Bold a Roman, s velkostou 7,5 pt. Farebnost
je zadefinovana vo farebnom profile Pantone. Pre dosiahnutie reliéfneho efektu sa pri tlaci
odporuca spracovat papier Colorplan vo farbe Pristine White s hrabkou 540 g/m?, technikou

letterpress. Koncept je vhodné upevnit' zafarbenim okrajov vizitky v Castiach, ktorymi

prechéadza flexible line.

| LANG

Ing. arch. BORISLAV BENEDEK
founding partner

90

o
=

| BENEDEK

+421918 389 748
benedek@langbenedek.com

LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS srr.o.
Dunajska 7614/6, 811 08 Bratislava
www.langbenedek.com

Obrazok 61: Vizitka
Zdroj: viastny
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5.5.3. Hlavic¢kovy papier
Hlavickovy papier umoziuje architektonickému §tadiu komunikovat so svojimi
zakaznikmi, partnermi a dodavatel'mi.

Rozmery dokumentu st 210 x 297 mm, ¢o zodpoveda formatu A4. Farebnost
je zadefinovana vo farebnom profile CMYK pre ¢iernu farbu. Kontaktné udaje v hlavicke
dokumentu st zvyraznené prostrednictvom flexible line vychadzajucej z rozsirenej verzie
loga, ktoré je pre lepsiu identifikaciu v pripade zaradenia do zakladaca zakomponované
v pravom hornom rohu. Pre kontaktné informacie je pouzité zakladné pismo Neue Haas
Grotesk Text Pro v reze Roman s velkostou 7,7 pt. Pre pisanie textov je vybrané doplnkové
pismo Arial. Odporucana velkost pisma pre suvislé texty je 10 pt a pre nadpisy 14 pt.

Oslovenie je vhodné umiestiiovat do hornej tretiny formatu.

LAN@

LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS sro.  Dunajska 7614/6, 81108 Bratislava  www.angbenedek.com

BENEDEK

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae
vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit,
sed quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque porro
quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non
numquam eius modi tempora

Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis aut rerum necessitatibus saepe eveniet
ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non recusandae. Itaque earum rerum hic tenetur a
sapiente delectus, ut aut reiciendis voluptatibus maiores alias consequatur aut perferendis doloribus
asperiores autem quibusdam repellat.

Bratislava, 1.1.2023

Obrazok 62: Hlavickovy papier
Zdroj: viastny
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5.5.4. Obalka DL
Obalka DL sluzi ako obal pre firemné dokumenty urcené k fyzickému odoslaniu.

Rozmery obalky su 220 x 110 mm, ¢o umoziuje vlozenie zlozenych dokumentov
vo forméate A4, vratane hlavickového papiera. Farebnost’ je definovana farebnym profilom
CMYK. Hlavnym identifikacnym grafickym prvkom je flexible line, ktord vychadza
z rozsirene] verzie loga spolu s kotami, oznacujucimi rozmer formatu A4, pre ktory je obalka
urCend. Adresa odosielatela sa nachadza v lavej hornej Stvrtine obalky a pre jej text je
pouzité zakladné pismo Neue Haas Grotesk Text Pro v reze Roman s vel'kostou 8,5 pt.

Adresa adresata sa umiesttiuje do pravej dolnej Stvrtiny obalky.

LAI\G T\

LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS s.r.0.
Dunaijska 7614/6, 811 08 Bratislava, Slovensko \

- BENEDEK

B A e ARSI T2 HONS

Obrazok 63: Obalka DL
Zdroj: viastny
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5.5.5. Obalka C4
Obalka C4 je pouzivana ako obal v pripade fyzického odoslania vizualizacii projektov
prostrednictvom posty.

Format obalky predstavuje rozmery 229 x 324 mm, vd’aka ¢omu je vhodnad na
uschovéavanie dokumentov vo formate A4, alebo zlozenych A3. Farebnost' je vymedzena
vo farebnom profile CMYK. Hlavnym grafickym prvkom sluziacim k identifikacii
architektonického studia je flexible line, ktora vychadza z roz§irenej verzie loga. Flexible
line taktiez dopliiaju koty oznalujiice rozmer forméatu A4, pre ktory je obalka uréena. Adresa
odosielatela sa nachadza v l'avej hornej Stvrtine obalky a pre jej text je pouzité zakladné
pismo Neue Haas Grotesk Text Pro v reze Roman s velkostou 8,5 pt. Naopak, adresa

adresata sa dopisuje do pravej dolnej Stvrtiny obalky.

LANG *\\

LANG BENEDEK ASSOCIATED ARCHITECTS sro.
Dunajska 7614/6, 811 08 Bratislava, Slovensko

BE\\IEDEK

Obrazok 64: Obalka C4
Zdroj: viastny
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5.5.6. Peciatka

Peciatka predstavuje jeden z identifikaénych nastroj architektonického studia Lang Benedek
Architects, ktory sluzi k oznaCovaniu réznych kancelarskych dokumentov a oficidlnemu
potvrdzovaniu listin.

Odporucané rozmery peciatky su 60 x 40 mm. Hlavnym rozpoznavacim grafickym
prvkom je rozSirend verzia loga s flexible line, ktord zvyraziiuje dolezité informacie
o spoloc¢nosti. Pod tieto tidaje spadaju informacie ako nazov spolo¢nosti, adresa, webstranka,
ICO, DIC a IC DPH. Text je zostaveny zakladnym pismom Neue Haas Grotesk Text Pro

v reze Roman s vel'kost'ou 7 pt.

Obrazok 65: Peciatka
Zdroj: viastny
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5.5.7. Tlacdeny vizual

Architektonické S§tadio Lang Benedek Architects moze propagovat svoje zrealizované
projekty skrz rozne tlacené vizualy. Ak to situacia umoziuje, dobry vizual<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>