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SEO a SEM zpravodajskeho serveru iZun

SEO and SEM of the news server iZun

Souhrn
Bakal&ska prace se zabyva optimalizaci internetovychnekdro vyhledavee,

piedevSim Google a Seznam.cz. Z&y jsou jak metody vedouci ke zvySeni
nalezitelnosti stranek, tak metody, které jsou eglv& zakadzané. Je vysileno, jak
vyhledavée pracuji a jak hodnoti jednotlivé stranky. Prageléle zabyva vyuZitim pay-
per-click systéra ve vyhledavéich pi on-line marketingu a nalezenim vhodnych
klicovych slov. Givody k analyze a analyzou jiz vytkemych stranek a #Zgoby, jak
ziskavat data ptebna k analyze. Je provedena analyza zpravodajské@talu iZun z
hlediska SEO a jsou zde navrzeny postupy pro opraalezenych nedostdik Jsou
zmirény navrhy a vybrana Kiova slova pro SEM.

Summary
The bachelor thesis deals with optimization of vitelss for search engines,

especially Google and Seznam.cz. Discussed areongetb increase the search ability of
websites and methods banned by search engineslétiress how search engines work and
how they evaluate the pages. The thesis also dé@ithe use of pay-per-click systems in
search engines for on-line marketing and finding right keywords. Reasons for analysis
of existing pages and ways how to obtain data reéoleanalysis. Analysis of the news
portal iZun in terms of SEO was made and procedaresorrecting deficiencies found are

being proposed. Are discussed the proposals aadtsdlthe keywords for SEM.

Kli¢ova slova: SEO, SEM, iZun, optimalizace, vyhledéyafulltext, PPC, Google
AdWords, SKlik.

Keywords: SEO, SEM, iZun, optimization, search engine, téx, PPC, Google
AdWords, SKlik.
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1 Uvod

Pctet stranek na Internetu se neustale zvySuje a soite i konkurence pro
kazdou z nich. Blve se webové stranky kategorizovaly do katéldgle seradily
podle abecedy nebo data zapsani, aby se tak ukmgjich nalezeni. Postupryto
katalogy zastinily fulltextové vyhledad@ kterétadily vysledky podle relevance
vysledki a jejich pouZzivani neustale roste na ukor katalogrotoze je nav&tnost
z vyhledavan jednim ze zfisoli jak ziskat nového zakaznika,cah se majitelé
stranek zabyvat otazkou, jak svoji pozici ve vyldkeatich zlepSit. Vznikl tak obor
Search Engine OptimizatigiSEO), ktery ma za cil upravovat stranky tak, aply b
pro vyhledava a tedy i pro potencionalniho zakaznika, siadralezitelné.

Ztejmé¢ prvnim gedchidcem fulltextovych vyhledawa byl robot Archie,
ktery od roku 1990 indexoval FTP archivy. Pgkd ptichodem prvniho prohlize
WWW byl naprogramovan robot pro indexaci stranekagéitani velikosti webu.
Prvnim fulltextovym vyhledavaem, tak jak je zname dnes, byl vyhledavdiweb
z roku 1993. V zé&atcich fulltextového vyhledavani zalezeltegevsim na hlavce
stranky, on-page faktorech araaeni stranky v internetovych katalozich. Ke konci
roku 1998 vznikl vyhledawaGoogle, ktery fi fazeni vysledk vyhledavani zéal
zohlediovat i pa@et a kvalitu odkaZ vedoucich na danou stranku. Ziskal tak
mnohem relevantijSi vysledky pi vyhledavani, nez ostatni vyhledé&ea Nektefi
tvarci stranek s faktory ovliwijici jejich pozici ve vyhledawach manipuluji, a proto
vyhledavée svoje algoritmy stale upravuji. Google v &mné dob pracuje ve
svych algoritmech s vice nezaiwa sty faktory.

V nékterych vysoce konkurénich oblastech uz ale pouh&a optimalizace
nest&i a nové spoknosti se tak musi ve vyhledaveh zviditehovat jinak. Timto
oborem se zabyv8earch Engine MarketinGEM). SEM je formou reklamy, ktera
se zobrazuje ve vyhledayia jeji velkou pednosti je vysoka relevance. Vyhledéva
totiz nejen podle zadaného dotazu, ale i podletrusta faktofi, jako je poloha
uzivatele a historie jeho hledani, pozna co uzivdezla a jaka reklama pr&jrbude

zajimava.



2 Cil a metodika prace

2.1 Cil prace

Bakaldska prace je tematicky z&bena na problematiku optimalizace
serveru iZun pro fulltextové vyhled&@a problematiku internetového marketingu.
Hlavnim cilem prace je analyza sasného stavu SEO a SEM serveru iZun
a navrhnuti efektivnich zén. Dilei cile prace jsou:

— vytvoreni gehledu technik a postaBEO a

— vytvoreni gehledu moznosti SEM.
2.2 Metodika

Metodika reSené problematiky bak#tké prace je zaloZena na studiu
a analyze odbornych informaich zdrofi. Vlastni prace spiva v analyze syntézy
teoretickych poznatk které vychazeji z kniznich a vyznamnych interagth
zdroji zabyvajicich se problematikou SEO a SEM.

V teoretickécasti bude popsan vyznam SEO, povolené a zakazaiépyo
optimalizace webu a vliv jednotlivych fakfoma umigovani webu ve vysledcich
vyhledavani v prohlizéch. Dale budou popsany metody SEM a principy PPC
systénii. Budou popsany #Zjgoby ziskavani relevantnich ddivych frazi a moznosti,
které nabizi nastroj Google Analytics.

Praktick&cast spoiva ve vyhledani chyb na strdnkach iZun.eu za pomoc
analytickych nastr@, Dale budou analyzovany &tivé fraze tvéici navstévnost
webu a bude zji®vana jejich vhodnost pra:ély PPC reklam.

Ve vysledcich praktické prace bude zhodnocena drexbdu iZun z hlediska
SEO a SEM. Budou zde uvedeny navrhy na opravu chygb.zaklad syntézy
teoretickych poznatk a vysledk praktické ¢asti budou formulovany zéwy
praktickécasti.

Prace je zagfena na dva nejpouZivgai vyhledavae vCR podle Toplistd -
Seznam.cz a Google (viz Obrazek 1 - Globalni podiledav&u v refereru).

! http://www.toplist.cz/



3 Piehlediresené problematiky

3.1 SEO

SEO (search engine optimization)fekladano jako ,optimalizace pro
vyhledavée”, je soubor metod, které maji za ukol zvySit abjea kvalitu
navstvnosti webu. Je to tedy optimalizace stranek preemmonalni navsuniky.
Funkci SEO je zviditelnit web tak, aby jej naSlo mejvice lidi, ktéi by na gm
mohli najit potebné informace. Cil SEO je stejny jako cil celéhebw tedy
maximalizace zisku, maximalizace naw§tosti nebo trzniho podilu atd. [20]

Vyhledavae se snazi uzivateh nabizet co nejrelevardsi vysledky,
a proto jejich tvrci upravuji vyhledavaci algoritmy na zakéachovani reélnych lidi.
Pfi optimalizaci se tedy, az na vyjimky, musime choviakoby vyhledavée

neexistovaly a zvySovat pédomi o naSich strankach na internetu. [15]

3.1.1 On-page faktory

On-page faktory jsou takove faktory, o které seéstaiirce webu uz
samotném vytvi@&ni webu, fipadré nového obsahu a usnagi indexaci webu
vyhledav@em. Tyto faktory jsou zakladnimi kameny optimalizackazdy web by je
mél mit vyieSeny, pak se teprveitte pustit do internetového marketingu. [15]

Struktura URL by mgla vystihovat obsah stranky a napovidat, kde se
uzivatel nachazi. Proto je dobré pouZikehtké, vystizné a stalé URL adresy
Z pohledu vyhledavs nejsou sice ktiova slova v URL filis dilezita, ale kratka
avystiznd adresa je z pohledu uZivatele lepSi. URltesa je zobrazena ve
vysledcich vyhledavani, v adresniiddku prohlizée, @i najeti mySi na odkaz je
zobrazena ve stavovéradku a v pipac, Ze je na stranku odkazovano z jiné
stranky, je URL adresaasto sotasti anchor textu odkazu. Oproti tomu
automaticky generované adresy pomoci PHP skrjppbu dlouhé, nestalé, pro
uzivatele nefehledné a nadéryhodné. Adresy, které se Wdako statické stranky

jsou pro uzivatele is/éryhodrejSi a maji vice proklik. Neni Upl jisté, jakou vahu

2 Anchor text - viditeIn&ast hypertextového odkazu.
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prikladaji vyhledavée ke kltovym slovam v doménéach druhéhédu, doportuje se
ale na tomto mistractji posilovat po¥domi o znace.

URL adresa by také &a byt stala, pokud je na stranku jednou odkazoyano
jeji obsah by nest z internetu zmizet. Pokud se jedna fiklpd o vyprodany
produkt, je vhod#si uvést fakt, Ze se produkt jiz neprodava naostastranku
o produktu, nez ji smazat Ugln15]

Indexaci stranek také usnagi sitemapy. Jsou to jash definované xml
soubory, ve kterychipdavame vyhleda¢am informaci o souborech, které chceme
indexovat. U kazdé stranky nastavujeme jeji adrpsaoritu acetnost s jakou by ji
mél vyhledav& znovu indexovat. Soubory, které nejsousitemap.xmluvedeny,
bude vyhledava také indexovat, ale az p@ch, které v sitemap uvedeny jsou.
Adresa k souborwsitemap.xmise uvadi dorobots.txt ten jinak slouzi k zakazu
indexace (viz nize). [3]

Duplicitni stranky jsou velmicastou chybou. Jsou to stranky, na kterych
najdeme stejny obsah po zadaminych URL. Typicky:

* Www.server.cz

e server.cz

* www.server.cz/index.htm
* server.cz/index.htm.

To jsoudtyii rizné URL adresy, které odkazuji na stejny obsahtorgmp
duplicit je celkem Bzny a pro vyhledaw® srozumitelny, proto jej &hkteré
vyhledavée zvladnou odhalit a neni to pré az takovy problém. Tyto duplicity se
feSi pomoci fesnerovani na preferovany format URL. Mnohem horSimpleiitami
jsou napiklad vypisy vyhledavani zbozi pomoci PHP, kdy sgavislosti natazeni
produkti méni URL adresa, ale obsah stranky je stéle stejgfo @uplicity seresi
pomoci metaznigy nofollow (viz nize).

Vyhledavae nemaji radi duplicitni stranky, protoZe se zcjejpohledu na

riznych strank&ch dozvidaji stejné informace armgeljim to index. Hrozi tak, Ze
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piestanou dany web indexovat (§lZarovei se tim okradame o distribuci rartk
protoZe kazdy swiuje na jinou adresu (viz nize). [2]

Souborrobots.txt se vklada do k@noveho adregd webové stranky a slouzi
pro ukeni pravidel vyhledavacim rolmh. Vyuziva se zejména k odstéam
duplicitnich stranek a zakazu indexace stranek ibrmani hodnoty. S jeho
pomoci niizeme zakazat konkrétnim robot (vyhledavaim), aby indexovaly nase
stranky, pipadre miZzeme uéit, které konkrétni adres& nebo soubory nemaji
indexovat. Co neni souborem robots.txt zakazanexiohat, je povoleno. itklad
nastaveni souboru robots.txt:

e User-agent: * - zakaze indexovat nasledujici soubory/adeegaro
vSechny roboty.

* Disallow: /tisk - zakdze indexovat souborychaajicirettzcem "tisk".

» User-agent: googlebot - zakaz indexovani se bude tykat pouze
vyhledavée Google.

* Disallow : /galerie/ - zakd&Ze indexovat soubory ve slozce

.galerie.

Kazdy vyhledavé& pouziva svého prohledavaciho robota s unikatnimera,
proto je mozné zakazat indexaci jen vybranym vydNatim. Proceské stranky jsou
nejdilezitéjSi roboti googlebot a seznambot. [13]

Sémantika kodu je dalSim z on-page fakigr ktery je vhodné dodrzovat
a ponize ndm s viditelnosti webu. Pro fulltextové vyhleat® je dilezité, aby
porozungl textu na strance. Z tohotaiebdu bychom réli pouZzivat spravé html
tagy, kterymi nafiklad ozn&ime menu webu, zahlavi a zapati, korespoémien
adresu nebo samotny obsah stranky. [8]

Pravdpodobré nejdilezitéjSi je tag <title>, ve kterém je uloZen nazev
stranky, ktery se zobrazuje ve vysledcich vyhledawa v horni li& (zahlavi)
prohliz&ée. Nazev stranky by &hstruéné vystihovat, co se na dané strance nachazi,
protoZe<title> je prvni co uzivatel ve vyhledasiauvidi a podle¢eho se danou

stranku rozhodne navstivit. Pro vyhledavaciho raljetdilezité, aby titulek stranky

% Rank - hodnota popularity stranky
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byl unikatni a obsahoval kibva slova, pro kter4 se snazime stranku optimadizov
Do titulku strdnky napiklad nepati ndzev spoknosti, pokud ho ale musime uvéd
mél by byt az na poslednim méstneni to totiZz to, co uzivatel hleda. Titulek bgim
z&inat re¢im zajimavym, &¢im, co uzivatele fimée navstivit zrovna naSi
stranku.[9]

Nemért dilezité je spravé ozna&ovat nadpisy ve strance pomocitaghl>
az <h6> a dodrzovat jejich hierarchii. Naprosto nevhodeénjisto &chto tagi
formatovat nadpisy pouze pomoci velikosti pisma.hlggavé& totiz prirazuje
nadpisim vySSi prioritu nez samotnému textu, ale bez s@to ozné&ni nadpis
nepozna. Zalezi také na hustaticovych slov v nadpisu, proto byairbyt kratky. Je
dobré mit nadpishl> a<title> odliSny, dosahneme takitéiho pokryti kiEtovych
slov.[7]

DalSim vhodnym zvyrazmim textu je pouZiti zrigk <strong> pro twny
text a <em> pro text psany kurzivou. Vyhledaea ot ocekévaji, Ze takto
zvyrazréna slova jsou iezitéjSi, nez ostatni. Pro pouhé odliSeniileditého slova
v textu se pouzivaji zbky <b> a <i>, ke kterym vyhledawse @istupuji jako
k oby¢ejnému textu. [10]

Grafickd dprava stranek (typicky kaskadové styly) by se éa naitat
z externiho souboru, protoZe robot prochazi jehg#nek a ndatani soubat, s pro
néj nepodstatnym kdédem, jej bude zhyie zdrZzovat. Hrozi tak propadani ve
vyhledavacich pozicich, protoze rychlostéit@ni webu je jednim z faktor
hodnoceni. [15]

Musime si dat pozor nstranky, na které odkazujeme Mnoho neplatnych
odkazi vedoucich z naSich stranek Heava na jejich d@véryhodnosti
a pouzitelnosti. Vedou-li odkazy z naSich stranekjiz neplatné stranky na naSem
webu, je to vyhledava piisné penalizovano.

Pokud riktery odkaz vede naneexistujici soubor je poteba o této
skute&nosti informovat pomoci stavového kodu 404 (soutmexistuje) Vyhledava
chybovy kod pochopi a neindexuje jejeKteré servery informuji o neexistujicich
souborech pomoci stranky, kterd vraci kéd 200 (Gkandardni odp@d” pro
auspgsny HTTP pozadavek) to ma za nasledek, Ze vyhlédagpochopi, Ze je na

neexistujici strance a indexuje ji. Tim iista p&et duplicit. [1]
13



Vyhledavae dok&Zzou feCist a pochopit jenom text, neumi si poradit s
netextovym obsahem, jako jsou Flashové prezentace a JavaScript. VéSker
informace na webu tedy museji byt v textové pa@gdalstatni grafické a uzivatelsky
atraktivni prezentace jsou pro vyhledévanesrozumitelné. Podle Jana Tichého to je
z davodu vyp@etni nargnosti a netekava v dohledné délzmenu.

Pokud do textu umisijeme obrazky, me¢ly by mit vyplreny atribut alt,
protoZe vyhledavse (zatim) nerozpoznaji, co se na obrazku nachéazio pim to
timto atributemrikame. Atributalt ma pro vyhledavastejnou hodnotu jako prosty
text, obrazek mezi tagghl> se spravévyplnénym popisem tak i#ze plré nahradit
textovy nadpis. Dekorativni obrazky (rtédgpad odctlujici menu, menSi nez 1px) by
ale mEly mit atribut alt prazdny, protoZze by je vyhledavanohl povazovat za
podvodné a stranku penalizovat. [15]

Metaznatky jsou uloZzeny v hla¥ce stranky a obsahuji tesiujici
informace pro vyhledave, pro uzivatele nejsoué¢bné dostupné. Vyuzitelnymi
metaznékami z hlediska SEO jsou ztley description, keywordarobots

Do zna&ky descriptionse uklada stiiny popisek stranky, dopafena deélka
je 250 znal. Kazda stranka by &a mit svij popis a je nevhodné pouzivat stejny
popis pro vice stranek. Obsah &kadescriptionje obvykle zobrazen ve vysledcich
vyhledavani pod nazvem nalezené stranky, zd@rawé pro vyhledaua vysokou
prioritu, proto by m¥l také obsahovat Kova slova, pro ktera stranku
optimalizujeme.

Meta datarobotstikd vyhledavaim, jak se maji  prochazeni a indexovani
stranky chovat. MZe nabyvat nésledujicich hodnot, jednotlivé hodrsstyoddluji
carkou.

« noindex zabrauje indexovani stranky

« nofollow. zabréni prohledavasledovat odkazy Zthto stranek

« nosnippet zabrani tomu, aby byl ve vysledcich vyhledavéftirazen tryvek
ze stranky

+ noarchive zabrani systému Google zobrazovat pro strankazdtarou verzi
stranek.

« unavailable_aftefdate]: umozni ufit presny¢as a datum, kdy se méestat

s prochazenim a indexovanim dané stranky
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noimageindexumozni zakazat, aby se stranka zobrazovala jdkazmvana
stranka pro obrazek ve vysledcich vyhledavani Googl|
none je ekvivalentni knoindex nofollow. [11]

Do metaznéky keywordsse vyphuji klicova slova, ktera se na dané strance

vyskytuji. Rivodre mgla obsahovat 5-10 Kidvych slov, byly aletasto zneuzivany

adnes jiZ nema pro vyhledaeaténdt Zadnou hodnotu. VSechny zdroje se ale

shoduiji, Ze je vhodné tuto zfka sprave pouzit. [12]

Kli ¢éova slovajsou ta slova, ktera uzivatel zadava do vyhledé\azarovie

vystihuji obsah naSi stranky.&4 by se na naSich strankach vyskytovasto a v

dulezitych ¢astech webu<title>, <h1>), zaroveé se to ale s jejickketnosti nesmi

piehart, aby text nevypadalipis umele. Ri vybéru klicovych frazi musime hleétl

na jejich:

Relevantnost- klicova slova na naSich strankach bylansouviset s jejich
tématem. Na nas web chceme dostat gamfity, ktagi o néj maji zajem.
Neni proto dobré optimalizovat, viipadt pneuservisu, strdnku n&asto
hledané slova jako ,sex“ nebo ,erotika“, kdyz nagiavstvnikam nic z toho
nenabizime. Dosahli bychom sice vysoké néwgisti, ale naS konverzni
poner by byl mizivy.

Cetnost vyhledavani - budeme-li optimalizovat n4$ web na vysoce
relevantni fraze, ale malokdo je bude vyhledawdt,nam nefivedou mnoho
navsevniku, ale jejich konverzni poén bude vysoky.

Konkurenénost - zejména kdyZz vytwdme novou stranku, budeszké
a ndkladné ji ve vysledcich vyhledavani prosadikua je na jeji kifova
slova vysoka konkurence.

Pti volbé klicovych frazi bychom @i najit idealni pordr mezi nimi. Takové

fraze se nachazeji v long tailu (Viz \Witklicovych slov, strana 30). [15]

Mrivriw s

budeme uzivatém prinaSetkvalitni obsah, ktery bude zarovepoutavy praitenée,

tak na ®j budou nav&vnici sami odkazovat. Kvalitni text byarbyt:

uziteény pro étenaie - Ctend by se ndl v textu dozédét to, co mu slibuje
nadpis a kili ¢emu na nasi strankuipel. NejdilezitéjSi informace by rdy

byt hned v Gvodnim odstavci, protoZze navatka webu musime co néjd
15



3.1.2

zaujmout. Podle studie monitorovaci sluzby Navrchal roku 2008 térst
75% nav&tvniki opousti internetovou stranku do 30 sekund.
originalni - Kazdy text na webové strance bylmiinasSetétendi néjakou
hodnotu. Pokud text pouze aghaud zkopirujeme, tak nejenze poruSujeme
autorska prava autordanku, ale tento text nebude pro uZivatele zajimavy
tedy ani pro vyhledava
aktualni - Pokud chceme na §vweb gilakat navatvniky, musi byt obsah
webu stéle aktualni. Pokud se uZivatel dostane &&aweb, kde posledni
aktuality budou #&kolik let staré, gejme¢ si bude myslet, Ze se o tyto stranky
nikdo nestara a spaleost, ktera je spravovala (doha firma) jiz zanikla.
vécny - Text na kazdé strance by séltocit kolem jednoho tématu. Uzivatel
navstvuje stranky ¥tSinou za Gelem nalezeni konkrétni informace a ostatni
text pro ®j neni dilezity. Naopak, pokud je textéjiS dlouhy a obsahuje
mnoho nesouvisejicich informaci, je @tende rusivy.
pestry - V textu by se ml vyskytovat vysoky p&et synonym. Nas
potencionalni zakaznik ide napiklad pi hledani pneuservisu zadat do
vyhledavée:

e vymeéna pneu

e prezuti auta

* pheuservis

* pneucentrum

* vymeéna pneumatik

e prezuti pneu
Je proto dlezité, abychom vSechna tato slovni spojeni nachagtirankach

vyuzili a dostali se k nam vsichni nasi potencionaékaznici. [15]

Off-page faktory

Jsou faktory, které uz se neodehravaji na samotw@u, ale zvysuji

povwdomi o naSich strankach na internetu.

* http://www.iinfo.cz/pro-media/navrcholu-casy-nafwe
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Vyhledavae hodnoti stranky podiedkazi které na ni nii (zptné odkazy).

Vyznam odkai se gidéluje podle jejich:

Kvality - pokud bude na naSi stranku odkazovano z tematpmigobné
stranky, bude mit tento odkaz vysSi hodnotu.
Kvantity - budou-li na nasi stranku odkazovat z pohledu vydlate silné

stranky, podpii tak silu nasi stranky.

Ideélni zgtny odkaz by il byt:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Z hodnotné stranky - stranky, které na nas odkazuji bylynbyt silné

a divéryhodné.

Ze stranky s vysokou navatvnosti - ¢im vice lidi odkaz uvidi, tim vice jich
na rgj klikne.

Z tematicky pribuzné stranky - odkazy ze stranek, které obsakov
nesouvisi s tou nasi, nejsou pro nék3phodnotné.

Uvnit¥ relevantniho textu- odkaz by mil mitit pfimo z textu, ne zd&akého
bloku odkaz, typicky z patéky stranky.

Dobie viditelny - souvisi opt s proklikovosti odkazu.

Unikatni na strdnce - pokud bude na strdnce mnoho odkazjeden z nich
bude nés, néfklada mu vyhledavwatakovou vahu, jako kdyby byl na strance
jenom jeden jediny.

Jednosnérny odkaz - prirozeny odkaz vede na stranku, ktera neodkazuje
zpet. Napiklad vymeny odka#, kdy jeden web umisti odkaz na jiny web
aten zas odkdZze &p neni pirozené a nijak ndm to v pozicich ve
vyhledavani nepofize.

Mi#i na konkrétni stranku - odkaz ma ntit pfimo na stranku produktu,
o kterém se piSe, ne na homepage firmy, na kteneisachazeji informace,
kvuli kterym navstvnik prisel.

Spravny text odkazu- m¢ byl byt kratky, ale konkrétni. Pokud bude text
odkazu jenom nazev naSi spwlesti, nebocasto pouzivané ,tady“ nebo
,2zde", prilis nam to neporize.[15]

Vyhledavae hodnoti stranky i podle odkazedoucich ven. Poiie nam

tedy odkazovat na relevantni stranky. Pokud seasam webu vyskytuji néilad

odborné vyrazy je vho@npomoci nich odkazovatdba na wikipedii a podokn
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Cilem tchto odka# je, abycéten&, ktery réjakému vyrazu nerozumi, jej nemusel
vyhledavat, ale dostal se na jeho Weni jednim klikem.Casto se opomiji
odkazovat i na naSe stranky. Zmjeme-li se, Ze ¢akou informacictend najde na
nasem webu, nabidme mu rovnou i imy odkaz na tuto stranku. [3]

Aktivnimu ziskavani kvalitnich Zpnych odka# se fika linkbuilding .
Takové odkazy se ziskavaji:

* Registraci do katalogh - je to nejjednodusSi apob, jak ziskavat zné
odkazy. Vzhledem k tomu, Ze se vyznam katalogtraci na ukor
fulltextového vyhledavani, ztraci registrace do tmdkatalog vyznam.
Rozhodr neni dilezité byt ve vSech katalozich, ale jen&kalika kvalitnich
podle zandteni naSeho webu.

* Nakup odkazi - protoZze odkaz z&mkého autoritativnino webu naniiyede
velkou nav&tvnost a posili i naSi stranku.éiina takovych web nabizi
nakup PRelanki. Odkazy musi byt opgny metaznéou ,nofollow", jinak
by je Google penalizoval.

» Diskuze, blogy, socialni s&- odkaz, ktery se bude zobrazovat v tematickych
diskuzich, nam rize givést velké mnozstvi nawsnika. Stejre tak pokud se
0 nas ®’kdo zmini v komentéch na blogu, nebo na sociélni sitii &tivnim
linkbuildingu tyto diskuze vyhledavame a zapojujeseedo nich.

» Linkbaiting - je nejlepSim a nejsloBim zpmsobem ziskavani Zmych
odkai. Jde o to, Ze piSeme nalénky takovym zpsobem, Ze vyvolavaji
diskuzi acten& je chce sam sdilet. AvSak nemusi se jednat pouéndy,
mohou to byt nafiklad obrazky, vtipna videa nebo uziné webové nastroje

a informace. Takovy obsah nazyvame viralni. [3]

3.1.3 Black hat techniky

Jednd se o podvodné techniky, které jsou vyhleilaxakdzany a tvrd
penalizovany. Redkladaji uzivatéim nebo vyhledavwaim podvodné informace za
Gcelem zvySeni navdnosti. Takovym strankam étSinou plynou zisky ze
zobrazenych reklam. Tyto metody sice byvajinaé, ale pouze v kratkodobém
horizontu, kdyZ je vyhleda¢a odhali, tak dany web dasrt nebo permanentn
vyradi z vysledl vyhledavéani. [19]
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Prvni technikou jepodstrkavani vyhledavé&im vysoce optimalizované
texty. Text, ktery obsahuje mnohoddirych slov, nebo aktuaniasto vyhledavané
fraze, je pro vyhledavaatraktivni a zobrazi ho ve vyhledavani vysoko. &auy
uzivatel pak ale vidi to jiného. Toho Ize docilit néjxlad pomoci CSS nebo
JavaScriptu. [3]

Druhou ¢asto vyuzZivanou technikou jesn®rovani uzivatele ze vstupni
stranky (kterou vidi vyhledaea na jinou. Pesngrovani se provadi @p pomoci
JavaScriptu a proto je pro vyhledéwbtizre odhalitelné. [1]

NejjednodussSim Zisobem jeskryty obsah. Je to text, ktery nevidi uZivatel,
ale vyhledavaci roboti ano. Toho lze dosdhnout Zeeim pisma na Opx, nebo

zbarvenim pisma i pozadi stejnou barvou. [1]
3.2 Znamkovani stranek

Jednim z faktar protazeni vysledk vyhledavani jeRank, neboli hodnoceni
stranek. Napklad vyhledava Google pi fazeni vysledk zohlediuje pres 200
raiznych faktodi. Kazdy vyhledav& ma swij vlastni zmisob hodnoceni stranek na
zékladt raznych okolnosti. Zadny z algoritmhodnoceni stranek neni Siroké
verejnosti dostupny, a proto neexistuje zadny &my navod, jak dosahnout
maximalnich hodnot Rankg.astym omylem je, Ze zvySeni Ranku je hlavnim cilem
SEO. Pravdou je, Ze zvySeni Ranktze byt disledkem dobré optimalizace, nikoli

vSak cilem. [3]

3.2.1 PageRank

Vyhledava Google pouziva k hodnoceni stranek PageRank (Rfejy
ziskal swij nazev po jednom z jeho autior Lawrence Page. PR nabyva hodnot od 0
do 10 a zn& davéryhodnost webu. Jeho algoritmus vychazi z Kandadioni
teorie hodnoceni, ktera porovnava lidigivodle vyznamu, ktery na sebe vzajémn
maiji.

PR si stranky fedavaji mezi sebou a kazda stranka zisk&ést PR ze
stranek, které na ni odkazuji. Sesr¢ predavacast svého PR strdnkdm, na které
sama odkazuje. Mirar@davani PR klesd s rostoucimé¢tgmn odka# ze stranky.

Odkazuijici stranka timto 8yRank neztraci (viz Obrazek 2 - Distribuce Pagd®an
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Hodnota PR je relativni hodnotou dibe klesat, nebaist. Cely algoritmus je sloZzen
z vice nez 500 miliGnpromennych a dvou miliardlen. [3]

3.2.2 S-rank

S-rank stranky se snaZi vyjagtat dilezitost kazdé stranky rniseském webu.
Stejre jako PR nabyva S-rank hodnot 0-1Cki Rréovani vySe S-ranku pada
s odkazy které na web vedou, ale i s odkazy, kte¥¢vedou ven. Vypdet S-Ranku
vychazi z Hubs & Autorities algoritmu, ktery je apen pro prosedi Internetu.
Tento algoritmus popisuje dva typy stranek: rozudést a autority. Rozcestnik je
stranka odkazujici na vice autorit, naopak na #@utodkazuje mnoho rozcestiiik
Algoritmus zkouma, jak moc je stranka autoritouaftalik je rozcestnikem, @ltyto

hodnoty si navzdjem pomahaji. [36]

3.2.3 Zjist éni hodnot ranku

Zjisténi hodnot jednotlivych rank lze jen giblizné pomoci dopika pro
prohliz&e. Seznam oficiath poskytuje svoji LiSttku a Google obdobny Toolbar.
Ptimo ve webovém prohlizese daji hodnoty rarikzjistit pomoci on-line nastroje
ranky.cz. Tyto veejné hodnoty nejsoui@sné a jsou aktualizovany jen jednou za
nékolik mésiai. Podle Seznamu by hodnota S-ranku &arslouzit pro webmastery,
ale pro Bzné uzivatele a vyjadje predevSim dvéryhodnost daného webu. [37]

3.3 Google Analytics

Google Analytics (GA) je sluzbaipodné od spolénosti Urchin. V roce
2005 ji Google odkoupil a od podzimu 2006 je sluploskytovana zdarma do 10
miliont poZzadavkl na server rsicné. Google Analytics umaitlje analyzu navév
webovych prezentaci (viz Obrazek 3 - Google Anedyjti Po registraci a vloZeni
meticich kodi do vlastnich stranek ie uzivatel sledovat statistiky svych stranek.
[32]

3.3.1 Duivody k analyze webu a sledované udaje

Pomoci analyzy webu lze zjistit, které marketingaké&e jsou neginngjsi
a ktei zakaznici pro nds maji ngpéi hodnotu. Dale se imeme doz¥dét odkud
k nam nav&vnici prichazeji a co na naSich strankacHad. Kolik na nich stravi
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¢asu a jak se po strankach pohybuji. Kter&adkié slova vedou k nejvySSim
konverzim a kde naopak uZivatelé z naSich strandthaxeji. Mizeme se o
uzivatelich doz¥dét jejich geografickou polohu a jazykové nastav&fechna tato
data nam poslouzi k nasledné optimalizaci webu &k, se navs8tnici, o které
stojime, citili na naSem webu deba my tak zvysSili konverzni pam [33]

NejvyznamnéjSi Udaje, které lze GA sledovat(pfevzato od spolaosti
Entera a.s):

« Sledovani navvnika

o

pocty navsev, unikatnich navévnika a zobrazenych stranek

o demografické charakteristiky — odkud jsou uzivatelé

o statistiky pouzivanych prohlizé oper&nich systém, rozliSeni
obrazovky

o loajalita nav&vniki — kolikrat se vraceji na stranky, za jak dlouhou
dobu apod.

o a mnoho dalSiho

+ Analyza zajmu o vas obsah a navigace po webu

o

jaké jsou nejnav&tvovargjsi stranky
o jak se uZivatelé po strankach pohybuiji, kaijdpu, kudy odejdou
o unikatni pohled ,site overlay”
o analyza pouzivani interniho vyhledavani
« Analyza zdroji navstvnosti
o odkud uzivatelé fichazeji
o jaka klicova slova uzivatelé hledaji ve vyhledéizn
o kolik uzivateh prichazi z placenych kampani
« Cile a trychtyre
o sledovani dosazenych il nagiklad registrace, nakup, odeslani
emailu nebo navéta produktové stranky.
« Ecommerce

o report sledujici p&ty transakci a realizovany obrat

® http://www.etnetera.cz/google-analytics/
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o tato data je snadné vztahnout fiklad ke zdrojm navsévnosti nebo
jiné metrice (mohu si tak n#&glad snadno wit, kolik utratili
navsévnici, ktai na web pSli z bannerové kampan nebo
konkrétniho vyhledavee). [36]

3.3.2 Typy sb éru dat a jejich problémy

K analyze webu poétbujeme ziskavat data o jeho névath.

NejpouzivagjSimi metodami s&ru dat jsou znafkovani stranek a analyza

serverovych logi. Ok tyto metody maji své vyhody a nevyhody v zavislost

pouzitéem zfsobu. Jejich r¥eni je zatizeno chybou, u které nelzegpé urcit jeji

hodnotu ale na8sti je konstantni.

Metoda znatkovani stranek je technikou séru dat na strah klienta.

Vyuziva se kusu JavaScriptoveho kodu na kazdé cgtrantento kéd sbira data

prostednictvim webového prohlige nav&vnika a soubdr cookie. Hlavnimi

problémy, které ovliviuji piresnost udaj o navstvach i pouziti této metody, jsou:

Chybégjici znacky

Je nutné, aby kod ziky byl umistn do kazdé stranky web@asto se ale

stava, Ze autor webu na viozeni kodu @&terych strdnek zapomene a to

vede ke ztr& dat o pétu zobrazeni této stranky.

Chyby v JavaScriptu

UZivatel mize mit ve svém prohlize JavaScript zakazanyCasgj$im

problémem ale byva, Ze jiny chybny JavaScriptovyd kdastavi cely

skriptovaci systém prohliZze. K strankové zrige se tak nemusi ani dostat.

Brany firewall

Brany firewall zejména na firemnich gtacich mohou byt nastaveny tak, ze

nepovoli odesilani dat do &hych serval. Nebo mohou automaticky

zakazovatgi mazat soubory cookie. Ze statistického hlediskdepsi tyto

navstvy nezapdoitavat, nez se je snazit sledovat jinou metodou.

Odmitnuté a smazané cookie

Pokud nav&vnik smaze &em doby, nez se zénstane zékaznik, svoje

cookie, je ¥Zké jeho chovani vysledovat. Podle Briana Clifto®a%

navskvnikia cookie soubory ifijima, ale nejmé& 30% uzivatel je maze
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jednou ngsicné. To je problém zejména u naklagich polozek, kdy od
prvni navatvy k jejimu nadkupu rze uplynout i 90 dni.

Vlastnictvi a sdileni vice zéizeni

V piipact sdileni pgitact, kdy je napiklad v domacnosti jeden PC pro celou
rodinu, jsou vSichni nav8inici z tohoto poitate povazovani za jednoho.
Muze nastat i Ppad, kdy navsinik pistupujici z véejného mista, najklad
kavarna nebo knihovna, jéikazdé nav&veé bran za nového. To zidodu
mazani cookie ifp zmené uzivatehi. Druhym gipadem je uZivatel, ktery na
stranky pistupuje ze sveého paace a pozdji se k nim vraciitba z tabletu.
Takovy uZivatel je zapdtan dvakrat.

Offline navstévy

UZzivatel ktery si vyhlidne produkt na internetu aksi jej @ijde koupit do
kamenného obchodu j&Zko identifikovatelnyReSenim mohou byt motivace
k ndkupu on-line jako niZSi cena a poStovné zdahedo pouziti webovych

poukazek, kdy zakaznik po jejiclheplloZzeni dostane niklad darek zdarma.

Vv s

serveru. Jde analyzu serverovych lo@. P této metod se zaznamenavaji vSechny

poZzadavky na server. NevyuZziva soubory cookie adap tak starosti s firewallem

na stral uzivatele. Touto metodou lIze také rozliSit nejespa@até stahovani

dokumentu, ale i jestli bylo u&pné dokorteno. BohuZzel i tato metoda ma své

nevyhody.

Identifikace podle IP

Kazda nav&va z jedné IP adresy je zajidna jako jeden navdinik. To ma
za nasledek dvrizné nepesnosti. Zaprvé vice uzivatepiipojenych do
Internetu pes jeden router ma jednu stejnou IP adresu, jsbhupeitani jako
jeden nav&vnik. Druhy gipad nastava, kdyZz poskytovatetipmjeni k
Internetu pirazuje pditaci béhem relace izné IP adresy. Podle studie od
spolenosti comScofema &zné doméaci PC az 10,8znych IP adres za

mesic. To je tedy p&itano jako 10idznych navatvnika.

® http://static.askapache.com/pdf/cookie_deletioritavipaper.pdf
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e Stranky z vyrovnavaci pangti

K uloZeni stranky do vyrovnavaci patinmuze dojit nejen na strarklienta,

ale i na strat webového serveru. V obouipadech je navstivena stranka

natitdna pouze z vyrovnavaci pé&ima neni tak jeji navéta zaznamenana v

serverovém logu.

» Zapotitavani robota

Servery nedokazou rozliSit nayét béZzného uZivatele nebo navét
robotem. Robdt je celafada, od vyhledavacich, kfeslouZi k indexaci
stranek az po bezejmenné podomacku vyrobenéj kigiiklad hledaji
elektronické adresy naaznych webech. Z tohototdodu neni mozné
piistupy robat filtrovat a tyto nav&ivy se tak promitnou do celé nawstosti
stranek.

Mimo téchto dvou metod je mozné sledovat webovy provoznakj
Nap‘iklad pomoci zéizeni na sledovani paketteré sbir4 data o webovém provozu
v siti. Metoda znéovani stranek je vSak v stasné dob nejrozsiergjSi z divodu
jednoduché implementace a nizSi nakladovosti. Séirdata totiz zpracovavaji
servery dodavatele sluzby. Google Analytics doksliigat data obma metodami,
tomuto skru dat se&ika hybridni metoda. [33]

3.3.3 Definice cil G a interpretace dat

Google Analytics umailje sledovani az 4 6il je ale pateba tyto cile
spravre definovat. Napiklad u e-shopu neni cilem nas#tost nebo zobrazeni
objednavkoveého formuié, ale az jeho kompletni vygini a odeslani provozovateli.

Casto se P ¢teni Gdaj délaji chyby v jejich interpretaci. Mohlo by se zdat,
Ze pokud méame kazdy den 100 unikatnich ré&wdka po dobu jednoho tydne, tak
Ze bude pé&et unikatnich nav8vnika za tyden 700. Neni tomu tak, protoziktesi
uzivatelé se na stranku podivaji vice dni v tydho.znamena, Zze pro dané dny
budou unikatnimi uzivateli, v tydenniniighledu se vSak zobrazi jenom jednou. Také
souwet novych a vracejicich se nawgtiki se nemusi nuthrovnat sottu vSech
navstvnika. Navstvnik, ktery na stranku zavita v jeden den poprve akolik

hodin pozdji je navStvnikem novym i vracejicim se. Zde je tedy vhgi@nsledovat
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typy navstv, kde se satet novych a opakovanych bude rovnattpocelkovych
navstv.

Z davodu nepesnych mniteni dat je nutné ip dosahovani cil a analyze
webovych navswv pohlizet na vSechnasla relativi. U t€Zko znefitelnych dat jako
je patet nav&vnika, mira konverze a get nedokotenych objednavek by seéy
mgetit trendy. Cilem by tedy #ho byt zvySeni ndv8vnosti nebo zvySeni konverzniho

poneru. Nikoli presn&isla. [33]
3.4 SEM

Search Engine Marketing je cilena reklama ve vylatich na zaklad
vyhledavanych dotdiz SEM kEZzn¢ funguje jako tzv. PPC (pay-per-click) systém,
kde inzerent plati az z&ipedeni nav&vnika, tedy za kliknuti na reklamu. Cena za
navstvnika je u SEM nizsi, nez u jinych typeklamy (média, billboardy) a zarave
piindsi kvalitrgjSi navstvnost. SEM se pouziva tam, kde klasické SEO nesta
napiklad kwvili vysoké konkurenci, nebo&asovych dvodi. [21]

Prvni PPC systémem byl roku 1996 zvany Planer Gag&ak inzerenti byl
k tomuto typu inzerce skepti a @ilis se neujal. Googlei@el se svym PPC
systémem az v roce 2002 a diky své pozici na triightedavai se brzy stal velmi
popularnim. [26]

3.4.1 Google AdWords

Reklamy se ve vyhledaviaGoogle zobrazuji nad organickym vyhledavanim
a v pravém sloupci vedlgjn(viz Obrazek 4 - Reklama v Googl®adi se mimo jiné
podle sodinu miry prokliku a nabizené ceny inzerentem.

Miru prokliku zvySujeme atraktivitou reklamy, ale také jejim valetrgjSim
zobrazenim. K tomu nam slouzi mnoho moznosti nesfazobrazeni reklamy.
Napiklad mizeme reklamy geograficky cilit, dale je mozrifégprav reklam gidat
vyluéna slova. To jsou slovafipkterych se reklama nezobrazi. Tim sniziméepo
zobrazeni u nerelevantnich dataa zvySime tak miru prokliku. DalSi moznosti je
cilit reklamu na vice specializované fraze. [22]

Maximalni cenu za proklik (max. CPC) si kazdy inzerent nastavuje sam,

pochopitel@ ¢im vySSi cenu je ochoten nabidnout, tim vysSSichicpjho inzerat
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dosahne. Konmacastka za inzeréat ale by¢asto nizsi, protoze ceny reklam seftvo
na zaklad aukci a konéna cena je nejnizsi pebna. [23]

System AdWords pro spravu PPC reklam spudst Google poskytuje
zdarma, pro jeho pouZziti se &taaregistrovat, nebo pouzit jiz stavajitihmaSovaci
adaje k jinym sluzbam od Google (fagmail). Po prvnim iphlaSeni je uzivatel
vybidnut k zaddnéasového pasma aémeé Uctu, tyto Gdaje nelze po#jl menit. V
dalSim nastaveni je mozné upravit zobrazovani fdamat cisel, jazyk rozhrani
AdWords a jiné ¥ci usnadujici praci se systémem. [4]

Fakturace se nastavuje v samostatné zaloZce a kro@kladnich Ud& nam
nabizi d¢ moznosti - automatické nebo manualni platby. fipgct manuélnich
plateb svij uc¢et musime nejprve dobit a az poté je mozné speglamni kampia
Princip je zde podobny jako uigmplacenych sluzeb mobilnich operéiopo
vycerpani prosedki se reklama ifestane zobrazovat a je felta @et ot dobit.
Druhou moznosti jsowautomatické platby, kde se budou finami prostedky
automaticky strhavat Zmeé, jako u bankovniho inkasa. Tato mozZnost je z&rove
nejrychlejsSi cestou, jak spustit prvni kamp&lase reklamy se &aou zobrazovat
ihned po zadani udap platebni kait [4]

Pro snazSi organizaci reklam jeubeme fidit do reklamnich sestav
a reklamnich kampani (viz Obrdzek 7 - Organiza&&ne v AdWords).Reklamni
kampan je celek reklam na stejné téma, fiklad k jednomu webu nebo sezonni
akce. Kazda kampiama swij vlastni denni a ®¥sicni rozp@et. Kampa je tvarena
reklamnimi sestavamj kazda sestava je procity typ klicovych slov, tedy pro
ur¢ité kategorie webui piimo pro jednotlivé produkty. Samotnyotklam muZe byt
v sestav nekolik, kazda ma s vlastni text, ktery mize bytcast&éné dynamicky
generovan na zakladyhledavanych frazi. [4]

Nabidka ¢astky, kterou je inzerent ochoten zaplatit za reklamwdeji od
klicovych slov. Pro kazdé kibvé slovo nize byt max. CPCizna v zavislosti na
mite konkurence a na vlastnim uvazeni. Systém AdWardeziuje max. CPC
upravovat v pkb¢hu spudiné kampad# rucné, ale i na zaklagl dni v tydnu, denni
doby nebo podle typu #aeni, ve kterém se reklama bude zobrazovat. Ad¥/ord
také umo#uje nastaveni max. CPC automaticky a na z&kkdgch dat upravuje
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nabidku tak, aby reklama dosahla co nejvySSih&tupéliknuti za den v ramci
pridéleného rozpétu. [23]

Reklamni text (viz Obrazek 8 - Reklamni text v AdWords) se sklada
z nadpisu (max. 25 znék viditelné URL adresy (max. 35 zngk ktera niize byt
odliSnd od cilové a fize obsahovat i specialni znaky a diakritiku, a xeud
popisnychiadki (kazdy max. 35 zndl. Pomoci funkce vkladani kbvych slov
muzeme reklamu lépe zacilit na konkrétnic@lia slova. Po pouziti fragmentu kodu
{keyword:vychozi text} se ve vyhledavani mist@&jreobrazi klgové slovo,
které reklamu spustilo. Vijpads, Ze by tentoradek pesahoval max. povolenou
délku, zobrazi se vychozi text. [23]

Zarover reklama musi spbvat zasady od Google AdWords. Inzerce musi
byt presna a pravdiva, nesmi uZivatele nabadat k neliegalnosti, musi byt pro
vSechny uZivatele bezfed, nesmi odkazovat na soubor, e-mailovou adresu,
odkazovou farmu nebo na strdnku s vyskakovacimy.okdWords si vSechny tyto
podminky o¥iuje a az poté je reklamni kanipspusStna, Fipadré zastavena. [24]

AdWords umotuje reklamy cilit natznédemografické skupiny, stejré tak
je mozné je vylotit. UzZivatele je mozné rozliSovat podle pohlaviékw Pro tizné
demografické skupiny lIze nastavitizné reklamy. V fipad, Ze se Google
nepoddilo zaradit uzivatele do ¢aké skupiny, spada tak do kategorie ,neznameé*,
kterd ma nastaveny své vlastni, univerzalni, rekldddle je mozné cilit reklamy na
geografické lokality uZivateh. Reklamy Ize zacilit na celgeng, jejich oblasti,
nebo konkrétnimésta a tzv.zajimava mistg nagiklad okoli univerzit. [23]

Reklamy je mozné roz#i a zvysit tim tak jejich atraktivitu.

K nejzajimavjSim pati rozSiireni o lokalitu, kde je gimo pod reklamnim textem
adresa provozovny. UZivatel tak po kliknuti na adreiska mapu s vyzéenym
bodem a miZe si hned spitat trasu, fipadré pustit navigaci na danou adresu.
Podobr vyhodné jerozSifeni o volanj zde je u reklamniho textu zobrazeno tel.
¢islo a uzivatel jej mize hned vytsit jednim kliknutim. RozS¥eni o odkazy na
podstranky umoziuje v rekland zobrazeni &olika dalSich odkak na vstupni
stranky. Za roz$éni se nettuji zadné zvlastni poplatky,éiovana jsou off jen

kliknuti na reklamu nebo na jeji rozsni (tla&itko pro volani, tlaitko pro mapu).
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RozSfeni ma vliv na zvySeni hodnoceni kvality reklamg,wsledku tak rize CPC
klesat. [4]
Prehled moznosti roz&ni:
» Rozsfeni o aplikaci
* Rozsteni o volani
* Rozsteni o lokalitu
e Poznamky o tiv¢jSich nav&tvach
* Rozsteni o recenzi
e Poznamky s hodnocenim prodejce
» Rozsteni o odkazy na podstranky
e Socialni pozndmky
Rozhrani systétmu AdWords nabizi mnoho statistickyldt k nasim
kampanim, které pomahaji reklamu optimalizovat takBychom za ménperez
dostali vice relevantnich prokiik Statistické Udaje se zobrazuji pro celou kaimpa
ale Ize je déle konkretizovat na jednotlivé sestagklamy a kikova slova. Udaje je
rovréz mozné zobrazit jen za zvolené obdobi. Jednotlidaje je pro #tSi
piehlednost mozné zobrazit v grafu.
Vysvétleni nekterych pojnii:
Prokliky - zde je uvedeno, kolik lidi na naSi reklamu ldikl
Zobr. - uvadi, kolikrat byla reklama ve vyhledd&vaobrazena.
CTR - pomeér mezi zobrazenim reklamy a jejimi prokliky.
Max. CPC - uzivatelem, nebo automaticky nastavena maxinedna za
proklik.
Pram. CPC - pramérn& skuténa cena za jeden proklik.
Pram. pozice- primérna pozice, na které se reklama zobrazuje.
Zajimavym nastrojem pro vyhodnocovani a optimalizeklam jeDimenze
V tomto nastroji je mozné zjistit vice o naSich $twnicich. Napiklad jejich
polohu, odkud hledajiCasové udaje, kdy je nade reklama nejvice zobrazovan
podle dri v tydnu, nebo dennich hodin. Vyhledavané dotaigy kterym se na nasi

stranku dostali. [4]
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3.4.2 Seznam Sklik

Sklik je PPC systém odeské spolénosti Seznam.cz a je tedy vhodny
zejména praesky trh. Systém byl spust v roce 2006 a hodrnse podoba systému
Google AdWords. Z tohototdodu bude Sklik spiSe porovnavan se systémem
AdWords, nez popisovan. [25]

Reklama SkKlik je ve vyhledavaSeznam také zobrazovana na prvnieth
pozicich a v pravém sloupci vyhledav@viz Obrazek 5 - Reklama v Seznam.cz). Na
podzim roku 2013 spustil Seznam novy, dlazdicoypfispb zobrazovani vysledk
vyhledavani. V tomto zobrazeni se pak reklama zljeav prvnimiadku na 1. az 3.
pozici a pak mMze byt zobrazena i jako posledfiivysledky. Pravy reklamni sloupec
aplné zmizel(viz Obrazek 6 - Reklama v novém vyhledavani Sezcam[29]

Zpusob aukce aazeni zobrazovanych inzeiaje ugovan podobé jako
u systéemu AdWords. | kdyZz jsou oba algoritmyfejeosti nedostupne, tak je
piedpoklad, Ze systém od Google je propraceganSklik nagiklad zobrazuje vyse
inzeraty firem, které u & proinvestovali vice financi i v jinych typech
reklam.[28][30]

Stejna jsou i kritéria pro reklamni texty a stejiak Ize pouzit kod
{keyword:vychozi text} . V novém zobrazeni je ale kladefraz vice na
screenshot webu, ktery zabira zhruba 50% plochyvgstedek, po najeti na dany
odkaz nahled roztahne na celou plockidgenou pro vysledek. [29]

Veliky rozdil je ve zfisobu platby za prokliky. Seznam nenabizi obdobu
automatickych plateb, ale jedinou moznosti je plpttdem a to fes jeho sluzbu
PenéZzenka V PergZzence se pak musi dobit t&apsa Sklik, z které se pakerpaji
penize za jednotlivé prokliky. Minimalggastka dobiti Kapsy je 10@Ka nevyuZzité
prostedky nelze pevést do jiné Kapsy pro mozné placeni za jiné sluBo jejich
vraceni o 8 |lze zazadat piseran[31]

RovréZz jako AdWords umaiuje Sklik tidéni reklam do sestav a do
kampani. Nabizi i jednotlivé statistickéepledy a grafy k nim. [30]

Sklik zaostava za AdWords v cileni reklam. Demagkaf cileni u Skliku

neni \ibec mozné i kdyz tyto informace Seznam o svychaiélich ma. Sklik umi
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zacilit reklamu geograficky, ale jen nacié oblasti zanesené v mapFunkce
obdobna zacileni na ,zajimava mista“ Skliku chj&0]

Také rozdeni reklam je u systtmu od Seznamu chudSi. Opr&timv
rozSitenim systéemu AdWords systém Sklik nabizi jepSiFeni inzeratu o adresu
Pod inzerdtem se tak zobrazi adresa provozovnykszedh na Mapy.cz. Toto
rozsteni je ale mozné jen pro firmy registrované v lkagal Firmy.cz, rov&Z od
spole&nosti Seznam.cz. Zapis do Firmy.cz je zdarma. Vénovyhledavani ale tato
funkce chybi a neni jasné, zda ji Seznam dopInzSRani inzeratu o podstranky

a o volani Sklik nepodporujeilec. [30]
3.5 Vybér kli éovych slov

Protoze vybr klicovych slov je pro SEM zasadni, ale pro SEO je némén
dulezity, je mu ¥novana samostatna kapitola. Zakladnim kamenem Kruyb
klicovych slov je pochopeni cesty zakaznika k ndkupio Testa se sklada 2tp
fazi:

1) Powdomi - V této fazi se snazime zviditelnit ndS piddwnasSi znaku.
Musime o sobdat wdét a cilem tedy je, aby lidé o naSi 2oa wde¢li.

Priklad klicového slovatelevize

2) Zajem - Pokud se lidé o naSich sluzbach nebo ptedbkdoz¥di, musime
unich o ® vzbudit zajem. V této fazi je tedyfgswdcujeme o vyhodach
onoho produktu tak, aby o jeho ndkupdatauvazovat.

3) Vice informaci - KdyzZ v lidech vzbudime zdjem¢rau si 0 daném produktu
nebo sluzb vyhledavat vice informaci. Budou vyhledavéazmé diskuze,
technické popisy a recenze.

Priklad klicového slovaL.CD televize

4) Vybér - V této fazi, kdy uz jsou rozhodnuti, Ze o dgmpdukt stoji, zé&nou

porovnavat ceny a kvality jednotlivych podobnycholyki.
Priklad klicového slovalL.CD televize Sony 100cm

5) Né&kup - V posledni fazi uz jde o kame objednani konkrétni sluzby nebo
produktu na konkrétni strance.

Priklad klicového slovaSONY KLD-32BX320
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Klicové slovo je tedy to slovo nebo fraze, které nadlgpmaseho odhadu
dovede pi hledani informaci na internetu k poZzadované imfaci. Ri optimalizaci
je nasSim ukolem tyto fraze nalézigravit pro r&t naSe webové stranky.

Vybér klicovych slov z&ind u obecnych témat, ktera se tykaji zmi
webu. Tato témata iieme hledat v prvni Urovni navigace nasSeho wekipagré
webu konkurence. Pokud mame obecnéokia slova, mZzeme je z&t specifikovat,
k tomu mizeme pouzit &olik volné dostupnych nastrj

NaSeptavd&e vyhledavaa navrhuji dokotovani dota# podle svych
algoritmi na z&klad historie vyhledavani ostatnich lidi. Pomoci nizé tedy ziskat
konkrétrgjsi fraze. Z&neme-li do vyhledaws psat gjaky vyraz, hned nam navrhne,
jak by mohla fraze poktavat, po pidani druhého slova nam vyhledévapst
nabidne dalSi upsiujici slovo (viz Obrazek 9 - NaSept&v@oogle). Zjistime tak,
co a jak lidé, které chceme oslovit, hledaji. Paatkezek, které lidé do vyhledasia
zadavaji, pak upravime naSe stranky tak, aby ramasli Zadané odpeédi.

Seznam i Google nabizeji ve svych PPC systémectropgso navrh
kli ¢ovych slov(viz Obrazek 10 - Navrh Klovych slov Seznam.cz). Po zadartitér
klicové frdze oba dva systémy navrhnou relevantdoké fraze. U kazdé fraze je
pak zobrazen gmeérny paet vyhledavani, trend vyhledavani za posledni rgkca
ucely SEM mira konkurence odhadovana cena za prokBkchny Gdaje se vztahuji
ke konkrétnimu vyhledava Priamérny poé¢et vyhledavanije paitan za poslednich
12 mesiai. Trend vyhledavani zobrazuje, kolikrat byla dana fraze vyhledavana
v kaZzdém nisici za posledni rok, tento Udaj je dagiro grafické znazogmi. Mira
konkurence je u Seznamu znézamma graficky v procentech. Google miru
konkurence hodnoti slo¥rttemi stupni: nizka, s¢dni a vysoka. Vyjadje, jaky je
zajem o danou frazi u inzerénPramérna cena za proklik sefidi konkuregnimi
nabidkami na danou Kbvou frazi. Bohuzel systém AdWords nezobrazuje €idgj
klicovych slov, u kterych nema ,dostate mnozstvi udaf. Naopak jeho velkou
vyhodou je moznost ziskat navrhy &ivych slov na zaklad konkrétni webové
stranky a také moznost cileni a filtrovant&liych slov uz f jejich navrhu.

Zejména pro &ely SEM se vyuZiva takzvangng tail neboli dlouhy ocas
(viz Obrazek 11 - Graf longtailu).
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.Konverze hledajiciho navétnika a posléze zékaznika se v mnohe&tsi v
mire gje na konci dlouhého ocasu - kdy lidé hledaji vekmmnkrét. Zan¥reni
optimalizace na konec ocasuinasi nejvyssi dinnost za nejmensi cenu - malou
navsevnost, ale velky konverzni pemi

Neni tedy dlezité oslovit co nejvice uzivateha obecnou frazi typielevize
ale oslovit co nejfesrEji ty uZivatele, ktéi se s nejvySSi pra¥dodobnosti stanou
nadimi zakazniky. Uvadi §e?e aZ 70% objednavek se uskuiediky vyhledavani
téchto frazi, v zavislosti na druhu zbozi. [4]

i v nastrojich pro analyzu webu jako je Google Atias. Pomoci GA zjistime, na
ktera kltova slova k nam isli zakaznici, kt& byli s naSim webem spokojeni.
Pozname to na&fklad na dob stravené na naSem webti jgjich navsévé nebo tak,
Ze jejich navaiva vedla az k dokamné objednavceCasto takhle ziskame ktvé

fraze, které by nas nikdy nenapadly. [15]

" http:/lwww.artfocus.cz/ [16]
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4 Vlastni zpracovani

Analyza serveru iZun.eu bude provad za pomoci zdarma dostupnych
nastrofi a program. Pozité programy a nastroje:

* Lipperhey - nastroj podporovany nezavislymy SEO avdiky z
Evropy a USA. Dostupny na https://www.lipperhey.com

« Web sniffer - nastroj zobrazujici HTTP pozadavkyodpowdi
stranky. Dostupny na http://web-sniffer.net/

* Seo servis €esky nastroj pro komplexni analyzu webu, ktery ity
Karel Dytrych. Dostupny na http://seo-servis.cz.

« Seo Analyzator - nastroj agské spolenosti SEO Expeff analyzuje
50 riznych faktoti ovliviujicich kvalitu a Urovie webu. Dostupny na
http://www.seo-analyzator.cz.

* Online Broken Link Checker - online nastroj pro ledévani
neplatnych odkaz Dostupny na http://www.brokenlinkcheck.com.

» Validator W3C - validator zdrojovych kdédwebovych stranek od
World Wide Web ConsorclaDostupny na http://validator.w3.org.

* Xenu 1.3.8. - offline nastroj pro kontrolu odkaaracujici na principu
spideru. Dostupny na http://home.snafu.de/tiimamkak.html.

Analyza kltovych slov bude vychazet ze souboru poskytnutémeessm
iZun. Soubor obsahuje 500 frazi, které za obdoh9.3013 - 26.2.2014fwedly
18 277 nav&vnika pres organické vyhledavani vyhleddwa Relevantnost
klicovych slov bude vyhodnocovanami na zaklad vyhledavani na iZun.eu.

Pro vybrana kfiova slova bude sledovan objem vyhledavani a mira
konkurence na zakladPPC systérn pro (tely marketingu ve vyhledavich. Také
bude pouZzit online nastroj SEDM - Search EngineaDMiner. SEDM zpracovava
hromadr klicova slova a zji&uje paet vysledk hledani na Google a Seznam.cz,
také  zjifuje  ptimérnou  hledanost na  Seznam.cz. Dostupny na

http://www.sunitka.cz/nastroje/sedm.

8 http://www.seo-expert.cz/
® http://www.w3.org/
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4.1 Predstaveni serveru iZun.eu

iZun.eu jsou zewrudlské univerzitni noviny, které informuji osdi naCeské
Zenmedelské Univerzi€é v Praze. Je to neziskova a nezavisla organizam@d&ici
iZUN Music Challenge, MajaleSZU a spolupracuijici na Miss Agro. Redaktory jsou
vyhradré studentiCZU. Doména registrovana od roku 2008.

Cilem iZun.eu je nav&tnost, cilovou skupinou jsou zejména studému.

Navsevnost za obdobi 30.9.2013 - 26.2.2014 je 188 30®ho 71 842
novych navstv. Pres 500 #iznych kltovych slov piSlo za toto obdobi celkem
86 325 uzivatei.

Vyhledav& Google ma z webu iZun.eu zaindexovaniblEné 15 800

stranek, Seznam.cz jich naleZighzné 4 180.
4.2 On-page faktory

Pomoci nastroje Web sniffer bylo z{ib, Ze neexistujici stranky vraceji
stavovy kdd404 Not Found Déle bylo zjis&no, Zze web iZun neobsahuje Zadné
kanonické duplicity. Jind adresa uvodni stranky &z //www.izun.ewraci stavovy
kod 301 Moved PermanenthOstatni existujici stranky zadané lvezw jsou také
piesnmérovany pomoci kod@01 Nastroj Seo Analyzator oznamil, Ze web nepouziva
¢itelné URL adresy. Tyto adresy jsou ale jen @zaicek pro hodnoceni nedavnych
akci. Zbytek webugitelné URL adresy pouziva.

Validator W3C nalezl na Gvodni strance 145 chyblav&rovani. Skupiny
chyb jsou:

* Obrazky nemaji vypkny atributalt.
* Elementtimeneni pouzit ve spravném formatu.
» Atribut sizeneni povoleny pro tyfile elementunput
» Blokové elementy2 ah3jsou uvnit fddkového elementspan
e pouziti znaku& v odkazech.
Konkrétnimi chybami jsou:

» tagh2 je ukorten tagenh3:

<h2><a href="/univerzita">Univerzita</a> </ h3>.

* Odkaz je sotasti jiného odkazu:
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e <a href="/fotogalerie"> <a href="/fotogalerie/vase-

fotky">Vice </ a></a>.
* Preklep u atributu clss
» <spancla s="akce_do">.
Varovani se tykaji dvojiho pouziti ID div_busXX,pitiklad:

<div class="div_bus" id="div_bus10" style="display: none;">

<table class="busline" id="div_bus10">
Skupiny chyby a varovani na ostatnich stankach geoané.

Souborrobots.txtje na webu vytvien, chybi zde ale mapa wesitemapxml.
Také u vSech stranek chybi jejich popis.

Seo Analyzator, Seo Servis i Lipperhey se shodigi,strdnky obsahuji
mnoho nadpi& arovre hl.

Zdrojovy kod stranek je zbyte¢ velky, podle nastroje Seo Servis zabira na
avodni strdnce té#h pétinu kdédu JavaSript a CSS styly. Dle Seo Analyzéater
velikost samotného textu na Gvodni strance jen k6%u. Na strankach danky
dosahuje velikost souboru az 300kB, z toho 5kB &% styly a 180Kb JavaScript.

Clanky na webu iZun.eu splji kritéria pro kvalitni obsahClanky jsou
originalni, aktualni, uzitmé a ¥cné. Kazdy den vyhazi minim&rneden novy
¢lanek.

DalSi chyby nalezené analyzou zdrojového kodu:

» Tagkeywordge na vSech strankach vyphy stejre.

* Na uvodni strdnce neni nadpisdrh nazev webu, nadpisigl jsou
vSeobecné nazvy kategorii.

» Hlavni nadpighl a titulek strankyitle jsou vzdy shodné a dlouhé.

» Kde jealt obrazku vyplin, je shodny s tagetitle obrazku i odkazu.
4.3 Off-page faktory

Nastroj Broke Link Checker nalezl 255 chybnych atlkakteré se daji
rozcklit do skupin:
* http://lwww.izun.eu/openodkaz vedouci z paky kazdé stranky, it
by odkazovat na sekci Open Journalism.
* http://www.izun.eu/kalendarodkaz vedouci z p&ky kazdé stranky,

mel by odkazovat na Kalend&kci.
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* http://lwww.izun.eu/zemedelec/viktorio2009%40gmaihe odkaz na
kartu redaktora autora Viktora Koka.

* http://www.izun.eu/zemedelec/node/cisloclankadkazy z nahledu
¢lanka v kartach redaktdr

* Nepresné adresy odkéz http:/mww.badis.czu.cz,
http:/Mmmw.netstorage.czu.cz, httpwMw.student.czu.cz,
http:/mmww.wp.czu.cz, http://www.aiesec.cz/czu

http://www.izun.elzivot-na-suchdol e/zivot-na-suchdole/117-velka-
inspekce-v-terenu-univerzitni-hospody-na-czu

* Odkazy s peklepy, nebo znaky navitrttp://www.all-ahletics.com/,
http://lwww.izun.e%2c, http://www.unipoker.&s20.

* Externi odkazy na jiz neexistujici stranky:
http://www.csmnp.cz/clenove/pivovar-nachod.html,
http://www.pivovarsvijany.cz/czhist.aspx.

Seo Spyglass nalezl 3 184¢émpych odkan. V neplacené verzi zobrazuje
adresu odkazové stranky jen u prvnich 1 100 owlkiaz této tetiny je patrné, Ze se
jedna o relevantni odkazy. Niaptji je odkazovano na uvodni stranku univerzitnich
novin pomoci loga, nebo textu iZun, iZun.eu a podoldyto odkazy jsou &sSinou
ze stranek akci, kterym iZunéld medialniho partnera. Ostatni odkazy jsou na
konkrétni stranky. Jejich textem byva cilova URLlremd nebo text iZuniidka je
textem odkazu &aka konkrétni fraze. Odkazovymi strankami jsou &hto
piipadech ¥tSinou osobni blogy a diskusni fora.

Pomoci programu Xenu bylo nalezeno 1 3@zhgch odchozich odkéz Na
kazdé strance je minim&@r® odchozich odkaiz(youtube kanal, facebook skupina,

twitter Géet, meteostanic€ZU a 5 odkait na partnery webu.
4.4 Analyza kli €éovych slov

Ze souboru s 500 Kidvymi slovy, ktera mi poskytl iZun.eu bylo zjigio:
« tém polovina dotait (232) obsahuje zkratktizU
* 45 dotas je gimo na iZun.eu

« 62 dotad se tyka jidelniku menzyCZU.
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Z tohoto souboru byly odebrany dotazy tykajiciigelpicku menzy, protoze
tato stranka nema ve vyhledéich relevantni konkurenci. Pro dotazy obsahujici
slovoiZuntaké nema smysl stranky optimalizovat a byly padetragny. Dale byly
odebrany dotazy, které byly nerelevantni, nebiliSpobecné a s nizkym p@em
navstv (obrazky, obrazky na du%ly, redbull) a dotazy konkrétnich URL adres
(oris.czu.cz, borec czu, milijezisku.eu)

Vysledny soubor s 315 relevantnimi frazemi Ize #izdo 4 skupin:

» Nejvice dota#t se fimo tykaCeské Zensdélské univerzity v Praze.
téchto dotan je 180 a pivedly celkem 2 247 navit.

« Ctvrti Praha-Suchdol se tyka 21 daiapiivedly 289 navaiy.

» 13 frazi se tyka sogite Miss Agro, kteréipvedly 178 navaiv.

* Obecnych dotazje 101 a pivedly 1 510 navév. Ty Ize jeSt rozdilit
na skupiny: MS Word, Markéta Fialova, muskitky a ostatni.

4.5 Objem a mira vyhledavani kli €ovych slov

Pomoci nastroje SEDM byla zj#ta hledanost kibvych slov na Seznam.cz
za posledniit mésice. Z &chto klicovych slovy byly odebrany ty, které ég
hledanost 0. Pro zbyla ktiva slova byla zji$ha mira konkurence a CPC v PPC

systémech vyhledava Google a Seznam.cz (viz Tabulka 1 -ddélia slova pro
PPC).
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5 Zhodnoceni vysledki

5.1 Optimalizace pro vyhledava ¢e

Aby mohl vyhledava stranky indexovat, je tdezité, aby se o strankach
dozwdél a aby se na nich vyznal. Z tohot@gvedu je nej¢étSi chybou serveru
iZun.eu absence soubositemap.xmlO vytvaeni mapy by se #h postarat modul
XML Sitemap® do pouZivaného red&hiho systému. Cesta k tomuto souboru by
rovreéZz mela byt uvedena v souborobots.txt. Tento krok by nil zvySit patet
indexovanych stranelkiedevsim u prohlize Seznam.cz.

DalSi gekazkou k indexaci stranek jsou chijbi meta tagdescription
a nespravé vyplnény tagkeywordsV keywordsby nmela byt vyplréna klicova slova
dané stranky, iZun ma ale pro vSechny stranky gtejgkeywordsobsahujici obecna
slova. Meta taglescriptionby také néla mit kazda stranka unikatni &lnby struné
shrnovat, co se na strance nachd2escription pouzivaji vyhledauge jako
text u vysledk vyhledavéni. Pokud na strance chybi, vyhled&mznam.cz zobrazi
prvni slova na strance (viz Obrazek 12- Vysledellegavani ,izun“ na Seznam.cz
a Obrazek 13 - Vysledek nového vyhledavani ,zua' ®eznam.cz). Vysiejsi
Google zaina prvni ¥tou ¢lanku (viz Obrazek 14 - Vysledek vyhledavani ,izun“
Google). Stélo by kopirovat jiz vyplgny meta tagog:description pouzivany
socialnimi si&mi, ten je ale shodny s prvnim odstavceétanku a je tedy takeé
vyplnény nespravé. Tagykeywordsa descriptionby se mdly vypliovat zvlas pri
psaniclanki.

Velmi ¢asto neni u obrazkvyplnén atribut alt, nejen vyhledavse pak
newdi, co se na daném obrazku nachazi a nemohou dekawat. Google sice
dokaze z okolniho textu pochopit, co na fotografiavcEpodobrt je, avSak
vyhledavé Seznam.cz po zadani konkrétniho dotazu: Markétalow
inurl:"iZun.eu" nenajde Zzadny obrazek. Tento afrifeuzarové vhodnym mistem
pro posileni kifovych slov. Tam, kde na serveru iZun.eu je atridtitvyplnén je
shodny s atributytitte obrdzku a odkazu. Na tytdi tatributy je nutné pohliZzet

1% https://drupal.org/project/xmisitemap
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samostatéa nengly by tedy byt shodné. Naiklad u fotografie s Markétou Fialovou
(viz Obrazek 15 - Markéta Fialovdi pozhovoru pro iZun.eu) by bylo vhodné tyto t

atributy vyplnit:
<a titte="Rozhovor S Markétou Fialovou"><img
titte="Usm  &vava Markéta Fialova" alt="Fotografie Markéty Fialo vé p Fi

rozhovoru pro iZun.eu"/></a>.

Mirnymi nedostatky z hlediska SEO je shodnatitie stranky a hlavniho
nadpisuhl a gitomnost wgkolika nadpig hl na jedné strance. Podle specifikace
HTML5 je sice mozné pouzit vic nadpihl na jedné strance, pokud jsou
v odctlenych blocich. Neni ale jasné, jak k vice naidipi$i1 pristupuji vyhledavee,
proto se doportuje ponechat na kazdé strance jen jeden. Nadptegdai je mozné
formatovat pomoci tagspana kaskadovych st Také stejny nadpis stranky a textu
a jejich délka z hlediska specifikace HTMLéamu nevadi. Z hlediska SEO se ale
doporiuje tyto nadpisy psatizné a kratké zidsodu posileni kliovych slov. Text
vidi, text nadpisu by pak #hlakat k gesteni clanku. Napiklad u nejtersjsiha™

¢lanku by bylo mozné roztit nadpisy takto:

<titte>Mozkové stimulanty | iZUN.eu Univerzitni nov iny
CZU<l/title>

<h1>Vytu rte své mozky na maximum</h1>.

Na kazdé strance t&in60% kddu zabira skript zobrazujici zbyvajias do
odjezdh autobuf. VSeobec# je dopordovano takové koédy r@at z externich
soubotfi, aby samotnd HTML stranka byla co nejmenSi a sgaaala vyhledava
pii indexaci stranek. Jinak hrozi, Ze vyhledavakové stranky i@stane indexovat
aplre.

5.2 Kiliéova slova

V ¢lancich na serveru iZun.eu s#irpzere vyskytuji klicova slova. Nejsou
ale sémanticky zvyra@mvana pomoci tagstrong Naopak tento tag je pouzivan

pouze pro grafické zvyrazni ¢asti texti. Nagiklad otdzek fi rozhovorech.

Y http://www.izun.euljiny-svet/344-mozkove-stimulgntytunte-sve-mozky-na-maximum
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Z analyzy kléovych slov také vyplyva, jaka tématdénki privadi nové
navsevniky. Rozhodg by bylo dobré zEadit na web vice rozhovibis jednotlivymi
pedagogy, jejich fe@dstaveni a zhodnoceni. DalSi vhodnou kategoriibialy byt
glanky o jednotlivych z&izenich a fakultach v are&lizU a jeho okoli. Velky zajem
je také oclanky souvisejici stznymi fazemi studia n€ZU (rozplavbaCZU, dstni
zkousky naCzU, prosgchové stipendiumCZU). Bylo by dobré ke viemgmto
klicovym frazim vytvdit jednu optimalizovanou strank@lanky ze skupiny ,mimo
CZU* by bylo vhodné zasit vice na aktualni témata. Pomoci k nalezeni vijodn
témat by mohly Zeffiky vyhledavant od spolénosti Google.

Pro zlep3eni nalezitelnosti webu by bylo vhodnélipddi cové slovoCZU,
které je v polovid dotaz, které pivedly uzivatele na stranky iZun.eu. Toto posileni
by bylo mozné provést ztnou v URL adresach kategorii ,aktuélra ,univerzita“.

Z http:/www.www.izun.eu/cerstve-nadojeno” a ,wwwaun.eu/univerzita“ by byla
vhodné& zmina na ,www.izun.eu/aktualne-na-czu“ a ,www.izungau".

Pro zvySeni p&u vstupnich stranek a ktivych frazi by bylo dobré u kazdé

kategorie gkolika vétami popsat, co se v ni hachazi.
5.3 Linkbuilding

Prvnim gedpokladem pro linkbuilding je odstran nefunknich odkas.
U chybnych patikovych odka# post&i zmenit jejich adresy ,ppen” a ,/kalendar”
na jejich spravné formy ;/kalendar-akci’ a ,/otevrenazurnalistika U ostatnich
chybnych odkak bude pateba opravit chyby aipklepy v adresach. U odkaz
vedoucich na jiz neexistujici stranky @vddu znén v adreséové struktiie, by bylo
vhodné fvodni stranky fpesneérovat pomoci stavového kédiB01 Moved
Permanently.Po opra¢ znamych chyb by bylo dobré odkazyébrkontrolovat
pomoci nastroje Broken Link Checker nebo XENDU.

Nejjednodussi formou linkbuildingu je prolinkovaniebu, to jecast&né
tvoireno boxy ,VaSe blogy", ,Sport‘, ,Neéjergjsi“ a poslednimiclanky z kazdé
kategorie. V &hto boxech jsou ale stale stejiinky a \tSinou nesouvisi

s tématentlanku, takové odkazy jsou tedy nerelevantni. Eladky je jest rubrika

12 http://lwww.google.cz/trends
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~Podobré nadojeno” ktera nabizi tematickyilpuznéclanky a tyto odkazy jsou tedy
hodnotrijsSi. V samotnychilancich se ale na odkazjasto zapomina. Odkazy na
podobné pedesléclanky pimo v textu by zlepSily celkovou uroiveprolinkovani
webu a byly by finosné i pro uzivatele.

Také pd@et odchozich odkdz piimo z ¢lanki by bylo mozné zvysit.
Napriklad v ¢lancich o festivalech chybi odkazy na jednotlivpedg, které budou na
akci vystupovat. WElanka s odbornymi vyrazy by bylo mozné odkazovat nangtya
Wikipedie'® s jejich vyswtlenim. To by opt bylo dobré nejen pro posileni webu, ale
i z hlediska uzivatelské&jwétivosti.

Pcatet zgtnych odkai neni mozné iesré urtit, protoze kazdy nastroj pia
odkazy jen ze stranek, které ma sam zaindexovajghJmnozstvi na konkrétni
stranky by se ale dalo zvysit aktivnim linkbuildemy. Jednak vyhledavanim
diskusnich fér s danou tématikou. Druhou moznogtb¥o vytv&eni odbornych
¢lanki, na které by bylo mozné odkazovat z Wikipedie. Tisn se z pohledu

vyhledavau posilovaly jednotlivé stranky a s nimi i cely web.
5.4 Marketing ve vyhledava ¢ich

ProtoZe univerzitni noviny iZun.eu nemaji zZadnéarfimi prostedky na
propagaci, ani zadné stranky, ze kterych bylympiimy zisk, neni rozumné
investovat do PPC reklamy. Bylo by tedy nutné e vytvait prostor pro zisk.
Podle kl€ovych slov, pro ktera ma smysl se SEM zabyvat fabulka 1 - Kléova
slova pro PPC) by iZun mohl nabizet placené sludbgnou z moZnosti je pomoc
pii psani motivanich dopig k prihlaskdm na Erasmlfs Velky zajem ze strany
uzivateli a zarové nizka cena za CPC je u longtailovych frazi, ktpiéadji
uZivatele naslanky miniserialu ,Tipy a triky s MS Word®. Na tyto stranky by bylo
mozné umistit takzvané affiliatelinky na placenérmpgilé kurzy k programu MS
Word. Server iZun by tak shéireajemce a odkazovana agentura by iZunu vyplacela
procenta ze zisku ziipedenych klieni. Takové miniserialy a stejny postup by se

13 http://cs.wikipedia.org/
% http://www.esn.org/
'3 http://www.izun.eu/univerzita/tipy-a-triky-v-ms-wa-2010-% E2%80%94-1-dil
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mohl samo#ejme¢ vyuzit i u jinych prograr, se kterymi studenti piwbuji casto
pomoci. Napiklad statistické programy’'Ra SAS’.

5.5 Celkové zhodnoceni serveru iZun.eu

Na webu iZun.eu byly nalezeny z hlediska S&@i zasadni chyby, které je
bezpodminéné nutné opravit. Tmito chybami jsou: absence mapy webu, absence
popisu stranky v meta taglescription prazdné nebo nevhogmyplnéné atributyalt
u obrazk a opakujici se velky JavaScriptovy kéd na kazdense. Tyto chyby brani
v indexaci jiz vytvéeného obsahu.

Ostatni nalezené nedostatky jsou teavazné, ale dle literatury a zkuSenosti
SEO expeilt by takové zrany nx¥ly piivést dalSi novétende. Nektera dopordeni
ignoruji i velké zpravodajské weby jako iDAts Novinky.c2®. Je to nafiklad
shodnost tagtitle stranky a nadpisélankuhl.

Po obsahové strance jsou hlavnimi konkurenty semzem.eu oficialni weby
CZU a jednotlivych fakult. Vyhodou serveru iZun opirédmto welim je jeho
rozsah, souhrnné informace a obohaceni studijidch o vlastni zkuSenosti. Z
analyzy kl€ovych slov (viz Tabulka 2 - Relevantniddvé fraze) je patrné, kterymi

tématy by se @& iZun zabyvat pro zvySeni na¥shosti.

18 http://www.r-project.org/
7 http://www.sas.com/

'8 http://www.idnes.cz/

19 http://www.novinky.cz/
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6 Zavér

V bakaldské praci bylaieSena problematika SEO (Optimalizace pro
vyhledavée) a SEM (Marketing ve vyhled&tiah). V pehledureSené problematiky
byly probrany postupy a moznosti SEO a SEM v peateského Internetu. Také
byly nastigny zpisoby, jakymi vyhledause jednotlivé stranky hodnoti a néslédn
fadi ve vysledcich vyhledavani. Byly popsany progranthivody pro analyzu webu
a jeho nav&vnosti. Dale byly zmiény zakazané techniky optimalizace. V§teno
bylo jak marketing ve vyhledavech funguje, jakym zjfsobem je ovliviovana cena
za jednotlivé prokliky a podle jakych kritérii sednotlivé reklamy ve vyhledavizh
radi.

V praktické¢asti byl analyzovan web univerzitnich no@#U iZun.eu podle
poznatki z pouzité literatury. Na webu byly zjigty technické nedostatky a byly
navrhnuty postupy pro jejicheSeni. Déle byla provedena analyzadiich slov
iZunu. Byly navrhnuty nové typylanka a zpisoby, jak posilit web na relevantni
klicové fraze. Byl uvedenifklad, jak vyuzit SEM k ziskani novychten&ua
a nasledujiciho finamiho zisku z jejich navév.

Optimalizace stranek pro vyhled&eaje dilezitd gredevsim pro weby, které
maji za cil prodej produkta sluzeb. Tento obor je stale ve vyvoji v soudslo
s vyvojem fulltextovych vyhledava. Zakladni pravidlo je ale stale stejnérinaSet
uzivatefim kvalitni a uziténé informace. Pokud se stranky budou libit lideoddu
je mit radi i vyhledawge. OvSem zakladnimi@dpokladem je, Ze je strdnka ve
vyhledavdi indexovana. PPC reklamy jsou pak pouZivatgdpvSim ve vysoce
konkurenim prostedi nebo f spoustni nového webu, ktery jeStneziskal
pottebnou dvéryhodnost na Internetu. PPC reklamy je také vhqum&it tam, kde
nenic¢as na klasické SEO. K jejich sp&rdittotiz st&i jen finareni prostedky, kdezto
u SEO se na vyslediiekd i dlouhé rssice.
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8 Prilohy

Obréazek 1 - Globalni podil vyhledavéi v refereru
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Zdroj: http://lwww.toplist.cz/stat/?a=history&type=4 [cit. 2014-02-26]

Obréazek 2 - Distribuce PageRanku

Zdroj: KUBI CEK, Velky priivodce SEO [cit. 2014-02-24]
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Obrazek 3 - Google Analytics

GOOgle Analytics My Acount | Help | Contact Us | Sign Out

Analytics Settings

+Saved Reports
B Visitors

2 Traffic Sources
(0 Content

F Goals

¥ Ecommerce

Settings
2 Email

veoros IR ]

it Dashboard

Dashboard Jan 1, 2007 - Jan 31, 2007

Export w 4] Email
M Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006 @ Jan 1, 2007 - Jan 31, 2007 Visils

800
Al 400
January 1, 2007 January 8, 2007 January 18, 2007 January 22, 2007 January 29, 2007

Site Usage
A 16,107 visits foss 62,142

Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 13,209 (21.94%) Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 53,855 (15.39%)
arinanfl 3,86  Pagesnvisit sohvr 00:03:22  Avg. Time on Site

Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 4,08 (-5.37%) Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 00:03:31 (-4.27%)
drr 36,81%  Bounce Rate Leanni . 50.44% % New Visits

Dac 1, 2006 - Dec 31, 2006: 35.98% (2.30%) Dec 1, 2006 - Dec 31, 2006: 49.73% (1.42%)

beavivavida Yap ¥
Visitors
10,160

Map Overlay world
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-
e ——

Traffic Sources Overview Browsers

Browser Visits % visits
n 543 (T M) 1 1
a s Internet Explorer 13,136 81.55%
3,108 (19. 30%) Firefox 2349 14.58%
= Referring Sites
1,456 (9.04%) Safari 393 2.44%
Netscape 116 0.72%
Opera 55 0.34%

Zdroj: http://www.londes.com/analytics [cit. 2014-0221]
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Obrazek 4 -Reklama v Google

©

Google  pojsteni =

Internet Vice »

Obrazky Mapy

Kniny Zpravy Vyhledavaci nastroje

Reklamy souvisejici s dotazem pojisténi ®
Pojisténi vozidel - Spoéitejte pojisténi Vaseho vozu - Klikpojisteni.cz
www Klikpojistenicz/ ~ 55t
Poutijte kalkulacku a usetfete
§ Prvnino pluku 347/12a, Praha § — Karlin - 800 220 222

Povinné rugeni nejlevnéji Havarijni od 1 200 K&

Vypotitat slevu ihned

Praha 15
rafia 11 PraMapHata ©2014 Google

Mapa na dotaz pojisténi

PDii&téﬂi povinné ruéeni - ePojisteni.cz
www_epejisteni.cz/PovinneRuceni ™

Srovnejte nabidky povinného ruteni. K tomu pojiéténi pneumatik zdarmat Reklamy @

AXA: Pojisténi ActiveLife

Cestovni Pojisténi - Srovnani nabidek pojistoven zde - Sfinance.cz

www sfinance cz/Cestovni_pojisteni +
Uzaviete cestovni pojisténi online!

Pojisténi levnéji on-line

‘wwaw_pojisteni.com/ ~

Top-Pojisténi.cz: Srovnani pojisténi online - povinné ru¢eni
m n

Porovnani pojisténi online - povinné ruéeni, havarijni pojisténi a cestovni pojisténi.
Jednoduchy kalkulator porovnavajici sazby vétiny pojigtoven na trhu.

Cestovni pojisténi - Povinné ruteni - Havarijni pojisténi - Pojisténi domacnosti

online.ergo.cz/
Pro Va3 cestu kamkoli.

Pojidténi - Zivotni. urazové. majetkove. cestovni - Finance.cz
www.finance.cz/pojisteni/ ™

V sekei Pojisténi se miete detailné seznamit se zakladnimi druhy pojisténi - s jejich
charakteristikami a specifikami. At uZ chcete pojistit majetek neo Zvot £i ... Cestovni pojisténi
‘www_srovnejto.cz/ ¥
Pojisténi — Wikipedie

cs wikipedia org/wiki/Pojisténi ~

Pojisténi je zavazek pojistitele. potvrzeny pojistnou smiouvou (pojistkou) pojistitele
(zpravidla pojigtovny) s pojistnikem, ktery sjednava pojisténi ve prospéch ...

Typy pojiéi&ni - Pojidtovny - Historie pojigténi v Cesku - Odkazy

‘www.axa.cz/Zivotni_pojisteni_ActiveLife ~
Komplexni pojiéténi pro 1 - & osob.
Zanechte kontakt, ozveme se Vam!

U3etfete tisice na svém Pojisténi.
uzaviete si jej na Poji§téni.COM!

Cestovni pojisténi online
Cestovni pojisténi snadno a rychie!
Porovnavat cestovnino pojisténi

Vyberte si nejvhodnéji pro Vas.

Zkuseny finanéni poradce

www financnispecialiste.cz/ =

‘Vyberu Vam to nejlepsi pojiténi

Zdroj: Autor [cit. 2014-02-27]

Obrazek 5 -Reklama v Seznam.c

SEZUMCZ pojisteni

Cesky

Vyhledat

Reklama Sklik

Vie

Pojisténi. povinné ruéeni
Srovnejte nabidky povinného ruéeni. Pojisténi dopravnich pokut zdarma!
www_ePojisteni_cz/PovinneRuceni

+| Ukazat na mapé: Rimska 103/12, Praha

Cestovni pojisténi online

Cestovni pojisténi od 13KE na den. Online sjednani se slevou aZ 15%!
www.generali.cz/cestovni-pojisteni

On-line pojisténi levnéji

Cestovni pojisténi. pojisténi domd. bytl i vozidel on-ine vyhodnéj!
=i www_Pojisteni.com

Srovnan( pojisténi online - povinné ruéeni. Top-Pojisténi.cz

Srovnani pojisténi online - povinné ru€eni. cestovni pojisténi. havarijni pojisténi. pojisténi
domacnosti. Porownani, jednodue a s pfehledem! ... Novinky v pojisténi
top-pojisteni.cz/ - Praha 4 - Zobrazit na mapé

Pojiténi online - Pojisténi.cz

Online srovnani cen pojisténi a finanénich produktd - NejSirsi nabidka v CRI ... Cestovni
pojisténi online ... Pojisténi pro sniZeni nakladu v disledku pravnich spord.
pojisteni cz/ - Ceské Budéjovice - Zobrazit na mapé

Cestovni pojisténi, povinné ruéeni, vie na Pojisteni.Com

Paorownejte a uzaviete online povinné ruéeni, cestovni pojisténi, havarijni pojisténi. penzijni
pripojisténi, pojisténi domacnosti a pojisténi odpovédnosti zaméstnance ...
pojisteni.com/ - Brmo-mésto - Zobrazit na mapé

¥ Havarini pojisténi online- srovnani cen a vypocet 2013

Sjednejte si nejlevnéjsi havarijni pojisténi online. Nade ceny havarijniho pojisténi u vybranych
automobill klesly aZ k hranici 2 100 KE. Srovnani cen...

epojisteni.cz/havarijni-pojisteni/

Pojigténi - Zivotn(. urazové, majetkove, cestovni - Finance.cz

V sekci Pojisténi se miZete detailné seznamit se zakladnimi druhy pojisténi - s jejich
charakteristikami a specifikami. ... Pojisténi v &islech ... Podil na trhu pojisténi

— finance.cz/pojistenif

nrgncnz —

Zdroj: Autor [cit. 2014-02-27]
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Pokroilé hledani »

Reklama Sklik

Povinné ruéeni 2014

Srovndme pro vas nabidky povinného
ruéeni do 60 sekund. Usetfete!
iPojisteni.cz/Povinne-ruceni-2014

Pojizténi online

Nabizime whodné pojisténi online.
Zvaolte si rychlé a kvalitni sluZby!
www _Koop.cz/Pojisteni
Vinohradska 1425/72, Praha

Pojisténi s KB

VyuZijte nabidky Komeréni banky
Pojistéte si svou bezpeénost.
wanw_kb.cz

Taboritska 1782/40, Praha

Mate Zivotni pojisténi?
Sjednejte si kvalitni Zivotni
pojisténi. Flexi pro celou rodinu.
Www.pojistovnacs.cz

Auto pejisténi porovnani
Srovnani Eeskych pojistoven.
Akce: povinné rugeni od 1.181 KE_
Uspory.cz/Povinne-ruceni

Tady miZe byt i vade reklama »



Obrazek 6 -Reklama v no\ém vyhledavani Seznam.cz

SEZHM.C& pojisteni

&5 crveran
o

Paovinné ruéeni 2014

Srovnani povinného rugeni. Ziskejte nejlevnéjsi
ruceni jiz od 1.224 K&!

iPojisteni cz/Povinne-ruceni-2014

Pojigténi, povinné ruteni

Srovnani nabidek povinného ruceni. Ziskejte
nejlevnéjsi pojisténi zde!

www._ePojisteni cz/PovinneRuceni

L e—
D POISTENIOh

R

Pajidtani anline - nejrye!

intornetu!
Pojiéténi online -]

Srovnani pojisténi online - povinné ruceni Pojisténi online Cestovni pojisténi | povinné ruceni | ve na
Srovnani pojisténi online - povinné ruceni, Online srovnani cen pojisténi a finantnich ... pojisténi odpovédnosti zaméstnance viigi
cestovni pojisténi, havarijni pojidténi, pojisténi produktti - NejSirsi nabidka v CRI zaméstnavateli az u 13 pojistoven a 5 nejvétsich
domacnosti. pojistenicz penzijnich fondd.
top-pojisteni.cz pojisteni.com

W iy e e e b sy o

mésec:cz - i——

finince.cz (=] A

Havarijni poji§téni cnline- srovndni cen a Pojisténi - Zivoini, razove, majetkove, Pojisténi - MéSec.cz

wpotet 2013 cestovni Urazové (Zivotni) pojigténi - nabidka konzultace
Sjednejte si nejlevnéjsi havarijni pojiéténi online. V sekci Poji§téni se miZete detailné seznamit Pocet reakci: 1 Posledni pfispévek: 14. 1. 2014
Nase ceny havarijniho poji$téni u vybranych se zakladnimi druhy pojiéténi - s jejich mesec.cz/pojisteni

Zdroj: Autor [cit. 2014-02-27]

Obréazek 7 -Organizace reklam v AdWords

Unikatni e-mail a heslo

Fakturaéni idaje

Kampai Kampan
Rozpoéet Rozpo&et
Mastaveni Mastaveni
Reklamni sestava Reklamni sestava Reklamni sestava Reklamni sestava
Reklamy Reklamy Reklamy Reklamy
Kli¢ova slova Klicova slova Kli¢ova slova Kli¢ova slova

Zdroj: https://support.google.com/adwords [cit. 2014-02-22]
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Obrazek 8 -Reklamni text v AdWords

Wytvoite reklamu

Fifiklzd kratkd rakdamy:
Lugusni plavta na hars

MavEivte Fudou planeiu abyloes,

Hry we stavu bextlide pro kaldsho

v prilad cz

Madpis:
1. Padek popisu:
2. Fadek popisu:

Widitalns sdress

WRL 3

Cilovs sdress URL %

Lususni plavbe na bars

M tndie Fudou planetu stiows,
Hey we sisvu baziiie pro kafdehol
hitped e piklad.cz

hHpy % wees.prikded cz

by, 25 znakl
Majwize 35 znaki
Mafrjse 35 znakl
Max. 35 nakd

Wax. 1024 7naki

Zdroj: http://blog.dobryweb.cz/zaklady-prace-s-google-adwords-1-dilcit. 2014-02-27]

Obrazek 9 -NaSeptava& Google

Google |

poji
pojisténi
pojist'ovna

pojisténi odpovédnosti
pojist'ovna slavia

=K.

Google |

pojisténi

pojisténi odpovédnosti

pojisténi doméacnosti

pojisténi odpovédnosti za Skodu
pojisténi psa

Google |

pojisténi odpovédnosti |

pojisténi odpovédnosti za Skodu
pojisténi odpovédnosti z provozu vozidla se vztahuje
pojisténi odpovédnosti z vykonu povolani
pojisténi odpovédnosti zaméstnance

Google |

pojisténi odpovédnosti za skodu |
pojisténi cdpovédnesti za Skodu zpusobenou zaméstnavateli
pojisténi odpovédnosti za Skodu obéana

pojisténi odpovédnosti za Skodu podnikatele

pojisténi odpovédnosti za $kodu z vykonu povolani

Google

pojisténi odpovadnosti za skodu zplsobenou zaméstnavateli |

= ¢ W

pojisténi odpovédnosti za $kodu zplsobenou zaméstnavateli allianz

pojisténi odpovédnosti za $kodu zplsobenou zaméstnavateli porovnani

pojisténi odpovédnosti za Skodu zplsobenou zaméstnavateli kalkuladka

pojisténi odpovédnosti za Skodu zplsobenou zaméstnavateli pfi vykonu povolani

Zdroj: Autor [cit. 2014-02-27]
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Obrazek 10 -Navrh kli éovych slov Seznam.c

pojisténi Q  [JKomer&né pfibuzna
Klitové slovo Hledanost Roéni trend Konkurence Cena @
cestovni pojisténi 10 869 I 42 97 Ki
pojisténi vozidel 7 440 I 26,87 K&
Zivotni pojigténi 3292 I 24 24 KE
minimalni socialni pojisténi od 1.1.2014 238 1 || 1,06 KE
havarijni pojisténi 344 I 14,67 KE
pojisténi 32 | 16,92 K
socidlni pojisténi 3182 (1] _—_— 1,05 KE
pojisténi odpovédnost za Skodu 1653 I T — 5,28 K
Urazové pojisténi 1959 [T — 14,06 KE
zdravotni pojisténi 2014 619 [[H] —_— 250 KE
zdravotni pojisténi 2537 [ [T . | — 313KE
minimalni zdravotni pojisténi od 1.1.2014 277 1 | | 211 KE
paojisténi domacnosti 2§53 T M ] — 16,76 KE
kooperativa pojistovna Orazové pojisténi 170 M | —— 812 ki
cestovni pojidténi online 5467 T | - — 3329 KE
cestovni pojidténi the gate 0 I 21,15 KE
pojidténi auta 1913 [T — 19,15 KE
zdravotni pojidténi od 1.1.2014 278 i | | 188 KE
zakonné pojisténi vozidel 2603 L[ — 2283 KE
havarijni pojisténi vozidel 696 T | I 19,86 KE

Zdroj: Autor [cit. 2014-02-27]
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Obrazek 11 -Graf longtailu

More

holidays
o ski holidays
i
O
—
s ski holidays france
w
ke ski holidays january france
[
E ski holidays january les arcs france
=]
o ski holidays january les arcs 1800 france
Less

Shorter Longer
Length of keyword term

Zdroj:  http://www.aztec -online.com/internet/search-engine-optimisatiorsec-long-tail-vs-short-
tail-keywords-and-the-effectsen-conversion-rate/ [cit. 2014-02-26]

Obrazek 12-Vysledek vyhledavani,izun“ na Seznam.cz

O > iZUN eu Univerzitni noviny CZU. Dojime pro Vas informace!
M Aktualing Univerzita Hnlj art Out of CZU Sport Serialy iZUN TV, Va3e blogy, Pripravujeme ...
g _- - . iZUN Burza skript na G2U - Letni semestr!

T e izun.euf

Zdroj: Autor [cit. 2014-02-25]

Obrazek 13 -Vysledek nového vyhledavan,izun* na Seznam.cz

< HLAUN | ELANY ~ KAZDADERKT TR

e
iZUN_eu Univerzitni noviny CZU | Dojime pro
Vas informace!

Aktualng Univerzita Hndj art Out of CZU Sport
Serialy iZUN TV | VaSe blogy | Pfipravujeme
izun.eu

Zdroj: Autor [cit. 2014-03-01]
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Obrazek 14 -Vysledek vyhledavani jzun“ v Google

iZUN.eu Univerzitni noviny CZU | Dojime pro Vas informace!
www.izun.eu’ -

pfed 7 hodinami - Kolik z vas zna nékoho, kdo ma podobného koniéka? Za sebe musim
fict, Ze do chvile nei jsem uskutecnila tento rozhovor, byl pofet mnou ...

Zdroj: Autor [cit. 2014-03-01]

Obrazek 15 -Markét a Fialova p¥i rozhovoru pro iZun.eu

Zdroj:  http://www.izun.eu/out -of-czu/marketa-fialova-pro-izun-zboznuji-zelenint-z-czu  [cit.
2014-03-02]
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Tabulka 1 - Kli¢ova slova pro PPC

Klicové slovo Pocet Pocet Hledanost Hledanost v | Mira CPC Google | CPC
vysledkl na | vysledkl na | na Google konkurence Seznam.cz
Google Seznam.cz Seznam.cz Google

praha 36800000 25091904 314682 33100 0,09 20,31 0,75
karla mrackova 32400 28287 1304 1600 - - -
palmovy olej 127000 125205 753 720 0,48 1,81 0,77
burza ucebnic 186000 269251 542 720 0,14 1,34 -
¢islovani stranek ve wordu 247000 21590 305 170 - - -
palmovy tuk 51900 48030 252 140 0,45 2,03 -
miss agro 2013 4240000 9047 202 480 - - -
hry na party 12800000 5316934 195 320 0,16 1,63 2,04
novy prostor 7030000 10610233 174 480 - - -
miss agro 4950000 47117 173 720 - - -
marketa fialova 29800 339099 138 - - - -
stimulanty 393000 542812 137 140 0,11 3,41 2,12
metro d 435000000 1652839 118 590 0,01 - -
domaci muslli 53300 546 108 - - - -
Cislovani stranek ve wordu | 113000 10599 99 - - - -
2010

crocodille ZiZelice 108 438 91 - - - -
¢islovani stranek 18000000 345761 77 320 0,01 - 2
gbbekli tepe 688000 10052 59 110 - - -
domaci muslli recept 20500 294 55 - - - 0,65
letecké nestésti suchdol 4120 1200 55 50 - - -
hry s alkoholem 4430000 263784 53 110 0,05 4 -
word Cislovani stranek 29000 21521 52 260 - - -
motivacni dopis erasmus 8850 10842 45 320 0,07 1,27 0,75
domaci muslli tyinky 13800 161 43 - - - -
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Klicové slovo Pocet Pocet Hledanost Hledanost v | Mira CPC Google | CPC
vysledk( na | vysledkl na | na Google konkurence Seznam.cz
Google Seznam.cz Seznam.cz Google
atomovy kryt 348000 324637 39 50 - - -
miss uk 746000000 1599295 39 480 - - -
skripta ¢zu 42800 210451 38 70 - - -
zahlavi a zapati 1440000 135702 37 90 - - -
bakalarska prace ¢zu 6910 19342 32 90 0,11 - -
diplomové prace ¢zu 34100 44103 29 70 0,1 - -
mozkovy stimulant 38100 19816 27 20 0,28 3,4 3,82
brandejsiv statek 4750 878 23 10 - - -
alkohry 2860 304 19 70 - - -
gobekli tepe 258000 12930 19 260 - - -
michal makovsky 51000 23590 18 90 0,02 - -
power print suchdol 2740 456 17 10 0,03 - -
Cislovani stranek word 2010 19500 10585 16 480 - - -
bohumir Stédron 42500 8587 15 - - - -
bakalarské prace ¢zu 7580 30642 14 70 0,13 33,53 -
knihovna czu 12300 20121 13 90 0,02 - -
suchdolsky jenik 34600 1535 13 40 - - -
marketa fialova suchdol 37400 2900 12 - - - -
diplomova prace ¢zu 7560 32819 11 30 0,12 - -
power print ¢zu 2090 264 11 - - - -
statnice na ¢zu 19800 38545 11 - - - -
alkoholicke hry 4550 369578 10 30 0,09 - -
word oddily 30500 92720 10 - - - -
miss agro 2014 24900000 21287 9 - - - -
miss agro 2012 1950000 9619 8 30 - - -
alko hry 110000 170506 7 50 0,05 10,68 -
vybuch v suchdole 54300 33578 5 - - - -
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Klicové slovo Pocet Pocet Hledanost Hledanost v | Mira CPC Google | CPC
vysledk( na | vysledkl na | na Google konkurence Seznam.cz
Google Seznam.cz Seznam.cz Google
¢zu shop 32800 13594 4 - - - -
mozkové stimulanty 89800 22184 4 20 0,38 3,99 2,3
vysokaskola kynologicka 9120 22441 4 - - - -
¢zu kynologie 5240 1762 3 20 0,03 - -
markéta fialova suchdol 37600 2908 3 - - - -
ples ¢zu 2014 60800 60352 3 - - - -
kava z automatu 331000 629230 2 10 0,47 - -
hokej czu 16500 57326 1 20 0,09 - -
skolné na ¢zu 13900 4830 1 - - - -
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Tabulka 2 - Relevantni kli¢ové fraze

Keyword Visits
palmovy olej 104
marketa fialova suchdol 90
skripta Czu 85
pokusné policko ¢zu 79
Cislovani stranek word 2010 66
Czu - internet ve skole - certifikat 62
kdy mezi zkouskami do bazénu 61
miss agro 2014 56
adam valecka 55
kadernictvi kolej bcd suchdol 54
klub ¢ 51
martina kénigova 50
starosuchdolskd kréma 50
sixteen brezi 48
hokejova bitva 2013 46
hokej czu 44
power print suchdol 44
ondrej fudaly 44
Iékdrna internaciondlni 44
havarie letadla suchdol 43
Cislovani stranek ve wordu 2010 43
alkohry 41
ryan gaetano carcione 41
miss agro 2010 aneta sychrova 38
jan dobrovsky pef 37
vyzvednuti indexu €zu 36
klub c czu 35
japu papt 34
Czu projekty z ekologie 34
reference bakalarska prace czu 33
restaurace gécko suchdol 31
zapis do rozvrhu ¢zu 31
brandejsav statek 31
internet ¢zu 30
orchestr ¢zu 29
mozkovy stimulant 29
vanocni festival vina 27

Keyword Visits
word 2010 ¢islovani stranek 27
eduroam ¢zu 26
erasmus €zu 25
tisk a3 ¢zu 24
word Cislovani stranek 24
burza skript ¢zu 24
rozplavba czu 23
suchdolsky jenik 23
¢zu zahajeni skolniho roku 22
holeSovice

kraval na vétvi kavarna 22
domadci muslli 22
sixteen kan 21
politolog vaclav bubeniéek 21
kde na czu sehnat skripta 21
domaci muslli recept 21
word oddily 21
Cislovani stranek word 21
klub c ¢zu 20
¢zu kynologie 20
seznam tabulek word 20
tisk a3 czu 19
miss agro 18
tv lesdk 18
markéta fialova-suchdol 18
univerzitni klub kruhac 18
seznam uceben czu 18
stravovani czu 18
ples ¢zu 2014 18
domadci muslli tyCinky 17
Czu klub c 17
Czu lékarska péce 17
ustni zkousky na czu 16
konec oddilu word 16
klub ¢ suchdol 16
¢zu shop 16
domadci muslli tyCinky recept 16
foto hokejova bitva 2013 15
letni semestr ¢zu 15
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Keyword Visits Keyword Visits
reprezentacni ples ¢zu 15 ¢zu zkouskové obdobi 11
sixteen operace 15 ples czu 11
kraval na vétvi 15 office 365 €zu 11
zdravotni lékaf na ¢zu 15 Cislovani stranek ve wordu 11
neztrate se v hnoji 15 burza ucebnic 11
bakalarské prace ¢zu 14 reprografické centrum tf 11
prospéchové stipendium ¢zu 14 novy dékan pef ¢zu 10
gabriela kolackova ¢zu 14 Czu skripta 10
seznam obrazk( word 14 reprezentacni ples ¢zu 2014 10
linka 359 14 burza skript czu "2012" 10
jak Cislovat stranky ve wordu 14 absolvent ¢zu pef 10
2010 primati ¢zu 10
czu shop na czu 14 | | tipy a triky v ms word 2010 10
beer liga 13 zrudeni vyuky czu 10
univerzitni osmy 13 atomowy kryt 10
pizza v czu 13 novy prostor 10
¢zu farmarské trhy 13 klub kruhag, praha 10
bohumir §tédrori 13 czu shop 10
miss agro 2012 13 linka metra d 10
ti czu 13 vybuch v suchdole 10
koleje czu / televize 13 konec stranky 10
alko hry 13 czu poslucharna ti 10
florbal czu 13 jak se stat profesorem 10
bunkoviste 2 czu 12 silvestrovské drinky 10
¢zu stétnice 12 uéebny &zu 9
dékan pef 12 tricka ¢zu 9
power print Czu 12 michal makovsky 9
autobus 359 12 motivaéni dopis erasmus 9
wine party czu 12 internetovy pavilon ¢zu 9
nova kavdrna na suchdole 12 word 2010 seznam obrazka 9
czu florbalovy turnaj 12 ples fzp 2014 9
jak se stat docentem 12 kruhaé suchdol 9
erasmus czu 11 letecké snimky 1953 9
praha czu klub c program 11 burza skript czu 9
eshop skript ¢zu 11 metro d 9
dojing czu 11 miss agro 2013 8
prospéchové stipendium ¢zu pef 11 beer pong championship 8
jidlo na suchdole 11 hry s alkoholem 8
kavarna kraval na vétvi 11 czu parkovani 8
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Keyword Visits Keyword Visits
ti poslucharna pef czu rektor ¢zu 6
konkurzy ¢zu bakalarska prace ¢zu 6
spirit cheer cup 2013 power print czu 6
kavarna na vétvi Skolné na ¢zu 6
ubytovaci stipendium czu stimulanty 6
gobekli tepe ples provozné ekonomické 6

kruhova hala ¢zu

fakulty ¢zu

meme hra alkohol

miss uk

mozkové stimulanty

tereza motlikova

vybuch na suchdole

ples ¢zu

word stranka na Sirku

czu dotovana jidla

béh o pohar rektora ¢zu 2013

Czu prospéchové stipendium

statnice ¢zu Unor 2014

dobiti isic karty

hokejovy tym ¢zu

karla mrackova

makovsky czu

kadva z automatu

spirit cheer cup 7.12.2013

konec oddilu ms word

dotované slevy v menze czu

letecké nestésti suchdol

ing. viktor kofinek

oddily word

anna khajlova

oddily word 2010

powerprint czu

tramvaj na suchdol

jak zapsat rozvrh ¢zu

word 2010 stranka

cécko ¢zu

word reference

sportbar suchdol

novy dekan pef

hokej ¢zu

doc stusek pef

prodej skript ¢zu

reznictvi u rysu czu

erasmus ve finsku

reprezentativni ples czu

ms word oddily

czu kynologie

zahlavi a zapati

televize na cCzu

¢zu formule

pravodce prvaka ¢zu

diplomové prace ¢zu

igor miklik

miss agro 2011

jak se stat docentem

crocodille zizelice

adam krupicka

pravda v kauze eurest

¢zu klub

rea furmanova

tvlesak pisek

hubertska kostelec

erasmus kotka

jak probiha zkouskové obdobi
czu

LuouiunuinfninnfntnintniniOO| VOO | OO || O

markéta fialova suchdol

statnice ¢zu

divisova pef

prospéchové stipendium czu

tereza kucerova miss
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kalendar czu2012
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Keyword Visits Keyword Visits
repro €zu 5 oteviraci doba czu 4
party czu 5 marketa fialova-suchdol 4
Czu brigady 5 hospoda g ¢zu 4
virtualni mena na czu 5 kavarna internacionalni 4
stipendium czu 5 marketa fialova 4
Czu erasmus 5 karolina petrzelkova 4
Czu koleje 5 czu pripojeni wifi 4
bohumir stedron 5 ms word Cislovani stranek 4
statnice na ¢zu 5 burza ucebnic ¢zu 4
prodej skript czu 5 Cislovani zdpati od 2 stranky 4
na farme czu 5 word 2010

zkouskové obdobi ¢zu 5 hry na party 4
zemédélska univerzita praha 5 Czu absolventi 4
kruhac klub Cerveny diplom ¢zu 4
s16 czu 5 Czu rektorat vilimovska 4
odjezdy autobusl dejvicka 5 motivacni dopis erasmus 4
ryan carcione 5 Czu vitani prvakd na cécku 4
czu badminton 5 badminton praha suchdol 4
studentske plavani czu 5 hokejova bitva 2013 4
vyhody zkouskového 5 péstovani palmového oleje 4
klub jih czu 5 klara paletova 4
pravnik roku 2010 judr bohumir 5 novy rektor czu 4
Stédron hokejova bitva univerzit 2013 4
Czu eshop 5| | dékan turéani 4
bunkovisté ¢zu 5 fotbal - ¢zu - vie 4
Cislovani word 2010 5 bunkoviité 2 &zu 4
gbbekli tepe 5 burza ucebnic czu 2013 4
instako suchdol > navod internet czu 4
kotrba czu 5 aredl &zu 4
kynologie czu 5 alkoholicke hry 4
kynologie ¢zu 5 mapa uéeben ¢zu 4
michal makovsky 5 ¢zu vlastni téma bakalafské 4
palmovy tuk 5 prace

recept na domaci muslli tycCinky 5 aredl skoly ¢zu 4
stimulace mozku 5 Czu cécko 4
ubytovaci stipendium ¢zu 5 knihovna pujcovna skript ¢zu 4
vysledky hokejove bitvy 2013 5 diplomova prace €zu 4
vysoka Skola kynologicka 5 hospoda jih ¢zu 4
zahlavi jen na prvni strané 5 Cislovani stranek 4
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Keyword

Visits

¢zu eduroam wifi

4

¢islovani stranek seminarni
prace

4

Cislovani zapati

Czu sdla

dekan pef czu

eshop ¢zu

gaudeamus alkoholtour praha
2014

I S

jak vybrat téma bakalarské
prace

I

jak zvysit vykon mozku

knihovna czu

kurz stromolezectvi

legdlni stimulanty

leteckd nehoda suchdol

N N NN
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