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Anotace

Diplomova prace je rozdélena na dvé zakladni Casti. V teoretické Casti se prace zabyva
historii Ceské televize a Ceského rozhlasu, financovanim Ceské televize a Ceského
rozhlasu, dale také zptisobem financovani televize a rozhlasu v jinych zemich, a to v
Némecku, Francii, Velké Britanii, Finsku a Mad’arsku. V nasledujici praktické casti se
tato diplomova prace zabyva vyzkumem informovanosti respondentti 0 financovani
vefejnopravnich médii v Ceské republice. Podkladem pro tento vyzkum bylo provedené
samostatné dotaznikové Setfeni, jehoz vysledky jsou piehledné v této praci
vyhodnoceny. Vysledky dotaznikového Setfeni jsou podkladem pro posouzeni v ramci

vyzkumu definovanych hypotéz.
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financing television and radio in other countries, namely Germany, France, Great
Britain, Finland and Hungary. The practical part of this thesis contains a research of
level of awareness of respondents regarding the funding of public service media in the
Czech Republic. The research was conducted based on the questionnaire type of survey,
which is then evaluated in different hypotheses.
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UvVOD

Téma této prace s ndzvem Financovani audiovizualnich médii vefejné sluzby v CR si
autor zvolil pfedevsim z diivodu osobniho zajmu o tuto problematiku. Tato prace ptinasi
uceleny piehled o zpiasobu financovani vefejnopravnich médii v Ceské republice.
V praci jsou také uvedeny odlisSné pfistupy k financovani médii vetejné sluzby ve

vybranych evropskych zemich.

Tato diplomova prace je psana jako teoreticko-empirickd a je rozdélena na cCést
teoretickou a na ¢ast praktickou. V teoretické Casti se autor zamé&fuje na historické
aspekty financovani médii vefejné sluzby jak v Ceské republice, tak i ve vybranych
evropskych zemich. Dale nastini rozdily financovani vefejnopravnich médii a médii
komerénich neboli soukromych. V neposledni fadé¢ bude v teoretické casti prace
vymezen pojem vefejnopravni a vetrejna sluzba poptipad¢ dalsi dulezité pojmy vcetné

historického kontextu.

V praktické casti si pak tato prace dava za cil ovéfit vyzkumem informovanost
respondentti o financovani vefejnopravnich médii v Ceské republice. V ramci vyzkumu
byly nejprve autorem definovany hypotézy, navazujici na vybrana témata z teoretické
¢asti prace. Pro ovéteni téchto hypotéz bylo sestaveno a provedeno dotaznikové Setteni,

které je v této praci podrobné popsano a vyhodnoceno.

V ramci dotaznikového Setfeni zkouma praktickd cast predkladané prace nazory
nahodné vybranych obcanli na financovani médii vetejné sluzby. Zejména z hlediska
smyslu vybirani poplatkl, a také fungovani souCasné¢ho systému vybéru poplatki.
Zvlastni pozornost autor v praktické ¢asti vénuje predev§im vysi aktudlné vybiranych
poplatkli. Zkouma, zda stanovena ¢astka je pro obCany adekvatni a poptipad¢ navrhuje

zmény.

V neposledni fadé se prakticka ¢ast zaméfuje také na aktudlni legislativni zplsob
vybirani poplatkli. Zavérem autor této prace interpretuje vysledky dotaznikového Setfeni
a navrhne otazky k dalsi diskuzi na pravé prozkoumanou problematikou financovani

médii vetfejné sluzby v Ceské republice.
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TEORETICKA CAST

1  ZAKLADNI PRAVIDLA FINANCOVANI MEDII
OBECNE, MEDII VEREJNE SLUZBY A KOMERCNICH
PROVOZOVATELU VYSILANI

Tato uvodni kapitola se zabyva obecnou formulaci pojmu média a popisem rozdilu
mezi médii vefejné sluzby a soukromymi provozovateli vysilani. V této kapitole jsou
také popsana obchodni sdé€leni, jako je reklama, sponzoring a umisténi produktu nebo

teleshopping. Tyto pojmy jsou popsany predevsim z legislativniho hlediska.

1.1 Meédia obecné

Na uvod je dilezité urcit, jaka média jsou pro tuto praci sté¢zejni. Vyraz ,,medium®
pochézi z latiny a znamena stfed nebo také uprostied. Za medium byva také oznacovan

¢lovek, ktery dokaze zprostredkovat styk s nadpfirozenymi svéty. (Giles, 2012, s. 13)

Slovem medium v moderni dobé oznacujeme také jakykoliv nosi¢ dat. V ptipad¢ této
prace chapeme médium jako prostiedek pro pienos dat a informaci. NejCastéji je s
pojmem média spojovan rozhlas, televize a tisk. Tento pojem vSak zahrnuje 1 prostfedky
masové komunikace, jako napftiklad filmy, knihy, audiovizualni zaznamy. VSechny tyto
jmenované prostiedky jsou vSak pouze nosi¢i sdéleni. Média jsou vSak 1 samotné
instituce v procesu medialni komunikace, tedy naptiklad firma, kterd vydava noviny,

zajist'uje televizni ¢i rozhlasové vysilani. (Pospisil, 2011, s. 26-27)

Pojem masova komunikace uvadéji ve své knize Jan Jirdk a Barbora Kdpplova, ktefi se
zminuji, Ze ¢im dal Castéji se s timto pojmem setkavame uz 1 ve vefejnych sdélenich na

internetu, naptiklad zpravodajské portaly, servery typu YouTube ¢i autorské blogy.
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Jednd se o historicky a spolecensky podminéné formy socialni komunikace.
Problematika masové komunikace vSak neni pro tuto praci stézejni. (Jirdk, Kopplova,
2009, s. 23)

Vedle déleni podle technickych a technologickych kritérii na média klasicka a nova je
neméng dulezité odlisit od sebe média na zaklad¢ spolecenskych vztaht, které je maji
nebo mohou vytvaret ¢i podporovat, jak dale uvadéji Jirdk a Kopplova. Existuje
kategorie médii podporujicich interpersonalni komunikaci, tedy dorozumivani mezi
dvéma jednotlivci, ktefi se navzajem povazuji za jedineCné osobnosti. Interpersonalni
média umoznuji vysilani a pfijimani sdéleni na obou stranach. Patii mezi né naptiklad
korespondence ¢i telefon. Proti nim stoji média slouzici celospolecenské komunikaci a
masovd média. Masovd média zajist'uji zpravidla komunikaci mezi jednim vychozim
bodem a bliZze neuréenym, ale vysokym poctem bodi cilovych. Jejich vyraznym rysem
je skute¢nost, ze nepodporuji vzajemnou interakci komunikatort, ale ze jeden konkrétni
vysilatel komunikuje s vétsim mnozstvim pfijemct, kteti mezi sebou maji pouze slabé
nebo z4dné socialni vazby, tvoii tak masu. Mezi masova média patii noviny, knihy,
rozhlas, televize a jejich elektronické ekvivalenty v prostiedi internetu. (Jirak,

Kopplova, 2009, s. 23-24)

Jak jiz bylo fe€eno masova média, a medialni instituce délime podle typu technologie
pouzité¢ k ptenosu informaci. Rozhlas ptenaSi sdéleni za pomoci zvuku (audialni
medium), televize za pomoci obrazu a zvuku (audiovizualng), tisk za pomoci textu a
obrazu. TiSténa média lze déle d€lit na tiSteéna a elektronickd. Dale 1ze média délit podle
pusobnosti na mezinarodni, narodni, regiondlni a lokalni. Podle zaméfeni na
zpravodajskeé, publicistické, zdbavné a mnoho dalSich kategorii. Podle periodicity
napiiklad televize zatazuje kazdy den ve stejnou hodinu stejny pofad. Podle cetnosti
vydavani se tiskovd média déli na mésicniky, tydeniky a deniky a opét je zde mozno
pouzit mnoho rozdé¢leni. Podstatné je, ze média jsou umisténa ve vetfejném prostoru a
zabyvaji se vefejnymi zdlezitostmi za vefejnym ucelem a pracuji pro veiejnost.

(Pospisil, 2003 s. 26-27)
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1.2 Reklama a teleshopping

Slovo reklama pochazi z latinského reklamare, coz v piekladu znamena vyvolavati
nebo také znovu kficeti. Tento latinsky pieklad odpovida antické obchodni komunikaci,
kdy obchodnici na trzich kfikem upozoriiovali na své vyrobky k prodeji. (Verner, 2011
s 167)

Reklama je druhem socidlni komunikace, jejimz cilem je motivovat konzumenty ke
konkrétnimu jednani. Nemusi se jednat jenom o nakup vyrobku ¢i sluzby. Piikladem
muze byt politicka reklama, kterd ma za kol propagovat politicky postoj. (Musil, 2010,
s. 36-37)

V Ceské republice se vysilani reklamy v rozhlasu a televizi ¥idi pfedevsim zékonem ¢&.
40/1995 Sh., ze dne 9. tinora 1995 o regulaci reklamy a také zakonem ¢. 231/2001 Sb.,
ze dne 17. kvétna 2001 o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Dale vSak
regulace reklamy probiha také na zékladé mnoha ptijatych smérnic Evropské unie. Jako
ptiklad Ize uvést smérnice 92/28/EHS o reklam& humanitdrnich 1é¢iv, 84/450/EHS

tykajici se srovnavaci reklamy a mnoho dalSich. (Rozehnal, 2004, s. 117)

Zakon ¢. 231/2001 Sh., §2, odstavec 1., pismeno r, chape teleshopping nasledovngé:
“Teleshoppingem se rozumi prima nabidka zboZi, a to vcéetné nemovitého majetku, prav
a zavazku, nebo sluzeb, urcena verejnosti a zarazena do rozhlasového ci televizniho
vysilani za uplatu ¢i jinou protihodnotu. . (Zékon ¢. 231/2001 Sb.) Rozdil oproti
reklamé je ten, Ze reklama je chépana jako vetfejné sdé€leni, kdezto teleshopping jako
piima nabidka vefejnosti. Na teleshopping se vztahuji stejné omezeni obsahu jako na

reklamu.

Ve struénosti lze fici, Ze je zakdzano vysilat nebo zobrazovat ve viech médiich v Ceské
republice nasledujici druhy reklamy. Reklamu na zbozi nebo sluzby, jejichz prodej,
poskytovani nebo §ifeni je v rozporu s pravnimi piedpisy Ceské republiky. Jsou to
napiiklad drogy, chemické zbrané, stitem neuznand ndboZenstvi ale i nabizeni

podvodnych certifikatl a podobné. (Rozehnal, 2004, s122, 123)

Dale je zakazana podprahova reklama. Jedna se o takovou reklamu, ktera ma vliv na
podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato osoba védomé& vnimala. Jde o druh reklamy,

ktery je ve vSech civilizovanych statech povazovan za nebezpecny, protoze Ze umoziuje
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manipulaci s védomim c¢loveéka, aniz by si toho byl poslucha¢ ¢i divak védom.

(Rozehnal, 2004, s. 122-123)

Reklama skryta, je takova reklama, u niZz je obtizné rozlisit, zda jde o reklamu ¢i
nikoliv, nebot’ neni jako reklama oznaena. Jako piiklad lze uvést zminku o uréitém
produktu ¢i pouzivani toho produktu v rdmci ¢lanku ¢i pofadu, ktery neni oznacen jako

reklama. (Rozehnal, 2004, s. 123)

Reklama klamava je takové jednani, které §ifi udaje o vlastnim nebo cizim podniku,
jeho vyrobcich nebo vykonech, které vyvolavaji pfedstavu o nadfazenosti jednoho

subjektu na ukor druhého. (Rozehnal, 2004, s. 124)

Problematika vysilani a regulace reklamy je daleko obsahlejsi, zde byly uvedeny jen
médiich, neboli vysilatell ze zdkona. Tedy konkrétné v Ceské televizi, dale jen CT, ana
Ceském rozhlasu, dale jen CRo. Pravidla pro rozsah vysilané reklamy upravuje jiz

zminovany zakon ¢. 231/2001 Sh..

Casovy rozsah reklamy v televiznim vysilani stanovuje zakon & 231/2001 Sh.
konkrétné § 50. Odstavec 1. se tyka CT jako provozovatele vysildni ze zédkona. Podle
tohoto ustanoveni CT miize reklamu vysilat pouze na programech CT 2 a CT 4, pfi¢emz
Cas vyhrazeny reklam¢ nesmi ptresahnout 0,5% denniho vysilaciho ¢asu na kazdém z
téchto programi. Dalsi omezeni se tykd denni doby vysilani. Od 19:00 do 22:00 nesmi
v prubehu jedné vysilaci hodiny reklama pfesdhnout 6 minut. Na ostatnich programech
Ceské televize se reklama vysilat nesmi. Jedinou vyjimkou jsou piipady, kdy pro
ziskani licence je vysilani takovéto reklamy podminkou. Lze tak postupovat vSak pouze
u kulturnich &i sportovnich udalosti. Vysilani teleshoppingu je v CT zakazano.(Zékon ¢&.
231/2001 Sh.)

Vysilani reklamy na CRo stanovuje také zakon &. 231/2001 Sb. aviak §51, je opét CRo
chapan jako provozovatel vysilani ze zakona. Na celoplo$ném vysilacim okruhu nesmi
reklama piesahovat 3 minuty denniho vysilaciho ¢asu, v pfipadé¢ mistniho okruhu se

jedné o 5 minut.

Reklama se nesmi zatazovat do programl zaméfenych na zpravodajstvi, publicistiku a

také do vzdélavacich potadi. Také u rozhlasu plati jiz zminovana vyjimka, kdy je
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vysilani reklamy podminkou pro ziskani licence. Vysilani teleshoppingu v CRo je

zakazano. (Zakon ¢. 231/2001 Sh.)

1.3 Sponzoring a umisténi produktu

Sponzoring chape zakon ¢. 231/2001 Sb. néasledovné: “Sponzorovanim se rozumi
prispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prodej zbozi, poskytovani sluzeb
nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd

takovy prispévek k tomuto ucelu poskytne. (Zakon ¢. 231/2001 Sh.)

Umisténi sponzoringu ma sva ptresna pravidla uvedena, v zakoné ¢. 231/2001 Sh. o
rozhlasovém a televiznim vysilani, konkrétné¢ v §53. Je zakdzano sponzorovat
zpravodajské a politicko-publicistické porady. Sponzorovat vSak dle zakona nelze ani
celé televizni kandly, u nichz nadpolovi¢ni podil vysilaciho Casu tvoii zpravodajstvi
nebo publicistika. Timto odstavcem v zakoné je tedy zakdzano vysilat sponzoring
napfiklad na zpravodajském kanalu Ceské televize CT 24. Sponzorem nesmi byt osoba,
ktera ma jako hlavni podnikatelskou ¢innost vyrobu nebo prodej tabakovych vyrobki.
Je také zakdzéano propagovat léciva a lécebné ptipravky, je dovoleno propagovat pouze
nazev ¢i logo spole¢nosti zabyvajici se jejich vyrobou. Sponzorovany potfad musi byt

vzdy zietelné oznacéen. (Zakon ¢. 231/2001 Sb.)

V ptipadé¢ umisténi produktu se jedna o cilenou propagaci urcitého produktu
v audiovizualnim vysilani. Umisténi produktu upravuje §53a zakona ¢. 231/2001 Sb..
Umisténi produktu je mozné vyuzit pouze v kinematograficky dilech, filmech, seridlech
nebo ve sportovnich a zabavnych pofadech. Nesmi se vSak jednat o pofady pro déti.
Dale je také mozné uzit umisténi produktu, pokud se neprovadi zadna platba, ale je
pouze poskytovano urCité zbozi nebo sluzby s cilem zatadit je do potadu. Jako ptiklad

1ze uvést napiiklad ceny pro soutéZici.

15



1.4 Meédia verejné sluzby a jejich financovani

V této kapitole se autor zameétuje na financovani médii vefejné sluzby. Definice vetejné
sluzby neni nikde pfesn¢ uvedena. Autor této prace se priklani k definici pronesené
PhDr. Antoninem Kostlanem CSc., historikem z Akademie véd Ceské republiky, ktery
pfi panelové diskusi na téma Vefejnd sluzba definoval vefejnou sluzbu takto:
»Verejnopravni instituce se vyznacuje tim, Ze je hrazena viceméné z verejnych zdrojit a
je oddelena jak od komercni sféry i od politické moci, od statu a politickych stran.*

(Potuznik, [online], cit. 2015-9-12)

Jako prvni medium vetejné sluzby je uvadéna britskd BBC, ktera vznikla v roce 1922,
aviak transformace na médium vefejné sluzby probéhlo az v roce 1927. V Ceské

republice reprezentuje média vefejné sluzby Cesky rozhlas a Ceska televize.

Karel Hvizd’ala uvadi dilezité zasady médii vetejné sluzby. Média verejné sluzby jsou
pluralisticky a stranicky neutralni, nezavislé na politickych stranach a zajistuji ptistup
do média vSem za stejnych podminek. Musi byt zajiSténa objektivita média, objektivni
zpravodajstvi, které ma byt nestranné, vécné a vérné skutecnosti. Zpravy by mély byt
ovéfeny nejméné ze dvou na sob¢ nezavislych zdroji. Vyvazeny prostor v médiu je
uren nejen pro majoritni nazory, ale i ty relevantni mensinové. (Hvizd’ala, 2003, s.

236-242)

1.4.1 Zakladni piehled pFistupii k financovani

V Evropské unii rozliSujeme nékolik pfistupit k financovani meédii vefejné sluzby.
VétSinou je uzivana kombinace moznych pfistupd. Prvni zplsob je dotace ze statniho
rozpoCtu. V nejvyss$i mire tento zplsob vyuziva Mad’arsko, kde v roce 2002 bylo
zruSeno vybirani poplatkii od obcanti kvili Spatné platebni moralce, a také jako soucést
volebniho slibu. Druhym pfistupem je ptijem z rozhlasového a televizniho poplatku.
Poplatky maji v evropskych zemich rtiznou podobu, a to bud’ samostatny poplatek, nebo
jako soucast dani. V nékterych zemich je poplatek za rozhlas a televizi sjednocen.
Dal§im zdrojem financovani jsou sponzorské ptispévky na vyrobu a vysilani potadi.
Dale také ptijmy z vysilané reklamy, vynosy z koncese ¢i odvodii komercnich televizi.

Piehled vychazi ze spravy Evropské vysilaci unie EBU Funding of Public Service
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Media 2013. EBU v soucasné dobé sdruzuje padesat tii vysilateli vetejné sluzby z

téiceti Sesti zemi Evropy a sttedomoti. (Parabola, [online], cit. 2015-10-20)

Nejvyssi podil pfijmii z reklamy v ramci ¢lenskych zemi EBU mé Polsko, kazdorocné
kolem Sedesati procent. Nasleduji pfijmy z poplatki, které jsou zhruba sedmnact
procent a ze sponzoringu, které ¢ini Sest procent, zbytek tvofi ostatni druhy financovani.
V zemich jako je Rakousko, Ceska Republika, Chorvatsko, Dansko, Finsko, Italie,
Norsko, Svédsko, Svycarsko, je piijem z reklamy zanedbatelny a pievazuje piijem z

vybranych poplatkd. (Parabola, [online], cit. 2015-10-20)

Obsahnout veskeré pristupy k financovani veiejné sluzby v Evrop¢€ je velmi rozsahly a
slozity problém, jelikoz neexistuje uceleny model, a kazda zem¢ ma své individualni
ptistupy k této problematice. Jednotlivé ptistupy k financovdni u vybranych zemi jsou

popsany ve ¢tvrté kapitole.

15 Komer¢ni média v Ceské republice

Slovnik medialni komunikace definuje komeréni média jako soukromé spolec¢nosti S
cilem vytvaret zisk. Podstatou ekonomického fungovani komerénich médii a hlavnim
zdrojem jejich pfijml je vynos z reklamy, tedy prodeje tiskové plochy ¢i vysilaciho

Casu inzerentt.(Reifova, 2011, s. 137)

Podstatnym pojmem pro zajiSténi vynosti komerénich médii je obchodovani s ratingem
a sharem. Rating z anglického slova rate, znamena hodnoceni, mira nebo pomér. Jedna
se o sledovanost ¢asového useku vysilani urcitého televizniho programu. Pfi vypoctu
ratingu se sleduje populace nad 15 let a uvadi se, kolik procent populace se na urcity
usek televizniho programu divalo. Share stanovuje procentudlni sledovanost jen z
populace, ktera se skute¢n¢ v urCeny cas divala na néktery televizni program. Zatim co
rating se pocita ze vSech osob, které mély moznost si televizni program zapnout. Podle
téchto vypoctl se poté urcuje napiiklad cena reklamniho prostoru. (Reifova, 2011, s.

205)
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Prvni soukromou televizi s celorepublikovou ptisobnosti v Ceské republice se stala v
roce 1994 televize Nova. Avsak uplné prvni soukromou televizi se stala v roce 1993
FTV Premiéra, ktera vysilala pouze pro Prahu a stfedni Cechy. Od roku 1997 se tato
stanice jmenuje TV Prima a jiz se také fadi mezi celoplosné vysilané kanaly. V roce
2009 zacala vysilat TV Barrandov, ktera $ifi signal pomoci digitalniho vysilani a svou
sledovanosti se fadi mezi ¢tvrtou nejsledovangjsi televizi v Ceské republice. (Czech,

[online], cit. 2015-10-20)

Soukromd neboli komeréni média, nejsou pii své ¢innosti piimo ovliviiovana statem.
Hlavni divod existence komerc¢nich médii, jak nazev napovidd, je vytvareni zisku.
Ptijmy plynou od inzerentd, ktefi za iplatu prezentuji ve vysilacim Case sviij produkt.
Zakladni podminkou fungovéani komerénich médii je dostate¢na sledovanost. Cim vyssi
ma soukromé médium sledovanost, tim draz mize prodavat svilj reklamni ¢as. Kvili
prilakani dostatecného poctu konzumentti soukromého média musi spolecnosti
prizptisobovat svij obsah, a to tak, aby byl poutavy pro co nejsirsi publikum. Mira
vysilani reklamy na komercénich televizich je regulovana zakonem.(Pospisil, 2003, s.

27)
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2  LEGISLATIVNI PRAVIDLA FINANCOVANI MEDII
VEREJNE SLUZBY V CR

V této kapitole se autor bude blize zabyvat pouze legislativnimi aspekty financovani
médii vetejné sluzby. 1 kdyz i ostatni aspekty fungovani a regulace vefejnopravnich
medii skytaji mnohé zajimavé podnéty, presto jim neni vénovana pozornost, protoze

presahuji téma této prace.

2.1 Prehled legislativnich pravidel financovani médii verejné sluzby v
CR

Zpusob financovani Ceské televize a Ceského rozhlasu je zakotven v zikonech
&.483/1991 Sb., ze dne 7. listopadu 1991, o Ceské televizi a &. 484/1991 Sb., také ze
dne 7. listopadu 1991, o Ceském rozhlase. Financovanim se piimo zabyvaji v obou
zdkonech §10 a §11. §10 financovani Ceské televize a Ceské rozhlasu stanovuje, Ze
finan¢nimi zdroji jsou zejména poplatky, které jsou vybirany podle zvlaStniho pravniho
predpisu, tedy zakona ¢. 348/2005 Sb., ze dne 5. srpna 2005, o rozhlasovych a
televiznich poplatcich. Druhym zplsobem financovani je pfijem z vlastni podnikatelské
¢innosti.

Televizni a rozhlasové poplatky jsou vybirany na zékladé¢ Zakona €. 348/2005 Sb., ze
dne 5. srpna 2005 o rozhlasovych a televiznich poplatcich, dale také uvadén jen jako
zédkon o poplatcich. §2, odstavce 1 tohoto zakona uvadi, ze rozhlasovy poplatek je
placen za zafizeni technicky zptisobilé k individudlni reprodukci rozhlasového vysilani.
§2, odstavec 2 zdkona uvadi, ze televizni poplatek je placen ze zafizeni technicky
zpiisobilého k individualné volitelné reprodukci televizniho vysilani. Zavérecny
odstavec 3 téhoZ paragrafu uvadi, Ze ze zafizeni, kterd jsou zpisobila k pfijmu jak

televizniho, tak rozhlasového vysilani, se plati rozhlasovy 1 televizni poplatek.

Zakon ¢ 348/2005 Sb. dale v §2 odstavci 4 uvadi vyjimky ze zdkona, kdy neni poplatek

placen. Poplatku nepodléhaji napiiklad piijimace muzejni povahy zapsané v centralni
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evidenci sbirek, pfijimace uréené pro soudni fizeni, dal§i vyjimkou jsou rozhlasové
nebo televizni pfijimace, které jsou nedilnou soucasti koncovych mobilnich
telekomunikac¢nich zatizeni.

§3 Zakona o poplatcich urcuje, kdo je povazovan za poplatnika a to nasledovné:
., 1) Poplatnikem rozhlasového poplatku je fyzickd osoba nebo pravnicka osoba, kterd
vilastni rozhlasovy prijimac. Jestlize drzi nebo z jiného pravniho ditvodu alespon 1 mésic
uziva rozhlasovy prijimac fyzicka osoba nebo pravnicka osoba, ktera neni jeho
vlastnikem, je poplatnikem tato osoba.

(2) Poplatnikem televizniho poplatku je fyzicka osoba nebo pravmickd osoba, ktera
viastni televizni prijimac. Jestlize drzi nebo z jiného pravniho ditvodu alespon 1 mésic
uziva televizni prijimac fyzicka osoba nebo prdvnicka osoba, ktera neni jeho viastnikem,
je poplatnikem tato osoba.

(3) Je-li rozhlasovy nebo televizni prijimac prislusenstvim dopravniho prostiedku,
poplatnikem je provozovatel dopravniho prostiedku.

(4) Jestlize je fyzicka osoba nebo pravnicka osoba, kterd neni prihldsena v evidenci
poplatnikii rozhlasového poplatku nebo v evidenci poplatnikii televizniho poplatku,
odberatelem elektriny pripojenym k distribucni soustave, povazZuje se za poplatnika
rozhlasového a televizniho poplatku s povinnosti platit, pokud Ceskému rozhlasu nebo
Ceské televizi (dale jen "provozovatel vysilani ze zdkona") po jejich pisemné vyzvé
neoznami pisemnym cCestnym prohldSenim opak, a to s ucinnosti od marného uplynuti
[hiity 30 dnit ode dne doruceni této vyzvy. Soucasti vyzvy musi byt pouceni o nasledcich
neprokazani opaku v takto stanovené lhiité.

(5) Prava a povinnosti pravnické osoby, stanovené timto zdkonem, se vztahuji na

o6«

organizacni sloZku statu a uzemniho samospravného celku obdobné.* (Zakon C.

348/2005 Sh.)

§4 stanovuje, kdo je od placeni rozhlasového a televizniho poplatku osvobozen. Zakon
o poplatcich uvadi vycet vyjimek ve dvou odstavcich, a to nasledovné:”

» (1) Od rozhlasového a televizniho poplatku jsou osvobozeni

a) zastupitelské vrady Ceské republiky v zahranici a osoby, které pozivaji vysad a
imunit podle mezindrodnich smluv, jimiz je Ceskd republika vizdna,

b) cizinci, kterym nebylo na iizemi Ceské republiky udéleno povoleni k trvalému nebo

dlouhodobému pobytu,
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C) provozovatel vysilani ze zdkona,

d) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani,

e) drzitelé licence opraviujici k rozhlasovému vysilani, jde-1i o rozhlasovy poplatek,

f) drzitelé licence opraviiujici k televiznimu vysilani, jde-1i o televizni poplatek,

9) osoby s uplnou nebo praktickou slepotou obou oc¢i a osoby s oboustrannou uplnou
nebo praktickou hluchotou, pokud jsou osaméle zijici; osvobozeny jsou tyto osoby
rovnez v pripade, kdy Ziji spolecné v jedné domacnosti,

h) skoly zapsané ve skolském rejstriku podle zdkona ¢. 561/2004 Sb., o predskolnim,
zdakladnim, strednim, vyssim odborném a jiném vzdeélavani (skolsky zakon).

(2) Od rozhlasového a televizniho poplatku je ddile osvobozena fyzicka osoba,

a) jde-li o jednotlivce, jehoz cisty prijem za uplynulé kalenddrni ctvrtleti je niZsi nez
2, 15nasobek zivotniho minima,

b) Zije-li v téze domacnosti s dalsimi osobami a soucet jejiho cistého prijmu a cistych
prijmi téchto osob za uplynulé kalendarni ctvrtleti je nizsi nez 2,15nasobek Zivotniho

Pri zjistovani prijmu se postupuje podle zvldstniho zdkona. “ (Zékon €. 348/2005 Sb.)

Zvlastnim zakonem pro zjist'ovani piijmi poplatnikt je myslen Zakon ¢. 110/2006 Sb. o

zivotnim a existenénim minimu.

§5 stanovuje zdklad televizniho a rozhlasového poplatku. Dle odstavce 1, poplatnik,
ktery je fyzickou osobou, plati televizni a rozhlasovy poplatek z jednoho pfijimace, a to
1 v ptipadég, Ze jich vlastni, drzi nebo z jiného pravniho diivodu uzivé vice. V odstavci 2
se uvadi, ze poplatek neplati fyzickd osoba Zzijici s poplatnikem televizniho nebo
rozhlasového poplatku ve spolecné domacnosti. Odstavec 3 uvadi, ze fyzickd osoba,
kterd je zaroven podnikatelem, plati poplatky z kazdého televizniho a rozhlasového

pfijimace, ktery pouziva k podnikani nebo v souvislosti s nim.
§6 zakona o poplatcich stanovuje meési¢ni vysi televizniho poplatku na 135 KC¢.

Rozhlasovy poplatek je stanoven ve vysi 45 K¢ za mésic.

§7 urcuje, jakym zplisobem maji byt poplatky hrazeny. Odstavec jedna udava povinnost
rozhlasovy nebo televizni poplatek hradit provozovateli vysilani ze zakona bud’ piimo,
nebo prostiednictvi povérené osoby. Odstavec 2 urcuje lhiity pro splatnost poplatki. Je-

li poplatnikem fyzicka osoba, je poplatek splatny nejpozde€ji do patnactého dne kazdého
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kalendarniho mésice. Podminky pro placeni podnikatelti a pravnickych osob upravuje
odstavec 3. Je-li poplatnikem podnikatel nebo pravnicka osoba, poplatek je hrazen
Ctvrtletné nejpozdéji do patnactého dne prvniho mésice kazdého kalendainiho Ctvrtleti.
Nasledujici odstavce 4 a 5 upravuji moznosti platby a G¢innost zmény platby poplatku.
To znamena, ze poplatnik mize po dohod¢ s provozovatelem vysilani uhradit poplatek
pfedem za vice mésictl, avSak nejvice na jeden kalendaini rok doptedu. Zménou platby

poplatku je myslena zména poctu evidovanych piijimaci.

§8 se obsahle zabyva evidenci poplatnikii a jejich obecnymi pravy a povinnostmi pfi
udavani osobnich udaji. Zejména stanovuje v odstaveci 1 spravcem poplatki
provozovatele vysilani ze zédkona. Televizni poplatek tedy spravuje Ceska televize a
rozhlasovy poplatek Cesky rozhlas. Dle toho odstavce miize také provozovatel zmocnit
k evidenci poplatkll jinou osobu, to vSak neni aktualné ani jednim z provozovatel
uplatiiovano. Odstavce 2 az 8 stanovuji povinnosti, jak musi probihat pfihlasovani i
odhlasovani pfijimact. Odstavec 9 opraviuje vést evidenci neplatic, kdy tento
odstavec zni konkrétné takto. , Provozovatel vysilani ze zdakona je za ucelem kontroly
dodrzovani tohoto zdkona opravnen zjistovat udaje o neevidovanych poplatnicich a vést

Jejich evidenci v rozsahu stanoveném v odstavci 10. “ (Zékon ¢. 348/2005 Sb.)

Odstavec 10 ve stru¢nosti umoziuje spolupraci mezi provozovateli vysilani ze zdkona a
dodavateli elektrické energie. Provozovatel je opravnén pozadovat data o odbératelich
elektrické energie za ucelem vybé&ru rozhlasovych a televiznich poplatkil. Zavére¢ny
odstavec 11 umoznuje, aby si vysilatelé mohli ze zakona ziskana data o poplatnicich

vzajemné vyménovat.

2.1.1 Financovani CT a CRo z vlastni podnikatelské ¢innosti

Zakon &. 463/1991 Sb. o Ceské televizi, §11, odstavec 1, opraviiuje Ceskou televizi
vykonavat za podminek stanovenych pravnimi ptedpisy podnikatelskou ¢innost, ktera
souvisi s pfedmétem jeji ¢innosti, avSak nesmi ohrozit ani omezit jeji zakladni alohu
stanovenou zakonem. Odstavec 3 nafizuje, aby Ceskd televize &tvrtletné prevadéla
vynos z reklam vysilanych na programu CT 2 Statnimu fondu kultury Ceské republiky.

Z vynosu z reklam vysilanych na tomto programu si Ceska televize odeéte prokazané
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ucelné vynalozené néklady spojené s vybérem a se spravou vynosu z reklam vysilanych
na programu CT 2. Vynos z reklam vysilanych na programu CT 4 pouzije CT na vyrobu

a vysilani potradi se sportovni tématikou.

§1la stanovuje zpusoby vedeni uletnictvi. Dle odstavce 1 vede Ceska televize
ucetnictvi podle zvlastniho pravniho piredpisu, kterym je zdkon ¢. 563/1991 Sb., o
ucetnictvi ve znéni pozdéjsich ptredpisi. Odstavec 2 ukladd povinnost organizacné
oddé¢lit ¢innosti spocivajici v poskytovani vefejné sluzby v oblasti televizniho vysilani
od podnikatelské ¢&innosti. Ceska televize je povinna Gltovat tak, aby uletnictvi

umoznovalo rozliSeni nakladd a vynosu z jednotlivych oblasti.

Zéakon &. 483/1991 Sb. o Ceském rozhlasu, §10, odstavec 2 uvadi, ze naklady spojené s
vysilanim Ceského rozhlasu do zahrani¢i hradi stat ze svého rozpoCtu. §11, odstavec 1
opraviiuje Cesky rozhlas vykonavat podnikatelskou ¢innost, a to pouze za podminek,
které souviseji s predmétem jeho Cinnosti, kdy tato podnikatelska ¢innost nesmi ohrozit
jeho ukoly dané zakonem. V §11, v odstavci 2, je oproti podminkdm stanovenym pro
Ceskou televizi stanoveno, ze Cesky rozhlas vyuziva vynosy ze své podnikatelské
¢innosti pouze k plnéni svych ukold stanovenych zdkonem ¢. 483/1991 Sb. a neodvadi
zadné prostfedky jinym organizacim nebo institucim. Zakon neukldd4d povinnost vést

specialni formu uéetnictvi, jak je to stanoveno v ptipadé Ceské televize.

2.1.2 Kontrola hospodaieni CT a CRo

Média veiejné sluzby v Ceské republice jsou zfizovana specialnimi pravnimi Gipravami,
kterymi jsou jiz uvedené zakony &. 483/1991 Sb. o Ceském rozhlasu a &. 463/1991 Sb. o
Ceské televizi. S tim souvisi i zvlastni forma dohledu nad hospodatenim téchto instituci.
Tato ¢innost je svéfena na zaklad€ téchto zakonli dvéma kontrolnim organiim. Radé
Ceské televize, ktera provadi kontrolu hospodateni CT, a Radé Ceského rozhlasu, ktera

vykonava kontrolu financovani CRo.

2.1.3 Rada Ceské televize a Ceského rozhlasu

Rada CT a Rada CRo jsou kontrolnim organem, kterym se uplatituje pravo vefejnosti na

kontrolu CT a CRo jakozto vysilatelii ze zakona. Rady ziizuje Zakon o Ceské televizi a
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Zakon o Ceském rozhlase. Rady voli a odvolava Poslaneckd snémovna Parlamentu

Ceské republiky.

Clenem Rady mize byt zvolen oban Ceské republiky, ktery spliiuje zakonem
stanovené pozadavky. Clen rady musi byt zptsobily k pravnim tkontm, trestné
bezthonny a mit trvaly pobyt na uzemi Ceské republiky. Rada CT m4 patnact ¢lenti a
Rada CRo ¢lentt devét. Z diivodu moZného stfetu zajmi nesméji &lenové Rady
vykonavat soubézné nékteré dalsi zdkonem stanovené veiejné funkce. Naptiklad nesmi
vykonavat funkei generalniho feditele CT nebo CRo nebo ¢lena dozoréi komise. Je také
zakazano, aby osoba blizka byla zaméstnana ve vefejnopravnich médiich, a to jak
béhem funkéniho obdobi, tak i dva roky po skonceni funkce v Radé. Tyto pozadavky
jsou kladeny 1 na ¢leny dozor¢i komise, ktefi musi mit navic 1 odborné pfedpoklady pro

vykon této funkce.

Dozoré¢i komise je poradnim organem Rady ve vécech kontroly hospodafeni. Ukolem
komise je sledovani hospodarného vyuzivani finanénich prostiedktt CT a CRo. Dozoréi
komise se sklada z péti ¢lentl, které voli Rada. Clenové jsou voleni z ob&ani Ceské
republiky, ktefi maji odborné ptedpoklady pro vykonavani funkce v dozor¢i komisi.
Clenové dozoréi komise mohou s védomim generalniho feditele nahlizet do veskerého
Gi¢etnictvi obou organizaci. Clenové dozoréi komise jsou vazani mléenlivosti o

zjisténych skuteénostech. (Zakon ¢. 483/1991 Sh.)

24



3 HISTORIE FINANCOVANI CESKEHO ROZHLASU A
CESKE TELEVIZE

Autor si v této kapitole dava za cil zmapovani historie financovani Ceského rozhlasu a

Ceské televize od po&atku jejich vzniku aZ do soucasnosti.

3.1 Cesky rozhlas

Na za&atek této kapitoly autor uvadi struénou historii vzniku Ceského rozhlasu, dale jen
CRo. Dne 23. biezna 1923 byl piijat zakon &. 60/1923 Sb. o telegrafech, ktery stanovil,
Ze stat ma monopolni prdvo na provozovani radiofonniho vysildni. Soukromé
spoleCnosti mohly obdrzet koncesi Kk radiofonnimu vysilani po pfisné kontrole
ministerstva primyslu, ministerstva obchodu a ministerstva Zivnosti. (JeSutova, 2003 s.

11)

Dne 7. ¢ervna 1923 zakladaji podnikatel Ing. Eduard Svoboda a kulturni redaktor Milo§
Ctrnacty spole¢nost s nazvem Radiojournal, spoleénost s r. 0. Spole¢nost se ze zadatku
potykala se zna¢nymi finan¢nimi potizemi, za tfi roky svého pisobeni byla v deficitu
220 000 korun. Tyto finanéni problémy ustaly se vstupem stitu do vedeni
Radiojournélu. Vstupem statu do Radiojourndlu nebyla posilena jen moralni autorita

firmy, ale 1 jeji finan¢ni situace za pomoci statnich dotaci. (JeSutova, 2003 s. 13)

Poslucha¢ska zakladna v pocatcich rozhlasového vysilani nebyla velkd, jelikoz
pofizeni pfijimace a také poplatky spojené s pfijmem vysilani byly vysoké. Vyvoj

poplatkii je popsan v nasledujici podkapitole 3.1.1 Vyvoj rozhlasového poplatku.

Vybér poplatkll za poslech Radiojournalu vSak nestacil na pokryti nakladi spojenych s
provozem, a tak si spolecnost s povolenim od ministerstva obchodu dale vypoméahala
prodejem rozhlasovych pfijimact z firmy Radioslavia, ktera také pattila Ing. Eduardu
Svobodovi a Milosi Ctrnactému. Nejéastéji se prodavaly francouzské pfijimace Standart

dodavané Radioslavii. Dalsi zdroj pfijmt plynul z prodeje placené reklamy ve vysilani.
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I ptfesto skoncilo hospodafeni spolecnosti za rok 1923 deficitem 83 181,09 K¢&.
V souhrnu se Radiojournal za tfi roky své existence propadl az na jiz vySe zminény

deficit 220 000 K¢.(Jesutova, 2003 s13,30)

Dals$im meznikem v historii bylo kvuli Spatnym vysledkim hospodaieni, navySeni
kmenového kapitalu Radiojourndlu za ptispéni statu. “Kmenovy kapital Radiojournalu
byl zvysen z peti set tisic na milion korun. Zaroven byl zménén obchodni ndzev
spolecnosti na ,,Radiojournal, ¢s. zpravodajstvi radiotelefonické, spolecnost s r. o.,
V Praze.”. (JeSutova, 2003 s36) Stat timto vstupem ziskal 51% majetkového podilu ve

spole¢nosti Radijournal.

Dal§imi pielomovymi body v historii byl vznik Ceskoslovenského rozhlasu a poté
Ceského rozhlasu. Ceskoslovensky rozhlas byl vytvofen jako nastupnicka organizace
Radiojournalu 28. prosince 1938. Samostatny Cesky rozhlas vznikl 1. ledna 1992, po
rozpadu Ceskoslovenské republiky. (Jesutova, 2003 s595,610)

3.1.1 Vyvoj rozhlasového poplatku

Pro ucely této prace povaZuje autor za nezbytné nutné definovat pojem “koncese*,
potazmo “koncesionaiské poplatky*. AZ do dne$nich dni je bézn¢ v médiich 1 vetejnosti
uzivan pojem “koncesionaiské poplatky“. Avsak v soucasném znéni zakont o Ceské
televizi ¢. 483/1991 Sb., Ceském rozhlasu &. 483/1991 Sb. a v zdkoné& o Rozhlasovych a
televiznich poplatcich ¢. 348/2005 Sb., se s pojmem “koncese* nesetkavame. Pokud by
se opravdu jednalo o koncesiondiské poplatky, musely by provozovatelé
vefejnopravniho vysilani uzavirat s kazdym odbératelem jejich vysilani koncesionaiské

smlouvy.

Zakon ¢. 139/2006 Sb. o koncesnich smlouvach a koncesnim fizeni v §16 odstavcei 1
uvadi toto: “Koncesni smlouvou se koncesiondr zavazuje poskytovat sluzby nebo i
provést dilo a zadavatel se zavazuje umoznit koncesiondri brat uzitky vyplhvajici z
poskytovani sluzeb nebo z vyuzivani provedeného dila, popripade spolu s poskytnutim
casti plnéni v penézich.“ S formou koncesionaiskych poplatki se v d&jinach Ceského

rozhlasu setkavame pouze do roku 1924, poté se jiz jedné o rozhlasové poplatky.
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Autor si v§ak uvédomuje, ze pojem koncesionaiské poplatky je historicky zakotfenén a
obecné neni spojovan s koncesnim zakonem, ale pravé s financovanim médii vetejné

sluzby a stal se tak sice vécné nespravnym, nicméné ustalenym pojmem.

3.1.2 Vyvoj rozhlasového poplatku v datech

Prvni poplatky byly zavedeny 10. fijna 1923, jednalo se o dva poplatky. Tuto
problematiku dvou poplatka objasiiuje kniha d&jiny ¢eskych medii 20. stoleti. “Zakon o
telegrafech chapal komunikacni vyménu pouze v roviné dvou subjektu, nikoli
V podminkach verejné masové komunikace. Vysledkem byla nutnost, aby kazdy zdjemce
o rozhlasovy prijimac Zadal o koncesi umozZnujici jeho drzbu. “ (Koncelik, Vecera, 2010

s. 57)

Prvni poplatek byl takzvany evidenc¢ni a platil se postovni spravé. VySe tohoto poplatku
byla 50 K¢ ro¢né, coz nebylo pro mnohé obcany dostupné. Druhy poplatek, oznacovany
jako mési¢ni predplatné, byl hrazen piimo poskytovateli vysiladni, tedy spolecnosti
Radiojournal, a jeho vyse byla také 50 K¢. Tento poplatek se hradil mésicné. (JeSutova,
2003, s. 18)

V roce 1923 byl pribérny piijem 27 K¢ za odpracovanou sménu. Kromé poplatki je
zapotiebi si také zapocitat cenu rozhlasového piijimace, kterd se pohybovala od 7000
do 9000 korun. Poslech rozhlasu v poc¢atcich jeho vzniku tedy byl nakladnou zaleZitosti.
(Jesutova, 2003, s. 18-20)

Koncesionatsky poplatek prodélal nejveétsi zmeénu 17. dubna 1924, kdy se poplatky z
nafizeni vlady o koncesich ¢. 78/1924 rozdélily do vice kategorii. Evidenéni poplatky
odvadéné postovni spraveé se délily nasledovné. Pro soukromé ucely ziistal stavajici
poplatek 50 K¢ ro¢né. Za vefejny poslech a piijem Sifrovaného burzovniho
zpravodajstvi byl zaveden poplatek ve vysi 100 K¢ ro¢né. Docasna koncese pro veiejny
poslech byla zpoplatnéna do dvou dnl provozovani na 10 K¢ ro¢né, nad 2 dny 100 K¢
ro¢né. Nestatni Skoly hradily 25 K& ro¢né. Statni instituce byly od poplatku
osvobozeny. (JeSutova, 2003 s. 612)
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Meésiéni poplatek poskytovateli vysilani, byl upraven nasledovné: Pro vetrejny poslech,
pfijem Sifrovaného burzovniho zpravodajstvi a vydéleCnou cinnost byl stanoven
poplatek 100 K¢ mésicné. Pro soukromy poslech byl poplatek snizen na 30 K& mési¢né.

Nestatni skoly byly od poplatku osvobozeny. (JeSutova, 2003 s. 612)

Osoba, ktera chtéla provozovat rozhlas za ucelem vefejného poslechu, tedy musela
odvadét v souhrnu 1300 K¢ rocné za oba poplatky. Osoby, které chtély jen soukromy
poslech, hradily 410 K¢ ro¢n¢ v souhrnu. (JeSutova, 2003 s. 612)

Jesté t¢hoz roku 1. dubna 1925 byl poplatek provozovateli za soukromy poslech snizen
na 20 K¢ mésiéné. 1. srpna 1924 zaveden jednotny poplatek provozovateli 20 K¢
mesi¢né pro soukromy poslech a 100 K¢ mési¢né pro vefejny poslech nebo, burzovni

zpravodajstvi. (JeSutova, 2003 s. 612)

VéEtsi zména ve vybéru poplatkill se udala 1. srpna 1925. Poplatek provozovateli vysilani
byl stanoven na 180 K¢ ro¢n¢ za soukromy poslech a 600 K¢ rocné za poslech veiejny.
Eviden¢ni poplatky hrazené poStovni spravé byly zruSeny. 1. prosince 1925 byl
poplatek za soukromy i vefejny poslech sjednocen na 15 K& mési¢éné. Nasledujici

tabulka jiz jen stru¢né zobrazuje vyvoj poplatkl. (JeSutova, 2003 s. 612)
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Tabulka €. 1 Vyvoj rozhlasového poplatku

Rok platnosti Poplatek Popis

1. prosince 1925 | 15 K¢ Hrazeno mé&si¢né

1. dubna 1926 10 K¢ Hrazeno mési¢né

1935 10 K¢ Megsicné z kazdého ptijimace

1937 10 K¢ Za kazdy piijimac, ktery byl provozovan
oddélené (ne v jedné domacnosti)

1946-1947 15 K¢s Hrazeno mésicné

1951-1954 25 K¢s Poplatek ~ vybirala  poStovni  sprava.
Ceskoslovenskému rozhlasu nalezelo 15 Ké&s

2. ¢tvrtleti 1954 5 K¢s Hrazeno mési¢né

1967 5 K¢s Bez ohledu na  pocet  pfijimaci
vV domécnosti. DalSich 5 Kés hrazeno za
autoradio a rozhlas po draté.

1969 10 K¢s Hrazeno mési¢né

1. ledna 1986 10 K¢és ZruSen poplatek za autoradio u soukromych
osob. U organizaci zustal poplatek zachovan

1. dubna 1991 20 K¢s Hrazeno mési¢né

1. dubna 1995 25 K¢ Zakon ¢. 252/1994 Sb.

1. Cervence 1997 | 37 K¢ Doplitujici Zakon €. 135/1997 Sb.

5. zati 2005 45 K¢ Hrazeno mési¢né

Zdroj: JeSutova, 2003 s. 612
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S ucinnosti od 1. Cervence 1997 byl piijat zakon ¢. 135/1997 Sb., ktery mimo jiné
doplnil zakon ¢. 252/1994 Sb. o rozhlasovych a televiznich poplatcich a v §4 zvysil
rozhlasovy poplatek na 37 K¢ za mésic. Tento pfijaty zakon ¢. 135/1997 Sb i jemu
podléhajici zdkon nasledné nahradil zakon ¢. 348/2005 Sb..

V roce 2005 byl pfijat jiz zmiflovany zakon ¢&. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a
televiznich poplatcich a o zméné nékterych zakont. Tento zdkon mimo jiné stanovil
mésic¢ni rozhlasovy poplatek 45 K¢ za mésic s ucinnosti od 5. prosince 2005. Kdo je
povazovan za poplatnika uvadi §3 odstavec 1 uvedeného zakona: “Poplatnikem
rozhlasového poplatku je fyzicka osoba nebo pravnicka osoba, ktera viastni rozhlasovy
prijimac. Jestlize drzi nebo z jiného pravniho ditvodu alespon 1 mésic uziva rozhlasovy
prijimac  fyzicka osoba nebo pravnickd osoba, ktera neni jeho vlastnikem, je

poplatnikem tato osoba. “

3.1.3 Soucasné financovani Ceského rozhlasu

Zpusoby financovani Ceského rozhlasu dale jen CRo, jsou stanoveny zakonem o
Ceském rozhlasu &. 484/1991 Sb.. Dle aktualné platného znéni tohoto zékona je CRo

financovan nasledovné.

Dle §10, zakona ¢&. 484/1991 Sb., finanénimi zdroji CRo jsou zejména rozhlasové
poplatky, vybirané podle zvlastniho pravniho pifedpisu. Timto pfedpisem je jiz
mnohokrat uvadény Zakon ¢. 348/2005 Sb. Druhym povolenym piijmem dle §10 je
pfijem z vlastni podnikatelské Cinnosti. §11 upravuje rozsah podnikatelské Cinnosti,
tato Ginnost nesmi byt v rozporu sukoly CRo, stanovené §2. Naklady spojené s
vysilanim CRo do zahrani¢i hradi Ceska republika ze statniho rozpoétu. Piijmy CRo

z vybranych poplatkl jsou uvedeny v nasledujicim grafu.
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Graf & 1 Vybér rozhlasovych poplatki CRo
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Zdroj: Vyroéni zpravy o hospodateni CRo z let 1999-2014

Z vyse uvedené tabulky je patrné zna¢né navyseni vybéru poplatkd v roce 2006. Toto
mesi¢niho rozhlasového poplatku z 37 K¢ na 45 K¢. Pozitivni trend v efektivnéjSim
vybéru rozhlasovych poplatkli pokracoval az do roku 2009. Tuto stoupajici tendenci lze
pri¢ist ke snaze CRo o pifimé&j§i komunikaci s poplatniky a efektivn&ji upominani
dluzniki ve spolupraci s Ceskou postou. V roce 2010 nastal propad o 14 mil. K&., tento
klesajici trend pokradoval az do roku 2012. Ubytek pifjmu z poplatki v letech 2010-
2012 piiklada CRo novelizaci zakona ¢&. 348/2005 o televiznich a rozhlasovych
poplatcich. Tato novela zruSila povinnost platit poplatek za mobilni telefony
s rozhlasovym piijima¢em u pravnickych osob. Dale se také ve vyro¢nich zpravach z let
2010 a 2011 shleddme s pojmem ‘“‘ekonomicka krize“, ktera dle zprdvy ma také za

pii¢inu Gbytek poplatniki. (Vyroéni zpravy CRo 2010-2012)
Pokles ve vybéru poplatka se zastavil az v roce 2013. V tomto roce byly zdokonaleny
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stavajici upominkové akce pro neplatice a zavedeny nové zplisoby na vymdhani
poplatkti. Dle vyro¢ni zpravy z roku 2013 mély nejpozitivnéjsi vliv na zvysSeni poctu
poplatnikit nasledujici kroky. “V kategorie poplatnikii fyzické podnikajici osoby a
pravnické osoby se na pozitivni bilanci ke konci roku 2013 podilely akvizicni akce ,, DB
Autoparky*, ,,ENERGO 2013, dale individualni obchodni cinnost realizovana z nove
zFizené pozice ,,specialista rozhlasovych poplatkii“ a komunikacni kampan “Normdalni
je platit”“. Tyto akce prinesly pres 60 tis. nové evidovanych prijimacu (financné

vyjddieno 32,4 mil. K¢/rok). * (Vyroéni zprava CRo, 2013, s. 24)

Duslednéjsi vymahani poplatkti a informovani o nutnosti platit poplatky probihalo i
v roce 2014.

3.1.4 Celkové vysledky hospodaieni Ceského rozhlasu

Celkové piijmy a vydaje CRo z let 1999 az 2014 zobrazuje nasledujici graf.

Graf & 2 Naklady a vynosy CRo
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Zdroj: Vyroéni zpravy o hospodateni CRo z let 1999-2014
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Graf v mil. K&., sestaveny z vyro&nich zprav o hospodateni CRo z let 1991-2014

Jak je z vyse uvedeného grafu patrné, vynosy CRo vzdy kromé roku 2005 pokryvaly
néklady. Propad CRo do ztraty byl dle vyroéni zpravy zroku 2004 planovan jiz
vV rozpoctu na rok 2004, avSak diky uspornym opatienim a vy$Sim ziskim se tak
nestalo. Ve vyrocni zpravé je konkrétné uvedeno toto. “Podle upravy v poslednim
ctvrtleti roku byla rozpoctovana ztrata 47,4 mil. K¢. VIiv na dosazeni mirného zisku byl
dan souhrnem vysSich vynosi, presunem casti cerpani zdroju na rekonstrukci do

dalsiho roku a dosazenymi visporami v ndkladech. “ (Vyroéni zprava CRo 2004 s. 10)

V roce 2005 vsak jiz ke ztraté doslo. Dle Vyroéni zpravy o hospodaieni CRo z roku
2005 byly divody propadu nésledujici. “Hlavnim diivodem k prijeti schodkového
rozpoctu byla nedostacujici vysSe rozhlasového poplatku vietné nezdadouciho trendu
silna restrikce v oblasti ndkladi vedla k nutnosti zohlednit nejpalcivejsi pozadavky
V oblasti oprav, obnovy vypocetni a rozhlasové techniky. I pres celkové nepriznivou
situaci bylo nutno pristoupit k dilcimu 7eSeni zhorsujici se situace V oblasti odmenovani
viastnich zaméstnancu. Rovnéz bylo nutno dokoncit 1. etapu rekonstrukcnich praci na
historické budové rozhlasu v Praze, ktera i diky casovému posunu z titulu delSiho rizeni
o vefejné zakdzce presla z velké cdsti do roku 2005. “(Vyroéni zprava CRo 2005 s. 4)
Zvyseni rozhlasového poplatku vstoupilo v platnost 5. zafi a mélo za nasledek snizeni
planovaného schodku rozpoétu. “ Hlavni pricinou byl pomérné necekany vyvoj v oblasti
inkasa rozhlasovych poplatkii v poslednich mésicich roku po prijeti nového zdakona.
Toto spolecné s nastavenim bezpecnych limitii cerpani jednotlivych divizi prineslo

zlepSeni celkového vysledku. “ (Vyroéni zprava CRo 2005 s. 5)

V nasledujicich letech jiz CRo hospodatil s kladnymi rozpoéty.
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3.2 Ceska televize

Na tvod této kapitoly autor uvede struénou historii Ceskoslovenské televize, dale jen

CST a pozdgjsi Ceské televize, dale jen CT.

Pocatky vysilani Ceskoslovenské televize se datuji k 1. kvétnu 1953, kdy bylo
zahajeno vefejné zkusebni vysilani. Prvni nazev oficialniho studia byl Ceskoslovensky
rozhlas — Televizni studio Praha umisténé v Mést'anské besedé na Praze 1. dne 25.

unora 1954 bylo vysilani prohlaSeno za pravidelné. (Koncelik, Vecera, 2010, s. 158)

Od roku 1952 komunisticka vlada Ceskoslovenska zada urychleni vyzkumu v oblasti
televizniho vysilani. Motivem komunistické vlady byla nejspiSe snaha nasledovat
sovétsky vzor a piedstihnout kapitalisticky svét. Ceskoslovensti divaci se stali po
sovétskych a vychodonémeckych tietimi, ktefi mohli na svych obrazovkach sledovat
doméci vysildni. Masivnimu rozsifeni televiznich pfijima¢i do domdacnosti branila
jejich vysoka potizovaci cena, kterd v roce 1955 naprtiklad u televizniho pfijimace Tesla
4001 orienta¢né ¢inila 4000 K¢, primérny mési¢ni piijem se tehdy pohyboval kolem

1300 K¢. (Koncelik, Vecera, 2010 s. 160, Bednaftik, Jirak, 2011 s 272)

3.2.1 Vyvoj televizniho poplatku

Ceskoslovensko piejalo vté dobé v Evropé b&zny systém organizace televizniho
vysilani, kdy stat jako monopolni poskytovatel televizniho vysilani vybiral televizni
poplatek. Pocet evidovanych poplatniki v roce 1955 ¢inil 32 119. (Képplova, 2003 s.
198)

K masivnimu rozsifeni televiznich ptijimact doslo az v roce 1962, kdy stal prumérny
televizni pfijimac 2500 K¢. V zati 1962 bylo evidovédno jiz milion divaka platicich
televizni poplatek. (Koncelik, Vecera, 2010 s. 160)

Piijetim zakona &. 18/1964 Sb. o Ceskoslovenské televizi, bylo uréeno zakladni poslani
a ukoly televize ve spolecnosti. Byla vymezena jeji plisobnost jako prostiedek masové
informace a kulturni instituce. Ustiedni feditel televize byl jmenovan vladou CSSR,

které se i zodpovidal. Po ideové strance televizi fidil UV KSC. Dvou miliénd

poplatnikd dosahla televize 1 bfezna 1965. (Képplova, 2003 s. 223, 226)
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Rok 1967 byly ve znameni zmén ve financovani CST. Dne 1. ledna 1967 televize zagala
fungovat jako pfispévkova organizace. Do té doby byla samostatnou kapitolou ve
statnim rozpoctu. Jako piispévkova organizace dostdvala tedy ptispévek ze statniho
rozpoCtu na zakladé planovaného hospodarského vysledku. Piipadné piebytky
hospodateni CST mohla televize uZit k plnéni svych ukolti nebo pievést do rezervniho
fondu. Tii milioni poplatnikii dosahla televize 1. prosince 1969. (Képplova, 2003 s.
230, 237, 243)

Z pohledu financovani CST se az do roku 1991, kromé& zmén vyse poplatku, neudaly jiz
74dné zmény. Ceska narodni rada pfijala 7. listopadu 1991 Zakon &. 483/1991 o Ceské
televizi. Tento zakon definoval Ceskou televizi jako pravnickou osobu, ktera hospodaii
s vlastnim majetkem a jeji zakladni majetek je preveden z Ceskoslovenské televize. CT
je nezavisla na statnim rozpoé¢tu. Timto zakonem byla ziizena i Rada Ceské televize,
kterda navrhuje a schvaluje rozpoet CT. Ceskéd televize vznika k1. lednu 1992.
(Képplova, 2003, s. 276)

3.2.2 Vyvoj televizniho poplatku v datech

Oproti piedchozi kapitole o CRo nebyl vyvoj televiznich poplatki natolik bouflivy.
Nasledujici tabulka ukazuje vyvoj televizniho poplatku v datech.
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Tabulka €. 2 Vyvoj televizniho poplatku

Rok Poplatek Popis

1. ledna 1955 15 K¢ Usneseni vlady ¢. 232

1. Cervence 1969 25 K¢

5. dubna 1991 50 K¢ Vyhlaska €.100/1991 Sb.
1. dubna 1995 50 K¢ Zakon 252/1994 Sb.

1. Cervence 1997 75 K¢ Zakon 135/1997 Sb.

13. zaii 2005 100 K¢ Zakon 348/2005 Sb.

1. ledna 2007 120 K¢ Novela 348/2005 Sb

1. ledna 2008 135 K¢ Novela 348/2005 Sb

Zdroj: Kopplova, 2003 s, 196, 240, 275,309. Ceska televize b, [onling], cit. 2016-1-25

Do roku 1995 byl televizni poplatek vybirdn jen na zakladé vyhlaSek. VyhlaSka
federativniho shroméazdéni ¢ 100/1991 Sb., byla po rozdéleni Ceskoslovenské
republiky nahrazena zdkonem 252/1994 Sb. o rozhlasovych a televiznich poplatcich. S
ucéinnosti od 1. ¢ervence 1997 byl ptijat zakon ¢. 135/1997 Sb. ktery mimo jiné doplnil
zakon €. 252/1994 Sb. a v §4 zvysil televizni a rozhlasovy poplatek. Zakon ¢. 335/2005
Sb. poté Zakon ¢. 135/1997 Sbh. a ¢. 348/1994 Sb. zrusil.

3.2.3 Soucasné financovani Ceské televize

Z hlediska aktualniho finanéniho stavu Ceské televize je potieba, stejné jako u vyse
uvedeného Ceského rozhlasu, nahlédnout do vysledk hospodateni Ceské televize.
Analyza bude opét provedena za roky 1999 az 2014. P¥ijmy CT z vybranych poplatkd

jsou uvedeny v nasledujicim grafu.
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Graf & 3 Vybér televiznich poplatkia CT
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Zdroj: Vyro¢ni zpravy o hospodateni CT z let 1999-2014

Pocatek nardstu piijmi z poplatki v roce 2005 je dusledkem zvyseni televizniho
poplatku na 100 K¢ od 13. zati 2005. Toto skokové navyseni lze sledovat také v letech
2007 a 2008, kdy se také zvySovaly Castky vybirané na poplatcich, viz. tabulka
v piedchozi kapitole. Od roku 2009 lze z grafu vypozorovat mirné soustavné klesani

vybrané castky. Vinu za to lze prikladat soustavnému poklesu registrovanych

televiznich piijimac¢i. Tato problematika je podobna jako u Ceského rozhlasu, avsak

zde se propad nepodafilo zastavit. CT se na rozdil od CRo ve svych vyro¢nich

zpravach nezminuje o zadném soustavném pokusu o zefektivnéni vybéru poplatk.
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3.2.4 Celkové vysledky hospodaieni Ceské televize

Celkové ptijmy a vydaje CT z let 1999 az 2014 zobrazuje nasledujici graf v mil. K&.
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Jak je z grafu patrné, Ceska televize od roku 2004 hospodati z vyrovnaného rozpodtu.

Od roku 2004 kryje CT piipadné ztraty na vynosech z fondu televiznich poplatkil. Do

konce roku 2003 byly televizni poplatky uctovany do vynostu v okamziku jejich inkasa.

Fond televiznich poplatkii 1ze popsat jako ucet, na kterém se shromazd'uji prebyte¢né

finan¢ni prostfedky vybrané na televiznich poplatcich. Nazorné Ize pftiblizit nesoulad

mezi uctovanim piijml a nakladl, na nasledné citaci z Vyro¢ni zpravy o hospodateni

Ceské televize za rok 2013.

., Tento casovy nesoulad nejlépe ilustruje priklad velkych sportovnich akci. Televizni

prava na tyto akce se musi ve vétsiné pripadu zaplatit v plné vysi mnohem drive, nez se

akce uskutecni. Ubytek financnich prostiedkii v okamziku platby tedy miize nastat v

roce, kdy se dana sportovni akce nekona. V okamziku odvysilani sportovni akce v roce
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nasledujicim se prostredky vynaloZené na televizni prava a na samotnou vyrobu stavaji

nakladem a az v tuto chvili je také cerpan fond televiznich poplatkit na jejich kryti.

(Vyroéni zprava CT 2013 s 51)

‘“

Naésledujici graf zobrazuje stav fondu televiznich poplatkii dale jen FTVP od roku jeho

zalozeni. Graf zobrazuje ro¢ni ptirdsty do FTVP, celkové Cerpani prostiedkt z fondu a

celkovy zustatek fondu. Pocatecni stav vysSe fondu nebyl autorem dohledan, autor tedy

vychazi z vyroéni zpravy CT z roku 2004, kde se stav fondu k 31.12.2004 uvadi ve vysi

1 134,0 mil. K¢&. Nasledujici graf zobrazuje vyvoj fondu televiznich poplatkli v mil. K¢&.

Graf ¢. 5 Fond televiznich poplatki
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Jak je z vySe uvedeného grafu patrné, k prekroceni vyse Cerpani fondu oproti prirtustku

doslo poprvé vroce 2012. Dle vyroéni zpravy CT toto bylo zapii¢inéno poklesem

vynostt CT z diivodu zruSeni vysilani reklamy a také navySenim ndkladi spojenych

s placenim DPH. Pokles v dalsim roce byl podle vyro¢ni zpravy z roku 2013 zptsoben

hlavné zintenzivnénim vyroby pofadu pro nasledujici roky. Pokles v roce 2014 je
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komentovan CT takto: “Cerpdni fondu tv poplatkii prevysovalo tvorbu fondu v roce
2014 o 545 mil. K¢, ale financni majetek Ceské televize poklesl pouze o 32 mil. K¢. Z
toho je jasné videt, Ze tvorbu a cCerpani fondu neni mozné samostatné a izolované
wklddat jako vysledek hospodareni a hodnotit hospodaieni Ceské televize. Tvorba a
Cerpani fondu zahrnuje ve stejné vysi i odpis nedobytnych pohledavek z titulu

predepsanych televiznich poplatkii. “ (Vyroéni zprava CT 2014 s 55)
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4 HISTORIE FINANCOVANI AUDIOVIZUALNICH
MEDII VEREJNE SLUZBY VE VYBRANYCH ZEMICH

Tato kapitola popisuje rtizné piistupy k financovani audiovizualnich médii vetejné
sluzby ve vybranych zemich. Z diivodu znac¢nych odlisnosti ve vzniku a fungovani
médii po pravni strance ve vybranych zemich, autor pouze uvede velice stru¢nou
historii vzniku a fungovani a poté se jiz bude zabyvat jen zplisobem financovani. Pro
tuto préci byly vybrany nasledujici zemé, Spolkova republika Némecko, Francie, Velka

Britanie, Finsko a Mad’arsko.

4.1 Némecko

Spolkova republika Némecko, dale jen SRN je federaci Sestnacti spolkovych zemi.
Kazdé spolkové zemi dle némecké Ustavy néalezi kompetence v kulturnich otazkéch,
mezi které patii i rozhlasové a televizni vysilani. Kazda spolkova zem¢ ma svij vlastni
zakon, upravujici rozhlasové a televizni vysilani a jeho regulaci. V SRN ptisobi vice
vetejnopravnich vysilateli rozhlasu a televize, ktefi jsou zfizovany bud'to piimo
jednotlivymi spolkovymi zemémi, nebo na zaklad¢ jejich vzajemnych alian¢nich dohod.

(Smid, 2011 s. 19)

V SRN funguje ¢trnact regulatorti vetejnopravniho vysilani a deset vysilatelli vetejné
sluzby. Jak jiz bylo fec¢eno, kazdy organ je zfizovan na zadkladé zakonl s rozdilnym
organiza¢nim uspofadanim. Bylo by tedy velice obtizné tuto legislativu srozumitelné a
struéné predstavit. Zakladnim vysilacim zdkonem je Statni smlouva o vysilani
(Rundfunkstaatsvertrag) z roku 1991. Tento zakon je platny pro vSechny spolkoveé
republiky. (Smid, 2011 s. 20)

Milan Smid ve své piipadové studii popisuje zakon takto. “Stdtni smlouva o vysilani
urcuje ramcova pravidla pro organizovani verejnopravniho i soukromého vysilani, pro
udelovani licenci, stanovuje zdkladni obsahové standardy (pravo na odpoved, zajisteni
nazorove plurality, pravidla vysilani reklamy, sponzoringu, teleshoppingu). Nékteré

detaily si vSak resi spolkové zemée ve svych vlastnich pravnich predpisech, kterymi si
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zrizuji ,,vysilact rady* (Landesmedienanstalten), jez vykondvaji statni spravu v oblasti
vysilani. Podobnd situace je i U zdkonu, kterymi si spolkové zemé zrizuji viastni
verejnopravni rozhlasové a televizni organizace. “ Tento zakon je platny dodnes, prosel

v§ak mnohymi novelami. (Smid, 2011 s. 20)

Vefejnopravni vysilani v SRN zastupuji tfi organizace, které sdruzuji jednotlivé
provozovatele. Prvni je organizace s nazvem ARD celym nazvem Arbeitsgemeinschaft
der Deutschen Rundfunkanstalten. ARD je dobrovolnou federaci vefejnopravnich
vysilatelti rozhlasu a televize v jednotlivych spolkovych zemich. Druhou organizaci je
ZDF Zweites Deutsches Fernsehen, ktera provozuje vyhradné televizni vysilani, tato
organizace je jednou z nejvétSich organizaci tohoto typu v Evropé. ZDF vlastni podil
V posledni vefejnopravni organizaci a to Deutchlandradio, které produkuje tii celostatni

rozhlasové programy. (Smid, 2011 s. 19)

4.1.1 Zpisob financovani

Zakladem pro financovani medii vefejné sluzby ve Spolkové republice Némecko je
vybér poplatki a pfijem zreklamy. VySe zminéné organizace ARD, ZDF a
Deutchlandradio  zalozili  centralu  pro  spravu a  vybér  poplatkd,
Gebiihreneinzugszentrale ve zkratce GEZ. Vybrané poplatky se rozdéluji dle zakona
mezi jednotlivé vysilatele vefejnych sluzeb, ¢ast nalezi také regulacnim organtim, které
z poplatkii financuji neziskové projekty. Spolecnosti ARD a ZDF maji smiSeny systém
financovani dle zdkona a mohou vysilat aZ dvacet minut reklamy denné. Omezeni se
tyka vysilani od osmi hodin vecer a vysilani o statnich svatcich, kdy se zddné reklamy
nevysilaji. Vysilani reklamy na ARD pokryvé asi 5% rozpoétu, ZDF asi 7%. (Smid,
2011 s.24) (Rundfunkbeitrag, [online], cit. 2016-1-20)

V SRN do roku 2007 probihal vybér poplatki za vlastnéni televizniho nebo
rozhlasového piijimace. V pfipad¢ vlastnictvi pouze rozhlasového pfijimace poplatek
¢inil 5,76 euro mési€né. Neexistoval vSak samostatny televizni poplatek, tedy pfi
vlastnictvi televize byl G¢tovan souhrnny poplatek 17,98 euro mési¢né. Platilo se pouze
za vlastnictvi jednoho tv nebo radio pfijimace. Podle nového zékona, ktery plati od roku

2013, se jiz neplati za vlastnictvi piijimace, ale novym modelem - domacnost rovna se
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poplatek. Poplatek byl sjednocen a jiz bylo jedno, zda se plati za rozhlas ¢i televizi,
Castka zUstala ve vysi 17,98 euro mési¢né. VySe poplatku byla upravena k 1.dubnu 2015
na 17,50 euro. Vyjimky tvoii specifické socialni skupiny (dichodci, studenti, socialné¢
slabi ob¢ané atd.) Tyto skupiny jsou bud’ od poplatku zcela osvobozeny nebo hradi nizsi
sazbu, kterd &ini 5,83 euro mésiéné. (Smid, 2011 s.23) (Rundfunkbeitrag b, [online], cit.
2016-1-20)

V piipadé pravnickych osob je vybér poplatkt nasledujici. Vyse poplatku je napiiklad u
vyrobnich podniki urCovana dle nize uvedené tabulky, ktera urcuje pocet stalych
zaméstnancll na jednu provozovnu a od toho odvijejici se poplatek. Ke kazdé
provozovné je mozno provozovat jedno vozidlo s radiem zdarma, kazdé dalsi vozidlo je
zpoplatnéno 5,83 eury. Hotely, restaurace a jim podobna zafizeni, plati podle nize

uvedené tabulky podle poétu zaméstnanct, navic vsak za kazdou mistnost s pfijimacem.

Tabulka ¢. 3 Poplatky Némecko

Pocet stalych zaméstnanci Mg¢sicni poplatek
0-8 5,83 €
9-19 17,50 €
20-49 35€
50-249 87,50 €
250-499 175 €
500-999 350€
1000-4999 700 €
5000-9999 1400 €
10000-19999 2100 €
Nad 20000 3150€

Zdroj: Rundfunkbeitrag c, [online], cit. 2016-1-29
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4.2 Francie

Financovani médii vetfejné sluzby ve Francii je smiSené. Francouzska vetejnopravni
média byla dlouhou dobu monopolem fizenym staitem. V souCasné dobé na tzemi
Francie existuji nasledujici vefejnopravni média: France T¢lévisions, Radio France a
Arte-France, ktera zajist'uje vysilani do zahrani¢i. Prvni soukromou televizi byla stanice
Canal plus (C+) v roce 1984. V roce 1986 nasledovaly kanaly La Cing a TV-6. (Smid,
2011 s. 23)

France Télévisions v souCasné¢ dobé provozuje Sest celostatnich televiznich kanali.
Radio France provozuje 8 celostatnich rozhlasovych stanic. Arte-France celym ndzvem
Association Relative a la Télévision Européenne, je provozovan ve spolupraci s SRN.
Francouzskou stranu zastupuje Arte France a za SRN je to spolecnost Arte TV GmbH.
Tyto dvé¢ organizace dodavaji kazda 40% vysilaného obsahu. Zbylych 20% je dodavéano
od ostatnich spolupracovnikii Arte. (Smid, 2011 s. 23)

4.2.1 Zptsob Financovani

Jak jiz bylo fe€eno v pfedchozi kapitole, financovani Francouzskych vetejnopravnich
médii probiha smiSené. Hlavnimi zdroji jsou poplatky, sponzoring a piispévek ze
statniho rozpoCtu. Tento prispévek ze statniho rozpoctu je Castecné tvoien obdobou
televizniho poplatku, ktery je vybiran jako soucdst domovni dané. Jeho fungovani je
popsano niZze. Do roku 2011 byla na vefejnopravnich televizich a radiich vysilana 1
reklama, svyjimkou kanali Arte a parlamentnich kanalt, ve Francii funguje
parlamentni stanice pod ndzvem La Chaine Parlamentaire (LCP). Od roku 2012 byla
veskera reklama zrusena. (Smid, 2011 s. 23, RadioTv, [online], cit. 2016-1-22)

Vypadek piijmi zreklam byl kompenzovan zdanénim soukromych provozovatelt
vysilani, ktefi museji odvadéet dai z odvysilané reklamy v rozmezi 1,5 az 3%. Nejvyssi
odvod 3% se tykd soukromych provozovatelli s rocnim obratem vy$Sim nez 11 mil.
euro. Tuto dan odvad¢ji také operatofi elektronickych komunikaénich médii, jako jsou
napiiklad internetové televize, avSak dan ¢ini pouze 0,9%. Maximalni povoleny Cas
vysilani reklamy u soukromych provozovatelli byl zvySen ze Sesti na devét minut

v jedné vysilaci hoding. (Smid, 2011 s.29, 30)
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Financovani vefejnopravnich médii ze statniho rozpoctu probiha tak ze, poplatky za
vysilani jsou od obcanii vybirany jako soucast domovni dan€. Od dan€ jsou osvobozeny
osoby se zdravotnim postiZenim, osvobozené od domovni dané nebo také osoby nad 75
let v€éku, které v daném roce nemaji zdanitelny piijem. O vybér této dané se stara
Ministerstvo financi. Pro rok 2016 byla dan stanovena ve vysi 137 euro rocné pro
poplatniky na uzemi Francie a 87 euro pro zdmoiské departmenty, poplatek je jednotny
pro rozhlasové i televizni pfijimace. Tento poplatek je kazdy rok upravovan o vysi
inflace. Stat krom¢ téchto vybranych dani dale také poskytuje vysilatelim dotace ze
statniho rozpo&tu. (Smid 2011 s. 29, Service-public [online], cit. 2016-1-29)

4.3 Velka Britanie

Britsky systém vefejnopravnich medii je odliSny od ostatnich, a to z divodu jiného
pravniho systému zemé, zaloZeného na tradicich a precedentech. Zékladni organizaéni
strukturu zdejSiho provozovatele vetfejnopravniho vysilani BBC (British Broadcasting
Corporation) uréuje Kralovska charta BBC (Royal Charter BCC), ktera ustanovuje BBC
jako spolecnost, kterd uzavira s vladou Ramcovou dohodu (Framework Agreement) o
plnéni konkrétnich ukold. Sou€asnd platna dohoda je uzaviena na urcité obdobi,

aktualng od roku 2007 az do roku 2016. (Smid, 2011 s. 13)

Na uzemi Velké Britanie ptisobi jako vysilatel vetejnopravniho rozhlasu od roku 1922 a
televize od roku 1936 jiz zminovana BBC. V roce 1955 vznika konkuren¢ni celostatni
ITV (Independent Television). Tento program vytvarelo spole¢né patnact licencovanych
regionalnich komercnich stanic. Roku 1982 zacal vysilat program Chanel 4, jednalo se
o komer¢ni kanal piivodné provozovany stanicemi ITV, dnes je Chanel 4 vlastnén zcela
neziskovou organizaci. V roce 1997 zacal vysilat dal$i komer¢ni program Chanel 5, ten
vSak nepusobil celoplo$n€. Soukromé programy Chanel 3, Chanel 4, Chanel 5 byly vsak
licen¢nimi podminkami natolik regulovany, regulaci provadi spole¢nost Ofcom, ze byly
zafazeny do programl nabizejicich vefejnou sluzbu. Neregulovanou komer¢ni
konkurenci se pro BBC staly az v 80. letech importované americké kabelové programy.

(Smid, 2011 s. 13, 14)
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4.3.1 Zpisob financovani

Rozhlasovy a televizni poplatek ve Velké Britanii se stidle nazyva licencni poplatek
(licence fee) z dob, kdy bylo nutné¢ ke sledovani televize zakoupit licenci. Platit
poplatky ma povinnost kazdy, kdo je vlastnikem jakéhokoliv televizniho piijimace.
Definice toho, co je povazovano za televizni pfijimaé, je stanovena specidlnim
nafizenim. Vladni nafizeni Cislo 31 definuje televizni piijimac jako zafizeni, které je
schopné pfijimat vysilany televizni program. To se vztahuje i na pocita¢, ktery je k
tomu vybaveny. V roce 2009 vyzval BBC Trust britské zakonodarce, aby reagovali na

tyto technologické zmény. (Smid, 2011 s. 16)

Licen¢ni poplatek je ve Velké Britanii vybiran spole¢né pro rozhlas i pro televizi.
Jeho vySe cCinni 145,50 liber ro¢né (ptiblizn¢ 188 €). Zajimavosti je stdla platnost
poplatku za cernobilou televizi ve vysi 48 liber rocné. Obcané star§i 75 let jsou od
poplatkli osvobozeni, za tyto obCany dostdva BBC néhradu od Ministerstva prace a
dichodu. Poplatnici, ktefi trpi slepotou maji slevu z poplatku ve vysi 50%. Pro hotely a
penziony a dal$i zafizeni je udavan nasledujici vypocet podobny s modelem v SRN.
Pokud provozovatel chce vybavit pfijimatem maximalné 15 obytnych jednotek, je
vybiran poplatek ve vysi 145,50 liber. Za kazdych dodatecnych 5 jednotek je vybirano
dalsich 145,50 liber. (Smid, 2011, s. 16, TV Licensing [online], cit. 2016-1-29)

Vybérem a spravou poplatki povéefila BCC spolecnost TV Licensing se sidlem v
Bristolu. Dal§im zdrojem piijmt BCC jsou piijmy z vlastni podnikatelské €innosti a
statni piispévek pro kandl BBC Worldwide, ktery vysila do zahraniéi. (Smid, 2011 s.
16)

Nejvyssi ¢ast komerénich piijmu tvoii predevsim prodej ¢asopist a knih, zvukovych i
obrazovych kazet, prodej pofadi BBC do zahrani¢i, jazykové kurzy, publika¢ni ¢innosti
a inkaso za poskytovani programi BBC satelitnim a kabelovym distributorim. Zbytek
piijmil tvofi poskytovani dalSich sluzeb. Komercni ¢innost je BBC umoznéna, pouze
pokud je instituciondln¢ i ucetné oddélena od poskytovani vetejné sluzby v domécim

prostiedi. (Smid, 2011 s. 16)

46



4.4 Finsko

Vetejnopravni rozhlasové a televizni vysilani ve Finsku, zajiStuje spolecnost Yleisradio
Ol, dale jen Yle. Spole¢nost vznikla jiz v roce 1926. V roce 1957 vznikla komer¢ni
televize Mainos-TVReklam Ol, dale jen MTV. Tato televize méla svymi piijmy z
reklamy podpofit financovani Yle. Zpocatku Yle poskytovala MTV za tuplatu svij
vysilaci ¢as. V roce 1987 vSak MTV opustila programy Yle a zacala vysilat na svém

vlastnim celoplo$ném kanalu a stala se tak samostatnou komeréni televizi. (Smid 2011,

s. 60)

Soucasna pravni podoba spolecnosti Yle vznika v roce 1993 kdy je pfijat zékon o
Yleisradio Oy spole€nost s ru€enim omezenym, jejim zfizovatelem je Ministerstvo
dopravy a komunikaci. Zédkon stanovuje, ze podil statu ve spolecnosti nesmi klesnout
pod 70%, nyni podil statu presahuje 99%. Yle vysila ve finstiné a §védsting, ktera je
druhym tfednim jazykem. (Smid 2011, s. 61)

4.4.1 Zpisob financovani

Vetejnopravni televize a rozhlas Yle jsou financovany z 95% z vybranych poplatki.
Reklama se na stanicich nevysila. Vybér a spravu poplatki ma na starosti agentura
FICORA. Tato spole¢nost spravuje Statni rozhlasovy a televizni fond, do kterého
plynou jednak pfijmy z poplatkd, ale také dal$i zdroje, jako naptiklad poplatky za
licence od komerc¢nich vysilateld, jejichz vySe je urCovéna podle ro¢niho obratu
spole¢nosti. DalSimi pfijmovymi fondy jsou napiiklad pokuty od neplati¢h poplatkd.

(Smid, 2011, s. 62)

Do roku 2012 byl poplatek vybiran od obcanii vlastnicich televizni nebo rozhlasovy
piijimag, platba probihala za podobné jako v CR, takZe sta¢ilo platit pouze za jeden
televizni nebo rozhlasovy piijima¢ v domacnosti. Poplatek byl vybiran ve vysi 21,15
euro méesicné tedy 253,8 euro rocn€. Ve Finsku vSak nastala stejnd situace jako v
ostatnich Evropskych zemich a bylo tézké urcit, co vSe je povaZzovano za piijimac.

(Smid, 2011, s. 62-63)"
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V roce 2013 probéhla zasadni novela zakona. Spravcem je stale spole¢nost FICORA,
avsSak poplatek je zruSen a nahrazen dani. Dan je vybirdna danovym ufadem a poté
piredavana spravci. Dan se neplati jako naptiklad v jiz zminovaném Némecku za
domaécnost, ale je strhavdna ze zdanitelného ptijmu podle nize uvedené tabulky. Dan je
stanovena ve vysi 0,68% ze zdanitelného ptijmu. Od platby jsou osvobozeny osoby,
které jsou mladsi 18 let a obcané s ro¢nim ptijmem do 7352 eur. Poplatek také neplati
obyvatelé¢ Alandskych ostrovii. Primérnd mési¢ni mzda se ve Finsku pohybuje kolem
2300 euro. Maximalni vySe poplatku je 140 eur ro¢né. (MAM [online], cit. 2016-1-29,
Vero [online], cit. 2016-1-29)

Tabulka ¢. 4 Poplatky Finsko

Roc¢ni ptijem za rok Platba
0-7352 € 0€
do 8091 € 55€
Do 8565 € 58 €
Do 15600 € 106 €
Do 40 000 € 140 €
Nad 40 000 € 140 €

Zdroj: Vero [online], cit. 2016-1-29

V levém sloupci tabulky miiZzeme vidét vySe pfijml obcanli a nasledné v pravém
sloupci jsou znazornény vyse poplatkil, které jsou obcanlim ro¢né strhavany v podobé
dani z pfijma.

maximalni vySe soucasné dan¢ vyrazné nizsi. Yle uvadi, ze i pfi maximalnim odvodu

tedy 140 euro je denni platba jen 39 centi.
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Aktualni povinnost sice nuti platit kazdého jednotlivce bez ohledu na to, zda televizi ¢i
rozhlas vlastni nebo ne, avSak Yle se haji tim, ze poskytuje 1 jiné sluzby, jako napiiklad

internetové stranky. (MAM [online], cit. 2016-1-29)

45 Mad’arsko

V novodobych d¢jindich Mad’arska nebyl vyvoj vefejnopravnich médii vlbec
jednoduchy. Vyvoj ovlivnily politické dohody z roku 1989. Nové nastupujici politické
strany zanesly do ustavy podminku, podle které se musely vSechny medidlni zdkony
pfijimat dvoutfetinovou vétsinou hlasi. Tato podminka se nazyvala moratorium na
frekvence. Schvaleni Zakona o rozhlasovém a televiznim vysildni vSak trvalo aZ do
unora 1996. Do t¢ doby byl hlavnim celostatnim monopolnim vysilatelem madarsky
statni rozhlas a mad’arska statni televize. O kontrolu tohoto rozhlasu a televize usilovala
vlada s opozici. To mélo za nasledek, ze 1éta 1990 az 1993 byla oznacovana jako 1éta
»medidlnich valek“. V roce 1993 bylo moratorium na frekvence caste¢né uvolnéno.
Kvali tlaku vefejnosti umoznila vldda vznik nezavislych a neziskovych lokélnich

televizi a rozhlast. (Smid 2011, s. 45)

Odstatnéni madarské televize a rozhlasu probéhlo aZ ve zmifovaném roce 1996. Na
jafe roku 2010 nova vlada ziskala v parlamentu Ustavni dvoutfetinovou vétSinu, kterd
byla nezbytna ke zménam medidlni legislativy. Zacatkem cervence roku 2010 se ménil
&lanek 61 Ustavy o svobodé projevu a tisku. K tomuto ¢lanku byl piidan odstavec o
nezbytnosti vefejné sluzby médii ve prospéch posilovani evropské a mad’arské identity
a o kontrole této sluzby vefejnosti. V listopadu 2010 reforma medialni legislativy
pokracovala pfijetim Zakona o svobod¢ tisku a zdkladnich pravidlech médii. Tento
zakon se vztahoval nejen na tisk, ale i na vSechny tzv. mediélni sluZby (rozhlas, televizi,
internetové sluzby). Znéni zakona bylo sestaveno z definic pfevzatych z Evropské unie,
takZe unie neméla k tomuto zdkonu nadmitky. Poté vSak nasledoval Zdkon o masmédiich
a medialnich sluzbach, ktery mimo jiné nafizoval povinnost vyvazenosti zpravodajstvi
v elektronickych médiich pod pohriizkou sankci. Tento zakon se jiz setkal s protesty

Evropské unie a na zaklad¢ téchto protestli doslo k jeho pozménéni.
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Zakon byl zménén tak, aby spliioval smérnici Evropského parlamentu o koordinaci
urcitych ustanoveni zakotvenych v zakonech, ptedpisech nebo spravnich ptedpisech
&lenskych zemi tykajici se poskytovani audiovizualnich a medidlnich sluzeb. (Smid

2011, s. 45-47, Jogtar [online], cit. 2016-1-29)

45.1 Zpisob financovani

V Madarsku probihd smiSené financovani vetejnopravni televize a rozhlasu. Sklada se
ze ziskl z vysilani reklam, z komer¢nich Cinnosti a z vefejnych prostfedkd. Do roku
2001 byly vybirany také poplatky za vetejnopravni televizi a rozhlas od obcanti, avSak
od doby jiz zminovanych medialnich valek v letech 1990 az 1993 neustale klesala
duvéra poplatniku v tyto instituce a tim i vybrané finanéni prostfedky. V roce 2002 byly
tedy poplatky zcela zruseny- ZruSeni poplatkii bylo i soucasti volebniho programu
tehdy nastupujici politické strany. Zakon o vysilani z roku 1996 zfidil zvlastni Vysilaci
fond (Miisorszolgaltatdsi Alap), kterym se dotovalo vefejnopravni vysilani a
podporovaly nékteré neziskové projekty a lokalni stanice. Do tohoto fondu ptichazely
vynosy, které plati komeréni vysilatelé za ziskani licence, ptipadné vynosy z pokut

udélené regulatorem vysilani a také dotace ze statniho rozpoétu. (Smid 2011, s. 45-47)

V zati 2010 vlada pfijala vynos o zfizeni Nadace vefejné sluzby. Tento vynos
prejmenoval Vysilaci fond na Fond pro podporu medidlnich sluzeb a spravu majetku
(Médiaszolgaltatas-tamogato és Vagyonkezeld Alap) a svéfil ho do spravy noveé vzniklé
Medialni rady. Kromé& jiZz vySe zminénych piijmi starého fondu pfibyl jeden novy
pfijem a to konkrétné 2,5% odvod z reklamnich pi{jmi komercnich vysilatelti. Vynos
predpoklada, ze vétsi ¢ast financi si vetejnopravni vysilatelé potidi z vlastni komeréni
¢innosti. Stat do fondu pfispiva podle poctu domécnosti, které¢ audiovizualnich sluzeb

vyuzivaji. (Smid 2011, s. 46-48)
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5 UKOLY A NAPLNOVANI VEREJNE SLUZBY V
HISTORICKEM A LEGISLATIVNIM KONTEXTU

Jednoznaén€ definovat pojem “vefejnd sluzba“ neni témét mozné, nebot na tuto
problematiku ma mnoho odbornikli rozdilné nazory. Ve vztahu k médiim je vefejna
sluzba definovéna pouze tak, ze kazdé médium ma plnit urcita kritéria, aby bylo

povazovano za médium vetejné sluzby.

,,Na urovni EU je role verejnopravniho vysilani uznana Protokolem 29 pripojenym ke
Smlouve o fungovani EU a dilezZitost systéemu tzv. dudlniho vysilani uvadi smérnice o
audiovizudlnich medidlnich sluzbach. Tyto predpisy jsou podporeny radou doporuceni
a deklaraci Evropského Parlamentu, Rady ministru, a Rady Evropy. Zejména Rada
Evropy jakozZto organizace, jejiz hlavni poslani je ochrana lidskych prdav a podpora
pravniho statu, povazuje existenci verejnopravniho vysilani za nezbytnou a duleZitou

pro soucasnou spolecnost. “ (Ministerstvo kultury, [online], cit. 2016-1-29)

Na 0vod je nutné odliSit statni a vefejnopravni média. Statni média jsou piimo
podfizena statnimu aparatu a vladé. V zemich s autoritdfskym rezimem jsou mu
jednostranné podfizeny a bezvyhradné mu slouzi. Naproti tomu vefejnopravni média
jsou odpovédnd a podiizena obcanlim a jejich reprezentantim. Tedy jejich ¢innost se
tidi z4jmy vetejnosti nikoliv zajmy vlady a statu.

O pouZzivani vyrazu “vetejnopravni‘“ se mezi nékterymi odborniky vedou spory, nebot
puvodni vyznam je pievzaty z némeckého “Offentlich-rechtliche” oznacuje pieklad
“vetfejnopravni“ pouze pravni formu vysilaci organizace, neurCuje vSak napln nebo
charakter jeji Cinnosti. Zde je tedy dilezité vysvétlit dalSi pojem a tim je “vefejna
sluzba“. Pro média totiz neni zavazujici, zdali maji statut vetejnopravniho média, ale
zdali vykonavaji vetfejnou sluzbu. Proto se v nékterych textech miizeme setkat misto
pojmu vefejnopravni médium s pojmem médium veiejné sluzby. Tento rozdil je jasné
patrny v zakoné jak o Ceské televizi, tak o Ceském rozhlasu. (Hvizd’ala, 2003 s. 236-
242)
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Karel Hvizd’ala ve své publikaci ,,Moc a nemoc médii“ uvadi zasadni body, které by
mély zastavat média vefejné sluzby, kterymi jsou: pluralisticko stranicka neutralita,

vyvazenost a eticky kodex média redaktora. (Hvizd’ala, 2003 s. 236-242)
Pluralisticko stranicka neutralita.

Meédia jsou nezavisla na politickych stranach a hospodaiskych korporacich. Pristup do
média je umoznén vSem za stejnych podminek. Objektivni mira kvality zpravy by méla
byt vérnou reprodukci zpravy skutecné udalosti. Mimo jiné je vyzadovano ovéteni
nejméné ze dvou nezavislych zdroji. Objektivni zpravodajstvi mé byt nestranné, vécné

a vérné skutecnosti.
VyvaZenost.

Prostor ve vefejnopravnim médiu je uréen nejen pro majoritni nazory, ale i pro
relevantni menSinové. Pro pfesnéjSi definici vyvéazenosti uvadi Hvizd’ala Okrentiv
zakon: “Snaha dosdhnout (v komentafi) rovnovahu mize vést k nerovnovaze, protoze

nékdy je takova i skute¢nost.” (Hvizd’ala, 2003 s. 236-242)
Eticky kodex média a redaktora.

Tento bod vychazi ze zadsad Mezinarodni federace novinaii z roku 1954 a rezoluce
Rady Evropy. Resi odpovédnost novinafi za pravdivost, praci se zdroji, respektovani
soukromi a miru vztahu k politickym strandm. V neposledni fadé€ také zdali je etické
vystupovat v jinych médiich, reklamach nebo jiné formé¢ komerce. (Hvizd’ala, 2003 s.

236-242)

5.1 Rozdéleni verejnopravnich médii

Vetejnopravni média lze rozdélit podle dvou zakladnich kritérii, a to podle jejich
vzniku a pravniho postaveni. Do prvni kategorie fadime jakakoliv média, kterd slouzi
vefejnému zajmu a konaji tedy jiz zminénou vefejnou sluzbu. Jsou financovana z
vetejnych zdrojii, nejcastéji jsou to média s mistni a regionalni ptsobnosti. Nejcastéji se
muzeme setkat v tiSténych periodikach obecnich ufadi nebo s obecnim rozhlasem.

Provozovani takovéhoto média je dobrovolné, zalezi pouze na vili jejich zfizovatele,
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kterymi jsou nejcastéji kraje nebo obce. (Hvizd’ala, 2003 s.242)

Do druhé kategorie fadime jiz mnohokrat zminovand vetejnopravni média, kterd jsou
ziizovana na zakladé zékona. V Ceské republice je to Zakon ¢&. 231/2001 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, konkrétné §3 odstavec 1. V Ceské
republice existuji dva vefejnopravni vysilatele Ceska televize a Cesky rozhlas. Obé tyto
instituce jsou zfizovany na zéklad¢ v této praci jiz mnohokrat zmiflovanych zékonech o

Ceské televizi a Ceském rozhlase. (Zakon ¢. 231/2001 Sb.)

5.2 Napliiovani vefejné sluzby Ceskou televizi

K naplitovani vefejné sluzby zavazuje Ceskou televizi Zakon ¢&. 483/1991 Sb. ze dne
7. listopadu 1991 o Ceské televizi. Dilezity je §1 odstavec 3, ktery uvadi, Ze stat

neodpovida za zavazky Ceské televize a Ceska televize neodpovida za zavazky statu.

Zakon definuje v §2 odstavei 1 vetfejnou sluzbu pro potiteby tohoto zdkona takto.
,,Ceskd televize poskytuje sluzbu verejnosti tvorbou a Sirenim televiznich programi,
popFipadé dalsiho multimedidlniho obsahu a doplitkovych sluzeb na celém vizemi Ceské
republiky za ucelem napliovani demokratickych, socialnich a kulturnich potieb

spolecnosti a potieby zachovat medialni pluralitu (ddle jen , verejnd sluzba v oblasti

televizniho vysilani") . (Zakon ¢. 483/1991 Sb.)

5.2.1 Ukoly a jejich napliiovani

V odstavei 2 téhoz paragrafu jsou vypsany hlavni tkoly vefejné sluzby v oblasti
televizniho vysilani. Poskytovat objektivni, ovéfené a ve svém celku vyvazené
informace pro svobodné vytvareni nazori. Pfispivat k pravnimu védomi obyvatel Ceské

republiky. (Zakon &. 483/1991 Sb.)

Vytvaret a §ifit programy, jejichz nabidka je vyvazena pro vSechny skupiny obyvatel.
Zvlastni zietel je bran na nédbozenskou viru, presvédceni, kulturu, etnicky nebo
narodnosti piivod, v€k a pohlavi. Nabidka pofadii by méla odrazet rozmanitost nazora,

politickych, nabozenskych, filozofickych a uméleckych smért. Cilem nabizenych
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pofadll je posileni vzdjemného porozuméni a tolerance ve spolecnosti. (Zakon ¢.

483/1991 Sh.)

Dalsim ukolem je vyroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych,
dokumentarnich, uméleckych, sportovnich, zabavnych a vzdélavacich potadi. Ceska
televize tyto ukoly vefejné sluzby naplituje zejména tim, ze provozuje analogové a
digitalni vysilani. Spole¢nd s Ceskym rozhlasem sestavuje souhrnny datovy tok a
odpovida za jeho chod. Ztizuje vlastni sit’ zpravodajti a televiznich studii. V soucasné
dobé v CT pracuje pies 80 zpravodaji, rozdélenych do 17 redakei v Ceské republice.

Jsou zfizena tfi stala televizni studia v Praze, Brn¢ a Ostravé. (Zakon ¢. 483/1991 Sb.)

Ceska televize vytvaii archivni fondy, udrzuje a podili se na jejich vyuzivani.

, Archiv dokumentuje zpravodajské materidaly, provadi odborné reSerse, vytvari
metodiku vyhleddavani v databdzich a dodavad podklady pravnimu utvaru pro smluvni
zajisténi prav u archivnich poradii. V depozitarich v aredlu Kavcéich hor a v televiznich
studiich v Brné a Ostravé je ulozeno na 250 tisic hodin audiovizualnich zdznamii na
riiznych typech nosicii a kromé nich jsou v archivu uchovavany i zvukové a pisemné
zaznamy archivni hodnoty. V roce 2010 zahdjil APF digitalizaci svych fondu, ktera je
zasadnim krokem pro zpristupnéni v ramci digitalnich technologii a uchovani
archivniho dédictvi Ceské televize (ddle jen CT) i pro budouci generace.” (Ceska

televize, [online], cit. 2016-1-29)

Zakon déle uvadi dal$ich deset zptisobii, kterymi CT naplituje ikoly dané §2 odstavci 2.
Dle autora mezi stézejni dale patii vysilani domaci a zahrani¢ni tvorby, podpora
¢eskych kulturnich a filmovych projektii a vysilani poradt ptizpisobenych pro zrakove

a sluchoveé postizené. (Zakon ¢. 483/1991 Sb.)

5.2.2 Napliiovéani vefejné sluzby Ceskym rozhlasem

Hlavni tkoly pro napliiovani podstaty veiejné sluzby jsou pro Cesky rozhlas shodné s
tikoly uvedenymi v piedchozi kapitole o Ceské televizi. I v p¥ipadé naplitovani téchto

ukold jsou mnohé body shodné, jen technicky se jedna o Sifeni rozhlasového, nikoliv
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televizniho signalu. Rozdilem oproti CT je dle zdkona o Ceském rozhlasu §3 odstavce 2
provozovani rozhlasového vysilani do zahranici. Vysilani do zahrani¢i musi piispivat k

propagaci dobrého jména Ceské republiky. (Zakon ¢&. 483/1991 Sb.)
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PRAKTICKA CAST

6 VYMEZENI VYZKUMNEHO CIiLE

Prakticka ¢ast této prace si dava za cil ovéfit a zhodnotit informovanost ob&anti Ceské
republiky o financovani audiovizualnich médii vefejné sluzby v Ceské republice, tedy
Ceské televize a Ceského rozhlasu. Autor této prace si na pocatku tohoto vyzkumu
stanovil pét hypotéz, tykajicich se této zkoumané problematiky. K dosazeni
stanoveného cile jsou v praktické Casti prace tyto stanovené hypotézy vyhodnoceny,
véetné zdivodnéni tohoto vyhodnoceni, a kazda z hypotéz je potvrzena nebo naopak
vyvracena. V kapitolach, které ptfedchédzeji samotnému provedeni ovéfeni a naslednému

vyhodnoceni, je uveden popis metodiky, ktera byla pro toto ovéteni pouzita.

Nasledné je definovano dvacet otazek, které jsou zatazeny do vlastniho dotaznikového
pruzkumu. Provedenim tohoto dotaznikového prizkumu mezi nahodné vybranymi
obéany Ceské republiky si autor zajistil podklady k naslednému vyhodnoceni
stanovenych hypotéz 0 obecném povédomi financovani médii a o smyslu vybirani a
uzivani rozhlasovych a televiznich poplatki. Z podklada vlastniho prizkumu dale také

hodnoti, zdali je soucasny zpiisob vybéru a vyse poplatkli pro obany vyhovujici.

6.1 Hypotézy

Pro naplnéni cile praktické ¢asti této prace si autor stanovil pét hypotéz, které byly
stanoveny na zakladé teoretickych znalosti a poznatkli o médiich vefejné sluzby
v Ceské republice. Hypotézy jsou stanoveny tak, aby je bylo mozno bud’ vyvratit &i
potvrdit. K potvrzeni ¢i vyvraceni bylo pouzito vysledki zodpovédi na otazky
polozené v ramci dotaznikového Setfeni. Hypotézy jsou formulovany tak, aby byly
srozumitelné, a to ne pouze odborné veiejnosti, ale pro ptipad SirSiho uziti vysledka této
prace i pro obCany, ktefi nejsou podrobné obeznameni s problematikou televiznich a

rozhlasovych poplatkd. Stanovené hypotézy slouZzi k naplnéni cile této prace.
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HYPOTEZA 1: Obcéané Ceské republiky jsou srozuméni s diivodem vybirani poplatki.

Tato hypotéza byla stanovena za Ucelem zjisténi dostatecného povédomi obcanli o
ditvodech financovani médii vefejné sluzby v Ceské republice a o smyslu poplatki za
Cesky rozhlas a Ceskou televizi. I kdyZ si autor mysli, e stavajici pravni Gprava
nebude vétSinové spravné interpretovana, piesto predpokladd, ze hypotéza bude

potvrzena.

HYPOTEZA 2: Stavajici vyse poplatki za Cesky rozhlas a Ceskou televizi jsou pro

obc¢any adekvatni.

Druha hypotéza si davé za cil zmapovat nazor ob&ani Ceské republiky na sou¢asnou
vysi televiznich a rozhlasovych poplatkd. Jak jiz bylo uvedeno v teoretické Casti této
prace, poplatek odvadény Ceské televizi je ve vysi 135 K& za mésic. V piipadé Ceského
rozhlasu je poplatek stanoven na 45 K¢ za mésic. Autor predpokldda potvrzeni této

hypotézy.

HYPOTEZA 3: Obgané Ceské republiky jsou se souasnym zplsobem vybéru
poplatki spokojeni.

Tato hypotéza je sestavena na zdklad¢é poznatkii 0 historii financovdni médii vetejné
sluzby ve vybranych evropskych zemich. Cilem hypotézy je zjistit spokojenost obanti
Ceské republiky se sou¢asnym zpusobem vybéru poplatki, at’ jiz z hlediska jeho
mési¢niho vybéru, ale také z hlediska, zda je soucasny zplisob vybéru poplatkl fizeny
zakonem o rozhlasovych a televiznich poplatcich pro obcany vyhovujici. Autor si

netroufa dopfedu urcit, zda bude hypotéza potvrzena nebo vyvracena.

HYPOTEZA 4: Oblané Ceské republiky jsou proti ptipadnému zvyseni podilu
vysilané reklamy na Ceské televizi a Ceském rozhlasu

Tato hypotéza si dava za cil zjistit, zda jsou ob¢ané Ceské republiky ochotni akceptovat
ptipadny narist vysilané reklamy v Ceské televizi a na vinach Ceského rozhlasu. Autor

predpoklada zaporné stanovisko respondentt k zvySovani podilu reklamy na vysilani, a

proto hypotézu postavil na negaci.
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HYPOTEZA 5: Vlastnictvi televizniho & rozhlasového piijimade je v soucasnosti

povazovano v Ceské republice za bézné.

Zaveérecna hypotéza ma za kol zjistit vSeobecny nazor na vybavenost Ceskych
domaécnosti a provozoven rozhlasovymi a televiznimi pfijimaci. ZjiStuje se ndzor na
¢etnost vyskytu rozhlasovych a televiznich pfijimact u zkoumanych respondentti. Autor
se domniva, Ze televizni ¢i rozhlasovy pfijimac je béznou soucasti domacnosti. Autor

ocekava kladné vyhodnoceni této hypotézy.
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7  VYZKUMNA METODIKA

Pro ucely této prace byla zvolena kvantitativni vyzkumna metoda a to formou vefejného
elektronického dotaznikového Setfeni. Dotaznikové Setieni bylo provadéno anonymné.
Pro teoreticka vychodiska tohoto Setfeni autor Cerpal predevSim z literatury a zdroji

uvadénych v teoretické Casti prace.

Byla pouzita kvantitativni metoda vyzkumu, touto metodou rozumime takovy sbér dat,
ktery je zamétfen na velké mnozstvi respondentl. Respondenti nejcastéji odpovidaji
formou dotaznikii na otazky, které jsou nasledné zpracovany a statisticky vyhodnoceny.
Pro ptehledné vyhodnoceni dotaznikl je zddouci pouziti grafii ¢i tabulek pro zlepSeni

orientace. (Prucha, 2014. s. 105)

Zakladnim znakem kvantitativniho vyzkumu je ptedevsim velky pocet respondentt.
Vyzkum je provadén nejcastéji za pomoci dotazniku. Problém je za pomoci této metody
zkouman pouze okrajové. Oproti kvalitativni metodé vyzkumu byva casové méné
naro¢ny. Zpracovani ziskanych dat z dotaznikli probihd za pomoci statistickych metod.

(Prtcha, 2014 s. 106)

Pti sestavovani dotazniku bylo pouzito kromé jiz zminénych analytickych otazek také
otazek meritornich. Meritornimi otdzkami rozumime takové otazky, které se tykaji

nazoru a chovani respondentd.

Otazky pouzité v dotazniku byly dvojiho typu, uzaviené¢ a polo uzaviené. V piipadé
uzavienych otdzek mohly respondenti vybirat pouze z pfedem uvedenych odpovédi.
Druhou variantou byly otazky polo uzaviené, respondenti si mohli vybrat z nabizenych

moznosti nebo uvést svou vlastni pisemnou variantu.

7.1 Organizace vyzkumu

Autor si pfipravil a sestavil 20 otazek ve form¢ dotazniku, ktery je v Pfiloze A této
prace. Otazky byly sestavovany na zdklad€ podnétl a znalosti zkoumané problematiky,

které jsou zaroven vyuzivany pfi vypracovani teoretické Casti této prace. Dotaznik byl

59



publikovan v pribéhu mésice kvétna 2015 pres aplikaci na internetové strance
www.vyplnto.cz. Na této webové strance byl dotaznik ptistupny volné k vyplnéni asi po
dobu tii tydnti. Poté co autor zjistil, Ze dotaznik vyplnilo sto respondentli, rozhodl se
dotaznik z webovych stranek stahnout a zah4jil jeho vyhodnoceni. Toto $ifeni dotazniku
pro sbér dat potfebnych pro vyzkum prostfednictvim internetu fungovalo dle minéni

autora velice dobie.

7.2 Vyzkumny vzorek

Zvolena forma vyzkumné metody prostfednictvim internetového dotazniku znamenala,
ze vyzkumny vzorek pro tuto praci byl zvolen nahodnym vybérem. Odkaz na tento
dotaznik byl sdilen také na nékolika internetovych strankach, coz napomohlo tomu, ze
odezva byla UspéSnd a pro sbér dat byl dotaznik spustén na ocekavanou dobu.

Vyzkumny vzorek byl v ramci dotazniku zkouman za pomoci analytickych otazek.

Analytické neboli tfidici a identifika¢ni otdzky vedou k ziskani identifikacnich tidaji od
dotazovanych. Takovymi dotazy jsou naptiklad pohlavi, veék, dosazené vzdélani, misto
bydlisteé, statni prislusnost a dal$i. Tyto analytické otdzky jsou v dotazniku zdmérné
fazeny na zacatek pod Cisly 1 az 5, aby jednotlivé ucastniky prizkumu zaujaly a hned

V uvodu od vypliiovani neodradily.

Vyzkumu se zc€astnilo presné sto respondentd a vSichni odpoveédéli na zadané otazky.
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8 VYSLEDKY VYZKUMU

Zvolena forma provedeni vlastniho vyzkumu pomoci aplikace na strankach
Www.vypInto.cz umoznila sbér rozsahlého souboru dat, ktera tvoii podklad pro dosazeni
cile této prace a slouzi k ovéfeni stanovenych hypotéz. Vysledky z odpovédi se déli na
dvé kategorie a to na kategorii otdzek analytickych, které urcuji vyzkumny vzorek, a na
kategorii otazek tematickych, které slouzi k vyhodnoceni pro samotné vyvraceni nebo

ovéteni stanovenych hypotéz.

8.1 Analyticka ¢ast vyzkumu

Data ziskana z analytickych otdzek dotaznikového Setfeni byla zpracovana a kazda
jednotliva otazka byla statisticky zpracovdna a jeji vysledky jsou prezentovany

v ptehlednych grafech.

Graf ¢. 6- Otazka €. 1: Jaké je vaSe pohlavi?

B Zena

H Muz

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Z celkového poctu sta respondentil se prizkumu zacastnilo 70% Zen a 30% muzi.
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Graf ¢. 7 - Otazka &. 2: Jaky je vas vék?

19% 4% 2% 1%

B mladsineZ 15
m 18-30
m 30-50
H 50-60
m 60-80

W starsi nez 80

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Jak je z grafu patrné nejvétsi zastoupeni v dotazniku méla veékova skupina mezi
osmnactym a tficatym rokem zivota a hned po ni nejvétsi zastoupeni ma skupina 30 az
50 let. Nejmensi zastoupeni ma veékova kategorie star$i 80 let, a to pouhd 2%, a

respondenti mladsi 15 let, kdy odpovédél pouhé 1 procento dotazanych.

Graf ¢. 8 - Otazka ¢. 3: Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

3% 3% B Zékladni vzdélani

H Vyucni list

| Stfedoskolské s maturitou
M Vyssi odborna skola

M Titul Bakalar

m Dokoncené Vysokoskolské
vzdélani

3%

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Nejvyssi podil respondentt tvori skupina, jejiz nejvyssi dosazené vzdélani je titul
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Bakalat, a to 43%. Druhd nejvice zastoupena skupina dosdhla stfedoskolského
vzdélani s maturitou a to, 37% dotazanych. Naopak nejméné respondenti ma

zakladni vzdélani a vyuéni list a to pouha 3% dotazanych.

Graf & 9 - OtazKa &. 4: Jste obéanem Ceské republiky?

4%

H Ano

B Ne

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Na otazku, zdali jsou respondenti obcané ¢eské republiky, odpovédélo 96% dotazanych
kladné. Pouh4 4% dotdzanych odpovédélo, Ze nejsou obany Ceské republiky. Pokud
dotazovany nebyl ob&anem Ceské republiky, byl z dotaznikového Setieni vyfazen a jiz
mu nebyly poloZzeny dalsi otazky. Dotaznikové Setieni tedy po skonceni analytickych

otazek probihalo jiz jen s 96 respondenty.
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Graf ¢. 10 - Otazka ¢. 5: Jste podnikatel?

m Ano

H Ne

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setteni)

Tato otazka mapovala procentualni zastoupeni podnikajicich osob. Na otazku, zdali jsou
podnikatelé¢, odpovédélo z 96 respondenti 6 respondentli kladng. Tento pocet
respondentl je dle autora velice nizky pro vytvareni né&jakych zavéri. Autor tedy po
vyhodnoceni nésledujicich dvou otazek, které¢ byly polozeny pouze osobam, které
uvedly, ze jsou podnikateli, dale jiz nakladal jako s ostatnimi respondenty, bez

ptihlédnuti k jejich podnikéni.

64



8.2 Tematicka ¢ast vyzkumu

Zbyvajici ¢ast otdzek je pfimo zaméfena k ziskani podkladi pro ovéfeni cile této prace,
tj. k ovéfeni informovanosti ob&anti Ceské republiky o financovani audiovizualnich
médii vefejné sluzby v Ceské republice. Také v této &asti jsou viechny otézky vlastniho
dotaznikového Setfeni piehledné zpracovany a kazda jednotliva otazka je statisticky

vyhodnocena a jeji vysledky jsou prezentovany v piehlednych grafech.

Graf ¢ 11 - Otazka ¢ 6: Uzivate ve svém podnikani televizni ¢i rozhlasovy
prijimac?

® Ano

M Ne

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Z jiz zminénych 6 respondentu, kteti odpovédéli kladné na otazku, zda jsou podnikateli,
jen 2 z dotazanych odpovédéli, ze uzivaji rozhlasovy nebo televizni pfijima¢ ke svému

podnikéni.
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Graf ¢. 12- Otazka €. 7: Jste obeznamen s faktem, Ze jako podnikatel musite platit
poplatek za kazdy prijimac uzivany k podnikani?

0%

® Ano

M Ne

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Oba dva respondenti nasledné¢ odpoveédéli kladné¢ na navazujici otdzku, Ze jsou
obeznameni s faktem, Ze jako podnikatelé musi platit poplatky za kazdy ptijimac

uzivany k podnikani.

Graf ¢. 13 - Otazka €. 8: Nachazi se ve vasi domacnosti televizni nebo rozhlasovy
prijimac?

B Ano

B Ne

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Tato a dal$i navazujici otazky jiz byly opét pro vSechny zicastnéné respondenty, kteti

prosli analytickou ¢asti dotazniku, pro pfipomenuti se jednd o 96 respondent. Na
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otazku, zdali se v domacnosti respondentti nachazi rozhlasovy nebo televizni piijimac,

odpovédélo 90 respondentti kladné.

Graf ¢. 14 - Otazka ¢. 9: Jaky je podle vas smysl vybirani poplatka?

1%

B Zajistit nezdvislé financovani
CTaCro

B Zajistit doplnkové
financovani

 Poplatky jsou pouze
nesmyslna zatéz pro obcany

B Poplatky slouZi k
monitorovani obcanl

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Tato otazka se jiz konkrétné¢ zamétfovala na ndzory respondentli ohledné smyslu
vybirani poplatkii. Cilené¢ k dotaznikovému Setfeni nebyly u dotazniku poskytnuty
zadné podklady tykajici se financovani vetejnopravnich médii. Tato otazka tedy méla za
kol zjistit obecné povédomi o financovani téchto médii v Ceské republice.
59 respondentii uvedlo, e smyslem poplatkli je zajistit nezavislé financovani CT a
CRo. Druhou nejéast&jsi odpovédi, kterou zvolilo 23 respondentii, bylo zajisténi
dopliikového financovani. Dalsi dvé odpovédi byly autorem zamérné zvoleny jako
matouci, aby byli respondenti nuceni se nad otdzkou zamyslet. Matouci odpovédi, ze
poplatky jsou jen nesmyslné z4téz, a ze slouzi k monitorovani ob¢and, zvolilo souhrnné

14 respondentt.
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Graf & 15 - Otazka ¢&. 10: Jak &asto sledujete néktery z programi Ceské televize?

B Nevyhledavam programy CT
H 1-2 hodiny denné

™ 3-5 hodin denné

M Pouze o vikendech

M Pouze ve vsedni dny

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setteni)

Tato otizka byla zaméfena na sledovanost kanal Ceské televize. Vysledky nejlépe
interpretuje vySe uvedeny graf. Nejvice respondentli, konkrétné 29, uvedlo, Ze
nevyhledavaji zadny program CT. Nasledovala odpovéd’ 1-2 hodiny denné, kterou

zvolilo 25 respondentd.

Graf & 16 - Otazka &. 11: Jak &asto poslouchate nékterou ze stanic CRo?

B Nevyhledavam stanice Cro
B 1-2 hodiny denné

B 5-6 hodin denné

B Vice nez 5 dni v tydnu

H Pouze ve vsedni dny

M Pouze o vikendech

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Tato otazka se tykala poslechovosti CRo. Nejvice respondentti, konkrétné 71, v této

otazce zvolilo moznost, Ze nevyhledavaji stanice CRo. Dalsi nejéetngjsi odpovédi bylo,
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7e respondenti poslouchaji nékterou ze stanic CRo 1 az 2 hodiny denng, tuto odpovéd’

zvolilo 12 respondentd.

Graf €. 17 - Otazka €. 12: Jakym zptsobem jsou podle vaseho nazoru tyto instituce
financovany?

B Pouze z vybranych poplatki
M Pouze ze statniho rozpoctu

= Kombinaci obou

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Tato otazka byla zamétena na zpusob financovani médii vetejné sluzby. Opét, jako u
otazky o smyslu vybirani poplatkd, nebyly respondentim cilené poskytnuty zadné
informace. Nejvice respondentli, konkrétné¢ 76, zvolilo odpovéd’, Ze vefejnopravni
média jsou financovana kombinaci vybiranych poplatkil a dotaci ze statniho rozpoctu.
Druhou nej¢astéjsi odpovédi, kterou zvolilo 18 procent respondentti, byla moznost, Ze

financovani probiha pouze z vybranych televiznich a rozhlasovych poplatki.
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Graf ¢. 18 -Otazka €. 13: Je podle vas placeni poplatkt povinné ze zakona?

H Ano
H Ne

= Nevim

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Otazka se zabyvala povédomim respondentti o zdkonné povinnosti placeni televiznich a
rozhlasovych poplatki. 78 respondentti odpovédélo kladné, pouze 2 respondenti

zaporné a 16 respondentii uvedlo, Ze nevédi.

Graf €. 19 - Otazka €. 14: VysSe televizniho poplatku ¢ini 135 K¢ za mésic

M 135 K¢ je adekvatni poplatek

M 135 je prilis vysoky poplatek

= Navruji jinou vysi mésicniho
poplatku

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

Respondenti méli u otazky tykajici se vySe televizniho poplatku moznost zvolit bud’to
odpovéd’, ze stavajici vyse poplatku je adekvatni, tuto moznost zvolilo 53 respondent,

nebo naopak neadekvatni, tuto moznost zvolilo 37 respondentd. Dal$i mozZnosti bylo
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zvoleni odpovédi “navrhuji jinou vysi mésicniho poplatku®, po zvoleni této moznosti
byly respondenti vyzvani k pisemnému odivodnéni své volby. Tuto moznost vyuzilo 6
respondentti. Autor dotazniku zvolil tuto formu oteviené moznosti odpovédi z divodu
mozného odhaleni hlubsSiho zajmu dotazovanych o problematiku financovani
vetejnopravnich médii.

Nasledny doslovny vycet uvadi odpovédi respondentil. Pod kazdou odpovédi je uveden
komentai autora dotazniku.

1. Platim jinému, proc¢ platit dvakrat za stejnou vec.

Prvni respondent evidentné nepochopil znéni otazky, kterd je o jeho nazoru na vysi

stavajiciho poplatku.

2. Poplatek by mohl byt i vyssi, oproti napr. VB, kde cini poplatek rocné pres 100 liber

je u nds poplatek zanedbatelny.

Druhy respondent, ktery vyuzil samostatné odpovédi, se jiz vyjadiil spravné. Dle jeho
nazoru by bylo mozné soucasné poplatky zvysit, nebot” jak uvadi, napiiklad ve Velké
Britanii jsou poplatky vyssi. Aktudlné, jak se uvadéno v teoretické Casti této prace, se
jednd o castku v pfepoctu pifiblizné 400 K¢ za mésic s ptihlédnutim k aktualnim
sménnym kurzim. Je vSak nutno fici, Ze tento poplatek je odvadén souhrnné za televizi

I rozhlas.
3. Mohlo by to byt i vice, ale pouze u lidi, kteri skutecné verejnopravni TV vyuzivaji.

V potadi tfeti respondent by byl také ochotny hradit vyssi poplatky za televizni vysilani,

avSak pouze u osob, které vetejnopravni vysilani prokazateln€ vyuzivaji.

4. Je to zastaraly a dnes uz zbytecny systém

Ctvrty respondent se opét nevyjadiuje k problematice vyse poplatki.

5. Vyse poplatku dle doby sledovani programu

Paty respondent by platil poplatek dle doby sledovani vefejnopravniho vysilani.
6. Navrhuji, aby to bylo dobrovolne.

Posledni Sesty respondent, ktery zvolil moznost vlastni pisemné odpovédi, by rad zavedl

dobrovolnou vysi poplatku.
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Graf ¢. 20 - Otazka €. 15: VySe rozhlasového poplatku ¢ini 45 K¢ za mésic

B 45 K¢ je adekvatni poplatek

| 45 K¢ je prilis vysoky poplatek

® Navrhuji jinou vysi mési¢niho
poplatku

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setteni)

Tato otazka byla sestavena shodné¢, jako otdzka ptedchozi, jedna se vSak o poplatek za
Cesky Rozhlas. Zde 56 respondenti uvedlo, Ze poplatek 45 K& za mésic je pro né
adekvatni, 35 zvolilo moZnost Ze poplatek je pfili§ vysoky a opét 6 respondentli zvolilo
moznost “navrhuji jinou vys$i mési¢niho poplatku®, a byli vyzvani k pisemné odpovédi.

Tyto byly nasledujici:

1. Také by to mohlo byt vyse u lidi, kteri tuto sluzbu vyuzivaji. Na druhou stranu je

podle mé mimo, aby za sluzby platili ti, co je nevyuzivali.

Obsahové shodna odpovéd respondenta, jako Vv piipadé CT, ktery neni spokojen

S pausalni plosnou vysi poplatku.
2. Toteéz.

Respondent se timto odkazuje na svou pfedchozi pisemnou odpovéd’, kterd se tykala
poplatku za televizni vysilani. Konkrétni odpovéd’ je rozepsana pod Cislem 2 predchozi

otazky.

3. Vyse poplatku dle doby sledovani programu

Opét shodna odpovéd’ jako v piipadé CT, ktera opét mifi proti pausalni vysi poplatku.
4. Zrusit!!

Respondent se nevyjadiuje k vysi, ale existenci poplatku.
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5. Za rozhlas by se platit nemélo, dnes je stejné hojné vyuzivan pres internet. Navic je to

plné reklam.

Respondent se domniva, Ze poplatky by mély byt zruSeny, nebot’ je moZznost piijimat
rozhlas ptes internet. Autor prace bere na védomi chybné povédomi respondenta, ale
neztotoznuje Se S touto odpovédi, nebot’ je nutno pochopit, Ze poplatek neni hrazen jen
za moznost piijmu vysilani po radiovych vlnach, ale pfedevsim je hrazen za tcelem
zajisténi tvorby potadii a provozuschopnosti instituce CRo jako takové.

6. Je to naprosto nesmyslny poplatek. Pokud za to mém platit, chtél bych alespoii, aby

tam bézely hodnotné potady.

Respondent se nevyjadiuje Kk vysi, ale existenci poplatku.

Graf ¢. 21 - Otazka €. 16: Jak platite poplatky?

m SIPO

1% _ 1% 1%

B Neplatim poplatky

B Bankovnim prfevodem

B Nevim

M v ramci sdruZenych poplatkd
druZstva

 Majiteli bytu

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setteni)

Tato otdzka byla zaméfena na to, jakym zpisobem respondenti plati rozhlasové a
televizni poplatky. Respondenti méli moznost volit ze tfi preddefinovanych odpovédi.
Platba probihd za pomoci sluzby SIPO, tuto moznost zvolilo 37 respondentt.
Prostfednictvim bankovniho pievodu, zvolilo 24 respondentl. Posledni, pfeddefinovana

moznost, byla odpovéd - neplatim poplatky. Tuto moznost zvolilo celych 30
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respondentt. Dals$i moznosti u této otazky byla opét vlastni odpovéd’. Tuto moznost

zvolilo 5 respondenttl, kteti by se ale také dali prifadit k vySe pfipravenym odpovédim.
1. Nevim

2.V ramci sdruzenych poplatku druzstva.

3. Majiteli bytu.

4.V najmu.

5. Popravdeé nevim, jestli vitbec. SpiSe asi neplatim, protoZe to nijak nehlidam.

Graf ¢. 22 - Otazka €. 17: Vyhovuje vam soucasny mési¢ni zptsob poplatki?

® Ano

H Ne

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setteni)

Tato otazka byla zaméfena na vyhovujici stav mési¢niho placeni poplatki pro
respondenty. Za vyhovujici stav oznacilo 70 respondentll a jako nevyhovujici 26. Na

tuto otazku pfimo navazuje otdzka nasledujici.
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Graf ¢ 23 - Otazka ¢. 18: Byl byste ochoten akceptovat jiny zpiisob vybéru
poplatka?

m Ano

M Ne

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setfeni)

V navaznosti na predchozi otdzku by bylo ochotno akceptovat zménu vice nez dvé
tietiny respondentti. Proti by byla necela tfetina odpovidajicich. Z piedchozich dvou
otazek lze tedy vyvodit, Ze vétSiné respondentil by nevadila zména systému platby

poplatkd, 1 kdyz jsou se soucasnym zptusobem spokojeni.
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Graf ¢. 24 - Otazka €. 19: Jaky zpusob vybéru poplatki by byl pro vas adekvatni?

2%

W Stdvajici zpUsob vybéru

M Jsem pro zruseni poplatkd

1 Poplatky by byly strhavany z
danf

H Vyse poplatku by se urcovala
podle vyse ptijm

B Nevim

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setteni)

Tato otazka si dala za cil prozkoumat ochotu respondenti k moznym zméndm
V systému vybéru poplatki. Odpovédi byly zvoleny také na zékladé znalosti, které jsou
popsany v kapitole 4 této prace, ve které je pojednavano o riznych typech vybéru
poplatku v evropskych zemich.

U stavajiciho zplsobu vybéru by ziistalo 43 respondentli. Celych 23 respondenti by
poplatky zruSilo. Pro strhavani poplatkli z dani by bylo 22 dotazanych. K finskému
modelu, neboli urovani poplatku podle vySe pfijmu, by pfistoupilo 6 respondentl a

odpovéd’ ,,nevim® uvedli 2 respondenti.
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Graf & 25 - Otazka &. 20: Jste pro zavedeni vysilani reklamy na CT 1?

B Ne

H Nevim

™ Ano

M Vlastni odpovéd

Zdroj: Autor prace (dotaznikové Setteni)

Posledni otdzka byla autorem zvolena zamérné s tfemi pieddefinovanymi odpovéd’mi
,»ano®, ,,ne*,  nevim* a moznosti vlastni odpovédi. Od vlastni odpovédi si autor sliboval
zjisténi nézord respondentii na vysilani reklamy na programu CT 1. Timto chtél ziskat
podnéty k nazoru obcand na spojeni dvou témat a to financovani formou poplatkt a
ptijmem z reklamy. Pro zavedeni reklamy by bylo 8 respondent, proti 68. Odpoved
nevim zvolilo 14 dotazovanych. Vlastni odpovédi vyuzilo 6 respondentil, odpovédi byly
nasledujici.

1. Ano, v rozumné mire, dnes se reklamou financuje prakticky vse.

2. CT méla byt nekomercni a i tak ji maji pod palcem jind média, takze piivodni princip

se zcela ztrdaci. Smlouva mezi statem a komercni TV by byla mnohem logictéjsi.
Respondent pochybuje o nezaujatosti Ceské televize jako média veiejné sluzby.
3. Ano, nikomu to neublizi a alespon se zrusi poplatky

Zde tento respondent, stejn¢ jako nékteti nasledujici, vidi moZnou spojitost mezi
nahradou piijmi z poplatkli formou pi{jmi zreklamy. Neni ale zfejmé, zda toto
respondent chape ve svétle televizniho vysilani na CT 1 jako poskytovani vefejné

sluzby.
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4. Je to rusici element, ale asi nezbytny pro financovini CT
5. V zadném pripade, uz takhle si tam vysilaji viastni (teleshoping).

Reklama se v sou¢asné dobé& vysila pouze na kanalech CT 2 a CT 4. Teleshopping se

nevysila na zddném kanalu CT.

6. Kdyz se zrusi poplatky, tak ano.

8.3 Realizace vyzkumu

Hypotézy, stanovené v kapitole 6.1 praktické ¢asti, jSou v této Casti prace posouzeny se
ziskanymi odpovéd'mi z dotaznikového Setfeni. V nasledujici ¢asti této kapitoly jsou
jednotlivé hypotézy podrobné posouzeny tak, aby byly potvrzeny ¢i vyvraceny, neboli
odbornou tématikou verifikovany nebo falzifikovany. Vyhodnoceni jednotlivych
meritornich otdzek je popsano u jednotlivych hypotéz. Na vSechny uvedené otazky

odpovidal stejny vzorek v poctu sta, potazmo 96, respondentdl.

8.3.1 Hypotéza 1l

Prvni hypotéza zni: Obcané Ceské republiky jsou srozuméni s divodem vybirani

poplatkd.
Otazka, vztahujici se k této hypotéze, je: ,,Jaky je podle vas smysl vybirani poplatkt?*

Prevazna vétSina respondentti odpovédéla, ze smyslem poplatkli je zajistit nezavislé
financovani Ceské televize a Ceského rozhlasu. Toto je spravna odpovéd’. Dalsi zvolené
moznosti tedy byly chybné. Druhou nejcastéjsi odpovédi bylo, Ze smyslem poplatki je
zajistit pouze doplitkové financovani Ceské televize a Ceského rozhlasu. Tuto odpovéd’
zvolila asi pétina dotazanych, kdy se respondenti domnivaji, Ze hlavnim zdrojem
financovani jsou jiné ¢innosti, moZna ve svétle povédomi o komercnich televizich a
radiich. Zbyvajici nazory, ze poplatky jsou pouze nesmyslnou zatézi pro obCany nebo,
ze slouzi k monitorovani obcantl, jsou spiSe chapany ve svétle nespokojenosti ¢asti

obc¢ant s placenim ¢ehokoli.
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Z vyhodnoceni této otazky vyplyva, ze respondenti jsou dostate¢né¢ srozumeéni s

divodem vybirani poplatkil, coz hypotézu potvrzuje.

Dalsi otazka vztahujici se k této hypotéze znéla ,,Jakym zptisobem jsou podle vaseho

nazoru tyto instituce financovany?“

Respondenti méli moznost volby ze tii moznosti, pouze ze stdtniho rozpoctu, pouze z
vybranych poplatki nebo moznost kombinaci obojiho. Na spravnou odpovéd’, ze média
vefejné sluzby jsou financovéana pouze z vybranych poplatka, odpovédélo jen dvacet tii
procent respondentti. Na moznost, Ze jsou financovdna pouze ze statniho rozpoctu,
odpovédéli dvé procenta dotdzanych. Nejcastéjsi odpoveédi byla odpovéd’ kombinaci
obojiho, na coz odpovédélo sedmdesat pét procent respondenti. Zde se patrné
respondenti v odpovédich odchylili od nabidnutych odpovédi, kdy tfeti moznosti je
kombinace financovani pouze ze stitniho rozpoctu a pouze z vybranych poplatki.
Patrné si moznost ,.,kombinaci obou* predstavili jako kombinaci vice dalSich zdroju,

které ale nebyly v moznostech odpovédi uvedeny.

Z vyhodnoceni této otazky vyplyva, ze drtiva vétSina respondenti se mylné domniva, ze
vefejnopravni média jsou financovana z vice zdroji. Tato otazka tedy hypotézu

vyvraci.

Zaverecnou otazkou, vztahujici se k této hypotéze, je otazka: ,,Je podle vés placeni
poplatkli povinné ze zakona?*“. Respondenti mohli vybirat bud’ z kladné odpovédi, tedy
»Ano“, zaporné odpovédi, tedy ,,Ne“ a z otazky na kterou neznaji odpoveéd, tedy
»Nevim®“. Spravna a také nejCastéj$i odpovéd’ byla odpovéd’ kladna, tedy ,,Ano“, na
kterou odpovédélo osmdesat dva procent dotdzanych. Pouze dvé procenta respondentii

zvolila zapornou odpoved’ a Sestnact procent respondentti uvedlo odpovéd’ ,,Nevim*®,
Z vyhodnoceni otazky vyplyva, Ze tato otazka hypotézu potvrzuje.

Az na zavér davame jesté otazku ,,Jste obezndmen s faktem, Ze jako podnikatel musite
platit poplatek za kazdy pfijimac uzivany k podnikani?* Tato otdzka byla pokladana
pouze respondentim, kteti v otdzce pred ni odpoveédéli kladné, a tedy Ze jsou
podnikatelé. Je ziejmé, ze ztak malého poctu odpovédi nelze hodnotit potvrzeni
hypotézy, ale posouzeni je zde uvadéno pro Uplnost. Ze sta respondentti odpovédélo na

otazku, zdali jsou podnikateli 6 respondentd. Z toho pouze 2 respondenti uvedli
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V navazujici otazce ze, uzivaji ke svému podnikéni rozhlasovy nebo televizni pfijimac a

jsou obeznameni S nutnosti platit jako podnikatel z té€chto pfijimaci poplatky.

Pokud by i tato otazka byla zahrnuta do ovéfovani hypotézy 1, pak sto procent
dotazanych odpovédélo, ze je s faktem nutnosti platit poplatky obezndmeno. Tato

otazka by tedy hypotézu potvrdila, ale nebyla do posouzeni zahrnuta.

Na zéklad¢ vSech vySe popsanych skutecnosti, kdy dve ze tii otazek hypotézu potvrzuji
a jedna ji vyvraci, je tfeba podotknout, ze otazka na to, zda obcané maji povédomi o
celém zptisobu financovani CT a CRo, i kdyZ z jejich penéz, jde jiz nad ramec bézné
vetejné komunikovanych informaci a také obecného zajmu obcani. I z tohoto divodu
je hypotéza 1, Ze jsou ob&ané Ceské republiky srozuméni se smyslem vybéru poplatkd,

potvrzena.

8.3.2 Hypotéza 2
Druha hypotéza zni: Stavajici vySe poplatkl je pro obcany adekvatni.
Tato hypotéza byla ovéfovana na zdkladé vysledki z odpovédi na tyto otazky.

Prvni otazka ,,VySe televizniho poplatku ¢ini 135 korun za mésic. Tato otdzka byla
polozena jako polo uzaviend. Respondenti mohli odpovidat na tfi ptreddefinované
odpovédi. Tésné pies polovinu vSech dotdzanych zvolila moznost odpovédi, ze vyse
poplatku je adekvatni, tj. jsou s vysi spokojeni nebo ji berou na védomi a alespon ji
toleruji. Odpovéd’, ze 135 K& mésicné je pfili§ vysoky poplatek, zvolila vice nez tietina
respondentli, to znamena i cast respondentli, ktefi jsou obezndmeni se systémem
financovani vetejnopravnich médii. Pfesto povazuji poplatek za vysoky. Tato kategorie
jisté zahrnuje 1 respondenty obecné a ve vSem pozadujici slevy. Tteti odpovéd’ navrhuje
jinou vysi mési¢niho poplatku, tuto moznost zvolilo tfinact procent, avSak respondenti
se svymi slovy vyjadiuji bud’ pro zvySeni, nebo pro snizeni poplatki. Tato oteviena
odpovéd’ nepfinesla pro autora zddny zajimavy vysledek. Z vyhodnoceni této otazky

vyplyva, ze hypotéza je potvrzena.

Druha otazka ve znéni ,,Vyse rozhlasového poplatku ¢ini 45 korun za mésic, byla

stejné jako otdzka pfedchozi polo uzaviena.
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Respondenti opét méli moznost vybrat mezi tfemi odpovéd'mi, zdali je poplatek pfilis

vysoky nebo nizky, poptipadé vlastni odpoved.

Témer Sedesat procent dotdzanych odpovédélo, ze soucasna vyse poplatku je adekvatni.
Je to 0 néco vice nez u poplatku televizniho, coz je ocekavatelné, protoze poplatek je
podstatné nizs§i pro CRo nez poplatek pro CT. Stejné jako u CT vice neZ tietina
respondentil odpovédéla, ze vyse poplatku je prili§ vysokd. Treti moznost oteviené
odpovédi, stejné jako u piedchozi otazky, nepfinesla vyznamné podnétnou odpovéd'.

Stejné tak tedy i tato otazka stanovenou hypotézu potvrzuje.

Na zakladé vySe uvedenych popsanych skutecnosti 1ze hypotézu 2 potvrdit.

8.3.3 Hypotéza 3
Tteti hypotéza zni: ,,Ob¢ané jsou spokojeni se soucasnym zplisobem vybirani poplatka*

Také tato hypotéza byla zkoumana na zakladé ziskanych odpovédi dotaznikovych

otazek. Pro ovéfeni této hypotézy byly pouzity nasledujici otazky.

Prvni otdzka byla polozena jako polo uzaviena. Znéni této otazky je: ,,Jakym zplisobem
platite poplatky?* Nejvice dotazanych, tficet devét procent, zvolilo uzavienou odpovéd’,
ze plati poplatky za pomoci sdruZzeného inkasa plateb obyvatelstva neboli SIPO. Tento
zpusob platby je provadén pies Ceskou postu. Tretina respondentil uvedlo, Ze poplatky
neplati viibec. Tato situace, mize byt zapiicinéna bud’to tim, ze dotazovany respondent
Zije ve spole¢né doméacnosti s poplatnikem nebo druhou moznosti je fakt, ze respondent
se k poplatkiim nepfihlasil. Ctvrtina viech dotazanych zvolilo uzavienou odpovéd,, ze
plati poplatky za pomoci bankovniho ptevodu. Vlastni zplsob odpovédi zvolilo devét
procent dotazanych, z toho vétsina respondentll uvedlo, Ze nevi, jak plati poplatky. Ve
zbyvajicich tfech procentech respondenti uvedli, ze poplatky plati bud’ druzstvu, nebo
majiteli bytu. Z odpovédi 1ze vyvodit, ze respondenti maji ptehled, jakym zplisobem
poplatky hradi a vyuZzivaji pomérné dobife rozloZzené¢ moderni ,,automatické* metody
placeni poplatki. Lze tedy vyvodit, Ze ob¢ané jsou se zplisobem vybirani, potazmo tedy

formou placeni poplatkti spokojeni. Tato otazka tedy hypotézu potvrzuje.

Dalsi otazka k ovéfeni této hypotézy zni ,,Zdali obcanim vyhovuje soucasny mésicni

zpusob vybéru poplatki?
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Vice jak dvé tretiny dotdzanych odpovédélo kladné, tedy ,,Ano®. Zbyvajici respondenti
odpovédéli zaporné, tedy ,,Ne“. Lze se ale domnivat, ze do této kategorie odpovédi jsou
zahrnuti i1 ti respondenti, ktefi napf. nechtéji platit zadné poplatky a proto jim ani
mésicni vybér poplatkli nevyhovuje. Vysledky prizkumu na zakladé odpovédi na tuto

otazku hypotézu potvrzuji.

Na tuto otazku dale navazuje otdzka, zdali by byli obané ochotni akceptovat jiny
zpusob vybéru poplatku. Opét dvoutietinova vétsina respondentt uvedla, Ze ano a tficet
dva procent uvedlo, ze ne. V ndvaznosti na piedchozi otazku lze uvést, ze ackoliv jsou
obcané se soucasnym zptisobem vybéru spokojeni, byli by ve vétsiné ptipadi ochotni
akceptovat jiny zplisob vybéru poplatki. Pfes spokojenost se soucasnym vybérem
poplatkd je vétSina ochotnd ke zménég, kterou lze chédpat v pfechodu na jiny zplsob
uhrady, ktery ale bude stejné ,automaticky“, jako jeden ze zvolenych tii dnes
vétSinovych zpisobil thrady poplatkti. Na zaklad¢ této konstrukce vysvétleni odpovédi,
ale nelze hypotézu jasné ovéfit, ale na druhé strané ani vyvratit. Z tohoto pohledu se
autor domnivd, ze volba formulace této otdzky neni pro ovéteni hypotézy 3 spravna.
Otazka méla byt tedy formulovana napiiklad takto: ,,Souhlasite se zakonnym

prechodem na ro¢ni platbu poplatkti?

Ctvrta otazka zni ,,Jaky zptisob vybéru poplatkl by byl pro vas adekvatni?* Polovina
respondentli zvolila jako odpovéd’, ze je pro né stavajici zptisob vybéru vyhovujici.
K zamysleni a jako podnét z prizkumu je to, Ze cela pétina dotdzanych by bylo ochotno
pfistoupit na to, Ze jim poplatky budou strhavany z dani. Pouze pfi této formé vybéru
poplatku by bylo mozné aplikovat né€které ze scénait diferencovanych plateb dle vyse
piijmu poplatnika. Tento model je uveden v dalsi odpovédi, kdy pét procent dotazanych
by bylo ochotno pfistoupit na Finsky model financovani, ktery byl podrobné¢ rozepsan v
teoretické ¢asti a pravé diferencuje platby podle kritérii zavislych na vysi pfijmu. Opét
pfes pétinu respondentd zvolilo odpovéd, Ze je pro zruSeni poplatkd. Polovina
respondentl zvolilo odpoveéd’, Ze je pro né stavaji zpiisob vybéru poplatkd vyhovujici,

hypotézu tedy lze potvrdit.

Z vyhodnoceni téchto tii otdzek vztahujici se k hypotéze, zdali jsou obCané spokojeni se

soucasnym stavem vybéru poplatki, je hypotéza 3 potvrzena.
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8.3.4 Hypotéza 4

Hypotéza 4 zni: Ob¢ané jsou proti zvyseni podilu vysilané reklamy ve vefejnopravnich
médiich

Prvni otazka Kk ovéfeni této stanovené hypotézy byla polozena v tomto znéni. Jste pro
zavedeni vysilani reklamy na CT 1? Tato otazka byla poloZena jako uzaviena, kdy
pouze tfindct procent dotdzanych zvolilo moZznost, Ze jsou pro zavedeni vysilani
reklamy. Osmnact procent dotazanych zvolilo odpovéd’ neutralni nebo vyhybavou, tedy
7¢ na tuto problematiku nemaji nazor. Pfes dvé tietiny dotazanych, tedy podstatna
vétSina, zvolila zapornou odpovéd, tedy ze jsou proti zavedeni vysilani reklamy ve
vetejnopravnich médiich. Z vysledkli otazky lze tedy usoudit, Ze obCané jsou proti
zavedeni reklamy ve vefejnopravnich médiich. Hypotézu lze tedy touto otdzkou
potvrdit. Autor si je védom, Ze na Ceské televizi je jiz reklama na programech CT 2 a
CT 4 vysilana, aviak v tak malé mife, Ze nepovazoval za nutné timto faktem

respondenty zatézovat.

Dalsi dvé otazky vztahujici se k této hypotéze byly polozeny v téchto znénich. Jak ¢asto
sledujete nektery z programti Ceské televize? Jak &asto poslouchate nékterou ze stanic
Ceského rozhlasu? Tyto otazky pouzil autor jako néstroj pro relevantnost otazky
predchozi, o zavedeni vysilani reklamy ve vefejnopravnich médiich. A to z divodu
zjisténi, kolik procent respondentii realné vyuziva médii vefejné sluzby. Je patrné, ze
vétsina respondentii vyhledava néktery z kanali Ceské televize. Aviak téméF osmdesat
procent dotazanych nevyhledava nékterou ze stanic Ceského rozhlasu. Tento jev si
autor vysvétluje tim, ze nejveétsi podil respondenti dotaznikového Setieni je v nizkém
vékovém pruméru. Tticet Sest procent dotazanych uvedlo sviij vék mezi osmnactym a
tficatym rokem Zivota, kdy se autor subjektivné domniva, Ze zajem o vefejnopravni
rozhlasové vysilani ve svétle velké konkurence komercnich vysilani je velmi maly.
Posun smérem k CRo ptichazi az ve stfednim véku a dale. Vyhodnocenim t&chto dvou
otazek dostavame potvrzeni spravnosti volby piedchozi otdzky ¢. 20, ktera sméfuje
pouze na CT 1. Relevantnost dotazu na zvedeni (spravnéji navy3eni) reklamy na CRo je

malé, protoZe jeji dopad, dle vysledki tohoto 3eteni, je oproti CT maly.

Hypotézu 4, ze obcané jsou proti zvysSeni podilu vysilané reklamy ve vefejnopravnich

médiich Ize tedy potvrdit.

83



8.3.5 Hypotéza 5

Vlastnictvi televizniho ¢i rozhlasového piijimace je v soucasnosti povazovano v Ceské

republice za bézné.

Vzhledem k tomu, Ze hypotéza byla stanovena velmi konkrétn€, je mozné k ovéieni
nebo vyvraceni této hypotézy pouzit tuto konkrétni otazku, kterd zni, zdali se nachazi v
domacnosti tazatelll televizni nebo rozhlasovy pfijimac. Naprostd vétSina respondentt,
devadesat cCtyfi procent, odpovédéla ,,ano“, ze vlastni televizni nebo rozhlasovy
pfijimac. Zbyvajici dotazani odpovédeéli, ze ne. Hypotézu lze tedy za pomoci této otazky

potvrdit.

Ovéfenim hypotézy 4 lze tedy fici, ze vlastnictvi televizniho nebo rozhlasového

ptijimace lze v Ceské republice povazovat za bézné.
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ZAVER

Tato diplomova prace s ndzvem ,, Financovani audiovizualnich médii verejné sluzby v
CR " pojednava V teoretické casti pfedevSim o financovani Ceského rozhlasu a Ceské
televize, jakozto médiich vefejné sluzby. Pfinosem této prace je uceleny piehled o

principech financovani vefejnopravnich médii v Ceské republice do roku 2015,

Soucasti této diplomové prace je také popis historickych aspektd financovani médii
vefejné sluzby v Ceské republice. Pro uceleny piehled jsou na piikladech nékolika

evropskych zemi pfedstaveny jiné ptistupy k financovani vetejnopravnich médii.

Zkoumand problematika financovani audiovizualnich médii je velice obsahla a pro jeji
pochopeni je zapotiebi, aby Ctenar této prace mél alespon zdkladni povédomi o
fungovani médii obecné. Uvod do problematiky médii autor uvedl v prvni kapitole.
Dale je také zapotiebi porozumét legislativnimu ramci, ktery definuje pravni prostor pro
fungovani médii v Ceské republice. Autor prace se snazil udélat vie pro to, aby praci
zbytené nezahlcoval nepodstatnymi fakty. Je si vSak plné védom, ze v kapitolach
vénujicich se legislativni problematice se rozsdhlejSimu a nc¢kdy moznd Ilehce

monotdénnimu popisu nelze vyhnout.

V praktické ¢asti prace autor popsal problematiku financovani audiovizualnich médii
vefejné sluzby z pohledu neodborné veiejnosti. V tivodu praktické ¢asti si autor stanovil
hypotézy, na jejichz ovéfeni nasledné vytvoril dotaznikové Setfeni. Za pomoci tohoto
Setfeni se dotazoval respondentli na otazky spojené s financovanim vetejnopravnich
médii v Ceské republice. Viechny tyto hypotézy se autorovi v zavéru potvrdily. Po
vyhodnoceni praktické casti autor doSel k nasledujicimu zévéru. Povédomi obcanil

Ceskeé republiky o financovani audiovizualnich médii vetejné sluzby je dostacujici.

Téma této prace, jak jiz bylo feceno, je opravdu velice rozsahlé a zajisté by bylo mozno
ho dale rozpracovat. MoZnost roz§ifeni prace shleddva autor napiiklad v provedeni
podrobné analyzy financovani Ceské televize nebo Ceského rozhlasu. Dale by bylo

mozné praci rozsifit o zpisoby financovani a legislativniho fungovani vetejnopravnich

médii mimo Evropu.
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Priloha A — Dotaznik

Poplatky za Ceskou
televizi a rozhlas

Zadavatel prizkumu: Petr Censky
Kontakt na zadavatele: petr@censky.cz
Termin sbéru dat: 3.5. 2015 - 24. 5. 2015
Poiet responsi: 100
Primérnd délka vypliovani: 00.09:21
VIYIPILIN

Tjo[Elciz
i b




Odpovédi

1} Jaké je vase pohlavi?

2} Jaky je vid vitk?

I rmiladdi nez 15 let

2 15-18
3 18-30
4 30-50
5 S0-60
] G0-80

7 atardi nek 80

3) Jaké je vale dosadent vadElin?

I Ziklsdni vzdel&ni

F Viutni lise

3 Stiedodkolskeé & maturitou

4 Wyili odbornd Tkola

5 Titwl Bakalar (Be)

& Dokondens Vyiokol kols ké vodélbni

4] Jste obfanem Ceské republiky?

I Ay

F Me

3} Jste podnikatel?

I ano

2 fié

B UEpcite ve svém podnikani televizni & rozhlasowy pfijimad?

I Aty

F Me




71 Jite obezndmen & faktem be jako podnilatel mutime platit poplatek za kakbdy pfijimad uiivany k podnikini?

1 ano

2 ne

8) Machizi 1e ve vidi domacnosti televimi nebo rozhlasovy pfijimad?

1 ano

2 0L

9) Jaky je podie vis smysl vybirdni poplatki?

1 Zajistit nezivishe finacowani (TacRe

2 Zajistit doplikové finacowkni

3 Poplatky jeou pouze nesmyilnd zitéd pro obdany

4 Poplatky shouZi k monitorovini obgand

10) Jak £asto sledujete néktery 2 programd feské elevize?

1 5-6 hodin denné

2 3-5 hodin denngé

3 2-1hodinu dennd

4 Wice nek 5 dni v tydnu

3 Pouze ve viedni dny

6 Pouze o vikendech

7 Mevyhleddvam pragramy CT

11) Jak aste podlouchine nékberou ze dtamic Ceského Rozhlasu?

1 5-6 hodin denné
2 3-5 hodin denné
3 2-Thodinu denndé

4 ‘ice nek 5 dni v tydnu

5 Poure ve viedni dny
[ Pouzre o vikendech
7 Hevyhleddvim stanice CRo

12) Jakym zplhsobem jsou podle valeho ndzoru tyto instituce financoviny?

1 Pouzre ze stdtniho rozpodtu
2 Pouze z wybranych poplatki
3 Kombinaci abou

13} Je podie vis placeni poplatkd povinné ze zdkona?

1 &

F newim




14) Vigle televiznibo poplatki Sini 135 KE za mésic

1 135 KE je adekvitni poplatek
2 135 KL je pfilid vwyioky poplatek
3 Mavrhgji jinou wii mésidnibo poplatku

15) Viple rozhlasového poplatkd dini 45 KE za mésic

1 45 K je adekvitni poplatek

F 45 KL je prilid wioky poplatek

3 Mavrhuji jinou wii mésicnihe poplatku

16} Jak platite poplatky?

1 SirD

] Bankownim plevodem

3 Meplatim poplatky

17} Wyhowuje virm soudasmy mesini zplsob vibéru poplatkd?

1 &

F ne

18) Byl byste ochoten akceptovat jiny zplidob whéru poplatkd?

1 F1

F ne

19} Jaky zplsob whéru poplatkd by byl pro vis adekwitni?

1 Stivajici zplsob vibéru

2 Poplatky by byly strhdvany z dani

3 Vyle poplatki by se urfovala podle wie pfijmu

4 Jsem pro rruleni poplatkd

20 Jste pro zavedeni wysildni reklamy na nz?

1 Aoty
F Me
3 Mewim
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