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Metodika

Po studiu vybrané literatury a po konzultacich s vybranymi odborniky bude provedeno dotaznikové 3etfeni
na vzorku min, 100 véelafd s cilem ovéFit, zda existuje zdjem o vyuZivani ICT néstrojll pro chov véel. Ziskana
data budou déle rozvedena formou fizeného rozhovoru s péti oslovenymi véelafi do vlastnich ndvrhi pro

yao W

projekt a portdl VEelstva Online. Soutdsti viastniho vyzkumu bude také soubéiné druhé dotaznikové 3etfe-
ni mezi spotfebiteli medu za GEelem ovéfeni jejich ndhledu na med jako potravinu. Vystupem diplomové
préce, vedle navrhii pro rozvoj projektu a portdlu VEelstva Online, bude ndvrh marketingové strategie pro
podporu prodeje medu ze dvora v regionech CR.

Postup zpracovani (dil¢l témata):

1. Problematika malochovu véel v CR

2. Problematika prodeje medu ze dvora jako regiondini potraviny
3. VyuZivani portdlu vcelstva.czu.cz

4. Vlastni navrhy na podporu hobby véelard

5. Vlastni ndvrhy na podporu prodeje medu ze dvora
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Vyuziti ICT nastroji pro chov vcel
a prodej medu v regionu

Diplomova prace se zabyva vyuzivanim ICT ndstroji pfi chovu véel a pii prodeji
medu v regionu. Konkrétng se zam&fuje na véelate piisobici v Ceské republice, na projekt
a portal Véelstva Online, na chovani spotfebitelli pfi ndkupu medu a na vlastni navrh
marketingu prodeje medu formou ze dvora.

Data ziskana dotaznikovym Setfenim od 100 v¢elaiti byla zpracovéna a vystupy
pouzity jako podklad pro rozvoj projektu a portdlu Veelstva online a navrhy na podporu
hobby véelafe. Chovani spotiebitelll v souvislosti s medem bylo zkoumano formou ankety
na 1 017 respondentech a vysledky pouzity jako argumentace pro podporu prodeje medu
formou ze dvora, tedy piimo od v¢elafe v regionu spotfebitele.

Provedenym vyzkumem bylo zjist€no, Ze vcelaii ICT nevyuZivaji a Ze nemaji
zdjem o elektronické vedeni agendy spojené se vcelatenim. Primémy vek vcelate
v CR je 57 let a cilend si vychovava néstupce pouze 13% dotdzanych véelaft. Déle bylo
zjisténo, Ze spotiebitel preferuje med piimo od véelafe ze svého regionu, v medu vidi
zdravi prospé$nou potravinu a spotiebuje ho vice, jak 5 kg ro¢né.

Vétsina oslovenych véelaiti nevyuziva marketing a strategie pro podporu prodeje.
Rizenymi rozhovory bylo zji§t&no, e i jednoduché nastroje podpory prodeje povaZuji bud’
za zbyteéné, nebo finanéné nedostupné. Bylo navrzeno nékolik moZnosti vyuziti
marketingového mixu v podobé diverzifikace a designu produktu, nebo PR a reklamy.

Vysledky této prace bylo umoZnéno vcelafi ziskat piehled o modernich
technologiich a jejich vyuziti pfi chovu véel, zejména pii zabezpeceni vEelnic v odlehlych
lokalitach. V zavéru prace byla véelafi pfedloZena argumentace, Ze je dobré o sobé dat
védét, Ze vyuZitim ICT zefektivni svou praci a diky praktickému pouziti marketingovych

nastrojil ma $anci ziskat dal$i zakazniky pro prodej svych produktd.
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Using ICT tools for bee keeping
and honey sales in the region

Abstract

The diploma thesis deals with the use of ICT tools for bee keeping and honey sales
in the region. Specifically, it focuses on beekeepers in the Czech Republic, the project
and the Beehive Online portal, consumer behavior in purchasing honey, and marketing
the honey sales in the form of a produce stand.

The data obtained from a questionnaire survey of 100 beekeepers was graphically
processed and the outputs were used as the basis for the development of the project
and the Online Bee Portal as well as formulating suggestions to support beekeepers.
Consumer behavior was examined in the context of preferences of honey as a foodstuffin
the form of a survey of 1 017 respondents and the results were used as arguments
to promote the sale of honey directly from beekeepers.

Research has shown that beekeepers do not use ICT equipment and are not
interested in the electronic agenda management associated with beekeeping. The average
age of a beekeeper in the Czech Republic is 57 years; only 13% of all the surveyed
beekeepers purposefully train their successors. Furthermore, consumers prefers honey
purchased directly from a beekeeper in their region, they recogize honey as a healthy food
and consume more than 5 kg per year.

Most beekeepers are not using marketing and sales promotion strategies. Managed
interviews also found that even simple sales promotion tools considered either unnecessary
or financially inaccessible. We will illustrate several possibilities of using the marketing
mix in the form of product diversification and design, or PR and advertising.

In the closing part of the thesis, the beekeeper is presented with an argument that it
is beneficial to promote themselves; using ICT equipment makes their job more efficient
and applying information about marketing tools and putting them into real-world usage

increases the chance to grow their customer base.

Keywords

marketing; management; public relations; logistics; strategy; production; planning;
sales promotion; sales psychology; business success; market research; survey; breeding;

beekeeping; bees; honey; ICT; generational trends
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1 Uvod

Zijeme v uspéchané dobg, kdy se Zeneme za stle vy$§im vykonem a produktivitou
a ve své podstaté délame véci, které v konecném disledku moc smysl nedavaji. Od svych
15 let jsem studovala a nyni se profesné zabyvam ICT a vypocetni technikou. Zjistila jsem,
Ze bych mohla byt za ty roky ziskanymi zku$enostmi a informacemi prospé3nad velké
skuping lidi, kte¥i se vénuji vcelafeni. Tahle mySlenka mé napadla, pfi absolvovani
desetidilného seminaie VEelafeni pro zacateCniky.

Véelafstvi ma v nasi roding Smidkovych a Malofiovych hlubokou historii a nyni
jsme ve fazi, Ze nam jedna generace v&elaiti chybi (po dé€dovi nebyl nikdo, kdo se véelam
zaGal vénovat a ani nebyl nikdo, komu by véelafeni pfedal). Podobny problém zacina
vyvstavat 1 v rAmei véelatstvi v CR. Proto se mi postupné za&al tvofit v hlavé pldn a méla
jsem $tésti i na lidi, kterym osud v&el, v¢elafeni a svym zplisobem i osud celého lidstva
nebyl a neni lhostejny.

Zadala jsem spolupracovat na projektu a portdle VEelstva Online jako uZivatel
ahobby véelat, pfipadné se podilela na jeho propagaci a prezentaci ve svém regionu.
Zjistila jsem, Ze valna vétSina véelatt dokaze vyprodukovat kvalitni med, dokézou pfedat
spousty moudra, ale uz vice méné nedokdZou jeho piebytky prodat. Povédomi
o marketingu, reklamé, PR, nebo moZnostech, jak provést analyzu okolniho trhu byla
ajetémé&f nulova. Vdielafi o sob& neumi dat v&dét a hlavn€ se brani modernim
technologiim, které by usnadnily nékteré ¢innosti spojené se véelafenim. Diky modernim
technologiim by mohli mit okamZity pfehled co se d&je na odlehlych stanovistich jejich
véelnic a zajistili jim tak bezpeénost. Ke véelafeni je nutné piivést mladé lidi a t&m
je potieba ukazat, Ze velafeni ma smysl. Postupné jsem vytvofila dotaznik pro vcelate,
ktery jsem doplnila fizenym rozhovorem a anketu pro spotiebitele, abych ziskala potiebna
podptirna data. Ziskana data jsem zpracovala, vyhodnotila a vytvofila doporuéeni pro dalsi
rozvoj projektu a portalu VEelstva Online, navrhla marketingovou strategii podpory prodej
medu formou ze dvora (podloZenou zijmem spotfebiteli o med z vlastniho regionu
a ptimo od v¢elafe a ziskala i ro¢ni spotfebu medu od 1 017 respondentd).

Motivem mé diplomové prace je vnést mezi veelafe povédomi o ICT, Vielstvu
Online a marketingu prodeje ze dvora, pokusit se vzbudit zdjem o moderni technologie

a predat argumenty, Ze zakaznik ma o med od véelafe opravdu zdjem.
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2 Cile prace a metodika

2.1 Cile prace

Cilem diplomové prace je vlastni ndvrh marketingové strategie pro podporu prodeje
medu ze dvora v regionech CR a vlastni navrh dalsiho rozvoje pro projekt a portal
Véelstva Online. Cil price byl ndasledné rozsifen o sbér a zpracovani dat a hlubsi
zmapovani problematiky vcelateni v CR (vlastni navrhy budou zpracovany na zakladg

informaci ziskanych od véelaii).

2.2 Metodika

Po studiu vybrané literatury a po konzultacich s vybranymi odborniky bude
provedeno dotaznikové 3etfeni na vzorku min. 100 v€elafli s cilem ovéfit, zda existuje
zdjem o vyuzivani ICT nastroji pro chov v&el. Ziskand data budou dile rozvedena
aovéfena formou rozhovorti s péti ndhodné vybranymi vcelafi, ktefi se tucastnili
dotaznikového Setieni.

Sougasti vlastniho vyzkumu bude déle i soub&Zné vedend anonymni anketa mezi
spotiebiteli medu za ugelem ziskani informaci ohledné jejich ndzoru na med jako potravinu

a spotiebitelskymi navyky pti ndkupu medu.

Obrazek €. 1: Schéma navaznosti vyzkumu

ICELl AD I - DE—
VCELAR SPOTRERSTEL
we i | - 0": i
| / '
e ’ >
RIZENY - . A\
j & ROZHOVOR DO%'?%&%I&QIVE ANKETA

"

11

h°

CEETTR
L
»
|

'I'I'L DIPLOMOVA PRACE

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vystupem diplomové préace, vedle ndvrhil pro rozvoj projektu a portdlu Veelstva
Online, bude ndvrh marketingové strategie. Tato strategie bude vychézet ze ziskanych dat
dotaznikového Setfeni a ankety a budou vytvofena doporufeni pro podporu prodeje

prebytkti medu pro hobby véelaie v regionu.
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2.2.1 Harmonogram zpracovani

K diplomové praci bude navrZen &asovy harmonogram (pomoci SW MS Office,
Excel, funkce Gannttiv diagram) s névaznosti diléich &innosti (viz. Piiloha ¢. 1 — Vysledny
Ganntlv diagram k 26. 11. 2018).

Funkce harmonogramu bude podplrné a béhem prib&hu praci editovan, dopliiovan

a aktualizovén. NiZe uvadime seznam planovanych aktivit v bodech a nasledné s popisem:

1.) Osloveni vedouciho DP a ptiprava materiall

- Navrh hypotéz dotazniku, Tvorba dotazniku, Zvefejnéni dotazniku pro velafe
- N4vrh hypotéz ankety, Tvorba ankety, Zvefejnéni ankety 5x med

- Navrh rozhovort se v&elafi, Realizace rozhovori se véelati

2.) Struktura DP a Seminéf v Praze (Uloha véel v soudasné rostlinné vyrobg)
3.) Zpracovani dat dotazniku, Zpracovani dat ankety, Zpracovani rozhovorii

- Prvni verze DP - neodevzdano - Pfepracovani DP

4.) Akceptace druhé verze DP a koneéné Gpravy a vyvéazani

5.) Odevzdani DP

Na zaklad® stanovenych hypotéz vytvotime dotaznik a anketu. Dotaznik i anketu
roz§ifime mezi respondenty, b&hem tohoto obdobi dale ziskdvame podklady od véelait
a seznamujeme se detailng s projektem a portalem Véelstva Online. Budeme zpracovavat
ziskanad data a na zaklad® t&chto informaci zalneme tvofit marketingovou strategii
pro hobby véelafe a navrhy na rozvoj projektu a portdlu Véelstva Online. V souvislosti
s nov& zavedenou platnosti LPIS (v rdmci prace nebudeme citovat ani komentovat toto
nafizeni) budou jako doplnéni dotaznikové Setfeni vedeny fizené rozhovory s péti ndhodné
vybranymi vdelafi. V posledni &asti diplomové prace bude provedena vlastni diskuze
vysledkli a nasledné vyhodnoceni a doporuceni pro hobby vielafe a rozvoj projektu
a portalu Vé&elstva Online. Vysledné vlastni navrhy a doporuceni budou podloZeny daty

ziskanymi z dotaznikového Setfeni, anketou a rozhovory se véelafi.

Cilem prace nebude problematiku v&elafstvi a marketingu postihnout komplexné,
ale v souvislostech pfedstavit vybrané moderni technologie a marketingové nastroje
véelaiim a ziskat aktualni pfedstavu o pohledu spotiebiteld na med jako potravinu

produkovanou v&elafem v rdmeci jeho regionu.
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2.2.2 ,Metodika sbéru primarnich dat

Dotaznikové Setfeni bude provedeno na zékladé polostrukturovaného dotazniku
(budou vyuzity uzaviené, polouzaviené a oteviené otazky), ktery bude zpracovéan
na zaklad& voln& dostupné aplikace Formulai Google s povinnym vyplnénim pole e-mail
(aby bylo mozZno zpétné kontaktovat respondenta).

Vybé&r respondentt bude cileny na aktivné véelatici osoby, véelati budou osloveni
pfimo, a to zasldnim e-mailu sodkazem na moZnost vyplnéni dotazniku, nepiimo
informaci vydanou v rdmci ¢asopisu Moderni véelat ¢. 11/2017, str. 45 a pfes internetové

stranky tohoto <&asopisu http://www.modernivcelar.eu/clanky/vyuziti-ict-nastroju-pro-

chov-vcel.html, planujeme obdrzet 100 korektné vyplnénych dotaznikil.

Anketa bude vedena paralelné s dotaznikovym Setfenim. Bude zpracovana
na zékladé volné dostupné aplikace Formulaé Google (budou vyuZity uzaviené
a polouzaviené otazky). Vybér respondenti bude probihat tzv. samovybérem (je zaloZen
na ochoté respondenta anketu na internetu vyplnit). E-mail s odkazem na vyplnéni ankety
bude rozeslan v ramci pfibuznych a kolegl s prosbou o jeho dalsi Sifeni. Déle bude odkaz
Sifen i sdilenim pomoci socidlnich siti.

Rizené rozhovory budou vedeny na zakladé otevienych otézek, vzorku péti
respondentim, ktel se ulastnili dotaznikového Setfeni. Rizeny rozhovor bude
strukturovany, u v8ech respondenti bude pfesné dodrzen sled otdzek, stejné znéni otazek

a stejny postup pii samotném rozhovoru.*!

! Srov. KOZEL, R., MYNAROVA, L., SVOBODOVA, H., Moderni metody a techniky marketingového
vyzkumu, 2011, s. 158 - 205
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3.1

3.1

Teoreticka vychodiska

Problematika malochovu véel v CR

Legislativa chovu vcel v CR

Kazdy véelai by mé&l své podnikéni i jen koni¢ek provozovat v souladu s platnou

legislativou a pravnimi normami daného statu. Informace pro véelafeni v CR lze ziskat

napf. na http:/www.vcelarstvi.cz/pravni-predpisy/, nebo na http://eagri.cz. Pro

nastinéni problematiky uvadime prfehled aktudlnich zdkond, vyhlaSek a nafizeni

souvisejicich schovem véel. Nize uvedeny piehled byl sestaven pomoci

Automatizovaného systému pravnich informaci®.

zékon &. 110/1997 Sb. o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a doplnéni
n&kterych souvisejicich zakontl, ve znéni pozdgjsich predpisi.

zakon ¢&. 166/1999 Sb. o veterinarni pééi a o zméné nékterych souvisejicich zdkoni
(Veterinarni zakon), ve znéni pozdgjsich predpisi.

podnikova norma jakosti & CSV 1/1999 ,Cesky med®, ktera plati pro &leny
Ceského svazu véelait, pokud uvadi med na trh.

zékon ¢&. 115/2000 Sb. o poskytovani nahrad $kod zpiisobenych vybranymi zvlaste
chranénymi Zivocichy, ve znéni pozdé&jsich piedpist.

zakon ¢&. 154/2000 Sb. o Slechténi, plemenitbé a evidenci hospodaiskych zvirat
aozméné nékterych souvisejicich zakont (plemenéfsky zakon), ve znéni
pozdé&jsich predpist.

zakon ¢&. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi a o zméné zdkona &. 368/1992
Sb. o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich predpisti.

vyhlaska &. 38/2001 Sb. o hygienickych pozadavcich na vyrobky uréené pro styk
s potravinami a pokrmy, ve znéni pozd¢&jsich predpist.

vyhlaska ¢. 90/2002 Sb., kterou se stanovi opatieni k zabezpeCeni ochrany vcel,
zvéfe a ryb pii pouzivani ptipravkil na ochranu rostlin.

vyhlagka &. 91/2002 Sb., kterou se upravuje registrace piipravku na ochranu rostlin

a zachdzeni s nimi.

% Dostupné z www: <https://www.noveaspi.cz/>, Véely, ze dne 12. 03.2018
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- vyhlaska &. 76/2003 Sb., kterou se stanovi pozadavky pro pfirodni sladidla, med,
cukrovinky, kakaovy praSek a smési kakaa s cukrem, ¢okolddu a Cokoladové
bonbony, ve znéni pozdé&jsich predpisu.

- vyhlaska &. 299/2003 Sb. o opatienich pro pfedchazeni a zdoldvéani ndkaz a nemoci
pienosnych ze zvifat na ¢lovéka, ve znéni pozdéjsich predpist.

- zékon ¢&. 356/2003 Sb. o chemickych latkach a chemickych piipravcich a o zméné
nékterych zdkond ve znéni pozdé&jsich piedpisi.

- vyhlaska & 375/2003 Sb., kterou se provad&ji nékterd ustanoveni zdkona
. 166/1999 Sb., o veterinarni péli a o zméné n&kterych souvisejicich zdkonl
(veterinarni zékon), ve znéni pozd&jsich piedpisl, a o veterinarnich pozadavcich
na zivo¢i$né produkty, ve znéni pozdg&jsich piedpist.

- nafizeni vlady &. 390/2003 Sb., kterym se stanovi pravidla pro pouziti pijmi
Pozemkového fondu Ceské republiky k podpoie obnovy véelstev.

- vyhlaska &. 136/2004 Sb., kterou se stanovi podrobnosti ozna¢ovani zvifat a jejich
evidence a evidence hospodéfstvi a osob stanovenych plemendiskym zakonem,
ve znéni pozd&jsich predpist.

- zékon &. 326/2004 Sb. o rostlinolékaiské pé&i a o zméné nékterych souvisejicich
zékoni (rostlinolékaisky zakon), ve znéni pozdgjsich predpisil.

- vyhlaska & 327/2004 Sb., o ochrané v¢el, zvéfe, vodnich organismii a dalSich
organismu pii pouZiti ptipravkd na ochranu rostlin, ve znéni pozdgjsich pfedpisi.

- vyhlaska &. 329/2004 Sb., o ptipravcich a dalsich prostfedcich na ochranu rostlin,
ve znéni pozd&jsich predpist.

- nafizeni vlady & 197/2005 Sb., o stanoveni podminek poskytnuti dotace
na provadéni opatieni ke zlepSeni obecnych podminek pro produkci véelaiskych
produktii a jejich uvadéni na trh, ve znéni pozdgjsich piedpisi.

- vyhlaska ¢&. 448/2006 Sb. o provedeni nékterych ustanoveni plemenaiského zdkona,
ve znéni pozd&jsich predpist.

- vyhlaska & 16/2006 Sb., kterou se provadé€ji nékterd ustanoveni zakona
o ekologickém zemé&dé&lstvi ve znéni pozdé&jsich piedpisti

- zména vyhlasky &. 386/2008 Sb. o hygienickych pozadavcich na vyrobky ve styku

s potravinami.?

3 Dostupné z www: <https://www.noveaspi.cz/>, Véely, ze dne 12. 03.2018
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3.1.2 Vd&elarstvi, véelareni a chov vcel

LJiz Styfi tisice let pfed na$im letopoftem, chovali véely vlech starovéci
Egyptané, jak dokladaji dochované nélezy. V Evropé bylo ptivodné praktikovéno brtnictvi,
tedy vybirani medu divoce Zijicich v&el usazenych v lese v dutindch stromd. Nésledovalo
pieneseni &asti stromu se vEelami v duting ,,brti“ do blizkosti obydli véelare*.

Lidé se ucili se véelami pracovat, v§imali si jejich zvyklosti a zacali vEely usazovat
do klath, které vyfezavali do rtiznych podob, nebo do kosnic (,,pfi vybirani plastli z koSnice

«), které pletli ptes zimu ze slamy (viz. obrazky

dochazelo ke znaéné destrukci véeliho dila
niZe). S témito alternativami uloZeni véelstev se v soucasnosti pfili§ nesetkdme. Jedna
se z velké &asti o skanzeny, muzea, nebo o véelate, ktefi v rdmci své ekonomické Cinnosti
maji zdjem ukazat i plivodni chov véelstev, pfipadné o chovatele tzv. ,na divoko®,
kteii davaji prednost pfirozenosti pfed racionalizaci (co se vynosu medu tykd je téméf

nulovy, pfinosem je pfedevsim opyleni).

Obrazek &. 2: KoSnice a klat

Zdroj: Viastni zpracovani

(kosnice - viastni vyroba, kldt vytvorfil Fezbdr pan Krejci ze Sazomina)

Vréatime-li se zp&t do historie véelafeni ve stiedni Evropé, tak se pfes ,,Spalkové uly

(lezany a stojany) a truhlikové skladacky dostaneme ke konstrukci nastavkovych ull

* Srov. KAMLER, F., CERMAK, K., VéelaFime ndstavkové, 2014, s. 8 a 9
> CRAMP, D., Obrazovy priivodce Véelarstvi, 2017, s. 14
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pro stabilni stanovisté¢ (napf. typ Lesana, Pétiletka, Optimal a Slezan) a pro kocovéni
a velkoprovozni zptisob oSetfovani Tachovsky nastavkovy 1l. Meznikem véelafeni v CR
je povazovan rok 1985, kdy byla zastavena vyroba Budecdku a Moravského univerzalu
apo provedeni Uprav zistal dostupny Tachovék a Cechoslovédk a nové Tenkosténny
nastavkovy ul. Z hlediska soucasného vcelafeni jsou nejcastéji vyuzivany nastavkové

systémy, které 1ze d&lit na vysokonéstavkovy, nizkonastavkovy, kombinovany a Dadant,*°

3.1.3 Umisténi stanoviSté ula

»Veelafit lze jak ve mésté, tak na venkové, podstatné je, aby se v rozumné
vzdalenosti nachdzel zdroj véeli pastvy (nektaru a pylu) a aby se pobliz ulu nachazel zdroj
vody.“” Stanovi§té by mé&lo zejména vyhovovat v&eldm. Je mnoho doporuceni, které
je dobré dodrzet, uvedeme si par zdkladnich: ,,suché a teplé misto, Cesno obracené
od vychodu na jih (pozor na drahu linie letu, aby nesmétovala napt. pfimo k sousediim),
zdroj pylu a nektaru do tfi kilometrd, vhodné je umisténi pod listnatymi stromy (na jaie
nebrani sluneénim paprskiim listi a v 1ét€ poskytuji ulim stin), doporu¢end minimalni
vyska nad terénem je 45 cm.“® Na stanoviiti by se nemé&lo nachazet vice, jak 30 vdelstev.

Vhodné je nahlédnout i do mapy zavéeleni (viz. Piiloha ¢. 1), kterou Ize nalézt na www

strankéch https:/colosscz.carto.com’.

Véelin

»Pod timto pojmem rozumime vét§i mnozstvi Gl spojenych do zastieSené stavby,
kdy nam stfecha tly chrani pfed nepiizni pocasi.*
Véelnice

,» V&elnici tvoii volné rozestavéné uly na ploSe celého pozemku. Pti usazovani ult
na cizim pozemku je dobré mit nejen Ustni souhlas majitele, ale i uzavienou smlouvu

s majitelem pozemku.

Je doporugeno umisténi uld oznadit ,POZOR VCELY* «!°.

6 Srov. KAMLER, F., CERMAK, K., Véelarime ndstavkové, 2014, s. 8 a% 17

7 Srov. CRAMP, D., Obrazovy privodce Véelarstvi, 2017, s. 36, 37

% Srov. MORRISONOVA, A., Véelarent krok za krokem. 2014, s. 48, 49

® Dostupné z www: <https:/colosscz.carto.com/builder/aaaledc5-9718-49df-bb94-d6816460c5d6/embed>,
Hustota zavéeleni v roce 2017, ze dne 25. 07.2018

"YSEFCIK, J., Zacindme véelarit, 2014, s. 41
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Pievozy véelstev - koCovani

»KoCovani se vlelstvy umoziiuje zajistit dva az tfi zdroje snusky, ¢imz lze
dosahnout vynosu medu a 50 kg. V podminkach CR se jedn4 zejména o fepku ozimou,
hoféici péstovanou na semeno, akat, malinu, slune¢nici a kocovani k lesu za medovici.
Pievoz véelstev se Fidi dle aktualné¢ vydané metodiky, kdy véelat musi spliiovat nafizeni
Ministerstva zemé&délstvi, zejména s pfihlédnutim na Mimofadné veterinarni opatieni

pro danou oblast. VEelat musi hlasit nové stanovisté mailem na adresu uevcely@cmsch.cz

nejméné 5 dnil pied piijezdem na stanovisté (na stanovisti miiZze pobyvat jen se souhlasem

majitele pozemku)''.

Zdroj: Vlastni zpracovani

Véela a potraviny

,Role veely, jako opylovace je nezastupitelna, bez vcel by pravdépodobné doslo

ke globélni potravinové krizi.“!?

,M¢li bychom si uvédomit, ze vlela je v kiehkém ekosystému nenahraditelna,

zaji¥tuje rozmnozovani krytosemennych rostlin.“!

Nékdo muze namitnout, Ze v piirodé
je spousta dalSich druhti hmyzu, které opyluji rostliny, jen jejich piinos je zanedbatelny.
»VCela medonosna (Apis Mellifera) je mezi 550 druhy domaécich vcel, jedind, ktera
se chova jako domaci zvife, mezi dals$i opylovaCe patii napf. zednice rezava, ¢melak

zemni*'*, rozné druhy motylt, broukil, mimo Evropu i ptéci, savci a plazi.

' Srov. KAMLER, F., Sprévné praxe v chovu v&el. 2016, s. 19 a 20
12 Srov. SEFCIK, J., Zacindme véelarit, 2014, s. 19

B URBAN, M., Véelareni, 2018, s. 30

" Srov. OFTRING, B., Zahrada pro zvifeci ndvstévniky, 2013, s. 73
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3.1.4 Dva pohledy na pouziti slovniho spojeni ,,regionalni potravina*
Projekt Ministerstva zemédélstvi

»Jednd se o soutéZ, kterd vznikla pod patronaci Ministerstva zemédélstvi
a ve spravé Statniho zemé&dglského intervenéniho fondu na trovni kraji Ceské republiky
z diivodu podpory malych a stiednich zemédé€lci a producentii potravin. Pro vyrobce
to znamend, Ze muze vyuzivat na svém obalu &tyfi roky oznadeni ,,Regiondlni potravina“
(designova uprava a vyuZiti je jasn€ dano pravidly soutéZe, k nahlédnuti na webovych
strankach i manual z roku 2011).

V &ervnu roku 2018 se jednalo o 418 produktii ze 13 regionti CR. Co se tykalo
medu, ktery je hodnocen v kategorii ,,Ostatni®, bylo od za¢4tku soutéze (rok 2010) udéleno
oznaceni ,,Regiondlni produkt” 39 medim riznych typt. Kdy ¢tyfleta lhita béZi u 18 medt

napii¢ republikou (podrobny piehled viz. P¥iloha &. 2).«"

Spojeni potraviny s regionem

Sirok4 vefejnost si pravdépodobné pii souslovi ,regiondlni potravina“ piedstavi
napt. ,,Olomoucké tvartizky, Stramberské usi, Pardubicky pernik a podobn&“, piipadng
produkt z lokality, kde jej zakoupil. Ve vztahu s medem a prodejem ze dvora, lze tedy
konstatovat, Ze kupujici predpokladd, ze med byl vyprodukovan v regionu, ¢i piimo
véelafem vmisté, kde si jej kupuje. Otazkou, jak spotiebitel vnimd med,
1 zda upfednostiiuje med ze svého regionu, tedy jako regiondlni potravinu se zabyva

kapitola 4.2 Anketa 5x med.

Pivod medu

V Anketé¢ 5x med se budeme zaméfovat i na pohled spotiebitele a jeho preference
pivodu medu. Med produkovany hobby véelafem bude s velkou pravdépodobnosti
pochazet z regionu, kde véelai' pisobi, maximalné z lokalit, kam véelai se svymi v&elami
kocuje. Plivod medu Ize ovéfit tzv. pylovou analyzou, ndsledné se o ni obecn& zminime.

Neékolikrate ¢eskym medidlnim prostorem otiasly kauzy ,,Vé&elpa (vyrobni podnik

«16 v souvislosti s pantovanim medu z Ukrajiny s obsahem v CR

Ceského svazu véelai)
nepovolenych antibiotik, nebo medu, ktery byl oznacen jako ,,Déde¢kiv med s uvedenim

mista pivodu v CR, ovSem po analyze provedené Statni zemédé&lskou a potravinaiskou

' Srov. Dostupné z www: <http://www.regionalnipotravina.cz/>, O projektu, ze dne 25. 06. 2018
' Srov. Dostupné z www: <http://www.vcelpo.cz/0-nas>, O nds, ze dne 16. 11. 2018
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inspekci byl vmedu doloZen obsah pylovych zrn zrostlin, které pochazely z Ciny

«7 " Posledni kauza byla zvefejnéna 15. 11. 2018, kdy v medu

a Vychodni Evropy
z Domazlicka po analyze pylu, Statni zemé&d&lska potravinova inspekce uvedla, Ze objevila
surovinu ze Stfedni Ameriky (firma Thomayer z Trhanova, Kvétovy pomerancovy med,
uvedla na obalu zemé& ptivodu Ceskou republiku).“18

,»S pylovou analyzou medu uzce souvisi i mikroskopovéni pylovych zrn, které
lze vyuZit pfi analyze medu podle geografického a botanického plivodu (této problematice
se vénuje cely védni obor — melissopalynologie). Pyl je zakladni sloZkou vyZivy véel,
je prvnim zdrojem potravy, kterou vlela v piedjaii ziskava. Tim, Zze vcelaf provadi
pritbézné analyzu pylu, zjist'uje, zda nedoslo k vypadku pylového zdroje a miiZe ho cileng,
v okoli ulil vyset, pfipadné vysadit (pylova sntiska se béhem sezony méni, v¢elafi ji déli
na podnécujici, jako je vrba jiva, merutika obecnd, hlavni broskvorl obecnd, slivon
Svestka, jabloii domaci, tfeSeni ptadi, brukev fepka a doplitkové, coz je bfiza bradavi¢nata,
«l9

ostruznik malinik, jetel bily, nebo svazenka vrati€olista. To plati i o nektarové pastvé.

Obrazek &. 4: Svazenka vratiColistd a brukev Fepka

Zdroj: Viastni zpracovdni dostupné na https://www.zahrada-centrum.cz/

Sila medu

»Med posiluje imunitni systém, pusobi jako antibiotikum pii oSetfeni ran,
Skrabanctli, nebo popdlenin, je zdrojem antioxidantd, zlep$uje traveni, zvlhéuje pokozku,
uklidfiuje bolest v krku a 16¢i kaSel. Existuji také tvrzeni o zdravotnim pifinosu pylu,
propolisu, matefi kaSi¢ky a véeliho jedu, ktery zmiriiuje artritidu, tato tvrzeni nejsou

natolik pritkazn4, aby odpovidala norméam alopatické mediciny.«*

17 Srov. Dostupné z www: <https://www.lidovky.cz/byznys/firmy-a-trhy/cesky-med-inspekce-nasla-pylova-
zrna-z-cinskych-rostlin. A 150309 122252 firmy-trhy_jzI>, Cesky med? Inspekce nasla pylovd zrna z
cinskych rostlin, ze dne 18. 11. 2018

8 Srov. Dostupné zwww: <https:/zpravy.aktualne.cz/finance/nakupovani/szpi-objevila-med-ze-stredni-
ameriky-na-etikete-ale-byla-eu/r~9db19140e8de11e8b7clac1f6b220ee8/?redirected=1542694426>, Z medu z
Domatzlicka se po analyze pylii vyklubala surovina ze stiedni Ameriky, ze dne 18. 11. 2018

% Srov. CERMAK, K., SLADEK, K. a kol., Ekologie chovu v&el, 2016, s. 118-137

* MORRISONOVA, A., V¢elareni krok za krokem. 2014, s. 12
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3.1.5 Vzdéldvani a dostupnost informaci pro véelaie

Velafit 1ze mnoha zplsoby, organizované, bez registrace ve spolcich, nastavkove,
volnou formou, v§e s nutnosti dodrZzovat zdkonem nafizené postupy, které se tykaji napi.
1éEby véelstva. Jakym zptsobem se v&elat dozvidd aktudlni informace, zda se v souvislosti
se svou &innosti prib&zné vzdélava, nebo zda by mél zajem o projekt a portal VEelstva

online, je vénovano celé dotaznikové Setfeni, které bude nasledovat.

Akreditované studium

,Vyutit se véelatem v CR bylo a% do neddvna problém. Teprve od roku 2011
za%ala vefejna Stiedni lesnicka $kola Zlutice nabizet stiedni odborné vzd&lani s vyu&nim
listem v oboru v&elai (kod oboru 41-51-H/02). Nésledn€ stejny ucebni obor oteviela
Stiedni $kola gastronomie a farmafstvi Jesenik. Dal$i moznosti ziskat vyuéni list,
jak denni, nebo kombinovanou formou studia nabizeji soukromé Stiedni odborné ucilisté
véelaiské - Vielaiské vzd&lavaci centrum, o.p.s. v Nasavrkdch a Skola ekonomiky

ﬁ“21

a cestovniho ruchu Jihlava v oboru v¢elai — zpracovatel véelich produkt (;,,ucebni

osnovy jsou koncipovany pro provoz a rozvoj rodinnych vcelich farem, se zaméfenim

“22). ,,Véelafem formou

na chov v€el, zpracovani vcelich produktli a jejich prodeje
dvouletého déalkového studia se muZeme stit i na Stiednim odborném ucilisti Blatna,
kde ve spolupraci s Pracovni spole¢nosti nastavkovych véelaitt CZ, o.s. nabizeji stfedni

“2 Co se tykd vysokogkolského vzd&lani, véelateni se vénuje

vzdélani s vyuénim listem
n&kolik univerzitnich (napt. CZU Praha - Fakulta agrobiologie, potravinovych a piirodnich
zdroji — Katedra zoologie a rybafstvi, Mendelova univerzita v Brn¢ - Agronomické
fakulta - Ustav zoologie, rybaistvi, hydrobiologie a v&elaistvi, nebo Univerzity Palackého
v Olomouci - Pfirodovédecka fakulta - Katedra biochemie - Molekuldrni ziklady

velafstvi).

Kurzy, $koleni a seminaie

Tento zplisob sebevzdélavani ohledné chovu véel a dovednosti spojenych

s produkovanim matek a produktii v souvislosti se véelafenim je jak na internetu,

2l Srov. Dostupné zwww: <http://www.infoabsolvent.cz/Obory/KartaOboru/4151H02/>, Odborné $koly
a profese, Véelar, ze dne 10. 11.2018

Srov. Dostupné z www: <http://www.secr.cz/obor/vcelar-zpracovatel-vcelich-produktu/>, Véelai —
zpracovatel véelich produkti, ze dne 10. 11. 2018
% Srov. Dostupné z www: <https:/soublatna.cz/dalkove-studium/vcelar/>, Véelar — délkové studium, ze dne
10. 11.2018
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tak v odbornych Casopisech §iroka nabidka (kurzy jsou nabizeny se zaméfenim, intenzivni,
vikendové, jednodenni, cyklické, pifi UspéSném zakonleni s certifikdtem). Nabidka

je tak Sirokd, Ze uvedeny vybér je subjektivni, a velmi orientani. Zaujaly nas napf.

«24

. V&elaiské zazitkové kurzy ze Slatiny nad Upou“**, nebo ,Véelaiskd Skola z Kolové

na Karlovarsku, ktera nabizi specializované intenzivni kurzy a workshopy se zamérenim

i“25

jak pro zadate¢niky, tak pro véelafe spraxi“~, nebo také ,vzdélavaci akce v ramci

Stfedniho odborného udili§té véelaiského - Vcelaiského vzdé€lavaciho centra, o. p. s.

<26

Nasavrky Mnoho dal$ich mozZnosti vzdélani je moZno dohledat napf.

na http://www.vcelarstvi.cz/kalendar-akci/, pfipadné http://www.modernivcelar.eu/clanky/

kalendarium.html a nebo http://www.beedol.cz/rubrika/akce/ atd. Nelze opomenout

ani akce pofadané vramci véelnic, véelafskych muzei, veelaiskych aredld a okresnich

organizaci CSV.

3.1.6 Generaéni obména a popularizace véelarstvi

,,Dne 21. listopadu 2017 bylo zvefejnéno na portdlu www.zemedelec.cz, Ze je v CR

chovano asi 637000 v&elstev 58500 véelati“?’. Pro srovnani vroce 2016 bylo v CR
registrovano 53890 vcéelafl (jednd se o Cleny i necleny CSV), ktefi chovaji 662253
véelstev, tedy aktivné véelafi. Tato informace je dostupnd na webovych strankach
ministerstva zemédélstvi v Situaéni a vyhledové zpravé vcely pro rok 2017, ktera byla
vydana v bfeznu 2018“*®. Otazkou je, kam se budou polty véelstev a v&elafd ubirat
a véfime Ze, tento trend nebude pokracovat.

Jak lze zjistit zna sob& nezavislych zdrojl, ,primérny veék vcelaie ve stiedni

7%, Nézor, Ze ke v&elam je nutné piivést mladé

Evropé se pohybuje kolem 60 let, v CR 5
lidi, slychame nejen na setkani véelafi a vystavach. Jednou z moznych cest je 1 piistup
napt. ,,pana Soban& z Novych Domkd, ktery oslovuje ugitele biologie na $kolach a planuje
oteviit krouzek v&elaistvi“’®. Podobnou strategii zvolil i Vojta Kréligek, ktery svymi

vzdélavacimi aktivitami a pfedavanim informaci o véelach pfivedl za roky, co organizuje

* Dostupné z www: https://www.vcelarskekurzy.cz/, Véelarské kurzy — Miroslav Holas, ze dne 13. 11. 2018
2 Dostupné z www: <https://www.vcelarskaskola.cz/>, Véelarské kurzy pro rok 2018, ze dne 11. 11. 2018

26 Dostupné z www: <http://souvnasavrky.cz/vzdelavaci-akce>, Nabidka novych kurzi, ze dne 13. 11.2018

" Dostupné z www: <https://zemedelec.cz/pocet-veelstev-v-ceske-republice-se-letos-snizil-o-desetitisice/>,
Pocet véelstev v Ceské republice se letos snizil o desetitisice, ze dne 21. 08. 2018

28 Srov. Dostupné z www: <http:/eagri.cz/public/web/file/578792/SVZ Vcely 2017_A4_final.pdf>, Vyvoj
poctu véelari a vcelstev, ze dne 21. 08 2018, str. 9

*> Srov. Moderni véelat, 06/2018, Véelareni v Cislech, s. 5

3% Srov. Jihlavské listy, ro&. 25/2014, &. 37, Ke véeldm chce privést mladé lidi, s. 15
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seminafe napf. ve spolupraci se stiediskem volného ¢asu DOZA a ekocentra Chaloupky —
Ostrivek, nebo Skolami a $kolkami v okoli Velkého Meziti¢i, mnoho lidi nap#i¢ vékovymi
kategoriemi, od déti po diichodce. Pofada i tematicky zaméfené seminéie (napf. vyroba
sviek ze v&eliho vosku, v&eli pastva, vyroba véeli kosmetiky...), kdy spolupracuje napf.
se sadafi, zahradkafi, kosikari, zemédélci.

Cést otazek dotazniku bude zaméfena na vzd&lavani v souvislosti se véelafenim

a na to, zda si v¢elatf vychovava nastupce.

3.1.7 Zabezpecleni ala a véelnic

Vielafi, se kterymi jsme b&hem tvorby diplomové prace spolupracovali, nejednou
hovotili o tom, Ze jim vic, nez o ztraty na majetku, nebo Skodich na zafizeni,
vadi ta neucta ke v&elam. Ze je ubliZeno, vétsinou nevratng, tolika tisicovému spoleéenstvu
fungujicich tvor. Zabezpe€eni prostor véelnic se téméf nevyuziva. Dal§im fenoménem
je nev§imavost okoli. Lidé napf. vidi n€koho naklddat néstavky do auta, ale nefesi,

zda je to majitel, nezeptaji se. NiZe si obecné pfedstavime zabezped€eni ll a veelnic.

Pasivni zabezpeceni

NejpouZivangj§i ochranou Gll je umisténi do oplocené zahrady do blizkosti domu
vCelafe. Plot by mél byt pokud moZno vysoky, aby odradil ptipadného zlodgje,
nebo vandala. ,,Samy vcely si voli bezpeéné umisténi svého ukrytu min. 3 m nad zemi,
co je tedy napodobit a wumistit 4l vysoko, napt. na stfechu domu, nebo garéie“3 L
Mezi véelaii se znovu zalind objevovat ,oznaovani ndstavkl, piipadn€é ramkd
cejchovdnim (vypalovanim jedineéné znadky do dfeva tlu, zvenku i zevnité)*%. Z divodu
odcizeni nerezovych, nebo hlinikovych stfiSek je vhodnou variantou oznadit barvou 1 tyto
Gasti Gl6. Daldi moZnosti ochrany je ,,natirat své uly vyraznymi barvami‘®® (napt. véele
vla§ské toto oznaceni napomdhd spolu stvarem cesna nédvrat do domovského ulu,
co se tyka CR, neni tato varianta v soudasnosti p¥ili§ vyuZivana). Mezi pasivni ochranu
véelnic lze fadit 1 wuzamdceni, & pevné pripoutdni s terénem (vyuZivané zejména
pti koCovani a umist'ovani jednotlivych dla v lese).

Pasivni zabezpeeni je pFevaZné nendkladné, pro véelafe ovSem neposkytuje

plnohodnotnou ochranu, ani informace o p¥ipadné manipulaci s 1ly.

3! Srov, MORRISONOVA, A., Véelareni krok za krokem. 2014, s. 48, 49
32 Srov, TEW, A. 1., Nepostradatelny rddce véelare. 2017, s. 34
33 Srov. Tamtéz
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Aktivni zabezpeceni

Nakladngj$i, ale z pohledu zabezpeleni, zejména vzdélen&jSich lokalit, umisténi
véelnice, pfipadné kofovnych vozi, se jevi aktivni zabezpeeni. Na internetu lze najit
mnoho firem, které se zabyvaji dodavkou profesiondlnich a komplexnich feSeni.
S odstupem ¢asu a cenovou dostupnosti komponent téchto systému si i veelati kutilové
obdobné feSeni stavi sami. ,,Jednd se napt. o sledovani GG pomoci vibracnich cidel
(zaznamenavd se otfes ulu, tedy pfipadnd manipulace sulem, jeho piesouvani,
ale i povétrnostni vlivy, kdy je 0l napf. pfevracen vétrem). Dal§i moZnosti sledovani
pohybu uld je instalace GPS lokdtorii do prostor ulu. Nebo naruSeni bezpecnostniho
okruhu (vyhodné pro vyuziti pfi spojeni vice 1’111"1).“34 Vsechny vyse uvedené informace
mohou byt zasildny véelafi sms a mailem, v pfipadé podezieni na opakovanou trestnou
¢innost i na bezpe€nostni agenturu, ptipadné piimo na policii.

Relativné finanén€ méné ndroénou se jevi pofizeni fofopasti. Zatizeni
pfi zaznamenani pohybu zasle pomoci SIM foto formou mms (obrazkovych zprav)
na telefon velaie. Tato varianta zaznamend pachatele, ale jiz neni schopna sledovat pohyb
pfevaZzeného tlu a hrozi tu riziko, Ze si pachatel umisténi fotopasti v§imne a odcizi
ji spolu s tly. V odlehlych lokalitdch je vhodné koCovné vozy piipadné véelnice vybavit
mimo GSM alarmu a napf. €idla otevieni dvefi, nebo okna i systémem monitorovacich
vah. Refeni lze provozovat s minimem spotfebované energie a predava véelafi informaci
nejen o pohybu objektu se véelami, ale i jeho sntiSce, teploté a vlhkosti v tlu. Zajimavym
a dal$im komplexnim FfeSenim se nam jevi i ,,systém ProBee, ktery ve spolupraci s IBM
vytvali a testuje s dal§imi véelafi Pavel Mach (méfeni teploty ve veelstvu, ulové vaha, GPS
tracker, vizualni sledovani vcelstva pies internet, méfeni zvukovych projevi vdel,

elektronick4 evidence préce se v&elstvy)“>.

Vyse uvedené aktivni zabezpeleni vcelnic se stidle rozviji, stdvd se cenoveé
dostupné&jsi, na jeho potizeni je mozZno Cerpat i z dotaénich titull, pojistovny pfi sepisovani
pojistnych smluv na takto zabezpedené prostory poskytuji vyssi plnéni. Je tedy dulezité,
aby se vcelafi ohledné informaci kolem zabezpeceni svych véelek vice zajimali a neméli

utkvélou ptedstavu, Ze je finanéné nedostupné.

** Srov. Dostupné z www: <https://www.gpsdozor.cz/veelar/>, Zabezpedent véelich iili a véelinii, GPS
Dozor Véelar, ze dne 10. 11. 2018
3% Srov. Dostupné z www: <http://www.probee.cz/>, Co je to ProBee?, ze dne 10. 11. 2018
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Statistika trestné ¢innosti 2016 - 2018

Jak jiz bylo uvedeno, v&elaiskd vefejnost se nepiili§ dobfe smifuje s LPIS
s tim spojenym zvefejiiovanim umisténi uld na internetu (napi, Petice proti vefejnému
registru). Podafilo se ndm ziskat statistiky trestné &innosti, kdy pfedmétem trestného Cinu
bylo ,,véelstvo* (jednd se o kradeZe, vloupani, poSkozeni, sprejerstvi, poZry a tyrani
zvitat).

Cisla za roky 2016 - 2018 maji stoupajici tendenci minimélné vrdmci Kraje
Vysoéina (o Styfi trestné &iny vice - do mésice ffjna, neZ za cely rok 2017 a o Sest trestnych
&ind vice, tedy 50% narust, nez za cely rok 2016).

BohuZel zinformaci ziskanych piimo od v&elaft vyplyva, Ze ne vSechny ztraty
v&elafi hlasi (odcizeni celych nastavkd, piipadng vyrabovani ramkd s medem ze vCelnic
umisténych v odlehlejsi lokalité v&elafi z valné vétsiny ani neoznamuyji).

Daldi otdzkou je,jak moc je statistika vypovidajici i vramci celé CR a zda

se nejednd pouze o $picku ledovce.

Tabulka & 1: Statistika trestné ¢innosti

| 17
E imerae o D 6
Zdroj: Statistické ptehledy kriminality; Odd. statistiky KR Policie kraje Vyso&ina, Jihlava,

ze dne 05. 11. 2018, Viastni zpracovani
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3.2 Marketingova strategie pro podporu prodeje

Ohledné marketingu a nejriizngjiich strategii, mixg, trendd a doporuceni je mozné
na internetu, ve specializovanych &asopisech a ti§téné literatufe ziskat nepfeberné mnozstvi
informaci. Pro na$ projekt z t&chto zdrojii vybereme a zpracujeme ty, které budou vhodné
pro vytvoteni marketingové strategie (mixu) pro podporu hobby veelafe.

V dotazniku pro véelafe poloZime dvé otdzky, kterymi planujeme ziskat informace
ohledng zpisobu nakladdni s medem a zda véelaf tvofi mimo med i jiné produkty

a ptipadné jaké.

3.2.1 Marketing management

,,Marketing management je schopnost spravné zvolit cilové trhy a nasledné na nich
ziskat, udrZet a rozvijet portfolio zdkaznikd, a to prostfednictvim tvorby, doporueni
a komunikace vysoké zakaznické hodnoty.“*® Budeme-li z této citace vychézet, zjistime,
jak je pravdiva a aplikovatelna na véelafstvi jako na kazdy dalsi obor podnikéni.

Pro nade potieby vychdzime z toho, Ze hobby v&elai nemd finance ziskané
prostfednictvim v&elafeni jako primarni zdroj pffjmu. Strategie, kterou vytvafime,
bude koncipovéna jako mozné varianty, jak by véelaf mohl déle zhodnotit své produkty
a nabidnout je $ir§imu okruhu zékazniki, ,,co vyrabét, jak vyrabét a pro koho vyrabét.«’

Za cilovy trh povaZzujeme region piisobeni v&elafe. Ve svém regionu chové véely,
pravdépodobné o ném zatim v&di jeho rodina, nejbliz§i okoli, pfipadné soulasni
odbératelé. VEelat ma med a produkuje vyrobky spojené s chovem. Na téchto zakladnich

zjisté&nich budeme v praktické &asti vytvéafet marketingovy mix.

Podstata marketingu

,Na marketing se lze divat jako na komunikaci se zdkaznikem. Na obrizku
v Ptiloze ¢&. 3 si dle Foreta ndzorné pfedvedeme komunikadni p¥istup marketingového
postupu. Zakladem celé podstaty je nae nabidka v kontextu s marketingovym mixem.
Dle ziskanych teoretickych —marketingovych informaci o potfebach zékaznika
a o konkurenéni nabidce pfipravime odpovidajici nabidku a budeme predigovat,
jak na ni zdkaznik zareaguje. Uvedeni nabidky na trh by mélo byt odpovédi na potieby

zékaznika a reakci na konkurenéni nabidku, coz vyplyva z horni ¢asti grafu v Priloze ¢. 3.

3 KOTLER, P., KELLER, K. L., Marketing management. 2013, s. 804
3" SYNEK, M., Manazerskd ekonomika. 2011, s. 13
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Nabidka musi byt pro zékaznika v néfem lep$i, neZ nabidka konkurence, jinak
neméa cenu ji vytvafet. Druhd &ast grafu zobrazuje odezvu ze strany zékaznika
i konkurence. Idealni stav je, Ze neZ zaneme vyrabét a prodavat budeme mit piedstavu,
o co bude mit potencionalni zdkaznik z4jem. MiZeme k situaci pfistoupit i tak, Ze mame
jiz zbozi vyprodukovano a dodatedn& za pouZiti marketingového mixu (cena, distribuce,
propagace) nabidneme zakaznikovi néco navic (napi. diverzifikace produktu, nebo

roziffeni nabizeného vyrobku).«**

Marketingovy mix

,,Marketingovy mix pfedstavuje v8e, s ¢im se podnikatel obraci na trh, na zakaznika
a co v konedné fazi rozhodne o trZznim uspéchu produktu. Odbornici radi myslet globalné,
ale jednat lokalng. Marketingovy mix se skladd z téchto prvki:
- PRODUKT
- CENA
- MISTO
- PROPAGACE.
Vzdy musime myslet a ctit vazby mezi jednotlivymi poloZzkami, je dobré dodrzovat
v kone&ném soudtu vyrovnany pomér uvedenych prvkd (méme-li vyborny produkt, musi
tomu odpovidat jeho cena a misto prodeje s ndvaznosti na zbozi odpovidajici reklamé.
Marketingovy mix by mél pro zadkaznika predstavovat HODNOTU jako celku a vnimat
jijako vyvazeny celek. Marketingovy mix lze dale rozSifovat napt. o lidi (mysleno jako

sluzbu pro zdkaznika, néco jako pfidanou hodnotu ke zbozi).«*

PRODUKT

,,Produkt je to, co chceme na trhu prodat. Musime si uvédomit, Ze je velmi dileZité
vénovat se i designu vyrobku (jeho obalu, jak ho uvadime na trh). Parametry naSeho
vyrobku miZou byt podobné, ptipadné i totoZné, ale Spatn€ zvoleny, nebo zanedbany obal
miZe na zdkaznika plsobit neatraktivng, nebo zastarale. Design vyrobku povaZujeme

40

za konkurenéni vyhodu.“™ ,Na vyrobu medu lze nahliZet z pohledu chovatelského (med

vyrab&ji véely a vlelal med vytadi z plastvi) a z pohledu legislativniho (rozliSujeme vlastni

38 Srov. FORET, M., Marketing pro zacdtecniky, 2012,s.2 -7
3 Srov. TamtéZ, s. 98; s. 153
“ Srov. Tamtéz, s. 101 - 104
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vyrobu a prvovyrobu), chovatel, ktery uvadi med na trh je provozovatelem potravinaiského

podniku.«*!

PRODUKT - efektivita vyroby

v oowmr r ~vr_ o1

,Uspéch vyroby zavisi na efektivité fizeni, na co nejlepsim vyuZivani zdroji

organizace, na schopnosti ptizplisobovat se zménam, a na fizeni lidského potenciéulu.“42

PRODUKT - motivace k nakupu

Dle Warmbiera a nasledné Vysekalové, 1ze emo¢ni marketing délit na smyslovy
(80% nakupti je impulzivnich, zdkaznik by mé&l odchdzet potéSen a ndkup by ho mél
motivovat k ndvratu a opakovanému ndkupu) a multisenzoricky neuromarketing (uvadény
jako péti smyslovy).* V&elaistvi se smyslovym zaZitkim pfimo nabizi - ving&, chut,
zézitek, prostfedi, zédkaznik musi odchazet nadSeny. Z tohoto divodu mé vlelaf velkou
vyhodu a mnoZstvi moZnosti, jak potenciondlniho zékaznika oslovit a v konetné fazi

i nenasilnou formou vybidnout ke koupi jeho produktu.

PRODUKT - znalost a pouZziti

Zakladem pro Uspé&$ny prodej je ,,znalost a pouziti produktu, protoZe pokud
prodejce rozumi tomu, co prodava a dokéZe to vysvétlit ostatnim tak, aby tomu rozuméli
a pochopili to, je to redlny predpoklad, Ze obchod bude uzavien. Praktickou ukédzkou
pouziti produktu (testovani vzorku, ochutnavka, apod.) ma moznost navéazat prodavajici

se zékaznikem osobni kontakt a ukézat mu, pro¢ nas produkt zdkaznik potl"ebuje.“44

CENA - znalost jeji tvorby

,,Cena je to, co za vyrobek poZadujeme, pro podnikatele predstavuje zdroj pifjmu,
rozlidujeme cenu zaloZenou na nékladech, cenu na zaklad¢ poptavky, cenu na zaklad¢ cen

konkurence a cenu dle vniméni hodnoty proddvaného zbozi.“*

,Znalost cen zahrnuje
mnoho riiznych oblasti: maximalizaci zisku, vytvofeni adekvétni ceny na trhu, adaptabilni

cenovou strategii vii¢i ménici se ekonomice a smluvni ceny. Nikdy ovSem nesmime

“'TEXL. P. Med - registrace a schvalovadni p¥i prodeji, kontroly. 2018.

Dostupné z www: <http://ww.vcelarstvi.cz/cms/nasavrky-brezen-2018-med-registrace-a-schvalovani.pptx>
“Srov. KOCIANOVA, R., Persondlni Fizeni, 2012, s. 14

 VYSEKALOVA, 1., a kolektiv., Emoce v marketingu. Jak oslovit srdce zdkaznika, 2014, s. 54 - 55

“ Srov. ZIGLAR, Z., 101 rad pro tispésny prodej, 2007, s. 80 aZ 85

* Srov. FORET, M., Marketing pro zacdtecniky, 2012, s. 111 - 112
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zapomenout, Ze cena znamend mnohem vice, nez jen penize.“46 Neni na misté se striktné
drZet cen konkurence (okolnich véelaiti), kdyZz vime, Ze nase zbozi je kvalitn€j$i, mame
pfidanou hodnotu napf. stanovi§tém véelnice v nasem lese, na nasi louce, nebo zahradg,
kde se nepouzivaji postfiky a umé&la hnojiva. Stejné tak pokud mame vypocteno, Ze med
aostatni produkty jsme schopni nabidnout levnéji, tak pro¢ to neud€lat a nevyuZzit

této konkurenéni vyhody?

MISTO PRODEJE - znalost oblasti a konkurence

,,Misto prodeje je v marketingu chapano, jako distribuéni proces piesunu produktu

k zakaznikovi.“*’

,Cim vice toho o své obchodni oblasti (regionu) vite, tim v&tsi
pravdépodobnost je, Ze budete tispésni. Jednd se o znalosti historie, jaké produkty a sluzby
jsou v okoli poskytovany, jaké trendy pravdépodobné ve vasem okoli v budoucnosti
nastanou. Stejné duleZitd jako znalost okoli je i znalost produkce konkurence.«*®
Co se tykd hobby véelail, je pfed konkurenénim bojem spiSe na misté spoluprace,

komunikace a vypomoc.

MiSTO PRODEJE - prodej medu ze dvora

,Pod pojmem ,prodej ze dvora“ se rozumi prodej malého mnoZstvi vlastnich
produktd z prvovyroby chovatelem ve svém hospodafstvi ptimo spotiebiteli pro spotiebu
vjeho domécnosti. Déle se jedna se o prodej v trznici nebo na trZiSti spotiebiteli
pro spotfebu v jeho domacnosti, pfipadné o dodavani do mistni maloobchodni prodejny,
kterd zasobuje piimo kone¢ného spotiebitele.

Veterinarni a hygienickd pravidla pro uvedeny zptisob prodeje a dodavani malych
mnoZstvi vlastnich vyrobkid z prvovyroby vymezuje ustanoveni § 27a zakona ¢. 166/1999
Sb. o veterindrni péci (veterinarni zakon) doplnéné vyhlaskou €. 289/2007 Sb.

Medu a veelich produktti je povolen prodej malého mnozstvi podle § 15 odst. 4
vyhlasky €. 289/2007 Sb., coz je mnozstvi neptevysujici 2 tuny ro¢né. Pfi prodeji medu
ze dvora musi byt uvedeno: o jaky druh medu dle ptivodu se jedna, jaké je ho mnoZstvi,

datum jeho minimalni trvanlivosti, jméno a piijmeni chovatele a adresa bydligts.«*’

%6 Srov. FORET, M., Marketing pro zacdtecniky, 2012, s 83

7 Srov. Tamté, s. 119

® Srov. ZIGLAR, Z., 101 rad pro dispésny prodej, 2007, s. 42

¥ ZIKA, M. Prodej mistni produkce ze dvora. Dostupné z www: <http://www.lokalni-ekonomika.cz/
marketing/prodej ze dvora.htm[>
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PROPAGACE — Reklama

,Reklama je nejstar§im a nejzndmé&j$im ndstrojem propagace. Lze hovofit
jako o jednosméré form& komunikace od vyrobce k zakaznikovi, kdy leckdy byva
neobjektivni a vyzdvihuje klady produktu, ktery je vreklam& prezentovan. Reklamu
si plati zadavatel a miZeme ji d&lit na tiskovou (noviny, ¢asopisy, rozhlas, TV), venkovni

(poutade, billboardy, svételné vitriny), pohyblivou (na dopravnich prostfedcich) a dalgf. <

PROPAGACE - Public relations

,,Public relations, je do &estiny rizné prekladany pojem, ve své podstaté se timto
pojmem oznaluje soubor teorii, dovednosti a profesi, jejichZ ucelem je informovani,
presvéddovani a mezilidska interakce, tedy komunikace s vnitinim a vnéjSim prostfedim
firmy, nebo podnikatele.“’! V&elat je svym zptisobem zdatnym PR specialistou od p¥irody.
Umi zaujmout svou &innosti, ptFitdhnout pozornost navst€vnikd  veelnice,
nebo své vyrobny, ¢&i prodejny. P¥edavéni informaci probihd lehce a pfirozen€. VéEtSina
vielaf je vdobrém slova smyslu chodici encyklopedii Zivota a potfeb vcel,

a své zkuSenosti radi pfedavaji svym posluchacim.

3.2.2 Zakaznik, prestiz prodejce, databaze

P¥i roz§ifovani vyse uvedeného marketingového mixu vyuZijeme i tzv. Marshallovo
pravidlo prodeje 80/20. NiZe uvadime &tyfi vybrand pravidla, kterd budou déle rozsifovat
vy$e uvedeny marketingovy mix a nasledné na ném budeme stavét i marketingovou
strategii podpory vhodnou pro hobby véelafte.

.- potenciondlni zdkaznik, ktery si "najde" vés, je mnohem pravdépodobnéjSim
kupcem, neZ ten, jehoZ si najdete vy

- vaSe davéryhodnost coby prodejce se vyrazné zvys$i, budete-li publikovat,
nebo Ustné prezentovat kvalitni informace

- va§im nejcenn&j§im aktivem by méla byt dobfe udrzovand zakaznickd databéaze,

protoZe lidem, ktefi si od vds v minulosti koupili, prodate snaze, neZ n€komu novému.“>

%0 Srov. FORET, M., Marketing pro zacdtecniky, 2012, s. 130
S'HEJLOVA, D., Public relations, 2015, s. 18
52 Srov. MARSHALL, P., Pravidlo 80/20 v prodeji a marketingu. 2015, s. 43
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3.3 Portal Véelstva Online

,Na CZU Praha byl vlednu 2017 na adrese http:/vcelstva.czu.cz/, ptedstaven

projekt a portal V&elstva Online. Za necelé dva roky se ptvodni vize provozovat portal
pro odbornou i laickou vefejnost za ucelem podpory chovu a ochrany véel v CR
vyprofilovala do $iroké platformy. Stranky jsou cilené ureny po registraci vcelaitim,
zemé&d&lcim a ziskana data jsou vyuzivana k vyzkumnym tcéelim.

Po celou dobu projektu dochazi k pribéZnému vyvoji. Za jeden ze zlomovych
posunti povaZujeme predani monitorovacich vah 12 dobrovolnikim, ktefi vytvofili tzv.
referenéni véelstva (na mapé jsou uvedeni jako symbol vcelky oproti sklenici medu,
coz je oznaceni registrovaného véelate).

Dle niZe uvedeného obrazku mapy registrovanych vcelait mtzeme konstatovat,
Ze se jednd o projekt véelaiG skrz celou republiku, od zapadu, obec Krasnd u ASe
na vychod, obec Dolni Lomn4 (na hranici CR — SK) i od severu, obec Staré Kiedany na jih,

obec Mirkovice. Novi uzivatelé se pribézné registruji. «s3

Obrazek &. 5: Mapa registrovanych véelari

P e X

Chamrnitz { :
\ U*rr @ Litg,
st
l'valll 6
._AJ
Chnnm-)
K:lrlﬂv; \.l:lry

¥

'”‘"’?@ r ‘?;&

Zdroj: http://vcelstva.czu.cz/, Viastni zpracovani

Do portalu je mozZno se zaregistrovat bud’ jako véelat ,,Chovam véely“, nebo jako

zeméd€lec ,,Provadim postiiky“. NizZe pfedstavime obé varianty registrace.

33 Srov. Dostupné z www: <http://vcelstva.czu.cz/>, O projektu, ze dne 10. 10. 2018
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3.3.1 ,,Chovam vcely*
Registrace

,,Po zobrazeni hlavni strinky, potvrzenim poli¢ka ,registrace” si veelai zvoli
,Chovam v&ely“. Nasledn& vyplni jednoduchy registra¢ni formuldf s polozkami
rozdélenymi do né&kolika kategorii (Typ registrace, Registra¢ni udaje, Udaje o chovateli,
Trvalé bydlisté, nebo sidlo, Dopliiujici informace a Podminky a zasady ochrany osobnich
udajil). Po vyplnéni a odsouhlaseni podminek je véelafi umoZnéna registrace. Zarovei

je mu zaslan e-mail, ktery obsahuje odkaz s Zadosti o potvrzeni registrace.
Piihlaseni

Véelai se po registraci miize ptihlasit, bud’ pfes odkaz, ktery mu byl po registraci

zaslan mailem, nebo piimo na adrese http://vcelstva.czu.cz/. Heslo zaddva plvodni,

z registraéniho formulate. Potvrzenim polozky ,,Pfihlasit se* se uZivateli zobrazi stranka
s nabidkami a zékladni interaktivni mapou okolnich véelafti (viz. obrazek niZe) rozsifena

o listu s dal$imi ¢tyfmi nabidkami.

Obrazek &. 6: Zakladni stranka po p¥ihlaSeni do portalu

VéEI:STVA o opEch Krdlitek «

Mapa  MéstanoviStEviel MU prodejmedu  Me dlove vahy Dozvedét se vice ~

/ mapé najdete své stanovidté se vielimi Uly, & dale viechny prodeje medu od ostatnith Eivatell

: E f';;?\ { VL\& Jelenia Géra- '“_ =)
Walbezych :
& o T Ak W?@ \@'\, Y.

Zdroj: http://veelstva.czu.cz/, Vlastni zpracovani

Zde ma véelaf nasledujici moznosti: cee54

3% Srov. Dostupné z www: <http://vcelstva.czu.cz/>, Registrace a pFihldSent, ze dne 10. 10. 2018
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Mé stanovisté véel

., Vybérem z lidty nabidek ,,M¢ stanovisté véel“ se vcelaii objevi nabidka dle niZe
uvedeného obrazku. Zde se véelafi naskytne moznost ,Ptidat nova stanovisté vcel®,
piipadn& editovat (upravit véelstvo a provést kontrolu, nebo piesunout véelstvo na jiné
stanovi$té), po zvoleni této moznosti se véelafi otevie tzv. Ulov4 karta, kde ma moZnost
vést kompletni agendu spojenou se véelstvem (napf. Kontrola véelstva, Lé¢eni, Zména

stanovi$tg...), zajimavou mozZnosti v Karté kontrola je i poznamka ,,Pist

planuje pii dal$im vstupu do vcelstva provést.

Obrazek €. 7: Nabidka - ,,Mé stanovisté véel

Mapa  Mé stanovists véel WKy prodejmedu  Mé dlové vahy  Dozvédét se vice ~

¢ Moje stanovisté se vEelami

Nazev Regq. ¢islo Kat. izemi a obec VEelstva

Netin 1 Bav7E0S2 Netin, Netin (15 ] X +

Valke ' T
Mezifici

Aktualni vEelstva

Stanovisté

Netin 1

Netin 1

Netin 1

Netin 1

Metin 1

Netin 1

Vcelstvo Matka

1

10

Zdroj: http://vcelstva.czu.cz/stanoviste/, Viastni zpracovdni

Dalsi zajimavou moZnosti pro véelafe je nabidka ,,Hledat posttiky v okoli“. Véelafi
se zobrazi nabidkové okno s pfehledem ,,Stanovist’ ohroZenych postiiky*“ v okoli do 5 km

od stanovisté vlelstev. Informace vkladda zemédé€lec, kdy hléSeni piipadnych posttikt

je v ramci projektu a portalu Véelstva Online dobrovolna.«>

Nize piedkladame obrazek nahledu do karty ,,Kontroly véelstva a tlu®.

55 Srov. Dostupné z www: <http://vcelstva.czu.cz/stanoviste/>, Mé stanovisté vcel, ze dne 10. 10. 2018
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Obrazek &. 8: Ukazka karty - ,,Kontroly véelstev a tilu®

Kontroly

Kontroly véelstva a tlu

Kontrola ze dne 02.09.2018

Podet nastavkl: 3 Matka kiade: Ne Obsedajiulicek: 22 || DSl E=SB R =1

Plod: Ano Zasoby: Ano Pyl Ano Poznamka: krmeni 7.5k

Medny vynos: -- Piisté: nevyp/néno
Kontrola ze dne 27.08.2018
Pocet nastavkli: 3 Matka klade: Ne Obsedajiulicek: 22 || ISl T E=3BE

Plod: Ano Zasoby: Anp Pyl: Ano Poznamka: krmeni 7,5kg

Medny vynos: -- Pristé: nevypnéno

l’((56

Zdroj: http://vcelstva.czu.czzhomepage/veelstvo/379, Viastni zpracovdn

,Na kart¢ ,Mé stanovisté vlel“ ma vcelaf také moZnost vybéru ,,HlaSeni
pro Hradistko, kde se automaticky z vyplnénych tidajti generuje formulét o poctu véelstev
a umisténi stanovist. Nasledné sta¢i formula# vytisknout a zaslat na Ceskomoravsky svaz

chovateld, coz je v&elafova kazdoroéni povinnost (formulat lze také ulozit ve formatu

pdf) «57

Miij prodej medu

Pii vkladani mista prodeje medu zvoli véelai polozku ,,Mij prodej medu” a ,,Ptidat
misto prodeje medu“. Zde vyplni né€kolik malo polozek koncipovanych do dvou okruhi
,Informace o nabidce® a ,,Adresa“, kterou vdelai potvrdi vyhledanim v mapé pomoci

tladitka a nasledné cely zapis uloZi. V&elaf miZe mit nékolik mist prodeje.*

%6 Srov. Dostupné z www: <http://vcelstva.czu.czzhomepage/veelstvo/379>, Kontroly véelstva a lii, ze dne
10. 10. 2018

7 Srov. Dostupné zwww: <http:/veelstva.czu.cz/stanoviste/html-formular-hlaseni-c-m-s-c-h>, Hldseni
poctu véelstev a umisténi stanovist, ze dne 10. 10. 2018
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Obrazek €. 9: Nabidka - ,,Miij prodej medu®

Mapa  Mé stanovists véel Wy prodej medu Mé Glové vahy Dozvédét se vice ~

Moaoje prodeje medu v regionu

Oteviraci doba a druh medu Adresa & Trmina maoy

Med z Netina:
Dteviraci dobs non-stop

{lesni) Eshop. wa

Velke
| Mezifiti

Brtnice

R Veka

Zdroj: http://vcelstva.czu.cz/prodejny-medv/, Viastni zpracovani

Mé tlové vahy

,,Pii kliknuti na podnabidku ,,Mé ulové vahy* se v¢elafi naskytne v prvnim kroku
moZnost ,,P¥idat novou ulovou vahu“. Zde se mu otevie ,[Katalog vah®, které jsou
projektem podporovany (v&elaf si zvoli typ, ktery bude pouZivat) a potvrdi tlacitkem
,,Pfidat toto zafizeni“. Po pifidani nastavaji pro véelafe dal§i dva kroky a to vyplnéni
identifikatoru vahy a bezpe&nostniho tokenu (udaje ziskd od prodejce vah). Po uloZeni
véelai musi propojit vdhu se stanovi§tém. Po pfipojeni a propojeni s portdlem Vcelstva
Online je moZno zafizeni pfifadit k redlnému stanovisti, u kterého veelstva zavedeného
v portéle se vaha nachazi. Pfi dal$im nastavovani vybird v¢elaf senzory, kterymi vaha dale
disponuje (napf. teplota v ule, venkovni teplota, vlhkost v tle). Vybrané senzory se budou
graficky zobrazovat v ulové karté pfitazeného véelstva (v grafech m4d moZnost sledovat
vyvoj snisky véelstva, kdy se mu aktudlng zobrazi 7 dni zpét, ale ma moznost si nastavit

sledované obdobi dle vlastniho vybéru).

Dozvédét se vice

V posledni z nabidce si v&elaf mize pieéist zajimavé informace ,,O v€elach a medu®,

,,O v&elafeni®, ,,0 postficich® a ,,0 projektu®.“ 58

%8 Srov. Dostupné z www: <http:/veelstva.czu.cz/>, Mé stanovisté véel, Mij prodej medu, O véeldch a medu,
O véelareni, O postiicich a O projektu, ze dne 10. 10. 2018
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3.3.2 ,Providim postiiky“
Registrace, PrihlaSeni, Moje nahldSené postiiky

Po zobrazeni hlavni stranky, potvrzenim politka ,registrace si zeméd€lec zvoli
Provadim postiiky“. Nésledn& vyplni jednoduchy registratni formuldf s poloZkami
rozd&lenymi do n&kolika kategorii (Registraini udaje, Odpovédnd osoba, Organizace
provadgjici chemické postiiky a Podminky a zasady ochrany osobnich udaji). Po vyplnéni
a odsouhlaseni podminek je zeméd&lei umoZnéna registrace. Zaroveti je mu zaslan e-mail,
ktery obsahuje odkaz s Zadosti o potvrzeni registrace.

..Zem&d&lec méa moZnost v poli¢ku ,,P¥idan{ postiiki“ vyplnit datum a &as postfiku,
plodinu, jakou bude chemicky ofetfovat a jaky vliv mé jeho zdsah na vely, dale mize
vyplnit ndzev pouZité latky a udat sviyj telefon pro piipad, Ze by chtél telefonicky doplnit

uvedené udaje potencionalnimu tazateli.

Obriazek & 10: Postfiky ohroZujici vEelstva

Mapa Mnou hiasené postriky Dozvédét se vice ~

Postiiky ohroZujici vcelstva
Postiik Pocet ohrozenych stanovist’

26.2.2018 v 20:30 C=TEED) 3

Plodina;  Repka (N (IR

Lokalita:  Postupice, Miovanice

Text e-maiiu”

Zdroj: http://vcelstva.czu.cz/, Viastni zpracovani

Zeméd&lec ma povinnost ze zdkona ozndmit v&elafi (napf. zaslanim e-mailu),
7e bude provadét postiik v lokalit®, kde se nachazi véelstvo. Z tohoto diivodu vznikla
i vefejna &ast LPIS (piistupné zobrazeni stanovisté vCelstev).

Véelstva Online maji tendenci slouzit jako podplrny néstroj, jak pro vcelafe,

tak pro zem&d&lce, kdy je dodrzovéna soudasnd novela zdkona (co se tykd v LPIS

38



zvefejnéné kontaktni idaje v&elate nemuseji byt aktudlni, vychézeji z min. rok starych
hlageni zaslanych na CMSCH do Hradistka). &

Dle informaci ziskanych od véelaitd, maily zasilané zeméd€lci maji obecny
charakter typu napt. ,,v obdobi od 01. 04. 2018 — 01. 07. 2018 budeme provad&t postiik

vysetych plodin ve vasem okoli.

% Srov. Dostupné zwww: <http:/vcelstva.czu.cz/zemedelec>, Mé stanovisté vcéel, Mij prodej medu,
O véeldch a medu, O véelareni, O postFicich a O projektu, ze dne 10. 10. 2018
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4 Prakticka ¢ast

V souvislosti s tvorbou diplomové prace bylo vytvoreno sedm hypotéz, kdy jejich
platnost, nebo neplatnost byla potvrzena, pfipadné vyvracena v dotaznikovém Setfeni (Etyfi
hypotézy) a v anonymni anketé (tfi hypotézy). Cetnosti uvedené v interpretaci vysledki
jsou prezentovany v absolutni, pipadng relativni &etnosti, vzdy vzhledem k celkovému
podtu véelafl, nebo respondentt ankety.

Dotaznikové Setfeni bylo nésledné rozsifeno o fizené rozhovory (sedm otdzek)
s ndhodné vybranymi péti veelafi, ktefi se dastnili dotaznikového Setieni. Otazky byly
koncipovany jako upfesnéni a doplnéni ziskanych dat z dotaznikli (ziskdvani informaci
o v&elafeni, vedeni agendy, prodej medu, nebo zda by vé&elafe oslovily moderni
technologie). Zajimal nés také nézor v&elai na novou funkcionalitu LPIS (od bfezna 2018
je na portale farmate a ve vefejné &asti LPIS zpfistupnéno zobrazovéni stanovist' veelstev

s kontaktnimi udaji v&elai, viz. Piiloha ¢&. 4).

4.1 Dotaznikové Setieni ,, Vyuziti ICT nastroju pro chov vcel“

Dotaznikové 3etfeni s ndzvem Vyuziti ICT nastroji pro chov véel, bylo vytvofeno
na zaklad® voln& dostupné aplikace Formula# Google po piihlddeni do uctu zaloZeném

na gmail.com.

4.1.1 Cile dotaznikového Setieni

Prvnim cilem dotaznikového Setfeni bylo ziskat prikaznd data od aktivné
v&elaticich osob a na jejich podkladé potvrdit, p¥{padné vyvratit stanovené hypotézy
v ramci tohoto Setfeni.

Druhym cilem dotaznikového 3etfeni bylo zjistit, zda v€elafi vyuZivaji moderni
technologie, o jaké technologie se jednd a zda by méli zdjem o ndstroje pro zjednoduSeni
vedeni agendy spojené se véelafenim.

Tietim cilem dotaznikového Setfeni bylo ziskat podpiirné informace pro névrh
marketingové strategie pro podporu prodeje medu ze dvora.

Ctvrtym cilem dotaznikové Setfeni bylo zjistit z4jem o projekt a portal Vielstva

Online a navrhnout na ziskanych datech dalsi rozvoj.
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4.1.2 Hypotézy v ramci dotaznikového Setieni

Pred sestavovanim formulafe dotazniku byly stanoveny ¢Etyfi uvedené hypotézy:
Hypotéza &. 1 -, MuZi véelarii Castéji, neZ Zeny.
Hypotéza & 2 -, Veelar, ktery se zajimd o moderni technologie, chova vice vcelstev
Castéji, nez véelar, ktery nemd o moderni technologie zdjem.
Hypotéza & 3 -, Vielai v souvislosti se vlelarenim ziskdvd informace castéji mimo
internet, nez na internetu.
Hypotéza &. 4 -, Velar vychovdvd ndstupce v rdmci rodiny Castéji, neZ mimo rodinu. “
Vyse stanovené hypotézy budou ovéfeny, piipadn€ vyvraceny prezentovanym
dotaznikovym Setfenim, kdy konkrétni vybrané otdzky odpovidaji k platnosti vyf¢enych

hypotéz v rdmci dotaznikového Setieni.

4.1.3 Charakteristika dotaznikového Setieni a vybérového vzorku

Otazky v celkovém poétu 15, byly zadany do aplikace Google Forms a zpracovany
na dotaznik, ktery byl rozeslan mailem (viz. niZe uvedeny obrazek) osobam, které veelaii
s prosbou o dal3i $ifeni mezi v&elafskou komunitu (Piiloha ¢. 3)

Odkaz pro vyplnéni dotazniku byl ve spolupraci s pani PhDr. Marii Sotolovou
zvefejnén také cestou internetového vydani Moderniho véelafe s €lankem v tiSténé verzi

Sasopisu &. 11/2017 (http://www.modernivcelar.ew/clanky/vyuziti-ict-nastroju-pro-chov-

veel.html).

Obrazek & 11: Email s odkazem pro vyplnéni dotaznikového Setfeni

= VyuZiti ICT nastroju pro chov vcel

Zvu vas k vypinéni formulafe:

Vyuziti ICT nastroju pro chov véel

Mily priteli x mila pfitelkyné,

imenuiji se Jitka Smidkova, ve volnych chvilich se jako hobik vénuiji vEelafeni. studuji CzUav
souvislosti s vyzkumem pro svou diplomoveou praci, bych Vas rada poprosila o vyplnéni tohoto
datazniku.

Vytvofit vlasini Farmulai Goagle

Zdroj: Vlastni zpracovdani
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Pro zisk reprezentativniho vzorku bylo naplanovino obdrZet 100 korektné
vyplnénych dotazniki, toho se podaiilo dosdhnout v terminu od 10. 11. 2017 do 01. 05.
2018, kdy byl dotaznik na internetu znepiistupnén (nasledné byla aplikace zablokovana
a prestala pfijimat data).

Dotaznik byl vyplnén s kontaktni emailovou adresou respondenta z divodu zp&étné
vazby na poskytnuti pozadovanych informaci.

Dotazovany byly aktivné véelaiici osoby (v CR je registrovano 53 890 v&elait)
aziskand data byla vyuZita pouze v souvislosti stvorbou této diplomové prace.

Respondenty lze povaZovat za vybérovy vzorek.

4.1.4 Vysledky ziskané dotaznikovym Setfenim

Dotaznik byl navrZen a sestaven tak, aby bylo moZno na zéklad€ zpracovani
ziskanych dat potvrdit, ptipadn& vyvratit &tyfi stanovené hypotézy. Dale vyhodnocenim
odpovédi z podptirnych otézek poloZenych v ramci dotazniku, ziskat informace souvisejici
se zpusoby véelafeni, vyuZivanim modernich technologii a dalsi poznatky pro nésledné

vyuziti v ramei diplomové prace.

Hypotéza ¢. 1

Vyhodnocenim odpovédi na prvni poloZenou otizkou v dotazniku si potvrzujeme
Hypotézu &. 1, Ze ,, Muzi véelari castéji, nez Zeny. “ Pfevedeno na Cisla se naseho dotazniku
ucastnilo 100 véelait, z toho 8 Zen a 92 muzi

Hypotéza & 1 byla potvrzena se statisticky vyznamnym rozdilem.

Graf & 1: Viela¥i Castéji muZi nebo Zeny?

zena

y 92
muz

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Zdroj: Viastni zpracovdni
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V souvislosti s vysledkem Hypotézy & 1 byly vrdmci dotaznikového Setfeni
poloZeny dalsi tii rozsifujici otdzky, a to otézka &. 3, 4. a 5. Zajimalo nés, jak dlouho
se respondenti (nyni uZ rozd&leno na muZe a Zeny) vcelafeni vénuji, coz byla teti
dotaznikova otazka, jakou preferuji lokalitu v&elafeni, ¢tvrta otdzka dotaznikového
Setfeni a nakonec, zda respondent v&elaif koGovnou formou, otazka ¢islo pét. Ziskand data
byla zpracovana pomoci tabulky a grafu k tabulce (viz. Piiloha €. 4).

Nasleduje grafické zpracovani vysledki jednotlivych odpovédi na otazky &. 3, €. 5
a & 4 a kone&né piehledové vyhodnoceni v souvislostech pomoci kontingen¢ni tabulky
(Tabulka €. 1).

Vyhodnoceni tieti otdzky — ,,Jak dlouho vcelarite?“, zaméfené na to, po jakou
dobu se osoba v&elafeni vénuje. Odpoveéd’ ,, méné, jak jeden rok* zvolilo 10 respondent,
variantu ,, / aZ 5 let” vybralo 33 oslovenych, ,, 6 aZ 10 let” 26 osob a po nejdel3i dobu
v nabidce, tedy ,, vice, jak 10 let“ se v&elafeni vénuje 31 respondentl ze 100 dotézanych
vcelait.

Graf &. 2: Jak dlouho véela¥ite?

vice, jak 10 let

6 az 10 let

laz5let |

méng, jak jeden rok

l I I - I - | i

0 5 10 15 20 25 30 35

Zdroj: Viastni zpracovani

Vyhodnocenim &tvrté otizky - , Vyberte, vjakych lokalitdch vcelarite®, jsme
ziskali piehled o lokalitdch, kde osoby véelaii. Odpovédi mohl respondent vybirat i vice
z nabidky mozZnosti, kter4 znéla: ,zahrada, sad, les, louka, pastvina, pole, jiné a byla
moznost zvolit i viechny z uvedenych moZnosti variant lokalit.

Lokalita, kde v&elai plsobi je duleZitym ukazatelem, jak pro kvalitu medu,
tak i pro zajisténi zabezpeSeni wld, piipadn& kolovnych vozl. Nejvice veelaid, 31,

odpovédeglo, Ze véelaii na ,, zahradé“, nasledovalo 15 odpovédi kombinace ,, zahrada, pole,
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les“, se 14 odpovéd'mi tieti misto obsadil ,,sad”, dalsi pozici a to po sedmi odpovédich
vybrali kombinaci ,, vSechny uvedené varianty“, ,, louka*“, ,,zahrada, pole, louka“ a ,,les*,
moZnosti ,, zahrada, pole* vybralo 5 v&elait, ,, pastvinu“ preferuji 3 veelafi. Po jednom
véelati zvolilo kombinaci , les, pole*, ,les, pole, louka“ a ,,les, pole*. Jeden v¢elai zvolil

nabidku jiné, ktera byla nasledné upfesnéna, Ze véelaii na ,, stFese domu“.

Graf & 3: V jaké lokalité vEelaFite?
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Zdroj: Viastni zpracovani
Patou otazka - , VielaFite kocovnou formou?“ jsme polozili, abychom

se dozvédéli, jaky je trend ohledn& prevozu véel ke zdroji potravy, tedy kolik veelait
provozuje ko¢ovnou formu véelafeni (v CR stale neni b&Zné, aby véelat za opyleni napf.
sadd, nebo poli ziskaval finanéni ohodnoceni od majitelti, véelat, co provadi koCovnou
formu véelafeni, ziskava vyssi dotaci na véelstvo).

Na ko&ovani jsme se jesté jednou zaméfili i béhem fizeného rozhovoru v souvislosti
se zvefejnénim stanovist’ véelstev v ramci LPIS.

Ze 100 dotazanych, uvedlo, Ze ko€uje 35 véelait, 65 jich uvedlo, Ze ne.
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Graf ¢&. 4: Véelarite kofovnou formou?
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Zdroj: Viastni zpracovadni

V souvislosti s vysledkem Hypotézy ¢.

30
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60 70

1 néas dale zajimalo, jak dlouho

se respondenti (nyni uZ rozdéleno na muZe a Zeny) vdelafeni vénuji, coZ byla treti

dotaznikova otazka, jakou preferuji lokalitu vlelafeni, ¢tvrtd otdzka dotaznikového

Setieni a nakonec, zda respondent véelaii ko¢ovnou formou, otazka ¢islo pét.

Ziskana data byla zpracovana pomoci kontingen¢ni tabulky (Tabulka ¢&. 1)

a prehledového grafu k tabulce (viz. Ptiloha ¢. 4), jednd se o vyhodnoceni vSech Ctyf

otazek pfi rozdéleni dle ziskanych dat (muZi x Zeny) z otazky €. 1. Hodnoty v &asti

,preferovana lokalita pii v&elafeni jsou uvedeny dle maximélni Cetnosti (nejcast&jsi

odpoved).

Tabulka & 2: Data ziskana z odpovédina ot. €. 1, ¢,3,¢6.4a¢&. 5

Kodovna forma véelafeni

Preferovana lokalita pti véelafeni

9%

v

VCELARI

Méné, jak jeden rok.

6 az 10 let.

NE ANO stabilni umisténi Gla kocovani
60 32 - - - -
7 1 sad, zahrada 4 sad 1
les, louka,
16 10 zahrada 5 | pastvina, pole, |3
sad, zahrada

NE ANO stabilni umisténi Gld kodovani
Vielat ZENA 5 3 - - . -
% Méngé, jak jeden rok. 2 0 zahrada 2 - -
A S les, louka, les, pole,
d ety = 2 pole, zahrada 4 zahrada e
g 6 az 10 let. 0 0 - 0 - 0
Vice, jak 10 let. 1 1 zahrada 1 les 1

Zdroj: Vlastni zpracovani



Hypotéza ¢. 2

Odpovéd’mi na druhou a osmou otidzku polozenou v dotazniku byla ziskéna data
pro potvrzeni, pfipadné vyvraceni Hypotézy ¢&. 2, Ze ,, Vcelar, ktery se zajimd o moderni
technologie, chovd vice vielstev, nez vcelar, ktery nemd o moderni technologie zdjem. “

Ze 100 dotazanych, kte¥i se udastnili dotaznikového Setteni, se zajimalo o moderni
technologie 27 v&elaid. Zpracovani dat je tedy pouze orienta¢ni, nemé dokladajici hodnotu
v ramci reprezentaéniho vzorku respondentd.

Hypotéza &. 2 nebyla potvrzena. Toto zji$téni se zaklad4 na vypoctu kontingenéni
tabulky o velikosti 2x2 (viz ptiloha &. 6), ve kterou jsou testovany dvé proménné o dvou
stavech: v&elal chovd vice/méné neZ 11 véelstev, véelat ne/pouzivd ICT technologie.

V dal8im textu niZe jsou posouzeny dalsi dil¢i vysledky a souvisejici otdzky.

Dle portalu www.zemedelec.cz ,,v CR v roce 2017 chovalo 58 500 vé&elait 637 000
<60

vielstev™, coz je tedy v praméru téméf 11 (pfesné 10,88) vdelstev na jednoho vcelate.
Pro zpracovani vysledkd naSeho dotazniku je tedy pojem ,,chova vice véelstev ve smyslu,
7e se respondent stard o 10 a vice v¢elstev.

100 nas$ich respondentti chova v souétu 1151 véelstev, coZ je tedy 11 a pul veelstva
na véelafe. Budeme-li se dale zabyvat ziskanymi hodnotami, zjistime, Ze modusem
(nejlastéji zastoupenou hodnotou) dotazanych véelaii ohledné poctu chovanych véelstev
je &islo 3, tedy Ze nejvice, v naSem piipadé 19 véelaitl, chova tii veelstva. Medidnem (tedy
Cislem piesné uprostied ziskanych hodnot) je &islo 7, vyloudili jsme extrémy, kdy vcelaf
chova 1 nebo vice, jak 100 v&elstev, medidlni hodnotou je tedy chov 7 véelstev.

Pfi zkoumani 27 kladnych odpovédi, zda ma vliv z4jem o moderni technologie,

na po&et chovanych véelstev, 6 véelaii odpovédélo, Zze chova vice, jak 11 veelstev, tedy

nadprimérné mnozstvi (a to 12, 13, 14, 15, 25 a 27 v¢elstev).

% FIALOVA, Zuzana. Pocet véelstev v Ceské republice se letos sniZil o desetitisice, Dostupné z www:
<https://zemedelec.cz/pocet-vcelstev-v-ceske-republice-se-letos-snizil-o-desetitisice/>
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Graf & 5: Vielafi se zijmem o moderni technologie
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Zdroj: Viastni zpracovani
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Platnost hypotézy ¢&. 2 byla ov&fovana pomoci ,kontingentni tabulky 2x2

a také vypoStem Pearsonova chi-kvadrat testu*®!,

Dle provedenych vypocti lze

konstatovat, Ze hypotézu nezavislosti nezamitime - zivislost nelze prokazat, jak uz bylo

uvedeno na zatétku kapitoly (Ptiloha &. 6).

Nasledné rozebereme dotaznikové otdzky v souvislosti s hypotézou €. 2. Ve druhé

poloZené otdzce - ,, Kolik chovdte véelstev? “ mél respondent moZnost zvolit pfimo pocet

jim chovanych v&elstev. Nejvice, 19 v€elait odpovédélo, Ze chova 3 velstva.

Graf & 6: Kolik chovite véelstev? (pfesnd data)
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Zdroj: Viastni zpracovdni

Zvyse uvedeného grafu vyplyva, Ze dotaznikového Setfeni se uCastnili

dva ,,primérni v&elaii s 11 chovanymi véelstvy. Z diivodu ndzornéjsiho prezentovani, jsme

8! Dostupné z www: <https:/isastat.vse.cz/kontingencni_tab.html>, Kontingencni tabulky, 11. 08.2018
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zvolili dv& varianty vyhodnoceni a to podrobny piehled kolik respondent chovéd vcelstev
(pfesna data — graf vyse) a v daném min. - max. rozpéti, tedy pfitazeni do Sesti kategorif
dle Cetnosti (rozdéleno do kategorif).

Nejvice véelati a to 45 odpovéd&lo pii varianté vyhodnoceni kategorizaci,
e se stard o 01-05 véelstev, do druhé kategorie v ramci rozpéti 06-09 bylo vyhodnoceno
16 odpovédi, nasledovalo rozpé&ti v hodnoté 10-19 véelstev s 22 vcelaii, 20-39 veelstev
obstarava 13 véelait, tfi se staraji o vdelstva vrozmezi 40-99 a jeden vcelaf uvedl,

Ze chova vice, jak 100 vcelstev.

Graf &, 7: Kolik chovate véelstev? (rozdéleno do kategorif)
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Zdroj: Viastni zpracovani

V souvislosti s Hypotézou ¢&. 2 bylo v ramci dotaznikového Setieni poloZeno pét
navazujicich otazek. Otazkou &islo devét (jaké z uvedenych modernich technologii véelaf
pouziva) byly rozsifeny informace ziskané v otdzce €. 8 (zda se vCelaf zajima o moderni
technologie). S t&émito dvéma otdzkami (ot. 8 a ot. 9), uzce souvisi i otdzka &islo deset (zda
mé véelat zdjem o projekt VEelstva Online). K otazce ¢&. 12 (zda v€elaf mimo med vytvaii
i jiné produkty) se uzce vaZe otazka ¢&islo t¥indct, kterou rozsifujeme piehled, jaké dalsi
produkty véelaf vytvafi. A zvysledki otazky éislo jedendct (jak vCelaf vyprodukovany
med vyuZiva) ziskdme prehled, zda mé véelaf med pro svou potiebu, zda ho prodéva piimo
ze dvora, nebo zda vyzivd oba zpisoby. Data ziskana prostfednictvim odpovédi
na tyto otazky predkladdme niZe v tabulce (Tabulka ¢&. 3). V tabulce jsou data zpracovana

v souvislostech a nasledné rozebrana po otazkach s komentaii samostatné.
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Tabulka & 3: Data ziskana z odpovédi na ot. &. 2, €. 8 a €. 12

Moderni technologie | Dal3i v&eli produkty | ~ Veelaf se zajima
o moderni technologie
NE ANO Nevyrabi | Vyrabi | @ zérovefi cilen& vyrabi
dal3i vé&eli produkty
Piehled odpovédi| 73 27 68 32 18
S 9
)
S § 06-09 11 5 7 9 5
S wn 4
S ©
[S S
D 7 20-39 11 2 12 1 0
Q
& 0
Vice, jak 100. 1 0 1 0 0

Zdroj: Vlastni zpracovdni
Dle piedchozi tabulky, lze tedy konstatovat, Ze pouze 18 vcelard ze 100
respondenttl, tedy 18%, maji zdjem o moderni technologie a soucasn€ i cilené vytvaii

mimo med dal$i véeli produkty.

Dale budeme prezentovat jednotlivé poloZzené otdzky v dotazniku pro potvrzeni,
&i vyvraceni Hypotézy &. 2 spolu s otdzkami upfesiiujicimi a navazujicimi (otdzka €. 8 byla
doplnéna otézkou &. 9; otdzka &. 10 cilila na zdjem o portal ,,VEelstva online* a otazka
&. 11 na zptsob vyuZivani vyprodukovaného medu, nasledné otédzka ¢. 13 doplnila otdzku

&. 12, kdy jsme se dozve&déli, jaké dal§i produkty mimo med vcelaf cilen& vytvaii).

Otazka &islo osm - ,, Zajimdte se o nové technologie v souvislosti s chovem vcel? ,
tieti dichotomicka otdzka v dotazniku, zajimal nas postoj vlelafe, zda se zajima,
nebo nezajimé o nové technologie p¥i chovu véel. Odpovédi jasné ukazali, Ze pouze neceld
tfetina respondenttl, tedy 27 véelafi se o nové technologie zajimaji, oproti tomu 73 osob
odpovédélo, Ze o nové technologie zdjem nemaji. Tato otdzka byla zésadni pro vysledek

Hypotézy &. 2, jelikoz devalvovala dalsi ziskané vystupy do prostoru ,,nevypovidajici®.

Graf & 8: Zajimate se o nové technologie?
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Zdroj: Viastni zpracovadni
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Otazka ¢&islo devét - ,, Pouzivdte nékterou znife wuvedenych modernich
technologii? “ byla poloZena jako vicendsobny vybér znabizenych pro vcelafe, ktefi
v otdzce &islo 8 odpovédéli, Ze se o moderni technologie zajimaji. Jednd se tedy

o zpracovana data ziskana od 27 velait.

7 velkého mnoZstvi vice i mén& znamych technologii souvisejicich s véelaistvim
bylo zvoleno sledovdni véelinii pres GPS, vyuZiti vdZicich systémi, vyuZiti vypocetni
techniky k vedenti evidence o velstvech, a zda ma véelat vytvoiené viastni webové strdnky.
V niZe uvedené tabulce byly shrnuty ziskané informace, lze konstatovat, Ze pfevazna

vétsina oslovenych véelaitt moderni technologie nevyuziva.

Vyjimku tvoii pouze PC pro vedeni evidence o vcelstvech (18 vcelatl). Zajem
ziskat informace o viastni webové stranky ma Sest vlelaiit a pét vcelaili by zajimaly

informace ohledné& PC k vedeni evidence o véelstvech.

Tabulka & 4: PouZivite n&kterou z nize uvedenych modernich technologii?

ANO NE Ziskat informace

vazici systém

vlastni webové stranky 3 20 6

Zdroj: Viastni zpracovani

Otazka &islo deset — ,,Mél/a byste zdjem o projekt webového portdlu ,, Velstva

online“ na adrese http://vcelstva.czu.cz?“ Ze 100 oslovenych osob, 8 véelaiti projevilo

zdjem se registrovat (coZ nasledng i tfi realizovali) a 92 v&elaii odpovédélo, Ze o projekt

zajem nemaji.
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Graf & 9: Mél byste zdjem o projekt VEelstva online?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka &islo jedendct byla zaméfena na to, jakou formou véelat sviij med vyuZiva.
MEé] moznost vybrat vice variant z nabidnutych ,,Vyprodukovany med mam pro vlastni
potiebu* x ,,Vyprodukovany med proddvam formou ze dvora“ x pfipadné moznost vybéru
,Vyuzivim ob& vySe uvedené varianty“. Ze 100 vcelaii odpovédélo 28
véelait, Ze ma med pro vlastni potfebu i med proddvd formou ze dvora. 72 vcelaiti
odpovédélo, 76 méa vyprodukovany med pro vlastni potfebu. Tuto otdzku jsme
do dotazniku umistili jako podpirnou argumentaci nasledné tvorby navrhu marketingové

strategie prodeje.

Graf & 10: Piehled vyuziti medu (s pFihlédnutim k prodeji formou ze dvora).

1

Vyuzivam obé€ vyse uvedené varianty.

Vyprodukovany med mam pro vlastni
potiebu.

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢&islo dvanict — ,,Mimo med vytvaiim cilené i dalSi véeli produkty®.
V otdzce &. 12 odpovédélo 32 respondentii kladné a nasledné v otdzce tfinact vybralo
znabidky, & doplnilo produkty, které vyrabi. Ze nevytvaii dal§f véeli produkty,

se vyjadiilo 68 dotazanych.
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Graf & 11: Cilena tvorba dalSich véelich produktii.

ne 68
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Zdroj: Viastni zpracovani

Otézka é&islo tFindct rozsifovala otdzku poloZenou na pozici dvanact (jaké dalsi
véeli produkty véelai cilené vytvéaii). V otdzce ¢&islo dvanict odpovéd€lo kladné
32 dotazanych, Ze cilend tvofi daldi v&eli produkty. NiZe prezentovany graf je tedy
analyzou produkti, které cilen& vytvaii t&chto 32 véelaitl. 26 véelaiti odpoveédelo, Ze cilend
vytvaii veeli vosk, propolis sbird 8 v&elatli, 6 v¢elafti pastuje med, medovinu produkuji

4 v&elaii, stejné jako véeli jed, masti, kosmetiku a tinktury.

Graf & 12: Jaké produkty mimo med cilen& vytvarite?
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Zdroj: Viastni zpracovani
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Hypotéza ¢. 3

Vyhodnocenim odpovédi na Sestou a sedmou otazku potvrzujeme Hypotézu ¢&. 3,
ve ,, Véelai v souvislosti se vielafenim ziskdva informace Ccastéji mimo internet,
ne# na internetu.“ Pro potvrzeni, pfipadné vyvraceni hypotézy &. 3 bylo zpracovéano 34
odpovédi, kdy v&elat uvedl v dotaznikovém Setieni kladng, Ze se v ramci veelafeni dale

vzdélava. Hypotéza &. 3 byla potvrzena se statisticky vyznamnym rozdilem.

Graf & 13: Kde ziskavate dalsi informace o v¢elaieni?

pouze na internetu

mimo internet a z obou uvedenych zdrojii

Zdroj: Viastni zpracovani

Dotazovani mé&li moZnost odpovidat volnou pisemnou formou, tedy odpovédi byly
rtizné, ve vysledku jsou data prezentovana v grafické podobé a rozdélena na informace
ziskané pouze na internetu a mimo internet a z obou uvedenych zdroji (v souétu).

Vielafi ziskévaji informace zejména Getbou &asopisit Vcelarstvi (23 dotédzanych),
Moderni véelar (8 dotazanych), &etbou dostupné tisténé literatury na trhu (15 dotézanych),
na webovych portdlech ziskava informace 10 respondentli (uvedené webové stranky:

www.apivital.cz, www.ivcelarstvi.cz, www.vcelarskeforum.cz, www.vcelarstvi.cz/,

www.psnv.cz/, www.vcelari-nejdek.cz).

Déle uvadéli véelati, Ze ziskavaji informace, wucasti na schiizich CSV (8 véelatt),
na semindfich (6 véelait) a konferencich (1 véelat). Piimo od zkuSenéjSich kolegii,
okolnich véelari, piipadné od souseda ziskavé informace 16 vCelafll. A jeden dotazany
uvedl, Ze studuje Stiedni odborné ucilisté véelar'ské v Nasavrkdch.

Otazka &islo Sest — ,, V souvislosti se vielarenim se i naddle vzdéldvam*,
byla poloZzena jako Gvodni pro upfestiujici otdzku &islo sedm. Na poloZeny dotaz
odpovéd&lo 4 véelaiti, Ze se v souvislosti se vcelafenim vzdélava a 66 jich uvedlo,

7e se dale nevzdélava.
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Hypotéza ¢. 4

Vyhodnocenim odpovédi na patnactou otazku potvrzujeme Hypotézu &. 4,
e ,, Véelai vychovdvd ndstupce v rdmci rodiny Castéji, neZ mimo rodinu. “ Pro potvrzeni,
piipadn& vyvriceni hypotézy & 4 bylo zpracovano 13 odpovédi, kdy vcelai uvedl
v dotaznikovém Setteni, Ze je v jeho okoli nékdo, o kom by mohl prohlasit, Ze je to jeho
nastupce. Hypotéza &. 4 byla potvrzena se statisticky vyznamnym rozdilem.

Patndcta otazka uzce souvisi s pfedchazejici, ptali jsme se v ni respondentd,
koho piipravuji pro pfipadné pievzeti svych chovi. V nabidce zvolilo 9 veelaft
., syna/dceru”, 2 véelaii odpoveédéli ,, vauka/vnucku* a 2 véelafi zvolili variantu odpovédi
,, nékdo jiny“ (toto bylo nasledn& maily s dotazem upfesnéno, Ze s panem véelafi jeho zet’

a v druhém piipadé€ soused).

Graf & 14: Prostiedi vychovy pFipadného nistupce.
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mimo rodinu . 1

v ramci rodiny 12
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Zdroj: Viastni zpracovani
Ctrnactou otdzkou - ,,Je ve Vasem okoli nékdo, o kom byste mohl/a prohldsit,
Zejeto Vds ndstupce? “, jsme potvrdili stavajici trend, Ze velkd Cast vCelafi nema
piipadného néstupce. Ze 100 oslovenych véelait vnaSem pfipadé uvedlo,

Ze jich 13 méa komu své uly se v€elami piedat a 87 je bez nastupce.

Graf &. 15: Vychovavite si piipadného nastupce?

ano 13

ne 87
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Zdroj: Vlastni zpracovdni
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4.1.5 Interpretace ziskanych vysledkii

Dotazniku se Géastnilo 100 v&elaitt (v CR bylo v roce 2016 registrovano 53 890
véelatt), z dotdzanych osob veelafi do péti let 33 vielatd, do deseti let 26 v&elatt a vice,
jak deset let v&elati 31 v&elai. Pouze 13 v&elaili ma nastupce, 46 veelaii se stara o 1 aZ 5
veelstev a 35 velaitt provozuje i koSovnou formu véelafeni. Preferovanou lokalitou
pro v&elateni se jevi pro véelafe zahrada, 31 odpovédi. 32 vielafl zpracovava cilené mimo
medu i daldi v&eli produkty, kdy nejvice uvedlo, Ze zpracovava veeli vosk. 72 véelaf
mé med pro svou vlastni potfebu, med zaroveti i prodéva 28 dotdzanych. Zajem o portal
aprojekt Véelstva online projevilo 8 v&elaft. 34 véelaii se pribézn& v souvislosti
se véelafenim vzdilavad, o nové technologie ve véelaistvi se zajimd 27 dotézanych,
z toho jich ke své praci 18 vyuziva po&ita (notebook, nebo tablet), pouze 1 veelal vyuZiva

zabezpeleni svych uld pomoci GPS.

Ovéieni platnosti stanovenych hypotéz

AZ na hypotézu &. 2 byly hypotézy potvrzeny nebo zamitnuty na zaklad¢ hrubého
skore.

Hypotéza & 1, zda , Muzi vcelari Castéji, neZ Zemy.“, byla potvrzena,
ze 100 respondentd bylo 92 muzi a 8 Zen. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze muZi
véelati vyrazng &astji. Hypotéza &. 1 byla ov&fovana v podobé otazky €. 1 v dotaznikovém
Setfent, proto hodnoceni hypotézy je zaloZeno na posouzeni v podobé hrubého skoru.

Hypotéza & 2, zda ,, VcelaF, ktery se zajimd o moderni technologie, chovd vice
véelstev castéji, nez véelar, ktery nemd o moderni technologie zdjem.“, nebyla potvrzena,
zpracovani data maji pouze orientatni, ne dokladajici hodnotu v rdmci reprezentatniho
vzorku respondentii (ze 100 dotézanych odpovédélo 27 véelattli, Ze se zajima o moderni
technologie). Hypotéza &. 2 byla ov&fovana v podobé otazek ¢. 2 a 8 v dotaznikovém
Setfeni. Hypotéza ¢&. 2 byla dale testovana pro ovéfeni zavislosti pomoci kontingenéni
tabulky 2x2 a za vyuziti Pearsonova chi-kvadrat testu. Dle provedenych vypocti Ize tedy
konstatovat, Ze hypotézu nezavislosti nezamitame - zdvislost nelze prokazat.

Hypotéza &. 3, zda ,, VielaF v souvislosti se véelafenim ziskdvd informace Castéji
mimo internet, neZ na internetu. “, byla potvrzena, zpracovand data maji pouze orientacni,
ne dokladajici hodnotu v rAmci reprezentadniho vzorku respondentd (ze 100 dotdzanych
odpovédélo 34 vielai, Ze se vsouvislosti se veelafenim dale vzd&lava, z t€chto

34 odpovédi bylo 30 mimo internet, nebo z obou zdroji a 4 na internetu). Hypotéza &. 3
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byla ov&fovana vpodob& otdzky & 6 a 7 v dotaznikovém Setfeni, proto hodnoceni
hypotézy je zaloZeno na posouzeni v podobé hrubého skéru.

Hypotéza & 4, zda si ,, Véelar vychovdvad ndstupce v rdmci rodiny castéji, nez mimo
rodinu. “ byla na zéklad& dotaznikového Setfeni potvrzena, ze 100 vCelafl si vychovava
cilend néstupce v ramci rodiny - 13 osob, z toho 12 odpovédi bylo, Ze nstupcem je Clen
rodiny a 1 v&elat uvedl jako svého néstupce souseda. Alarmujici je zjiSténi, Ze 87 veelafd
ze 100, nema ve svém okoli osobu, o které by mohl prohlasit, Ze se jedna o jeho ndstupce.
Toto zji§téni sniZuje relevanci vysledného pozorovani pro hypotézu ¢. 4 a naznaluje
budouci nepfiznivy vyvoj v piipadé generaCni obmény v CR. Hypotéza &. 4 byla
ov&fovana v podobé otazky &. 14 a 15 v dotaznikovém Setfeni, proto hodnoceni hypotézy

je zaloZeno na posouzeni v podobé hrubého skéru.

DosaZzeni vymezenych cili

Naplnéni cild vlastniho vyzkumu bylo posuzovéno v rdmci vybraného souboru
respondentti (100 osob zabyvajicimi se v¢elafenim).

Prvnim cilem dotaznikového Setfeni bylo ziskat prukaznd data od aktivné
v&elaticich osob a na jejich podklad® potvrdit, pfipadné vyvratit stanovené hypotézy
v ramci tohoto Setfeni. Cil se podafilo splnit, stanovené hypotézy byly ve tfech pfipadech
potvrzeny, v jednom p¥ipad€ nebyla hypotéza potvrzena.

Druhym cilem dotaznikového $etfeni bylo zjistit, zda véelafi vyuZivaji moderni
technologie, o jaké technologie se jedna a zda by méli z4jem o néstroje pro zjednoduSeni
vedeni agendy spojené se v&elafenim. Cil se podafilo splnit, ze 100 dotazanych v€elafii
jich 27 odpovédglo, Ze moderni technologie vyuziva.

Tietim cilem dotaznikového Setfeni bylo ziskat podpirné informace pro névrh
marketingové strategie pro podporu prodeje medu ze dvora. Cile bylo dosaZeno: pouze
tfetina v&elait sviij med prodava, veelafi nevyuZivaji dostupné moznosti na internetu, jsou
orientovani pfevazné na vyrobu surového medu, nezpracovavaji dalsi véeli produkty.

Ctvrtym cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit, zda existuje zdjem o projekt
a portal V&elstva Online a navrhnout na ziskanych datech dalsi rozvoj. Cile bylo dosazZeno,

nebot’ o projekt projevilo zdjem az § veelatt.
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4.2 Anketa ,,5 x med*

Anketa s ndzvem ,,5 x med“, byla vytvofena na zdkladé volné dostupné aplikace
Formuldf Google po piihlaseni do udtu zaloZeném na gmail.com. Data ziskand anketou
budou pouZita jako jeden zargumentii pro popularizaci modelu prodeje medu formou

ze dvora.

42.1 Cil ankety

Prvnim cilem ankety bylo potvrdit, pfipadng vyvratit stanovené hypotézy v rdmci
tohoto Setfeni a analyzovat chovani zékaznika pfi nakupovdni medu a zjistit jeho
preference a nazor na med produkovany pfimo vCelafem.

Druhym cilem bylo zjistit, jaké mnoZstvi medu respondent spotiebuje.

42,2 Hypotézy v ramci ankety

Pii sestavovani ankety jsme vychézeli ze ti hypotéz, jejichz platnost, piipadné
neplatnost jsme ovéfovali. V rAmci ankety jsme si stanovili:

Hypotézu & 5 - ,, Spotiebitel kupuje med od vielare Castéji, nez v supermarketu. *

Hypotézu &. 6 - ,, Spotiebitel nejcastéji spotiebuje nad 5 kg medu rocné.”

Hypotézu &. 7 - ,, Spotiebitel preferuje med ze svého regionu.

Vyse stanovené hypotézy budou ovéfeny, piipadn€ vyvraceny prezentovanou
anketou, kdy konkrétni vybrané otédzky odpovidaji k platnosti vyf¢enych hypotéz v ramci
ankety. Platnost hypotéz . 5, 6 a 7 bude ovéfena opét hrubym skore.

42.3 Charakteristika ankety a metodika Setieni

Anketa s otizkami ,,5 x med*“ (P¥iloha &. 6) byla anonymné pfistupnd na webovych
strankach:https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScFt0UZrD2JU3ruCJsTb4puGmlef
x009mAYQQRt7INC70Dx9Q)/.

Na po&atku ankety bylo naplanovéno ziskat vzorek v po¢tu 1000 respondentd, toho

se podatilo dosahnout b&hem necelého mé&sice, pfesné v terminu od 25. 02. 2018 do 15. 03.
2018, kdy byla anketa ukon&ena. Anketou bylo ziskano 1 017 korektnich odpovédi (v CR
dle CSU #ilo k prosinci 2017 10610055 obyvatel)®.

2 Dostupné z www: <https:/zpravy.idnes.cz/pocet-obyvatel-cesko-ceska-republika-2017-csu-cesky-

statisticky-urad-1dy-/domaci.aspx?c=A180321_093614_domaci_bur>, Poclet obyvatel vyvoj 1945-2017,
vloZeno 21. 03. 2018, pouzito 21. 08.2018
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Anketa byla $ifena pomoci odkazu rozeslaného na mailové adresy znamych,
piibuznych a kolegli zmého okoli sprosbou o jeho dalsi Sifeni. Paraleln® i pomoci
sociélnich siti, kde méli moZnost anketu vyplnit dalsi respondenti.

Jak jiZ bylo uvedeno, jednalo se o anonymni anketu, bez zpétné vazby na povinné
vypln&ni kontaktni e-mailové adresy a otdzky nebyly zaméfeny na sbér osobnich udaji.
Respondenti nejsou uvedeni jako reprezentativni, nebo vybérovy vzorek.

Obrazek & 12: CSU - Vyvoj poétu obyvatel Zijicich na izemi CR
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Zdroj: CSU, Viastni zpracovdni

4.2.4 Vysledky ziskané anketou

Pii sestavovani ankety bylo brano v Gvahu, Ze ,,zatim neprob&hla Zadnd seri6zni
studie preference spotiebitelti medu v Ceské republice.“63

Zpracovanim dat ziskanych zankety je planovano dosaZeni stanovenych cilii
a potvrzeni, &i vyvraceni platnosti uvedenych hypotéz.

Anketa byla navrZena a sestavena tak, aby bylo moZno na zdklad€ zpracovani
ziskanych dat potvrdit, pripadng vyvratit tfi stanovené hypotézy a déle vyhodnocenim
odpovédi z podptrnych otizek poloZenych v ramci ankety ziskat informace pro nésledné

vyuziti v rdmci diplomové prace.

8 ZAGATA, L., Kvalita medu z pohledu spotiebitelii. Moderni véelar, Leden 2018, str. 8.
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Hypotéza ¢. 5

Vyhodnocenim odpovédi na druhou anketni otidzku byla potvrzena Hypotéza €. 5,
e ,, Spotiebitel kupuje med od véelare Castéji, nez v supermarketu.” 827 respondenti
vybralo moZnost ,ptimo od vdelafe*, 113 ,v supermarketu®, nasledovala moZnost
,, e farmdiském obchodé, na trZisti“ s 64 respondenty.

Do kolonky ,.,jinde* vyplnilo 13 respondenti ,, dostdvdm med darem*, ,, dostdvim
med od pribuzného, ktery véelari“, ,jsem vcelar“, ,nevim, dostdvdm ho od rodici".
(téchto 13 odpovédi nebylo zohledn&no, protoZe nés zajimalo, kde spotfebitel med kupuje,
ne zda a od koho ho dostava).

Hypotéza & 5 byla potvrzena se statisticky vyznamnym rozdilem.

Graf & 16: Kde si kupujete med?
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Zdroj: Viastni zpracovanit

V souvislosti s vysledkem Hypotézy & 5 byly v ramci ankety poloZeny dal3i dvé
rozsitujici otazky, a to otizka &islo jedna (Jak Zasto si kupujete med?) a otizka &islo pét

(Za co povaZujete med od véelare.).

Graf & 17: Jak &asto si kupujete med?
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Zdroj: Viastni zpracovani
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Anketni otazka &islo jedna ukazala, Ze nejdastéji chodi spotiebitelé med nakupovat
,jednou do roka“, tuto moznost zvolilo 472 respondenttl, tedy 46,4%, ,, 2-3x do roka“
kupuje med 425 dotazanych, coZ predstavuje 41,8% a jako nejméné Castd odpovéd byla
evidovana odpovéd’ s moznosti ,, kazdy mésic”, kdy se jednalo o 11,8%, tedy 120
respondentd.

Anketni otazka &islo pét, ktera upfesnila, jak na med spotiebitel nahliZi. Nejvice
respondentd, tedy 629 osob, coZ je 61,8% odpovédélo, Ze povazuje med od v&elafe za
,za zdravi prospésnou potravinu®, 320 respondentt, tedy 31,5% odpovédélo, Ze med
od véelafe povazuje za ,téméF bio/eko potravinu®“. Tieti misto sS5 respondenty,
coZ predstavuje 5,4% obsadila varianta ,, diivéryhodnéjsi, nez ze supermarketu” a nejmeéné
Casto volenou moznosti se 13 hlasy, tedy 1,3% byla varianta, Ze spotfebitel povaZuje med

za ,, potravinu s minimem chemickych rezidui*.

Graf & 18: PovaZujete med od véelare za:

|

potravinu s minimem chemickych rezidui I 13
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Zdroj: Vlastni zpracovdni
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Hypotéza . 6

Vyhodnocenim odpovédi na tieti anketni otazku byla potvrzena Hypotéza €. 6,
e ,, Spotrebitel nejcastéji spotFebuje nad 5 kg medu rocné.“ 816 respondentd, tedy 80,2%
vybralo moZnost, Ze roin& spotfebuje , vice, jak 5kg“ medu, 138 odpovidajicich,
coZ je 13,6% zvolilo variantu ,,do 5 kg“. Jako nejméné Castou moZnosti vybé&ru se ukazala
varianta se 63, Ze respondenty, coZ je 6,2%, kteti uvedli, Ze spotfebuji ,, méné, jak 1 kg*
medu ro¢né.

Hypotéza &. 6 byla potvrzena se statisticky vyznamnym rozdilem.

Graf &. 19: Kolik medu ro¢né spotfebujete?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

,Dle tiskové zpravy vydané Ceskym statistickym ufadem se priméma spotieba
medu na osobu v CR v roce 2016 pohybovala kolem 0,9 kg. V roce 2017 se vyrobilo 9 365
tun a spotieba medu dlouhodobg roste. Nejéast&ji se med dovazi z Ukrajiny, Slovenska

a Uruguaye.“64

 Dostupné z www: <https://www.czso.cz/csu/czso/v-ceskych-jidelniccich-pribyva-medu>, V deskych
Jjidelniccich pribyvd medu, ze dne 20. 04. 2018
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Hypotéza ¢. 7

Vyhodnocenim odpovédi na étvrtou anketni otdzku byla potvrzena Hypotéza C. %
e , SpotFebitel preferuje med ze svého regionu.” 885 respondentd, tedy 87% vybralo
moznost, Ze preferuje med ze svého regionu. 132 respondentii, coz piedstavuje 13%,
vybralo druhou variantu

Hypotéza &. 7 byla potvrzena se statisticky vyznamnym rozdilem.

Graf & 20: Preferujete med ze svého regionu?
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Zdroj: Vlastni zpracovdni

Export a import medu v ramci CR

Po zpracovéni ziskanych dat a zji§téni, Ze vice, jak 80% dotdzanych preferuje med
ze svého regionu, zajimalo nds, jaké informace jsou dostupné ohledn& exportu a importu
medu v ramei CR.

Na strankach Ceského statistického tfadu (https:/www.czso.cz/csu/czso/domov)

lze po otevieni nabidky ,Databaze, registry“ a podnabidky ,Databaze zahrani¢niho
obchodu® nalézt néstroj, kterym je moZno po zadéani kédu zboZzi 0409 ziskat podrobny
piehled dovezeného i vyvezeného medu v &asovém intervalu, jaky si sami zvolite.

,,Pro piiklad: v obdobi 01. 01. - 30. 10. 2018 se do Ceské republiky dovezlo nejvice
medu z Ukrajiny 478 935 kg, na druhém misté ze Slovenska 246 973 kg a na tfetim misté
z Moldavské republiky 157 630 kg. Za stejné obdobi tedy od 01. 01. — 30. 10.
2018 se z Ceské republiky vyvezlo nejvice medu do Némecka 332 252 kg, na Slovensko
286 610 kg a do Francie 122 901 kg (viz. Piiloha & 8 a P¥iloha &. 9).“%°

65 Srov. Dostupné z www: < https:/apl.czso.cz/pll/stazo/STAZO.STAZO>, Databdze zahranicniho obchodu,
ze dne 09. 11. 2018
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4.2.5 Interpretace ziskanych vysledki

Ankety se G¢astnilo 1 017 osob. Med ptimo od véelate kupuje 827 dotdzanych, 472
osob nejéasteji kupuje med jednou do roka, vice, jak polovina dotazanych osob (62 %, coZ
je 629 osob) povazuje med od véelafe za zdravi prosp&$nou potravinu, 82% dotézanych
uvedlo, Ze spotfebuje vic, jak Skg medu ro¢né a 885, tedy 87% respondentdi uvedlo,

7e preferuje med ze svého regionu.

Ovéfeni platnosti stanovenych hypotéz

Hypotéza & 5, zda |, Spotfebitel kupuje med od vcelare Ccastéji,
nez v supermarketu. “, byla potvrzena, z1 017 respondenti uvedlo 827 osob,
coZ je 81,3 %, ze &ast&ji kupuje med od vlelafe. Hypotéza €. 5 byla ovéfovina v podobé
otazky &islo dva poloZené respondentovi v anketé, hodnoceni Hypotézy €. 5 je zaloZeno
na posouzeni v podob& hrubého skéru.

Hypotéza & 6, Ze ,,Spotfebitel nejcastéji spotiebuje nad 5 kg medu rocné.”,
byla potvrzena, z 1 017 respondentt uvedlo 816 osob, coZ je 80,2 %, Ze spotfebuje nad
5 kg medu ro¢né. Hypotéza & 6 byla ov&fovana v podob& otazky &islo tii poloZené
respondentovi v anket&, hodnoceni Hypotézy &. 6 je zaloZeno na posouzeni v podobé
hrubého skoru.

Hypotéza ¢. 7, zda ,, Spotfebitel preferuje med ze svého regionu. “, byla potvrzena,
z 1 017 respondentl uvedlo 885 osob, coz je 87 %, Ze preferuje med ze svého regionu.
Hypotéza & 7 byla ov&fovana vpodob& otdzky &islo &tyfi poloZené respondentovi

v anketg, hodnoceni Hypotézy &. 7 je zaloZeno na posouzeni v podobé hrubého skéru.

Dosazeni zadanych cilii

Prvnim cilem ankety bylo analyzovat chovani zékaznika pfi nakupovani medu
a zjistit jeho preference a nézor na med produkovany piimo v¢elafem a potvrdit, ptipadné
vyvratit stanovené hypotézy. Cile bylo dosaZeno. Zpracovanim vysledkd ziskanych
od 1 017 respondentti bylo zji§t&€no, Ze vSechny tii stanovené hypotézy byly potvrzeny,
a déle Ze spotiebitel kupuje med nejlast&ji jednou za rok, preferuje med piimo od vcelafe,
vybira si med ze svého regionu a povaZuje ho za zdravi prospéSnou potravinu.

Druhym cilem bylo zjistit, jaké mnoZstvi medu respondent spotiebuje. Tohoto cile
bylo dosaZeno. Osoby, které se Ulastnily ankety, uvedly (jednalo se o 80,2 %),

Ze spottebuji vic, jak 5 kg medu roéné.
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4.3 Rizené rozhovory se véelari

Dotaznikového Setieni ,,Vyuziti ICT néstroji pro chov véel” se zucastnilo 100
véelafh. Ziskané zpracované odpovédi byly nasledné rozSifeny na zédkladé fizenych
rozhovort o dopliiujici otazky. K fizenym rozhovortim jsme pfistoupili, mimo jiné i proto,
Ze necelé Ctyfi mésice po zvefejnéni dotaznikového Setfeni doSlo na portale farmate
a ve vefejné ¢asti LPIS (Land Parcel Identification Systém) ke zpfistupnéni zobrazovani
stanovist’ véelstev s kontaktnimi udaji véelafi. Zajimal nas nazor véelaid na tuto novinku.
Celkov€ byly otazky koncipovany tak, aby bylo moZno ziskat dal$i informace ohledné
zpsobu prodeje medu, piipadné ostatnich véelich produktl, vyuziti techniky pro ochranu
ultt a zjednoduSeni evidence v souvislosti se véelafenim a zajimalo, zda by moderni
technologie mohly zaujmout piipadné zajemce o vcelafeni zmlad$i generace,

tedy potenciondlni nastupce.

43.1 Forma otdzek v rameci rozhovorua

Vielatim byl pfedloZen soupis sedmi otazek, ke kterym se méli moZnost vyjadiit.
Prib&hy rozhovort byly typizovany. Na zacatku byly véelaiim v kréatkosti prezentovany
jejich odpovédi z on-line dotazniku a nasledné bylo pfistoupeno k pokladani otazek.
Jejich vyjadieni bylo pfeformulovéno, odsouhlaseno a vepsidno do pfedem piipravené

ptedlohy (Piiloha ¢. 4).
4.3.2 Cile rozhovort

Prvnim cilem bylo zjistit, co si v&elafi mysli o LPIS v souvislosti se zpfistupnénim
zobrazovani stanovi§t’ vCelstev s kontaktnimi idaji majiteld.

Druhym cilem rozhovort bylo zjistit, jakym zplGsobem véelati ziskdvali informace
na zaC4atku svého vcelafeni, jak si vedou agendu spojenou se véelafenim a odkud ziskavaji
informace o platné legislativé v souvislosti se véelafenim.

Ttetim cilem bylo zjistit, jakou pouzivaji ochranu svych véelstev pfed odcizenim
azda by moderni technologie oslovily jeho okoli, aby se o vcelateni zacal pfipadné
zajimat.

Ctvrtym cilem bylo ziskat podrobn&jsi informace ohlednd zpfisobu, jakym v&elaf

prodéava sviij med.
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4.3.3 Charakteristika vybérového vzorku ticastniki rozhovori

Ze 100 zudastnénych véelait, jich bylo ndhodné 10 osloveno e-mailem a pozadéano
o osobni setkani a zodpovézeni sedmi otazek, které mély za ucel zpfesnit a rozsifit jejich
odpoveédi, které v ramci dotazniku uvedli.

Z deseti obeslanych respondentd se jich zpétné ozvalo sedm, dvéma vcelaifim
z divodu velké vzdalenosti osobniho setkani byl zaslan e-mail s podékovanim za ochotu
se rozhovoru ucastnit. Rozhovort se tedy nakonec tGcastnilo pét vcelail, charakteristika

viz. Pfiloha €. 5.

4.3.4 Vysledky ziskané Fizenym rozhovorem

Véelaf byl oznalen &islem, které mu bylo automaticky pifidéleno po zaslani
vyplnéného dotazniku, vysledky ziskané fizenymi rozhovory byly tedy anonymizovany.

Se zvefejnénim takto zpracovanych ptepisti rozhovord souhlasilo vSech pét vcelait.

Kde jste na zaéatku svého véelaieni ziskaval informace o véelareni?

1.)Veely jsem zdédil po sousedovi z chaty, nemél se o né¢ kdo starat, tak pokusem
omylem jsem zacal. Nastésti je celkem dost knih, takze étenim pies zimu.

2.)Od tchéna, cely Zivot véelafil, ted’ uz by na to sam asi nestacil, tak jsem s nim zprvu
chodil do jeho v¢el a nasledné si je ptevezl k sobé na zahradu a on mi s tim poméha.
3.)Od okolnich v¢elafi, co jsme znali ve svém okoli, pfisli jsme k nim, kdyz délali
prohlidku veelstva, tak jsme jim koukali pod ruce.

4.)0d svého pradédeCka a dédecka, bydleli jsme na samoté, méli jsme vcelin
na zahradé a dal$i v sadu a je$t€ pfevozni viz u lesa. Chodili jsme dvakrat do roka
do hospody na v¢elaiské schilize, od sousedi, a pana ucitelského z vedlejsi dédiny.
5.)V&ely mame doma odjakziva, takze z rodiny, tata, stryc, déda, kdyZz se sejdeme,

vzdycky se fesi veely, kdo jak krmi, co nemoci, co sniska, co kvete., kolik krmi.

Jakym zpiisobem si vedete véelaiskou agendu ?

1.)Mam ve véeling sesit, tam si v§e zapisuju, nepouzivam pocita¢ ani jinou techniku.
2.)V papirové podobé&, pokracuji, jak tchan zadal, médm piehledy roky zpét z jeho
sesitl, kolik zkrmil cukru, kdy medoval, vSechno po hromadé o kazdém ule zvlast.
Tato forma mi vyhovuje.

3.)Nevedeme si zadnou agendu, maximaln& vyplnime dotazniky na schiizich CSV.
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4.)Vede ji déda, mame na kazdy rok sesit, zkousela jsem s sebou brat NB, ale zatim
véelafim v rukavicich a potad je sundéavat a davat zpét je nepohodIné.

5.)Mame ve vcelin€ sesit, do toho zapisujeme, ted’ se snazim to prevadét jesté
do V¢elstva Online, jen mi to pfipada zdlouhavé a nemam vSe pohromad¢, jak jsme

byli zvykli. Hlavné na evidenci nepiejde uz asi ani tata, natoz déda.

Odkud cerpate informace o stavajici legislativé?

1.)Jsem &lenem CSV, takze z &asopisu Véelaistvi.

2.)Z &asopisu Véelafstvi, dostavam knihy, u&astnim se pravidelné schiizi CSV.
3.)Schiize CSV.

4.)Stale od dédecka, ten chodi na schiize v¢elaiského svazu a odebira Velatstvi.
5.)Nejcastéji ze veelaiského svazu, obcas se zapojim do diskuze na internetu,

ale vétSinou na schiizich CSV.

Co si myslite o LPIS v souvislosti se véelaienim?

1.) Bojim se ukradeni maringotky, pfestanu kvuli tomu i jezdit za fepkou.

2.)Jsem rad, ze mam uly za domem za stodolou na zahrad¢. A do této doby jsem
si ani neuvédomoval, kolik pouzivaji zemédélci riznych postiika.

3.)Zarazilo nas, Ze je k dispozici na internetu v8e, hlavné mame strach o umisténi vcel,
jsou tam kontakty, mail, osobni, je tam vidét soused, abecedné sefazeny seznam
véelafi. Z pohledu jak se vSude krade, navod, jak snadno pfijit ke véeldm a Glim.
4.)Vlastni nézor zatim nemam, jen asi odmontujeme kola u vozu u lesa, nemame
ho hlidany, jen zaméeny, ano, bojime se o jeho odcizeni.

5.)Méli jsme roky viz s tly a jezdili jsme do jablofiovych sadti (mame jich v okoli
hektary), postavil se tam tfeba na tyden a pak se jelo k lesu na medovicovy med.
Tak letos uz to délat nebudeme, aby ndm nékdo vozem odjel? Taky nés pobavilo

to ,,doporuceni* o zavieni v€el, copak to jsou slepice.

Vyuzivate ochranu ili pied odcizenim?

1.)Nemam q1ly nijak hlidané. Soused mi dava avizo, jestli se mi kolem nemota nékdo

cizi.
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2.)Mam 1ly oznacené vypalenym cejchem a stéisky oznadeny nasprejovanym znakem,
technologii nepouzivam.

3.)Nepouzivame, spoléhame na oploceny pozemek, Rexika a sousedy.
4.)Nevyuzivame, co jsem zatim Cetla, jedna se o drah4 feSeni.

5.)Bratranec ma GPS na tle a na telefon mu chodi sms, vyplati se to, neddvno mu vitr
povalil 0l, jemu pfiSla zprava o pohybu ulu a zachranil cely mednik i nakladené

ramky.

Jakym zptisobem prodavite med ?

1.)Mam med pro rodinu a zndmé. Co vyto€im, nemam problém mezi pfateli prodat.
2.)Med mam pro vlastni potiebu, kdyz podélim rodinu, na prodej zlstdva par
kg po znamych, reklamu si med déla sam.

3.)Mame spiSe medu nedostatek, okruh zndmych, neni tfeba reklamy, kdyz nas vidi
ve vCelaiském obleceni, uz se ptaji, zda medujeme a Ze si chtéji pfijit se sklenicemi.
4.)Za roky, co vcelafime, med prodavame lidem, co ho od nas brali vzdycky,
nepouzivdime Zzddnou reklamu ani ho neposkytujeme do prodeje pies vykupy.
Farmaiské trhy nevyhleddvame a asi nespliiujeme ani normy, délame si v3e sami,
po staru, jak se délalo vzdycky.

5.)Med méame pro vlastni potfebu, ale prodavame ho i ze dvora a mame e-shop
na internetu. Nékolikrat do roka prodavame med a ostatni produkty na farmafskych

trzich. Reklamu nevyuzivame.

Oslovily by MT potenciondlniho véelai'e ve Vasem okoli?

1.)V¢elafim sdm a ani o nikom nevim, kdo by mél zdjem o vdelafeni, natoZ
o technologie, jak mi tu vypravite.

2.)ZkouSel jsem se ptat, zda by n€kdo nemél zajem, nemél. Dé&laji si to po staru.
A zatit v€elafit pro moderni technologie, tak takového jsem vaZn& nikoho nepotkal.
U vcel si ma ¢loveék od téchhle véci odpocinout.

3.)NaSeho syna by to jist¢ zajimalo, bohuzel je alergik na v&eli bodnuti,
pies PC by to jisté fidil na dalku, vymysli, jak mi tfeba zpfijemnit vytaéeni medu
4.)Snazim se déti brat na vylety spojené se vlelafenim, byli jsme v arboretu,

nebo na veelaiské stezce hrabéte Harracha, déti jsou zatim malé, ale ob& uméji
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na tabletu Iépe jako ja, takZe tieba za par let mi budou ukazovat na po¢itaci, jak se dafi
véelam u lesa, kam to mame daleko.

5.)Snazim se ukazovat v€ely interaktivné, kdyZ mé né€kdo zédjem, mladé vice oslovi
tablet, obrazky na platné a prezentace, nez jen pouhé mluveni, ale Ze by se né¢kdo zacal
zajimat o v¢elafeni, kvili tomu, to asi ne, vét§inou jsou tam né&jaké rodinné dispozice,

i kdyby pies generaci.

4.3.5 Diskuze ziskanych vysledkii

Rizeny rozhovor byl veden s péti v&elati, kteii se zli¢astnili dotaznikového Seten,
lze konstatovat, ze informace o velafeni ziskavali v ramci rodiny, piipadn€ nejblizsiho
okoli, agendu o v&elafeni si vSech pét dotdzanych vede psanou formou, kteréd jim vyhovuje.
Informace o aktudlnim znéni legislativy spojené se vcelafenim dotdzani ziskavaji
prosttednictvim CSV. Aktivni ochranu pied odcizenim tlu nevyuZiva Zadny z dotdzanych
véelai. LPIS vnimaji Ctyfi z péti oslovenych véelaiti jako potenciondlni nebezpeci
pro jejich uly, jeden osloveny se vyjadtil, Ze odmontuje kola od ko¢ovného vozu, protoZe
se boji o jeho odcizeni. Dva vcelafi uvedli, Ze pifestanou ztohoto divodu kocovat.
Dotézani uvedli, ze med spotiebuji v roding, pokud né&jaky zistane, prodaji ho zndmym,
pfipadné maji stalé odbératele. Jeden z oslovenych vcelaii provozuje e-shop a dale
prodava med a vceli vyrobky na trzich. Moderni technologie by dle nadzoru vSech péti

dotazanych nové zajemce ke v&elaieni nepiivedly.

Dosazeni zadanych cila

Prvnim cilem bylo zjistit, co si véelafi mysli o LPIS v souvislosti se zptistupnénim
zobrazovani stanovist véelstev s kontaktnimi Udaji majitelli. Cile bylo dosazeno, C&tyfi
z péti veelaill v tomto zvefejnéni stanovisté vidi potencidlni ohroZeni velini a kocovnych
vozl umisténych v odlehlejsich lokalitach, ptipadn€ mimo zaplocené areély.

Druhym cilem rozhovoru bylo zjistit, jakym zpisobem véelafi ziskavali informace
na zacatku svého vcelatfeni, jak si vedou agendu spojenou se véelafenim a odkud ziskavaji
informace o platné legislativé v souvislosti se v€elafenim. Cile bylo dosaZeno, informace
o véelafeni ziskavali dotazani vétSinou v rodiné, v jednom piipadé od souseda a v jednom
piipadé &tenim knih. Cty¥i z p&ti v&elat si agendu spojenou se véelafenim vede v papirové
podobé, jeden vcelai odpoveédél, Ze si nevede zadné poznamky. Aktudlni informace

o novinkdach spojenych se véelafenim maji v¢elafi ze schiizi CSV a ¢tenim ¢asopisi.
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Tretim cilem bylo zjistit, jakou pouzivaji ochranu svych véelstev pfed odcizenim
a zda by moderni technologie oslovili jeho okoli, aby se o v&elafeni za¢al ptipadné zajimat.
Cile bylo dosaZeno, véelafi vét§inou pouzivaji pasivni ochranu svych uld jako je zamdéeni,
oploceni, pfipadné vypéaleny cejch na ndstavky. Ohledné modernich technologii
bylo zjisténo, Ze vSech pét dotazanych reagovalo zamitavé na moZnost, Ze by ke véelateni
ptivedly moderni technologie nové zajemce.
prodava svlij med. Cile bylo dosaZzeno, véelafi uvedli, Ze med maji pfevazné
pro svou potfebu, prodej praktikuji po zndmych, jeden véelaf uvedl, Ze provozuje e-shop.

Cilenou reklamu nevyuZivé Zadny z oslovenych véelat.
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5  Vlastni navrhy

Nize uvadéné vlastni ndvrhy Cerpaji z prostudované literatury ajsou obecné
uvedeny v Teoretickych vychodiscich této diplomové prace a doplnény o poznatky ziskané
dotaznikovym Setfenim, Anketou 5x med a Fizenymi rozhovory se v¢elati.

Jak bylo jiz vySe konstatovéno, vétsina oslovenych véelafi nevyuZziva, a vétSinou
i spise nezn4, dostupné metody a strategie pro podporu prodeje medu. Rizenymi rozhovory
bylo dale zjisténo, Ze i jednoduché nastroje podpory prodeje povazuji bud’ za zbyte¢né,
nebo finanéné nedostupné. Z fizenych rozhovorti byly Cerpany i navrhy na rozvoj projektu
a portalu Véelstva Online.

J. G. Mendel fekl: “..jest dileZito, aby kazdy vielar néco zkouSel, co se tyka
«66

véelafstvi, nebot jenom na takové cesté mozno dodélat se vysledki prospésnych...

Nasleduje tedy piehled vlastnich navrhi s vysledky prospésnymi.

5.1 Praktické navrhy vyuziti marketingového mixu

Vojta Kraliéek na jedné z hodin seminafe pro zainajici vcelate pouZil pofekadlo
»Ze vlelat mize vyprodukovat tolik medu, kolik dokadZe jeho Zena prodat®, moZna
usmévné, ale pravdépodobné pravdivé. Vielateni je finanéné i ¢asové velmi ndroény
koni¢ek. Vétsina véelaili, co v okoli v&elafi, nebo jsme se s nimi setkali, jsou hobby
vielafi s max. 10 v¢elstvy. Je na misté uvést, Ze zaéinali se tfemi, nebo péti veelstvy a dalsi
roz§ifovani pfislo samo a ¢asem. Rozhovory jsme zjistili, Ze véelafi, kteti vydrzeli véelatit
tfi roky s timto koni¢kem i nadale pokracuji. P¥ib&€hy oslovenych véelait si byly celkem
podobné. Véelat se pokusi udé€lat sviij prvni oddélek, vychovat svou prvni matku,
se véelafenim se ze zahrady rozsiti tfeba do lesa, ktery vlastni, pfipadné vyuZije pfilehly
sad, nebo moznosti souseda zemédélce, ktery mu za pér sklenic medu povoli nechat uly
postavené na jeho poli, nebo louce. A nyni se dostavame se k otdzce, co s medem,
ktery véelat vyprodukuje, ale uZ jej nespotiebuje v ramci rodiny? A tato otdzka se vé&tSinou
objevi pfi chovu vice, jak jedenacti vCelstev (jeden z vystupt dotazniku, ktery jsme
véelaitim predlozili).

Vielaf ma pomérm& mnoho mozZnosti, jen o nich musi mit povédomi.
Nasledné si na marketingovém mixu, se kterym jsme se teoreticky seznamili v pfedchozi

casti, pfedvedeme prvky a nastroje, které efektivné podpoii hobby véelafe a navedou ho,

% ROZMAN, J., KUHR, J., VESELY, V., Johann Gregor Mendel a véelafstvi, 1965, s. 37
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jak miiZze nalozit s prebytky medu, které vyprodukuje, ale nemé pro né& v soucasnosti
vyuziti. Budeme postupovat dle modelu ,,Produkt — Cena — Misto - Propagace. Navrh

bude vychézet z vysledkt ziskanych v rdmci dotaznikové Setfeni a Ankety 5x med.

5.1.1 Produkujeme med

Med jako produkt je 62 % spotiebitell, ktef{ odpovédéli v ramei Ankety 5x med
vniman, jako zdravi prosp&$na potravina. MiZeme tedy predpokladat, Ze spotfeba medu
se bude i nadéle zvySovat, tedy i poptavka po ném. Bylo by tedy na mist& se na tuto situaci

piipravit a vyuzit ji pro nas prospéch.

5.1.2 Diverzifikace produkta

Jednou z mozZnosti, jak si udrZet, pfipadné zaujmout nového zdkaznika je rozsifit
portfolio nabizenych vyrobkt. ,,Podnikatel, co planuje byt inovativni, se nemtZe opirat
jen o data ziskand prizkumy trhu, spiSe musi spoléhat na to, Ze své zdkazniky o novych
produktech dokaZe presvédéit.“®’ Pokud se tedy rozhodneme nabizet nové produkty,
musime o nich byt pfesvé€déeni, Ze jsou to nejlepsi, co miZeme zakaznikovi nabidnout.

Véelat je schopen v zékladu vyprodukovat med podle toho, kde ma umisténé
své uly. ,.Jednd se o med kvétovy (vétSinou z jarni sniisky), nebo medovicovy (vznika
zpracovanim vyméskd napt. msice, ¢ervee nebo puklice, pipadné nez medovice zaschne,

ji sbird v&ela piimo na listech, nebo jehlisi)“®®

. Nésledné¢ miZeme med kvétovy délit
na med jednodruhovy (napi. fepkovy, akatovy, kastanovy, slune¢nicovy...).

Vielaf mé tedy jiz v zékladnim sortimentu moZnost nabidnout stavajicimu,
ale i potencionadlnimu zékaznikovi dva druhy medu, stim, Ze med lze pomé&mé&
jednoduchou cestou pastovat, ma tedy &tyfi varianty medu. Dale ma véelaf moZnost
medem ,.konzervovat“ (napt. pyl konzervovany medem, ofechy v medu). Na samotném
zatatku mame tedy v nabidce min. 6 riznych produktl. Véelat miZe ze zbylého véeliho

vosku vytvaiet za pouZiti silikonovych forem svicky.

%7 Srov. URBAN, J., 40 manazerskych myti, které Skodi vaSemu byznysu, 2018, s. 42
% Srov. VESELY, V., Veelarstvi, 2003, 5. 231
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5.1.3 Produkt - velikost a typ baleni

Vyse uvedenych 6 produkti mizeme nabizet v nékolika velikostnich fadach baleni.
Jako obalovy materidl na med, doporu€ujeme volit sklo, zde existuje Sirokd $kdla mnozstvi
typt, tvari a velikosti sklenic nap¥. ,,od 30 ml aZ po napt. 3680 m1“%.

Doporuceni pro baleni medu pro déti zdkaznikd: med plnit do plastovych, nebo

sklenénych postaviéek medvidkii.

5.1.4 Produkt design - baleni medu

Ze obal prodavé je pravda, oviem zpohledu n&kterych véelaiti zbyteny luxus
(informace ziskana rozhovorem se vcelafem). Kupujicimu med prodava v obycejné
sklenici s omnio uzévérem. Je to Skoda, a je to $koda zejména pro citovaného vcelaie.
Doporuceni tedy pro veelafe: Pro¢ nevyuZit originalitu designu baleni a moznost uplatnit
své logo, cejch, znacku, nebo népadité prekryt vicko reznym platnem a upevnit motouzem.
Zejména na trzich timto pfebalem jisté¢ zaujmeme (nadklady na takovéto designové baleni
jsou viadech korun). Pokud pfiddme malou svicku ze vceliho vosku, dostavame

se do dal$i dimenze, kam lze design ptebalu nabizeného medu posunout.

Obriazek €. 13: Baleni medu

Zdroj: Viastni zpracovani

% Dostupné z www: <https://www.trebonsky-med.cz/sklenice-kusovy-prodei/>, Sklenice a ldhve,
zedne 11. 11.2018
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Doporuceni - darkova baleni medu

Béhem sbéru dat v dotaznikovém Setieni a anketé jsme dale prozkoumali moZnosti
trhu naseho regionu, kde by bylo moZno uplatnit pfipadné medové prebytky. Zkusili jsme
nezdvazné oslovit dva mistni hoteliéry a pfedstavili jim mySlenku mini baleni mistniho
medu, jako darku pro ubytované hosty. V obou piipadech byl zdjem. KdyZ jsme uspéli
s timto ndpadem, zkusili jsme poloZit otazku, zda by nechtéli nabizet jako regionalni
produkt mezi svymi produkty i naSe medy a opét jsme v obou piipadech dostali pozitivni
odpovéd’. Tento vstficny postoj podnikateld nés pfived! i na dal$i mySlenky, a to vytvofit
darkové sady riznych druhti medd se svickou a nabidnout ji jako Vénoéni déarek

zamé&stnancim misto obligatornich firemnich propisek a reklamnich tricek.

5.1.5 Cena - tvorba ceny medu

KdyZz se =zaméfime na znalosti hobby vcelaii ohledn€ tvorby ceny
vyprodukovaného medu, vét§inou uvedou, Ze cenu nekalkuluji, ale prodavaji med za ceny
obvyklé vokoli, nebo med ani neproddvaji a maji ho pro svou potiebu s tim,
Z7e by dokazali chovat vice véelstev, ale nemaji na med odbyt (dokonce 72% vcelaid
uvedlo, Ze maji med pro vlastni potfebu).

Proddvat med za cenu obvyklou v okoli jsou zvyhodnéni véelati pobliZz vétSich
mést, kdy lze konstatovat, Ze ¢im v&t§i mésto, tim vySsi cena medu. Na vesnici, pfipadné
mendim mést& také neni tak silnd poptdvka po medu, protoZe si med lidé dokéazou
vyprodukovat sami. Zajimavym fenoménem jsou situace, kdy vcelat nevefejné piizna,
Ze ma dvoji ceny medu, a to pro mistni a pro chalupéfe a turisty.

Cena medu se také snizuje vsouvislosti sniz§i poptavkou na trhu.
A zde se dostdvame k otdzce, zda prodavat piebytky medu za kaZzdych okolnosti? Zda neni
lep$i s prodejem pockat na lepsi situaci na trhu a zvySeni poptavky (napf. po prvnim
medovani, kdy je v ob&hu medu dostatek, budou ceny niz§i, ptipadné obdobné cendm
ptedchoziho roku, zato v obdobi pfed Vanocemi, pfipadné pifed Velikonocemi spotieba
medu, stejné jako nakup potravin celkové poroste). Tim, Ze si véelaf med drzi v zasob&

a neprodava pod cenu, md ve své podstaté uloZeny penize leckdy 1épe, jak v bance.

Doporudeni p¥i tvorbé ceny

Doporuéujeme si ud€lat predstavu o cendch okolnich véelatti, dadle vychézet

z ekonomické rozvahy (udélat si vlastni kalkulaci nakladli spojenych s produkei 1 kg
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surového medu). DuleZité je mit i pfehled jak4 je situace na trhu (je napf. zardZejici,
Ze sklenici ,,medu® v supermarketu v akci miiZe spottebitel pofidit i pod K¢ 100,-). Myslet
také na to, Ze cena medu je ovlivnéna klimatickymi podminkami, které¢ v obdobi snisky
panovaly (silny, nebo slaby rok na mnoZstvi medu). Véelat by si mé&l také uvédomit,

Ze s mnoZstvim vyprodukovaného medu se imérné snizuji néklady spojené s vyrobou.

5.1.6 Misto prodeje

Jak jsme si vySe uvedli, misto prodeje je v marketingovém mixu vnimano jako
,.distribuce zbozi k zdkaznikovi®. Z naSeho pohledu doporu€eni hobby vcelate, planovat
n&jaké slozité pfepravy medu k zdkaznikovi se v tomto mnozZstvi finan¢né nevyplati, pokud
jsme hobby v&elak, zasilani medu e-shopem nam bude komplikovat i nutnost poiizeni EET
pokladny, zamé&¥ime se tedy na misto prodeje pohledem malovyrobce. Tedy, pro¢ nevyuZit

prostory vlastni.

Doporuéeni - prodej medu formou ze dvora

Ze viech moZnosti, se jevi prodej medu ze dvora jako nejpfijatelngjsi varianta,
jak nabidnout své produkty $ir§{ vefejnosti. Véelaf si jen musi uvédomit tskali, zejména,
Ze nesmi med prodéavat pfes tieti osobu. ,,Pokud pfesn€¢ vite, co chcete, stati d¢lat
to, co délaji &i délali ti, kdo toho dosahli pfed vami, a diky tomu dosdhnete stejnych
vysledkd.“” Prodej medu formou ze dvora ma mnoho vyhod, véelat neplati ndjem
(je ve vlastnich prostorach), mzZe provadét prodej, kdy mu to vyhovuje, nemusi platit

za zprostiedkovéni prodeje, miZe zakaznikovi pfedvést odkud med, co si kupuje, pochézi.

5.1.7 Dalsi moznosti prodeje piebytku vyprodukovaného medu
Vykup vyprodukovaného medu

Rizné firmy se zabyvaji komerénim vykupem medu za piiblizn€¢ K¢ S55,-
za kilogram pro rok 2018 (napf. Medokomerc), cena se méni dle typu a druhu medu.
Pravdou je, Ze tato vykupni cena nepokryje v¢elafi ani jeho vyrobni néklady. A stale hrozi
riziko, Ze vykup medu bude doCasné, pfipadné zcela pozastaven, jak tomu jiZ pro letoSni
rok n&kolik mésict je. Vykupni cena je ovlivnéna zejména mnoZstvim vyprodukovaného
medu a dovozem medu do CR svyrazné niZ$imi cenami, ne% je vlastni cena

1 kg vyprodukovaného medu v Ceské republice.

™ TRACY, B., 100 zékonii obchodniho iispéchu, 2016, s. 8
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Prodej medu do maloobchodni sité

Nezbyva, neZ oslovit prodejce v okoli, pfipadné s medem a vyrobenymi produkty
vyrazit pfimo k prodejcim a nabidnout jim své zbozi. Zde neuvazujeme o proniknuti
do velkoobchodni sité, piedpokladame, Ze hobby vcelat s produkei do 2t ro€né€ nebude mit
zdjem o obchodni fetézce (zde by nemél Sanci konkurovat mnoZstvim ani cenou). Véelat
miZe prodévat své produkty timto zplsobem pouze jako prvovyrobce, coZ znamend,
Ze prodava med jako produkt, nebo napt. pyl konzervovany medem (ne pyl v medu,
je to o sloviCkaieni a ve valné vét§ing kontrol hraje roli osoba kontrolora a vyfecnost

véelafe, ktery si stoji za svym).

Farmarské a prilezitostné trhy

Vielafi zokoli svij med proddvaji na trzich, které jsou pofddany nékolikrat
do roka, zejména v obdobi adventu, v pfipadé¢ vétSich mést, nckteré dny v tydnu.
V souvislosti stimto typem prodeje si véelaf musi uvédomit vSechny naleZitosti
a legislativu spojenou s prodejem medu a vcelich produktli, zejména hygienické normy.
Vyhodou oproti pfedchozim rokém je, Ze jiz miZe prodévat med v ramci celé Ceské

republiky, coZ v minulosti nebylo mozné a v¢elaii se Giastnili pouze trhl ve svém regionu.

5.1.8 Propagace - reklama

Nyni uvedeme nékolik finanéné dostupnych moznosti, jak o sobé mize véelat dat
védeét. Na zalatku si musime uvé€domit, Ze i reklama mé svad pravidla a je celkem
smysluplné se nad nimi zamyslet. ,,Pravidlo 45, segmentace zdkaznika, stanoveni uzitku,

“ Vime, na koho reklamou mi¥ime,

spokojenost zdkaznika, soustavna péce
tedy si ,,segmentujeme trh* (nds zajima spotiebitel preferujici med ve svém regionu
a piimo od véelafe, vime tedy, Ze se jedna o potencionalni zakazniky, ktefi od nas nebudou
daleko). Reklamou si planujeme zvysit povédomi o vytvofenych produktech (tedy jsme
si stanovili uzitek). Dame o sobé veédét, pfivede ndm to zédkaznika, my z né&j vytvoiime
spokojeného zékaznika (zeptdme se napt. co by si ptél pripravit dal§iho pfi ptistim nakupu)
a soustavné o n&j budeme pecovat (napt. davat védét, Ze planujeme medovat, nebo mame
novy vyrobek, nebo pofadame ochutnavku, ptipadng dilnicku pro vyrobu sviéek ze véeliho
vosku). Styl a design reklamy by mél byt harmonicky s vinétami a dal$§imi znaCkami

véelafe. NiZe si pfedstavime nejdostupnéjsi formy reklamy:

"I Srov. VYSEKALOVA, J., MIKES, J., Reklama — Jak délat reklamu. 2010, s. 32
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Doporuceni — venkovni reklama

Malokdy o tom, Ze v¢elai med formou ze dvora prodéava, vi vice lidi, nez jeho
blizké okoli. Nejlevnéjsi variantou je dobie zvolené umisténi vyvésniho §titu, kde veelat
informuje projizd&jici potencionalni zédkazniky, Ze zde maji moZnost med zakoupit.

O tuto stacionarni reklamu by mél véelai peCovat a pravidelné ji obnovovat,
Casto se setkdvame scedulemi poni€enymi povétrnostnimi vlivy, nelitelnymi,
nebo s neaktualnimi kontaktnimi udaji. Tato forma reklamy je dostupnd, a pokud vécelaf

vyuzije svij plot, pfipadné pozemek neni tfeba ani zadnych dalSich investic.

Doporuéeni — cilena reklama

Vielaf cilené dava o sob& védét, at’ jiz napt. reklamou v mistnim periodiku, nebo
inzerci prodeje svych produktt, ptipadné letacky, které po domluveé zanechava na mistech,
kde je vétsi pohyb potencionalnich zakaznikl (rizné prodejny zdravé vyzivy, ¢ekarny
1ékai, kadefnictvi, zajimavym mistem pro umisténi reklamy jsou infocentra, pokud jsme
schopni nabidnout zakaznikovi spolu s ndkupem i zézitek formou prohlidky ulti, nebo véeli

stezky pro déti s riznymi aktivitami mame o zdjemce postarano).

Doporuceni — interaktivni reklama

Dle Pavlitkové ,Internet musime vidét jako prostfedek prodeje“’ Toto je dali
cesta, kam by se mél véelai ubirat, pokud o sob& chce dat v&dét a ukézat, co nabizi
za produkty. Jednoduché webové stranky nabizi mnoho zprostiedkovatelti zdarma (napf.
zoombeek.cz, webnode.cz, mfirma.cz a mnoho dalSich), které si zvladne vcelaf i naprosty
zaCate¢nik v IT vytvofit dle nabizenych $ablon, nebo piimo dle vlastnich ptedstav. V ramci
provozu internetovych stranek mitize véelai nabizet své produkty a je to jen kricek
od poftizeni internetového obchodu, tedy e-shopu. Ohledné webovych stranek je vhodné

provést tzv. tagovani (vice na https:/napoveda.sklik.cz/mereni-uspesnosti/sledovaci-

url/autotagging/). A dostavame se do faze, kdyz vime, jak o sob& dat védét, musime také
v&dét, co potencionalnimu zakaznikovi mizeme nabidnout (z vysledkd provedené ankety
vyplyva, Ze spotiebitel preferuje med ze svého regionu, od svého véelate, povazuje med
za zdravi prospé€Snou potravinu, nakupuje ho nejcast&ji jednou za rok a spotiebuje ho vice,

jak 5 kg ro¢né.)

2 Srov. PAVLICKOVA, M., Prakticky marketing aneb, co vam ucebnice zatajily. 2004, s. 173
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Finan¢ni kalkulace navrhovanych doporuceni

Webové stranky, vytvofené svépomoci — zdarma

Originalni vinéty — dle poctu kusii od K¢ 0,80/ks

Designové baleni medu — dle poc¢tu, typu a vzhledu sklenic od K¢ 4,-/ks

Latkova kolecka na pokryti vicka — K¢ 0,70/ks (1,4 m2 latky stoji cca 100,- moZno 140 ks)
Stuzka na ovazani vicek — 1 m od K¢ 9,-

Silikonové formy na vyrobu svicek — dle typu formy od K¢ 59,-

Reklama — letéky tisk od K¢ 0,19, vyvésni §tit od K& 296,-

(uvedené ceny dostupné na https://www.ivcelarstvi.cz/ a https://www.vyhodnytisk.cz/)

77



5.2 Vlastni navrhy rozvoje projektu a portalu Vcelstva Online

Projekt a portdl Vielstva Online byl predstaven fad€ véelafd, kdy jim byly
prezentovany dosavadni vysledky a ptinos pro pfehlednost agendy spojené s chovem véel,
kterych kolektiv spolupracovnikl v ramei CZU do soudasnosti dosahl.

Véelaiim byla pfedvedena registrace v &asti platformy ,,Chovam vcely®, ndsledné
jakym zplsobem se v&elaf do portdlu piihlasi. Déle byly po jednotlivych kartach
vysvétleny nabidky ,,Mé stanovisté v&el®, ,,M{j prodej medu®, ,,Mé tlové vihy*.

Kazda z karet byla podrobné prodiskutovana, s dirazem na srozumitelné vysvétleni
zejména &asti tykajici se ,,Hledat postiiky v okoli“ a ,,Kontroly v&elstev a tilu‘.

Po obezndmeni s projektem a portadlem jsme se nasledné snazili se velafem
diskutovat moZnosti, co dale by velafi ocenili a v projektu vyuZili.

Na zékladé zpracovani ziskanych vystupd a vlastnich postfeht z téchto rozhovort
bylo navrzeno nékolik niZe uvedenych a popsanych doporuceni a ndvrhii pro Czu

na rozvoj projektu a portalu Véelstva Online.

5.2.1 Aplikace na mobilni telefon

V soucasné dobg, kdy je dostupné mobilni pfipojeni na tablet a mobilni telefon
témef ve viech &astech CR by mél uZivatel moZnost si naptf. na Obchod Play stahnout
mobilni aplikaci, kterd by mu oznamovala na zéklad¢ dat registrovanych vcelaf v portéle
Véelstva Online, Ze se nachazi v lokalité, kde si miZe koupit véeli med a dalsf produkty
piimo od v&elafe. Tato aplikace by byla vhodnd i vzhledem k nékolikaletému trendu,

znovuobjevovani CR ¢eskymi a nejen ¢eskymi turisty.

5.2.2 Moznost vkladani vlastnich fotografii

V &asti ,,Chovam véely* v ,,Kart& kontroly v&elstva a ulu“ vytvofit v8elafi moZnost
vkladat fotografie pofizené pro dané v&elstvo (napf. celkovy vzhled néastavki, fotografii

varroa dna pfi sbéru méli apod.)

5.2.3 Interaktivni odkaz na webové stranky vcelaie

Na zékladni mapé registrovanych velaitt do ¢asti informace o veelafi vytvofit
mozZnost interaktivniho odkazu na véelafovi webové stranky. Nyni je moZno tam stranky,

piipadng e-shop uvést, ale nejde rozkliknout a uZivatel, pokud si chce portal véelafe
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prohlédnout, musi bud’ odkaz pfepsat, nebo kopirovat do nového okna webového

prohliZece.

5.2.4 Moiznost tvorby vlastnich etiket na oznaceni sklenic s medem

V &asti ,,Chovam véely* v Karté ,,M(j prodej medu® vytvofit véelati jednoduché
Sablony, do kterych by si mohl vytvofit bud’ typizované etikety na oznafovéni sklenic
medem, nebo editovatelné s moznosti vkladani vlastnich fotografif, obrazkidi a popiski.
Myslenka je zaloZena na bazi dopliiovani povinnych udajli, které vlozil vcelaf
pii své registraci. Vdelaf upravi jednu etiketu, kterd se automaticky zkopiruje

do doporugeného zdroje samolepiciho archu etiket (napt. vyuZitim funkce Stitky).
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6  Vlastni diskuze vysledki

Kdyz shrnu své cile planované na uplném zacatku (22. 06. 2017, kdy jsem oslovila
doc. Ing. Jana Barto§ku s mySlenkou vyuziti ICT ve véelafstvi na zaklad¢ jeho projektu,
Véelstva Online, ktery byl prezentovan Ceskou televizi), byly dva, vytvofeni vlastni
marketingové strategie podpory prodeje medu formou ze dvora a navrhnout dalsi rozvoj
projektu a portalu Véelstva Online, obojiho se podatilo dosahnout.

Mohu konstatovat, Ze se podafilo min. 100 véelaid formou dotaznikového Setfeni
pfedat myslenku, Ze existuje moZnost vyuziti modernich technologii pfi chovu véel.
A potvrdila jsem nékolik paradigmat jako, Ze muzi vcelati Cast&ji, jako Zeny, Ze véelafi
ziskavaji informace Cast&ji mimo internet, nebo Ze si véelaf vychovava svého nastupce
v ramci rodiny. Z na8ich 100 dotdzanych v¢elait jich cilené vychovava potomka pouhych
13 veelati. Déle jsem dopliivjicim fizenym rozhovorem od péti dotdzanych véelaii zjistila,
Ze po zavedeni LPIS, Ctyti z péti oslovenych véelaif piestali se svymi véelstvy kocovat.
Ziskanou statistikou kriminality jsem potvrdila narist HLASENE trestné &innosti spojené
se veelstvy v obdobi leden 2016 — fjen 2018.

Ze ziskanych dat z ankety 5x med konstatuji, Ze spotiebitel mé o med ze svého
regionu a piimo od v¢elafe zajem, Ze na n&j pohliZi jako na zdravi prospé€snou potravinu
a zkonzumuje ho vice jak 5 kg ro¢né.

Na zaklad€ dat ziskanych z Ankety 5x med, jsem navrhla pouziti marketingovych
nastrojti jako je reklama, spokojeny zékaznik, obal proddva, diverzifikace vyrobki
a poukazala na moznosti, kam lze sméfovat piebytek medu pfi oslovovani novych
zakaznikd. Pfedstavila jsem mozZnosti prezentace véelafe na regionalnim trhu a navrhla
moZnosti uplatnéni a diverzifikace jeho produkti.

V posledni ¢asti jsem navrhla ¢tyfi vylepSeni pro projekt a portal VEelstva Online,
kterd by mohla zaujmout dal$i pfipadné zajemce o tento rozvijejici se projekt.

Na zavér nezbyva, neZ konstatovat, Ze véelafovou Zenou se pravd€podobné
nestanu, ale dle genetickych pfedpokladti a nadSeni pro véely, brzy za¢nu sama vcelafit
a spolu s tim vyuzivat moderni technologie, které mohou v tomto ptipad€ vytvaret uZasnou

synergii.
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7  Zavér a navrzena doporuceni

V ramci praktické &asti diplomové prace, rozdé€lené do &yt na sebe navazujicich
oddild, bylo dosaZeno stanovenych cilt a doslo k potvrzeni, nebo nepotvrzeni stanovenych
hypotéz. Na zakladé ziskanych dat a informaci byl zpracovan névrh pro praktické vyuZiti
marketingu pro hobby v&elafe a ndvrh na rozvoj projektu a portalu Veelstva Online.

Prvni oddil praktické ¢&asti diplomové prace byl zpracovan na zaklad€
dotaznikového Setfeni na vzorku 100 véelaid, coz €ini 0,17% organizovanych vcelaid
v CR. Ziskani data byla zpracovdna za pouZiti hodnoceni v podob& hrubého skéru
a za pouziti ové&feni v podob& otdzek dotaznikového Setieni. Byly stanoveny &tyfi hypotézy
a &tyfi cile. Prvni hypotézu, Ze vlelafi Cast&ji muZi, neZ Zeny se podafilo potvrdit,
ze 100 osob zabyvajicimi se véelafenim je 92 muzli. Druhd hypotéza, Ze vielaf, ktery se
zajimd o moderni technologie, chova vice v&elstev, nez vc€elaf, ktery nema o moderni
technologie zajem, nebyla potvrzena. Ze 100 dotdzanych odpovédélo 27 vlelafd,
Ze se zajima o moderni technologie. Tieti hypotéza, Ze velaf' v souvislosti se velatenim
ziskava informace ¢astji mimo internet, neZ na internetu byla potvrzena, zpracovand data
pro tuto hypotézu maji pouze orienta¢ni, ne dokladajici hodnotu. V rdmci reprezentatniho
vzorku respondentd, ze 100 dotdzanych odpovédélo 34 véelait. Kdy jich 30 ziskava
informace mimo internet, nebo z obou zdroji a 4 pouze na internetu. Ctvrtd hypotéza,
Ze véelat si vychovava nastupce v ramci rodiny Eastji, neZ mimo rodinu, byla potvrzena.
Déle bylo zjisténo, Ze 87 véelatt ze 100, nema ve svém okoli osobu, kterou by mohli
oznadit za svého nastupce. Toto naznaduje budouci nepfiznivy vyvoj v pfipad€é generalni
obmény v CR. Prvni cil prvniho oddilu se podafilo splnit, a to, Ze stanovené hypotézy byly
ve tfech piipadech potvrzeny, v jednom pfipadé nebyla hypotéza potvrzena. Druhym cilem
dotaznikového Setfeni bylo zjistit, zda v&elafi vyuZivaji moderni technologie, o jaké
technologie se jedna a zda by méli zdjem o nastroje pro zjednoduSeni vedeni agendy
spojené se vlelafenim. Cil se podafilo splnit, ze 100 dotdzanych v&elait jich
27 odpovédélo, Ze moderni technologie vyuziva. Tietim cilem dotaznikového Setfeni bylo
ziskat podptrné informace pro navrh marketingové strategie pro podporu prodeje medu
ze dvora. Cile bylo dosaZeno. Bylo zji§téno, Ze pouze tfetina v¢elaft svilj med prodava,
Ze véelafi nevyuZivaji dostupné moZnosti na internetu, jsou orientovani pievazné
na vyrobu surového medu, nezpracovavaji dal$i vcéeli produkty. Ctvrtym  cilem

dotaznikového 3etfeni bylo zjistit, zda existuje zajem o projekt a portdl VéEelstva Online
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anavrhnout na ziskanych datech dal§i rozvoj. Cile bylo dosaZeno, nebot o projekt
projevilo zajem aZ 8 véelafd. Prvni oddil praktické &asti, dotaznikové Setfeni, byl nasledné
dopln&n péti rozhovory s ndhodné oslovenymi véelafi, ktefi se uCastnili dotaznikového
Setfeni. Prvnim cilem bylo zjistit, co si v&elafi mysli o LPIS v souvislosti se zpfistupnénim
zobrazovéani stanovist’ véelstev s kontaktnimi 0daji majiteld. Cile bylo dosaZeno, Ctyfi
z péti v&elafl v tomto zvefejnéni stanovisté vidi potencialni ohroZeni véelinti a kodovnych
vozli umisténych v odlehlej$ich lokalitach, pfipadné mimo zaplocené aredly. Druhym
cilem rozhovord bylo zjistit, jakym zpGsobem véelafi ziskévali informace na zac¢atku svého
véelateni, jak si vedou agendu spojenou se velafenim a odkud ziskévaji informace
o platné legislativé v souvislosti se véelafenim. Cile bylo dosaZeno, informace o vlelafeni
ziskévali dotazani vétinou v roding. Cty¥i z péti véelaiti si agendu spojenou se véelafenim
vede v papirové podobg, jeden véelat odpoveédél, Ze si nevede zadné poznamky. Aktudlni
informace o novinkach spojenych se v&elafenim maji véelafi ze schizi CSV a &tenim
Sasopist. Tietim cilem bylo zjistit, jakou pouZivaji ochranu svych véelstev pfed odcizenim
a zda by moderni technologie oslovili jeho okoli, aby se o v€elafeni za€al pfipadné zajimat.
Cile bylo dosaZeno, véelafi vétsinou pouZivaji pasivni ochranu svych tla jako je zamcent,
oploceni, ptipadné vypaleny cejch na nastavky. Ohledné modernich technologii bylo
zjidténo, Ze vSech pét dotdzanych reagovalo zamitavé na moznost, Ze by ke vcelafeni
ptivedly moderni technologie nové zijemce. Ctvrtym cilem bylo ziskat podrobn&jsi
informace ohledné zpisobu, jakym velaf prodava sviij med. Cile bylo dosaZeno, v¢elafi
uvedli, Ze med maji pfevazné pro svou potiebu, jeden véelar uvedl, Ze provozuje e-shop.
Cilenou reklamu nevyuZiva zadny z oslovenych vcelait.

Druhy oddil praktické ¢asti diplomové prace byl zpracovan na zdklad€é anonymni
ankety, na vzorku 1 017 respondentd, coZ &ini 0,01 % Zijici populace v CR. Anketa byla
zamé&fena na chovani spotfebiteld v souvislosti s medem. Ziskana data byla zpracovéana
za pouZiti hodnoceni v podob& hrubého skoéru a za pouziti ovéfeni v podobé& otdzek ankety.
V ramci ankety byly stanoveny tfi hypotézy a dva cile. Pata hypotéza, Ze spotiebitel kupuje
Castéji med od véelafe, nez v supermarketu byla potvrzena. Med pfimo od veelate kupuje
827 respondenti z1 017 dotazanych osob. Sestd hypotéza, Ye spotfebitel nejlastdji
spotfebuje nad 5 kg medu ro¢né, byla potvrzena, uvedlo tak 816 osob. Sedma hypotéza,
Ze spotiebitel preferuje med ze svého regionu, byla potvrzena, uvedlo tak 885 respondentt.
Prvnim cilem ankety bylo analyzovat chovani zdkaznika pii nakupovani medu a zjistit jeho

preference a nazor na med produkovany piimo véelafem a potvrdit, nebo nepotvrdit
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stanovené hypotézy. Cile bylo dosaZeno. Zpracovéanim vysledk(i ziskanych od 1 017
respondentii bylo zji§téno, Ze si spotfebitel kupuje med nejéastéji jednou za rok, preferuje
med p¥imo od véelate, vybira si med ze svého regionu a povaZuje ho za zdravi prospésnou
potravinu, a Ze vechny tfi stanovené hypotézy byly potvrzeny. Druhym cilem bylo zjistit,
jaké mnoZstvi medu respondent spotfebuje. Tohoto cile bylo dosaZeno. Osoby, které
se G&astnily ankety, uvedly (jednalo se o 80,2%), Ze spotfebuji vic jak 5 kg medu roéné.

Tteti oddil praktické &asti diplomové prace byl vénovan ndvrhu marketingové
strategie pro hobby vdelate. Marketingovd strategie vychizela zpravidel vyuziti
marketingového mixu. Véelafi je doporudeno, aby si vramci svého regionu provedl
analyzu trhu. Ziskané informace vyuZil jako podporu pro prodej svych vyprodukovanych
piebytkd medu formou ze dvora a byly pfedstaveny dalsi formy prodeje ptebytkd medu.
Dale byla doporudena diverzifikace produkce, tedy rozsifeni sortimentu a nabizenych
velikosti baleni medu. V souvislosti s balenim bylo doporu¢eno zvolit origindlni design
obalu a pouZivat venkovni, cilené a interaktivni reklamy (napf. vlastni webové stranky).
Cely oddil byl zakon&en finanéni kalkulaci uvedenych doporuceni.

Ctvrty oddil praktické &4sti diplomové prace byl zpracovan na zékladé informaci
ziskanych piimo od v&elait a tyka se ndvrhd na rozvoj projektu a portalu VEelstva Online.
Jedna se o &tyfi navrhy, kdy by v&elafi ocenili, aby Véelstva Online fungovala i jako
mobilni aplikace, kterd by uZivatele po staZeni upozorilovala, Ze se v okoli vyskytuje
vielaf a miiZe si zde zakoupit med a vdeli produkty. Druhym névrhem pro rozvoj portélu
byl poZadavek, aby si v&elatf do &asti ,,Chovam véely“ v ,Karté kontroly veelstva a tlu
mé&l moZnost vkladat fotografie pofizené pro dané véelstvo. Ttetim ndvrhem pro rozvoj
portalu byl interaktivni odkaz na webové stranky véelafe. V souCasnosti je mozno do
informaci o v&elafi webové stranky uvést, ale nelze je rozkliknout a uZivatel musi bud’
odkaz piepsat, nebo kopirovat do nového okna webového prohlizete. Poslednim navrhem
pro rozvoj portalu byl, aby si v&elaf mohl v &asti ,,Chovam v&ely“ v Kart€¢ ,,M{j prodej
medu* vytvofit vliastni vinéty na med.

Diplomové prace vnesla mezi v&elafe pov&domi o Véelstvu Online a modernich
technologiich, které lze vyuzivat v souvislosti s chovem v&el. Na zikladé zpracovanych
doporudeni vychazejicich z marketingového mixu mé vdéelaf moZnost ziskat pfedstavu,
jak v praxi prvky mixu vyuZit. Do soudasné doby neprobéhla Z74dnd seriézni studie
preferenci spotiebiteldt v souvislosti s medem. Data ziskand z ankety 5x med tyto

preference spotiebiteli ndzorné piedstavila.
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Piiloha & 3: Med s ozna&enim ,,Regionalni potravina“

Rok
Kraj vvhlaseni Produkt Vyrobce Poznamka
1 | Olomoucky kraj 2018 Skaliésky med - kvétovy pastovy Jaroslav Juran, Skalicka
. X L Jaroslav Lstibiirek. Domazlice

2 | Plzensky kraj 2018 Med lesni, medovicovy
3 | Ustecky kraj 2018 Ki horsky med kvétovy smiseny Petr Eminger, Lom

L ) L i Miroslav Dimo. Verusicka
4 | Karlovarsky kraj 2017 Med z veelaistvi M+M kvétovy pastovy
5 | Pardubicky kraj 2017 Med pastovy s propoli Marecl Gregor, Chrudim

i3 s N Zelena Bohdaneg, Bohdaned
6 | StiedoZesky kraj 2017 Med medovicovy

Moravskoslezsky Dalibor Vranik, Budisov nad

7 | kraj 2016 Libavsky med lipovy (kvétovy) BudiSovkou

, . . R Jaroslav Juran, Skalicka
8 | Olomoucky kraj 2016 Skali¢sky med - kvétovy jarni
9 | Stiedocesky kraj 2016 Med z Tupadelske bazantnice - med medovicovy Jana Vonsovska, Tupadly
! . o 3 . i Radek Geleti¢, Lovosice
0 | Ustecky kraj 2016 Kvétovy med - lipovy
1
1 | Kraj Vysogina 2016 Hradecky med medovicovy Markéta Krejéova, Pacoy
1 | Moravskoslezsky Dalibor Vranik, Budisov nad
2 | kraj 2015 Libavsky med kvétovy Budisovkou
1
3 | Pardubicky kraj 2015 Med kvétovy Dominik Laznicka, Pielovice
1 . - _— " Vladimir Glaser, Ofech
4 | Stiedocesky kraj 2015 Kvétovy med z Orecha
1
5 | Zlinsky kraj 2015 Med medovicovy Karel Kolinek. Nedasov
o I o . , Jii Vomagka, Budikov
6 | Liberecky kraj 2014 Ceskv med z Podjestédi - pastovy
1
7 | Olomoucky kraj 2014 Skaliésky med - kvétovy lipovy Jaroslav Juran, Skalicka
: =— IO R Jaroslav Lstiburek, Domazlice
8 | Plzensky kraj 2014 Med medovicovy lesni z Ceskeho lesa
1 jiz neni drzitelem platné
9 | Karlovarsky kraj 2013 Kolekce med z Karlovarského kraje - smiseny Miroslav Dimo. Verusicka znacky
2 Mo.ra\'skoslezsk)‘ ) Pavel Kosec, Neplachovice jiz rleni drzitelem platné
0 | kraj 2013 Med pastovany znacky
2 Kombinace medu kvétového pastového a kvétoveho jiz neni drzitelem platne
1 | Pardubicky kraj 2013 lu¢niho Pavel Valenta, Staré Hradisté znagky
2 Josef Dole2al, Rudikov jiz neni drzitelem platne
2 | Kraj Vysodina 2013 Medovicovy med z Vyso&iny, lesni E znadky
2 Jiz neni drzitelem platne
3 | Zlinsky kraj 2013 Med medovicovy Jaroslav Studeni. Nedasov znacky
- . " = 2 Petr Sedlatek, Trebon jiz neni drzitelem platné
4 | Jihotesky kraj 2012 Medovickovy med z Trebonska znacky
2 . ) jiz neni drzitelem platne
5 | Karlovarsky kraj 2012 Med z doupovskych lest smiSeny Josef Seftik, Semnice znacky
2 | Kralovehradecky Agro Zlunice jiz neni drzitelem platné
6 | kraj 2012 Pastovany med kvétovy i znacky
2 | Moravskoslezsky jiz neni drzitelem platné
7 | kraj 2012 Véeli med kvétovy - lipovy Pavel Kosec. Neplachovice znacky
2 . R L X Pavel Valenta, Staré Hradisté jiz neni drZitelem platné
8 | Pardubicky kraj 2012 Med medovicovy - lesni znacky
2 jiz neni drzitelem platne
9 | Stiedodeskv kraj 2012 Med Kvétovy Zelena Bohdaneg, Bohdaned znacky
3 Radek Geleti¢, Lovosice jiz neni drzitelem platné
0 [ Ustecky kraj 2012 Kvétovy med znacky
3 jiz neni drzitelem platne
1 | Kraj Vysogina 2012 Ovoce a ofechy v medu KURTIN, Hrotovice znadky
3 Michal Riha. Hulin jiz neni drzitelem platné
2 | Zlinsky kraj 2012 Kolekce medi znatky
3 jiz neni drzitelem platné
3 | Liberecky kraj 2011 Cesky med z Podjestadi Jifi Vomacka, Budikov znacky
3 Viclav Hoch, Piibram jiz neni drzitelem platne
4 | Stredogesky kraj 2011 Med kvétovy pastovy | znacky
3 jiz neni drzitelem platneé
5 | Karlovarsky kraj 2011 Cesky med kremovy — pastovany Jiti Sirota, Cheb znacky
3 3 - ; _— jiz neni drzitelem platne

Vaviinec Turéin, Dolni D v ] P

6 | Jihomoravsky kraj 2010 Ovoce s medem - visen G b znacky
3 | Kralovehradecky jiz neni drzitelem platne
7 | kraj 2010 Rokytnicky med lesni kvétovy Simona Adamcova, Rokytnik znacky
3 Viadimit Davidek. Cernousy jiz neni drzitelem platné
8 | Liberecky kraj 2010 | Med aclimiy Davices, ~emonsy Znacky
3 jiz neni drzitelem platné
9 | Kraj Vysogina 2010 Med KURTIN, Hrotovice znacky

Zdroj: Viastni zpracovdni z dat dostupnych na www.regionalnipotravina.cz
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Pr¥iloha & 4: Komunikaéni podstata marketingu

KONKURENCE

td

MARKETINGOVA
INFORMACE

|

ZNALOST
NABIDKY
KONKURENCE

—

g

NASE NABIDKA
MARKETINGOVY
MIX

—

PREZENTACE
NABIDKY
ZAKAZNIKOVI

o

MARKETINGOVA
INFORMACE

|

ZNALOST REAKCE
ZAKAZNIKA
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SLEDOVANI NASI
NABIDKY
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MARKETINGOVA
INFORMACE

|

ZNALOST REAKCE
KONKURENCE

Zdroj: Vlastni zpracovdni dle M. Foreta, Marketing pro zacdtecniky,




Priloha & 5: Dotaznikové Setieni ,, VyuZiti ICT nastroji pro chov véel* (1/3)

~ Vyuziti ICT néastroju pro chov véel

VAR S ¢ s ek,

Frent] s Stk SickOE, Ve wCC o TN B s Rato sy wefatent soeul (Zla v
BALAEIRZN B WDLITEIN RIS SA04 AVZIMENTU 018, bth AR 1AL FArrnEla & inaeT s
defisrnfiar

stoinnd poid

E-mailova adresa ’

Qo

¥ e

O - -
VCELSTV!
1. Prosim. zvohe wariamu:
) dsem
'.',::Zl Jgmr Zmre,

2. Kolik chovite véelste?

WiteTE

3. Jak dlsube wéslafita?

() Méra, jak jmoan rok

) 6aE10 et

7 iem jak 1D lea.

4. Prosim wyberte = uvedengyeh moznosti, v jakyeh lokalitdch
weelafite {vyberte iwice moZnestil:

(] zarmaza

[] zea

[ ks

) ek

(] postinz

(3 prle

O dne

3. Vol atite kodovnou formou (prewez véel ke zdroji potravy?

0 ANC

) NE
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P¥iloha & 5: Dotaznikové Setieni ,, VyuZziti ICT nastroji pro chov véel“ (2/3)

&. V=déldvite s= priobéZné » sounizlosti se vbelaterim?
) AMD

() ME

7. Pokud jste v pfadchozi ctazes odpowédél s ana, kde ziskavate
daléi informace o wEelaieni? Cascpisy & literatura (uvedte jaké) x
internet [uvedte wwve. strénky) x seminafe » vystavy # od jinych
veelarl x jinek {prosim uvedte)

8. Zajinnate se o nowé technologie v souvislosti s chovemn vEel?
() anl

(O nE

§. Poudivdte nakterou  nize uvedenyeh rmodernich technoiogii?

ano mE Dsaad ivfomracs

st T T \

. ) () )
ps :

SN ysttm . ) 3
PO E fahts - - -
WSO ST & '®) 0 ()
Beishech - . )
\EET wEbonE sirdricy ) O ﬂ:.f'
10. Mé&l)a byste zajern © projekt webovehe partalu "eelstva
online’ na adrese hep:/ 2.c7y02/?
() aMo
() NE

11. Prosim avolte variantu:

fj Wyprodubkorany med mdm pro estnl potfebu.

|j Wypredwserany mad preddvdm farmee assana .

(] wiyudirdrn abl vigm uwederé variany.

12. Mimo med cilend zpracovandm & vwdtim i dalsi vl

produly.

) mn
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P¥iloha & 5: Dotaznikové Setfeni ,,VyuzZiti ICT nastroji pro chov véel* (3/3)

13. Pokud jste v piedchozi otézoe odpovédél/a anc. vyberte i
wice moznost:

ey

D propalis

[ wieltjed

[ wimivosk

] rmonef keEéae

(] medeira

[ pastoant mesd

(] ommes n tirsmioy, masti

14, Je e Wadern okoli nékds, o kom by jste mehliz prohilasie, Ze
=10 Vai nastupce?

) o

) mE

15. Pokud jste v piedchozi otézoe odpovEdél/a ano, kdo s Vami

spclupracuje. koho pfipravujete na budoucl pfevzet Vadzho
chowu?

[ syr/deera
(] wruiumuEks
[ mlzds kemarad: samardd ke

] rékda jing

oMtk SroTdkad

Zdroj: Viastni zpracovani
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: Vypis z LPIS

Piiloha ¢&. 6

VeFejny registr pidy - LPIS

)

=

3

=

s
.

b wymérs

o Uzivatal - mazev

-

Kulturs -~ beravni

Kultyra ~ ked

“

| Rezm akologie
+ Osazens plochs vinic
¢ Rezpracovand

& Navrh AG

Navrh A1

¥ Nivrh 22

¢ Udinné

¢ Hatorick 0P

: 6MO

¢ Dle stavu

< | Platné

& HospodéaFstvi
J jing abjekt
¥ vodni objekt

¢ trvshe pevna spojend s ter

. Katastr

§ Hranice kd.

Gl

§43316,77215. -1138384.00735
@ =

o & [/

Peddadeva deta @ CUZK

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat dostupnych na: hitp://eagri.cz/public/app/Ipisext/Ipis/verejny2/plpis/
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Ptiloha & 8: Testovani ziskanych dat

Kontingencni tabulka Odekavané ¢etnosti
16,5 5,5
16,5 5,5
Chi-kvadrat
statistika: Mezi vypocet:
Pravdépodobnost, ze 0,1 0,015152  0,045455
déla nedéla Testova hodnota 0,015152  0,045455
na hlading vyznamnosti 5% s jednim stupném
ma| 72,7% | 27,3% volnosti je:
nezna| 77,3% | 22,7% 3,84

Koeficient zavislosti - sila a t&snost zavislosti
(pokud existuje):
-0,12 Yuleovo Q

Vysledek je proto:
hypotézu nezavislosti nezamitime - zavislost nelze
prokazat

Zdroj: Vlastni zpracovani
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P¥iloha & 9: Anketa ,,5 x med“

e e e e
5x med

Daobry den
jmenuji se Jika Smidkova, ve volnyeh cheilich se jako hobik vénuji vZelafeni. studuji €ZU 2 v souviglosti s
vizkurnem pro svou diplomovou préci, bych Vs réds poprosa o vypinéni této ankety.

. Se
VCELSTVA

1.) Jak ¢asto si kupujete med?

kazdy mésic
2-3x do roka

jednou za rok
2.) Kde si kupujete med?

v supermarkety
piimo od véslafe

ve farméizkém obehodé, riéti

3.) Kolik medu roéné spotiebujete? '
méné jak 1 kg
doSkg
vice, jak kg

4.) Preferujete med ze svého regionu? |
ano
ne

5.) PovaZujete med od véelaie za:
1émé* za bio/eko potravinu
za zdravi prospégnou potravinu
divérvhodnéjii, ne ze supermarketu

potravinu s minimem chemickych reziduii

Mnohokrate dékuiji za Vés as a ochotu vyplnit tuto anketu.

Jitka Smidkové

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha &. 10: Import medu do CR 01. 01. — 30. 09. 2018

Typ vystupu :
Smeér obchodu :

1.1.2018 -
Obdobi : 30.9.2018
Nomenklatura
zbozi :
Data v tabulce
jsou : bez dopoctil

Nazev Netto Stat. hodnota

Kod zboziNazev zbozi zemé (kg) CZK(tis.)

04090000(Prirodni med UA Ukrajina | 478 935 22 985
04090000|Pfirodni med SK Slovensko | 246 973 18 313
04090000|Pfirodni med MD Moldavie | 157 630 8432
04090000|Pfirodni med uy Uruguay | 131294 7273
04090000|Pfirodni med AR Argentina | 116 912 6 736
04090000|Prirodni med DE Némecko | 115 930 15 816
04090000|Pfirodni med CN Cina 101 874 4 521
04090000|Pfirodni med HU Madarsko | 81 857 5721
04090000|Pfirodni med CL Chile 64 049 4 664
04090000|Pfirodni med IT Italie 33 639 1053
04090000|Pfirodni med ES Spanélsko| 30 401 3 694
04090000|Pfirodni med BG Bulharsko | 26 216 1 869
04090000|Pfirodni med MX Mexiko 15 314 1791
04090000|Pfirodni med LT Litva 12 966 758
04090000|Pfirodni med AT Rakousko | 11 298 1667
04090000|Piirodni med RU Rusko 9 000 588
04090000|Prirodni med NL Holandsko| 7 795 1192
04090000|Pfirodni med GR Recko 6 221 954
04090000|Pfirodni med XS Srbsko 5 357 596
04090000|Pfirodni med GB \VB 4 071 1206
04090000|Pfirodni med FR Francie 3524 835
04090000|Pfirodni med RO Rumunsko| 3 306 365
04090000|Pfirodni med NZ N.Zeland 734 838
04090000|Pfirodni med PL Polsko 598 118
04090000|Pfirodni med BE Belgie 428 30
04090000|Pfirodni med KR Korea 150 24
04090000|Pfirodni med LV LotySsko 29 5
04090000|Pfirodni med DK Dansko 17 3
04090000|Pfirodni med Us USA 3 1
04090000|Pfirodni med BR Brazilie 2 0

Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat dostupnych na https:/apl.czso.cz/pll/stazo/STAZO.STAZO
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P¥iloha &. 11: Export medu do CR 01. 01. - 30. 09. 2018

Normalni

Typ vystupu :
Smeér obchodu :

1.1.2018 -
Obdobi : 30.9.2018
Nomenklatura
zbozi :
Data v tabulce
jsou :

bez dopoétu

Netto Stat. hodnota

Koéd zboziNazev zbozi Nazev zemé (kg)

04090000|Prirodni med DE Némecko 332 252 29 097
04090000|Prirodni med SK Slovensko [286 610 27 024
04090000(Prirodni med FR Francie 122 901 8 285
04090000(Prirodni med GB VB 67 554 5372
04090000(Prirodni med PT Portugalsko | 27 900 2 083
04090000|Prfirodni med AT Rakousko 4788 1614
04090000|Prirodni med CH Svycarsko 3 546 307
04090000|Prirodni med HU Madarsko 3 460 467
04090000|Prirodni med PL Polsko 3310 351
04090000|Prirodni med LT Litva 947 58
04090000(Prirodni med UA Ukrajina 816 109
04090000(Pfirodni med IE Irsko 111 14

Saudska

04090000/Pfirodni med SA Arabie 76 14
04090000(Prirodni med CN Cina 45 19
04090000(Prirodni med KR Korea 21 3
04090000|Pfirodni med KZ Kazachstan 17 6
04090000/Prirodni med LV LotySsko 10 19
04090000(Prirodni med EE Estonsko 8 16
04090000|Prirodni med IT Italie 8 3
04090000|Pfirodni med ES Spanélsko 7 11
04090000|Pfirodni med AM Arménie 6 1
04090000|Prirodni med MT Malta 2 5
04090000|Prirodni med BG Bulharsko 1 2
04090000|Pfirodni med DK Dansko 1 0
04090000|Prirodni med RO Rumunsko 1 4
04090000|Pfirodni med BE Belgie 0 0
04090000|Pfirodni med NL Holandsko 0

Zdroj: Viastni zpracovdni dle dat dostupnych na https://apl.czso.cz/pll/stazo/STAZO.STAZO
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Piloha & 12: P¥edloha - Rizeny rozhovor

Rizeny rozhovor &. x (respondent z dotazniku & xx ze dne XX. XX. XXXX)

(shrnuti odpové&di z on-line dotazniku)

1.) Kde jste na zac4tku svého v&elafeni ziskaval informace o vCelateni?

2.) Jakym zplisobem si vedete agendu spojenou se véelafenim?

3.) Odkud &erpéte informace o stavajici legislativé spojené se velatenim?

4.) Co si myslite o LPIS v souvislosti se v¢elafenim?

5.) Vyuzivéte (ptipadné jakou technologii) ochranu ull pfed odcizenim?

6.) Jakym zptisobem prodavate med (vyuZiti reklamy, PR...)?

7.) Oslovily by moderni technologie n&koho ve VaSem okoli, aby se zacal v této souvislosti

o véelafeni zajimat?
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Pr¥iloha & 13: Charakteristika respondentii Fizeného rozhovoru

Rizeny rozhovor & 1: (respondent z dotazniku &. 14 ze dne 12. 12. 2017)

(véelat muz, veelafi &tyfi roky se 13 v&elstvy, ve vice lokalitich, nezajima se o nové

technologie, dale se nevzd&lavé, neni registrovany na strankidch www.veelstva.czu.cz

aneméd zdjem, vyprodukovany med mé pro svou vlastni potfebu i ho prodava formou

ze dvora, vytvaii veeli vosk, nema nastupce)

Rizeny rozhovor & 2: (respondent z dotazniku &. 16 ze dne 26. 01. 2018)

(v&elat muz, véelaii dva roky s péti vielstvy v jedné lokalit&, zajima se o nové technologie,

vzd&lava se, neni registrovany na strankidch www.vcelstva.czu.cz a projevil zdjem,

vyprodukovany med ma pro svou potfebu i ho prodava formou ze dvora, cilen€ vytvati

dalsi véeli produkty, nastupce nema)

Rizeny rozhovor &. 3: (respondenti z dotazniku &. 24 ze dne 05. 02. 2018)
(v&elat{ manzelé, véelaii déle, jak 10 let se sedmi véelstvy, ve vice lokalitach, zajimaji
sconové technologie, vzd&lavaji se, nejsou registrovani na  strdnkéch

www.veelstva.czu.cz, vyprodukovany med maji pro svou potiebu i ho prodavaji formou

ze dvora, cilend vytvéieji dalsi veeli produkty, vychovavaji si nastupce v synovi)

Rizeny rozhovor & 4: (respondent z dotazniku &. 43 ze dne 09. 03. 2018)

(véelaF Zena, v&elaii &tyfi roky se 30 velstvy, ve vice lokalitdch, zajimd se o nové
technologie a ptala by si ziskat dal§i informace, vzd&lavd se, neni registrovana

na strankach www.vcelstva.czu.cz nemé zajem, vyprodukovany med ma pro svou potfebu

i ho prodava formou ze dvora, cilen& vytvaii medovinu a zpracovava veli vosk, nastupce

nema)

Rizeny rozhovor & 5: (respondent z dotazniku &. 98 ze dne 01. 05. 2018)

(véelat muz, véelati déle, jak 10 let s vice, jak 30 vcelstvy, ve vice lokalitach, zajima
se o nové technologie, provozuje vlastni webové stranky, vzd€lavéa se, je registrovany

na strankdch www.vcelstva.czu.cz, vyprodukovany med prodavé formou ze dvora, cilené

vytvaki dalsi v&eli produkty, néstupce nema4)
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