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Cil prace: Zjistit, jak jsou vyuzivany marketingové nastroje ve vybraném hotelu

retézce OREA hotel Sklar v Harrachové a vypracovat jeho SWOT analyzu.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O O O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni L] O o o O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu [] O O O O
Zpracovani praktickych aspektii tématu [] O o o O
Adekvatnost pouZitych metod, zpisob jejich pouziti [] O O O 0O
Hloubka a spravnost provedené analyzy [] O O O O
Prace s literaturou I I I R B R
Logicka stavba a ¢lenéni prace ] O O O O
Jazykova a terminologicka troven [] O O O O
Formalni Gprava a nalezitosti prace [] O O O O
Vlastni pfinos studenta [] O O O O
Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi) O O O OO

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Text BP je v poradku, protoZe anti-plagiatorska kontrola zjistila celkovou podobnost 1%.
Dil¢i pfipominky a naméty:

Autorka se v praci zamérila celkem podrobné na marketing vybraného hotelu Sklar
v Harrachové. Cil price je napsan jiz vkapitole Uvod a nasledné i vdal$i kapitole.
V Teoretické ¢asti celkem podrobné popisuje marketing a marketingovy mix, ktery je
vhodné doplnén pouzitou literaturou. Dale v Metodice uvadi popis organizace,
charakteristiku fetézce OREA hotels a pouZzité metody. V kapitole Vysledky autorka vychazi
predev$im z dotazovani s generalnim feditelem hotelu, na zdkladé kterého byla provedena
SWOT analyza.

Pro dplnost informaci by bylo vhodné doplnit kapacitu konferen¢nich mistnosti,
ktera by urcité potencionalni navs§tévniky zajimala. Urcité by se do BP hodila i informace,
Ze sluzby Wellness nejsou v cené zahrnuté a navstévnik si je musi pfiplatit stejné jako kurt
apod. Chybi mi to z diivodu, ze autorka uvadi, ze se priplaci za transport a nikde jinde tato



informace neni. Nasel jsem informaci, Ze se hotel specializuje na rodiny s détmi, ale nikde
v praci ani na webovych strankach jsem nenasel, zda hotel ma néjaky détsky koutek, coz by
m¢é urcité jako rodice zajimalo. Kazdopadné tyto informace nejsou relevantni vzhledem
k vyty¢enému cili, ktery autorka splnila.

Navrhnuté feSeni na vystavbu venkovniho posezeni je pouze v podobé¢ informace o
cené¢ lavicek bez souvislejsiho kontextu jednani s provozovatelem. Stejné tak navrh balicku
Halloween, kde postradam néjakou zpétnou vazbu od provozovatele. Co se tyce propagace
pres Instagram, tak by asi mohla v navrhované podobé fungovat.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace je svym obsahem zajimava a odkryva marketing hotel z hotelového fetézce
OREA. Vpraci chybi zpétna vazba od vedeni hotelu k doporucenim autorky, které
vypracovala na zaklad¢ vlastni zkuSenosti.

Autorka vtéto BP prokazala samostatnost se vdané problematice orientovat.
Snazila se vpraci splnit vSechny vytyceny cil a vyzkumné otazky. Praci doporucuji
k obhajob¢ i pres uvedené pripominky.

Otazky k obhajobé:
1) Pozadal Vas generalni feditel hotelu o vysledky prace?
2) Miuze potencionalni navstévnik, ktery nema FB, vidét nékde videa, o kterych pisete?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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