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Dalsi hodnoceni:

Autor se zabyva skute€nym a sou€asnym pfib&éhem Microsoftu, porovnava personalni a virtualni tzv. event
marketing v sou¢asné covidové dobé a zamysli se nad dobou post-covidovou. Formuluje nékolik strategii. Vychazi
zfejmé ze své aktualni ¢innosti pro Microsoft a vyuZziva Ziva data Microsoftu. Prace je obsahla, ale neni pfisné
logicky strukturovana, a proto je misty i necitelna. Cile prace jsou spinény, i kdyz neni jasné do jaké miry jsou
zavéry originalni a validni pro dobu post-covidovou, ktera jesté nenastala.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Je Vase prace vysledkem Vasi ¢innosti nebo vychazite z prace Microsoft tym(? MiZete to prosim odlisit, jaky je
Vas pfinos?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Mohl byste vice pfiblizit hybridni strategie event marketingu, v ¢em jsou pokrokové a jaké maji pfedpoklady
uspéchu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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