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Optimalizace pro vyhledavace a pluginy ve WordPress

Abstrakt

Bakalafska prace se zamétuje na optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace a
pluginy, cilené¢ na platformy WordPress, podporujici realizaci optimalizace stranek.
V praci jsou popsany optimaliza¢ni metody, pro které je stanovena mira efektivity,
pomoci analyzy existujicich internetovych stranek a na zaklad¢ téchto zjisténi vybran
plugin. Spolu s optimaliza¢ni procedurou je zvoleny plugin implementovan na webovou

prezentaci a po uréitou dobu sledovana G¢innost tohoto pluginu.

Klic¢ova slova: SEO, optimaliza¢ni metody, plugin, vyhledavace, WordPress



Search Engine Optimization and plugins in WordPress

Abstract

This bachelor’s thesis focuses on optimization websites for search engines and plugins
targeted on platforms WordPress supporting implementation of optimization sites. The
thesis describes optimization methods for which the effectiveness of the rate is
determined by analysis existing websites and based on these findings, the plugin is
selected. With the optimization procedure, the selected plugin is implemented on a web
presentation and the effectiveness of this plugin has been monitored for a certain period
of time.

Keywords: SEO, optimization methods, plugin, search engines, WordPress
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1 Uvod

Internetové stranky v soucasnosti neobsahuji pouze statické texty, které slouzi k
prezentaci riznych spole¢nosti nebo poskytuji prosté informace, ale jsou vyuzivany i pro
aplikace a k internetovému obchodu. Kazdym rokem nartista bezpocet noveé vytvorenych
stranek. Vznikaji stale nové firmy, které se snazi ptres internet propagovat rizné sluzby
nebo produkty. Tato skute¢nost implikuje obrovsky narast konkurence, a proto je
dulezité, zaméfit se na spravnou tvorbu piivétivé webové prezentace. Zpravidla pokud
lidé hledaji objekt zajmu na internetu, tak vyuzivaji webovy vyhledavac. Jen malé
mnozstvi uzivateld pfistupuje na stranky pfimo, protoze je nutna ptfesna znalost adresy.
Vyhledavace odpovidaji na pozadavek uzivatele, seznamem velkého mnozstvi stranek,
které obsahuji potencionalni odpovéd’. Tato bakalaiska prace se zabyva problematikou
prosazeni konkrétni stranky mezi kvantem stranek konkurenénich ve vyhledavaci a
naslednému ziskani nového publika. K tomu je zapotiebi ziskat potiebné znalosti a projit
specialnim procesem optimalizace stranek nazyvané SEO. Zkratka SEO v sob€ nese
nazev optimalizace pro vyhledavace, pfesto neni primarni uprava stranek pro vyhledavaci
stroje, ale ptedevsim pro uzivatele, ktery na stranky ptichazi. Tento zptisob optimalizace
se specifictéji nazyva etické SEO a je zaméfeno na vytvofeni webovych stranek

s kvalitnim organickym obsahem, které navstévnici budou §ifit sami mezi sebou.

V zavislosti na zménach algoritmi vyhledavacich stroji, které zpracovavaji a
vyhodnocuji vysledky vyhledavani, se musi ménit i techniky optimalizace pouzitych na
strankach. Cilem prace je zjistit nejefektivnéj$i existujici metody, pouzivané na
strankach, které vyznamné ovliviiuji umisténi ve vyhledavaci a pfispivaji k lepSimu
nalezeni stranek. Na zakladé zjisténi bude vybran plugin pro CMS systém WordPress a
nasledné pouzit v praxi. VedlejSim pifinosem vyzkumu, miiZze byt zjisténi doposud

nezvetejnénych metod.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Hlavnim cilem je komparace specifickych pluginii vyuzivanych v redak¢nim systému
WordPress a analyzovani jejich nastroji. Vysledkem bude stanoveni prvka, které aktivné
pomahaji optimalizovat webovou prezentaci pro internetové vyhledavace. Soucasti
bakalarské prace je definovani soucasnych SEO metod, které pomahaji zlepSovat
umisténi webovych stranek ve vyhledavacich a zjisténi zastaralych funkci uzivanych

plugint, véetné navrzeni jejich zlepSeni.
2.2 Metodika

Reseni problematiky bakalatské prace bude zaloZeno na studiu odbornych informaénich
zdroji. Pro praktickou ¢ast bude stézejni nalezeni prostiedkii pouzitych jiz na existujicich
webovych strankach, které ptispivaji k optimalizaci, pomoci zadavani kli¢ovych slov do
vyhled4vace. Nalezené vysledky budou analyzovany a dle Cetnosti pouzitych metod
zlepSujicich vyhledavani se nastavi jejich vahy. Po stanoveni dalezitosti kritérii bude
pouzitim vicekriteridlni analyzy nalezena nejleps$i varianta pluginu pro WordPress. Pro
demonstraci efektivnosti bude plugin pouzit na konkrétni webové prezentaci.
V definovaném Casovém obdobi budou sbirdna data, kterd zaznamenaji, jak na stranky
optimaliza¢ni techniky pluginu ptsobi. V piipadé¢ vyskytu nedostatkti pluginu, bude
navrzen alternativni zptisob zlepSeni dle zjisténych znalosti a vysledkd z vyzkumu.

Soucasti prace bude diskuse vysledkt vyzkumu.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Cojeto SEO a jak funguje?

SEO je jedno z velmi rozsifenych odvétvi informaénich technologii a v moderni dob¢ i
marketingu, tykajici se webové prezentace. Tato zkratka vyjadfuje Search Engine
Optimization a v piekladu do CeStiny znamena optimalizace stranek pro vyhledavace.
Ucelem je vytvofit a piizpusobit stranky tak, aby se zlepsila jejich viditelnost ve
vyhledavacich. Pouzitim ruznych technik SEO na webu se aktivné pomaha
vyhledavaciim, zobrazovat co nejkvalitnéj§i a nejvhodnéjsi vysledky vyhledavani.
(Tonkin, 2011)

., Stranka s vysledky vyhledavani tvori prusecik zajmii a obsahu. (Tonkin, 2011)
Vyhledavac je stranka, na kterou ptichazeji uzivatelé s pozadavkem najit informace nebo
sluzby, pomoci vlozené urCité otazky, dotazu na urity objekt zajmu. Vyhledavaé
Google.com, Seznam.cz ¢i jiny druh, zobrazuje list urcitych vysledkt stranek, které
mohou potencionalné odpovédét na zadany pozadavek, dotaz. Co se dé&je za touto
strankou a jak vyhleddva¢ poznd co zobrazit? Kazdy vyhledava¢ pouzivd programy
znamé jako roboti, které samovolné prochazi internet, navstévuji stranky, ¢tou jejich
obsah a nasledné ziskané informace zanesou do databaze vyhledavace neboli do indexu.
Index je poté prozkouman specidlnim algoritmem, ktery se snazi porovnavat vSechny data

s dotazem na otazku. (Moz, 2017) Podrobnéji o robotech a indexu v samostatné kapitole.
3.1.1 Pro¢ optimalizovat?

Existuje mnoho divodu, pro¢ optimalizovat, zde jsou uvedeny ty nejhlavngjsi.
Dosahnout umisténi webovych stranek na nejpiednéjsich piickach katalogu vyhledavace
a zbytecn¢ neplatit za reklamy. Vyskytuje-li se na webu obsah tykajici se ojedinélych
véci, naptiklad informace z dopravniho podniku Prahy nebo konkrétni hospitalizacni
zafizeni, tedy unikatni informace, pak neni pfili§ nutné optimalizovat. V opacném
ptipadé, kdy stranky spadaji do sféry, kde je velka konkurence, mezi to patii naptiklad
produkty v online obchodech, nabidky sluzeb apod., pak se bez optimalizace nelze obejit.
Utelem optimalizaénich technik je snaha dosadhnout co nejlepsiho prosazeni

poskytovanych sluzeb nebo produkti, které nasledné vyhledava¢ vyhodnoti jako
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nejvhodnéjsi vysledek pro dotaz. (Kubicek, 2011) Moznosti placenych reklam nebo
vystaveni bannerti, dokézi také pomoc zviditelnit web, ale jsou to velmi ndkladné zptsoby
a pouze docasné. Prosazeni reklamou je jen na tak dlouho, dokud je za ni placeno a ¢asto
velmi draze. Optimalizaci lze zajistit dlouhodobych vysledkti ptirozeného,

bezprostfedniho zobrazeni za naklady spojené pouze s realizaci. (Kubicek, 2008)

GO gle pronajem lodi orlik m § Q
Vse Mapy Obrazky Nakupy Zpravy Vice Nastaveni Nastroje
Piiblizny pocet vysledki: 11700 (0,67 s) Placeny vysledek

Pronajem lodi - sleva - Vitava-Yacht.cz
www.vitava-yacht.cz/ v 602 254 932
Bohaty vybér lodi od svétovych vyrobct. Nyni sieva 40 - 50 %

@ Siroké 6, Praha 1 - Nyni zavieno - Oteviraci doba v
Galerie Kontakt
Dalkové plavby Pfirozeny vysledek

MARINA ORLIK - Pronajem lodi
www.marinaorlik.estranky.cz/clanky/pronajem-lodi.ntml v

Nabizime pronajem kajutovych lodi na prehradé Orlik. U nas si mizZete si vybrat mezi motorovou
obytnou lodi a plachetnici . Na nékteré motoroveé lodé, ktere

Pujcovna motorovych lodi na Orlické prehradé,dovolena na lodi | bez ...
www.pujcsilod.cz/ v

Nase puijéovna kanalovych motorovych lodi nabizi pronajem obytnych ... Anebo se vydat opaénym
smérem kolem zamku Orlik a Zvikov tfeba aZ do Tyna nad

Hausbot - Nauta - Kontakt - Fotogalerie

Ahoj v nasich vodach! | HACJACHT - pronajem plachetnic na Orliku
www.hacjacht.cz/ v

Nabizime pronajem piné vybavenych stabilnich kajutovych plachetnic v arealu Mariny Orlik. Mame pro
Vas tii plachetnice s kormideinim kolem. Bavarii 30+

Obrazek 1 - Prirozené vs. placené zobrazeni vysledku vyhledavant
3.1.2 SERP

Oznaceni SERP vyjadiuje Search Engine Results Page, v piekladu to znamend stranka
vysledkl vyhledavani. Jak z nazvu vypliva jedna se o stranku, ktera zobrazuje veskeré
vysledky souvisejici s hledanym slovem. (Moz, 2017) ,, Ukolem SEO je ziskat co nejlepsi
pozice na SERP. “ (Kubicek, 2011)

Jako ptiklad poslouZzi stranky SERP od spole¢nosti Google, které obsahuji tyto klicové
vlastnosti. Snippet jedna se o kratky uryvek textu ze stranky, odpovidajici na hledané
slovo. Reklamy zobrazujici se na zacatku a jsou vétSinou vazané na konkrétni slova, pii
kterych se maji zobrazit. VS§eobecné vysledky zobrazuji se v zavislosti na pfirozenych

vysledcich vyhledavani, zde se jedna naptiklad o obrazky, videa apod. Graf znalosti
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obsahuje data, ktera se zobrazuji v panelu nebo v boxu. Velmi ¢asto se jedna o zobrazeni

grafii, informaci o znamych osobnostech, pocasi. (Moz, 2017)

Google  ewo =y Q
Vse Obrazky Zpravy Mapy Videa Vice Nastaven Nastroje
Priblizny pocet vysledka: 1 440 000 000 (0,58 s)

Graf znalosti 25,8744602 éeskych korun

Odmitnutf odpovédnosti - Vice informaci

Kurz Eura, Euro EUR, aktualni kurzy koruny a mén - Kurzy.cz

www.kurzy.cz/kurzy-men/nejlepsi-kurzy/EUR-euro/ v

Euro (znacka "€", ISO kéd EUR) je oficidlni ménou velké Easti evropskych zemi, tzv. Eurozény (17 zemi
Snippet z 27, které jsou soucasti Evropské unie). Déli se na 100

Graf CZK/ EUR - Online EUR/CZK - Exchange - Historie

Tuto stranku jste navstivili 2krat. Posledni navstéva: 7.8.17

Hlavni udalosti

Vieobecné

vysledky
Cibulka: Euro znamena Pry¢ s korunou, euro Daniel Herman: Musime
dalsi smycku na naSem musime pfijmout rychle, presvédcit spolecnost
krku tvrdi Sobotka. Zastanci aby chtéla euro

odchodu z EU jsou

Obrazek 2 - Zndzornéni viastnosti SERP

3.2 Katalog a fulltextovy vyhledava¢

Aby vyhledavace zjistili o webovych strankach, tak je potfeba je informovat.
Vyhledavace vyuzivaji roboty (o nich bude zminéno v samostatné kapitole), kteii se
voln¢ pohybuji, sbiraji data a zanaseji je do indexu (databaze). Pokud ma takovy robot
navstivit stranky, musi se mu ukézat cesta. Jednim ze zplisobl je zvetejnéni odkazu
stranek na strankach cizich, které roboti jiz znaji. V moment¢, kdy robot tyto stranky
navstivi, tak navstivi i ty pro n¢j zatim neznamé a nasledné je zaindexuje. Tento proces
muze trvat déle, jelikoZ indexace stranek se pohybuje v riznych intervalech. Proto
existuje snadnéjsi a rychlejsi feseni. Pfidani stranek do internetového katalogu. Vétsina
robotli, hledd stranky pravé s vyuzitim téchto katalogl, kde jsou seznamy mnoha
webovych prezentaci. (Kubicek, 2008) V dnesni dob¢, uz vétSina fulltextovych

vyhledavaci nabizi vlastni stranky s nastroji pro webmastery, kde Ize pridat odkazy na
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weby, které maji jejich roboti zavést do indexu. Tato sluzba od spole¢nosti Seznam.cz je

dostupna na internetové adrese: https://search.seznam.cz/pridej-stranku a od Google.com

na https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url?

3.2.1 Katalog

Internetovy katalog obsahuje nespocet internetovych stranek. Hlavnim rozdilem katalogu
od fulltextového vyhledavace je, ze stranky se ptidavaji do katalogu ruéné. Pii registraci
se uvadi tyto udaje: adresa na stranku, jeji nazev, kratky popis a klicova slova tykajici se
obsahu. Odkazy jsou rozdéleny dle kategorii do stromové hierarchie. Zde je mozné také
vyhledavat, ale pouze za piedpokladu, Ze hledané slovo se shoduje s informacemi
zadanymi pfi registraci. Mezi nejznaméjsi katalogy patii Seznam nebo Yahoo!. (Kubicek,

2008)
3.2.2 Fulltextovy vyhledava¢

Funkci fulltextovych vyhledavac¢u je najit webovou prezentaci, ktera je schopna
potencionalné¢ odpovédét na zadany dotaz. Jelikoz existuji miliardy internetovych
stranek, tak by vyhledavaci trvalo velice dlouhou dobu, nez by nasel mnozstvi vysledkd,
které by mohli na dany dotaz odpoveédét. Proto si vyhleddvade musi tyto vysledky
predpfipravit do své databaze zvaného index. Zada-li se dotaz, vyhledava¢ nahlédne do
svého indexu, kde ma ke kazdému slovu a slovnimu spojeni pfifazenou mnozinu stranek.
Vyhledavac vybere a zobrazi takové stranky, u kterych nalezne nejvétsi schodu s dotazem

spolu se zavislosti na dal3ich parametrech. (Simko, 2014)

Shirdni dat Indexace Odpovéed na dotaz
—— e
@* slovo - stranka A
- stranka D
Databaze deiovy Vysledky
@ [ vyhledévaéeI = e i ; hledévéni
ﬁ - stranka D v

@ I slovo - stranka C
N—

Obrdzek 3 - Popis funkce vyhleddavace (Simko, 2014)
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3.2.2.1 Index

Vyhledavace vyuzivaji databazi zvanou index, do které ukladaji vSechna slova, ktera byla
nalezena na webovych strankach. Index je zdrojem dat, které urcuji hodnoty riznych
vyhledavacich termint a klicovych slov. Slova jsou fazena abecedné nebo do stromi a je
k nim pfifazovano umisténi véetné vlastnosti (velikost, font, tu¢nost apod.). Vyhledavace
aplikuji algoritmy na jejich ziskana data a méti jejich vlastnosti (riznorodost slov, slovni
spojeni, zavislost na jinych slovech), pomoci kterych se pokousi porozumét tomu, jaky
obsah je nejlepsi pro zobrazeni vysledku na dotaz uzivatele. Svétovy vyhledavace maji,
obvykle indexy rozdélené dle zemé. Pro kazdou zemi je tedy piizpisobeno chovani
vyhledavace. Zde rozhoduji rizna slovni spojeni, napiiklad jakym zpisobem je pokladan

dotaz nebo vyskyt jmen a nazvu typickych pro tuto zemi. (Searchmetrics, 2017)

3.2.2.2 Robot, spider, crawler

Nazvy robot, spider nebo crawler vyznacuji v optimalizaci kusy programu, které
vyuzivaji vyhledavace za Gcelem sbirdni dat z webovych stranek do centralni databaze
vyhledavace. Prochazeni stranek (angl. crawling) z jedné na druhou, funguje na zakladé
linkti (odkaztr) ptitomnych ve webovém obsahu. Kdyz za¢ina robot cestovat po internetu,
tak si vezme prvni odkaz ze své databaze. Pokud robot pfichazi na webové stranky, tak
tyto stranky jiz v databazi ma nebo je na n¢ odkazan ze stranek cizich. (Ledford, 2008)
Kazdy kus kodu programu je navrzen pro sbirani jinych dat. Nékteti roboti sbiraji textovy
obsah s informacemi v meta znackach, jini obrazky a jejich nahledy nebo statistiky jako
je navstévnost ¢i pocet odkazani z jinych stranek. (Kubicek, 2008) Jelikoz dochazi casto
ke zmé&nam v obsahu na webu, tak roboti musi stranky navstévovat po urcité dob¢ znovu.
O tom, jak Casto robot bude navstévovat stranky a znovu je kontrolovat, rozhoduje
n¢kolik faktord. Jednim z nich je frekvence zmén. Robot si pii prohleddvani stranek
uklada datum navstévy. Piijde-li robot na stranky znovu a zjisti zménu obsahu, tak zacne
porovnavat datumy a zjistovat frekvenci zmén. Cim jsou intervaly mezi zménami
Castéjsi, tim cCastéji chodi robot znova obsah stranek prohledavat. DalSim faktorem je
vnitini hodnoceni (rank) vyhledavace. Obecné plati, ¢im vyssi pticka webu v hodnoceni,

tim &astéji robot tyto stranky kontroluje. (Simko, 2014)
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3.2.2.3 Robots Exclusion Protocol

Prvni, co udéla robot, kdyz ptijde na prvni stranku je, Ze si poznamend vSechny odkazy
na této strance. Poté Cte obsah a za¢ina nasledovat odkazy, které nasbiral prfedtim. Mize
se pohybovat pouze Vv oblasti jednoho webu a nékdy ho odkazy mizou zavést tiplné
nékam jinam. Robot bude nasledovat odkazy tak dlouho, dokud nedojde na misto, kde uz
zadné nejsou. Poté se vrati zpct a nacte dalsi odkaz, ktery nalezl v ptedchozich krocich.
Takto se proces stale opakuje. Algoritmus programu robota se tidi jistymi kritérii a mezi

nimi je i do jaké hloubky ponoteni odkazi ma zajit. (Ledford, 2008)

K ovlivnéni chovani robotl na strance slouzi Robots Exclusion Protocol nebo také znamy
jako robots.txt. Robots.txt je textovy dokument, ktery obsahuje instrukce, kterymi se
robot musi fidit, pokud pfijde na strdnku. Urcuje, co miZe a co nesmi indexovat. Neni
povinnosti vytvafet soubor robots.txt, pokud neni cilem zakazat prochazeni uréitych
stranek robotum. Robots.txt ma také funkci odkazovani na soubor sitemap.xml i toto
vSak neni nezbytné, protoze lze ptivést vyhledavac na tento soubor piimo. Do souboru
sitemap.xml je mozné vlozit seznam vSech URL adres na webu, které chceme, aby roboti
indexovali. Pro roboty ptfedstavuje mapu, ktera fika, kam se maji roboti hlavné podivat.
Tim lze zajistit, aby se vyhledavace dozvédéli o vSech potiebnych strankach. Data by
méla byt zapisovana ve formatu XML a aktualizovana, aby soubor neobsahoval odkazy,
které jiz neexistuji. Programatofi zde mohou vloZit veSkeré informace o vSech adresach.
Prikladem miZe byt uvedeni data posledni zmény, jak casto dochdzi ke zménam a jak

dulezita je adresa ke vztahu k ostatnim adresam na strance. (Ledford, 2008)

3.2.2.4 PageRank a S-Rank

Poradi (angl. Rank), ve kterém se tadi stranky ve vysledcich vyhledavace (SERP), jsou
ur¢eny hodnoticimi systémy vyhleddvace. Hodnoceni stranek je nezéavislé na zadaném
dotazu. UrCovani pozice umisténi, se 1isi dle vyhledavace. (Janovsky, c2003-2017) Kazdy
vyhledavac¢ pouziva a uptednostituje jiné parametry algoritmu, urcujiciho, jaka stranka je
nejidealnéjsi. Nejcastéji se hovoii o odkazové popularité, tedy kolik odkazii vede na
stranku (¢im vice, tim 1épe) a oblibenosti stranky. Je logické, Ze nové vzniklou stranku

nelze nalézt na prednich prickach, kdyz je téméf neznama, a naopak dlouhodobé fungujici

18



stranka bude prvni. Vyhledava¢ pfifazuje strankam dle mnoha faktort urcité body.

Stranka, ktera jich nasbira nejvice, se objevi na ptednich ptickach. (Kubicek, 2008)

Kazdé¢ URL stranky ma pfifazeny svlj rank. Vyhledava¢ ho vyuziva za ucely tazeni
vysledkil a obsluhy robota (robotovi urcuje, jaké stranky navstivit a jaké ne, ¢im vyssi
rank, tim Castéji robot navstivi stranku). Hodnota ranku je jednim z mnoha aspektti, proto
ma jen Casteny vliv na uréeni poradi ve vypisu vysledkl vyhledavace. (Janovsky, c2003-

2017)

Mezi nejznaméjsi hodnotici systémy v Ceské Republice patii PageRank, ktery vyvinula
americka spole¢nost Google a S-Rank vyuzivajici ¢eska spole¢nost Seznam. Hodnoticich
kritérii stranek je mnoho a vétSina z nich ani neni zndma. Spole¢nosti si je drzi v tajnosti,
aby se algoritmus nedal uméle ovliviiovat webmastery a nenarusovala se objektivita
vyhledavani. Zakladni ptiruckou pro ziskani lepsiho ranku je, nasmérovani co nejvice
odkazii z jinych webt na stranky a zaroven odkazovat na jiné. Je vSak podstatné, z jakych
stranek a na jaké stranky se odkazuje, protoze kazda stranka predava cast své

vérohodnosti. Proto by se méli volit kvalitni stranky. (Kubicek, 2008)

3.2.2.5 Pro jaky vyhledavac¢ optimalizovat?

Pti optimalizaci je dulezité se zamyslet, pro jaky vyhledava¢ ma smysl optimalizovat.
Stanovit si vyhledavac, ktery k nam pfivede nejvétsi mnozstvi potencionalni zakaznikd.
Pro kazdou zemi, jsou typické vyhledavace, at’ uz narodni nebo celosvétové, vyuzivané
uzivateli. (Kubicek, 2011) V této praci jsou zminény predevsim dva vyhledavace Google
a Seznam z davodu, ze tyto dva vyhledavade zaujimaji nejvyssi pomér pouzivani
v Cesku, jak uvadi internetovy zdroj StatCounter. Na obrazki &. 4 Ize vidét podrobnou
statistiku. Google ptevazuje s 79,08 %, tedy vice jak polovinou a Seznam zahrnuje

pouhych 16,71 %.
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Search Engine Market Share in Czech Republic - September 2017

Search Engine Market Share Czech Republic
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Obrdzek 4 - Statistika vyhledavacii. *

Dulezité je zaméfeni i na téma stranek. (Kubicek, 2011) Pokud se uskute¢fiuje
optimalizace napiiklad stranek se zpravami z Ceska nebo o zemédélstvi, mize byt
vhodngjsi, zaméfit se na vyhledavac od Seznamu. Naopak Google miize byt primarni, je-
li tématem stranek IT branze ¢i hudba. Konkrétni statistiky, ze kterych vyhledavact
ptichazi uzivatelé na stranky, dle kategorii lze nalézt v ptiloze ¢.1 nebo aktualné na

internetové adrese https://www.toplist.cz/global.html.

3.3 Metody SEO

Tato ¢ast kapitoly obsahuje hlavni techniky optimalizace stranek. Metody se déli na dvé

vvvvvv

problematiku dostate¢né aktualn¢. Informace v nich obsazené dnes jiz nemusi platit.

1 Zdroj:  http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/all/czech-republic/#monthly-201510-
201710
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Duvodem je, ze algoritmy vyhledavacu se stale méni a zdokonaluji. Zde jsou vypsany
pouze takové techniky, které jsou obsazeny v aktudlnich odbornych c¢lancich. Tyto
techniky jsou ovéfené a pievazné doporucené od spoleCnosti Google, ktery je sam
zvetejnil. Kazda technika sama o sob&é ma jen malou vahu na zlepseni pozice vysledku ve
vyhledavaci, ale jako celek kombinaci vice technik mize mit velky vyznam. Proto je
vhodné kombinovat vétsi mnozstvi doporu¢enych metod. Pti tvorbé webovych stranek je
Vv prvni fad¢ diilezité, zaméfit se na publikum a az pak je tieba optimalizovat také pro
vyhledavace. Spolecnost Google zvetejnila toto doporuceni:

»Doporucujeme ridit se pri rozhodovadni o optimalizaci predevsim tim, co je nejlepsi pro
navstevniky stranek. Jsou hlavnimi konzumenty vaseho obsahu a vyhledavace pouzivaji k
nalezeni vasi prdace. Pokud se soustredite vyhradné na konkrétni vylepseni, ktera
umoznuji dosahnout lepsiho hodnoceni ve vysledcich organického vyhleddavani, nemusite

dosdhnout pozadovanych vysledkii.* (Google, 2010)
3.3.1 Off page

Termin Off page zahrnuje faktory, které maji vliv na umisténi ve vyhledavaci, ale jeho
techniky nejsou pfimo spojené se zdrojovym kodem stranky. Jedna se hlavné o vnéjsi
vlivy, kterymi jsou mySleny odkazy. (Smicka, 2004) V minulé kapitole o Page Ranku a
S-Ranku, ktera souvisi s touto ¢asti, byla zminéna kvalita odkazu. Je velmi dilezité, jaké
stranky a jaké mnozstvi odkazuje na optimalizovany web a na jaké stranky odkazuje
optimalizovany web. Jak uz bylo zminéno, kazda stranka ma svou vlastni hodnotu ranku.
Odkazuje-li stranka na jinou, piedava tim ¢ast své hodnoty duvéryhodnosti.
Hodnovérnost stranek je zndzornéna na stupnici od 0 do 10. Cilem neni ziskat co nejvice
odkazli na stranky, ale co nejvice kvalitnich odkazi, jinak to mlize mit i opacny efekt na
umisténi. Stejny ptipad plati pro smérovani odkazl z optimalizovanych stranek na jiné.
Kvalitni odkaz obsahuje URL stranky, pro kterou je stanovend vysoka diileZitost (rank).

(Kubigek, 2008)

3.3.1.1 Linkbuilding
Existuje nekolik mozZnosti ziskani zpétnych odkazii. Nejlepsi moznou variantou je
pfirozeny zpusob, kdy lidé naleznou na strankach zajimavy obsah a nasledné ho sami

sdili. Dal§i moznosti je hledat weby s podobnym tématem, které by mohly v ramci
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rozsifeni jejich informaci, umistit do svého obsahu odkaz na cilené stranky. Piipadné se
zapojit do diskuzi nebo publikovat ¢lanky a poté ¢tenaie pro vice informaci smérovat na
konkrétni web. Jak uz bylo zminéno dfive, upozornit na stranky Ize také prostfednictvim

katalogu (kapitola katalogy) nebo placenych webti. (Kubicek, 2008)

Velmi moderni a u¢innou metodou zviditelnéni webu je pouziti socialnich siti, pomoci
kterych lze prilakat nové navstévniky. Na nich je mozné odkazovat a sdilet zajimavé
ptispévky nebo upozornit na novy obsah stranek. Rada socialnich siti umoZiiuje za
poplatky, zacilit pfispévky na konkrétni skupiny lidi. Naptiklad dle v€ku, pohlavi, zajmi
a podobné. Aplikace Google mapy je vhodny nastroj pro vlastniky kamenného obchodu.
Do nich je mozné umistit pfesné misto podniku a zaroven k nému vytvofit prezentacni
profil, z kterého lze odkéazat na web. Internetovy server YouTube pro sdileni videi
poskytuje téz jisté zvyhodnéni pii zlepSovani ranku. Vytvori-li se napiiklad né&jaké video
za ucelem prezentace, muze byt ptinosem zvetejnit ho na portalu YouTube a do popisku

pod video piidat popis a odkaz na cilené stranky. (Google, 2010)
3.3.2 On page

Termin On page faktory zahrnuje veSkeré praktiky, které piimo zasahuji do
zdrojového kodu stranek. Optimalizace je zaméfena napiiklad na obsah, nazvy, URL
adresy. Kazda stranka skyta jedineény obsah, proto vyhledavace kontroluji kazdou
stranku zvlast. Z toho vyplyva, Ze je dilezité optimalizovat v§echny stranky, a ne pouze
jednu hlavni. (Smicka, 2004)

3.3.2.1 Nazev stranky

Jeden z hlavnich faktort, vlastnici nejvétsi vahu pii vybéru vysledku pro uzivatele, je
nazev stranky. Zobrazuje se na strance SERP a jako snippet pfi sdileni na socialnich
co na strance nalezne. Na kazdé strance je dilezité psat jiny nazev, ktery je konkrétni
k danému obsahu, vystizny, a hlavné kratky. (Google, 2010) Délka by méla byt mezi 60-
70 znaky. (Northcutt, 2015) Jestlize nazev obsahuje mnoho slov, kterymi jsou synonyma,

tak to miize byt povaZovano za spam. Pokud je nazev pfili§ dlouhy, tak ho Google miiZe
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zkratit nebo vytvofit novy z odkaziu ¢i textového obsahu stranky. (Google, 2010) Nazev
se zapisuje do hlavicky html do znacky title:

<header> <title> Nazev stranky </title> </header>

3.3.2.2 Popis stranky

Popis stranky, také nazyvan description, se Vyuziva k charakterizovani obsahu na strance.
Muze byt tvofen nékolika vétami nebo heslovité. Sdéluje podstatné informace.
Description se nezobrazuje piimo na strankach, ale ve vysledcich vyhledavace. Touto
formou se dava uzivateli najevo, co se na strance nachazi, aniz by ji musel navstivit.
Zaujima vysokou funkci pfi rozhodovani, zda uzivatel na stranku vstoupi ¢i nikoliv.
Vyhledavacée pouziji description jen v pripadé€, kdy nejsou schopny vygenerovat vlastni
lepsi popis nebo jinou pouzitelnou ¢ast z obsahu stranky odpovidajici na dotaz uzivatele.
Pokud se slova z popisu stranky shoduji s hledanym dotazem uzivatele, tak se zobrazi
tuéné. Kazda stranka by méla obsahovat vlastni popis, ktery by nemél byt pfili§ dlouhy,
ale m¢l by obsahovat co nejvice vystizné informace. (Google, 2010) Description se
vklada do meta znacek obsazenych v hlavicce ve formé:

<header> <meta name="Description content="Popis stranky...“> </header>

3.3.2.3 Adresy URL a odkazy

Uniform Resource Locator (URL), je specificka internctova adresa slouzici
k pfesmérovani na konkrétni umisténi zdroje. Ve vétsiné ptipadech se jedna o urcitou
¢ast obsahu na strance nebo na stranku samotnou. Nastaveni idealniho zobrazeni URL
adres, pomaha vyhledavac¢im se lépe orientovat pii prochazeni stranek a ptispiva k lepsi
rozpoznatelnosti pro uZivatele. Vyhledavace, ve vysledcich vyhledavani zobrazuji URL
adresy pod nazvem stranky. S pouzitim vhodného pojmenovani adres, uzivatel muze hned
poznat, kam bude pfesmérovan po kliknuti na odkaz. Optimalizace URL umoznuje lepsi
zapamatovatelnost a zkusen¢jsim uzivatelim poskytne jednoduchy piimy zapis adresy
pro piesmérovani na konkrétni strdnku. Doporucuje se, aby nazvy v adresach mély
spojitost s obsahem a nebyly pfili§ dlouhé. (Google, 2010) Na obrazku ¢islo 5 je
vyobrazen nesrozumitelny zapis, ktery uzivateli nic nefekne a obrazek ¢islo 6 znazornuje,

jak by mé&la adresa vypadat.
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C | O http://nazormypriklad.cz/index.php?p=6541

Obrdzek 5 - Spatnd URL adresa
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C | O http://nazomypriklad.cz/clanky/jak-ma-vypad
Obrazek 6 - Spravna URL adresa

Vyhledavace kladou diraz na klicova slova v adresach a také na jejich poradi. Slova,
ktera jsou psana diive, maji vétsi vahu. (Northcutt, 2015) P#i optimalizovat URL se
doporucuje zaéit spravnym pojmenovanim adresaiti a také stranek. Redakéni systémy?
Casto umoznuji automatické pirejmenovani nevhodné adresy za nazev stranky. Pokud
stranky nejsou spravovany pomoci redakénich systému, 1ze adresy upravit v souboru

htaccess anebo napsanim vlastnich scripti v PHP. (Kubicek, 2011)

Odkaz je cast textu, ktery obsahuje URL adresu. Zapisuje se v html jazyce ve form¢:
<a href="http://nazornypriklad.cz/clanky/odkaz “>Text obsahujici odkaz</a>
Uzivatelé vidi pouze ,,Text obsahujici odkaz®, nikoli adresu URL. Tento druh textu se
nazyva anchor text nebo link text a mél by mit souvislost se strankou, na kterou odkazuje.
(Smicka, 2004) Pouziti URL jako nazvu odkazu, nebo textu charakteru ,kliknéte zde*,
uzivateli nic nesdéli. Naopak vhodnéj$im fesenim je vyuzit kli¢ova slova, napiiklad nazev
»Ford Mustang Shelby* pro odkadzani na stranky se stejnojmennym modelem auta.
(Google, 2010) Odkazovani na jiné stranky stejného webu nebo jejich konkrétni ¢asti,
napomaha internimu prolinkovani a naslednému prochazeni roboty i uzivateli. Zminénim
dilezitym faktorem zvySujici rank je také odkazovani na stranky cizi. Odborna literatura
doporucuje odlisit odkazy od prostého textu. UZivatel snaze rozezna, ze se jedna o odkaz
a snizi se tim pravdépodobnost ptehlédnuti. Obecnou konvenci konfigurace odkazi byva
podtrZeni, odlisné barva od okolniho textu a pfi najeti mySi na odkaz zméni styl (napiiklad
barvu nebo velikost). (Kubicek, 2008) Vytvafenim obrazkovych odkazt je vhodné se
vyvarovat. Obrazky zabiraji dlouhy cas pfi nacitdni a nesdé€luji Zadné informace
vyhledavaci o tom, kam odkazuji. Anchor text je mozné nahradit U obrazku atributem alt,

ale tomu je pfidélena mensi vaha. (Smicka, 2004)

2 Redakéni systémy jsou takové systémy, které umoziiuji spravu a editaci obsahu internetovych stranek.
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3.3.2.4 Obrazky
Obrazky se ¢asto pouzivaji pro design nebo zobrazovani dilezitych dat a ilustraci. Casto
se stava, ze prohlizece nejsou z n&jakych divodii schopni obrazek zobrazit nebo stranky
navstivi nevidomi Clovek, ktery pouziva ¢teCku obrazovky. Za timto ucelem existuje
atribut pro obrazky, nazyvajici se alt. Alt je zkratka pro alternativni text, ktery se pfidava
jako popis obrazku do html znacky img.

<img src="C/nazev.png" alt="Statistika usp&snosti pii statnich zavére¢nych

zkouskach*>

Ugelem alternativni textu je poskytnou uZivateli informace o tom, cO Se na strance
nachazi, aniz by musel obrazek vidét. Alternativni text se zobrazi misto n¢ho nebo se
uzivateli precte specidlni cteckou pro nevidomé. Alt je také vyuzivan vyhledavaci pro
nalezeni obrazki. Je dulezité, uvadét jen kratky vystizny popis, kratké nazvy obrazkl a

ukladat ve formatech JPEG, PNG nebo GIF. (Google, 2010)

3.3.2.5 Nadpisy

Nadpisy se standardné oznacuji pomoci znacek <h1> az <h6> a umist'uji se do hlavniho
textového obsahu stranky. <h1> je oznaceni pro nejvétsi nadpis a vyjadiuje 1 nejvyssi
strukturovat text a vytvaret ho tim ptrehlednéjsi. Vhodnym nadpisem se da ¢tenariim
sdélit, o ¢em ¢lanek nebo dany odstavec pojednava Z toho divodu jsou nadpisy jednim z
rozeznat, kdy je vhodné pouzit nadpis nebo alternativu tuéné pismo. Nejvétsi nadpis <h1>
je doporucené pouzit na strance pouze jednou. (Google, 2010) Nadpisy se zapisuji ve
forme:

<h1> Nadpis </h1> nebo <h3> Nadpis3 </h3>

3.3.2.6 Obsah

Pii tvorbé webu, si zaslouZi nejvétsi pozornost obsah stranek, protoze obsah je hlavni
divod, pro¢ lidé ptichazeji na web. Nejucinnéjsi zptsob, jak ziskat nové publikum je,
pfimét navstévniky, aby komunikovali a §ifili povédomi o webovych strankach sami mezi
sebou. Naptiklad vyuzitim socialnich siti nebo jinych webt, zminénim v diskuzich apod.

Z toho vyplyva ze, je vhodné soustiedit se pfi psani na kvalitu a pfitazlivost obsahu,

25



predevsim pro navstévniky webu, a ne pro vyhledavace. Odborna literatura doporucuje:
vyvarovat se kopirovani z jinych stranek, vyhnout se duplicitnimu obsahu, nabidnout
uzivateli néco nového, poskytnout originalni a atraktivni informace, jen to mize zajistit
pfisun novych lidi. Text je nezbytné strukturovat z divodu ptehlednosti pro ¢tenafe a
lepsSimu vyhledavani, a tridit obsah dle témat do mensSich celkti. Také je vhodné se
nemohou indexovat. (Google, 2010) Na strankach je zadouci udrzovat obsah aktualni a
Casto pridavat nové prispévky. Roboti kladou velkou pozornost na to, v jakych
intervalech se stranky méni. Weby, na kterych se objevuji ¢asto nova témata, si zasluhuji
o &astjsi indexaci, a i vy$§i uroveni v ranku. Cte-li robot obsah, tak si v§ima, jak ¢asto se
Vv textu objevuji klicova slova, v jakém rozsahu a vedle jakych slov. Proto, kdyz je psan
¢lanek, je tfeba se zamyslet, jak uzivatel uvazuje a volit takova slova, ptipadné fréze,
kterd mohou nejlépe vystihovat odpovéd’. (Kubicek, 2008) Vice o klicovych slovech
V samostatném odstavci. Pfihodné je, uvadét v ¢lanku odkazy na vlastni nebo cizi webové
stranky, jejichz obsah se tyka tématu. ZlepSuje to prochdzeni uzivateli a zaroven i

robotliim mezi strankami. (Kubicek, 2008)

3.3.2.7 Klicova slova

Na zéklad¢ klicovych slov je pfivadéno nové publikum na stranky. Klicova slova zajistuji
odpovéd’ pro zadany dotaz uzivatelem do vyhledavace. Volba vhodnych klicovych slov
je dulezita, pro zasazeni co nejvétSiho spektra dotazli a zobrazeni spravného vysledku.
Kazdy uzivatel zaddvd do vyhledavace jiny pocet slov dotazu, jinak poklada otazky,
mohou se lisit slova, terminy (slangy) uzivané lidmi dle oboru, v kterém se vyskytuji.
(Kubicek, 2008) S timto tématem souvisi termin long tail, reprezentovan jako dlouhy
ocas za kometou, ktery vyznacuje mnozstvi moznych pouziti slov v dotazu. Hlava
komety, obsahuje obecna slova, na ktera vyhledavac poskytne obrovsky pocet vysledkd,
coz implikuje i velkou konkurenci. Oproti tomu ocas za kometou, obsahuje slova
specifictéji zameétend na konkrétni produkty. V zavislosti na zkonkretizovani slov, se zuzi
pocet vysledkti vyhledavace. Je dokazano, ze ¢im delsi ocas, tim je zasazen mnohem vétsi

pocet potencionalnich zakaznikl. (Kubicek, 2011)
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Dtlezité je si rozmyslet a rozvrhnout, kam umistit klic¢ova slova. ,, Klicova slova musi na
strance byt v prirozeném mnozstvi, pomeéru a na prirozenych mistech* (Kubicek, 2008)
Kli¢ova slova lze umistit: Do URL adresy, ktera se sklada z nazvu domény, nazvu slozky

a jména stranky. Do nazvu stranky Vv hlavi¢ce — title, nadpist, popisu stranek, alt textt

obrazk, anchor textd a do kontextu obsahu. ZaleZi na frekvenci vyskytu klicovych slov
V textovém obsahu, jejich pofadi a umisténi slov okolo, protoze dvé slova vedle sebe tvoii
frazi. Rozdilné formatovani slov od zbytku textu, zvySuje vahu slova. Napiiklad velikost

pisma, tu¢nost, kurziva apod. (Northcutt, 2015)

Autor odborné literatury doporucuje, zaméfit Se na spravnou volbu klicovych slov.
Nemeélo by se opomenout uvést nazev spole¢nosti na webu. Vyuzivat co nejvystiznéjsi
slova, uvadét vSechny potiebné informace tykajici se produktl, nazvy, jejich synonyma,
umisténi spole€nosti, problémy, otazky, odpovédi. S vybérem slov mliize pomoc mnoho
nastroji, ktery dokazi zjistit, jaké vyrazy ¢i fraze 1idé pouzivaji pfi dotazovani a jak Casto.
Existuji i nastroje, které pomahaji najit dlouhy ocas. (Kubicek, 2008) Google Trends? je
nastroj od spolecnosti Google, poskytujici zebticky nejvyuzivanéjsich dotazli dle témat a
vyhledavajicich trendl, které lze tridit dle zemi a Casového obdobi. Poskytuje také
informace na zadané vyrazy a jejich porovnani nebo Vjaké oblasti je vyraz
nejpouzivanéjsi a s nim souvisejici vyhledavané dotazy. Trendy vyhledavacich vyrazi
poskytuje i jednodussi pomiicka Reportér* od Seznamu a mimo to Seznam nabizi i
néstroj statistika vyhledavani®, kde zobrazi klicova slova a s nimi souvisejici dotazy.
Velmi uZiteny je internetovy portal Answer the public®, ktery poskytuje rozsiteny
nastroj pro zobrazeni vyskytujicich se slov u slov kli¢ovych. BohuZzel neni konfigurovan
pro Ceska slova, ale lze tam najit inspiraci, jelikoz plno dotazli je pouzivano stejné

¢eskymi uZzivateli. AdWords je sluzba od Googlu, uréena pro vytvateni reklam a obsahuje

3 URL trendy od googlu: https://trends.google.com/trends/

4 URL trendy od seznamu: https://reporter.seznam.cz/

5 URL statistika vyhledavéani od seznamu: https://search.seznam.cz/stats/?search-service=7

& URL answer the public: https://answerthepublic.com/
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nastroj KeyWord Planner’. Tento néstroj je uzite¢ny pfi hledani klicovych slov do nazvi
apod., z divodu schopnosti poskytnuti slovnich spojeni s hledanym vyrazem. Pro hledani

novych slov, miize byt také uzite¢né vyuzivat slovnik synonym?®,

3.3.2.8 Responzivni design
Responzivni design znamena, piizptisobeni formatu webového obsahu, dle zafizeni, na
kterém se stranky zobrazuji. V moderni dob¢, vétsina lidi vyuziva rizné typy mobilnich
zafizeni, které maji rozdilné konfigurace. Z tohoto diivodu, je potfeba internetové
stranky, co nejvhodnéji formdatovat a pfizplisobit, pro idedlni prezentovani obsahu
uzivateli. Vyhledava-li uzivatel na mobilnim zafizeni, tak vyuzivéa jim pfizpisobeny
vyhledavac¢, tedy rozdilny od pocitacového vyhleddvace. Pokud zaddme dotaz do
vyhledéavace, tak se uzivateli zobrazi jiné vysledky v pocitacovém vyhledavaci a jiné
Vv mobilnim. Dlvodem je, ze vyhledavace upiednostiiuji stranky, které jsou mobilnim
zatizenim piizpasobené. Pfizplsobenim stranek, je mozné docilit nejen zvyhodnéného
umisténi oproti neresponzivnim webiim, ale také rychlejsiho nacitani stranek v mobilnich
zafizenich a lepsi Citelnosti a prehlednosti pro uzivatele. Responzivniho designu lze
dosahnout pouzitim kaskadovych styld CSS. (Trounce, 2017) Pro indexovani do
mobilnich vyhledavacl se vyuzivaji jini roboti. Tém je potifeba sdélit, Ze konkrétni
stranka je responzivni. V opacném piipad¢, bude stranka brana jako bézna prezentace pro
pocitace. (Google, 2010) V zavislosti na ptedchozi informaci, je zadouci do hlavic¢ky
webu uvadét meta tag viewport, ktery oznamuje robotim, Zze Se stranky dokazi
pfizplsobovat zatizenim.

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">
Za = width lze uvést Sifku v pixelech, ktera nastavuje, v jakém rozliSeni se web zobrazi.
Hodnota device-width znac¢i skute¢nou velikost zafizeni. Atribut initial-scale znamena
Vv jakém méfitku se web ma zobrazovat. Hodnotu 1.0 Ize interpretovat jako 1:1. (Google,
2017)

" URL key word planner od googlu: https://adwords.google.com/KeywordPlanner

8 URL slovnik synonym: http://www.slovnik-synonym.cz/
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3.3.2.9 Rychlost nacitani
Vyhledévaci roboti se pii navstévé webu zaméfuji i na rychlost nacitani stranek.
Dtivodem je, ze navstévnici mohou mit pomalé piipojeni k internetu nebo vlastnit malo
vykonna zafizeni a nasledkem toho muze byt dlouho trvajici naé¢itani stranek. Netrpélivy
navstévnici, pfi dlouhém ¢ekani, v mnoha ptipadech ze stranek odejdou. (Kubicek, 2011)
Jakob Nielsen ve své knize z roku 1993 popsal reakci ¢loveéka na dobu ¢ekani.
e 0,1 sekundy —uzivatel ma pocit, ze systém reaguje okamzité. Neni potfeba zadna
specialni zpétna vazba k zobrazeni vysledki.
e 1,0 sekunda — béhem této doby, uzivatel zistava stale soustfedény, i kdyz
zaznamena prodlevu.
e 10 sekund — limit, do kterého je mozné udrzet pozornost uzivatele. Po této dobé
ma Clovek potiebu vykonavat jiné ukoly. (Nielsen, 1993)
Rychlost webu Ize ovlivnit pofizenim kvalitniho hostingu, uskute¢nénim komprimace dat
(obrazky, soubory apod.), rozdélenim obsahu do vice strdnek, vyvarovanim se

nékolikandsobnym pfesmérovanim a zkracenim doby presmérovani. (Kubicek, 2011)
3.3.3 Negativni on page a off page (Black Hat)

Termin Black Hat zahrnuje neetické nebo nepfirozené praktiky SEO, které sice mohou
zlepSovat umisténi ve vyhledavaci, ale nejsou povolené. Pokud vyhledavace zjisti uzivani
nepovolenych zptisobli optimalizace, tak pfistupuji k penalizacim. Naptiklad zhorSenim
ranku stranky nebo vyfazenim stranek z indexu. (Kubicek, 2008) K porusovani etického
SEO mize dochazet n¢kolika zptsoby. Title — ptilisna délka hlavicky a velké mnozstvi
klicovych slov. Kontext obsahu — pfili§ velkd hustota kli¢ovych slov obsazenych
v kontextu obsahu a v nazvech. Nadmérné pouziti psanych slov do listu (seznamti), neni
to pfirozena forma psani. Piebyte¢né uplatnéni nadpist a velké mnozstvi klicovych slov
v nich. Duplicitni obsah — opakovani stejnych textli na vice strankach. Skryty obsah —
skryvani textového obsahu na strance pfed uzivatelem, pomoci metod CSS nebo pod
obrazky. URL — velké mnozstvi obsazenych slov v URL adrese. ALT — vkladani prilis
mnoha klicovych slov do popisu obrazku. Pfesmérovani — pfesmerovani na stranky
S jinym obsahem, nez uZivatel kliknul. Skryté stranky — skryvani stranek pfed roboty
pomoci rel="“nofollow*, misto toho se jim zobrazi stranky, které uzivatel redln¢ nevidi.

Link — nadmérna aplikace linki do obsahu stranky. Odkazovani na weby, které jsou
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penalizované. Preklad textu — automatické pieklady text piisobi na vyhledavace jako
nove¢ automaticky generovany obsah. Pomalé stranky, pfilis mnoho reklam na strance,

Spatné prolinkovani stranky. (Northcutt, 2015)

3.4 WordPress

WordPress je webova aplikace CMS®, ktera je instalovana na webovy server patfici
spolecnosti poskytujici hosting. Nékdy znamy také jako redakcni systém, ktery slouzi
k vytvoteni a udrzbé webovych stranek. Software je poskytovan pod licenci open source,
ktera umoznuje bezplatné vyuziti s Upravami. Aplikace WordPress je pifedevsim urcéen
uzivatelim, ktefi nemaji zadné predchozi technické znalosti s tvorbou webovych stranek,
nechtéji si platit drahé profesiondlni vyvojare nebo chtéji rychlé vytvoreni webové
prezentace se snadnou editaci a mnoha funkcemi. Na WordPress jsou produkovany
Sablony, které lze ziskat zdarma nebo zakoupenim, poskytujici moderni responzivni
design. WordPress je vyuzivan pro staticky obsah (stranky a podstranky) nebo pro
blogovani. Blog slouzi ptedevs$im pro ¢asté ptidavani nového obsahu a umoznuje fazeni
stranek chronologicky, jejich archivovani, rozdélovani obsahu do kategorii a dalsi. Jadro
systétmu je navrzeno zpusobem umoziujicim piidavani jakéhokoliv obsahu (text,
obrazky, videa, hudba) a instalovani plugini, které rozsifuji systémové funkce. (Krol,
2015)

Pfi prvnim zavedeni, WordPress obsahuje pouze zakladni nastroje, nezbytné pro
vytvofeni a spravu stranek. V piipadé vyzadovani rozsifenych funkci systému, je nutné
instalovat zasuvné moduly, nazyvajici se pluginy. ,,Plugin je cdast programového kodu,
ktery umoziuje vkladat nové funkcionality do systému WordPress, které nejsou
V zdkladnim provedeni.“ V zavislosti na pouziti plugind, Ize na strance mit opravdu jen

takové vlastnosti, které spravce webu vyzaduje, aniz by dochdzelo ke snizeni rychlosti

nacitani nebo zbytecné redundanci dat. (Krol, 2015)

® Content Management Systém — Software, ktery je uréeny pro b&h, spravu, editaci a zvefejiiovani obsahu

webovych stranek.
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4 Prakticka cast

Prakticka ¢ast se vénuje optimalizaci webu za pouziti pfidavného modulu, nazyvany
plugin, pro redakéni systémy fungujici na bazi WordPress. Stézejni Casti bude
analyzovani internetovych stranek, které poslouzi k sestaveni kritérii a jejich vah na
jejichz zakladé se provede vybér spravného pluginu. Po instalaci vybraného pluginu bude
vykonan proces optimalizace na zakladé doporuceni z odborné literatury a vysledki
analyzy webovych stranek. Veskera zjisténi budou z mapovany a interpretovany za

pomoci odbornych nastrojt.
4.1 Proces analyzy internetovych stranek

Pfistupovat na stranky je mozné mnoha zplsoby, napiiklad zaddnim konkrétni
internetové adresy URL do okna prohlizece nebo kliknutim na odkaz. Tyto dvé varianty
poskytuji pfimy piistup na stranky, proto k procesu analyzovani nejsou vhodné. K zjisténi
patficnych SEO metod a jejich miry pouziti na existujicich strankach je potieba vyuzit,
takovy zpusob vyhledavani internetového obsahu, ktery poskytuje vysledky formou
seznamu stranek na zéklad€ vyskytu zadanych slov v obsahu stranky. Za timto tc¢elem je
vhodny nejvyuzivanéjsi fulltextovy vyhledava¢ Google. Proces analyzovani existujicich
internetovych stranek je rozd€len do jednotlivych ¢asti, které jsou podrobnéji popsany

v podkapitolach.
4.1.1 Seznam dotazi

Pfi rozhodovéni, jaké stranky budou analyzovany, je potfeba sestavit seznam dotazi,
které pokryji Siroké spektrum moZnych otazek pokladanymi uZzivateli na vyhledavac.
Forma dotazii od uzivatell se velmi lisi. K uvédoméni, v jaké kvalité¢ uzivatel dotazy
poklada a jakym zplsobem, je nutné se v citit do role tohoto uzivatele. Zadavana slova
do vyhledavace mohou mit obecny nebo specificky charakter. LiSi se v mnozstvi
moznych vysledk, které mizeme dostat na tento dotaz. Obecné slovo je napiiklad skola.
Existuje obrovské kvantum skol, které se neliSi pouze v nazvu, ale 1 v urovni (zakladni,
sttedni, vysokd). Zahrnuju velké spektrum vysledkd. Oproti tomu specifickd slova jsou
zamé&fena na uzs§i méfitko odpovedi. VéEtsinou se jedna o konkrétni nazev nebo terminy,

prikladem mtiZze byt ndzev symbolu ouroboros. Syntaxe dotazi se 1i§i. Uzivatelé poklada;ji
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otazky v riznych formach. Jedna se pfedevsim o samostatna slova (pf. Pocasi), fraze (pf.
Vodni mlyn) nebo véty. Castym zptisobem miize byt pravé véta, kdy uzivatel zagina
dotaz zajmeny: jak, kdy, pro¢, co. Napiiklad — Jak opravit display na telefonu. Cim vice

v

slov je zadéano do vyhledéavace, tim presnéjsi jsou vysledky vyhledavani.

Na zékladé zminé&nych vlastnosti byl sestaven seznam slov, z ¢asti inspirovany Trendy*®
od Googlu, obsahujici 15 obecnych a 15 specifickych slov dale rozdélenych do 3 skupin
po 5 od kazdé varianty, dle formy dotazu: samostatné slovo, fraze a véta. Celkem 30

dotazli pro vybér stranek urcenych k analyzovani.
4.1.2 Analyza stranek

Po zadani slov ze seznamu dotazii, vyhledava¢ na SERPu poskytl vysledky. Do prizkumu
pouzitych SEO metod na strankach byly zahrnuty prvni étyfi vysledky vyhledavani.
Celkem bylo prozkoumano 120 stranek. (30 dotazli * 4 vysledky stranek) Z analyzovani
byly vynechany stranky nabidnuté v zavislosti na placené reklamé a stranky Wikipedie,
protoze tento web je z velké ¢asti podporovan pti vyhledavani Googlem a byl vysledkem
v mnoha ptipadech. Opakované analyzovani stejné stranky by bylo zavadéjici a

nepiinosné.

Pfi rozboru stranek byl sledovan vyskyt vyhledavanych slov v obsahu. Web byl
prohleddvan ptes zdrojovy kod stranky. Kazdé umisténi shody slov na strance se zadanym
dotazem, bylo zaznamenano. VedlejSimi pozorovanymi prvky byli vlastnosti dané
stranky, které pfispivaji k ureni potadi stranek na SERPu a uzivatelské piivétivosti.
Sledovana byla responzivita webu, stafi stranky a rychlost nacitani stranky. Rychlost byla
méfena pomoci dvou raznych nastroja, které jsou poskytovany zdarma. Prvni nastroj je
od webového portalu pingdom.com!. Méfeni rychlosti je provddéno pies zahrani¢ni
servery. Pro méfeni byl vyuzit server ve Stockholmu. Vysledky jsou poskytovany ve

formé ¢asu nadteni stranky. Druhy nastroj pro méfeni rychlosti je od firmy Googlu®2.

10 https://trends.google.com/trends/
1 https://tools.pingdom.com/

12 https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
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Google poskytuje vystup vysledkt ve tfech tirovni Good, Needs work a Poor a na rozdil
od pingdom poskytuje métfeni rychlosti stranky na mobilnim zafizeni a na pocitaci. Pti
analyze bylo také sledovéano, zda webové stranky vlastni profily na socialnich siti,
mapach od Googlu a internetovém portalu pro sdileni videi — YouTube, které pomahaji
pii dalS$im vyhledavani a ziskdvani novych navstévnikl. Existujici profily byli brany pro

cely web, a ne pro jednu konkrétni stranku.
4.1.3 Vysledky analyzy

Slova, ktera se shodovala s vysledky vyhledavani byla zobrazena ve snippetu nejcastéji v
podobé tryvku textu ze stranky, nadpisu nebo odkazu. Na zidklad¢ zkoumani bylo
zjisténo, ze vysledky vyhleddvani v mnoha piipadech nemély stoprocentni shodu se
zadanymi dotazy. Jednalo se tak hlavné v pfipadé¢ dotazovani formou vét. Z tohoto
diavodu byl vystup analyzy strukturovan do podoby znazornujici, v jakych ptipadech se
jednalo o plnou shodu a kdy o ¢aste¢nou. Tabulka obsahujici vysledné hodnoty umisténi
klidovych slov na strance je v piiloze 2. Radky znazoriuji, kde se kli¢ova slova
vyskytovala a sloupce o jaky typ dotazu se jednalo pii jaké shod€. Suma je souétem vsech

cetnosti v daném umisténi slov, pii vSech typech dotazi.

Na zakladé vyslednych hodnot ve form¢ Cetnosti, bylo pro usnadnéni analyzy a lepSimu
znazornéni vlastnosti stranek, vygenerovano grafické zpfistupnéni vystupu analyzy
Vv podobé sloupcovych grafii. Grafy obsahuji mnoho informaci. Zalezi na zpisobu

interpretace a ucelech interpreta, jakym zpisobem bude k datim pfistupovat.

33



Vyskyt klicovych slov
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Graf 1 - Vyskyt klicovych slov na strance

Na grafu 1 je znazornéno kde a Vv jakém mnozstvi se vyskytovala slova shodna se
zadanym dotazem do vyhledavace. Graf neukazuje, v jaké mife byla zastoupend plna
shoda a ¢astecnd v jednotlivych typech dotazli. Tuto skutecnost Ize vidét v priloze 2.
Nejvyssi hodnoty v grafu poukazuji na mista, ktera byla zastoupena nejvySsim vyskytem
klicovych slov, dle kterych byla stranka nalezena. Jedné se ptedevs§im o kli¢ova slova
V nazvu stranky title, v URL, nadpisech a s nejvys$sim poctem klicova slova obsazena
Vv textu. Na zaklad¢ téchto informaci lze fici, Ze tyto polozky maji nejvétsi vahu pfi
vyhledavani stranek a mél by se na né klast nejvétsi diraz. SEO funguje jako celek
nékolika faktorti ve vzajemné harmonii, a proto je dilezité se soustiedit na vSechny
optimalizacni metody. Na grafu lze vidét 1 nedostatky, které stranky obsahovali a
administratofi jim nevénuji pfili§ pozornost. Velmi nizké hodnoty jsou u nédzvi obrazkd,
popiskil obrazk (alt), anchor textl nebo nedostate¢né zvyraznény klicovych slov v textu.
Na téchto prvcich je mozné zlepsit SEO oproti konkurenci a dosdhnout tim lepSich pticek
ve vyhledavaci. Tento graf slouzi jako podklad pro nastaveni vahy jednotlivych

parametrd pfi vybéru pluginu. Cim vys§i etnost, tim vétsi vaha.
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Vlastnosti stranky v zavislosti na poradi umisténi na SERPu
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Vlastnosti stranky

Graf 2 - Viastnosti stranky v zavislosti na poradi umisténi na SERPu

Graf 2 je vytvoren na zakladé dat z tabulky v pfiloze 3 a obsahuje vedlejsi vysledky studie
stranek. Soustfedi se na vlastnosti jednotlivych stranek v zavislosti na potfadi zobrazeném
ve vysledku vyhledavani. Kazda vlastnost obsahuje 4 sloupce, z nichz kazdy sloupec
predstavuje jednu ze Gtyt stranek. Cetnost pak pojednava o celkovém mnoZstvi stranek,
které disponovali piislusnou vlastnosti na daném potadi. Naptiklad 17 webovych stranek,
které se zobrazili na prvnim misté ve vypisu SERPuU, bylo responzivnich a naopak 13
z nich nebylo. Kazda vlastnost mohla nabyvat hodnot od 1 do 30 stranek v jednom pofadi.
(4 potadi * 30 stranek = 120 analyzovanych stranek) Vyjimka je pouze u profili mapy,
YouTube a socialni sité. Tam stranky mohli nabyvat vice vlastnosti zarovei, proto se
hodnoty mohli pohybovat od 1 do 120. Z grafického znazornéni lze odvodit, Ze stranky,
které neobsahuji responzivni design pfevazuji na Ctvrtych piickach v poradi. Rychlost
stranek poukazuje na fakt, Ze vétSina nejrychlejSich stranek pod jednu sekundu nacteni se
vyskytovala az na Ctvrtém misté. Stranky, které byly pomalu nacitany ve vétSiné
piipadech obsahovali reklamy a JavaScriptové efekty. Jednalo se pfedev§im o moderné;si
stranky. Stranky s rychlejSim nacitanim byly Casto zastaralé a obsahovali jen samotnou
textovou formu. V tomto piipadé se stfetavaji dva objekty zajmu. Rychlost nacitani
stranky Versus uzivatelsky dojem efekti a vydélavani penéz na reklaméch. Na potradi
stranek ma velky vliv staii stranky. V grafu je vidét, Ze stranky, které funguji déle se

vyskytuji vice na piednich ptickach, zatimco webovy obsah s krat$i dobou zvetejnéni
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naopak. Velké mnozstvi webovych portali ziskava nové zakazniky pomoci socialnich
siti. Publikovani videi na YouTube ma skryty potencidl. Google poskytuje extra vysledky
vyhledavani na videa a pokud ke vSemu najde shodu na strance, tak tento vysledek

upfednostni.
4.2 Vybér pluginu

Plugin byl vybiran na zaklad¢ parametr a jejich vah ziskanych provedenim analyzy
existujicich stranek. Pii vybér pluginu byla zvolena bodovaci metoda, kterou Ize pouzit
pro stanoveni vahy i pro vybér nejlepsi mozné varianty. Jedna se o vicekriterialni analyzu
variant, jejichz kritéria jsou postavena na kvantitativnich kardinalnich informacich.

Jednotliva kvanta, ¢etnosti piedstavuji silu preference. Vypocet vahy byl proveden dle

vzorce; ==& - 11

Y Bodii 697
Title 111| 0,159253945
Description 85 0,12195122
URL 103 | 0,147776184
Anchor 68| 0,097560976
Alt 54| 0,077474892
Nazev obrazku 34| 0,048780488
Nadpisy 94| 0,134863702
Klicova slova v textu 112 | 0,160688666
Zvyraznény text 36| 0,051649928
Celkem ¥ 697 1

Tabulka 1 - Vahy kritérii

Vybér byl provadén ze tii pluginii uréenych k optimalizaci webovych stranek pro
vyhledavace na platformé WordPress — Yoast SEO, All in one SEO pack, SEO Ultimate.
Pfi porovnavani pluginti byli brany v tvahu pouze funkce, které vzesli z analyzovani
internetovych stranek. U kazdé varianty bylo zjiSténo, jaké funkce z danych kritérii
obsahuje. Pokud plugin funkci obsahoval, byl mu ptirazen jeden bod z této oblasti, pokud
funkci neobsahoval ziskal nulu. Kazdy bod se nasledné vynasobil piislusnou vahou a

hodnocenti secetlo.
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Yoast SEO All in one SEO pack Seo ultimate
Title 1 1 1
Description 1 1 1
URL 1 1 1
Anchor 0 0 1
Alt 1 0 0
Nazev obrazku 1 0 0
Nadpisy 1 0 0
Klicova slova v textu 1 0 0
Zvyraznény text 0 0 0
Celkem ¥ 0,850789096 0,428981349 0,526542324

Tabulka 2 - Nejlepsi varianta pluginu

Priklad vypoctu pro SEO Ultimate. Plugin obsahuje funkci nastaveni title, description,
URL a anchor. Kazdy bod je vynasoben piislusnou vahou kritéria z oblasti.
>=1%015+1%0,12+1%0,14 + 1% 0,09 = 0,52

V tabulce 2 je vidét, Zze nejlepsi variantou je plugin Yoast SEO. Tento plugin ziskal
nejlep$i hodnoceni hlavné proto, Ze umoznuje sledovani kli¢ovych slov v oblasti
alternativniho textu, v nazvech obrazki, nadpisech a v samotném textu. Zadny jiny plugin
nedisponuje podobnymi funkcemi. VSechny tfi dopliitkové moduly pro WordPress

obsahuji stejné zakladni moznosti pro piepisovani a vytvarenti title, description a URL.
4.3 Proces optimalizace webu

Pro demonstraci funk¢nosti pluginu a provedeni procesu optimalizace byla pouzita
webova prezentace net-mix.cz, kterd se zabyva poradanim cyklu zvanych ptrednasek na
téma socidlni média. Doména je zaregistrovana od roku 2011 a poskytovatelem
webového hostingu je spolecnost FORPSI. Webové stranky vlastni svou historii. Prosli
si opakovanym piepsanim obsahu a nékolika letym pieruSenim ¢innosti. Pti optimalizaci
se web vyskytoval ve fazi planovani prednéasek. Z tohoto diivodu na ném nebyl
zvetejnény kompletni obsah. Webova prezentace ma moderni design a je responzivni. Za
ucelem sbirani informaci o navstévnosti na webu byl pouzit nastroj Google Analytics.

Kazda stranka obsahuje kus JavaScriptového koédu, ktery odesila informace o
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navstévnikovi do analytického centra, kde se data zpracovavaji na vystup grafu o
navs§tévnosti. (Tonkin, 2011) Na obrazku 7 je vidét, ze pred zacatkem optimalizace
stranku navstivilo pouze Sest uzivatel v poslednich 30 dnech.

Google Analytics Summary A

Past 30 days ¥

6 Visits 66.67% Bounce Rate
8 Pageviews 00:00:21 Avg. Time on Site
1.33 Pages/Visit 83.33% % New Visits

Obrazek T — Navstévnost webu pred optimalizaci

Pii praktikovani SEO technik na webu je diilezité, aby hlavnim cilem byla spokojenost
uzivatele. Za ucelem zlepsSeni uzivatelské privétivosti a provedeni prvotnich krokl v
procesu optimalizace, bylo nutné pted instalaci pluginu provést zakladni nastaveni webu
ve WordPressu. V sekci nastaveni byly provedeny zmény v nastaveni nazvu webu, popisu
webu, pfepisovani URL adres na uZzivatelsky pfivétivé adresy obsahujici nazev piispévku

a zajisténi spravné funkce komentait pro jednotlivé stranky.

Po dokonceni zakladniho nastaveni byl na webové stranky nainstalovan plugin Yoast
SEO ve verzi zdarma. Placena verze obsahuje navic moznost sledovani vice nez jednoho
kli¢ového slova na strance, lepsi dozor nad prolinkovanim, nahled stranky na socialnich

siti a lepsi kontrolu textového obsahu.

Na zaklad¢ ziskanych znalosti z odborné literatury a za pouziti pluginu byl proveden

proces optimalizace na strankach. V prvnim kroku bylo nutné zanalyzovat stranky,
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rozmyslet si na co je obsah zaméfen a na zakladé toho zvolit kli¢ova slova. Klicové slovo
predstavuje cil, kterého se uzivatelé snazi dosahnout pii vyhledavani. Je to divod, pro¢
se lidé rozhodnou navstivit tuto stranku. Kazda stranka by méla byt soustfedéna na jiné

kli¢ové slovo, protoze téma obsahu stranek se lisi.

&, Klicove slovo zaméfeni 7]

Cyklus zvanych prednaiek

Obrazek 8 - Formular pro zadani klicového slova

Po zvoleni klicovych slov se pfistoupilo k psani ndzvu stranek, které se zaroven zobrazuji
v URL a Kk vytvafeni popisu stranek. Tyto tfi prvky tvofi snippet. Nazev stranky
charakterizuje téma, na které je stranka orientovana. Ve snippetu se zobrazuju spolu
s nazvem webu a hraje klicovou roli pti rozhodovani, zda uZivatel stranku navstivi. Plugin
analyzuje celou stranku. Upozorfiuje na mnozstvi slov Vv description nebo v obsahu
stranky. H1ida idealni $itku nazvu stranky, hustotu a vyskyt klicovych slov v altu, v nazvu
obrazku, v nazvu stranky, v popisu meta, v nadpisech a textovém obsahu. Obrazek 9
znazornuje zapis popisu stranky. Pod formulafem je zelena lista, kterd poukazuje na
urovein poctu slov.

Meta popis

Uvodni strana - zakladni informace, aktuality. Cyklus zvanych pfednasek, ktery je
podporovan a zarovei probind na Provozné ekonomicke fakuité CZU v Praze. Pfednasky
jsou zamé&fené na socialni média, méfeni, podnikovou praxi a technologie. V3e je

mraTantoAana adbharniloe 7 sk e dlaoboslatoo zloafanoeti &

Close snippet editor
Obrazek 9 - Formular pro zdpis meta description

Plugin sleduje pfichozi, odchozi odkazy a vnitini prolinkovéani. Pro kazdou polozku,
nastroj poskytuje indikator tirovné kvality zpracovani ve tiech barvach. Cervena,
oranzova a zelena. Ucelem je ziskat zelené tecky a redukovat Eervené. Na obrazku 10
jsou vidét hlasky, které jsou vystupem analyzy stranky. Né&kterd upozornéni jsou

irelevantni.

39



iI= Analyza L 7]

~ Problémy (2)

@ The focus keyword doesn't appear in the first paragraph of the copy. Make sure the topic is
clear immediately.

@ Text obsahuje 50 slov. To je o hodné méné nez doporucené minimum 200 slov. Pidejte vice
obsahu, ktery se vztahuje k tématu

~ Vylepseni (1)
@ vou have not used the focus keywaord in any subheading (such as an H2) in your copy.
~ Daobré (8)

Popis META obsahuje klicové slovo

The meta description has a nice length.

Obrazky na této strance obsahuji alt texty s hlavnim klicovym slovem.

Tato stranka ma 0 nofollow odkazd a 1 norméinich odchozich odkazd

This page has 0 nofollowed internal link(s) and 1 normal internal link(s).

Titulek strany ma pfesnou délku.

Hlavni klicove slovo se objevuje v URL adrese této stranky.
Obrazek 10 - Analyza stranky

Pti optimalizaci obsahu stranek byl kladen diraz na srozumitelnost a ptehlednost textu.
Kli¢ova slova se objevuji v obsahu v pfirozeném mnoZstvi a nenaruSuji plynulost a
vyznam textu. Do kontextu byly pfirozené zakomponované anchor texty obsahujici
interni a externi linky. Vyskytujici se obrazky byly doplnény o alternativni text, ktery
obsahuje klicova slova Vv pfipadé, ze s obrazkem koresponduji. V pluginu byla pouzita
funkce, ktera umoznuje vyhledavacim sd¢lit s jakymi socialnimi sitémi je web spojen.
Pti vyhledavani webu jsou pak automaticky vyhledavacem nabidnuty souvisejici socialni

site.
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5 Vysledky a diskuse

Webova prezentace, na které byla provadéna optimalizace, se vyskytovala ve fazi vyvoje
S minimalnim obsahem a slouzi pouze informativné. Data o navstévnosti byla sbirdna po
dobu jednoho meésice. Z tohoto divodu rozdil v navstévnosti webu v obdobi pied
optimalizaci a po optimalizaci neni pfili§ vysoky. Vysledky optimalizace se projevuji v
delsim ¢asovém horizontu. Od obdobi pied optimalizaci nastal narist navstévnosti o 11
navstév za méfeny uplynuly casovy usek 30 dnd.

Google Analytics Summary i

Past 30 days ¥

T

[

Site Usage

17 Visits 47.06% Bounce Rate

46 Pageviews 00:02:05 Avg. Time on Site
2.71 Pages,/Visit 82.35% B2 New Visits

Obrazek 11 - Navstévnost webu po optimalizaci

Funkce pluginu pomohli klepsi nalezitelnosti webovych stranek a podpoie pfi
rozhodovani pro uzivatele ve fazi, kdy se rozmysli na SERPu, zda stranku navstivit.
Plugin ptispél ke zvyseni navstévnosti a pomohl 1épe zanalyzovat text. Piesto je pro web
dilezita schopnost a talent autora pii psani kvalitniho obsahu a spravného vybéru

klicovych slov za pouziti nastroju.
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Pti sbirani podkladovych dat pro vybér pluginu, byly pouzity néstroje zdarma. Kvalita a
presnost vSech nastroji zdarma je omezena, proto pii pouziti placenych verzi by mohli
byt vysledky analyzy stranek odlisné. Pfi analyzovani rychlosti stranek dochéazelo ke
zkresleni. V mnoha ptipadech se samotné stranky nacitaji rychle, ale obsahuji reklamy,
které se nacitaji déle. Z tohoto diivodu dochazi k vyhodnoceni rychlosti nacitani stranky
Vv delSim casovém intervalu i pfesto, ze samotny obsah je zobrazen hned a az potom
nezavisle reklamy. Nastroje ¢ekaji na vykresleni vSech prvku. Pii analyze stranek jsou

vidét hlavni rozdily v optimalizaci mezi strankami na nizSich ptickéch.
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6 Zavér

Analyzovanim existujicich internetovych stranek bylo zjisténo, které On-page faktory
optimalizace jsou neucinnéjsi. Jednd se o nazev stranky, nadpisy, textovy obsah a URL.
Na zakladé zjiSténych kritérii z prizkumu stranek byly porovnany tii pluginy pro

WordPress, z nichz nejlépe vysel plugin Yoast SEO.

Efektivnost SEO metod je do zna¢né miry ovlivnéna autorem pii spravné volbé klicovych
slov. Nastroje pluginu pomahaji administratorovi stranky hlavné s technickou tvorbou
optimalizace a poskytnutim dohledu nad vyskytem klicovych slov, nikoliv s jejich
spravnou volbou a vytvoienim idealniho textového obsahu. Doplitkovy modul redakéniho
systému obsahuje aktualni funkce, a oproti ostatnim pluginim, ma SirSi spektrum
nastroju. Pro ucely vylepSeni optimaliza¢niho pluginu Yoast SEO, doporucuji zaméfit se
na vyvoj funkce pro tvotfeni anchor textl, véetné jejich navrhii a kontrolu datové velikosti
stranky v zévislosti na rychlosti nacitdni. Do nastroje analyzy stranky doporucuji

zakomponovat zpétnou vazbu na odliSeni klicovych slov od okolniho textu.

Po provedeni optimalizacniho procesu, za pouZziti vybraného pluginu na webové
prezentaci, bylo pomoci méficiho nastroje Google Analytics zji§téno, Ze navstévnost se
zlepsila pouze v jednotkach. Tato skutecnost je ovlivnéna tim, ze stranky jsou ve vyvoji
a zmeény v navstévnosti se projevuji v delsi Casoveé ose. Algoritmy vyhledavacu se stale
méni, proto se v procesu optimalizovani nesmi piestat. Navrhuji pfi dalsich upravach pro
zvySeni ndvstévnosti, zaméfit se predevS§im na SirSi obsah stranek a budovani zpétnych
odkazli. Web se zabyva pofadanim pifednések, a proto je vyhodné pofizovat videa z
prednések a publikovat je na video-portalu YouTube, ktery miize byt zdrojem nového

publika.

Tato prace by se dala rozsifit 0 prizkum a feSeni problematiky zpétnych odkazi, které ve
znacné mife pomahaji ve zlepsSeni pozice stranek ve vyhledavacich, a zaroven ptivadeji
nové navstévniky. Pro pfesnost studie bych doporucil pouZiti placenych nastroji k zjisténi

autorit stranek.
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Piiloha €. 1 — Podil vyhledavaci v odkazovani na stranky dle kategorii

Kategorie
1. Auto, moto
2. Cestovani
3. Gasopisy
4. Divadlo
5. Ekonomika, finance
€. Film
7. Fotografie
8. GSM
9. Hardware
10. Historie
11. Hudba
12. Chovatelstvi
13. Instituce
14. Internet
15. Inzerce, reklama
16. Komeréni stranky
17. Koniéky, hobby
18. Neuvedeno
19. Obce, mésta
20. Osobni stranky
21. Pocitacéoveé hry
22. Primysl
23. Radia
24. Reality
25. Software
26. Sport
27. Stavebnictvi
28. Statni sprava
29. Skolstvi
30. Uméni
31. Véda, technika
32. Virtualni obchody
33. Weblogy
34. Webziny
35. Zabava
36. Zdravi
37. Zemeadélstvi
38. Zpravodajstvi
39. Zivotni styl

Google.CZ (2597 %)
Google.CZ (20.97 %)
Google.CZ (4565 %)
Google.CZ (56.18 %)
Google.CZ (30.25 %)
Google.CZ (21.13 %)
Google.CZ (19.53 %)
Google.CZ (45.753 %)
Google . CZ (58.5 %)
Seznam (45.54 %)
Google.CZ (46.62 %)
Google.CZ {46.26 %)
Google. 3K (51.64 %)
Google.CZ (17.587 %)
Google CZ (44.91 %)
Google.CZ (36.33 %)
Google.CZ (37.93 %)
Google.CZ (33.63 %)
Google.CZ (35.47 %)
Google.CZ (42.93 %)
Google.CZ (27.39 %)
Google.CZ (36.42 %)
Google.CZ (30.41 %)
Google.CZ (35.73 %)
Google.CZ (42.91 %)
Google (12.76 %)
Seznam (Fulltext) (35.63 %)
Google.CZ (55.31 %)
Google.CZ (63.74 %)
Google.CGZ (57.21 %)
Google CZ (45.93 %)
Google.CZ (35.38 %)
Google SK (33.7 %)
Google.CZ (52.87 %)
Google.CZ (29.14 %)
Google . CZ (32.1 %)
Seznam (Fulltext) (41.49 %)
Seznam (61.17 %)
Google. CZ (45.02 %)

Podil vyhledavaéh v refereru [historie]

Vyhledavace

Seznam (22.1 %) Seznam (Fulltext) (14.36 %)

Seznam (Fulltext) (15.81 %)
Seznam (Fulltext) (24 27 %)
Seznam (Fulltext) (23.21 %)
Seznam (15.43 %)
Google SK (9.93 %)
Seznam (Fulltext) (12.59 %)
Seznam (Fulltext) (23.53 %)
Google SK (5.33 %)
Google.CZ {22 .94 %)
Google. 3K {16.81 %)
Seznam (Fulltext) (20 41 %)
Google.CZ {17.78 %)
Seznam (Fulltext) (8.24 %)
Seznam (Fulltext) (23.38 %)
Seznam (Fulltext) (16.21 %)
Seznam (Fulltext) (23.78 %)
Seznam (Fulltext) (10.08 %)
Seznam (Fulltext) (30.68 %)
Seznam (Fulltext) (12.4 %)
Google (7.76 %)

Seznam (Fulltext) (21.82 %)
Seznam (Fulltext) (26.24 %)
Seznam (Fulltext) (19.03 %)
Seznam (Fulltext) (17.83 %)
Google.CZ (10.11 %)
Google.CZ (37.77 %)
Seznam (Fulltext) (20.5 %)
Seznam (Fullfext) (15.32 %)
Seznam (Fulltext} (11.14 %)
Google SK {1217 %)
Seznam (Fulltext) (19.55 %)
Google.CZ {12.69 %)
Seznam (Fulltext) (15.93 %)
Seznam (Fulliext) (9.21 %)
Seznam (Fulltext) (28.55 %)
Google CZ (34.32 %)
Google.CZ (5.56 %)
Seznam (Fulltext) (19.9 %)

Google. SK (14.89 %)
Google 5K (6.66 %)
Google SK (2.69 %)

Seznam (Fulliext) (12.4 %)
Google (6.38 %)
Google SK (2.45 %)
Google 5K (7.08 %)
Seznam (Fulliext) (.08 %)
Google SK (10.67 %)
Seznam (Fulltext) (7.56 %)
Google SK (7.74 %)
Seznam (Fulliext) (4.59 %)
Google . SK (5.9 %)
Google SK (6.74 %)
Google SK (5.65 %)
Google SK (7.34 %)
Google SK (5.45 %)
Google. 5K (5.0 %)
Google SK (7.89 %)
Google 5K (7.57 %)
Google SK (8.3 %)
Google SK {9.11 %)
Google SK (5.65 %)
Google SK (9.35 %)
Seznam (Fulltext) (5.05 %)
Google SK (6.36 %)
Google SK (2.72 %)
Google SK (5.65 %)
Google 5K (7.72 %)
Seznam (Fullfext) (11.75 %)
Google 5K (8.26 %)
Seznam (Fulltext) (1.93 %)
Google SK (5.63 %)
Google SK (6.78 %)

Google. SK (20.61 %)
Google SK (5.54 %)

Seznam (Fulltext) (3.83 %)
Google 5K (6.67 %)

Google 5K (7.91 %)
Google (4.58 %)
Bing.com (1.24 %)
Bing.com (1.85 %)
Google SK (3.13 %)
Seznam (Fulltext) (3.15 %)
Google (2.44 %)

Zbozi.cz (Seznam) (2.95 %)
Zbozicz (Seznam) (3.98 %)
Seznam (Fulltext) (5.01 %)
Google (2.91 %)

Google (0.83 %)

Google (1.02 %)
Bing.com (1.07 %)
Google PL (2.54 %)
Google (1.71 %)

Google (1.14 %)

Google (2.82 %)
Bing.com (1.55 %)
Google (1.27 %)

Seznam (Fulltext) (6.63 %)
Google (2.03 %)
Bing.com (1.19 %)
Google (2.66 %)
Bing.com (1.62 %)
Google.CO.UK (1.16 %)
Google (1.24 %)

Google (1.27 %)
Bing.com (1.41 %)
Google (1.21 %)

Google (1.44 %)

Zbozi.cz (Seznam) (2.2 %)
Google (0.78 %)

Google (1.53 %)

Google (1.23 %)

Google (1.06 %)

Google (1.34 %)
Google SK (3.35 %)
Google (1.04 %)

Zbozicz (Seznam) (1.24 %)
Bing.com (2.94 %)
Google (1.21 %)
Google (1.51 %)
Google (0.69 %)
Google.CO.UK (1.81 %)
Bing.com (0.56 %)
Google (1.79 %)
Google (0.92 %)
Google (0.92 %)
Google.CO.UK (0.95 %)
Bing.com (0.72 %)
Bing.com (0.86 %)
Google (0.62 %)
Google (1.3 %)
Zbozicz (Seznam) (1.67 %)
Bing.com (0.64 %)
Google.CO.UK (0.86 %)
Google DE (1.32 %)
Bing.com (0.67 %)
Google. CO.UK (1.41 %)
Google.PL (1.23 %)
Google. CO.UK (0.94 %)
Bing.com (1.26 %)
Google (1.23 %)
Google SK (1.13 %)
Zbozicz (Seznam) (1.17 %)
Bing.com (1.03 %)
Google (0.78 %)
Bing.com (.53 %)
Bing.com (0.86 %)
Google (1.34 %)
Bing.com (0.54 %)
Bing.com (0.93 %)
Bing.com (0.91 %)
Bing.com (0.72 %)
Bing.com (1.02 %)
Google (2.35 %)
Bing.com (0.54 %)

Popis: visledek je bran z dat za viersjiek u viech stranek, kieré mEfi referer. kromé kategorie Ercfika, Anglicky a stafistiky samotnych serverd TOPIist a Carambal.
Zapoéitany jsou servery, které piinesly alespon 10 prokliki. Vypsano je prvnich 5. Zbytek do 100% jsou ostatni servery, které spinily podminku.
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Piiloha ¢. 2 — Tabulka vysledkii analyzy stranek — Vyskyt shody slov

Mazev stranky - Title 38 25 13 31 111
Papis stranky - Description 30 19 12 21 85
Kli¢. slova v URL 37 16 20 28 103
Anchor text 21 15 12 18 it

Alt 20 8 14 9 54
Mazev obrazku 13 3 9 7 34
Madpisy 28 20 16 27 94
Klicova slova v textu 35 19 17 39 112
Zvyraznény text 13 B 5 10 36
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Priloha €. 3 — Tabulka vysledkii analyzy stranek — Vlastnosti stranek

| Responzivita Responzivni web 17 16 15 12
Neresponzivni web 13 14 15 18
| Rychlost Rychlost <1s 5 1 5 11
Rychlost 1s - 2s 13 12 10 7
Rychlost 2s< 12 17 15 12
| Google hodnoceni: Mobil - Good 9 3 3 5
Mobil - Needs work 9 16 11 7
Mobil - Poor 12 11 16 18
Pocitac¢ - Good 13 3 4 8
Pocitac - Needs work 7 20 15 5
Pocitac - Poor 10 7 11 17
| stati stranky Stafi: 0-2 roky 5 7] 10 9
Stari: 3-5 let 6 6 7 5
Stari: 5 a vice 19 17 13 16
| Profil Mapy 15]  13] 16| 14
YouTube 13 11 10 7
Socialni sité 23 26 23 27
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