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Další hodnocení:
Autorka zpracovala velmi aktuální téma. Teoretická část je zpracována průměrně, práce s odbornými zdroji i
celkový obsah teoretické části by mohl být propracovanější. Výzkumná část využívá více metod. Oceňuji přidaný
rozhovor, který rozšiřuje povědomí o problematice. Obsahová analýza organizace je dostačující, ale působí mírně
nekompletně a kromě deskripce a komparace by se hodila i hloubková analýza marketingové komunikace. Závěry
a doporučení práce jsou jednoznačné, avšak ocenil bych kreativnější přístup v řešení problematiky. Rozšíření
marketingového týmu je samozřejmostí i bez větší analýzy. Bakalářská práce měla větší potenciál, avšak ve své
podstatě splňuje zadání i vytyčené cíle, i když s mírnými limitacemi.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jakým způsobem by bylo možné zlepšit marketingovou komuikaci vybrané organizace na sociálních sítích
použitím úspěšného příkladu ze zahraniční organizace (např. Chelsea Women)

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaká doporučení má autorka pro organizaci s cílem zvětšit povědomí o problematice a rozšířit fanouškovskou
základnu (např. u mladšího publika)?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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