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Dalsi hodnoceni:

Autorka zpracovala velmi aktualni téma. Teoreticka ¢ast je zpracovana pramémé, prace s odbornymi zdroji i
celkovy obsah teoretické ¢asti by mohl byt propracovanéjsi. Vyzkumna ¢ast vyuziva vice metod. Oceriuji pfidany
rozhovor, ktery rozsifuje povédomi o problematice. Obsahova analyza organizace je dostadujici, ale pisobi mirné
nekompletné a kromé deskripce a komparace by se hodila i hloubkova analyza marketingové komunikace. Zavéry
a doporuceni prace jsou jednoznacné, aviak ocenil bych kreativné&jSi pfistup v feSeni problematiky. RozSifeni
marketingového tymu je samoziejmosti i bez vétSi analyzy. Bakalarska prace méla vétsi potencial, avSak ve své
podstaté spliiuje zadani i vytyCené cile, i kdyz s mirnymi limitacemi.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplsobem by bylo mozné zlep$it marketingovou komuikaci vybrané organizace na socialnich sitich
pouzitim Uspé&sSného pfikladu ze zahrani€ni organizace (napf. Chelsea Women)

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaka doporuceni ma autorka pro organizaci s cilem zvétsit povédomi o problematice a rozSifit fanouskovskou
z&kladnu (napf. u mladsiho publika)?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 01.06.2024 Podpis oponenta prace
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