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Dalsi hodnoceni:

Tématem préace jsou socialni sité a Zensky fotbal, konkrétné je pak cilem navrhnout obsahovou komunikaéni
strategii pro zensky tym AC Sparta Praha, jejimz zamérem bude zvysit povédomi o zenském fotbalovém tymu a
popularitu jeho profilu na socialnich sitich. Cil je zvolen vhodné a je splnitelny na vymezeném prostoru. Teoreticka
Cast obsahem odpovida zaméfeni prace. Autorka postupné predstavuje socialni sité a obsahovy marketing na
nich, FeSi téz tuto oblast z pohledu sportovniho marketingu fotbalovych tymd. Rovnéz jsou pfedlozeny aktualni
trendy v obsahovém marketingu. Tato kapitola pfedstavuje kvalitni mix mezi teorii a praktickymi aktualnimi

trendy a specifiky v ramci daného tématu. Poznatky je tak moZné dobfe propojit na dalSi &asti prace. Zdroje jsou
dostateCné pestré a aktualni a na vétSiné mistech textu je na né spravné odkazovano. Nékteré citaéni nepfesnosti
se v3ak i tak objevuji. Metody jsou naleZité popsany v samostatné kapitole. Autorka realizovala rozhovory, jejichz
prepis Ize spravné dohledat v pfilohach prace. Provedla také dotaznikové Setieni (vCetné pretestingu), jehoz

vzor a tabelizovana data je mozZné rovnéz najit ve zmifiovanych pfilohach. Podafilo se ziskat odpovédi od 274
respondentl. Metody jsou vybrany vhodné a Ize jimi dostate¢né naplnit stanovené cile prace. Prakticka ¢ast za€ina
klasicky pfedstavenim Zenského fotbalového tymu AS Sparta Praha Zeny. Je provedena i komparace obsahové
strategie na socialnich sitich s dalSimi vybranymi ¢eskymi a zahrani¢nimi kluby. Nasleduje podrobnéjsi analyza
socialnich siti a vyhodnoceni vysledkd rozhovoru a dotaznikového Setfeni. V ramci vyhodnoceni dotaznikovych
dat se objevuji drobné nepfesnosti - napf. z grafu Ize vyCist o néco malo rozdilné hodnoty, nez jsou prezentovany
autorkou v samotném textu. Ale jedna se nastésti o vyjimku. U nékterych otdzek pak mohlo byt zajimavé ziskana
data jesté vice kfizit a provadét hlubSi analyzu. | tak je vSak vyhodnoceni dostateéné kvalitni a spole¢né s
predchozimi vysledky poskytuje solidni zaklad pro zavére€na doporuceni. Ta jsou praktickd, logické i vétsinou
realizovatelna. Misty by bylo dobré jit jesté do vétSiho detailu a byt vice konkrétni, pfipadné odbornéjsi ve
finanénich navrzich. Prace obsahuje nékteré formalni nedostatky. Lze také doporucit zvySit jazykovou uroven. Na
textu je znat zajem autorky o dané téma. Prace je zpracovana systematicky a jeji jednotlivé ¢asti na sebe logicky
navazuji. Jako vedouci prace kladné hodnotim aktivni pfistup studentky a pravidelné konzultace. Praci doporuéu;ji k
obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jak je mozné méfit povédomi o znacce? Vysvétlete rizné pristupy a uvedte konkrétni priklady.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Jaké atributy influencera by méli marketéfi AC Sparta Praha Zeny posuzovat pted navazanim spoluprace s danym
influencerem? Svou odpovéd, prosim, odivodnéte a rozeberte na prikladech. Jak je mozné méfit ispésnost
spoluprace s influencerem?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 01.06.2024 Podpis vedouciho prace
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