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Analyza rozvoje venkovského cestovniho ruchu
Vv regionu Jindrichiv Hradec

Analysis of development of rural tourism in region
Jindrichav Hradec

Souhrn

Diplomova prace byla zattena na analyzu venkovského cestovniho ruchu
v regionu Jindchav Hradec. Teoretickéast byla ¥novana vymezeni pojmu venkovsky
cestovni ruch a jeho formam. Dale byly v té&sti popsanyinnosti vyznamnyckeskych
i zahrantnich organizaci zatenych na venkovsky cestovni ruchjigpby financovani
venkovského cestovniho ruchu, legislativni Upragdmkani ve venkovské turistice
¢i zminka o vztahu venkovského cestovniho ruchuraitethé turistiky.

Praktick& ¢ast diplomové prace byla zé&rena na analyzu séasného stavu
venkovského cestovniho ruchu v regionu. Analyza lpybvedena dotaznikovym &etim,
které bylo zdrojem statistickych dat. Ziskana dajda analyzovana pomoci metody
kvalitativnich znak.

Z vysledki dotaznikového S&ni a statistické metody byly vyvozeny zéwy
na nichz byly postaveny navrhy rozvoje venkovskéstiky. Sowdasti prace bylo

i zpracovani informéniho minima za &elem zvySeni navdtnosti v regionu.

Kli ¢éova slova:cestovni ruch, venkovsky cestovni ruch, turistgjan Jindichuv Hradec,

dotaznikové Sétni, analyza kvalitativnich znék



Summary

The thesis was focused on analyzing of the runadigm in the region Jirfcthiv
Hradec. Theoretical part was directed to term rtgafism and its forms. In this part were
described activities of important Czech and foredgganizations oriented on rural tourism,
financial ways or antecedent legislation of bussnes rural tourism and mention
of relationship between rural tourism and sustdadbvelopment.

Practical part was focused on current state ofl toraism analysis in the chosen
region. The analysis was performed by research egurbased on using of
the questionnaire. The questionnaire was the sairte statistical characters.

From the results of survey and statistical metiv@de deduced the conclusions,
which were used to create the suggestions of dpwedat of rural tourism. In conclusion,
the information minimum was presented, which wasea to increase the attendance

of the region.

Keywords: tourism, rural tourism, tourist, region Jiwhiv Hradec, questionnaire,

qualitative analysis



Obsah

5 U o T TS USRS 10
2 O 1 I o] - o PP PPRPPRPRPPR 12
B 1 (=T = g g L (=2 6] PP RTTRPPP 13
3.1  Venkovsky cestovni ruch@eské republiCe ...........c..ccovveeeeieierieeeeeeeee e 13
3.1.1 Vymezeni pojni ve venkovském cestovnim ruchu .............cccceeeeeviinnnnns 15
3.1.2 Vyznam venkovského cestovnino rUChU ........ceeeeemeeeiiieeiieniiiiiiiiiicins 19
3.1.3 Historie venkovského cestovniho ruchu.............ccccoiiiiiiiiiii, 19
3.1.4 Souwasnost venkovského cestovniho ruchu.......ccccccceiiiiiiiiiiiiiiinnee, 19
3.1.5 Formy venkovského cestovniho ruchu ........ccccceeiiiiiiiiiiiiiiiccee, 20
3.1.5.1  VeSNICKA tUMNSHKA .....cevviiiiiieeeeeee e 20.
3.1.5.2  AQrOtUNSTIKA......cceiieieeeeeeeeiiiii et s e s e e e e e e e e e s e e eeeennaens 20
3.1.5.3  EKOAQrOtUFIStIKA ........evvvuiiiiiiiiiie s s e e e e e e e e 21.
3.1.5.4 Chatdeni a ChalU@@Ni ...........ccuviiiiiiiiiiiiieieii e 21
3.1.6  Sluzby venkovského cestovnino ruchu........eeeeceeeeeeeeiiiiiiiiiiciciiiiiie, 22
3.1.7 Udrzitelnost venkoVSKENO tUNSMU ........ccoiceeeeiiiiiiieeeeei 24
3.1.8 Pozitivni a negativni dopady venkovského turismu...............ccceeeeeeeeennnn. 26
3.1.9 Organizace venkovského cestovnino rucliiRV...............cceeveeeireeiveenne. 28
3.1.10 Financovani venkovského cestovniho ruchu ..............cccooiiiiiiiiiiinnnee, 30
3.1.11 Legislativni tprava a normyigoodnikani ve venkovském turismu............. 31
3.1.12 Produkty venkovského cestovniho ruchu ......ececceecceeiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiiin, 32
3.1.12.1 Prazdniny Na VENKGV...........cceeeeiiiiiirieiiiiiiiie e e e e s eeeeeesseaeeeeaseeeeennnnnns 33
3.1.12.2 Zeleneé stezKy ,,GreENWAYS" .......ccvviiiiiiiieeeeereeeeeeeee e e e e e e eesneeneeeenees 33
3.1.12.3 Stezky @dictvi ,Heritage trails.............ccooiiiiiirieee e 35
3.1.12.4 Zelené Prazdniny ...........uuuuuueiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e e 35.
3.1.13 Marketing venkovského turismu ,,Green marketing:............ccccceeeeeeenennn. 36
3.1.14 Region Jindichiuv Hradec a venkovsky cestovni ruch.........ccccccevvveeennn. 37
A MELOAIKA......ooeieeeeiieeeee et a e e e e e e e e e e e e aea e 40
4.1  DoOtazniKOVe SEENI......cooiiiiiiiiiiiiiiitii e s e e e e e e e aaeeeeeas 40
I N B o) = V4 1P PUPPPPR P 40
4.2  Analyza kvalitativnich Znak.........cccccceiiiiiiiieereee e 41
4.2.1  Kontingerfni tabUIKA ...........cooeiiiiiiiiiii e e e e e e e e eees 41



4.2.2  Kontingerfni tabUlKa 2 X 2......ccueiiiiiiieieieee e e e e e 42

4.3 TeStY NEZAVISIOSTI ...uuvvviiiiiiiiiiiiiiee i e ceeeee ittt e e e e e e e e e e e e s nneeee e e e eeeeas 43
O Y 1 Y- V7 3 [0 1« SR 44
VARSI (G 4o )\VAYAN o o]0 1 (oo [0 L3N = U1 o ) I 45
5 VIAStNT ZPraCOVANT ....cceee ettt re e e e e e e e e e e e e 46
5.1  DOtazniKOVE SBENT.....cccuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee e e e e e e sttt eteeeeeaaaaaaeeaaaasssssanannnnns 46
5.1.1 Souhrnné hodnoceni dotaznikOVENGE L. ............ceevveiiiiiieieiiiiiiiien a7
5.2 Analyza zavislosti kvalitativnich znaK...............ccccociiiiiiii e, 56
A - 1Y GO PPEPPRUUPRRR 63
A Ao | (o] 1= TSRS 66
% R 1= Y. =Yg (11 = = (P 66
7.2  EleKtroniCKE ZArOJe .....cccoe e e et eeeem e 67
Seznam POUZILYCH ZKIateK ........oooiiiceeeeee e e e e e 70
SEZNAM ODIAZK ......cco i e e e e e e e e e e e e e e e 71
SEZNAM tADUIEK ... 71
Y= gtV (1 | 1 PP 72
S o (o] oYU EPPURPRR 73



1 Uvod

Cestovni ruch je v s@asnosti vyznamnym spa@ensko-ekonomickym fenoménem
z pohledu jednotlivce i spalmosti. Dle organizace CzechTourisneg@stavuje pmmysl
cestovniho ruchu jeden z nejvice ekonomicky&lgihych odtvi na seté.

Na trhu cestovniho ruchu existujgznoroda nabidka forem a difultestovniho
ruchu, ktera se stale roage. Nejno¥jSi formy turismu jsou zadiieny na Setrné chovani
turisti vaci prirodnimu progedi v cilovych destinacich a jejich aktivity koresguji
s principy trvale udrzitelného rozvoje. Dezhto forem turismu spada i venkovsky cestovni
ruch. Venkovsky cestovni ruch je nastroj, kterymivnabizenymi sluzbami umadje
uspokojit poteby a pani turisti. Na druhou stranu venkovska turistika stimulujevig
podnikatelskych aktivit ve venkovskych oblastechp@ podnikatele je dopkovym
financnim zdrojem vedle hlavriinnosti. Venkovska turistika podporuje vyteai novych
pracovnich mist, sniZzuje migraci venkovského obstetta, zachovava zvyky a tradice
venkova. Venkovska turistika plnifgvazie funkci rekreéni, ale dilezith mize byt
i v oblasti vzélavani a celko¥ prispiva ke zvySovani Zivotni uro¥mbyvatel.

Aktivity venkovského cestovniho ruchu neuspokojesi poteby turisti, ale miZou
se vyznam#é podilet na rozvoji mista, kde se venkovska twastiodehrava, tedy
na venko¥. Venkovceli fadt problémi, mezi &z pati mimo jiné urbanizace, kteratze
byt zmirrtna pra¢ rozvojem venkovského cestovniho ruchu v oblastioz\Rj
venkovského cestovniho ruchu v regionech je dobdpgrovat, ale je itwdezité zohlednit
mistni ekologicky potencial a kapacitni omezaéiiigoini krajiny.

V soutasnosti existuje velké mnozstvi subjekta trhu venkovského cestovniho
ruchu, jejichZz¢innosti je poteba koordinovat. Proto jsou vykemy organizace, nap
ECEAT CZ, a sdruzeni venkovského cestovniho ruktere snéruji objekty venkovskeé
turistiky k vzajemné spolupraci, zaji§i promotion nebo vytid standardy ubytovacich
zaizeni na venkox Také roste vyznam destifrach spolénosti, které se snazi zviditelnit
cestovni ruch v turistické destina€iinnosti organizaci a vytyené produkty venkovské
turistiky je poteba financovat. \Ceské republice je venkovsky cestovni ruch finannovéa
z krajského i statniho rozpin a také ze strukturalnich foin&U.

V Ceské republice ma venkovsky cestovni ruch dloubaleradici, pevazr

ve forme chalup#eni a chatgéni. P@atek venkovské turistiky spada do 19. stoleti, &ey
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na rozvoji venkovského cestovniho ruchu podilel tKiteskych turisi (KCT). Tento
spolek byl prvni, ktery na Gzemi byvalého Rakouskmrska vyznél prvni turistické
trasy a posunul tak venkovskou turistiku o krok #agu. Po padu komunistického rezimu
byly oteweny hranice a figkazky branici cestovani do zahearbyly odstragny. Lidé
hromadr vyjizdéli na dovolené do ciziny. V sg@asnosti s&esti turisté zénaji postupa

navracet k tuzemské turistice a objevuji nové metinenkovského cestovniho ruchu.
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2 Cil prace

Prace byla zasitena na problematiku venkovského cestovniho ruchegonu
Jindrfichiv Hradec. Hlavnim cilem diplomové prace bylo praasalyzu sotasného stavu
venkovského cestovniho ruchu a navrhnout moznkwre povedou ke zvySeni zajmu
navstvnika o tento specificky druh cestovniho ruchu na daneemi. Diti cile mely
piinést zjiséni, zda je venkovsky cestovni ruch v dané oblasstaténé propagovan,
0 jaké sluzby maji venkovsti turisté zgjem, jakka@obytu je nejastji poptavana a jaké
aktivity turisté nejastji vyhledavaji. Za Gelem naplini cili prace byly stanoveny

pracovni hypotézy.

Pracovni hypotézy:

Hi: Informovanost o venkovském cestovnim ruchu jdatesa.

H,: Ucastnici venkovského cestovniho ruchiegmostuji dlouhodobé pobytyied
kratkodobymi.

Hs: Ugastnici venkovského cestovniho ruchu jsowasdjji ubytovani v penzionech.
H,4: NejvyhledavayjSi aktivitou venkovského cestovniho ruchu je citistika.

Jako zakladni metodicky postup bylo pouZzito doteavé Seteni, které bylo
zacileno na navdtniky vybraného regionu. Vyhodnoceni dotaznikov&eseni bylo
provedeno dle vybranych metod analyzy kvalitatitnznaki. Doplhkovym zdrojem dat
byly statistiky sledovan€SU. K analyze dotaznikového &sti bylo vyuZito programu
MS Excel 2007 a programu Statistica 2010.
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3 Literarni reSerSe

Aby mohl byt definovan pojem venkovsky cestovnitrdale jen VCR), jeifeba
nejprve vys¥tlit pojem cestovni ruch (déle jen CR). Cestovnihrdze definovat vice
zpasoby. Za neajastji uvadknou definici Ize povazovat vystleni dle UNWTO. Podle ni
,CR je cinnost osob cestujicich do mist a pobyvajicich steah mimo své obvyklé
prostedi po dobu kratSi nez jeden uceleny rok, zalein traveni volnéha’asu
a sluzebnich cest (osoba nesmi bytéawana ze zdrgjnavstiveného mista)[21]

Cestovni ruch je také mozno jinak popsat jako sotiomosti, které jsou zagreny
na uspokojovani lidskych peth souvisejicich s cestovanim ve volnéase a pobytem
osob mimo misto jejich trvalého bydistUcelem cestovani fite byt zotaveni se
ze zdravotniho hlediska lazenské I&eni, poteba spoléenského kontaktu, sportovnikio
kulturniho vyziti, sluzebnich cest aj. [11]

Cestovni ruch sed&tl na rizné druhy a formy. Druhy jsotlerény podle fiznych
kritérii, naf. se jedna o cestovni ruch podle délky trvaniisepu zabezpgeni phabehu
CR ¢i mista realizace apod. Je tedlgrneén podle toho, jak je CR mozno uskiitevat.
VyznamrgjSi z hlediska venkovské turistiky jsou formy cestiho ruchu. Forma CR
piedstavuje aktivitu, ktera je za&bena na uspokojeni konkrétnich lidskychipbt jedna se
tedy o a@leni dle motivace &astniki, o co maji turisté zajem. Mezi formy CR smdi
i venkovska@ turistika, resp. agroturistika i ek@dtika, jde o formy Setrnéi¢i Zivotnimu
prostedi a formy CR, které maji regengmafunkci proclovéka. Krome klasickych forem
CR, mezi &z pati lazaisko-lI&ebny CR, seniorsky CR, rekkga atd., existuji ale i nové

a mer obvyklé formy CR, jako je drugtourism, darktourispeocaching atd. [1]

3.1 Venkovsky cestovni ruch WCeské republice

Ceska republika ma vhodné podminky pro rozvoj veskéfio cestovniho ruchu.
Je to dano ifedevSim firodnimi, kulturig-historickymi, spoléenskymi a dalSimi
charakteristikami jako jsou tragii zvyky venkova, malebna venkovska krajina
a vybudovana komunikai st’ dulezita pro dostupnost dalekych vesnic. [8]

Venkov fredstavuje velky nabidkovy potencial pro venkovskgtavni ruch. Dle
klasifikace EU z roku 2007 t¥bv CR venkov 85 % Uzemi statu a Zije n&mmi15 %
obyvatel. Z udaj vyplyva, Ze nej¥tSi eventuelni poptavku tiioméstské obyvatelstvo,
které gedstavuje 75 % lidi Zijicich ve velkychéstech. [14]
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Rozvoji venkovské turistiky nahrava i s@asny celosstovy trend, kdy lidé
vyhledavaji mé# rekreaci v rusnych mistech vimoiskych letoviscich, ale orientuji se
spiSe na dovolenou, kde je klidné pfedit, ¢ista @iroda a krajina a zdravy Zivotni styl.
Velkym plusem je, Ze je tato forma dovolené fitranvelmi zajimava, coZz ocentgvazr
rodiny s @&tmi. [8]

lde&lnimi misty pro rozvoj VCR €R jsou horské a podhorské oblasti, sady,
vinice, chmelnice, narodni parky, chéag krajinné oblasti apod. Jihomoravsky kraj je
oblibenou turistickou destinaci pro své wsl& stezky. Jde ofiflad kraje, kde prav
odlisnd forma CR brani rozvoji jinych forem, ktemde turisté z tohoto uodu
nevyhledavaji. Jihgesky kraj ma idealni podminky pro rozvoj venkovsigstiky. Jsou
zde lesy, rybniky, louky, pole, je zde nizkd hustobyvatelstva. Kraj Vysiina ma zase
udajre nejvic farem Ceské republice apod. [3], [8]

Ceskym specifikem, které nemé& v ostatnich evropskgtitech obdobu, je
venkovského cestovniho ruchueské republice. [18]

Zvlastni postaveni ma v zemi forma venkovského oseého ruchu a tou je
agroturistika. Tato forma venkovského cestovnih@hm neméa \Ceské republice
dlouholetou tradici. &koliv je tento typ turistiky ve ¢, predevsim v okolnich statech,
jako je Rakousko, &mecko, Francie, Italie aj., velice rosiy a vyhledavany, €R se
vyvinul jen minimalg&. Mezi hlavni giciny malého zajmu o dané formy venkovského
cestovniho ruchu ¢R pati mala statni a legislativni podpora podnikételedostatina
spoluprace podnikatelskych subjiektdivejsi transformace ze¥délstvi v rekterych
regionechCR, kterd brani rozvoji regigndodnes, nizka informovanost domacich, ale
i zahranénich nav&vniki o venkovském cestovnim ruchu aj. Na druhou strapu
venkovska turistika a agroturistika vytila nové pracovni ffilezitosti v problémovych
regionech a venkovskych obcich. Zamezila by tinké&miu problému a tim je migrace lidi
za praci, venkov starnefiBkala by mozné domaci zahranéni investory a zajistila by
udrZovani kulturni krajiny a ochranu tradic a &y pro dalSi generace. [8]

Venkovsky cestovni ruch neni lehké kvantifikovatdaklit od ostatnich produkt
cestovniho ruchu. Shrnuti statistickych udajo grafi a tabulek — p&et Eastniki
venkovského CR, délka traveni dovolené v danémonegiatd. se bohuZel v ramci

venkovského cestovniho ruchu nikde nezaznamenawdR MCzechTourism aniCSU
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nesbiratiselné udaje tohoto druhu cestovniho ruchu a nelriybcuje je. Jen odhadem je

mozno zjistit pibliznacisla. [18]

3.1.1 Vymezeni pojmi ve venkovském cestovnim ruchu

Pojemvenkovsky cestovni ruchneboliruralni cestovni ruch (ruralni turismus)
piedstavuje ozr#ni druhu cestovniho ruchu, vyzogci se vicedennim pobytem
a rekre&nimi aktivitami na venko¥, nag. pesi turistika, cykloturistika, jizda na koni, &
o doméaci zvata atd. Wastnici VCR jsou ubytovani v mengich hromadnychtongcich
zarizenich nebo v soukromifiazlivost ruralniho turismu je dana venkovskyniggbem
Zivota, pro ktery je typickgisty vzduch, rozsahla a ticha krajina, folklor ay&dje. VCR
muze byt¢lenén do fiznych forem — agroturismus, ekoagroturismus, eksturs, kulturni
CR i dobrodruzny CR. [13]

DalSi vyswtleni uvadi, Zevenkovsky cestovni ruchie takovy CR, ktery se rozviji
mimo rekredni oblasti, turisticka centra a v oblastech mingstského osidleni. Do VCR
jsou zahrnuty rekréai pobyty na venkoy které jsou spjaty se zedgElstvim
a venkovskym Zivotem. Venkovsky turismus s#&i cha formy — vesnicka turistika,
agroturistika, ekoagroturistika a chisgai. [14]

Venkovsky cestovni ruch je spolu s ekoturistikaaen mezi tzvzeleny cestovni
ruch ¢i udrzitelny cestovni ruch. Zeleny cestovni ruch gearakteristicky tim, ze
navsevnici touzi splynout siifirodou i prostedim lidské spol#osti. Zelena turistika
piedstavuje novou moznost navratu a objevu venkoxan&délskych oblasti. Snazi se
spojit ¢cinnosti ve volnéntase a zarovesi uwdomit @irodni a kulturni bohatstvi krajiny.
[14]

Pro venkovsky cestovni ruch se ve vybrané litdeapouziva vyznamavtotozny
pojem a tim je venkovska turistik¥enkovska turistika je predstavena jako rekr&ai
forma CR, kdy dastnici turistiky se snazi co nejvice pobyvat vekeeském prosedi
a navratit se kijrodnimu zpisobu zivota na venkev Aktivné vyuzivaji swj volny ¢as,
poznavaji a znovuobjevuijitipodni a kulturni bohatstvi zeémVenkovska turistika jako
druh cestovniho ruchu jec¢kdy ozn&ovana jako zelena turistika. Kr@mprirody
a venkova vyuziva veSkery spédmsky, kulturni a materialni potencial venkova. [1]

Velmi jednoduchou definici najdeme uri®tné. Podle ni jerenkovska turistika

~cestovni ruch, ktery se odehrava na venkowento pojem pesré nevystihuje podstatu
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produktu a je v knize Venkovska turistika a agristika dale rozepsan a blize vyten.
[18]

Venkovska turistika bezpodminéné souvisi s firodou a jejim gfdanim r@nich
obdobi, s vegetaimi a biologickymi cykly v pirodk a ruralnim progedim. Venkovska
turistika se vyznéuje pobytem turist mimo meésto a velka turistickd centra, jsou
ubytovani na vesnicich v zeéllskych usedlostectti na farmach, zaroveje brana
v potaz ochrana Zivotniho preéesdi. [3]

Pojem venkov a venkovsky prostor nelzegm definovat. Venkovsky prostor
neboli ruralita dle Janotky fedstavuje,protiklad k meéstskému Zivotnimu prostoru
a nestské spokdnosti“. Venkovsky prostor je charakterizov&arhi znaky [3]:

1. nizka hustota obyvatelstva a mensi sidla vzdaléfre od sebe, ot&®ny prostor

2. pida je vyuzivana ievazre pro lesnickou a ze#délskou cinnost a pro ochranu
piirodnich lokalit

3. typicky venkovska struktura obyvatelstva (osidle rodinnych domcich; vyznamny
vliv maji tradice a ddictvi minulosti kraje, obce apod.)

Venkov je definovan jako obydleny prostor, ktery se nachd@mo mestské
lokality. Cinnost venkova je orientovana na zeifistvi a giznana je pro & mensi
hustota obyvatel, ale i jiny #pob Zivota, ¥tSinou propojeny sifrodou a s jinou socialni
strukturou v porovnani sdatem. Kron¢ venkova je uzivan hlaénve statistikach pojem
venkovsky region ktery WtSinou oznauje oblast definovanou konkrétnimi kritérii, ftap
podilem obyvatelstva Zijiciho ve venkovskych obgcikteré jsou vymezeny maximalni
hustotou obyvatel (gtem obyvatel na 1 kfn [7]

Turista je podle definice UNWTO v mezinarodnim CRspba cestujici do jiné
zen#, nez je zerjeho trvalého bydligt na dobu kratSi jednoho roku, ale delSi nez jedno
prenocovani, zadelem jinym, nez je vykon \e'né ¢innosti; v domacim CR jde o osobu
s trvalym bydli&m v zemi, ktera cestuje do jiného mista v téZe mantiobu minimal
jednoho penocovani a maxim&n6 mesia: za &elem jinym, nez je vykon \erné
c¢innostl'. Vysvétleni tohoto pojmu lze aplikovat i na venkovskétostu. [12]

Krom¢ vySe uvedeného jeenkovsky turista charakteristicky tim, Ze se chova
v souladu s pravidly ochranyipdy, je Setrny &¢i Zivotnimu prostedi a vyhledava klidna
z&kouti venkova. Ubytovani je izzeno v typicky venkovském stylu, stravovani nabizi

pokrmy a speciality daného regionu, diqaveé sluzby zase poskytuji Sirokou Skalu aktivit
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pro volnyc¢as, nap. hippoturistiku, p& o zvirata, moznosti koupani, cykloturistiky, vylety
po okoli apod. [12]

Obzvla¥ dilezité je ve venkovskeé turistice usk&neni segmentace trhu Princip
segmentace spiva v tom, zZe se df n¢kolik cilovych skupin, z jejichz chovani se lépe

Mriviw s

venkovského cestovniho ruchuisdi [15]:

1. Rodiny s dtmi

Rodiny s @tmi jsou asi nejastjSim segmentem VCR. Tato skupina poZaduje
kontakt se zwaty, venkovni i vnini prostory proizné hry a sowfe, piskovidt, bazérti
alespa brouzdali&, houp&ky, koutek pro hrani stolnich her Yipad negizné patasi

a samogejmosti by ndlo byt ohnisS¢ na taborak.

2. Déti s pedagogickym doprovodem

Do tohoto segmentu $adi skupiny dti nebo Skoly v firock. Jelikoz rekreacedti
podléha hygienickym a stravovacirfe@dpisim, doporgduje se pedem si pipravit program
vyleti (navstévy zamki a hrad, femesinych dilen, regionéalnich tradic a udalosd,dem
zaradit i pobyt na farr po maximalg 10 ctech).

3. Milovnici ptirody

Milovnici ptirody si geji vybrat z dostatmého mnoZstvi nabidektippdnich
atraktivit. Ti, co maji radi §5i tary, chgji po cest zhlédnout zajimavosti kraje, &fit
pozorovat zwiata ve volné firod ¢i sbirat plody v lese. Oproti tomieba ekolog se bude

pievazr zajimat o recyklaci odpadu v predi, ve kterém se pohybuije.

4. Sportovig zalozeni lidé

Aktivni sportovci pozaduji misto pro tréninkgHy jizdu na kole, tenis, golf a jiné
sporty. To vSe by i umét ubytovatel zEdit. Evident nelze vSe uskuteit a nabidnout
v ubytovacim objektu, aletdba mensi {géovnou sportovnich pteb by n¢l kazdy
ubytovatel disponovat. Poskytovani informaci o s&porim vyziti v blizkém okoli,
sportovnich utk&nicti mistnich sportovnich klubech je sarfgjmosti.

17



5. Starsi lidé
Do tohoto segmentu spadaji lidé stale pragowaktivni. VyZaduji pokoje se
socialnim z#&zenim a topenim, prostor préteni, televizi ¢i rozhlas. Idealnim
odpaiinkovym mistem je zahrada s altanem. Velkym plugam ubytovatele je vstup
do objektu s domécim magtem. Kombinace rodin sthmi a starSich lidi v jednom
ubytovacim z&zeni neni vitana. Starsi lidé maji radijsdid.

6. Duchodci
PoZadavky dchodd jsou obdobné jako u starSich lidindhodci je& vice dbaji

na bezpénost a osobni @é Velmi radi uskuténuji vylety do okoli a na mistni slavnosti.

7. Té&lesre postiZzeni

Handicapovani lidé maji velice specifické igdity. Prostory ubytovacich izeni
musi byt pizpisobeny bezbariérévnejen uvnit objekti, ale i vi¢ — vjezd na zahradu,
do chléwi aj. Pro hosty je mozno #dit plavani, spok&enské hry nebo hippoterapii, ktera

je pro tlesre postizené osoby velice vhodnoddénou metodou.

8. Absolventi kurz

Absolventi kurfi pozaduji pijemné prosedi pro vyuku, které lze Hadit

po domlu¥ s mistni Skolowi spolkem. Intenzivni kurzy vyZaduji naslédarcity druh
relaxace. Fyzicky secastnici kurd mohou odreagovat praci na statku, zatyradli nebo

se mohou projet na koni.

9. Kluby a spolky

Tento segment je namkjSi na pdet astniki a jejich vySSi poZzadavky. Naroky
spaivaji v tom, Ze si feji Sirokou nabidku sluZebjgrevsim se touZicastnit typickych
vesnickych zabav, divadelnicheplstaveni, folkovych slavnosti, vesnickych sautatd.
Lakadlem jsou pro & rucéni prace, moznost vilastn@né si vyzkouSetiezbdske
a truhl&ské cinnosti, vyrobit si keramicky suvenyr apodlenové kluli radi chodi

do prirody nebo ptadaji cyklistické vylety.
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3.1.2 Vyznam venkovskeho cestovniho ruchu

Vyznam venkovské turistiky Ize zobecnit a shrnouatgledujicich bodedR1]:

» vyuzivA moZzZnosti venkova tlauZz se jedna o ffrodni, historicky ¢i kulturni
potencial venkova a jeho okoli),

upewiuje vztahy mezi obyvateli venkova &lghlého Uzemi,

oZivuje zaostalé oblasti,

vytvari pracovni mista (mignsniZzuje nezagstnanost),

podporuje rozvijet malé arsetini podnikani (dalSi podnikatelskeé aktivity),

YV V. V VYV V

podporuje vznik novych partnerskych vzialmezi soukromym a wejnym

sektorem,

Y

podporuje ekonomické a kulturni Zny (investéni ¢innost, nové vystavby atd.),

Y

zaji¥’uje trvale udrzitelny rozvoj apod.

3.1.3 Historie venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky raz krajiny byl k rekreaci vyuzivan jigd 7. stoleti. Lidé na venk®év
travili svij volny ¢as lovem divoké e, ptaki, ryb, kachen atd. Tento agob rekreace
byl v té dok vyhrazen pouze nejzamag$im vrstvam obyvatelstva. DalSi velké rdei
venkovského cestovniho ruchu se uskwile na gelomu 19. a 20. stoleti. Rozvojem
dopravni infrastruktury, zejména Zeleznice, seostastovani dostupjsi a bezpengjsi.
Z4ajem o venkov se zvysSil také diky vytvarnym dioidm, ktei casto malovali své obrazy
praw s venkovskymi motivy. Zajimavosti je, Ze ¢atkem 20. stoleti si lidé zali
uvédomovat cennostiprodniho Uzemi a rychle se roagici negativni vlivy na krajinu,
a proto zaaly vznikat girodni parky a rezervace, chié krajinné oblasti apod., které
lidé tak radi navéwuiji. [5]

3.1.4 Sowasnost venkovského cestovniho ruchu

Stres, ekonomickd nestabilita, nejistota &smani, zvySujici se inflace
a nezamstnanost, rozvoj urbanizace a zrychlovani Zivotridropa a mnoho dalSich jev
dnesni civilizace vede ke statastjSimu uchyleni se do klidnych zakouti venkovskych

oblasti. Obliba traveni dovolené ¥inpde, na statkwi farmé stoupa, zvysuje se poptavka
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po konzumaci domacich potravin, turisté maji vyZdiem o poznani klasického
vesnického folkléru, tradic apod. [5]

Venkovsky cestovni ruch neboli venkovska turisjikayznamnou saiasti od¥tvi
cestovniho pimyslu. Do tohoto oboru jsowtsinou zapojeny malé rodinné firmy, jejichz
pocet je odhadovan v evropskych statech na vice rieinflionu. Jelikoz se jedna o mensi
firmy, negispivaji velkou mdrou na vytvéeni novych pracovnich mist — z&stnanci

firem jsou z ¥tSi ¢asti rodinni pislusnici. [5]

3.1.5 Formy venkovského cestovniho ruchu

Jakozto obecny cestovni ruch, tak i venkovsky CR m&kblik svych vlastnich
forem. Kazdy z autdruvadi rozdilné, ale podobriéeneni. Asi nefastji uvadknou verzi
je &leni VCR dle Pourové na tyto oblasti [14]:

» Vesnicka turistika

» Agroturistika

» Ekoagroturistika

» Chat&eni a chalup@ni

3.1.5.1 Vesnicka turistika

Mezi prvni formu venkovského cestovniho ruchuadi vesnicka turistika. Jedna
se 0 pobyty v firod¢ a na venko¥ s typickymi vesnickymi sidly. Tato turistika vywai
konkrétni venkovské prasdi (rybniky, louky, lesy, traéii vesnické akce — pait
vinobrani apod.) a lakd nagnnavstvniky. JednoduSdaeteno jde o jakykoliv CR
uskuté&nény na vesnici kromagroturistiky. [14]

Tento CR neni tak masivni, protoZze se sedstie na vytvéeni individualnich
aktivit acinnosti, ze kterych si turista vybere dle svéhonzgja tim se eliminuji negativni
dopady organizovaneé turistiky. [9]

3.1.5.2 Agroturistika

DalSi formou VCR je agroturistika. Ta se specigézoejen na vyuziti irodniho
a kulturniho bohatstvi venkova atfilphlé krajiny, ale je zadtena pevazri
na zemddélskou vyrobu tradinich domécich produkt Agroturistiku provozuji
podnikatelé z tohotd/odu, Ze je pro &itato forma turistiky ufitym dodaténym finarénim
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zdrojem. Agroturistika fedstavuje souhrn sluzeb (ubytovacich, stravovacich
a dophkovych) a nabizéinnosti na farm ¢i v objektech zergdélskych podnik. [9], [14]

3.1.5.3 Ekoagroturistika

DalSim typem VCR je tzv. ekoagroturistika. Jedndoskombinaci agroturistiky
a ekoturistiky. Turisté jsou ubytovani na farmaghzemedélskych usedlostech, jsou
v kontaktu s farmi&kou rodinou, pomahaji se zé&mdistvim a vyrobou domacich
biovyrobki a i konzumuji vyrobené produkty. Ani vtomtdigacd nejde o masovy
(hromadny) cestovni ruch a nedochéazi tedy k ralému zatZzovani zivotniho prosedi
a ohrozovani tradniho venkovského Zivota. Organizace zabyvajicksagroturistikou se
nazyva ECEAT. [1]

3.1.5.4 Chatareni a chalupa&eni

Asi nejvice vyuzivanou formou venkovské turistikg pceskych pordrech
chat&eni a chalup@ni. Tento typ CR se &al rozvijet po 2. sv. valceigvazrie v dohks
kolektivizace a je otas ozn&ovan jako,cestovni ruch mimo vejné formy“. Jedna se
0 pobyty vazané na vlastni rekéaa objekty. Na rozdil od ostatnich forem venkovské
turistiky tento typ CR by &tSina obyvatel ani nekadila mezi cestovni ruch a nepovazuje
ho za uéity zpasob dovolené. Jelikoz ale travi majitel chatychalupy swj volny cas
v tomto objektu, zdzeni pini rekre&ni funkci, proto je pravem chaeni a chalup@ni
sourasti venkovského cestovniho ruchu. [15]

VSechny formy venkovské turistikyredstavuji utité druhy subprodukt tohoto
cestovniho ruchu. Kazda forma je jina a ojetdin ale ve vysledku maji ¢&ité
charakteristické spoteé znaky, principy, mezi& lze zahrnout [21]:

» decentralizované ubytovani s omezenou kapacitoytquéni neni koncentrovano
na jedno misto a je stanovena maximalni ubytovapga&ita),
komorni prostedi (takka rodinné),
zajiseni rekre&niho pobytu ve venkovském preeti (mimo turistickd centra),
snaha pochopit individualni geby aktivity navatvnika,

YV V VYV V

vytvareni fiznorodych rekremich cinnosti (Wetrg doprovodnych prograi
poznavani venkovského razu zivota),

> souziti se zewtélstvim (prevazr v agroturistice),
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> Setrny vztah k firodé (venkovska turistika je ,&#kka" forma CR ohleduplnaivi
Zivotnimu prostedi).

Certik vélenéni VCR neuvadi vesnickou turistiku, ale jako dagi@idobu VCR
vymezuje ekoturistiku. Dle internetovych straneknidierstva pro mistni rozvajR je
venkovsky cestovni ruatlenén na agroturistiku, ekoagroturistiku, ekoturistikiyako nova

dalSi forma sem spada i cykloturistika. [1]

3.1.6 Sluzby venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch uspokojuje fediy cestovatél prostednictvim souboru
raizné¢ kombinovanych sluzeb. Jde hl&vio ubytovani, stravovani a dagbvé sluzby.
Konkrétnimi sluzbami venkovskeé turistiky se rozyniinnosti nemateriélniho charakteru,
jejichz vysledkem je individudlni nebo spelesky efekt“Individudlni efekt je efekt, ktery
je souwdasti cile dasti na CR, tj. jakowinnost si turista vybral z venkovské turistiky,
co chce sam vyzkouSet, rfapi chce odpéinout v prostedi venkova, nebo si chce zkusit
dojeni krav na farfh ¢i provozovat cykloturistiku apod. Sluzby venkovskeistiky by
mély byt sestaveny na konkrétni cilové skupirdastniki, jelikoz tento typ CR je velmi
zvlastni a specificky. [10]

Pro ubytovaci z@zeni venkovskeé turistiky je typicka mensi ubytovaci &eipa.

Turisté jsou ubytovani v chgtna chalup, farmé a ostatnich ze&délskych usedlostech
s patem max. 101dzek, ve srubu, v penzionech a hotelech do ®&@K gimo v obci
¢i v jejim blizkém okoli, hosté nejsou koncentrovaai jednom migt tudiz nedochazi
k velkému zatizeni krajiny. Vybaveni mistnosti jetlimych zaizeni je skromné
a jednoduché, alefgsto velmi utulné, spiSe rodinného typu. &mti kazdého ubytovaciho
objektu by nélo byt parkovis¢, prostor pro moznosti sportovniho vyziti a venkioxelai
z divodu hygienického i estetického. ulBzité je propagovat nabizené sluzby
provozovatel venkovského cestovniho ruchu. BohuZetfSinou gesahuje vytvieni
reklamy pro podnikatele jejich vlastni finam moznosti, proto jéasgjSi kooperace mezi
nékolika venkovskymi subjekty. [11]

Dnesni doba je stale vice z&mna na Setrné chovanidv piirodk a Zivotnimu
prostedi a to ovliviuje i odwtvi cestovniho ruchu vice nez kdiivk. Je také natogjsi

vyhowt ekologickym poZadawikm turisti, a proto se ubytovatelé snaZi ziskat tzv. ,zelené
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certifikaty”, které garantuji ekologické chovanjiga zaizeni. Nejen Ze je snaha udrZovat
uréitou ekologii v cestovnim ruchu dobrowci, ale Ehem poslednich let se stala
i vynosnym byznysem. Ozdeni Setrnosti a kvality pouZzivaji i ubytovatelé wankovské
turistice. Svaz venkovské turistiky provozuje uvhsinternetové stranky, kde siue
zdjemce vybrat z certifikovaného ubytovani na vesikortiznych cenovych relacich. [23]

DalSim zakladnim typem sluzeb poskytovany fwsje stravovaniJde o sluzby
navazujici na ubytovani. Host by¢immit k dispozici prostor na skladovani potravin
a kuchyiku na véeni, nejlépe na pokoji. Vifpact, Ze si host nechce frfasam, zaplati
si menu ve stravovacim izaeni, pokud se v ubytovacim objektu nebo bliz&onachazi.
Interiér restaurgich z&izeni by ndl byt vybaven v typicky venkovském stylu a i per&bn
by mgl nosit giznainé obl€eni s folklornimi prvky. Charakteristické pro venk&ou
turistiku jsou nabidky, ochutnavky a prodej produktomaci vyroby (syry, uzeniny,
pe&sivo, destilaty atd.), hosté velmi radi degustufjkrwé speciality. [11]

Ucastnikim nestai jen zajistit fijatelné ubytovani a stravovani, ale je z#pbi

zabezpeéit aktivni a plnohodnotné traveni volnéliasu. Majitelé venkovskych objekt

proto vymysleji _dopikové sluzbypro zatraktivéni pobytu na venkav a pro uplné
uspokojeni pdeb hosi. Do vytv&eni doprovodnych prograimeboli aktivit pro volny
¢as se zapojuji i mistni spolky, sdruzeni a svazig&i, myslivci, hudebni soubory aj.)
a v neposledniact i sami oltané a soukromi podnikateléulBzité je, aby spolu subjekty
vzajemr kooperovaly a tim docilily zaji&bi vysSi kvality poskytovanych sluzeb i vysSiho
uspokojeni pozadavkklientt. [11]

Mezi dophkové sluzby venkovskeé turistiky $adi sluzby, které jsou ¢gny nejen
turistim VCR, ale i ostatnim n&w&mikam ¢i obyvateim dané obce. Jde o poskytovani
informatnich a propagmich sluzeb progtdnictvim informanich center, obchodni
sluzby, femeslnické a opravarenské sluzby, z&jtplacenych komunalnich sluzeb
a zabezpgeni zdravotnickych sluzeb. [1]

Aby byly dophkové sluzby kompletni, jsou do nich zahrnuty i Bj¥olnéhocasu
uréeny pouze navdnikim venkovske turistiky. Sluzby volnékiasu,jsou takové sluzby,
které umoiuji Ucastnikim venkovského cestovniho ruchu aktivguzit své dny volna,

seznamit se sezgobem Zivota na venkf\ziskat nové zazitky a poznatkjli]
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Do poskytovanych sluzeb volnékasu venkovského turismu piaturistické aktivity[1]:

» (cast na zerdélskych a domacich pracich,

jizda na konich,

vodni sporty, plavani, koupani,

horolezectvi, vysokohorska turistikasd turistika, cykloturistika,
zimni sporty, lyZéska turistika a lyZzovani,

vV V V VYV V

navstva spoléenskych a kulturnich akci (pa@utrhy, tanéni zabavy apod.).

Do doprovodnych prograimaktivit pro volnyéas venkovského cestovniho ruchu se navic

zahrnuje[18]:
» sport (kroné vySe uvedenych sportovnialinnosti také houl¥ani, skr lesnich

ploda, rekondéni programy — golf, volejbal, tenis apod.),

» priroda, kultura, historie (sem patmistni girodni lokality a pamatky, muzea,
posviceni, pod),

» ftemesla (vyroba suvenjjrukazka tradinichtemesel apod.),

» Skoly v girock (jde o ceno¥ dostupné ozdravné pobyty),

» zajezdni hostinec (&en turistim, ktefi pottebuji pouze fespatéi vikendovy pobyt
v ramci incentivni turistiky),

» specialni klientela (rekréni pobyt zamfeny na seniory, rodinu <iini,

na handicapované &ény, zahrardini klienty atd.).

3.1.7 Udrzitelnost venkovského turismu

Odwtvi CR se vdneSni moderni spolesti snazi sifovat k udrzitelnému
cestovani. Lidé si totiz postupruvédomili negativni vlivy a nebezpg které s sebou
piinasi hromadny cestovni ruch. Jiz od 60. let 26l ste ¥dci vénuji tomuto tématu.
Nejdilezit¢jSi byl rok 1987, kdy se o trvale udrzitelném rogyednalo na setkani Komise
OSN pro Zivotni progedi a rozvoj neboli Zprava G. Brundtlandové. Nafkoenci OSN
byla vytvaena prvni definice trvale udrzitelného rozvoje ré&teni: ,Udrzitelny rozvoj je
takovy rozvoj, ktery zajisti p@by sodasnych generaci, aniz by bylo ohrozeno &gin
pot'eb generaci fistich, a aniz by se t&?ld na ukor jinych narod.” Podobné vysitleni
pojmu trvale udrzitelny rozvoj najdemecgske legislativy v zakort o Zivotnim prosedi

17/1992 Sb., 86, kde je trvaly rozvoj vyfien jako:,rozvoj, ktery sodasnym i budoucim
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generacim zachovavd moZnost uspokojovat jejichadékl Zivotni poeby a pgitom
nesniZuje rozmanitos¥ipody a zachovavairozené funkce ekosystém[24]

Udrzitelny rozvoj je vytveen ze tti pilita — ekonomického (konkurenceschopnost,
blahobyt atd.), ekologického (ochrana Zivotnihosgieali, stabilita krajiny...), socialniho
(vzcklanost, socialni 8j zdravi, bezpmost, autonomie atd.) &kde se uvadi jakétvrty
lidsky pilit (vz&klani, vyzkum, vyvoj), vSechny pit musi byt navzajem vyvazené. [25]

Udrzitelny cestovni ruch je spojovan s alternativiiieboli ngkkym cestovnim
ruchem. Jde o opak k masovému cestovnimu ruchistéucestuji v malych skupinach,
respektuji zvyky a pseby mistnich obyvatel. JelikoZ se alternativnisiomis uskut&iuje
neiastji na venkow, spada sem i venkovsky turismus. [13]

Venkovsky cestovni ruch e byt giznatnym finartnim zdrojem obce aitkZity
pro strukturalni rozvoj regidn poskytuje moznost zachovat kulturni a historibkéatstvi

i typicky krajinny raz venkova. [25]

Obrazek 1 Vztahy ve venkovském CR z pohledu trvaledrzZitelného rozvoje

ZvvyEoviani hodnoty,

EKONQ}HCKA STRANKA Spoleﬁensk_ajistota__
Vyuzivini zdrojid navitévnik hostitel legislativa
Frviovini nizké cenva dobra stalv piijem, vvisi
hodnotv kvalita Zivotni uroved Osobni
produk_t-:u vysoky stupef prestize | dlouhodobost. vétsi svoboda
»| a subjektivismu jistota, mendiniziko |4
v ¥
EKOLOGICEKA STRANKA SOCIALNI STRANKA
nivitévnik hostitel nivitévnik hostitel
neporufené scenére a | zachovini pfirodniho pifjemné prostfedia | spolefenski a kultumi

ptiroda, eko-chovini

prostredi

odpoéinek

identita, kvalita #iti

osobnipéfe ohostva

ne’dot’ﬁenékulrura uchovani ekologiclks prvky dobrodruzstvi, L C
mistnich obywvatel, hodnoty kultur Yména prostiedi autentickérodinné
zaFitek - P prostiedi

-~

Vzijemné pfizpiisobovani se

Eticke chovani

Zdroj: Vlastni zpracovani (s pouzitim zdroje [18])

VySe uvedeny obrazek 1 zna#oje schéma jednotlivych stranek (atriiputrvalé
udrzitelnosti venkovského cestovniho ruchu. Scheyadiuje souvztaznost jednotlivych

prvki udrzitelného rozvoje CR, do¢jid spadaji ekonomicka, ekologickd a socialni
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(spoleenska) stranka, které se na udrzitelnost VCR djajiz pohledu navétnika, tak
hostitele. Oba se obohacuji o socialni, ekologale&konomické hodnoty &ifom neztraci
vlastni identitu. Sotasré v nich probiha vninhi vychovny proces, ktery jirtika, ze maji
ctit a chranit Zivotni prosdi. Pokud by tak @enili, trvala kvalita Zivotniho proséedi by
zanikla, a tudiz by neexistoval ani produkt venk@vgiristiky. [18]

Ukolem ekonomického atributu je zajistit udrzitelmgspod#sky rozvoj tak, aby se
zarover zvysovaly pijmy obyvatel. Ekologicka stranka se dlouho&iadimazi zachovat
statky a sluzby, které nabizfipda lidské spolaosti. Vystupem socialniho atributu je
zajis€ni distojného Zivota a rozvoje lidské spiiesti, jistotu zdravi, spravedinosti,

rozvoje kultury aj. [18]

3.1.8 Pozitivni a negativni dopady venkovskeho turismu

Cestovni ruch v jakékoliv podébma vliv na okolni prosédi. Dle Janotky [3]
pusobi cestovni ruch na préstli jako komplex vlivi, které jsou bdi pozitivni, nebo
negativni. | u venkovského cestovniho ruchu segdie dopady prolinaji a vzdy se
projevuji v kladnych i zapornych jevech sgasré. Dopady venkovské turistiky se
zpravidla @li na (Einky trojiho druhu: ekonomické, environmentalniogiskulturni. Jako
ctvrty Uéinek je rekdy uvadn pravni efekt, ktery ale stoji na pokraji, a roZwse jim
zakladni pravni dokumenty, které owliyi podnikani ve venkovském cestovnim ruchu.
JelikoZz vyklad obanskych prav a svobod je v ramci venkovské tusistikagroturistiky
velice liberalni, existuje &Si prostor pro vytv@ni zl@&ineckych skupin, jedna se tedy
o pravni vliv negativniho charakteru. V nize uvegdmtabulkach jsou shrnutii zakladni
dopady. [3], [26]
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Tabulka 1 Ekonomické dopady

Pozitivni

Negativni

Prispivek do statnich i mistnich rozto
formou dani (vedlejsi finami péijmy
provozovatei venkovské turistiky a
agroturistiky za ubytovani hdsha farng a

z poskytovani dopkovych sluzeb)

Skody na majetku Zsobené Spatnym

chovanim turist

Tvorba pracovnichifiezitosti

Sezonni charakter pracovni¢hgitosti

Vznik novych obchotl a sluzeb vytvienych

v zavislosti na poptavce turist

Rust cen (sluZzeb, nemovitosti i moZnost vyss
miry imigrace a tim padem sniZzeni mnoZzstvi

pracovnich filezitosti pro mistni obyvatele)

Rozsfeni venkovskycliemesel a Zivnosti

ZAavislost jednoho &V jen na turismu

Rozvoj terciarnich sluzeb (sitimi a Zelezrini
sit’, taxi-doprava) a komunikaich sluzeb

(internet) => vylep3eni infrastruktury

Cena infrastruktury (moznost sniZeni vladnic

investic v jinych oblastech, nagdravotnictvi)

Zdroj: [3], [10]

Tabulka 2 Environmentalni dopady

Pozitivni

Negativni

Zlep3eni kvality ZP a ochrana zivotniho

prostedi

Zneggistovani a nieni Zivotniho progedi
(odpadky, emisemi, hlukem)

Zvyseni cen sluzeb

Vznik novych objeki souvisejicich

s vybavenosti pro venkovsky CR

Zmeéna pivodniho obrazu destinace

Zajistni novéci vylepSeni stavajici

infrastruktury

Pretizeni

Obnova a restaurovani historickych a

opusénych budov

VyS&Si finargni naklady

Zdroj: [3], [10]
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Tabulka 3 Sociokulturni dopady

Pozitivni Negativni

—

Zvysovani kriminality a kradezi ze strany tulig

Zajem obci uchovat a chranit obecni bohatstyi =~ )
(niceni paméatek)

VétSi zdjem o zachovani tr&dich jazyk Zatlenovani cizich slov do slovni zasoby

o i . Zmeéna vyroby tradinich produki za vyrobky
Oziveni tradénich foremremesel a ugmi - .
Zadané turisty (komerce)

) . PrevySovani imigrarit nad mistnim
Zpomaleni procesu odhgdvani
obyvatelstvem

Zajem o mistni kulturu Omezovani narodnich tradic

Zdroj: [3], [10]

3.1.9 Organizace venkovského cestovniho ruchu@R

Venkovskou turistikou se zabyva vestyi v Ceské republice dkolik organizaci.
Od roku 1993 fisobi v Nizozemi nejdezitejSi instituce zarrena na venkovskou turistiku
s ndzvem ECEAT (Evropské centrum pro ekoagrotitistvV Ceské republice gsobi jeji
pobaika ECEAT CZ od roku 1994. Jde o neziskovou organizaci, jef@im cilem je
podporovat §eni Setrnych forem cestovniho ruchu a turistickavijet venkovské oblasti.
Mezi dalSi dii cile této nezavislé organizace spada rozvoj @koVvCR, ktery ochrani
kulturni a giirodni pamatky, fwvodni Zivotni progedi a podpfi udrzitelny rozvoj CR
a alternativni zegutlstvi. Organizace ECEAT CZ také dldje mezinarodé uznavanou
znaku ECEAT QUALITY LABEL, kterou obdrzi podniky cestniho ruchu pinosné pro
trvale udrzitelny rozvoj. [5]

DalSi dobrovolnou nepolitickou organizaci venkovské turismu je Svaz
venkovskeé turistiky (dale jen SVT). Sdruzeni bylo zaloZeno v roce 189j¢ slozkou
Hospodé#ské komoryCR. SVT je takéclenem Evropského svazu instituci venkovské
turistiky zvané Eurogites. Aktivity svazu sfieaji v oZiveni venkova z pohledu
kulturniho, ekonomického a spo@nského, svaz se snazi udrzétpgdré obnovit davné
tradice a zvyky typické pro venkov apod. SVT kohty@ kvalitu standanil ubytovacich
zaizeni na venkoy podporuje poskytovatele sluzeb venkovského twrissmto vse
zaji¥uje prostednictvim spoluprace s agenturou CzechTourism, skyaji (rady
a s propagaci ubytovani kooperuje s organizaci EICEA. [27]
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Obrazek 2 Logo Svazu venkovskeé turistiky

TURISTIKY

Zdroj: http://www.svazvt.cz/index.htm

Nejvétsi statni pispsvkova organizace cestovniho ruchiCeské republice je
bezesporu Ceska centrd cestovniho ruchu, neboliCzechTourisi. Agentura
CzechTourism bylai#zzena pod zastitou Inisterstva pro mistni rozv@jR v roce 1993.
Hlavnim Ukolem organizace je propagc Ceskou republikunebo jejivybrané regiony
jako atraktivni turistick destinaceCR ve s¥té, ale i na doméacim trhiKazdy rok se réni
tématazaneieni propagace. Pro rok 2012 se jedna o obksité gastronomie, |arstvi,
kongresové a incentivni turisti, golfové turistiky, bohatstvi historia aktivni dovolené.
[28]

Certik [1] uvadi mezidal3i organizacgenkovské turistiky Evropsky svaz turist
a dovolené na venkey tzv. EuroGites. Jedna se o evropské sdruzwvenkovského
cestovniho ruchu, hla¥nv oblasti vza@&lavaci, informativni, poradenska organizani.
Ve sdruzeni je celkem ztleni, mezi nimiz je iCeskéa republikaakajici turisty na domaé
a pratelskou atmosféru na venkgna specialityeské kuchy#é a vynikajici vina Moravy

a nabizejicidedlni podminky pesi turistice nebo jiztna kole. [29

Mezi instituce podilejici se na rozvoji venkovsuédtiky dale pati nag:. [4]:

» Asociace turistickych informmich stedisek A.T.1.¢
Narodni informani stediskoCR

PROBIO Svaz ekologickych zegdélca CR

LEA - Liga Ekologickych Alternati

Ministerstvo zemdélstvi CR (MZ)

Ministerstvo Zivotniho prostdiCR (MZP)
Ministerstvo pro mistni rozv@jR (MMR)

YV V V VYV V V
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3.1.10Financovani venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch je Geské republice (dale jerCR) financovan
z vaejného ¢i soukromého sektoru. Zigného sektoru jsou poskytovany dotace
na opravy a udrzbu kulturnich pamatek neboinag propagaci venkovské turistiky, dale
Z regiondlnich rozpai jednotlivych nést a obci, finatni vypomoc jde i ze statniho
rozpcitu ¢i kraje. Obec miZze vybirat i vlastni mistni poplatky, Hapazeisky poplatek.
Ze soukromého sektoru se jednartspEvky od sponzar a mistnich podnikatéla viastni
vydéle¢noucinnost. [5]

Velkou finaréni podporou venkovského cestovniho ruchiR/v programovacim
obdobi 2007 — 2013 na zéktadoncepce statni politiky cestovniho ruch’R jsou
dotace ziskané z Evropské unie (dale EU). Tutotegfiiarozvoje CR WCR schvalilo
Ministerstvo pro mistni rozvoj v roce 2007 a je ladkim stedrédobym dokumentem,
na zéklad jehoZ se rozviji CR ¢R. Koncepce je také vychodiskem pro zpracovani
Integrovaného opetaiho programu (IOP) a regionélnich operiah program, které jsou
financovany pra¥ z evropskych strukturalnich fotid Ze strukturalnich fond je
venkovska turistika podporovana z Evropského &iakého fondu pro rozvoj venkova
EU pro komplexni rozvoj venkovskych oblasti. VIAdGR byl vytvaren programovy
dokument procerpani pe&nich prostdki z EAFRD nazvany jako Program rozvoje
venkovaCR na obdobi 2007 — 2013 (dale jen PRV). JakoZtd 8AFRD, tak i PRV ma
4 osy. Venkovskym cestovnim ruchem s&nmm zabyva osa Il — Kvalita Zivota
ve venkovskych oblastech a diverzifikace hospsidé venkova, op&tni ¢. I11.1.3
Podpora cestovniho ruchu. Charakteristika igpatsp@iva ve vytvdeni kvalitni rekreéni
infrastruktury . ubytovani a stravovani v reketeéch zdizenich s nizkou ubytovaci
kapacitou. V rdmci venkovské turistiky jsou podp@mwy projekty budovani novych
cyklotras i hippostezek, viiskych tras a stezek pra® turistiku. Podporovany jsou
i navrhy zlepSeni sluzeb v oblasti lyZkeé turistiky a vodactvi, dale modernizace
a rekonstrukce rekrénich zd&izeni. Projekt v ramci PRV smi byt usk&tén jen v obci
do 2000 obyvatel na UzemiR. Jde o finaéni vypomoc v malych venkovskych obcich.
[5], [30]
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Zéadat o dotaci smi podat &(5]:

» zentdélsky podnikatel, ktery je fyzickou nebo pravnickasobou

> nezenddélsky podnikatel zahajujici svou podnikatelskaonost

> nezenddélsky podnikatel, ktery podnika v oblasti CR ndgrez dva roky

» neziskova organizace s pravni subjektivitou ifpaem i spolky a zamova

sdruzeni)

3.1.11Legislativni Uprava a normy pii podnikani ve venkovském turismu
Venkovska turistika a agroturistika nema speci@idivni normy, dle kterych se
fidi. Obecné zakony cestovniho ruchu platné i pnokeeskou turistiku jsou zapsany
hlavré v obchodnim a atanském zakoniku a v Zivnostenském z&k g
» Obchodni zakonikzakon¢. 513/1991 Sh., ve 2ni pozdjSich gedpidi) vymezuje

pojem ,podnikani“, upravuje vztahy obchodnich spotesti, kapitdlové vztahy
uvnitt firem apod.

» Obcansky zakonikzakon¢. 47/1992 Sh., ve 2Zni pozdjSich gedpisi) vymezuje

chovani, prava a povinnosti ubytovatele a ubytokiané
> Zivnostensky zékon(zakon ¢&. 455/1991 Sb., ve #ni pozdjSich predpig)

upravuje podminky vzniku Zzivnosti, konkrétm venkovské turistiky se jedna

0 poskytovani ubytovani v soukromi (do 1i¥dk) + snida& — Zivnost volna,
v piipad zaji¥ovani jinych forem stravovani (nap polopenze) se jedna
o hostinskowinnost — Zivnostemesina, tudiz je zagebi prokazat se odbornou
zpusobilosti. [4]

DalSi pravni pedpisy vztahujici se okrajdwenkovského cestovniho ruchu jsouing4:
» Zakon o mistnich poplatciqzdkon¢. 565/1990 Sh., ve Zni pozdjSich gedpig)
je velice dilezity, jelikoz se tyka poplatk za rekredni pobyt a poplatk

z ubytovaci kapacity v rekr&aich zdizenich. Tyto poplatky navysuji celkové ceny
ubytovani. Ubytovatelé maji také povinnost véstesidenci o ubytovanych
osobéch.

» Zakon o Uzemnim planovani a stavebdtédu (,stavebni zakon®. 183/2006 Sb.,

ve zréni pozdjSich pgedpisi) definuje podminky vystavby, rozvoje Uzemi,

piipravu veéejné infrastruktury a vliv stavby na udrZitelny vog uzemi.
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Podnikatele ve venkovské turistice budou nejvigémed informace o terénnich
Gpravach a z@&enich.

» Zakon o DPH(zakon¢. 235/2004 Sb., ve 2Zni pozajSich gedpigi) vymezuje
ubytovaci sluzby spadajici do snizené sazby¢,danl4 % v roce 2012 (od r. 2013
to je 15 %), pro poskytovani stravovani je zaklashiba, tedy 20 % v roce 2012
(od r. 2013 to je 21 %)

» Zakon o @etnictvi(zakon¢. 563/1991 Sb., ve ni pozdjSich gedpisi)

Zakon o danich zifima (zakon¢. 586/1992 Sh., ve Zni pozajSich gedpigi)

Z&kon o spravnich poplatcicfedkon ¢. 634/2004 Sb., ve 2Zni pozdjSich

A\

Y

predpigh)

Zakon o soudnich poplatci¢hakoné. 549/1991 Sb., ve 2ni pozdjSich gedpig)
Zakon o dani silrini (zakon¢. 16/1993 Sb., ve 2Zni pozadjSich gedpigi)

Z&akon z nemovitosi{zakon¢. 338/1992 Sb., ve ni pozdjSich gedpisi)

YV V V V

Zakon o pojistném na vSeobecném zdravotnim gajifzakon¢. 592/1992 Sb.,

ve zréni pozajSich gedpig)

A\

Zakonik pracdzakonc. 262/2006 Sb., ve #ni pozajSich gedpisi)

Y

Z&kon o pojistném na sociélni zabesd a pispivku na statni politiku
zanestnanostizakon¢. 589/1992 Sb., ve Zni pozdjSich gedpish)

» Zakon o rkterych podminkach podnikani v oblasti cestovnilmhu(zakon
¢. 159/1999 Sb., ve Zni pozdjSich gedpidi)

3.1.12Produkty venkovského cestovniho ruchu

Turisticky produkt neboli produktovy baék (,package”) je kombinace dvou
a vice sluzeb, které jsou rezervované nebo zak@uparpani zakaznika za jednu cenu.
Souasti produktového ba&Kku jsou vzdy zékladni a daifdové sluzby cestovniho ruchu.
Mezi dophkové sluzby se zahrnuje ubytovani, stravovaniyaktpro volny¢as, doprava
apod. Kombinacegthto sluzeb tvii samostatnou ucelenou jednotku, jejimz zakoupenim
je mozno uskutit jednodennti vicedenni dovolenou. Pro uspokojeniipbtzakaznika
je dulezité, aby vSechnyasti fungovaly souzne. [31]

V Ceské republice byly v oblasti venkovské turistikgspupré vytvaeny tyto
produkty[4]:
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» Prazdniny na venkav
» Zelené stezky ,Greenways"
» Stezky ddictvi ,Heritagetrails*

» Zelené prazdniny

3.1.12.1Prazdniny na venkow

Prazdniny na venkavpredstavuji komplexni turisticky produkt venkovskédtiky
na UzemiCeské republiky. Tento produkt spada pod Swaské turistiky, ktery
spolupracuje s ECEAT CZ a agenturou CzechTourislaviim cilem projektu je podpio
ubytovatele venkovskych oblasti pri@stnictvim internetové propagace. Program
Prazdniny na venkavse sklada i z&kolika podprogram, které jsou vytvieny za delem
lepSiho vyuziti ubytovacich kapacit. Jde happrogram ,DIRECT", ktery je zvyhodny
tim, Ze umot#uje primy kontakt se zédkaznikem bez zptedkovatele, jde o ekonomicky
apod., které ale musi byt certifikovankimo Svazem podnikaiel Novinkou je spugni

internetového webu__http://www.projekt-pnv.czktery slouzi poskytovatein sluzeb

ve venkovském cestovnim ruchu (fatin&emesinici, chovatelé, podnikatelé, historici
apod.) a managementu projektu k rychlénfedavani informaci. Web, ktery obsahuje
turistickou nabidku, byl zprovozn v kwétnu 2012. [4], [32], [33]

3.1.12.2Zelené stezky ,Greenways"
Greenways,jsou trasy, komunikace nebofipodni koridory vyuZivané v souladu

s jejich ekologickou funkci a potencidlem pro spduristiku a rekreaci.” Jedna se
o vytvareny grantovy program Nadaci Partnerstvi. Nadaceapam podporuje organizace
a projekty pispivajici k udrzitelnému rozvoji kolen¥ipodnich korido#t a stezek. DalSim
cilem je vytvdit sit’ instituci a projekt, které si budou navzajem vyitovat zkuSenosti,
spolupracovat spolu, ale i s ostatnimi domécimahranénimi organizacemi. Projekty
koridoni, stezek a aktivit mistnich obyvatel a institugkaiji znamku Zelené stezky —
Greenways Vv fipact, Ze projekty sgiuji podminky [4]:

» zajiseni vétSiho bezpé& chodd a cyklist,

» rozvine se Setrny cestovni ruch,

» bude dostupna rekreace,
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» bude chra#no grirodni a kulturni bohatstvi,

» zantieni na zdravy Zivotni styl.

Vramci tématu diplomové prace je pro region doliv Hradec stZzejni

v 7

Greenway Praha — VideTato zelena stezkagastavuje souboréich a cyklistickych tras

mezi nmeésty Praha a Vide Na stezce a v jeji blizkosti se vyskytugda historickych

a pirodnich zajimavosti a je mozno ochutnat z celdySkéajovych gastronomickych

pokrmi. Greenway Praha — Vitlealozilo jiz v roce 1992 stejnojmenné sdruzeniaob,

o Sest let pozgi projekt prevzala a spravuje Nadace Partnerstvi. Celkova dédisy je

470 km. Po cestje mozno navstivit certifikovana idaeni ozn&dena symbolem ,Cyklisté

vitani“. Jde o celonarodni certifikai systém, ktery prasuje nabidku, vybavenost

a kvalitu ubytovacich, stravovacich a diqavych sluzeb. Certifikace ma napomoci tomu,

aby cyklisté v jakémkoliv evropském st@tostali srovnatelny standard sluzeb. [34]

Jindfichuv Hradec je také #stem dalSichit Greenway stezek. Jde o Greenway

Rozmberského allictvi, Greenwayifemesel a vyznani a Greenway Lichtenstejnského

dedictvi. [34]

Obréazek 3 Mapa trasy Greenway Praha — Vidi
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3.1.12.3Stezky dédictvi ,Heritage trails”

Program Stezkyatlictvi je daldi produkti venkovské turistiky. ' Ceské republice
pusobi jiz od roku 1994 a je pod zasStitou organizBRGEAT CZ. Jde o mezinarod
provéieny marketingovy nastroj na propagaci a rozvoj ( jednotlivych mikroregionecl
a krajichCR. Reklama sp#iva v propagovani a rozvijeni unikatnino kulturnihtirgdniho
deédictvi a regiondlni gastronomie. Na nejlepSi misfpéciality a gastronomické zazit
poskytované domacim i zahranmim furistim je tento program zamgfen nejvice.
Do projektu se rize zapojit kazda restaurace na Uz€Ri| ktera véi typické regionaln
gastronomické specialityi nabizidoméaci napoje. NejgetnsjSi zastoupeni restauraci
na Uzemi jizni Moravy a na Vy&og¢. V regionu Jinfichtv Hradec se Zadn@ restaurace
znakou ,Stezky ddictvi“ nenachéaz [35], [36]

Obrazek 4 Logo Stezky ddictvi

| STEZKY
DEDICTVI

HERITAGCE
TRAILS

Zdroj: http://www.stezky-dedictvi.cz/stezdadictvi-projekt/

3.1.12.4Zelené prazdniny

Program Zelené prazdniny produktem CR garantovanou ,eko* kvalitot
Na trhu misobi jiZz od roku 1993. Tento produkt je z&en hlavé na destinac
a podnikatele. Postuprdochazi e sjednocovani eko-cerkici a od roku 2004 vzni
ve spolupraci £CEAT-International evropsky turisticky produkt Green idalys, ktery
nabizi poradensk servis, informace o sluzbacpodnikateim i navSévnikim dané

destinace. [4]
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3.1.13Marketing venkovského turismu ,Green marketing*

Podnikani v oblasti venkovského cestovniho ruchihadyje dostatmé znalosti
o daném oboru podnikani, Zmu pistupu obyvatel venkova a schopnost podnikatele
orientovat se v neustéle se&micich trznich podminkach. Zakladnim principem ratingu
je vychazet z poeb zékaznik a navrhnout takovy produkt sluzbu, které plé uspokoji
zakaznikovy pdtby. [15]

Venkovsky cestovni ruch ma své specifikum v tomse&g¢eho marketing musi vice
fidit environmentalnimi zadsadami, jako je haminimalizace dopad vlivu produkti
a sluzeb na Zivotni prasdi. Na zaklagl tohoto specifika byl vytvi@n specialni pojem
.Green marketing”“, neboli ekologicky marketing, iteMintu a Lozada definovali jako
»pouZziti marketingovych nastrdjk usnadeni takové trzni semy, ktera by naplovala
individualni a organizéni cile se satasnou podporou ochrany, zachrany a udrZovani
fyzického progedi.“ [15]

Pti vyuziti marketingové koncepce je ve venkovskéstige nutng15]:

» vyuzivat vSechny informace o zakaznicich a jejictigbach,

» potreby zakaznik postavit na prvni misto a respektovat to, Ze zdikaxhtji
za sveé penize kvalitni produkty a sluzby,

» uskute€novat segmentaci trhu, tj. rodd trh a zangfit se jen na vybrané zakazniky,
u kterych se snadj uspokoji jejich pateby,

» obnovovat nabidku sluzeb a produktteré prochazeji Zivotnim cyklem,

» kombinovat marketingovy mix tak, aby si zakaznikugid vyrobek ¢i sluzby

a uspokaoijil tim své naroky.

Marketingovy mix ve venkovském cestovnim ruchu tasikky sklada z ceny
podnikatelé mohou davat cenové slevy a zvyRodrmslevy dle sezonnosti, dle ungisit
pokoje apod. DalSim marketingovym nastrojem je odstumiséni subjektu CR, fima

a nepima distribuceatd. Propagaceiedstavuje komunikaci se zakaznikem. V oblasti

venkovskeé turistiky se pouzivaji téfnwSechny propagai nastroje [15]:
» reklama ve forra katalog, letaki, plakafi, webovych stranek, pohlednic, log apod.
» public relations (PR) fedstavuji ¢lanky v tisku, konference, semia dary,

vyro¢ni zpravy, sponzoring
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» osobni prodej, jako napobchodni jednéani, prezentace na vystavach arxielet
» neastji vyuzivanym marketingovym propagyam prostedkem je internet

DalSim nastrojem jsou lide & uZ se jedna o zatsthance, zakazniky obyvatele.
Packagingneboli balékovani sluzeb je kombinace vyrabla sluzeb sestavena napi
zékaznika za souhrnnou cenu. DalSimi velnmleZitymi nastroji jsou_programming
a partnership Vzajemna spoluprace jednotlivych subjektokaze vytvét takove
produkty, sluzbyci souhrnné batky sluzeb, Ze dojde k maximalnimu uspokojeni vSech
zakaznik. [15]

3.1.14Region JindFichiv Hradec a venkovsky cestovni ruch

Uzemi Jindichiv Hradec leZici v turistickém regionu Jiz@kechy ma idealni
podminky pro rozvoj venkovského cestovniho ruchwo Poteby prace je Uzemi
vymezeno jako oblast s ropsiou @isobnosti Jinfichiiv Hradec (dale jen ORPJH). Uzemi
je charakteristické vysokym podilem z&a@stvi na hospod&ni. Typickym rysem oblasti
je nizk& hustota obyvatelstva, ktera je dBU za cely okres 63 obyv./KmNizka hustota
obyvatel pedstavuje jeden zipdpoklad rozvoje venkova. Do vybrané destinacetipat
45 obci, jejichz viejna sprava spada podsto Jindichtiv Hradec, centrum oblasti. [38],
[39], [41]

Velky podil na rozloze ORPJH méa Néarodni patkska Kanada, coZ je Gzemi
tvorené lesy, louky, rybniky &istou jihaieskou pirodou. Husté zdravé lesy nabizi
moznost houki@ni a sbr lesnich plod. Turisté mohou lovit z& ¢i rybarit v fekach
a rybnicich. Oblibené je koupani tirpdnich koupalistich, ale i v rybnicich, kterétivo
2 % plochy Gzemi ORPJH. V oblasti jedkolik kempi. Kempovani je saiasti turistiky
na venko¥. Uzemi je protkané&simi trasami, cyklotrasami a gkolika hippostezkami.
V oblasti se vyskytuji i muzea a galerie z#emé natremesla a historii venkova.
Pro @iznivce agroturistiky jsou v provozu farmy a ekofgr dle udaj ¢eskych farm#i
jich je 6. Vesnice i resta v oblasti dodrzuji traghi zdbavy a akce. Mezi nejvyzna&si
pati poug, posviceni, masopustni slavnosti, letni hudelstividly pod oteienym nebem,
tematické (myslivecké, haské) plesy, farm&keé trhy aj. [40]

Mezi turisty nejnav&vovargjsi kulturni atraktivity daného regionu bezespoaitip

rozsahly komplex hradu a zamku v Jictow Hradci, ktery je itetim nej@tSim
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pamatkovym objektem €echéach hned po PraZzském hradleském Krumlow. V okoli
se nachazi i dalsi znamé hrady, zamkyieeniny, nap Cervena Lhota, Landstejn, které
jsou vyznamnymi turistickymi cili nejen proé§ navstvniky, ale i pro cykloturisty.
Region nabizi mnoho moZznosti sportovniho vyzitvemémcase. Térds v kazdé obci se
nachazi tenisové kurty ariété a ¢asto se konaji iatelskd fotbalova utkani. Nabidka
zimnich aktivit neni tak bohata jako v letnichégitich. Na své si zde vSakijdou

I milovnici béZkovani, na Gzemi je v zimnichésicich za vhodnychifsodnich podminek
vybudovano #kolik bézkarskych tras. Uzemi Jididhiv Hradec se zachovalodipdou

a kulturnimi moZnostmiiedstavuje zajimavy potencial pro dalSi rozvoj. [41]

V regionu nepsobi organizace zabyvajici se vyhradrenkovskym cestovnim
ruchem. Vyznamna je Mistni &k skupina Tebaisko, o.p.s. (dale jen MASi&baisko,
0.p.s.), ktera vyt¥d rozvojovou strategii Uzemi, do niZz spadaji pravobce regionu
Jindiichav Hradec, pesré obce oblasti Jintthohradecko-Zapad. V ramci venkovského
cestovniho ruchu v regionu podporuje MAS projeliahcované ze strukturalnich fand
jako jsou oprava a udrzovani kulturnich pamatekultevace krajiny, pomoc zdnajicim
podnikatelim, vzajemna spolupracesst, obci, regiot aj. [42]

Dulezita jsou turisticka informmi centra. Ve zkoumaném regionu jsou celkem 2 —
v Jindichow Hradci a Nové Bysici. Jejich ¢innost spoiva v poskytovani informaci
turistim o regionu, o vyletech do blizkého okoli, 0 moZaol ubytovani a stravovani
v zdizenich atd. Nejvyznandjsi aktivita tykajici se venkovského cestovnihohwge
propagace jednotlivych aktivit venkovskeé turistikgezi &z pati koupani, cykloturistika
a pSi turistika, informace offrodnich a kulturnich pamatkéach a jiné. TIC v Jicidowe
Hradci nabizi Sirokou Skalu letéka volré dostupnych doprovodnych matetiabohuzel
ne souhrn&é o venkovském cestovnim ruchu. Turisté mnohdy awedi, Ze venkovsky
cestovni ruch zahrnuje vySe vyjmenované aktivity.ramici programu rozvoje
Mikroregionu Jindichohradecko — Svazek obci Jimthohradecko sestaveného na obdobi
2011 — 2016 se TIC zabyvaji zachovanim tradic & @kasopust, zabava, pw mensich
obcich, snazi se udrzovat a chranit krajinu, i jakibezitost ve SWOT analyze uvadi
vyuziti atraktivnosti prosedi venkova pro turistiku — konani konferenci natcsth,
zajiseni eko-ubytovani aj. a rozvofipranini spoluprace. Strategie rozvoje ma 4 prioritni
osy. Venkovskym CR ser@vazié zabyva prioritni oblast 2 Podnikani a cestovnihruc

a oblast 3 Zewuélstvi, lesnictvi, ryb#stvi a rozvoj venkova. [43], [44]
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Instituce, kterd ma na starosti prezentaci jizrigth na vystavach a veletrzich
cestovniho ruchu, vytv& produkty cestovniho ruchu, spolupracuje s agentur
CzechTourism, zatfiuje se na rozvoj cestovniho ruchu v jiznighechach, ale
i v pfihraninich oblastech, se jmenuje Jileska centrala cestovniho ruchu. Tato
organizace je zmbvana z hlediska celkovéhougobeni v Jihgeském kraji, tedy
i ve sledovaném regionu. Jeji hlawirinosti je propagace vSech déuk forem cestovniho
ruchu, které mize dany region navdtnikim nabidnout, tedy i venkovskeé turistiky. [42],

[45]
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4 Metodika

V diplomové praci byla pouzita metoda¢sl dat v podob dotaznikového Sini.
Z vyslednych dat byly zkoumany zavislosti mezi istatkymi znaky a ve vybranych

piipadech byla zji®vana sila mezi znaky.

4.1 Dotaznikové Seteni

Dotaznikové Sééni je jedna z metod sociologického vyzkumui pémz
se uplatuji rizné techniky skru dat. Mezi nejastji pouzivané techniky lze radit
pozorovani, dotaznik, studium dokumentu, rozhowtdefview) a experiment. [6], [16]

4.1.1 Dotaznik

Dotaznik je p sbéru primarnich dat nejpouzivg8im nastrojem Sitni.
Predstavuje formula s otazkami, na které respondent odpovida. Tentonuid je
zapotebi sestavit, vyzkouSet a odstranitégz nhyby ped vlastnim dotazovanim, to je
ozna&ovano jako pilotni studie. Dotaznik byéhbyt sestaven jednoduse, ndnby byt
piiliS dlouhy a musi byt vzdy anonymni. Na§gji pouzivané_otazkyw dotazniku jsou

¢lerény dle variant odpadi na otazky|6]:

» uzavené — jsou pedkladany mozné odpédi, respondent si vybere z nabidky;
vétSinou se jich v dotaznikovém Bati vyskytuje nejvice a respondentovi vice
vyhovuji

» oteveené-— tyto otazky nenabizi Zadnou alternativu odpigvrespondent odpéd’
sam formuluje

» polouzavené — jsou pedlozeny varianty odp@di, respondent si z nich ibe

vybrat, nebo v nabidce ,jiné" doplnit vlastni odpdwa danou problematiku

Casto se v dotazniku pouzivaji identifikacni otazky které popisuji zakladni
charakteristiky respondan{vek, vzc&lani aj.), a otazkyiltracni, které vylodi ze souboru
ty respondenty, kieé se pro dany sociologicky vyzkum nehodi. Ota&kalovéumozni
dotazovanému ohodnotit niapsluzby cestovniho ruchu v daném regionu znamkou
od 1-5.[19]

40



Vytvoreni dotazniku musi probihat podiegem stanovenych zasgd]:

1. Vytvoii se seznam informaci, které mé dotazovéiniegt.
Urci se zpisob dotazovani.

Vymezi se cilova skupina respondent

Vytvori se otdzky ve vazgina poZzadované informace.

Zkonstruuje se cely dotaznik.

o 00k~ WD

Uskute&ni se pilotaz ped samotnym dotazovanim.

Dotaznik je zdrojem kvalitativnich neboli kategdmigh dat i kvantitativnich dat.
Diplomova préce je zaftena na ziskavani kvalitativnich dat, tj. ddajskanych slov&

popis a vysvtleni je uveden v nasledujici kapitole.

4.2 Analyza kvalitativnich znaki

Kvalitativni znaky neboli kategorialni znaky jsoti provadni statistickych analyz
¢asto hodnotami vysledkvyzkumi verejného migni ¢i prazkumi trhu. [2], [19]

Kvalitativni znaky jsou statistické znaky, kteréogmaaji ne&iselnych hodnot adti
se na ordinalni a nominalni znaky. Gl ordinalnich znak (poradovych znak)
vyjadiuji sestupnéci vzestupné usgéadani intenzity zkoumané vlastnosti a jsou
subjektivre hodnoceny. Rkladem ordinalniho znaku je véddni. [2]

Nomindlni znaky lzedlenit na alternativni a mnozné. Rozdil je, Ze akéwni
znaky mohou nabyvat jen dvou obm Fikladem alternativniho nominalniho znaku je
pohlavi. Mnozné znaky mohou byt vyjédy vice variacemi, vyhodnocuji se pomoci
kontingergnich tabulek. Hkladem mnozného znaku je jmétiovzdélani. [19]

VySe uvedené znaky (data) je mozno analyzovat.t@kisiva druhy analyz —
jednoducha a vicerozmma. Vysledkem jednoduché analyzy jsoucastji frekvencni
tabulky (tabulky cetnosti) a grafy. Vysledkem viceroZmé analyzy jsou ndp

kontingergni tabulky, Kizovy pongr nebo znaménkové schéma odchylek atd. [19]
4.2.1 Kontingenéni tabulka

Kontingence je vztah dvou nebo vice kvalitativnitatistickych znak, z nichz

alesp@a jeden znak je znakem mnoznym. Zkoumané znaky jsmpdadany

41



v kontingerinich tabulkach. Vyznam pouZiti kontingaich tabulek je v testovanisnosti
zavislosti a ve vypiiu meteni intenzity zavislosti zkoumanych kvalitativniohmaki. [19]
Kontingertni tabulka (viz Tabulka 4) zahrnuje v prvnii@dku varianty prvniho
znaku (znaku B) a v prvnim sloupci varianty druh&maku (znaku A). Znak A mg
obmen (i= 1, 2,..., k) a znak B m@ (j= 1, 2, 3,..., m). Tabulka obsahuje sdruzené neboli
pozorovan&etnostin, které znai, kolikrat nastala varianta znaku A a zarovevarianta
bj znaku B. V poslednim sloupci, resi@dku, jsou sloupcovg, resp.fadkoven;. soutty
i-tych variant znaku B, resp. j-tych variant znakuTyto sowty jsou nazyvany okrajove

(marginalnixetnosti. V pravém dolnim rohu je ¥idsowet vSechtetnosti v tabulce.

Tabulka 4 Schéma kontingegini tabulky

nak B b1 b b b Celkem
Znak A
ai N1 N2 ‘. My ‘. Mm ng,
a N21 N22 Ipj m Ny,
a; Ni1 Ni2 N Nm n;,
a Nk1 Nk2 ‘e Mki ‘e Mkm Nk
Celkem N. n., n, N.m n
Zdroj: [20]

Zvlastnim pipadem kontingemi tabulky je asocimi tabulka. Ta je &kdy
ozna&ovana jako kontingemi tabulka 2 x 2i ¢tyfpolni tabulka.

4.2.2 Kontingenéni tabulka 2 x 2

Prikladem kontingetni tabulky 2 x 2 je tabulka 5, ktera je vysledkeidéni dvou
kvalitativnich alternativnich statistickych zrald a B. Znakya;, by predstavuji vyskyt
dané vlastnosti u ffslusné statistické jednotky, zatimco da#a, b, poukazuji
na nepitomnost této statistické jednotky. Znay ni» no1 No vyjadiuji sdruzené&etnosti,
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n je celkovy rozsah souboru. V stovém sloupci aadku jsou okrajové (marginalni)

cetnostin;., np_ N4 n.. [19], [20]

Tabulka 5 Schéma asocini tabulky

Znak B
Znak A Celkem
by o))
a1 N11 N2 Ny
a N1 17%) No.
Celkem N., N.o n

Zdroj:[20]

4.3 Testy nezavislosti

Pri zjiStovani zavislosti mezi kvalitativnimi statistickynanaky se pouzivaji

vétSinou Udaje ziskané wiovym zpisobem. Zkouma se, zda jsou znaky zavislé, a tedy,

zda je mozno vysledky zohgmvat na zakladni soubor. Proto dochazi k testogaieni

zavislosti mezi vybranymi statistickymi daty a pma”zsexz— test, jehoz postup vypiu

Ize strigné shrnout do nasledujicich hind

1.

formulace H o nezavislosti kvalitativnhich znak

. formulace H o zavislosti kvalitativhich znak

uréeni hladiny vyznamnosti (zde= 0,05),

vypocéteni testovaciho kritéria (obeg)n

u kontingerini tabulky: s (ny —ny)
X _;; Ny (4.2),

X% ... statistika, na jejiz hodnotu Ize nazirat hajko na kvantil chi-kvadrat
rozckleni

n; ...skute&né cetnosti; pozorovany get vyskyt sledované dvojice znak

Ne; ...0cekavané (teoretick@ptnosti

k... patetiadka tabulky

m ... pctet sloupé tabulky

cont ( tabulk . X2 =n (nyyng, = n12n21)2
u kontingewini tabulky 2 x 2: n,.n.N,.N,, (4.2),

n ... rozsah souboru, tj. pet respondeiit

Ny1 Ni2 Mg No2... SAruZzenéetnosti
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Ny M. N4 N.o... okrajové (marginalnigetnosti
5. uréeni kritické hodnoty X, pro paset stupitt volnosti [(k-1).(m-1)],
6. v pripads, zeX*> X2, H, se fijima [20].

V kontingergni tabulce je mozne? — test pouzit tehdy, je-li spina podminka —
podil teoretickycktetnosti mensich nez 5 nesniékraiit 20 % a zarovie Zadna teoreticka
cetnost nesmi byt mensi nez 1. Pokud tato podmiekéa spl&na, spoji se slabé skupiny
slowenimiadki nebo sloupt. Potom se i intenzita zavislosti v kontingeéni tabulce.
[17], [19]

U kontingergni tabulky 2 x 2 je kladena podminka, kdy rozsahbsou n > 40
a zarové vSechny oekavanécetnosti musi byt &Si nez 5. V fipadt, Ze rekteré
ocekavané cetnosti jsou menSi nez 5, pouZije se pro zkoumdiistosti mezi
kvalitativnimi alternativnimi znaky tzv. Fisher faktorialovy test. Pokud je prokazana
vyznamna zavislost mezi znaky v kontingentabulce, |ze ®fit jeji intenzitu pomoci

raznych koeficieni. [19]

4.4 Miry zavislosti

Pro potebu této prace je vybran Peardokoeficient kontingence nebolijmnérna
¢tvercova kontingence. Tento koeficient se pouzivavaSich tabulek, nez jsou
kontingergni tabulky 2 x 2. Hodnota koeficientu se pohybujmtervalu (0,1), ficemz
hodnota rovna 0 ukazuje na statistickou nezavigwstrénnych, velikost koeficientu
rovha 1 znd& absolutni zavislost, jejiz hodnoty n&he byt timto koeficientem nikdy
dosazeno. [19]

Pearsoniv koeficient kontingence

X2 (4.3),
n+ x?

n...pocet pozorovani

X2 ...vysledek chi-kvadrat testu
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4.5 K¥izovy pongr (odds ratio)

Kiizovy ponér predstavuje dalSi mozné zkoumani vitamezi kategoriemi
v kontingerni tabulce (a to nejen wyipolni tabulce 2 x 2).
K#izovy pongr vyjadiuje podil Sancti sazkovy pondr (Sance na ohrozeni). Pé&m
Sanci odpovida na otazku: ,Kolikrat je vysSi Samaze ohroZzeni* a igdstavuje tzv.
multiplikativni pristup. [19]
Pomér Sancije definovan jako:

— r‘Hln22
OR=—2—*%
NN, (4.4).

OR (odds ratio) vyjaaije podil nasobk kiizovych znak v kontingerni tabulce
N11 = Nz @ Ny2 « Ny tj. sdruZzenychtetnosti. OR udava podil Sance, Ze se problém uyskyt

v exponované skupdk Sanci, Ze se jev vyskytne v neexponované — &brtskupire.

Vysledkem OR jsoutt moZnosti[46]:

OR = 1, Sance, Ze se jev vyskytne v zapojené skypm stejna jako Sance, Ze se jev
vyskytne v neexponované kontrolni skupin

OR > 1, Sance, Ze se jev vyskytne v exponované skupinwtSi nez Sance, Ze se jev
vyskytne v neexponované kontrolni skupin

OR < 1, Sance, Ze se jev vyskytne v exponované skupenmensSi nez Sance, Ze se jev

vyskytne v neexponované kontrolni skupin
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5 Vlastni zpracovani

Obec s roz$énou pisobnosti Jintichav Hradec lezi v Jingeském kraji v turistické
Ceské republiky i ze zahratfi Suij rozvojovy potencial zde nachazi i venkovsky cesto
ruch. Zda je o venkovskou turistiku v oblasti z§jepitipadré jakym venkovskym
aktivitAm davaji nav8vnici prednost, je mozno ¥yst ze zpracovanych vysletlk
dotaznikového S&ni v nasledujici kapitole.

5.1 Dotaznikové Sekteni

Dotaznikové Séeni (viz Riloha 1) bylo provedeno formou terénniho vyzkumu.
Dotazovani prokhlo od kwtna do z& roku 2012 a bylo za#ieno naceské navswniky
regionu.

Pred realizaci hlavniho vyzkumu byla uskirigna pilotni studie. Eelem pilotaze
bylo owfit proveditelnost dotaznikového Bmti, srozumitelnost a navaznost otazek
v dotazniku. Relevantni vzorekastniki venkovského cestovniho ruchiegdstavovaly
nadhodi vybrané osoby. Monitoring na¥dnikt v oblasti byl proveden metodou osobniho
dotazovani (face to face). Dotaznik byl testovan vzarku 20 osob. Na zaklad
piipominek a navnn byly otazky poupraveny aékteré otazky byly z dotazniku Ugin
vyiazeny z évodu nizké validity. Nasledrbyl dotaznik pipraven k terénnimu pzkumu.
Koneiny dotaznik byl sestaven z 21 otazek.

Obsah dotazniku t¥i tfi tematické okruhy. Prvni sada otdzek se tykalaoéeo
powdomi turist o venkovském cestovnim ruchu. Druhy okruh otazgk Zamien
na charakteristiku pobytu ve zkoumané oblasti. ByJ@tovano, jak dlouho stravil
respondent venkovskou dovolenou v regionu, kde ubytovan, jakym zfisobem se
stravoval, jak zhodnotil vybrané sluzby apod. Pdisiesada otazek umésid na konci
dotazniku byla zastena na identifikaci respondenta, na jehik,vpohlavi, vzdlani,
ekonomickou aktivitu a kraj, ze kterého pochazi.

Celkem bylo distribuovano 300 dotazai& jejich navratnostinila 82 %. Koneény

pocet dotaznil po zpracovani detailni analyzy byl 204 &kus
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5.1.1 Souhrnné hodnoceni dotaznikového Seeni

Dotaznikovéhoseteni se z@astnilo 60 %zen a 40 % mui Graf 1 znazatuje
vékovou strukturuoslovenycl osob. \&kovou kategorii 18 -30 let zastupovalo 47 ¢
responderit. Dotazovanych ‘kategorii 31 — 40 let bylo 31 %lejmérg pocetnou skupin

tvorily osoby ve ¥ku 61 a vice l¢, ktera byla zastoupena 2 %tdzovanyct

Graf 1 Respondenti podle ¥kové struktury

m18-30
m31-40
41 -50
m51-60
m61 avice

Zdroj: Vlastnizpracovan

Z hlediska ekonomické aktivi se mezi zagstnané z&dilo 46 % respondei (viz
Graf 2). Skupinou zaréstnany/4 jsou mimi nejen zaréstnanci a jejich zadstnavatelé
ale nap. i pracujici studentii duchodci privydélavajici si gilezitostnymi brigadami
Studenti pedstavovali24 % dotazovany«. Vysoky podilstudent mtze byt gisuzovan
uskuté&néni dotaznikového Seni \kempech achatovych osadach, kde doke
dotaznikového pizkumu probihaly letni kurzy a taborySkupina podnikatél byla
zastoupena 11 % oslovenycZeny, gipadré muZi vdomacnosti fedstavvali 6 %.
Z hlediskasocialniho postaverse 9 % oslovenycle spolénost zaadilo do skupiny

nezandstnany/aSe 4 % se na poslednim ndiumistili dichodci.
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Graf 2 Respondenti podle ekonomické aktivit

® zamgstnany/i
® podnikatel/ki
m dachodct

H studen

® v domacnos

= nezandstnany/i

Zdroj: Vlastnizpracovani

Graf 3 popisuj respondenty z pohledunejvy$Siho dosazeného hi.
V dotaznikovém S&ni gevladl pa@et stedoSkolsky vz&lanych osob, které stium
ukortily maturitni zkouSkouTato ¢ast oslovenych tutla 46 %responderit. Za nimise
umistilo 2 % vysokoSkolsky vzflanych lidi. Kategorie se z&adnim vzdlanim
a stredoskolskym vzé&lanim bez maturit tj. s vywnim listem,procentuald tvoii shodr
2 %.

Graf 3 Respondenti podl nejvyssiho dosazeného vEtani
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Dotaznikové S@eni bylo zansfeno pouze na respondentyCeské republiky.
Tabulka 6 popisuje kraje, ze kterych respondentivgbraného regionu fjrestovali,
respektive kde maji své trvalé bydiiSiNejwtsSi paet osob (20 %) ifjel do regionu
Jindrfichiv Hradec z Jihteského kraje. Za nim nasledovalo 14 % osob z Krggeina.

Z Prahy pijelo na venkovskou dovolenou do regionu 14 % osdle Stedaieského kraje
zavitalo do této oblasti 13 % responderd kraji Zlinsky a Pardubicky nejel v dobs
Seteni zadny turista. Tuto moznost nezvolil ani jedetazovany. Bvodem mohla byt
vétSi vzdalenost od mista trvalého bydligi nezdjem o venkovskou turistiku v dané

oblasti.

Tabulka 6 Rozdleni respondenti podle kraje

Kraj Patet respondeiit Patet respondeiit(v %)

Jihatesky 40 20,0
Jihomoravsky 10 5,0
Karlovarsky 6 3,0
Kralovéhradecky 9 4,0
Liberecky 10 5,0
Moravskoslezsky 19 9,0
Olomoucky 6 3,0
Pardubicky 0 0,0
Plzaisky 12 6,0
Praha 28 14,0
Stredaiesky 27 13,0
Ustecky 8 4,0
Vysocina 29 14,0
Zlinsky 0 0,0
) 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

DalSi okruh otédzek v dotazniku se tykal obecnéhoégmmi névatvnika
0 venkovském cestovnim ruchu. Na otazku, zdalespandenti iz tive setkali s pojmem
venkovsky cestovni ruch, odp@iélo kladne 68 % z nich. Red dotazovanim nikdy
0 venkovske turistice neslySelo 32 % osob. Popeveenkovskeé turistiky dastnilo 49 %
responderit. Oproti tomu 51 % osob potvrdilo, Ze se jitiveé &astnili venkovského
cestovniho ruchu a nyni je to jejickkolikata (East. (viz Riloha 6; Tab. 26 a Tab. 27)

Tabulka 7 popisuje, jaky podil téioodhadem venkovska turistika ve srovnani
s jinymi typy dovolenych, kterou respondent absmvbéhem jednoho roku. Nejvyssi

procento odpoddi (51 %) zaznamenala moznost, kdy se podil verkéomusiristiky
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ve srovnani finym typem dovolen pohyboval v rozmezi 21 40 %. Naopak nnizSi
hodnota byla udana posledni nabizené varianty, kde se podil venk&wskcestovnih

ruchu podileha jinych typech dovolel pouze 5 %.

Tabulka 7Podil venkovské turistiky v porovnani sjinymi typy dovolenych

Podil venkovskeé turistiky (v 9 Patet respondeiit Patet respondeiit(v %)
0-20 58 28,4
21-40 103 50,5
41 — 60 17 8,4
61— 80 16 7,8
81 — 100 10 4,9
z 204 100,0

Zdroj: Vlastnizpracovan

DalSi oddil otdzekdotaznikového S#tni se zabyvatharakteristikou venkovsk
dovolené ve vybrané oblasiGraf 4 podrobdi poukazuje napcvédomi respondeft
0 venkowské turistice regionu. Nejvic respondentse o VCR dozwdélo z referenci
znamych, pibuznych¢i prétel, bylo to celych 40 %. Na druhém niise umistil rozgeny
komunikani prvek —internet :32 % a naieti piicce skowily informace o venkovsk
turistice poskytované radia, tiskuci televize. Naposledni mist se s5 % Zadila

moznost ,jiné" ktera nefastji obsahovala odpad’ — v zamgstnanici ve Skole

Graf 4 Povédomi respondenti o venkovskeé turistice ve vybrané oblas

H 7z internetu

mod CK¢i CA

m z referenci
znamych, patel, gibuznyct

B 7z turistického informéniho
centra

m 7z radia, tisku, televiznih
poradu

mjiné

Zdroj: Vlastnizpracovan
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Co se tge informovanosti o venkovském cestovnim ruchu, aely49 %
navstvnika se domnivalo, Ze nemaji dostatek informaci o rabicenkovské turistiky
v regionu. Klads se vyjadilo jen 12 % oslovenych, moznost ,nevim® vyuzilo 39
Z nich. Z ¢chto odpo¥di v tabulce 8 Ize vyvozovat fakt, Ze venkovskastika v regionu
neni dostané propagovana. Ke zlepSeni daného stavu by maisaep reklama nejen
v televizi, rozhlasei formou letdki v TIC, ale i na internetovych strankach centranih

meésta regionu. (Floha 6; Tab. 28)

Tabulka 8 Informovanost o nabidce venkovského CR regionu

Informovanost o nabidce VCR v regionu ¢Borespondeiit| Patet respondeiit(v %)

ano 24 12,0
ne 100 49,0
nevim 80 39,0
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

NejcastjSim cilem dovolené stravené formou venkovskeé tilgyisbyla aktivni
relaxace. Do ni spadaji aktivity jaka@3b turistika, plavani, hippoturistika, geocaching
apod. Tuto variantu zvolilo 35 % dotazanych. Grdbl&Ze popisuje tyto cile dovolené.
DalSim nejobvyklejSim zZisobem traveni dovolené byl pasivni odipek a klid, tuto
moznost zvolilo 22 % nawstnikd. S pouhym jednoprocentnim rozdilem se na dalSim
mis€ umistilo poznavani firodnich pamatek. Nejmén—- 7 % nav&vnika — travilo

dovolenou u fibuznych a fatel. (viz Riloha 6; Tab. 29)
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H pasivni odpdinek a
klid

m aktivni relaxac

B poznavan
ptirodnich pamate

B pozn4van
kulturnich pamate

m navstva
ptibuznych, pate

Zdroj: Vlastnizpracovan

Délka pobytu respondentse fizni (viz Graf 6) od jednodennich n&wt bez
noclehuaz po pobyty delSi nena 7 nociZ dotaznikového S&ni vyplynulo, Ze nejtSi
zajem maji respondenti o tyde pobyty (4 — 7 noci)Tuto variantu zvolilcvice nez 50 %
dotazovanych.Vikendové pobyty rozpiti 1 aZz 2 noci wolilo necelych 36 % osol
Nejmére jezdili navStévnici na jednodenni pobyty bezegpani,ve WtSin¢ pripadi
se jednalgen o vylety do region DlouhodolgjSi pobyt delSi nez 7 nocizvolilo 5 %

responderii.

Graf 6 Délka pobytu

® jednodenni
m vikendovy
= tydenni

m delSi

Zdroj: Vlastnizpracovan
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Tabulka 9poukazuj na to, s kym stravili responui svoji venkovskou dovoleno
Na rekreaci sevym partnerem bylo 41 % dotazovan' DalSich28 %jelo na dovolenou
s pateli a znamymi. gIny ¢as rodig a c¢tem vénovalo 21 % osc. Respondenti starSi
vékové kategorigezdili negasgji sami (7 %) a pouha 3 @otazovanych odp@déla, ze

nejradji travi suvij volny ¢as  kolegy ze zagstnani.

Tabulka 9 S kymstravil respondent dovolenou

S kym travi respondent dovoler Patet respondeiit| Patet respondeiit(v %)

sam/sama 14 7,0
s partnerem/partnerkou 83 41,0
s rodinou a &mi 44 21,0
s prateli a znamymi 57 28,0
s kolegy ze zagstnani 6 3,0
) 204 100,0

Zdroj: Vlastnizpracovan

Nejvice @5 %) responderit utratilo za tyden dovolenétastku v intervalu
4001 — BO0 Kg. Castka zahrnova viechny sluzby, kteréothzovany Bhem dovolent
vyuzil. Respondent, ktery utre mérée nez 2000 K, zvolil prvni moznost.Posledni
zmirgna variantaodpowdi byla nabidnuta hla¥n nenarénym turistim venkovské
turistiky — nap. lidem, kt&i stanuji ) prirodé nebo se stravujlastnim zgisobem (viz

Graf 7)
Graf 7 Celkova utracenééastka os/tyden dovolen (v K¢)

Emére nez 200
®2001- 3000
3001- 4000
= 4001- 5000
mvice nez 50C

Zdroj: Vlastri zpracovar
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Respondenti ip vybéru ubytovani preferovaliurcité zaizeni ¢ sluzby
v ubytovacim objektuDotazovanysi mohl vybrat vice variant, nanejvys vSak 3 mo#r
Hostim v54 % g@ipadi zaleZelo na tom, aby u ubytovaciho objektu bylkpase pro
motorové vozidlo. Dale byla pro nawghiky dilezita g@itomnost bazénu fpmo
v ubytovacim objektui v jeho blizkosti. Lidé z 23 %yhledavali u pechodného bydler
hrist¢ a piskovi&t pro své dti, aby je mahli aktivné zabavit a vyuzivolny ¢as pro sebe.
(viz Graf 8)

Graf 8 Preference z#izeni v ubytovacim objektt

jiné | 18 %
pujcovna ko 1 18 %
mikrovina troub. 1 16 %
bazén | 38%
hrist¢ a piskovigt.. 23 %
bezbariérovy fistug |®59%
parkovist 1 54 %

0 50 100 150

Zdroj: Vlastnizpracovan

Nejvice vyuzivanou alternati ubytovani na venkavbyl hosty vybran penziol
na tuto moznost odpégélo 31 % respondefit Oblibenou vaantoL u 23 % osob byl
prondjem chalupyi chaty. Ubytovani soukromi¢i spanive stanu si vybra témef
shodny poet dotazovanych. Interval odpsli vtéchto dvou katecriich se pohyboval
v rozmezi 16 — 17 %ejmére vyuzivanou formou ubytovane dle dtaznikového Ségni
jevil karavan, ktery pro dely venkovskeé turistiky vyuzZily jen 3 % respondé. (viz
Tabulka 10)
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Tabulka 10 Druh ubytovani

Druh ubytovani P&et respondeiit| Patet respondeiit(v %)

hotel 12 6,0
penzion 64 31,0
prondjem celé chalupy/chaty 46 23,0
ubytovani na farmci statku 9 4,0
ubytovani v soukromi 34 17,0
stan 33 16,0
karavan 6 3,0
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na venkovské dovolené se 44 % névatka v ubytovacim objektu stravovalo
formou polopenze. §Sinou si tuto moznost vybrali lidé, kiechli pfes den aktivé
vyuzitéas navitvou paméatek, sportetti turistikou a veer gijeli zpét do mista ubytovani.
DalSich 30 % osob seftiklonilo k odpowdi vlastniho stravovani. iPlizné 16 %
dotazovanych vyuZzilo moznost snidafviz Friloha 6; Tab. 33)

Navsevnik venkovskéeho cestovniho ruchu vyhledaval v obgtim zéizeni pro
zpiijemreni svého pobytutizné sluzby a aktivity. Tato otesna otdzka byla dobrovolného
bylo zajiséni socialniho zazeni gimo na pokoji, nikoliv ve spotmych prostorach.
Oslovenym respondeirth by zlepSil pobyt internet v cénubytovacich sluzeb. Milovnici
cyklistiky by uvitali ischovnu kol u ubytovacihotizeni. Nekterym respondefin by
navstvu regionu zpijemnil privétivy personal v oblasti ostatnich sluzeb cestovmilaiu.
Vice tradénich kulturnich akci a sportovnich udalosti v okn}i ug‘ednostiovala dalSi
skupina dotazovanych. Podra@isi informace jsou k dispozici ¥ipoze 6; tabulce 32.

Dotazovani hodnotili sluzby venkovské turistiky. divace sluzeb se zabyvala
ubytovanim (Flloha 6; Tab. 34), stravovanim i(Pha 6; Tab. 35) a dogkovymi
sluzbami, pokud je vyuzivali. Odpédi byly podobné. Co se &g ubytovani, 63 %
responderit bylo spiSe spokojeno. Zcela nespokojen s ubytaviasiuzbami nebyl ani
jeden ¢lovék. Hodnoceni stravovani nemohlo posoudit 19 % ogwbioze vyuZzivaly
vlastni zpisob stravovani. V celkovém vysledku dotaznikovéhetieBi bylo se
stravovanim spiSe spokojeno 56 % dotazovanych la nespokojeno bylo 10 % osob.
Srovnatelné hodnoty vykazovaly dakbvé sluzby. (Hloha 6; Tab. 36)
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Ugastnici venkovského cestovniho ruchu nejvice fré&itj volny cas @simi
turami, koupanim vifrodé nebo bazénu a n&esou historickych, girodnich a kulturnich
pamatek. Naopak nejmé&ruristi zodpowdélo moznost jiné, u které nebyla zaznamenana
Zadna reakce. Kazdy z respondest vybral z nabizenych alternativ, maximélnSak
zvolil 5 moznosti. Wast na vyrob domacich pokrin si vyzkouSelo necelych 7 % osob
a tradéni femesla 10 % osob. Hippoturistika oslovila 16 % oesienti a ¢im dal vice
oblibena aktivita geocaching zaujala 17 % osob.eVieformaci o uskut@énych
aktivitach venkovskeé turistiky jsou popsanyiiqgee 6; tabulce 37.

Opakovanou dovolenou na venkozvazovalo 66 % respondéntNaopak 34 %
dotazovanych do budoucna neuvaZovalo o tom, Zeoseegionu s cilem uskuteéni

venkovské dovolené znovu vrati. (vi#lBha 6; Tab. 38)

5.2 Analyza zavislosti kvalitativnich znalé

Analyza kvalitativnich znak byla provedena na zakkadidaji z dotaznikového
Seteni. Data byla seskupena do kontingreéoh tabulek, ze kterych byly naslédpomoci
X% — testu stanoveny zavislosti. Byly testovany nultwg@otézy H o nezavislosti mezi
raiznymi prongnnymi s hladinou vyznamnosti = 0,05. V pipad, Ze byla prokadzana
zavislost, jejich sila byla vygbtena pomoci Pearsonova koeficientu kontingence.

Jak jiz bylo uvedeno, prvni sada otazek z dotazrsku zabyvala obecnym
powdomim turisi o venkovském cestovnim ruchu. Tento oddil otazek dan
do zavislosti s identifikanimi otdzkami. Detailji byly zkoumany zavislosti s ohledem
na pohlavi, ¥k, vz&lani, ekonomickou aktivitu aifpadré kraj, ze kterého respondent
pochézel. Otadzky byly davany do spoijitosti jen pddbického uvazeni.

V tabulce 11 jsou shrnuty zavislosti, které sekajfly powdomi turisti
o venkovském cestovnim ruchu a identifikaci respotal Statistickd zavislost byla
prokdzana jen mezi pramnymi a ¥kem respondeft Jednalo se o nizkou zavislost.
Z kontingerini tabulky 41 uvedené Vioze 6 vyplyva, Ze s dkem postupé klesala
znalost venkovske turistiky. Veskove kategorii 18 — 30 let zaslechlo pojem venkgvsk
cestovni ruch 36 % respondénNaopak nejmé&ho venkovské turisticeédélo 5 % osob

ve kovych kategoriich 51 — 60 let a lidé starSi 61 let
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Tabulka 11 Powdomi o VCR x identifikaéni otazky

X? - hodnota p - hodnota Zavislost Pearsoniv

koeficient
Pohlavi 1,655 0,198 NE -

Vek 12,586 0,013 ANO 0,241
Vzdelani 3,946 0,267 NE -
Kraj 13,395 0,063 NE -

Zdroj: Vlastni zpracovani

ZAavislosti, které se tykaji podilu venkovského eestho ruchu ve srovnani
s jinymi typy dovolenych a identifikaci respondensmu popsany v tabulce 12. Statisticka
zavislost byla prokazana u ukazéatael wku respondetita byla vyhodnocena jakoistini
zavislost. Ve vkové kategorii 31 — 40 let odhadlo 19 % responileb¢ se venkovska
turistika podili na jinych formach dovolenychitgizné 21 — 40 %. Osoby starSi 41 let
uvedly, Ze travi dovolenou venkovskou turistikob1z%. (viz Riloha 6; Tab. 49)

Tabulka 12 Podil VCR x identifika¢ni otazky

X2 - hodnota | p - hodnota Zavislost Pearsoniv
koeficient
Pohlavi 2,437 0,656 NE -
Vek 67,534 0,000 ANO 0,499
Vzdelani 8,666 0,193 NE .
Ekonomicka aktivita 1,520 0,823 NE -

Zdroj:Vlastni zpracovani

Druha sada otazek dotazniku se vztahuje k charstiter venkovského pobytu.

Byly zkouméany zavislosti, které se tykaji t®obu ziskavani informaci
0 venkovskeé turistice ve vybraném regionu. Stakstizavislost nebyla prokdzana u Zadné

zkoumané pronné. (viz Tabulka 13)
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Tabulka 13 Ziskani informaci o nabidce venkovskeé tistiky x identifika éni otazky

X2 - hodnota p - hodnota Zavislost Pearsoniv

koeficient
Pohlavi 4,353 0,500 NE -
Vek 11,691 0,069 NE -
Vzdelani 4,562 0,335 NE -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 14 popisuje cile venkovské dovolené v #dsis na identifik&nich
otazkach. Vysledkem zkoumani byla neexistence &tis mezi cili venkovského

cestovniho ruchu a vybranymi prénmymi.

Tabulka 14 Cil venkovské dovolené x identifikéni otazky

X2 - hodnota | p - hodnota Zavislost Pearsoniv
koeficient
Pohlavi 6,645 0,156 NE -
Vek 9,525 0,300 NE -
Vzdeélani 4,606 0,595 NE -
Ekonomicka aktivita 0,357 0,986 NE -

Zdroj: Vlastni zpracovani

DalSi zavislosti byly zjiSovany u délky pobytu respondérd vybranych ukazatig|
viz Tabulka 15. Délka pobytu byla zavisla pouze v&ku responderit Jednalo se
0 nizkou zavislost. Négstji (24 %) na tydenni venkovskou dovolenou jeli Ik wkove
kategorii 31 — 50 let. Pro 22 % osob mlad8koxvé skupiny 18 — 30 let byly velmi
oblibené vikendové pobyty. Oproti tomu ani jedewsta wkove struktury starsi 51 let
do regionu nefijel na jednodenni pobyt. Jednodenni pobyty, rethpeinavsévy, jsou
charakteristické absolvovanim vyidet regionu, ale bez ubytovani @&epocovani. (viz
Ptiloha 6; Tab. 71)
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Tabulka 15 Délka pobytu x identifika¢ni otazky

X2 - hodnota | p - hodnota Zavislost Pearsoniv
koeficient
Pohlavi 2,625 0,453 NE -
Vek 11,834 0,019 ANO 0,234
Vzdeélani 8,438 0,201 NE -
Ekonomicka aktivita 6,007 0,111 NE -
Kraj 10,560 0,159 NE -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 16 popisuje zavislosti, které se zabyvizkou, s kym respondent travil
svoji dovolenou, a porovnava je s identitikémi otazkami. Byly zji&ny dw statistické
zavislosti. S kym respondent stravil dovolenou,igéo na ¥ku a ekonomické aktiwit
Ve wkové kategorii 18 — 30 let stravilo 21 % respon@lestou dovolenou se svym
partnerem. S rodinou &fihi jelo na dovolenou 11 % osob vékevé skupig 31 — 50 let.
Nejméré dotazovanych ze vSeckkovych kategorii uskut@ilo svou rekreaci sami, bez
doprovodu. (Flloha 6; Tab. 81)

Priblizné 20 % ekonomicky aktivnich i neaktivnich respondestravilo svou
venkovskou dovolenou se svymi partnery. Naopak 1 ekonomicky aktivnich
i neaktivnich dotazovanych prozilo dovolenou sensivkolegy ze zamstnani. Lze
podotknout, Ze aktualni socialni status jedincep@enosti miZze ¢lovéka ovliviiovat [Fi

Gvaze, s kym na dovolenou pojedeilgha 6; Tab. 83)

Tabulka 16 S kym stravil respondent dovolenou x iddifika éni otazky

X2 - hodnota | p - hodnota Zavislost Pearsoniv
koeficient
Pohlavi 3,480 0,481 NE -
Vek 17,662 0,007 ANO 0,282
Ekonomicka aktivita 11,035 0,026 ANO 0,227

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Zavislosti, které se tykaji celkové utracetéstky osoby za tyden dovolené, jsou
porovnany s identifikenimi otazkami v tabulce 17. Byly zji&ty dw statistické zavislosti.
Z vybranych identifikanich otazek byla utracerastka os/tyden dovolené zavisla réw
respondenta. Jednalo se o nizkou zavislost. Prok&zvislost byla nizka.

Ve wekové kategorii 18 — 30 let bylo 12 % responderktei utratili na osobu
za tyden dovolenéastku v intervalu 2001 — 3000¢KDo wkového rozmezi 18 — 30 let
spadali pevazr studenti, ktd vétSinou nendli vysoké finarni prijmy, a proto si
nedovolili vice utracet. Osoby si vybirali také i&gi alternativu ubytovani aigvazree
kratSi dobu rekreace igvazié vikendové pobyty. Lidé ve skugrBl — 40 let nejvice
utraceli na osobu za tyden pobytistku v intervalu 4001 — 5000:KTato w¥kova skupina
charakterizovala hlaenrodiny s @&tmi. Rodiny jsou nar&n¢jSi klientelou, proto byl
utraceny finatini obnos vysSi nez urgdchozi skupiny. Nejméncastou odpogdi byla
z 15 % zvolena celkova utracetidstka na osobu za tyden dovolené nizSi nez 200 K
(Ptiloha 6; Tab. 87)

Skupina ekonomicky aktivnich respondertf. pracujicich, v 16 %ffpadi vybrala
moznost 4001 — 5000 &K Naopak nejméh castou volenou variantou v aktivni skupin
byla moZnost mén nez 2000 K. V ekonomicky neaktivni skupinvolilo 26 %
responderit negasgji moznost 2001 — 3000 K Jen ve 4 % ifpadi respondenti utratili
¢astku vysSi nez 5001¢K(Priloha 6; Tab. 89)

Tabulka 17 Utracenac¢astka os/tyden x identifikani otazky

X2 - hodnota | p - hodnota Zavislost Pearsoniv
koeficient
Pohlavi 6,726 0,151 NE -
Vek 22,559 0,032 ANO 0,252
Vzdelani 7,387 0,117 NE -
Ekonomicka aktivita 11,916 0,018 ANO 0,235

Zdroj: Vlastni zpracovani

V tabulce 18 jsou shrnuty zavislosti, které se hajak vybiru typu ubytovani
a proménnych. Statisticka zavislost nebyla zji$a u Zadné proémné.
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Tabulka 18 Druh ubytovéani x identifikaéni otazky

X2 - hodnota | p - hodnota Zavislost Pearsoniv
koeficient
Pohlavi 4,386 0,356 NE -
Vek 12,572 0,127 NE -
Ekonomicka aktivita 7,657 0,264 NE -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zavislosti,

a identifikaci respondenta, jsou popsany v tabul® Statistickd zavislost nebyla

které se tykaji

prokdzana u Zadné prémmé.

Tabulka 19 Typ stravovani x identifikaéni otazky

v¥bu typu stravovani v ubytovacim objektu

X2 - hodnota | p - hodnota Zavislost Pearsoniv
koeficient
Pohlavi 0,847 0,838 NE -
Vek 12,357 0,054 NE -
Ekonomicka aktivita 1,939 0,585 NE -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zda respondent jel opakowama dovolenou, bylo zkoumano v zavislostech
na vybranych ukazatelich. Nizka statisticka zasishyla prokadzana ueku (viz Tabulka
20). Ve ¥kové skupig 18 — 30 let zvazujedast na psti venkovské dovolené 35 %
dotazovanych. Naopak ve stejnékové kategorii o oftovném venkovském pobytu
negemysli 13 % dotazovanych. V nejstarSi dotazovakiowé skupig 61 a vice let
0 opakované dovolené v regionu uvazuji 3 % osoliemés procento respond@nsi

nemysli, Ze region z hlediska venkovske turistiggtmavstivi. (Piloha 6; Tab. 106)

61



Tabulka 20 Opakovana dovolena x identifik&ni otazky

X2 - hodnota | p - hodnota Zavislost Pearsoniv
koeficient
Pohlavi 0,9135 0,339 NE -
Vek 9,659 0,047 ANO 0,213
Ekonomicka aktivita 1,910 0,1667 NE -

Zdroj: Vlastni zpracovani

7~

U vySe uvedené otazky byl navic u pohlavi zkoumiéhoky ponér. Na zaklad

nize uvedené kontingemi tabulky 21 byl vypéitan giklad na odds ratio. Otazka &a:

.Kolikrat je vySSi Sance na absolvovani opakovamdkevské dovolené u Zzen nez

u muzského pohlavi?*

Tabulka 21 Kontingen¢ni tabulka — Opakované dovolené x pohlavi

Opakovana Pohlavi Pohlavi Celkem
dovolena Zena Z
ano 81 48 129
ne 42 33 75
b 123 81 201

Zdroj: Vlastni zpracovani

U praktického pikladu Ize u Zenského pohlavi gfiatl,3krat vySSi Sanci, Zze se

do regionu vrati a ap si vyzkouSi venkovskou turistiku oproti mud. Ty takovy typ

dovolené 14ka o trochu mé&n(viz vzorec 4.4)
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6 Zavér

Hlavnim cilem diplomové prace bylo zhodnotit &asny stav venkovského
cestovniho ruchu v regionu Jinchuv Hradec a na zaklédvysledki dotaznikového
Seteni a analyz navrhnoutiipadné moZnosti, které povedou ke zvySeni zajmu
navsevnika o tento specificky druh cestovniho ruchu na dareemi. Diti cile mely
piinést zjistni, zda je venkovsky cestovni ruch v dané oblasstaténé propagovan,
o jaké sluzby maji venkovsti turisté zajem, jakikka@@obytu je n&jastji poptavana a jake
aktivity turisté nejastji vyhledavaji. Aby bylo cit dosaZzeno, zdéwy vychazely
ze stanovenych hypotéz.

Ke zhodnoceni s@asného stavu venkovského cestovniho ruchu bylaifpoddta
ziskana z dotaznikového &sti. Zvolena oblast byla vymezena jako Uzemi Sifeadu
pusobnosti Jintichiv Hradec (ORPJH). Cilovou skupinou byli nawgtici oblasti.
Dotaznik byl rozdlen do ti okruhi. Prvni okruh se tykal p@domi respondefit
o venkovském cestovnim ruchu, druhy okruh byl &&@m na charakteristiku pobytu iati
cast dotazniku obsahovala identiitkd otazky.

Dotaznikové Séeni bylo zamieno jen nateské dastniky venkovské turistiky,
mezi nimiz gevazovaly sedoskolsky vzélané osoby. Z vysledkvyplyva, Ze mezi cilové
segmenty regionu n&jsgji pattily partnerské dvojce bez potoiink rodiny s dtmi. S kym
respondent stravil dovolenou, zaviselo rwa ekonomické aktiwit Pramérné utratila
osoba za tyden dovolené za vSechny sluzby 400100 0. Tato castka pedstavuje
priblizn¢ 1/5 medidnu hrubé &icni mzdy ekonomicky aktivniho obyvatele Zijiciho
na GzemiCeské republiky [47]. Bvodem nav&ivy regionu bylo z 35 % straveni dovolené
aktivni relaxaci, tj. sportengi vylety do okoli, nejmé# travili Ucastnici venkovské
turistiky volny¢as u pibuznych a znamych.

Z provedenych analyz vyplynulo, Ze pojem VCR zn&8® % respondefit
Powdomi o této formy cestovniho ruchu majiredevsim lidé ve &kové skupig 18 — 30
let, s\kem se pak informovanost sniZuje. Venkovské tlyste jiz po ®kolikaté
zWeastnilo vice nez 50 % respondigrnt ¢ehoz Ize usuzovat zajem o venkovskou turistiku.

Hypotéza H ,Informovanost o venkovském cestovnim ruchu je woséd byla
zamitnuta. Na zakl&dvysledki dotaznikového Sgni a vlastniho pozorovani jen 6 %

turisti bylo o venkovském cestovnim ruchu informovano lzidek cestovnich kancéia
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a agentur. Velkym nedostatkem je neexistujici z@inkvenkovském cestovnim ruchu
na strankach TIGi centralniho nista regionu. Co se dg informovanosti o venkovském
cestovnim ruchu, 49 % nawshiki se domnivalo, Ze nemaji dostatek informaci
o nabidce venkovské turistiky v regionu. Kladse vyjadilo jen 12 % oslovenych,
odpowd’ ,nevim*“ zvolilo 39 % z nich. Z&hto odpo¥di Ize vyvozovat fakt, Ze venkovska
turistika v regionu neni dost&®@ propagovana. ZlepSit propagaci by mohla reklama
formou letak v TIC, v médiich, ale i na internetovych strankéoéntralniho résta
regionu.

Hypotéza H ,Ucastnici venkovského cestovniho ruchuedpostuji dlouhodobé
pobyty ged kratkodobymii byla prijata. V délce pobytu igvazovaly z 51 % tydenni
pobyty, tj. dlouhodobé pobyty. Analyzou byla pro&aa statisticka zavislost mezi tim,
kolik dni turisté proZili dovolenou venkovskymigmbem a jejich skem.Cim vy3si ¢k,
tim delSi doba stravena na dovolené.

Hypotéza H ,Ucastnici venkovského cestovniho ruchu jsouaséji ubytovani
v penzionli byla na zaklad vysledki dotaznikového Sg#ni potvrzena. Z dotaznikového
vyzkumu vyplynulo, Zze 31 % respond&npreferovalo pra¥ ubytovani v penzionu.
Ubytovani v karavanu byla nejm&avolena varianta, kterou ozfila 3 % dotazovanych.
Stravovani formou polopenze vyhovovalo 44 % tariSiomu je teba gizpasobit nabidku
ubytovacich a stravovacich objéktVhodné by bylo zapojit do klasické stravovaci
nabidky i pokrmy regionalni kuchyn Kromé toho by bylo dobré zlepSit vybavenost
a kvalitu ubytovacich z&eni. Z vyzkumu vyplynulo, Ze i venkovsky turigeaponerné
narany na vybaveni ubytovaciho objektu, pokud jgegmodr ubytovan v hotelu,
penzionu ¢ v soukromi. Celko¥ ale byli turisté s ubytovacimi, stravovacimi
a dophkovymi sluzbami spiSe spokojeni.

Hypotéza H ,NejvyhledavagSi aktivitou venkovského cestovniho ruchu je
cykloturistikd byla na z&klad vysledki analyz zamitnuta. &oliv je v Jiha@eském kraji,
vybrané oblasti nevyjimaje, vytien kvalitni systém cyklostezek, do obliBgich aktivit
venkovského cestovniho ruchu spada puristika, koupani a poznavaci turistika.

Z vysledki dotaznikového Sini a analyz byly vytd@ny navrhy rozvoje
venkovské turistiky. Nedostatky venkovského turisfsou patrné v informovanosti
venkovského cestovniho ruchu. Proto byly vyery propagéni letdky (giloha 3, giloha
4, p@iloha 5). Sodasti letak by mohl byt i gehled nejatraktivéSich turistickych mist
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venkovské turistiky, tzv. highlights. d8em psani této prace p#dtla diskuze se
zamestnanci turistickych informich center v Jinidchow Hradci a v Nové Bysici, kde

je navrzené letaky poziti¢noslovily, a je mozno, Ze budou v budoucnu pro Sbep
propagaceifjaty.

Aby byla propagace ugpna, nélo by dojit ke spolupraci podnikatelskych subjekt
venkovské turistiky. V destinacitipno nemisobi organizace, kterd by siglila principy
kvalitniho destineniho managementu. O zaloZeni desiilao managementu by dhy
usilovat hlavi obce zkoumané oblasti, poskytovatelé venkovskyoheb a organizace
venkovské turistiky. Podstatné by bylo propojerejeého a soukromého sektoru. Ukolem
destingniho managementu by bylo skanfinarénich prostedki na projekty tykajici se
venkovského cestovniho ruchu, planovani a realipaaeketingovych aktivit, monitoring
a celkové hodnoceni realizovanych projeRfyznamné by bylo prezentovani venkovskeé
turistiky regionu na veletrzich a vystavach, vyem jednotné klasifikace ubytovacich
sluzeb a zprogtdkovani vzdavacich sluzeb, zaji&ti kooperace s rakouskymi
piihranicnimi regiony apod.

Zajimavé z pohledu turistby mohly byt produktové baky (product packages),
piimo ukené venkovskym segmeémh. Tyto baléky by se liSily aktivitami, sluzbami,
délkou pobytu, druhem ubytovani a stravovani, ceapod. Produktové bé&ky by
uspokojily osobni paeby zakaznik a navic by vytviily komplexni zazitek. Product
packages by mohly nabizet cestovni karfeek agentury, turisticka inforrai centra
a hlavre venkovské objekty. Podnikatelé venkovskych olfjely meéli mit vytvorené
vlastni internetové stranky, na kterych by si z&ern venkovskou turistiku mohl pobyt
online rezervovat nebadimo koupit.

DalSim navrhem pro zvySeni zajmu o venkovsky cestaxch je roz§eni nabidky
vikendovych aktivit mimo hlavni letni a zimni semORrostor pro roz&ni nabidky sluzeb
by zde ndla i incentivni turistika, Wena zanmistnaneckym setkdnim a meefting Jelikoz
z dotaznikového Seni vyplynulo, Ze se venkovské turistikycastnilo nejméé osob
ve Kkové kategorii 61 a vice let, byl by zde prostar podporu seniorského CR.

Ze studia odbornych zdioja vlastniho pozorovani bylo zg$io, Ze neexistuje Zadna
ucelena soustava statistickych dat, kterd by mdiyta porovnavana s jinymi statistikami
regioni ¢i kraji. Neni tak mozno srovnavat souhrnné udaje o VCRrékby pispely

k zefektivréni jeho rozvoje.
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Pfiloha 1 Dotaznik

DOTAZNIK PRO NAVST EVNIKY REGIONU JIND RICH UV HRADEC

Dobry den,

jmenuji se Kristyna Vitkova a studuji obor éma sprava a regionalni rozvoj réeské zeeuelské
univerzi¢ v Praze. Touto cestou Vas prosim o zodpeni nasledujicich otdzek v dotazniku
tykajicim se venkovskeé turistiky zgtemé na jarni a letni gsice. Vysledky dotaznikového vyzkumu
budou slouzit k vypracovani praktickéasti diplomové prace na téma ,Analyza rozvoje
venkovského cestovniho ruchu v regionudamdv Hradec”. Zjis€né Gdaje jsou zcela anonymni.
Pokud nebude v dotazniku uvedeno jinak, nénjgbpouze jedna moznostekuji Vam za Vagas

a ochotu.

|. oddil otazek— obecné pasdomi turisti o venkovském cestovnim ruchu

1.

U
U

N

I I O R

SlySel/a jste pojem venkovsky cestovni ruch?

ano

ne => (pozn. venkovsky cestovni rechdruh cestovniho ruchu s vicedennim pobytem a s
rekre@&nimi aktivitami na venka¥, jde nap. o psSi turistiku, jizdu na kol€i na koni,
pozorovani domacich Zet a pée o r¢, konzumace potravin vyprodukovanych na farm
apod.)

Jedné se o Vasi prvni dast na venkovske turistice?
ano
ne

Jaky podil (v %) tvori odhadem venkovska turistika ve srovnani s jingmiVami
absolvovanymi dovolenymi?(typy dovolenych naf: tydenni pobytové z4jezdy u beo
poznavaci zéjezdy, wellness pobyty, eurovikendgykavé kurzy, exotické dovolené,
sportovni dovolené, dovolena na lodi aj.)

0-20
21-40
41 -60
61 -380
81-100

Il. oddil otazek — charakteristika pobytu na venkov regionu Jingichiv Hradec

4
0
0
0
0
0
H

Jak jste se doz¥dél/a o nabidce venkovské turistiky ve vybrané oblag?
z internetu

od CK¢i CA

z referenci znamychjgtel, gibuznych

z turistického informéniho centra (TIC)

z radia, tisku, televizniho padu

jiné...
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Jste dostaténé informovani o nabidce venkovského cestovniho ruchuregionu
Jind¥ichav Hradec?

ano

ne

nevim

Cilem Vasi navsévy venkova v regionu je?

pasivni odpéinek a klid

aktivni relaxace (cykloturistika, rybeni, zenddélskacinnost atd.)
poznavani firodnich paméatek

poznavani kulturnich pamatek

navseva ribuznych, patel

Jaka je priamérné délka Vaseho pobytu v ramci venkovského cestoiho ruchu?
bez noclehu (jednodenni)

1 — 2 noci (vikendovy)

3 =7 noci (tydenni)

delSi

S kym travite dovolenou v regionu?

sam/sama

s partnerem/partnerkou

s rodinou a &mi

s prateli a znamymi

s kolegy ze zawstnani

Jakou celkovouéastku (za ubytovani, stravovani, dopravu, vylety apd.) utratite za

tyden VaSi venkovské dovolené(pozn.castka za 1 0s.)
meére nez 2000 K

2001 — 3000 K
3001 — 4000 K
4001 — 5000 K

vice nez 5001 K

. Co preferujete (vyhledavéte) ve venkovském ubytovam zarizeni pri vybéru

ubytovani? (max. 3 moznosti)
parkovist

bezbariérovy fistup

venkovni piskovi&t pro ckti
lavicky

bazeén

hriste

mikrovinou troubu

jiné...

. Jaky druh ubytovani v ramci venkovské turistiky v dblasti nejvice vyuzivate?

hotel T ubytovani na fargh 1 karavan
penzion ¢i statku

pronajem celé T ubyt. v soukromi

chalupyci chaty [0 stan



12. Co postradate pro zgijemnéni VaSeho pobytu?sluzba, z&zeni, stravovani v objektu
apod.)

13. Jakou formu stravovani jako U€astnik venkovské turistiky v regionu nefastéji
preferujete?

pln& penze (snid&nobsd, veiere)

polopenze (snid&nvecere)

snidart

vlastni

(I I O B

14. Jak hodnotite sluZzby venkovské turistiky v regionulind¥ichiv Hradec uvedené nize?
(ozn&te kiizkem)

Zcela Spise SpisSe Zcela Nemohu

spokojen/a | spokojen/a | nespokojen/a | nespokojen/a| posoudit
Ubytovani 0 0 O 0 0
Stravovani 0 O 0 0 0
Ostatni sluzby 0 0 0 0 0

(pozn._ostatni sluZby doprovodné programy, fprodcovské sluzby, apod.)

15. Jaké aktivity venkovske turistiky jste v regionu skute¢né absolvoval/a?

(max. 5 moznosti)

péSi turistika

cykloturistika

vodni sporty

koupani

hippoturistika

rybateni a lov z¥ie

Gcastnik vyroby doméacich produk{peivo, syr apod.)

houbaeni a sbr lesnich plod

G¢ast na mistnich tragtich akcich (podt vinobrani, zabijéky apod.)

zkou3eni tradnichfemeselilezbé&stvi, textilni a sklégska vyroba, kov&tvi apod.)
navseéva historickych, kulturnich affsodnich atraktivit

geocaching (pozn. geocachirrghra speéivajici v pouzivani navigaiho systému GPS,
hlavnim smyslem je najit skrytou schranku, tzvheakterd ma dané zépisné
souradnice a souFici nasledé ziskava body)

O jiné...

OoOooooogogoood

16. UvaZujete o opakované venkovské dovolené v regiodind¥ichav Hradec?
1 ano
7 ne



[ll. oddil otdzek — identifikace respondent

17. Z jakého kraje Ceské republiky pochazite?

T Jihatesky 1 Moravskoslezsky T Stredatesky
1 Jihomoravsky 71 Olomoucky ] Ustecky

71 Karlovarsky T Pardubicky 1 Vysotina

71 Kralovéhradecky 0 Plzeisky 71 Zlinsky

71 Liberecky 1 Praha

18. Jaké je Va3e nejvyssi dosazené éni?
zakladni

stredosSkolské s maturitou
stredoSkolské bez maturity
vysokoskolské

19. V sowasnosti se z hlediska ekonomické aktivityadite ve spolénosti mezi?
[ zamgstnany/a

[ podnikatel

71 dachodce

71 student

71 v domacnosti

[0 nezangstnany/a

20. Do jaké vékového kategorie spadate?

[J 18-30
[J 31-40
0 41-50
0 51-60
[J 61 avice

21. Jakého jste pohlavi?
1 Zena
muz

Jes¢ jednou @kuji za Vasi spolupréaci!



Pfiloha 2 Oblast dotaznikového Sé&eni
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Priloha 3 Propagd&ni letdk venkovského cestovniho ruchu

Venkovsky cestovni ruch
V regionu
Jindrichuv Hradec

Venkovsky cestovni ruch je charakteristicky vicedennim pobytem a
uskuteénénymi rekrea¢nimi aktivitami na venkové. Je idealni pro
vSechny vékové kategorie. Je moZno ho absolvovat za kazdého ro¢niho
obdobi, avSak SirSi nabidka sluzeb je nabizena v letni sezoné. Do
nejoblibenéjSich aktivit lze zahrnout péSi turistiku, cykloturistiku,
koupani v prirodé, poznavaci CR aj.

Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 4 Propagd&ni letdk na geocaching

Geocaching

aktivita venkovského cestovniho ruchu

Geocaching je dobrodruznd hra pro majitele GPS, ktera

spojuje prostiednictvim internetu tisice lidi z celého svéta.

Funguje na zdkladé piesnosti GPS systémi a mozZnosti

vymény informaci o nové vzniklych skry$ich mezi ucastniky

hry. Ti pak mohou se soufadnicemi skrySe vyrazit na lov.

Odmeéna za nalezeni se ukryva uvnitf plastikového kontejneru
nebo zavarovaci sklenice.

Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 5 Propagdni letdk na hippoturistiku

Hippoturistika

aktivita venkovského cestovniho ruchu

Hippoturistika je zplsob traveni volného casu na
konském hibeté€, pficemz se jedna o pobyt v piirodé.
Tato forma turistiky pomaha prevazné pohybove
nemocnym lidem jako rehabilitacni cviceni. Léceni
konskou pfitomnosti ma blahodarny vliv i na celkovou
psychiku Clovéka.

Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 6 Tabulky

Tabulky — jednorozmérna analyza

Tabulka 22 Rozdleni respondenti podle pohlavi

Pohlavi Poet respondeiit Patet respondeiit(v %)

Zena 123 60,0
muz 81 40,0
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 23 Rozdileni respondenti podle eku

Vek Patet respondeiit Patet respondeiit(v %)

18-30 97 48,0
31-40 50 24,0
41-50 26 13,0
51-60 18 9,0
nad 60 13 6,0
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 24 Rozdileni respondenfi podle ekonomické aktivity

Ekonomicka aktivitaj P&et respondeit Patet respondeiit(v %)

zanestnany/a 93 46,0
podnikatel/ka 22 11,0
dichodce 9 4,0
student 50 24,0
v domacnosti 12 6,0
nezandstnany/a 18 9,0
) 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 25 Rozdleni respondenti podle nejvy3siho dosazeného vé&dni

Dosazené vadani Pa@et respondeiit Patet respondeiit(v %)

zakladni 15 7,0
stredoskolské s maturitou 93 46,0
stredoSkolské bez maturity/vyen 15 7,0
vysSi odborné 16 8,0
vysokoskolské 65 32,0
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 26 Powdomi respondenti o venkovském cestovnim ruchu

Powdomi o VCR Poet respondeiit Patet respondeiit(v %)
ano 138 68,0
ne 66 32,0
> 204 100,0
Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 27 Prvotni G€ast na venkovske turistice

Prvotni &ast na VCR P&et respondeiit Paet respondeiit(v %)
ano 100 49,0
ne 104 51,0
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 28 Powdomi respondenti o venkovskeé turistice ve vybrané oblasti

Powdomi respondeito VT Paet respondeiit Patet respondeiit(v %)

Z internetu 66 32,0
od CK¢i CA 12 6,0
z referenci znamychgipuznych 82 40,0
z turistického informeéniho centra 15 8,0
z radia, tisku, televize 19 9,0
jiné 10 50
) 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 29 Nefgastjsi cil dovolené v ramci venkovské turistiky

Cil v rdmci venkovskeé turistiky Ret respondeiit| Patet respondeit(v %)

pasivni odpoinek a klid 44 22,0
aktivni relaxace 72 35,0
poznavani firodnich pamatek 43 21,0
poznavani kulturnich pamatek 31 15,0
navstva pribuznych, patel 14 7,0
) 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 30 Délka pobytu

Délka pobytu Pé&et respondeiit| Paiet respondeiit(v %)

bez noclehu (jednodenni) 17 8,3
1-2 noci (vikendovy) 73 35,8
3-7 noci (tydenni) 103 50,5
delSi 11 54
) 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 31 Celkova utracenétastka os/tyden dovolené (v K)

Celkova utracenéastka os/tyden (v& | Patet respondeiit| Paiet respondeiit(v %)

mére nez 2000 30 14,7
2001 — 3000 40 19,6
3001 - 4000 a7 23,0
4001 - 5000 [111H25,0 25,0
vice nez 5001 36 17,7
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 32 Aktivity ¢&i sluzby pro zpfijemnéni pobytu

Druh ubytovani

vlastni socialni zézeni na pokoji
uschovna kol zdarma

bohatSi vyziti — kultura, sport
lepSi informovanost

moznost ryb#eni

kuchynka u ubyt. objektu
wellness sluzby, sauna
piijemny personal

stravovani v objektu

klidné prostedi

internet zdarma

venkovni posezeni, gril
moznost ubytovani s domacim
mazlickem

P&et respondeidt| Patet respondeiit(v %)
34 30,0
3 3,0
18 16,0
2 4,0
2 2,0
4 4,0
7 6,0
9 8,0
4 6,0
4 4,0
5 4,0
11 10,0
6 5,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 33 Forma stravovani

Forma stravovani Ret respondeiit| Patet respondeiit(v %)

plna penze 20 9,8
polopenze 90 44,1
snidar 33 16,2
vlastni 61 29,9
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 34 Hodnoceni ubytovacich sluzeb

Ubytovaci sluzby P&t respondeiit| Patet respondeiit(v %)

zcela spokojen/a 40 19,0
spiSe spokojen/a 128 63,0
spiSe nespokojen/a 20 10,0
zcela nespokojen/a 0 0,0
nemohu posoudit 16 8,0
z 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 35 Hodnoceni stravovacich sluzeb

Stravovaci sluzby Ret respondeiit| Patet respondeiit(v %)

zcela spokojen/a 15 7,0
spiSe spokojen/a 114 56,0
spiSe nespokojen/a 27 13,0
zcela nespokojen/a 10 5,0
nemohu posoudit 38 19,0
) 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 36 Hodnoceni dopilikovych sluzeb

Doplikové sluzby Pé&et respondeiit| Paiet respondeit(v %)

zcela spokojen/a 18 9,0
spise spokojen/a 108 53,0
spiSe nespokojen/a 47 23,0
zcela nespokojen/a 9 4,0
nemohu posoudit 22 11,0
) 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 37 Aktivity venkovského cestovniho ruchu

Aktivity VCR Pocet respondeidt| % aktivit VCR

pesi turistika 149 73,0
cykloturistika 116 56,9
vodni sporty 40 19,6
koupani 142 69,6
hippoturistika 34 16,7
rybaeni a lov z¥ie 39 19,1
Gc¢astnik vyroby domacich produikt 14 6,9
houbaeni a sbr lesnich plod 87 42,6
Gc¢ast na mistnich traghich akcich 91 47,5
zkousSeni tradnichiemesel 21 10,3
navstva historickych, kulturnich 126 61,8
a pirodnich pamatek

geocaching 35 17,2
jiné 0 0,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 38 Opakovana dovolena

Opakovana dovolena Bet respondeiit| Patet respondeiit(v %)

ano 134 66,0
ne 70 34,0
) 204 100,0

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulky — dvourozmérna analyza

Tabulka 39 Kontingen¢ni tabulka — Povdomi o VCR x pohlavi

Povédomi| Pohlavi Pohlavi | Celkem
o0 VCR Zena muz
Zena 79 59 138
muz 44 22 66
Celkem 123 sl 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 40 O¢ekavanécetnosti — Po¥domi o VCR x pohlavi

Pearson(v chi-kv. : 1,65498, sv=1, p=,198283
Povédomi| Pohlavi Pohlavi Celkem

0 VCR Zena muz
ano 83,2059 54,79412| 138,0000
ne 39,7941  26,20588 66,0000
Celkem 123,0000 81,00000] 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 41 Kontingen¢ni tabulka — Povédomi o VCR x Wk

Povédomi
o VCR

Vék Veék

18-30 | 31-40

Veék
41-50

Vék
51-60 | 61<

Vék

Celkem

Cetnost

ano

Sloupc. ¢etn.

Celkova cetn.

74 25
76,29% 50,00%
36,27% 12,25%

16
61,54%
7,84%

12 11
66,67% 84,62%
5,88% 5,39%

138

67,65%

Cetnost

Sloupc. ¢etn.

Celkova cetn.

23 25
23,71% 50,00%
11,27% 12,25%

10
38,46%
4,90%

6 2
33,33%15,38%
2,94% 0,98%

66

32,35%

Cetnost

Celkem

Celkova cetn.

97 50
47,55% 24,51%

26
12,75%

18 13
8,82% 6,37%

204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 42 Ofekavanééetnosti — Po¥domi o VCR x Wk

Pearsonlv chi-kv. : 12,5858, sv=4, p=,013487, C=,2410605

Povédom
0o VCR

Vé&k
18-30

Vék
31-40

Vé&k
41-50

Vék
51-60

Vék
61<

Celkem

ano
ne

65,61765 33,82353 17,58824 12,17647 8,79412
31,38235 16,17647 8,41176 5,82353 4,20588

138,0000
66,0000

Celkem

97,00000 50,00000 26,00000 18,00000 13,00000

204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 43 Kontingenéni tabulka — Povédomi o VCR x vzdlani

Povédomi
o VCR

Vzdéjéni
ZS

SS s maturitou

Vzdélani

_ Vzdélani
SS bez maturity

VS

Vzdélani

Celkem

ano
ne

10
5

58
35

13
2

5
2

138
66

7
4

celkem

15

93

15 8

1 204

Zdroj:Vlastni zpracovani

Tabulka 44 O¢ekavanééetnosti — Po¥domi o VCR x vzdilani

Pearsonlyv chi-kv.: 3,94569, sv=3, p=,267389
Povédomi o Vzdélani | Vzdélani | Vzdélani | Vzdélani | Celkem
VCR zZS SSs SS bez VS
maturitou | maturity
ano 10,14706 62,91176 10,14706 54,79412(138,0000
ne 4,85294 30,08824 4,85294 26,20588] 66,0000
celkem 15,00000 93,00000 15,00000 81,00000]204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 45 Kontingen¢ni tabulka po slouwteni — Po¥domi o VCR x kraj

Povédomi| JihoZ | JihoV | SeveroZ| SeveroV | Moravsko-| Stfedni | Praha | Stfedni| Celkem
0 VCR slezsko | Morava Cechy
ano 37 27 22 10 17 6 14 5 138
ne 15 12 11 9 2 0 14 3 66
Celkem 52 39 33 19 19 6 28 8 204
Zdroj: Vlastni zpracovani
Tabulka 46 O¢ekavanééetnosti — Po¥domi o VCR x kraj
Pearson(v chi-kv. : 13,3952, sv=7, p=,063046
Povédomi| JihoZ JihoV | SeveroZ| SeveroV| Moravsko-| Stfedni | Praha | Stfedni | Celkem
o VCR slezsko | Morava Cechy
ano 35,17647 26,38235 22,3235312,85294| 12,85294 4,058824 18,94118 5,411765.38,0000
ne 16,82353 12,61765/10,67647 6,14706 6,14706 1941176 9,05882 2,588235]66,0000
Celkem 52,00000/ 39,00000 33,00000/19,00000, 19,00000/ 6,000000 28,00000 8,000000]:04,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 47 Kontingen¢ni tabulka — Podil VCR x pohlavi

Podil VCR Pohlavi Pohlavi Celkem
(V%) Zena muz
0-20 32 26 58
21-40 65 38 103
41-60 12 5 17
61-80 8 8 16
81-100 6 4 10
Celkem 123 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 48 Otekavanécetnosti — Podil VCR x pohlavi

Pearsonlv chi-kv. : 2,43695, sv=4, p=,655960
Podil VCR Pohlavi Pohlavi | Celkem
(v %) Zena muz

0-20 34,9706  23,02941 58,0000
21-40 62,1029 40,89706] 103,0000
41-60 10,2500 6,75000( 17,0000
61-80 9,6471 6,35294 16,0000
81-100 6,0294 3,97059] 10,0000
Celkem 123,0000  81,00000] 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 49 Kontingen¢ni tabulka po slouweni — Podil VCR x ¥k

Podil VCR | Vék Vék Vék | Celkem

_ (v %) 18-30 | 31-40 | 41<

Cetnost 0-20 44 9 5 58
Sloupc. éetn. 45% 18% 9%

Celkova cetn. 22% 4% 2% 28%
Cetnost 21-40 43 38 22 103
Sloupc. ¢etn. 44% 76% 39%

Celkova cetn. 21% 19% 11% 50%
Cetnost 41-60 6 0 11 17
Sloupc. ¢etn. 6% 0% 19%

Celkova cetn. 3% 0% 5% 8%
Cetnost 61 a vice 4 3 19 26
Sloupc. éetn. 4% 6% 33%

Celkova cetn. 2% 1% 9% 13%
Cetnost Celkem 97 50 57, 204
Celkova Cetn. 48% 25% 28%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 50 O¢ekavanééetnosti — Podil VCR x ¢k

Pearson(v chi-kv. : 67,5369, sv=6, p=,000000, C=,498719Z
Podil VCR Vék Vék Vék Celkem
(v %) 18-30 31-40 41-50

0-20 27,57843  14,21569 16,20588 58,0000
21-40 48,97549 25,24510/ 28,77941 103,0000
41-60 8,08333 4,16667 4,75000 17,0000
61 a vice 12,36275 6,37255 7,2647] 26,0000
Celkem 97,00000 50,00000 57,00000 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 51 Kontingenéni tabulka po slowteni — Podil VCR x vzélani

Podil VCR | Vzdélani | Vzdélani | Vzdélani | Celkem
(v %) ZS s$ VS
0-20 6 31 21 58
21-40 9 51 43 103
41-60 0 10 7 17
61 a vice 1 15 10 26
Celkem 15 108 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 52 O¢ekavanééetnosti — Podil VCR x vzdlani

Pearsonlv chi-kv. : 2,89161, sv=6, p=,822322
Podil VCR | Vzdélani | Vzdélani | vzdélani | Celkem
(v %) ZS SS vS

0-20 5,26471 29,7059 23,02941| 58,0000
21-40 7,567353 54,5294 40,8970€ 103,0000
41-60 1,25000 9,0000  6,75000f 17,0000
61 a vice 1,91176 13,7647 10,32353] 26,0000
Celkem 15,00000 108,0000 81,00000] 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 53 Kontingenéni tabulka po slowteni — Podil VCR x ek. aktivita

Podil VCR | Ekonomicka | Ekonomicka | Celkem
(v %) aktivita aktivita
aktivni neaktivni
0-20 30 28 58
21-40 62 4] 103
41-60 9 8 17
61-80 8 8 16
81-100 6 4 10
Celkem 115 89 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 54 O¢ekavanééetnosti — Podil VCR x ek. aktivita

Pearsonlv chi-kv. : 1,52031, sv=4, p=,823037
Podil VCR | Ekonomicka | Ekonomicka | Celkem
(v %) aktivita aktivita
aktivni neaktivni
0-20 32,6961 25,30392| 58,0000
21-40 58,0637 44,93627| 103,0000
41-60 9,5833 7,41667| 17,0000
61-80 9,0196 6,98039| 16,0000
81-100 5,6373 4,36275] 10,0000
Celkem 115,0000 89,00000|| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 55 Kontingen¢ni tabulka — Informovanost o nabidce VCR x pohlavi

Informovanost o nabidce | Pohlavi | Pohlavi | Celkem
VCR Zena muz
internet 43 23 66
CK Ci CA 5 7| 12
reference znamych, pratel 52 30 82
TIC 8 7| 15
radio, tisk, televize 9 10 19
jiné 6 4 10
Celkem 123 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 56 O¢ekavanécetnosti — Informovanost o nabidce VCR x pohlavi

Pearsonlv chi-kv. : 4,35314, sv=5, p=,499770
Informovanost o nabidce | Pohlavi Pohlavi | Celkem
VCR Zena muz

internet 39,7941 26,20588| 66,0000
CK i CA 7,2353 4,76471] 12,0000
reference znamych, pratel 49,4412 32,55882| 82,0000
TIC 9,0441 5,95588| 15,0000
radio, tisk, televize 11,4559 7,54412| 19,0000
jiné 6,0294 3,97059| 10,0000
Celkem 123,00000 81,00000| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 57 Kontingenéni tabulka po slouweni — Informovanost o nabidce VCR x &

Informovanost| Vék Vék Vék Vék |[Celkem
o nabidce VCR| 18-30 | 31-40 | 41-50 51<

média 46 16 10 13 85
instituce CR 6 9 4 8 27
jiné 45 25 12 10 92
Celkem 97 50 26 31 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 58 O¢ekavanééetnosti — Informovanost o nabidce VCR x &k

Pearson(v chi-kv. : 11,6916, sv=6, p=,069212

Informovanost| Veék Vék Vék Vék Celkem
0 nabidce VCR| 18-30 31-40 40-50 51<

média 40,41667 20,83333| 10,83333 12,91667 85,0000
instituce CR 12,83824 6,61765 3,44118 4,10294| 27,0000
jiné 43,74510 22,54902 11,72549 13,98039| 92,0000
Celkem 97,00000 50,00000 26,00000 31,00000| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 59 Kontingen¢ni tabulka po slouteni — Informovanost o nabidce VCR x vzélani

Informovanost| Vzdélani | Vzdélani| Vzdélani | Celkem
o nabidce VCF VA sS vS

média 7 38 40 85
instituce CR 1 17 9 27
jiné 7 53 32 92
Celkem 15 108 gl 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 60 O¢ekavanééetnosti — Informovanost o nabidce VCR x vzélani

Pearsontv chi-kv. : 4,56205, sv=4, p=,335253
Informovanost o nabidce VCF| Vzdélani | Vzdélani | Vzdélani | Celkem
zZS sS VS
média 6,25000 45,0000 33,75000( 85,0000
cestovni ruch 1,98529 14,2941 10,72059( 27,0000
jiné (znami, pribuzni, Skola...) 6,76471 48,7059 36,52941 92,0000
Celkem 15,00000 108,0000 81,00000[204,0000
Zdroj: Vlastni zpracovani
Tabulka 61 Cil venkovské dovolené x pohlavi
Cil venkovské dovolené Pohlavi Pohlavi | Celkem
Zzena muz

pasivni odpocinek a klid 25 19 44
aktivni relaxace 41 31 72
poznavani pfirodnich pamatek 23 20 43
poznavani kulturnich pamatek 22 9 31
navstéva pribuznych, znamych 12 2 14
Celkem 123 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 62 Oekavanécetnosti — Cil venkovské dovolené x pohlavi

Pearsonlv chi-kv.: 6,64547, sv=4, p=,155852
Cil venkovslé dovolené Pohlavi Pohlavi | Celkem
Zena muz

pasivni odpocinek a klid 26,5294 17,47059| 44,0000
aktivni relaxace 43,4118  28,58824 72,0000
poznavani prirodnich pamatek 25,9265 17,07353| 43,0000
poznavani kulturnich pamatek 18,6912 12,30882| 31,0000
navstéva pribuznych, pratel 8,4412 5,55882| 14,0000
Celkem 123,0000  81,00000] 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 63 Kontingen¢ni tabulka po sloweni — Cil venkovské dovolené x&k

Cil venkovské dovolené Veék Vék Vék |Celkem
18-30 | 31-40 41<

pasivni odpocinek a klid 19 8 17 44
aktivni relaxace 32 22 18 72
poznavani pfirodnich pamatek 25 10 8 43
poznavani kulturnich pamatek 17 6 8 31
navstéva pribuznych, pratel 4 4 6 14
Celkem 97 50 57 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 64 O¢ekavanééetnosti — Cil venkovské dovolené xék

Pearsondv chi-kv. : 9,52512, sv=8, p=,299949

Cil venkovské dovolené Veék Veék Veék Celkem
19-30 31-40 41<
pasivni odpocinek a klid 20,92157 10,78431 |12,29412 || 44,0000
aktivni relaxace 34,23529 17,64706 20,11765 || 72,0000

poznavani pfirodnich pamatek  20,44608 10,53922 12,01471 | 43,0000
poznavani kulturnich paméatek 14,74020 @ 7,59804 @ 8,66176 || 31,0000
navstéva pfibuznych, pratel 6,65686 | 3,43137 @ 3,91176 || 14,0000
Celkem 97,00000 50,00000 '57,00000 [[204,0000
Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 65 Kontingen¢ni tabulka po sloweni — Cil venkovské dovolené x ek. aktivita

Cil venkovské dovolené Ekonomicka | Ekonomicka | Celkem
aktivita aktivita
aktivni neaktivni
pasivni odpocinek a klid 25 19 44
aktivni relaxace 41 31 72
poznavani prirodnich pamatek 25 18 43
poznavani kulturnich pamatek 16 15 31
navStéva pribuznych, pratel 8 6 14
Celkem 115 89 204

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 66 O¢ekavanééetnosti — Cil venkovské dovolené x ek. aktivita

Pearsonlv chi-kv. : ,356646, sv=4, p=,985870
Cil venkovské dovolené Ekonomicka Ekonomicka Celkem
aktivita aktivita
aktivni neaktivni
pasivni odpocinek a Klid 24,8039 19,19608] 44,0000
aktivni relaxace 40,5882 31,4117€] 72,0000
poznavani prirodnich pamatel 24,2402 18,75980] 43,0000
poznavani kulturnich pamatek 17,4755 13,52451 31,0000
navsStéva pribuznych, pratel 7,8922 6,10784] 14,0000
Celkem 115,0000 89,00000|| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 67 Kontingen¢ni tabulka po sloweni — Cil venkovské dovolené x vZthni

Cil venkovské dovolené Vzdélani | Vzdélani | Vzdélani | Celkem
VA sS VS
pasivni odpocinek a Klid 2 22 20, 44
aktivni relaxace 7 42 23 72
navstéva kulturnich a pfirodnich pamatek 6 36 32 74
navstéva pribuznych, pratel 0 8 6 14
Celkem 15 108 81 204
Zdroj: Vlastni zpracovani
Tabulka 68 O¢ekavanééetnosti — Cil venkovské dovolené x vathni
Pearsonlv chi-kv. : 4,60647, sv=6, p=,595181
Cil venkovské dovolené Vzdélani | Vzdélani | Vzdélani | Celkem
VA sS VS
pasivni odpocinek a Kklid 3,23529 23,2941 17,47059| 44,0000
aktivni relaxace 5,29412 38,1176 28,58824| 72,0000
navstéva kulturnich a pfirodnich pamatek 5,44118 39,1765 29,38235|| 74,0000
navstéva pribuznych, pratel 1,02941 7,4118 5,55882] 14,0000
Celkem 15,00000/ 108,0000/ 81,00000] 204,0000
Zdroj: Vlastni zpracovani
Tabulka 69 Kontingenéni tabulka — Délka pobytu x pohlavi
Délka pobytu | Pohlavi | Pohlavi |Celkem
Zena muz
jednodenni 12 5 17
vikendovy 41 32 73
tydenni 65 38 103
delsi 5 6 11
Celkem 123 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 70 O¢ekavanécetnosti — Délka pobytu x pohlavi

Pearsonlv chi-kv. : 2,62472, sv=3, p=,453173
Délka pobytu Pohlavi Pohlavi | Celkem
Zena muz

jednodenni 10,2500 6,75000( 17,0000
vikendovy 44,0147  28,98529| 73,0000
tydenni 62,1029/ 40,89706/ 103,0000
delsi 6,6324 4,36765] 11,0000
Celkem 123,0000  81,00000| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 71 Kontingenéni tabulka po slouteni — Délka pobytu x ¥k turist &

Délka pobytu Veék Veék Vék | Celkem

_ 18-30 | 31-50 51<

Cetnost jednodenni 8 9 0 17
Sloupc. ¢etn. 8% 12% 0%

Celkova cetn. 4% 4% 0% 8%
Cetnost vikendovy 44 19 10 73
Sloupc. ¢etn. 45% 25% 32%

Celkova cetn. 22% 9% 5% 36%
Cetnost tydenni a del3i 45 48 21 114
Sloupc. ¢etn. 46% 63% 68%

Celkova cetn. 22% 24% 10% 56%
Cetnost Celkem 97 76 31 204
Celkova ¢etn. 48% 37% 15%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 72 O¢ekavanééetnosti — Délka pobytu x ¥k turist

Pearson(lv chi-kv. : 11,8343, sv=4, p=,018627, C=,234159Z

Délka pobytu Vék Vék Vék Celkem
18-30 31-50 51<
jednodenni 8,08333 6,33333 2,58333 17,0000

vikendovy 34,71078 27,19608 11,09314 73,0000
tydenni a del3i 54,20588 42,47059 17,32353] 114,0000
Celkem 97,00000 76,00000 31,00000] 204,0000
Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 73 Kontingen¢ni tabulka po slouwteni — Délka pobytu x vzdlani

Délka pobytu | Vzdélani | Vzdélani | Vzdélani | Vzdélani | Celkem
z$ sSs SS bez VS
maturitou | maturity
jednodenni 0 8 2 7 17
vikendovy 7 25 5 36 73
tydenni a delSi 8 60 8 38 114
Celkem 15 93 15 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 74 Oekavanécetnosti — Délka pobytu x vzélani

Pearsonlv chi-kv. : 8,43769, sv=6, p=,207758

Délka pobytu | Vzdélani Vzdélani Vzdélani Vzdélani Celkem
ZS SS s maturitou | SS bez maturity VS
jednodenni 1,25000 7,75000 1,25000 6,75000]| 17,0000
vikendovy 5,36765 33,27941 5,36765 28,98529| 73,0000
tydenni a delSi 8,38235 51,97059 8,38235 45,26471] 114,0000
Celkem 15,00000 93,00000 15,00000 81,00000] 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 75 Kontingenéni tabulka po slouteni — Délka pobytu x ek. aktivita

Délka Ekonomicka | Ekonomicka | Celkem
pobytu aktivita aktivita
aktivni neaktivni

jednodenni 6 11 17
vikendovy 42 31 73
tydenni 58 45 103
delSi 9 j] 11
Celkem 115 s 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 76 O¢ekavanécetnosti — Délka pobytu x ekonomicka aktivita

Pearsontv chi-kv.: 6,00730, sv=3, p=,111256
Délka Ekonomicka Ekonomicka Celkem
pobytu aktivita aktivita
aktivni neaktivni
jednodenni 9,5833 7,41667|| 17,0000
vikendovy 41,1520 31,84804|| 73,0000
tydenni 58,0637 44,93627/| 103,0000
delsi 6,2010 4,79902| 11,0000
Celkem 115,0000 89,00000|| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 77 Kontingenéni tabulka po slouwteni — Délka pobytu x kraj

Délka JihoZ | JihoV |Severoz| SeveroV | Moravsko-| Stfedni| Praha | Stfedni| Celkem
pobytu slezsko | Morava Cechy
1-3 noci 25 19 18 6 8 4 6 4 90
4 a vice noci 27 20 15 13 11 2 21 5 114
Celkem 52 39 33 19 19 6 28 8 204

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 78 Otekavanécetnosti — Délka pobytu x kraj

Pearsontv chi-kv. : 10,5601, sv=7, p=,158993

Délka JihoZ JihoV | SeveroZ| SeveroV|Moravsko-| Stfedni | Praha | Stfedni | Celkem
pobytu slezsko | Morava Cechy
1-3noci 22,94118 17,20588 14,55882 8,38235 8,38235 2,647059 12,35294 3,529412]| 90,0000
4 avice 29,05882 21,79412 18,44118 10,61765 10,61765 3,352941 14,64706 5,470588[114,0000
Celkem | 52,00000 39,00000 33,0000019,00000 19,00000 6,000000 28,00000/ 8,000000/204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 79 Kontingen¢ni tabulka po sloweni — S kym stravil respondent dovolenou x pohlavi

Traveni dovolené s Pohlavi Pohlavi Celkem
Zena muz
sam/sama 8 6 14
partnerem/partnerkou 51 32 83
rodinou a détmi 30 14 44
prateli, znamymi, pfibuznymi 32 25 57
kolegy ze zaméstnani 2 4 6
Celkem 123 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 80 O¢ekavanééetnosti — S kym stravil respondent dovolenou x pohbi

Pearsonlv chi-kv. : 3,48006, sv=4, p=,480916
Traveni dovolené s Pohlavi Pohlavi Celkem
Zena muz

sam/sama 8,4412 5,55882 | 14,0000
partner/partnerka 50,0441 32,95588 || 83,0000
rodinou a détmi 26,5294 17,47059 || 44,0000
prateli, znamymi, pfibuznymi 34,3676 22,63235| 57,0000
kolegy ze zaméstnani 3,6176 2,38235 6,0000
Celkem 123,0000 81,00000 ||204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 81 Kontingen¢ni tabulka po slouwteni — S kym stravil respondent dovolenou xék

Traveni dovolené s Vék Vék Vék |[Celkem
18-30 | 31-50 51<

Cetnost sam/sama 5 4 5 14
Sloupc. éetn. 5,15% | 5,26% 16,13%
Radk. éetn. 35,71% 28,57% 35,71%
Celkova cetn. 245% 1,96% 2,45%]| 6,86%
Cetnost partnerem/partnerkou 43 27 13 83
Sloupc. ¢etn. 44,33% | 35,53%  41,94%
Radk. &etn. 51,81% 32,53% 15,66%
Celkova cetn. 21,08% 13,24% | 6,37%] 40,69%
Cetnost rodinou a détmi 12 23 9 44
Sloupc. ¢etn. 12,37% 30,26% 29,03%
Radk. éetn. 27,27% | 52,27% 20,45%
Celkova cetn. 588%111.27% 4,41%| 21.57%
Cetnost prateli, znamymi... 37 22 4 63
Sloupc. ¢etn. 38,14% 28,95% 12,90%
Radk. &etn. 58,73% 34,92% 6,35%
Celkova cetn. 18,14% 10,78% | 1,96%]| 30,88%
Cetnost Celkem 97 76 31 204
Celkova cetn. 47,55% 37,25% 15,20%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 82 Otekavanécetnosti — S kym stravil respondent dovolenou xék

Pearsonuv chi-kv. : 17,6622, sv=6, p=,007134, C=,2822778

Traveni dovolené s Vék Vék Vék Celkem

18-30 31-50 51<

sam/sama 6,65686  5,21569 | 2,12745| 14,0000
s partnerem/partnerkou 39,46569 30,92157 12,61275| 83,0000
s rodinou a détmi 20,92157 16,39216 6,68627| 44,0000
s prateli, kolegy ze zam éstnani... 29,95588 23,47059 9,57353| 63,0000
Celkem 97,00000  76,00000 ' 31,00000 || 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 83 Kontingen¢ni tabulka po slouwteni — S kym stravil respondent dovolenou x

ek. aktivita
Traveni dovolené s | Ekonomicka | Ekonomicka | Celkem
aktivita aktivita
aktivni neaktivni

Cetnost sam/sama 6 8 14
Sloupc. ¢etn. 5,22% 8,99%

Radk. getn. 42,86% 57,14%

Celkova cetn. 2.94% 3.92% 6,86%
Cetnost parner/partnerkou 43 40 83
Sloupc. ¢etn. 37,39% 44,94%

Réadk. getn. 51,81% 48,19%

Celkova cetn. 21,08% 19,61%| 40,69%
Cetnost rodinou a détmi 34 10 44
Sloupc. ¢etn. 29,57% 11,24%

Radk. getn. 77,27% 22,73%

Celkova cetn. 16.67% 4.90%| 21,57%
Cetnost prateli, pfibuznymi 28 29 57
Sloupc. ¢etn. 24,35% 32,58%)

Réadk. getn. 49,12% 50,88%

Celkova cetn. 13,73% 14,22%|| 27,94%
Cetnost kolegy ze zaméstnani 4 2 6
Sloupc. ¢etn. 3,48% 2,25%

Radk. getn. 66,67% 33,33%

Celkova cetn. 1,96% 0,98% 2,.94%
Cetnost Celkem 115 89 204
Celkova Cetn. 56,37% 43,63%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 84 Ofekavanécetnosti — S kym stravil respondent dovolenou x elaktivita

Pearsonav chi-kv. : 11,0348, sv=4, p=,026176, C=, 2265310
Traveni dovolené s Ekonomicka | Ekonomicka | Celkem
aktivita aktivita
aktivni neaktivni
sam/sama 7,8922 6,10784( 14,0000
partner/partnerka 46,7892 36,21078| 83,0000
rodinou a détmi 24,8039 19,19608 | 44,0000
prateli, znamymi, pfibuznymi 32,1324 24,86765| 57,0000
kolegy ze zaméstnani 3,3824 2,61765 6,0000
Celkem 115,0000 89,00000 | 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 85 Kontingen¢ni tabulka — Utracenééastka os/tyden x pohlavi

Utracena ¢astka Pohlavi Pohlavi | Celkem

os/tyden (v KE) Zena muz
< 2000 13 17 30
2001-3000 29 11 40
3001-4000 27 20, 47
4001-5000 33 18 51
5001< 21 15 36
Celkem 123 8l 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 86 O¢ekavanééetnosti — Utracenécastka os/tyden x pohlavi

Pearson(v chi-kv.: 6,72568, sv=4, p=,151115
Celkova utracena| Pohlavi Pohlavi | Celkem
Castka os/tyden Zena muz

(v K&)
< 2000 18,0882 11,91176| 30,0000
2001-3000 24,1176  15,88235| 40,0000
3001-4000 28,3382  18,66176| 47,0000
4001-5000 30,7500  20,25000| 51,0000
5001< 21,7059 14,29412| 36,0000
Celkem 123,0000 81,00000] 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 87 Kontingenéni tabulka po slouteni — Utracena¢astka os/tyden x ¥k

Celkova | Veék Veék Veék Vék |[Celkem

utracena | 18-30 | 31-40 | 41-50 | 51<

castka

os/tyden

(v KE)

Cetnost <2000 16 10 2 2 30
Sloupc. ¢etn. 16% 20% 8% 6%
Celkova cetn. 8% 5% 1% 1% 15%
Cetnost 2001-3000 24 10 4 2 40
Sloupc. ¢etn. 25% 20% 15% 6%
Celkova cetn. 12% 5% 2% 1%||  20%
Cetnost 3001-4000 20 5 10 12 47
Sloupc. ¢etn. 21% 10% 38% 39%
Celkova cetn. 10% 2% 5% 6% 23%
Cetnost 4001-5000 20 16 4 11 51
Sloupc. ¢etn. 21% 32% 15% 35%
Celkova cetn. 10% 8% 2% 5%|  25%
Cetnost 5001< 17 9 6 4 36
Sloupc. ¢etn. 18% 18% 23% 13%
Celkova cetn. 8% 4% 3% 2% 18%
Cetnost Celkem 97 50 26 31 204
Celkova cetn. 48% 25% 13% 15%

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 88 Otekavanécetnosti — Utracenacastka os/tyden x ¥k

Pearsonuv chi-kv.: 22,5592, sv=12, p=,031710, kontingenéni koef.=,252426.
Celkova utracena Vék Vék Vék Vék Celkem
¢éastka os/tyden 18-30 31-40 41-50 51<
(v KS)

< 2000 14,26471 7,35294 3,82353 4,55882 30,0000
2001-3000 19,01961 9,80392 5,09804 6,07843 40,0000
3001-4000 22,34804  11,51961 5,99020 7,14216 47,0000
4001-5000 24,25000 12,50000 6,50000 7,75000 51,0000
5001< 17,11765 8,82353 4,58824 5,47059 36,0000
Celkem 97,00000 50,00000 26,00000 31,00000 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 89 Kontingenéni tabulka po slouteni — Utracenacastka os/tyden x ek. aktivita

Celkova utracend| Ekonomicka Ekonomicka | Celkem
Castka os/tyden aktivita aktivita
(v K&) aktivni neaktivni

Cetnost <2000 13 17 30
Sloupc. ¢etn. 11% 19%
Celkova cetn. 6% 8% 15%
Cetnost 2001-3000 17 23 40
Sloupc. ¢etn. 15% 26%
Celkova cetn. 8% 11% 20%
Cetnost 3001-4000 25 22 47
Sloupc. ¢etn. 22% 25%
Celkova cetn. 12% 11% 23%
Cetnost 4001-5000 33 18 51
Sloupc. ¢etn. 29% 20%
Celkova cetn. 16% 9% 25%
Cetnost 5001< 27 9 36
Sloupc. ¢etn. 23% 10%
Celkova cetn. 13% 4% 18%
Cetnost Celkem 115 89” 204
Celkova Cetn. 56% 44%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 90 O¢ekavanééetnosti — Utracenécastka os/tyden x ek. aktivita

Pearson(lv chi-kv. : 11,9164, sv=4, p=,017984, C=,234925!
Celkova utracena| Ekonomicka | Ekonomicka | Celkem

Castka os/tyden aktivita aktivita

(v K&) aktivni neaktivni

< 2000 16,9118 13,08824|| 30,0000
2001-3000 22,5490 17,45098| 40,0000
3001-4000 26,4951 20,50490]| 47,0000
4001-5000 28,7500 22,25000]| 51,0000
5001< 20,2941 15,70588] 36,0000
Celkem 115,0000 89,00000|[204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 91 Kontinger¢ni tabulka po sloweni — Utracené¢astka os/tyden x vzdlani

Utracena ¢astka| Vzdélani Vzdélani Vzdélani | Celkem
os/tyden (v Kg&) zZS sS VS

méné nez 2000 4 17 9 30

2001-4000 6 52 29 87

vice nez 4000 5 39 43 87

Celkem 15 108 8l 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 92 Otekavanédetnosti — Utracenafastka os/tyden x ek. aktivita

Pearsonlv chi-kv. : 7,38722, sv=4, p=,116786

Utracena ¢astka | Vzdélani Vzdélani Vzdélani Celkem
os/tyden (v Kg&) ZS sS VS

méné nez 2000 2,20588 15,8824 11,9117€ 30,0000

2001-4000 6,39706 46,0588 34,54412| 87,0000

vice nez 4000 6,39706 46,0588 34,54412] 87,0000

Celkem 15,00000 108,0000 81,000(%” 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 93 Kontingen¢ni tabulka po sloweni — Druh ubytovani x pohlavi

Druh ubytovani Pohlavi Pohlavi | Celkem
Zena muz

hotel, penzion 49 27 76
pronajem chaty/chalupy 22 24 46
ubytovani na farmé/na statku 6 3 9
ubytovani v soukromi 20 14 34
stan, karavan 26 13 39
Celkem 123 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 94 Ofekavanédetnosti — Druh ubytovani x pohlavi

Pearson(v chi-kv. : 4,38640, sv=4, p=,356230
Druh ubytovani Pohlavi Pohlavi Celkem
Zena muz

hotel, penzion 45,8235 30,17647 | 76,0000
prondjem chaty/chalupy 27,7353 @ 18,26471 | 46,0000
ubytovani na farmé/na statku 5,4265 3,57353 9,0000
ubytovani v soukromi 20,5000 @ 13,50000 || 34,0000
stan, karavan 23,5147 15,48529 | 39,0000
Celkem 123,0000 = 81,00000 [204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 95 Ofekavanédetnosti — Druh ubytovani x ¥k

Pearson(v chi-kv. : 12,5722, sv=8, p=,127443

Druh ubytovani Vék Vék Vék Celkem
18-30 31-40 41<

hotel, penzion 36,13725 18,62745 21,23529 | 76,0000
prondjem chaty/chalupy 21,87255 11,27451 12,85294 | 46,0000
ubytovani na farmé/na statku 4,27941 | 2,20588 | 2,51471 9,0000
ubytovani v soukromi 16,16667 | 8,33333 | 9,50000 | 34,0000
stan, karavan 18,54412 | 9,55882 110,89706 || 39,0000
Celkem 97,00000 50,00000 57,00000 |[204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 96 Kontingenéni tabulka po slouweni — Druh ubytovani x ek. aktivita

Druh ubytovani Ekonomicka Ekonomicka Celkem
aktivita aktivita
aktivni neaktivni
hotel 9 3 12
penzion 36 28 64
pronajem chalupy/chaty 28 18 46
ubyt. na farm é/statku 7 2 9
ubyt. v soukromi 19 15 34
stan 14 19 33
karavan 2 4 6
Celkem 115 89 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 97 O¢ekavanédetnosti — Druh ubytovani x ek. aktivita

Pearsontv chi-kv.: 7,65718, sv=6, p=,264310
Druh ubytovani Ekonomicka Ekonomicka Celkem
aktivita aktivita
aktivni neaktivni
hotel 6,7647 5,23529 12,000C
penzion 36,0784 27,92157( 64,000C
pronajem chalupy/chaty 25,9314 20,0686 46,000C
ubyt. na farmé/statku 5,0735 3,92647 19,0000
ubyt. v soukromi 19,1667 14,83333 34,000C
stan 18,602¢ 14,3970¢| 33,000C
karavan 3,3824 2,61769 6,0000
celkem 115,000C 89,0000 204,000C

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 98 Kontingen¢ni tabulka po slouwteni — Forma stravovani x pohlavi

Forma Pohlavi Pohlavi | Celkem
stravovani Zena muz
plna penze 13 9 22
polopenze 53 37 90
snidané 21 10 31
vlastni 36 25 61
Celkem 123 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 99 Oekavanécetnosti — Forma stravovani x pohlavi

Pearsonlv chi-kv. : ,847410, sv=3, p=,838097
Forma Pohlavi Pohlavi | Celkem

stravovani Zena muz

plna penze 13,2647 8,73529( 22,0000

polopenze 54,2647  35,73529| 90,0000

snidané 18,6912 12,30882| 31,0000

vlastni 36,7794  24,22059] 61,0000

Celkem 123,00000 81,00000| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 100 Kontingenéni tabulka po slouteni — Forma stravovani x ¥k

Forma Vék Vék Vék |[Celkem
stravovani| 18-30 | 31-40 | 41<
plna penze 7 4 11 22
polopenze 39 24 27| 90
snidané 18 10 3 31
vlastni 33 12 16 61
Celkem 97 50 57| 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 101 O¢ekavanééetnosti — Forma stravovani x ¥k

Pearson(v chi-kv. : 12

3571, sv=6, p=,054460

Forma
stravovani

Vék
18-30

Vé&k Veék
31-40 41<

Celkem

plna penze
polopenze
snidané
vlastni

10,46078
42,79412
14,74020
29,00490

5,39216 6,14706
22,05882| 25,14706
7,59804 8,66176

22,0000
90,0000
31,0000

1495098 17,04412] 61,0000

Celkem

97,00000

50,00000 57,00000] 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani




Tabulka 102 Kontingentni tabulka po slouweni — Forma stravovani x ek. aktivita

Forma Ekonomicka |Ekonomicka | Celkem
stravovani aktivita aktivita
aktivni neaktivni
plna penze 15 7 22
polopenze 47 43 90
snidané 18 13 31
vlastni 35 26 61
Celkem 115 89 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 103 Géekavanééetnosti — Forma stravovani x ek. aktivita

Pearson(v chi-kv. : 1,93896, sv=3, p=,585172
Forma Ekonomicka Ekonomicka Celkem
stravovani aktivita aktivita

aktivni neaktivni
plna penze 12,4020 9,59804| 22,0000
polopenze 50,7353 39,26471 | 90,0000
snidané 17,4755 13,52451| 31,0000
vlastni 34,3873 26,61275] 61,0000
Celkem 115,0000 89,00000 || 204,0000
Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 104 Kontingentni tabulka — Opakované dovolena x pohlavi

Opakovana Pohlavi Pohlavi | Celkem
dovolena Zena muz
ano 81 48 129
ne 42 33 75
celkem 123 81 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 105 Qéekavanééetnosti — Opakovana dovolena x pohlavi

Pearson(yv chi-kv.: ,913524, sv=1, p=,339181
Opakovana Pohlavi Pohlavi | Celkem
dovolena Zena muz

ano 77,7794  51,22059) 129,0000

ne 45,2206 29,77941] 75,0000

celkem 123,0000  81,00000|| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani



Tabulka 106 Kontingenéni tabulka — Opakovana dovolena x &k

Opakovana | Ve&k | Vék | V&k | Vék | Veék |Celkem

_ dovolena | 18-30 | 31-40 | 41-50 | 51-60 | 61<

Cetnost ano 71 29 12 11 6 129
Sloupc. &etn. 73% 58%  46% < 61%  46%

Radk. getn. 55%  22% 9% 9% 5%

Celkova &etn. 35%  14% 6% 5% 3% 63%
Cetnost ne 26 21 14 7 7 75
Sloupc. ¢etn. 27% 42% 54% 39% 54%

Radk. getn. 35% 28% 19% 9% 9%

Celkova cetn. 13% 10% 7% 3% 3% 37%
Cetnost Celkem 97 50 26 18 13 204
Celkova &etn. 48% 25%  13% 9% 6%
Zdroj: Vlastni zpracovani
Tabulka 107 Oéekdvanédetnosti — Opakovana dovolena xé&k

Pearson(v chi-kv. : 9,65860, sv=4, p=,046588, C=,2126165

Opakovana vék Vék Vék Vék Vvék | Celkem
dovolena 18-30 31-40 41-50 51-60 61<

ano 61,33824 31,61765 16,44118 11,38235 8,22059| 129,0000

ne 35,66176 18,38235 9,55882 6,61765 4,77941] 75,0000
Celkem 97,00000 50,00000 26,00000 18,00000 13,00000] 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 108 Kontingengni tabulka po sloweni — Opakovana dovolend x ek. aktivita

Opakovana |Ekonomicka| Ekonomicka | Celkem
dovolena aktivita aktivita
aktivni neaktivni
ano 68 61 129
ne 47 28 75
Celkem 115 89 204

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 109 Oéekdvanédetnosti — Opakovana dovolena x ek. aktivita

Pearson(v chi-kv. : 1,91049, sv=1, p=,166909
Opakovana Ekonomicka Ekonomicka Celkem
dovolena aktivita aktivita
aktivni neaktivni
ano 72,7206 56,27941| 129,0000
ne 42,2794 32,72059 75,0000
Celkem 115,0000 89,00000| 204,0000

Zdroj: Vlastni zpracovani



