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Etika a ekonomika. Fenomén fair trade.

Abstrakt

Bakalatska prace s ndzvem Etika a ekonomika. Fenomén fair trade se zabyva chovanim
spotiebitele v modernim svéte. Snazi se zjistit, jaké jsou pro néj rozhodujici faktory pti ndkupu
zbozi a zda bere ohledy na dopad jeho rozhodnuti na zivotni prostfedi. Pfiblizuje vyznam pojmu
fair trade a zji§tuje, zda jsou ob&ané Ceské Republiky dostateéné informovani o tom, co to fair

trade je a pro€ je dobré ho podporovat.

Prace je rozdélend na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti se vénuje zejména
obecné etice, jak souvisi s ekonomikou a jaky ma vliv na jedince. Dale pfedstavuje pojem
zivotni prostiedi a udrzitelny rozvoj. Také se zabyva tim, co to vlastn¢ fair trade je a blize

pfedstavuje organizaci Fairtrade.
Prakticka Cast je zamétena na Fairtrade a povédomi o ném. Dotaznikového Setieni se
ucastnili muZzi a Zeny raznych vékovych kategorii a socialnich skupin. Snazi se najit feSeni pro

roz$iteni povédomi o Fairtradu mezi Sirokou vetejnost.

Klicova slova: Etika, fair trade, udrzitelnost, zbozi, spotiebitel, ekonomika



Ethics and economics. Phenomenon fair trade.

Abstract

Bachelor thesis entitled Ethics and Economics. The phenomenon of fair trade deals with
consumer behavior in the modern world. It is trying to find out what are the decisive factors for
costumer when buying goods and whether it takes into account the impact of its decision on the
environment. It introduces the meaning of the term fair trade and finds out whether the citizens
of the Czech Republic are sufficiently informed about what fair trade is and why it is good to

support it.

The work is divided into theoretical and practical part. The theoretical part deals mainly
with ethics in general, how it is related to economics and how it affects individuals. It also
introduces the concept of environment and sustainable development. It also deals with what

Fair Trade really is and introduces closer the Fairtrade organisation.
The practical part is focused on Fairtrade and awareness of it. Men and women of
different ages and social groups took part in the questionnaire survey. It seeks to find solutions

to raise awareness of Fairtrade among various publicities.

Keywords: Ethics, fair trade, sustainability, goods, consumer, economy
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1 Uvod

Etika a ekonomika mohou jit ruku v ruce. Postupem casu se ekonomické a ekologické
smysleni lidi zaina ménit. Lidé ptfestavaji upfednostiiovat pouze cenu a mnozstvi, ale zacinaji
se ¢im dal tim vice zajimat i odkud pochazeji potraviny, kterymi se stravuji. Zajima je, z jakych
podminek produkty pochazeji, zda za né byla zaplacena spravedliva cena, jestli byla pouzita
détska pracovni sila a spousta dalSich faktort. V neposledni fad¢ také zacinaji uvazovat nad

tim, jaky dopad miiZze koupé produktu mit na svét.

Zijeme v moderni dob¢, mame vse, co k Zivotu potfebujeme a mnohdy i mnohem vice a
Casto si ani neuvédomujeme, ze na svété jsou taci, ktefi takové Stésti jako my neméli. Nastésti
jsou tu lidé, ktefi se narodili s poslanim pomahat tém mén¢ $tastnym, kteti cely zivot bojuji

s chudobou a hladem. Vznikaji nejrizné€jsi organizace na jejich podporu.

Posledni dobou stdle vice slychame pojem fair trade neboli spravedlivy obchod.
Organizace Fairtrade vznikla po druhé svétové vélce na podporu zemi tfetiho svéta. Piispiva
k udrzitelnému rozvoji nabidkou lepSich obchodnich podminek a ochrany prav drobnych
péstitell a vyrobell. Zaméiuje se zejména na export banant, kakaa, kavy, cukru, ¢aje a baviny
z rozvojovych do rozvinutych zemi. Mezi hlavni principy Fairtrade patii: spravedliva cena,
rozvoj komunit, ochrana ptirody, dlouhodobé obchodni vztahy, distojné pracovni podminky,

rovnopravnost, demokracie a zdkaz détské prace.

Stejnd potravina pochazejici z jiné zem¢ a jinych podminek, mize mit pozitivni ¢i
negativni vliv na Zivotni prostedi. Prave toto se fair trade snazi rozliSit a zaroven dostavame

Sanci podpofit farmaie na opa¢ném konci svéta v tom, co délaji.
Za obrazkem mavajiciho panacka v modro-zeleném poli, ktery vidime my jako
spotiebitelé na konecném produktu, stoji hodiny prace. Od samotného splnéni podminek

Fairtrade, ptes péstovani, zpracovani, baleni, pfevoz az na regal obchodu.

V teoretické Casti pfiblizim ctenarfim zéklady etiky, co to vlastné fair trade je a jaké

produkty mohou nést oznaceni Fairtrade.
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Praktickd Cast ukdze, jaky postoj k Fairtrade produktim maji spotiebitelé v riznych
veékovych kategoriich a z riiznych socidlnich vrstev. Jak moc jsou obeznameni s tim, co to fair

trade je a jaké faktory pfi ndkupu potraviny u nich hraji hlavni roli.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Cilem bakalatské prace je pfiblizit ¢tenafi, co to je fair trade a pomoci mu nahlédnout na
smysleni lidi o zivotnim prostfedi. Zjistit, zda maji spotiebitelé¢ riznych vékovych kategorii,
pochézejici z riznych socidlnich vrstev, povédomi o tom, co je to fair trade a zda pti nakupovani
premysli o ptivodu produkt a domysleji jejich dopad na Zemi. V neposledni fad¢ se pokusim
zjistit, zda si respondenti dotazniku mysli, Ze je fair trade v Ceské republice dostatednd

propagovan, popiipad¢ co by mohlo pomoci rozsitit povédomi mezi co nejvice lidi.
2.2 Metodika

Prace bude rozd¢lena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoretickd ¢ast bude obsahovat
vysvétleni zakladnich teoretickych vychodisek prace podlozenych tiSténymi a elektronickymi
zdroji. Zejména co je to etika a jak je mozné ji délit. Rekneme si, co je to Zivotni prostiedi a
trvale udrzitelny rozvoj, jelikoz pojem fair trade s témito pojmy velmi Gzce souvisi. Déle pak
bude vysvétleno, jaky je rozdil mezi fair trade a Fairtrade a jaké vyrobky sméji nosit oznaceni

Fairtrade.
V praktické ¢asti nalezneme dotaznikové Setfeni, které bude zpracovano a vyhodnoceno.
Na zavér budou shrnuty veskeré poznatky ziskané v praktické ¢asti véetné navrhu, jak

zlepsit propagaci fair trade produktti na Ceském trhu a rozsitit povédomi mezi co nejvice lidi

raznych vékovych kategorii a z riiznych socidlnich vrstev.
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3 Teoreticka vychodiska
3.1 Etika

Kdyz se pokusime zjistit ptivod slova etika, ptijdeme na to, ze je téméer stejné staré jako
filosofie sama (Smajs, Binka, & Rolny, 2012). Termin etika ma kofeny jiz v davném Recku. Je
totiz odvozen od feckého slova éthos. Ethos znamena zvyk, navyk &i obyéej. Taktéz mize
znamenat misto, kde se bydli a zije. Tedy néjaky zpusob zivota. Nejen za slovo etika vdé¢ime
fecké kultute, ale zejména za pocatky etiky jako védy popisujici vzdjemné chovani lidi.
Sokratés prohlasil etiku za nauku o tom, co bychom méli délat a povazovat rozumem za patfi¢né

a nalezité (Trojan, 2012).

Etika byva casto zaménovana s moralkou. Rozdil mezi etikou a moralkou je ten, Ze
moralka pojednava o tom, co je skutecné, zatimco etika se zabyva stavem, ktery by mél byt

idedlni (Bldha & Dytrt, 2003).

Podle Trojana je zakladnim pilitem etiky to, co je spravné. Cloveék pak pfi etickém
uvazovani rozmysli nad tim, co je spravné, co ma byt a co by mél ucinit prave proto, Ze je to
spravné. Jsou vsak i situace, kdy nas vice nez to, co je spravné, zajima, co je pro nas vyhodné

a co nam ptinese uzitek (Trojan, 2012).

Etika oznacuje filosofickou disciplinu. Spocivd ve filosofickém zkoumdani v oblasti
moralnich neboli mravnich vztaht. Etika je teorii mravnosti a moralky. Dulezité je védét, Ze se
etika nezaméfuje na to, jak se 1idé chovaji, ale zdkladem etiky je zkoumat, jak by se lidé chovat

méli (Trojan, 2012).

Prakticka filosofie neboli etika, neusiluje pouze o poznéni a védéni. Jde ji o néco mnohem
zasadnéjsiho. Cilem je lepsi jedndni, zlepSovani sebe samého a stavani se lepSim ¢lovekem. 1
to je ditvod, pro¢ etika nerozdéluje pravdivé a nepravdivé, ale dobré a Spatné, lepsi a horsi

(Sokol, 2014).

3.1.1 Déleni etiky
Etiku podle Trojana miiZeme délit do nékolika skupin. Prvni skupinou je deskriptivni

nebo empirickd. Ta popisuje moralni chovani a zvyklosti. Dédle pak mravy a konvence
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v ruznych kulturnich prostiedcich. Druhou skupinou je normativni etika, ta ndAm pomaha najit
normu spravného chovéni. Tteti skupina se nazyva kasuisticka etika. Kasuistickd etika se
pokousi o vypracovani modelového spravného chovani, které lze aplikovat na rtizné zivotni
situace a piibéhy. Dalsi skupinou je situacni etika, kterou zalozil Joseph Fletcher a zkouma
etické chovani, které se lisi podle odliSnosti situaci. Posledni skupinou je etika smysleni, ktera

sleduje vnitini motivaci nasich ¢inti (Trojan, 2012).

Jinak déli etiku britsky filosof Mel Thompson. Jeho rozdéleni se sklada ze Ctyt kategorii.
Prvni je deskriptivni etika, ktera popisuje hodnoty a mravni rozhodnuti spole¢nosti. Zkouma
vyznam moralky a chovani jedincti z rizného prostfedi v jednotlivych zivotnich situacich.
Druhé skupina se shoduje s Trojanovo rozdélenim, je to normativni etika, ktera odtvodiuje
normy, podle kterych se spole¢nost chova. Snazi se najit vzorec pro spravné chovani a podle
Spatného chovani vytvaii zdkazy a ptikazy. Treti skupinou je metaetika. Pod timto nazvem si
mizeme piedstavit rozbor etickych pojmi a vyrokd. A posledni skupinou je pak aplikovana
etika. Zabyva se etikou v bézném lidském Zzivoté. Naptiklad v podnikéni, Iékatstvi, soudnictvi

a tak podobné&. Tato skupina se tedy soustfedi na etiku uvedenou do praxe (Thompson, 2004).

Dale rozdéluje Trojan etiku do Ctyft oblasti etického zkoumani. Témi je etika individuélni,
personalni, socialni a ekologicka. Pro ucely této préace si blize predstavime pouze etiku socialni

a ekologickou (Trojan, 2012).

Hlavnim pfedmétem zkoumani socidlni etiky jsou vztahy mezi lidmi a to zejména
spolecenské vztahy. Nezkoumd vztahy individualniho nebo personalniho charakteru. Socialni
etika zkouma vztahy zprostfedkované instituci. Za instituci miZzeme povazovat firmu, skolu,
ufad, sdruzeni, druzstvo a tak podobné. I kdyz je kazda z té€chto instituci jind, zakladem vSech
jsou lidé a vztahy mezi nimi. D4 se fici, Ze v tomto piipad€ nepohlizime na vztahy mezi lidmi,
ale na vztahy mezi rolemi. Pfikladem by mohl byt vztah nadfizeny — podfizeny, ucitel — zak,
obchodnik — zédkaznik a tak dle. V tomto ptipadé se etické vztahy trochu posouvaji do neosobni
koordinace efektivity prace zaméstnanci a napomaha nasmérovat zaméstnance k urcitym

cilim. V tomto ptipad¢ jsou osobni vztahy zcela vedlej$imi (Trojan, 2012).

Osobni vztahy vSak v podnicich a dalSich institucich maji také své zastoupeni. Kazdy

zamé&stnanec ma své cile, pfedstavy, pfani, rizné zkusenosti, jak uz pracovni tak i zivotni a
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pravé to urcuje, jak se konkrétni ¢loveék zachova v dané situaci. To samé plati i na vedouci
pozice. Vedle osobnich vztaht jsou v socidlni etice velmi dilezité vztahy institucni, které jsou

ovlivnény pravidly konkrétni instituce (Trojan, 2012).

Ekologicka etika. Opravnénost tohoto vztahu je dana tim, Ze vSude na svété, kam
vstoupila lidska ¢innost, jiz neexistuje pfiroda v pivodnim, lidmi nedotéeném stavu. Dnes je
vytvorem civiliza¢niho piisobeni lidi. Je to pfiroda s pfitomnosti clovéka. Po dlouhych staletich
se jiz stala prostfedim, kde se odehravaji intenzivni vzdjemné vztahy mezi lidmi, podobné jako
je tomu v socialni oblasti. V ekologii jde tedy v nejobecnéjsi roviné o vztah cloveéka
k zZivotnimu prosttedi, které je uz do hloubky poznamenano spolecnym pusobeni lidi a jejich
instituci. V soucasnosti piejimame stav piirodniho prostiedi, ktery vytvofili lidé pred nami. A
pfiroda se nadale méni piedevs§im technickymi zésahy lidi. Ty vSak zaroven zpétné€ ovlivituji i
jejich mezilidské vztahy. I pfiroda se v tomto smyslu stdvd mistem mravniho rozhodovani

(Trojan, 2012).

V posledni dobé€ jsou principy ekologické odpovédnosti stale vice rozsifené. Moznosti
jsou vétsi, nez kdy diiv byly. Mizeme nakupovat v bezobalovych obchodech, jidlo s sebou si
brat v ekologickych recyklovanych obalech a v neposledni fadé mizeme byt jako narod pysni
na to, ze patfime mezi Spicku v tfidéni odpadu. V roce 2019 podle prizkumu z webu
samosebou.cz pravidelné tfidilo odpad 73% obyvatel. A také se oproti piedchozim rokiim
navysil pocet vytfidéného odpadu. K nejbliz§im kontejnerim to kazdy ma v priméru 91 metrt,
coz je priblizné 133 kroka, kterymi mizeme pfispét k prosperité ptirody. Na piikladu tfidéni
odpadu je krasné vidét, jak mald zména je to pro jedince a jak velky dopad mulze mit ve

vysledku na zivotni prostiedi (Samo sebou, 2021).

3.1.2 Etika v podnikani
Podnikani je tvrda zalezitost vyzadujici konkurenceschopnost. Pokud chce byt ¢lovék
uspésny, musi dat prednost ziskim pted lidmi. Tady nastdva zdsadni konflikt s etikou, jelikoz
etika je zaméfena na lidi. Ale na co je etika zamétend vice nez na lidi, je spoluprace. Bez
spolupréce a socialni podpory by téméf nikdo z nas neptezil ani détstvi. A to naopak ma etika
s podnikdnim spole¢né. Protoze zadny podnik neni schopny fungovat bez spoluprace, bez

dodavatelli a bez klientd. Je to spolecny znak pro velké i malé podniky (Cragg, 1997).
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Jednim ze zékladnich pfedpokladi pro podnikani je, ze lidé fikaji pravdu. Pokud nastane
néjaky problém, to Ze nam byla podéana 1ziva informace, je az to posledni, nad ¢im uvazujeme.

I tady se tedy opirdme o to, ze se lidé chovaji eticky (Cragg, 1997).

Etika v podnikani se za posledni roky zacala objevovat jest¢ vice a to s ndstupem
environmentalniho managementu. V soucasné dob¢é je ekologicky Setrné podnikani

povazovano za konkurenéni vyhodu (Cragg, 1997).

3.2 Rozhodovani

Podle Sokola, se d¢je kazdé jednéani v Case a to, co ¢lovéka charakterizuje je prave to, ze
se ho jednani obvykle tyka ve trojim ¢asovém vztahu, Heideggerove ,.extazi“. Prvnim Casem
je, kdyz se k né¢jakému jednani chystd a rozhoduje se vii¢i budoucimu. Druhy cas je ptitomny
a to kdyz pravé ted’ jedna. A v poslednim case hodnoti své Ciny zpétné, jako minulé. Prvni
uvaha, kterd ma vést k rozhodnuti, je ur¢ovana zejména nejistotou a nevédénim. Je tieba, aby
si Cloveék stanovil jasny cil a Gcel, aby mohl hledat cestu. Druhy ¢as, tim je Cas pfitomny,
soustfedi pohled k tomu, co se momentadln¢ dé&je. Zasadni rozdil je mezi pohledem do
budoucnosti a zp&tném hodnoceni situace, ktera se jiz stala. Clovék bude nejspise zklamany,
pokud jeho ¢iny nevedly ke chténému cili. Kdyz se stalo néco, co se stat nemélo, ale jiz se jeho
¢iny nedaji vratit zpét. Pozitivni na tom je vSak to, Ze se miZe poucit ze svych piedchozich
chyb a pfisté jednat jinak a lépe. Tim se stava clovek zkuSenéjSim. Metoda pokus a omyl je
velmi Castad 1 v empirickych védach. BohuZzel se v§ak miize stat i to, Ze vSe prob&hlo podle

predstav, ale i ptesto neni cloveék s vysledkem spokojen (Sokol, 2014).

Rozhodovani patii do kazdodenniho Zivota kazdého znas. Rozhodovani by se dalo
charakterizovat jako tvofeni Gsudku a néasledné jednani. Na tento proces pusobi rozum i cit
zaroven a to také ovlivituje samotné rozhodnuti. To, zda je ¢lovék nerozhodny nebo jedna

impulzivné, ma na svédomi nejistota a strach z neznamého (Zetek, 2019).

S timto tvrzenim se ztotoznuje i Sokol, ktery fikd, Ze rozhodovani miize prob&hnout i
okamzit¢ a témeft instinktivné, pokud k tomu ¢loveka nuti okolnosti. Spolecenské mravy a
pravidla moralky mohou slozitost rozhodovani redukovat a n€kdy i témét nahradit (Sokol,

2014).
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Podle Sokola by si kazdy ¢lovek, ktery ma v planu délat jakékoliv rozhodnuti, m¢l velmi
dobfe rozmyslet, co svym jednanim mize zptsobit, jelikoz v dnesni moderni spole¢nosti musi

pocitat s tim, Ze za své jednani bude muset nasledné nést odpoveédnost (Sokol, 2014).

3.3 Zivotni prostiedi

Definice Zivotniho prostiedi dle Ministerstva Zivotniho prostiedi zni:,,Zivotni prostiedi je
systém, ktery je slozeny z pfirodnich, umélych a socidlnich slozek materialniho svéta. Tyto
slozky jsou nebo mohou byt s uvazovanym objektem ve stalé¢ interakci. Je to vSe, co vytvari
ptirozené podminky existence organismil, vcetné Cloveéka a je predpokladem jejich dal§iho
vyvoje. Slozkami zivotniho prostiedi jsou: ovzdu$i, voda, horniny, pida, organismy,

ekosystémy a energie.” (Ministerstvo zivotniho prostiedi, 2020)

Aby vztah clovéka a ptirody mohl fungovat v symbidze, vyzaduje od Cloveka jistou
déavku respektu a pokory. To se vSak uplné nedéje. Jiz v obdobi tzv. neolitu ¢lovek zacal ptirodu
nicit tim, ze se zacal zivit zemédélskou Cinnosti. K nejvétsim zménadm vsak doslo v dobé
pramyslové revoluce, kdy se na Zemi zacalo t€zit uhli a ropa, byly objeveny dosud neosidlené
oblasti a clovek zacal ¢im dal tim vice expandovat. To v§e mélo zasadni vliv na Zivotni prostiedi

a zivot na Zemi takovy, jaky ho zname dnes (Heskova, 2012).

Ke zhorSeni Zivotniho prostiedi zacalo dochézet v 60. letech dvacatého stoleti vlivem
Cloveéka. Mize za to zejména nadmérnd spotieba ptirodnich zdrojli a s tim spojené naptiklad
kaceni desStnych pralest, které jsou pro zivot na Zemi nepostradatelné. Bohuzel i za zneciSténi

ovzdusi a sladkovodnich tokl si mtze ¢lovék sam (Heskova, 2012).

3.4 Trvale udrzitelny rozvoj

Rozvoj, je podle Vyskota SirSi pojem, ktery zahrnuje i kvalitativni aspekty, jako je

pokrok, vzdélani, zdravi, pfistup k informacim, miru korupce atd. (Vyskot, 2013).

,Definice trvale udrzitelného rozvoje, jak zni nejCastéji pouzivany cCesky pieklad
z anglického origindlu sustainable development, se objevuje poprvé ve zpravé tvz.
Brundtlandské komise v roce 1987, tedy pfed necelymi 25 lety. U nas pak v knizce pod nazvem

Nase spole¢na budoucnost, v roce 1991.“ (Andreska, 2010, str. 8) ,,Trvale udrzitelny rozvoj je
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takovy zplsob rozvoje, ktery uspokojuje potfeby pfitomnosti, aniz by oslaboval moznosti

budoucich generaci napliovat jejich vlastni potteby.* (Nase spolecnd budoucnost, 1991)

3.5 Fair trade nebo Fairtrade

Fair trade je slovni spojeni, které pochazi z anglického ,.fair “, coz znamena spravedlivy

a ,trade*, coz znamena obchod. Vyjadtuje, ze obchod byl uzavien za spravedlivych podminek.

Fair trade je globalni hnuti sloZzené z rozmanité sit€ vyrobct, spolecnosti, spotiebitelt,

obh4jcii a organizaci, které stavi lidi a planetu na prvni misto (Fair Trade Certified, 2021).

Hnuti Fair Trade zacalo jiz v 50. letech 20. stoleti, kdy Evropané a Americané cestujici
do rtiznych zemi zjistili, Ze mistni femeslnici a zeméd¢lci se snazi pokryt naklady svého
podnikani. VétSina téchto turistd si koupila produkty, vratila se do Evropy nebo do USA,
prodala je za vyssi cenu, a poté zisky vratila pfimo femeslnikiim a zeméd¢lciim. Tento proces
vSak nemohl jednoznaéné zarucit, Ze se zisky opravdu vratily pracovnikiim, proto Paul Rice —
zakladatel Fair Trade USA, ktery spolupracoval s péstiteli kdvy v Nikaragui, se chtél zapojit do
vytvareni standardd, které by mohly ovlivnit zptisob, jakym je fair trade monitorovan po celém
svété. Tato prace slouzila jako zadklad pro to, co nyni zname jako Fair Trade Certification

(Forbes, 2021).

Cilem fair trade je pomoci vyrobctiim v rozvojovych zemich ziskat spravedlivou cenu za
své vyrobky, aby se snizila chudoba, bylo zajisténo etické zachazeni s pracovniky a zeméd¢lci

a byly propagovany environmentalné udrzitelné postupy (Merriam-webster, 2021).

Mezi dalsi z cili fair trade patii zkracovani cesty od péstitele ke koncovému zakaznikovi.
Tento krok by mél vést ke sniZeni vyslednych nékladl za zbozi. Tim padem zakaznik zaplati
cenu jen o néco malo vyssi nez kdyby koupil produkt v fetézci a jesté k tomu ho muiize tésit

dobry pocit z toho, ze péstiteli zptijemnil zivot (Obchiidek jednoho svéta, 2010).
Cena, kterou fair trade za odebrané zbozi plati, je vzdy pfedem domluvena a schvalena

obéma stranami. Cena je zpravidla vySsi nez obvykla cena v béznych obchodech za stejné

zbozi, jelikoz kryje skutecné naklady. Penize nejsou vyplaceny piimo jednotlivcim. Jsou
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vyplaceny organizacim, které zastupuji jednotlivé producenty a zarucuji se za to, ze jsou

rozdéleny spravedlivé (Obchtidek jednoho svéta, 2010).

Fair trade ma tadu dalSich cilt. Mezi ty patii udrzovani dlouhodobégjsich vztahti mezi
kupujicim a prodévajicim. To producentim usnadiiuje piistup k financovéani. Déle probiha
pravidelna kontrola tfeti stranou procesu certifikace, zda vyrobci a dodavatelé¢ dodrzuji soubor
pozadavkl, jejichz ucelem je dosazeni téchto cilli. Zndmka Fairtrade, kterou se oznacuji
certifikované produkty, je ukazatelem pro spotiebitele, Ze produkt byl vyroben a obchodovan

v souladu s t€émito pozadavky (Dragusanu, Giovannucci, & Nunn, 2014).

Mezi dalsi z vyhod fair trade je jejich poradenska ¢innost. To znamend, Ze pokud to
partnerska organizace potfebuje, mohou ji pomoci zlepsit kvalitu a design vyrobku tak, aby se
organizaci podafilo splnit veskeré standardy Fairtrade a mohl pak prodavat své vyrobky za vyssi

cenu (Obchiidek jednoho svéta, 2010).

Pro to, aby se ¢lovék mohl zatadit do procesu fair trade, je tieba splnit n€kolik ptisnych
a kontrolovanych podminek. Pokud jsou vSechny podminky splnény, ¢lovék dostane pecet’

Fairtrade (Obchudek jednoho svéta, 2010).

Fairtrade (psano dohromady a svelkym F) je oznaceni ndzvu certifikace, ktera
spolupracuje s nejméné rozvinutymi zemémi. Z pravidla se jedna o zemé¢, které¢ maji spolec¢né
znaky jako je vysokd mira chudoby, nedostatek zakladnich potravin a tekutin, chybéjici
I¢katské pomoci a s tim spojenou vysokou Umrtnost v nizkém veku, nedostatecné zakladni
znalosti jako je Cteni, psani a pocitani, velmi rychly populacni rist a vysokd mira ekonomické
1 politické nestability. Jednd se o zem¢ z regionli Asie, Ocednie, Afriky a Latinské Ameriky

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).

3.5.1 K ¢emu je Fairtrade dobry
V zemédé€lstvi je zaméstnano nejvice lidi z celého svéta. Je to témér 40% populace. Je to
nejvetsi zdroj pfijml a pracovnich mist pro chudé venkovské domécnosti. I pfesto miliony lidi
hladovi, jelikoz nevydélavaji zemédé€lstvim natolik, aby uzivili sebe a své rodiny. Je to kvili
tomu, ze mnoho zemédélcli nedostava za své produkty spravedlivou cenu (Fairtrade

International, 2021).
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Pro farmare a pracovniky Fairtrade znamena:

ze ceny maji pokryt ndklady na udrzitelnou produkci jejich plodin — funguje jako
zasadni zachranna sit’ pti poklesu trznich cen,

Fairtrade Premium zajiStuje mimotadnou ¢astku vyplacenou navic k prodejni cené za
investice do obchodnich nebo komunitnich projektti podle vybéru farmari,

zajisténi sluSnych pracovnich podminek, zdkaz diskriminace a nucené détské prace,
pfistup k finanénim zaloham pted ¢asem sklizné,

schopnost planovat vice do budoucna s vétsim zabezpecenim a pevnéjSimi vztahy s

kupujicimi (Fairtrade International, 2021).

Standardy Fairtrade jsou:

1.

4,

Organizace malovyrobcli — vétSina ¢lenli organizace musi byt malovyrobci, ktefi nejsou
zavisli na najimani pracovni sily, ale vystaci si zejména pouzitim své vlastni pracovni
sily a pomoci rodiny. Kazdy ¢len ma hlas v rozhodovacich procesech.
Najimana pracovni sila - Tato norma se vztahuje na organizace, které zaméstnavaji
najaté pracovni sily k doddvani produktt certifikovanych Fairtrade. Pracovni podminky
jsou stejné pro vSechny pracovniky. Platy museji byt stejné ¢i vyssi nez narodni pramér
nebo nez platnd minimélni mzda. Musi byt zavedend opatfeni na ochranu zdravi a
bezpecnosti, aby se zabranilo pracovnim trazim.
Vyroba smluv - Toto je standard pro malé vyrobce, ktefi jesté nejsou demokraticky
organizovani.
Obchodni standard:
a. VSechny podminky transakci Fairtrade jsou podrobné napsané ve smlouvach a
podepsané vyrobci 1 kupujicimi.
b. Producenti dostavaji alespont Fairtrade minimalni cenu, jejimz cilem je pokryt
primérné naklady na udrzitelnou produkci, nebo trzni cenu, podle toho, ktera je
VySSi.
c. Producenti dostavaji plany ndkupu a informace o trznich vyhlidkach, aby mohli
1épe planovat své aktivity.
d. Producenti maji pfistup k predbéznému financovéani, které jim pomaha

financovat jejich provoz.

22



e. Provozovatelé v ramci dodavatelskych fetézci Fairtrade se neucastni nekalych
obchodnich praktik.
f. Obchodnici v dodavatelskych fetézcich Fairtrade dodrzuji pracovni a

environmentalni zakony (Fairtrade International, 2021).

Kazdy produkt, ktery je oznac¢en ochrannou zndmkou FAIRTRADE, musel byt vyroben a
obchodovan podle mezinarodnich standardii organizace Fairtrade International. Ty napomahaji
nejen péstitelim, ale i dal§im pracujicim v méné rozvinutych zemich, k zlepSeni postaveni a
snazi se bojovat s chudobou. Témito standardy se musi fidit péstitelé, vyrobci i obchodnici.

Mezi Fairtradové potraviny patii kdva, Caj, titinovy cukr, kakao, med, ofechy, oleje, ovoce,

zelenina, ryZe a obilniny, kofeni, bavlna &i fezané kvétiny (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).

3.5.2 Jak Fairtrade funguje
KdyZ organizace prodéavaji své produkty skrze Fairtrade, plati jim Fairtrade minimalni
cenu. Organizace dostanou takzvanou prémii za fair trade a je na farmatich a pracovnicich, aby
rozhodli, jak tuto prémii pouziji. Mezi moznostmi je napiiklad vystavba studni a nemocnic,
nakup lepsiho zeméd¢€lského vybaveni a investice do piechodu na ekologické zemédélstvi. Tim,
ze nechaji zemédélce a pracovniky, aby se sami rozhodli, do ¢eho je pro jejich komunitu
nejdulezitéjsi investovat, dostanou zasadni kontrolu nad rozvojem jejich celkové budoucnosti i

zivobyti (Metro, 2021).

3.5.3 Znimka Fairtrade

Spolu se zvysenim poptavky po fair trade produktech, se zvysil i pocet prodejcti. Jistota, Ze
fair trade produkty opravdu byly férovymi, klesala. Tudiz bylo nutné, aby oznaceni fair trade
produktti bylo sjednoceno. Kviili tomu byla zalozena Mezinarodni organizace pro oznacovani
vyrobkd Spravedlivého obchodu (Fairtrade Labelling Organizations International — FLO). Ta
nastavila jednotnd pravidla, které pouzivaji vSechny zemé¢ a znamku FAIRTRADE akceptuji
vsichni prodejci, ktefi se na spravedlivém obchodé podileji (Fair Trade - spravedlivy obchod v

Ceské republice, 2004).

,Znamka Fairtrade, oznacuje zbozi, které bylo vyrobeno v souladu se standardy Fairtrade.
Pii jeho produkci tak byla zachovéana ptisna socidlni, environmentélni i ekonomicka kritéria.*

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020)
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,Za Fairtradové povazujeme bud’ takové vyrobky, které jsou oznacené -certifikacni
znamkou FAIRTRADE®, nebo vyrobky (pfedevSim femeslné a textilni zbozi), které
pochézeji od ¢lenti Svétové fairtradové organizace (WFTO), historicky starSi soucasti konceptu

spravedlivého obchodu (fair trade).* (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020)

Produktové znamky

Na obrazku ¢islo 1 miZzeme vidét produktovou zndmku FAIRTRADE. Tou smi byt
oznaceno zbozi, které bylo vyprodukovano v rdmci systému Fairtrade a spliiuje dana kritéria.
VSechny suroviny, které produkt obsahuje, museji byt fairtradové a pochazet od
certifikovanych dodavateld. Touto znamkou jsou ozna¢ované jednoslozkové produkty, jako je
napiiklad kéva, bandny, ¢aj, ryze a tak podobn¢. Produkty musi mit dohledatelny dodavatelsky
fetézec (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).

G)

Obrazek I - znamka FAIRTRADE (Zdroj: https://fairtrade-

FAI RTRAD E cesko.cz/fairtrade/fairtrade-znamka-nove-schema/ 1.3.2021)

Znamka FAIRTRADE doplnéna o Sipku (viz obrazek cislo 2), se pouziva u slozenych
vyrobku. Jedna se naptiklad o susenky ¢i cokolady. Tuto znacku mizeme vidét na vyrobceich,
u kterych vSechny suroviny pochazeji od certifikovanych vyrobci. Sipka poukazuje na

informace uvedené na obalu vyrobku (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).

Obrazek 2 - znamka FAIRTRADE 2 (Zdroj: https://fairtrade-

cesko.cz/fairtrade/fairtrade-znamka-nove-schema/ 1.3. 2021)
FAIRTRADE
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Specialni znamky

Na obrazku ¢islo 3 mizeme vidét ochrannou zndmku FAIRTRADE pro bavinu, ktera
byla vypéstovana za Fairtrade podminek a je u ni mozno dohledat dodavatelsky fetézec. Aby
bavlna toto znaceni mohla nést, je nutné, aby byla zpracovavana oddélené od baviny, kterad

nespliuje podminky pro oznageni Fairtrade (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).

FAIRTRADE

Obrazek 3 - znamka FAIRTRADE pro bavinu (Zdroj:

https://fairtrade-cesko.cz/fairtrade/fairtrade-znamka-nove-

schema/ 1.3. 2021)

Znamku FAIRTRADE pouzivanou pro zlato, které pochazi z certifikovanych zdroji a

je u né¢j mozné fyzicky dohledat dodavatelsky fetézec, mizeme vidét na obrazku cislo 4

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).

FAIRTRADE

GOLD

Obrazek 4 - znamka FAIRTRADE pro zlato (Zdroj:

https://fairtrade-cesko.cz/fairtrade/fairtrade-znamka-nove-

schema/ 1.3.2021)
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Znamky Fairtrade pro suroviny
Kromé vyse uvedenych znamek se miizeme setkat jest¢ se znamkami pro suroviny. Ty
se pouzivaji pro konkrétni suroviny slozenych produkti. Zndmky mizeme vidét na obrazku

&islo 5 (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).
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Obrazek 5 — znamky FAIRTRADE pro suroviny (Zdroj: https://www.fairtrade.net/about/fairtrade-marks 1.3. 2021)

Tyto znamky miiZzeme najit na produktech, které jsou slozené z riznych ingredienci.
Znémka signifikuje, Ze piisada je certifikovana Fairtrade. MiiZze se jednat naptiklad o keSu
otfechy Fairtrade, které jsou pouzité v baleni smiSenych ofechll. Nebo Fairtrade med pouzity
v kukufiénych lupinkach, kde ostatni ptisady nejsou Fairtrade. Sipka odkazuje na informace,

které jsou na zadni strané obalu (Fairtrade International, 2021).

,,Rozdil mezi klasickou zndmkou FAIRTRADE a znamkou FAIRTRADE pro suroviny je
tedy v tom, ze u klasické zndmky musi byt fairtradové vSechny suroviny, které jsou obecné
dostupné v systému Fairtrade. V ptipad¢ zndmky pro suroviny se certifikace Fairtrade tyka
pouze té¢ konkrétni uvedené suroviny. Takto mlze systém Fairtrade podporovat zvySovani
poptavky po fairtradovych surovindch od drobnych péstiteli ze zemi globalniho Jihu,

spotiebiteldim je naopak nabizen §ir§i sortiment fairtradového zbozi.“ (Fairtrade Cesko a

Slovensko, 2020)
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4 Vlastni prace

V této Casti prace zjistime pomoci dotaznikového Setfeni, zda lidé znaji fair trade, védi,
co znamena, jaky pfistup maji k Fairtrade produktiim a zda pti nakupovani potravin ptemysleji

i nad dopady na ptirodu.
4.1 Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni probihalo v tnoru roku 2021. K tvorbé dotazniku byly pouzity

webové stranky www.survio.cz, které umoziuji online tvorbu dotaznikii. Setfeni probihalo

Cist¢ elektronicky. Vzhledem k probihajici koronavirové krizi se tato moznost jevila jako
zjistit, zda lidé védi, co je to fair trade a zda pfi nakupu upiednostiiuji Faitrade produkty. Také
jsem zjistovala, jestli si lidé mysli, Ze jsou Fairtrade produkty dostate¢né propagovany a jak by

jejich propagaci ptipadné zlepsili.

Vyzkum se sklada celkem ze 22 otazek. Otazky byly rozd€leny do tfech oddila. Nejprve
byl dotaznik sméfovan na osobni informace, jako je pohlavi, vék, nejvyssi dosazené vzdélani,
socialni postaveni, misto pobytu a primérny mésicni plat. V druhé ¢asti dotazniku byly otazky
obecné na organizace, které jsou znamkou kvality vyrobkd. V poslednim oddilu byly jiz otazky

konkrétné na fair trade a oznaceni vyrobkul organizaci Fairtrade.

Otazky byly nékolika typt. Nékteré otazky povolovaly oznacit pouze jednu spravnou
odpovéd, u jinych otdzek byla moznost vybéru vice odpovédi, jedna otazka byla sméfovana na
sefazeni priorit od nejvice prioritni po nejopomijenéjsi moznost a dv¢é otdzky vyzadovaly
otevienou odpoveéd. Respondent nemusel povinné odpoveédét na vSechny otazky. To se tykalo
zejména navazujicich otdzek. Podle dat vSak respondenti odpovidali na navazujici otazky i kdyz
nemuseli. Data to ve vysledku neovlivnilo, jelikoz vétSina otdzek obsahovala pravé pro tento

pfipad i jednu neutralni odpovéd’. Dotaznik je pfilozen v piiloze.
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4.1.1 Obecné informace o respondentech
Dotazovano bylo celkem 100 lidi vSech riznych vékovych kategorii z riznych socialnich
vrstev. Viichni dotazovani Ziji na uzemi Ceské republiky. Setieni se z(&astnilo 68 Zen a 32
muztl. Obé pohlavi byla v priizkumu zastoupena dostate¢né. Procentudlni zastoupeni miizeme

vidét nize v grafickém zobrazeni.

Jakého jste pohlavi?

32;32%

68; 68%

m Zena m Muz

Graf 1 — Jakého jste pohlavi? (vlastni zpracovani)

Nejvice respondentl, konkrétné 68%, bylo ve véku 20-24 let jak si mizeme v§imnou nize
na grafu ¢islo 2. Druhou nejpocetnéji zastoupenou skupinou byla vékova kategorie 30-39, kde
se nachazi 13% lidi. Ankety se zic€astnilo 7% lidi ve skupiné 0-19, do v€kové kategorii 25 az

29 let spadalo 5% respondentii, 3 lidé byli ve vékovém rozmezi 40-49 let a zbylé¢ 4%

Kolik je Vam let?
3,354 4%  7,7%

13;13%

5; 5%

68; 68%

®(0-19 =20-24 =25-29 =30-39 =40-49 = Vicenez 50

Graf 2 — Kolik je Vam let? (vilastni zpracovani)
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respondenttl jsou lidé starsi nez 50 let. Nizky pocet respondentl v nejvyssi vékové kategorii je
mozné vysvétlit tim, Ze starsi lidé nejsou zvykli travit tolik Casu na internetu a nepouZzivaji
vétSinu socidlnich siti, kde byl prave tento dotaznik vyvésen. Je mozné, ze tento fakt mohl mirné

ovlivnit vysledky Setfeni.

4.1.2 Socialni postaveni
Graf cislo 3 znazoriuje nejvyssi dosazené vzdelani. Nejpocetnéjsi skupinou respondentt
byli ti, kteti uspéSn¢ zakonCili stfedoSkolské studium maturitou a to konkrétné 70%
dotazovanych. Dalsi kategorii jsou lidé s vysokoSkolskym vzdélanim, kterého dosahlo 21%
respondentl. Nejméné pocetné jsou posledni 3 skupiny, kterymi jsou zakladni vzdélani, vyssi
odborné a stiedoskolské bez maturity. Do téchto kategorii spada celkem 9% respondentti a to
konkrétn€ 4% dotazovanych ma dokoncené pouze zékladni vzdélani, 3% ma vyssi odborné a

zbylé 2% mayji sttedoskolské vzdélani bez maturity.

Jakeé je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
4; 4%

2:2%

3;3%

70; 70%

= Zakladni = Stiedoskolské bez maturity = Stedoskolské s maturitou

Vyssi odborné = Vysokoskolské

Graf 3 - Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdelani? (vlastni zpracovani)
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Dalsi otazka byla sméfovana na bydlisté dotazovanych. 55% respondentil, coZ je vice jak
polovina, odpovédelo, Ze ziji ve velkomésté. To je k vidéni v grafickém znazornéni na grafu

¢islo 4. Ve méste zije 29% dotazovanych, 15% Zije na vesnicich a pouze 1% zije v méstysu.

Kde bydlite?

15; 15%

o

1; 1%

55;55%
29;29%

= Vésnice = Méstys = Meésto = Velkomésto

Graf 4 — Kde bydlite? (viastni zpracovdni)

Graf ¢islo 5 znazornuje socidlni postaveni respondentt. Nejvice respondentt byli studenti
a to presn¢ 64%. Druhou nejpocetnéjsi kategorii byli zaméstnani s 28%. 5% respondenti byli
OSVC, 2% byli nezaméstnani a pouhé 1% se nenaslo v zadné z kategorii a zaskrtlo moZnost

. jiné.

Jaké je VasSe socialni postaveni?
1; 1% 2:2%

5; 5% \[

» Student = Zaméstnany = OSVC = Jiné = Nezaméstnany

Graf'5 - Jaké je Vase socidlni postaveni? (viastni zpracovdni)
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V Sesté otazce byli respondenti tazani na mési¢ni pfijem. Vystup mizeme vidét v grafu
¢islo 6. Celkem 48% dotazovanych, tedy témét polovina, ma mésicni piijem do 10 000,-K¢.

Ptijem v rozmezi 10 001 — 20 000,-K¢ ma ptesné 19% respondentli. 14% respondentl se

Jaky je Vas mési¢ni ptijem?

7,7% L1%

11;11%

48; 48%
14; 14%

19; 19%

= Do 10 000,- = 10 001 -20 000,- - 20 001 - 30 000,-
30 001 - 40 000,- =40 001 - 60 000,- = Vice nez 60 000,-

Graf 6 — Jaky je Vas mésicni prijem? (vlastni zpracovani)
zatadilo do kategorie mési¢niho pfijmu mezi 20 001 — 30 000,-K¢. 30 001 — 40 000,-K¢ si podle
Setfeni vydéla 11% dotazanych. 7% respondentl spada do kategorie 40 001 — 60 000,-K¢ a

pouze 1% ma mésicni piijem vyssi nez 60 000,-K¢.

4.1.3 Orientovanost v kvalité zboZi
Prvni otazka byla sméfovana na znalost oznaceni zbozi urcujici kvalitu. Vystup z této

otazky miizeme vidét na grafu ¢islo 7.

Znate n&jaké oznaceni zbozi, které zarucuje kvalitu
vyrobku?

Jiné n 1
Nezndm zadné mmm 5
Vim, cojim mssssss 7
Chranéné oznaceni ptivodu mssssssssssssss 23
Regiondlni potravina s 30
Ceska kvalita s s 35
Ceska potravina s s | 39
Fairtrade e 58
Klasa s 63
BIO 10000 s . 76

Graf 7 — Znate néjaké oznaceni zbozi, které zarucuje kvalitu vyrobku? (viastni zpracovani)
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Nejvice dotazovanych znalo oznaceni BIO. Tuto moznost oznacilo 76 respondentd.
V tésném zavésu je oznaceni vyrobkil znackou Klasa, kterou znalo 63 respondentti. Organizace
Fairtrade se umistila na pomyslném stupni vitézli na tfetim misté s 58 respondenty. Oznaceni
Ceska potravina znalo 39 respondentii. 35 dotazovanych znalo oznadeni Cesk4 kvalita. Znacku
regionalni potravina znalo 30 lidi, ktefi se zcastnili Setfeni. 23 lidi odpovédélo, ze zna
Chranéné oznaceni piivodu. 17 lidi se jiz setkalo s oznacenim Vim, co jim. 5 lidi neznalo zZadné

z vySe uvedenych oznaceni a 1 respondent znal jiné oznaceni, které nebylo v moznostech.

4.1.4 Vliv na Zivotni prostiedi
Na grafu ¢islo 8 miizeme vidét, kolik dotazovanych se pii nakupu potravin fidi tim, zda
byla jejich vyroba Setrnd k zivotnimu prostiedi. 69% respondentti odpovedélo, ze ano. Zbylych
31% neuvazuje pii ndkupu potravin nad dopadem na zivotni prostfedi. Dle mého nazoru je toto
Cislo az alarmujici, vzhledem k tomu, Ze planetu mame jen jednu a jsme to pravé my, kdo miize

ovlivnit, jaky Zivot na Zemi budou moci zit pfisti generace.

Ridite se pii nakupu potravin tim, zda jejich
vyroba byla Setrna k Zivotnimu prostiedi?

31;31%

69; 69%

Ano = Ne

Graf 9 — Ridite se pii ndkupu potravin tim, zda bjejich vyroba byla Setrnd k Zivotnimu
prostredi?
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4.1.5 Znalost fair trade
Graf ¢islo 9 znazoriiuje, kolik lidi ze Setfeni jiz nékdy slySelo o pojmu fair trade. 86% o
pojmu jiz nékdy slysela, coz je velice potésujici. Tento vysledek mlze byt mirn€ ovlivnét tim,
ze dotaznikového Setfeni se ucastnili zejména mladi lidé a studenti, ktefi maji moZznost o fair
trade slyset 1 ve Skole, jelikoz se za posledni roky jeho osvéta velmi rozsitila. Zbylych 14% o

pojmu fair trade nikdy neslyselo.

Slyseli jste n€kdy o fair trade?

14; 14%

86; 86%
= Ano = Ne

Graf 9 — Slyseli jste nékdy o fair trade? (vlastni zracovani)

Na grafu ¢islo 10 mlizeme vidét odpovedi na otdzku ,,Vite, co fair trade znamena?“.
68% respondentti véd¢lo, co fair trade znamena, 23% si nebylo jistych a 9% dotazovanych nevi,

co fair trade znamena.

Vite, co fair trade znamena?

9; 9%

23;23%

68; 68%

=Ano =Ne = Nejsem sijisty/a

Graf 10— Vite, co fair trade znamend? (vlastni zpracovani)
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4.1.6 Moznosti nakupu v Ceské republice
Dale jsem zjistovala, zda si dotazovani mysli, ¢ mame v Ceské republice dostate¢ny
vybér fair trade produktt. Vysledek mizeme vidét na grafu Cislo 11. 47% respondentd si mysli,
7e v Ceské republice neni dostateény vybér fair trade produkti. Vyhranény néazor nemélo 34%
dotazovanych, ktefi odpovédéli, Ze nevédi. Zbylych 19% si mysli, ze v Cesku mame dostateény

vybér fair trade produktii.

Je podle Vas v Ceské republice dostateény vybér
fair trade produktti?

19; 19%

34; 34%

47, 47%
Ano = Ne Nevim

Graf 11 —Je podle Vis v Ceské republice dostatecny vybér fair trade produktii? (viastni
zpracovani)

Na otazku ,Jezdite nakupovat fair trade produkty do pohrani¢i? (napt. Némecko)*
odpovédélo 98 lidi. V grafickém zobrazeni mizeme vidét odpovédi na grafu Cislo 12. Pouze 2
lidi jezdi nakupovat fair trade produkty do pohranici, zbylych 96 respondentli nakupuje pouze

v Ceské republice. Myslim, Ze tot bylo z velké &asti ovlivnéno tim, Ze vétsina respondentii bydli
Jezdite nakupovat fair trade produkty do

pohranic¢i? (napt. Némecko)
2;2%

96; 98%

Graf'12 — Jezdite nakupovat fair trade produkty do pohranici? (vlastni zpracovani)
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v Praze a okoli a jezdit nakupovat do pohranici je asové i finanéné naro¢né. DalSim faktorem
mize byt to, ze odpovidali nejvice lidé ve v€ku 20-24 let, kteti nemaji auta, aby se do pohranici

sami dopravili.

4.1.7 Fairtrade

Koupili jste za posledniho ptil roku vyrobek
oznaceny Fairtrade?

43; 43% 44; 4%

13; 13%

Ano = Ne Nevim

Graf 13 — Koupili jste za posledniho pul roku vyrobek oznaceny Fairtrade? (vlastni
zpracovani)

Na grafu ¢islo 13 miizeme vidét graficky znazornéné odpovédi na otazku, zda respondenti
za posledniho ptl roku koupili produkt s oznacenim Fairtrade. 44% dotazovanych odpovédélo,
ze ano. Témét stejny pocet a to 43% respondentti odpovédelo, ze nevi. Zbylych 13% zadny

produkt s oznacenim fair trade za posledniho pil roku nekoupilo.
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V navaznosti na ptedchozi otdzku, mne zajimalo, jaké produkty ti, co odpovédéli ,,ano®,
nakupovali. To mlizeme ptehledné vidét na pruhovém grafu (Cislo 14), kde jsou vypsany
vSechny produkty, které ucastnici Satfeni, ktefi odpoveédéli na ptedchozi otazku ,,ano®,
nakupovali. Nejvice respondentll nakupovalo kavu — 28 lidi. Téméf stejny pocet — 27
respondentll nakupovalo kakao nebo cokolddu. 13 respondenti nakupovalo ovoce, 9
respondentll nakupovalo Fairtrade Caje a 6 respondenti si koupilo kotfeni. Stejny pocet
respondentl — 4 nakoupili kvétiny nebo obiloviny. Fairtrade ryzi koupili 3 dotazovani a stejné
tak 3 dotazovani koupili Fairtrade produkt, ktery nebyl vySe uveden. Dle mého nazoru
,»zvitézila® kdva 1 kvili tomu, Ze jeji propagace je nejveétsi. Napiiklad Nespresso, prvni kapslova
kava v Ceské republice, mélo televizni reklamy, které propagovaly jejich Indonéskou Fairtrade

kavu.

Jaky Fairtrade produkt jste zakoupili?

Jiné 3
Ryze 3
Obiloviny 4
Kvétiny 4
Kofeni 6
Caj 9
Ovoce 13
Kakao/Cokolada 27
Kéva 28
0 5 10 15 20 25 30

Graf 14 — Jaky Fairtrade produkt jste zakoupili? (viastni zpracovani)
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Na grafu ¢islo 15 miZeme vidét odpovédi na otdzku, zda dotazovani vyhledavaji pii
nakupu Fairtrade produkty. Na otazku odpovédélo 97 respondentli, ztoho 87 Fairtrade
produkty nevyhledava, zbylych 10 respondentii Fairtrade produkty vyhledava.

Vyhledavéte pti ndkupu Fairtrade produkty?

10; 10%

87;90%

Ano = Ne

Graf'15 - Vyhledavate pri nakupu Fairtrade produkty? (viastni zpracovant)

Pokud ano, z jakého divodu?

7, 15%
2: 4%
\ 22; 47%
16; 34%
Podpora péstiteld = Kvili kvalit¢ = Kviili znacce Jina

Graf 10 — Pokud ano, z jakého ditvodu? (vlastni zpracovani)

Pfestoze na otdzku ,,Vyhledavate pii ndkupu Fairtrade produkty?* odpovédélo ,,Ano*
pouze 10 respondentil, na dalsi otazku, ktera znéla ,,Pokud ano, z jakého diivodu?*, odpoveédélo
47 dotazovanych. Procentudlni zastoupeni jednotlivych odpovédi miizeme vidét na grafu Cislo
16. Kvili podpote péstiteld nakupuje Fairtrade produkty 22 respondentti. Z diivodu kvality si
Fairtrade produkt rddo potidi 16 dotazovanych. Kvili znacce by si pofidili produkt pouze 2
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respondenti a 7 respondentl si produkty s oznacenim Fairtrade kupuje z jiného diivodu, ktery

nebyl vySe zminény.

4.1.8 Zivotni prostiedi
Na grafu ¢islo 17 je vidét, jak velky vyznam pro Ucastniky Setfeni ma dopad potravin
na zivotni prostiedi. 84% respondentii oznacilo sviij zajem o dopad potravin na zivotni prostredi

body 5/10, 6/10, 7/10, 8/10, 9/10 a 10/10.

Do jaké miry Vas zajima dopad
potravin na zivotni prostiedi?
25 23 23

20
15

10

POCET RESPONDENTU

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
HODNOCENT{

Graf 17 — Do jaké miry Vas zajima dopad potravin na Zivotni prostiedi? (vlastni zpracovani)

Dalsi otazka byla smétovana na to, zda respondenti pouzivaji n¢jaky jiny zpiisob podpory
zemi tfetiho svéta, nezli nakup produktti Fairtrade. Na grafu ¢islo 18 mlizeme vidét procentuelni
zastoupeni odpovédi. 88 respondentli zadny jiny zptisob podpory rozvojovych zemi nevyuziva.

Pouze 12 dotazovanych zvolilo odpovéd’ ,,ano®.

Vyuzivate jiny zpisob podpory
rozvojovych zemi?

125 12%

88; 88%

Ano = Ne

Graf 11 — Vyuzivate jiny zpuisob podpory rozvojovych zemi? (vlastni zpracovani)
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V tabulce ¢islo 1 mlizeme vidét odpovédi na otdzku Cislo 19, kterd znéla: ,,Pokud ano,
jaky zptisob podpory rozvojovych zemi vyuzivate?*. Na tuto otazku odpovédélo 6 respondentd.
K podpote rozvojovych zemi vyuzivaji naptiklad turismus, finan¢ni dary a podpora organizaci,
které se zabyvaji humnitarni pomoci téchto zemi a tak dale.

Tabulka 1 — Pokud ano, jaky zpiisob podpory rozvojovych zemi vyuzivate? (vlastni zpracovani)

Pokud ano, jaky zptsob podpory rozvojovych zemi vyuzivate?

Financ¢ni dary
Charita, adopce
Nékup udrzitelného obleceni.

Finan¢ni podpora organizaci podilejici se na humanitarni podpoie
v téchto zemich.

Turismus

Ptispevek na vzdélani/rozvoj mistni infrastruktury.

V tabulce ¢islo 2 je znazornéno potadi, zndzornujici dilezitost jednotlivych parametrt,
jako je cena, kvalita, znacka, dostupnost a propagace. Tyto parametry byly respondenty

sefazeny sestupn¢ — parametr, ktery je prvni v poradi, je hodnocen jako nejdulezité;si.

Kvalita
Cena
Slozeni
Znacka
Dostupnost

AN N AN W N -

Propagace
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4.1.9 Propagace
Graf cislo 19 znazornuje odpovédi na otazku, zda je podle respondent fair trade
dostate¢né propagovany. 66 respondentl si myslelo, ze neni. 19 respondentii na otdzku nezna

odpovéd’ a podle 15ti respondenti fair trade je dostate¢né propagvany.

Je podle Vas fair trade dostatecné propagovany?

19; 19% 15; 15%

66; 66%

Ano = Ne = Nevim

Graf' 19 — Je podle Vas fair trade dostatecné propagovany? (vlastni zpracovani)

V posledni otdzce dotaznikového Setfeni jsem se zajimala o zplisoby, které by navrhli
respondenti k lepsi propagaci fair trade. Vystupy miizeme vidét v tabulce Cislo 3. Nejvice se
zde opakoval nazor, Ze by se méla propagace rozsitit pomoci reklam v masovych médiich. Mne
osobn¢ se velice zamlouval napad ohledné uzakonéni fair trade, ¢imz by se zajistila spravedliva

cena pro vSechny obchodniky.
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Tabulka 3 — Jak si myslite, zZe by fair trade mél byt propagovany? (vlastni zpracovani)

Pokud podle Vas fair trade neni dostatecné propagovany, jak si myslite, Ze by mél byt

propagovany?

Napriklad v masovych médii, aby se fair trade dostal vice do povédomi lidi
Reklamni slogany, vice info o zemich ptivodu a zplisobu vyroby.

Vic to dostat do podvédomi zakaznikd, tfeba kampani nebo reklamou. U aplikaci na potraviny to tam
specifikovat. Ale i v obchodech, dat vétsi diiraz na obalech.

Vice reklam, vice vzdélavat déti ve Skole.

Koutek produktti v obchodé.

Socialni media.

Spoty v tv, stanky + hostesky ve velkych fetézcich.

Zvétsit povédomi o Fair Trade.

Reklamy

Nenaésilné

Vice na soc. sitich ¢i v mediich.

Tv, radio, instagram, rozhovory.

Vétsi reklama, mozna ptes socidlni sité nebo TV.

Asi by se to mélo vic objevovat v televizi a na socialnich sitich.

Vétsi povédomi o tom, jak znacky bez fair trade zachazi s vyrobou.

Reklamy v TV, socidlni sité

Socialni sité (influencefi)

V reklamdach upozornit, ze se jedna o vyrobek fair trade.

Reklama v tv, v letacich.

Média, letdky, internet.

Myslim, ze by se mél dostat vice do podvédomi lidi naptiklad pomoci zajimavych videi, které by
vysvétlovaly vse o fakt trade. Také by bylo dobré, vysvétlit starSim lidem, co to vlastng je. Myslim, ze
vétSina starSich nevi, o co jde.

Vice reklam za ucelem informovani vetejnosti.

Reklamy

Mozné Cesky ekvivalent vyrazu.

Mozna by se to mélo uzakonit.. Nebo by méla vétSina velkych vyrobcl sama zacit vyrabét fair trade a
ukazat tak zdkazniklim, Ze se zajimaji o dopad na planetu a udrzitelné podminky vyroby - ochrana
zivotniho prostiedi zacina byt vic a vic Zadana, proto si myslim, ze by to byla i dobra reklama pro
samotné firmy :)

Lepsi reklama.

Média, socialni sité.

VEtsi osveta, vysvétleni ditvoda, pro€ to je dobré. Lepsi oznaceni.

Média
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4.1.10 Priizkum hnuti Fairtrade Cesko a Slovensko

Podobny priizkum délalo v poloviné roku 2020 piimo hnuti Fairtrade Cesko a Slovensko.
Ten ukdzal, Ze za poslednich deset let znalost etické certifikace Fairtrade a ochranné znamky
FAIRTRADE vyrazné stoupla a to az trojnasobné. Tento prizkum odhalil, Ze znamku
FAIRTRADE zna 58% Cechii. Celych 38% dokonce uvedlo, Ze piesné vi, co tato znamka
znamena (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020). Vysledky priizkumu této bakalafské prace a
prizkumu Fairtrade Cesko a Slovensko se tedy lisi o 28%. To miize byt zplisobeno tim, Ze
dotaznik zpracovavany hnutim Fairtrade mél vétsi vzorek lidi a vice variabilni vek

dotazovanych. Mohl by se tedy povazovat za priikaznéjsi.
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Graf 12 — Znalost oznacent informujicich o puvodu zboZi (https://fairtrade-cesko.cz/wp-
content/uploads/2020/07/Povédom%C3%AD-0-FAIRTRADE-2020.pdf 2.3.2021)

Na grafu ¢islo 20 mizeme piehledné vidét, jak se zménila spontanni informovanost o
organizaci Fairtrade za poslednich 10 let. V roce 2010 bylo mezi lidmi mnohem vice rozsifené
oznaceni Klasa. Znalost lidi oznaceni Klasa klesla za poslednich 10 let o neskute¢nych 15%

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).
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4.1.11 Shrnuti
Dotaznikového Setfeni se zucastnili jak muzi, tak Zeny rtznych vékovych skupin,
vzdélani a socidlniho postaveni. Prevladala vSak vekovd skupina 20-24 let. VétSina
dotazovanych ma stfedoskolské vzdélani tspésné zakoncené maturitou. Vice jak polovina
dotazovanych zije ve velkomésté. Nejvice respondentli byli studenti a vice jak Ctvrtina
dotazovanych byli zamé&stnani. Primérny mési¢ni piijem se pohyboval u témét poloviny

ucastnik Setfeni do 10 000,-K¢.

Hnuti fair trade zacina byt rozsifenéjsi, nezli bylo diive, stale vSak je prostor ke zlepSeni.
Piesné to ukdzalo i dotaznikové Setieni. Dokonce i néktefi mladi lidé, ktetfi maji nejjednodussi
pfistup k informacim na internetu, nemaji ponéti, jaky je vyznam fair tradu. Celych 14%
dotazovanych o pojmu ,,Fair trade* nikdy neslySelo. A i ptes to, Ze 86% dotazovanych o pojmu
jiz n¢kdy slyselo, pouze 68% vi, co pojem znamend. Stile je zndmé&jsi naptiklad oznaceni
vyrobkd BIO nebo Klasa. Vétsina lidi, ktefi byli tdzani, si mysli, Ze na Ceském trhu neni
dostate¢ny vybér fair tradovych produktii, pouze 2 respondenti tento problém sami fesi tim, ze
jezdi nakupovat do pohrani¢i. Na otazku, zda za posledniho ptil roku nakoupili dotazovani
n¢jaky vyrobek s oznacenim Fairtrade, odpovédélo 13% respondentti, Ze nekoupilo, zbylych
87% se rozdelilo téméf na pul s tim, Ze jedna polovina néjaky Fairtradovy produkt koupila a
druha nevi. Nejkupovangj$imi Fairtradovymi produkty mezi respondenty je kava a kakao ¢i
cokolada. Pouze 12% respondentii takto oznacené vyrobky cilené vyhledavd a nejvétSim
ditvodem pro to je podpora péstitelii a kvalita produkti. Témét vSichni respondenti se zajimaji
o dopad potravin na Zzivotni prostiedi. Dotazovani na tuto otdzku odpovidali bodovym
hodnocenim na Skale od 1 do 10. Pouze 16% ohodnotilo sviij vztah 1 — 4 body. 12%
respondentll vyuziva jiny zplsob podpory rozvojovych zemi, nez je nakup fair trade produkti.
Mezi zplsoby podpory patii naptiklad financni dary, pfispévky nadacim, které se zabyvaji
podporou rozvojovych zemi, turismus, a tak dale. Na prvnim misté pfi ndkupu potravin je pro
respondenty kvalita a hned poté néasleduje cena. Nejméné dulezitd je pak propagace. 66%
respondentd si mysli, Ze fair trade neni v Ceské republice dostateén& propagovany. V posledni
otazce meli dotazovani moznost navrhnout, jak by tento problém bylo mozné vyfiesit. Nejvice

se opakoval navrh o zavedeni reklam do masovych médii.
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5 Zavér

Cilem bylo, zjistit povédomi lidi o organizaci fair trade a oznaceni vyrobkl znamkou
FAIRTRADE. Dle Setfeni jsem zjistila, Ze pomérné¢ mnoho lidi viibec nevi, co to fair trade je.
Po porovnani s $etfenim, které bylo provedeno p¥imo hnutim Fairtrade Cesko a Slovensko, jsem
zjistila, Ze se povédomi za poslednich deset let rapidné zvysilo a znalost respondentii mého
dotaznikového Setieni prevysuje znalost respondentii Setfeni od organizace Fairtrade Cesko a
Slovensko. Dlivodem pro to miZe byt mensi vzorek, ke kterému jsem méla pfistup a také mensi

diverzita v€kovych skupin. Mého dotaznikového Setfeni se Ui€astnili prevazné mladi lidé.

I pfesto si myslim, Ze je potieba fair trade vice rozsifit mezi vSechny vékové kategorie.
Aby bylo zacileno na vékové skupiny, které maji o fair tradu mensi ¢i zadné informace, by bylo
pfinosné, aby byla natoCena série kratkych spotd, které by byly vysildny v televizi na né€kolika
televiznich stanicich v hlavni vysilaci ¢as. Spoty by mély byt kratké a vystizné, mély by
poukdzat na to, v ¢em je fair trade dobry a pro¢ se vyplati investovat pravé do fair trade
produktti, rozhodné by nemély byt zddnym zplsobem zastraSujici. Hlavnim argumentem by
meéla byt udrzitelnost a s tim spojeny lepsi zivotni standard pro dalsi generace. Dale by mohly
byt vyrobeny plakaty, které by byly vyvéseny v méstské hromadné doprave, protoze pravé tou
se kazdy den pfepravuje tisice lidi a maji na chvilku ¢as se zastavit a rozhlédnou. Tyto plakaty
by lidi odkazovaly na to, kde mohou produkty s oznacenim FAIRTRADE koupit a o jaké
v supermarketech a hypermarketech, kde by byl vytvofen a vyrazn€ oznacen koutek s produkty

s ozna¢enim FAIRTRADE, kde by je spotiebitel nasel vSechny piehledné na jednom misté.

Bylo by potésujici, kdyby se v nasledujicich letech smysleni lidi zménilo a zacali by
Zemi brat jako néco, o co se musime starat, aby slouzila i dal$im generacim tak hezky, jako
slouzi nam. Hnuti fair trade je jednim z krokd, jak zajistit naSim détem a vnoucatim hezci

budoucnost. Velké véci zacinaji malymi kroky a nedéji se pres noc.
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7 Pf‘ilohy
7.1 Dotaznik

Fair trade

Dobry den,

jmenuji se Nika Malyjurkova a jsem studentkou 3. roéniku Ceské zemédélské univerzity v

Praze.
Tento dotaznik bude vyuZit pro praktickou ¢ast mé bakalaiské prace a je anonymni.
Otazky, na které neznate odpovéd’, preskocte.

Ptedem dékuji za Vas Cas.

1. Jakého jste pohlavi?
a. Zena
b. Muz

2. Kolik je Vam let?

a. 0-19

b. 20-24

c. 25-29

d. 30-39

e. 40-49

f. Vice nez 50

3. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
Zakladni

Stfedoskolské bez maturity
Stredoskolské s maturitou

Vyssi odborné

Vysokoskolské

o0 o

4. Kde bydlite?
a. Vekomésto

b. Mésto
c. M¢stys
d. Vesnice

5. Jaké je VasSe socialni postaveni?

a. Student

b. Zaméstnany
c. OSVC

d. Nezaméstnany
e. Jiné..
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6. Jaky je VAas§ mésicni piijem?

a. Do 10 000,-
b. 10 000 — 20 000,-
c. 20001 —30000,-
d. 30001 —40 000,-
e. 40001 —-60 000,-
f.  Vice nez 60 000,-
7. Znate n&jaké oznaceni zbozi, které zarucuje kvalitu vyrobku?
a. BIO
b. Klasa
c. Fairtrade
d. Ceska potravina
e. Ceska kvalita
f. Regionalni potravina
g. Chranéné oznaceni
h. Vim, co jim
i.  Nezndm zadné
j. Jiné..
8. Ridite se pfi nakupu potravin tim, zda jejich vyroba byla Setrnd k Zivotnimu prostedi?
a. Ano
b. Ne

9. Slyseli jste n¢kdy o fair trade?
a. Ano
b. Ne

10. Vite, co fair trade znamena?
a. Ano
b. Ne
c. Nejsem si jisty/a

11. Je podle Vis v Ceské republice dostatedny vybér fair trade produktii?

a. Ano
b. Ne
c. Nevim

12. Jezdite nakupovat fair trade produkty do pohranici? (napt. Némecko)
a. Ano
b. Ne

13. Koupili jste za posledniho ptl roku vyrobek oznaceny Fairtrade?

a. Ano
b. Ne
c. Nevim

14. Jaky Fairtrade produkt jste zakoupili?
a. Kava
b. Kakao/Cokolada
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c. Ovoce

d. Caj

e. Kofeni

f. Kvétiny

g. Obiloviny

h. Ryze

1. Jiné..

j- Nevim
15. Vyhledavate pti ndkupu Fairtrade produkty?

a. Ano

b. Ne

c. Jina odpoved'..

16. Pokud ano, z jakého diivodu?

a. Podpora péstitelt
b. Kvuli kvalité
c. Kuvili znacce
d. Jina...
17. Do jaké miry Vas zajima dopad potravin na Zivotni prostfedi?
a. 1/10
b. 2/10
c. 3/10
d. 4/10
e. 5/10
f. 6/10
g. 7/10
h. 8/10
i. 9/10
j. 10/10
18. Vyuzivéte jiny zplsob podpory rozvojovych zemi?
a. Ano
b. Ne

19. Pokud ano, jaky zptsob podpory rozvojovych zemi vyuzivate?

vvvvvv

a. Kvalita

b. Cena

c. Slozeni

d. Znacka

e. Dostupnost
f. Propagace

21. Je podle Vas fair trade dostatecné propagovany?
a. Ano
b. Ne
c. Nevim



22. Pokud podle Vas fair trade neni dostate¢né propagovany, jak si myslite, Ze by m¢l byt
propagovany?
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