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Anotace

Diplomovéa prace se zabyvd moznostmi vyuziti medidlni vychovy v hodindch
anglického jazyka. Teoreticka Cast nejdiive obecné predstavuje média, dale medialni
vychovu a jeji misto v Radmcovém vzdélavacim programu pro gymnazia (RVP G). Dalsi
¢ast mapuje vyuzivani medialni vychovy v ostatnich piedmétech, ptiblizuje metodiku a
nékteré¢ dostupné metodické prirucky. Zamétuje se také na reklamu a jeji hlavni
charakteristiky. Prakticka ¢ast nas seznamuje s projektem medialni vychovy uréenym pro
integraci do hodin anglického jazyka. Nese nazev Advertisement and Slogan a je
vypracovan pro vyuziti ve tfech vyucovacich hodinach. V této ¢asti jsou v ramci projektu
detailn¢ popsany struktura, cile a metody jednotlivych hodin, ptipravy na hodiny a

samotny pribéh. Zavérecna Cast je vénovana hodnoceni studenti a uditele.

Abstract

This diploma thesis focuses on Media Education in English language classes. The first
section introduces media in general and deals with media education and its place in
Framework Educational Programme for grammar schools. Next part monitors the ways of
using media education in other school subjects and describes methodology itself. On the
basis of this knowledge some of the methodological books are analysed. The last part of
the first section introduces advertisements and their main characteristics. The second
section presents a project of media education which is called Advertisement and Slogan.
The project was prepared to be used in three English lessons. The structure, aims and
methods of each of them as well as lesson plans and the process of each lesson are
described in detail. The final part is devoted to students’ and teacher’s evaluations.
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Uvod

Tématem mé diplomové prace je Medialni vychova v hodinach anglického jazyka.
Medialni vychovu vnimame jako jednu z cest, jejimz prostfednictvim je mozné napomoci
rozvoji kompetence, medialni gramotnosti, nezbytné pro optimalni fungovani v dne$ni
spolecnosti. O nutnosti dosazeni medidlni gramotnosti nemtize byt pochyb. S medialni
vychovou pocita také soucCasné Skolstvi, které ji zaradilo do Ramcového vzdélavaciho
programu jako jedno z prufezovych témat. Nabada ucitele, aby studenty ucili schopnosti
kriticky a tvofivé nakladat s médii, vyuzivat je, ale zaroven jim nepodléhat a udrzovat si
od nich odstup. To je podle mého nazoru vice nez v poradku. Co se nam vSak muze jevit
jako limitujici, je propojeni medialni vychovy jen snékterymi vzdé&lavacimi oblastmi.
Setkavame Se s ni naptiklad v oblasti Jazyk a jazykova komunikace a v jejim ramci dale
jen s ¢eskym jazykem. O moznostech prace s timto prufezovym tématem Vv hodinach cizich
jazykl se bohuzel mnoho informaci nedozvidame.

Nicméné vefim, Ze celé fada Skol s vyuzitim medidlni vychovy v jinych predmétech pocita
a zahrnuje ji do svych Skolnich vzdélavacich programt. Otazkou vsak zistava, kde vzit
pro praci s médii inspiraci a jak se ziskanymi materidly nalozit. Zajem by mélo vzbuzovat
také to, jakou roli v tomto snazeni hraje oblast cizich jazykt, v nasem ptipadé piedevsim

jazyk anglicky.

Hlavnim cilem mé diplomové prace je vytvofeni a realizace takového projektu,
diky némuz bude mozné dokézat, Ze nejenom v hodinach Ceského jazyka, dé€jepisu nebo
obcanské vychovy, ale 1 v hodindch anglického jazyka miZe prifezové téma medialni
vychova sehrdt vyznamnou roli a podilet se na rozvoji medidlni gramotnosti jako

kompetence porozumét médiim.

Diplomové prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Prvni kapitola
teoretické Casti se vénuje médiim, jejich klasifikaci a zv1asté pak tomu, jak na nas, jako

na posluchace, ptisobi a do jaké miry nés ovliviiuji.

Nasledujici kapitola prechazi k pojmu medidlni vychova, dale k podnétim, které
zapricinily vznik tohoto oboru a nasledné¢ zminuje jeho hlavni cile. V této casti je
pozornost vénovana také pojmu medidlni gramotnost, na ktery nahlizime jako

na kompetenci rozuméet médiim.



Treti kapitola opét zminuje medidlni vychovu, tentokrat ale v souvislosti
s Ramcovym vzdélavacim programem pro gymnézia. VSima si jednoho ze Sesti
prafezovych témat, analyzuje jeho vyuziti v riznych vzdélavacich oblastech a konecné

popisuje jeho charakteristiky a tematické okruhy.

Ctvrta kapitola se soustfedi na metodiku medialni vychovy, pojednava o metodach
vyuzitelnych pro vyuku tohoto predmétu a 0 zasadach, které je tieba spliiovat. Vzhledem
K tomu, ze jeSté stale neexistuje jednotna metodika medialni vychovy, zabyva se tato
kapitola rozborem nékolika vybranych dostupnych metodickych pfirucek, kterymi je
mozné se pii praci s médii inspirovat.

Posledni kapitola nds seznamuje s problematikou reklamy. Pfiblizuje vyznam a
vyuziti tématu reklamy pro hodiny medidlni vychovy, jmenuje pfesvédcovaci techniky
reklam, pomoci kterych snami reklamy manipuluji, a poté se zabyvd hlavnimi

charakteristikami reklamnich slogani a jejich jazykovymi zvlaStnostmi.

Média a predevsim reklama jsou stézejnimi tématy praktické ¢asti diplomové prace,
kterd nds seznamuje s projektem mediadlni vychovy v hodindch anglického jazyka.
Prakticka ¢ast se skladd z péti kapitol. Prvni nés seznamuje s projektem. Nasledujici tii
kapitoly podrobné popisuji tfi vyucovaci hodiny. Soucasti kazdé z nich je popis jeji
struktury, stanovenych cilii a pouzitych metod; detailné je popsana také piiprava na hodiny
a jejich prubéh. Reflexe pak uzavira kazdou ze tii kapitol. Zavére¢na kapitola je

soustfedéna na zpétnou vazbu v podobé hodnoceni ze strany studentti a ucitele.



I. TEORETICKA CAST



1. Média, spolecnost a kultura

Zajistit prenos a vyménu informaci je cilem kazdého spoleCenstvi. K tomu ucelu
slouzi pravé média, ktera sehravaji v tomto procesu diilezitou roli. Prostfednictvim médii
ziskdvame poznatky o spolecnosti, obohacujeme nase prozitky, prosazujeme svoje
myslenky, ale také se jejich prostfednictvim obavame nekontrolovatelného. Média jsou
tedy velmi mocnym prostfedkem, podileji se na socializaci jednotlivce, jeho zafazeni
do spole¢nosti, a tim utvareji podoby spole¢nosti a vztahy v ni. Utvareji a formuji to, co se
dozvidame o svété. Mohou se stat zdrojem nasich nazor a myslenek. Jsou to praveé média,
ktera dokazou ovlivnit jednani a uvazovani lidi a to tim silnéji, ¢im vice médii najednou
uziti médii, jako je treba reklamni kampan. Kampané vyuzivajici vice médii spolecné, tak

opakuji a posiluji kazdé sdélent, které nabidnou publiku. “(Burton-Jirak, 1997:16)

Proto se stale vice objevuji snahy ovladnout je a ziskat nad nimi kontrolu. Studiem
médii se zvySuje moznost lépe se orientovat ve svété, kontrolovat interpretace svéta a lidi
tak, jak ndm to média nabizeji. Neni tedy s podivem, Ze se Casto mluvi o medialni
gramotnosti, jako o kvalité pohledu, s niZ je jedinec schopen pfistupovat k médiim. Cilové
skupiny, jimz je medialni sdéleni urceno a jez jsou piesvédCovany, ze maji néjaké obtize,
které budou vyfeSeny koupi produktu, budou schopny adekvatné reagovat. Jde totiz o
interpretace novinai, zpravodajct, autord filmt a serialt, ktefi interpretuji svét
podle svych piedstav, podle toho, co je pro né¢ dulezit¢é a vyznamné. To je tieba si

uveédomovat.

Vyznamnou soucast zivota ¢lovéka predstavuje také zabava, tedy takovy zpusob
vypliiovani volného Casu, ktery piinasi potéSeni. Média funguji nejen jako nezastupitelny
zdroj informaci, ale také zabavy. Jednou z funkci medidlnich sdéleni je pravé pobavit
publikum. Jinymi slovy, média maji v tomto oboru velmi malou konkurenci. Jak autofi
Burton a Jirak dale uvadi, nejde tady totiz ,,pouze® o tisk, rozhlas, televizi; dualezité
médium predstavuji také knihy a v soucasnosti zejména pocitac¢, pocitacové hry, telefon a
internet. Zabava v médiich pfinasi rozptyleni, uvolnéni a vzrusSeni, a to vétSinou pomoci
primitivnich a opakujicich se prostiedkti. Pochopeni toho, jakym zptisobem média v oblasti
zabavy funguji, je pro spolecnost nesmirné dilezité. M¢li bychom si uvédomovat

nabizejici slasti i hrozici rizika a ,, pokouset se v ramci zvySovani medialni gramotnosti
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podporovat u deti nejen kriticky pristup k nabizenym zabavnim obsahiim, ale vzhledem
K proménam medidlni produkce i schopnost rozpoznat zabavnost nabizenych produkti.
(Micienka, Jirak, 2007:137) Rizika mohou piedstavovat tehdy, kdyZz nejsou dospivajici,

zrajici jedinci schopni podbizivost zabavnich obsahii identifikovat.

Studium médii je velmi Gzce propojeno také se studiem kultury. Medidlni sdéleni
vychazi z tradic konkrétni kultury, konkrétni spole¢nosti. Je mozné je prenaset z jedné
kultury na druhou a naopak, jejich interpretace se vSak Vv jednotlivych kulturach mohou
vyrazné liSit. ,, Zkoumdme-li napriklad, jak Ziji a co ctou dospivajici divky, miizeme se
vysledkit dobrat jak analyzou vlastnich casopisu, tak vyzkumem studujicim to, jaké

postaveni maji casopisy ve spolecenském Zivoté divek. ** (Burton — Jirak, 1997:69)

Existenci kultury a jeji spojitosti s médii je tfeba mit stdle na paméti. Jinak budou
pravdépodobné v médiich vyobrazeni napiiklad obyvatelé Jihomoravského kraje s jejich
uvazovanim, chovanim a prozivanim, jinak obyvatelé horskych oblasti. Jiné informace
budou dostupné v mistnim deniku, jiné v tisku vétSiho formatu. Povédomi odlisnosti je

tedy urcitym povédomim o kultufe a kulturnich hodnotach. (Burton-Jirak, 1997)

1.1 Médium jako pojem

Jednim z Gstfednich témat medialni vychovy je samotny pojem médium. Pokud se
na tento pojem zaméfime z hlediska jeho latinského ptivodu, budeme o ném hovotit jako
0 stfedu, sttednim c¢lenu, prostfedi nebo prostiedku. Z obecného hlediska je mozné vnimat

médium jako jakykoliv element, ktery je zprostfedkovatelem déje.

. . kazdy jazyk a ,,jazyk* (napr. programovaci jazyky, nebo kod DNA pro tvorbu
bilkovin aj.), i kazdé pismo a ,,pismo* (napr. vilajkova abeceda, slepecké pismo, hudebni

notace aj.)... “(Bina, 2005:6) muZeme povazovat za médium.

V SirSim slova smyslu miZzeme médium spojovat také s pojmem socialni komunikace;
v ivahu bychom mohli brat naptiklad feCovy projev, gesta, signdly, vytvarny projev a
dalsi. K nasemu ucelu vsak postaci vnimat média v uz$im slova smyslu, tedy jako formy
komunikace, které mohou byt na jedné strané technicky produkované (kniha, noviny) a
na stran¢ druhé formy pomoci techniky umoznéné (tj. internet, socialni sité, televize atd.).

(Niklesova, 2007).
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1.2 Média a jejich Kklasifikace

Noviny, internet, rozhlasové a televizni stanice a jind dalSi média se staly
neodmyslitelnou soucéasti naSeho kazdodenniho Zzivota. Na tom, abychom se smédii
soucasné doby setkavali v podob¢, na kterou jsme zvykli, a kterou povazujeme témert
za samoziejmou véc, se podili velké mnozstvi faktort. McQuail zminuje hlavni Ctyfi;
uvadi, ze podoba médii je déna: ,,... fechnologii; politickou, socialni, ekonomickou a
kulturni situaci spolecnosti; mnozinou cinnosti, funkci a potieb, a konecné lidmi — zvlaste

jejich sdruzenim do skupin a tFid ¢i podle zajmii...* (1999: 33)

Autor dale hovoti o médiich jako o institucich, které se postupem casu rozvijely
kolem jejich hlavnich Cinnosti souvisejicich predevsim s pfenosem a Sifenim informaci.
Na medidlni instituce pohliZzi z nc¢kolika hledisek. Jednim znich je typ uZivanych
technologii, které dale déli podle tii kritérii na: celostatni tisk, lokalni tisk a vysilani.
Druhym hlediskem jsou zmény v case a jako posledni uvadi hledisko odlisnosti

V jednotlivych zemich.

S pfihlédnutim k pfedchozim hlediskiim je mozné média dé€lit na (McQuail, 1999:
33-42):

e Tisténa média — kniha, noviny

e Film

e Vysilani (broadcasting) — televize, rozhlas

e Hudebni nahravky

e Nova elektronicka média’ - média oznaCovana také jako telematicka média
z diivodu kombinovani komunikace s informatikou; hlavnimi znaky novych médii
jsou: decentralizace?, vysoké kapacita, interaktivita a flexibilita formy, obsahu i
uziti. Bina (2005) mluvi v souvislosti s tzv. novymi médii o poc¢itacovych médiich.
Jako ptiklady pocitacovych médii uvadi pocitacové hry, CD-ROM, WWW, ICQ a
dalsi. Jirak® charakterizuje nova média jako v dané dob¢ nastupujici; hovofi také o

propojeni s pocitacovymi sitémi zvlastné v souvislosti s vyuzivanim internetu jako

! Niklesova(2007) oznaguje nova média pojmem digitalni média, ktera jsou zaloZena na digitalnim, resp.
numerickém zpracovani dat. Jako média elektronicka uvadi telegraf, telefon, rozhlas a televizi.

2 dodani obsahu a vybér nejsou jiz pievazné v rukou toho, kdo komunikovany obsah dostava

3 JIRAK, Jan. Nova média : Medialni technologie. Metodicky portal RVP [online]. 11.5.2006, 1, [cit. 2011-
08-30]. Dostupny z WWW: <http://clanky.rvp.cz/clanek/c/Z\VOF/547/MEDIALNI-TECHNOLOGIE---
NOVA-MEDIA .html/>.
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nového média. Podobné na situaci pohlizi Mic¢ienka (2007) a ve své knize Jak

rozumét médiim rozdéluje média na:

e stara (masova média) - noviny, Casopisy, film, rozhlas a televize; vyznacuji se
vysS§i pasivitou piijemce, menSi moznosti vybéru informaci a nevelkou moznosti
zpétné vazby; piesto ale masova média disponuji technickymi prosttedky, pevnou
organizacni strukturou a moci informovat, vzdélavat a bavit mnohdy nemalou
skupinu anonymnich piijemct

e nova média (sitova) — jako pfiklady uvadi internet, digitalni televizi, technologie
na bazi WAP; pfijemce ma vétsi volnost ve vybéru, moznost aktivné zasahovat do
kone¢né podoby sdé¢leni; takika neomezené moznosti v této oblasti (tvorba
internetovych stranek, vytvoteni vlastniho blogu atd.) brani novym médiim stat se

masovymi, i ptesto, ze predpoklady zde jsou.

Neopomenutelnym druhem médii soucasné doby jsou bezesporu socialni sité, které
jsou v soucasné dob¢ stale vice vyuzivany. Nejsou uz jen pouhym nastrojem pro zaplnéni
volného Casu a pro zdbavu, ale mnohym firmdm oteviraji cestu k zajimavému podnikani.
Tempo rozvoje technologii a moznosti, které skyta, napovidd, zZe dnes nova média budeme

s velkou pravdépodobnosti za n¢kolik let popisovat jako média stara.

V souvislosti se zminénymi médii ¢asto slychavame pojem reklama. Reklama jako typ
medialniho sdéleni skutecné vyrazné zasahuje do struktury a fungovani kazdého z nich.
Jelikoz pojem reklamy sehraje v praktické €asti diplomové prace dulezitou roli, bude ji

pozdé&ji vénovana cela kapitola.
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2. Medialni vychova

Predstavit si svét bez existence médii je uz dnes nemozné. Informace, které se
dozviddme o svété, se knadm vétSinou dostdvaji prave prostiednictvim médii. Nase
zkusenosti mnohdy nesta¢i na to, abychom byli schopni takto ziskané informace
konfrontovat s nasi vlastni, pfimou zkuSenosti s obrazem reality. Podani médii je vzdy
zaloZzeno na zaméru tvarct sdéleni, na jejich omezenych moznostech a zavislostech,
technickych limitech a dalSich okolnostech. Proto bychom se méli s medialni realitou
srovnavat kriticky, alesponl zékladnim zplisobem se orientovat ve svété médii a jeho

zakonitostech a stavat se tak medialn€ gramotnymi.

Nutnost profesni piipravy a s tim souvisejici rozvoj medialni gramotnosti novinait,
pracovnikl reklamnich agentur, public relations a dalSich je zfejmé uz davno. S nekterymi
obory podporujicimi profesni ptipravu téchto budoucich odbornik se jiz bézné setkavame
na vysokych Skolach zvlast¢ ekonomického zaméieni. Prosadit naléhavost rozvoje
vychovy, tedy specifické ptipravy téch jedinct, kteti vstupuji do medidlni komunikace

v roli piijemctl, je mozné dojit ke spInéni tohoto cile.*

Autofi Micienka a Jirdk (2007) uvadi, ze hlavni impulzy pro rozvoj medialni
vychovy tak, jak ji dnes zndme, pfiSly po druhé svétové vélce. Prosadila se ptredevSim
V povalecném Némecku. Vyznam medialni vychovy pro némeckou spolecnost doklada 1
bohata a stale ziva tradice medialni pedagogiky (Medienpiddagogik), ktera je samostatnym
oborem. Medialni pedagogika rozviji metody medialni vychovy a vede vlastni vyzkum
tykajici se vlivu médii na psychiku a chovani déti a dospivajici mladeze. DalS§im
impulzem byla podle vySe zminénych autori v 50. a 60. letech komercializace médii
(pfedevsim televize) v USA a postupné pronikani do evropského prostiedi v 70. letech.
V Evropé se vtéchto letech nejednalo jeSté o nijak silnou komercializaci. To mélo
za nasledek, Ze se medidlni vychova v evropskych zemich, s vyjimkou Némecka, vyvijela
pomaleji. Od 80. let miizeme o medialni vychové hovofit v souvislosti s Velkou Britanii a
skandinavskymi zemémi. Srozvojem interaktivnich medii (pocitacli, prenosnych

prehravaci, her) rostl pozadavek na rozsiteni medialni vychovy i do ostatnich zemi svéta.

* JIRAK, Jan. Pro¢ potfebujeme medialni vychovu. Metodicky portal RVP [online]. 30. 4. 2001, [cit. 2011-
09-05]. Dostupny z WWW: <http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/540/PROC-POTREBUJEME-MEDIALNI-
VYCHOVU.html/>.
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Dnes je jiz soucasti vSeobecného vzdélavani v zemich Zapadni Evropy, Severni a Jizni
Ameriky, Afriky i Asie, Australie, Nového Zélandu, své zastoupeni se snazi vydobyt i

Vv zemich byvalého vychodniho bloku.

V Ceské republice se diskuze o medialni vychové vede od poloviny devadesatych
let dvacatého stoleti. V soucasné dobé je soucasti obsahu Ramcového vzdélavaciho
programu. Prostor pro praiezové téma Medidlni vychova poskytuje také projekt Klice
pro Zivot.> Mostem, ktery by mél slouzit k propojeni pojeti Medialni vychovy jako
prifezového tématu RVP s potiebami praxe, by méla byt nova publikace divize VUP
snazvem Doporuené olekavané vystupy®, ve které ma medidlni vychova také své

podstatné misto.

2.1 Hlavni cile

Podle Jirdka je tedy hlavnim cilem tématu medialni vychovy ,,rozvinuti medialni
gramotnosti do takové urovné, aby vyuzivani médii byla cinnost, kterou ma jedinec co
nejvice pod vlastni kontrolou a jiz se dokaze 7idit tak, aby mohl medidlni nabidky co
nejvice vyuzit.* (Www.vuppraha.cz). Dale tyto cile jesté konkretizuje a uvadi, Zze by
medidlni vychova méla pfiblizit, jakym zptisobem funguji texty, vysvétlit, jak se podili
na vytvareni vyznamd, a také vylozit, jakym zpisobem funguji organizace. Na zavér
zminuje cil popsat, jak se publikum zmocnuje medialnich produkti, technologii a instituci

a dodava jim vyznam.

® Narodni institut d&ti a mladeZe spole¢né s ministerstvem kolstvi mladeze a t&lovychovy od 1. dubna 2009
realizuji narodni projekt s nazvem: Kli¢e pro zivot — Rozvoj klicovych kompetenci v zajmovém neformalnim
vzdélavani. Medialni vychove se projekt vénuje v ¢asti Prifezova témata — Medialni vychova a medializace.

® PASTOROVA, Markéta, et al. Doporucené ocekavané vystupy: Metodickd podpora pro vwuku priifezovych
témat v zakladnich Skolach [online]. 1. vydani. Praha: Vyzkumny pedagogicky ustav v Praze, 2011 [cit.
2011-11-02]. Dostupné z WWW: <http://www.vuppraha.cz/wp-content/uploads/2011/07/DOV-ZV1.pdf>.
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2.2 Medialni gramotnost

Jak jiz bylo feCeno, cilem medialni vychovy je rozvijet novou, v soucasné
spole¢nosti nezbytnou kompetenci porozumét médiim, a sice medidlni gramotnost.

Zamgéiime se tedy na to, jak bychom méli pojem medialni gramotnost spravné chapat.

Vyraz gramotnost jako takovy byvéa v obecném povédomi lidi spojovén se ctenim a
psanim. Gramotnym je tedy takovy clovek, ktery tyto ¢innosti ovladd. UNESCO vystihuje

pojem gramotnost takto:

,, Gramotnost je charakteristika ziskana jednotlivci v riznych stupnich od temeér nuly po
presné nevymezenou horni hranici. Nékteri jedinci jsou vice nebo méné gramotni nez

ostatni, ale urcité neni mozné hovorit o gramotnych a negramotnych osobdach ve dvou

odlisnych kategoriich. “ (UNESCO, 1957:18)

Ptipojime-li k pojmu gramotnost piivlastek medialni, ziskame tim jednu z fad nové
definovanych gramotnosti, tedy Medidlni gramotnost. Medidln¢ gramotny clovék je
schopen maximaln¢ vyuzivat média pro svilj osobni rozvoj, své vzdélani a uspokojeni
potteb. Jinymi slovy zaujima k médiim autonomni a kriticky postoj. Medialni gramotnost
je nova svébytnd kompetence, osvojovana schopnost ,zit s médii, nutna k proziti
plnohodnotného Zivota ve spolecnosti. ,, Soustavné zvysovani medidlni gramotnosti se
obecné povazuje za vyznamny prostiedek zvysovani kvality, jak soukromého (partnerského,
skupinového, spotrebitelského) Zivota jednotlivce, tak verejného (obcanského) byti. *“ (Jirak,

2007:7)

Pojmem medialni gramotnost se podle Jiraka a Mi¢ienky (2007) zpravidla rozumi
soubor poznatkli a dovednosti, kterych je zapottebi k tomu, abychom byli schopni
orientovat se v ne prili§ prehledné nabidce medialni produktl, utvatejicich prostiedi,
ve kterém se soucasny Clovek neustdle pohybuje. K tomu, aby byl Uspésné zapojen do
procesu medialni komunikace, musi byt schopen si tyto poznatky, které jsou na jedné
strané potfebné pro ziskani kritického odstupu a na strané druhé umoznuji maximalni
vyuziti medialnich sdé€leni jako zdroje informaci a zabavy apod., osvojit a Gcelné s nimi

pracovat. Jinak feceno, mit je pod kontrolou.

Na ziskavani a rozvijeni praktickych dovednosti pfi praci s médii se soustiedi dovednostni

slozka medidlni gramotnosti. Jedinec je podporovéan, aby se sebevédomé, aktivné a
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nezavisle zapojil do medialni komunikace, a to ve dvou rolich: v roli ptijemce a v roli

tvirce medialniho sdéleni. (Vrankova, 2006).

Maerowitz zminuje tfi odlisSné typy medidlni gramotnosti. Jejich odliSnost spociva
Vv jiné koncepci médii. Numerato uvadi tato pojeti podle Maerovitze (Numerato, 2004:4):

1. Pojeti médii jako komunikac¢niho kandlu, prostfednictvim n¢hoz dochazi
k pfenaseni sdé€leni, posiluje tezi o gramotnosti zaméfeni na medialni obsah

2. Pojeti média jako zpisobu vyjadfovani s distinktivni gramatikou upozornuje
na potfebu vzdelanosti v oblasti medidlni gramatiky, jez umoziuje analyzovat
formy produkce mediélnich sdéleni.

3. Pojeti médii jako vnéjsiho prostiedi, stimuluje potfebu porozumét jejich vlivu

na mikrourovni a makrourovni

Jednou zcest jak rozvijet medialni gramotnost jako kompetenci je medialni
vychova. Ta miize mit jak podobu $kolni, tak také mimoskolni. Mtize byt dale realizovana
jednak jako soubor volno&asovych vychovné-vzd&lavacich aktivit’, jednak jako soucast
vSeobecného vzdélavani; v podob€ samostatného predmétu nebo jako soucést jinych

predméti.

" Jako piiklad bychom mohli uvést projekt Klice pro Zivot. — viz vyse
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3. Ramcovy vzdélavaci program pro gymnazia®

Medidlni vychova je jednim z Sesti prifezovych témat Rdmcového vzdélavaciho
programu (RVP). Ten piedstavuje spolecné s Narodnim programem pro vzdélavani
(NPV)® systém kurikularnich dokumentd na statni rovni.’® RVP vymezuje zavazné ramce
vzdélavani pro jeho jednotlivé etapy; V pfipadé gymnazii jde tedy o etapu stiedniho
vzd&lavani. RVP ZVM* a RVP G vznikaly pod vedenim Vyzkumného stavu
pedagogického v Praze (VUP), ktery spadda pod Ministerstvo 8kolstvi, mladeze a
t&lovychovy (MSMT) a to jako resortni vyzkumny tstav. Od $kolniho roku 2006/2007 je
soucasti realizované kulikularni reformy. Koncepci medidlni vychovy v Ramcovych
vzdélavacich programech pro zakladni i gymnazialni vzdélavani vytvofil doc. PhDr. Jan
Jirdk spole¢né s Centrem pro medialni studia Fakulty socidlnich véd Univerzity Karlovy
(CEMES UK FSV). Je zaloZena na kombinaci receptivnich (zaméfujici se na analyzu jiz
hotovych medialnich obsahl) a soucasné produktivnich (zalozenych na vytvafeni

medialnich sdé€leni) ¢innosti.

3.1 Medialni vychova a vzdélavaci oblasti RVP G

Obsah vzdélavani na Ctyfletych a na vys$Sim stupni viceletych gymnazii je podle
RVP G rozdélen orientaéné na osm vzd€lavacich oblasti; kazda znich obsahuje
charakteristiku vzdélavaci oblastil?’, cilové zaméreni vzd€lavaci oblasti a vzdélavaci

obsah.**

Medidlni vychova nachazi své uplatnéni v konkrétnich vzdélavacich oblastech.

Vyznamné misto zaujima napfiklad ve vzdé€lavacich oblastech Jazyk a jazykova

& www.rvp.cz [online]. 2010 [cit. 2011-05-30]. Metodicky portal rvp. Dostupné z WWW:
<http://clanky.rvp.cz/clanek/c/G/9639/ramcovy-vzdelavaci-program-pro-gymnazia.html/>.

9 NVP formuluje pozadavky na vzdé&lani, které jsou platné v pocateénim vzdélani jako celku.

9 Dale se hovoii o kurikularnich dokumentech na trovni $kolni. Skolni uroven piedstavuji skolni vzd&lavaci
programy (SVP), podle nichZ se uskute¢fiuje vzdélavani na jednotlivych skolach.

" Ramcovy vzd&lavaci program pro zakladni vzdélavani

12 Ramcovy vzd&lavaci program pro gymnazia

B podle RVP G vyjadiuje vyznam vzdélavaci oblasti na gymnaziu a ndvaznost na koncepci oblasti v
zékladnim vzdélavani.

Y RVP G uvadi, Ze vyjadiuje, jak vzd&lavaci oblast a jeji obory piispivaji k rozvijeni kli¢ovych kompetenci
zaka. Jako ptiklad uvadi rizné metody a formy prace, nejriiznéjsi aktivity uplatiiované v jednotlivych
pfedmétech.
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komunikace, Clovék a spolecnost, Clovék a ptiroda, Informaéni a komunikacni

technologie a Uméni a kultura.

V souvislosti s oblasti Jazyk a jazykova komunikace se s medialni vychovou
setkavame piedev§im prostfednictvim predmétu Gesky jazyk a literatura. Podle Cinatlové
(2008) mohou v nekterych piipadech piinosy medidlni vychovy formulované v RVP
dokonce pfimo nahradit jednotlivé kapitoly z u€iva ¢eského jazyka (v oblasti jazykové,
literarni a slohové komunikace). Reflektovana zkuSenost s medialnimi texty, s pravidly a
prostiedky masmedialni komunikace by méla zaky vést ke schopnosti rozpoznat jazykova
klis¢é a fraze uzivané v zurnalistice, prozitek z ¢etby muize zaky motivovat k tvorbé
vlastniho ¢asopisu nebo ucasti na riznych literarnich soutézich. Téma medialni vychovy
lze uzit také v Cisté literarnim ucivu, vZzdyt’ masmedidlni kultura dala vzniknout novym

zanrim jako napiiklad: serial, remake atd.

Piejdéme nyni k dalsi vzdelavaci oblasti, ve které ma medialni vychova také své
uplatnéni, a tou je bezesporu oblast Clovék a spole¢nost. Predmét déjepis, jako jeho
soucast, je spolecenskou védou zabyvajici se d¢jinami Cloveéka a jeho civilizace. Média
K historii neodmyslitelné patii. Rybackova (2008) pise, ze z historicky dilezitych momenti
pro svét médii stoji za zminku vyvoj pisma, o nékolik tisic let pozdéji vynalez knihtisku a
Snim souvisejici moznost vydavat o nékolik let pozdéji noviny. Periodicky tisk z 19.
stoleti vystiidal rozhlas a v druhé poloving 20. stoleti se hlavnim médiem postupné stava

televize. Médii mtizeme vyuzit k tomu, abychom zakim pfiblizili dobu.

Do stejné oblasti bychom zatadili i pfedmét ob¢ansky a spolecenskovédni zaklad.
,, Cilem obcanské vychovy je vychovavat aktivniho, informovaného a odpovédného obcana,
ktery se zapoji do demokratické spolecnosti. (Cap, Hazlbauer, 2008:199) K dosaZeni
tohoto cile je nutné, aby Skola zaky pfipravila k odpovédnému zachazeni se zdroji
informaci ziskavanymi majoritné z médii.
Cilem medialni vychovy je podle Capa a Hazlbauera vést zaky ke kritickému mysleni a
schopnosti posuzovat medidlni sd€leni. To vSe patii mezi zakladni dovednosti
demokratické obCana dne$ni moderni spole¢nosti. Pfedmét obcanska nauka v podstaté
sdruzuje vSechna prifezova témata. Zatradit medialni vychovu by tedy nemélo €init Zadné
problémy. Medidlni vychova mé s ob¢anskou vychovou dokonce nékteré spolecné cile.
V Ramovém vzdélavacim programu pro zakladni vzdé€lavani jde o tematicky okruh

Kulturni Zivot, v Ramcovém vzdélavacim programu pro gymnazia pak v oblasti Socidlni
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fenomény a procesy. Vyuziti medialni vychovy v tematickych blocich Stdr a pravo (RVP
ZV) a Obcan ve state (RVP G) je samostatnou kapitolou. V hodinach obcanské nauky,
jejiz zadjem o spolecenské védy je na dennim poradku, mizeme vyuzit aktudlnich témat
k diskuzi se zaky a vhodnym zptsobem je zafadit do pravé probiraného tematického celku.

Muzeme tedy vychéazet z materidli spojenych s redlnym svétem a svétem zaka.

I pfedmét zemdpis, spadajici sou¢asné do dvou oblasti (Clovék a spolenost,
Clovék a ptiroda), byva Casto spojovan s medialni vychovou. Nejriiznéjsi geograficka
témata, jako napiiklad problémy tykajici se migrace, starnuti obyvatelstva, nemoci, hladu,
dopravy, ptirodnich katastrof, velkomést a venkova, nebyvaji obsazena pouze v ucebnicich

zemépisu, ale jsou denné soucasti riznych medidlnich sdéleni. (Reznickova, 2008)

U vzdélavaci oblasti Clovék a piiroda na chvili ziistaneme a zaméfime se
na ptedmét fyzika. Pfi uvaze nad spojitosti tohoto pfedmétu s médii bychom si méli
v§imnout odlisného pohledu na pravdu. Zatimco média nam ptinaseji subjektivni pohled na
svét a spolecnost, fyzika naopak pracuje s objektivnimi daty. To, co dokaze experiment, je
pravda. Propojenim predmétu fyziky a medialni vychovy mizeme zaky nauéit schopnosti
rozeznavat mezi tim, co je objektivni pravda a tim, co mi nékdo, kdo pfi zpracovani
vychazi z vlastnich zkuSenosti, za pravdu vydava. S fyzikou se tedy v obecném slova
smyslu setkavame bézn¢ v médiich. Abychom byli konkrétni, zminime naptiklad propojeni
fyziky a pocitacovych her, fyziky a televize ¢i rozhlasu, fyziky ve filmu, casopisech,

novinach, ale také v pisni¢kéach.

Také v oblasti Uméni a kultura ma mediélni vychova své zastoupeni. Kitzbergerova
a Skaloudové (2008) vnimaji propojeni pfedmétu vytvarna vychova s medialni vychovou
jako velmi atraktivni a smysluplné. ,, Mdme moznost u svych Zakii rozvijet schopnost
rozpoznavat a citlive vaimat medidlni produkty, pristupovat knim Kkriticky a odhalovat
nebezpeci manipulace. “ (Kitzbergerova, Skaloudova, 2008:221) Vizualni zobrazeni hraje
v médiich vyznamnou roli, maloktera zprava ¢i sdéleni se bez nich obejdou. Stejné jako
medialni, tak 1 vytvarna vychova, vychazi ze soucasnych vyjadfovacich prostfedk,
soustfedi se na tvorbu a nasledné vnimani. Prikladem takové tvorby by mohly byt comicsy,

fotografie, film a video, pocitacova animace a jiné dalsi.

O moznostech propojeni medidlni vychovy se vzdélavaci oblasti Informatika a
informac¢ni technologie nemtizeme pochybovat ani v nejmensim. V ramci této oblasti se

jedna predev§im o vyuzivani tiSténych i1 digitdlnich dokumentl jako zdroje informaci.
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Soustiedi se na spravnost a presnost sdéleni a vede K utvafeni navyku co nejdiikladngji si

ovéiovat vSechny udaje. (Micienka, 2007)

Presto, ze se muze zdat, ze je medialni vychova vramci RVP ZV a RVP G
maximaln¢ vyuzita, Plasek (2004) upozoriiuje na to, Zze pravé zpusob, jakym RVP ZV a
RVP G vymezuji obsah medialni vychovy a pojeti medialni gramotnosti, vede K jistému
problému. Vymezenim pojeti medialni vychovy ma Plasek na mysli pfedev§im urceni
toho, pro¢ je dulezité zavadét medialni vychovu do Skolstvi, jaké tematické okruhy by
méla postihnout a jaky ma mit pfinos pro zaky. Pokud si totiz ur¢ime prostor pro medialni
vychovu, neznamend to, ze budeme schopni spravné pojmout zpiisob, jakym vyucovat.
Obzvlaste tehdy, ,,jde-li o0 oblast v ceském prostiedi novou, multidisciplindrni a

na neakademické urovni prakticky zvladnutou *. (Plasek, 2004:10)

Pro¢ tedy neposkytnout prostor medidlni vychové i1 jinde a jinym zpusobem,
napiiklad v hodindch cizich jazyk®, které nabizi podobné jako na$ matefsky jazyk
obrovské moznosti. S propojenim medialni vychovy s anglickym jazykem se v soucasné

dobé¢ setkdvame jen ziidka.

3.2 Medialni vychova jako priifezové téma RVP G

Medialni vychova (MeV) je jednim ze Sesti prufezovych témat Ramcového
vzdélavaciho programu pro gymndzia. Priifezova témata, jako dulezity formativni prvek,
prochazeji celym vzdélanim, témata na gymnaziu tedy navazuji na ta v zakladnim
vzdelavani, kde se s nimi zaci setkavaji poprvé. VSechna témata jsou zpracovana jednotné.
Obsahuji charakteristiku prafezového tématu, popisuji piinos priafezového tématu k rozvoji
osobnosti zaka. Vyjadiuji také vztah k ostatnim vzdélavacim oblastem. Jejich obsah je
rozpracovan do jednotlivych tematickych okruhii. Prifezova témata mlizeme realizovat
vramci jednotlivych predmétl, stejné tak je mozné se jim vénovat prostfednictvim
projektt, seminaiti, besed, kurzt apod., nebo je realizovat jako samostatny predmét.
Pro ptesnéjsi predstavu o prifezovém tématu MeV vénujeme nasledujici dvé kapitoly

struénému popisu charakteristiky tohoto prifezového tématu a jeho tematickym okruhiim.
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3.2.1 Charakteristika prirezového tématu medialni vychova

Nutnost zatfazeni prifezového tématu Medialni vychovy do RVP G vychazi
predevSim z povahy soucasné spolecnosti a probihajiciho procesu ,,medializace. VétSina
informaci je ndm prezentovdna prostfednictvim médii, které vyuzivaji riznych technik,
postuptl a strategii. Ty je tfeba poznavat a pochopit. Jsme tedy postaveni pied fakt, ktery
muZze naSe poznani v mnohém obohatit, ale stejnou mérou nas muze i ohrozit. Rizikiim,
souvisejicim s moznou ztratou orientace ve spoleCnosti az po izolaci a moznost
sociopatologického chovani, je tfeba celit. Soucasna spolecnost proto vyzaduje, aby se jeho

¢lenové dokazali co nejsamostatnéji orientovat v medialni nabidce.

Medialni vychova ma vybavit studenta medidlni gramotnosti, tedy obohatit nabyté
znalosti o soubor poznatkti a dovednosti. Ty mu pak pomohou jednat s medialni nabidkou
uceln¢ a v jeho prospéch. Jejich osvojenim se bude schopen aktivné a nezavisle zapojit
do medialni komunikace a dokaze odhalit ty oblasti medialni produkce, které se jim snazi

skryté¢ manipulovat.

Postaveni medialni vychovy je totiz natolik vyznamnych faktorem, Ze nestaci
k medialnim sd€lenim pfistupovat intuitivné, ale predev$im pouéné. ,,Sprdvné vyhodnoceni
techto sdeleni z hlediska zaméru jejich vzniku (informovat, presvédcit, manipulovat,
pobavit) a z hlediska jejich vztahu k realité (vécna spravnost, logickd argumentacni stavba,

hodnotova platnost) vyzaduje znacnou pripravu. “ (Micienka, 2007:215)

Medialni vychova by méla na jedné stran¢€ obohatit zivot vychovou k racionalnimu
a hodnotovému vyuzivani medialni produkce, na strané druhé by pak méla vést ke snizeni
diive zminénych rizik, jez medidlni produkce ptestavuje. Méla by pedagogickymi
prostiedky navozovat smér osobnostniho a socidlniho vyvoje, zaroven také vytvéfet,
posilovat a rozvijet nasledujici piedpoklady™:

- posileni védomi vlastni jedinecnosti;

- udrZovani kritického odstupu od modelt Zivotniho stylu, nabizejicich se

V masovych médiich;
- vclenéni masovych médii do souboru vyuzivanych zdroji informace,

vzdélavani a zabavy;

Bwww.rvp.cz [online]. 2010 [cit. 2011-05-30]. Metodicky portal rvp. Dostupné z WWW:
<http://clanky.rvp.cz/clanek/c/G/9639/ramcovy-vzdelavaci-program-pro-gymnazia.html/>.
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- kritické provéfovani medidlnich sdéleni ostatnimi zdroji.

MeV zahrnuje dvé zakladni oblasti: védomostni, kterou dale délime na spolecenskovédni a
mediovédni a dale na oblast dovednostni. Prifezové téma svym vécnym obsahem souvisi
stémi vzd€lavacimi obory, které maji humanitni, socialnévédni nebo psychologicky

charakter. Jedna se tedy o obory: Obdansky a spoledenskovédni zaklad, Cesky jazyk a

literatura a Déjepis.

3.2.2 Tematické okruhy

Tematické okruhy zahrnuji slozku dovednostni a védomostni, jez se vzajemné

prolinaji a tvofi jeden celek. RVP G popisuje v souvislosti s MeV tyto tematické okruhy:

Média a medialni produkce

(aktivni pronikdni do zdzemi vefejné komunikace)

Medialni produkty a jejich vyznamy

(citlivé vnimani souvislosti v nestrukturovaném socialnim prostiedi)
UZivatelé

(v€domi sily a vyznamu aktivniho pfistupu ke vS§em podnétiim)

Utinky medialni produkce a vliv médii

(aktivni pfistup k utvareni vlastniho intimniho 1 spolecenského prostiedi)

Role médii v modernich déjinach

(védomi postaveni médii ve spole¢nosti)
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4.Metodika medialni vychovy

Naucit studenty kriticky pfistupovat k informacim, mit tyto informace
pod kontrolou, tedy pomoci jim stat se medidlné gramotnymi, je hlavnim cilem medialni
vychovy.

Pti zadani kli¢ového slova medialni vychova do internetového prohlizee se ndm objevi
hned nékolik zajimavych odkazi. Neékteré odkazuji na ukazky virtualnich hospitaci z hodin
medialni vychovy, jiné zase na kurzy a Skoleni, které nabizeji rizné zpusoby, jak se
Vv tomto oboru déale vzdélavat. Prostfednictvim nékterych odkazii se pfeneseme na stranky
Ceskych univerzit, stfednich i zakladnich $kol, které s medidlni vychovou pracuji, a
nabidne se ndm mimo jiné také celd fada projektd, zamé&Fenych na medialni vychovu®® a
jeji propojeni sjinymi prifezovymi tématy'’. Kvalitni informace je mozné nalézt
na strankach Metodického portalu RVP, ale také na strankach rtuznych vzdélavacich
instituci a ustavii. Jako piiklad uvedme Vyzkumny ustav pedagogicky v Praze (VUP)®,
Naérodni institut pro dal§i vzdé&lavani (NIDV)*®, Narodni institut déti a mladeze (NIDM)®,
ktery spole¢né s Ministerstvem Skolstvi, mladeze a t€lovychovy realizuji projekt nazvany
Klice pro Zivot*:. Medialni vychové se projekt vénuje v ¢asti Prifezova témata — Medidlni
vychova a medializace. Neméli bychom tedy opomijet ani webovy portdl Ministerstva
skolstvi, mladeze a t&lovychovy Ceské republiky (MSMT)?. K dispozici je také nekolik
periodik, jako naptiklad Uc¢itelské noviny, které maji taktéz své webové stranky.

Centrum pro medialni studia (CEMES) spolu se syndikatem novinaitt CR a Virtulnim

institutem vydava ctvrtletnik KMIT (komunikace — média - informace — technologie),

®Mezi takové programy patii napf. Vzd&lavaci program Varianty spole¢nosti Clovék v tisni. Dostupné
z WWW: http://www.varianty.cz/index.php?id=12&item=10

7 projekt EVVOLUCE je tiiletym projektem Ochrany fauny Ceské republiky. Cilem projektu je pomahat
Skolam s vyukou tzv. prifezovych témat, propojuji medialni vychovu s environmentalni vychovou. Vytvari
vyukové bali¢ky, které jsou navic volné dostupné na jejich webovych strankach. Projekt EVVOLUCE je
dostupny z WWW: http://www.evvoluce.cz/projekt-evvoluce/projekt-evvoluce.php

By yzkumny vistav pedagogicky v Praze [online].[cit. 2011-04-20]. Dostupné z WWW: <www.vuppraha.cz>.
YNarodni institut pro dalsi vzdélavani [online]. 2006 [cit. 2011-08-30]. Dostupné z WWW:
<http://www.nidv.cz/cs/>.

Ndrodni institut déti a mladez [online]. [cit. 2011-09-06]. Dostupné z WWW: <http://www.nidm.cz/>.

2 Narodni institut déti a mladeZe spoleéné s ministerstvem $kolstvi mladeZe a t&lovychovy od 1. dubna 2009
realizuji narodni projekt s nazvem: Kli¢e pro zivot — Rozvoj klicovych kompetenci v zajmovém neformalnim
vzdélavani. Medialni vychové se projekt vénuje v asti Prifezova témata — Medialni vychova a medializace.
Dostupné z WWW: http://www.nidm.cz/projekty/realizace-projektu/klice-pro-zivot/medialni-vychova-a-
medializace/realizace/medialni-vychova-v-medialni-spolecnosti

2Ministerstvo Skolstvi mlddeze a télovychovy [online]l. 2006 [cit. 2011-04-20]. Dostupné z WWW:
<www.msmt.cz>.
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ktery je v sou¢asné dobé jedinym odbornym periodikem v Ceské republice soustavné se
zabyvajicim problematikou medidlnich studii.

Je tedy patrné, ze zdroji je v soucasnosti ke zhlédnuti celd fada. Faktem vSak
zustava, ze se dosud nepodafilo vytvoiit jednotnou metodiku medialni vychovy. Jako
inspirace (nejen) pro ucitele, ktefi by s medialni vychovou ve svych hodinach radi
pracovali, mize poslouzit alesponi nékolik dosud dostupnych metodickych ptirucek, které
nabizeji cenné rady a zajimavé napady a navody, jak toto prafezové téma pojmout. VEétSina
z nich vznikla jako soucast projektu nesouci stejny nazev. Nékterym z téchto piiruc¢ek bude

vénovana nasledujici podkapitola.

4.1 Metodické prirucky

Média tvorivé je prvni zvySe zminénych pfiru€ek. Vznikla jako soucast
stejnojmenného projektu. Jejimi autory jsou odborni lektofi, ktefi v letech 2007 a 2008
vedli kurzy medidlni vychovy pro ucitele zédkladnich a stfednich Skol, ale také pro ty, ktefi
usiluji o integraci medidlni vychovy do svych predmétl, nebo planuji vyuZziti medidlni
vychovy ve tfidnim ¢i Skolnim projektu. V prvni Casti se autofi vénuji navodu jak spolecné
planovat MeV v jedné skole. V dalsi kapitole Ucime se médiim ptedstavuji problematiku
médii, hovoti o fotografii, zminuji video a jeho vyuziti ve vyuce. V souvislosti
S narGstajicim vlivem socidlnich siti neopomiji také problematiku pouzivani internetu a
podstatné misto v této kapitole zaujima také reklama. Tato ptirucka dale poskytuje
ucitelim navrhy a navody, jakym zplsobem medidlni vychovu (z pohledu laika)
zapracovat do pfedmétu, ve kterém jsou odborniky. Tato ptiruCka nepracuje se vSemi
predméty; uvadi naptiklad cesky jazyk a literaturu, obCanskou nauku, d¢jepis, zemepis,
chemii, fyziku a vytvarnou vyuku. Nemuize byt vSak pochyb o tom, Ze i1 ucitelé cizich
jazykt najdou v této publikace jistou davku inspirace pro jejich praci s medialni vychovou.

Zaverecna kapitola ptirucky vénuje prostor Skolnimu ¢asopisu a jeho tvorbé.

V dubnu 2006 vydala spolecnost Partners Czech, o.p.s. metodickou ptirucku
Rozumét médiim — zéklady medialni vychovy pro ucitele. I tato piirucka je soucast
stejnojmenného projektu. Soucésti metodického materidlu projektu je kromé piirucky také
multimedidlni CD-ROM. V piiru¢ce nalezneme texty a piedevSim lekce pro hodiny

medidlni vychovy, na CD-ROMu pak obrazové, zvukové a jiné materidly pro vyuku
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medidlni vychovy. V pfiruc¢ce najdeme 9 tematickych celkl. Prvni ¢asti je tvod, ve kterém
je nam, stejn¢ jako v predchozi ptirucce, predstaven svét medii, objasnén vyznam mediélni
vychovy a zdlraznén vyznam rozvijeni medialni gramotnosti. Zbyvajicich 8 kapitol se
soustiedi nartzné oblasti medialni vychovy. (Média zvand masovd, Zpravodajstvi,
Stereotypy v médiich, Regulace a autoregulace médii, Média a zdabava, Média a politika,
Marketing a média a Reklama) Kromé uvodniho textu, ktery je vstupem do tématu,
obsahuje kazda kapitola je$té nabidku ukazkovych lekci véetné cviceni a aktivit. Nabizi
tedy celou fadu interaktivnich her, diskuzi, rozborti textii a medialnich produktii a dalsi.
Kazda cast je navic doplnéna pracovnimi listy. Multimedidlni CD-ROM je rozdélen
do nékolika ¢&asti. V &asti PRIRUCKA najdeme elektronickou podobu lekci, v &asti
MULTIMEDIA pak riizné ukazky — reklamy, plakaty, zvukové zaznamy, fotografie
billboardil a jiné. Dalsi prameny k medialni vychové véetn¢ odkazil na internetové stranky
s medidlni tématikou nalezneme v &asti ZDROJE. Cast posledni, tedy TECHNICKA
PODPORA, obsahuje programy, diky kterym je mozné si tyto materialy prohlizet.

Kniha Zaklady medialni vychovy vydana vroce 2007 navazuje na piirucku
Rozumét médiim. Ne&které texty byly pfevzaty bez tprav, vétSina jich byla doplnéna ¢i
upravena. Autofi téchto publikaci vSak zdaraziuji, Ze by ucitelé nebo kdokoliv jiny, kdo se
S nimi rozhodne pracovat, neméli ptirucky chéapat jako hotové a uzaviené navrhy hodin.
Kazdy ucitel si tak mize materidly dotvofit podle svych predstav a cild, které si pro své
hodiny stanovil. U¢itel by tedy mél byt spiSe spolutviircem. Té&chto rad uposlechla mistni
ZS Dukelska, ktera se inspirovala publikaci Rozumét médiim a vydala svoji vlastni verzi, a
sice ptirutku MEDIIM ROZUMIME - METODIKA. Pfru¢ka obsahuje navrhy a
koncepty jednotlivych hodin na riiznoroda témata, vcetné ukoll a aktivit s nimi spojenych.
(Co je médium; Jak se pisi zpravy; Kurz reklamstiny; Casopisy pro mlddes; Stereotypy
v médiich, Genderové stereotypy; Ldska pres Internet; Média a zabava; Simpsonovi;
Regulace médii; Na co se budeme divat; Jak se méii sledovanost; Média a politika;
Hieby do hlavy). Znazvu nékterych kapitol je zfejmé, Ze se autoii ze ZS Dukelska
skute¢né inspirovali publikaci Rozumét médiim. Souéasti piirucky je také PRACOVNI
SESIT, ktery dopliuje jednotlivé kapitoly a slouzi zaroved jako zdroj dalsich materiali.
Tato ptirucka je ukazkou toho, jak je dilezité, aby takové materidly, ze kterych se nasledné
vychézi a kterymi se muzeme inspirovat, existovaly. Zejména pro ty z nas, ktefi by

s medialni vychovou nesmirn¢ radi pracovali, jen si nevi rady s tim, jak zacit.
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Jednou z novéjSich publikaci je metodickda piirucka Medialni vychova —
METODIKA, vydana v roce 2010. Ptirucka je doplitkovou ucebnici ke knize Medialni
vychova od autorti Pospisil a Zavodna z vydavatelstvi Computer Media. Nabizi napady,
jejichz vyuzitim je mozné ozivit hodiny a navrhuje témata k diskuzi ve tiid¢. Jako navod
slouzi také nékteré ukdzkové hodiny. Pfirucka dale predstavuje metody, které by mély
slouzit k lepSimu zapamatovani a lepSimu vyuziti v praxi. Soustfedi se na nasledujici
oblasti: Komunikace a masovd komunikace; Zurnalistika a furnalistické ¥dnry; Typy
medidalnich obsahii; Média; Média a zabava; Média a reklama; Viiv, omezeni a
fungovani médii; Vnitini fungovani médii; Regulace médii a Nova média. ZavErecna

¢ast se vénuje tématim pro referaty a samostatné praci.

4.2 Metody v hodinach medialni vychovy

Predmét medialni vychova zahrnuje rizné vyucovaci metody a moznosti jejich
kombinaci. Vychazi ptredev§im z metod interaktivni vyuky. Vybér spravné strategie

naznacuje nasledujici model:

Definice vyucovacich styld
Omezujici podminky
Vybér obsahu kurzu
P »
< »

Metody hodin

Tradi¢ni metody Experimentalni metody
-PFednééki . v v
Diskuze ve tfidé

Instruktazni videa Cviceni PP U
(bouzitimédia) Simulace IndividudIni uceni
pouZziti média e Dohoda

Ptiprava
Materidly
VyuZziti roli studenta - ucitel

A

\ 4

Obrazek 1 Schéma prevzato z: Pospisil, Zavodna, 2010:10
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Pospisil a Zavodnd (2010) uvadeji tyto nové metody pro predmét Medialni

vychova.:

Diskuze — spociva v praci ve skupinach, v aktivni ucasti pii spolupraci
s ucitelem; studenti by meéli byt pfedem pfipraveni, m¢li by byt schopni
pouzivat své argumenty; doporuCuje se stanovit si pravidla pro diskuzi a
dbat na jejich dodrzovani; fizena diskuze, jak uvadi Micienka (2007), mize
byt naro¢nd jak pro pedagoga, ktery by mé¢l vhodné usmériovat emoce
zéaka, tak pro zaky samotné, kteii si na metodu diskuze teprve zvykaji
Audiovizualni prednasky — vhodné pro zapamatovani obtiznéjSich a
obsahlejsich témat

Dohledavani informaci v médiich — jedna z nejdulezitéjSich a navic
nejbéznéjSich metod; slouzi pro lepSi zapamatovani a zainteresovani
do problému; pii praci Sinternetem je dobré upozornit studenty na
davéryhodné zdroje a varovat pred zdroji, které nam presné informace
nenabizeji

Myslenkova (mentalni mapa) — graficky uspofadany text doplnény
obrazky s vyznaCenim souvislosti; slouzi k efektivnéjSimu feSeni
problému, lepsi pfedstavé o tématu a k lepSimu zapamatovani; zpravidla se
zacina Ustfedni mySlenkou nebo tématem, které se umisti do stfedu papiru a
nasledné se rozsifuje; je mozné pouziti riznych symboltl a barev slouzicich

k rozliSeni; jde tedy o jeden ze zpisobt strukturovaného zaznamu informaci
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Jako ukazka a soucasné navod pro vytvofeni myslenkové mapy muze slouzit

. o 23,
nasledujici schéma“:

harw

obrazky@ |\
pouzivejte

svmbmy@

Zvyraznéni )

jednotliva

hlavni téma _ uprosifed

may. kratka spojeni

kolem dakala
hlawniho tématu

Gisti | spojte se sifedem _pomoci ard-
\

... diepotfeny
se rfale ven

|
A

Myslenkova mapa

keyZ se zarazite,
jdéte na jinou ¢ast

neamezujte se

nebo dolepte et sivelky papic f

pomocné vazby—"

porudujte dle patfeby napfit hierarchii

pravidla

Obrazek 2 Schéma myslenkové mapy

Prace ve skupinach s naslednou prezentaci — jeden ze zpisobu jak zapojit
vSechny studenty

Prednasky odborniku z praxe — pfednasky Zurnalistl, zaméstnancii televiznich
nebo rozhlasovych stanic, zpravodajct, nakladateld a dalSich

Pripadové analyzy nebo studie — pfipadem muze podle PospiSila a Zavodné
(2010) byt:

- jednotlivec, rodina, domécnost

- misto, region, komunita

- organizace

- udalost

- rozhodnuti

- Casovy usek

*Toncar.cz [online]. 2010 [cit. 2011-09-28]. O myslenkovych mapach. Dostupné z WWW:
<http://toncar.cz/Clanky/myslenkove_mapyl.html>.
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Dotaznikové prizkumy — tato metoda umoziuje zaktim dostat se do terénu; zaci si
sami pripravi otazky a nasledné vyhodnoti odpovédi

Stimula¢ni hry — studenti pii hie vstupuji do fiktivni situace s fiktivnim
problémem, ktery se pokouseji vyfesit; hraci jsou pritom v této fiktivni situaci sami
sebou; jsou Casove naro¢né a vyzaduji piipravenost a prostor pro jejich realizaci
Hrani roli/divadlo — hlavnim cilem je procviceni rétorickych, hereckych
schopnosti; poskytuje velky prostor pro neverbalni komunikaci; délka trvani je
obvykle do 15 minut; je mozné zinscenovat minulou situaci nebo situaci budouci;
Micienka (2007) déale uvadi, ze se zaci prostiednictvim této aktivity dostavaji
do ruznych roli, uéi se pfemyslet v ,kazi druhého®; pro tyto ,,druhé“ postavy
hledaji argumenty, které by mnohdy sami ani nepochopili; metoda rozviji kritické
mysSleni a pfedstavivost a napomaha rozvijeni empatie

Ice-break aktivity- ¢innosti probihajici vétSinou na zac¢atku hodiny; délka trvani je
obvykle 5-20 minut; slouzi k pfedstaveni tématu, a jak samotny nazev napovida,
také k ,prolomeni ledd“, tedy k ptekonani prvotnich piekdzek a navozeni
neformalni atmosféry ve tiidé; Pospisil a Zavodna (2006) uvadi jako ptiklad vtip
nebo kratky pfibéh

Brainstorming — jde o skupinovou techniku, zaméfenou na generovani CO
nejveétsiho mnozstvi napadi na dané téma; vychazi z predstavy, ze lidé ve skupiné
vymysli na zaklad€ podnétl ostatnich vice, neZ jako jednotlivei; pfi této Cinnosti je
nutné dodrzovat urcitd pravidla — ndpady studenti by nemély byt nikym
komentovany ani hodnoceny; jde predevs§im o kvantitu napadi, ne o kvalitu; k této
tviréi Cinnosti je zapotiebi neformalni atmosféra ve tiidé; zvoli se zapisovatel,
ktery zaznamend vSechny nédpady, které zaznély, nemusi se Gcastnit tvlrci ¢innosti,
podporuje piedstavivost a kreativitu zaku

Kvizy a dopliiovacky

Relaxaéni techniky — mohou hrat dilezitou roli pro soustfedéni a udrzeni

pozornosti studentli
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O metodach v medialni vychové pise také Micienka v publikaci Rozumét médiim.
Vedle metody brainstormingu, diskuze a hrani roli mluvi také o metodé analyzy textu
(ukazky). Spociva vanalyze konkrétniho textu (Clanku, zpravy) nebo ukazky
(zpravodajské relace, reklamy). Zaci jsou vedeni k tomu, aby samostatné premysleli a
diskutovali o riznych ndzorech na stejny produkt. Vhodnou pomiickou pro tento typ
metody muzou byt nejriznéj$i typy pracovnich listd. Dale zpfesiiuje metodu prace
ve skupinkach. Mluvi o praci v malych skupinach, kterd je dilezita pro rozvoj schopnosti
spoluprace a dalSich socidlnich dovednosti. V této publikaci se setkame také s metodou
strukturované diskuze. Takto vedena diskuze se fidi presn¢ stanovenym scénatfem.
Zakladem pro ni je vychozi text, vétSinou na né&jaké kontroverzni téma. Zaci pak
argumentuji pro a proti a v zdvéru se spole¢né snazi shodnout na konkrétnim zavéru.
Kromé¢ strukturované diskuze je pro praci s kontroverznimi tématy vhodna také metoda
§kalovani. Zaci se seznami s nazory a postoji ostatnich ke spornému tématu a pokousi se
vyjadtit sviij postoj umisténim do mista na Skale, které se nejvice blizi jejich vlastnimu
nazoru. Metodou zaloZenou na volném toku myslenek oznacuje jako metodu velného
psani. Zaci maji vymezenou dobu na to, aby psali myslenky, které si jim v souvislosti se
zadanym tématem vybavuji. Formulace piSou celymi vétami; pisi i v pfipadé, ze je

nenapada nic origindlniho.

4.3 Obecné zasady

Pro vyuzivani metod v hodindch medialni vychovy by mély platit nasledujici
zasady (Pospisil, Zavodna, 2010: 8):

e Nazornost. Informace by mély byt vidét, vychazet z védomosti studentd, napf.
udaje na tabuli, $kolni nasténky atd.

e Jednoduchost. Studenti by méli byt schopni rozumét pouZzivanym termintm,
zachazet s nimi a bézné je pouzivat.

e Aktivita studenti. M¢li bychom umoznit studentim aktivné vystupovat
V hodinach, poskytnout prostor pro diskuzi; dat jim prostor a moznost aplikovat

poznatky v praxi.
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Tempo hodiny. Hodina by méla mit optimalné¢ dynamické tempo tak, abychom
zamezili studentim vénovat se jinym ¢innostem, nez by méli.

Smysluplnost. Studenti by méli v ¢innostech vidét smysl, méli by znat vyznam
studia medialni vychovy.

Vyuzitelnost. Pouzitelnost poznatkd v praxi povede K lep$imu zapamatovani a
vétsimu nasazeni studentli pfi praci.

Dilezitost. M¢li bychom dobie zvazit, jaké informace studentim prezentovat a

jaké ne; spravné volit mezi informacemi diilezitymi a témi méné dilezitymi.
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5. Reklama

Slovo reklama slychavame ve spojitosti s médii ¢asto. Divod je prosty, reklamy
totiz podporuji komer¢ni podstatu médii a jsou tedy pro né existencné dilezité. (Burton
2001). Slovo reklama pochazi, stejné jako slovo médium, z latiny; reclamare -
ve vyznamu vyvolavat, kficet, Casto za ucelem né€koho od néceho odvratit a upoutat jeho
pozornost na néco. Podle Mic¢ienky a Jiraka (2007) byla reklama v minulosti spojovana
s vyvolavanim trhovcii, ktefi nabizeli své zbozi a snazili se piesvédcit zakazniky, proc jit a

nakoupit praveé u nich a ne u konkurence.

Soucasna reklama je definovana jako ,, kazda placend forma neosobni prezentace a
nabidky ideji, zbozi  nebo sluzeb,  prostrednictvim identifikovatelného
sponzora“.(Vysekalova, 2007:20) Dnes$ni reklama, jak ji zname, je ve srovnani s prvotni
reklamou o poznani rozmanitéj$i. Zménil se zplisob prezentace, avsak jeji poslani se piilis
nezménilo. Snazi se nabidnout, oslovit, pobidnout ke koupi, upoutat nasi pozornost, zménit
nase postoje; zkratka nas ovliviiuje, aniz bychom si to my sami uvédomovali. ,,Je to tedy
velmi zamérna a cilena forma komunikace se zretelné formulovanymi cili.* (Burton,
2001:259) Micenka a Jirak (2007) dale zminuji, ze reklama neni pouhou racionalni
informaci, ale Ze by méla zaujmout i jinym zpisobem. Jejim zdmérem je vyvolat emoce.
Musi nas zaujmout, pobavit, dojmout 1 rozplakat nebo dokonce roz¢ilit. Musi se ndm libit

nebo ji musime nesnaset, ale nemtizeme na ni pohlizet lhostejné.

Hlavnim cilem je, jak uvadi Burton (2001), dosazeni tzv. modelu AIDA, podle
kterého by reklamni sdéleni mélo pfildkat pozornost pfijemce (Attention), vzbudit zéjem
(Interest), vyvolat v piijemci touhu (Desire) a povzbudit, & vést k &nu. (Action).”*
Zminuje takeé, ze reklama ,, musi vytvaret iluzi, Ze mezi produkty a sluzbami jsou zasadni
rozdily a Ze spotrebiteliim spravnd volba pomiiZe vyresit podstatné problémy*. (Burton,

2001:259)

2 Neméokova (in English for life, 2009) vniméa schopnost upoutat pozornost pifjemce a presvédgit ho koupit
ten ktery pfedmét jako zakladni funkce reklamy. Jiné funkce, jako naptiklad informativni, zabavnou a
poradenskou vnima jako funkce podiazené hlavnim.
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Reklama ale nabizi i takové produkty, které nds mohou ptimo ¢i nepfimo ohrozit.
Vyvolavaji v nas iluzi o krasném spokojeném sv&t&®’; mylné a neztidka neobjektivng nas

informuji. (Niklesova, 2007)

Jako hlavni prostiedky reklamy uvadi Vysekalova (2007:21)
e inzerci v tisku;
e televizni spoty;
e rozhlasové spoty;
e venkovni reklamu;
e reklamu v Kkinech;

e audiovizualni snimky.

5.1 Reklama a jeji vyznam pro hodiny medialni vychovy

Reklama na nés ¢iha na kazdém rohu. Mnohdy si ani neuvédomuje, jak obrovské
mnozstvi nds obklopuje. Zda se to byt obycejny den. Pii snidani otevieme noviny nebo
Casopis, abychom se dozvédéli, co je nového, a nemlZeme si nevSimnout obrazki
s riznymi produkty a slogany lakajicimi ke koupi. Jsme na cesté do Skoly, do prace,
sedime v autobuse a pii pohledu z okna si nemizeme nevSimnout letaki visicich vSude
kolem. Cestou mijime celou fadu tabuli stojicich v poli, hlasajicich informace rtizného
druhu, doplnéné obrazky lidi nebo produkti. Zasedneme k pocitaci, abychom vyhledali
informace, kdyz nahle na obrazovce vysko¢i jakési okénko zakryvajici témeét celou
obrazovku a uz se poohlizime po kiizku, ve snaze kone¢né piejit tam, kam jsme pivodné
zamysleli. Sledujeme zajimavy program a op¢t je to tu — preruseni ve formé jakéhosi sledu
informaci, barevnych obrazkili, vyzev a nabidek. Jdeme do obchodu a vybirame mezi
dvéma produkty. Jaky Ze se to vcCera objevil v televizi, o kterém jsme to vcera Cetli

V novinach, ¢eho jsme se to vera pokouseli co nejrychleji zbavit na internetu?

Zpusob, jakym vnimame reklamy, je veskrze negativni. Vnimame je jako nutné zlo.

Jsou jakymsi monologem vysilanym k ndm a my jako adresati nemame ani povédomi

> Reklamni sdéleni nabizi pFijemciim ,, piibéhy*, do nichz je mozné zapadnout, Zivot, ktery je mozné Zit,
prostor, jenz je mozné obyvat - a to vidy pochopitelné lepsi nez ten, ktery Zijeme. “ (Burton, 2001:266)
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o tom, kdo ze to k nam vlastné promlouva. Vidime jen vysledny efekt prace reklamnich
agentur a kreativnich designovych studii.”® Mame pocit, e pokud pfepneme na jiny kanal,
zmackneme kiizek Vv pravém rohu, zahodime letaky ze schranky, netykaji se nds. Podle
Nemcokové (2009) se od piijemct neocekava, aby naslouchali a pln¢ reklamni sdé€leni
vnimali, ale jde pfedev§im 0 to, aby na néj reagovali bud’ formou nakupu produktu ¢i
sluzeb nebo formou zminky, pfedani informace dalSim potencidlnim zdjemctim o produkt
¢i sluzbu.

,, Zakladem reklamy je myslenka. Reklama je komercni informace, kterd se ma
dostat ke svym prijemciim — K co nejpresnéji urcené cilové skupine. “(Mi€ienka, 2007:268)
Reklama ale nezasahuje pouze cilovou skupinu, pro kterou je produkt nebo sluzba
primérné urcena, ale plisobi na mnohem S$ir$i okruh ptijemct. Obzvlasté déti a mladez jsou
neziidka oslovovani reklamami, které jsou primarné urceny dospélé populaci. Je proto
nutné se studenty v hodinach hovofit o u¢innosti reklamy a o tom, jakymi zptisoby s ndmi
reklama manipuluje.?” K tomu, aby doséahly toho, &eho chtdji, vyuzivaji reklamy riznych
strategii, rtiznych technik a postupt. Cim vice budeme schopni porozumét témto
postuplim, tim 1épe budeme schopni posoudit, které reklamy si nasi pozornost zaslouzi a
které jsou piehnané, a proto je muzeme s klidnym svédomim ptehlizet. Je dulezité,
abychom studenty naucili schopnosti rozlisit, kterym z nich mizeme uvéfit a které si nasi

duvéru nezaslouzi.

Dalsim vyraznym rysem reklam vedle manipulace, ktery bychom neméli opomijet,
je podle Vysekalové (2007) rozporuplnost. Jako piiklad uvadi protichiidnost tabakovych
reklam, které na jedné stran¢ sméle pobizeji Svym logem Nech se West ke koupi, zaroven
ale varuji pfed moznym nebezpecim rakoviny. Protichiidnost modelt idealu, zejména
idedlu Zeny nds uvadi do pocitli velmi smiSenych. Mame se podobat Zendm hospodynikam
nebo zenam manazerkam? M¢li bychom vypadat jako modelky v ¢asopisech s postavami
az chlapeckymi, nebo snad doba nahrava Zenam s plnymi Zenskymi tvary? Nastava dilema,
jak byti obojim zaroven. Dospély Clovék snaze piijiméa odlisnost od ostatnich, mize ji
vnimat dokonce jako vyhodu. Jsem jiny, vymykam se, jsem vice vidét. U déti je to jinak.
Pokud maji pocit, ze jsou jiné nez ostatni, obavaji se vyclenéni z kolektivu, citi se

ohroZeny a snaZi se najit cestu, jak tyto rozdily co nejlépe odstranit; byt takzvané ,,in“.

% KACINOVA, V. a kol. Medidlna vychova pre 9. rocnik zakladnych $kol: Metodické materialy [online].
Bratislava: SPU, 2007 [cit. 2011-07-10]. Dostupné Z WWWw:
<http://www?2.statpedu.sk/buxus/docs/vyskum/medialvych/mp9.pdf>., v kapitole Tvorba reklamniho plagatu.
27 o

Tamtéz.
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Reseni této bezvychodné situace miize nejen pro dospivajici divky nejednou koncit
poruchami pfijmu potraviny, hladovénim a naslednym nadmérnym ptejidanim. Obtiznost
rozhodnout se nas stavi do stresovych situaci, zvySuje se psychicka zatéz, kterou musime

V dne$nim svéte zvladat.

Jirdk (2007) se domniva: ,, Ze zvlaste u nedospélych, teprve zrajicich prijemcii miize
reklamni sdeleni vyvolat neprimerena ocekavani ohledné zlepseni kvality Zivota spojend

S nabidkou urcitého produktu. “ (Jirdk, 2007:243)

Je zapotifebi naucit studenty zaujimat k reklam¢ kriticky postoj a svobodné se
v tomto sméru rozhodovat. M¢li by byt schopni pfedchazet zminénym hrozicim situacim,
rozeznavat mezi pravdou a 1zi; skutecnosti a fikci. NaSe snaha ucit této schopnosti by méla
vést k tomu, aby studenti snaze celili tlaku okolni spolecnosti, ktery plyne z jejich
neochoty pfijimat konzumni styl Zivota a fidit se jim. Tato kompetence ,, ... vybudovat
urcitou sebeobranu pred vlastnim sklonem bez vyhrad divérovat sugestivné podanému
medidlnimu sdéleni, ale naucit se s médii pracovat tak, aby mu byla k uZitku. ... «28 byva

oznacovana jako medidlni gramotnost.

Téma reklamy je Casto diskutované a je obrovskou vyzvou pro realizace hodin
medidlni vychovy. Je nutné pfistupovat k tématu s ohledem na vé&k studentl, technické
zazemi tfidy a dalsi faktory hrajici vyznamnou roli pfi realizaci hodin medialni vychovy.
Prostor této problematice vénuje hned nékolik publikaci. Za zminku stoji naptiklad
Pospisil, Zavodna (2010), ktefi nabizeji v knize Metodika medidlni vychovy fadu podnéth
ke zpracovani tématu reklamy. Podobné je tomu v publikaci Zaklady medialni vychovy.?®
Témto a dalSim publikacim se jiz detailnéji vénovala podkapitola Metodické ptirucky. (viz

vyse)

% JIRAK, Jan. Pro¢ potfebujeme medialni vychovu. Metodicky portal RVP [online]. 30. 4. 2001, [cit. 2011-
09-05]. Dostupny z WWW: <http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/540/PROC-POTREBUJEME-MEDIALNI-
VYCHOVU.html/>.

2 MICIENKA, Marek; JIRAK, Jan. Zaklady medidini vychovy. Praha: Portal, 2007.
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5.2 Presvédcovaci techniky v reklamach

PiesvédCovani a ovlivilovani jsou takové prostiedky, které v dialogu nebo
skupinové komunikaci pouzivame bézné. Jinak je ale pfesvédCovani chapano v souvislosti

s reklamou, Vv ni totiZ navozuje spiSe pfedstavu manipulace.

Jednim z osvéd¢enych prostiedki piesvédcovani je podle Burtona a Jiraka (2001)
opakovani. Reklamy ¢asto opakuji nazvy znacek ¢i slogantl, a to z toho divodu, Ze si lidé
maji vétsi tendenci zaznamenat a pamatovat takova sdéleni, ktera se opakuji. Zaroven také
vice veéfi tomu, co si pamatuji. V tomto sméru pomaha casto néjaké provokativni sdé€leni;
provokace je tedy povazovana za dalsi presvédCovaci prostiedek, diky némuz muze
reklama ttocit napiiklad na zazité predsudky. Jedna se Casto o takové reklamy, které jsou
z etického hlediska problematické a vyvolavaji u piijemca diskuze. Tvirci piedpokladaji,

ze si jich lidé, pravé pro jejich nezvyklost, budou vice v§imat.

DalSim prostfedkem pouzivanym v reklamach je odména. Ma razné podoby,
pifimoc¢arou odménou je moznost slevy nebo bezplatného ziskani zbozi; ziskani vyhod
nebo darku. Vice nez materialni povahu maji ale ve skute¢nosti povahu psychologickou.
Naptiklad rodi¢e budou mit koupi zdravého a vyzivného jogurtu pocit, Ze jsou spravnymi
rodici, ktefi se peclive staraji o svoje déti.

Opakem odmeény je trest nebo spiSe hrozba trestu, kterého reklama také vyuziva.
Pokud se nebudeme chovat tak, jak se od nas, jako od spottebiteld, ocekava, tedy pokud si
nekoupime vyrobek nebo ho nevlastnime, celime tim n&jaké hrozbé ¢i negativnim

dopadiim.

Velmi ucinnym prosttedkem je apel na sdilené hodnoty. V reklamach jsou Casto
zminovany hodnoty, které jsou pro nas dilezité, jsou jimi uspéch, domov, pratelstvi,
rodina, jistota a dal$i. Sdéleni nabidne né&jakou z téchto hodnot, s niZ se vétSina pifjemct

ztotozni, a napomuze tak k dosaZeni naptiklad spokojeného domova.

Jiné reklamy zase prezentuji osoby, které urCity vyrobek neustale pouzivaji. Pani X
si kupuje praci praSek a velmi si ho pochvaluje. Kdyz se potencionalni zakaznik ztotozni
s touto osobou, existuje nad¢je, ze se necha zlakat k napodobé a vyrobek si také koupi.
Pokud tak ucini, bude mit pocit, Ze je ,,in“. Takova presvédcovaci technika je oznacovana,

jak uz popis napovida, jako ztotoZnéni a napodoba.
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Prostiedek, ktery Burton a Jirdk nazvali skupinova identita, do jisté miry souvisi
s predchozim. Lidé maji obecné sklon patfit do néjaké skupiny, byt jeji soucasti. Proto
reklamy casto ovliviiuji zakazniky tim, ze s produktem nabizeji 1 moznost Clenstvi
ve skupiné¢. Miize se tak dit naptiklad nabidnutim zvyhodnéného ptredplatného nebo

nabidkou nejriiznéjsich karet na slevy.

Pocit splnéné touhy, v podobé zahal¢ivého zivota v exotickém prostiedi, v nas ma
vyvolat koup¢ spravné limonady a uzavieni vhodného diichodového pojisténi mize takovy

zivot v exotickém prostredi zajistit.

DalSim t¢innym prostiedkem jsou zakladni lidské potieby, vyrazna je napiiklad
potifeba osobniho uznani nebo potieba socidlniho kontaktu. Tohoto prostfedku casto

vyuzivaji vyrobci alkoholu, provozovatelé komunikacnich sluzeb a jini dalsi.

Ke zminénym prostiedkim ptidava Micienka a Jirdk (2007) jesté nékteré dalsi.
Jednim z nich je humor v reklamach, ktery vyvolava v lidech piijemné pocity. Pokud se u

reklamy sméjeme, 1épe si ji zapamatujeme.

Prostiedkem, ktery piesvédcuje piijemce na zakladé¢ graft, tabulek, riznych

vyzkumi a studii, které nas maji presvéd¢éit o vlastnostech vyrobku, je statistika.

Pokud si pfestavime reklamu, ve které vedle sebe stoji jeden vyrobek a vyrobek
konkurence, nebo vyrobek a jeho starSi varianta, pficemz jeden je lepSi nez ten druhy, a
pokusime se pfijit na to, jakym zplsobem se nas reklama snazi presvédcit, dojdeme

bezpochyby k pojmu srovnavani.

Tradice je také hojné pouzivanim prostiedkem. Stavi na tom, ze zdlraznuje tradici
vyrobku, ktery je na trhu uz fadu let. Je tedy dobou ovéfeny a miZeme se na né¢ho

spolehnout. Slouzil dobfe uz nasim rodi¢im a bude jisté¢ dobfe slouzit i nam.

Na zavér zminime je$t¢ znamé osobnosti, které se také velmi casto objevuji
Vv reklaméch a doporucuji ndm né&jaky vyrobek. Je samoziejmé, Ze ho vzdy prezentuji jako

ten nejlepsi.
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5.3 Charakteristiky reklamniho sloganu

Podstatnou soucasti reklamy je jeji reklamni slogan, tedy kratkd, casto pamatna
fraze, jez je efektivnim prostiedkem pftitahujicim pozornost nas ptijemcti. Aby byl slogan
skute¢né efektivni, mél by podle Micienky a Jirdka (2007:261) spliiovat nasledujici

pravidla:

e Dobry slogan by mél mit 30 znakl v€etné mezer a to proto, zZe tolik jsme
schopni precCist na jeden zatah bez nutnosti odpocinku, a zaroven by mél
obsahovat sloveso v ¢inném rodg;

e mél by byt lehce zapamatovatelny, k tomu napomaha vyuziti nékterych
jazykovych prostredki jako naptiklad:

1) aliterace — opakovani téze hlasky (skupiny hlasek) na zac¢atku dvou nebo
vice sousednich slov (slogany Don't dream it. Drive it. Today
Tomorrow Toyota)

2) ftada slov spojena se znatkou — jméno vyrobku hraje v tomto piipadé
dulezitou roli (slogan pro LG — Life’s Good, Tic Tac — Surely the best
tactic)

3) spojovani slov — vyuziti slov vyvolavajich emoce (slogan Everywear);

e mél by upoutat pozornost a vyvolat touhu po koupi;

e m¢l by vybavit jméno produktu — jedna z nejlepsich metod (slogan Watch
Swatch);

e mél by vyjadiovat hlavni uzitek vyrobku/znacky — je ovSem dulezité zvolit
takovy uzitek, ktery je odlisSny od jinych znacek a tim prezentovany
produkt ¢ini vyjimeénym;

e m¢l by jasné odliSovat vyrobek/znacku od ostatnich — tady se potvrzuje, jak
dulezity reklamni slogan je - pomaha od sebe oddélovat znacky (v Ceském
prostiedi napt. slogan Lidl je levnéjsi);

e mél by utvafet pozitivni pocit ze znacky — negativni slogan se tézko
prodava,

e mél by byt origindlni, napadity, poutavy a vystizny,

e ale také strucny, kratky, srozumitelny,

e ajednoduchy.
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Pti tvorbé reklamnich slogani vyuzivaji jejich autofi celou tfadu jazykovych
prostiedkil, které maji schopnost upoutat pozornost piijemcti. Struéné¢ zminime alesponl
nékteré z nich. V reklamach se velmi ¢asto setkdvame s vyuziti riznych jazykovych figur a
tropi. Z figur, které jsou prostiedky k ,,0zdobeni“, ozvlastnéni textu, majici vétSinou
minimalni gramaticky vyznam, bychom mohli jmenovat napiiklad jiz zminénou aliteraci,
dale anaforu®, kontrast, kalambar®', a z fe¢nickych figur pak napiiklad fe¢nickou otazku.
A z druht tropt, které uzivaji slovo v pfeneseném vyznamu, vyuziva reklama napiiklad
metafory32 (jinymi slovy pieneseni vyznamu jednoho slova na druhé na zakladé¢ vnéjsi
podobnosti), dale piirovnani, personifikaci®, metonymii (tj. pfenesené pojmenovéni
z jednoho predmétu na druhyna zakladé urCité vnitini souvislosti (Spojitosti)) a

synekdochu®*.

Vizualni prostfedky reklamnich slogant, jejich barva, styl a velikost pisma, pozice
umisténi v reklamé, efekty, kterych vyuzivaji a jiné, hraji v pfesvédCovani potencialnich

zakaznikl, spole¢né se zvukovymi prostfedky (rym, rytmus), neméné dulezitou roli.

5.3.1 Cizostv ¢eskych reklamnich sloganech

Téma reklamy je podnétnym tématem pro zapojeni medialni vychovy do hodiny
anglického jazyka. Nejen, ze se s reklamou v nejriznéjsich podobach stfetavame denné,
ale navic se v Ceském prostfedi dnes jiz bézné setkdvame s reklamnimi slogany
v anglickém jazyce. Budeme tedy kreativnim zplisobem pracovat s divérné znamou

tématikou.

%0 opakovani na za&atku blizkych slovnich celkii

31 Véta nebo souslovi, které ma nékolik riznych vyznamii; vyznam slova se méni pouhou zménou umisténi
mezer ve vété nebo souslovi. Spravny vyznam lze obvykle uréit z celkového kontextu. (Dano, ne!, Zenam je
tu zima.)

%2 Nemcokova v English for Life v &lanku Metaphors in Advertising Slogan (periodiku Jiho¢eské Univerzity
v Ceskych Budgjovicih) uvadi, ze ,, Advertisers use metaphors in order to present product in way of thinking
that is natural to us, yet offer new creative possibilities of decoding the message. “ (2009:96)

Bpersonifikace je takova jazykové figura, jejimz vyuzitim pfisuzujeme vécem lidské povahové vlastnosti.
Jinymi slovy, véci se chovaji a vystupuji jako lidé. Piijemce tedy objekt v reklamach vnima tak, jako by mél
lidské kvality. ,,...human qualities make products desirable because human beings have much higher value
than object, they are more complex and offer a wider spectrum of attributes.” (Nemcokova, 2009:96)
Autorka také mluvi o personifikaci jako o specialnim druhu metafory. Zatimco metafora ,, is a process by
which we understand one entity in terms of another (X is Y)... “, personifikace ma tu samou strukturu, ale
pouze jednu specifikaci: ,, ...X is object while Y is human being.(2009:96)

¥pienos pojmenovani asti na celek nebo celku na Gast
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Stejné jako poezie vyuziva i reklama a jeji slogany strategii hry se slovy. Jejim
zamérem neni vzdy podiidit vybér jazykovych prostredkll jazykovym normam, ale jde ¢im
dal Cast&ji o poruseni jazykové normy ve prospéch ozvlastnéni reklamniho sd€leni. Tvlrci
reklam vyuzivaji kombinace slov z domaciho prostiedi, n€kdy si vypujéi slova odjinud a
n&kdy spojuji oboji dohromady. Jako jednu z moznych kombinaci uvadi Cmejrkova (2000)
zaménu slova ¢eského a ciziho. Pro piedstavu poslouzi nasledujici slogan: Aby Vds motor
skveéle Shell. Reklamni slogan Chces vyhrat? A jesté si pochutnat? Tak MUSLI! vyuziva

podoby nazvu vyrobku s ceskym slovem myslet.

Kreativni postupy anglické reklamy (mame na mysli britskou i americkou) jsou
podle Cmejrkové (2000) charakteristické porusovanim pravopisnych norem. Za zminku
stoji naptiklad zaména pravopisu slova night za nite, you za U (ptedevS§im ve spojeni 4U,
tedy for you). K ukazkam tohoto typu patii slogany: No ouch in your voucher, Whatgift?
Whichgift? Witgift?

Dalsim efektivnim prvkem v kombinaci slov domacich a cizich je rym. Slogan
VANISH. Skrvn a Spiny se zbavis je ukazkovym ptikladem. Jak je patrné, ¢eska reklama
tedy nevyuziva jen vlastnich domécich zdroji, ale je ovliviiovéna cizimi jazyky, zejména
angliétinou. Hovoiime tedy v této souvislosti o cizosti v deskych reklamach. Cmejrkova

(2000:84) uvadi tii typy cizosti:

a) Cizost plné uvédomovana, explicitni a neskryvana je v reklamé velmi Casta,
at’ uz vpodobé nazvl firem, vyrobkll anebo v podobé citace jednotlivych
anglickych slov, jako napfiklad: O. K., Oh yes,

a prevzatych sloganti: Let’s make things better. ADIDAS. Feet you wear.
FINLANDIA. Vodka From The Top Of The World

b) Anglicky slogan nebo nazev vyrobku se dopliuje ceskym ekvivalentem:
Novinka: Invisible Touch, neviditelny dotyk s neprehlédnutelnym cinkem.
WEST. The Taste Of Now. Nova sila lehkosti.

c) Cizost pliziva, bezdéfna, ktera vstupuje do Ceskych reklam pickladem
cizojazycnych, zejména anglickych reklam. Pti ptrekladech dochazi casto
Kk prohieskim v podobé¢ stylisticky nevytiibenych slogani. Takova reklama

nekdy vyvolavéa dojem, ze nevhodné poruSuje normy cestiny. Anglické reklama
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d)

Fiat Punto. The answer a jeji ¢esky pieklad Fiat Punto. Odpovéd., je ukazkou
takového prohiesku. Z toho diivodu bylo znéni reklamy nakonec piestylizovano
do soucasné podoby, kterou zname jako: Fiat Punto. To je odpovéd.

Cizost morfologicka. V¢étSina nazva firem a znalek je zaregistrovana Vv 1.
padu, vétsinou singularu. Je pak v zajmu firem, aby se nazev uvadél vzdy ve
stejné podobé. Proto se ponechavaji v nesklonné podob¢. Jako ptiklad uved’'me:

Nakupujte v IKEA.
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II. PRAKTICKA CAST
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6. Vymezeni projektu

Téma medialni vychovy Vv hodinach anglického jazyka jsem si pro svij projekt
zvolila hned z n€kolika divodu. VSichni si jisté uvédomujeme, ze média jsou kazdodenni
soucasti nasich zivotd. Vnimame je jako samoziejmost a mnozi z nas si zivot bez nich ani
nedovedou piedstavit. Setkdvame se s nimi denné v nejriznéjSich podobach, riznymi
zpusoby nas ovliviiuji. Na§ zivot je obohacen procesem ,,medializace; do cesty se nam
stavi skutecnost, ze velkou vétSinu informaci ziskavdme prostfednictvim masovych médii.
To, jakym zplsobem tato média funguji, ma svou logiku a své zakonitosti. Otazkou vSak
je, do jaké miry jsme schopni jim porozumét a jejim vlivim se branit. Pravé ono zminéné
vnimani samoziejmosti, nikoliv zvlaStnosti, ndm brani v uvédomovani si toho, jak dilezité
je, se ¢as od Casu zastavit, zpozornét a ucit se porozumét. Pozadavkem dnesni spole¢nosti
je tedy to, aby se jeji ¢lenové byli schopni orientovat v medialni nabidce. Nabiti této
schopnosti je v dnesni spole¢nosti natolik stéZejni, ze je o ni mozné hovofit jako
0 kompetenci svého druhu. (Micienka, 2007). Je tedy dulezit¢ znovu pfipomenout, Ze
cilem medialni vychovy je prostiednictvim osvojovani Si poznatkti o tom, jak média
funguji, pomoci rozborti medialni produkce, ¢i vlastni medidlni tvorby, soustavné rozvijet
schopnost studenti kriticky a tvofivé nakladat s médii, vyuzivat je, ale nenechat se jimi

zmanipulovat a nepodléhat jim.

Dal$im diivodem je fakt, Ze toto t¢éma vnimam jako velice pestré a rozmanité svymi
moznostmi vyuziti. Zdrojl pro praci s médii je celd fada a nemusime pro né chodit daleko.
V casti Metodika medialni vychovy jsem zminila n€které dostupné metodické ptirucky,
ve kterych najdeme spoustu naméta k praci s médii. Otazkou je, do jaké miry jsme v tomto

oboru vzd¢lani a zda jsme schopni tyto zdroje spravne pouZivat.

Pfi mém vyberu jsem vychazela také z predpokladu, ze se studenti o toto téma
zajimaji, je jim blizké, bavi je. Proto jsem doufala v jejich maximalni zapojeni béhem

préce a téSila se na postiehy a napady, které mi spoluprace s nimi pfinese.

Setkani s medialni vychovou prostfednictvim projektu pro mé bylo nepochybné
velmi zajimavé a poucné, ale nijak nové. Uz b&hem svych studii jsem se diky
vzriustajicimu z4jmu o problematiku vyuky medidlni vychovy jako prifezového tématu
meéla moznost s timto oborem setkat, ptedevSim v podobé propojeni medialni vychovy

s predmétem Cesky jazyk. Vytvofila jsem projekt na téma Gender a genderové stereotypy
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v reklaméch, ktery se soustfedil na role a hodnoty pfisuzované muzim a Zzenam
v reklamach, popisoval vlastnosti zdliraziiované v reklamach v souvislosti s jednotlivymi
pohlavimi a také vlastnosti, které reklamy prezentuji jako spolecné obéma pohlavim.
Vyznamnou soucasti projektu byly aktivity urCené studentim, diky kterym si mohli
ziskané poznatky vyzkouset. Soucasné¢ jsem se podilela na tvorbé mensich projekti a
pochopila diky tomu mnohé souvislosti. Téma medialni vychovy mé zaujalo natolik, ze
jsem chapala jako vyzvu zuzitkovat ziskané zkuSenosti a pokusit se je predat dal; tentokrat

V hodinach anglického jazyka, ktery nabizi nemalé moznosti.

Stejné jako v Ceské republice i vanglicky mluvicich zemich jsou média
samoziejmosti. Funguji na obdobnych principech jako nase média, pouzivaji obdobné
strategie. Miizeme tedy viceméné vyuzit poznatky z nasich médii a pokusit se je aplikovat
na média anglicky mluvicich zemi. Mym hlavnim cilem bylo pracovat se vS§emi moznymi
dostupnymi médii: televizi, rddiem, novinami, ¢asopisy a piedevs§im velice popularnim a
neopomenutelnym zdrojem informaci — internetem. Z tohoto divodu jsem zvolila téma
reklamy, které zaujiméd podstatné misto ve vSech zminénych typech médii. Pokusim se
studentlim pfiblizit reklamu z druhé strany. Ne ze strany nds piijemct, ale z pohledu tvircii
reklamy a z pohledu procesu jeho tvorby. Cile reklamy jsou obecné znamé, ale postupy,
které k dosazeni cilii pouziva uz tak znamé nejsou. Bez alespon ¢aste¢ného povédomi o
tom, jakych postupti a technik reklamy vyuzivaji, mize reklama zvlasté¢ u nedospélych
pfijemct vyvolat zkreslené piedstavy, a jak uz jsem se zminila v kapitole Reklama a jeji
vyznam pro hodiny medialni vychovy, mize dokonce ohrozit. Pokusim se tedy o to, aby si
studenti na zaklad¢ ziskanych poznatkli vytvofili alespont castecné kriticky odstup
od reklamnich sdé€leni, byli si védomi nékterych manipulacnich technik a byli schopni se

samostatné rozhodovat o piijeti ¢i nepfijeti téchto sdéleni.

Zasadni ulohou projektu bude nastinit moZnosti propojeni prifezového tématu
mediélni vychovy s pfedmétem anglicky jazyk. S anglickym jazykem v reklamach se dnes
uz nesetkavame jenom prostiednictvim anglickych textt a videi, ale i reklamy v ¢eském
prostiedi mnohdy ponechavaji anglické texty a slogany. VSimneme si tedy nejen reklam
samotnych, s jejich pfesvéd¢ovacimi technikami, strategiemi a jejich slogany, ale také
jazykové stranky véci. Nepijde tedy o dva svéty, které se pokusime nasilim propojit, ale
0 svéty, které uz v mnohém propojené jsou. Nasi spolecnym ukolem bude uvédomit si,

do jaké miry se tak déje a jakym zpisobem.
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MU projekt medialni vychovy nese anglicky ndzev ADVERTISEMENT AND
SLOGAN a byl sestaven tak, aby jeho realizace spliiovala rozsah tiech vyucovacich hodin
anglického jazyka. Neprobihal v jednom dni, ale byl rozdélen do jednoho tydne. I ptes tuto
skute¢nost bylo cilem hodiny projektu tematicky propojit a to tak, aby tvofily jeden celek,
pfinasely pfiméfené mnozstvi informaci rdzného druhu a zdroveit umoznovaly maximalni

vyuziti jazykové stranky.

Béhem hodin jsem se pokusila pfedstavit co nejvetsi mozné mnozstvi aktivit
realizovatelnych v ¢asovém rozsahu 3x45 minut. Mize se ovSem zdat, Ze je v kazdé hodiné
az priliS mnoho ¢innosti. Je tfeba se na situaci divat tak, ze madme omezeny cas, ale
neomezené mnozstvi informaci. Jinymi slovy, chceme se dozvédét co nejvice, za co
nejkrat$si dobu. Mym cilem bylo mimo jiné také vnést do hodin népady, jak témata jesSté
jinak uchopit a zaroven upozornit na to, ze je mozné s nimi pracovat podrobnéji a dale je

rozvijet.

Vyuky se zucastnili studenti sexty osmiletého Gymnazia v Tieboni. M¢la jsem
v tomto ohledu velké S$tésti, protoze vybrana skupinka 16 studentl byla velmi bystra,
napaditd a komunikativni a to vSe jsou charakteristiky, které jsou pii vyuce medidlni
vychovy vysoce cenény. Ve tiidé navic panovala po celou dobu projektu velmi piijemna
atmosféra a zaznél nespocet vybornych napadt. V téchto chvilich jsem opravdu litovala
toho, Ze jsou Casové moznosti pro projekt omezeny na pouhé 3 vyucovaci hodiny.
Pii vSech hodindch byla pfitomna pani ucitelka, kterd méla moZnost vyuku sledovat a

Vv zavéru projektu praci také zhodnotit.

Neopomenutelnym zdrojem informaci a podnétd pii tvorbé projektu mi
byl Ramcovy vzd€lavaci program pro gymnazia. Vychazela jsem z cilového zaméfeni
vzdélavaci oblasti Jazyka a jazykovd komunikace, Z ocekavanych vystupli vzdélavaciho
oboru cizi jazyk a dale z tematického okruhu prifezového tématu Medialni vychova —
Medialni produkty a jejich vyznamy. Céaste¢né jsem erpala také ze $kolniho vzdélavaciho
programu tieboniského gymnazia, ze kterého je patrné, Ze s propojenim prirezového
tématu medialni vychovy a anglického jazyka pogita®.

Vyuka probihala z velké &asti v anglickém jazyce. Ceska slova zaznéla pouze

ojedinéle v situacich, kdy se objevil pojem, ktery byl studentim dosud neznamy, a nebylo

mozné vysvétlit ho jinym zplsobem, nez pravé pouzitim ceského ekvivalentu.

% viz Seznam pfiloh (Piloha &. 4)
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Jak uz bylo zminéno v teoretické Casti prace, je nutné piizplsobit obsah hodin
urovni znalosti studentil, jejich schopnostem a dovednostem. Pro diskuze jsem volila
takové typy otazek, kterym studenti porozumi a které by se jim mohly jevit jako zajimavé.
Vybirala jsem takové ukazky reklam, které by 16tileté¢ studenty mohly zajimat, protoze
jednoduse odpovidaji jejich vékové skupiné. Snazila jsem se vyuzit veSkerych moznosti,
které se nabizely, a soucasné¢ maximalné vyuzit anglickych materiald. Vzhledem
k problematice medialni vychovy a s tim souvisejici potieby jistého technického vybaveni
pro nazorné ukazky, bylo nutné zajistit optimalni prostiedi. To vSak v prostorach gymnazia
nebyl zadny problém. Jazykové tfidy jsou povétSinou technicky dobie vybaveny a podle

slov pani tfidni ucitelky se vybaveni vyuziva jak jen je to mozné.

Dal$imi dualezitymi pozadavky, které bylo tfeba spliiovat, a které povazuji
za stézejni, jsou nasledujici: za prvé jsem dbala na to, aby vSechny nové informace byly
studentiim podany nézorné, a to prostfednictvim nékolika riznych zdroji v anglickém
jazyce (prace s novinami, ¢asopisy, prezentacemi a audiovizualnimi ukazkami), a za druhé
také na to, aby se studenti aktivné podileli na zjiStovani téchto informaci, naucili se je
vhodné¢ a efektivné pouzivat v praxi a tim si je 1épe uvédomovali, pochopili, zapamatovali
a byli schopni k nim v bézném zivoté piistupovat kriticky. Pro lepsi osvojeni poznatkt a
jejich zapamatovani poslouzily i pouzité metody béhem vyuky. Pfevladajici pouzivanou
metodou byl brainstorming. Studenti méli moznost vyjadfit co nejvétsi pocet napadu
k tomu kterému tématu a k mému piijemnému piekvapeni se tak skute¢né délo. Vyborné
spolupracovali, navzajem si naslouchali a nijak se vzajemné nekritizovali, ani se
nevysmivali. Od zacatku bylo ziejmé, Ze se stouto skupinou bude vyborné pracovat.
Zapojili jsme také diskuzi, audiovizualni ukazky, videa a praci ve skupinach s naslednou
prezentaci. Nechybéla ani kiizovka a nakonec v zavéru projektu hrani roli, pfi kterém jsme

se opravdu pobavili a pfi kterém se zapojila i pani ucitelka.

Kromé¢ pouzitych metod bylo mozné vyuku zpestiit jest¢ vyuzitim nckolika
moznych zpisobli organizace fizeni hodiny, napf. propojenim vyuky frontdlni
s individualni praci. Nechybéla ani prace ve dvojicich, prace ve vétSich skupinach a
samostatny projev studentd.

o4

V praktické Casti diplomové prace predstavim sviij projekt a zaméfim se na rozbor
jednotlivych hodin. Kazdé hodiné bude vénovana samostatna kapitola, ve které pojmenuji

hlavni téma, Stanovim si dil¢i jazykové a medidlni cile, popiSi pouzité metody préce,
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zpusoby organizace fizeni tfidy a zminim pomucky a materidly nezbytné k realizaci
projektu. Soucasti analyzy kazdé hodiny budou také jednotlivé piipravy. Poté bude
nasledovat detailni popis toho, jak hodina skute¢né probihala. Pro dokresleni celého
prubéhu hodin pouZiji reakce studentti a ukazky jejich prace v hodinach. Na zavér kazdé
hodiny zhodnotim praci v podkapitole reflexe. Vyjadiim kladné a zaporné stranky hodiny a
zvazim, do jaké miry doslo k naplnéni stanovych cili. V zavére¢né Casti bude prostor

pro celkové hodnoceni, jak pani uéitelky, tak samotnych aktéri projektu, tedy studentd.

Prace na projektu byla na jedné strané¢ doprovazena nadSenim, zabavou, snahou
ptedat studentim cenné informace, pomoci jim spravné o reklamé pfemyslet a kriticky k ni
pristupovat. Na strané¢ druhé ale nebylo mozné vyhnout se jistym pochybnostem a
otazkdm. Napftiklad, jak zamezit tomu, aby problematika anglického jazyka, ktery hraje
opomijena? Velkym otaznikem pied realizaci projektu zlstava, do jaké miry mize byt
tento projekt pro hodiny anglického jazyka piinosem a zda si studenti z této prace néco

pro svtij budouci zivot odnesou.

Na tomto mist¢ je vhodné zopakovat cile stanovené v uvodu price a tedy, Ze
hlavnim cilem je vytvofeni a realizace takového projektu, diky kterému budeme schopni na
tyto otazky odpovédét, a kterym bude mozné dokazat, Ze nejenom hodiny ¢eského jazyka,
déjepisu nebo obcanské vychovy, ale Ze 1 hodiny anglického jazyka nabizi
pro integraci medialni vychovy idealni podminky a mohou se vyznamné podilet na rozvoji

kompetence porozumét médiim.
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7.Prvni hodina

Tématem tuvodni c¢asti prvni hodiny je stru¢né piedstaveni masovych (popft.
sitovych) médii, jejich typl, seznameni se s médii britskymi a diskuze se studenty o jejich
zkusSenostech s nimi. Studenti budou mit moznost nahlédnout do né¢kolika britskych i1
americkych novin a casopisti, rozpoznat rozdil mezi anglickymi vyrazy ,tabloid“ a
,,broadsheet* a prostiednictvim k¥izovky dojit k tématu celého projektu. Druha ¢ast prvni
hodiny bude tedy vénovana tématu reklama. Co je to reklama, kde vSude se s ni miizeme
setkat, co se ndm na ni libi, nebo naopak nelibi a pro¢ tomu tak je. Zamyslime se nad tim,
jaké reklamy studenti mijeji po cesté do Skoly. V souvislosti s reklamou rozlisime anglické
vyrazy ,,advertisement* a ,,commercial“ Diskuze se studenty a nasledna prace s novinami a
Casopisy bude doprovazena audiovizualnimi ukazkami s misty, na kterych je mozné pfijit
do kontaktu sreklamou. V zavéreéné casti hodiny se pak studenti zaméfi na reklamu

V novinach a Casopisech. Hodinu zakon¢im shrnutim a zadanim domaciho tukolu.

7.1 Koncept hodiny

Téma hodiny:

M¢édia a jejich klasifikace. Britska a americkd média. Sezndmeni s reklamou a jejimi typy.
Délka trvani: 45 minut — bézna vyucovaci hodina
Trida: VI.

Cile medialni vvchovy:

e seznamit se s riznymi typy médii, studenti 0 nich budou diskutovat; budou schopni
je Kklasifikovat;

e poznat nékteré britské a americké noviny a Casopisy;

e seznamit se S pojmem reklama a zaméfit se na typy reklam a mista, kde je mozné se
s reklamou setkat;

e zamyslet se nad reklamami, které se nam libi nebo naopak a zdivodnit sviij vybér -

kriticky zhodnotit reklamy.
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Cile jazvkové (anglickyv jazyk):

realie anglicky mluvicich zemi

e seznamit Se Srealiemi anglicky mluvicich zemi prostfednictvim autentickych

materialt (tisk, audiovizualni prezentace britskych a americkych reklam) -1.¢4st;

slovni zasoba
e seznamit Se S novymi pojmy: tabloid, broadsheet, advertisement, commercial,

banner, broadcast a procvicit si spravnou vyslovnost;

gramatika
e o0dpovéd’'mi na otazku: What advertisements can you see/do you meet on your way

from home to school? procvicit pouzivani pfitomného ¢asu prostého;
e za pomoci sloves like x dislike vyjadfit sviij postoj k reklamam;
e pii porovnavani reklam si zopakovat tvofeni druhého a tfetiho stupné ptidavnych

jmen;

fecové dovednosti

e porozumét autentickému Ustnimu projevu na aktualni téma, pokusit se zachytit
klicové informace a na zékladé nazornych ukdzek porozumét novym vyrazim;

e svymi zkuSenostmi a poznatky piispét do diskuze;

e vyjadfit sviij nazor na dané téma a obh4jit ho, a to srozumitelné a bez gramatickych

chyb branicich porozuméni.

Organizace Fizeni u¢ebni ¢innosti:

e frontalni, individuélni, prace ve dvojicich.

Pouzité metody prace:

e Dbrainstorming;

e warm-up aktivita — kiizovka (osmismérka);

o diskuze;

e vyuziti audiovizudlni prezentace (prezentace typu reklam, kde vSude je mozné se
s nimi setkat a v jakych podobach);

e dohledavani informaci v médiich - prace s autentickymi materidly (anglicky tisk).
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Pomiicky a materialy:
136-

e pracovni list .

e  Dbritské noviny a ¢asopisy- The Sun, Daily Mail, Daily Star, The Daily Telegraph a
casopis Glamour;

e americké noviny a ¢asopisy- USA Today, ¢asopisy National Geographic;

e audiovizualni prezentace ¢.1 - ,, Advertisement ** (PowerPoint)37;

o letaky;

e tabule, kiidy, barevné fixy, pocitac, interaktivni tabule, zvukova technika.

7.2 Priprava na hodinu

V této kapitole se zamétim na piipravu, kterd byla pro samotnou realizaci nezbytna.
Hodinu rozdélim do jednotlivych ¢asti podle ¢asové dotace. Pii sestavovani ptipravy je
nutné brat v avahu, Ze budu spolupracovat se studenty vysSiho gymnazia, je tedy mozné
zvolit rychlejsi tempo, zaradit veétSi mnozstvi informaci a maximalné vyuzit moznosti
anglického jazyka. Jinak bych zfejmé pfistupovala K zakim druhého stupné zakladni skoly.
Pted zacatkem hodiny si vyc€lenim dostatecny Casovy prostor pro piipravu technického

zazemti tridy.

0.-3. minuta

V tvodni ¢asti prvni hodiny se predstavim. Nebudu ovS§em nijak zminovat téma projektu,
protoze jeho zjisténi bude soucasti prace studentl. Pro snadnéj$i orientaci ve tiid¢ a
moznost oslovovat studenty jménem je poprosim, aby své jméno napsali na karticku a
umistili ji na svou ¢ast lavice. Na viditelné misto ve tfidé rozmistim vSechny potfebné
materidly (anglické a americké noviny a Casopisy, letdky). Kazdy student obdrzi pracovni
list ¢. 1 sosmismérkou, nesouci nazev MEDIA. Na pracovnim listu bude kromé
osmismerky zadani dvou ukoll a prazdné policka pro tajenku. Pro lepsi pfedstavu poslouzi

zmensend verze kiizovky (osmismérky):

% viz Seznam priloh (Piiloha &. 1)/ Seznam piiloh na CD (Piiloha ¢&. 1)
%7 viz Seznam ptiloh na CD (Pfiloha ¢. 1)
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MEDIA.

NBJAFILMAT
EDFTVRESR RE
WIZETGIWML
S NSLJEKMAE
P TVEERSNGYV
A EZPTVAAA A/
P RBHCNIJDZS
ENDOVSPLII I
REJNOOVGNDO
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Obrazek 3 Osmismérka s nazvem media (viastni zpracovani)

3.-13. minuta

Predtim nez se studenti pokusi kiizovku vylustit, zeptam se jich, jaké typy médii znaji:
What comes to your mind when you hear the word media? What kinds of media do you
know? Vyuziji tak metody brainstormingu. Studenti budou jmenovat rizna média. Pokud
nektery ze studentl zmini naptiklad knihu, jako typ média, mohu toho dale vyuzit a polozit
dalsi otazky, naptiklad: What is your favourite book? nebo What was the last book you
read? V piipad¢ zminky o internetu mohou zaznit otazky typu How often do you use the
internet. What for? Je ale vzdy tfeba zvazit Casové moznosti, obzvlasté v ptipadé, ze se
pracuje s komunikativni skupinou studentti. Vyjmenované typy médii napisi na tabuli, aby
je studenti mé&li stale na ocich. Pfedpokladam, ze nevyjmenuji Gplné vSechny. To bude
dalSim tkolem. V osmismérce je ukryto 8 typli médii. Pro tuto praci zvolim individualni
praci studentid. Bylo by mozZzné zvolit také praci ve dvojicich, ale vzhledem k nizké
naro¢nosti tikolu by to bylo zbyte¢né. Reseni kiizovky je rovnéz mozné pojmout jako
soutéz. Studenti tak budou vice motivovani pro praci. Jakmile budou hotovi, doplnime si
seznam na tabuli o média, které jsme béhem brainstormingu nejmenovali. Téma média ale
neopustime. Vyuziji moznost pracovat s médii v anglickém jazyce a seznamim studenty
s nékterymi typy britského a amerického tisku. Do ruky si vezmu jeden vytisk bulvarnich

novin a jeden vytisk novin seridznich. Zvednu je pted sebe tak, aby méli vSichni studenti
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moznost vidét oba typy. A dale se budu ptat: What are the differences between a tabloid
newspaper and a broadsheet? Pro pochopeni rozdilu mezi vyrazy bude stait nazorna
ukazka. V moment¢, kdy v otazce zazni slovo tabloid, zvednu pied sebe pouze bulvarni
tisk. Stejné budu postupovat v piipadé tisku seridozniho. Otazku jesté jednou zopakuji.
Studenti tak velmi jednoduse a bez pouzivani ¢eskych vyrazi pochopi, jaky je mezi t€émito
typy tisku rozdil. Tato slova budou pro studenty pravdépodobné nova, neméla bych je
proto hned opoustét. Slovo tabloid pro studenty vyhlaskuji a pro kontrolu jesté zapisi
na tabuli. Hlaskovani druhého slova necham na nich. Ze zvukové podoby se pokusi
odhadnout hlaskovou podobu slova. Opét zapisi na tabuli. Upozornim také na rozdilné
formaty obou typt novin. Mohla bych tak ucinit dvéma zptsoby: bud’ studentim okamzité
odhalim, co mam na mysli, anebo je necham, aby si na rozdil, na zaklad¢ nazorné ukazky,
pfisli sami. Studenti tak budou muset anglicky odpovédét: One is bigger than the other

one./ or much bigger.

Pro dalsi ¢innost ve tfidé zvolim metodu diskuze, do které se pokusim zahrnout vSechny
studenty. Otazky, které se v souvislosti s tématem médii nabizi, a na které se zeptam,

budou nasledujici:

Which type of mass media do you prefer?

Which type of mass media is most reliable?

Which is quickest source of information?

Which is most fun?

Can you always rely on information you find?

Nabizi se samoziejmée cela fad dalSich, které je mozné béhem diskuze pouzit.

How often do you watch TV? What are your favourite programmes? Can you imagine your

life without having you mobile phone?

J4, jako ucitelka, budu hrét v diskuzi roli tzv. moderatora, celou diskuzi budu fidit, budu
klast otazky, nenasilnym zplisobem se pokusim zapojit 1 ,,ti$8i studenty. Pfi této aktivite

by bylo velkou vyhodou, kdybych studenty z hodin uz znala.
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13. — 23. minuta

V dal$i casti hodiny se vratime zpét k pracovnimu listu s osmismérkou. Nasli jsme 8
ukrytych médii, ale stale nam jeS$té né&jaka pismenka zbyvaji. Vyberu jednoho studenta,
ktery nahlas precte instrukce Kk druhému ukolu. Spoleéné zjistime, Zze do policek
nad osmismérknou musime napsat kazdé druhé zbylé pismenko kiizovky a tim odhalime
téma celého projektu. Diky predepsanému poctu policek, rozdélenych navic do tfech slov,
bude pro studenty snazsi tajenku vyfeSit. O tom se muzeme piesvédCit Vv nasledujici

ukazce:

Obrazek 4 Schéma prazdnych policek s Fesenim. (viastni zpracovani)

Studenti budou pracovat samostatné metodou soutéze. Ten student, ktery jako prvni vytesi
druhy ukol, ptecte nahlas téma projektu. V této Casti se soustiedime pfedevsim na prvni
slovo tajenky, tedy na ADVERTISEMENT. Ujistim se, ze vSichni studenti rozumi tomuto
slovu a zeptam se na jiny anglicky vyraz jemu podobny. Dojdeme spole¢né ke slovu
COMMERCIAL, jeden ze studenti vyhlaskuje toto slovo a zapisi ho na tabuli. Polozim
otazku: What is the difference between these two words? V pfipad¢, ze studenti nebudou

znat odpovéd’ na otazku, oba pojmy vysvétlim.
Advertisement — is an announcement in a newspaper, on TV or on a poster about
something such as product, event or job.

Commercial — is an advertisement that is broadcast on television or radio.

Rozumime tedy obéma vyrazim a prejdeme k dalsi aktivite. Pomoci metody
brainstormingu se studenti zamysli nad nasledujici otazkou: Where can we find/see
advertisements? Pojmenuji mista, kde reklamy mizeme najit a také rizné typy reklam.
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On your way from home to school, what kind of them can you see? Where can you see
them? Studenti budou odpovidat celymi vétami a pii popisu své cesty do Skoly procvici
pouzivani pfitomného ¢asu prostého. Méla bych dat prostor co nejvice studentim. Jejich
postiehy mohu zaznamenat na tabuli. Pfi této aktivité ptijde pifedevS§im o interakci ucitele

s jednotlivymi zaky.

23. - 33. minuta

Jako nazorna ukazka v dal$i ¢asti hodiny poslouZi prezentace reklam — ,,Advertisement*
v PowerPointu®®. Studentiim nazorn& piedstavim rizna mista, na kterych se s reklamami
bézn¢ setkavame. V prezentaci se objevi ukazky reklam v televizi, vradiu, v king,
v novinach a Casopisech; reklamy na dopravnich prostfedcich, reklamy na autobusovych

zastavkach, reklamni ptedméty, billboardy, letaky, internetové reklamy (bannery) a spamy.

D Rarely is check-inas
quiet as amouse

Y. fruity and lightly spiced.
t that's just the first Sip.

Obrazek 5 Ukdzky snimkui z prezentace ¢. 1- ,, Advertisement “ (viastni zpracovani)

% viz Seznam priloh na CD (Pfiloha ¢&. 1)
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Pro zopakovani si znovu shrneme, jaké typy reklamy jsme méli moznost vidét, doplnime
seznam na tabuli a otazkami: What type of advert do you like/hate and why? What is your
favourite TV commercial? What TV commercial do you hate? picjdeme k dalsi ¢innosti.
Studenti budou moci popsat i Ceské reklamy, pokud se jim nevybavi zadné zahranic¢ni, ale

pro popis reklam a vyjadteni libosti ¢i nelibost budou vyhradné pouzivat anglicky jazyk.

33. -36. minuta

Ptejdeme na praci ve dvojicich. V této ¢asti se budeme vénovat reklamam Vv novinach a
Casopisech. Proto, aby studenti pfi§li co nejvice do kontaktu s anglickym jazykem,
pouzijeme jenom zahrani¢ni zdroje, které mame nachystané na lavici. Cinnost uvedu
otazkou: Is there a lot of advertisement in newspapers? Kazda dvojice dostane jeden vytisk
britskych nebo americkych novin ¢i Casopisti. Jejich tkolem bude béhem 2 minut najit
takovou reklamu, ktera je z néjakého divodu zaujala, at’ uz v pozitivnim ¢i negativnim
slova smyslu. Noviny muzou podle potieb rozkladat tak, aby kazdy mél reklamu

pted sebou a mohl s ni dal pracovat.

36. — 44. minuta

Kazdy student ma pted sebou vybranou reklamu. Jejich ukolem bude 0 nich ve dvojicich
diskutovat. Budou je srovnavat, zvoli tu leps$i, pokud jedna z nich takova bude, a zdtvodni
pro¢ tomu tak je. Pfi srovndvéani zaroven procvi¢i stupfiovani piidavnych jmen. Budu
kontrolovat praci vSech studentli, pokusim se zamezit pouzivani ceskych vyrazii
na minimum a postupné se zastavim u kazdé dvojice; spole¢né prodiskutujeme vysledky

srovnani, ke kterym studenti dospéli.

44. — 45. minuta

Zavére¢nou minutu Casu vénuji zadani ukolu na pfiSti hodinu. Ukolem studentli bude
zamg¢fit vice pozornosti na reklamy kolem nich a spocitat je. V naSem ptipad¢ budou mit

studenti na splnéni ukolu dva dny.
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7.3 Priibéh hodiny

V této kapitole popiSu detailni pribéhl.hodiny. Pro pfiblizeni atmosféry ve tfid¢ a
dynamiky prace pouziji nékteré z odpovédi studentt. Pismeno S bude slouzit jako zkratka
pro oznaCeni studenta, SS ozna¢i vice studentli; pismeno T poslouzi jako zkratka

anglického vyrazu pro ucitele (teacher).

Prvni hodina pro mé znamenala prvni kontakt se skupinou sextant tteboniského
gymnazia. Od pani ucitelky, ktera s nimi trdvi mnoho ¢asu béhem hodin angli¢tiny, jsem se
dozvédela, ze se jedna o tfidu 16 studentl, ktefi jsou velmi bezprostiedni, komunikativni,
pratelsti a Ze jejich angliCtina je na velmi dobré tirovni. Pied zacatkem se objevily drobné
problémy s technickym zazemim tfidy. Vzapéti byl ale problém vyfesen, vSe tedy mohlo
pokracovat podle planu. Na prvni lavici u okna, u které nikdo nesedél, jsem rozmistila
ukézky britskych a americkych novin a casopist. Kdyz si studenti v§imli téchto materiald,
byli velmi nadseni a vsichni se u nich jesté pred zvonénim zastavili a zvédaveé nakukovali.
Po hodiné jsem se od pani ulitelky dozvédéla, ze je to tida, kde vétSina studenti velmi

rada ¢te noviny.

Po zvonéni bylo na studentech znat jisté napéti a zaroven jista zvédavost z toho,
co jim tento projekt pfinese. Ve tfidé panoval naprosty klid a vSichni se pfijemn¢ usmivali.
Uvodni minuty jsem vénovala piedstaveni sebe sama a svého projektu. O nazvu projektu a
o tom, &eho se bude tykat, jsem se nezmitiovala. Rekla jsem jen to, Ze si téma postupné
odhali sami. Studenty jsem poprosila, aby si na karticky napsali svd jména. Mezitim jsem

kazdému rozdala pracovni list s kfizovkou a instrukcemi k ni.

T: Look at the paper you have in front of you? You can see the crossword on the
sheet, right?

Ss: Yes.

T: What topic is there above the crossword?
S: Media.

T: What kind of media do you know?

Ss: Book, for example. Film, Internet.

T: Good. Now, read the instructions in exercise numberl for yourselves. Do

you all understand what to do?
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Ss: Yes.

T: Fine. How many kinds of media should you find?

Ss: Eight.

T: Try to find them now on your own. When you are finished, raise you

hand. We will see who the winner is.

A soutézili jsme. Za necelou minutu uz se hlasili prvni studenti. Vitéz ndm precetl vSech 8
médii, které se ukryvaly V kiizovce. Nepovazovala jsem za nutné psat typy médii na tabuli,
protoze studenti méli seznam na pracovnim listu pfed sebou. Déle jsem postupovala pfesné
podle ptipravy, zastavili jsme se u vyrazu newspaper, ukazala jsem studentam oba typy

novin, tentokrat jsme pouZili pouze britské vytisky a polozila studentim otazku:
T: What is the difference between a tabloid newspaper and a broadsheet?

Ss: I don't know.

Predpokladala jsem, Ze tyto vyrazy pro n¢ budou nové, zvedla jsem tedy pted sebe nejdiive
jeden typ (tabloid) a vyraz jsem zopakovala. Aby si ho studenti mohli zapsat, a slovo jsem

vyhlaskovala. Poté jsem vzala do ruky druhy typ a zeptala se studentd, jak se fika tomuto.
Ss: Broadsheet.
T: Can you spell it for me, please?
S: I am not sure.

T: Never mind. Try, anyway.

Student slovo vyhlaskoval spravné. Jesté jednou jsem zopakovala otazku: What is the
difference between a tabloid newspaper and broadsheet? V hlase jsem zdaraznila slova
broadsheet a tabloid. Podle titulni strany obou novin bylo studentiim hned jasné, ze vyraz
tabloid oznacuje bulvarni tisk, a ze vyraz broadsheet pouZzivaji Britové pro seridzni tisk.
Upozornila jsem také na rozdil formatt jednotlivych typli novin. (format seridzniho tisku

(pfedevS§im v Britanii) je podstatné véEtsi, nez je tomu u bulvaru. Tak snaze poznaji
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(naptiklad pii svém pobytu v Britanii), ktery typ si vlastné kupuji. Studenti se zajmem

ptihlizeli. Potvrdilo se mi tim tvrzeni pani ucitelky o jejich zaujeti pro ¢teni novin.

Studenti v tuto chvili nemé&li moznost kontroly, protoze nebylo mozné zapsat na tabuli. Ve
tfide to fungovalo tak, ze klasicka tabule byla vysouvaci smérem nahoru a v moment¢, kdy
jsme pouzivali interaktivni tabuli, byla ta klasickd vysunutd nahofe nad ni. Bylo tedy
obtizné s ni manipulovat, protoze na ni nebylo mozné dosdhnout. Rozhodla jsem se proto,

ze se na hlaskovani obou slov zaméfime v tivodu pfisti hodiny v ramcei opakovani.
Nasledovala diskuze ve spojitosti s médii.

T: Which type of media do you prefer?

S: For example, film.

T: What kinds of film do you like?

S: I like sci-fi, fantasy. These kinds of media.

T: Alright, thanks. How about you? (oslovila jsem i dals$i studenty)

S: | prefer books.

T: What was the last book you read?

Zajimalo m¢ také, jaky maji studenti vztah k internetu. Na otazku, zda pouzivaji internet

Casto, vétsina souhlasné pokyvla hlavou.
T: Which type of mass-media is most reliable?
S: Book.
T: How about the internet?
S: Sometimes.
T: So, can you always rely on information you can find in the media?

S: No, It's depend. (Ze zkuSenosti vim, Ze se tato chyba objevuje pomérné Casto.
Tady bylo teba studenta opravit, zopakovala jsem tedy vyraz znova spravné. Bylo

znat, ze si student chybu uvédomil.)

T: OK, it depends.
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S: For example ... ,bulvar .

T: What is the word for ,,bulvar* in English?

S: ... po chvili premysleni se ozvalo: Tabloid.

T: Right, and how you know that you can rely on the information?

S: We have to try and then we can decide.

Na pracovnim list¢ zbyval vyfesit jesté jeden ukol. Vratili jsme se tedy k praci s nim.
Studenti dostali za ukol ptecist si zadani. M¢li se zaméfit na zbyvajici slova v osmismérce
a kazdé druhé zbylé slovo zapsat do kolonek nahofte. Ujistila jsem se, ze vSichni rozumi, co
je jejich tkolem, a nechala jsem kazdého samostatné pracovat. Za minutu bylo hotovo.
Vybrala jsem jednoho studenta, ktery nam piecetl tajenku, a zeptala se ostatnich, jestli maji

to samé, jestli souhlasi. Dostalo se mi kladné odpovédi.

Dosli jsme spolecné k tématu projektu, kterym je ADVERTISEMENT AND SLOGAN.
Studenti délali ¢asto chybu ve vyslovnosti slova advertisement. Opravila jsem je a vSichni

spole¢né po mé opakovali.
T: Do we have any other expression for advertisement in English?
S: Yes, commercial.
T: Is there any difference between these two words?
S: Idon't know.

T: Yes, there is. Advertisement is an announcement in a newspaper, on TV or on a
poster about a product or job. And commercial is a kind of advertisement

broadcast on TV or radio. Do you all understand the difference?
S: What is broadcast?
T: Does anybody know what it is?

S: ,,broadcast znamend vysilat.
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Nasledovala diskuze na téma reklamy a mista, kde je mozné je vidét.

T: Where can we see them? Imagine your way from home to school, what kinds of

advertisement do you meet every day? Where can you see them?
Ss: on TV, TV screens on buses with ads, billboards, posters.
T: Good. Are there any ads on the internet?

S: Yes, almost everywhere. Every time I need to find some informations (vzapéeti se

studentka opravila) information, ......

I tady by bylo vhodné vSechny jejich postfehy zapsat na tabuli. Jelikoz jsem ale pro dalsi
aktivitu potfebovala interaktivni tabuli, nebylo to vzhledem k umisténé druhé tabule
mozné. Studentim jsem uvedla dalsi ¢ast hodiny. Jejich Ukolem bylo pozorné sledovat

prezentaci a vSimnout si téch typt reklam, které jesté nezaznély.

Dosli jsme k tomu, ze reklamy mizeme vidét také v kin€, na reklamnich pifedmétech,
na autobusovych zastavkach. U autobusovych zastavek jsme na chvili zlstali. J4 sama jsem
nckolikrdt mijela zastavku s anglickymi reklamami. Zajimalo mé, jestli maji studenti
podobnou zkuSenost. Ozval se jeden ze studentli, ktery zminil také jeden ptiklad takoveé
reklamy v Ceském prostiedi. Dale jsme jest¢ doplnili na§ pirehled o reklamy v radiu,
na riznych letacich, v ¢asopisech, reklamy na internetu a spam atd. Jeden ze studentt si
nemohl vzpomenout na anglicky vyraz pro ¢eské slovo ,.klicenka®. Pfiznam se, Ze ani ja si
nemohla v tu chvili vzpomenout, zapojili jsme tedy pani ucitelku, kterd ndm ochotné
pomohla. Kdyz jsem se studentii zeptala na pojem oznacujici reklamy na internetu, jako
prvni zaznélo slovo pop-ups. Popisovala jsem tedy dal typ reklamy, pro ktery jsme se
snazili najit anglicky vyraz a ktery pouzivame bézné i v ¢esting€. Tento typ reklamy jsme
méli moznost vidét v prezentaci. Nakonec jsem studentim sama fekla slovo banner a bylo
o€ividné, ze tento pojem urcité neslysi poprvé. | k tomuto slovu se vratime v pfisti hoding,

abychom si vyraz zopakovali.

How about us, are we sometimes walking advertisements?, zeptala jsem se. Studenty to

velmi pobavilo a hned mi zacali ukazovat tasky a obleceni, které maji na sobé.

Dale mé zajimalo, jaké reklamy, at’ uz ceské nebo zahrani¢ni, patii u studentl

mezi oblibené, a které naopak radi nemaji.

61



T: What is your favourite TV commercial?

S: Pepsi commercial.

T: Which one do you mean?

S: All of them.

T: Why do you like them?

S: It has got idea and it is funny.

T: Alright, there is an idea hidden in it and it is fun.
S: I like McDonald commercial.

T: Fine. And do you like food there?

S: No.

S: another one: | like one poster in school. (Opravila jsem ji, studentka plakat dale

popisovala.)

T: Why do you like it?

S: Because it has nice colours and good slogan... ...

T: OK, now tell me, what advertisements/commercials do you hate?
S: I hate ads when | watch TV.

T: Do you mean commercials?

S: Yes.

Pii této ¢innosti mi $lo o to zapojit co nejvice studentll. Davala jsem postupné slovo t€m,
kteti se hlasili, oslovila jsem i ty ti$§i studenty a byla velmi piijemné piekvapena tGrovni
jejich anglictiny. Reklama je béznad véc a pro nikoho neni obtizné vyjadfit svllj ndzor
na n¢. Studentim se povétSinou libily reklamy na znacky Pepsi, Coca-Colu, McDonald ‘s,
sportovni zna¢ky. FanouSci automobild zmiflovali reklamy riznych znacek aut. Davali
pfednost t¢ém reklamam, které jsou vtipné a napadité, nebo néjakym zplisobem neobvyklé.
Nekteti pro nas reklamu dokonce popsali (v anglickém jazyce), aby nam ji ptiblizili. Rada
bych v tuto chvili nechala vétsi prostor k diskuzi, ¢as nas ale tlacil a my jsme museli piejit
k dalsi ¢asti hodiny.
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Kazdé dvojice jsem dala jeden vytisk novin nebo casopisti. Nékteti davali prednost

seridznimu tisku, nékteré vice zajimal bulvar a chlapci sdhli po ddmském casopise.

Za 2 minuty si m¢l kazdy vybrat jednu reklamu, ktera je néjak zaujala. V prvni chvili se
studenti nedokazali soustfedit jen na reklamy. Tento typ novin a Casopisti méla vétSina
poprvé v ruce. Prohlizeli si je s velkym zdjmem. Musela jsem proto jesté jednou upozornit,
ze se maji zaméfit predevSim na reklamy a kazdy jednu vybrat. Nejdfive jsem zvazovala,
zda by studenti neméli mit na vybér reklamy vice ¢asu, ale usoudila jsem, Ze k tomu, aby
nas n¢jaka reklama zaujala, staci par sekund. Noviny si rizné rozlozili, ptij¢ili mezi sebou.

Velmi ochotné spolupracovali.

Ve zbyvajicim case bylo jejich tikolem reklamy ve dvojicich porovnat. Nejdiive mél kazdy
svou reklamu ptedstavit a fici, pro€ si ji vybral, a pak mélo pfijit na fadu srovnavani.
Nézorn€ jsem jim ukazala, co mdm na mysli. Béhem jejich spole¢né prace jsem postupné

obesla kazdou dvojici, polozila n¢kolik otazek a pozorovala jejich praci.
T: What advertisement have you chosen?
S: [ like this advertisement, because it is colour....
T: Do you mean colourful?
S: Yes.
S: 1 like this advertisement for ,,backory“?
T: They are slippers. Why do you like it?
S: Because it is funny and they are cheap.
T: Alright. What advertisements do you like, ladies?

S: Ads in news are meaningless, because they are there only for money.lt is the
same for TV.

T: You are right. They are good for newspapers and TV to get money. But anyway,

is there anything that you like about these ads?
S: Yes, good ideas and colours.

T: Well done, ladies.
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ZavéreCnou minutu jsem vénovala zadani tkolu na pfisti hodinu. Studenti budou mit
zaukol spocitat, s kolika reklamami se denné setkavaji a vSimnout si nékterych

neobvyklych, zajimavych. O jejich zjisténich si popovidame v druhé hodiné projektu.

7.4 Reflexe

Tato hodina byla ivodni hodinou projektu. Medialni vychova na Skolach jesté stale
neni béznou zalezitosti, a i presto, ze ji vétSina student velmi vita a vnima svét médii jako
velmi atraktivni, na Skoldch se sni bohuzel zatim setkavaji jen povrchné. Mym cilem
Vv prvni hodin€ bylo uvést studenty do problematiky médii a predstavit jim téma reklamy,
které na prvni pohled nijak cizi neni. Pfesto jsem se je ale pokusila pfesvédéit o tom, Ze je
vV tomto tématu mnohé skryto a je jen zapottebi, naucit se ho spravné vnimat. Timto

smérem jsem se ubirala po celou dobu projektu.

Témér idealni technické zazemi ve tfidé¢ dalo prostor k vyuziti vSech aktivit
(audiovizualnich ukazek, prezentaci) ptipravenych pro ucely této hodiny. Tyto materialy
soucasn¢ s vytisky anglickych novin a cCasopist pfispély velkym podilem k naplnéni
medialnich cild hodiny. Poslouzily také k pestiejSimu prib&hu hodiny, kterou studenti
velmi kladné hodnotili. Pokud nevycestujeme, je velice obtizné se s témito typy novin
(pouzitych béhem projektu) v Ceském prostiedi setkat. A pokud se to pfece jenom podafi,

zaplatime za né¢ nemaly obnos penéz.

Stanovené cile medialni vychovy v prvni hodiné byly tedy bezesporu naplnény. Je ale tieba
zdUraznit, Zze v souvislosti se zminénym anglickym tiskem se nabizi celd fada jinych
moznosti a aktivit, jak s novinami a ¢asopisy pracovat. To by pak mohlo byt namétem
pro dalsi projekt medidlni vychovy zaméfeny piimo na tisk jako jeden druh média. V mém
ptipadé noviny slouZzily pfedevsim jako jeden ze zdroji reklam a k tomuto tcelu jsme je
také pouzili.

Cela hodina probihala v anglickém jazyce. Diulezit¢ bylo mluvit zifetelné a volit
takova slova, kterym by studenti méli byt schopni porozumét. Pokud studenti néjakému
vyrazu nerozuméli, vysvétlila jsme ho jinym zpusobem, opisem. V pfipade, ze stale
nerozuméli, az teprve pak jsme hledali ¢esky vyraz. Tato situace vSak nastala pouze
ojedinéle. V hodiné pievazovaly dvé metody: brainstorming a diskuze. Studenti méli
moznost se K tématim vyjadiit, bylo nutné, pokusit se zapojit co nejvétsi mnozstvi
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studentti. Ze strany studentti se nejednalo vzdy o obsahlé odpovédi, pokud tomu tak bylo,
byly povétsinou bezchybné. V piipade, ze se objevila néjaka chyba, at’ uz ve vyslovnosti,
slovni zasob&é nebo gramatice, zopakovala jsem chybnou ¢ast znovu a spravné, aby si
studenti méli moznost chybu uvédomit a zaroven neméli pocit, ze jsou neustale
opravovani. Pokud se chyba opakovala, jako tomu bylo naptf. u vyslovnosti slova

advertisement, vénovali jsme spravné vyslovnosti vice pozornosti.

Béhem hodiny jsme méli moznost slySet spoustu zajimavych postiehi. Bohuzel nebylo
mozné si je vSechny zapamatovat, nebo si je dokonce béhem hodiny zaznamenavat. Proto
byly v ¢asti pribéh hodiny zminény jen nékteré. Muze se tedy zdat, ze byly jazykové cile
splnény jen z &asti. Cast, kdy méli studenti popisovat svou cestu do $koly a souc¢asné
popisovat reklamy, které na cesté mijeji, skuteéné stoprocentné naplnéna nebyla. Studenti
vétSinou odpovidali heslovité. Nasli se ale 1 taci studenti, ktefi popisovali svlj prib¢h cesty
barvitéji. Piesto, s pfihlédnutim k ¢asovym moznostem hodiny a vzhledem k vét§Simu poctu
studentti, miizeme povazovat hodinu, z hlediska cil jazykovych, za zvladnutou.

Dalsi podstatnymi body, které je tieba zhodnotit, jsou jiz zminéné ¢asové moznosti
tiidy to bylo mozné, protoze studenti vyborné spolupracovali, byli pohotovi a Vv podstaté
neméli prostor nijak vyruSovat. Je mozné, ze by v ne€kterych jinych tfidach mohly nastat
Casové problémy. V takovém piipadé¢ by bylo vhodné, rozdélit hodinu na vice celkd,
idealné do dvou hodin po 45 minutach. Studenti tak budou mit vice prostoru seznamit se
s anglickym tiskem a vice prostoru k diskuzi. Tato situace misty nastala i v nasi hoding.
Jelikoz se jednalo o velice komunikativni skupinu studentii, bylo znat, Ze by se
U nejednoho tématu radi zdrZeli o néco déle a rozebrali ho detailngji. Mnohem efektivnéjsi
vyuziti by mohla mit aktivita posledni ¢asti hodiny, kdy studenti ve dvojicich popisovali a
porovnavali reklamy. Mij pivodni zamér byl nechat kazdou dvojici prezentovat svoje
poznatky pted ostatnimi. To ale nebylo z ¢asovych divoda a vzhledem k poétu 8 dvojic,
mozné. Proto jsem zvolila variantu druhou, kdy jsem kazdou dvojici obesla a oni tak méli
moznost prezentovat svoje mySlenky alesponi pfede mnou. Aby tato pfiprava pro prvni
hodinu mohla byt maximalné a co nejefektivnéji vyuzita, doporucovala bych misto jedné
vyu€ovaci hodiny vyuZzit hodin dvou. Stejného nazoru byla 1 pani ucitelka, ktera celé

hodiné pfihliZela.

65



Mezi slabsi momenty hodiny bych zatadila préci s klasickou tabuli. Umisténi tabule
bylo podle mého nazoru nestastné. VSechny postichy studentii nebylo mozné zapisovat
na tabuli tak, jak to je podstatné piedevs$im v piipadé metody brainstormingu. Rozhodnuti
beéhem hodiny vratit se k t¢émto sloviim v tivodu pfisti hodiny tedy hodnotim jako jediné

mozné. Ovérim si tim, zda studenti davali pozor, vyrazy si zapsali, a zda si je pamatuji.

Pozitivné bych hodnotila pouZité vyukové metody. Uvodni aktivita v podobé
osmismerky uvedla studenty hravou a zabavnou formou do problematiky médii. Pouzila
jsme navic metodu soutéze, ktera studenty ve vétsiné piipadit motivuje odvést ten nejlepsi
vykon. Diskuze, které v této hodiné dominovaly a zaslouzily by si mnohem vétsi prostor,
jsou dikazem toho, ze by medialni vychova byla vybornym tématem pro hodiny anglické
konverzace.

Prvni hodina splnila mé ocekavani. I pfes drobné¢ nedostatky, madm na mysli
predevsim ¢asové omezeni, musim fict, ze jsem byla s pribéhem hodiny spokojena. Jaky
pfinos méla prvni hodina projektu, si ovétim ve zbylych hodinach a posoudim Vv celkovém

hodnoceni projektu.
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8. Druha hodina

Uvod druhé hodiny vénuji kratkému opakovani z predchozi hodiny a kontrole
domaciho tkolu. Je$té stile se budeme bavit o reklamé, tentokrat ovSem v souvislosti
Sjejimi presvédCovacimi technikami. Studenti se v prvni ¢asti sami na zakladé
audiovizualnich ukazek pokusi tyto techniky odhalit a pojmenovat. Vyjmenujeme si jesté
nekteré dalsi techniky. V druhé casti hodiny budou studenti hledat v britskych a
americkych novinach a ¢asopisech. Spole¢né se pokusime dojit k tomu, ktera z technik je
nepouzivanéjs$i a neptesvédCivéjsi a v zavéru hodiny budeme pak vsSichni spole¢né

diskutovat o jejich vysledcich.

8.1 Koncept hodiny

Téma hodiny:

PresvédCovaci techniky v reklamé.
Délka trvani: 45 minut — bézna vyucovaci hodina
Trida: VI.

Cile medialni vvchovy:

e seznamit se S piesvédcovacimi technikami v reklamach;
e odhalit a pojmenovat tyto techniky v ukazkach anglickych televiznich reklam,
v reklamach novin a ¢asopisti a zdroven poznat nékteré dalsi;

e byt schopni tyto techniky rozpoznat a kriticky k nim pfistupovat.

Cile jazvkové (anglicky jazyk):

redlie anglicky mluvicich zemi

e seznamit se Sredliemi anglicky mluvicich zemi prostfednictvim autentickych
materidlti (tisk, audiovizualni prezentace piesvédCovacich technik britskych a

americkych reklam) — 2.¢ast;

slovni z4soba
e seznamit se s novymi anglickymi pojmy pro piesvédcovaci techniky v reklamach:

persuasive techniques, comparison, humour, group identity, fear, punishment,
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threat, warning, essential needs, repetition, VIP, tradition, statistics, fulfilled
desire, recommendation, reward, provocation, imitation and identification

(v tomto piipadé pujde spiSe o rozsifeni pasivni slovni zasoby);

feové dovednosti

e porozumét autentickému ustnimu projevu na aktualni téma, pokusit se zachytit
kli¢ové informace a na zaklad¢ nazornych ukazek porozumét novym vyrazim,

e vyhledat a shromazdit informace z novinovych texti na méné bézné, konkrétni
téma (zaméfi se na presvédCovaci techniky reklam) a pracovat se ziskanymi
informacemi;

e odvodit vyznam neznamych slov na zaklad¢ jiz osvojené slovni zasoby, kontextu,

piedchozich znalosti.

Organizace rizeni u¢ebni ¢innosti:

e frontalni, individualni, skupinova prace.

Pouzité metody prace:

brainstorming;

diskuze;

vyuziti audiovizualni prezentace (video ptesvédéovacich technik);

dohledavani informaci v médiich - prace s autentickymi materidly (anglicky tisk);

analyza textu (ukazky).

Pomicky a materialy:

e audiovizulni ukazky — video &.1 -, Persuasive techniques*®

(sestavené z ukazek
reklam na www.youtube.com );

e Dbritské noviny a ¢asopisy- The Sun, Daily Mail, Daily Star, The Daily Telegraph a
Casopis Glamour;

e americké noviny a ¢asopisy- USA Today, ¢asopisy National Geographic;

e Karticky s pfesvédéovacimi technikami®’;

o letdky;

e tabule, kiidy, barevné fixy, pocitac, interaktivni tabule, zvukova technika.

% viz Seznam pfiloh na CD (Piiloha ¢&. 2).
0 yiz Seznam priloh (Piiloha &. 1)/ Seznam piiloh na CD (Pfiloha ¢. 2).
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8.2 Priprava na hodinu

V této Casti se opet zamefim na piipravu, tentokrat druhé hodiny projektu. Veskera
¢innost této hodiny bude spojena s reklamou a jejimi piesvéd¢ovacimi technikami. Budu
pracovat s témi technikami, které jsem uvedla v teoretické ¢asti prace. Stejné jako v prvni
hoding, i1 v této rozdélim aktivity na jednotlivé ¢asti, podle ¢asu, ktery jim budu vénovat.
Pied zacatkem hodiny si nachystdm vSechny potfebné materidly — interaktivni tabuli,

anglicky tisk.

0.-5. minuta

V tvodnich nékolika minutach zopakuji se studenty pojmy z piedchozi hodiny. Opét pred
sebe zdvihnu dva vytisky britského tisku. Tak si zopakujeme dva pojmy broadsheet a
tabloid. Vyberu dva studenty, ktefi pojmy vyhlaskuji a napi$i na tabuli. Spole¢né
zkontrolujeme. Provétim si také, zda si studenti pamatuji vyrazy banner a keyring a znovu
se pokusime spolecné pojmenovat vSechna mista, kde se s reklamami setkavame. Zbylé
minuty Uvodni ¢asti vénuji kontrole splnéni doméciho ukolu. Polozim studentim
nasledujici otazky: Did you notice any interesting advertisement on your way to school?
How many of them did you see? Pokud studenti pfijdou se zajimavymi zjisténimi, podle

potieby se u nich zastavime a prodiskutujeme je.

5.-20. minuta

Poté prejdeme k dalsi ¢asti hodiny. Nasim hlavnim tématem bude stdle reklama, tentokrat
uz ale zjiného hlediska. Pokusim se studentim predstavit nékteré z presvédCovacich
technik v reklamach. V této ¢asti mi pujde piedevsim o to, aby studenti sami pfisli na to,
jaké techniky jsou v reklaméach nejCastéji pouZivany. Na tabuli napiSi anglicky vyraz
,Persuasive techniques* a zeptam se studentd, zda vyrazu rozumi. Pokud ne, pokusim se
vyznam slova pfiblizit pouzitim anglického slovesa ,,fo persuade‘ a pokud to studentim
stale nebude jasné, pouziji jedno ze synonym k tomu slovesu, a sice ,,fo convince* nebo
vyraz vysvétlim jinymi slovy: “To persuade means to make somebody to do something.

)

For example, some advertisements try to persuade us fo buy some products.’
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Previous
Ariel formula

Obrazek 6 Ukdzky presvedcovacich technik v reklamach - video ¢. 1 — Persuasive

techniques (viastni zpracovani)
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Spolecné si tedy ujasnime, ze naSim dalSim ukolem bude soustfedit se pravé na
pfesvédcovaci techniky vreklamé. Na interaktivni tabuli pustim studentim video
s ukazkami riiznych anglickych reklam. Ukolem studentii bude odhalit jednotlivé techniky.
Je tfeba zdlraznit, ze se ne vzdy jedna pouze o jednu z technik, ale mnohdy jde spise o
Kazdému c¢islu na tabuli bude odpovidat jedna ukazka na videu. Po kazdé reklamé video
zastavim, spolecné prodiskutujeme a pojmenujeme techniky, které¢ jsme v ukazce nasli.
K této Cinnosti vyuziji metodu brainstormingu. VSechny postiehy studenti tedy napisi

k tomu cislu reklamy podle toho, kterou jsme pravé sledovali.

Aby bylo zcela jasné, jak budeme pracovat, pouziji prvni ukazku, na které prib¢h
aktivity vysvétlim. Z prvni ukazky reklamy na praci prasek Ariel bude jasné, ze jde 0
metodu srovnani (comparison). V reklam¢ uvidime srovnani praciho praSku Ariel se star$i
verzi tohoto prasku. Jest¢ castéj$i byva naptiklad srovnani propagovaného produktu
S béznym pracim praskem. K ¢islu jedna tedy napiSu vyraz COMPARISON. Stejnym
zpusobem budeme pokracovat s ostatnimi ¢isly. Mohlo by se stat, ze pii nékterych
ukézkach budou studenti vahat. Je proto dobré mit ptfedem nachystané pojmy
pro presvédcovaci techniky v té¢ které reklamé a mit tak moznost podat pomocnou ruku,

bude-li tfeba. Sama si tedy techniky v ukazkach uré¢im a pojmenuji.

1. COMPARISON - comparison of 2 products, one is better than the others

2. HUMOUR - some advertisements amuse us

3. GROUP IDENTITY - Everyone wants to be a member of the group, you want to
have the feeling you belong somewhere, to feel safe. People like if there is a
possibility of membership.

4. REPETITION - People tend to believe to what is repeated, they remember it
better too.

5. VIP, HUMOUR

6. PUNISHMENT - for example: Do not miss your chance. Your dog will suffer if
you don't buy this product for him.

7. TRADITION - tradition of some products. Our parents used this product and we

can continue doing the same.
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8. VIP, STATISTICS
9. VIP, STATISTICS
10. FEAR, PUNISHMENT

K jednotlivym Cislim zapiSu vSechny postiehy studenti a zdGraznim ty techniky, které

hraji v reklam¢ zasadni roli.

20.-28. Minuta

Vedle technik, které jsme spolecné objevili, existuji jesté nckteré dalsi. Na ptikladech
vysvétlim a struéné se zminim o dalSich technik4ch. Seznam na tabuli doplnim o vyrazy
REWARD, RECOMMENDATION, PROVOCATION, FULFILLED DESIRE,
IMITATION AND IDENTIFICATION. Pro vSechny tyto pojmy budu mit nachystana
kratka vysvétleni nebo ukazky. Pro tuto aktivitu bude pouze omezeny ¢asovy prostor, proto

vétsinu z nich prozradim sama a zbylé na piikladu vysvétlim a necham studenty hadat.

REWARD - There are different kinds of rewards. For example: sale or typical
advertisements that say: Buy one, get one free. There are some for parents as well: If you
buy this yogurt, you will be a ,,good* parent, who cares of their children.

FULFILLED DESIRE - It is the way how you make your dreams come true. Imagine
yourself getting to some exotic place, on a holiday of your dreams and all this just because

you have bought some fresh drink or biscuits.

ESSENTIAL NEEDS — There is very famous Czech slogan which says: “I muzi maji své
dny”. Advertisements/Commercials for alcohol, cars, mobile phones, perfumes etc. are

very often focused on these essential needs. People simply need these things.

PROVOCATION - an attack against prejudices, some provocative statements

in advertisements

IDENTIFICATION, IMITATION — Mr. X buys this yogurt/cheese a he is very satisfied.
If buyer wants to feel the same, he will buy it as well. Mr. X is usually somebody who we

look up to (somebody famous, VIP).

Tyto techniky si tedy projdeme, zapiSeme na tabuli a budeme s nimi pracovat v dalsi ¢asti

hodiny.
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28.-30. minuta

Piejdeme na praci ve skupindch. Od reklam televiznich ptejdeme opét k reklamam
V novinach a ¢asopisech. 16 studentti rozdélim do Ctyt skupinek po Ctyfech, podle toho, jak
sedi v lavici. Studenty nebudu seskupovat jinak, pohyb ve tfidé a samostatna volba ¢lenti
skupinky by zabrala drahocenné minuty. Kazda skupinka obdrzi jeden nebo dva vytisky
novin nebo ¢asopist. Budeme pracovat pouze s britskym a americkym tiskem. Soucasné
do kazdé skupinky rozdam soubor karticek se vSemi presvédCovacimi technikami, které
jsme prosli, a které¢ budou zarovenn pro celou dobu zapsané na tabuli a studentim
k dispozici. Rozlozi si karticky na lavici tak, aby byla prace s nimi pichledna. Kazda

karticka bude oznacena jednou technikou a navic na ni bude prostor pro poznamky.

STATISTICS

REPETITION

Obrazek 1 Ukazky karticek s presvédcovacimi technikami s mistem pro poznamky

vpravo. (vlastni zpracovani)

30.-40. minuta

Vsechny skupinky budou mit nachystané karticky a k dispozici jeden nebo dva vytisky
novin/Casopisu. Jejich ukolem bude prochazet noviny a zaméfit se op€t pouze na reklamy
a jejich presvédcovaci techniky. Ve chvili, kdy najdou reklamu, ur¢i techniku, kterou

reklama pouziva, a poznamenaji si na karticku. Pokud identifikuji v jedné reklamné vice
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technik, pozndmku napisi ke dvéma nebo i vice kartickdm. Pokusime se tim zjistit, jaké
techniky pievladaji v novinovych a casopiseckych reklamach. Studenti budou mit 10
minut, aby spole¢né rozebrali co nejvétsi mnozstvi reklam. Mym tkolem bude prochéazet
mezi skupinkami, pozorn¢ jejich praci sledovat a pfedev§im dohlizet na to, aby béhem

prace mluvili anglicky.

40.-45. minuta

Na zavér druhé hodiny zhodnotime vysledky, ke kterym jsme béhem prace dosli. What was
the most common persuasive technique of the advertisements in the newspaper/magazine
you worked with? Popovidame si o tom, jaka technika se objevovala nejcastéji. Zeptam se,
techniky, o kterych jsme mluvili, jesté stile je budeme mit na tabuli. Domacim ukolem
na dals$i hodinu bude zamyslet se nad tim, které techniky jsou obecné nejucinnéjsi, které

nejvic ptisobi na n¢ samotné a proc.

8.3 Priibéh hodiny

Pti popisu druhé hodiny projektu budu postupovat stejnym zpiisobem jako
u hodiny ptedchozi. Pouziji také stejnych zkratek: pismeno S (student), zkratka Ss (vice

studentti) a pismeno T (zkratka anglického vyrazu pro ucitele (teacher)).

Pred zacitkem hodiny jsem opét pfipravila vSechno potiebné. Studenti méli
na lavicich nachystané karticky se svymi jmény. Byli jsme ve stejné tfid¢ jako pfi prvni
hoding. Zajistila jsem tedy, aby bylo s tabuli v§e v potadku a bylo mozné ji béhem hodiny
pouzivat podle potfeby. Opét jsem na lavici rozmistila vSechen tisk, ktery uz studenti
zprvni hodiny znali. Postupovala jsem presné podle piipravy. Zacala jsem praci
s novinami. Nejdiive jsem studentim ukazala bulvar a zeptala se na vyraz v angli¢ting.
Jedna ze studentek odpovédéla spravné. Slovo vyhlaskovala a napsala na tabuli, aby si ho
vSichni mohli zkontrolovat. TotéZz jsme provedli se serioznim tiskem. Student chyboval
V jedné hlasce a nebyl si jisty, zda se jedna o jedno nebo dve slova. Poprosila jsem proto

ostatni, aby mu pomohli a chybu opravili.
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T: Do you remember what the word banner means?
S: Yes, it is kind of the advertisement on the internet.

T: Good. | have got one more question for you. Do you know what English word
we use for ,, klicenka*?

S: Key ring.

T: Well done.

Nasledovala kontrola domaciho ukolu. Studenti si méli vice vSimat reklam kolem sebe,
zejména téch, které se jim libi, které¢ jsou néfim zvlastni. Odpovidali rizné. Jednu
studentku naptiklad nadchla reklama stavebni firmy, kterd v soucasné dobé& opravuje
silnice a jako upozornéni pro fidi¢e pouziva ,,smailiky*“(©, ®). Druha studentka mluvila o
reklamach, které vidava v Bille. Zeptala jsem se jest¢ nckolika z nich a toto téma jsme
ukoncili.

Na tabuli jsem napsala anglicky nadpis: Persuasive techniques.

T: Today we are going to talk about advertisement and their persuasive techniques.

Do you know the meaning of this expression?

Ss: No, not really.

T: Do you know what this word means? (napsala jsem na tabuli sloveso persuade)
Ss. No.

T: Alright, 1 will write one more word for you to help you understand. It is the

synonym for the word persuade.(napsala jsem vyraz to convince)
S: Jo, to je presvedcit.

T: Right. In connection with advertisement, when you persuade people to buy some
product, you actually make them do that. So, does everyone understand?

Dosli jsme postupné k tomu, co nadpis znamend. Pod né¢j jsem napsala ¢isla od 1 do 10 a
vysvétlila studentiim, Ze na$im tkolem bude v ukazkach reklam hledat tyto techniky.
Predtim nez jsem pustila video, zaCala jsem na piikladu popisovat jednu techniku
v reklamach bézné¢ vyuzivanou - srovnavani (COMPARISON). Studenti ptikladu
porozuméli, byli schopni pojmenovat i techniku, ale nemohli najit anglicky vyraz. Napsala

jsem ho proto na tabuli kcislu jedna. Prvni ukazka reklamy totiz vyuziva techniky
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srovnavani. Jesté jednou jsem vysvétlila pojem COMPARISON, aby byl pojem vSem
jasny. Jedna studentka se m¢ zeptala jeSté jednou, protoze neporozumeéla. Nechala jsem
tedy na ostatnich studentech, aby ji ten pojem znovu vysvétlili. Mohli jsme piejit k videu.
Studenttim jsem vysvétlila, jak budeme postupovat. Po kazdé ukazce jsem video zastavila a
spole¢né jsme se bavili o technikach, které v nich studenti rozeznali. Upozornila jsem je
nato, ze se nemusi vzdy jednat pouze o jednu techniku, ale ze jde velice ¢asto o
kombinace nékolika technik v jedné reklam¢. Na tabuli jsem zaznamenala vSechny napady.
Pokud se stalo, ze nékdo nékterému vyrazu nerozumél, zastavili jsme se u n¢j a vysvétlili
ho. Kdyz nezaznéla hlavni technika, kterd je pro reklamu stézZejni, pokusila jsem se k ni
studenty navést a pfipsala ji na tabuli. Pfi prvnich tfech ukazkach bylo tieba dat studentim
navod na to, jak o reklamach pfemyslet. Zpocatku jsem se tedy zapojovala pfevazné ja.
Pozdé&ji uz jsem nechala studenty pracovat viceméné samostatné. Bylo znat, Ze je aktivita
bavi, zapojila se vétSina studentii. V puli této Cinnosti mi bylo jasné, ze pro tuto ¢innost
bude zapotiebi vice ¢asu, nez jsem ocekavala. Zaznam na tabuli po skonceni této aktivity

vypadal takto:

1) COMPARISON

2) HUMOUR, FUN

3) GROUP IDENTITY, FEAR

4) REPETITION, CHANGE

5) FUN, HUMOUR, VIP

6) PUNISHMENT, THREAT, CHANGE — happiness x desperation
7) TRADITION

8) ASKING FOR HELP, VIP, STATISTICS

9) VIP, STATISTICS

10) FEAR, WARNING, PUNISHMENT

Vyrazy napsané tu¢né jsou hlavni techniky, které bylo tfeba pojmenovat. Ostatni jsou
napady studenti. Na popis a zaroven hadani dalSich taktik mi uz nezbyvalo dost Casu.
Rozhodla jsem se proto, ze studentim tyto techniky na pfikladech pouze vysvétlim a
pfipisi je na tabuli. Tak tuto ¢innost urychlim. Studenti se s t€émito technikami jesté blize
seznami pif1 dal§i Cinnosti.  Pfipsala jsem tedy vyrazy: ESSENTIAL NEEDS,
IDENTIFICATION, FULFILLED DESIRE, REWARD, RECOMMENDATION.
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REWARD - There are different kinds of rewards. For example sale or typical
advertisement that says: Buy one, get one free. There are some for parents as well: If you

buy this yogurt, you will be a ,,good* parent who cares of their children.

FULFILLED DESIRE - It is the way how you make your dreams come true. Imagine
yourself getting to some exotic place, on a holiday of your dreams and all this just because
you have bought some fresh drink, biscuits.

ESSENTIAL NEEDS — There is very famous Czech slogan which says: “I muzi maji své
dny”. Advertisements/Commercials for alcohol, cars, mobile phones, perfumes etc. are

very often focused on these essential needs. People simply need these things.

RECOMMENDATION - a quick example here. For example, the toothpaste commercial

is the good one: 9 out of 10 recommend this toothpaste.

IDENTIFICATION, IMITATION — Mr. X buys this yogurt/cheese a he is very satisfied.
If buyer wants to feel the same, he will buy it as well. Mr. X is usually somebody who we
look up to (somebody famous, VIP).

Vysvétlili jsme pojmy reward a recommendation. Ostatnim studenti rozuméli, takze nebylo
tieba se u nich vtuto chvili vice zastavovat. M¢li jsme tedy kompletni seznam

presvédcovacich technik a mohli s nimi dale pracovat.

Rozdélila jsem studenty do 4 skupinek. Ve tfid¢ v ten den nebylo 16 studentt, 2 z nich
chybéli. Proto jsem vytvoftila 2 skupinky po ¢tyfech a 2 skupiny po tfech. Kazdé skupince
jsem rozdala dva vytisky novin nebo Casopisi. Tentokrat jsem nechala na nich, aby si
vybrali. Soucasné jsem jim rozdala soubor karticek, které si poskladali na lavici tak, aby
vidéli uplné na vsechny. Jejich tkolem bylo béhem deseti minut prolistovat noviny a
Casopisy, které méli k dispozici. Noviny mohli libovolné rozkladat tak, jak potiebovali.
U kazdé reklamy, kterou nasli, méli urcit pouZitou piesvédCovaci taktiku a zapsat
poznamku na kartiC¢ku. Cilem aktivity bylo zjistit, jaké techniky pfevazuji v novinach a
Casopisech, se kterymi jsme pracovali. VétSinou studenti zvolili formu ¢arkovani, divky
kreslily kyticky. Vyzadovala jsem, aby veSkera komunikace ve skupiné probihala
v anglictiné. NeSlo ovSem zabranit tomu, aby obcas nezaznélo ceské slovo. Obchazela
jsem postupné vSechny skupinky. Kdyz vahali nad nékterou z technik, pokusili jsme se

spolecné vyfesit, ke které technice ma nejblize. Podatilo se mi zastavit se alespon na chvili
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u kazdé skupinky. Nezbyvalo uz ndm mnoho ¢asu. Aktivitu jsem proto ukoncila o néco
diive, abychom se dozvédeli vysledky. Mezi nejcastéjsi techniky v tisku, ktefi studenti

jmenovali, byly: REWARD, HUMOUR, ESSENTIAL NEEDS.

T: What was the most common persuasive technique of the advertisements in the

newspaper/magazine you worked with?
Ss: Reward, needs, humour.
T: Why is it so? What do you think?

S: Because it works for people.

Hodina byla u konce. Slibila jsem studentim, Ze se o piesvédcovacich technikach budeme
bavit i v piisti hodin€. Ten samy den Cekala studenty jesté hodina anglické konverzace.
S pani ucitelkou jsme se nakonec dohodly, Ze posledni hodinu projektu zrealizujeme ten

samy den, a proto jsem studentiim nezadéavala zadny doméci ukol.

8.4 Reflexe

Druhd hodina projektu navazovala na hodinu uvodni, kde jsme se seznamili s typy
reklam a misty, kde se s nimi bézné setkavame. Hned v tivodu pii opakovani a kontrole
domaéciho ukolu jsem byla pfijemné prekvapena, jak si studenti pamatuji vyrazy posledni
hodiny a jak se zamysleli nad domacim tkolem a pfipravili se na hodinu. Bylo tedy nutné
vénovat jim nalezitou pozornost. V této hodin€ jsme v prohlubovani poznatki tykajicich se
reklamy pokracovali a zaméfili se na jeji piesvédcovaci techniky, coZ také bylo hlavnim
cilem medidlni vychovy. Pro tento ucel byla hodina rozd€lena na dva vétsi celky. Prvni
Cast hodiny se soustfedila na ziskani a osvojeni poznatki z oblasti piesvédcovacich
technik; k tomu nam poslouzily ukazky britskych a americkych reklam z webové stranky
youtube. Pro usnadnéni a urychleni prace s ukdzkami jsem jednotliva videa zpracovala
do jednoho. V druhé ¢asti se studenti pokusili aplikovat tyto poznatky v praxi, konkrétné
pii praci s anglickym tiskem (novinami a Casopisy). Mym zamérem, jak uz jsem se
zminovala v ¢asti piiprava, bylo, aby si studenti na jednotlivé techniky pfisli sami nebo se
o to alesponn pokusili. Bylo nutné, abych aktivitu ndzornym zptisobem uvedla tak, aby

studenti rozuméli tomu, co se od nich ocekdva. Moje predstava se vtomto sméru
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maximalné¢ naplnila a véfim, ze pravé timto zpisobem si studenti latku zapamatuji
nejsnaze a nejlépe. Tedy diky tomu, ze se na ziskanych poznatcich sami podileji. Ty
presvédCovaci techniky, které jsme neméli moznost shlédnout na videu, jsme si vysvétlili
na prikladech ¢eskych, nam zndmych reklam. Tento postup jsem zvolila z toho divodu, Ze
nam ¢asové moznosti nedovolovaly pracovat s tak velkym poctem ukazek, zaroven jsem
ale chtéla, aby studenti ziskali povédomi 0 vSech presvédcovacich technikach. Nezdalo se
mi, Ze by to studenty n&jak rusilo, ba naopak. Slo o jinou aktivitu, kde uz neméli podporu
Vv podobé obrazu. Bylo tedy nutné, aby mé popisy pozorné¢ poslouchali a byli schopni
odhadnout techniku, kterou jsem popisovala. Pokud studenti nemohli na vyraz pfijit, fekla
jsem ho sama. Nebylo mozné se vice zdrzovat. V idealnim piipadé by bylo vhodné se
u této aktivity pozastavit. Studenti by sami mohli popisovat jejich oblibené reklamy a

pokusit se pojmenovat techniky v nich pouzité.

O dostateéném technickém vybaveni téidy jsem se zminovala uz v reflexi na 1. hodinu, a
protoze se druhd hodina konala v té samé tfid¢, neni nutné se o situaci vice zminovat.

Hlavni cile medialni vychovy byly tedy splnény.

Hodina probihala z mé strany opét v anglickém jazyce. Vzhledem k tomu, Ze nas
¢ekalo sezndmeni se s nékolika novymi pojmy v podobé nézvi pro presvédcovaci
techniky, bylo nutné se peclivé ptipravit. Studenti byli velmi zvidavi a v momenté, kdy
n¢jakému z vyrazii neporozuméli, nevahali se pfihlésit a zeptat. V téchto ptipadech jsem
dala nejdiive pfilezitost vysvétlit pojem tém, kteti mu rozuméli. Plnila jsem tedy spiSe roli
pozorovatele a zdroje, pomohla jsem jen tehdy, bylo-li tfeba. V druhé hodiné Slo,
V porovnani s prvni hodinou, pfedev§im o rozsifeni slovni zasoby a o porozuméni, at’ uz
mému mluvenému projevu, nebo audiovizudlnim ukizkam, které byly bez vyjimky
v anglickém jazyce. Studenti vétSinou na ukazky reagovali heslovitg, ale k véci. Hledali
jsme nazvy pro techniky v reklamach, takze jsem ani neoCekavala, ze by studenti
odpovidali néjak slozitéji. Byla jsem rada za kazdy napad, kterych bylo hned n¢kolik, a
proto jsem nechtéla studenty piehnané opravovat a vyzyvat je, aby se vyjadiovali celymi
vétami. K tomu byla ostatné ur¢ena az €ast druhd, kdy studenti ve skupinach hledali
presvédcovaci techniky v novindch a diskutovali o nich. Dosédhnout toho, aby studenti
pouzivali béhem skupinové prace pouze anglicky jazyk, mize byt velmi obtizné. Pfi nasi
praci se misty stalo, Ze jsem ve skupinkach zaslechla ¢eské vyrazy. Tomu jsem se ovSem

snazila co nejvice branit. Kdyz jsme po konci projektu o této problematice mluvily s pani
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ucitelkou, poradila mi jednu vybornou pomicku, kterou ona sama pouziva a velmi se ji
osvéd¢ila. Napise totiz studentim na tabuli vétu: , MY JSME TI NEJLEPSI (bylo by
mozné ji napsat také v anglicting, tedy ,,WE ARE THE BEST.*) a ve chvili, kdy zaslechne
Ceské slovo, maze jedno pismenko. Jaké to ma dalsi dusledky v ptipadé prace pani
ucitelky, nevim. Mohli bychom s tim pracovat tak, Ze si na zac¢atku hodiny stanovime
néjaké formy odmény nebo typy doméaciho ukolu, které budou v danou dobu aktualni nebo
které se nam néjakym zptusobem budou do naSeho programu hodit. Podle toho, kolik
pismenek na konci hodiny zlstane, pak zvolime napiiklad typ odmeény, nebo snazsi, Ci
pti dalsi prilezitosti to ur¢ité vyzkousim. Béhem hodiny, z hlediska plnéni jazykovych cild,
se tedy objevily menSi nedostatky. Jejich odstranénim, napiiklad pomoci jiz zminéné

aktivity, by byly jazykové cile hodiny bez pochyby naplnény.

Stanovena ¢asova dotace jedné vyucovaci hodiny byla maximaln¢ naplnéna. M¢la
jsem pocit, ze studenty hodina bavi, piln¢ pracovali a nemé&li potfebu vyrusovat. Pokud se
tohoto podati docilit ptfirozené bez neustalého napominani, vnimam to jako veliky uspéch.
Aktivity a metody, které jsem zvolila pro tuto hodinu, hodnotim velmi pozitivné, zvlasté
pak Cinnost v prvni ¢asti. Video s ukazkami reklam studenty pobavilo, bylo znat, ze je to
pro n¢ néco nového, s ¢im se bézn¢ v hodinach nesetkavaji. Nelituji toho, ze nam tato
aktivita zabrala vice casu, nez jsem puvodné planovala, protoze uréité stala za to.
Ukéazkam reklam by se mohlo vénovat mnohem vice Casu, zastavit se u kazdé zv1ast’ a vice
ji rozebrat. Studenti by museli nalezené techniky zdivodnit, ¢imz by se potvrdilo, Ze
anglické reklamé, stejné jako technikdm v ni, spravné porozuméli. Druhd aktivita,
rozpoznavani technik v novinach a Casopisech a uvadéni poznatki do praxe, by si také
zaslouzila vétsi prostor. My jsme se alespon V kratké diskuzi na konci hodiny pokusili
zhodnotit, které techniky se objevuji nejcastéji. Vybornym vysledkem bylo, ze se vSechny
skupiny na nejcastéji se opakujicich technikach shodly. Dale bychom se jim mohli vénovat
V tom smyslu, Ze bychom je porovnavali s reklamami televiznimi a internetovymi. Navodi
na dalsi ¢innosti by byla cela fada. Opét bych proto doporucovala vénovat tomuto tématu

alesponi 2 x 45 minut.

Pokud by se mi pfi piisti realizaci projektu podatilo omezit pouzivani Ceskych vyraza

na minimum a méla bych vétsi casovy prostor, splnila by se veskera moje ocekavani.
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9. Treti hodina

Téma reklamni slogan pfijde na fadu ve tfeti vyucovaci hodiné projektu. Prvnich
nékolik minut se opét zaméfime na opakovani presvédCovacich technik v reklamé a
nasledné piejdeme Kk tématu dal§imu, zavére¢nému: SLOGAN. Opét budeme se studenty
diskutovat, které¢ slogany si pamatuji, které se jim zdaji zajimavé a pro¢. Budeme pracovat
S riznymi znackami a pokusime se pfijit na slogan, ktery pouzivaji. Zamérné jsem zvolila
znacky velmi zndmé, studenttim blizké, jejichz slogan se v ¢eském prostiedi pouziva bézne
v anglickém jazyce. Bude ndsledovat prace se znackami v Ceském prostfedi ne tak
znamymi. Volila jsem mezi reklamami britskymi 1 americkymi. Zde studentim nabidnu
pomocnou ruku opét v podobé audiovizudlni prezentace. Druhd ¢ast hodiny bude vénovéana
sloganu a to zhlediska jeho hlavnich charakteristik. Stru¢né¢ také nahlédneme
na jazykovou stranku sloganu, a vS§imneme si n¢kterych pouzitych jazykovych prostredk.
V kratké prezentaci poukazu na to, jak by mél spravny slogan vypadat. Studenti pak budou

vyborné pfipraveni pro tvorbu vlastnich slogani a jejich nasledné prezentace.

9.1 Koncept hodiny

Téma hodiny:

Anglické reklamni slogany v €eskych i1 zahrani¢nich reklamach. Jak se déla dobry slogan —

charakteristiky sloganu, jazykové prostiedky sloganu (stru¢ng). Tvorba sloganu.
Délka trvani: 45 minut — bézna vyucovaci hodina
Trida: VI.

Cile medialni vvchovy:

e zamctit se na Ceské reklamy s anglickymi slogany, k jednotlivym znackam se
pokusit slogany doplnit;

e prodiskutovat divody pro anglické slogany v ¢eskych reklamach;

e seznamit Se S nékterymi slogany anglickych reklam a vSimnout si zvlasStnosti
V pouzivani jazykovych prostiedk;

e soucasné zopakovat nékteré z presvédcovacich technik z 2. hodiny projektu;

e Vv prezentaci se seznamit S nékterymi charakteristikami dobrych sloganti -zaméfit se

na jazykové prostiedky v reklamnich sloganech (velmi stru¢né);

81



e na zaklad¢ ziskanych poznatkt se podle zadani pokusit ve skupiné vytvofit svij

vlastni slogan.

Cile jazvkové (anglicky jazyk):

realie anglicky mluvicich zemi

e seznamit Se Srealiemi anglického jazyka prostiednictvim médii a jejich G¢inkt
na jednotlivce a spoleCnost, vyuzit autentickych materiald (audiovizualni

prezentace - video britskych a americkych reklam a jejich slogant predevsim);

gramatické dovednosti a slovni zasoba

e zamg¢fit Se na jazykové prostiedky reklamnich slogani: LG — Life’s Good; Today,
Tomorrow, Toyota a ovéfit jejich gramatickou spravnost — Impossible is nothing,

I'm lovin’ it atd;

feCové dovednosti

e porozumét autentickému ustnimu projevu na aktualni téma, pokusit se zachytit

klicové informace a na zédklad€ nazornych ukdzek porozumét novym vyraziim;

odvodit vyznam neznamych slov V prezentaci ¢i videu na zaklad¢ jiz osvojené
slovni zasoby, kontextu, znalosti nebo pomoci nazorné ukéazky;

e svymi zkuSenostmi a poznatky pfispét do diskuze;

vyjadfit sviij nazor na dané téma a obhajit ho, a to srozumitelné a bez gramatickych

chyb branicich porozuméni;

odprezentovat spole¢né s ostatnimi ¢leny skupiny sviij vytvoreny navrh produktu

spole¢né s jeho sloganem.

Organizace rizeni u¢ebni ¢innosti:

e frontalni, individudlni, skupinova prace, samostatny projev studentd.

Pouzité metody prace:

e Dbrainstorming;

e diskuze;

e vyuziti audiovizualni prezentace (video reklam a jejich reklamnich slogant a
prezentace na téma slogan);

e stimulacni hra;
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e prace ve skupinach s naslednou prezentaci;

e analyza textu (ukdzky).

Pomiicky a materialy:

e pracovni list €. 24

e audiovizualni ukdzka — video &.2 - ,,Slogans“*

(sestavené z ukazek reklam na
www.youtube.com);

e audiovizuélni prezentace &.2 - ,, What makes good slogan good? “ (PowerPoint)*;

e navrhy obrazki pro reklamni slogany (kampan proti koufeni, ldhev na
nealkoholicky napoj, parfémy)™;

e tabule, kiidy, pocitac, interaktivni tabule, zvukova technika, pastelky, barevné fixy,

pevné desky.

9.2 Priprava na hodinu

Peclivou ptipravu vyzadovala také treti hodina projektu. Z hlediska mnozstvi
aktivit a ziskanych védomosti bude tato hodina nejpocetngj$i. Bude tfeba dikladné
promyslet strukturu hodiny a peclivé zvazit, ktera ¢innost vyzaduje vice Casu a ktera
naopak mén¢. Treti hodina by méla poskytnout studentim nejvétsi prostor pro jejich
tvofeni. VEtSi ¢ast hodiny bude soustfedéna predevSim na skupinovou praci, usporadam
tedy prostor ve tfide jesté pred zacatkem hodiny. Od pani ucitelky doptedu vim, jakou tfidu
budu mit k dispozici. Pjde o tfidu urCenou pro jazykové konverzace, tedy tfidu po
technické strance vybavenou, bez lavic a navic s pfijemné uvolnénou atmosférou. To se
mi pro mtj umysl vyborné hodi. Rozmistim tedy zidle ve tfidé tak, aby tyto skupinky byly
utvorené od samého zacatku hodiny. Studenti nebudou moci se Zidlemi nijak hybat, kam si
sednou, tam zustanou sedét. Vytvofii se tim nova seskupeni, na ktera nejsou studenti zvykli.
V¢étim, ze by to mohlo piinést spoustu zajimavych napadt. Navic budou pracovat s témi

lidmi, se kterymi nejsou bézné zvykli spolupracovat a ptispéje to tak i k lepSimu poznani,

*! viz Seznam piiloh (P¥iloha &. 1)/ Seznam piiloh na CD (Piloha ¢&. 3)
*2 viz Seznam ptiloh na CD (Ptiloha ¢. 3)

* Tamtéz.

* Tamtéz.

83


http://www.youtube.com/

zvlasté kdyz se maji podilet na spolecné praci. Pied zacatkem hodiny také zajistim
potiebné technické zazemi tfidy. Pfed zvonénim vypiSu z prezentace na téma ,,SLOGAN:
What makes good slogan good?“ hlavni body na tabuli tak, aby je studenti méli po
ukonceni prezentace stale na ocich. Bylo by také mozné rozdat studentim kopie
prezentace. Vzhledem ktomu, Ze dostanou jesté jiné pracovni listy a nebudou mit
k dispozici lavici, bylo to pro n¢ nepiehledné. Zvolim tedy moznost vypsat body na tabuli.

Kopie prezentace mohu studentum kdykoliv dodat, pokud by to bylo tieba.

0.-3. minuta

Opakovani bude soucasti 1 zavérecné hodiny projektu. Pfipomenu studentiim
presvédéovaci techniky reklam a soucasné také domaci ukol z minulé hodiny. V rychlosti
si popovidame o tom, jaké techniky jsou nejCastéjs$i a na studenty nejvic ptsobi. Poté

pfejdu k hlavnimu tématu dnesni hodiny.

3.-8. minuta

Dalsi ¢innost zahajim otazkou. Do you remember what the topic of my project is? Yes, it is
ADVERTISEMENT AND SLOGAN. We have talked about advertisements a lot and now it
is time for SLOGAN. A dale se budu ptat: Which slogan do you remember? Which slogan
do you like? Can you think about some English ones? Na toto téma povedu se studenty

kratkou diskuzi. B&hem diskuze dostane kazdy student pracovni list €. 2.

8.-20.minuta

Prvnim tkolem studenti bude napsat k jednotlivym znackam slogany, které s nimi maji
spojené. Jedna se predevS§im o znacky, které by studenti méli znat, protoze je bézné viddme
na na$i televizi, a které navic bézn¢ ponechavaji anglické slogany. To ale studentim
neprozradim. Nad tim se zamyslime pozd¢ji. Najit ten spravny slogan by jim nemélo €init
velké problémy. Pii této Cinnosti plijde o individualni praci, studenti budou mit na doplnéni
dvé minuty. UvaZovala jsem o moznosti pojmout tuto aktivitu jako soutéz. Tuto moznost

jsem ale, kviili usporadani tfidy a zidli ve tfidé€, zavrhla.
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, NOKIA

I'm lovin’ it. Connecting People

5 PHILIPS

Let’s make things better. Simply clever

Obrazek 8 Ukazky reklamnich znacek z pracovniho listu ¢. 2 (1. strana) s resenim

(vlastni zpracovani)

VSechny slogany spolecné zkontrolujeme a doplnime ty, které studentim budou chybét.
Na zékladé spravného feseni dojdeme k tomu, Ze vSechny slogany, které jsme napsali, jsou
v anglickém jazyce. Uz zde by bylo dobré zastavit se kratce u reklamniho sloganu ,,/'m
lovin” it* a zaméfit se na spravnost pouzitych jazykovych prostiedki. A dale se budu ptat:
What language do we use in the Czech Republic for these slogans? Zjistime, Ze je tomu

stejné 1 v Ceském prostiedi a spoleéné se pokusime najit divody, pro¢ tomu tak je.

Oto¢ime na druhou stranu pracovniho listu. Prvnim ukolem bude najit jesté dalsi ceské

reklamy s anglickym sloganem.
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U slogantl jesté zlistaneme. V dal$i ¢asti pjde o kombinaci anglickych sloganii znacek
znamych (Nike, Coca-Cola, Adidas, LG) s témi méné znamymi. (British Airways, VISA,
Intel, Gillete). Studenti budou mit opét dv€é minuty na to, aby doplnili ty slogany, které

znaji. Tentokrat budou pracovat ve skupinkach.

Coca-Cola

LG

Burger King

VISA

Nike

Intel

British Airways

Obrazek 9 Ukazky znacek z pracovniho listu ¢. 2. (2. strana)

vvvvvv

spolecné, které slogany se nam povedlo doplnit. Poté studentim pustim video s ukazkami
vSech reklam z druh¢ strany pracovniho listu. Budou si pak moci ovétit spravnost slogant,
které uz zapsali béhem skupinové prace a zaroven doplnit zbyvajici. Pro snazsi orientaci
budou reklamy na videu uspofadany tak, aby odpovidaly pofadi znacek na pracovnim listé.
Béhem sledovani videa pfipomenu u jednotlivych reklam, jakych piresvédcovacich technik

vyuzivaji. Zazni tedy znovu vyrazy TRADITION, HUMOUR, VIP a dalsi.
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5 LG

Life's Good

4 " -
» W\ = T _— \,7

& o =

=== BRITISH AIRWAYS

just do it.

0805 ¥ 0O = « @ » —
e

LR LR —

Obrdazek 10 Ukdzky reklamnich sloganii - video ¢. 2 — Slogans. (viastni zpracovani)

Zastavime se u dvou slogant: LG - Life’s good a Adidas - Impossible is nothing a
rozebereme je z hlediska jejich jazykovych prostiedkd a gramatické spravnosti. Obzvlasté
slogan Impossible is nothing by si totiz zaslouzil zvlastni pozornost. Tviirci se na tomto
sloganu opravdu ,,vytadili“. Nasi pozornost by méla upoutat nejen skutecnost, ze se jedna
o tzv. dvoji zépor v anglické véteé, ale predevSim fakt, Ze poradek slov ve vété neodpovida
tomu, co jsme se o jeho pravidlech dosud naucili. Jelikoz se obavam, Ze pro tuto

problematiku nebude v hodiné prostor, budu se ji vice vénovat v ¢asti reflexe.

v

Jesté jednou si ovéfime, zda mame vSechny slogany spravné. A piejdeme k prezentaci

na téma SLOGAN.
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20.-23. minuta

Jesté nez prejdeme k prezentaci, zeptam se studentil, jaky by podle nich mél byt slogan?
Miuizeme se vratit k t€m sloganim, o kterych mluvili na zacatku hodiny a zamysli se
nad tim, pro¢ se jim libi. O tomto tématu budeme diskutovat jen kratce, abychom pak méli
dostatek Casu na zéavérecnou aktivitu této hodiny. B&hem nasledujicich dvou minut
shlédneme jiz zminovanou prezentaci. Dozvi se, jaky by mél slogan byt, jaké jsou jeho

charakteristické rysy a stru¢né také o nekterych zpiisobech vyuziti jazykovych prostiedki.

Leg -
S ma e thin
bette, ' 8s

2. It should be easy to remember
and hard to forget.

'3

*SLOGANS

What makes good slogan good?

c) A combination of words a) Alliteration

connected with brand.

Don 't dream it, drive it.

Tic tac - Surely the best tactic (Jaguar)
6.You should have good feeling
=" brand. 1 2.1t should be witty.

You would not sell a negative
slogan!!!

Obrazek 11 Ukdzky snimki z prezentace ¢. 2 — What makes good slogan good?

(vlastni zpracovani)
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Jazykovych prostfedki, kterych reklama vyuziva, je celd tada. Z Casovych duavodi
predstavim pouze nékteré z nich. U prezentace se nebudeme dlouho zdrzovat. Dulezité
body budou mit studenti vypsané na tabuli. Pii tvorbé jejich vlastniho sloganu v dalsi ¢asti

hodiny je dilezité, aby body méli stale na ocich.

23.-35. minuta

Ve zbylé ¢asti hodiny budou mit studenti za kol vytvofit sviij vlastni slogan na konkrétni

produkt. Zvazovala jsem nékolik moznosti. V tivahu by piipadaly tyto varianty:
1) pracovat na sloganu pro kampan proti koufeni
2) vymyslet slogan pro parfém, jehoz ndzev si studenti sami vymysli
3) vytvofit reklamni slogan pro nealkoholicky napoj

Pro tento projekt zvolim 3. variantu.

)

[]
Jl»‘

|

|

I - o - -

\

H

Obrazek 12 Navrhy obrazkit pro reklamni slogany (lahev na nealkoholicky ndpoj)

Vsechny skupiny budou pracovat na stejném projektu, a protoze budou mit za zady

konkurenci, budou se snazit vymyslet ten nejlepsi slogan a zvitézit.

Do této aktivity zapojim i pani ucitelku, kterd ndm ztvarni feditelku firmy. Pani ucitelka

jako teditelka si sezve 4 kreativni tymy z riiznych reklamnich agentur, jejichz tikolem bude

89



vymyslet zbrusu novy reklamni slogan a soucasné ndzev pro nealkoholicky napoj. Cilovou
skupinou budou ptedevsim mladi lidé. Stavajici napoj uz totiz neni pro mladé lidi nijak
atraktivni, a proto je zapotiebi ucinit jist¢ zmény. Pani feditelka neprozradi stavajici nazev
napoje a neprozradi ani design stavajici lahve, aby studenty nijak neovliviiovala. Studenti
budou mit k dispozici pastelky a dva obrazky lahvi, z nichz si mizou jeden z nich vybrat a
dale s nim pracovat. Pokud se jim ani jeden z navrhii nebude libit, vymysli si svou vlastni
variantu. Budou pracovat v téch skupinach, ve kterych pracuji od zacatku hodiny.
Na tvorbu projektu budou mit 10 minut. Mym tukolem bude piihlizet a pomoci, pokud to
bude tfeba. Predevsim budu ale dohlizet na to, aby studenti béhem jejich tvoreni mluvili

anglicky.

35.-45.minuta

Jakmile budou hotovi, kazdy z tymu predstoupi pied ostatni a Vv anglickém jazyce, co
moznd nejoriginalngji, predstavi svij napad. O tom, Ze bude jejich ukolem praci
prezentovat, budou védét od samého zacatku a budou tak mit prostor se na prezentaci
pfipravit. Pani feditelka bude cely pribéh bedlivé sledovat, aby pak nakonec mohla vybrat
ten slogan, ktery ji zaujal nejvice, a ktery se stane novym sloganem pro jejich napoj.
Zbyvajici minuty hodiny budou pattit diskuzi o tom, jak obtizné bylo vytvofit slogan, a
pokusime se najit odpoveéd’ na otazku: Why is it necessary to create slogans? Dospé&jeme

tim k uplnému zavéru celé¢ho projektu.

9.3 Pribéh hodiny

Tteti hodina projektu byla velmi bohatd na informace a vyborné nédpady. V této
¢asti se je pokusim co nejblize popsat. Aby se tak stalo, ocituji nekteré z vyrokt studentil a

pouziji i v této Casti jiz diive zminéné zkratky: T (teacher), S (student) a Ss (students).

Na tieti hodinu jsme se pfemistili do jiné tfidy. Jednalo se o tfidu urcenou
pro jazykové konverzace a muj ucel spliovala perfektné. Pied zaCatkem hodiny jsem
nachystala potfebnou techniku, vypsala hlavni body z prezentace o sloganech na tabuli.
Do pevnych desek jsem studentlim nachystala papir se dvéma navrhy lahvi pro reklamni

slogan. V piipad¢, ze by se jim ani jeden z navrhii nezamlouval, pfichystala jsem také
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pastelky, aby méli studenti v&tsi moznost tvofit. Zidle ve tiidé jsem rozmistila piesné
podle planu. Studenti postupné piichazeli do tiidy. Nektefi chtéli se zidlemi hybat, to jsem
jim ale nedovolila. Vysvétlila jsem své divody a vSe bylo v pofadku. Kazdy mél na své

zidli nachystany pracovni list ¢. 2. Hodinu jsem zahajila jednoduchou otazku.
T: Hello again. So, what persuasive techniques do you remember?
Ss.: Needs, reward, comparison, fun... .

T: Well done. Let’s move on. Do you remember what the name of my project is? Do

you remember the crossword?

S: Yes, advertisement and slogan.

T: Fine. Now it is time for slogan.

Which ones do you like? They can be Czech ones if you like.

Ss: Slogan for Adidas — Impossible is nothing, Pepsi — Ask for more. Nike — Just do
it.

Po kratkém povidani jsme ptesli k dalsi ¢asti hodiny. DrZela jsem ptfed sebou prvni stranu
pracovniho listu, aby studentim bylo jasné, kde zaneme. Kazdy sdm za sebe m¢l
Kk jednotlivym zna¢kam napsat spravny slogan. Pro tuto ¢innost jsem stanovila 2 minuty.
S nékterymi znackami byli studenti hotovi hned, u jinych vahali. Ani jeden ze studentli
nevyiesil vSechny slogany. Préaci jsem sledovala a po 2 minutach jsem ji také ukoncila.
Spole¢né jsme si zkontrolovali vSechny slogany a dopsali chybéjici (Philips, Ford).
Na chvili jsme se zdrzeli u sloganu ,, I'm lovin’ it. “ Zeptala jsem se student, zda je slogan
napsany spravné. Dozvédéla jsem se, ze uz tento slogan fesili jednou s pani ucitelkou a Ze
vi, ze vyraz lovin” spravny neni. Rekli mi, Ze vyznamové nahrazuje slovo ,, enjoying “- tedy
I 'm enjoyin’ it“. Timto zji§ténim jsem byla ptijemné piekvapena. VSechny slogany, které
jsme doplnili, byly anglické. Zajimalo mé, jaky jazyk pouZivame pro slogany téchto

znaéek v Ceské republice. Dockala jsem se riiznych odpovédi.
T: How come that we use English for these slogans even in the Czech Republic?
Ss: Because everybody knows it.

Translations wouldn 't be good or ...international products... .
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T: Very good. They are international brands. Do you know any other examples of
these slogans?

S: Finlandia commercial.

T: Do you know the slogan?

S: I can’t remember.

T: Itis Finlandia: Vodka from the top of the world.
S: Slogan for Adidas: Impossible is nothing.

T: Great.

Poté jsme pfesli na druhou stranu pracovniho listu. Studenty jsem tentokrat nechala
pracovat ve skupinach, tak jak vedle sebe sedéli. Pracovali totiz s nékterymi znackami
méné zndmymi. Pocitala jsem s tim, Ze studenti nebudou znat vSechny slogany, proto jsem
opét stanovila Casovy limit pouhé dvé minuty. Ze strany studentli pfisla vyborna
poznamka. Bézn¢ to funguje tak, ze se slogany po ur¢ité dobé meéni, vytvari se nové.
Studenty zajimalo, které z nich maji napsat. Mohli napsat jakykoliv slogan, ktery maji se
znackou spojeny. U znacky Coca-Cola jsem jako piiklad pfipomnéla jeden ze starSich

slogant — Always Coca-cola.

Studenti doplnili slogan ke znackam Nike, Adidas, Coca-Cola. U zbylych si bud’ nemohli
vzpomenout, nebo slogan neznali. Pustila jsem video s ukazkami v§ech znacek v seznamu.
Seznam jsem uspotadala tak, aby odpovidal potfadi ukazek a studenti tak nemuseli
pteskakovat zjednoho sloganu na druhy. Béhem videa jsem soucasné na zacatku
jednotlivych reklam piipominala pfesvédCovaci techniky, které jsou v nich skryty.
Nechtéla jsem nijak zasahnout do mist, kde zaznivaly slogany. Studenti si béhem ukazek
slogan poslechli a vzapéti také precetli. Mohli si tak ovéfit, zda rozuméli spravné a slogan
bez chyby zapsali. Video jsem studentim pustila jen jednou. Ve tfid¢ byl naprosty klid,
vSichni bedlivé sledovali v§echny reklamy, u nékterych jsme se velmi pobavili. Nejednou
se ozvalo: ,,Jé, to je jasny, to jsem vedel/a.” Jelikoz se jednalo o spontanni reakce,
nepiedpokladala jsem, Ze by studenti reagovali anglicky. Snazila jsem se na to ale neustéle

upozoriiovat a chovala se tak, Ze kdyZ na mé mluvi ¢esky, nerozumim jim.
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Nakonec jsme slogany jesteé jednou vSechny zopakovali. Kratce jsme se zastavili u sloganu
pro LG — Life's good a vSimli si, jakym zplsobem je utvoren, tedy ze jednotlivému
pismenu znacky odpovida jedno slovo sloganu. Podobné jsem se chtéla zastavit u sloganu
pro Adidas - Impossible is nothing. Bohuzel se moje piedchozi obavy naplnily a na tuto

problematiku ndm nezbyval Cas.

K tomu, aby se studenti pustili do tvorby svého vlastniho sloganu, ndm zbyvala jesté jedna
aktivita. Promitla jsem prezentaci na téma: What makes good slogan good? Prezentaci
méla predchazet jesté kratkd diskuze, kde bych se studentt ptala na jejich nazory tykajici
se charakteristik sloganu. Na to uZ mi bohuzel nezbyval cas. Pied prezentaci jsem
upozornila na to, Ze si studenti nemusi psat zadné poznamky, protoze uz jsou vedle
na tabuli. Jejich tkolem bylo pouze peclivé pfihlizet. Pii prezentaci jsme se kratce zastavili
u kazdého snimku, ktery struéné a vystizné popisoval charakteristiky typické pro kvalitni
slogan. N¢kolik snimkt se zamétovalo také na jazykové prostfedky (alliteration, word

connections etc.).
T: Every slogan should be witty as well. Do you know what it means?
S: Is it catchy?

T: You are quite close actually. Funny would be closer and there should be an idea
hidden in it.

Prezentace byla za nami, mohla jsem tedy zacit s instrukcemi pro dal§i a zaroven
zavereCny ukol. Poprosila jsem o pozornost, abych mohla ve tfidé pfivitat pani feditelku
firmy na nealkoholické napoje, kterou sehrala pani ucitelka. Pani feditelku jsem stru¢né
predstavila a oznamila diivod jeji navstévy. Zaroven jsem také predstavila 4 kreativni tymy
z riiznych reklamnich agentur, kterymi nebyl nikdo jiny, nez nasi studenti. Ukolem t&chto
4 tyml bylo béhem 10 minut vymyslet ndzev pro nejmenovany nealkoholicky napoj a
soucasn¢ s nazvem také slogan. Pfipomnéla jsem studentim body na tabuli, kterych by se
méli pti praci drzet. Kazdy tym dostal pastelky a pevné desky s navrhy designi lahvi. Ty
slouzily pouze pro jejich inspiraci. Pokud se jim ani jeden z navrht nelibil, méli moznost
vytvofit si vlastni navrhy. Jesté nez studenti zacali pracovat, oznamila jsem, Ze kromé toho,
ze nazev a slogan vymysli, jejich dalSim ukolem bude jejich navrhy pied ndmi vSemi

predstavit, samoziejm¢ v anglickém jazyce. Pani feditelka si pak ze vSech vybere ten
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nejplsobivéj§i, nejoriginalngjsi, zkratka ten ze viech nejlepdi. Slo tedy o jakési vybérové
fizeni. Jaky zpuisob si studenti pro svou prezentaci zvoli, to jsem nechala na nich. Volba,
zapojit do celého procesu pani uditelku, se ukazala jako vynikajici. Studenti pilné
pracovali. Vymysleli riizné varianty sloganti a nazva a rozhodovali se, ktery z nich maji
vybrat. Navic védéli, ze své napady budou prednaset nékomu, koho velmi dobie znaji.
Bylo o¢ividné, Ze maji studenti s pani ucitelkou velmi pekny vztah. Proto ve snaze okouzlit
ji a pfimét ji, aby vybrala pravé jejich slogan, pracovali o to peclivéji. I pfi této aktivité
jsem dbala na to, aby mluvili spiSe anglicky nez ¢esky. Protoze ale béhem této Cinnosti
panovala mezi studenty soutézivost, ne vzdy byli schopni mluvit anglicky. Pfi prezentaci si

to ale vynahradili.

Casovy limit pro tvorbu nazvu a sloganu napoje uplynul a mohli jsme tedy zahajit
prezentace. Poprosila jsem jednotlivé skupinky, aby postupné chodily pted tabuli, kde uz

zvédave Cekala pani feditelka, a predstavili svij projekt.

Kazdé skupinka pojala prezentaci po svém. V jedné skupince si zvolili svého mluvciho,
ktery potom spole¢ny névrh piedstavil. Druhd skupinka pfi prezentaci zapojila kazdého
svého ¢lena a sehrali ndm spolecné scénku. Tteti skupinka se rozhodla ptedstavit sviij
navrh ve stylu —,, v jednoduchosti je krdasa“. Byli tedy velmi stru¢ni, ale rozhodné to svijj
ucel splnilo. Posledni skupina se dokonce pokusila vtahnout do jejich prezentace nas
posluchace otazkou: Are you thirsty? V této skupince se také zapojili vSichni ¢lenové.
Ve tfidé byla Gzasna atmosféra. Studenti neméli viibec problém prezentovat svoji praci

pted celou tfidou, ba naopak. K tomu vSemu jsme se vyborn¢ bavili.

A tady uZ jsou kompletni navrhy:

1.skupina-  studenti pracovali snavrhovanym obrazkem, pfimalovali znak,
pfipsali ndzev a slogan
nazev napoje: QUARTER
slogan: JUST WATER.
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2.skupina - studenti opét pracovali S navrhy lahvi, pfipsali nazev a slogan
nazev napoje: PLEASURE

slogan: TO FEEL MORE FRESH.

3.skupina -  studenti si tentokrat vytvofili svij vlastni design lahve, nazev i
slogan

nazev napoje: WATER

slogan: WATER? WELL, WHAT HER?

4.skupina -  studenti si také vytvofili svij vlastni design lahve v kostce ledu,

ptipsali ndzev a slogan
nazev napoje: ICE DEW

slogan: THIRSTY?

Vsechny navrhy byly pfedstaveny a bylo na pani feditelce (pani ucitelce), aby
vybrala ten nejlepsi, ktery si zvoli jako novy nazev a soucasné slogan pro jejich napoj. Pani
ucitelka dlouho vahala, nebylo lehké vybrat jen jediny navrh. Nakonec se rozhodla
pro nazev a slogan 3. skupiny. WATER? WELL, WHAT HER? a vyhlasila vitéze. Zaujala
ji myslenka a spojeni ndzvu napoje se samotnym sloganem. Méli jsme tedy vitéze. Ostatni
skupinky se jest¢ stale snazily presvédcCit pani feditelku, aby zménila nazor. To se

samoziejmé nestalo.

T: Well done. You have done a great job today. Anyway, was it difficult for you to

create the slogan?

Ss: No, it was fun. We wanted to win.
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Do konce hodiny zbyvaly asi tfi minuty. Napadlo mé tedy pouzit jeden z dalSich navrhd,
které jsem méla pripravené spolecné s ndvrhy lahvi, ale pro zaveére¢nou aktivitu jsem se

rozhodla je nepouzit. Jednalo se o obrazky ke kampani proti kouieni.

Obrazek 13 Navrhy obrazkii pro reklamni slogany (kampan proti koureni)

List s obrazky jsem studentiim nerozdala. Drzela jsem ho pied sebou tak, aby na néj kazdy
vidél a pokusil se v rychlosti vymyslet jesté jeden slogan, praveé pro kampan proti kouieni.
Slogan ,,No, thanks.“ jsem prezentovala jako svij napad. Dozvédéla jsem se ale, ze uz
snad néjaky takovy slogan existuje. Nechala jsem, aby se nad sloganem zamysleli spolecné
ve skupindch, ve kterych po celou dobu pracovali. Jeden ze studentii nahle vykiikl:
wCancel OR Cancer!“ a bylo jasné, ze mame vitéze. Jeho slogan nas vSechny velice
zaujal. Kdyz jsem se pak ptala ostatnich, jaky navrh vymysleli oni. Naznacili mi, ze slogan

Cancel OR Cancer! stejné nemohou prekonat.

Pod¢kovala jsem studentiim za jejich skvélou praci a rozloucila se. Projekt byl u konce.
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9.4 Reflexe

Cela tieti hodina byla koncipovana tak, aby se studenti nejdfive seznamili
s problematikou anglickych sloganti, a to nejenom Vv ¢eském prostiedi, poznali nékteré
hlavni charakteristiky a byli alesponn CasteCné pfipraveni vytvorit sviij vlastni slogan.
Problematika sloganii je podle mého nazoru velmi zajimava ptedevsim z hlediska vyuziti
jazykovych prosttedkti. Téma nejéastéji pouzivanych jazykovych prostiedkl v reklamach
by si zaslouzilo jednu celou samostatnou hodinu, ktera by tvorbé slogantd ptedchazela. My
jsme v hodin¢ vénovali pozornost jen nékterym z nich a to jen velmi stru¢né. Zastavili
jsme se naptiklad u sloganu ,,Life’s Good* a ,,I'm lovin’it““. Svou pozornost by si zaslouzil
také slogan ,,Impossible is nothing“, ktery jsme v hodiné¢ nékolikrat zminili. Uz
Vv teoretické ¢asti diplomové prace jsem v podkapitole Cizost v ¢eskych reklamnich
sloganech mluvila o tom, ze kreativni postupy anglické reklamy (mam na mysli britskou 1
americkou) jsou charakteristické porusovanim pravopisnych norem. Nejde ale vzdy jenom
o porusovani pravopisnych, ale také gramatickych norem a slogan Impossible is nothing je
jasnou ukdzkou téchto zmén. Jak vysvétlit studentim, Ze tento slogan neni gramaticky
v poiadku a Ze popira to, co jsme je dosud o slovnim potadku v anglické vété naucili?

Postupovala bych nasledovné. Na tabuli bych napsala dva slogany:
Nothing is impossible. X Impossible is nothing.
Everything is possible.

Zeptala bych se studentd, jestli znaji néktery z téchto slogani. Pfedpokladam, ze by zvolili
slogan Impossible is nothing, ktery je sloganem znacky Adidas. Pokusili bychom se piijit
na to, co se spole¢nost Adidas snazi timto sloganem vyjadfit. Mohlo by to byt néco ve
smyslu: ,,Lidé fikaji, Ze je to nemozné, pro m¢ je to ale hracka!* Americans say for
example: ,,The job is nothing!“ meaning that it is very easy. , It’s nothing to beat this
team!” Tento slogan by tedy mohl mit nasledujici vyznam: “ Sure | can do the impossible.
It’s nothing!”. Jinymi slovy, Ze ,,nemoZné* v Zivotg, stejn¢ jako ve sportu, neexistuje a ze
Adidas je znaCkou, kterd napomdha piekondvat limity. Zvolili bychom tedy spravny
slogan, ktery skutecné existuje. Polozila bych jesté jednu otazku: ,, Which of these slogans

is grammatically correct? Impossible is nothing, to kvili pofadku slov ve véte, neni.

Dale bychom se pozastavili nad tim, ze se v této kratké vété vyskytuje dvoji zapor, ktery se

v angli¢tiné objevuje v n€kolika ptipadech. Nase véta je kombinaci zdporu lexikalniho a
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gramatického. Oba zapory se tim rusi, takze ma véta vyznam jako odpovidajici véta kladna
(Everything is possible). Vétu ,,Nothing is impossible® bychom tedy do estiny pielozili

jako: ,, Nic neni nemozné .

Na piikladu sloganu ,, Impossible is nothing“ bychom si méli uvédomit, ze si reklamni
slogany mnohdy s jazykem dé¢laji, co chtéji. Proto bychom méli ke sloganim pfistupovat

opatrn¢.

Béhem hodin jsem opét vyuzivala audiovizualnich ukazek, které byly zpracovany
do jednoho videa a které mély zpestiit pribéh hodiny. Studenti uz byli na tento zptisob
prace se mnou zvykli, pfesto ho opét velmi vitali. Tvorbu sloganu a jeho prezentace
Vv posledni ¢asti hodiny jsem si opravdu uzila. Mym cilem v této hodiné bylo, aby studenti
dostali vétsi prostor se projevit a tak se také stalo. Myslim, ze rozhodnuti zapojit do tohoto
programu pani ucitelku, bylo stéZzejni. Ze studentli, vice nez nervozita, srSela spise
soutézivost a obrovska motivace zvitézit. Abych pfisté zamezila pouzivani ceskych vyrazi
pii skupinové praci, pouzila bych stejny postup, ktery jsem popsala v reflexi na druhou
hodinu. Prezentace studentt, které nasledovaly, byly napadité, vtipné, originalni; napady
byly pfedstaveny v anglickém jazyce. Na zacatku projektu jsem pozadala rodice studenti
0 souhlas®® s pofizovanim fotografii z priibdhu hodin pro Ggely mé diplomové prace.
Myslim, ze by v pfipadé této aktivity nebylo od véci, kdyby se cely prabéh natacel.

V piipad¢ studenti této tiidy je mi vazné lito, ze se tak nestalo.

Vzhledem k tomu, Ze vSechny pouZité ukazky a prezentace byly v anglickém jazyce, stejné

jako muj projev i projev studentd, jazykové cile hodiny jsme splnili.

Velkym plusem bylo také prostredi tfidy, ve které se hodina uskutecnila. Tentokrat jsme se
totiz se studenty piemistili do tfidy urené pro jazykové konverzace, ktera po celou dobu

hodiny navozovala uvolnénou a pratelskou atmosféru.

Na druhé strané, kdyz se ohlédnu zpét na mé predstavy o priibéhu tfeti hodiny a pak
na prubéh samotny, musim uznat, ze bylo pouzitych aktivit v jedné vyucovaci hodiné
mozna az priliS. JelikoZ jsem pracovala s velice komunikativni a Sikovnou skupinkou
mladych lidi, bylo mnohem snaz$i to vSe zvladnout. To by ovSem nemuselo platit

pro kazdou tfidu.

*® viz Seznam piiloh (P¥iloha &. 5)
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Ptestoze jsem byla s hodinou a jejim pribéhem velice spokojena, vidim celou fadu
dalsiho vyuziti tohoto tématu. Byla bych rada, aby kazdy, kdo se s u¢ivem této hodiny
rozhodne pracovat, rozd¢€lil téma do nékolika celkl, idealné¢ do dvou az tii vyuCovacich
hodin. Zastavil se vice u problematiky anglickych slogani v naSem prostfedi, u moznych
prekladi téchto sloganti do ¢eského jazyka, vénoval vice Casu jazykovym prostfedkim
v reklaméch, dal studentim dostate¢ny prostor pro tvorbu tfeba i vétSich projektd na téma
slogan a jejich nésledné prezentace a timto jeste vice naplnil medialni a jazykové cile této

hodiny.
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10. Hodnoceni projektu

V ucitelské profesi, tak jako v kazdé jiné, je vzdy nesmirné cenné, kdyZ se nam
nanaSi praci podafi ziskat zpétnou vazbu. Prostfednictvim projektu jsem se snazila
dokazat, ze prifezové téma medidlni vychova zaujima podstatné misto také v hodinach
anglického jazyka. Maji totiz mnoho spole¢ného. Soucasnd doba od nas ¢im dal vice
vyzaduje jistou znalost a orientaci v obojim. Zajimalo m¢, zda stejny nazor zaujima také
pani ucitelka, ktera celému projektu ptihlizela, a jest¢ mnohem vice mé zajimal nazor
studentti. Vnimaji v tomto propojeni néjaky piinos? Muze byt spojeni téchto dvou
predmétt uzite¢né? Tomu, jak samotni studenti a pani ucitelka projekt hodnotili, vénuji

nasledujici dvé podkapitoly.

10.1 Hodnoceni studenti

Po skonceni projektu a s odstupem né¢kolika dni dostali studenti za kol zhodnotit
cely projekt. Pani ucitelka studentim nepolozila Zadné konkrétni otazky; méli se na projekt
zaméfit jako na celek se v§im, CO S nim souviselo. Na tomto misté¢ bych rada ocitovala

nékterd hodnoceni.

,» Bylo to super. Mam skvélou ucitelku anglictiny, ale bylo fajn slyset pro zménu anglictinu
nekoho jiného. Ten projekt mé bavil, i kdyz pro mé to mnohem vic nez o reklamé bylo o
porozumeéni i v anglictiné, na kterou nejsem zvykla. A neslo si nevSimnout, zZe tento clovek

dokazal zaujmout celou tridu na celé tri hodiny.
Tereza

., Projekt s pani Janou se mi libil. Byl prinosny. Nejenom, Ze jsem si zakonverzovala, ale
dokonce jsem se dozvédéla néco o reklamach. Premyslet na toto téma mé nenapadlo, bylo
to zajimavé. Za ty 3 dny jsem si na ni zvykla. Bylo to fajn a urcité jsem Si Z toho néco

odnesla. Jsem rada, Ze jsme meli to stésti, Ze si vybrala nasi tridu. *

Barbora
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., Rozhodné slo o zajimavou hodinu. Moc mé to bavilo, hodina byla smysluplné vyplnénad,
nebyla tam jedina ztracend minuta. Strasné mé mrzi, Ze jsem na dvou hodindach nebyla.
Moc se mi libila jasnad vyslovnost, rozuméla jsem témer vsemu. Ocenuji peclivou pripravu

a vedeni hodiny skoro celé v anglictiné. Rozhodné Slo o zajimavou zkuSenost
Eva

., Cely program se mi libil. Byla aktivni a vSechny hodiny probihaly, jako kdyby byla

ucitelka s nékolika letou praxi. Mam na to jen pozitivni odezvu. “
Matous

., Par hodin s Vami jsem brala jako prijemné zpestreni. Myslim, Ze si budu pamatovat nové
informace, jelikoz byla vyuka velmi zajimava. Zpiisob vyuky byl velmi originalni a ani
chvili jsem se nenudila. Jsem si jista, Ze by z Vas byla vyborna ucitelka anglictiny. Moc se

‘

mi libila Vase zietelna vyslovnost a sympaticky pristup ke studentiim.
Tereza

, Byla to zajimava zkuSenost, zkusit si v anglic¢tiné néco nového a s nékym novym. Zazili

‘

Jjsme prijemné zabavné hodiny a dozvédeli se par novych slov.
Dominik
.S wukou jsem byl spokojeny, probihala zajimavou formou, ktera vsechny bavila, bohuzel

si nejsem jisty, jestli je v silach ucitelu se takto pripravovat na kazdou hodinu. Nicméné

pokud ano, tak budu jen a jen spokojeny ©*

,, Vase hodiny byly zajimavé. Libilo se mi, Ze jsme komunikovali predevsim v anglictiné.

Hodinu doplinovaly hezké prezentace a videa.
P. S. mate hezkou britskou vyslovnost. *
Barbora

‘

., T prdce s interaktivni tabuli, moderni pristup, kreativni cviceni "
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Vzhledem Kk tomu, Zze se jednalo spiSe o obecné hodnoceni a hodnoceni mého
vykonu nez samotného projektu a jeho zaméru propojit medialni vychovu s hodinami
anglického jazyka, usoudila jsem, Ze by bylo vhodné&jsi polozit studentim konkrétnéjsi
dotaz a po dohod¢ s pani ucitelkou jsme tak ucinily. Zajimalo mé predevsim, zda se jim
zvolené téma médii a reklamy ve spojeni s hodinami anglického jazyka zdalo uzite¢né a
pfinosné. A pokud ano, tak v ¢em piinos vidi. Studenti svoje nazory vétSinou nepodepsali,

proto zminim jména jen u nékterych z nich.

., Uz nikdy ze své hlavy nevytiepu své nové oblibené slovicko ,,tabloid “.

Medidlni vychova je urcité jednou z do budoucna prospésnych oborii, a jelikoz bude
anglictina v budoucnu pritlomova, nevidim diivod, pro¢ by tyto dva elementy nesly

proplést.

V obcance se toto snad ani neprobird. Navic je to neustdle aktualizované a soudobé téma,

procez bych souhlasila s tim, abyste v tom pokracovala.

Skolstvi se neustdle snazi donutit se k urcitému druhu modernizace a tenhle novy obor je

snad prvni svétly moment, kdy souhlasim a jako student uplné a nadsené schvaluji.
Vu Thanh Huyen

., Myslim, Ze cokoliv, co se uci v anglictiné o nécem je. A pak s reklamou byla relativne

3

lehce pochopitelna. Takova prijemna konverzace. *
Michaela

,,Z projektu si pamatuji hodné. Nejvice mne zaujalo/nejvice si pamatuji slogany. Nemyslim

ale, Ze by se tohle mélo ucit v anglictine. Reklamy a konkurence vSeobecné patii do ZSV. “
Bara

,,Je to zajimavé zpestreni vyuky, hodici se napr. do konverzacnich hodin. Pro budoucnost

Jjsme si vyzkouseli, jak udélat dobry nazev néjaké prdce, kterou vypustime na verejnost

,Ja si myslim, ze ma smysl ucit reklamy (jaké jsou reklamy,...), protozZe jsme se naucili,
na co reklama lakda a ukazuje. Myslim, Ze to zprijemni hodiny. Vyboci to ze stereotypu

hodin. Naucil jsem se anglicky konecne bulvar (noviny). “
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., Diky predndsce jsem se dozvédeéla, jak reklamy funguji a v cem se od téch ceskych lisi.
Naucila jsem se pojmenovavat jednotlivé typy reklamnich upoutavek. Vysvetlili jsme si

vyznam nékolika sloganii, coz mi prineslo nové poznatky o zminénych firmach. “

,, Co si pamatuji?

Osmismerky s médii, poustent reklam, diskuze nad moznostmi reklamy, slogany
Co mi to prineslo?

Spis nez nove véci jsem se dozvedeéla a uvédomila véci, které vim.

Nemyslim si, ze by to bylo vylozené diilezité téma, ale vzhledem k tomu, zZe konverzace je o

mluveni a diskuzi nad tématy — timhle zpiisobem je toto téma dobre vyuZitelné.

., Pamatuji si zatim vsechno. TABLOID. Myslim, Ze to bylo celkem prinosné a urcité to
meélo smysl, jelikoz si to pamatuji, vidéla jsem britské noviny a podivala jsem se
na reklamy, keeré byly taky v origindle. Coz pro mé mélo smysl.

‘

Je jasné, Ze to do anglictiny patri, protoze jsem se néco naucila. ‘

., Pamatuji si z toho par reklam, sloganu a strategii reklamy, ale nemyslim si, Zze by to
Vv anglicky mluvicich zemich bylo odlisné, proto to nejspis nema v anglictiné o moc jiny

vyznam, nez jako téma konverzace. *

,, Tento zpusob vyuky mi urcité néco prinesl. Jde jen o to, jestli je na takové hodiny cas,
protoze jde spise o provéreni a vymluveni se, nikoliv uceni gramatiky. Jina situace by byla,
kdyby se treba zavedl novy predmét, kde by se vyucovalo anglicky, napr. o déjepise atd. To

3

by bylo urcité prinosné. "

,, Téma je rozhodné zajimavé i pro vyuku anglictiny. Nékolik pojmu bylo pro mne novych a
pamatuji si je. Reklama je hodné aktualni téma. Ale vic by se studenti naucili, kdyby se
k téematu pridaly i noviny a média obecné. Studenti by se mohli ucit psat clanky. Tim by se
naucili mnohem vic nez vymyslenim sloganii.
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- Z hodiny jsem si toho zapamatovala docela dost. Diky tomu, zZe vyuka probihala ve
srozumitelné anglictine, jsme si jednak procvicili anglictinu a dozvedeéli se néco o
reklamach. Z hodiny bylo videt, ze reklamy jsou globalnim probléemem. Myslim, Ze by bylo

dobré zpracovat timto zpusobem vice témat.

10.2 Hodnoceni ucitele

»Média jako kouzelna zrcadla dokdzou témeér zazraky: ukazuji vzdalena mista,
casy, osudy a pribehy, odrazeji obraz véerejska, dneska i zitrka, ale vzdy na ném néco
zméni, pridaji nebo uberou, z mnoha a mnoha obrazii, které média kazdy den nashromazdi,
nam vyberou jen nékteré, jen ty, které jsou podle nich dilezité. Chceme-li pochopit, jak
média funguji, je dobré poznat alespon zakladni modely jako urcité rentgenové bryle, které

, , r .7 ; 46
nam zkoumany problém zviditelni.

Pro studenty je medidlni vychova velmi zajimavym tématem. Dennodenné se
setkavaji s riznymi médii, kterd je ovliviiuji. Neni vzdy jednoduché si v té zaplave
informaci vybrat tu, ktera ma urcitou hodnotu. Aby si student dokdzal tu spravnou
informaci vybrat, mél by pochopit, jak jednotlivd média pracuji a jak s nami komunikuyji.
Prostfednictvim médii komunikujeme s okolnim svétem, média nés bavi a nékdy odvadeé;ji

od starosti bézného zivota, média nas i vzdélavaji.

Myslim si, ze medidlni vychova ma své misto v u¢ebnich osnovach, uz jen proto,
aby naucila studenty se v dne$ni zaplavé informaci orientovat. V soucasné dobé do médii
stale vice pronikd anglicky jazyk, proto byly ty tfi hodiny pro studenty ptfinosné.
Seznamili se se zakladnimi pojmy a typy médii, a to zdbavnou formou — kiiZovky.
Janinym hlavnim tématem byla reklama, kde se s ni mohou setkat a jak takova reklama
vypada, at’ uz v novinach, v televizi, v radiu nebo na internetu. Diky domacimu tkolu si
studenti uvédomili, kde vSude mohou na reklamu narazit. Velice mé pobavila reakce
jednoho studenta, ktery tfekl, ze je vlastné chodici reklama na NIKE (mé¢l na sobé NIKE
tricko i kalhoty).

®Skola  médii [online]. 2010 [cit. 2011-11-16]. Metodicky material. Dostupné z WWW:
<http://www.skolamedii.cz/metodicky-material/koncentrat-medialni-teorie>.
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Zmého pohledu byla nejlepsi druhd hodina, kdy studenti sami pracovali
s autentickymi materidly a ve skupinkdch s témito materidly dale pracovali. Hodnotili

jednotlivé druhy reklamy, na jakych principech tato reklama funguje.

Posledni hodinu se studenti sezndmili s riznymi druhy slogani a jejich tkolem
bylo vytvofit sviij vlastni slogan. Do ¢ehoz se po hlavé vrhli a vytvofili opravdu zajimavé
slogany. Myslim, ze velkou zasluhu na hotovych sloganech, mé propracovanost

pripravenych material. Jasné, piehledné a srozumitelné.

Jana ptedvedla vynikajici vykon. Cely projekt byl vyborné ptipraven. Pouzivala
nejriznéjsi pomiicky — vytisténé barevné kopie, Smartboard, videoklipy. Vizudlni stranka
byla pro studenty i pro m¢ vitanym zpestfenim. Svét reklamy a reklamnich sloganii je
studentim velmi blizky, coZ se projevilo 1 v jejich z4jmu a pozornosti. Janinou vyhodou

byla i1 skvéla britskd vyslovnost, kterou ode mne studenti neznaji.

Pokud bych méla zminit i né&jaké slabé stranky, fekla bych, ze na 3 vyucovaci
hodiny toho bylo naplanovano pfilis. Je vidét, ze Jana je zvyklad na systém z jazykové
Skoly, kde béznd hodina trvéa hodinu a ptl. Tfida sexta je velice komunikativni a bylo vidét,
Zze by o tématu hovofili vice, kdyby méli prostor. S tim souvisi 1 mensi nepozornost
pti skupinové praci v hodinach. Byli plni ndpadi a myslenek, o které se chtéli pod¢lit

S ostatnimi.

Skvéla piiprava 1 pomiicky poméhaly slabSim studentim porozumét tématu, cehoZz
jsem si jako nezavisla pozorovatelka v§imla, z mé strany bylo tudiz zbytecné, aby nékteré
ukoly pro jistotu vysvétlovala jesté Cesky.

Myslim, ze jedinym negativem bylo, ze néktefi studenti pti praci ve skupinkach
pouzivali ¢esky jazyk. To by chtélo pfiste jesté vylepsit.

Jana ndm ukazala, ze medidlni vychova se d4 pouzit nejen v obCanské vychové
nebo Ceském jazyce. Medidlni vychova je jedno z témat u nové statni maturity a jeho
zpracovani v hodinadch konverzace je pro zaky vétSinou nudné. Janina prace ukazala, ze

toho téma se da zpracovat i1 velice zdbavnou a interaktivni formou. Jeji pracovni listy se

daji do budoucna déle vyuzivat.

Mgr. Katefina Jant
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Zaveér

Cilem této diplomové prace bylo znovu poukdzat na to, jak velky vliv na nas
mohou média mit a jak je pro studenty dalezité naucit se tomuto vlivu Celit. Bylo nezbytné
si uvédomit vyznam a moznosti medialni vychovy a jeji pozici v soucasném Skolstvi.
S medialni vychovou se pracuje jako s prufezovym tématem, které by meélo prochazet
napfi¢ vSemi moznymi predméty, cizi jazyky by nemély byt vyjimkou. Kapitola Medialni
vychova a vzdé¢lavaci oblasti RVP G ukézala, Ze je v ni mozné najit spojitost s riznymi

pfedméty a Ze ji neni tfeba nijak limitovat. Skute¢nost je v§ak mnohdy jina.

Jednim z dlivodi je, Ze priifezova témata mohou byt uciteli vnimana jako nechténé
zasahy do pribéhu jejich pfedmétu, na ktery uz tak maji malo ¢asu. Pokud jim tedy neni
vénovan samostatny predmét nebo samostatny nékolikadenni projekt, neni jim vzdy
vénovano dost pozornosti. Dal§im divodem muze byt, Ze ucitelé nejsou v tomto oboru
Skoleni a mnohdy nevi, kde hledat inspiraci a jak s médii pracovat. Na to poukazala
kapitola Metodické ptirucky, kterd, piestoze stdle neexistuje jednotna metodika, nabizi

mnoho napadi, jak toto téma uchopit.

Pti praci na mém projektu jsem se snazila vychazet z obou zminénych skutecnosti.
Pracovala jsem tedy s omezenym ¢asovym prostorem tii vyucovacich hodin, ktery jsem
chtéla vyuzit co moznad nejefektivnéji, a jako zdroj népadi a podnéth k ¢innostem mi
poslouzily zminéné publikace. Cilem projektu bylo dokazat moznost propojeni medidlni
vychovy s hodinami anglického jazyka. S postupnym piibyvanim anglickych vyrazl
v médiich narlsta dileZitost tohoto spojeni. Toto si jist¢ uvédomuje také trebonské
gymnazium, které prufezové téma medialni vychova spojuje s anglickym jazykem hned
na n&kolika Grovnich.*” Uvadi propojeni medidlni vychovy s anglickym jazykem jako
hlavnim cizim jazykem, dale jako s druhym cizim jazykem a zminuji také hodiny anglické
konverzace. Jako dil¢i témata medialni vychovy vhodna pro hodiny anglického jazyka
uvadéji napiiklad: Komunikace a spoluprace v tymu, VIiv médii na uspofadani

kazdodenniho Zivota, Vliv medialnich obsahii na vnitini rozpolozeni jedince a dalsi.

Dostatecné technické vybaveni tfid na gymnaziu napomohlo vyuZiti nejriiznéjSich

metod, které se stfidaly tak, aby udrzely maximalni pozornost zakd a zaroven je

" viz Seznam piiloh (P¥iloha ¢&. 4)
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do jednotlivych ¢innosti co nejintenzivngji zapojovaly. Projekt je vtahl do svéta reklam a
reklamnich slogani v anglickém jazyce. Studenti tedy nebyli pouhymi pasivnimi
posluchaci, ale stali se znich aktivni spolutviirci projektu. O to podstatnéjsi pak bylo
v zaveéru jejich vlastni hodnoceni. Ukazalo se, jak je dulezité polozit studentiim spravné a
jasn¢ konkrétni dotaz. Jejich nazory byly na celé praci to nejcennéjsi. VéEtSina z nich
spatfovala v kombinaci pfedméti medidlni vychovy a anglického jazyka velky smysl,
studenti ocenovali inovativni metody ve vyuce a také téma reklamy, které se jim jevilo
jako zajimavé. Nékteii vidéli v projektu moznost zamyslet se nad tématem reklamy vice a
jinak nez je pro n¢ zvykem. Jini naopak ocenili intenzitu vyuzivani anglického jazyka, na
kterou, podle jejich slov, nejsou zvykli. V tomto ohledu nastaly drobné problémy zejména
pii skupinové praci, pii které by bylo vhodné dbat obzvlasté na to, aby se studenti vyhybali
pouzivani ¢eského jazyka namisto anglického. Na tom jsme se ostatné shodly i S pani
ucitelkou. Objevil se také navrh vytvofit samostatny predmét, ktery by probihal jenom
v anglickém jazyce. To by samoziejmé bylo vybornym feSenim. Na né¢kterych gymndaziich

se uz dnes tak déje napftiklad prostfednictvim volitelnych pfedméta.

Na druhou stranu je tieba fict, Ze ncktefi z nich by tento predmét rad€ji spojovali
S hodinami anglické¢ konverzace, kde neni kladen takovy diraz na probirani anglické
gramatiky. Je pravda, ze anglickd konverzace by mozna byla pro tyto ucely vhodngjsi,
presto bych klasické hodiny anglického jazyka nevyluCovala. Gramatika se b&hem
mluvenych projevll procvicuje vice, nez by si studenti uvédomovali. Je to pravdépodobné
tim, Ze maji proces osvojovani gramatiky vétSinou spojeny s gramatickymi pouckami a
naslednymi cvi¢enimi. Dals$i studentka napsala, Ze by radéji pracovala s tématem tisk a
tvorba novin a ¢asopist, se kterym medialni vychova také hojné pracuje. Jina studentka by

se vénovala medidlni vychové radéji v propojeni s pfedmétem obc¢anska vyuka.

KaZzda hodina méla stanovené jazykové a medialni cile. Do jaké miry byly tyto dil¢i
cile naplnény, bylo zhodnoceno v kazdé hodin€é. KdyZ se ohlédnu zpét na moje piedstavy
0 prub&hu projektu a pribéh samotny, uvédomuji si stale vice, co bylo po celou dobu
projektu mym cilem. Slo mi pfedeviim o to vytvofit navod pro ty uditele, kteii by se chtéli
zabyvat medialni vychovou v anglickém jazyce, ale zarovenl maji omezeny ¢asovy prostor.
V kazdé¢ reflexi jednotlivych hodin jsem uvedla, ze by ¢asova dotace méla byt vétsi. Ackoli
to bylo stanoveno, nechtéla jsem se limitovat na 3 hodiny. Piestoze jsem vytvofila projekt

pro tfi vyucovaci hodiny, §lo mi ve skutecnosti o to, abych svou praci dala podnéty k celé
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rad¢ dalSich Cinnosti, které by se daly uskute¢nit. Déle pak navést ucitele, jak mé napady

rozvijet bez ohledu na to, ze maji k dispozici pouhé tii hodiny.

Neni snadné hodnotit, do jaké miry byly stanovené cile naplnény, ne ve smyslu
ziskani, ale spiSe osvojeni poznatkd. To vSe ukaze aZz budouci praxe. Pro tuto chvili by
velkym zadostiu¢inénim mohlo byt to, co se dozvidadme pfedevSim z hodnoceni studentd,
tedy, ze medidlni vychova v jakékoliv podobé do anglického jazyka patii. Z mého pohledu
byly cile projektu této diplomové prace splnény. Téma reklamy s jejimi presvédCovacimi
technikami a reklamnimi slogany v hodinach anglického jazyka se ukéazalo pro studenty
jako velmi atraktivni a zajimavé. VeEfim, ze bychom takovych témat nasli celou tadu.
Budeme se ale zifejmé& potykat s problémem, ze dostupnych materidlli zpracovanych
v anglickém jazyce je velmi malo. Je proto zapotiebi vénovat jim vice ¢asu a stavajici

materialy do anglické podoby ptepracovat.

S drobnymi Gipravami je navic mozné tento projekt pouzit nejenom pro studenty gymnazii,

ale 1 pro studenty druhého stupné zakladnich $kol, studenty starsi ¢i mladsi.

Jsem velmi rada, Ze se mi podafilo projekt na gymnaziu uskutecnit a také dosahnout

pozitivniho hodnoceni.
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Summary

This diploma thesis consists of two main sections — theoretical and practical. Each
section is divided into subordinate parts related to a particular issue which is described
there in detail. The theoretical section consists of five parts. The first one introduces mass
media in general. It shows us how media are connected with society and also with culture.
It should be realized how important role they play and how they influence the way people

spend their free time nowadays. Media are also classified in this section.

The second part of this diploma thesis moves from media themselves to media
education which is becoming more and more important. The main aims of this kind of

education are studied and the term ,, media literacy " is discussed there too.

The third part deals not only with the Framework Educational Programme for
grammar schools, because there is no need to describe the programme in detail anymore,
but it mainly describes the role of media education as a cross-curricular subject in the
Framework Educational Programme. It concentrates on those school subjects in which
media could or should be taught and then the main characteristics and thematic spheres of

media education are monitored.

The fourth part focuses on methodology. This part introduces lots of methods
which might be used while teaching media education. On the basis of this knowledge some
of the methodological books are analysed. It was done to emphasize how necessary and
important it might be for teachers to have the possibility to work with such useful and

helpful books.

The last part of this section handles advertisements and slogans. Students do not
normally attach great importance to them and therefore this part explains why they should
do so. Some persuasive techniques are mentioned and in connection with slogans their
main characteristics are described. It also concentrates on ways of translating the English
slogans into Czech and also on those English slogans we do not translate at all. Moreover,
advertisement and slogan is the topic for the project of the practical section so it is another
reason why both are mentioned here.

The practical section also includes five parts. They are all based on a project which

was prepared for three English language lessons and was called Advertisement and Slogan.
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The first part introduces the project itself. Next three parts are devoted to three lessons of
the project. The structure, aims and methods of each of them as well as lesson plans and
the process of each lesson are described in detail. The final part of the second section ends

this diploma thesis with students’ and teacher’s evaluations.

The practical part provides the most important results from which we can draw

conclusions.

The aim of my diploma thesis was to create and carry out such a project which
could help me prove that English language classes as well as Czech language classes,
History classes and the other ones described in the Framework Educational Programme for
grammar schools, provide great conditions for teaching media education and play an
important role in developing media literacy. My objective was to demonstrate that even

English language classes can make students understand media even better.
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Piiloha €. 1 — Pracovni listy

Pracovni list ¢. 1

1) Look at the crossword called media below. Can you find any media hidden in
the crossword? There are 8 of them.

2) There are still some letters left, take each second letter and write it in the
spaces below and you will know the topic of our project.

MEDIA

N%JAFI LMAT
E DFTVRESR RE
Wil ZETGI WML
S NS LJEKMAE
P TVEERS SNGYV
A EZPTVAAAII
P RBHCNIJDZS
E NDOV S P L I |
R EJNOOVGNDO
P TAEFKNOTEN

Pracovni list & 1 — 1. hodina



STATISTICS

REPETITION

RECOMMENDATION

HUMOUR




TRADITION

PUNISHMENT

FEAR

PROVOCATION

COMPARISON




GROUP
IDENTITY

IMITATION AND
IDENTIFICATION

REWARD

VIP




FULFILLED
DESIRE

NEEDS

Karticky s presvédcovacimi technikami s mistem pro poznamky (vpravo) — 2. hodina




Pracovni list ¢. 2
Do you know all slogans for the following ads?

What language do we use in the Czech Republic for these slogans?

[ <=

5 PHILIPS

Pracovni list ¢. 2 (1. strana) — 3. hodina

VI



1) Think about some more examples of CZECH ads with ENGLISH slogan.
2) Have you ever heard English slogans for these brands? If you have, write them next to

their logos.

Nike

LG

VISA

Johnnie Walker

L'OREAL

Adidas

Burger King

Coca-Cola

Gillette

Intel

British Airways

3) Watch the video and fill the missing slogans for adverts above.

Pracovni list ¢. 2 (2. strana) — 3. hodina

\l



Navrhy obrazkii pro reklamni slogany (lahev na nealkoholicky ndpoj) — 3. hodina

Vi



Navrhy obrazkii pro reklamni slogany (kampan proti koureni)- 3. hodina

IX



Navrhy obrazkii pro reklamni slogany (parfém) - 3. hodina



Kli¢ k FeSeni:

Pracovni list ¢. 1

v’ kol ¢. 1 - osmismérka: book, film, internet, magazine, newspaper, radio, telephone,
television.
v’ kol ¢. 2 —tajenka: ADVERTISEMENT AND SLOGAN.

Pracovni list ¢. 2

v" 1. strana — slogany pro:

McDonald’s - 'm lovin” it

Nokia - Connecting People

Philips - Let’s make things better, (Sense and Simplicity)
Toyota - TODAY TOMORROW TOYOTA

Skoda - Simply clever

Ford - Feel the difference

v’ 2. strana — slogany pro:

Nike - Just do it.
LG - Life’s Good
VISA - All it takes. (starsi — Everywhere you want to be)

Johnnie Walker - KEEP WALKING
L'OREAL - Because you're worth it
Adidas - Impossible is nothing.
Burger King - HAVE IT YOUR WAY

Coca-Cola - Open happiness (starsi - The pause that refreshes,

Always Coca-Cola)

Gillette - The Best a Man Can Get
Intel - Sponsors of Tomorrow. (starsi — Intel Inside)
British Airways - TO FLY. TO SERVE. (starsi - Keep the flag flying. ,

We'll take more care about you., The Words” Favourite Airline.)

Xl



Piiloha ¢. 2 — Fotografie z prabéhu hodin

Ukazky britskych novin a casopisii, se kterymi jsme pracovali. (1. a 2. hodina)

Ukdzky americkych novin a casopisu,
se kterymi jsme pracovali.
(1. a 2. hodina)

Xl



Studenti ve skupinkdch hledaji presvédcovaci techniky v reklamdach novin a casopisii.
(2.hodina)

X1



Studenti ve skupinkach vymysli nazev a slogan pro nealkoholicky napoj, ...
(3. hodina)

XV



...lamou si hlavu nad zadanim... (3. hodina)

XV



... a tady uz nam prezentuji své napady. (3. hodina)

XVI



Priloha €. 3 — Ukazky praci studentti

Pracovni list ¢. 1

1) Look at the crossword called media below. Can you find any media hidden in the
crossword? There are 8 of them.

2) There are still some letters left, take each second letter and write it in the spaces
below and you will know the topic of our project.

9 C nENT_

Vypracovany pracovni list ¢. 1 — 1. hodina

XVII



Pracovni list ¢. 2
Do you know all slogans for the following ads?

What language do we use in the Czech Republic for these slogans?

[

7 PHILIPS

TOYOTA

Lad's wada W"ﬁx e Mo TOC’(W] Cdomeirow Tajola\

Vypracovany pracovni list ¢. 2 (1. strana) — 3. hodina

XVIHI



1) Think about some more examples of CZECH ads with ENGLISH slogan.

2) Have you ever heard English slogans for these brands? If you have, write them next to their logos.

Nike Ol de KL

LG Lefe 's ﬁlwd

VISA A i dedes

Johnnie Walker Yee® waveans
L'OREAL Y iamu o worlke L
Addidas ‘.w\\om«&& L3 L\AHA«K—}

Burger King YAV e Rt jov\r \«xl-’7

Coca-Cola VRw Q,\c\f(?\ms
Gillette Teo W Wo i o b
Intel Sporsoi s ol lowmorrew,

British Airways S Fy Lo wove

3) Watch the video and fill the missing slogans for adverts above.

Vypracovany pracovni list ¢. 2 (2. strana)- 3. hodina
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A QUNTED

Navrh ndzvu a sloganu pro nealkoholicky napoj — 1. skupina

XX



[Lé 4 sueé
L . =

T fee  torE  feEsm

Navrh nazvu a sloganu pro nealkoholicky napoj — 2. skupina

XXI



> ST LA .EM\S
5 AFLEM s%%gm \u

Navrh nazvu a sloganu pro nealkoholicky ndapoj — 3. skupina

XX



Navrh nazvu a sloganu pro nealkoholicky napoj — 4. Skupina

XX
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Piiloha €. 4 - Moznosti vyuziti Medialni vychovy v hodinach anglického jazyka podle
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SVP Gymnazia Tiebon
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Piiloha &. 5 - Zadost o souhlas rodi¢i s pofizenim fotografii z pribéhu hodin

9.10. 2011

Vazeni rodice,

moje jméno je Jana Servitova, je mi 26 let a jsem studentkou pedagogické fakulty Jihoceské
univerzity v Ceskych Budé&jovicich. Vtomto tydnu realizuji na Gymnaéziu v Tieboni ve ttech
vyucovacich hodinach projekt nazvany Medidlni vychova v hodinach anglického jazyka. Tento
projekt je soucdsti mé diplomové prace, kterd nese stejny nazev jako zmifnovany projekt. Praci
v hodinach bych pro dokresleni celého projektu rdda dokumentovala; a to formou fotografii
studentl s jejich vytvory. Soucasné bych rada pofidila i snimky jejich pribézné prace v hodiné.

Prosim Vas proto touto cestou o souhlas s pofizenim téchto fotografii v hodinach anglického
jazyka. Tyto fotografie budou pouzity vyhradé pro ucely praktické ¢asti mé diplomové prace, ne
jinde.

Vas souhlas prosim potvrdte Vasim podpisem vpravo dole. Dékuiji za Vas cas.

Jana Servitova

Podpis rodic
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