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Uvod

Motto:
,Je lepsi byt neinformovan, nez dezinformovan.*

Prof. PhDr. Petr Pit’ha, CSc.'

., Vyrostl jsem v t&7ké dob&!“ mize fict kazdy, kdo Zil, Zije &i bude Zit. Zijeme
vSichni na rozhrani rezimu, ¢asu, vnimani ¢isel, ekonomickych systému i vlivu
lidské prace na lidské vnimani. Jako dit¢ jsem nevnimal svét jako néco, co by
nebylo hrou. Postupem c¢asu, kdyz ptisel listopad 1989, se nahle, pro mne
nepochopitelné, objevila radost blizkych i neznamych lidi v televizi. Poslouchéani
rozhlasu po drat¢ vdruziné prvni tfidy, ktery podaval zpravodajstvi o
Ceskoslovenské protichemické jednotce v Irdku, bylo pro mne samoziejmé a
s odstupem casu jaksi polackovské. Jak jsem starnul, pfichazely nové a jiné
formaty medidlniho svéta. Do zakladni Skoly jsem odchézel vzdy po pohadce,
ktera byla pted sedmou hodinou na vSech stanicich nabizejici ranni program.
Nepostradatelné pro nasi rodinu bylo ,,Politické Skoleni muzstva® pti nedélnim
obéd¢, kdy bylo mozné se na vSe nezndmé ptat a zajimat se. Pfi utocich 11. zafi
2001 jsem nemohl pochopit, Ze vSichni na svété nesedi u televizorti a maji potiebu
fesit rodinné vztahy. Jako kazdy kluk jsem byl ovlivnén valkou a vzhlizim k ni
jako k naprostému fadu, ale historie a hlavné ta rodinna mi fika, ze ve valce ml¢i
muzy a ty jsou mnohem smysluplnéj$i nez vale¢né bésnéni. Diky rodinnému
klimatu a snaze rodi¢l odpovidat na mé otravné otazky nebo mém odkazani na
slovnik, jsem si svou neznamou informaci, zachycenou Vv novinach nebo
v televizi, nalezl. Dnes je pro mne samoziejmé kazdodenni nékolikahodinové
procitani  zpravodajskych portali na internetu i nadmérnd konzumace
komunika¢nich smy&ek na CT24. I pfes nekoneéné, ale spocitatelné mnozstvi
hodin stravenych u televize (K nelibosti tatinka), prosedénych u pocitace
(k nelibosti bratra (chtél tam sam)) nebo proc¢tenych u knih (K libosti v§ech), mam

diky své rodiné a vychoveé odstup, kritické mysleni a vlastni nazor.

! Tento citét distribuoval moderétor a Zurnalista Vaclav MORAVEC na svém profilu na socialni

siti Facebook, dne 30. biezna 2011 v 9.12 SELC



Soucasna doba otevird komunikacni prostfedky lidem ve stale mladsim veku,
ve kterém mohou pouze slepé pfijimat a diky svému vyvojovému apardtu
nezvladaji rozliSovat, co je dobré a co Spatné na ziskané informaci. To mne
ptivedlo k medialni problematice. Pfi otevieni knihy Jak rozumét médiim (1964)
jsem se divil, jak pied 50. lety pii formovani moderniho medialniho svéta
Marshall McLuhan zvladl popsat historické souvislosti, které v nékterych
ptipadech evolu¢ng, v jinych ryze revolucné, vedly k soucasnosti.

V d€leni komunikac¢nich prostiedklti je ztéto knihy hojné citovano pro
srovnani a upozornéni na fakta, ktera 1 pies znamost jsou stile neménna a
nezménitelna. Kniha Jak rozumét médiim je v nasledujici praci stézejni a dle jejich
prirovnani médii k extenzim c¢loveéka, jsou Vtéto praci média definovana.
S McLuhanem ale nemohu souhlasit v déleni médii, které je dle soucasnych
metitek nestdlé a jiz prezité. Pfi definici pro McLuhana modernich médii -
rozhlasu, filmu a televize, se dle mého nazoru pousti do pfilisné opozice vici
Vychodnimu bloku, ktery vnima neliterarné jako celek. Myslim si, Zze role médii
v téchto politickych systémech povale¢ného uspotadani svéta byla poplatna
vladnouci garnitufe a slouZila ji.

Nejpravdivéjsi je pro mne prirovnani medialniho svéta k Perseovu ptib&hu.
Hrdina Perseus dostava od bohyn¢ Athény Stit. Pfi konecném boji s gorgonou
Medtzou musi tento S§tit pouzit jako zrcadlo, jinak pii pohledu na Medizu
zkameni hrGzou jako ostatni hrdinové. Pii pohledu ptes zrcadlo Stitu se zda
gorgona jako prekrasnd Zena, ale Perseus vydrZzi nutkdni podivat se pfimo a
Meduzu seshora zabije. Meduza ma ve skute¢nosti hady misto vlasti a ohavny
oblicej.

Prvni polovina teoretické Casti se zaméfuje na déleni komunikaénich
prostiedkd a jejich popis v ramci historickych souvislosti. U popisovanych médii,
charakterizovanych jako dospé€ld, jsem se zaméfil predevSim na technologii a
pusobeni na jedince a mozny vyvoj popisovaného média. Mladistvd média jsou
orientovdna na aktualni déni a jsou ddvana do souvislosti s nynéjSimi udélostmi.
V druhé poloving teoretické casti jsem se zamétil na vlivy a dopady
komunikac¢nich prostiedkii na détsky svét a porovnani zahrani¢nich a domacich
vyzkumt Vv medidlni oblasti. Prakticka cast obsahuje kvalitativné zaméfené
vyzkumné Setfeni, provedené se skupinou péti déti ve veku 15 let, pomoci metod

fizeného rozhovoru.



y v

Teoreticka cast

1. Média a jejich komunika€ni prostrednictvi

V prvnim desetileti jednadvacétého stoleti se pojem komunikacni prostfedek ¢i
zkracené médium omezil na definovani technologii ¢i spoleCnosti, které
zprostiedkovavaji ,,zhavé novinky* svym konzumentim. ,,Pojem médium byl
odvozen z latinského medium, tj. prostredi, stfed a obecné pod pojem médium
zahrnujeme jakoukoli skutecnost, kterd ndm zprostiedkovava jinou skutecnost;
Vv procesu pienosu informaci mezi dvéma subjekty funguje médium doslova jako
prostfednik, pfenase¢, ktery zprostiedkovavd informaci uréitému piijemci ¢i
skuping pijemci.«?

Pokud se pokusime tento pojem rozsifit, miizeme se dostat az na médium jako
prostfednika jakékoliv lidské aktivity na svété. K tomuto rozsifeni piispiva i
Herbert Marshall McLuhan v knize Jak rozumét médiim, kdyz v ramci medialni
teorie vysvétluje penize, leteckou dopravu, Cisla, lidské hry a jina témata, nad
kterymi bychom se ve spojitosti s médii ani nezamysleli. Pomoci tohoto
zobecnéni mizZzeme snadnéji pochopit roli médii v naSem osobnim Zivoté, a také
tohoto zobecnéni vyuzit pti vzdélavani déti.

Pfi takto obecné definici médii je prvnim a dnes nejpouZivanéjSim
komunikacnim prostiedkem lidska fec a ustni lidova slovesnost. Lidskéa vyfecnost
a uméni vidét stejnou udalost diametrdlné odlisné a byt tak prostfednikem
(médiem) pro dalSi posluchace, kteti v tomto procesu pokracuji az do nové
neméné dulezité udalosti. Tito producenti novinek byli ,,poslové doby“ a jejich
,»vhodné*“ informace a ,,spravné* interpretace mély a maji na danou komunitu
strategické¢ dopady. Z této nekonecné pisnicky se zrodila literatura a veSkeré
povésti a myty.

[lustrativnéjsi pro nas mohou byt paleolitické malby na sténach jeskyni, které
primarné neslouzily ke zkrasleni pravékych obydli, jak je zvykem dnes, ale hlavni
ucely byly ryze praktické. Vyuka lovu, kalenddf, mapy uzemi ¢i hvézdna

souhvézdi jsou spekulace védc, kteti se vyzkumem téchto maleb zabyvaji. Malba

2 PETRIKOVA, Jana - STEPANEK, David. Média — prostiedky transferu \nformaci,
1. vydani. Brno: Masarykova univerzita, 1998. 47 s.
ISBN 80-210- 1992-1. s. 11.



a jakékoliv vytvarné vyjadieni se v umeéni proménilo pozdé€ji s piichodem
keramiky ve formé rytin.

Vétsi mnozstvi hlinénych nadob podobného tvaru a ucelu vedlo k nutnosti
jejich rozpoznani pohledem. Toto stfetnuti vice typi médii v tomto ptipadé
hrnéifstvi a rytectvi vedlo v d&jinach vzdy krevolutnim vynaleztim
pokrokovéjsich komunikaénich prostiedki. Plivodné pouzivana média se stavaji
po vynalezeni uménim a vyuzivaji ke své ,medializaci“ nové médium.
Aktualngjsi piiklad propojovani téchto prostiedkt nalezneme v pismu. Lidskou
fe¢ miizeme interpretovat diky pismu, které je obsahem tisku, ale ktery je nam
dnes nejbeéznéji zprostiedkovavan diky pocitaci. Ten zase funguje na zékladé
elektrické energic a matematického systému a tak dale. Tyto souvislosti
znamenaji, ze ,,obsahem® kazdého média je vzdy jiné médium. McLuhan ke
stfetavani komunikacnich prostiedktt dodava: ,,Ze vSech velkych hybridnich
svazkd, plodicich obrovské uvolnéni energie a obrovské zmény, mélo nejveétsi vliv
setkani pisemné a oralni kultury. To, Ze fonetickd literarnost dala ¢lovéku misto
ucha oko, je socidlné i politicky pravdépodobné nejradikéaInéjsi explozi, jakd miize
v néjakeé socidlni struktufe nastat. Tuto explozi oka, k niz ¢asto dochézi, nazyvame
pozépadnénim.“3

V moderni dobé je bézny Clovek stale vice vtahovan do informacni formy
médii a stava se souéasti medialni tvorby. Z role prostého konzumenta se jedinec
stava prozumentem?, aby sam mohl vytvafet komunika&ni prostiedek své osoby.
Clovék se stava soudasti nesmirné slozité sité informaci a mozkovou buiikou
propojenou nespocetnym mnozstvim linek s dal§imi sou¢astmi. Tuto ulohu ma ale
¢lovek od vzniku sebe sama. Kazdy produkt, ktery ¢lovék vytvotil, slouzil stejné
tak cloveku, jako ¢loveék slouzil pravé existenci tohoto produktu. Zajimavou vizi,

dnes jiz samoziejmost, polozil v Sedesatych letech dvacatého stoleti pravé

* McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.

1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.

ISBN 80-20702-96-2. s. 57.

* Termin poprvé pouzil americky futurolog a socialni myslitel Alvin Toffler v roce 1970 v knize
Future Shock. Upozoriioval na vznik informovanéj$iho, vice zapojeného konzumenta zboZi,
kterého by bylo tfeba oslovit tim, Ze mu umoznime vétsi prizplsobeni a individualizaci daného
produktu. Tento termin znamena také posun od masové industrialni produkce zbozi k modelu

vyroby na zakazku.
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McLuhan ve své knize Jak rozumét médiim. ,Elektromagnetickd technologie
vyzaduje naprostou lidskou poddajnost a tiché meditovani, coz se dobte hodi pro
organismus, ktery dnes nosi mozek vné své lebky a nervy vné své kiize. Clovék
musi slouzit technologii se stejnou servomechanickou vérnosti, s jakou slouzil
svému primitivnimu Clunu, kanoji, typografii a vSem dalSim extenzim svych
fyzickych orgénd. AvsSak sjednim rozdilem: zatimco predchézejici technologie

byly ¢astetné a fragmentarni, elektrické technologie je totalni a inkluzivni.*

2. Komunikaéni prostfedky a komunikace médii

Média ve smyslu komunika¢nich prostfedkti a zprostfedkovateli pohledl na
fakta mizeme délit podle mnoha $kal a typologii.

Nejcastéjsim délenim, zavedenym Marshallem McLuhanem, je na horka a
chladna, kde je sledovana mira spolutcasti konzumentti. Chladné¢ médium je
takové, kde konzument dostavd jen malo informaci a musi se zapojovat do
kompletniho pohledu na fakt. Takovymto médiem muze byt divadelni predstaveni
¢i kniha. Naopak média s nizkou formou participace muzeme nazyvat horka a jsou
jimi rozhlas nebo film. Toto dé€leni je ale zavislé na dob¢é a publiku. VSechna
dne$ni média maji snahu byt chladnymi, protoze v konkurenci a dostupnosti je
spoluucast divdaka velmi zadana. Proto kazdy medidlni producent ovlada nardz
vice druhit médii a tim i spoluucasti konzumenta.

Odlisné déleni piinasi americky profesor komunikace Joshua Meyrowitz: ,,U
vzacného média, poptipadé u média s vysokymi naroky na specialni schopnosti
kodovani a dekodovani, stoupa pravdépodobnost, Ze z n€j bude tézit elitni tiida,
ktera si k nému diky dostatku asu a zdroji miiZe zjednat piistup. Siroce dostupné

“6 Toto neznamé

médium se naopak vyznacuje tendenci kulturu demokratizovat.
uchopeni komunikacnich prosttedki pfinasi zajimavé socialni rozdéleni, které je

velmi problémové. Elitni tfidy se méni spolecné s politickymi reZimy, které urcu;ji

® McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.
1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.

ISBN 80-20702-96-2. s. 64.

® MEYROWITZ, Joshua. Vsude a nikde.

1. vydani. Praha: Univerzita Karlova, 2006, 342 s.
ISBN 80-246-0905-3. s. 26.
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komunikac¢ni prostiedky. Tyto prostiedky komunikuji se spolecnosti a ta je jako
masové piijima.

Dalsi déleni jsou podle technologie, masovosti, periodicity, vlivu a jinych
vlastnosti. Tato déleni budou Vv praci nadale zohlednéna.

Vhodnéjsim délenim Vv nasi problematice muze byt jakasi ,,zralost“ médii.
Zralosti myslime ptedpokladany vyvoj téchto prostiedkt do budoucna. Zda jejich
vliv v medialni spolecnosti poroste, ¢i bude klesat nebo zda samotné médium
dokaze vyvojem najit jiné miry spolutcasti konzumenta, ¢i jaké formy médii a
jejich vlivy na jedince mohou do budoucna pfijit. Timto délenim byly vytvofeny

dvé skupiny - dospéld média a média mladistva.

2.1. Dospéla média

Dospélym médiem nazveme takové, které vyc€erpalo nebo brzy vycerpd svij
vyvoj, participaci konzumenta a kombinacni moZznosti médii. Komunikaéni
prostiedek je zejména jednostranny a to od producenta ke konzumentovi. UZivatel
dan¢ho média nema moznosti zménit dany informacni kanal. Po tomto vyCerpani
se médium stane tradi¢nim a spokoji se s mensinovym trhem a bude se tak vice

zameérovat na umeéleckou a kvalitativni formu sdélovani informaci.

2.1.1. Kniha

Soubor ucelenych myslenek, jehoz snaha a piisobeni neni tolik v rychlosti a
aktualnosti faktu, ktery se popisuje jako spise hluboké a opakovatelné propojeni
lidské mysli, fantazie a vnimavosti s autorovou vizi

Kniha je nejstar$i psané médium, ale hlavné ulozisté pohledt na fakta v psané
historii. Kniha a vSe psané bylo po dlouhou dobu shromaZzd'ovano do center
vzdélanosti, kterd si okolo sebe tvofila hradby. Tyto a jiné hradby padly
s vyndlezem knihtisku v Evropé€. V poloving 15. stoleti, v dobé, kdy koncila
Stoleta valka mezi Anglii a Francii, a kdy se Jifi z Podébrad pokousi sjednotit
Ceské kralovstvi po husitské revoluci, se v Némeckém mésté Mohu¢ pomoci
obrovskych listi na vinnou révu pokousi Johannes Gutenberg o obtisky kovovych
typt (jednotlivych pismenek) nabarvenych inkoustem opakované na jednotlivé
listy papiru. Typografii a tisténou knihu cekalo jeste vice jak 500 let
zdokonalovani, zrychlovani a hlavné zleviiovani vyroby. Tento zdanlivé banalni

krok skokem posouva nekone¢né opisovani staré v tu dobu vice jak 5500 let.
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Marshall McLuhan zrod knihtisku komentuje: ,,Typografie nebyla o nic vic
doplitkem pisafského uméni, nez byl automobil doplitkem kong. Knihtisk m¢l
svou fazi ,.ko¢aru bez koné“ v dobé¢, kdy byl v prvnich desetiletich nepochopen a
nevhodné aplikovan, kdy si novy majitel odnasel novou knihu k pisafi, aby mu ji
opsal a ilustroval. Dokonce jest¢ na zacatku osmnactého stoleti byla ,,ucebnice*
definovéna jako ,,dilo klasického autora, opsané studenty tak, aby umoznovalo
vsunout mezi fadky interpretaci diktovanou mistrem apod.“ (Oxfordsky slovnik).
Vytvareni takovychto textii ve Skolach a kolejich zabiralo pfed ptichodem
knihtisku spoustu casu. Ucebna byla spiSe ,,pisarnou®, v niz se piipojovaly
k textim komentéafe. Studenti byli zarovei redaktory a vydavateli.*’

Kniha ve dvacatém prvnim stoleti neztratila nic ze své dilezitosti v medidlnim
svété. Myslim si, Ze kniha jako umélecky prostiedek bude do budoucna dobrou
investici, ale jako medialni prostfedek bude jeji dulezitost klesat. Jednosmérnou
komunikaci se kniha jako masové médium stdva jen diky ,,nekonec¢nému‘
mnozstvi kopii a tim snadnému ptedavani informaci od producenta ke
konzumentovi. Kniha z medialniho svéta nezmizi, spiSe se transformuje.
Nejnovej$im trendem jsou digitalni zobrazovace knih, ve kterych je uloZena ,,cela
knihovna.“ Diky digitalizaci knih a jejich prakticky ,,nulové“ cen¢ bude soubor
ucelenych myslenek v jakékoliv formé vzdy ,,ucebnici® lidstva.

Diky vysoké mife participace konzumenta je vliv knihy na konzumenta zna¢ny
a diky nekonecnosti lidské fantazie je nekone¢né mnozstvi vykladd jediné knihy.
Nevyhodou takto vysoké spoluti¢asti a zapojovani mozkové ¢innosti konzumenta
je kniha pomérné malo zastoupena v dneSnim mladém svété. Druhym pohledem
na vysoky podil ¢tenafe jsou také prakticky zadné negativni vlivy tohoto
komunikacniho prostfedku. Pokud konzument dané knize neporozumi nebo se mu
nelibi, prosté ji odlozi ¢i snizi spolutcast a pouZzije knihu jen jako prostiedek pro
sebevzdélani. Pozitivni vlivy knihy jsou naopak Vv rozsifovani iluzivnosti, slovni

zasoby a barevnosti vyjadiovani.

" McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.
1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.
ISBN 80-20702-96-2. s. 165.
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2.1.2. Periodicky tisk

prehlidka neucelenych aktudlnich a Sirokospektrdlnich zkazek prezentovand
stejnou metodou jako knihy, ale v mensim rozsahu a o to castéji

Vynalezené pismo bylo pouzivano v pocatcich pro armadni, vladni a pozdéji i
pro socialni ucely. Julius Caesar Vv prvnim stoleti pfed nasim letopo¢tem nechal
vydavat sadrové desky Acta diurna, které obsahovaly informace o hrach,
vefejnych stavbach, ale také o rozd&lovani obili. Rimsky senat vydaval vlastni
veéstniky po celou dobu cisafstvi. Aktualni informace o déni se do doby knihtisku
objevovaly na urovni narodniho zpravodajstvi, (mezinarodni informace
zajiStovala pouze rubrika ,,vojenstvi). V pribéhu 16. stoleti se vyskytovaly po
celé Evropé jednolisté letaky Avisa se zpravami o bitvach, zemépisnych objevech,
kterym Vv distribuci pomahal rozvoj postovniho spojeni. Od roku 1618 v predvecer
Tticetilet¢ valky zacal v Amsterodamu vychdzet tydenik, ktery obsahoval
informace z celé stiedni Evropy. Pocatkem 17. stoleti zacinaji vznikat soukromé
novinové spole¢nosti, které nemusi ¢tenare pouze informovat, ale mohou pridavat
i pohled majitele ¢i autora na urcity fakt.

Psané informace o urcitém faktu vytvareji konzumentim svou formou dojem
zprav od pramene. (Autor jist¢ problematice rozumi, kdyz je o ni schopen
vypovidat pisemnou formou.) Této situace vyuziva tisk hlavné ve formé zprav.
»Funkeni® zprava je Spatnd zprava pro nékoho ¢i o nékom. Opakem zprav je proto
v tisku inzerce, ktera je nepostradatelnym zakladem tiskovin.

Tuto myslenku podporuje Marshall McLuhan timto odstavcem: ,Knizné
orientovany ¢loveék zije v iluzi, Ze by tisk byl bez inzerce a tlaku inzerentil lepsi.
Kdyz byl proveden vyzkum c¢tenaiskych zalib, ukazalo se k velkému pickvapeni
mimo jiné i vydavateld novin, ze té€kavé oc€i jejich ¢tenafti nachazeji v textech
inzeratd stejné uspokojeni jako ve zpravodajstvi. Za druhé svétové valky byla
ozbrojenym silam rozesilana zvlastni vydani hlavnich americkych casopist, ale
bez inzerce. Vojaci vSak inzeraty pozadovali. Pfirozené. Inzerdty jsou totiz
zdaleka nejlepsi €asti kazdého Casopisu €1 novin. V novinach a €asopisech se do
inzeratt vklada vice namahy, pfemysleni, vtipu a uméni nez do kterékoliv textové
rubriky. Inzeraty jsou zpravami. Jejich chybou je, ze to jsou vzdycky dobré
zpravy. Abychom vyvazili jejich G¢inky a mohli dobré zpravy prodat, je nutné

pfinést spoustu Spatnych zprav. Noviny jsou navic horkym médiem. Vzhledem ke
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své intenzité a participaci ¢tenafti musi piinaset Spatné zpravy. Povodné, pozéry a
jiné kolektivni katastrofy na sousi, mofi a ve vzduchu jako zpravy piebijeji kazdé
soukromé nestésti nebo ni¢emnost. Na druhé strané inzeraty, cht&ji-li vyvazit
pronikavost Spatnych zprav, musi hlasit¢ a zieteln¢ vykiikovat svoje Stastné
poselstvi.“8

Periodicky tisk ani v jednadvacatém stoleti neztrati svou periodu, zmeéni jen
svou technologii, format, zacileni. Lidé radi poznavaji a prozivaji na strankach
novin ¢i Casopisu své zkuSenosti v zivotech ostatnich. Tisk lidem opakuje
vzruSeni z proziti krasné ¢i neblahé udalosti a porovnavani jejich dusledka
V zivot¢ a na papite, at’ jiz pro radu z papiru ¢i uzivani si svého duvtipu ze zivota.
Elektricka a hlavné digitalni rychlost udé€lala z tisku informacni portdly, kde
mizeme sledovat, co reportéfi pisi z druhé strany svéta ve vtefinové piesnosti.

Marshall McLuhan popsal v citovaném odstavci nejvétsi negativni vliv tisku,
dva nekonecné protipdlné komunikacni prostiedky, které se navzajem vyvazuji a
dospély konzument je bere jako celek. Mlady ctenaf, ktery je nezatiZzen
existencialnimi problémy zivota, nemé potiebu Cist zpravy a zatézovat svllj svét
problémy ostatnich. Proto vyhledava v nadmérné mifte v tisku hlavné inzerci. Tato
nevyvazenost vnimani tisku se promitd do prfehnané spotieby inzerce a
inzerovanych produkt, které mohou v dobré vite vyvazovat katastroficnost zprav.
Druhym pro mne, o f4d menSim negativnim vlivem je zamérny ,,Uzce fezany*
pohled na udalost urcitymi tiskovinami, ktery mlady konzument bez zatiZenosti a
béznych Zivotnich situacich nerozezné. Zdanlivé rychlé a kratké osvétleni udalosti
podobné blesku fotoaparatu je pro vécné tékavého dospivajiciho ¢lovéka snadnéjsi
zpiisob nez dlouhé prosvétleni udélosti, které mu muaze dat tolik potfebny asovy i

vzdélenostni odstup.

2.1.3. Rozhlas

Nikdy nekoncici kazani, nekonecné bubnovani narodnich ,,tamtami, “ prvni
on-line komunikacni prostiedek masového charakteru
Pokud vyvrcholenim vynalezu pisma je v medialnim svété periodicky tisk, pak

vyvrcholeni a hlavni proud vynalezu teci je rozhlas. Jelikoz ma konzument novin

8 MCLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.
1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.
ISBN 80-20702-96-2. s. 196.
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moznost precist si z pestrobarevné mozaiky jen odstiny barev jeho dusi milé a tisk
se timto stava ,,paralelnim médiem®, je rozhlas striktné ,,médiem sériovym.*
Informace v rozhlase jsou interpretovany za sebou a konzument zvykly necist
,nhezadouci“ obsah, jen pfi poslouchani rozhlasu snizi participaci a pfi
zajimavéj$im obsahu naopak tuto participaci zvysi. Rozhlas je prvni komunikaéni
prosttedek, ktery po vétSinu Casu slouzi jako spole¢nik pii jinych Cinnostech.
V roce 1920, kdy se s radosti vraci Ceskoslovenské legie, vychazi prvni Rudé
pravo, je zalozena NSDAP, a kdy Velka Britanie vydava svlij prvni Zakon o
nebezpecnych drogéch, vysila vysledky volby prezidenta USA poprvé rozhlas.
Vysilani radiovymi vinami otestoval poprvé Nikola Tesla uz roku 1893.

Po chladnych otiscich kovovych liter, pfichdzi médium mén€¢ chladné,
elektronické, které preklada tiskové informace do podoby vin a informace nejsou
pfijimany zrakem, ale pudovéjs$im smyslem, sluchem. Mozek konzumenta, tak
nevyhodnocuje vnitini hlas, ale hlas cizi. Pfijemci informaci je tak odebrana
moznost domyslet si rizné faktory hlasu (zabarveni, intonace, tempo) tzv.
modulace souvislé fe€i. Tato vlastnost rozhlasu byla masové zneuZita v
jeho prikopnickych dobach. ,,Rozhlas ovliviiuje vétSinu lidi intimné, v osobnim
kontaktu, a umoziuje nevyslovenou komunikaci mezi autorem-hlasatelem a
posluchacem. Podprahové hlubiny rozhlasu jsou nabity rezonujicimi ozvénami
kmenovych trub a starobylych bubni. To je obsazeno v samé podstaté tohoto
média, v jeho schopnosti proménit psychiku a spole¢nost v jedinou dozvukovou
komoru. Az na par vyjimek scéndristé neberou rezonujici dimenzi rozhlasu
v uvahu,“ ° takto McLuhan vyjadiuje vyhodny princip rozhlasového vysilani.
Nejvétsi ikonou, kterd zneuzila rozhlasovy a celkoveé zvukovy princip médii, byl
nacismus a Adolf Hitler, kter¢ho v roce jeho néstupu do kancléiského postu
,poslouchalo* pies rozhlas vice nez 4,3 milionu Némct. Sila mluveného projevu
neznd hranic a to ani rozhlasové vysildni. MoZnou hranici mizeme vnimat pouze
Vv jazykové bariéfe, ktera miize omezit nekonecnost rozhlasu. Historie ndm dava
na druhou stranu dostatecné mnozstvi dikazii o pouziti rozhlasového vysilani

Vv konfliktech a etnikach, které mély matetsky jazyk zcela odlisny od zemé, kde

9 McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.
1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.
ISBN 80-20702-96-2. s. 277.
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bylo vysilani pouzito. ,,Rozhlas je nejjednodussi moznosti predani zpravy na
jakékoliv misto, kde se &lovek nachazi, i pies piisné stiezené politické hranice. ™

Radiové vysilani, ¢eskym vSe fikajicim terminem rozhlas, ma ve svém
distojném stafeckém veéku ftadu pfiznived. Jak piSe McLuhan pocatkem
televizniho véku: ,,Jednim z mnoha uc¢inka televize na rozhlas byla transformace
rozhlasu ze zabavniho média do jakési nervové soustavy. Zpravy, casova
znameni, dopravni informace a pfedevSim zpravy o pocasi dnes zvySuji
domorodou schopnost rozhlasu vzajemné vtahovat lidi. Pocasi je médiem, které
vtahuje vSechny lidi bez rozdilu. Je nejpopularnéjsi ¢asti rozhlasového vysilani,
Z niz na nas prsi vodotrysky sluchového prostoru & lebensraum™.«*?

V dnes$ni dob¢ je rozhlas vniman mladezi jako pozadi pro jakoukoliv ¢innost a
programova nabidka rozhlasovych stanic je k tomu i uzpusobena. Velké procento
vysilaciho €asu tvofi hlavné popularni pisné a prostor pro komentar je upozadén.
Vyjimku tvofi jen vefejnopravni programy. Vyvoj zvukové projevujiciho se
komunikacniho prostiedku je pouze v digitalizaci a zmén¢ prenasece, tento vyvoj
je vidét i ve snadnosti vytvorfeni internetového radia a jeho moznosti socialniho

zamgéieni na dané publikum.

2.1.4. Film

pokud do temné mistnosti lidské mysli propustime Steérbinou svétlo, ziskame tak
prevrdceny obraz momentdlni skutecnosti, bez zndmosti Mytu 0 jeskyni ¢i
modernich komunikacnich prostiedkit bychom byli oslepeni realitou

Rok 1825 byl asi bé&znym rokem pramyslové revoluce. V tomto roce byla
popsana absolutni prehistoricka novinka dinosaurus Iguanodon a tento rok se

oteviela prvni zeleznice svéta ve Velké Britanii. Touto dobou se pokousel

Y KRAUS, Wolfgang. Televize — novy kontinent: Kultura nebo chaos?

1. vydani. Praha: Ceskoslovenska televize, 1991. 148 s.

ISBN 80-85005-02-6. s. 41.

1 Némecky: ,,zivotni prostor”, Politickd doktrina NSDAP, kterda méla ospravedlnit némecké
zabory uzemi vychodné od némeckého tizemi a byla zakladem pro tazeni do SSSR. Pivodné starsi
i politicky pojem pro sjednoceni. ,,Snaha o pfirozené vyplnéni prostoru k ziti urcit¢ho zdravého
zivocisného druhu®

2 McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.

1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.

ISBN 80-20702-96-2. s. 276.
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francouzsky vynélezce Nicéphore Niépce zaznamenat trvale obraz vytvofeny
camerou obscurou, a je povazovan za jednoho z vynalezct fotografie. Pfi snahach
zaznamenavat rychlé pohyby koniskych kopyt byl v podstaté omylem vynalezen
filmovy pas. Z prvu dokumentarni filmy (Prijezd viaku do stanice la Ciotat bratii
Lumiera 28. prosince 1896) rychle pieSly az v eroticky avantgardni filmy.
Zkombinovanim s novymi médii pramyslové revoluce, elektrického motoru,
zarovky a zvukové stopy, se automaticky s hlasitym aplausem a ve svétle
reflektorti oteviely rychle dvefe do nového svéta umeélecké tvorby.

Film je po divadle prvni médium vnimané vice smysly najednou. Tento dar
dalo propojeni a synchronizovani obrazové a zvukové stopy. Pivodni film byl
némy a zrod zvukového filmu byl jednou z mnoha revolt, kterou film v medialnim
svéte zpisobil. Toto propojeni smysli nés vice vtahuje do reality média a snizuje
spoluti¢ast naseho mysleni. Cim vice vnimame, tim méné snime. Narozdil od
divadelni tvorby ma film vlastni vyhody detailu a stfihu. Dal$i odli$na vlastnost
naptiklad oproti tisku je momentdlni objem dat neboli panoramaticnost.
V jediném snimku filmu je mozné zobrazit krajinu nebo interiér, jehoz slovni
popis by zabral nckolik stranek. Tuto podrobnost miize film reprezentovat
nepretrzit¢ oproti zminéné knize, kde autor nema prostiedky udrzet Ctenarovu
vizualizaci na stejné Grovni. Panoramaticnost vedla v pocatcich filmu k nutnosti
vytvofeni velkych filmovych studii, jejichZ snahou byla maximalni realita filmu.
Tento fakt se v 70. letech dvacatého stoleti s naristem konkurence filmovych
studii zvrhl ve vytvafeni ,,vlastni reality” a ,,vlastnich d&jin.” Produkce filmového
trhu vedla pfes realistické pojeti k tovarné na sny. Filmy slouzily jako dvousec¢na
zbran, jednak zejména pro americké pfist¢hovalce ve smyslu plnéni ,,amerického
snu,* a déle jako exportni zbozi amerického zplisobu zivota. ,,Svét se s nadSenim
fadil do fronty na konzervované sny. Film nejen doprovazel prvni velky
konzumentsky vek, ale stal se také povzbuzenim ke koupi, reklamou, a zaroven
sam i vyznamnym zbozim.“*®
Filmové uméni jako médium velkou mérou zpracovalo a zpracovava to, co

svétu dalo médium knihy a uméni divadla. Pomémé dlouhd doba realizace

13 McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.
1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.
ISBN 80-20702-96-2. s. 269.
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filmového produktu umoznuje odstup a ziskani vétSiho mnozstvi informaci o
zpracovavaném problému. V této mysSlence nardzim na moderni zpracovavani
valecnych filmi z valecnych operaci v Irdku, které v mnohém opravdoveéji
ukazovaly realitu valky a skute¢né problémy, neZ rychla média, ktera tehdy
monitorovala a informovala vefejnost ve vtefinovych intervalech. Druhou stranou
mince filmového uméni je nesnadnd kontrola vyroby a vhodnosti vysledného
produktu, ktery je velkou mérou distribuovan Siroké vetrejnosti. Filmové médium
je v soucasnosti za pomoci modernich komunika¢nich prostiedki distribuovano
nejenom V kinosalech, které jsou pivodnim mistem produkce, ale zejména na
nosicich ,,meédiich*, které umoziuji shlédnout libovolny film na libovolném misté
bez statnich, soukromych nebo autocenzurnich snah.

Rozmach filmového primyslu a osloveni nejsirS§itho spektra vetejnosti je
zpiisoben medidlni lobby. Snadnost pfijimani tohoto média je kvili nizké potiebé
participace. Filmova projekce se dnes stala kulturni udalosti. Nové viny filmu
budou kombinovat ¢i znovunalézat prvky pouzité v pocatcich ¢i v dobé
digitalizace vyroby, ktera objevila nové prvky filmového primyslu. Novinkou na
pomyslném Zebiicku oblibenosti filmu je technologie 3D, ktera diky vlastnostem
o¢i pti sledovani filmu ptes polarizacni bryle umoznuje ,,vystupovani‘ objektt
z projekcniho platna a pro divaka patrny trojrozmérny efekt. 3D technologie je jen
vizualiza¢nim prvkem a svym nevhodnym pouzitim muize vysledek vice poskodit
nez mu prospét. Podobné technologie jako napt. prostorovy zvuk, kinoautomat,
chromatické pozadi, barevny film, promitand pozadi, ale 1 zvuk sam, piinaSely
filmu vice nez vét§i spolutiCast vnimani divéka, spiSe vyssi zisky a mensi

sdélovanou myslenku, kterou nahradily vizudlni a zvukové efekty.

2.1.5. Reklama

sdeleni majici za snahu zvysit oblibu daného produktu ci sluzby a to pomoci
lidu milé symboliky a ikon, kterym rozumi co nejsirsi lidské spektrum

Lidsky vyvoj se od pfirozeného pfirodniho odklonil v misté, kde Elovek
potieboval odménu za piidanou hodnotu danou spoleénosti. Tehdy vznikla
reklama, datuje se do dob vzniku obchodu. Kazdy produkt je nutné obdafit
reklamou, aby se zvysil odbyt a zhodnotila jeho cena. Prvni dochovanou reklamou
je v Egypté nalezena hlinéna tabulka na produkt dtlezity dnes jako pied 4000 lety.

»Zde 7iji ja, Rinos z Kypru z milosti boht obdafeny uménim vylozit neomylné

19



kazdy sen.* Masivni narast reklamy, jako produktu a komunikaéniho prostiedku
mezi producentem a konzumentem, pfichazi az s vynalezem knihtisku.

Tiskai'ské lisy byly v pocatcich pouzivany na vyrobu propagacnich letaka
samotnymi tiskafi pro zvyseni pfijmu tiskaren. Toto vyuziti jiného média je pro
reklamu klicové a bez této kombinace by nova média vznikala mnohem pomaleji.
Tito spojenci svou reciprocitou dosahuji svych poslani a cilti. Nazveme-li reklamu
trhem, plati pro ni trzni vyhody a omezeni. Vyhodou mize byt snaha o rovnou
hospodarskou soutéz. Diky lidské vynalézavosti byla zavedena v pribéhu historie
1 nutnd omezeni tykajici se zejména klamavé, skryté, podprahové, nevyzadané
reklamy. Trh s reklamou je regulovan, i co se tyCe adresnosti a ur¢ité nabidky.
Reklamy podléhajici zvlastnim opatfenim jsou takové, které jsou adresovany
mladezi do 18. let, ale i celkové propagujici tabak, alkohol, 1é¢iva a pohiebni
sluzby. Dohled nad reklamou je fizen zakonem 40/1995 Sb. ze dne 9. tinora 1995
s celym jménem Zdakon o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zdkona C.
468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjsich  predpisii. Tento 15. strankovy dokument ma snahu chranit
konzumenta. Diky této ochrané je jistou dvouse¢nosti poukazano na virtualni moc
tohoto média.

Reklamé jako starému médiu se piizpasobil jeji trh. Pfi uvedeni kazdého
nového média se zrcadlil vliv reklamy, kterd produkovala informace o novém
médiu v jiz téch zab&hnutych a tim ta stard potlacovala. Plivodni média se ve
snaze o preziti a o aktudlnost ,,ohybala“. V disledku téchto pohlcovani se
nejsilnéj$imi hrac¢i v medidlnim svété staly reklamni agentury, bez kterych by
nebylo vidét ani slySet zadného jiného média. Reklama v jednoté a vénosti
pozirajici sama sebe se stala bajnym tvorem Uroborem™. S timto mystickym
stvofenim vznika to krasné i to nebezpecéné, moudré a vseobjimajici. V knize Jak
rozumét médiim je reklama vystizné hodnocena timto odstavcem: ,,Kazda reklama
Vv novém prostfedi plsobi legraéné. Jinymi slovy je komicka kazdd reklama,
kterou vnimame védomé. Reklama neni urCena pro védomou spotiebu. Je

zamyslena jako podprahova davka drogy, kterd ma v podvédomi lidi, zvlasté

¥ Uroboros (pozira¢ ¢asu) — fecky vyraz pro obraz hada ¢i draka stoéeného do kruhu pozirajici
svtj vlastni ocas. Prastary symbol znamy napfi¢ starovékymi kulturami celého svéta. Vyjadiuje se
jim véény kolobéh vseho déni, cyklickou podstatu zivota. Had ¢i drak jsou zde jako symbol

moudrosti a trpélivosti, ale také Istivosti a tisecnosti.
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sociologli, vyvolat hypnotické uCinky. Toto je jednim z nejvice povznasejicich
aspektli obrovského vychovného podniku, kterému ftikdme reklama; jeho
dvandctimiliardovy ro¢ni rozpocet se blizi vysi celostatnich vydajui na skolstvi. Za
kazdym nakladnym inzeratem se skryva dfina, pozornost, ovétovani, divtip, um a
dovednost mnoha lidi. Sestaveni kazdého vyznamného inzeratu v novinach a
casopisech dalo vice premysleni a prace nez sepsani jejich ¢lanku a uvodnikd.
Kazdy nékladny inzerdt je peclivé postaven na vyzkouSenych zakladech
stereotyptl ¢i ,,soubort® ustalenych postavenych na kamenném podlozi. Protoze
pii sestavovani inzeratii na jakékoli bézné zbozi spolupracuji vysoce odborné a
vnimavé talentované tymy, je zfejmé, Ze kazdy slusny inzerat je dynamickou
dramatizaci komunity.**

V pokradovani odstavce se jeSté ctendf dozvidd o pfizpusobovani a
respektovani reklamy poptavkam trhu. Reklamni studia zabyvajici se vyrobou top
reklam maji opravdu tymy specialistt vSech obort, aby mohli reagovat a
analyzovat hotovy produkt. Mensi studia vytvareji reklamy pomoci citu a
marketingovych poucek. Vyuzivanim masovych médii a diky pfizpiisobovani se
jejich sdélovacimu jazyku, komunikuje reklama na stejny produkt v rtizném
médiu na jiné lidské vlastnosti. Filmova reklama ma snahu byt nenapadna
podprahova, aby si divak myslel, ze produkt je béZznou denni realitou. Televizni
reklama je naopak zalozena na detailu a to hlavné na konzumenta daného
programu, detailu vizudlni stranky produktu, detailu obdobi jak denniho, tak
rocniho. Rozhlasova reklama se postupem doby pienesla ve zpivanou inzerci.
Refrénovité opakovany produkt prechazi 1 pro konzumenta majiciho radio jako
kulisu do podvédomi. Novinova reklama pusobi vizualnim dojmem. Pokud
konzument vidi logo v renomovanych novinach, pak tak usuzuje i o vyrobcich, na
které je reklamou upozornovano.

Reklama dnes a v budoucnu bude stale na hrané¢ vyuzivani a zneuzivani
ostatnich médii, ktera ji musi platit velké dang, aby byly vidét. Konzument
reklamy pomoci mladistvych médii bude reklamé odolavat stale hif. Reklama se

jako uméld inteligence chirurgicky zaméti na jedince a konzumentu nabidne jen ty

> McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.
1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.
ISBN 80-20702-96-2. s. 213.
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produkty, které potfebuje a hleda. Jiz dnes v potadech, které radi sledujete, mate
moznost vidét reklamy na vyrobky hlavné pro vés. Samoziejmosti dneska je
vyplilovani osobnich udajii v marketech, registraci na internetovych obchodech.
Vsechny informace se sbiraji pod jednou velkou slozkou s vasim jménem a jsou
cennym produktem marketingovych firem. V blizk¢é budoucnosti budou
obrazovky v nékupnich centrech snimat a rozpoznavat tvare, o¢i - biometrické
udaje nasi identity. Reklamy nds budou zamétovat a poté oslovovat piimo
jednotlivce a nabizet nam produkty, které radi pouzivame, nebo nas potési
blahopianim k zivotnimu jubileu a doporuc¢i nam realnou vysnénou dovolenou, o
které jsme si nedavno vyhledavali informace a zanechali za sebou ,,pachovou
stopu,” kterou vyuziji reklamni roboti, aby vytvofili pfesnéjsi profil nasi

osobnosti.

2.1.6. Televize

PO alchymistickém zamichani, po pridani vsech esenci v presné odméreném
mnozstvi destiluje komunikacni prostredek zrozeny pro 20. stoleti

Televizni médium vzniklo jest¢ pfed Druhou svétovou valkou. Diky
,neperspektivé” dosahla televize svého pravidelného vysilani v Ceskoslovensku
az vroce 1953. Tento rok byl zdolan Mount Everest, skoncila Korejska valka a
cenzurou kontrolovand média jisté vyuzila faktu, ze v naSem vzduSném prostoru
byla sestielena letadlem Mig-15 americka stihacka F-86. Do roku 1989 byly
komunikacni prosttedky pod kontrolou statni cenzury. Nejenom piejimanim
obsahil vyvojové starSich médii je televize ziva, ale i naprosto novymi formaty,
které ,,okouzlily* konzumenty televize. JSou to zejména serialy, které Cerpaji
hlavné z komiksové tvorby zkombinované plivodné s ,,Cervenou knihovnou,*
estrady Cerpajici hlavné z divadla ,,malych forem* a kratSich literarnich ttvara, a
V posledni dobé dva nové hity - reality show, zrozena z lidské zvédavosti a
»snovosti® filmového showbyznysu a falentové soutéze zneuzivajici vynalézavost
a nadani béznych lidi ve stfetu s chladnym kalkulem medidlnich spole¢nosti.

Prosttednictvim televize, kterd se masové rozsifila v druhé polovin€ minulého
stoleti, jsou informace a udélosti, dé&jici se po celém svété, sdélovany nepretrzite.
Prostor dany zpravodajstvi je i ve zpravodajskych kandlech nedostatecny, aby
béhem 24 hodin byla televize schopna medializovat uplynuly den. Televizi

muzeme pak nazvat médiem zkratky. Nejenom ve zpravodajstvi je tento vliv
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minimalizmu patrny. ,,Televizni herec nemusi promitat ani sviij hlas ani sebe.
Protoze je divék specificky vtazen do dopliiovani ¢i ,,uzavéru* televizniho obrazu,
je televizni herectvi tak intimni, Ze herec musi dosahnout velké miry spontanni
nenucenosti, kterd by ve filmu neméla vyznam a ktera by se na jevisti ztratila.
Technicky je televize spiSe médiem detailniho zadbéru. Detailni zabér, ktery je ve
filmu pouzivan k Sokovani divédka, je v televizi né¢im zcela samoziejmym. A
zatimco leskla fotografie ve velikosti televizni obrazovky by ukézala dostatecné
podrobné tucet tvaii, tucet tvaii na televizni obrazovce piisobi jen jako rozmazané

skvrny.* 16

takto vykresluje McLuhan pevné spojeni minimalismu a televize.

Televizni minimalismus a zkratkovitost je dosahovana pomoci metod
vysekavani informaci z celku ¢i shrnovani a zaokrouhlovéni dil¢ich informaci do
vétSich celk. Tuto zkratkovitost mizeme sledovat pti vSech novych zénrech
televizniho vysilani, které maji snahu jit riznymi cestami k udrzeni a zesileni
vtazeni divaka. Seridl, ktery obvykle trva 45 minut, sazi na cestu dlouhou. Diky
vétsSimu poctu déjovych linek ziskavame v jednom dilu jen malé mnozstvi novych
informaci, které jsou zaméteny na nasi zvédavost. Konzument seridlu je na konci
shlédnutého dilu rozrusen nevyfesenou zéapletkou a doufd, Ze se rozuzleni dozvi
jiz v ptistim dile. Televizni seridly maji pfinaSet divakovi pocit o ,,béznych*
problémech ,,béZzného* svéta, kde divak mize konfrontovat své zkuSenosti. Divaci
televiznich estrad jsou naopak zasobeni velkym poctem kratkych etud (zpivanych,
tan¢enych, hranych ¢i jen exhibovanych), které divdkovu pozornost a zaujeti
rozkolisaji. Zabavné kabaretni potfady dosahly nejvétSich uspéchi v posledni
ctvrtin€ 20. stoleti a mély slouZit predevsim k jakémusi odpocinuti pracujiciho
lidu, jelikoZ zna¢na konkurence v uméleckych profesich po zméné politického
rezimu nutila umélce byt vidét na nejmasovéjSim médiu.

S ristem oblibenosti mladistvych médii a nutnosti modernizace televize,
klesala obliba tohoto formatu a od pocatku nového milénia se s varieté na
televizni obrazovce prakticky nesetkdvame. Nahrazujicim Zzénrem pouhého

pfijimani zabavy se stala reality show. Lze je rozdélit do dvou druht. Oba druhy

spojuje format soutéze a zdanlivé rozhodovani divaka o vitézi a prohravajicim,

® McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.
1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.
ISBN 80-20702-96-2. s. 293.
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Vv daném kole, pomoci hlasovani. StarSim a masov¢j$Sim druhem jsou reality show
»lidové, ve kterych je nam predstavovana ,realita bézného clovéka® a jeho
potykani se s viceméné pldnovanymi a rezirovanymi aktivitami ¢i zkuSenostmi.
Hlavnimi ptiklady téchto reality show jsou uméle vytvorené vztahy neznamych
0sob a cizi Zivotni prostfedi (VyVoleni, Farmaf hleda Zenu a dalsi) nebo
adrenalinové zdzitky pifi cestovani po celém svété (Amazing race, Trosecnik).
Nejzvlastngjsi ,,lidové™ reality show jsou popsatelné slovnim spojenim: ,,za vase
soukromi udélame zménu.* Televize distribuuje pohled na vSeochotné lidi touzici
po zméné bytu, vizaze, vahy, nabytku, kteii podstupuji omezeni svého soukromi
za finanéni ulevy a ,,odborné* rady (Jste to, co jite, Vypadas skvéle). V téchto
reality show je zejména dulezité pro televizni studia Sokovat divaka a vnutit
Sirokému spektru konzumentli ztotoznéni sebe se soutézicimi. Druhou velkou
skupinou tohoto forméatu jsou ,,0sobnostni* reality show, kde se nam ,,pfedvadi*
celebrity v neznamych situacich ¢i vroli soudcii. Smyslem tohoto druhu je
ukazani zndmé osobnosti V nezndmém prostiedi (Kdyz hvézdy tanci). Talentové
soutéze maji za cil vjiz tak celebritami zasyceném svété najit ,,nové mladé
neokoukané* a hlavné vlastni hvézdy, se kterymi maji uzaviené¢ vyhodné
smlouvy. Zivot takovéto ,,rychlohvézdy*, kterd miize dat svou piidanou hodnotu
svétu, je jiz z televiznich studii dle statistiky narezirovan. P¥ikladem téchto pofadu
jsou i soutéZe krasy.

Na nové formaty televizniho vysilani maji vétSinou prava mezinarodni
medialni skupiny a prodavaji napfi¢ celym svétem hotové potady vcetné pravidel.
Objevena globalizace medialniho trhu je znama jiz od zakladani tiskovych agentur
¢1 multimedialnich magnatt, ktefi ovladaji vice druhii medii a zdarma si mezi
vlastnimi divizemi zprostfedkovavaji stejné vyznivajici informace. Soucasnost a
budoucnost televize se velmi dotyka mladistvych médii, pomoci kterych se zacina
transformovat a oslovuje dnesni mladou vefejnost, ktera opustila od jednosmérné
komunikace. Od roku 2010 jsme svédky prorustani mobilnich, socialnich a
pocitatovych sluzeb na televizni obrazovky a opacnou cestu televize na tato
média. Tato transformace musi pokracovat nebo televize v pfistich generacich
ztrati svij majoritni Vliv.

Masovost televizniho komunika¢niho prostiedku dosahla zmény nejenom
zapadni civilizace, ale ve smyslu nejlepsi efektivnosti komunikace, kterd nezna

politickych hranic, i vychodnich uzavienych a kontrolovanych systémi. Nové
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vzorce chovani lidi a nové technologie, které¢ vnimame skrze digitalizaci, vytvareji
zcela ojedin€lé mutace lidskych vztahti a vnimani komunikacnich prostiedkd.
Televize privedla na svét umélecky smér minimalismus, ktery je zalozen na
momentu a detailu. Tento Zivotni smér ve spojeni s televizi mizeme najit i
v symbolech lidské spole¢nosti. Filmové velkoformatova americka auta vystiidala
detailni nizkodefinicni evropskd a asijskd. Snaha televize o kontinudlnost
poskytovani informaci vede u celé spolecnosti k potfebé byt ,,pii tom prave ted.”
Pied ptrichodem televize, kterému piidejme po definici média zkratky i médium
okamZiku, se rodiovi jist¢ nikdy nedostalo odpovédi typu: ,,jo hned, az to

roec

skon¢i. Tuto myslenku vyikl i McLuhan: ,,Prostfednictvim televizniho obrazu se
v zivoté mladych lidi objevuje totalni vtazenost do vSeobsahlého fed’. Tato zména
postoje nema nic spole¢ného s programy, a dochazelo by k ni 1 v pfipadé€, Ze by

17 7o L. ..
“*" Vytisk novin mizete odlozit,

televize vysilala pouze kulturné hodnotné potady.
knihu zalozit, rozhlas, ktery vnimate ptfevazné jako kulisu a informace jsou zde
opakovany v pevnych refrénech, také ozelite. Pti sledovani filmu budete malokdy
ruseni, ale vyruSeni z tak hluboké vtazenosti, kterou pfinasi mala mira spoluprace

mozkové ¢innosti je nepiijemné a nezadouci.

Y McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.
1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.
ISBN 80-20702-96-2. s. 309.
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2.2. Mladistva média

Skupina médii, mnou oznacovana jako mladistva ve smyslu nevyspéla, ¢ekaji
na vetsi prizen ¢i prave ovliviji skupiny mladych lidi diky jazyku, kterym s nimi
komunikuji. Tato média s oblibou pouzivaji pivodni, zejména anglické vyrazy,
které nejsou pro snadn€j$i dorozumivani piekladany. Mladistvda média piebiraji
pomoci minimalismu elementy z dospélych médii a konzumenty z pouhych
pfijemct informaci pretvaii v jednotky prozumenty vytvarejici své vlastni
informace a vyuzivajici k tomu pravé mladistvda média. Tyto jednotky dostavaji
srovnatelny prostor a shodné vlastnosti pro konzumenty vlastnich informaci.
Hlavni vlastnosti mladistvych médii a jejich prozumentti vznika souhrn vlastnosti,
které jsem nazval terminem pixelizace.'®

V digitdlnim véku, komunikujicim pouze v systému kladnych a zapornych
odpovédi na uzaviené otazky, se konzument stdva jednotkou celkového obrazu.
Jednotkou majici omezené vlastnosti, které jsou spocitatelné a nevychyluji se
z dané¢ho meéfitka. Snahou kazdé jednotky je vétsi viditelnost ve svém okruhu.
Tuto viditelnost jednotce zprostiedkovavaji prave digitdlni mladistvd média.
Vlastnostmi pixelizace, vtomto piipadé ,barva“, jsou vramci mladistvych
kominukacnich prostfedkti snahy zprostfedkovavat ziskanou informaci.
Prostfednictvim pouzivanych kanali prozumenta je informace distribuovéana
celému okruhu ,,pfibuznych barev,* a tim je zvySovana spolutcast jedince. Tento
jev je velmi vyuzivan v $ifeni poplasnych zprav. ,,Soufadnicemi® pixelizace
muizeme nazvat okruhy, kterym jsou distribuovany zpravy. V podstatné vétSing
ptipadii je konzument vlastnikem vice korespondenc¢nich prostredki, proto je
zprava vétSinou Sifena nelinearni fadou, ale spise geometrickou. Prvky pixelizace
muzeme nalézat u vSech mladistvych komunika¢nich prostfedkii a jsou jakymsi
zrcadlovym obrazem ,,jepiciho* Zivota jedince.

Nekonecna mladistvost nékterych médii je zplsobena lidskou snahou o
rychlej$i vyménovani svych prozitkii a zkuSenosti se Zivotem. Kladnou stranou
mladistvych komunikaénich prostfedkli je obtizné a nakladné zachytavani zprav

slozkami, které se snazi o jejich kontrolu. Diky moderni podobé mladistvych

'8 Termin z anglického pixel, v digitalni rastrové grafice je pixel ned&litelna jednotka, ktera ma
obecné jen zakladni vlastnosti: soufadnice x, y a svou piesné zakdédovanou barvu. Do pfeneseného

vyznamu Se zobrazuji z digitalnich technologii vSechny tyto vlastnosti.
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médii ve formé socidlnich siti se zménily pocatkem roku 2011 nékteré politické
rezimy v Severni Africe. V téchto zemich vzdélani lidé, kterym bylo umoznéno
studovat a ziskavat informace, nemohli najit uplatnéni svych zkuSenosti. Proto
zacali vyuzivat vyhod moderniho véku a digitalni gramotnosti. Nastala valka
dospélych médii na jedné strané, které vyuzivaji propagandu rozhlasu a
zkratkovitosti televize, proti mladistvym médiim vyuzivajici globalni pixelizaci.
Ta ma snahu vytvofit obraz sloZeny z jednotlivych ¢lenti majici stejnou ¢i
podobnou barvu a vzdy stejnou svitivost jednoho clovéka majici vlastni néazor,

ktery chce sd€lit svétu.

2.2.1. Korespondence

Vynalezem pisma se lidska spole¢nost poprvé byla schopna dorozumivat
offline, bezkontaktné, na dalku. Tento komunikaéni prostfedek se stal motorem
pro kolonizaci vétsiho tizemi, protoze usnadiioval jeho spravu. Korespondence ma
sva negativa. Rada dopisi je svou existenci nebezpednym piimym diikazem a
uniky zprav zutajovanych zdrojii jsou castym rizikem. Druhym pomérné
dilezitym negativem muze byt omezenost dopisu pouze na smysl zraku.
Neschopnost spravné interpretace, ktera se presn¢ skryva v hlase, mize vézt
k diametralné odlisnému vykladu a ziskéani jiné informace nez kterou odesilatel
vytvarel.

Korespondence je v soucasné dobé tvorena z velké miry pomoci elektronické
posty, ktera funguje na stejném principu jako v historii. PfenaSeCe zpravy, na
kterém zéavisi rychlost komunikace, postupné nahradily dopravni prostiedky, a po
elektrifikaci a digitalizaci vodice informaci. Diky digitalizaci pfenaSecu zprav
dochazi ke snadn€jSimu monitorovani statnimi organy v demokratickych 1
totalitnich spolecnostech v zajmu ,,ochrany* statnich zajmt. V ramci spravni
korespondence dochéazi v soucasnosti k masovym Unikiim informaci. Piikladem
mize byt fenomén Wikileaks, kdy neziskova medialni spolecnost snazici se
Vv zajmu svobodného pfistupu k informacim zvefejiiovat utajované dokumenty
statnich 1 soukromich organii. Nejznamé&jsi aférou Wikileaks je nik vladnich
depesi USA. Domacim ptikladem Uniku informaci mizou byt téméf kazdodenni
zpravy z Ministerstev o Uplatcich, 0 zmanipulovanych vetejnych zakazkach atd.

Zminované politické strany a jejich piedstavitelé poté obvinuji média, ktera se pry
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snazi o medializaci politickych problému spojenou se skrytymi rekordéry apod.
Ta se h4ji vefejnym zajmem a protikorupcnim bojem.

Lidé¢ pouzivajici digitdlni média se s korespondenci setkavaji hlavné ve
zminované elektronické posté. Diky nizkym nakladim a prakticky nulovému
zpozdéni je velmi rozSifena a popularni. Tento fakt s sebou piinasi i velka
negativa elektronické komunikace a témi jsou nevyZddana posta (SPAM),
poplasna a podvodna posta (HOAX) a zavirovana posta.

Modernim druhem korespondence je Instant messaging (psany rozhovor) dale
IM, ktery je oproti elektronické posté v realném cCase. IM umoziuje snadnou
komunikaci a kontrolu dostupnosti adresatli zprav, a to za pouziti seznamu
aktualné pfipojenych kontaktli. Soucasné programy jiz umoziuji konferencni
korespondenci, kdy vasi zpravu vidi vybrana skupina kontaktii. Diky nenaro¢nosti
a sekvencnosti participace, kdy prozument stiida pozornost, se na IM jako na
nejsnadngjsi zpusob lidské komunikace stava jedinec zavisly. Psany rozhovor se
V soucasnosti stale Castéji pouziva i pro obchodni a pracovni ¢innost, kdy ulozeni
a preposlani ¢asti prace, mize velmi usnadnit vyfeSeni problému, které by pomoci
jiného zplsobu komunikace trvalo ndsobné déle. Pocet vSech aktivnich uzivatelii
IM je t&zko spocitatelny. V CR se vice nez 1.1 milionu uzivatelii ptihlasi denné na
program ICQ a primérné zde stravi vice neZ 5 hodin a denné je poslano

64 000 000 zprav. *°

2.2.2. Mobilni sité

Po pfenosu zprav pomoci pisma méli lidé touhu piendset i lidsky hlas.
Védecke cesty se rozesli na dvé strany a to prvni star$i zdznamem hlasu a druha
mladsi jeho okamzitym pfenosem. Postupnym vyvojem a kombinovanim
s mnohymi vynalezy mobilni sité¢ prerostly sit¢ pevné telefonie a to diky niz$im
nakladim. Dle statistiky: ,,V Cesku je pfes 13,4 miliénu aktivnich mobilnich &isel
a asi 1,9 miliéonu pevnych linek. Vétsina hovorl se pfitom odehraje v mobilnich

sitich.« %

19 Historie ICQ - O ICQ [online].
Centrum, [cit. 1. dubna 2011].
Dostupny z WWW <http://icq.centrum.cz/o-icq/staticky/clanky/historie-icq/>

20~ .y . oy . Lo fye .
CTK Volani na mobily miize zlevnit, cena za hovor mezi sitémi se sniZila. [online].

Novinky, 3. ledna 2011 [cit. 3. dubna 2011].

28



Telefonni hovor je pouhym ptfidanim hlasového rozméru k varianté okamzité
korespondence. Mobilni sité také umoznuji provozovat psanou korespondenci.
kter¢ byly tyto sité vytvofeny, ale multimedidlnost mobilniho aparatu.
Multimedidlnosti muizeme rozumét polohovaci systémy, video hovory,
poslouchani radia a sledovani filmu ¢i televize a nejvice se rozsitujici pfipojeni
k celosvétové pocitaové siti Internet. Toto propojeni vSech soucasnych médii do
jediného prenosného pfistroje je pro mladistvé komunikacni prostiedky klicové.

Stinnéjsi strankou této modernizace je zvySené nebezpeCi zneuziti takto
propojenych siti. Mobilni telefon je neustale pfipojen k ustiednam mobilniho
operatora, ktery tak ma ptistup k nékterym soukromym dattim. Naptiklad mobilni
sit funguje na principu bunék, kdy se telefonni aparit piipojuje k vysilaci
S nejvétsim signdlem. Tyto vysilace maji svou identickou adresu, a tak mobilni
operator neustale znd vasi pfibliznou pozici. Tohoto principu se vyuziva napiiklad
pii zavolani zachranného ¢isla 112 nebo pii hledani ztraceného ¢loveka policii.
Dal$i stinnou strankou je neustald modernizace zejména operacnich systému
telefontl, které propojuji jednotlivé funkce a svého pfistroje neznaly majitel se tak
snadno stane ter¢em utoku, ktery muze poskodit jeho telefon, ale spiSe odcizit
soukrome udaje.

Do soukromi uZzivatelli nejvice zasahl fakt, Zze do 31.bfezna 2011 byla
mobilnim operatorim nafizena povinnost uchovavat data. Takto nafizené
monitorovani shrnuje internetovy tisk: ,,Telefonni operatofi a poskytovatelé
internetu museji nejméné pll roku uchovavat daje o veSkeré telefonni a faxové
komunikaci vcetné Casu a Cisel volajiciho a volaného, dale idaje o textovych
zpravach, e-mailové komunikaci, nav§tévach webovych stranek a vyuZzivani
nekterych internetovych sluzeb. Nejpozd€ji po roce data museji sami
zlikvidovat.“?* Tato povinnost, kterd vznikla operatorim v roce 2005 z hrozby

terorismu, byla zru$ena Ustavnim soudem. Kontrolovani mobilnich telefonii je

Dostupny z WWW <http://www.novinky.cz/internet-a-pc/mobil/221266-volani-na-mobily-muze-
zlevnit-cena-za-hovor-mezi-sitemi-se-snizila.html>
2L ETK Operdtori nemaji uchovavat uidaje o tom, komu a kdy voldte, rozhodl soud [online].

Novinky, 31. bfezna 2011 [cit. 2. dubna 2011].
Dostupny z WWW <http://www.novinky.cz/domaci/229402-operatori-nemaji-uchovavat-udaje-o-

tom-komu-a-kdy-volate-rozhodl-soud.html>
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samoziejmosti v totalitnich rezimech, kde jsou monitorovany nejenom zdznamy o
hovorech, ale je sledovan i jejich pribéh. Internetovy zpravodajsky server
Novinky.cz ptichazi stouto piejatou zpravou: ,Jeden pekingsky podnikatel se
bavil pies mobil se svou snoubenkou anglicky o tom, do jaké restaurace zajdou a
citoval kvuli nerozhodnosti jeden vyrok kralovny Gertrudy z Shakespearova
Hamleta. V ném se objevilo slovo protest, a kdyz vyrok zopakoval, byl hovor
ptrerusen. V pondéli n€kdo, zfejmé na zadost amerického listu (New York Times
pozn. autora), stejnou frazi z Hamleta zopakoval v ¢instin€ a hovor byl okamzité¢
pierusen. 22

Mobilni telefony a mobilni sit€¢ maji své pozitivni vlivy, rodice mohou vice
kontrolovat své déti a lidé celkové maji usnadnénou komunikaci. V kratkém
okamziku se muzete spojit s Clovékem na druhé strané svéta. Na polemice
kazdého znas zlstava, zda neustdld pohotovost a jistd lidskd zavislost na
mobilnim telefonu a stinnd nebezpeci vnéjsi kontroly, kterd tu zajisté vzdy jsou,
stoji za moznost kdykoliv zkontaktovat pottebnou osobu.

Budoucnost mobilnich siti je spojena s osobou ¢lovéka. Lidé budou chtit do
vSemocného piistroje propojovat vice a vice technologii, uz dnes je mozné vidét
alarmy na auta ¢1 domy zafizené pomoci mobilniho telefonu. Pomoci mobilniho
telefonu a telefonniho uctu miZete podporovat charitu ¢i zaplatit jizdenku
v MHD. Lidska vynalézavost dostane nakonec mobilni pfistroj do bryli a dal§im
stupném bude dostat komunikaéni aparat pod kizi, aby se z dalkové komunikace

413

stala ,,kazdovtefinova‘“ samoziejmost.

2.2.3. Hry

Zaclenéni vyrazné zabavniho a relaxa¢niho prostfedku mezi komunikaéni
mediélni prostiedky lidského ¢inéni se miize zdat proti smyslu definice médii.
Pokud ndm médium pfinasi obraz reality, u které nemtizeme na ,,vlastni klizi* byt
a pfijimame pravidla, jakymi s ndmi média komunikuji, mize pak hra pfinaset
obraz umélého svéta, kde znalost pravidel a jejich vyuZivani pienasi zkusenosti a

informace do svéta realného. Historie her, jako uméle vytvorené¢ho systému

22 vr o . . , vrowr y. .
PSt Staci Fici do mobilu zakdzané slovo "protest” a ¢insti cenzori hovor vypnou. [online].

Novinky, 25. biezna 2011 [cit. 2. dubna 2011].
Dostupny z WWW <http://www.novinky.cz/zahranicni/svet/228614-staci-rici-do-mobilu-

zakazane-slovo-protest-a-cinsti-cenzori-hovor-vypnou.html>
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pravidel, podle kterych se jednotlivi hraci chovaji, je pomérn¢ dlouha. VSechny
hry jako model zivota tizi omezeni a lidskou vynalézavosti jsou tato pravidla
obchazena; ve vSech déle rozebiranych typech miizeme nalézt problematiku tzv.
Fair play. Hry mezi média fadi i McLuhan v Jak rozumét médiim: ,,Bez her ¢lovek
a spoleCnost upadaji do mrtvolného transu automatizace. Uméni a hry nam
umoziuji poodstoupit od materidlnich tlakd rutiny a konvence, pozorovani a
dotazovéani. Hry jakozto popularni umélecké formy nabizeji vSem prostiedek
piimé participace na plném zivoté spoleCnosti, jaky nemiize nikomu poskytnout
z4dna jednotliva role nebo zaméstnani.* 23

Pokud se pokusime rozd¢lit hry podle ucinki masovosti a tim i dle mozné
definice médii také ,,elitnosti* prozumentt, vzniknou nam rizn¢ pocetné skupiny.
Nejmasovéjsi skupinou her jsou sporty, kde se rizné velké skupiny stietavaji
vV odvékém souboji. Prozumenty nejsou jen hraci na hraci ploSe, ale 1 fanousci
odéni vdresech stejné barvy. Hraci se stavaji prozumentem diky piimé
spoluucasti na hte, kterou mohou do jist¢ miry ovlivnit, ale nejsou pouhymi
producenty. Protoze i kdyZ jsou sporty pouze individudlni, a hra¢ ¢i sportovec
vyprodukuje svlij vykon, stdva se Vtu chvili konzumentem produkci ostatnich
spoluhraci a protihract. Fanousci sice nemohou vysledky hry ptimo ovlivnit, ale
maji jistou spoluucast na zépase, bud’ jako divaci pifimo na hfiSti nebo
v individualnim fandéni diky pfenosu produkovaného pies komunikacni
prostfedky. Fanousci v mytickém uchvaceni zapasem, dnes stejné jako pted tisici
lety pii sledovani gladiatorskych zapast, jsou strhovani sympatiemi k oblibenciim
a antipatiemi k neptatelim. Diky rozdilné cilenosti téchto citd a lidské schopnosti
prozumovat vzdy jen jeden tento cit danému subjektu, vznikaji fankluby,
nepfételstvi nebo i souboje hooligans.?*

Druhou skupinou her spojenou s médiem televize jsou soutéze, které pfinase;ji

prozumentim u televiznich obrazovek stejné silné napéti, zda jejich sympatizant

je stejn€ chytry jako oni a zvladne spravné odpovédéet na vice otazek nez clovek

? McLUHAN, Herbert Marshall. Jak rozumét médiim.

1. vydani. Praha: Odeon, 1991, 348 s.

ISBN 80-20702-96-2. s. 221.

2 Anglické ozna&eni pro radikalni fanousky. Tito piedeviim fotbalovi fanousci se shromazd'uji za
ucelem stretavani se s podobné organizovanymi fanousky ostatnich klubl. Ve stfetavani téchto

skupin vidi hooligans vytvareni nového ,,sportu” ve sportu, ktery ma obvykle sva ptesna pravidla.
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majici vice antipatii divaka. VétSinu velkych televiznich soutézi postihl zanik a to
z riznych divodut. Nékteré postihlo korupéni obchazeni pravidel piimo od autort,
jiné opustili divaci, a proto i sponzofi, ktefi vétSinou platili ceny vyherci.
Televizni soutéze jsou zpravidla spojena s divackou soutézi a prilakavaji, tak jisté
procento televiznich divakl. Nadale vsak televizni soutéze jsou stalym formatem
vysilani a celé soutéze jsou mezindrodn¢ prodavany. Nejnovejsi modifikaci
soutéZe je propojovani s formatem reality show.

V otdzce momentalniho osloveni prozumentl v dany okamzik jsou dalsi
skupinou her v poradi ty strojové. Pro popisovani her z naSeho pohledu postadi,
kdyz strojové hry oznacime laickym vyrazem pocitacové, i kdyz pocitaC je jen
jednim ze strojii, na kterych lze hrat hry (herni konzole, videohry, handheldy,
pinbally). Po¢itacové hry opifedené mnohymi myty a snadnymi soudy, maji stejné
starou historii jako stroje, jejichZ prostfednictvim je ndm ukazovan umély svét. Ze
své zkuSenosti hrace vim, jaké pocity Clovék zaziva, kdyz ovlada milionovou
armadu a jaky adrenalin mu koluje v krvi, kdyz uhybé pied kulkami v akénich
hrach nebo kdyz celym télem zataci pii zavodech vSemoznych stroji. Pocitacové
hry miizeme rozdélit do dvou skupin. Pokud hra¢ hraje pouze proti pravidlim
pocitace a jeho nahranym algoritmim tzv. Al (uméla inteligence). Do pocitace je
Iépe ¢i hufe piesné naprogramovany postup reakce pocitace na chovani hrace.
Tyto hry, dnes vyvijené spiSe pro mladsi ¢i nezkuSengjsi herni publikum, maji
pfedevSim poskytnout zdbavu a relaxaci, protoZe piemoci stroj nepfinasi
konzumentovi her takovou radost a adrenalin jako pfemoci Zivého hréace.

Do her z kategorie mladistvych médii fadime zejména hry multiplayerové
(mnohohracové) dale MP a kde se utkavaji proti sobé pfimo hraci, kde je pocitac
pouze zprostiedkovatelem a rozhod¢im téchto souboji. Ve vSech zanrech
pocitaCovych her vznikaji MP hry, které¢ hraji komunity hraci. Hraci se diky
zapojeni stavaji prozumenty herniho primyslu a herni svét je silnym
ekonomickym odvétvim. VSechny strojové hry jsou jen matematickymi
tabulkami, ve kterych probihaji matematické operace, a hra¢ vidi jen piijemné
grafické rozhrani. MP hry nabizeji nejenom moZnost soupefeni mezi hraci, ale
také kooperativni zplsob hrani, kdy zalezi na spolehnuti se na schopnosti
spoluhrace, ale i na jeho lidské vlastnosti. Nekteré hry se stavaji vyzkumnym
prostorem. Strategické hry jsou vyucovany na vysokych Skoldch ekonomického

razeni a maji ucit rozdélovani zdroji a koordinovani jednotek. Simulatory jsou
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bézn¢ pouzivany K vyuce dopravy. Pokud jako hra¢ zvladnete vSechny tirovné hry
America’s Army mate jistou realnou moznost vstoupit do Armady USA, ktera hru
vyviji jako trenazér pro sva Skolici stfediska.

Nejvétsim fenoménem MP her jsou hry na hrdiny tzv. RPG (Role-playing
game) a jejich herni leader online hra World of Warcraft, ktera bézi v fadé
modifikaci na placenych i tzv. free serverech, proto statistickd ¢isla jsou pouze
orientacni. Hrani her neni ddvno doménou muzi, ale stale Castéji a ve vetsi mite
jsou mezi hraci i zeny, dokazuje to tato drobna statistika: ,,World of Warcraft ma
tedy 1 ve skuteCnosti docela silné jadro tvoiené zenami. Béhem prosince 2008
bylo pry v tomto online svété pies 428 621 unikatnich zenskych hracek na uzemi
Spojenych statd. Jde o statistiky mezi lidmi ve véku od 25-54 let, kdy muzi maji v
USA v tomto véku jen o néco malo vétsi zastoupeni (675 713 hrééﬁ).“25

Hry na hrdiny maji také velky podil v dalsi kategorii her, které mizeme nazvat
adrenalinové a fadime tak do nich vSechny nestrojové socialné komunitni hry. Od
,hevinného* hrani na vojaky, pfes damské ¢ajové dychanky, okolo fantazijniho
Draciho doupéte az k fikéné-fantazijnim hrani LARPu. Témé&f vSichni kluci a
mnoh¢ divky jako mladi v letnich mésicich pobihali po mezich, staveniStich a
stiileli po sob& vice ¢i méné povedenymi replikami zbrani. Zbylé holky pekly
z pisku vSeliké babovky a dortiky a snazili se, tak podobat svym maminkam.
VétsSiné déti se hrani piejedlo a hraci svét opustili, aby se mohli vénovat svym
novym zajmum, jako jsou sporty, hudba a jiné umélecké sméry. Zbylé skupiny
divek a chlapcii majici v lasce snéni a hlavné literaturu sci-fi a fantasy pieslo
k hram na hrdiny.

Hlavnim zastupcem ¢eské scény her na hrdiny je Draci doupé. Tato a ostatni
hry na podobném principu vznikly kvili omezenym pravidlim jednotlivych
deskovych her. V Dra¢im doupéti hraji vSichni hraci proti privodci Pdnu jeskyné,
ktery je autorem daného hraciho planu a rozhod¢im hry. Kazdy z hracd ma
vybranou svou roli, ta je kombinaci rasy a povolani. Dané kombinace jsou
omezené pravidly. Hraci postupem casu ziskavaji zkuSenosti, magické i manualni

dovednosti a nalézaji pfedméty, které jim usnadiiuji boj a zivot ve hie. Hranim

®XJOHN Kolik zen ve skutecnosti hraje World of Warcraft? [online].
Gamepark, 9. dubna 2009 [cit. 2. dubna 2011].
Dostupny z WWW

<http://www.gamepark.cz/kolik_zen_ve_skutecnosti_hraje_world_of warcraft_117389.htm>
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planu se hraci stavaji prozumenty hry a vytvaieji vzdy rozdilny piibéh. Na konci
hry vétSinou hrdinové musi porazit spole¢nymi silami unikatni nestviru.

Vystoupenim z omezeni papirového planu je ziva forma hrani na hrdiny LARP
(live action role-playing). LARP je nejrealnéjsi formou hry na hrdiny, i kdyz pro
mnohé nezucastnéni divaky je to jen navrat k hrani si na vojaky. Na rozdil od hry
na vojaky mé sva pevna pravidla. Hra¢ LARPu ptedstavuje konkrétniho hrdinu a
veskeré jeho jednani ve hie je povazovano za jednani hrdiny a hra se tim podoba
spise improvizovanému divadlu nez hie. LARP na rozdil od Draciho doupéte ma
vice priivodcti a rozhod¢ich zvanych GameMaster, ktefi urcuji pravidla a jsou
vétSinou negativnimi hraci, proti kterym bézni hraci hraji. V systémech hrani her
na hrdiny se hraje v riznych ,svétech®, dle historickych, zemépisnych ale i
literarnich zakonitosti. Ve svété se mizete setkat s hry na hrdiny z prostredi
japonskych  samurajli, agenti ze Spiondznich filmG ¢  zromanh
védeckofantastické literatury nebo z fantasy sag.

Predposledni kategorii her, které¢ oslovuji v daném momentu skoro nejmensi
miru prozumentd jsou hry deskové. Tyto nejstarSi prostitedky zébavy a
spolecenského pohledu na relaxaci tvofi 1 dnes po 4000 letech pomérné velkou
roli v traveni volného Casu. Samoziejmé byly z velké ¢asti potlateny modernimi
prostiedky a zejména digitalizaci a doslo tak k jisté transformaci. Muzete si zahrat
V podstaté¢ vSechny deskové hry pomoci pocitacové sit€ s ¢lovékem na druhé
strané svéta. Tyto emulované verze deskovych her vyuzivaji pouze jiné médium a
jsou stale nosnou strankou standardni zdbavy. Nejvétsi stalice deskovych her Go,
Sachy, Dama, Mlyn, Vrchcaby a africké mankalové hry byli zdrojem vypoéti
pocitaCovych algoritmii a hracich automati. Moderni deskové hry maji mensi
miru metafori¢nosti béhu svéta nez hry klasické a snazi se tak o vétsi podobnost
Srealitou. Asi prvni hrou na hrdiny, kterd se fadi jako prvni k modernim
deskovym hram, byly Monopoly vydané roku 1943. Tato hra se do¢kala mnohych
klont ¢i mutaci.

Poslednim a nejproblematictéjSim druhem her, které sice v okamziku oslovuji
nejmensi pocet prozumentd, ale v disledku maji nejvétsi zejména socialni
dopady, jsou hry hazardni. Vidina snadného zisku ptivedla mnohé ke hram jako
zdanlivé nejleh¢iho zplsobu zbohatnuti. Hazardni hry se objevili spolu s hrami
Vv kostky ¢i s karetnimi hrami a byli postupné modifikovany v elektronické stroje a

v moderni dobé videotermindly. VétSina hazardnich her funguje na principu
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pravdépodobnosti ndhodného jevu. Snadné pocitatelnost kombinaci vedla autory a
provozovatele hazardnich her k vytvotreni zdanlivé jednoduchych pravidel, kde si
ponechali matematicky vétS§i pravdépodobnost vyhry nez hraci. Socialni
nebezpecnost a patologi¢nost hrani hazardnich her spo¢ivad v ivodu zminované
viding snadného zisku. Rada hra¢t hraje hazardni hry podle matematickych
hernich systéma, které minimalizuji ztraty a snazi se vyrovnat nevyhodu. Tato
pravdépodobnostni pocitatelnost vedla matematiky k vytvoteni pravdépodobnosti
a pozd¢ji teorie her. Zajimavym sociologickym jevem je zvySena mira zneuzivani
hazardnich her v ekonomicky slabsich oblastech. Jistou podskupinou hazardnich
her mohou byt sazky na sportovni utkani ¢i jiné udalosti, které maji moznost vice
ruznych vysledki. K zvladnuti kurzovnich sazek a zvySeni Sance na vyhru je tfeba
jisty pfesny vhled do dané situace, ktery kompenzuje snadnost vyhry.

Budoucnost hrani her je stejn¢ stald jako hravost clovéka, ktery rdd sni o
realitach, které mu jen hry dovedou nejlépe zprosttedkovat. Hry se budou nadale
technologicky a to zejména pocitaCové vyvijet. Herni primysl se zejména
zamétuje na hry, které dévaji clovéku moznost dalsi reality, ve které si snadnéji
muze plnit sny, které ve svém Zivoté neni schopen diky jakymkoliv neptiznivym

vliviim splnit.

2.2.1. Celosvétova pocitacova sit’ Internet

Snaha o vicesménnou komunikaci mezi lidmi ¢i jednosmérnou mezi
organizacemi a lidmi by se nikdy nezdafila bez vynalezeni pocitacii. Spojovani
jednotlivych pocitact do sité tak, aby pii poskozeni €asti sité fungoval bezpecné
zbytek a sit’ byla kompletné decentralizovana, je zédpadnim vysledkem Studené
valky. Z poCatku ryze univerzitni a vojensky systém byl po rozpadu Vychodniho
bloku uvolnén $iroké vetejnosti. Internet zahrnuje vice digitalnich sluzeb a to
zejména WWW (voln€é dostupné informace a dokumenty publikované na
internetu), E-mail a IM (elektronicka korespondence a systémy psanych
rozhovoril). Komplikovanost vytvafeni internetového obsahu WWW stranek
vedla tento komunikacni prostfedek spiSe k jednostranné komunikaci. Uzivatelé
internetové sit€¢ méli zpocatku pouze moznost vstiebdvat — Cist, poslouchat,
sledovat obsah vytvofeny spravci jednotlivych stranek. Takto smétoval internet
spiSe dospélym jednostrannym komunikacnim prostfedkiim. Internet v té¢ dobé

vyuzivala vétSina médii pro digitalni podobu svého produktu.
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Vyvojem a modernizaci programovacich jazyka se pocatkem nového tisicileti
internet proménil ve vSesmérovy komunikacni prostfedek spojujici dnes zejména
sit prozumentti. Tato proména uzivatelského pohledu na internet se nazyva
WEB 2.0. Informace sd€lujici WWW stranky maji nadale majoritni podil v siti
internet, ale diky jejich inovovanému a jednoduchému vytvareni, které je podobné
bézné Uupravé textu. Autorem stranek se tak bez nutnosti znat definice
programovacich jazyk muze stat kazdy uzivatel internetu, proto se také rozsitily
stranky zaméfené na minoritni skupiny, které diive neméli provozni kapacity na
vytvofeni WWW stranek. Novym prvkem WEBU 2.0 bylo poskytovani hovora
napii¢ pocitacovou sit’ Internet. Diky pocitaCové telefonii, kterd je vétSinou
poskytovana zdarma, byla snizena cena klasickych telefonnich hovort. Nejvétsi
uspéch zaZilo propojeni blogu, IM, Stitkovanim informaci a individualné dalSich
termint WEB 2.0. Tento jev nazyvame Socidlni siti, vice o nich pojednava
samostatna kapitola.

Internet jako komunikaéni prostiedek bude do budoucna pokracovat ve svém
rozsifovani mezi socialné¢ a ekonomicky slabsi obyvatelstvo. Technologie
internetu se budou vyvijet k rychlej§imu pienosu informaci a zejména ke sniZeni
ceny prenesené informace. Internet neni dnes zprostiedkovavan pouze pomoci
pocitace, ale stale Castéji 1 pres jina média jako naptiklad mobilni telefony ¢i
televizory. Diky lidské snaze si vSe vyvojem zjednodusovat se v blizké
budoucnosti setkdme se stroji denni potieby, které budou umoznovat pfipojeni na
internet. Jako Vv minulosti propojovani kuchynskych spotiebict s radiem ¢i
televizorem je dnes b&zné propojovat stejné piistroje s mikropocitaci uréenymi
pouze K pfipojeni na internet. Automatizace pfipojeni k internetu povede ke
zvySovani spolutiCasti prozumentll na objemu informaci na internetu. Internet a
jeho platformy spolu s hrami se stanou kazdodenni dalsi realitou naseho Zivota.
MozZnost vyhleddavani informaci na internetu, nejveétsi encyklopedii lidstva, na
kazdém mist€¢ nasi planeté¢ 1 na kosmickych stanicich na orbit¢ je dnes jiz

technologickou samoziejmosti.

2.2.2. Socialni sité

Touha komunikovat elektronicky s lidmi, ke kterym citime nejvétsi sympatie,
nebo ktefi ndm byli ¢ast naSeho Zivota nablizku, je znaéné usnadnéna skrze

nejmodernéjsi prostfedi internetu, a to skrze Socidalni site. Abychom mobhli
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snadnéji definovat socidlni sit¢, musime pochopit jejich ptfedchidce, jejichz
kombinaci tyto internetové aplikace vznikly:

Blog je formou internetového deniku, a to bud Vv odborném ¢i osobnim
formatu. Odborné blogy vyjadiuji povétSinou nazory specialisty ¢i organizace
k ngjaké problematice. Osobni blogy naopak vyjadiuji spiSe nazor jedince
Kk problémuim spole¢nosti a zejména k situaci v politice.

Instant messaging je moderni zptisob psaného rozhovoru, kdy je uzivatelim
umoznéno kontinualné pomoci psani komunikovat nejenom mezi dvéma
prozumenty, ale i mezi skupinou ,,pfaitel.“26 Jedinec touto formou muiZe najednou
komunikovat s lidmi za zdi spolu s ¢lovékem na jiném kontinentu. Jedinou
nutnosti je znat spravnou adresu a program pomoci, kterého komunikuji.

Sharing neboli sdileni multimedialniho obsahu je nejoblibenéjsim prostiedkem
socialnich siti. Uzivateliim je umoZznéno publikovat nejenom psané ptispévky, ale
i multimedialni obsah a to jak sviij vlastni, tak obsah jiz publikovan v siti internet.

Tagging je v Ceském piekladu Stitkovani ¢i znaCkovani obsahu na internetu.
Ptispévek publikovaného na internetu vybaveny systémem klicovych slov zna¢né
usnadiiuje poditatovym algoritméim jeho vyhledani, a tak vétsi publicitu. Stitky
jsou oblibené i u blogl, kde autofi vyjadiujici se k vice druhiim problematiky,
oznacuji komentdi Stitkem, aby uzivatel, ktery ptfichazi na autoriv denik,
rozpoznal jednotlivé kategorie a mohl se snadnéji dostat k podobnym ¢i starSim
reakcim na dané téma.

Spolecné pouziti téchto Casti se stalo zékladem pro vytvofeni fenoménu dne$ni
doby. Kazd4 socialni sit’ pro svou exkluzivnost pouziva i jiné ¢asti jako naptiklad
internetové hry, pracovni nabidky ¢i profesni zaméfeni. Socidlni sit¢ pomoci
téchto jeva propojuji komunity ,,pfatel* a umoziuji jim komunikovat, nahravat a
sdilet fotografie, na kterych poté mohou uzivatelé oznaovat mista, postavy a tim
tak pfipojovat ,,pfidanou hodnotu® jak ke svému profilu,®’ tak taky v profilu
oznaené osoby. Samoziejmosti je vyuzivani idey socialnich siti nejenom
jednotlivci, ale dnes zejména organizacemi, které maji zpoplatnény nékteré

funkce. I pies jistd omezeni je propagace produkti a sluzeb pies socidlni sité

% Termin, pro lovéka majiciho p¥istup k mym soukromym udajim na dané socialni siti,
vyuzivany zejména socialni siti Facebook.

27 . . . RS T I
Termin pro osobni prezentaci na dané socialni siti, kde se nachazeji vSechny sdilené informace.
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jednou z nejlevnéjSich reklam a interaktivita obsahu laka uzivatele, kteti se radi
ostitkuji a zarovenl stanou Stitkem oblibené spolecnosti, produktu, sluzby c¢i
interpreta.

Zivot na socidlni siti je nekoneénym Zivotem s lidmi ,,své“ komunity, ktefi
jsou nam néjakym zpusobem blizci. Vyuzivani socidlnich siti k vypousténi
informaci o vlastni osobé, bez potieby jiné komunikace s fyzicky vzdalenou
osobou je samoziejmou formou. Jistou vyhodou muze byt snadnost sdéleni
informace ,,komunité* najednou, kdy vSichni ,,pfatelé,” zejména ti majici potfebu
reagovat maji umoznén komentai dané informace. Sdilenim obsahu, ktery je
publikovan bud’ na socidlnich sitich ¢i v ostatnim internetu, sdélujeme komunité
pro nas ,zajimavou” novinku bez nutnosti interpretovat ji svym zpusobem.
Socialni sit’ se medialné nejvice podobd chovani ¢lovéka v realné komunité.
Prozument komunikuje s nejuz$im okruhem svych pratel, ale i zbytku rad rozdava
své nalady. Jedinec ukazuje okoli své zazitky a chlubi se tlovky z nejriiznéjSich
lovist.

Ponékud kontroverznim a zajimavym muze byt doplnék socidlnich siti a to
pofadani Events, udalosti, na které uzivatel socialni sit¢ mize pozvat nejenom své
pratele, ale 1 bez omezeni velkou €ast celé socidlni sité. Tohoto doplitku a celého
principu socialnich siti vyuzivaji skupiny majici stejny ¢i podobny nazor na jistou
problematiku. Domacim masivnim pouzitim socidlnich siti miiZeme oznacovat
happeningy konané pro ¢i proti meetingiim politickych stran v pfedvolebni
kampani nekonanych parlamentnich voleb v roce 2009. Vyuzivani Udalosti a
socialnich siti je vice propojeno s revolucemi v severoafrickych zemich pocatkem
roku 2011, na které tvrdé odpovédé€ly jiné spiSe nedemokratické staty, napiiklad
Cinska lidové republika: ,,Pfetizeni vykazuji i vladou kontrolované servery, které
filtruji uzivateli hledana slova a porovnavaji je s terminy na cerné listing.
Naptiklad jiz Sest mésict je ve vyhledavacich zakazano slovo ,,svoboda®. Nékteré
sluzby ¢i weby jsou pak z neznamych divodii blokovany sporadicky, ¢i ndhodné
v rozmezi n€kolika dnti ¢i tydnl - Slo i o strdnky Hongkongské burzy nebo sité
LinkedIn (pozn. autora: profesionalni socialni sit’). Permanentné je zakazan pak
Facebook, YouTube (pozn. autora: WWW stranky sdileni video soubort) a
Twitter (pozn. autora: socialni sit’), ovSem vlada nabidla vlastni alternativy k

témto sitim. Uvedené globdalni sit¢ povazuje Peking za nastroj USA, ktery je
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zdrojem neklidu. Uzivatelé 1 zastupci internetovych spolecnosti se shoduji, ze tak
tuhou kontrolu nepamatuje nikdo za dobu, co v Cin& funguje internet.«?®
Budoucnost socidlnich siti v internetu je jista, bude se pouze ménit forma vice
nez obsah socialnich siti. Myslim si, Ze nejsme daleko od socialnich siti majici své
platebni karty ¢i specializované ceny produktl, které jsou jiz dnes patrné u
aplikaci slevovych automati, které uzivatelim vybranych socialnich siti nabizeji
,»Vyhodné®“ slevy na tadu produktti. Od ptichodu platebnich karet neni daleko
k pfichodu prikazi a od prikazt neni daleko k funkcionaiim ovladajici dané
socialni skupiny. Tento katastroficky scénaf je jen pouhou fabulaci nad

vSemocnym systémem nejmodernéjSiho média, které uzivad ostatni masové

komunikac¢ni prostredky.

28 PSt Staci Fici do mobilu zakdzané slovo "protest” a ¢insti cenzori hovor vypnou. [online].
Novinky, 25. biezna 2011 [cit. 2. dubna 2011].
Dostupny z WWW <http://www.novinky.cz/zahranicni/svet/228614-staci-rici-do-mobilu-

zakazane-slovo-protest-a-cinsti-cenzori-hovor-vypnou.html>
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2.3. Zbylé komunikaéni prostredky

V historii lidského ziti bylo jisté¢ vytvofeno vice médii, nez ktera jsem tu
popisoval a vzdy by Sla zaradit do mnou vytvorenych skupin. Jejich vliv ¢i
masovost jsou dnes jiz tak zanedbatelné, ze ani renomovanym odbornikiim piede
mnou nestali za definici. Pii pfemysleni nad medialni problematikou je nemohu
nechat UpIn¢ stranou, a byt jen odstavcem je shrnu.

Nejstar§im a snad proto opomijenym komunika¢nim prostiedkem je lidska
vira a jeji institucializovana podoba v NdbozZenskych spolecnostech.
Zprostiedkovana vira déavajici Clovéku smér jeho byti je silnym médiem
spolecnosti. Zakoniky, které nabozenstvi vytvareji a které jsou psané lidmi skrze
boha, jsou nejzakladnéjsi ptiruckou ziti, systémem odmeén a trestl. Pfichodem
knihtisku byla teologickym pisaiim sebrana moc ,,slepé* ovladat negramotné lidi.
Mira participace ¢lovéka na komunitnim Zivoté v nabozenské spoleCnosti je
siln¢j8i nez u jakéhokoliv jiného média. Néktera zvykova prava, preddvana
Z pokoleni na pokoleni majici pfed stovkami let existenéni smysl jsou dnes jiz
mnohdy ,pokryteckd.” Jako véfici clovék musim brat nékteré vyroky
predstaviteld katolické cirkve s velkym nadhledem a musim mit snahu hledat
spravny uhel pohledu, kterym byly zamysleny.

Masovym komunikac¢nim prosttedkem zrozenym z teologickych rituali je
divadelni predstaveni. Umélecky zanr nesouci vzdy sdé€leni realizatord publiku.
Na rozdil od filmu pouziva jiné sdélovaci prostiedky, ale myslim si, Ze
autenti¢nost a spoluprace divéka je pfi kazdém predstaveni jind. Od doby kdy se
divadlo stalo uménim a piestalo byt médiem ve svém zakladnim smyslu, se jisté
zmen$ila masovost sdélovani informace. Myslim si, Ze divaci prozivajici si
divadelni pfedstaveni maji nékolikrat vétSi participaci nez divaci filmové
projekce. Divadelni produkce se rada ,,uklidila“ do ustrani a stala se médiem elit,
ktera maji snahu investovat svou participaci do neopakovatelného zazitku divadla.

Pokud pfijmeme lidské hry jako komunikaéni prostfedky a tim 1 média lidske
spole€nosti, stane se snadnym prostiedkem i samo umeéni. VSechna média mayji
uméleckou formu a snazi se umélecky pusobit na city konzumenta. Kazdy
umélecky autor ma touhu zprostfedkovat ve svém umu n¢jakou nosnou informaci,
kterou muze ¢i nemusi konzument uméni spravné dekoédovat. Na rozdil od meédii

ma uméni nutnost reagovat na udalosti z nadhledu a ¢asového odstupu.
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3. Vlivha negativa a pozitivni vlivy médii

Komunikaéni prosttedky, jako veskeré okoli lidi, maji vliv na jedince, ale také
na skupiny. Cilem této kapitoly je piiblizit tyto vlivy dle d€leni provedeného
Vv typologii komunikacnich prostfedki. Tyto vlivy byly rozdé€leny do pozitivnich,
které formuji socializaci jedince ¢i celku a do vlivii negativnich, které naopak
socializaci destruuji. Negativni vlivy maji i jiné nasledky, které jsou individualné

propojeny s danym komunika¢nim prosttedkem.

3.1. Pozitivni vlivy médii

Informace a udalosti ve svété kazdopadné existuji a média piejimaji informace
a distribuuji. Pozitivni vlivy shrnuje server Jaknait.cz takto: ,,Rada z nas zadina
den sledovanim zprav v radiu, televizi nebo na internetu, pak bézime do prace,
kde nas cekéd pocita¢ a seznam nevyiizené elektronické posty. V pribéhu dne
komunikujeme prostiednictvim mobilnich telefonti s détmi, partnerem a dal$imi
ptibuznymi. Mimo pracovni dobu pak znovu useddme k internetu, abychom
overili stav bankovniho uCtu, zjistili informace o pracovnich nabidkach c¢i
dopravnich spojich nebo si doplnili znalosti v oblasti nasich profesnich i osobnich
zajmu, piipadné o mozné 1é€bé zdravotnich problémi. Vedle zprostfedkovavani
bézné komunikace mohou poskytovat informacni technologie 1 nové pfileZitosti v
oblasti ekonomickych aktivit a zamé&stnani, zlepSovat dostupnost zdravotni péce a

vzdélani a zjednoduSovat styk obcanti s ufady.*“29

3.1.1.  Pozitivni vlivy dospélého pfistupu médii
Pozitivnimi vlivy dospélych médii jsou pfedev§im ve zvySeni informovanosti
obyvatelstva. V dne$ni dobé se v pohodli naSich domovi za pomoci
komunika¢nich prostiedki dozvidime o udalostech, které se d&ji nejenom na
Zemi, ale i hluboko v kosmu nebo se d€li pfed miliony let. Tyto informace
pfijimaji konzumenti chladné, pokud se jich netykaji pfimo a maji je pouze

zprostiedkovany. Periodické tiskoviny, rozhlas i televize maji povinnost pomahat

 Jaknait.cz [online].
Jaknait.cz 2008, posledni revize 18. inora2008 [cit. 19. dubna 2011].
Dostupné z:

<http://www.jaknait.cz/informacni_komunikacni_technologie.php?rubric=50>
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bezpecnostnim slozkdm pii ptrirodnich katastrofach, které ztézuji svét v podstaté
nepietrzit€. Tato média kontinudln¢ informuji konzumenty o vybranych
udalostech.

Autorsky zamétend média, a to hlavne knihy a filmovy prtimysl, piinasi nové
pohledy na lidské konani na svété. Média Casto fabuluji a na zaklad¢ vybranych
realii vytvareji vlastni déjiny i budoucnost. Konzumenti autorskych médii maji
diky fantazii moznost prozit piibéhy z daleké budoucnosti stejné kvalitné jako
z prehistorickych vékii. Média jsou historickou studnici a kalendafem lidstva.
Zaznamenavani podoby vymirajicich biologickych druht ¢i distribuce a publikace
védeckych praci napii¢ svétem pomahd k urychleni vyzkumu a snadngjsi
komunikaci védeckych pracovnikli. Pozitivnimi vlivy dospélych médii mimo
zvySeni informativni gramotnosti publika jsou i1 vlivy pedagogické, které po
vhodném zapojeni médii do Skolniho procesu usnadiiuji ucebni procesy.
Zapojovani médii do rodinného zivota muze mit socializa¢ni vlivy, pouze pokud
nebudou medialni informace pfijimany komplexné, ale budou spise jako témata
k rodinné komunikaci.

Jak starnou dospélda média, tak starnou jejich kmenovi uZivatelé, proto
muzeme s nadhledem tvrdit, ze rozhlas uzivaji hlavné lidé rozhlasové éry a
televizi sleduji zejména lid¢, kteii sledovali televizi od jejiho pocatku. Mladi lidé
uzivaji hlavné moderni mladistvd média ¢i pomoci novych médii pfistupuji
K vystupim médii dospélych. Nové generace maji potiebu piekladat si tradiéni
metody komunikace do ,svého* jazyka, ktery je pro mladé snadng&ji

zpracovatelny.

3.1.2.  Pozitivni vlivy mladistvého pristupu médii

Pokud maji dospela média za tikol informovat vefejnost, pak maji ta mladistva
davat prostor k reakci na ziskdvané informace. Hlavnim pozitivnim vlivem je
uceni k vyjadfovani, které bylo bez existence mladistvych médii neumoznovano a
vladnoucim systémem potlaCovano. Mladistvd média maji schopnost rozbijet
masovost spolecnosti, kterd ma nyni snadn¢j$i moznost reagovat na udalosti.
Prozument mladistvych médii svou ¢innosti vytvaii portfolio své osobnosti, ktera
Vv realité 1 virtualité promita jeho lidské vlastnosti. Vytvoteni zazitku z neredlného

ptibéhu je pomoci mladistvych médii dovedena k dokonalosti a prozument ma
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moznost nejenom sledovat fantazijni svét, ale zapojit se do jeho Cinnosti a
udalosti.

Pedagogické aspekty mladistvych médii mnohondsobné piekondvaji dospéla
média. Pokud se jedinec muze stat soucasti zkoumaného historického systému
pomoci herniho modelu, dosahne poté mnohem vétsi spoluticasti a tim 1 vetsi miru
ulozenych informaci a vjemi do své paméti. Mira socializace je pomoci
mladistvych médii zvySena a socializace jedince ¢i skupiny je timto zplisobem
usnadnéna. Socializace pomoci mladistvych médii vytvaii virtudlni socializacni
schémata a virtudlni skupiny, které jsou vzdy propojeny s redlnou socializaci.
Tuto myslenku potvrzuje i Petr Sak: ,,Doposud se prevazné predpokladalo, ze Ize
ptirozeny a virtualni svét kyberprostoru oddélit, ze se lidé mohou chovat v obou
svétech nezavisle. Tak jako si vSak lidé pfinaseji do virtudlniho svéta pfirozenou
socialni vybavu ptirozeného svéta, tak 1ze ocekavat (a existuji o tom i doklady), ze
dochazi k pronikani virtudlni sociability, vcéetné¢ virtudlni normality, do
prirozeného svéta. A pravé koexistence a vzajemny vliv pfirozené a virtudlni
sociability, pocitaje vtom 1 normalitu, se stavaji zdvaznym tématem

spole€enskych véd nadchéazejiciho desetileti.“*

3.2. Negativni vlivy médii
,»Nestesti nechodi po horéch, ale po lidech.* tak zni lidové pranostika. Stejné
bychom mohli charakterizovat i negativni vlivy médii. Pokud se jedinci a skupiny
nechaji od medii ovliviiovat, budou se média, kterd jsou bez faktické moci, snazit
udrZovat tyto piijimace svych informaci co nejsilnéji kontinualné pfipojené. Diky
lidskym vlastnostem je patrné vétSi mnozstvi negativnich vlivii a jejich

patologické vyusténi v extrémnich ptipadech.

3.2.1. Dospéla média
Konzumenti dospélych médii jsou nachylnéjsi k piejimani ndzort ,.kladnych
hrdinti*“ a odporu viic¢i hrdinllm médii pfedstavovanych zaporné. Toto odstranéni
ostatnich barevnych odstinli z jazyka a médii je zakladnim negativnim vlivem. Na

druhou stranu je jist¢ negativnim vlivem 1 vznikla kombinace redlnych 1

% SAK, Petr. Clovék a vzdélani v informacni spolecnosti.
1. vydani. Praha: Portal, 2007. 290 s.
ISBN 978-80-7367-230-0. s. 257.
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nerealnych scén, které jsou prostiedim jednoduchych dramatickych situaci.
Televize a zejména seridl ve své minimalizaci prezentovanych informaci piisobi
jako vitéz tohoto zjednodusovaciho zavodu. V knize Tvari tvar obrazovce
nalezneme tento pohled na danou problematiku: ,,VSechny postavy v serialu maji
nékteré rysy schematizované détské psychiky (naivita vs. poryvy geniality,
bezhlavda odvaha vs. lekavost, nepoulitelnost vs. intuitivni zvladani
intelektudlnich problémi, netaktnost vs. nézné vciténi, radostna vitalita vs. chvile
deprese...). Casto se prolinaji libovolné kombinace polid§ténych zvifatek nebo
zviratek s lidmi, bez ohledu na jejich realné socialni vztahy. VSechny vlastnosti se
stavaji odlucitelnymi atributy, které jsou zdminkou ke gagim. Cokoliv je mozno
zktizit s ¢cimkoliv. Neni to tedy model svéta, ale model intelektualni hry zalozeny
na archetypu nesmyslné pohadky. Déti mezi divaky jsou vétSinou daleko rychleji
schopny tyto nesmysly deSifrovat a vychutnat, a proto jsou kompetentngj$imi
divaky nez dospéli. Ti se na nejlepsi seridly (nebo comicsy a pocitacové hry)
odmitaji mnohdy divat ne proto, zZe jsou pro né malo sofistikované, ale naopak ze
na né nestaci (coz si samoziejmé nechtéji ptfiznat, nebot’ to ve svém de facto
povySeném pohledu na dité povazuji za urazlivé, a proto oznacuji akéni seridly,
comicsy a pocitatové hry pausalné¢ za vrchol nekulturnosti). Ve fragmentech
probleskuje komplikovana psychologie spiSe situaci nez postav svéta dospélych
(boj o preziti, o penize, o seberealizaci, konflikty nadfizenych a podtizenych,
patologie moci, hrozby z technického rozvoje...)***

ZvySené uzivani popularnich médii a ptijem medializovanych informaci ma za
nasledek prejimani nazord. Zejména v mladém véku nemohou déti chapat
informace z médii jako ilustrativni v informativnich formatech ¢i neskuteéné
ve formatech autorskych. Do jist¢ho véku déti nejsou schopny oddé€lovat tyto
medidlni skutecnosti a berou je jako realitu svéta. Tato tvrzeni vychazeji
z publikaci ikony Geského medialniho vyzkumu Jana Jirdka: ,,Castym zdrojem
obav byva predstava, ze deti nejsou schopny rozliSovat mezi fikci a faktem a
podléhaji realisticky zobrazenym fiktivnim pfibéhiim, jako by se doopravdy staly

¢i jako by se mohly stat — kritici poukazuji na to, Ze dité ,,nevi®, Ze nésilné scény

3t BLAZEK, BOHUSLAV. Tvdii tvdr obrazovce.
1. vydani. Praha: Sociologické nakladatelstvi., 1995. 199 s.
ISBN 80-85850-11-7. s. 138.
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odehravajici se v kreslenych seridlech nejsou mozné. Takovy ucinek médium
skute¢n¢ muze do urcitého veéku mit. Vyzkum jasné¢ dokazuje, ze dostatek
zkuSenosti a schopnost rozliSovat mezi jednotlivymi typy realismu ziskava dité
zhruba kolem osmého roku Zivota.“* Dit& neni schopno rozlisit miru agrese, ktera
je vmédiich shromazdovana. V bézném svété se pak dit€¢ obvykle snazi
identifikovat s medialni normou, a proto mize vytvaret jisté formy agrese, které

ptejalo z medialniho formatu a to zejména z vizudlnich médii.

3.2.2. Mladistva média

»Vyzkum zaméfeny na volny Cas déti ukdzal, Ze tfeti nejoblibenéjsi
volnocasovou aktivitou jsou ,prace a hry na PC, videohry“. Pro pochopeni
soucasné socializace a socidlniho zrani mladé generace je proto nezbytné mapovat
a analyzovat kyberkulturu a jeji vliv na déti a mladez.“*® Prace na pocitagi jako
viad¢imu elementu mladistvych médii neni pouhé nudéni se u pocitace
pfipojeného na internet ¢i hrani her, ale pocita¢ zde slouzi uzivateli jako prisecik,
do n¢hoz se promitaji aktivity a diky pocita¢i jsou uzivateli umoznéni i aktivity
zcela nové, pocitatem usnadnéné. Zajmy, které prozument diive uspokojoval
v fad¢ organizaci, mize dnes napliiovat v pohodli a intimit¢ domova. Toto
odcizeni se spole¢nosti mlize v extrémnich piipadech vést k virtualizaci Zivota, i
kdyz jedinec bude mit umoZznéno komplexni naplnéni svych individualnich potieb
z pohodli domova.

Problematika mladistvych médii, které maji ze svého ptivodu potiebu reakce
jejich prozumenta, je spojena také s nekontrolovanym uzivanim téchto médii
rodi¢i. Snadnost zaloZeni virtualniho profilu na serverech je nebezpecna zejména
na diskusnich forech ¢i v IM programech. NemoZnost pfimého ovéfeni identity
,pritele” je zejména u déti nechédpajicich anonymitu internetu nebezpecnym
faktorem. Tuto problematiku fteSi projekt Saferinternet.cz, ktery se snaZzi

informovat déti a hlavné rodice, a zvySovat, tak pocitacovou a hlavnég internetovou

32 BURTON, Grame - JIRAK, Jan. Uvod do studia médii.
1. vydani. Brno: Barrister a Principal, 2001. s. 391.

ISBN 80-85947-67-6.

3 SAK, Petr. Clovék a vzdélani v informacni spolecnosti.
1. vydani. Praha: Portal, 2007. 290 s.

ISBN 978-80-7367-230-0. s. 250.
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gramotnost. Server Novinky.cz tento projekt komentuje: ,,Odmala déti ucime, ze
se maji pfi pfechazeni cesty rozhlédnout, nemaji si od nikoho ciziho brat bonbony
a podobné¢. Je tfeba, abychom podobna pravidla zavedli i pro digitalni svét,” fika
koordinator projektu. Déti, které by se citily ohroZeny pii prohlizeni webovych
stranek, chatovani nebo hrani her se mohou obratit na bezplatnou Linku bezpeci

(tel. &islo: 800 155 555.)*3*

3.3. Odstranovani negativnich vlivu

Neodhadnutelna mira spravného uzivani médii zejména u déti vede k jejich
nadmérné konzumaci. Tato informacni obezita dokaze piinaset civilizacni
choroby jako obezita télesna. Petr Sak na tyto jevy upozoriuje v publikaci Clovek
a vzdelani v informacni spolecnosti: ,,U lidi, ktefi trdvi mnoho hodin tydné u
pocitaCe a pracuji v rezimu on-line, se dostavuji ve zvySené mife pocity deprese a
osaméni oproti lidem, ktefi s pocitaem pracuji jen pfilezitostné (Kraut et al.,
1998). Psychologové mluvi o ,,internetovém paradoxu‘: Nové technologie, které
jsou vyvijeny proto, aby umoznily lepsi spojeni mezi lidmi, u mnoha lidi, ktefi
s nimi denn¢ pracuji, vyvolavaji pravy opak. Izoluji je od pratel, od rodiny, od
pfimého mezilidského styku; nahrazuji jej virtudlnim spole¢enstvim s omezenymi
moznostmi mezilidské komunikace.“*®

Média, pokud budou chtit vefejnost informovat, budou vzdy vefejnost
ovlivilovat a tyto vlivy bude spole¢nost vzdy vice zkoumat z negativniho pohledu.
Nejveétsi riziko negativnich vlivd je u déti, které nemaji pfirozenou imunitu ke
kritickému pfistupu k médiim a k nadhledu v pfijimani informaci. Toto 1ze dle
mého napravit pouze osvétou a kampani zaméfenou pfimo na rodiny, kde rodice,
ktefi jsou nejvétSimi idoly svych déti, musi vytvaret takové medialni prostiedi,
které nebude ohrozovat vyvoj jejich déti, a které nebude z déti delat informacni

»otesanky*.

34 Novinky Polovina déti by sla na schiizku domluvenou pres internet [online].
Novinky.cz 2007, posledni revize 14. iinora 2007 [citovano 20. dubna 2011].
Dostupné z: <http://www.novinky.cz/clanek/133051-polovina-deti-by-sla-na-
schuzku-domluvenou-pres-internet.html.>

3 SAK, Petr. Clovék a vzdélani v informacni spolecnosti.

1. vydani. Praha : Portal, 2007. 290 s.

ISBN 978-80-7367-230-0. s. 179.
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Prakticka cast

4. Vyzkumné Setireni

Vliv médii mizeme posoudit skrze ptiklad tohoto vyzkumného Setfeni
provedeného na pétici nahodné vybranych zaka 9. tfidy zakladni Skoly. VétSina
vyzkumu z medialni oblasti zkoumad, zda média maji ¢i nemaji vliv. Soustfeduji
se na masivni osloveni respondentl s cilem ukézat negativni vlivy. Pii
predpokladu, ze média maji na své konzumenty vliv, bude toto kvalitativni Setfeni
zaméieno na oblasti vlivu a na miru pouzivani komunikacnich prostfedk dnesni

mladeze.

4.1. Metoda

Vzhledem k velké mife vyzkumi z medialni oblasti v poslednich letech jsem
chtél postihnout pohled mensi skupiny na danou problematiku. Vhodna metoda
pro ziskani dat od mladeZe v pubertdlnim obdobi je fizeny rozhovor ve skuping.
V tizeném rozhovoru nebyly pouzity faktografické otazky sméfujici k popisu
jednotlivych respondentti. Po skonceni rozhovoru byli respondenti individudlné
dotazovani na otazky sméfujici k ziskani dat o rodinném zazemi. Rizeny rozhovor
byl systematicky sestaven ztémat soucasné medialni scény. Otazky byly
sméfovany dle historického vyvoje médii a soufasnym komunika¢nim
prostfedkiim byl dan majoritni prostor. Pti sestavovani otazek jsem vytvarel
prostor pro dopliujici otazky, které jsou Vv piepisu vyznaeny. Rozhovor byl

zvukoveé zaznamenan.
4.2. Charakteristika vzorku

4.2.1. Vybér respondentu

Prizkum jsem provedl v devaté tiid¢ zakladni Skoly, ktera ma 30 zaku, z toho
16 chlapch a 14 dévcat. Tuto tfidu jsem vyucoval Matematiku a Vypocetni
techniku pfi priibézné i souvislé praxi a Zaci mne tak jiz néjakou dobu znali. Ve
tfidé jsem metodou soutéze vybral pétici zakli. SoutéZ neméla znalostni ani
sportovni charakter, byla pouze prostfednikem nahodného vybéru. Nechtél jsem,

aby vybrani Zaci pojali né€jaké podezieni vyjimecnosti nebo ostatni zaci neméli
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pocit ménécennosti. S vybranou skupinkou jsem se seSel v kabineté o poledni

pfestavce Ctvrtecniho vyucovani.

4.2.2. Respondenti

Vybrana skupinka byla tvofena 2 dévcaty (Jana a Monika) a 3 chlapci (Jakub,
Vaclav, Vitek). Z faktografickych rozhovori jsem vytvofil tyto kratké popisy a
charakteristiky.

Jana

Divka (14) zije s matkou (38) a mladsi sestrou (12), kterd navstévuje stejnou
zakladni Skolu. Matka se s otcem (40) pied 4 lety rozvedla. Matka pracuje jako
sekretdika u dievozpracovatelské firmy a otec vlastni stavebni firmu. Jana se
sestrou jsou Vv péci matky a bydli v byté panelového domu, kde ma svij vlastni
pokoj. Ve tiid¢ je Jana oblibena a nosi moderni oble¢eni. Divka pouziva rodinny
pocita¢ s pfipojenim k internetu. Jana nema rada matematiku a piirodovédné
pfedmeéty, bavi ji d€jepis a zemépis, po skonceni zakladni Skoly by rada studovala
gymnazium a byla pravnic¢kou. Jana je n€kdy smutnd z rozd¢leni rodici, ale pry to

chéape. Se soucasnymi partnery rodict stiidaveé vychazi.

Monika

Divka (15) Zije v uplné rodiné (otec 45, matka 35) ve vesnici PfedCice.
Monika je jedinacek. Matka vafi ve Skolni jidelné, kterou Monika navstévuje.
Otec pracuje ve strojirenstvi, ¢asto v zahranici, a tak je matka na dceru dost sama.
Rodina bydli v bytovce a Monika ma svij pokoj. Divka se snazi nepodléhat
tlakim tfidy a ostatnich divek na svou médu a obléka se skromné. Ve tfid¢ je
Monika oblibend, jen néktera dévcata ji odsuzuji za jeji katolickou viru. Divka
pouziva svij pocita¢ s pfipojenim na internet. Zbytek rodiny pocita¢ nepouziva.
Monika mé rdda humanitni pfedméty a po skonceni zakladni Skoly by rada
studovala stfedni pedagogickou Skolu. Dle Moniky Zzije v milujici roding, 1 kdyz

se nékdy pohada s matkou ohledné utraceni.

Jakub
Zak (15) zije sam s matkou (42). Otec zemiel pfed rokem pii tragické
autonehodé. Jakub ma jesté dvé star$i sestry (18 a 22), které studuji na vysokych

Skolach v Praze. Matka v domacnosti soukrom¢ podnikd jako Svadlena. Bydli
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v byté panelového domu v Tyné nad Vltavou a po smrti otce ma sviij pokoj.
Chlapec se oblékd norméln€ a je ve tfidé nenapadny. Pouziva rodinny pocitac,
ktery ma pfipojeni na internet. Jakub rad pocitda matematiku a hleda fesSeni
logickych problémt, ma v oblibé anglictinu. V ostatnich pfedmétech mé pramérné
znamky. Po zdkladni Skole by chtél jit studovat gymnazium se zaméifenim na
matematiku. Vztahy v rodiné jsou srde¢né a Jakub ma na starosti v§echny muzské

prace v domdacnosti.

Vaclav

Chlapec (15) Zije v Gplné rodiné (otec 40, matka 38) ve vesnici Kolod¢je nad
Luznici nedaleko Tyna nad Vltavou. Vaclav ma starsi sestru Evu (19), ktera
navstévuje Stiedni pedagogickou Skolu v Prachaticich. Matka je prodavackou
Vv drogérii a otec je ekonomickym vedoucim ve strojirenské firmé. Rodina bydli
v rodinném domku a méa drobné hospodaistvi, chlapec ma pokoj se sestrou, ale
pfevazné jej vyuziva sam. Véaclav se obléka skromné a je ve tiidé spise
neoblibeny. Vaclav pouziva sestry pocitac s pfipojenim k internetu. Vaclav ma ve
Skole rad pfirodopis a télocvik. Po zdkladni Skole by rad studoval né&jaky
zemé&délsky obor. Spolu srodinou bydli i babicka z matciny strany, kterad
vychovavala déti, kdyz rodi¢e pracovali. Rodina je katolického vyznani, 1 kdyz

aktivné véfi jen déti a babicka, kterd je k vife vede.

Vitek

Chlapec (14) zije v uplné rodin¢ starSich rodi¢t (otec 55, matka 45), ma
mladSiho bratra (6), kterého Vitek vodi do prvni tfidy stejné Skoly a také mladsi
sestru (13), kterd chodi na vicelet¢ gymnazium. Otec ma jesté dvé dospélé déti
z predchoziho manzelstvi a je v ¢astetném invalidnim dichodu a je bez prace.
Matka je prodavackou v mistnim supermarketu. Rodina zije v domé ve vilové
¢tvrti v Tyné nad Vltavou a Vitek zde ma svij pokoj. Otec pocatkem
devadesatych let vlastnil firmu na prodej koberci na malém mésté. Okolo roku
2005 vsak zkrachoval. Chlapec se oblékd odlisSné od zbytku tfidy, chodi
v otrhanych kalhotach a metalovych trickach. Je ve tfidé velmi oblibeny. Ma
vlastni osobni pocita¢ s pfipojenim na internet. Vydé¢lal si na né& svou prvni
brigadou o prazdninach. Rodina vlastni druhy pocita¢ ptipojeny také na internet.
Chlapec ma zajem o ptirodovédné predméty, v Ceském jazyku neprospiva nejlépe.

Po ukonceni zékladni Skoly by chtél jit studovat stfedni Skolu elektroprimyslovou
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v Hluboké nad Vltavou. Rodina dle Vitka plni ¢isté ekonomickou formu vztahu a
chlapec pry ¢asto brani matku a rodinu pted otcovym ,,despotizmem.* Chlapec si

Casto pripada na vSechno sam.

4.3. Osnova Setreni

Pfi vytvareni témat, o kterych jsem chtél se skupinkou déti diskutovat, jsem
postupoval od obecného ke konkrétnimu. Nechaval jsem si vzdy prostor pro
dopliujici otazky. Tyto otazky jsem chtél pouzit pro piipadné dotazovani
neaktivnich respondentd.

Osnova:

e Jaka média znate? DokaZete je né¢jakym zplsobem rozdélit?
e Jsou média, ktera mate rad&ji?

e Povidate si nékdy s rodi¢i o medialni tvorbé?

e Kolik ¢asu travite na pocitaci a jak ho vyuzivate?

e Kontroluji rodice vasi ¢innost na pocitaci?

4.4. Vyhodnoceni Setreni

Pti vyhodnocovani jsem se zaméfil na zplsob vyjadiovani déti podle jejich
zkuSenosti s médii. Je zfejmé, Ze pusobeni médii na déti je odliSné od vnimani
dospé€lého. Diskuze je rozebrana podle témat z osnovy. Ke kazdému bodu je

strucné shrnut prabéh rozhovoru.

Jaka média znate? DokazZete je néjakym zptasobem rozdélit?

Déti zvladaji pojmenovat média, vyjmenovavaji ta nejznaméjsi. Pii snaze
rozdélit média nalézaji rozdil v elektrickych a klasickych, i kdyZ Monika a Jakub
pozdéji poznamenavaji, Ze dnes maji vSechna média elektronickou podobu. Jana
pozd¢ji naznacila jiné déleni dle Sife zaméteni médii. DEti dohromady vytvortily
dé€leni na skupinové zamétend a individualni média. Do individualnich médii tadi
knihu, IM 1 korespondenci a tiskoviny a do skupinovych, ty které jdou

konzumovat ve vétSim poctu lidi.

Jsou média, ktera mate radéji nez ostatni?
Toto téma vyhrala média elektronickd a vice jsou preferovana mladistva nez
dospéla. Profil na nékteré socidlni siti maji vSichni respondenti. Ttida ma

vytvofenou studijni skupinu, ve které Zaci rozebiraji domdaci tkoly. Déti rady
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navzajem komunikuji pfes internetova média. Hry na internetu hraje Jakub, ktery
zvlada hrat hry v anglicting, a Vitek, ktery hraje hlavné na siti Facebook. Nejvice
déti nemaji rady reklamu, kterd je pro né na internetu a celkové v médiich rusiva.

Vitek a Jakub pouzivaji internet i jako studnici informaci.

Povidate si nékdy s rodic¢i o medialni tvorbé?

Toto téma jsme zacali rozebirat pies otdzku o deskovych hrach, ve kterych je
umoznéna dal§i komunikace. Déti deskové hry veskrze hraji, ale spiSe se svymi
vrstevniky nez s rodi¢i. PokraCovali jsme otdzkou, zda si déti nékdy S rodici
povidaji o medialni tvorb&? Respondenti shodné odpovidaji, Ze medialni tvorbu
s rodi¢i moc neprobiraji, pro konzultace vybiraji spiSe blizsi prostiedi sourozenct

¢i kamaradu. S rodici travi podle svych slov malo ¢asu.

Kolik ¢asu travite na pocitaci a jak ho vyuZzivate?

Déti travi na pocita¢i praimérné 3 hodiny a to vétSinou relaxaci a méné
ziskavanim informaci. Jakub, ktery hraje online hry, je na pocitaci nejdéle a ¢asto
do noci. Respondenti pocita¢ hlavné vyuzivaji ke komunikaci. Po pocitaci
vétSinou travi ¢as s kamarady nebo s jinym médiem, nikdo z respondentti neuvedl

televizi.

Kontroluji rodice vasi ¢innost na pocitaci?
Zadny zrespondentli neuvedl, Ze by jeho rodi¢e kontrolovali jakoukoliv

¢innost na pocitaci.

4.5. Zavéry Setreni

Z vyhodnoceni Setfeni je vidét znalost déti mladistvych médii, kterd vyzaduji
vysokou miru spolutcasti. Déti travi nejvice ¢asu u pocitace, ktery je pro né
jakymsi portdlem k medidlnim prostiedkiim. Nejvice alarmujici je chybéjici
kontrola nebo jakékoliv konzultace o medialni tvorbé s rodici, ktefi jsou jedini
zodpovédni za volnocCasové aktivity déti. Mezi rodi¢i a détmi dochdzi k velké
propasti ve vnimani médii, kdy rodice jsou zvykli pfijimat informace z médii a
déti pouzivaji média prevazné ke komunikaci a debatam.

Vétsina medidlnich odbornikli varuje pfed pohybem ve virtualnich sférach

internetu pro snadné vytvareni fale$nych identit. Tento problém z Casti fesi
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socidlni sité, kde si Clovék vytvaii sam svlij seznam ,pratel, se kterymi
komunikuje. Dfivéjsi problém komunikacnich serverti byl v mozné komunikaci
s jakymkoliv uzivatelem. Socidlni sit¢ maji naopak sva nebezpeCenstvi ve
shromazd’'ovani velkého mnozZstvi informaci o uzivateli a vétSina dneSni mladeze
neni schopna postihnout fakt, Ze sdileni intimnich informaci z jejich zivota mize
ovlivnit jejich budouci kariéru.

Vzorek respondentii je velmi maly a jist¢ nemize byt povazovan za
representativni. Podobné kvalitativni diskuze ¢i vyzkumy by mély byt ve vétsi
mife aplikovany na celou mladou generaci pro zjiSténi soucasné situace. Vliv

rodi¢t na medialni
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Zaver

Ve své praci jsem se pokousel zavést nové déleni komunikacnich prostredk,
jelikoz starsi déleni po ptichodu digitdlnich médii a pocitace ztraci smysl. Pocitac
se stal portdlem, kterym pfistupujeme k médiim. A skrze pocita¢ lidé média
vnimaji. Délenim médii na dosp€la a mladistva. Dospéla média, kterd vyuzivaji
predev§im starSi lidé, komunikuji jednosmérné s uzivatelem a vytvareji
konzumenta médii, zatimco média mladistva komunikuji s uzivateli vSesmérné,
interaktivné a uzivatel se stava prozumentem

Me¢édia maji schopnost piedavat lidem nové poznatky a dovednosti, rozsifovat
hranice jejich poznani i strukturu jejich postojii a presvédceni. Tento tlak médii na
prozumenty ma dopady na pfiliSné svéfovani intimnich informaci médiim, které
tohoto faktu vyuzivaji pro zaméfeni svych reklam ¢i placenych sluzeb.

V dnesni dob¢ existuje mnoho aktivit, které maji lidé na traveni volného casu
¢i relaxace a média jiz neplni pouze informativni roli. U mladeze ¢i déti je potieba
vytvoftit takové, zejména rodinné, prostiedi, které bude reflektovat jejich medialni
potfeby. Rodice jako zdkladni slozka vychovy ditéte jsou povinni vytvaret
medidlni zrcadlo a byt ucitelem kritického pohledu a vytvaret tolik pottebny
odstup a nadhled déti a médii. Skolska zafizeni a jiné pedagogické organizace
nemohou vytvéfet hodnoty vnimani medidlnich informaci, které jsou zvlasté
v piedskolnim a mladSim Skolnim veéku formovény z ptikladu rodici.

Ze Setfeni zjisténé vysledky o nulové kontrole ¢innosti déti na pocitaci jsou
détem bourany potiebné mantinely. Pokud ma dité v redlném Zivoté prdvo na
privodce, ktery mu vSté€puje zékladni socializaéni principy spolecnosti, mél by
mit tohoto priivodce i ve svété virtualnim, ktery ve své nekonecnosti umoznuje

mnohem vétsi nabidku negativnich vlivi.
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Priloha - Prepis fFizeného rozhovoru

Jaka média znate? DokaZete je néjakym zptsobem rozdélit?
Ja
Ze svého dlouhého Zivota jist¢ znate média, mizete mi tu n¢jakd vyjmenovat?
Vitek
To je jasné televize, radio, noviny a tak.
Jana
No a co tieba kniha?
Jakub
Tak to tam musis taky pfidat film a facebook.
Vitek
No pockej, to byste tam mohli nacpat uplné vSechno na internetu.
Jakub
To je pravda.
Ja
Mate vSichni pravdu, kdyZ je neumime vyjmenovat vSechny, zkusme je néjak
rozdelit?
Monika
Ja nevim jak to fict, ale elektronické a ta druha?
Vitek
Elektronicka a neelektronicka!
Jakub
Ale nene, elektronicka a klasicka.
Monika
Dneska jsou i ty elektronicky klasicky!
Jana
Ja bych to délila jinak. Co tfeba televize, na tu se mizu divat se ségrou a na

film taky, ale knizku nebo internet mizu pouZzivat jen ja nebo ona.
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Jakub

Takze radio je taky to tvoje skupinové?

Jana

Joto je.

Ja

Zkuste kazdy vyjmenovat jedno individudlni?

Vaclav

Tak to je ta knizka.

Vitek

Facebook.

Jakub

Facebook jako stavy nebo jako zpravy a chat?

Vitek

No asi, ty stavy ne, ty jsou pro vSechny.

Jakub

Noviny a ¢asopisy?

Monika

Tak kdyz ten chat, tak pak i maily?

Jana

Maily taky, teda elektronickou postu, Ze jo, pane uciteli.

Ja

Pravdou je, ze i elektronicka posta je komunika¢ni prostiedek. Zkusme tedy
elektronicka a klasicka média spravné rozdélit?

Vaclav

Takze klasické: kniha, noviny, dopisy...

Jakub

No, ale prave jsme fekli, Zze dopisy jsou elektronicka posta. A celkové vSechny
média jsou dneska uz elektronicky a pocita¢ je vSude a ve vSem. VSechna

média jsou elektrickd a zadny klasicky uz nejsou.

Jsou média, ktera mate radéji?
Ja
Dobte Kubo. D¢leni si nechejme na pozd¢ji. Pouzivate radé€ji néjakd média na

rozdil od jinych?
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Vitek

Tak ja mam nejradéji psani s holkama na Facebooku a na ICQ, protoze od té
doby co mam pocitac, tak se vSéema mtuzu komunikovat i odpoledne.

Jana

To mas pravdu, ale néktery tvoje statusy na FB jsou strasny, pofdd hry a
reklamy. Ja nejradsi chodim s kamaradkami do kina anebo chatujem.

Vitek

Na hry jsem jesté zapomnél, hraju Mafii a Farmu.

Ja

A ostatni?

Vaclav

Tak normalnég, taky mam FB a chodim na néj, ale pocita¢ tolik nepouzivam,
spis radio pii praci.

Monika

Ja FB taky mam, ale spi$ posloucham pisni¢ky z pocitace a tak, kdyz néco
délam nebo se u¢im. Rada se koukdm na serialy, ale spi$ na pocitaci.

Jakub

Facebook mam, ale nepouzivam, chvilku jsem tam hral, ale pak to byla nuda.
Ted’ chodim na nyx36, kde starsi piSou o technickych novinkéch, ale hlavné ¢tu
fantasy a koukdm na filmy. A samoziejmé hraju nejvic Wotko (World of
Warcraft).

Ja

Kdyz méate Facebook jste spolecné v ptatelich nebo mate vytvotenou studijni
skupinu. A jsou n¢jaka média, kterd nemate radi, pokud do médii zatadime
zminovanou reklamu a hry?

Jana

Jo studijni skupinu mame, hlavné na ukoly a drbani, ale v pratelich vSechny
spoluzédky nemam. Ja nejvic nesnaSim prave ty hry a reklamy, ségra to na FB
taky pofad hraje a akorat je z toho pomaly pocitac. A mama pak nadava mné¢,

Ze tam nejde nic délat. Ale reklamy na billboardech mi nevadi.

% www.nyx.cz — diskusni server, zam&feny piedeviim pro pokro¢ilé uzivatele internetu,

opovrhujici uzivateli popularnich socialnich siti
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Vaclav

Televizni reklama je prosté nanic, kdyz se koukdm na formuli, tak mne vzdy
nastve, kdyz mi ji tam daji. Potom nemdm rad knizky, pfijde mi to nuda to
Cist.

Jakub

Néhodou co mas proti knizkam, ta reklama je asi nejhors$i, to mas pravdu, ale
kdyz je dobra, tak se zasmé&ju.

Monika

Ja nemusim zpravy a noviny, tata je potrad ¢te, ja nechapu, o ¢em tam tolik

Co to povidas, noviny jsou fajn, ja je sice ¢tu na internetu, ale vydrzim na

idnesu® treba dvé hodiny, hlavné na Technetu a mobilech.

Povidate si nékdy s rodici o filmech, knihach, televizi a internetu?
Ja
Kdyz uz kluci hraji hry, hraje nékdo z vés jesteé hry deskové nebo karetni,
hrajete n¢kdy s rodici?
Vaclav
My hrajeme s kamarady v patek Marias v hospodé¢, nékdy i s tatou.
Vitek
Ale jo, nékdy si zahrajeme s braskou a ségrou Clovége, nezlob se nebo tak
néco, ale s nasima nikdy.
Monika
Hrajeme na spoléu38 ty nové hry jako Activity, Carccassonne a Osadniky
z Katanu. S rodinou, kdyz jsem byla mladsi.
Jana
Ja uz jsem nehrédla zddnou hru ani nepamatuji a moc mne to ani nebavilo,
takZe jsem i rada.
Jakub
Ja ani moc deskovky nehraju, spis§ ted’ na pocitaci, ale hravali jsme s klukama

Draci doupé nebo celkové na hrdiny.

3 www.idnes.cz — internetova podoba deniku MF Dnes s v&tiim mnoZstvim piiloh.

%8 Spolecenstvi mladeze Katolické cirkve
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Ja

Povidate si n¢kdy s rodici o filmech, kter¢ jste vidéeli, zkratka o médiich?

Vitek

Obgas s tatou diskutujeme o mobilech nebo internetu nebo o dokumentech, ale
spis s kdmosSema, nasi toho o pocitacich moc nevi.

Jakub

Tak asi jako Vitek, s mamkou nékdy rozebirame zpravy, a filmy, na ktery
spolu koukame.

Jana

Tak to ja viibec. S tatou vlibec a na zpravy se nekoukam.

Monika

Mamka se na zpravy vitbec nediva a tata neni véné doma, takZe moc ne, ale

nekdy se spolu vSichni podivdme na film, ale taky ho pak nerozebirame.

Vaclav

To je rlzny, tieba se ségrou to jo to se bavime o filmech, a tak, ale s tatou to
moc nejde, to leda s babickou, kdyz jsme byli se skolou tieba v divadle a tak.
Ja

Takze srodi¢i nerozebirate média? Povidate si? Kolik ¢asu s nimi vlastné
travite?

Jakub

Ale jo s mamou nebo sestrama to je v pohodé€. S mamou si povidame cCasto, ale
spi$ o Skole a rodin€ a se ségrama jen o vikendech. S médmou jsem skoro furt,
ale vétsinou Sije.

Jana

Vibec, sice nékdy se mne mama pta, co ¢tu za knizku, ale jenom kvili ¢esting.
To spi$ se ségrou rozebirame filmy. Tak s mamou vecer a s tatou o vikendech.
Vaclav

To jé4, kdyz jsem odpoledne doma, jsou tam vétSinou tata i babicka, ale
s babickou to nejde, vZzdycky se pohadame a tata potrad néco d€la, nejvic asi se

sestrou o vikendu.

59



Monika

S mamou se vzdycky akorat pohadame, kdyz ji chci povidat o néjakém filmu
¢i divadle a s tatou, kdyz je doma, tak akorat vecCer koukneme na televizi a
n¢kdy o tom popovidame, ale moc ne.

Vitek

Ja se s tatou snazim, ale vétSinou se nedohodneme a vynada mi, co nas to pry
v té Skole ucite! Hodné se ségrou, kdyz chce néjaky dobry knizky, ona je totiz

knihomol.

Kolik ¢asu travite na pocitaci a jak ho vyuZivate a co délate potom?
Ja
VSichni jste pfiznali, Ze mate vytvoiené profily na Facebooku, kolik hodin
denn¢ travite u pocitace a na jaké aktivity ho vyuzivate?
Vitek
Na pocitaci jsem denné, tak 4 hodiny a od komunikace na FB po celou dobu,
pfes Cteni na idnesu, tak hodinu az po hrani her nékdy dvé n€kdy ctyfi. Pak
koukam na pocitaci na filmy nebo serialy. Takze vlastné 6 hodin.
Jana
Ty si trubka, ja jsem na pocitaci hned po Skole, tak 2 nebo 3 hodiny. VZdycky
jen preletim novinky a FB a jdu dé¢lat ukoly nebo si hraju s fotkami. Po
pocitaci jdu ven za kamaradkami.
Jakub
Ja to mam obracené, vétSinou po Skole jdu nékam ven a vecer tak v sedm
sednu k pocitac¢i a jsem tam nékdy az do pulnoci (5 hodin). VétSinou hraju
WOWEko a jsem na nixu, ale FB taky kontroluju. Pak si pustim dil Simpsonti a
jdu spat
Monika
Na pocita¢ jdu vétSinou okolo Sesté a jsem tam do deviti (3 hodiny). Kouknu
na serialy a délam véci do Skoly nebo si pisu na FB. Odpoledne jsem venku se

psem.
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Vaclav
Jak jsem fikal, na pocita¢i moc nejsem, takze maximalné hodinu denn¢ a to
vétSinou ¢tu néjaké clanky nebo si vyhledavam véci do Skoly. Mimo ¢as na

pocitaci pomaham doma nebo jsem s kamarady.

we

Kontroluji rodice vasi ¢innost na pocitaci?
Ja
Kdyz travite pomérné¢ dlouhou dobu, kontroluji rodice vasSi Cinnost na
pocitaci?
Jakub
Mamka nékdy zanadava nad tim, ze hraju, ale je rada, Ze na pocitaci jen hraju
a nedélam jiny bordel.
Jana
Nikdo mne ani ségru nekontroluje, takze si tam v podstaté mizeme d¢lat, co
chceme, ale pocita¢ musi fungovat.
Vaclav
Pocitac je sestry, takZe v podstaté jen ona, ale nemyslim, Ze by méla duvod.
Vitek
Ptesné kviili tomuhle jsem si koupil svilij pocitac, tata potad nadaval, Ze u néj
jsem, ale nikdy nekontroloval, co tam délam. Ted’ je klid.
Monika
Nasi pocita¢ nepouzivaji, takze ne. KdyZ chtéji néco na internetu najit, tak jim
to vzdycky musim najit sama.
Ja

Moc vam vsem dekuji.
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