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Zhodnoceni potencialu destinace cestovniho ruchu
v Ceské republice se zamérenim na vinny turismus

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva problematikou cestovniho ruchu ve vybrané destinaci.
Na zakladé zkoumani dostupnych zdroji byl pomoci komparace a syntézy informaci
popsan a vymezen cestovni ruch z obecného hlediska. Déle byl kladen diiraz na zakladni
¢lenéni cestovniho ruchu, popsani jeho typologie a vysvétleni klicovych pojmi spjatych
s timto oborem. Na zavér teoretické Casti je definovana destinace cestovniho ruchu,
potencial cestovniho ruchu a ptfedpoklady k jeho rozvoji.

Ve vlastni casti prace byla vymezena zvolena destinace cestovniho ruchu
Litométickd vinafskd podoblast ziizend na uzemni Elenéni obci s rozsifenou pusobnosti
Litoméfic a Lovosic.

Nabyté poznatky byly vyuzity k provedeni analyzy lokalizacnich podminek
cestovniho ruchu a k bodovému ohodnoceni téchto faktort. Nésledn¢ byl na zakladé
ziskanych dat zhodnocen potencial cestovniho ruchu zkoumané destinace. Na zavér byl
proveden vyzkum za pomoci dotaznikového Setfeni zaméfeny na potencialni ucastniky
cestovniho ruchu ve vybrané destinaci. Vysledky tohoto Setfeni byly zpracovany,
vyhodnoceny a nésledné interpretovany za pomoci tabulek a grafi. Na zakladé zjisténych
informaci byly vypracovany ndvrhy a doporuceni pro rozvoj a zlepSeni propagace zvolené

destinace.

Klic¢ova slova: cestovni ruch, destinace, potencial cestovniho ruchu, sluzby, vino, vinny

turismus



Assessment of the Chosen Tourism destination Potential

in the Czech Republic with a focus on wine tourism

Abstract

The diploma thesis deals with the issue of tourism in selected destination. Based on
an examination of available resources, tourism from a general point of view was described
and defined by comparison and synthesis of information. Furthermore, emphasis was
placed on the basic division of tourism, a description of its typology and an explanation of
key concepts associated with this field. At the end of the theoretical part, the destination of
tourism, the potential of tourism and the preconditions for its development are defined.

In the actual part of the work, the chosen tourist destination Litoméfice wine
subregion was defined, narrowed to the territorial division of municipalities with extended
scope of Litoméfice and Lovosice.

The acquired knowledge was used to analyse the localization conditions of tourism
and to score points of these factors. Subsequently, based on the obtained data, the tourism
potential of the investigated destination was evaluated. Finally, a research was conducted
with the help of a questionnaire survey focused on potential participants in tourism in
a selected destination. The results of this survey were processed, evaluated and
subsequently interpreted using tables and graphs. Based on the information obtained,
proposals and recommendations were developed for the development and improvement of

the promotion of the selected destination.

Keywords: tourism, destination, tourism potential, services, wine, wine tourism
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1 Uvod

Cestovni ruch je v soucasné dobé velmi dulezitym odvétvim ekonomiky vétSiny
vyspélych statd. Pfi dneSnim zvySovani podilu obyvatel, ktefi se stavaji UCastniky
cestovniho ruchu, je to jedna z oblasti ekonomiky statd, kterd neustdle dynamicky roste.
Vyznamny je CR pro vétSinu statli nejen z pohledu ekonomického, ale také z hlediska
socidlniho rozvoje. Cestovni ruch se stava nastrojem celosvétové globalizace, jelikoz ma
vliv na nezamé&stnanost, HDP, piijmy statniho rozpoctu ¢i platebni bilanci. Ptiznive
ovlivituje také rozvoj kulturné-historickych pamatek, sportu, infrastruktury a zvySuje tak
zivotni Uroven obyvatelstva. Vedle pozitivnich pifinosi cestovniho ruchu stoji i ty
negativni, jako je niceni pfirodni krajiny vlivem nadmérného turismu, zneciStovani
ovzdusi, ¢i znehodnocovani pivodnich tradic v méné vyspélych zemich.

Rozdilny vyvoj cestovniho ruchu lze pozorovat nejen mezi staty, ale také mezi
jednotlivymi kraji v CR. Kazdy kraj je jinak atraktivni a zcela unikatni a diky svym
jedineCnym piedpokladiim se rozviji kazdy s jinou intenzitou a v jiném casovém obdobi.
To dokladd i fakt, Ze zhlediska jednotlivych oblasti zde existuje urcitd disparita
v navstévnosti téchto destinaci.

Tato diplomova prace se zabyva zhodnocenim potencialu cestovniho ruchu destinace
Litométické vinafské podoblasti, ktera byla dle tzemniho c¢lenéni zuZzena na obce
s rozSifenou pulsobnosti Litoméfic a Lovosic. Litoméficko je velmi turisticky
vyhleddvanou oblasti pro mnozstvi zachovalych kulturné historickych pamatek,
zajimavych akci v prabehu celého roku a také disponuje Clenitym razem malebné krajiny
v Labském doli, v némz se na terasovitych svazich péstuje vinna réva.

Zkoumana oblast vykazuje velmi dobré lokaliza¢ni podminky pro rozvoj cestovniho
ruchu a nabizi se tak prostor pro vylepseni a realizaci nékterych aktivit spojenych s vinnym
turismem, které by mohly tuto opomijenou vinaifskou oblast pfiblizit potencialnim
ucastniktim cestovniho ruchu.

Za ucelem zvysSeni atraktivity jakékoliv lokality je dulezité zacilit na spravné skupiny
potencialnich tcastnikii cestovniho ruchu a volit vhodné nastroje pro rozsifeni povédomi
o vybrané destinaci a sluzbach, ¢i aktivitach, které turistim nabizi. Vinny turismus se tak

muze ve vybrané destinaci stat vitanym ekonomickym piinosem pro celou oblast.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je zhodnoceni celkového potencidlu cestovniho ruchu
zvolené destinace se zfetelem na vinny turismus a zjiSténi ndzorti a preferenci tcastnikli
cestovniho ruchu prostednictvim proveden¢ho vyzkumu formou dotaznikového Setfeni.
Na zéklad¢ ziskanych dat dale zpracovat vysledky a nasledné ptredlozit ndvrhy
a doporuceni, ktera by mohla ptispét ke zvySeni atraktivity a zlepSeni propagace zkoumané
destinace pro ucastniky cestovniho ruchu.

Hlavnim cilem je splnéni nésledujicich dil¢ich ukolt:

» popsat teoreticka vychodiska, ktera souvisi s problematikou cestovniho ruchu,

» charakterizovat vybranou destinaci a zhodnotit jeji potencial cestovniho ruchu
dle zvolené metody,

» zrealizovat vyzkum prostfednictvim dotazniku,

» vyhodnotit a nasledné interpretovat vysledky dotaznikového Setieni,

» vypracovat navrhy a doporuCeni pro zvySeni propagace a zlepSeni rozvoje

cestovniho ruchu ve zvolené destinaci.

2.2 Metodika

Metodika teoretickych vychodisek se zaklddala na studiu dostupné literatury,
predevsim odbornych knih a vhodnych aktualnich elektronickych zdroji pojednévajicich
o dané¢ problematice. Tato Cast byla zpracovana prostiednictvim metody zkoumani
dokumentti a za pomoci komparace a syntézy informaci.

Ve vlastni Casti prace byla charakterizovana zvolena destinace cestovniho ruchu,
jejiz vymezeni neni v odborné literatuie piesné stanoveno. Uzemi bylo zvoleno na zakladé
definice destinace cestovniho ruchu, jez tikd zZe ,destinaci muze byt jakykoliv svazek
riznych sluzeb koncentrovanych v urcitem misté nebo oblasti, které jsou poskytovany
v ndvaznosti na potencial cestovniho ruchu mista, nebo oblasti* (Palatkova, 2006).

Vychazelo se z oficidlniho ¢lenéni vinafskych podoblasti v rdmci vinafské oblasti

Cech. Dale probéhlo zuzeni destinace dle uzemniho dé€leni na obce s rozsifenou
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pusobnosti, kdy byly néasledné vybrany dvé ORP prolinajici se v téchto dvou tzemnich
celcich.

Za ucelem naplnéni stanovenych cili byly vyuzity nasledujici metody:

» popisna analyza,

» pozorovani,

» zkoumani dokument,

» dotaznikové Setieni.
Popisna analyza

Pro zjisténi podrobnych informaci o zkoumané destinaci bylo vyuzito popisné
analyzy. Bylo nezbytné, aby se autorka detailn€ vénovala vybrané problematice a dikladné
popsala jeji vlastnosti, typologii a klasifikaci dle danych kritérii. Této metody bylo vyuzito
predev§im v prvni Casti prace, ktera se zaméfuje na oblast cestovniho ruchu. Teoreticka
¢ast byla zpracovana na zékladé¢ informaci zodborné literatury zabyvajici se
problematikou cestovniho ruchu a turismu.

Vsechny odborné zdroje, z nichZ bylo pii psani prace Cerpano jsou zaznamenany
v seznamu pouzité literatury a jsou rozdéleny na zdroje tisténé a elektronické. Dale bylo
popisné analyzy vyuzito ve vlastni ¢asti prace piti popisu charakteristiky zvolené destinace.
Pozorovani

Charakteristické pro metodu kvalitativniho vyzkumu zvanou pozorovani je to, Ze ji
lze uplatiiovat bez aktivni UCasti pozorované¢ho objektu. Rozsah pozorovani je vzdy
predem urcen.

Autorka metodu pozorovani pouzila pti osobnich navstévach ve sledované oblasti za
ucelem zmapovani aktudlniho potencidlu cestovniho ruchu ve vybrané destinaci. Vysledky
pozorovani cCaste€né piispély k vypoctu zhodnoceni potencidlu cestovniho ruchu ve
zkouman¢ lokalité dle Binovy metody (2002).

Zkoumani dokumentt

Dokumenty se rozumi tiSténé i elektronické knihy, novinové ¢lanky, akademické
prace a v podstate jakakoliv dalsi tvorba lidské ¢innosti (Hendl, 2005).

Na zéklad¢ této metody byla zpracovana teoreticka vychodiska a také znacnd cast
vlastni prace, konkrétné kapitoly 4.1 — 4.3 ve kterych byla podrobné charakterizovana

zvolend destinace a nasledné rozebrany dil¢i slozky lokaliza¢nich podminek potencidlu
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cestovniho ruchu. Kategorie faktorti ovliviiujicich hodnoceni cestovniho ruchu byly
popsany dle metody Biny (2002)
Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni je jednim z nejCastéji vyuzivanych zpisobl kvantitativniho
sbéru primarnich dat urcenych k pozdéjsimu vyhodnoceni. (Jasikova 2009)

Pii sestavovani dotazniku byla kli¢ova jeho struktura, skladba a potadi otdzek. Také
byla nesmirné¢ dilezitd vzajemna provazanost otazek, jejich smysluplné vétveni, aby
tvotily logicky celek. Dotaznik by nemél byt zbytecné komplikovany a dlouhy, aby
respondenty neodradil béhem vypliovani. V neposledni fadé¢ byla dilezitd distribuce
dotazniku a ziskani pottebného poctu respondentti, a dale byl klicovy zplsob interpretace
ziskanych vyslednych dat.

Pro potieby diplomové prace byl dotaznik sestaven pievazné z uzavienych otazek, ve
kterych respondenti mohli odpovidat vybranim jedné, nebo u nékterych otdzek mozno
i vice odpovédi. Otazky byly orientované na zjiSténi, jak moc jsou respondenti ochotni
cestovat, za jakych podminek a jaky je nepravdépodobnéjsi cil jejich zadjmu pfi cestovani
a zda je pro n¢ vybrand destinace a zaméteni na vinny turismus viubec atraktivni.

Dotaznikové Setfeni probihalo v obdobi od 6.1.2021 do 15.2.2021 a zucastnilo se ho
308 respondentil. Detailnéjsi vystupy a charakteristika sledovaného vzorku byly podrobné
zpracovany a interpretovany za pomoci tabulek a grafti v kapitole 4.4, kde byly také

nasledn¢ vyhodnoceny a okomentovany.
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3 Teoreticka vychodiska

Kapitoly v teoretické¢ casti diplomové prace se zabyvaji zkoumanim informaci
ziskanych z odbornych publikaci a naslednou syntézou téchto dat. Vymezuji problematiku
cestovniho ruchu, popisuji jeho slozky, kterymi jsou objekt, subjekt a predmét. Cestovni
ruch je také rozebiran z pohledu typologie, a to na druhy a formy cestovniho ruchu.
Pozornost je rovnéz zameéfena na sluzby v cestovnim ruchu, zejména na dopravni,
ubytovaci a stravovaci.

Nasledné je charakterizovana destinace cestovniho ruchu a obecné piredpoklady
rozvoje cestovniho ruchu, jimiz jsou realizac¢ni, selektivni a lokalizacni faktory, kterym
bude vénovana kapitola i ve vlastni Casti diplomové prace se zaméienim na konkrétni
destinaci. V zavéru teoreticka ¢ast pojednava o hodnoceni potencialu destinace dle metody

Biny (2002) a o vinném turismus, na ktery se tato prace blize zaméiuje.

3.1 Cestovni ruch

V pribéhu vyvoje moderni spolecnosti se cestovni ruch stava stale vice
neodmyslitelnou soucasti lidského zivota. Kazdy rok ptibyva lidi, ktefi opousti sva bydliste
za ucelem rekreace, zotaveni, poznani ¢i turistiky.

CR je také vyznamnym ekonomickym faktorem pro rozvoj svétové ekonomiky
a dllezitym polem pfilezitosti pro podnikdni. CR se podili na pfijmech do nérodnich
1 svétovych rozpoctl, zaméstnanosti, HDP (Hruby Domaci Produkt) a celkovém

hospodarstvi stati (Ryglova, Burian a Vajénerova 2011).
3.1.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Termin cestovni ruch je samoziejmé odvozen od slova cestovani, nicméné tyto dva
pojmy se lisi. Cestovanim je mozno rozumét vyjezdy spojené s pobytem na jiném miste.
Cestovni ruch vSak zahrnuje mnohem vétsi Skalu ¢innosti. Je to jev zahrnujici masu lidi ve
spojitosti s poskytovanim specifickych sluzeb, jakymi jsou stravovani, ubytovani, doprava,
pojisténi a jiné. Tyto sluzby zprostfedkovavaji konkrétni organizace zamétené na cestovni

ruch.
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Existuje celd fada definic cestovniho ruchu, ackoliv hlavni mySlenka je v SirSim
pojeti stale stejna, zalezi pouze na vnimani a konkrétnim pohledu autora na danou
problematiku. Prvni definice cestovniho ruchu je spojovana se dvéma Svycarskymi védci
Kurtem Krapfem a Walterem Hunzikerem (1941), podle nichz je CR ,,Souhrnem jevu
a vztahi, které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pricemz misto pobytu neni trvalym
bydlenim ani zaméstnanim téchto osob*“ (Kotikova, 2013).

Pravdépodobné nejznaméjsi novodobd definice cestovniho ruchu vznikla v roce
1991 na Mezinarodni konferenci o statistice cestovniho ruchu v kanadské Ottaw¢, kde
Svétova organizace cestovniho ruchu neboli UNWTO (United Nations World Tourism
Organization) stanovila unifikaci narodnich i nadnarodnich pojml cestovniho ruchu.
Od této konference je CR oznacovan jako ,, Cinnost lidi cestujicich na prechodnou dobu do
mista nachazejictho se mimo jejich bézné Zivotni prostredi, a to na dobu kratsi, nez je
stanovena, pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykon vydélecné cinnosti v navstiveném
misté** (Beranek a kolektiv,2013).

Stanovenou dobou je zamyslena doba krat$i nez pll rok u doméaciho cestovniho
ruchu a jeden rok u zahrani¢niho cestovniho ruchu. Za cestovni ruch se nepovazuje
dlouhodobé migrace, opakujici se zahrani¢ni cesty, ani pfest¢hovani se za praci (Zelenka
a Paskova 2012).

UNWTO je mezindrodni odborna organizace, kterda ma za cil podporovat rozvoj
udrzitelného a dostupného CR. Podle Ministerstva pro mistni rozvoj CR (2014) se
UNWTO snazi pomoci Globalniho etického kodexu cestovniho ruchu podporovat subjekty
v oblasti CR a posilovat tak pfinos CR pro spole¢nost, ale zaroveii dba na minimalni
negativni dopady CR na Zivotni prostiedi.

S dalsi definici pfichazeji Goldner a Ritchie (2014) jez tvrdi, Ze ,, Cestovni ruch je
celosvétovym primyslem zahrnujicim prepravu, ubytovani a vSechny ostatni slozky (vcetné
propagace), které slouzi potrebam a pranim obyvatelstva. “.

Podle Nejdla (2011) jde o ,, slozitou a bohaté strukturovanou socialne-ekonomickou
kategorii kde se jedna o souhrn ekonomickych a socialnich aktivit souvisejicich
s uspokojovanim lidskych potreb .

Kiralova a Straka uvadeji (2013) CR jako ,,jeden z nejvétsich a nejdynamictéji se

rozvijejicich priumysli sveta s priznivym dopadem na hospodarsky rist, zaméstnanost,
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zdachranu umeéleckych a historickych pamatek a zvysujici se vseobecnou uroven vzdeélani
obyvatelstva “.

Jeden ze zahrani¢nich autorti Page (2015) poukazal i na mezinarodni ekonomicky
vyznam tohoto oboru: ,,Cestovni ruch je dobrovolna aktivita (lidé nejsou vyzyvani
k provozovani cestovniho ruchu jakozto zakladni potrebé k preziti). Cestovni ruch ma
rostouct ekonomicky vyznam v celosvetovem méritku, pricemz tempo riistu prevysuje miru
hospodarského ristu. Mnoho zemi vnima cestovni ruch jako prilezitost k rostouci mire
zamestnanosti*.

Neustaly nariist cestovniho ruchu specifikoval ve své publikaci Wachowiak (2016)
., Pokracujict globalizace podnitila riist cestovniho ruchu tim, zZe oteviela prileZitosti dané
zemé vnéjsimu svetu, usnadnila hranicni prechody a vytvorila hospodarskeé oblasti volného
obchodu a oteviené prihranicni oblasti, coz naznacuje spojitost mezi cestovnim ruchem
a hranicemi. Cim dal castéjsi vnimdni spolecnosti svéta jako "globdlni vesnice"
v poslednich letech vyvolalo nové otazky pro manazery cestovniho ruchu a ukdzalo zasadni
vyznam zkoumani souvislosti v cestovnim ruchu detailnéji“.

Beranek (2013) také ve své knize upozornil na zaménovani terminti: ,, Pro vymezeni
cestovniho ruchu se nékdy pouzivaji i jiné terminy, napr. rekreace, turistika apod., které
vSak nelze chapat jako synonyma pojmu cestovni ruch. Rekreace je nejcastéji povazovina
za cinnost lidi, kteri se zabyvaji organizaci a vyuzivanim svého volného casu. Nekteri
badatelé oznacuji rekreaci za volny cas, behem kterého dochazi k reprodukci fyzickych,

intelektualnich a emocionalnich sil .

3.2 Klasifikace cestovniho ruchu

Cilem klasifikace cestovniho ruchu je jeho vymezeni a roz¢lenéni podle urcitych
znakll. Pievazné v ¢eské a slovenskeé literatufe se miizeme setkat také s pojmem typologie
cestovniho ruchu, jenz se nasledné vétvi na druhy a formy cestovniho ruchu. Druhy
cestovniho ruchu se ¢leni na zdkladé motivu ucasti na cestovnim ruchu. Naproti tomu
formy cestovniho ruchu se d€li podle konkrétnich podminek, pii kterych k ucasti na
cestovnim ruchu dochazi. Toto oznaceni vSak neni vzdy jednoznacné, v zahrani¢ni

literatufe se s typologii cestovniho ruchu prakticky nesetkame a rovnéz i nékteti domaci
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autofi od ni jiz zacinaji upoustét. Vhodnéjsi je tedy pouzivat termin klasifikace cestovniho

ruchu (Kotikova, 2013).
3.2.1 Clenéni cestovniho ruchu

V souladu se Svétovou organizaci cestovniho ruchu (UNWTO) bylo definovano
zakladni rozdéleni cestovniho ruchu. Toto ¢lenéni se fidi podle geografického hlediska
arozliSuje cestovni ruch na domaci a zahrani¢ni, jenz se dale d€li na piijezdovy

a vyjezdovy cestovni ruch. Lépe je to zndzornéno v nasledujicim schématu.

Obrizek 1 - Clenéni cestovniho ruchu
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Zdroj: Kotikova, 2013

Domécim cestovnim ruchem (anglicky domestic tourism) se rozumi cestovani
v ramci uzemi jednoho statu ohrani¢enym statnimi hranicemi tohoto statu. Ve chvili, kdy
se cilova destinace nachdzi za hranicemi dané¢ho (domaéciho) statu, jiz se jedna o zahrani¢ni
cestovni ruch, jenz predstavuje pohyb a pobyt osob dan¢ho statu na tizemi jiného statu
s prekrocenim statnich hranic. Zahrani¢ni cestovni ruch se dale d¢li na ptijezdovy cestovni
ruch (anglicky inbound tourism) jenz predstavuje piijezd osob ze zahranici a jejich pobyt
na uzemi dané¢ho statu, a vyjezdovy cestovni ruch (anglicky outbound tourism), ktery
naopak znamena vycestovani obyvatel dané zemé¢ a jejich pobyt v jiném staté (Kotikova,

2013).
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3.2.2 Druhy cestovniho ruchu

Clenéni cestovniho ruchu neni v ¢eské ani zahranicni literatufe pfili§ jednoznacéné.
Jednotlivé skupiny se mezi sebou prolinaji. Pro uceleni pfedstavy byly vybrany nejcastéji

pouzivané druhy rozdéleni cestovniho ruchu (Kotikova, 2013).

» Rekreacni cestovni ruch
Rekreacni cestovni ruch je podnikdn za ucelem odpocinku, regenerace
a vystoupeni z bézného stereotypu a nacerpani novych sil a zlepSeni kondice jak
psychické, tak 1 fyzické. Rekreacni pobyty mohou byt aktivni, naptiklad

s prochazkami v ptirodé¢, ale 1 pasivni, coz muze piedstavovat odpocinek u moie.

» Kulturné-poznavaci cestovni ruch
Utelem kulturné-poznavaciho cestovani je bezesporu poznani nové kultury,
historie a sebevzdélani se v této oblasti. Poznavaci cestovni ruch ma vyznam
v destinacich zahrani¢niho ale i vlastniho statu. Zajezdy trvaji vétSinou nékolik dni
s postupnym piesouvanim, patii sem i okruzni jizdy ¢i plavby se zastdvkami, nebo
také hvézdicovité vyjezdy. Je vhodné si k tomuto typu cestovniho ruchu zaplatit
kvalitniho privodce, aby nacerpani novych znalosti bylo maximalni (KuneSova

a Farkova 2014).

» Gastronomicky cestovni ruch
Podstata gastronomického, nebo jak néktefi autofi uvadi gurmanského
cestovniho ruchu, spociva v poznavani jidel a napoji v cizich zemich a krajich.
Objevovani zahrani¢ni kuchyné je casto spojeno s poznavanim mistni kultury
atradiénich zvyk®. Ucastnici ochutnavaji gastronomické speciality navstivené
lokality. Jedna se nejen o tradicni pokrmy, ale soucasti gastronomie je i mistni
vyroba vina, piva, &i specifickych lihovin napiiklad rakije v Chorvatsku (Sauer,

Vystoupil a HoleSinska 2015).
V Ceské republie jsou velice oblibené udalosti jako jsou vinobrani, zvéfinové

hody nebo pivni slavnosti (Ryglova, 2009).
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» Lazensko-lé¢ebny cestovni ruch
Tento typ cestovniho ruchu je v dnesni uspéchané dobé velice oblibeny diky
mnozstvi nabidek wellness pobytli na naSem trhu. Spadaji sem vSak predevSim
lazeniské pobyty s opravdovymi lécebnymi u¢inky termélnich a mineralnich pramenti
a snimi spojenych koupeli ¢i degustaci mineralnich vod. Obsahuji razné
rehabilitacni programy s masédzemi a odbornou fyzioterapii a riznymi preventivnimi
procedurami. Cilem tohoto typu cestovniho ruchu je relaxace a péce o télo i dusi

(Heskova, 2011).

» Sportovné-turisticky cestovni ruch

U sportovné — turistického cestovniho ruchu se pochopiteln¢ jedna o aktivni
formu cestovniho ruchu. Nicméné je mozné ho pojmout i pasivni formou, napiiklad
zajezdem na fotbalové utkani, ¢i navstiveni hokejového zépasu ve vzdalenéjSim
misté. Aktivni cestovni ruch je provozovan za ucelem fyzické aktivity, posileni
fyzické kondice, udrzovani zdravi a spojuje rekreaci, nékdy i poznani se sportem.
Neni limitovan rocnim obdobim, patii sem nejriiznéjsi druhy sportl véetné lyZovani,
pé&si a horské turistiky, cykloturistiky, vodnich sportti a jinych. K turistice patii také
kempovani a karavaning. Do sportovné - turistického cestovniho ruchu patii i
dobrodruzny CR, spojeny napiiklad s extrémnimi sporty, lety balonem,

paraglidingem ¢i potapénim.

» Nabozensky cestovni ruch
Nabozensky cestovni ruch je spojen s tradicemi svétovych ndbozenstvi, od
kulturniho je odliSeny pravé nabozenskymi motivy. Jednd se nejcastéji o pouté.
Poutnici prochazeji svatymi misty, podstupuji ndbozenské akty, ucastni se modliteb,
meditaci a jinych forem poboznosti. Nejzndméjsi mista spojend s ndbozenstvim jsou
Jeruzalém, Vatikan, Mekka, Benares v Indii, ¢ Adamtv Stit na Sri Lance (Sauer,

Vystoupil a HoleSinska 2015).

» Obchodni cestovni ruch
Obchodni cestovni ruch se v jinych publikacich oznacuje téz jako kongresovy
cestovni ruch. Tyto dva pojmy jsou spolu vSak uzce spjaty. Jedna se o cestovani za

ucelem navstiveni néjakého kongresu, konference, seminare, vystavy atd. Ve své
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podstaté je to stale sluzebni, nebo dalo by se fict obchodni cesta. Typické jsou pro
tyto cesty velkd mésta a nezavislost na roénim obdobi, ve vétSin€ ptipadl se tyto

akce konaji mimo sezonu (Heskova, 2011).

» Tematicky cestovni ruch

Tematicky cestovni ruch je pomérné uzce zaméfeny na specifické zajmy
ucastniki a zprostfedkovava jim komplexni zazitek v kratkém case a na pomérné
malém prostoru. Do tohoto odvétvi spadaji tematické zdjezdy do zabavnich parkd,
napiiklad do svéta Walta Disneye - Disneylandu v Kalifornii ¢i v Patizi, nebo do
parku s vystavou stavebnice Lega - Legolandu v Déansku, ¢i do britskych filmovych
studii Warner Bros s rekvizitami oblibenych filml jako naptiklad Harryho Pottera

v Londyné&, nebo studii Universal Studios na Florid¢.
Casto byvaji tyto druhy jesté dopliiovany o cestovni ruch za uéelem navitévy

piibuznych a znamych (Sauer, Vystoupil a Holesinska 2015).
3.2.3 Formy cestovniho ruchu

Sauer, Vystoupil a Holesinska (2015) uvadgji klasifikaci cestovniho ruchu, jez se
urcuje podle klicovych kritérii a zpiisobu realizace v zavislosti na geografickych,
ekonomickych, spolecenskych a dalSich podminkéach.

Naptiklad pro dobu trvani pobytu jsou hranici tfi pfenocovani pro rozdéleni na
kratkodoby ¢i dlouhodoby cestovni ruch. Samostatné si stoji jednodenni pobyty, jelikoz
neobsahuji ubytovani.

Z hlediska zplGsobu zajisténi planované cesty ho d¢€li na organizovany
a neorganizovany. V piipad¢, ze je cestovni ruch organizovan cestovni kancelafi, cestovni
agenturou ¢i jinym zprostfedkovatelskym subjektem, jde o organizovany CR.

Podle lokality pobytu mizeme cestovni ruch klasifikovat na venkovsky, méstsky,
lazensky, prirodni, ¢i vodni, do n¢hoz se zahrnuje 1 pfimo¥rsky cestovni ruch.

Dalsi ¢lenéni muze byt hodnoceno podle véku tucastniki na turismus déti,
mladeze, seniorti, nebo rodin s détmi ¢i bez. Podle poctu ucastniki se také déli na

individualni a kolektivni CR (Kotikova, 2013).
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Dalsi ¢lenéni, které je pouzivano svétovou organizaci turismu (UNWTO) se zabyva
pfevazujici mirou motivu a déli CR na osobni a profesni ¢i obchodni turismus (Palatkova,

Mrackova, Kittner 2013).
3.3 Slozky cestovniho ruchu

Cestovni ruch miize byt charakterizovan jako systém sestavajici ze tii podsystémii,
mezi nimiz jsou urCité vzdjemné vztahy. Tyto podsystémy se nazyvaji: objekt, subjekt

a pfedmét cestovniho ruchu.
3.3.1 Systémové pojeti cestovniho ruchu

Jak jiz bylo fteCeno, cestovni ruch je urcity systém, ktery disponuje tfemi
subsystémy — objektem, subjektem a predmétem cestovniho ruchu. Stézejni jsou prvni dva,
tedy objekt, ktery piedstavuje cilové misto, podniky a organizace zajiStujici sluzby
cestovniho ruchu a subjekt, jenz piedstavuje ucastnika CR - navstévnika, ktery vystupuje
jako spottebitel vyrobkli a sluzeb cestovniho ruchu. Tento systém je ovlivnén silami
z vnéjSiho prostfedi, proto je z marketingového hlediska dualezité porozumét chovani
jednotlivet jakozto potencidlnich klientl. Zjistit, jak se rozhoduji, za co utraceji své
penize, jak travi svlij volny ¢as a co vyhledavaji (Jakubikova, 2012).

Na obrazku ¢islo 2 je zndzornén systém cestovniho ruchu s plisobenim z vnéjsiho

prostiedi.
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Obrazek 2 - Systém cestovniho ruchu

Systém cestovniho ruchu
Vstupy Vystupy
A ot Destinacni
Vydaje turistl > Doprava !
subsystémy Spokojenost
Dovednosti Doprava v misté .,
zaméstnancu > Ubytovani Zisk
. Stravovani _
Terminaly >
Kreativita . Kultura’ _ Viv na
podnikatelt Hlavni dopravni Nakup?v'am ,| turistickou oblast
; Scenérie
subsystémy ktivi
Kapital investor( > aktivity
2 Turisticky =
maloobchodni
systém

r 3

Vliv vnéjsiho prostiedi
PESTEL

Zdroj: Laws in Jakubikova, 2012
3.3.2 Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu rozumime vSe, co se miiZe stat cilem planované cesty
ucastnika cestovniho ruchu. Objekt mtize piedstavovat konkrétni destinaci zahrnujici
turistickd centra, pfirodni ¢i historické komplexy, ale i podniky jejichz sluzby chtéji
ucastnici CR vyuzit. Lidé budou cestovat do vybrané destinace pouze v ptipadé, ze spliuje
urcité predpoklady a naplni se tak jejich potfeby. Z ekonomického hlediska tvofi objekt
tedy nabidku (Beranek a kolektiv 2013).

Primérni nabidka musi disponovat velkym potencidlem, nachézet se v oblasti
v dostate€ném mnozstvi a kvalité, aby vyvolavala navstévnost a zakaznici ji vyhledavali.
Prvky primarni nabidky jsou pfirodni a kulturné historické, tak aby ucastnici mohli
napliovat svoje potieby skrze poznavani ptirodniho ¢i kulturniho prostiedi.

Na druhou stranu sekundarni nabidka spociva v infrastrukturnim vybaveni
a obsahuje zminéné podniky a zafizeni spojené s cestovnim ruchem a vybavené sluzbami,

jez si ucastnici CR zéadaji. Mezi tyto sluzby patfi napiiklad stravovéani, ptfechodné
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ubytovani a jiné rekreacni, sportovni a zabavni aktivity. Sekundarni nabidka je zavisla na
té primarni, naptiklad v lazenskych méstech tézi ubytovaci zafizeni z lakadla ve formé
pfirodnich lé¢ivych pramenti. Rekreacni stfediska se zase vyskytuji v oblastech
s moznostmi koupani a vyletd do ptirody. Lyzafskad stfediska vyuzivaji blizkosti hor
a lyzafskych svaht. Dilezitym aspektem pro infrastrukturni vybavenost je pfistup do
téchto turisticky atraktivnich Gzemi a moznost vyuzivani jejich aktivit (Beranek a kolektiv

2013).
3.3.3 Subjekt cestovniho ruchu

Subjektem cestovniho ruchu je kazdy ucastnik cestovniho ruchu, tedy spotiebitel
produktu. Z ekonomického hlediska stoji na stran¢ poptavky a uspokojuje své turistické,
cestovatelské, odpocinkové ¢i jiné potieby. Subjekty délime na nckolik podkategorii

ucastnikti cestovniho ruchu (Beranek a kolektiv 2013).

Navstévnik je osoba, kterd vycestuje za hranice svého statu (ve kterém ma trvalé
bydliste), nebo na jiné misto ve své zemi mimo své bydlisté, a to za Gcelem jinym, nez je
vydélecna Cinnost v navstiveném misté. Vycestovani jako navstévnik je mozné na dobu

krat$i nez jeden rok do zahranici a ptl roku ve své zemi.

Tranzitni navstévnik je osoba, kterd pres danou lokalitu projizdi a zastavi se zde,
ale dale pokracuje do své cilové destinace. Miize se jednat o jednodenniho navstévnika, ale

1 o turistu, ktery stravi v dané zemi ¢i lokalité alespon jednu noc.

Turista, jak jiz bylo zminéno je navstévnik, jenz cestuje do mista mimo sv¢ trvalé
bydlisté na dobu, kterd zahrnuje minimélné jedno pienocovani v daném misté a neprekroci
dobu delsi nez jeden rok. Ucel cestovani by mél byt jiny nez vydélecna ¢innost (Hamarneh,

2014).

Vyletnik, nebo jednodenni navstévnik, cestuje do destinace v pribéhu 24 hodin bez
prenocovani v miste.

Staly obyvatel (rezident) je v domacim cestovnim ruchu osobou, jez zije v dané
destinaci minimalné Sest po sob¢ jdoucich kalendainich mésict pted piijezdem do jiného
mista na dobu krat$i nez Sest mésicti. V mezinarodnim meétitku se pak jedna o ro¢ni lhiitu

pobytu v dané lokalité (Ryglova, Burian a Vajénerova 2011).
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3.3.4 Predmét cestovniho ruchu

Predmét cestovniho ruchu lze chépat jako turisticky produkt, jimz ucastnici
cestovniho ruchu uspokojuji své potfeby. Muze se jednat o spotfebni komplex, jenz
zahrnuje vyrobek, sluzbu nebo jejich soubor, které produkuje a nabizi zvolend destinace
a podniky v této oblasti. NejtypictéjSim produktem cestovniho ruchu je zajezd, tedy
v podstaté vyrobek cestovnich kancelafi. Zajezd piedstavuje jiz konkrétni kombinaci
sluzeb za predem stanovenou celkovou cenu (Beranek a kolektiv 2013).

Presnéjsi znéni vyjadiuje § 1 odst. 1 zdkona ¢. 159/1999Sb. o nékterych
podminkach v oblasti cestovniho ruchu, ktery definuje zdjezd jako ,,soubor alesporn dvou
riiznych typii sluzeb cestovniho ruchu podle §l1a, jejichz poskytovani presahuje 24 hodin,
nebo zahrnuje nocleh a jsou nabizeny, zprostiedkovavany a prodavany za predem

smluvenou souhrnnou cenu.“ V ptipad¢, Ze se tato kombinace sluzeb pieprodava dalsimu

2018).

Zakladni tfi typy zajezdl se déli na pobytovy, poznavaci a takzvany hvézdicovity.

» Hvézdicovitym zajezdem, je mysSleno setrvani klienta na jednom misté
s kazdodennim vyjizdénim do okoli na jednodenni vylety a naslednym

vracenim se zpét do vychoziho ubytovaciho zatizeni.

» Poznavaci zajezd je ve vétSin€ piipadl doprovézen priivodcem, ale neni to
pravidlem. Misto pobytu se méni a cestovani tohoto typu je mozné jak pro
jednotlivce, tak pro vétsi skupiny osob.

» Pobytovym zajezdem se rozumi ubytovani ucastnika na jednom misté po celou
dobu zijezdu a jsou to vétSinou pobyty odpocinkové s vyuzivanim sluzeb
cestovniho ruchu jakou je napriklad stravovani (Palatkova, Mrackova, Kittner

2013). Dalsi rozdéleni zajezdl se urcuje podle riznych hledisek.

3.4 Sluzby v cestovnim ruchu

Cestovni ruch je odvétvi ekonomiky, jehoz velkym podilem jsou sluzby

zprostiedkovavané v cestovnim ruchu. Na mezinarodni rovni zajist'uji podporu a rozvoj
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téchto sluzeb velké organizace jako jsou Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO),
a Organizace pro hospodaiskou organizaci a rozvoj (OECD) (Heskova, 2011).
Sluzby poskytované v cestovnim ruchu jsou dosti nesourodé, proto pro né byla

vytvoiena urcita klasifikace podle riznych specifickych hledisek (Jakubikova, 2012).
3.4.1 Klasifikace sluzeb v cestovnim ruchu

Podle vyznamu ve spotiebé ucastniku

» zakladni — zahrnuje pfepravu ucastniki cestovniho ruchu do rekreacni
oblasti a sluzby s pobytem spojené, jakozto sluzby stravovaci, ubytovaci,
dopravni,

» doplikové — doplikové sluzby se odvijeji od moznosti aktivit
a charakteristickych vlastnosti konkrétniho mista pobytu.

Podle charakteru spotieby

» osobni — u osobnich sluzeb se uzitny efekt dostavi okamzité, naptiklad pfi
odneseni zavazadel,
» vécné — naopak u vécnych se ukaze az pozdé¢ji, skrze hmotny statek, jako

piiklad se uvadi uprava lyzaiské vystroje.

Podle zptusobu uhrady

» sluzby placené,

» sluzby neplacené.

Podle mista
» suzby v rekrea¢nim prostoru,
» sluzby poskytované béhem piepravy,
» sluzby poskytované v mist¢ obvyklého pobytu (Jakubikova, 2012).

Podle zpusobu zabezpedeni

» sluzby obstaravané — klasickym piikladem jsou cestovni kancelafe c¢i
cestovni agentury, které zajisti zprostredkovani vSech sluzeb,
» sluzby poskytované dodavatelskym zplsobem — jednd se o sluzby

stravovaci, nebo hlavné ubytovaci, u nichz nebyl vyuzit prostfedni ¢lanek
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cestovnich kancelafi nebo agentur a ucCastnik si tyto sluzby zajistil pfimo

u dodavatele.

Z hlediska funkci ve vztahu k jednotlivym uspokojovanym potiebam ucastniki CR

» dopravni,

ubytovaci,
stravovaci,
zprostiedkovatelské,
spolecensko-kulturni,
sportovné-rekreacni,
lazensko-lécebné,
sménarenské,
pravodcovske,
informacni,
obchodni,
komunalni,

horska sluzba,

zdravotni,

vV V.V V V V V V V VYV V V VYV V

celni a jiné,
V nasledujicim schématu na obrazku c¢islo 3 je podrobné znazornéni klasifikace

téchto sluzeb cestovniho ruchu (Jakubikova, 2012).
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Obrazek 3 - Sluzby v cestovnim ruchu

Sluzby v cestovnim ruchu

I l
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I |
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| |
informacni informadni informaéni informacni
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Zdroj: Heskova, 2011
3.4.2 Ubytovaci sluzby

Dle Jakubikové (2012) Ize funkci ubytovacich sluzeb definovat jako ,,mozZnost
ubytovani mimo misto obvyklého pobytu ucastnika cestovniho ruchu vcetné uspokojeni
jeho dalsich potteb, které s pfenocovanim nebo pfechodnym pobytem souviseji‘.

Prapiivodni ubytovaci sluzby vznikaly v z4jezdnich hostincich, kde se ubytovavali
lidé cestujici za obchodem. Hotel jako ubytovaci zatizeni se vSak objevuje az na prelomu
18. a 19. stoleti a jeho néazev byl pievzat z francouzstiny. DalSi vyraznéjs$i rozSifeni
poskytovani ubytovani pfislo s rozvojem automobilismu a cyklistiky. Rozvoj hotelnictvi
byl patrny po celém svété. Velké hotelové komplexy vznikaly na pielomu 19. a 20. stoleti
a zacaly se sdruzovat a vice koncentrovat, coz je mozné sledovat i v dneSni dob¢, kdy
hotelnictvi je na mezinarodni urovni a nejvétsi procento obratu obstaravaji velké
celosvétove fetézee.

Prestoze ubytovani neni téméf nikdy cilem cesty, ale pouze podminkou
k uskute¢néni cestovani, tak ale nejvyrazn€jsi ¢ast ptijmi v cestovnim ruchu predstavuje

praveé ubytovani (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova 2011).
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Pro clenéni ubytovacich zafizeni existuje nékolik kategorii podle riznych

charakteristik. Zde se uvadi nékolik ptikladi ¢lenéni.

Podle charakteru zafizeni na:
» Pevné (hotely, penziony, motely, ubytovny, chaty, soukromé ubytovani,
nebo kempy),
» Pohyblivé (lizkové vozy ve vlacich, lod€, obytné piivésy a obytné

automobily),

Podle zpisobu vyuZiti na:
» zafizeni volného cestovniho ruchu,

» zafizeni vazaného cestovniho ruchu,

Podle ¢asového vyuziti na:
» celoroCni,
» dvou sezonni (oboji, 1éto 1 zima),

» jedno sezénni (pouze jedno, 1éto nebo zima),

Podle velikosti na:
» velké (251 a vice pokoju),
» stiedni (101 — 250 pokojt),

» malé (mén¢ nez 100 pokoji).

V katalozich cestovnich kancelafi se vSak ubytovaci zatizeni ¢leni jinym zplisobem,
ktery je mnohem jednodussi pro cilové pozadavky jednotlivych zakaznikli. Toto d€leni se
taktéz Casto pouziva pro marketingové ucely v pravodcich a riiznych nabidkach ubytovani.
Pro ucely této prace bylo toto Clenéni dale doplnéno o dalSi zafizeni spadajici pod

hromadna a individudlni ubytovaci zatfizeni (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova 2011).

Hromadna ubytovaci zarizeni:
» Hotel,
» Hotel garni (poskytuje pouze omezené stravovaci sluzby),
» Motel (rozsitené sluzby pro motoristy),

> Botel,
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» Penzion (v anglictiné hojné€ vyuzivany vyraz ,,bed and breakfast™ neboli ubytovani
se snidani),

» Kemp,

» Chatova osada,

» Turisticka ubytovna.

Individudlni ubytovaci zaFizeni je pojem vyuzivany pro prondjem ubytovani v soukromi
s vlastnim stravovanim a zahrnuje nasledujici typy ubytovani:

» Apartmany,

» Chaty, chalupy,

» Obytna auta, ptivésy (Ryglova, Burian a Vajénerova 2011).

S ohledem na to, jak postupné stoupaji naroky turistii a zvySuje se konkurence,
doslo k rozsifovani nabidky ubytovacich zafizeni o rizné nové trendy jako jsou wellness
centra, pofadani konferenci a kongrest, ¢i jinych udalosti, slavnosti a akci (Jakubikova,

2012).
3.4.3 Stravovaci sluzby

Neopomenutelnou soucasti cestovniho ruchu jsou zajisté stravovaci sluzby. Jak
uvadi Jakubikovd (2012) ,stravovani souvisi s uspokojenim potreby vyzivy cloveka
a charakter uspokojovani této potieby zavisi na stupni spolecenského vyvoje*.

Soucasné s rozvojem ubytovacich sluzeb, zejména téch hotelovych, se rozvijely
1 sluzby stravovaci, které jsou poskytovany v riznych zatizenich, podle typu jeho dalSiho
vyuziti. Ne&které provozovny nabizejici stravovaci sluzby jsou oznacovany jako
gastronomické zatizeni (Ryglova, Burian a Vajénerova 2011).

Mezi nejriznéjSi typy provozoven stravovacich sluzeb patii restaurace, rychla
obcerstveni jako jsou bufety, kiosky, nebo naptiklad kantyny v nemocnicich, ¢i firmach.
V piipad¢ téchto provozoven se nejednd primarné o zacileni na turisty, jelikoz jsou
piistupna i Siroké vefejnosti a slouzi ke stravovani i mistnich obyvatel (Jakubikova, 2012).

Razné typy stravovacich zafizeni jsou zndzornény na obrazku ¢islo 4.
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Obrazek 4 - Riizné typy stravovacich sluzeb

Smluvni Ustavni stravovani Mezavislé Restaurace
poskytovatele (nemocnice, skoly, restaurace ve vlastnictvi
stravovacich domovy dichodcd ve vlastnictvi retézcd
sluzeb, zajistujici aj.) jednotlived
stravovani
v provoznich =
zafizenich Levné restaurace
zakaznika a bufety
—_
Stravovaci Rychla
zafizeni v hotelech| | Z obéerstveni
STRAVOVACI SLUZBY a prodej ,pres
ulici”
Stravovaci =
za"i?n;j. ich Stravovaci sluzby
sl s donatkou domi
cestovniho ruchu

Zabavni Stylové nebo Stravovani Bary, hospody,
komplexy, které béiné stravovani v sektoru dopravy taverny, kde se podava
nabizeji stravovani v navitévnickych (v letadlech, jidlo, ale hlavni
(noéni kluby, atraktivitach vlacich, trajektech éinnosti je prodej
kasina a divadla) aj.) napoji

Zdroj: Horner a Swarbrooke, 2003

Kazdy zakaznik mé svoje preference a naroky pro vybér stravovaciho zatizeni,

a tak trh stravovacich sluzeb musi byt opravdu pestry, jak 1ze vidét na obrazku ¢islo 4.
Zélezi také na typu zatizeni, nékde zakaznik oceni piijemnou obsluhu, jinde Sirokou
nabidku, ¢i napadité tematické prostiedi a atmosféru. Jini zase oceni rychlost ptipravy
objednavky (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova 2011).

Obzvlasté¢ v této pandemické dobé se bohuzel ndroky na stravovaci zafizeni
vyrazn¢ meéni, jelikoz uz témeért rok smi restaurace a jina gastronomickd zatizeni obsluhovat
své zakazniky pouze pies vydejni okénko a nabizet jidla s sebou. Mnoho podniki se této
form¢ muselo ptizplsobit a upravit svoji nabidku 1 zplsob pfipravy ¢i servirovani jidel.
Nezbyva nez jen doufat, Ze se situace brzy uklidni a vrati do normalu, kdy budou moci
fungovat vSechna stravovaci zatfizeni v ramci ubytovani i mimo né;.

Ubytovaci sluzby se déli 1 ve spojitosti s formou poskytovaného stravovani.
Naptiklad ubytovani se snidani tzv. “Bed and Breakfast”, nebo polopenze zahrnujici
snidani a vecefi v misté ubytovani ¢i plna penze zajist'ujici stravovani v misté ubytovani po
cely den. Oblibené je také tzv. ,,All inclusive* zahrnujici neomezenou moznost stravovani

a napoju jak nealkoholickych, tak i alkoholickych, a to po cely den. DalSim typem je

32



stravovani v dopravnich prostfedcich béhem cestovani. Jednd se pfedevSim o omezeny
sortiment obcerstveni v letadlech, nebo tzv. ,jidelni vozy* ve vlacich (Heskova, 2011).

V cizin¢ se Casto ve spojeni se stravovanim vyskytuje vyraz catering. U nas se vSak
tento termin vyuziva pouze pro specifickou formu stravovacich sluzeb, kdy profesionalni
vyroba jidla probihd mimo misto jeho konzumace. Catering zahrnuje ptipravu jakéhokoliv
jidla, jeho dopravu na misto urceni, ¢asto tato sluzba obsahuje i obsluhu a servirovani
(Jakubikova, 2012).

V posledni dobé se velmi rozviji tzv. gastro turismus neboli cestovni ruch spojeny
s ochutnavanim a degustacemi mistnich napoji a pokrmu typickych pro danou lokalitu.
Regiony se snazi pfilakat turisty na svoji typickou gastronomii, nejcastéji jde o specidlni
mistni piva a vina, nebo o tradi¢ni pokrmy. Gastronomicka turistika v podstaté poloZzila
zéklady tzv. vinnému turismu, o némz pojedndva tato prace (Ryglova, Burian a Vajénerova

2011).
3.4.4 Dopravni sluzby

Doprava je nejen nedilnou soucasti sektoru sluzeb, ale hlavné je vyznamnou
podminkou pro uskutecnéni cestovniho ruchu. Z definice cestovniho ruchu vyplyva, ze
pohyb osob do mista vzdaleného od jejich obvyklého bydlisté, za riznymi tcely je tieba
néjakym zplsobem uskutecnit a ktomu se samoziejmé¢ vyuzivda dopravnich sluzeb
(Jakubikova, 2012).

Uspokojovanim potieb ucastnikli cestovniho ruchu za pomoci dopravnich sluzeb
neni jen samotna pieprava osob a jejich zavazadel, ale jsou zahrnuty i Cinnosti jako
rezervovani sedadel, poskytovani informaci o jizdnich fadech a dopravnich spojenich
a také vyfizovani reklamaci. Vyjimkou vSak jsou cesty za zaméstnanim a také migrace

obyvatelstva, kterd do piepravnich sluzeb taktéz nepatii (Heskova, 2011).

Dopravni sluzby zahrnuji n¢kolik kategorii
» sluzby silni¢ni dopravy,

sluzby letecké dopravy,

sluzby Zelezni¢ni dopravy,

sluzby namoini a vnitrozemské lodni dopravy,

YV V V VY

sluzby vertikalni dopravy, ktera zahrnuje vleky a lanovky,
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» sluzby terénni dopravy (chtize, osli, koné, velbloudi a jiné),
» sluzby podpirné,

» sluzby kosmické, které se objevuji az v posledni dobg.

Témeét jakykoliv druh dopravniho prostfedku znamena rtzné velké zatizeni
zivotniho prostfedi a mtize mit 1 vliv na kvalitu Zivota, napfiklad stres ptfi dopravnich
zacpach. Je tedy velice dilezité rozvijet ty dopravni sluzby, které maji schopnost zmirnit

tyto negativni vlivy, jelikoZz je to v z&jmu celé spolecnosti (Jakubikova, 2009).
3.4.5 Pojistovaci sluzby

Jako dalsi sluzbu vramci cestovniho ruchu lze oznaéit pojisténi. Uastnici
cestovniho ruchu si sjedndvaji pojiSténi, kterd by je méla ochranit pfed nasledky
nenadalych situaci, které mohou nastat v priitbéhu cestovani. Jedna se predevsim o ptipady
kradezi, 1€cebnych vyloh apod. Zakladni cestovni pojisténi vSak pokryva jen ¢ast piipadi,
které¢ se mohou vyskytnout. Proto vétSina pojistoven nabizi piipojiSténi na rtizné typy
situaci, naptiklad:

» urazové pojisténi,
pojisténi storno cesty,
pojisténi zavazadel (pii ztraté naptiklad na letisti),
pojisténi odpoveédnosti za Skodu,
pfipojisténi rozsifenych lé¢ebnych vyloh,
piipojisténi pro zachranné akce napt. v horach (transport vrtulnikem),

pojisténi pravni ochrany (pfi feseni pravnich sporti v zahranici),

YV V. V V V V V

pojisténi domécnosti v dob¢ neptitomnosti.

Vétsina pojistoven také rozdéluje pojisténi podle izemi na Evropu a svét, nebo je

pojisténi omezené nadmoiskou vyskou naptiklad v horach (Heskova, 2011).
3.5 Faktory rozvoje cestovniho ruchu

Rozvoj a rozmisténi cestovniho ruchu ovliviiuje mnoho cCiniteld, které lze
z geografického a ekonomického hlediska rozd€lit na tii skupiny ovliviiyjicich faktort.

Prvni skupinou jsou faktory selektivni, moZzno najit v literatufe téz jako stimula¢ni faktory.
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Druhou kategorii jsou lokaliza¢ni podminky a tieti skupinu piedstavuji realizacni faktory,

jez umoziuji opravdovou realizaci cestovniho ruchu (Hrala, 2013).
3.5.1 Lokaliza¢ni faktory

Lokaliza¢ni podminky tvofi jakousi fyzickou a objektivni zakladnu a schéma pro
uzemni uspoiadani za ucelem uspokojovani poptavky cestovniho ruchu. O vyuziti téchto
faktorti vSak déle rozhoduji faktory realiza¢ni a selektivni (Hrala, 2013).

Oc¢ima samotného cestovatele je mozné lokaliza¢ni faktory laicky ptiblizit jako ,.to,
co se musi vidét“. Mezi lokaliza¢ni faktory pro cestovni ruch, jez lze definovat jako
podminky prakticky neménné a dané tizemim, patii zejména prirodni podminky jako jsou
charakter terénu, klima, vodni poméry, rostliny a Zivo¢ichové (flora a fauna) a jiné ptirodni
atraktivity. Obecné plati, ze ¢im rozmanitéj$i je fauna a flora (exoti¢ti Zivocichové
arostliny), pfiznivéjsi klima a neobvyklejSi charakter terénu (hory a pobfezi), tim
vyznamnéjSi a lepsi jsou predpoklady pro cestovni ruch v dané lokalit¢ pfi hodnoceni
téchto lokaliza¢nich faktort.

A dale do této kategorie spadaji atraktivity spolecenské, napiiklad pamatky
které jsou zapsané na seznamu Svétového kulturniho dédictvi UNESCO), dale
gastronomie, zvyky, tradice a udalosti tedy atraktivity, jez byly vytvofeny diky ¢innosti
lidi.

Lokaliza¢ni podminky ve velké mife urcuji, jaky cestovni ruch se bude v dané
lokalité rozvijet a zda se bude jednat o dlouhodobé pobyty ¢i kratkodobé navstévy
destinace. Naptiklad pokud se na uzemi nachdzi hory a zasné¢zené svahy, pravdépodobné
bude lokalita vhodna pro zimni sporty a horskou turistiku, naopak termdlni mineralni
prameny napovidaji pro Uspéch lazeiistvi, pokud je v lokalité¢ vhodné klima pro péstovani
vina a rovné terény, zajisté se uplatni cyklistika a vinna turistika. Tyto faktory urcuji, na co
by se mé¢la oblast zaméfit a vymezit vici konkurenci a jak vyuzit plné sviij potencial

(Ryglova, Burian a Vaj¢nerova 2011).
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3.5.2 Realizacni faktory

Klicové postaveni maji pro finalni fazi realizovani riznych forem cestovniho ruchu
pravé realizacni podminky. Tyto faktory zahrnuji tzv. materidlné technickou zakladnu (téz
nekdy nazyvanou infrastrukturou sluzeb), jez ptfedstavuje ubytovaci a stravovaci sluzby,
a vétSinou 1 sluzby zdravotnické péce (Hrala, 2013).

Také umoziiuje pomoci dopravnich sluzeb vibec dosdhnout dané oblasti pro
uskutecnéni cestovniho ruchu. Odpovidajici nabidka téchto sluzeb je pro realizaci
cestovniho ruchu v dané oblasti nesmirné dulezitd, musi spliiovat dostatecnou kapacitu

a také uspokojujici kvalitu sluzeb (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova 2011).
3.5.3 Selektivni faktory

Selektivni faktory, v nékteré literatufe uvadéné jako stimulaéni faktory slouzi ke
stimulaci vzniku a rozvoje cestovniho ruchu. Zjednodusené feceno v ramci cestovniho
ruchu jsou lokaliza¢ni faktory to, co turista ,,musi vidét“ a realiza¢ni faktory mu k tomu
dopomohou dojet a umozni mu pfespani a stravovani. A prave selektivni faktory urcuji,
zda v dané lokalité mize viibec existovat né¢jaky cestovni ruch, jestli néjaci turisté vibec
prijedou, kolik jich bude a o koho se bude jednat (Ryglova, Burian a Vajénerova 2011).

Hrala (2013) se domniva, ze selektivni faktory maji v rozvoji cestovniho ruchu
zcela primarni postaveni. Faktem je, ze jediné prostfednictvim stimula¢nich faktord, je
mozné plné vyuzit pfedpoklady pro cestovni ruch v dané konkrétni lokalité. Nasledné se
selektivni faktory rozd€luji na dvé podskupiny. Témito podskupinami jsou Objektivni
faktory a Subjektivni faktory.

Dle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011) vyjadiuji objektivni faktory konkrétni
predpoklady ucastnikii cestovniho ruchu k ucasti na CR a dale popisuji skupinu faktort,

které zkoumayji, zda Ize v dané oblasti uskutec¢iiovat cestovni ruch. Témito faktory jsou:

» politické faktory: u téchto faktordi zalezi na vnitropolitické situaci a moznosti
volného pohybu osob a obecné zachovani miru ve svété. Pro intenzivni rozvoj
cestovniho ruchu je nesmirné dulezité, aby byla v dané destinaci stabilni
politicka situace. Naopak pfi riznych politickych konfliktech ¢i dokonce

valeCnych stavech je cestovni ruch samoziejmé degradovan. V piipadé
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regionalni arovné CR je dilezité pozitivni vnimani mistnich politiki a podpora

z jejich strany pro projekty, na néz nedosdhnou evropské dotace.

demografické skutecnosti: jak jiz ndzev napovida, se tykaji demografickych
udaju jako je pocet obyvatel v dané destinaci, jejich délka Zivota, ekonomickeé
postaveni ¢i mobilita a podobné. Lidsky faktor vystupuje v cestovnim ruchu ve
dvou rtiznych pohledech. Na stran¢ nabidky jako pracovni sila a poskytovatel
sluzeb cestovniho ruchu a na strané poptavky jako jeho Gcastnik tzn. zakaznik,
turista, spotiebitel. Na intenzivni rust cestovniho ruchu ma dozajisté vliv
1zvySujici se zivotni Uroven obyvatelstva, a tedy potencidlnich turistd.
Ekonomicky lépe situovani cestuji vicekrat do roka, vyhledavaji pobytové
drazsi, vzdalenéjsi a luxusnéjsi destinace. Tento vliv zaznamenava i venkovsky
cestovni ruch, jelikoz lidé se z preplnénych meéstskych aglomeraci vraci zpét na

venkov, obzvlasté kdyz maji déti (Ryglova, Burian a Vajénerova 2011).

ekonomické faktory: mezi tyto faktory se fadi naptiklad Cerpani prostredkt
z Evropskych fondid, mira investic do prezentace konkrétni destinace, vyse
nerealizované kupni sily, nebo také vyse realné mzdy. Kvantifikovat vztah mezi
ekonomikou a cestovnim ruchem je mozno pomoci n€kolika ukazatell, jez jsou
napiiklad vydaje obyvatelstva na sluzby spojené s CR, vysSe devizovych piijmi
z aktivniho CR, saldo zahrani¢niho cestovniho ruchu, nebo podil pasivniho
cestovniho ruchu, déle je dulezity ukazatel podilu sluzeb cestovniho ruchu na

tvorbé HDP a dalsi.

administrativni podminky: mezi tyto faktory se fadi nejriznéjsi zékony,
pravni pifedpisy, vyhlasky, danova legislativa, pasové a vizové podminky,
nutnost ockovani na konkrétni nemoci, ¢i vySe limitu finan¢nich prostiedkil

potifebnych na pobyt v dané destinaci.

Druhou skupinkou jsou subjektivni stimulaéni faktory, mezi néz patii predevsim

psychologické faktory, které ovliviiuji ucastniky CR a ti se pak na zakladé téchto faktori

rozhoduji o svych spotiebitelskych preferencich v ramci sluzeb CR. Velmi dilezitou roli

v tomto rozhodovani hraje propagace, zkusenosti, doporuceni, reklamy a prestiz destinace

(Ryglova, Burian a Vaj¢énerova 2011).
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3.6 Destinace cestovniho ruchu

Jak uvadi Palatkova (2006) ve své knize, pojem destinace cestovniho ruchu mize
byt vymezen jako svazek riznych sluzeb cestovniho ruchu soustfedénych v urcité oblasti,
nebo na konkrétnim misté, které jsou v navaznosti na atraktivitu a potencial CR dané
lokality poskytovany turistim, tedy ucastnikim cestovniho ruchu. Tyto destinacni
atraktivity predstavuji diilezity motivacni stimul pro navstiveni této oblasti.

Dle definice Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011) je destinace cestovniho ruchu
misto, které nabizi vhodné atraktivity a zahrnuje ubytovaci zafizeni a sluzby cestovniho
ruchu zvolené ucastnikem CR pro ucel jeho cestovani do konkrétni oblasti.

Pojem destinace cestovniho ruchu byl v minulosti Casto sklonovan ptfedevSim
v letecké dopravé, bylo tim mySleno cestovani na vzdalenéj$i mista, kam se dopravuji
turisté letecky. Toto oznaceni se vSak davno rozsifilo a nyni termin destinace predstavuje
jakékoliv cilové misto pro turisty (Jakubikova, 2012).

Svétovd organizace pro cestovni ruch (UNWTO, 2014) definuje destinaci
cestovniho ruchu jako geograficky prostor ¢ili misto, region nebo stat, jenz si Ucastnik
cestovniho ruchu vybira jako cil své cesty.

Lidé casto vnimaji destinaci jako celek zahrnujici prostfedi, krajinu, sportovni,
rekreacni a kulturni moZznosti, dale sluzby a kvalitu téchto nabizenych sluzeb. Navstévnici
také vidi Cistotu, bezpec¢nost, jazykovou vybavenost a vstiicnost mistnich lidi se kterymi se
potkévaji béhem pobytu. VSechny tyto aspekty jsou pro rozhodovéani potencialniho
nabidnout a jsou pro né¢ n¢jakym zplisobem atraktivni. Podle Jakubikové (2009) by si tudiz
»kazda destinace cestovniho ruchu meél poloZit otazku: Co je u nas jedinecné a proc¢ by
turisté meli prijet prave k nam.

Destinace cestovniho ruchu je mozné rozdélit do celkem 11 destinacnich typt. Toto
rozdéleni probihd na zékladé¢ rozfazovaciho kritéria, které vypovidd o atraktivité
cestovniho ruchu v dané destinaci. Toto kritérium méfi také miru névstévnosti a rozliSuje
druh nejtypicCtéj$i a prevazujici atraktivity cestovniho ruchu v dané lokalité. Zde mame

uvedeno nékolik vybranych destinac¢nich typt:

» prirodni typ,
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horsky typ,

rekreacni typ,

lazenisky typ,

venkovsky typ,

meéstsky typ,

ptihrani¢ni typ,

romantizujici, historicky typ (hrady, zamky, pamatky),

nabozensky, poutni typ,

YV V.V V V V V V V

atrak¢ni typ (znamena atraktivity uméle vytvorené ¢lovékem) (Heskova, 2011).

3.7 Hodnoceni potencialu destinace dle Biny

Jak uvadi Bina (2002), podminky pro hodnoceni potencialu destinace cestovniho
ruchu se déli na dvé skupiny. Prvni skupinou jsou lokaliza¢ni podminky, které se zabyvaji
polohou, moznostmi na daném Uzemi a vyvojem aktivit cestovniho ruchu. Tyto faktory
jsou vyjadreny atraktivitou ptirody a krajiny a také zajimavostmi a kulturnimi hodnotami.
Pro ucely zkoumani lokaliza¢nich faktorti, je zapottebi je roztadit do pfirozenych segmentt

tvoticich homogenni aktivity CR.

Lokaliza¢ni podminky déli na tfi zakladni formy:
» Vhodnost oblasti pro ur¢itou aktivitu cestovniho ruchu,
» Stala danost, ktera je atraktivni pro turisty a vyskytuje se v oblasti,

» Kulturni, sportovni a jiné akce.

Bina (2002) vSak dodava, ze zddny z formalizovanych modelii nedokdze naprosto
presn¢ vystihnout lokaliza¢ni faktory.

Druhé skupina podminek je popisovana jako realiza¢ni faktory, které umoziuji
realizovat individualni pozadavky ucastniki CR. D¢li se na materidlné-technickeé,
dopravni, stravovaci, zabavni, sportovni a jiné. Jelikoz realiza¢ni podminky zpravidla
druhotné zrcadli d€leni lokaliza¢nich podminek, maji tim padem nizsi vypovidaci hodnotu.

Dochazi k tomu, pfi zahrnuti iniciativy a lidského faktoru (Bina, 2002).
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3.7.1 Lokaliza¢ni podminky sloZek cestovniho ruchu dle Biny (2002)

Lokaliza¢ni podminky se déli do Ctyt stupiit. Nulovy stupefl znamend, Ze se zde
vhodné podminky pro cestovni ruch nevyskytuji vibec. Pfi prvnim stupni lze dany jev
cestovniho ruchu pozorovat, ptfi druhém stupni je jiz mira vyskytu danych podminek pro
CR ruch vyssi. Pokud se podminky vyskytuji ve vysoké mife, jedna se o tieti stupen.
Nutno podotknout, Ze u nékterych slozek se rozliSuje pouze jeden stupeini, a to, zda pro

cestovni ruch jsou podminky pftijatelné, ¢i nikoliv (Bina, 2002).

Tabulka 1 - Hodnoceni lokaliza¢nich podminek cestovniho ruchu

Pocet bodii pro kladny
SloZka potencialu cestovniho ruchu stupeit loka,lizaénich
podminek
1 2 3
Ptirodni pozoruhodnosti 10 20 45
Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku 5 10 15
Vhodnost krajiny pro cykloturistiku 10 15 20
Vhodnost krajiny pro sjezdové a zimni sporty 7 15 30
Vhodnost krajiny pro lyzatskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 10 20 40
Vhodnost krajiny pro rekreaci typu les/hory 7 13 20
Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro vodni turistiku 3 7 15
Vhodnost krajiny pro horolezectvi 2
Vhodnost krajiny pro zavésné 1étani 2
Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost 2
Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov 2
Vhodnost krajiny pro pozorovéani vodnich ptaki 1
Kulturng historické pamatky a soubory 10 25 50
Skanzeny a muzea 5 15 35
Lazenska funkce 5 15 35
Kongresy a konference 2 10 20
Kulturni akce 10 20 40
Sportovni akce 2 7 20
Cirkevni akce 2 4 10
Veletrhy a tematické trhy 5 20 40
Mistni produkty 5 10 25
Ptihrani¢ni specifika 2 5 10

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Biny, 2002
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3.7.2 Zarazeni uzemi dle lokaliza¢nich podminek

Na zéklad¢ vySe uvedené tabulky je dale popsan zplisob zafazeni tzemi dle
lokaliza¢nich faktor pro hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu v dané destinaci dle

metody Biny (2002).

Prirodni pozoruhodnosti
Prvnim stupném se ohodnocuji skalni formace a jiné ptirodni vytvory. Do druhého
stupné se fadi vyznamnéjsi a rozsahlejsi ptfirodni vytvory. Pro tfeti stupenl je typické, Ze

dana atraktivita je pfimym cilem turistll a ma celostatni ¢i dokonce mezinarodni vyznam.

Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku

Prvni stupen zahrnuje mirné Clenitou pahorkatinu az vrchovinu, kde se nachazi
zemédeélské plochy, lesy a vodni toky. V rozmanité krajiné se musi nachazet pési trasy.
Ve druhém stupni dochazi k ristu nadmotské vysky a také Clenitosti terénu, kde ptibyva
lest, luk a pastvin. Do tfetiho stupné se fadi podhorské a horské oblasti s mnozstvim

rozhleden, vyhlidkovych mist a turistickych stezek.

Vhodnost krajiny pro cykloturistiku

Pro cyklistiku vhodny rovinaty reliéf na vedlejSich silnicich a polnich cestach
v zemédélskych oblastech se fadi do prvniho stupné. Ve druhém stupni se mohou nachazet
1 pahorkatiny a vhodné sjizdné vrchoviny, také je zde vétsi zastoupeni lesti a vodnich tok.
Tteti stupenl se vyznacuje nizkou hustotou osidleni, vysokou krajinnou estetikou, vyssim

podilem lesti a ndhornich plosin.

Vhodnost krajiny pro sjezdové a zimni sporty

Stupeni jedna se nachdzi prevazné v oblastech nad 500 m. n. m. a je pouze ¢aste¢né
vhodny pro provozovani sjezdovych a zimnich sportii. Stupeini ¢islo dva je vhodné&jsi pro
klimatické chladné podminky, nadmotskou vySku ptesahujici i 1000 m. n. m., a vhodnost

terénu pro sjezdové lyzovani ma treti stupen.

Vhodnost krajiny pro lyZarskou turistiku
Stupné podminek odpovidaji vySe uvedenym podminkam pro sjezdové lyzovéani,

ale Clenitost a naroc¢nost terénu je jind. Pro ucely lyzaiské turistiky a bézeckého lyzovani je
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s pfijatelnym pievySenim.
Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody

Hlavnim kritériem pro rozfazeni do stupni je vyuzitelnost a rozsah vodnich ploch.
Ditlezity je také regionalni aZz mezinarodni vyznam dané oblasti a moznost ubytovani
v okoli. Do tretiho stupné spadaji pfehradni nadrze a vodni plochy velkého rozsahu, druhy
stupeni je pro stfedné velké rekreacni vodni plochy a do stupné Cislo jedna patii ptirodni

a malé vodni plochy.

Vhodnost krajiny pro rekreaci typu les/hory

Prvni stupeil zahrnuje pfevazné pahorkatiny, vzacné niZiny s vyS$$im podilem
lesnich ploch. V druhém stupni pfevazuji vrchoviny a horské oblasti s ekologickou zatézi
a vyskytuji se ve vySe 500 az 800 m. n. m. V oblastech horského razu srozsdhlym

zalesnénim a v nadmotské vysce nad 900 m. n. m. se nachdzi tfeti stupen.

Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku
Pro vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku je rozhodujicim faktorem clenitost

krajiny, hustota osidleni, mnozstvi a velikost vodnich ploch a lesnich cest.

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku

Zatazeni do dil¢ich stupiiii urcuje zejména vhodnost, vyznamnost a vyuZzivanost
vodniho toku ve vybrané destinaci. Brana v potaz je i poloha v blizkosti trasy vyletni lodni
dopravy. Tteti stupeit je charakteristicky pro vodacky nejvyznamngj§i toky v Ceské

republice

Vhodnost krajiny pro horolezectvi
Pro splnéni kritérii lokaliza¢nich ptfedpokladii je nutnd pfitomnost skal

dostate¢nych alespon pro vycvik horolezectvi.

Vhodnost krajiny pro zavésné létani
Podminky pro vhodnost krajiny kzavésnému létani jsou piikré svahy
s dostacujicim sklonem terénu s naslednou rovinou pod svahem. V okoli by se neméla

vyskytovat vétsi sidla ani frekventované dopravni tahy.
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Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost
Pokud oblast neni vysoce urbanizovdna, nebo intenzivné vyuzivdna pro

zemédélstvi, méla by byt kladné hodnocena pii bodovani.

Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov
Pozitivni ohodnocenti je spjato s pfitomnosti rybaiskych revirt v dané oblasti a také

se zajmem navstévnikl o turistické rybarskeé listky.

Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaki
Jedna se o mista, odkud lze vétSinou ze biehu sledovat hnizdéni a pareni vzacnych

druhti vodniho ptactva.

Kulturné historické paméatky a soubory
Pro rozfazeni jednotlivych stupnii je dilezitym kritériem piitomnost pamétkovych
rezervaci a zon. Treti stupenn musi splinovat podminky vyskytu pamatky UNESCO, nebo

narodni kulturni pamatky.

Skanzeny a muzea
Rozhodujici rozdéleni stupiili skanzent a muzei postaveno na zaklad¢é vyznamnosti
na regionalni - prvni stupen, nadregionalni — druhy stupeni nebo celostatni a mezinarodni

pattici do tfetiho stupné.

Lazeniska funkce
U techto lokalizacnich podminek se bere v potaz vyznamnost postavené v 1écebném

procesu a kapacita lécebnych zatizeni.

Kongresy a konference
Hodnoceni probiha z hlediska vyznamnosti pofddanych kongresi a konferenci

(domécich az mezindrodnich).

Kulturni akce
Do prvniho stupné se ftadi akce skazdorocnim opakovanim a regionalnim
vyznamem. Druhy stupenn ptredstavuji akce s delsi tradici a nadregiondlné ¢i celostatné

vyznamné. Nejrozséhlejsi akce s mezinarodnim pfesahem patii do stupné tietiho.
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Sportovni akce
Vymezeni lokaliza¢nich podminek pro sportovni akce je obdobné jako u kulturnich

akci.

Cirkevni akce
Cirkevni akce jsou také hodnoceny z hlediska vyznamnosti cirkevnich a poutnich

mist v dané oblasti.

Veletrhy a tematické trhy
U akei tohoto typu se pozoruje Cetnost konani a vyznamnost veletrhli pro danou

lokalitu.

Mistni produkty

Prvni stupeni predstavuji tradicni a femeslné produkty vyhlasené i mimo obec kde
se vyrab¢ji. Do druhého stupné spadaji obce, jejichz produkty tvoii turistickou atraktivitu
ajsou pfimym cilem navstévnikt. Tieti stupenn se vyznaCuje celostatné vyznamnymi

a turisticky zajimavymi produkty.

Piihranic¢ni specifika

V ptipad¢ Ze je kupni sila eura v sousednich statech vysSi nez v ptripad¢ Ceské
koruny, znamena to vétsi p¥isun zahraniénich turistii za obchodem a zabavou do CR. Prvni
stupeni se tyka obci do vzdalenosti 10 -15 km od hranic. Druhy stupeni zahrnuje obce, jimiz
prochdzeji silnice prvni a druhé tfidy vedouci k hrani¢nim pfechodiim. Obce lezici ptimo
na hranicich se fadi do tfetiho stupné.

Dle metody Biny (2002) pro hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu, jsou dil¢i

slozky obodovany dle rizné vyznamnosti.

Bodové hodnoceni je dle Biny (2002) ¢lenéno nésledovné:
1) Zoéna zékladniho potencidlu (1 az 25 bodit),
2) Zobna zvySeného potencidlu (26 az 50 bodu),
3) Zoéna vysokého potencialu (51 az 100 bodu),
4) Zobna velmi vysokého potencidlu (101 az 200 bodu),

5) Zona vyjimecného potencialu (201 bodu a vice).
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3.8 Marketing a propagace cestovniho ruchu

Z obecného pohledu byl marketing podle Kotlera (1997) definovan jako
wSpolecensky a ridici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskdavaji to, co potrebuji
a pozaduji, prostiednictvim tvorby nabidky a smeny hodnotnych vyrobkii s ostatnimi *.

Definici a jednotlivych odlisnych pfistupti k marketingu cestovniho ruchu lze
v literatufe nalézt mnoho. Morrison (1996) ve své knize uvadi, Zze marketing cestovniho
ruchu je plynuly proces zkoumani, planovéni, kontroly, napliiovani a vyhodnocovani
pottebnych cinnosti, za ucelem splnéni cili organizace a vyhovéni pozadavkim

a potfebam zakazniki.
3.8.1 Marketing destinace cestovniho ruchu

Cestovni ruch jako takovy se odehrava v urcité destinaci cestovniho ruchu. Tento

termin jiz byl vysvétlen vySe, avSak nebylo zminéno, Ze destinace cestovniho ruchu
by méla byt vniména jako vyrobce, jelikoz v podstaté vytvaii podminky pro uskutecnovani
cestovniho ruchu a turismu. Z toho vyplyva, Ze destinace by méla byt fizena jako vyrobce,
tedy jako kterdkoliv jind organizace ¢i podnik. Takovéto fizeni spocivd v kooperaci
¢innosti a v celkové koordinaci jednotlivych podnikatelskych subjektii. Jelikoz v dneSni
dobé stale vice lidi je ochotno cestovat za zajimavymi destinacemi, pfibyva také oblasti,
které se snazi tyto turisty ziskat pravé pro tu svou destinaci. Velice dulezité je pii fizeni
destinace jako vyrobce, myslet i na propagaci a uplatnovat marketing pro ziskavani
potencialnich zakaznikd.
Jakubikova (2009) také uvadi, Ze marketing destinace cestovniho ruchu lze definovat jako
proces, jehoz cilem je sladit potieby trhu se zdroji vybrané destinace. V soucasném
konkurencnim boji o atraktivni cilové skupiny ucastniki cestovniho ruchu by m¢él
marketing cilit hlavné na silné stranky vybranych destinaci a provadét u nich podrobnou
analyzu planovani, organizovani a kontrolovat strategii a fizeni.

Dle obecné zndmé teorie plati, ze marketing cestovniho ruchu muize byt svéfen
témto institucim:

» statni sprava,

» mistni samosprava,

45



» odbornici (marketéfi, geografové, narodohospodaii),
» firmy orientované na rozvoj oblasti,

> mimovladni nadace.

Velky diiraz by mél byt kladen na komunikaci a podporu spoluprace mezi Ciniteli
uzemniho rozvoje ze soukromého a veiejné¢ho sektoru a také predevsim na potieby obcantl,
turistl, navstévniki a podnikateld. Ocekavan je pozitivni podnikatelsky pftistup

k regiondlnimu rozvoji a vytvareni spole¢né uzemni identity (Jakubikova, 2009).
3.8.2 Marketingovy mix

Aby firma dosahla svych marketingovych cili na trhu, vyuziva k tomu soubor
nastroju, které jsou nazyvané marketingovy mix (Jakubikova, 2009).

Jestlize cilem subjekti cestovniho ruchu je uspokojovani potieb zakaznikd, zatimco
jsou mimo misto svého trvalého bydliste, tak podle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011)
je potieba nabidnout ,,spravmny produkt za spravnou cenu propagovany Sprdavnym
zpiisobem na spravnem miste “. Z tohoto tvrzeni vychazi schematické rozdéleni tradi¢niho

marketingového mixu, které zahrnuje takzvané 4P, v anglicting tedy:

» Product — produkt,
» Price — cena, kontrak¢ni podminky,
» Place — misto prodeje, distribuce,

» Promotion — propagace, marketingova komunikace (Jakubikova, 2009).

Cilem marketingového mixu je vSechny tyto managementem kontrolovatelné
slozky sladit dohromady do jedné idealni kombinace, na jejimz zakladé mulze firma
uskutecnovat své stanovené cile (Ryglova, Burian a Vajénerova 2011).

Nékteti autofi uvadi jako dalSi mozné nastroje marketingového mixu v oblasti
sluzeb naptiklad lidsky faktor (people), programovéani (programming), partnerstvi,
spoluprace (partnership) a tvorbu balickl (packaging) (RaSovska a Ryglova 2017).

Marketingovy mix 4P je vytvafen zpohledu destinace, tedy producenta,
Jakubikova (2012) se vSak domniva ze tento pohled v dnesni dobé jiz nestaci a je tieba se

na problematiku zamétovat i opacné, tedy z pohledu zékaznika, protoze pravé zékaznik ma
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rozhodovaci schopnost o Zivotnosti firmy, ¢i destinace cestovniho ruchu. Pro tyto tcely byl

sestaven marketingovy mix 4 A, ktery zahrnuje:

» Awarness — povédomi o produktu,
» Affrodability — cenovou dostupnost produktu,
» Availability — dostupnost v daném miste,

» Acceptability — ptijatelnost pro zakazniky (Jakubikova, 2009).

Tvorbé marketingového mixu by vzdy mél vzdy predchazet vybér vhodného
cilového trhu a také podrobnad analyza prostiedi a segmentace trhu (Ryglova, Burian

a Vajcnerova 2011).

3.9 Vinarstvi

Vinna réva byla ¢lovékem zamérné péstovana vitbec jako jedna z prvnich plodin pfi
rozvoji zemédelstvi v oblasti Pfedni Asie. Od té¢ doby se vinna réva rozsifila do celého
svéta. Na nasem UuUzemi se vinnd réva vyskytla moznd jiz s obdobim Keltd,
pravdépodobndjsi a jist&jsi je viak pfichod vinné révy s Rimany, presnéji s desatou legii
Marca Aurelia v druhé poloviné 2. stoleti po Kristu. Velkou mérou pfispél k rozvoji

vinafstvi v dalSich letech Cesky kral a cisat Karel IV (Historie a soucasnost vinafstvi,

2020).

3.9.1 Svétové vinarstvi

V roce 2019 ¢inila plocha vinic na celém svété 7,4 mil. ha pudy, z ¢ehoz 3,2 mil. ha
zaujimaly vinice v rdmci statd Evropské unie. Nejrozsahlejsimi péstiteli vinné révy ze stath
EU jsou Spanélsko s 966 tis. ha, Francie se 794 tis. ha, Itélie se 708 tis. ha a Turecko se
436 tis. ha vinic. Ve svétovém méfitku pak druhé misto za Spanélskem obsadila Cina
s 855 tis. ha vinic. USA je v pofadi az na Sestém mist¢ se 408 tis. ha, nasleduje jej
Argentina, Chile, Portugalsko a Rumunsko (Sedlo, 2020).

Podrobny vyvoj plochy vinic ve svété je znazornén na obrazku ¢islo 5.
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Obrazek 5 - Vyvoj plochy vinic ve svété v mil. ha
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Jak lze vidét na dal§im obrazku ¢islo 6, produkce vina ve svété Cinila 260 mil. hl,
pricemz 156 mil. hl se vinifikovalo v Evropské unii. Data odpovidaji roku 2019, o rok
diive byla produkce o 14,4 procenta vyssi. Za poklesem produkce oproti roku 2018 stalo
Spatné pocasi, jelikoz bylo sucho, krupobiti a jarni mraz v roce 2019 (Sedlo, 2020).

Obrazek 6 - Vyvoj produkce vina ve svété v mil. hl
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Zdroj: OIV in Sedlo, 2020

Svétova spotieba vina za rok 2019 se odhaduje na 244 mil. hl. této tekutiny, coz je
mezirocni zvySeni o 0,1 %. Tuto informaci je vSak nutné brat srezervou, a pocitat
s odchylkou, jelikoz neni zadna piesné stanovena metodika pro vypocet této spotieby.

Naprtiklad nékteré staty nezapocitavaji své zasoby vina na sklad€, ¢i jeho primyslové
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zpravovani. Evropskd unie se na celosvétové konzumaci vina podilela z 53 %, coz ¢inilo
128 mil. hl (Sedlo, 2020).

V Ceské republice, jak je mozné sledovat na obrazku &islo 7, vinna réva zaujima
plochu velkou vice jak 18 tisic hektarii ptdy. V priabehu let se vSak tento udaj ménil. Jeste
v devadesatych letech se vinice rozprostiraly pouze na 11,5 tisici hektarech pady. Cesti
vinafi podpofeni staitem tuto plochu rozsifili témef o sedm tisic hektart jesté pfedtim, nez
Ceska republika vstoupila do Evropské unie. Stalo se tak z diivodu omezovani vysadby
novych vinic ze strany Evropské unie. Podle odbornik{ na vinaistvi v Ceské republice ze
Svazu vinaitit Ceské republiky a Vinaiské akademie Valtice Jitiho Sedla a Jittho Kopecka
jsou v§ak plochy vhodné pidy pro péstovani vina v CR mnohonasobné vétsi, a to az kolem

padesati tisic hektard pidy (Frantova, 2009).

Obrizek 7 - Vyvoj plochy vinic v CR od vstupu do EU (ha)
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Zdroj: Ustiedni kontrolni a zkugebni Gstav zemé&dglsky, 2019

Co se tyka produkce vina v Ceské republice, kterd se primémé pohybuje kolem
705 tis. hl za rok, tak ale podle odbornika z Vinatské akademie Valtice Jiftho Kopecka
nejsme v produkci vina sobéstacni a spotfebujeme jej vice, nez sami vyrobime. Dv¢ tietiny
spotfeby se dovazeji z jinych stati. Pfinosem na tom vSak je, Ze si vlastni vino prodame

doma a usetii se tim vysoké ndklady na export. Minusem pro ¢eské vinafstvi na tom je
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fakt, ze 1 pfes mezinarodni uspéchy a ocenéni tuzemskych vin se vétSina vina z Ceské

produkce ¢asto vypije doma a nevyvazi se do zahranici (Frantova, 2009; Dressler 2017)).
Ceska republik zaujima 24. misto na svété pii jednoprocentnim zastoupeni

z celosvétové konzumace vina. Vypije se u nas ptiblizné 2,1 mil. hl vina, avSak spotieba ve

staté tzv ,,pivaii‘ stale roste (Sedlo, 2020).
3.9.2 Vinai'ské oblasti v Ceské republice

Ceska republika patii mezi malé vinafské zemé, ale méa predpoklady pro rozvoj
vinafstvi, nebot’ obliba vina u konzumenta stale stoupd a podminky pro péstovani vinné
révy jsou kvalitni.

Vramci Evropské unie patii CR kseverné poloZenym vinafskym oblastem
s tzv. ,,cool climate viticulture®, coz v piekladu znamena vinohradnictvi v chladném
podnebi. Principem je stfidani vysSich dennich teplot s nizkymi no¢nimi pii dozravéani
hroznli, coz pusobi pozitivné na jejich zrani, a piedev§im na vyvoj fenolickych
a aromatickych latek (Pavlousek, 2011).

Jak lze vidét na mapé vinaiskych oblasti na obrazku &islo 8, Ceska republika je
rozdélena do dvou vinaiskych oblasti. Men$i z nich, za to vSak plosné¢ vice rozlehla
vinai'ska oblast Cechy, tvoii 4 % z celkové plochy vinic v CR. Ta vét§i a vyznamnéjsi
vinaiska oblast Morava, je mnohem vice pospolité a nachazi se zde 96 % vinohradi v CR.
Zajimavosti je, ze az 70 % z celkové plochy je osazeno odrtidami bilé¢ vinné révy. Mezi
nejrozsifenéjsi a nejoblibenéjsi odriidy zde patii Veltlinské zelené, Muller Thurgau,
nasledovani Ryzlinky Vlasskym a Rynskym. Cervena vina jsou zastoupend odriidami

Frankovka a Svatovaviinecké (Vinaiské regiony Ceské republiky, 2020).
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Obrizek 8 - Interaktivni mapa vinaiskych oblasti CR
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Zdroj: Vinaiské regiony Ceské republiky in Stastna a kolektiv, 2020

Vinice na jizni Moravé obhospodaiuje pies 18 000 péstitelti ve 308 obcich a déli se
na podoblasti Velkopavlovickou, Mikulovskou, Znojemskou a Slovackou. Nachdzi se
v poloze 49. rovnobézky, stejné jako vyhldsend francouzska vinarska oblast Champagne.
Viz. obrazek ¢&islo 8 (Vinaiské regiony Ceské republiky, 2020).

Tato prace se viak bude soustiedit spiSe na vinafskou oblast Cech, piesnéji na
Litoméfickou vinaiskou podoblast zasahujici do Ceského stiedohofi.

Ve vinaiské oblasti Cechy a jejich dvou podoblastech se nékteré vinice rozkladaji
v nejseverngjSich polohach v Evropé. PredevSim na strmych svazich a terasach v udolich
Labe, Vltavy, Ohie a Berounky. Dalsi vinice se nachazi naptiklad v okoli Mostu, Loun,
Slaného, Kralup nad Vltavou, Prahy, KarlStejna a Kutné Hory. Jesté pied rokem 2004 se
rozdélovala na pét vinaiskych podoblasti (Céslavskou, Mélnickou, Mosteckou, Prazskou,
a Zernoseckou), které se legislativné spojili do dvou podoblasti Siroce tahnoucich se od
Prahy az do Severnich Cech. Jedn4 se o podoblast Mélnickou a Litomé&Fickou. Dobu
nejvétsiho rozkvétu zazivala vinaiska oblast Cechy pred tiicetiletou valkou, kdy rozloha
vinic byla zhruba 15 000 ha. V soucasnosti obhospodatuje vinohrady 75 vinaiskych obci
(Vinai'ské regiony Ceské republiky, 2020).

Zajimavé je, e oproti jizni Moravé, maji vinaiské oblasti v Cechach znaéné veétsi

zastoupeni odrad pro vyrobu Cervenych vin. Obzvlasté v podoblasti M¢élnické, kde je vice
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vapenita puda, kterd je tvofena vrstvami opuky s hlinitopisCitymi naplavami. To vytvaii
idealni podminky pro péstovani modrych odriid, protoze pidy jsou zde vice zahievné
aleh¢i. Ale prevaha Cervenych vin neplatila jen pro Mélnicko, oblibend byla také na
Roudnicku, kde diky jilovitym padam byly vina taktéZ znamenité (Vinaiska oblast Cechy,
2019).

Jiz ve stfedovéku se zde vinafi hojné soustiedili na péstovani odriidy Pinot Noir,
tedy Rulandské modré, kterou udajné nechal jako sazenice z obce Chambertin z jihu
Burgundska dovézt sam kral a cisat Karel IV. Jak jiz bylo zminéno, zasadni postava
eského vinaistvi. Zaroven se sazenicemi do Cech pfivedl i francouzské vinate, aby naudili
cesky lid, jak se o vinnou révu starat a jak vyrabét vino, tak jak to dé€laji v Burgundsku
(Pavlousek, 2011; Vinaiské regiony Ceské republiky, 2020).

Mezi neoblibengjsi odrtidy vsak v Cechach stale patii bild vina, jak lze vidét na
obrazku ¢islo 9. Konkrétnéji na prvnich ptickach je Muller Thurgau a Ryzlink Rynsky, jez
jsou nasledovani cervenymi viny v podobé jiz zminéného Pinot Noir, dale
Svatovaviinecké, Modry Portugal a v neposledni fad¢ opét bilé vino Rulandské Sed¢, jez je
odrtida vyvinuta také v Burgundsku a je pfibuzna k rodin€ Pinot, pouziva se pro ni nazev

Pinot Gris (Vinaiské regiony Ceské republiky, 2020).

Obrizek 9 - Nejrozsifenéjsi odridy v Cechach
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Zdroj: Vinatské regiony Ceské republiky, 2020
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3.9.3 Vinny turismus

Definici vinného turismu Ize najit mnoho, nejvice vystihujici se zdala byt definice
dle Halla, Sharplese a Cambourneho (2011) jez napsali, Ze vinny turismus se miize
definovat jako ,,prohlidky a navstévy vinic, vinnych sklipkli, vinafstvi a vinafskych akci
jako jsou vinobrani a jiné slavnosti vina a vinné révy, pro které jsou ochutnavky
a degustace vina a pozndvani vinafskych regionli stéZejnimi motivacnimi faktory pro
piipadné navstévniky a turisty*.

Podle Carlsena a Charterse (2006) je potieba si uvédomit, ze vinny turismus
potazmo vinaisky cestovni ruch je v podstaté slozen ze dvou odlisSnych odvétvi, z nichz
kazdé je na druhém konci ekonomického spektra. Jednd se o primysl cestovniho ruchu
jako takového a vinny primysl, ktery ve velké mife pfinasi pfijmy na regiondlni a lokalni
urovni, coze je pro rozvoj regionu nesmirn¢ diilezité. Finan¢ni prostiedky se tak mohou
ucelné vyuzit a obratem zpét reinvestovat do rozvoje dané lokality.

Vinny turismus je vSak stile se rozvijejici odvétvi a je mozné tvrdit, Ze vinny
turismus je také soucCdsti agroturismu a také by mohl byt soucasti ekoturismu
a udrzitelného turismu, nejvyznamnéji vSak nejspis prispiva do kulinatského neboli gastro
turismu.

Nejveétsi motivaci turistll pro zapojeni se do vinatské turistiky jsou:

» Degustace a ochutnavky vin,
Ziskéani novych znalosti v oboru vinafstvi,
Poznani vinaiského zakulisi (setkdni s vinafi, prohlidky vinic a sklipkt),

Nahlédnuti do venkovského prostiedi,

YV V V V

Parovani vina s jidlem,
» Vinaiské slavnosti, festivaly.
Mezi dalsi oblibené pozndni v oblasti vin je nauka o zdravotnich piinosech z vina.
Existuje dokonce studie, podle kter¢é maji lidé ve Francii niz§i procento vyskytu

kardiovaskularnich onemocnéni, pravé ziejmé¢ diky konzumaci vina. (Roudiere-lange,

2012)
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4 Vlastni prace

V praktické c¢asti této prace byla v prvé tad¢ popséana charakteristika vybrané
destinace - Litomé&fické vinatské podoblasti s bliz§im zaméfenim na dvé konkrétni lokality.
Jedné se o obce s rozsifenou pisobnosti ORP Litométice a ORP Lovosice. Dale se prace
zabyva zhodnocenim potencidlu cestovniho ruchu pomoci lokalizacnich faktord pfti
dodrZeni kritérii dle metody Biny zroku 2002. Na zavér bylo provedeno dotaznikové
Setfeni a na zédklad¢ vysledkt byl vyhodnocen zajem potencidlnich navstévnikii o danou

lokalitu.

4.1 Charakteristika zvolené destinace

Ceska republika ma své vinatské oblasti rozdélené na dvé hlavni, které jsou dale
¢lenény na dal§i podoblasti. Jedna z téchto oblasti je vinaiska oblast Cechy, ktera je
pomérné Siroce rozlehla a tvofi vinaiskou podoblast Mélnicka a Litométicka viz obrazek

¢islo 10. A prave Litoméricka vinaiska podoblast je zdjmovou destinaci této prace.

Obrizek 10 - Vinaiska oblast Cechy

Zdroj: Vinai'ské regiony Ceské republiky, 2020

Pro vymezeni nejvyznamnéjSich lokalit bylo pouzito Uzemni c¢lenéni na obce
s roz$ifenou piisobnosti. Vybrany byly ORP Litoméfice a ORP Lovosice pod které spadaji
nejznamejsi vinaiské subjekty Litoméfické vinarské podoblasti, kterymi jsou Litoméfice,
Zernoseky a Tiebivlice. Ob& vybrané obce s roz§ifenou pisobnosti se nachazeji

v Usteckém kraji a protéka jimi feka Labe.
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Centrem ORP Litoméfice je stejnojmenné mesto, jez lezi na soutoku fek Ohie
aLabe a na rozhrani kopcii Ceského stiedohoii a urodného Polabi. Historickou slavu
tohoto kralovského mésta dnes pfipomind rozmanita architektura v riznych stylech
a z riznych obdobi. Stavby jsou chranény méstskou pamatkovou rezervaci, vyhlasenou jiz
roku 1978. Za doby vlady Premyslovci slouzily Litométice jako jedno z nejvyznamnéjSich
spravnich mést v Cechach. Sam cisaf a kral Karel IV daroval méstu pozemky k zaloZzeni
novych vinic, ¢imz se pln¢ rozvinulo vinafstvi v Litoméfické vinaiské podoblasti

(Mrzenova, Ostra a Rytina, 2018).

Obrazek 11 - ORP Litomérice
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Do ORP Litomeéfice, kterou lze vidét na obrazku cCislo 11, vSak nepatii jen
Litométice, ale také spousta dalSich zajimavych a zpohledu cestovniho ruchu velmi
atraktivnich obci a mist. Nechvalné¢ znamé mésto Terezin, které je cilem mnoha

zahranic¢nich turistl kvili koncentraénimu tdboru, nebo naopak malebné mésto Ustek, kde
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se natacela nejedna pohadka a kazdorocné se zde potadaji tradicni jarmarky a razné
tematické akce.

Obrazek 12 - ORP Lovosice
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V obci s rozsifenou plsobnosti Lovosice, kterou zndzoriiuje obrazek cislo 12, se
nachazi mnoho pfirodnich atraktivit. Jako prvni zminéna si zaslouzi byt kralovna Ceského

sttedohofi, hora MileSovka. Za zminku také stoji Oparenské udoli, dalsi kopce Lovos ¢i

......

dvé véze a kousek od néj libezny zdmek Libochovice, ktery je prosluly svym chovem pavii

v zdmeckych zahradach.

4.2 Vinarska podoblast Litomérice

Vinaistvi na Litométicku bylo od pradavna spjato s cirkvi a klasternimi tady.

V roce 1057 Spytihnév II daroval kostelu svatého Stépana v Litomé&ficich vinice i s vinafi.
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Ve sttedovéku byly Litoméfice druhym nejvétsim vinafskym méstem v oblasti Cech, vétsi
byla uz jen Praha.

Vinice se rozprostiraly na romantickych svazich a v udoli, kde vstupuje Labe do
Ceského stiedohofi. Tomuto mistu se fika Brana Cech neboli Porta Bohemica.
Ve vedlejsich Zernosekach byly vinné sklepy vyhloubeny fadem cisterciakil jiz v roce
1251 avSude v okoli se zakladdaly vinohrady. Bohuzel vSak v pribéhu cast tato oblast
zaznamenala velky pad at’ uz kvili révokazu, svétovym valkam, nebo prosté zaniku mnoha
vini¢nich trati.

Avsak nadSeni pro véc mistnich vinafli, ve spojeni s bohatou historii a puncem
kralovskych vinohradi dodavéa vinim jedinecné vyznéni a Cistotu. KdyZz se déle snoubi
poctivé tradice s vyuzitim modernich technologii, vzniknou neotfeld vina, ktera si vyslouzi

pozornost mnohych znalct vin (Litoméficka vinafska podoblast, 2019).
4.2.1 Litomérické vinarstvi

Jak jiz bylo zminéno, historie Litoméfického vinafstvi zapoc€ala témét pred tisici
lety, kdy se zac€alo vino vyrabét v cirkevnim klastete. Ostatné zde vyroba vina sidli dodnes.
Vinafstvi nazvem Klasterni vinné sklepy sidli v centru Litoméfic pravé v prostorach
byvalého dominikanského klastera, kde lze nalézt 1 starobyly vinny sklep z roku 1223.

Velkym piinosem byl pro Litoméficka vinaistvi rok 1359, kdy Karel IV daroval
vrch Radobyl, aby na jeho svazich a v jeho okoli zasadili vinnou révu a déle rozvinuli
vinohradnictvi v Cechach.

Vinné révé se na Litoméficku dafi diky relativné teplému klimatu, oteplujicim
vlivim Labe a odrazu slunecnich paprski od néj na svahy v jeho udoli, které perfektné
zajiStuji ochranu pied severnimi vétry. Ne nadarmo se této oblasti fika ,,zlaty pruh zemé
Ceskeé™.

Zajimavosti Litométického vinafstvi je, Ze jesté neddvno se zde diky povoleni
biskupa vyrabélo 1 mesni vino, tedy vino urc¢ené pro cirkevni mse. Nicméné po vstupu do
Evropské unie se tato pravidla zménila a povoleni miize byt schvaleno pouze biskupskou
konferenci, kterd si vSak vybrala pro vyrobu mesniho vina jiné vinafstvi (Klasterni vinné

sklepy Litoméftice, 2020).
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Jesté jednu zajimavost vSak KlaSternim skleptim ztstala, a to vyroba znadmkového
vina Radobyl, které je pojmenované po vrchu Radobyl, jenz byl darovan Litoméfi¢anim
Karlem IV pro zalozeni vinohradi. Cisafova podminka pro darovéani piidy byla, ze mu do
Litométického gotického hradu vinafi piivezou kazdy desaty sud jako desatek.
V Litoméfickém hradu je nyni plsobivd expozice Ceského vinafstvi (MarSal - Toulava

kamera 2014).
4.2.2 Zernosecké vina¥stvi

Jedna zprvnich pisemnych zminek uvadi, ze od roku 1251 byly vinohrady
obdélavany duchovnim fadem cisterciakti, zakladateli vinic vSak byli s nejvetsi
pravdépodobnosti mniSi fadu premonstratl jiz ve 12. stoleti. Nicméné cisterciaci se
zaslouZili o velky rozvoj vinafstvi v Polabi, byli to velmi horlivi budovatelé, svéd¢i o tom
mnozstvi ohromnych sklepnich prostort, které vznikaly za dob jejich pfitomnosti v této
oblasti. V t&chto sklepich dozrava Zernosecké vino v tradi¢nich dubovych sudech dodnes.

Zernosecké vinice jsou v podstaté rozprostiené i do okolnich vesnic, ale spadaji pod
Zernosecké vinaistvi. Jedna se o obce Velké a Malé Zernoseky, jejichz viniéni traté maji
historické nazvy (Kostelni, Marianskd, Velka a Mald Vendule) a lezi na terasach svaht
Labského udoli po obou strandch feky Labe. Dalsi vini¢ni trat’ lezi pod horou Lovo$ na
Lovosicku a také v obci Zalhostice, kde se nachazi vinice Nad 8kolou, jejiz &ast kdysi
slouzila pro Slechtitelskou stanici jako pokusna vinice (Vinice - Zernosecké vinaistvi,
2020).

Mezi vinafstvi hospodaiici na viniénich tratich v okoli Zernosek patii rodinné
vinafstvi Mikulenkovi, vinafstvi Pavla Hrabkovského, pomérn¢ mladé vinafstvi
Pod Radobylem, Vinafstvi sv. Tomase a jiz zminéné Zernosecké vinaistvi, kde se nachazi

zame&ek (Cech Ceskych vinait, 2020).
4.2.3 Vinarstvi Trebivlice

Ttebivlické vinafstvi se fadi mezi ty nejmlad$i a zarovenl nejmoderné;si
v Litoméfické vinatfské podoblasti. Zajimavy projekt jménem Johann W vSak zachovava

hlavn¢ historické dédictvi této znovuobjevené vinaiské lokality.
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Vinice na Tiebivlicku se rozprostiraji v prekrasné krajing Ceského stiedohofi,
napiiklad na proslunéném jiznim Uboci vrchu se sopecnym plvodem, ktery jiz z dalky
zdravi své navstévniky diky dvéma majestatnim v&zim starobylého hradu Hazmburk. Dalsi
vinicni traté jsou napiiklad Koskov, jez je nejblize aredlu Johann W v Ttebivlicich, nebo
Pod Sepetelskym vrchem a Pod Skréinskym vrchem (Vinice JOHANN W, 2019).

Plvodni nazev byl ,,Zamecké vinaistvi Trebivlice®, ale kvuli ptiliSné slozitosti pro
zahrani¢ni turisty a t€Zz§i zapamatovatelnosti, bylo vinafstvi v roce 2015 pfejmenovéano na
jiz zminéné JOHANN W. Vybrané jméno neni nahodilé, ale méd sviij vlastni historicky
a romanticky ptibéh. Vinice a celé¢ Tiebivlické panstvi kdysi patfilo baronce Ulrice von
Levetzow, ktera zila na zdejSim zdmku a byla mistnimi velmi oblibend. Pravé Ulrika byla
posledni laskou Johanna Wolfganga Goetheho, i kdyZz mezi nimi byl pétapadesatilety
veékovy rozdil. Goethe dokonce vyjadiil své city vkrasné basni s ndzvem
Marianskolazenska elegie, jelikoz se s Ulrikou poprvé setkal v Maridnskych laznich.
Ulrika Goethemu lasku neopé€tovala, ale nikdy se uz neprovdala a zasvétila sviij zZivot
dobrym ¢inlim jako naptiklad vybudovani Skoly pro nezaopatiené déti v Tiebivlicich.

Ulrika je patronkou Tiebivlickych vin, ktera se pysni piivlastkem svézesti a radosti,
snoubené se zralosti a zkuSenosti, tak jako laska mezi Ulrikou a Johannem

(Berankova, 2020).
4.2.4 Vinarska stezka v Litoméricich

Litoméfickou oblasti prochdzi znamé Labska stezka tdhnouci se podél toku feky
Labe uz z Krkono$ a konc¢ici na hranicich s Némeckem v lokalité Hienska. Diky této stezce
maji moznost turisté jak z Ceska, tak i Némecka poznavat krasy blizkého okoli a uZivat si
napiiklad cykloturistiku v Polabi. Litoméficko ma pro ucely cestovniho ruchu mnoho
atraktivit spojenych s vinohradnictvim.

V roce 2012 byla nové oteviena Vinaiskd stezka Litoméfice, ktera byla v ramci
projektu ,,Rozvoj vinaiské turistiky v litométfickém regionu® financovdna ze zdroji
Usteckého kraje. V ramci tohoto projektu byla také vymezena ukazkova vinice, na které se
navstévnici mohou po domluvée s vinafem seznamit s mistnimi odrtidami, ¢i si vyzkouset,

jak o vino pecovat. (Vinaiska stezka na Litoméficku - Denik Litométicka, 2012).
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Vinaiska stezka méfti pfiblizn€ 15 km a je mozné ji projet na kole, ¢i projit pésky a
napojit se turisté mohou kdekoliv. Po cest¢ je umisténo devét informacnich tabuli, na
kterych se navstévnici seznami s historii 1 soucasnosti mistnich vinafstvi, péstovanim

a zpracovavanim vina a také s pfirodnimi zajimavostmi v okoli stezky.

Obrazek 13 - Vinna stezka Litomérice
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Zdroj: Mapy.cz, Vinaiska stezka Litométice, 2021

Zacatkem naucné stezky je goticky Hrad Litométice, v némz se mimo jiné nachdzi
ivystava veénovana cCeskému vinafstvi. Stezka vede po obou biezich feky Labe
a z Litoméfic se pokracuje pies z Casti vytézeny vrch Radobyl a dale stezka vede skrze
obec Zalhostice do Velkych Zernosek. Poté je mozné dopravit se pfivozem na druhy bieh
Labe do obce Malé Zernoseky, kde je mozné také navstivit mistni vinafstvi ostatné jako
u kazdé zastavky. Nékterd vinafstvi nabizi po domluveé prohlidky vinnych sklepii, nebo
degustace mistnich vin. Stezka dale pokraCuje ptes Lhotku nad Labem, vinaistvi Pod

Lovosem az do mésta Lovosice. (Litoméficka vinatfska stezka, 2020).

4.3 Lokaliza¢ni podminky cestovniho ruchu zvolené destinace

Nésledujici charakteristiky lokaliza¢nich podminek, jez vytvaii potencial
cestovniho ruchu ve zvolené destinaci, jsou zpracovavany na zéklad€¢ vybranych kritérii

metody pro hodnoceni potencialu cestovniho ruchu dle Biny (2002).

Prirodni pozoruhodnosti
Dominantou Litoméficka a okoli je bezesporu vrch Radobyl lezici ve vysce 399

metrti nad mofem v chranéné krajinné oblasti Ceského stfedohoii. Nachazi se asi 3 km od
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kamene. Zbyla ¢ast kopce je stejnojmennou piirodni pamatkou diky tzv. suchym travam
a v nich zijicim vzacnym zivocichlim a rostlindm. Na vrcholu kopce stoji obrovsky kiiz,
o kterém je prvni zminka jiz ze 17. stoleti. Radobyl je zajimavy nejen z ptfirodniho
pohledu, ale i1 diky povésti, kdy cesky basnik Karel Hanek Mécha z tohoto vrchu zahlédl
pozar v Litoméficich a vydal se jej pomoci uhasit. Bohuzel na nasledky vycerpani, zépalu
plic a pravdépodobné i na otravu z vody posléze zemiel (Mrzenova, Ostra a Rytina, 2018).

Dalsi piirodni pamatkou Ceské republiky jsou Bilé strané nad udolim Pokratického
potoka na Litoméficku. Népadné bila barva obnazenych hornin zvanych zvoniva opuka
inoceramova nabizi pohadkové scenerie a je velmi vyhledavanou ptirodni kuriozitou i pro
povéstné nalezy zkamenélych motskych lastur (Svoboda, 2014).

Malebnou krajinu 1ze nalézt také v Oparenském udoli, kterym protéka MileSovsky
potok a prochazi tudy turisticky znacené trasy vcetné cyklostezky a naucné stezky Lovos.

Nejvyssi horou Ceského stiedohoii je jeho ,kralovna“, hora MileSovka.
V nadmoiské vysce 836,5 metru se vznesené tyCi do krajiny jako kuzel, a ne nadarmo se ji
také tika ,,Hromova hora®, jelikoz se zde cCasto odehrdvaji boufe a silny vitr fouka
prakticky celoro¢né. Na jejim vrcholku byla v roce 1855 vystavéna prvni rozhledna, ktera
byla pozd¢ji doplnéna o meteorologickou observatof.

DalSim proslulym pfirodnim ukazem je Porta Bohemica, znama téZz jako Brédna
Cech. V tomto kafionovitém udoli vstupuje feka Labe do Ceského stiedohoii. Nevsedni
malebna krajina lemovana terasovitymi svahy je hojné vyuzivana pro péstovani vinné révy
s tisiciletou tradici (Mrzenova, Ostra a Rytina, 2018).

wewr

Nalezisté tohoto narodniho drahokamu se nachazi v okoli obce Tiebenice (Svoboda, 2014).

Pési a horska turistika

Geomorfologicky rozmanity terén Ceského stiedohoii skytd mnohé piileZitosti pro
pesi a horskou turistiku. Oblast Litométicka je protkana jak turistickymi, tak i nauénymi,
nebo dokonce vinnymi stezkami.

Naucné stezky jsou lemovany informacnimi tabulemi, na kterych se navstévnici
mohou seznamit s mistni florou a faunou a také s historickymi a kulturnimi pamétkami

a dalSimi pfirodnimi zajimavostmi v okoli.
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Jedna 7z nejzajimavéjSich je naucna stezka Bore¢, vedouci na vrcholek
v mrazivém pocasi stoupa vlhky a teply vzduch. Naopak v 1été 1ze v puklinach pozorovat
led. Geologové zjistili, ze nejde o pozistalou vulkanickou cinnost, jak se plvodné
domnivali, ale o vyménu tepla uvniti kopce, ktery je protkan puklinami, v Iété se tvoii
ledové jamy a v zimé teplo zUtrob hory stoupa ven jako ventaroly. Dalsi zajimavou
nauc¢nou stezkou je trasa kolem ¢edicové hory Lovos.

Turistické stezky jsou znaceny riznymi barevnymi znackami, o které se stara Klub
Ceskych turistli a nachéazi se naptiklad v okoli TiebusSina a horského Stitu Trojhora, jiné
vedou z Litoméfic na Hlinnou a Krkav¢i skalu, nebo pies Mostnou horu, Dlouhy vrch az
na rozhlednu Varhost'.

Litométicka oblast a pfilehlé okoli je také sidlem mnoha hradii a zamku, které
slouzi k nadhernym vyletim v ramci pési turistiky (Svoboda, 2014).

Cyklistika
Jednoznacéné nejoblibenéjsi cyklostezkou ve vybrané destinaci je Labska stezka. Jak

je mozné vidét na obrazku 14, jeji zacatek lze najit uz v KrkonoSich, kde feka Labe

prameni a dale ptes nékolik kraji dotéka az do Litoméfic, kde se do ni vléva feka Ohfte.

Obrazek 14 - Labska stezka
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Zdroj: Labska stezka, 2020
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Po bfezich této feky byla vybudovana malebnd trasa prochazejici historickymi
mésty. Ve vybrané destinaci mé zastavku napiiklad ve mésté s vojenskou pevnosti Terezin
a jiz zminénych Litomé&ficich kde se 1idé mohou i ubytovat a odpocinout si pfi vicedenni
cesté. Tuto moznost hojn¢ vyuzivaji predev§im zahranicni turisté starSich kategorii, ktefi,
ktefi jezdi na kolech 1 se zavazadly na vice dni. V okoli stezky se stfidaji skalnaté
piskovcové a cediCové srazy, s tdhlymi rovinami a samoziejmé stezka lemuje biehy feky
Labe (Labska stezka, 20220).

Cast Labské stezky je totozna s vinafskou stezkou Litoméfice, kterd je také velmi
vyuzivana pro cykloturistiku, jelikoz je stale vice popularni vinny turismus a obliba
cykloturistiky se zastavkami v tradi¢nich vinafstvi neustdle roste. Vinafskd stezka
Litoméfice lemuje tok feky Labe a nabizi nadherné vyhledy na Branu Cech — Portu

Bohemicu (Attl a Studnicka 2009).

Sjezdové zimni sporty
Nejbliz§i sjezdovka svlekem se nachazi v Pohofi u MaleCova na upati

Lucemburkova kopce, bohuzel vSak tato jedina sjezdovka jiz nespada do vybrané oblasti.

LyZzarska turistika

Vybrana oblast lezi spiSe v nizSich polohéach, tudiz se ptivali sné¢hu dockaji
obyvatel¢ malokdy, nicméné vyjimecné zimy se obcas konaji, jako naptiklad v sezoné
2020/2021 kdy se na b&zeckych lyzich dalo jezdit téméf viude po polich & loukach. Zadné

oficialni lyzatské stopy vSak v oblasti vybudovany a udrzovany nejsou.

Rekreace u vody

Nejveétsi a turisticky nejnavstévovanéjsi vodni plochou ve vybrané lokalité je
Zernosecké neboli Pistanské jezero, lezici pravé mezi obcemi Velké Zernoseky a Pistany.
Jednd se o tzv. antropogenni jezero s rozlohou ptes 100 ha, které¢ vzniklo plsobenim
¢loveéka, v tomto piipad¢ prusakem fi¢nich vod, tedy zatopenim byvalé piskovny.

V dnesni dobé slouzi toto jezero predevsim k rekreaci a koupani mistnich i turistt.
Na biehu jezera se nachazi kemp, volejbalové hfisté i1 pfistav s restauraci zvany Marina
Labe kde navstévnici mohou ochutnat mistni rybi speciality. Pies jezero brazdi vyletni lod’
Porta Bohemica a ptfimo k jezeru vede i cyklostezka a kolem také nau¢na vinaiska stezka,

jelikoZ téméf viechny okolni svahy jsou porostlé vinnou révou (Zernosecké jezero, 2011).
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Rekreovat a koupat se lidé také chodi piimo k bfehiim feky Labe, napiiklad na
oblibeny Stielecky ostrov v Litoméficich, jenz od hlavniho toku oddéluje jen slabé rameno
feky a kde se nachazi i mald hospiidka pro obcerstveni a prolézacky pro déti.

Za zminku jisté stoji také jezero Chmelat u obce Ustdk. Ve skute¢nosti se nejedna
o jezero ale rybnik, toto oznaceni je chybné¢ podobné jako je to u Machova jezera.
V blizkosti Chmelafe se nachazi pisecné plaZze pro odpocinek turistd, ktefi se mohou
ubytovat v pfilehlém kempu. K vyptjceni jsou na jezefe lodicky, nebo vodni Slapadla

(Jezero Chmelai - Ustdk, 2020).

Rekreace v lesich a horach

Litoméficko mé na svém tUzemi velké mnozstvi zalesnénych ploch a velkou
Clenitost terénu. To je také ditvod, pro¢ je tato malebna krajina vyhleddvanou destinaci pro
turisty. Moznosti ubytovani v této lokalit¢ jsou opravdu rozmanité. Z téch zajimavéjsSich
stoji za to zminit Ran¢ Pod Lovosem, ktery skloubi venkovskou turistiku s pfijemnym
odpocinkem v ptirod¢ uprostied Oparenského tidoli. Ubytovani na Ranci oceni predevSim
milovnici zvifat a predev§im koni (Attl a Studnicka 2009).
svou polohou ,,na konci svéta“ a slibuje hostiim poklidnou atmosféru se zur¢enim poticku
a zpévem ptakli piimo v srdci Ceského stfedohoii. Skrze toto misto vede turisticka trasa
jménem ,,Zlatd stezka zemi hradi®, kterd propojuje n&kolik proslulych hradi v Ceském

stiedohoii a dojet se sem d4 i na kole (Cernodolsky mlyn, 2020).

Venkovska turistika

Venkovska turistika je pomérné Siroky pojem. Destinace Litoméficka méd mnoho
mist kde se stale hospodaii s tradicemi a zachovévaji si vesnicky styl Zivota. V trodném
Polabi je v kazdé obci mnoho zeméd€lcl, v jejichz rodindch se zkuSenosti dédi po
generacich. Nejinak je tomu ve vysSich polohach, kde se lidé zabyvaji chovem ovci a krav,
které spasaji okolni svahy a louky.

Velice oblibeny v této oblasti je chov koni a snim spojeny jezdecky sport, ale
svezeni na konich v pfirodé, uziji si tak nejen piirodni krasy, ale také pohled na svét
z koniského hibetu a kontakt s uslechtilym zvifetem. Jizda na koni je také Casto spojovana

s lécebnymi a rehabilitaénimi G¢inky. Tzv. Hippoterapie ma blahodarny vliv na psychiku,
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domovu, nebo domovu duchodct.

Vroce 2005 byla dokonce oteviena Polabska jezdeckd stezka, ktera zacina
u Litométické Mostné Hory a pokracuje pies ,.kopecky* jak se fikd vySe polozenym obcim
nad Litométicemi az do Décina. Ve vybrané oblasti je velka koncentrace farem, ekofarem
a jezdeckych staji, oddili a ranct, takze si kazdy navstévnik vybere podle libosti a svych

priorit (Attl a Studnicka 2009).

Vodni turistika

V zati 2019 byl predstaven projekt Destinacni agentury Ceského stfedohoii na
podporu poficni turistiky. Maji za cil zvysSit propagaci feky a pfivést turisty k pij¢ovnam
malych lodi, na kterych mohou brazdit Labské vody a u toho poznavat krasy Ceského
sttedohofi a hlavné Litométicka. Dopomoci by k tomu méla 1 vystavba novych piistavist,
diky nimz budou moci névstévnici zastavit a udé¢lat si vylet do okoli, naptiklad do
nékterého z prilehlych vinafstvi a tam se obcCerstvit a tim v§im posilit cestovni ruch v této
lokalité (Individualni vodni turistika, 2019).

V Litoméficich na jiz zminéném Stieleckém ostrové funguje sdruzeni TJ Slavoj
Litométice, které zastituje Veslarsky oddil, Jachtaisky oddil, Vodacky oddil a na zavér
také oddil vodnich motoristii. K dispozici maji dvé velké lodénice a ubytovny pro piipadné

navstévniky z fad soutéZzicich pii zdvodech (Slavoj Litoméfice, 2020).

Horolezectvi

Na Litomeéficku se hojné vyskytuji klasické piskovcové skalni utvary, které jsou
oblibenym cilem horolezcii. Skaly najdeme napiiklad pobliz mésta Uitk a v okoli hradu
Helfenburk. Celkem se zde nachézi okolo dvaceti skalnich vé&zi, s riznymi jmény jako
napiiklad Rohat4, Jahniv kdmen, VeliCenstvo nebo Strazce Ptaciho udoli. Kazdd ma
nekolik moznych cest k vylezeni.

Malé skalni oblast se nachazi také pod zticeninou husitského hradu Kalich, ktery
u obce Tiebusin zalozil Jan Zizka (Skaly u Ustéku, 2020).

DalSim oblibenym mistem jsou skalni Utvary na hofe Bore¢, nebo na Dlouhém
vrchu, kterému mistni prezdivaji ,,Dlouhac®. Nachazi se tam dvé skalni véze z tefritického

znélce jménem Jehla a Hadovka (Skaly Dlouhy vrch, 2020).
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Zavésné 1étani
Vybrana oblast nema pfiznivé podminky pro provozovani aktivit jako je zavésné

1étani a nevyskytuje se zde zadny spolek k tomuto druhu sportu urceny.

Sportovni myslivost

Sportovni myslivost neni pro ndhodného turistu pfili§ jednoducha véc. Zajemce
musi byt drzitelem loveckého listku pro obéany CR, ptipadné loveckého listku pro cizince
a zaroven drzitelem zbrojniho prikazu. Ddle je zapotiebi si vyfidit nebo zakoupit
povolenku klovu v nékteré zmistnich honiteb, a to pfimo u daného honebniho
spolecCenstva, nebo mysliveckého spolku, ktery dany revir obhospodatuje. Konkrétni
podminky moznosti lovu jsou ur¢eny pravidly vybraného reviru a vzajemné se odlisuji.
Nicméné umoznéni lovu pro necleny téchto spolkli je z valné vétSiny zpoplatnéno dle

cenikil jednotlivych spolkt.

Vybrané oblasti ORP Lovosice a ORP Litoméfice registruji 21 a 29 honiteb.

Priklady mysliveckych spolkl a sdruzeni pecujicich o honitby:

> MS Cesky Granat Podsedice,
HS Klapy,
MS Kalich,
MS Pyrop Tiebivlice,
MS Drahobuz,
HS Kalovice,
MS Polabi Travcice,
> LCR s.p. LS Litoméfice,
a mnoho dalSich (Myslivecky portal - Honitby, 2020).

YV V. V V V V

Sportovni rybolov

Litoméficko lezici na soutoku fek Labe a Ohie skytd jedno znejkrasnéjSich
rybaiskych mist v Ceské republice. Cesky rybaisky svaz a mistni organizace zde
obhospodatuji zhruba 507 hektarit vodnich ploch pro sportovni rybolov, znichz pouze
20 ha vod je prstruhovych a témét 480 ha je mimopstruhovych. Zbyvajicich 7 ha jsou
vodni plochy urc¢ené pro chov ryb, naptiklad chovné rybniky, kde je rybolov zakazan.

66



V této oblasti se vyskytuje pdt organizaci, které zaitituje Cesky rybaisky svaz.
Jedna se o mistni skupinu Litomé&fice, Lovosice, Bohusovice nad Ohii, Ustdk a Doksany.
Jejich hlavni Cinnosti je starat se o svéfené rybarské reviry a skrze rybaiské krouzky pro
déti vychovavat mladou generaci rybar.

At uz je to na uzavienych vodnich plochach jako jsou rybniky a jezera, nebo na
tekouci vodé tek, nejcastéji se v této lokalité lovi tyto druhy ryb: Kapr obecny, Okoun
ficni, Candat obecny, Plotice obecnd, Lin obecny, Cejn velky, Amur Bily, Sumec velky ¢i

Stika obecna (Cesky rybaisky svaz, 2020).

Pozorovani vodnich ptakua

Vybranou oblasti protéka teka Labe, kterd je zimovistém ale i1 celoro¢nim
domovem mnoha druhii vodniho ptactva. Stfedisko ekologické vychovy SEVER dokonce
vroce 2011 uspofadalo ornitologickou exkurzi pro pedagogy z Usteckého kraje. Toto
pozorovani ptactva na fece Labi a v okoli Litométic vedli odbornici a zkuSeni ornitologové
ze stiediska a ze Spravy CHKO Ceské stiedohoii. K vidéni byli napiiklad kormorani velci
(Phalacrocorax carbo), volavky popelavé (Ardea cinerea), ¢i rtizné druhy potapek
(Podicipediformes) (Stiedisko ekologické vychovy SEVER, 2011).

Poradani téchto ornitologickych prochazek v dalSich letech pfevzalo Oblastni
muzeum v Litoméficich a wumoznilo tak pozndvat rozmanitou ptac¢i faunu
i nepedagogickym pracovnikiim a obycCejnym ptacim nadSencim. Vedouci ornitolog
Véclav Beran sliboval pozorovani labuté velké, racka bélohlavého, s trochou Stésti
1 lednacka fi¢niho a dalSich opefenych obyvatel mésta a blizkého okoli.

Celorocné vsak lze pozorovat klasické druhy vodniho ptactva na okolich rybnicich,
a predevsim na dvou nejvétSich vodnich plochach ve vybrané oblasti, kterymi jsou jezero
Chmelaf na Ustécku a Zernosecké, znamé také jako Pistanské jezero u Velkych Zernosek

(Ornitologicka vychéazka, 2017).

Kulturné historické pamatky
Zvolena destinace Litomeéticka neni z pohledu cestovniho ruchu zajimava pouze
diky svym pfirodnim krasam, ale také pravé diky své bohaté historii, kultufe a nespoctu

hradti, zamk, zficenin, galerii, muzei ¢i sakralnich pamétihodnosti.

67



V roce 2008 byly mezi nejnavstévovanéjsi kulturné historické pamatky zarazeny
Statni zdmek Ploskovice a Pamatnik Terezin, ktery kazdorocné navstivi pies 450 000
navitévnikt a fadi se tak mezi 10 nejnavitévovanéjsich turistickych cilt Ceské republiky.

Barokni zdmek Ploskovice je také Castym cilem filmait, jako jedno ze znaméjSich
zde probihalo natdeni serialu Prvni republika v produkci Ceské televize. Na malebném
zamku se kond i fada tematickych akci jako napfiklad vanocni a velikono¢ni oslavy,
keramické trhy, divadelni pfedstaveni nebo v okoli proslulé prohlidky zamku s princeznou.

Chranény jako kulturni pamatka je zdmek v Libochovicich, ktery je vefejnosti
pristupny 1 ke kondni svatebnich obtadti. Turistickou zajimavosti zdmku jsou exotické
palmy na nadvofti a volné se prochéazejici pavy.

Mezi turisticky oblibené hrady patii zficenina Hazmburk jehoz svahy jsou
spojovany s vinatkou tradici a vinohradnictvim. Zajimavy je také vodni hrad Budyné nad
Ohfi, ktery ma u svych hradeb vodni piikop. Détskym lékadlem je vycpanina krokodyla
dovezeného na pocatku 16. stoleti z Egypta, jenz je umistén v Jandov€é muzeu v ttrobach
hradu.

Nechvalné proslulou pamatkou na Litoméficku je byvald nacistickd podzemni
tovarna Richard, ktera béhem 2. svétové valky slouzila k vyrobé leteckych soucastek.
Tovarna byla vytvoiena v pivodnim vapencovém dole pod Vrchem Radobyl a byla
vyuzivana jako koncentracni tabor pro nacistické vézné, podle odhadi by délka
podzemnich prostor mohla byt az 120 km. V soucasné dob¢ je vSak tato smutnd pamatka
zcela nepfistupna, jelikoz hrozi zavaleni.

Méstské pamatkové rezervace se v destinaci nachazeji tfi, jiz zminéné Litoméfice,
Terezin a také Usték. Terezin je spojovany piedeviim s jiz zminénou Malou pevnosti
slouzici jako pamatnik zidovskym obétem, Litoméfické atraktivity maji podobu gotickych
(Gotické dvojce, Dim U Pé¢ti panen) a renesan¢nich domt, biskupské rezidence, katedraly
sv. Stépana, a dal§ich. Za zminku stoji také jedno z nejvétsich namésti v Ceské republice
a velmi rozsahly komplex podzemnich chodeb a sklepeni, jez plivodné mély slouzit
k propojeni kostelt a klasterti a dnes je témét 366 m katakomb zpiistupnéno vefejnosti
v pravidelnych prohlidkach. Ustek je nejmensi méstskd pamatkova rezervace v CR, ktera
vSak oplyva mnoha pozoruhodnostmi, které stoji za to navstivit. Naptiklad se jedna o Ptaci

domky pfipominajici ptac¢i hnizda nalepend na skale, které byly postavené italskymi
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délniky pracujicimi na stavbé Zeleznice z Litométic do Ceské Lipy na prelomu 18. a 19.
stoleti. Dale jsou atraktivni gotické domy s podloubimi, méstské hradby, barokni kostel sv.

Petra a Pavla nebo Pikhartské véz (Attl a Studnicka 2009).

Skanzeny a muzea

Pravdépodobné za nejvyznamnéjsi ve zvolené oblasti 1ze oznacit Muzeum Ghetta
v Tereziné spadajici pod Pamatnik Terezin. Toto muzeum bylo otevieno v roce 1991 pfi
prilezitosti 50. vyroéi zahajeni deportaci Zidii a byla zde vytvoiena dechberouci stala
expozice ku piipomenuti pamatky obéti nacistickych zlo¢inti v Terezinském ghettu. Poznat
d¢jiny a straslivé nasledky druhé svétové valky sem jezdi turist¢ hlavné ze zahranici,
Ghetta, 2020).

Galerie a muzeum Litoméfické diecéze se nachazi piimo na Mirovém nameéti
v Litoméficich. SeveroCeskd galerie vytvarného uméni umisténa v Michalské ulici
v Litoméficich pravidelné nabizi rizné vystavy uméni. Soucdsti oblastniho muzea je
1 Pamatnik Karla Hynka Machy tzv. Machova svétnicka, kterd se nachazi v dom¢ ,,Na
Vikérce* a je ucténi pamatkou a pfipominkou znamého ¢eského basnika.

Muzeum Ceského granatu v Tiebenicich situované v ORP Lovosice ma v oblasti téz
vyznamné postaveni. Za zminku stoji také Pekelné sklepy a muzeum Certtl v Ustéku, které
jsou velmi oblibené mezi détskymi navstévniky.

Tésn¢ za hranici vybrané oblasti ORP Litoméfice se nachazi velmi znamy
Zubrnicky skanzen s muzeem zastavby lidové architektury, ktery bohuzel pro ucely této
prace nelze zahrnout do lokaliza¢nich podminek pro zhodnoceni potencidlu cestovniho

ruchu vybrané destinace (Attl a Studnicka 2009).

Lazeniska funkce
Nejblizsim lazenskym komplexem jsou piekrasné lazn¢ MsSené s bohatou historii.
Bohuzel vsak tyto lazné tésné nespadaji do vybrané destinace a jiné lazeniské objekty se

v oblasti nenachazeji.

Kongresy a konference
Nejvetsi prostory pro konference skyta zrekonstruovany Hrad Litoméfice. Jeho

atraktivni gotické jadro nabizi moderné vybaveny plné technicky zabezpeceny kongresovy

69



sal s kapacitou 180 mist. NavySeni kapacity je mozné po propojeni prostor s Domem
kultury, ¢imz vznika obrovsky komplex pro potadani konferenci a kongrest s kapacitou az
700 osob

V minulosti se zde konaly konference na téma: ,,Energie, doprava a inovace pro
mésta 21. stoleti vroce 2017, nebo ,,Stop and Stay — podpora turismu a rozvoje
turistického ruchu v regionu“ v roce 2018, ¢i ,,Energie v rukou mést* v roce 2019 (Hrad

Litomeétice, 2021).

Kulturni akce

V centru Litoméfic v t€sné blizkosti Litoméfického hradu stoji Dam kultury, ktery
je mistem konani mnoha spolecenskych akci od plest, maturitnich plest, vyuky tance —
tedy tanecnich, pfes rizné koncerty a zdbavni predstaveni az po rizné vystavy.

V Terezin¢ se kazdoro¢né konaji Josefinské slavnosti, jejichz program se opira
o vojenskou historii tohoto mésta zaloZzené¢ho Josefem II a pojmenovaného na pocest jeho
matky cisatovny Marie Terezie. Akce je zamétfena predevSim na détské ndvstévniky
a snazi se mit edukativni funkci o tomto historickém misté.

V Cervenci se v Terezin¢€ potadaji jest¢ Dny Ohie, které maji podobnou napln jako
slavnosti Josefinské a oslavuje se tim vojenska historie mésta jako barokni pevnosti na fece
Ohfi.

S vinnou tématikou je v této vinatfské oblasti spojeno velké mnozstvi akci. Mezi
nejznamejsi patii bezesporu Vinobrani v Litométicich, také slavnost Vinaiské Litoméfice,
které se konaji v uzavienych prostorach Domu kultury a jedna se o vystavu vice jak 70ti
vinafi s tisici vzorky vypéstovanych a zpracovanych vin. Vinarské Litoméfice konajici se
v dubnu jsou velice atraktivni nejenom pro mistni, ale pfedevSim pro navstévniky na
pocatku turistické sezony.

Nesmime zapomenout na tradiéni Vinobrani konajici se v Trebivlicich
a v Zemosekach, kde se kond i Zernosecky kost. Pro pfiznivce piva se v Litomé&ficich
konaji i Pivni slavnosti, jez maji v oblibé hlavné muzska ¢ast turistd (Attl a Studnicka

2009).

Sportovni akce
Jiz od roku 1959 se Terezinskym cyklistickym klubem na paméatku osvobozeni

mésta Rudou armadou ke konci druhé svétové valky pofada kazdoro€né mezinarodni
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cyklisticky Zavod miru juniort, diive byl nazyvan Zavod miru mladeze a je rozdélen do
n¢kolika etap.

V Litoméficich se od roku 2010 kazdoro¢né potfadéa charitativni Béh na Mostnou
horu v ramci organizace Rozb&hame Cesko, kterd pomaha centru pro nahradni rodinnou
péci. Podobny je také Béh do Machovych schodi, spjaty s odkazem Karla Hynka Machy
v Litométicich. Neopomenutelné jsou také hokejové zapasy klubu HC Stadion Litoméfice,

které se konaji v jejich vlastni Kalich arené.

Cirkevni akce

Uprostied lesti u obce Ostré se na vrchu Kalvarie diva do krajiny barokni staveni se
dvéma totoznymi kaplemi a mohutnymi piskovcovymi schody. Timto mistem prochéazi
ktizova cesta a konaji se zde pouté pro véfici z Sirokého okoli. V pozadi vézi se nachazi
1 boZi hrob.

V Litoméfticich se od roku 2009 oteviraji kostely Siroké vetfejnosti na akci zvané
Noc Kostelll. Lidé maji moZnost navstivit a prohlidnout si kostely a sezndmit se s jejich
kulturni hodnotou. Doprovodné akce pfiblizuji lidem kiestanstvi prostfednictvim
divadelniho ptedstaveni, hudby, vytvarného uméni ¢i pfimého setkdni s protagonisty

(Biskupstvi Litométice, 2021).

Veletrhy a tematické trhy

Bezesporu nejvyznamnéjsi a nejznaméjsi udalosti, kterd piivadi navstévniky z celé
Ceské republiky a mnohdy i ze zahrani¢i je Zahrada Cech. Na litoméfickém vystavisti se
vroce 2020 konal jiz 44. rocnik tohoto veletrhu zaméifeného na drobné péstitele,
zahradkare, kutily, chalupare, chovatele a milovniky ptfirody a vSeho Zivého. Spojeni
Litoméfice — Zahrada Cech je povétsinou obecn& znamé.

V prostorach vystavi§té totozné pojmenovano Zahrada Cech se kona fada dalsich
tematickych vystav jako Mtj diim muj hrad tykajici se bydleni, Mezinarodni vystava pst,
Autosalon na Zahradé Cech nebo Gastro Food Fest (Zahrada Cech, 2021).

V nedalekém Ustéku se kona velice oblibeny historicky Jarmark, kde si navstévnici
mohou vyzkouSet mnoho tradi¢nich femesel, shlédnout privod v dobovych kostymech,

zahrat sttedoveké hry a jiné zabavné aktivity pro déti (Attl a Studnicka 2009).
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Mistni produkty

Mezi mistni produkty je bezesporu nutné zaradit lokélni vino z vinai'ské podoblasti
Litoméftice. Nejcastéji péstované odridy v této oblasti jsou Ryzlink rynsky, Miiller
Thurgau, Rulandské bil¢, zcervenych pak Rulandské modré, Modry Portugal
a Svatovaviinecké.

Ve zvolené lokalité se nachdzi hned né€kolik minipivovarl vaficich si své vlastni
pivo. Mezi nejoblibengjsi patii Minipivovar Labut, Biskupsky pivovar u sv. St&pana, nebo
Hékav parni pivovar.

Jak jiz bylo zminéno, polabské udoli je velice urodnou oblasti a znacna cCast
obyvatel se zivi zem&délstvim. Mezi mistni produkty se tak fadi i vypéstky mistnich
farmara. V ORP Lovosice je zase velké mnozstvi sadafti a ovoce z jejich sadd se vyvazi
1 mimo kraj.

Co se tyCe nepotravinovych lokalnich produktli, je zde snaha ozivit prastaré
femeslo ru¢niho vyrabéni papiru. Vytvaieji jakékoliv formaty a artikly s riznymi motivy,
pfi¢emz kazdy kus je original.

Prihrani¢ni specifika

Ani jedna z vybranych oblasti nelezi v pfihranicnim pasmu, a tudiz je velmi

nepravdépodobné, Ze by sem Ucastnici cestovniho ruchu jezdili ze zahrani¢i za Gcelem

nakupu nebo jinych béznych aktivit.

Celkové bodové zhodnoceni potencialu destinace

V navaznosti na ziskané poznatky tykajici se potencidlu cestovniho ruchu ve
vybrané destinaci, bylo provedeno bodové ohodnoceni pfitomnosti a intenzity jednotlivych

slozek potencialu CR dle metody Biny (2002), coz je znazornéno v tabulce ¢islo 2.
Na zakladé tohoto bodového hodnoceni lokaliza¢nich podminek dle metody Biny

(2002), ziskala autorkou zvolena destinace Litoméficka a izemniho clenéni dvou ORP

oblasti Litoméfic a Lovosic celkem 252 bodu.
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Podle stupnice bodového ohodnoceni faktort to tedy znamend, ze tuto oblast lze

zatfadit do zény vyjimeéného potencialu cestovniho ruchu.

Tabulka 2 - Zhodnoceni lokaliza¢nich podminek zvolené destinace

Pocet bodu pro kladny
stuperi lokaliza¢nich
podminek

1 2 3

Ptirodni pozoruhodnosti 20

SloZka potencialu cestovniho ruchu

Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku 10

Vhodnost krajiny pro cykloturistiku 15
Vhodnost krajiny pro sjezdové a zimni
sporty

Vhodnost krajiny pro lyZatskou turistiku 3

Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 20

Vhodnost krajiny pro rekreaci typu les/hory 7

Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku 7

Vhodnost krajiny pro horolezectvi 2

Vhodnost krajiny pro zavésné l1étani

Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost

NS )

Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov
Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich
ptakt

Kulturné historické pamatky a soubory 25

Skanzeny a muzea 35

Lazenska funkce - - -

Kongresy a konference 10
Kulturni akce 20
Sportovni akce 20

Cirkevni akce - - -
Veletrhy a tematické trhy 40
Mistni produkty 10

Ptihranicni specifika - - -

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2021
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4.4 Dotaznikové Setireni

Dotaznikové Setfeni bylo zaméfeno na zjiSténi vSeobecného povédomi obyvatelstva
0 pojmu vinny turismus a na predpoklady navstévnosti vybrané destinace v rdmci tohoto
odvétvi cestovniho ruchu. Vzhledem k tomu, Ze tématem vyzkumu byl alkoholicky napoj
vino, bylo dotazovani sméfovano na cilovou skupinu vSech osob nad 18 let véku.

Vyzkumu, ktery probihal formou elektronického dotazniku necely mésic v obdobi
od 6.1.2021 do 15.2.2021 se nakonec zucastnilo celkem 308 respondenti. Pro lepsi
ptehlednost byly otazky az na jedinou pouze uzaviené. Dotaznik byl rozvétven podle
odpovédi respondentil a filtroval je tak do riznych sekci. Sociodemografické otazky byly
umistény na konec dotazniku. VSechna sesbirana data byla v pribéhu dotazovani ukladana
a nasledné¢ vyhodnocena a zpracovana do piehlednych tabulek a grafii, za pomoci
absolutnich a relativnich Cetnosti odpovédi. Dotaznik v plném znéni je umistén na konci

této prace v prilohach. (Ptiloha €. 4)

Vysledky dotaznikového Setfeni

Dotaznikové Setieni obsahovalo celkem 23 otazek, znichz 5 otazek bylo
sociodemografického typu a zbylé otdzky se soustfedili na znalost respondentl dané
problematiky a na potencialni zajem turistli o danou formu cestovniho ruchu ve vybrané

destinaci.

Zajem o cestovani

Jako uplné prvni byla zvolena otazka, kterd zn€la nasledovné: Cestujete, nebo
planujete cestovat a jezdit na vylety po Ceské republice? Tato otizka byla filtrujici
a odd¢lila respondenty, kteti odpovédeli, Ze viibec nemaji v planu cestovat ani o to nemaji
zajem. V dalSich tematickych otdzkach tudiz déale odpovidalo uz jen 287 respondent
z puvodniho celkového poctu 308.

Tabulka 3 - Zajem o cestovani po CR

Cestujete, nebo planujete cestovat a jezdit na vylety po Ceské republice?
Odpoved Absolutni poc¢et | Relativni pocet

Ano 287 93,18%

Ne 21 6,82%

Celkem 308 100%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Jako dobry vysledek pro ucely této prace je u otazky povazovan fakt, ze odpoved’
»Ne“ zvolilo pouze 21 respondentll zcelkového poctu dotazovanych (N= 308), coz

vyjadiuje slabych 6,82 %, jak lze vidét na grafu ¢islo 1.

Graf 1 - Zajem o cestovani po CR

6.82%

® Ano
m Ne

93.18%
Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Nejcastéjsi partner na cestovani

Dle responzi u otazky ¢islo dvé je patrné, ze vétSina (51,04 %, 147) dotazovatela
nejCastéji cestuje a jezdi na vylety s partnerem, at uz se jedna o manzela/manzelku ¢i
pritele/pritelkyni. Jako druha nejcastéjsi odpoveéd’ byla rodina, dale kamaradi a pouze 8,68

%, v absolutnim poctu pouze 25 odpovédi bylo, Ze cestuji o samoté, jak je ndzorné vidét

v grafu ¢islo 2.
Tabulka 4 - Nejcastéjsi partner na cestovani
S kym nejcastéji cestujete?
Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet
S partnerem 147 51,04%
S rodinou 125 43,40%
S kamarady 118 40,97%
Sam/ Sama 25 8,68%

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021
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Graf 2 - Nejcastéjsi partner na cestovani
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Zdroj: Vlastni Setteni, 2021
Cetnost a obvykla napli vyjezdi

Otazka tykajici se Cetnosti vyjezdl pojednava o tom, kolikrat za letni sezonu jezdi
respondenti na dovolenou ¢i vicedenni vylety. Pfevazuje odpovéd’ 1krat az 2krat za sezonu
se 120 ti responzemi (41,81 %) a dalSi dvé odpovédi maji naprosto totozny absolutni pocet

82 odpoveédi (28,57 %). Z vysledkil lze usuzovat, Ze lidé cestuji po CR pomérmé asto.

Tabulka 5 - Cetnost vyjezdii

Iv(olikrét za letni sezonu jedete na dovolenou ¢i prodlouzeny vikend po
Cechach?

Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet
1krat az 2krat 120 41,81%
Vice ne% 4k’rat - ,casto ovyuzwam ) 28.57%
prodlouzenych vikendi
3krat az 4krat 82 28,57%
Je:z’dlrm na dovolenou pouze v zimé, v 1ét¢ si 3 1,05%
uzivam doma.
Celkem 287 100%

Zdroj: Vlastni Setieni, 2021

76




Graf 3 - Cetnost vyjezdii
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Jezdim na dovolenou pouze v zimé, v 1été st uzivam doma.
m 3krat az 4krat
m Vice nez 4krat — ¢asto vyuzivam prodlouzenych vikenda
m 1krat az 2krat

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Nasledoval dotaz, jakou maji obvykle tyto dovolené a vylety napln. Jak Ize vidét
v piehledné tabulce Cislo 6 pouhych 12,20 % respondentti (35, N=287) voli na svych
dovolenych pasivni odpocinek. VétSina respondentii zvolila bud’ aktivni nebo velmi aktivni

naplil dovolené. Celkem to bylo 252 (N=287) dotazovanych coz ¢ini dohromady 87,8 %.

Tabulka 6 - Obvykla napli vyjezda

Jaka je Vase obvykla napln letni dovolené?

Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet
Aktivni dovo’lena — prochazky, turistika, 180 63.41%
kultura, pamatky
Velmi aktivni dovolend — riizné sportovni 0
aktivity — cyklistika, horsk4 turistika atd 70 24,39%
Pasivni dovolena — Cisté odpocinek, relaxace 35 12,20%
Celkem 287 100%

Zdroj: Vlastni Setieni, 2021
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Graf 4 - Obvykla napli dovolené
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Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Nejcastéjsi zptsob dopravy pri cestovani
Otazkou c¢islo 5 bylo zjistovano, jakym dopravnim prostiedkem respondenti

nejéast&ji cestuji po Ceské republice, bylo mozné zvolit maximalné 3 odpovédi.

Tabulka 7 - Nejéastéjsi zptisob dopravy

Jakym dopravnim prostfedkem nejéastéji cestujete v ramci Ceské republiky?
Odpoveéd’ Absolutni pocet | Relativni pocet
Autem 256 89,20%
Vlakem 86 29.97%
Pésky 52 18,12%
Na kole 44 15,33%
Autobusem 44 15,33%
Karavanem/obytnym autem 35 12,20%
Motocyklem 11 3,83%

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Témét 90 % dotazovanych odpovédélo, ze v ramci CR cestuji nejéastéji autem
(256, N = 287), slabsi hodnoty pak zaznamenalo cestovani vlakem (29,97 %, 86) a p&sky
(18,12 %, 52). Shodné hodnoty zaznamenalo cestovani na kole a autobusem (15,33 % 44),

o néco nizsi cestovani karavanem nebo obytnym automobilem (12,2 %, 35) a jak Ize vidét
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na grafu cCislo 5, tak pouhych 11 respondentl (3,83 %) cestuje na motocyklu, coZ ale neni
prekvapivy jev.

Graf 5 - Nejcastéjsi zptsob dopravy

0
= Autem 12.20% 3:83%

15,33%
= Vlakem 89,20%

m Psky 15,33%

= Na kole

18,12%

Autobusem

Karavanem/obytnym

autem 29.97%

Zdroj: Vlastni Setieni, 2021

Nejcastéji vyuzivany druh ubytovani p¥i cestovani
Otazka tykajici se preferenci v ubytovani méla celkem 7 rGznych odpovédi

a respondenti si mohli vybrat maximalné tfi, které preferuji nejcastéji.

Tabulka 8 - Nejcastéjsi typ ubytovani

Jakému druhu ubytovani davate na svych cestach nejcastéji prednost?

Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet

Penzion 136 47,39%
Apartman 121 42,16%
Hotel 108 37,63%
Mini domecek, maringotka, chata —

skromné, ale V’ét§i sougkrom’i 88 30,66%
Stanovani, nebo pod Sirdkem 75 26,13%
Vlastni karavan/obytné auto 48 16,72%
Turistické (hromadné) ubytovani —

ubytovna, turistickd chata, hostel 37 12,89%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021



Graf 6 - Nejcastéjsi typ ubytovani
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Z vySe uvedené tabulky a grafu je patrné, ze vysledné hodnoty jsou pomérné
vyrovnané a klesaji postupné, ne skokoveé. Nejvice odpovédi bylo zaznamenano
u ubytovani typu penzion 136 (47,39 %, N=287), a apartméan 121 (42,16 %). Hotelové
ubytovani zaujima az treti pozici 108 (37,63 %) a dale se tam nachazi jiz skromné;jsi typy
ubytovani jako je mini domecek, chatka a maringotka 88 (30,66 %), nebo stanovani ¢i
spani od Sirdkem 75 (26,13 %) a také ubytovani ve vlastnim karavanu ¢i obytném auté
které ziskalo 16,72 % odpovédi (48). Nejméné vyhledavanym typem ubytovani je
turistické hromadné ubytovani 37 (12,89 %).

Preference ro¢niho obdobi

Z nasledujici tabulky vyplyva, ze velky pocet respondentt (132, N=287) preferuje
celoro¢ni cestovani a podobny pocet (129, N=287) ma v oblibé cestovat pouze v letnich
mésicich. Zbylych 21 (7,32 %) dotazanych odpovédeElo, Ze nejCastéji cestuji mimo sezonu
a 5 respondentii pouze v zimnim obdobi, coz je téméi zanedbatelné, protoze to tvori

pouhych 1,74 % z celkového poctu respondenttt (N=287) jak je zndzornéno v grafu ¢islo 7.
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Tabulka 9 - Preference roéniho obdobi

V jakém roénim obdobi obvykle cestujete po Ceské republice?

Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet
V obou (v letnim 1 zimnim) 132 45,99%
V letnim 129 44,95%
Mimo sezonu (na jafe a na podzim) 21 7,32%
V zimnim 5 1,74%
Celkem 287 100%
Zdroj: Vlastni Setteni, 2021
Graf 7 - Preference ro¢niho obdobi
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Zdroj: Vlastni Setteni, 2021
Povédomi o vinném turismu a jeho zdroj

Nasledujici otazky jsou jiz konkrétnéjSi a zabyvaji se povédomim dotdzanych
ovinném turismu a dalSich potencidlnich informacich tykajicich se rozvoje vinného

turismu na Litoméficku.
Z nasledujicich dat uvedenych v tabulce ¢islo 10 vyplyvd, ze valna vétSina

dotazovanych ma povédomi o vinném turismu. Tuto odpovéd’ zvolilo 66,20 % dotazanych

coz odpovida 190 respondentim z celkového poctu vSech dotazanych (N=287).
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Tabulka 10 - Povédomi o vinném turismu

Slysel/a jste nékdy o vinném turismu?

Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet
Ano slysel/a 190 66,20%
Neslysel/a 54 18,75%
Nejsem si jisty/jista 43 14,98%
Celkem 287 100%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Na dalsim grafu ¢islo 8, je mozné sledovat nejcastéjsi zdroje informaci, diky nimz
maji respondenti povédomi o této slozce cestovniho ruchu — vinném turismu. Nejcastéji se
v odpovédich objevoval internet 132 (56,65 %), doporuceni od znamych a kamarada 112
(48,07 %) a socialni sit€¢ 102 (43,78 %). MenSi zastoupeni pak zaznamenali televize

a rozhlas, turistickd centra, noviny, cestovni kancelare a knizni pravodce.

Graf 8 - Zdroj povédomi o vinném turismu
60 ‘000,0 56,65q/0

48.07%
50.00% ° 43.78%

40.00%

30.00%
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10.00% 8.15% 6.01% 4200 30,
0.00% - — I ]

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Konzumace vina

Dalsi otazka zndzornéna na grafu Cislo 9 sméfovala na zjisténi ohledné konzumace
vina. VétSina respondentl uvedla, Ze vino piji at’ uz pravidelné 141 (49,13 %, N=287),
nebo jen pfileZitostné na oslavach a jinych akcich 117 (40,77 %). Pouhych 29
dotazovanych odpovédélo, ze vino nepiji (10,10 %, N=287).
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Graf 9 - Konzumace vina
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Zdroj: Vlastni Setteni, 2021
Pfesna data jsou uvedena v tabulce Cislo 11.

Tabulka 11 - Konzumace vina

Jste konzumentem vina?
Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet

Ano, vino konzumuji pravidelné i

141 49,13%
doma.

Ano, ale jen pfilezitostné na oslavach,

[
v restauracich apod. 117 40,77%

Ne, vino moc nemusim, ¢i ho nepiji
vibec.

Celkem 287 100%
Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

29 10,10%

Akce a aktivity spojené s vinem

Na zékladé téchto dvou otazek bylo zjistovano, jakych akci spojenych s vinem se
respondenti jiz v minulosti zacastnili a o jaké akce a aktivity by méli potencialni zajem ve
vybrané destinaci.

V tabulce ¢islo 12 Ize vidét, Ze nejpopularnéjsi mezi dotazovanymi byly Vinobrani
a podobné festivaly, jelikoz takto odpovédélo 64,81 % (186, N=287) respondentd. Téméer

stejné hodnoty zaznamenaly navstévy vinného sklipku spolecné s degustacemi
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a ochutnavkami, obé& tyto odpovédi zvolilo okolo 50 % dotdzanych. Pomérné¢ malé

zastoupeni méla cykloturistika a turistika vinicemi, pouze 16,38 % (47) respondentl

odpovédélo, ze s touto Cinnosti maji zkusenost.

Tabulka 12 - Navstivené akce spojené s vinem

Zucastnil/a jste se nékdy v rdmci vinného turismu nékteré z téchto ¢innosti?
Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet
Festival spojeny s vinem - Vinobrani 186 64,81%
Navstéva vinného sklipku 146 50,87%
Degustace, ochutnavka vina 139 48,43%
Prohlidka vinatskych obci a mést 66 23%
Cykloturistika a turistika vinicemi 47 16,38%
Ne,, ankdy jsem se ni¢eho takového 39 13.59%
neucastnil/a
Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
Graf 10 - NavStivené akce spojené s vinem
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neuca smj. la N N | - 13,59%
Cykloturistika a turistika vinicemi
16,38%
Prohlidka vinaiskych obei a mést 3%
m Degustace, ochutnavka vina 48.43%
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

R

Oproti tomu pii dotazovani, o jaké akce a aktivity by méli respondenti v dané

destinaci zajem, se odpovéd’ spojend s cykloturistikou vinicemi stala ¢etn€jsi a projevilo

oni zajem celych 35,04 % (96, N=287) respondentli, jak mizeme vidét v nasledujici

tabulce a grafu.
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Tabulka 13 - Zajem o vinaiské akce a aktivity

Pokud byste navstivil/a vinatskou podoblast Litoméfic, jaka z téchto aktivit
spojenych s vinem by vas nejvice zajimala?

Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet

Degustace a konzumace vina 165 60,22%
Festival spojeny s vinem — Vinobrani 160 58,39%
Navstéva vinného sklipku 143 52,19%
Cykloturistika a turistika vinicemi 96 35,04%
Slfglscplirﬁl v soukromém ubytovani ptimo na 96 35.04%
Jiné akce spojené s vinem — Kost

LitoméfickI;f ljlrozen apod g o1 3321%
Prohlidka vinaiskych obci a mést 69 25,18%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Graf 11 - Zajem o vinarské akce a aktivity
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Nejvétsi zajem si piipsaly degustace vina (165, 60,22 %), vinobrani a jiné festivaly
(160, 58,39 %) a také navstévy vinnych sklipkt (143, 52,19 %). VSechny tyto odpovédi si
vybralo vice nez 50 % respondent.

Zajimavy je zajem o pfespani v soukromém ubytovani piimo na vinicich, pro néz se

vyslovilo stejné jako pro cykloturistiku a turistiku vinicemi 35,04 % (96) respondenttl.
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Vinarska podoblast Litomérice

Tyto dvé otazky byly zatazeny s cilem zjistit, zda dotazovani jiz n¢kdy slyseli, nebo
navstivili vinafskou podoblast Litoméfice, kterd zahrnuje nejznaméjsi vinatstvi vybrané
lokality, a to vinaistvi LitoméFice, Zernoseky a Tiebivlice. Dobrym vysledkem je, Ze vice
nez polovina vSech dotazovanych (58,33 %, N=287) odpovédéla kladn€. Zbylad cast
respondentli si bud’ neni jistd (58, 20,21 %), nebo o dané oblasti vibec neslyseli
(61, 21,25 %)

Tabulka 14 - Povédomi o Vinaiské podoblasti Litomérice

Slysel/a jste nékdy o vinai'ské podoblasti Litométice? Napt. Vinaistvi
ve Velkych Zernosekach, Litoméficich, nebo Tiebivlicich?

Odpoveéd’ Absolutni pocet | Relativni pocet
Ano slysel/a 168 58,54%
Neslysel/a 61 21,25%
Nejsem si jisty/jista 58 20,21%
Celkem 287 100%

Zdroj: Vlastni Setieni, 2021

Graf 12 - Povédomi o Vinai'ské podoblasti Litomérice
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Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Z nasledujici tabulky a grafu je patrné, ze o vinafskou oblast Litomé&fice je skutecny
zajem. Vice jak 50 % (114) respondentli zvolenou destinaci jiz v minulosti navstivila

a pres 43 % (99) dotazanych ji sice nenavstivilo, ale mélo by o to zdjem, ¢i to dokonce ma
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v planu. Zbylych 13 respondenti (5,75 %, N= 226, jelikoz kvili vétveni dotazniku bylo
utéto otazky vynechano 61 odpovédi, které tvrdili, ze o dané oblasti ani neslySeli.)
odpovédélo, ze o vinny turismus neprojevuje zdjem a bylo odkdzdno na demografické
otazky.

Tabulka 15 - Nav§tévnost Litomérické vinarské podoblasti

Navstivil/a jste nékterou z téchto destinaci Litoméfické vinaiské podoblasti?
Odpoveéd Absolutni pocet | Relativni pocet

Ano, navstivila 114 50,44%

Bohuzel ne, ale rad/a bych, chystam se 99 43.81%

tam

Ne o vinny turismus nemam zajem 13 5,75%

Celkem 226 100%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
Graf 13 - Nav§tévnost Litomérické vinaiské podoblasti
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Ubytovani na vinicich

Otazky c¢islo 17. a 18 pojednavaji o moznosti ubytovani pifimo na vinicich.
V posledni dobé se v cestovnim ruchu stalo trendem ubytovani v malych domeccich ¢i
maringotkach uprostied piirody. Autorku napadlo umisténi jednoho takového skromného
pribytku pfimo v prostorach vinice, kde byvaji piekrasné scenerie a vyhledy do okolni

ptirody. V ndvaznosti na tuto moZznost rozsifeni nabidky vinafstvi a rozvinuti cestovniho
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ruchu ve vybrané lokalité byly poloZeny otazky, jestli respondenti jiz o takovém ubytovani
slyseli, ¢i nikoliv a zda by o to méli zajem.

Jak znazornuje tabulka cislo 16, vétSina dotdzanych (160, 58,39 %) jiz o této
moznosti méla povédomi, ale stale pro vice jak 40 % (114, N=274) respondentt byla tato

moznost ubytovani novinkou.

Tabulka 16 - Povédomi o ubytovani na vinicich

Slysel/a jste nékdy o moznosti ubytovani na vinicich, ¢i s vinatskou
tématikou?

Odpoveéd Absolutni pocet |  Relativni pocet
Ano slysel/a 160 58,39%
Neslysel/a 114 41,61%
Celkem 274 100%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Stézejni vSak pro ucely vyzkumu byly odpovédi z druhé otazky, kde vysledky
dopadly velice pfiznivé, jak lze pozorovat v tabulce ¢islo 17 a na grafickém znazornéni

¢islo 14.

Tabulka 17 - Zajem o ubytovani na vinicich

Byla by pro vas tato moznost pfespani pfimo na vinici atraktivni?
Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet

Ano 150 54,74%

SpiSe ano 92 33,58%

SpiSe ne 28 10,22%

Ne 4 1,46%

Celkem 274 100%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Témeét 55 % (150, N=274) dotdzanych odpovédélo, Ze by jednoznaéné méli zajem
o ubytovani na vinicich, 92 respondenti (33,58 %, N=274) pak vybralo spiSe kladnou
odpovéd’. Pouhych 28 (10,22 %) odpovédi bylo ,,spiSe ne“ a naprostd menSina tvorici

1,46 % (4, N=274) by o takovyto typ ubytovani neméla zajem.
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Graf 14 - Zijem o ubytovani na vinicich
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Sociodemografické udaje
Nasledujici otazky byly sociodemografického zaméfeni. Prvni rozdéleni ziskanych
dat pro dalsi zpracovani bylo na zaklad¢ pohlavi, véku a vzd€lani respondentii.

Tabulka 18 - Zakladni sociodemografické charakteristiky respondenti

Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet
Pohlavi
Zena 164 53,25%
Muz 144 46,75%
Vék
18-24 let 64 20,78%
25-29 let 91 29,55%
30-39 let 52 16,88%
4049 let 57 18,51%
50-64 let 29 9,42%
65 a vice 15 4,.87%
Nejvyssi dosaZené vzdélani
Zakladni 4 1,30%
Stfedni bez maturity (vyucen/a) 33 10,71%
Stfedni s maturitou 103 33,44%
Vyssi odborné 27 8,77%
Vysokoskolské 141 45,78%

Zdroj: Vlastni Setieni, 2021
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Z tabulky c¢islo 18 vyplyva, Ze dotaznikového Setfeni se zcelkového poctu

respondenttl (N=308) zucastnilo 164 Zen (53,25 %) a 144 muzii (46,75 %).

Graf 15 - Pohlavi respondenti
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Zdroj: Vlastni Setieni, 2021

Veékova struktura dotazanych se pohybovala v Sesti kategoriich, pficemz nejcastéji
zastoupena byla v€kova kategorie od 25 do 29 let véku (29,55 %, 91, N=308)). Druha
nejvice zastoupena se ukdzala kategorie od 18 do 24 let (20,78 %, 64). Tato kategorie byla
zdola omezen4, jelikoz se v tématu vyzkumu pojednava o alkoholickém napoji, tudiz byla
zvolena platna stanovena hranice 18 let pro poziti alkoholu v Ceské republice. Vysoké
zastoupeni téchto dvou kategorii lze vysvétlit vyssi technickou zdatnosti mladsich
respondentl a také jejich pfitomnost na socidlnich platformach kde byl dotaznik z Casti
Sifen. Nejméné responzi kvili vyse zminénym divodim pochopitelné ptislo od vekové
kategorie starSi 65 let a to pouze 15, coz ¢ini 4,87 z celkového poctu dotazanych (N=308).

Celkové rozdéleni vékové struktury je graficky znazornéni v grafu cislo 16.
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Graf 16 - Vékova struktura respondentt
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Nasledujici graf znazornuje strukturu dotdzanych na zakladé nejvyssiho dosazeného
vzdélani. Ztabulky 1 grafu je patrné, Ze nejvys$Si zastoupeni meli respondenti
s vysokoskolskym vzdélanim (45,78 %, 141, N=308), coz je opét zpusobeno tim, ze
vyzkum byl umistén na socialnich sitich a byl k dispozici pro vyplnéni ve studentskych

skupinach Ceské zemé&d€lské univerzity.

Graf 17 - Struktura respondentii dle nejvyssiho dosaZeného vzdélani
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Zdroj: Vlastni Setieni, 2021
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Nasledujici tabulka d€li respondenty na zéklad¢é socidlniho statutu a bydlisté ve
kterém Zziji.

Tabulka 19 - DalSi demografické rozdéleni

Odpoved Absolutni pocet | Relativni pocet

Socialni postaveni

Student/Studentka 87 28.25%
Zamgéstnany/a 124 40,26%
Osoba samostatné vydélecné ¢inna 45 14,61%
Nezaméstnany/a 9 2,92%
Diichodce/ Diichodkyné 16 5,19%
zfo(vlgireliznostl, mateiska/rodi¢ovska 24 7.79%
Jiné 3 0,97%
Bydlisté

Hlavni mésto Praha 50 16,23%
Stfedocesky kraj 25 8,12%
JihoCesky kraj 11 3,57%
Plzensky kraj 11 3,57%
Karlovarsky kraj 14 4,55%
Ustecky kraj 107 34,74%
Liberecky kraj 11 3,57%
Kréalovéhradecky kraj 12 3,90%
Pardubicky kraj 13 4,22%
Olomoucky kraj 12 3,90%
Moravskoslezsky kraj 11 3,57%
Jihomoravsky kraj 10 3,25%
Zlinsky kraj 9 2,92%
Kraj Vysocina 12 3,90%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Z vyse uvedené tabulky a nize uvedeného grafického zndzornéni je patrné, ze
nejvetsi zastoupeni v otdzce socidlniho postaveni respondenti méli zaméstnani lidé.
Odpovédelo tak celych 124 dotazanych (40,26 %, N=308).

Dalsi kategorii byli lidé samostatné vydélecné €inni (14,61 %, 45) a maminky ¢1
tatinkové na matetské ¢i rodi€ovské dovolené (7,79 %, 24). Vice jak 5 % (16) dotazanych
se fadilo mezi dichodce. Nepatrné bylo zastoupeni u nezaméstnanych a jinych forem

socialniho postaveni.
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Graf 18 - Socidlni postaveni respondentii
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Posledni graf Cislo 19 znazoriuje strukturu respondentil z hlediska jejich bydlisté.
Nejvice respondentt bylo z Usteckého kraje (34,74 %, 107, N=308), co je viak pro Gcely
této prace zadouci, jelikoz pojednava o odvétvi vinného turismu v rdmci cestovniho ruchu
pravé ve vybrané oblasti spadajici do Usteckého kraje.

Dobrym znamenim je také znacné zastoupeni dotdzanych z hlavniho mésta Prahy
(16,23 %, 50), jelikoz obecné 1idé z velkych mést vice vyhleddvaji moznosti rozptyleni
formou cestovani a turismu.

Zastoupeni ostatnich kraju bylo piiblizn¢ podobné, mirné¢ vétsi hodnotu zaznamenal

pouze sousedni Stredocesky kraj (8,12, 25, N=308).
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Graf 19 - Bydlisté dotazanych
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5 Vysledky a doporuceni

Cilem této kapitoly je provést zhodnoceni vysledkt vlastni prace, které byly na
zékladé bodové metody dle Biny (2002) a dotaznikového Setfeni ziskany. Nasledné je
druha ¢ast kapitoly soustfedéna na zpracovani navrhii a doporuceni, kterd by mohla vést ke

zvyseni atraktivity a vétsi propagaci vinafského cestovniho ruchu ve vybrané destinaci.

5.1 Zhodnoceni vysledku a diskuse

Podle bodovych kritérii hodnoceni lokaliza¢nich faktort potencidlu destinace dle
Biny (2002), bylo provedeno zhodnoceni potencidlu cestovniho ruchu ve sledované oblasti
Litoméficka v jednotlivych stupnich. Na zaklad¢ ziskanych vysledki, které jsou podrobné
zaznamenané do tabulky ¢islo 2 a popsané v kapitole 4.3 Ize konstatovat, ze nékterymi
lokalizacnimi podminkami zvolena destinace viibec nedisponuje, coz by mohlo mit vliv na
atraktivitu oblasti, nicméné na zdkladé ostatnich lokaliza¢nich podminek ma oblast
turistim stale co nabidnout. V celkovém bodovém hodnoceni, byla zkoumana oblast
zafazena do zdény s vyjimecnym potencialem pro cestovni ruch.

Mistni krajina neni vyuzitelna napiiklad pro sjezdové a zimni sporty a ani pro
zaveésné 1étani. Destinace také bohuzel nevykazuje na svém tzemi zddnou lazenskou formu
cestovniho ruchu, prestoze mésto Litoméfice v minulosti jednalo o vyuziti geotermdlni
energie pro ucely rozvoje lazenstvi a tim i cestovniho ruchu v oblasti. Do dnesniho dne
vSak zadné lazenské misto v oblasti nevzniklo. V soucasné dob¢ také nebyly zaznamenany
zadné vyznamné Cisté cirkevné zamétené akce 1 piesto, ze do oblasti patfi poutni misto na
vrchu Kalvérie. Vzhledem k poloze vybrané destinace, kterou je Litomeéticka vinatska
podoblast zuZend na oblasti srozSifenou pisobnosti Litométfic a Lovosic, nelze
prepokladat vyskyt lokaliza¢nich faktorii predstavujicich ptihranicni specifika, nybrz spise
jejich absenci.

Naopak pomérmné vysokého potencialu pro uplatnéni v cestovnim ruchu vykazuje
oblast prostfednictvim dil¢ich lokalizacnich faktort z oblasti cyklistiky, kulturnich akci, ¢i
veletrhi a tematickych trhii. Pfimo ve mésté Litoméfice se nachdzi velice prosluly
vystavovatelsky areal Zahrada Cech, ktery kazdoro¢né hosti nejen stejnojmenny

zahradkarsky veletrh, ale i spoustu jinych tematickych vystav. RozSifovani nabidky
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a riaznorodosti poradanych akci naptiklad o gastronomicky festival je dle Kotikové (2013)
jednim z novych trendd dnesni doby v rdmci rozvoje cestovniho ruchu.

Z pohledu kulturnich akei, jsou velmi oblibené akce spojené s vinnou tématikou,
kterych se v oblasti potadad v prubéhu roku hned nékolik. Kromé vSeobecné znamého
vinobrani jsou to napiiklad Zernosecky kost, Litomé&ficky hrozen, nebo vystava Vinaiské
Litométice. Vyzdvihnout lze také podminky pro cykloturistiku, jelikoz zkoumanou oblasti
prochdzi oblibena Labska cyklostezka vedouci z Krkono$ podél feky Labe az do Némecka.
Castetné se na ni napojuje i Litoméfickd vinaiska stezka provazejici cyklisty i turisty
vinafskymi obcemi na Litoméficku. S tekou Labe souvisi dal$i pfiznivé hodnocené
lokaliza¢ni podminky, a to vodni turistika, sportovni rybolov ¢i rekreace u vody. VSechny
tyto aktivity jsou diky tomuto toku v oblasti uskutecnitelné, a navic velmi oblibené. Pod
zastitou Destinadni agentury Ceského stfedohofi byl v roce 2019 piedstaven projekt na
podporu poficni turistiky, ktery ma za cil zvysit propagaci feky a pfivést turisty blize
k moznostem vyuziti napiiklad skrze pljc¢ovny malych lodi pro poznavani Litoméficka
aokoli pii brazdéni Labskych vod. Krajina Ceského stiedohoii skyta také mmnoho
prirodnich pozoruhodnosti a pftilezitosti pro pési turistiku, ¢i rekreaci v lesich. Oblast je
vysoce Clenita a nachazi se zde i n€kolik pfirodnich pamatek, napiiklad vrch Radobyl,
nebo hora MileSovka.

Vybrana oblast je tradi¢nim vyrobcem vina s velice dlouhou a bohatou historii.
Sam cisat a kral Karel IV. do Litoméfic ptivezl nekteré odrady vinné révy, aby podpofil
mistni vinafe a rozvinul vinafstvi na Litoméficku. Mistni vina a obecné vinice maji velky
potencial pro rozvoj cestovniho ruchu ve formé vinného turismu. Dle Sauera, Vystoupila
a HoleSinské (2015) prave gastronomicky cestovni ruch, jehoz je vinny turismus
podkategorii, je tim odvétvim, které v poslednich letech sbird stile vétSi ohlas a pro
destinace skyta velky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu.

Na zaklad¢ vysledki dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, Ze vice jak 90 % lidi ma
zdjem o cestovani po Ceské republice. Vyslovilo se tak 287 (93,18 %) dotazanych
z celkového poctu 308 respondentd. Z tohoto jevu je tedy patné, Ze i pres krizi
zpusobenou covid 19 se lidé stale chystaji podnikat vylety a dovolené v dob¢, az se situace
ustali a bude to mozné. Fakt, ze lidé na cestovani nezanevieli a nemaji strach, je pro

cestovni ruch velmi dulezitad informace.
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Pro vice jak 50 % dotdzanych (51,04 %, 147, N=287) je nejCastéjSi cestovat
s partnerem, jako dal$i odpovédi byly zvoleny srodinou (125) a s kamarady (118).
Pouhych 25 lidi uvedlo, ze nejcastéji cestuje o samoté.

Co se tyka cetnosti vyjezdii na dovolené ¢i vylety, nejvice odpovédi bylo, ze lidé
jezdi lkrat az 2krat za letni sezonu. Odpovédélo tak 120 (41,81 %) z celkovych 287
respondentll. Brat v potaz by se ale m¢l i fakt, ze dal§i dvé odpovédi se shodnym
zastoupenim 82 hlasti coz ¢ini v souctu 57,14 % zodpovédélo svou cCetnost v cestovani
3krat az 4krat, nebo vice nez 4krat. Z toho je patrné, ze Cesi jezdi na dovolené &i na vylety
pomérné Casto a dle vystupl z dalsi otazky voli z vice jak 80 % (dohromady 252, N=287)
aktivni ¢i velmi aktivni formu dovolené.

Pii komparaci s jiz provedenym vyzkumem, ktery byl uskutecnén v roce 2018
vramci celého Usteckého kraje, bylo zji§téno, Ze dotazovani za nejéastdji vyuzivané
dopravni prostiedky pro cestovani po CR vybiraji z valné vétsiny (256, N=287) automobil,
coz cCinilo 89,20 %, jako druhou nejcastéjsi odpovéd respondenti vybirali cestovani
vlakem. V obou vyzkumech tyto vysledky pfiblizné koresponduji (Ustecky kraj, 2018).

Ptiznivym zjisténim pii zpracovavani vyzkumu bylo, ze celych 88 respondentl
(N=287) by zvolilo jako ubytovani mini domecek, vice znamy v angli¢tin¢ jako ,tiny
hous“, nebo maringotku ¢i skromnou chatku. Tato odpovéd’ byla Ctvrtd nejCastéjsi za
klasickymi typy ubytovani. Pfiznivé zjiSténi to bylo z diivodu, Ze autorka méla v planu
podobny typ ubytovani navrhnout jako mozny plan rozvoje turismu na vinicich.

Pro 54 dotazanych (18,82 %, N=287) byl termin vinny turismus novinkou, coz
naznacuje, ze propagace tohoto odvétvi cestovniho ruchu stale neni dostatecna. I ptesto Ze
66,20 % respondentli o vinném turismu védélo, procento nevédoucich by mélo byt
mnohem nizsi. Jiz informovani respondenti uvedli, ze nejéastéjsi zdroj jejich povédomi byl
z internetu, od zndmych a socialnich siti. To naznacuje, Ze by se méla propagace soustiedit
vice na socidlni sit¢ a ziskat vétsi dosah ke vSem lidem, nebo zvolit 1 jinou formu
informovéani, zacilenou na skupinu obyvatelstva, kterd nepreferuje online prostiedi.

Z celkového poctu 287 dotazanych, uvedlo 258 (89,9 %) lidi, ze vino piji
pravidelng &i alespoti piileZitostné. To znamena, Ze vinny turismus ma v Ceské republice

opravdu veliky potencial.
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Zajimavym jevem je, ze piti otazce, zda respondenti jiz absolvovali nékterou z akci
¢i aktivit spojenou s vinnym turismem, byla odpovéd’ cykloturistika a turistika vinicemi
pomérné slabé zastoupena (47, N=287, 16,38 %). Nasledné vSak u otazky, zda by o tyto
aktivity méli respondenti potencialni zajem, zastoupeni odpovédi tykajici se cykloturistiky
zaznamenalo znaény narist (96, N= 287), 35,04 %). Nejvice Zzadané¢ aktivity byly
degustace vina, vinobrani a podobné akce a navstévy vinnych sklipki, jelikoz vSechny tyto
odpovédi zvolilo vice nez 50 % dotazanych. Pro Gcely této prace je st€Zejni pomérné velky
zajem o prespani v soukromém ubytovani piimo na vinicich.

U otazek tykajicich se Litométické vinatfské podoblasti bylo zjisténo, Ze ptes 20 %
respondentil (21,25 %, N= 287) o této destinaci dosud neslySelo, to naznacuje opét
nedostateénou propagaci lokality i mimo Ustecky kraj. Pro rozvoj cestovniho ruchu je viak
dalezité zjisténi, ze 99 (43,81 %) zcelkového poctu, ktery zodpovidal tuto otdzku
(N=226), zodpovéedelo Ze tuto destinaci jeste¢ nikdy nenavstivili, ale méli by o to zdjem, ¢i
to maji dokonce v planu. Tento poznatek je dal§i motivaci pro rozvoj podminek pro
cestovni ruch, jelikoz tato oblast ma skute¢né velky potencial.

Na zakladé vysledki otazek tykajicich se ubytovani pifimo na vinicich, je patrné, ze
stale velka c¢ast lidi (41,61 %, 114, N=274) o této form¢ ubytovani neslySela a zbyla ¢ast
(58,39 %, 160) jiz o ni néjaké informace zaznamenala. Nicmén¢ z hlediska zajmu o tuto
formu ubytovani v rdmci vinného turismu dopadly vysledky vice nez ptiznivé, jelikoz vice
nez 50 % respondentti (54,74 %, 150) by o ni mélo jednoznaéné z4jem, dalSich 33,58 %
(92) se vyslovilo Ze ,,spiSe ano®. Toto zjiSténi ma pro plany na zlepSeni vekou hodnotu.

Z hlediska sociodemografickych charakteristik vyplyva, ze dle pohlavi byla skupina
respondentll pomérné vyrovnana. Z hlediska vékové struktury se zapojilo vice respondentil
z mladsich kategorii, coZ mohlo byt ovlivnéno zptsobem distribuce dotaznikového Setfeni,
jelikoz byl v elektronické podob¢ umistén na socialni sité¢ a do studentskych skupin, odkud
proudil nejvetsi prival respondenttli, coz se promitd i do nejvyssiho dosazeného vzdélani
vétSiny dotazanych (45,78 % vysokoskolsky vzdélanych). Na druhou stranu nejveétsi pocet
z pohledu socidlniho statutu zaznamenali zaméstnani (40,26 %, N=308) a az poté studenti
(28,25 %). Co se tyce otazky bydlisté, nebylo prekvapenim, Ze nejvétsi zastoupeni bude
mit Ustecky kraj, coz ale neni $patng, jelikoZ se jedna o atraktivitu v Usteckém kraji

a turisté z tohoto kraje budou mit vétsi moznost zkoumanou destinaci navstivit.
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5.2 Doporuceni

Prostfednictvim této kapitoly, bylo na zaklad¢ zjisténych poznatkli a vysledka
vyzkumu navrzeno nékolik moznych doporuceni pro zvySeni atraktivity zvolené destinace
a celkové zlepSeni propagace cestovniho ruchu, konkrétné¢ vinného turismu na
Litoméficku.

Skromné ubytovani na vinici

Jak jiz bylo nastinéno v kapitole 5.1, v soucasné dob¢ byl zaznamenan velky narast
zdjmu o skromné soukromé ubytovéani. Obzvlasté¢ v dneSni pandemické dobé, budou lidé
vice upfednostnovat soukroméjsi typ ubytovani pred témi hromadnymi, aby se omezil
kontakt s cizimi névstévniky na minimum. Drobné ,,Tiny Houses* jak jsou nazyvané
v angli¢ting, ale tento nazev se pienesl a bézn¢€ pouziva i v ¢esting, jsou malické domecky,
¢i chati¢ky povétsinou uprostied pfirody. Tyto domky byvaji opravdu skromné, casto bez
centralniho piivodu vody, piesto vSak jsou pro naprosté soukromi stale vice vyhledavany.
Casto se také setkame spodobnym typem ubytovani v krasné a tutulné upravenych
maringotkach.

Na zaklad¢ vysledkl vyzkumu, by o tento typ ubytovani byl opravdu realny zajem
a pro n¢ktera vinafstvi by pronajimani takového skromného ptibytku umisténého pfimo na

vinici mohlo byt relativné nenaro¢nym zdrojem piijmu.

Zapojeni do sluzby Bezkempu

Vhodnym krokem pro propagaci vinafstvi by také bylo vytvofeni mista pro
zastaveni obytnych vozl a karavanii. Mize byt pouze jedno, aby bylo zachovano soukromi
a zaroven aby se potom z vinice nestal kemp. Lidé cestujici obytnymi vozy se ¢asto nékde
zastavuji pouze na jednu noc, a dokonce vyhledavaji odlehléd klidna mista, jsou nauceni po
sob¢ zanechdvat poradek a témét vzdycky jsou to milovnici pfirody, kteti se podle toho
kni chovaji. Sluzba Bezkempu.cz sdruzuje tyto koCovné nadSence a poskytovatele
takovychto mist pro né vytvotenych.

Princip spoc¢iva v tom, Ze majitel pozemku v tomto piipadé vinice ¢i piilehlych
okoli vinafstvi nabidne pies danou internetovou stranku sviij prostor. Turista si jej pies
objednavkovy formulédi zarezervuje a fadn€ za to zaplati, vyhodou pro néj je, Ze neni

v kempu s dalS§imi lidmi, ale v krasné ptirodé. Vyhodou aplikace je i velmi pfisna
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oboustranna kontrola, zda vSechno probéhlo v poradku, jestli neziistal po né¢kom
neporadek, ¢i zda majitel pozemku splnil vSechny slibené podminky. Potencialni ptinos
pro vinafe by byl, Ze skrze tuto sluzbu, ktera funguje po celé Ceské republice a zatim na
Slovensku, by se informace o malebné krajin¢ Litométické vinaiské podoblasti dostala do

povédomi mnoha cestovateld.

Prakticka exkurze do procesu zpracovani a vyroby vina

Soucasti dotaznikového Setfeni byla i otazka, zda respondenty napadéd néjakéd nova
aktivita spojena s vinem, nez které byly zminény. V nékolika odpovédich se opakoval
zajem o nahlédnuti takzvan¢ vinaium pod pokli¢ku. Neslo by o sdileni jejich know-how,
nybrz sestaveni programu tak, aby lidé méli moZznost osobné promluvit s vinafi, zajimat se
0 zpracovani a vyrobu vina, prohlédnout a vyzkousSet si cely proces od samotného sbéru
(mozno usporadat brigddu na sbér hroznil), az po staeni do lahvi a tfeba i nésledné
parovani vina k riznym jidlim. Jak uvadi studie zroku 2014, vyborny néapad je také
ukézkova vinice patfici vinafstvi pod Lovosem, nicméné¢ sama autorka, a¢ v dané oblasti
zije cely zivot, se o této moznosti dozvéde€la az pti bliz§im prizkumu k uceliim této prace.
Na misté by tedy byla lepSi propagace a snaha informovat turisty o téchto moznostech.

Jednoduse se pokusit vice otevfit vinice a sklepy lidem.

Nabidka specialnich programu v prostorach vinarstvi

Vhodnym krokem by také bylo umoznéni pofadani oslav a svateb v prostorach
vinafstvi. V dnesni dob¢ jsou velice populdrni svatby venku na netradi¢nich mistech.
Zaroven funguji firmy, které postavi svatebni stan uz témét kdekoliv, tak pro¢ ne pravé na
vinici? Pronajem prostor by pro vinafe také znamenal piijem navic, ktery by mohl

reinvestovat do rozvoje svého vinaiského umeéni.

Plavby za vinem

V nékterych moravskych vinatskych oblastech funguje tzv. vinobus, coz je autobus,
prevazejici turisty od jednoho vinafstvi k druhému, soucésti cesty jsou samoziejmée
degustace a navstévy sklept. Dle vysledkil Seteni by lidé uvitali podobnou moznost i na
Litomé&ficku. Autorka se vSak domniva, Ze by bylo mnohem atraktivné;jsi vyuzit ptilehlého
toku tfeky Labe a spojit vinny turismus s vodni turistikou. Navstévnici by tak mohli

navstivit nékolik vinafstvi v riiznych obcich po obou biezich Labe (Litoméfice, Malé
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a Velké Zernoseky, Zalhostice, Lovosice), a navic si uzit plavbu na lodi, ze které jsou
krasné vyhledy na terasovité svahy Labského udoli a také Brany Cech zvané Porta
Bohemica. Tento druh organizovanych vyletl se v destinaci nenabizi, nicméné pokud by
doslo k vytvofeni takovychto akci, jist¢ by ptivedly i zahrani¢ni klientelu naptiklad

z nedalekého Némecka.

Internetova propagace

Poslednim, dalo by se fict tradicnim doporucenim je vylepSeni internetovych
komunika¢nich kanala. VétSina vinafstvi v dané lokalité nevlastni ani obstojné webové
stranky, a pokud ano, jsou Casto zastaral¢ a nezajimavé. Mladi lidé v dneSni dobé hojné
projevuji zdjem o socidlni sit¢ a platformy jako je Facebook ¢i Instagram jim nejsou cizi.
Uéty na t&chto sitich, které jsou zdrojem informaci pro velkou &ast mladé a stiedni
generace, by jist¢ napomohly k rozvoji turismu v dané destinaci. DalS§i propagace Ize
pomérné jednoduse a levné domluvit formou barterové spoluprace s nékterymi influencery.
V praxi tyto spoluprace funguji tak, ze influencefi prezentuji vyrobky, ¢i sluzby daného
podniku na svych sitich, kde maji mnohdy i desetitisice sledujicich a dostanou za to bud’
vyrobky nebo sluzby daného podniku, jde o tzv sménny obchod — barter.

Zajimavou formou propagace regionu by bylo i vytvofeni mobilni aplikace, ktera
by informovala o atraktivitich destinace a provazela turisty pomoci mapky po
nejzajimavejSich mistech dané lokality. Ke stazeni aplikace by turisty mimo jiné pfimély
naptiklad slevové kupony na mistni vyrobky, ¢i zvyhodnéné vstupné do rtiznych muzei,

expozic a jinych zafizeni.
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6 Zavér

Cestovni ruch je v soucasnosti a snad nadale 1 bude po odeznéni korona virové
krize ptfirozenou soucasti bézného zivota lidi zijicich ve vyspélych ekonomikéch. Rostouci
ekonomické stabilita lidi poskytuje stile vétsi moznosti a prostor pro riznorodé traveni
volného ¢asu. Témér kazdy mize individualné realizovat své osobni z4jmy cCisté podle jeho
preferenci. Vyjezdy uskutecnéné v ramci cestovniho ruchu tak mohou mit mnoho podob
dle prani ucastnika cestovniho ruchu, po vétSinu piipadii jsou ale cesty realizovany s cilem
poznani vybrané lokality a casto také odpocCinku. Pii vybéru cilové destinace hraje
primarni roli atraktivita daného mista. Kazdy jeden ucastnik cestovniho ruchu ma své
osobni pfedstavy a pozadavky na to, jak stravi svlij volny Cas a jak bude vypadat jeho
dovolena ¢i vylet.

Ceska republika skyta mnoho turisticky zajimavych mist, velka &ast jich vsak neni
dostate¢n¢ docenéna. Jednou takovou oblasti se autorka zabyvala v této diplomové praci.
Oblast Litométicka a blize specifikované Litométické vinafské podoblasti s tzemnim
¢lenénim obci s rozsitenou pusobnosti Litoméfic a Lovosic je velice krasnd a malebna
lokalita. Z pohledu vinného turismu je viak velmi nedocenéna. Kazdy ¢lovék v CR zna
vinafské oblasti na Jizni Moravé, ale vinai'ska oblast Cechy uZ tolik propagovana v ramci
cestovniho ruchu neni, coz je zajist¢ Skoda, jelikoz tato oblast mé& vysoky turisticky
potencial.

Za ucelem naplnéni cilt této prace bylo provedeno bodové hodnoceni lokaliza¢nich
faktorti destinace dle metody Biny (2002), na jehoz zakladé bylo zjisténo, Ze zkoumanou
oblast Ize zatfadit do zony vyjimecného potencidlu cestovniho ruchu. Je tedy mozné
predpokladat dal$i rozvoj cestovniho ruchu.

Na zékladé¢ vysledkii vyzkumu prostiednictvim dotaznikového Setfeni lze
konstatovat, ze vice jak 40 % dotazanych (99, N=226) sledovanou oblast dosud
nenavstivilo, ale zda se jim atraktivni a maji zajem ji navstivit, ¢i to dokonce uz planuji. To
je pro rozvoj cestovniho ruchu dané oblasti velmi ptiznivy jev. Jako nejvice Zadanou
aktivitou z pohledu vinného turismu se ukédzaly degustace vina, vinaiské slavnosti a
navstévy sklept. Klicové pro rozvoj by vSak mohlo byt vyuziti pfilehlych cyklotras a
realizovani moznosti soukromého ubytovani piimo na vinicich, o néz projevilo zajem vice

jak 35 % respondentl.
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Na zavér diplomové prace bylo vytvofeno a popsano nékolik ndvrhli na zlepSeni
atraktivity zkoumané oblasti a pfedlozeno nékolik doporuceni, kterd by mohla pozitivné
ovlivnit dal$i rozvoj cestovniho ruchu ve zvolené destinaci.

V dob& dokondovani prace, kdy se CR stale velmi vazn& potyka s pandemii
covid 19 a cestovni ruch je Gpln€ pozastaveny, nelze predikovat, jak se cestovni ruch ve

zvolené destinaci bude vyvijet déle.
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8 Prilohy

Priloha 1 - Fotogalerie vinai'ské podoblasti Litoméricka

Obrazek 15 - Litométicka vinarska podoblast

Zdroj: Vinai'ské regiony Ceské republiky, 2021

Obrizek 16 - Vinice ve velkych Zernosekach

r R e

Zdroj: Vinaiské regiony Ceské republiky, 2020
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Obrazek 17 - Hrad Litomérice

Zdroj: Hrad Litométice 2021

Obrazek 18 - Vinice na Litoméricku

Zdroj: Vinai'ské regiony Ceské republiky, 2020
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Obrazek 19 - Pi§t'anské jezero u Zernosek

Zdroj: Kudyznudy.cz 2021

Obrazek 20 - Etiketa s Ulrikou von Levetzow

FOFANN W

PINOT
GRIS

PUEDETN 0 & PR
PR Sadn | S

’ - = i__ II.'II--;“f
Zdroj: Vinatstvi JOHANN W, 2021
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Obrizek 21 - Vinné sklepy v Zernosekach

Zdroj: Cesko zemé piib&hi, 2021

P¥iloha 2 - Plochy vinic v CR dle podoblasti
Obrizek 22 - Plochy vinic v CR dle podoblasti

Mélnicka LiroméEficka Cechy-ostatni .
321,75 317,34 Morava-ostatni
i 801
6,44
Z:olj:;r\;:a — Mikulovska
X . 4947,80
..."'\.

Slovacka
4412,78

Velkopavlovicka
4 871,75

Zdroj: Ustiedni kontrolni a zku$ebni ustav zemé&délsky, 2018
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Priloha 3 - ORP Litomérice a Lovosice

Obrazek 23 - ORP Litomérice a Lovosice s vysvétlivkami

Legenda kartogrami
Atraktivity cestovniho ruchu: Plochy a linie ovliviujici cestovni ruch:
4 plimdni pozoruhodnost [ tistoicks podzeni (@] s avaksvea cr il m’;w = m‘“"ﬂ“'m
B tistoricky mésisky soubor [ muzeum, galeris mm&m wh:“um ﬁlmlpkxﬁ;
[y historicky vesnicij souber B muzeum v pfied, skanzen £ ha '
e T e, N
Zamek lazaftski misto Vol bok krajna typ il ke splouvani
[  tad. bz, 2ficenina [ zoclogick zivada, zoopark  (bodova honota): mh':':’m — sinica L Hidy
P westansia salvainl pamatka  [§F] botanicka zahrada, arboretum %%:mu R S
Bl sioovsxs pamana B squapark, pavecky baztn P P aktebni ~———  lelemmice typ i
i 40-50 prostor i
Bl et paminnk EY fama pro hipoturistik @5.?5 :w"‘”‘”' VR :
BE  technicks pamitea [ vinafski vihias dostupnost iyp | I | chrinind kraj. oblast
. . L] 100 ool bt
’ archeologicka pamatka [l sivovamicky véhias ol

Zdroj: UUR, 2010
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1)

2)

3)

4)

5)

Priloha 4 - Dotaznikové Setfeni
Dobry den mili respondenti,

rada bych Vas timto pozadala o vyplnéni kratkého dotazniku, ktery je soucasti
mé diplomové prace na téma: ,.Zhodnoceni potencidlu destinace cestovniho ruchu

v Ceské republice se zaméienim na vinny turismus *

Ucelem tohoto dotazniku je analyzovat informovanost turisti o0 moznostech vinného
turismu v Litoméfické vinarské podoblasti. Dotaznik je zcela anonymni, nezabere vice

nez 5 minut.
Velice Vam dékuji za Vas Cas a ochotu!

Eva Dobidsova — Studentka Provozné ekonomické fakulty Ceské zemédélské univerzity

v Praze

Cestujete, nebo planujete cestovat a jezdit na vylety po Ceské republice?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi. (Ano - pokracovdni v dotazniku, pokud Ne
- otdzky demografické — od ¢.19)

a) Ano

b) Ne

S kym nejcastéji cestujete?

Povinnd otdzka, respondent mohl zvolit maximdlné 2 z nabizenych odpovédi.

a) S partnerem

b) Srodinou

¢) Skamarady

d) Sam/a

Kolikrat za letni sezonu jedete na dovolenou ¢&i prodlouzeny vikend po Cechach?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

a) Vice neZ 4krat — ¢asto vyuzivam prodlouZenych vikendt

b) 3krat az 4krat

c) 1krat az 2krat

d) Jezdim na dovolenou pouze v zimé, v |été si uzivdm doma.

Jaka je Vase obvykla napln letni dovolené?

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

a) Pasivni dovolena — Cisté odpocinek, relaxace

b) Aktivni dovolend — prochazky, turistika, kultura, pamatky

c) Velmi aktivni dovolend — rlizné sportovni aktivity — cyklistika, horska turistika atd.
Jakym dopravnim prostfedkem nejéastéji cestujete v ramci Ceské republiky?
Povinnd otdzka, respondent mohl zvolit maximdlné 2 z nabizenych odpovédi.

a) Autem

b) Autobusem

c) Vlakem

d) Motocyklem

e) Na kole

f) Karavanem/obytnym autem

g) Pésky
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6) Jakému druhu ubytovani davate a svych cestach nejcastéji prednost?
Povinnd otdzka, respondent mohl zvolit maximdlné 3 z nabizenych odpovédi.
a) Apartman
b) Hotel
¢) Mini domecek, maringotka, chata — skromné, ale vétsi soukromi
d) Penzion
e) Stanovani, nebo pod Sirakem
f) Turistické (hromadné) ubytovani — ubytovna, turisticka chata, hostel
g) Vlastni karavan/obytné auto
7) V jakém roénim obdobi obvykle cestujete po Ceské republice?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Vletnim
b) Vzimnim
c) Vobou (vletnimizimnim)
d) Mimo sezonu (na jafe a na podzim)
8) Slysel/a jste nékdy o vinném turismu?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi. (Ano, Nejsem si jisty/a - pokracovdni
v dotazniku, pokud Neslysel/a - otdzka ¢. 10.)

a) Anoslysel/a
b) Nejsem si jisty/jista
c) NeslysSel/a
9) Kde jste se o vinném turismu dozvédél/a?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit vice z nabizenych odpovédi. (max 3)
a) Internet
b) Socidlni sité
c) Televize a rozhlas
d) Noviny, ¢asopisy
e) Knizni turisticky privodce
f) Odznamych, kamaradu
g) Turisticka a informacni centra
h) Cestovni kancelaf/agentura
10) Jste konzumentem vina?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Ano, vino konzumuiji pravidelné i doma.
b) Ano, ale jen pfileZitostné na oslavach, v restauracich apod.
c) Ne, vino moc nemusim, ¢i ho nepiji viibec.
11) Zucastnil/a jste se nékdy v rdmci vinného turismu nékteré z téchto ¢innosti?
Povinnd otdzka, respondent mohl zvolit vice z nabizenych odpovédi. (max 4)
a) Festival spojeny s vinem - Vinobrani
b) Cykloturistika a turistika vinicemi
¢) Navstéva vinného sklipku
d) Degustace, ochutnavka vina
e) Prohlidka vinarskych obci a mést
f) Ne, nikdy jsem se ni¢eho takového neucastnil/a
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12) Slysel/a jste nékdy o vinafské podoblasti Litoméfice? Napf. Vinafstvi ve Velkych
Zernosekach, Litoméficich, nebo Tiebivlicich?

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi. (Ano, Nejsem si jisty/a - pokraéovdni
v dotazniku, pokud Neslysel/a - otdzka ¢.15)

a) Anoslysel/a
b) Nejsem si jisty/jista
c) Neslysel/a
13) Navstivil/a jste nékterou z téchto destinaci LitoméFické vinarské podoblasti?

Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi. (Ano-> pokracovani v dotazniku, BohuZel ne
-» otdzka ¢. 15., pokud Ne -> otdzka ¢.19)

a) Ano, navstivila
b) Bohuzel ne, ale rad/a bych, chystdam se tam
¢) Ne o vinny turismus nemam zajem
14) Jaky byl divod vasi navstévy v tomto regionu?
Povinnd otdzka, respondent mohl zvolit vice z nabizenych odpovédi. (max 3)
a) Historie, pamatky a architektura
b) Kulturni poznéni, galerie, muzea
c) Zajimavé akce, festivaly, udalosti
d) Vinny turismus
e) Turistika, Cykloturistika, jiny sport
f) Odpocinek, relaxace
15) Pokud byste navstivil/a vinafskou podoblast Litoméfic, jaka z téchto aktivit spojenych s
vinem by vas nejvice zajimala?
Povinnd otdzka, respondent mohl zvolit vice z nabizenych odpovédi. (max 4)
a) Festival spojeny s vinem — Vinobrani
b) lJiné akce spojené s vinem — Kosty, Litoméricky hrozen apod.
¢) Cykloturistika a turistika vinicemi
d) Navstéva vinného sklipku
e) Degustace a konzumace vina
f) Ptespani v soukromém ubytovani pfimo na vinicich
g) Prohlidka vinarskych obci a mést
16) Vite o néjaké jiné aktivité spojené s vinem, o kterou byste Vy nebo vasi pratelé méli zajem?
Dopliujici otazka
17) Slysel/a jste nékdy o moznosti ubytovani na vinicich, ¢i s vinaiskou tématikou?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Anoslysel/a
b) Neslysel/a
18) Byla by pro vas tato moznost pfespani pfimo na vinici atraktivni?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Ano
b) Spise ano
c) Spise ne
d) Ne
19) Jste:
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Zena
b) Muz
20) Do jaké vékové kategorie patFite?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
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a) 18-24let
b) 25-29let
c) 30-39let
d) 40-49 let
e) 50-64let
f) 65 avice
21) V jakém regionu Ceské republiky Zijete?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Hlavni mésto Praha
b) Strfedocesky kraj
c) JihocCesky kraj
d) Plzensky kraj
e) Karlovarsky kraj
f)  Ustecky kraj
g) Liberecky kraj
h) Kralovéhradecky kraj
i) Pardubicky kraj
j)  Kraj Vysocina
k) Jihomoravsky kraj
[) Olomoucky kraj
m) Zlinsky kraj
n) Moravskoslezsky kraj
22) Jaké je vase nejvyssi dosazené vzdélani?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Zakladni
b) Stfedni bez maturity (vyucen/a)
c) Strednis maturitou
d) Vyssiodborné
e) Vysokoskolské
23) Jaké je Vase socialni postaveni/status?
Povinnd otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.
a) Student/Studentka
b) Zaméstnany/a
¢) Osoba samostatné vydélecné ¢inna
d) Nezaméstnany/a
e) Duchodce/ Dlchodkyné
f) V domaécnosti, materska/rodi¢ovska dovolena
g) lJiné

Zdroj: Vlastni zpracovani 2021
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