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Analyza rozvoje vinarské turistiky v regionu Jizni Morava

Souhrn

Kolébkou vinai'ské turistiky v Ceské republice je jizni Morava, kde lezi vétsina vinic.
Zivot vinaiské turistice vdechl projekt Moravské vinaiské stezky (dale jen ,MVS®), ktery
pojmenoval zékladni potfeby pro jeji rozvoj - infrastrukturu, sluzby a marketingové nastroje.
Husta sit’ cyklostezek, kterd propojuje vyznamné pamatky Jihomoravského kraje
S vyznamnymi vinaiskymi obcemi vedouci malebnou jihomoravskou Krajinou, dnes tvofi
nejvyznamnéjsi produkt této oblasti, ktery byl zafazen mezi tii nejzajimavéjsi produkty v Ceské
republice v kategorii aktivni turistiky.

Tato diplomova prace se zabyva analyzou rozvoje vinafské turistiky na jizni Moravé,
konkrétn¢ v Mikulovské vinatfské podoblasti. Jejim cilem je zmapovat jeji rozvoj, dopady
na zivotni prostfedi ¢i obyvatelstvo. Pfedem byly stanoveny celkem cCtyii hypotézy, které jsou
zaméfeny na sezonnost, rozvoj vinaiskych stezek, investice do marketingu a dopady
na nezaméstnanost. Pro vyhodnoceni téchto tvrzeni bylo pouzito n€kolika metod — studia
odborné literatury a statistickych dat, kvalitativniho i kvantitativniho vyzkumu a SWOT
analyzy. Tyto metody napomohly k vyhodnoceni hypotéz v zavéru této diplomové prace.

Potvrdilo se, Ze Mikulovska vinatska podoblast je sezonni zaleZitosti. Sezona zde probiha
od dubna do fijna, pficemz nejvice turistl sSem kazdoro¢né proudi od ervence do zafi. Zaroven
doslo ke zjisténi, Ze pocet turistti mificich do Mikulovské vinaiské podoblasti se od roku 2012
soustavné zvySuje, napf. v ¢ervenci 2017 pfijelo do této oblasti o 60 % turisti vice nez
v ¢ervenci 2012.

Vyvracena byla hypotéza tykajici se vinatfskych stezek, ktera predpokladala, Ze jejich
rozvoj piilaka do oblasti vice turistd. Budovani vinafskych stezek probihalo v letech
1998 — 2003 v ramci projektu MVS. Diky tomuto projektu vzniklo pfes tisic kilometri
znacenych moravskych vinatskych stezek. Od otevieni vSech tras v roce 2003 nové trasy
nevznikly. V letech 2014 — 2017 probéhla pod zastitou tohoto projektu kompletni obnova
znaceni vSech jedendcti tras MVS.

Rovnéz nebyla potvrzena hypotéza predpokladajici pfimou tméru mezi vysi investic
a marketingem. Ukazalo se, ze pfestoZe se ndklady na propagaci a marketing rocné€ pohybuji
Vv desitkach miliont korun, nejsilngjsim impulsem Kk navstéveé Mikulovska je stale doporuceni

od pratel a znamych.



Posledni hypotéza pojednavala o snizovani nezaméstnanosti v dasledku narastu
navstévnikii. Bylo zjisténo, Ze celkovd mira nezaméstnanosti v Jihomoravském kraji
Vv poslednich letech klesa, zatimco ve stejném obdobi hlasi zvolena oblast nepietrzity nartst
navstévnikii. Pro rozvoj vinatské turistiky je stézejni zejména sektor sluzeb a prodeje, jehoz
trend v poctu zaméstnanych v poslednich letech stale kolisa. Ukézalo se, Ze po roce 2015, kdy
tento sektor zaznamenal pomérné velky narGst zaméstnancG oproti pfedchozimu roku
a zaméstnaval na 80 tis. pracovniki, v roce 2016 pocet zaméstnanych opét vyraznéji poklesl.
Zjisténé vysledky nepodpofily tuto hypotézu, a proto nebyla potvrzena.

V zavérecné diskusi této diplomové prace je uvedeno celkové shrnuti vSech zjisténych
poznatkil a vysledktll, zhodnoceni soucasného stavu a doporuceni vedouci k rovhomérnému
ptilivu navstévniki do této oblasti, propojeni technologickych moznosti s pfirodnim

a kulturnim bohatstvim ¢i prohloubeni pfeshrani¢ni spoluprace.

Kli¢ova slova: Mikulovsko, regionalni rozvoj, venkovsky cestovni ruch, vinafska turistika,

JiZzni Morava



The analysis of development of wine tourism in the South
Moravian Region (Czech Republic)

Summary

The cradle of wine tourism in the Czech Republic is southern Moravia where most
vineyards are placed. The wine tourism was triggered by the project of the Moravian Wine
Routes ("MWR™) which identified the basic needs for its development - infrastructure, services
and marketing tools. The compact network of cycle routes connects the remarkable tourist
attractions of the South Moravian region and significant wine-growing villages. The cycle
routes goes through the picturesque South Moravian countryside and nowadays is the most
important product of this region that was ranked among the three most interesting products
in the Czech Republic in the category of active tourism.

This diploma thesis deals with the analysis of the development of wine tourism in South
Moravia, specifically in the Mikulov wine-growing subregion. The purpose of the thesis is
to describe development of the subregion, the impacts on the environment or the population.
Four hypotheses have been identified in advance focused on seasonality, development of wine
routes, investment in marketing and impacts on unemployment. Several methods were used
to evaluate these claims including study of professional literature and statistical data, qualitative
and quantitative research and SWOT analysis. These methods supported to evaluate hypotheses
at the end of this diploma thesis.

It has been confirmed that the Mikulov wine-growing subregion is seasonal oriented.
The season lasts there from April to October. The peak season is from July to September every
year. The results show that the number of tourists heading to the Mikulov wine-growing
subregion rises steadily since 2012. For example, in July 2017 has arrived in this area about
60% tourists more than in July 2012,

The hypothesis on wine-growing routes, which supposed that their development would
attract more tourists was declined. The wine routes have been constructed since 1998 to 2003
within the MWR project. More than 1000 kilometers of marked Moravian wine routes were
built within this project. No new routes have been created since the opening of all routes
in 2003. A complete renovation of marking of all eleven MWR was realized in 2014 - 2017
within MWR project.

The hypothesis assuming a direct ratio between the level of investment and marketing

was not confirmed as well. It turned out, that although marketing cost is tens of millions CZK



a Yyear, the strongest impulse to visit Mikulov is still a recommendation of friends
and acquaintances.

The last hypothesis was about reducing unemployment as a result of the increase
of visitors. It has been discovered that the overall unemployment rate in the South Moravian
region has been decreasing in recent years, while in the same period the discussed area reports
a continuous increase of visitors. The sector of services and sales is the most important for the
development of wine tourism. It was found out that the number of employees has fluctuated
in recent years. It turned out, that most of employees worked in this sector in 2015. It was about
80 thousand employees. The number of employees in this sector dropped down significantly
in 2016. The results did not support this hypothesis and therefore was not confirmed.

The final discussion of this diploma thesis presents a summary of all findings and results,
evaluation of the current situation and recommendations leading to a balanced arrivals
of visitors to this area, interconnection of technological possibilities with natural and cultural
wealth fare or intensification of cross-border cooperation.

Keywords: Mikulovsko, regional development, rural tourism, wine tourism, South Moravian
Region
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1 Uvod

Vinatska turistika je pomérné¢ mladym odvétvim cestovniho ruchu, ktera se dostava do
popiedi zajmu turistd az v poslednich letech. Kolébkou vinatské turistiky v Ceské republice je
jizni Morava, ktera je odpradavna tizce spjata jak s péstovanim vina, tak i lidovymi tradicemi
a folklorem. Jeji sluncem zalité vinohrady, vinatfské obce s malebnymi sklepnimi ulic¢kami
vzajemn¢ propojené siti vinafskych stezek ¢i akce se zaméfenim na vinatstvi lakaji navstévniky
K poznani této jedinecné krajiny.

Diplomova prace se zabyva tématem rozvoje vinaiské turistiky na jizni Moravé se
zamé&fenim na Mikulovskou vinaiskou podoblast. Jejim Gi¢elem je zanalyzovat hlavni impulsy,

které mély vliv na jeji rozvoj a ve vysledku potvrdit ¢i vyvratit predem vyslovené hypotézy.

,»Civilizovani lidé sméfuji tam, kde zraje vino.*

Charlie Chaplin



2 Cil prace a védecké hypotézy

Cilem diplomové prace je analyza dosavadniho rozvoje vinafské turistiky ve zvolené
oblasti Mikulovsko v regionu Jizni Morava. Potvrzenim ¢i vyvracenim zvolenych hypotéz
dojde k posouzeni potencidlu dalSiho rozvoje a soucasné k identifikovani konkrétnich navrha
a doporuceni pro nasledné smérovani vinatské turistiky v dané oblasti.

Pti zpracovani diplomové prace byly v souladu se stanovenymi cili stanoveny nasledujici

védecké hypotézy:

1. Vinaiska oblast Mikulovsko je turisty nav§tévovana pfevazné v sezoné od dubna
do fijna.

2. Rozsifeni poctu cyklostezek vede ke zvySovani turismu.

3. NavySovani investic do oblasti marketingu a propagace vinaifské oblasti
Mikulovsko vede ke zvySeni poctu ndvstévnikd.

4. NarGst turismu ve vinafské oblasti Mikulovsko vede ke snizovani

nezameéstnanosti.



3 Literarni reSerse

3.1 Historie vinarstvi v Cechach a na Moravé

3.1.1 Po&atky vinaistvi v Cechach a na Moravé

Vinafstvi na jizni Morave se fadi mezi nejstarsi v Evrop€. Prvni zndmky péstovani vina
na nasem uzemi se datuji do doby Keltské. Keltové, jak pise Kraus (2012) byli spiSe milovniky
vina nez jeho vyrobci. Navzdory tomu ale ve 3. stoleti naseho letopoctu zjistili, Ze pro prevoz
vina 1 jeho zréni jsou nejlepsi dubové sudy. Pro jejich vyrobu pouzivali difevéné duziny
a kovové obruce.

Pocatky moravského vinohradnictvi jsou ale ¢ast&ji spojovany s Rimany. Obtirkova
(2013) uvadi, ze ve 3. stoleti n. 1., fimsky cisat Marek Aurelius Probus zrusil zékaz cisaie
Domitiana z roku 91 po Kr. zakazujici vysazovat vinice na sever od Alp a nafidil vysazovat
vinice v zaalpskych provinciich na izemi dnesniho Rakouska. Kraus (2012) uvadi, Ze za hranici
fimského impéria, kterou v té dob¢ tvotila feka Dunaj, byl na konci 2. stoleti vybudovan jeden
z opérnych bodu, ktery postavili vojaci X. legie z Vindobony coz bylo izemi dne$ni Vidné.
Prvni vinice na nasem uzemi tak vznikly na fimském kopci pod Palavou, v mistech dnesnich
Novomlynskych jezer. Tyto skutecnosti dokladaji i archeologické ndlezy z roku 1926, kdy byly
objeveny zdéné budovy stanice X. legie u byvalé obce Musov. Mezi nélezy z této doby patii
také srpovity niiz 28 cm dlouhy s trnem dlouhym 10 cm z Pasohlavek, ktery pfipomind ntz
vinafsky. O dalS§ich obdobnych nélezech vinatskych noZii na jizni Moravé, ale pravdépodobné
z pozdéjsich let, referuje ve své knize Frolec (1974). Prvni ¢étyfi staleti naSeho letopoctu
probihal na naSem Uzemi 1 €ily obchodni styk. Dokladaji to napf. nalezy antickych minci.
Nejznamé;jsi z fimskych obchodnich cest prochazejici nas§im izemim byla tzv. Jantarova stezka,
ktera méla n€kolik variant. Jedna z nich vedla podél levého biehu feky Moravy. Dalsi stezka

pokracovala podél Be¢vy k Odie a Moravskou branou do Horniho Slezska.

Obrazek 1 - Vinafsky niz nalezeny u obce Musov (Zdroj: http://rimskelegie.olw.cz)



Pocatky vinaistvi v Cechach se datuji okolo roku 892, kdy podle povésti knize Svatopluk
poslal ceskému knizeti Bofivojovi a jeho zené¢ Ludmile sud moravského vina k oslavé
narozenin jejich syna Spytihnéva. Knéznu pry vino nadchlo natolik, Ze nechala vysadit prvni
vinice mezi obcemi Nedomice a Dfisy u Mélnika. Na této vinici se dle povésti ucil pestovat
révu i sv. Vaclav a v tamnim lisu se zasv€coval do taji vyroby vina. Od t¢ doby je ceskymi
vinafi uctivan jako ,,Supremus magister vinearum", tedy nejvy$$i perkmistr vinic.
Svatovaclavska vinice pak byla obnovena mistnimi drobnymi péstiteli révy. Na pocest
Sv. Ludmily dodnes mélnické zamecké vinaistvi vyrabi vino zvané Ludmila a na pocest

Sv. Véclava se v Mélnice kazdoro¢né kona vinaiské pout’.

3.1.2 Vinarstvi v dobé Velkomoravské riSe

Na pfelomu 8. - 9. stoleti navstivil izemi Velké Moravy (dneSni Moravy a Slovenska)
arabsky cestovatel Edrisi, ktery nazval toto izemi jako kvetouci misto, bohaté na vinohrady
a obyvatelstvo. Na dodnes zachovaném uzemi mikul¢ického hradisté, byly pozdéji objeveny
dalsi vinafské noze, pecicky tzv. plané révy lesni i Slechténé a jinak kultivované révy vinné
nebo ozdoby znazornujici révu a hrozny (Frolec, 1974). Tyto archeologické nalezy potvrzuji
rozvinuté vinohradnictvi a vinafstvi slovanského obyvatelstva Velké Moravy (Kraus, 2012).

Dudak (2011) ve své knize uvadi, ze v t¢ dobé k rozvoji vinohradnictvi a vinafstvi
pfispéla i postupujici christianizace a dochazelo tak k vyrobé mesniho vina. Dle Obtlrkové
(2013) se zacalo mesni vino hojné produkovat zejména v klasterech a jeho rozvoj ovlivnili
predevsim cisterciaci pochazejici z Burgundska. Své zasluhy na péstovani vinné révy méli také
napt. brnénsti dominikdni, benediktini z Rajhradu, ¢ejkovicti templafi nebo premonstrati, ktefi
ve 12. stoleti zalozili klaster v Louce u Znojma.

Na tzemi Cech se v Litoméficich a Velkych Zernosekach dochovalo né&kolik

cisterciackych vinnych sklepeni z 13. stoleti.

3.1.3 Horenské pravo

Na pocatku 13. stoleti se oblasti okolo Mikulova a Valtic staly souc¢ésti panského rodu
Lichtenstejni a obchod s vinem jen kvetl. Pfijem pfinaSel Slecht¢ i méStanstvu. Diky
prosperujicimu vinohradnictvi obce a mésta bohatla a z toho ditvodu byly pozdéji vydavany
pravni normy, které souhrnné byly nazyvany horenska prava (odvozené od slov hora nebo
vinohrad). V tomto pravu byly zahrnuty predpisy tykajici se vinohradnictvi, pfedpisy o praci,

mzd¢, sousedskych sporech, desatku, zemni dani, atp. Toto pravo obsahovalo mj. ptfedpis
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spravného chovani na vinici i sankce za jeho poruseni, kde nejvysSim trestem byl trest smrti
za zni¢eni vinohradu. Vini¢ni spory rozhodoval nejdiive soud ve FalkenStejné v Dolnim
Rakousku, pozd¢ji od roku 1351 purkmistrovsky trad v Hustopecich, které byly v té dobé
nejvetsi vinafskou obei na Moraveé. Aby se sporim o vinice piedchéazelo, vydal markrabé Jan
Jindfich v roce 1355 ,,Vini¢ni fad* pro Moravu, kterym se pozdéji inspiroval i1 kral Karel IV
(Obtirkova, 2013). Dle Krause (2012) soucasné s Vinicnim fadem vydala méstska rada v Brné
nafizeni o povinném z4apisu vinic méstani do bernich knih, aby z vinic mohly byt vybirany
méstské davky.

Mezi prvnimi vinicemi, na které horenské pravo platilo, byly vinice okolo Kroméfize
nebo pozd¢ji Mikulovské vinice. V roce 1379 potvrdil markrabé Jan Jindfich horenské pravo
pro Zidlochovice, které se stalo vzorem pro vini¢ni prava mnohych moravskych vinaiskych
obci (Dudak 2011).

Dle Krause (2012) byl rozkvét vinai'stvi na naSem tGzemi podpoien nastupem k moci
cisafe Karla IV. Praha a Brno byly v oblasti obchodovani s vinem na vysoké evropské tirovni.
Cisaf podporoval také zakladani novych vinic a pozd¢ji vydal po vzoru Jana Jindficha tzv.
pradvo vinicné, kterym bylo vinafstvi chrdnéno pfed dovozem cizich vin v obdobi od svatého
Havla (16. fijna) do svatého Jifi (24. dubna). Z této doby se doposud zachoval naptiklad zvyk
»zavirani hory* v dobé pted sklizni, kdy na horu nesmé¢l nikdo vstoupit

Horenskéa prava byla zruSena a nahrazena ,,VSeobecnym vinohorenskym ztizenim pro

markrabstvi moravské“ az v roce 1784 cisafem Josefem IL.

3.1.4 Vinarstvi v 15. — 16. stoleti a tricetileta valka

Po obdobi Stfedovéku, kdy vinafstvi zaZilo vzestupy 1 pady, oznacuji bratii Grombifové
(2007) 16. stoleti jako zlaty vék moravského vinafstvi, ktery vrcholi pied zacatkem Tticetileté
valky. Dudak (2011) uvadi, Ze vinice na Moravé pokryvaly v té dob& 29 801 hektarti, v Cechach
15000 hektarti (Obtrkova, 2013) a odhadovana ro¢ni spotieba Cinila 56 litri na osobu. Dle
Krause (2012) byla v nékterych letech nadprodukce vina tak velka, Ze se nedalo umistit
na domécich trzich a tak vyrobci hledali odbyt i v zahrani¢i.

Dudék (2011), Obtirkova (2013) a bratfi Grombifové (2007) uvadeji, ze slibny vyvoj
ceského vinohradnictvi zastavila vroce 1618 tficetileta valka. Vpady cizich vojsk vedly
k hromadnému vylidnéni osad a zaniku az 50% vinic, které nebyly po vélce obnoveny. Tim
doslo k celkovému upadku kraje. Zbytek vinic zlstal zpustly a zanedbany. V posledni ¢tvrting
17. stoleti se o jejich obnovu zasadili pfedevsim drobni venkovsti vinohradnici a slechta, ale

kvuli nedostatku finan¢nich prostfedka, ibytku obyvatel 1 sil byla rekultivace pozvolna.
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3.1.5 Vinarstvi v 18. — 19. stoleti

Za vlady Marie Terezie, tedy sto let po odeznéni tficetileté valky opét, nastal na uzemi
Moravy opét rozmach ve vinohradnictvi a vinafstvi. K roku 1748 byly vini¢ni plochy obnoveny
natolik, Ze jejich plocha ¢itala 16 616 hektart. Dle Krause (2012) pozadali v roce 1763 rakousti
vinafi Marii Terezii, aby omezila plochy vinic na Moravé€, nebot’ jim moravska vina silné
konkurovala.

Kdyz se v roce 1764 chopil moci Josef II. Nastal kli¢ovy vliv na vyvoj v naSich zemich.
Josef I1. nechal v roce 1783 zrusit v§echny vini¢ni fady a piisobnost mistnich horenskych soudu
na Moravé a také klastery, které se nevénovaly vzdélavani, zdravotnictvi nebo védé. O rok
pozdéji vydal VSeobecné vinohorenské ziizeni pro markrabstvi moravské, v némz povolil
kazdému prodavat a Senkovat potraviny, vino a ovocny most, ktery sam vyrobi.

Po vale¢nych udalostech v 17. a 18. stoleti, které zanechaly na vinicich nemalé skody,
nejevil nikdo zdjem o jejich obnovu. Obyvatelé vesnic se vénovali spise vynosn€jSim plodinam,
zejména péstovani chmele a pracné vinohradnictvi zanedbavali. Mést'ané se v t€ dobé vénovali
vice femesliim a obchodu. Vinice tak pustly a spotteba vina prudce klesla. Ve tficatych letech
19. stoleti bylo na Moravé kolem 15 000 hektart vinic, v Cechach asi jen kolem 2000 hektari

a jejich plocha neustale klesala (Kraus, 2012).

3.1.6 Vinarstvi od 20. stoleti do souc¢asnosti

Jak uvadi Kraus (2012), tak koncem 19. stoleti postihla vinice dalsi katastrofa. Z Ameriky
byl do Evropy zavlecen révokaz neboli kofenova msice, kterd nicila vinice. Na naSem uzemi
byl prvni nélez tohoto $ktidce zjistén v roce 1890 v Satové na Znojemsku. O par let pozdgji se
objevil v Dolnich Dunajovicich, Perné, ve Véstonicich a Bavorech. Do Cech se dostal aZ v roce
1970.

Paradoxné tato katastrofa, kvili které mnoho vinic zaniklo, vedla k zakladani Skol pro
vyskoleni odbornikli v oblasti péstovani révy a vyroby vina. Prvni vinafska Skola vznikla ve
Znojm& vroce 1868. Vroce 1873 ji nasledovala Skole ve Valticich, 1882 v Mélnice,
1885 v Bzenci a roku 1903 v Mikulové.

V roce 1905 vznikl Zemsky vinatsky spolek pro markrabstvi moravské a roku 1907 byl
zalozen prvni odborny Casopis Vinaisky obzor ve Velkych Pavlovicich. Sou¢asné byl vydan
prvni vinaisky zdkon platny pro zemé rakouské a zemé Koruny ceské.

Ob¢ svétoveé valky jesté vice zhorSily uz tak tristni situaci naseho vinohradnictvi

a vinafstvi. Z celkové plochy vinic na Moravé zbyly pouhé 4000 hektari.



Po skonceni 2. svétové valky postupné se situace lepSila, v roce 1960 cinila celkova
plocha vinic 6781 hektart, v roce 1980 dokonce 14 019 hektarti. Technika i slozeni hnojiv
napomahalo vysokym skliznim, ale kvalita vina nebyla zdaleka tak dobra, jako v minulosti.
Hrozny byly zpracovavany spole¢né a nadmiru se pouzivalo doslazovani fepnym cukrem.

Dulezitym krokem v novodobi historii bylo pfijeti nového vinafského zakona v roce
1995. Se vstupem Ceské republiky do Evropské unie vroce 2004 byl vinaisky zakon
novelizovan a sjednocen s jejimi normami.

V poslednich n€kolika letech zaziva ¢eské vinohradnictvi a vinafstvi doslova ,,boom®.
Za vyznamné podpory statu stoupla celkova plocha vinic na 19 000 hektard, jichz je vétSina
na Moravé. Zmeénila se také odridova skladba a diky vyspélym technologiim mohou moravsti
a CeSti vinafi vyrabét ta nejkvalitn€j$i vina, ktera vice nez konkuruji ostatnim evropskym

vinafskym velmocem (Kraus, 2012).

3.2 Prirodni potencial pro péstovani vina v Ceské republice

Pokorny (2013) definuje vinnou révu jako teplomilnou a svétlomilnou rostlinu. Aby se
vinné révé dafilo, potfebuje béhem své vegetace predevsim piimé slunecni svétlo, dostatecné
vysokou primérnou ro¢ni teplotu, propustnou a zdhfevnou ptudu a thrn ro¢nich srdzek mezi
600 az 800 mm. Kraus (2012) uvadi, ze dilezité je také slozeni podlozi, protoze vinna réva patii
mezi rostliny s hlubokymi kofeny, které mohou sahat az do hloubky 16 metri. Vyuziva tak
Ziviny z celého pltidniho profilu.

Z geografického hlediska se jizni Morava se rozkladad v jihovychodni &asti Ceské
republiky, kde lezi mezi 49° a 50° severni $itky. Pomezi Cech a Moravy je tvofeno
Ceskomoravskou vrchovinou, resp. Vysod&inou, na zapadé, ¢asti Drahanské vrchoviny na jihu
a Bilymi Karpaty na vychod¢. Pokorny (2013) uvadi, ze navzdory tomu, Ze jizni Morava lezi
v nepiiznivé zemépisné Sitce, diky panonskému vlivu se zde vinné révé odnepaméti velmi dafi.
Vliv Panoniel je zde natolik vyznamny, Ze se nevhodné podminky projevuji jen velmi malo.

Pokorny (2013) dale uvadi rozd€leni Gizemi Panonie v oblasti jizni Moravy na tzv.
panonské bioregiony - Lechovicky, Mikulovsky, Hustopecsky, Hodoninsky, a Dyjsko-
moravsky, které se navzajem odlisuji.

Lechovicky bioregion se tdhne sttedem Moravy. Jedna se pfevazné o rovinatou krajinu,

ktera je ve srazkovém stinu Ceskomoravské vyso¢iny. Pokorny (2013) s Vechetou (2016) se

! Panonie je zemi, které se rozklada hlavné ve snizeninach Alp a Karpat a kde se velice vyrazné uplatiiuje vliv
Stfedozemniho mote. Proto je zde velmi teplé podnebi a vyvinula se tu teplomilna vegetace i fauna.
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shoduji, Zze geologické podlozi zde tvoii Stérkopisky a pisky a cela Znojemska vinatska
podoblast, kterou tento bioregion zahrnuje, je velmi tepla a dost sucha.

Mikulovsky bioregion je pokryt Pavlovskymi a Dunajovickymi kopci a Valtickou
pahorkatinou. Mikulovsky bioregion zahrnuje celou Mikulovskou vinatskou podoblast, ktera
je suchd a v n&kterych polohach az mimotadné tepld. Zdejsi podlozi tvoti sprase? a pisky.

Reliéf krajiny Hustopecského bioregionu je zvinény, mistni podlozi je tvofeno sprasemi.
Klima je velmi teplé, ale oproti ptedchazejicim bioregioniim vyrazné vlh¢i. Hustopecsky
bioregion tvoii Velkopavlovicka vinaiskd podoblast.

Hodoninsky bioregion lezi ve stfedni ¢asti Dolnomoravského uvalu. Reliéf krajiny je zde
plochy a jeho podlozi tvofi Stérky a vaté pisky. Podnebi je velmi teplé¢ a stiedné vlhké.
Do tohoto regionu spadaji oblasti Slovacké vinafské podoblasti, zejména Bzenecko
a Muténicko.

Slovackou vinaiskou podoblast tvoii Dyjsko-moravsky bioregion, ktery se tahne fi¢nimi
nivami fek Dyje, Jihlavy, Svratky a Moravy. Zdej$i podnebi je velmi teplé a suché s podlozim
tvofenym nivnimi hlinami a pisky.

Vecheta (2016) uvadi n€kolik dalSich diivodi, pro¢ se dafi vinu zrovna v oblasti jizni
Moravy. Jednim z hlavnich divodu je uzemni poloha, ktera se rozprostira v arodnych uvalech
kolem tek. Zajimavé je 1 horninové slozeni, které je velmi pestré a na jediné vinici je vétSinou
zastoupeno nékolik typti pud. Prevladaji pidy jilovité, jilovitohlinit¢ a hlinité ¢i piscCité
s hojnymi lomky navétralych hornin, které patii prevazné k ¢ernozemnimu typu.

Kraus (2012) shrnuje, Ze jizni Morava zkratka nabizi pozoruhodnou rozmanitost terénu,
typtt pud i druhti podlozi. Tyto riznorodé podminky pak pftispivaji k velmi pestré skale vin,

N4

Co se tyce rozdili mezi Ceskou vinafskou krajinou a Moravskou vinafskou krajinou,

Vecheta (2016) uvadi, ze v ptidé Ceské vinaiské krajiny je mensi podil sprasi, jsou zde hojnéjsi

navaté pisky a vzhledem ke sloZeni mate¢nich hornin jsou velmi bohaté vapnikem.

3.3 Vinarské oblasti

V roce 1995 byl vydan zakon 115/1995 Sb. o vinohradnictvi a vinafstvi, ktery polozil
zéklad rozvoji tohoto oboru. V tomto zakon¢ byly vymezeny dva vinaifské regiony - Cesky
a moravsky, které obsahovaly Sestndct vinafskych oblasti. Vinafské oblasti prazska,

mélnickd, roudnickd, Zernoseckd, mosteckd a caslavska byly soucasti Ceského regionu.

2 Spras je ulomkovita usazena hornina navata vétrem



Do moravského regionu byly zafazeny vinaiské oblasti brnénskd, bzenecka, mikulovska,
muténicka, velkopavlovickd, znojemska, straznickd, kyjovska, uherskohradist'ska a Podluzi.
Zména v tomto uspofadani nastala v roce 2004, kdy Ceska republika vstoupila do Evropské
Unie. Zakon 115/1995 Sb. byl nahrazen zakonem &. 321/2004 Sb. a Ceska republika byla nové
rozdélena na dvé vinaiské oblasti — Cechy a Morava, které se dale déli na vinatské podoblasti.
Vinaiska oblast Cechy se déli na vinaiskou podoblast Litoméfickou a Mé&lnickou. Morava se
déli na 4 vinaiské podoblasti — Slovackou, Velkopavlovickou, Znojemskou a Mikulovskou.
(2001-). Charakteristiky jednotlivych vinaiskych podoblasti jsou bliZe rozebrany v kapitolach
3.3.1 a 3.3.2. Dle Dolezala (2004) bylo zdmérem této zmény zpiehlednéni ceského vinatstvi,

které, na malou vyméru vinohradi, bylo rozdéleno na zbyte¢né velky pocet vinatskych oblasti.

Ceské
vinaiské oblasti

Pichees
o ey N

T amintimi

Conedis
2

Moravské vinarské oblasti

Obrazek 2 - Mapa vinafskych oblasti a podoblasti CR pied rokem 2004 (Zdroj: Vystoupil, 2006)



Obrazek 3 - Mapa vinatskych oblasti a podoblasti CR po roce 2004 (Zdroj: http://www.vinostyl.cz)

3.3.1 Cechy

Ve vinaiské oblasti Cechy se za vinem cestuje trochu jinak. Navitévnik nemtize o¢ekavat
nekoneéné lany vinic, jako tomu je na Moravé. Vinice v Cechach jsou vétsinou oplocené, bez
malebnych sklepnich uli¢ek a vinafi, ktefi ldkaji navstévniky dal.

Ceska vinaiska oblast piedstavuje pouhé neceld 4% registrovanych vinic v rameci Ceské
republiky. Pfestoze zde vinohrady pokryvaji ptiblizné 730 hektar ptidy, d€li se oblast na dvé

malé vinatské podoblasti — Litométickou a Mélnickou.

- melnicka podoblast
360 ha

o Litomérice

- litomérickad podoblast
293 ha

Méinik

Praha

Obrizek 4 - Mapa vinarské oblasti Cechy (Zdroj: www.wineofczechrepublic.cz)
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Zdejsi vinice t&Zi ze své polohy ve srazkovém stinu Krugnych hor a Ceského sttedohofi.
Pocasi ovlivituji vpady chladného a vlhkého vzduchu od Atlantického ocednu a suchého
vzduchu proudiciho ze Sibife. Zdroj Vina z Moravy, Vina z Cech (2013) popisuje velmi
rozmanity geologicky podklad této vinaiské oblasti. V okoli Prahy tvoii podklad z ¢asti silurské
a z casti devonské vapence, ordovické jilovité bfidlice s vulkanickou pfimési. Na Litoméficku
jsou to turonské slinovce a piskovce s mistnimi vylevy vulkanitd. V okoli Mélnika a Roudnice
nad Labem je podklad tvoren piskovci, slinovci a sprasemi, na kterych se nachéazi navaté pisky
a Stérkopiskové terasy Labe. Rovnéz riznorodé je ptdni podlozi, které je tvotfeno hlinito-
pis¢itymi ptidami na Mélnicku a tmavymi ptidami zvétralého ¢edice v Litométické podoblasti

(2015).

Litomeéticka vinarska podoblast

Vinice Litoméfické vinatrské podoblasti zasahuji predevsim do okoli Litométic a dale
podél Labe az k Roudnici nad Labem. Oburkova (2013) uvadi, ze do této vinatské podoblasti
patii i rozdrobené viniéni plochy v okoli Loun, Zatce a Kadané. Celkem tato vinaiska podoblast
zahrnuje 29 vinaiskych obci, z nichz nejvétsi jsou Litométice a Most.

V Litoméfické vinafské podoblasti lezi nejvySe polozeny registrovany vinohrad
v Cechach a to vnadmoiské vysce 522-540 metril, ktery se nachazi u zamku Zbiroh.
Névstévnici této vinafské podoblasti mohou také kazdorocné v dubnu navstivit vystavu
Vinaiské Litoméfice, kde jsou vystavovana ceskd a moravska vina nebo Litométické vinobrani
konané kazdoro¢né v zafi. S vinem a jeho historii této podoblasti souvisi interaktivni expozice
ceského vinafstvi umisténa v prostorach litoméfického gotického hradu nebo litométické
historické podzemi. Na davné vinaiské tradice navazuji Klasterni vinné sklepy Litoméfice,

sidlici ve starobylych prostorach byvalého dominikanského klastera (Obtrkova, 2013).

Me¢lnicka vinatska podoblast

Me¢élnickou vinatfskou podoblast tvori celkem 27 vinatskych obci. Kromé& Mélnika a jeho
bezprostfedniho okoli zahrnuje také vinice v Praze, Brandyse nad Labem, Hefmanovu Méstci,
Slaném, Kutné Hote, Berouné a Kuksu. Nejvétsimi vinafskymi obcemi jsou v této podoblasti
Praha, Mélnik a Kutna Hora.

Z pohledu vinafské turistiky zde béhem roku probiha né€kolik zajimavych akci, které
pfipravuje Regiondlni muzeum. Napiiklad v dubnu je to akce zvand Winefest, kde jsou
predstavovany nejlepsi vina Ceské vinaiské oblasti nebo v zati probih4 jiz tradi¢ni Mélnické

vinobrani. Zajimava je také expozice v historickych vinnych sklepech na mélnickém zamku,

11



v sidle vinaiské spole¢nosti Vinné sklepy Jiftho Lobkowicze, kde jsou navstévnikiim
zptistupnény zamecké interiéry a sklepy doplnéné vinotékou s nabidkou ochutnavek vin pro

jednotlivce i skupiny (Oburkova, 2013).

3.3.2 Morava

Slovacka vinatské podoblast

Slovacko, dfive nazyvané také Moravské Slovensko, je historicka oblast jizni
a jihovychodni Moravy, ktera hranici se Slovenskem a Rakouskem. Dle Dudaka (2011) je nazev
Slovacka vinaiska podoblast v ramci &lenéni v Ceské republice vyjimkou. Zatimco ostatni
vinafské podoblasti jsou nazvany podle jedné vyznamné vinaiské lokality, zde je ndzev
odvozen z narodopisného nazvu celé oblasti.

Dudék (2011) uvadi, Zze Slovacka vinaiska podoblast je co do rozlohy i poctu vinaiskych
obci jednoznacné nejvétsi. Proto se dale deéli na nékolik dalSich podoblasti — Dolnacko,
Hornacko, Moravské Kopanice a Podluzi. Celkem tato vinafskd podoblast zahrnuje 117
vinafskych obci, znichZ nejvét§imi jsou Muténice, Blatnice pod Svatym Antonic¢kem,

Prusanky, Bzenec, Hovorany a Moravska Nova Ves.

BRMND

o .
UHERSKE
HRADISTE

BRECLAV
L

Obrazek 5 — Mapa zobrazujici Slovackou vinarskou podoblast (Zdroj: www.wineofczechrepublic.cz)
Vinohrady se rozprostiraji jak v tidoli feky Moravy, tak v ¢lenité kopcovité krajin¢€ Bilych
Karpat nebo na jiznich svazich Chiibti a Zdanického lesa. Slovacka vinaiska podoblast zahrnuje
1 okoli Uherského Hradisté, kde se nachazeji viibec nejsevernéji polozené moravské vinice
(Obiirkova, 2013). Slovackou vinafskou podoblast tvoii 4 188 hektart vinic, 238 vinaiskych
trati, které obhospodatuje priblizn€¢ 9233 péstiteli. Mezi typickd vina této oblasti patii bily
Ryzlink rynsky ¢i Rulandské bilé, mezi cervenymi viny vynika Frankovka, ¢i Zweigeltrebe.
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Podobn¢ pestrou jako nabidku slovackych vin, popisuje Eliasek (2014) i paletu
slovackych tradic. Pro Slovacko jsou charakteristické bohaté¢ zdobené lidové kroje, zvyky,
obycCeje nebo tradi¢ni femesla. Zvlasté proslulé jsou pak slovacké lidové pisné a tance.
V pribéhu roku se zde kond nékolik vyhlaSenych folklornich slavnosti. Atraktivnimi
turistickymi cili mohou dle Dudaka (2011) byt také zachovala venkovska obydli vybudovana
ve stylu lidové architektury nebo cela fada vinohradnickych staveb, jako jsou napf. sklipky,
lisovny a budy®. Nevsednim zazitkem je také navstéva skanzenu ve StraZnici nebo sklepni
ulicka Plze v Petrové.

Jak uvadi Obirkova (2013), Slovackou vinaiskou podoblasti prochazi n€kolik vinatskych
stezek, mezi nimiz napi. Moravska vinna stezka, Uherskohradistska vinaiska stezka, Straznicka
vinafska stezka, Bzenecka vinatska stezka, aj. Zdejsi krajinou prochazi také nekolik lokalnich
stezek pojmenovanych pole typickych odrid pro tuto oblast. Jedna se napt. o Stezku Muskatu

moravského nebo Stezku Rulandského bilého.

Velkopavlovicka vinafska podoblast

Velkopavlovickd vinafskd podoblast se fadi na druhé misto co do své rozlohy
za Slovackou vinafskou podoblast. Celkova plocha vinic ¢ini 4741 hektard, které
obhospodaiuje 7083 péstitelli a nachazi se zde 321 vinafskych trati. Dle Oburkové (2013)
zahrnuje Velkopavlovicka vinaiska podoblast celkem 75 vinaiskych obci. Mezi nejvétsi se fadi
Velké Pavlovice, Cejkovice, Velké Bilovice, Hustopede, Kobyli, Zaje¢i, Rakvice, Ném¢&icky

a Boretice.

ooy i

Obrdzek 6 - Mapa zobrazujici Velkopavlovickou vinai'skou podoblast (www.wineofczechrepublic.cz)

% Buda je oznadeni pro pfizemni stavbu nad vinnym sklepem, pouzivané zejména na vychodni Moravé
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EliaSek (2014) popisuje mistni krajinu, kterd ma Clenity reliéf. Od nejvetsi obcee - Velkych
Bilovic - stoupa do kopcti Hustopec¢ské pahorkatiny a v tirodnych rovinach pozvolna klesa az
k Brnu. Uzemi Velkopavlovické vinaiské podoblasti se dle Dudaka (2011) rozklada od strani
Drahanské vrchoviny na severu po vodni nadrz Nové Mlyny pod upatim Pavlovskych vrchi
na jihu a od poslednich vyb&zki podhtifi Ceskomoravské vrchoviny na zapadd po strand
Zdanického leda na vychods. Obtirkova (2013) oznaduje mistni Girodné roviny a svahy jako
nejslunngj§i a nejteplej$i mista Ceské republiky. Slunce zde sviti témé&f 2000 hodin roéné,
a proto se zde daii predevsim modrym odriidam, které pokryvaji plochu 1995 hektart. To je
nejvice ze vSech ostatnich moravskych vinafskych podoblasti. Mezi nejcastéjsi odrady, které
se zde péstuji, patii Frankovka, Modry portugal, Veltlinské zelené ¢i Tramin Cerveny.

Z hlediska klasické turistiky, dle Dudaka (2011) patii k navStévované€jSim mistim
severni polovina této podoblasti, zejména Brno a tizemi bitvy u Slavkova. Z pohledu vinaiské
turistiky je vSak mnohem atraktivnéj$i jizni polovina Velkopavlovické podoblasti. Béhem
celého roku se v celé podoblasti konaji nejriznéjsi akce. Kromé tradi¢nich otevienych sklepi,
jsou to napi. Krojované hody, Vino v oranzovém aneb Noc¢ni putovani za vinem, Putovani
za bur¢akem v Modrych Horach, Majové oteviené sklepy aj. V listopadu se pofadaji tradi¢ni
Svatomartinské hody a svéti se mladé vino. Konec roku pak uzavira Promenada ¢ervenych vin,
coz je soutézni piehlidka spojend s degustaci vzork ze vSech zdejSich vinafstvi, kterd vyrabéji
cervena a ruzova vina. Dalsi z turistickych atraktivit Velkopavlovické podoblasti mize byt
navstéva tzv. Opilych sklepl.. Jedna se nejmladsi sklepni uli¢ku, zaloZenou v roce 2012
ve Velkych Pavlovicich, na tpati vini¢ni trati Stard Hora, kterou tvofi patnact barevnych
vinatfskych domkt (Obtrkova, 2013). Vecheta (2016) dodava, ze Velkopavlovicka vinatska
podoblast je atraktivni také pro milovniky cykloturistiky a to diky pestrému terénu, mnoZstvi

vinafskych cyklistickych stezek a dalekych vyhledl do krajiny.

Znojemska vinatska podoblast

Jak napovida samotny nazev této podoblasti, vyznamnym vinaiskym centrem na jihu je
mésto Znojmo. Severni Cast tvoii krajina kolem Ivancic, Dolnich Kounic a Rajhradu
a ve stiedni ¢asti se nachazi méné zndma mésta Moravsky Krumlov a Miroslav. Dle poslednich
statistik spada pod Znojemskou podoblast celkem 91 vinatskych obci. Celkova rozloha vinic
¢ini 3530 hektart vinic, nachdzi se zde 215 vinafskych trati a 1137 péstiteld vina.

Geograficky vymezuje Vecheta (2016) Znojemskou vinaiskou podoblast, jez se tdhne
na zapadé od dyjskych luhii az po vychodni svahy Ceskomoravské vrchoviny lezici v destovém

stinu.
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Dudék (2011) se vénuje rozboru geologickych podminek, které jsou v ¢asti Dyjsko-
svrateckého ivalu pro péstovani vina velmi pestré. Uvadi, Ze je to dano rozhranim mezi Ceskym
masivem a zapadnimi Karpaty. Diky Stérkovitym piidam a mohutnymi navéji sprasi se zde dafi
pestovat vina, ktera jsou chutové plna a aromaticka. Typickymi odriidami jsou Veltlinské

zelené, Muskat moravsky, Ryzlink rynsky, Frankovka nebo Modry Portugal.

Obrazek T — Mapa zobrazujici Znojemskou vinai'skou podoblast (www.wineofczechrepublic.cz)

Znojemska vinafskd podoblast ma kromé bohatého vybéru vin také stejné bohatou
vinafskou tradici. Jak piSe Oburkova (2013), s péstovanim vinné révy zde zacali jiz stafi
Rimané. Pozdgji zde vedla obchodni stezka, coz dokladaji dodnes patrné vyjezdéné koleje nad
znamou viniéni trati Sobes, které patiily tézkym Fimskym povoziim. Splet dlouhych
podzemnich chodeb vinnych sklepti pod méstem doklada, Ze Znojmo bylo v minulosti opravdu
vyznamnym vinaiskym centrem.

O tom, Ze se tu vzdjemné prolinaji pfiroda, pamatky a vino svéd¢i pestra nabidka
jedine¢nych vinafskych pamatek napf. staré vinné sklepy, impozantni klastery, povéstné vinice,
atd., které propojuji stovky kilometrii vinatskych turistickych stezek ktizujicich Znojemsko
(2016). Vecheta (2016) uvadi piiklad nékolikadenniho putovani krajem moravskou vinnou
stezkou, b&hem kterého ma ucastnik moZnost zazit pravou venkovskou atmosféru, poznat
mistni krajinu a mésta s bohatou historii nebo vyzkouSet mistni tradice. V regionu se také
kazdoro¢né kond mnoho kulturnich akci typu otevienych skleptli, vinobrani, ochutnavkovych

stanki &i festival VOC* Znojmo, coz je prehlidka vin originalni certifikace. Kromé slavnostnich

4VOC je prvni apelaéni systém v CR, kde se po vzoru Francie ¢i Italie tfidi vina podle mista piivodu. Pro ziskani
této certifikace musi vinafi splnit fadu dulezitych podminek.
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kit novych ro¢nikli a ochutnavek vSech vzorkd zde probihaji folklorni vystoupeni a jina

muzikantska vystoupeni ¢i se prezentuji krajové gastronomické speciality.

Mikulovska vinatska podoblast

Na jihu Moravy se podél dolniho toku feky Dyje rozkladd Mikulovska vinarska
podoblast, jejiz centrum tvoti mésto Mikulov. Mikulovska vinaiska podoblast zahrnuje celkem
30 vinaiskych obci. Nejvétsimi z nich jsou Mikulov, Valtice, Pavlov, Novosedly a Drnholec.
V celé podoblasti se nachazi 4432 hektari vinic hektar vinic, 182 vinatrskych trati a téméf
2500 pestitelt.

Mirn¢ zvinéna krajina luznich lesti dolniho Podyji, ze které vystupuji vapencova bradla
Pavlovskych vrchu, tak popisuje Mikulovskou vinaiskou podoblast Obiirkova (2013). Dudak
(2011) nazyva tuto rozlohou nejmensi vinatskou podoblast, jako malo €lenitou krajinu Dyjsko-
svrateckého tuvalu rozprostirajici se od Pohofelic az k vodnim néadrzim Nové Mlyny.
Jihozapadni ¢ast vymezuje Drnholeckou pahorkatinou na zépad od Dyje a Dunajovickymi
vrchy na jihovychod od této feky. Tato vinatfska podoblast se pySni Chranénou krajinnou oblasti

Pélava, kterd zahrnuje ptirodu Pavlovskych vrchli a Milovickou pahorkatinu.

BRNOD

Obrazek 8 — Mapa zobrazujici Mikulovskou vinarskou podoblast (www.wineofczechrepublic.cz)

Klima v této vinafské podoblasti je suché a teplé. Dudak (2011) doplnuje, ze diky
spraSovym navéjim, piskim a vapenitym jilim zdejSi podminky prospivaji piedevsim
aromatickym bilym odriidam. Toto potvrzuje i Vecheta (2016). Daii se tu zejména Ryzlinku
vlaSskému nebo Veltlinskému zelenému.

Mikulovské vinarskd podoblast nabizi nepfeberné mnozstvi atraktivit, at’ uz se jedna
o atraktivity pfirodni, kulturni ¢i vinatské. Jedno z nejvétsich ldkadel pro ucastniky cestovniho

ruchu pfedstavuje Lednicko-valticky aredl s rybniky, zamky, zdmeckymi parky a dalSimi
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drobnymi architektonickymi skvosty, ktery je od roku 1996 zapsany na seznamu svétového
kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCO, jako nejrozsahlejsi umélecky ztvarnéna krajina na
sveété. S ohledem na zameéfeni této prace, které predstavuje podrobnou analyzu vinatské

turistiky v této vinai'ské podoblasti, jsou ostatni atraktivity blize rozebrany v kapitole 3.4.

3.4 Vinarska turistika

3.4.1 Zarazeni a definice pojmu vinarska turistika

Cestovni ruch je vyznamnym spolecensko-ekonomickym fenoménem a jednou
z nejsilngjsich a nejprogresivnéjsich ekonomickych aktivit (Stiibrna, 2015). Hraje také
vyznamnou roli v rozvoji vétsiny evropskych regionti, nebot’ ma dopad na regionalni rozvoj,
trh prace, malé a stfedni podnikani, sluzby, Zivotni prostfedi, infrastrukturu, apod. V zéavislosti
na ménicich se trendech, zménach Vv poptavce ucastnikl cestovniho ruchu ¢i technologickému
pokroku se cestovni ruch projevuje v ruznych druzich a formach. Zatimco druhy cestovniho
ruchu posuzujeme podle motivace ti¢astnikli, formy cestovniho ruchu posuzujeme dle pficin,
které ho ovliviiuji a dusledkli, které pifinasi. RozliSujeme tak formy cestovniho ruchu
z geografického hlediska, podle zplsobu organizovéani, délky Ucasti ¢i prevazujiciho mista
pobytu (Heskova, 2011).

Vinafska turistika je drunem cestovniho ruchu, jakou formu cestovniho ruchu ale vinaiska
turistika pfedstavuje? Jako nejblizsi tomuto druhu cestovniho ruchu se jevi venkovsky cestovni
ruch, ktery R a J. Sharpley (1997) oznacuji za formu ekonomické aktivity, ktera je zavisla
na venkové. Zelenka a Paskova (2012), podobné jako Démeova (2012) ¢i Heskova (2011) ho
téZ oznacuji za formu cestovniho ruchu s vicedennim pobytem a s rekreacnimi aktivitami
na venkové s ubytovanim v soukromi nebo v menSich hromadnych ubytovacich zafizeni.
Dokument vydany OECD (1994) se vSak neshoduje s touto teorii a uvadi, Ze ne vSechna
turistika, ktera se odehrava ve venkovskych oblastech, je vylozené venkovskou. Dokument
vysvétluje, ze mize byt 1 méstskou, pouze je do venkovské oblasti umisténa. Upozoriuje,
Ze ruzné staty rozdéluji venkovské oblasti napt. dle hustoty zalidnéni, poctu sidel nebo
historickych vychodisek.

Vystoupil a Sauer (2011) uvadi, Ze vinafska turistika miaze byt chdpana jako forma
meéstského cestovniho ruchu. Vysvétluji, ze vinafskou turistiku nelze vymezovat pouze jako
zajezd do vinného sklipku na venkov. Dnes jiz neni vyjimkou, ze se vinai'ské slavnosti, festivaly
a jiné akce s vinafskou tematikou odehravaji i jinde nez ve vinafskych obcich. Jako piiklad

uvadi hlavni mésto Prahu, kde se vinai'ské akce konaji pravidelné.
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Vinatské turistice a jejimu vyznamu ¢i zafazeni se vénuji pfevazné zahrani¢ni autofi, mezi
které patii Colin Michael Hall, Donald Getz, Johan Bruwer ¢i Liz Thach. Kazdy z autori vSak
na jeji problematiku pohlizi z jiné strany.

Donald Getz (2000) oznacuje vinafskou turistiku za zpusob cestovani souvisejici
S pfitazlivosti vinnych sklept a vinatskych regiont a definuje ptitom tii zakladni perspektivy
aktérG vinai'ské turistiky, ze kterych je nutné na vinafskou turistiku nahlizet. Jednd se
0 perspektivu vinafe, ktery v této form¢ cestovniho ruchu mize spatfovat prilezitost vzdélavat
a prodavat své produkty pfimo koncovym zékaznikim, perspektivu destinace, kterda je
zameétena na strategicky rozvoj vinaiského regionu vcetné poradani udalosti s vinem spojenych
a perspektivu spotiebitele.

Hall et al. (2002) se zamétuji primarné na ucastnika vinaiské turistiky, na jeho motivaci
a poznéni. Vinafskou turistiku vnimaji jako navstévu vinic, vinafstvi, slavnosti a vystav vin,
kde je navstévnik primarné motivovan ochutnavkou vina a/nebo poznavanim vinatské oblasti.

Dalsi z autorl, Australsky profesor Johan Bruwer (2007), ktery zkouma chovani
konzument vina a vinatskych turistd a demografické faktory ovliviiyjici jejich rozhodovani,
charakterizuje vinatskou turistiku jako Zivotni styl souvisejici s vinem, vino oznacuje jako
napoj zivotniho stylu a spatfuje v tomto druhu cestovniho ruchu velky potencial do budoucna.

Z Ceskych autort se vinafské turistice vénuje, naptiklad, Vystoupil (2006), ktery
problematiku vinaiské turistiky oznacil za slozity spolecensko-ekonomicky jev, na kterém se
podili mnoho faktord a aktéri na nabidkové i poptavkové strané ¢i Zelenka a Paskova (2012),
ktefi tvrdi, Ze u€astnici vinaiské turistiky jsou motivovani pozndvanim zptsobu péstovani vina
v tradi¢nich vinafskych oblastech, navstévami vinohradd, ochutndvkami vin, prociténim

atmosféry vinnych sklipkil, vinaren a vinoték nebo nakupem archivnich i novych vin.

3.4.2 Instituce a organizace s vlivem na rozvoj vinarské turistiky

Vinafstvi spadéd pod sektor zeméd¢€lstvi. Zakladni ramec ekonomiky vinafstvi i vinaiské
turistiky je tvofen vzajemnymi vztahy a spolupraci soukromého sektoru stim vefejnym.
Vysledky této spoluprdce maji zasadni vliv na uroveinn poskytovanych sluzeb, hospodateni
podnikl a rozhodovani turistl nejen pii vybéru destinace, ale i pfi samotném pobytu v regionu
(2014). Vystoupil (2006) zminuje nékolik dulezitych aktért cestovniho ruchu, ktefi hraji
vyznamnou roli v rozvoji vinaiské turistiky v Jihomoravském kraji.

Zikon o vinohradnictvi a vinarstvi ¢. 321/2004 Sb. je zakladni ptedpis se zdsadnim
vlivem na zptisob podpory vinafi pii vysazovéni vinic a produkci v Ceské republice, ktery je

ptizptsoben piedpisum Evropskych spolecenstvi (2018).
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Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava (dale jen ,,CCRIM®) koordinuje rozvoj
cestovniho ruchu na jizni Moravé se zaméfenim na maximalni vyuziti turistického potencialu
uzemi v souladu s principy udrzitelného rozvoje. Strategickymi cili organizace jsou zvySeni
poc¢tu navstévniku, prodlouzeni délky jejich pobytu ¢&i zvySeni ekonomické vynosnosti
cestovniho ruchu a tim zajistit jizni Moravé dostatecnou konkurenceschopnost. Vychodiskem
jejich naplnéni je poznani zajmt navstévnikid a poskytovani komplexnich sluzeb, tj. dostatek
informaci, pohodlna rezervace, zajisténi bezchybného pobytu (2014).

Po vzoru sousednich vinafskych zemi (Némecku a Rakousku) byl v roce 2002 zakonem
o vinafstvi a vinohradnictvi zfizen Vinarsky fond (dale jen ,,VF*). Hlavni ndplni jeho ¢innosti
do vstupu Ceské republiky do Evropské Unie byla podpora vysadby vinic. Od roku 2004 VF
podporuje marketing vina, rozvoj vinafské turistiky a informuje vefejnost o vinohradnictvi
a vinafstvi. StéZejni aktivitou VF je komunikacni kampan znacky ,,Vina z Moravy, vina
z Cech,“ ktera zastieSuje vina doméci produkce. VF také podporuje realizaci fady akci
spojenych s vinafskou tematikou po celé republice (vystavy, vinobrani, oteviené sklepy,
seminafe, tiskoviny atd.) a vinafstvi a vinohradnictvi v ramci evropskych struktur (2018).

Svaz vinaii Ceské republiky, o. s. (dale jen ,,SV CR“) byl zalozen v roce 1993
ve Velkych Bilovicich. SV CR haji zajmy péstitelt hroznd a vyrobct vina v Ceské republice
I v zahrani¢i. Je ¢lenem né€kolika doméacich nevladnich organizaci a evropskych sdruzeni. Jeho
&leny tvoii fyzické i pravnické osoby podnikajici v oboru vinafstvi i drobni vinafi. SV CR
vydavatelem Casopisu Vinafsky obzor, odborného Casopisu pro vinohradnictvi, vinatskou
gastronomii s ¢lanky a tipy také pro SirSi vinafskou vefejnost (2018).

Narodni vinafské centrum (dale jen ,,NVC*) bylo zalozeno v roce 2002 a dnes sidli
Vv historickych prostorach zdmku ve Valticich, tedy mésté, které je centrem vinafstvi a vinaiské
turistiky v regionu. Hlavnimi aktivitami NVC je propagace a podpora moravskych vin
a vinafstvi prostfednictvim soutéZe a degustacni expozice Salén vin CR, vydavani odborné
literatury, potadani Skoleni a seminait ¢i certifikace sluzeb. Na obecné propagaci moravskych
vin NVC také uzce spolupracuje s Vinaiskym fondem Ceské republiky, ktery NVC vyznamné
finan¢né podporuje (2018).

Statni zemédélsky intervenéni fond (dale jen ,,SZIF“) a jim administrované dotacni
programy vyrazné piimo 1 nepfimo ovliviluji dostupnost finanénich prostfedki na realizaci
projektii souvisejicich s vinafskou turistikou. Tato podpora je ur¢ena na budovani rekreacni
infrastruktury a rekreacnich zafizeni, sluzeb pro p&$i turistiku v¢€. znaeni pé&Sich tras,

vinafskych stezek, odpoc¢inkovych mist, atp. (Flamik, 2012).
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Dal8imi organizacemi, které se podili na rozvoji a propagaci vinaiské turistiky jsou
napiiklad Ministerstvo pro mistni rozvoj, Jihomoravsky kraj, Nadace Partnerstvi, 0.p.s.,
Regionalni rozvojova agentura jizni Moravy, ECEAT, Svaz venkovské turistiky, Vinarska

akademie Valtice, Vinafsky institut ¢i Vinai'ské obce a spolky.

3.4.3 Faktory ovliviiujici rozvoj vinai'ské turistiky v Ceské republice

Vystoupil (2006) oznacuje jizni Moravu za nejvyznamnéjsi oblast vinaiské turistiky,
nebot’ se zde nachazi 96% z celkové rozlohy vinic v Ceské republice.

Se vznikem zakona ¢. 115/1995 Sb., jehoz novelizace probéhla v roce 2004, byla vydana
vyhlaska se seznamem vinafskych obci obsahujici data o velikosti vinic, poctu péstitelii a poctu
turisticky vyuzitelnych lizek. Vinaiské obce jsou déleny do tfech kategorii:

» A -obce s velkym vyznamem pro vinatskou turistiku
» B —obce s vyznamem pro vinafskou turistiku
» C —obce s mensim vyznamem pro vinafskou turistiku

Moravska vinatské oblast zahrnuje 312 vinatskych obci, z celkovych 378 vinatskych obci
v Ceské republice (Vystoupil, 2006).

Jizni Morava je tradi¢né spojovana jak S péstovanim vina, tak s mnohymi historickymi,
pfirodnimi a kulturnimi pamatkami, vcetn€ lidové architektury a specifického venkovského
folkloru. Navzdory bohaté historii v péstovani a vyrobé vina, kterou jizni Morava disponuje,
patii vinaf'ska turistika k pomérné mladym turistickym aktivitam (Vystoupil, 2006).

V letech 1990 az 2000 se o vinatské turistice témet viibec nemluvilo a neexistovaly zadné
sluzby vinatfské turistiky. Pocatky vinaiské turistiky na jizni Moravé jsou tak datovany
do obdobi prelomu 20. a 21. stoleti, kdy neziskova spole¢nost Nadace Partnerstvi zapocala
projekt pod nazvem Moravské vinaiské stezky (dale jen ,,MVS*) a poprvé tak pojmenovala
cely region jizni Moravy jako jednu turistickou destinaci s dominantnim produktem — vinem.
Cilem tohoto projektu bylo jak vytvoreni sité cyklistickych tras, spojujicich vSechny vyznamné
vinafské obce, polohy vinic a pamatky Jihomoravského kraje, tak propojeni jednotlivych
péstitell vina a poskytovatelt dalSich sluzeb do ucelené¢ho produktu. Ke spolupraci na tomto
projektu spole¢nost vyzvala 310 vinaiskych obci a vinatfu. Projekt MV'S koordinovala Nadace
Partnerstvi za finan¢ni podpory statniho Fondu pro obnovu venkova a z piedvstupniho
programu PHARE EU®.

% Program PHARE piedstavoval hlavni néstroj financovani integrace jednotlivych zemich do EU. Zaméfen byl
také na projekty ohledné Zivotniho prostredi, dopravy, rozvoje infrastruktury, oblasti telekomunikaci a jaderné
bezpecnosti (2016).
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Dulezitym faktorem, ktery mél pfimy vliv na rozvoj vinafské turistiky v Moravské
vinai'ské oblasti, byl vstup Ceské republiky do Evropské unie v roce 2004. Vstup do EU pfinesl
zménu zakona o vinaistvi a vinohradnictvi, ktery stanovil nové vymezeni vinatskych podoblasti
ve vinafské oblasti Morava z ptivodnich deseti na ¢tyfi. Tato zména se pozdéji projevila i pfi
tvorbé a marketingu produktii vinatské turistiky. Morava se tak stala kompaktné€j$im vinatskym
regionem a vznik oznaceni ,,Vina z Moravy* vedl k vétSimu synergickému efektu dil¢ich
podnikatelskych a marketingovych aktivit vinafskych podoblasti a jednotlivych vinafskych
spolecnosti 1 malych vinait (Flamik, 2012).

Dalsim faktorem, ktery vyznamné napomohl rozmachu vinaiské turistiky, byl vznik
Vinatského fondu a zejména pak zména v roce 2005, kdy se Vinaisky fond zaméfil vyhradné
na marketingovou podporu vinaistvi, vina a vinaiské turistiky. Ve spolupraci s Nadaci
Partnerstvi a Narodnim vinafskym centrem zavedli certifikaci sluzeb ,,Cyklisté vitani
a Certifikaci sluzeb vinafské turistiky, vytvofili informaéni portal www.wineofczechrepublic.cz
a postupné¢ zavadéli kampané orientované na spotiebitelskou vetejnost.

K rozvoji vinatské turistiky na jizni Moravé vyznamné piispé€la ¢innost vinatskych obci,
vinafskych spolkil i mistnich vinaia, ktefi zacali vnimat vinafskou turistiku jako atraktivni
produkt vinafského byznysu. Od roku 2006 se vyrazné rozrostla nabidka ubytovacich
a stravovacich sluzeb, rozsitila se nabidka specifickych programi vinai'ské turistiky, zejména
degustacnich programi povétsSinou spojenych i s poznavanim vinaiskych tradic, pod hlavi¢kou
mistnich spolkt vinaiti vzniklo mnozstvi akci s vinafskou tematikou (Flamik, 2012).

Diky témto aktivitam se vinai'ska turistika postupné propojila s dal§imi formami aktivniho
turismu, napiiklad pési turistikou, cykloturistikou, navstévou kulturnich, historickych
a ptirodnich pamatek ¢i rekreaénimi pobyty u vody (Vystoupil, 2006).

K nejvyznamnéjSim oblastem vinafské turistiky patii v souc¢asné dobé Mikulovska
vinai'ska podoblast. Vystoupil a Sauer (2011) to vysvétluji dvéma davody. Jednak se zde
nachazi nejvice vinic, péstiteli i vyrobct vina a je zde vybudované kvalitni turistické zazemi
v&etn& rozvinuté infrastruktury. Rada stiednich a velkych vinafstvi zatadila do svych sluzeb
trvalou nabidku névstév, degustace, obCerstveni a ubytovani. Prodej ze dvora je pro mnohé
vinafe vyznamnym obchodnim mistem a soucasné nejefektivnéjSim zplisobem propagace
vlastnich produkti a sluzeb. Na atraktivit¢ Mikulovské vinatské podoblasti pfidava také mnoho
pfirodnich a kulturnich atraktivit, jako napf. narodni Park Podyji ¢i Lednicko-valticky areal,

ke kterym vedou vybudované vinaiské stezky (Flamik, 2012).
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3.4.4 Vina¥sky priamysl v CR a jeho ekonomicky vliv

Vinafstvi a vinohradnictvi spada do sektoru zeméd€lstvi. Predkladané statistické tidaje
byly zpracovany podle poslednich dostupnych udaji uvedenych v Situacni vyhledové zprave
v oboru vinohradnictvi a vinatstvi a CSU, které jsou datovany k 31. 12. 2016.

V roce 2016 tvotila obhospodafovana plocha vinic v CR téméf 17,7 tis. hektart, z ¢ehoz
17 194 hektaru se nachazi ve vinaiské oblasti Morava. Vinice tak tvoii 0,22 % z celkové
rozlohy CR. Produkéni potencial v CR se pohyboval na arovni piiblizné 18,5 tis. hektart.
Na konci roku 2016 bylo registrovano 18,2 tis. péstiteld vina. Z uvedené casové fady lze

sledovat soustavny nartst vini¢nich ploch od roku 2010.

Plochy vinic v CR k 31. 12. 2016
(v hektarech)
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Graf 1 - Plochy vinic v CR k 31. 12. 2016 (Zdroj: Situa¢ni vyhledové zprava 2016)

Dle udajit CSU bylo v roce 2016 sklizeno celkem 75 905 tun hroznd révy vinné, coz je
0 16 % méné nez v roce predchozim. I pfes nartst vini¢nich ploch a vysadbu novych vinic se
byla domaci vyroba nedostate¢na a situaci bylo nutné fesit vysokym dovozem, ktery ¢inil
1 633 tis. hektolitri vina, tj. téméf stejné mnozstvi jako v roce 2015, v hodnoté 4,9 mld. K¢.

Nejvétsimi dodavateli vina do CR jsou Italie, Spané&lsko, Mad’arsko a Slovensko.
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Obrézek 9 - Produkce vina v CR k 31. 12. 2016 (Zdroj: Svaz vinati, Zpracovani: www.eAGRI.cz)
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Export vina €inil v roce 2016 100 tis. hektolitr za 636,4 mil. K¢, coz oproti roku 2015 znamena
snizeni o tfetinu. Nejvétsim odbératelem bylo tradi¢né Slovensko.

Podle CSU ¢inila celkova spotieba vina v CR za vinaisky rok 2015/2016% 2 150 tis.
hektolitrt. Primérna spotieba vina na jednoho obyvatele se za vinaisky rok 2015/2016 ¢inila

19, 6 litru, coz je oproti ptedchozimu roku vyrazngjsi narist.

Spotreba vina na 1 obyvatele
k31.12.2016 v CR
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Graf 2 - Spotieba vina na 1 obyvatele v CR (Zdroj: CSU)

Pro vyjadieni vyznamu sektoru na narodnim hospodafstvi se pouziva nékolik zakladnich
ukazatel, kterymi jsou naptiklad hruby domaci produkt (dale jen ,,HDP*), podil zamé&stnanosti,
aj. Podil zemédélstvi na HDP CR dosahuje piiblizné 3 %. Vinaistvi pfedstavuje podil necelého
jednoho procenta (0,87 %) na hodnoté celkové zemédélské produkce (2018).

Zameéstnanost v zemédélstvi se v poslednich letech stabilizovala a snizuje se jen velmi
mirnym tempem. V roce 2016 poklesl pocet pracovniki v zemédélskych podnicich
na 100,2 tis., tj. 0,7 % meziro¢ni ubytek (v pfedchozim roce 1,2 %). Podil pracovnikl

v zemé&d&lstvi na celkové zaméstnanosti v narodnim hospodatstvi CR se snizil na 1,9 % (2018).

Pocet pracovnik( v zemédélstvi (v tis.)
106 105,4
104 103,5
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102 100,9
100,2
100
96
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Graf 3 - Pocet pracovnikii v zemédélstvi v CR (Zdroj: CSU)

® Vinaisky rok se poc¢ita od 1. 8. do 31. 7. nasledujiciho roku.
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Vinohradnicky a vinatsky sektor mtlize na svoji ¢innost Cerpat dotace a podpory z riznych
zdrojii a tematickych oblasti. Tento sektor je podporovan z narodnich financnich prostiedkii
a dotaci EU. Z hlediska ptivodu financovani existuje ¢lenéni na:

- Podpory z prostiedkis CR Narodni dotace vyplyvajici ze zakona o zem&délstvi
- Podpory z prostiedkii Vinatského fondu

- Podpory poskytované PGRLF

- Podpory z prostfedki EU Podpory v ramci SOT s vinem

- Podpory v ramci SAPS

- Podpory z prostiedkit EU i CR Podpory v ramci Programu rozvoje venkova

Vinohradnici a vinafi Cerpali v roce 2016 podpory jak z narodnich zdroji, tak
1 z prostfedkt EU. Celkem obdrZeli dotace ve vysi 16,4 mil. K¢ z ndrodnich zdrojl, ze zdroji

EU bylo na integrovanou produkci vinné révy vyplaceno 87,4 mil . K¢.

3.45 Porovnani Ceské republiky se zahrani¢im

Vinice na celém svété zaujimaji okolo 7,52 mil. hektarti, z ¢ehoz 4 mil. hektard se nachazi
v Evropé. V EU se po ukonc¢eni programu podpory snizovani plochy vinic (rok 2011/2012) tato
plocha udrzuje na 3,3 mil. hektari. Pokles vini¢nich ploch v roce 2016 zaznamenaly staty
Portugalsko a Recko. Naopak v Italii se plocha vinic navysila na 690 tis. hektart. Celkova
plocha vinic na ostatnich kontinentech ¢ini 3,5 mil hektart. Zatimco v Ciné se plocha zvétsila
0 17 tis. hektart, v Turecku se o stejné ¢islo zmensila. V Australii ¢i Novém Z¢landu se plocha
vinic snizuje pomalu, v Jihoafrické republice zlistava stejna.

Celkova produkce vina ve svété dosahla 267 mil. hektolitrd. V EU bylo v roce 2016
vyprodukovano 166 mil. hektolitri, ackoliv v obdobi 2015-2016 doslo k poklesu produkce vina
u téméef vSech cClenskych stati EU oproti pfedchozimu obdobi (2014-2015). Obecné lze
konstatovat, Ze klesajici objem produkce zejména ve statech stiedni Evropy, ale téZ v severni
Francii a Italii, byl disledkem $patné klimatické situace (2017).

Svétova spotieba se odhaduje na 242 mil. hektolitrli vina. Z evropskych statl mé nejvyssi
spotfebu Francie 27 mil. hektolitri, v mimoevropskych statech vedou statistiky Spojené staty
americké, kde spotieba ¢inila 31,8 mil. hektolitrti (2017).

Obsahem této kapitoly je dale komparace Ceské republiky s vybranymi staty — Francii,
Italii a Némeckem, které disponuji dostate¢nym potencialem pro vinatskou turistiku. Oblastmi
porovnani jsou celkova plocha vinic, produkce vina a spotieba vina.

Nejveétsi podil vinic na celkové rozloze statu z vybranych statt ma Italie, kde vinice tvori

1,93 % z celkové rozlohy. Druhou zemi v pofadi je Francie, kde podil vinic na celkové rozloze
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statu tvoii 1,22 %. V Némecku zaujimaji vinice 0,34 % z celkové rozlohy statu. Minimalni
podil vinic na celkové rozloze statu z uvedenych statd ma Ceska republika, kde vinice tvoii

0,22 % z celkové rozlohy uzemi.

Plochy vinic (v tis.hektarech)

MFrancie HMItdlie ®MNémecko ®CR

793,00 789,00 785,00 785,00

2013 2014 2015 2016

682,00

690,00

103,00

E 17,1

102,00

n 17,1

705,00 690,00
I 102,00 II 102,00
n 16,8 n 16,9

Graf 4 - Plochy vinic — porovnani (Zdroj: Situa¢ni vyhledova zprava 2016)
V porovnani s vybranymi stéty je produkce vina v Ceské republice minimalni vzhledem

K mensi rozloze uzemi. Nejvétsim producentem vina z vybranych zemi je Italie, ktera v roce

2016 vyprodukovala 50,9 mil. hektolitrii vina.

Porovnani produkce vina (v ml.hl)
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Graf 5 - Produkce vina — porovnani (Zdroj: Situaéni vyhledova zprava 2016)
Navzdory nizsi celkové produkci maji nejvyssi celkovou spotiebu 1 spotiebu na jednoho
obyvatele Francouzi. Jejich celkova ro¢ni spotieba ¢inila v roce 2016 27 mil. hektolitrd, coz
Vv pfepoCtu na obyvatele znamené okolo 40 litrli ro¢né. Italie se v tomto porovnani umistila

na druhém misté s celkovou ro¢ni spotiebou 22, 5 mil. hektolitri, coz znamena okolo 37 litrii
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na jednoho obyvatele. Vybrané staty v celkové spotiebé vina CR vyrazné pievysuji.
Ve srovnani roéni spotieby vina na jednoho obyvatele, ktera v Ceské republice &ini okolo 20
litrl, se 1ze porovnavat se sousednim Némeckem, kde je ro€ni spotfeba na jednoho obyvatele

24 litrd.

Porovnani celkové spotreby vina (v mil. hl)
30 27,8 27,5 27,2 27
25
21,4 20,6
20
15
10
5
0
2013 2014 2015 2016
MFrancie MItidlie ®MN&mecko ®CR
Graf 6 - Celkova spotieba — porovnani (Zdroj: Situa¢ni vyhledova zprava 2016)
Rocni spotreba vina na 1 obyvatele
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Graf 7 - Rocni spotieba na 1 obyvatele - porovnani (Zdroj: Situaéni vyhledova zprava 2016)
Podil zem&d&lstvi na narodnim hospodaistvi byl nejvyssi v roce 2016 v Ceské republice, kde
¢inil 2,5 %. V Itdlii tento podil ¢inil 2,1 %. Podil zeméd¢€lstvi na narodnim hospodaistvi
ve Francii byl 1,6 % a v Némecku se hodnota HDP pohybovala okolo 0,6 % (2018).
Podle Svétové banky (2018), podil zaméstnanych v zemédé€lstvi u vSech vybranych zemi
od roku 1991 poklesl. Ve Francii ¢ini podil zaméstnanych v zemédélstvi 3 % z celkové

zameéstnanosti, v Italii to jsou 4 %, v Némecku 1 %.
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3.4.6 Klady a zapory vinarské turistiky

Cestovni ruch s sebou piinasi vyhody jak ekonomické, tak mimoekonomické. Vystoupil
pro kvalifikované i méné kvalifikované pracovniky, vyssi piijmy, rozvoj infrastruktury nebo
podporu regionalnich produktii. Jako mimoekonomické piinosy oznacuji rozsifovani
turistickych a rekreac¢nich zafizeni, ktera mohou vyuzivat i mistni obyvatelé¢, moznost
zviditelnéni mistnich umélcii, podnécovani k ochrané kulturniho dédictvi a tradic ¢i zlepSovani
ochrany Zivotniho prostfedi.

Getz (2000) uvadi nekolik podminek, které by Vv pfipadé dodrzeni mohly vést
k maximalizaci ekonomickych pifinost z vinatfské turistiky. Jsou jimi napi. eliminace
sezonnosti poptavky, zlepSovani sluzeb a zatfizeni pro mistni obyvatele, obsazovani pracovnich
mist mistnimi obyvateli ¢i reinvestice ziskd v dané oblasti.

Podle Vystoupila a Sauera (2011) existuje také fada negativnich dopad, které s sebou
cestovni ruch pfinasi. Autofi varuji zejména pted bezohlednym, piebujelym ¢i nefizenym
rozvojem, ktery miize snadno poskodit pfirozené prostiedi ¢i pfed prelidnénosti dané lokality,
jez mize vytvaret socidlni problémy. Déale zminuji naptiklad vysoké naroky navstévniki, které
mohou postupné¢ kolidovat s potiebami a ptanimi mistnich obyvatel, degradaci kulturniho

prostiedi ¢i problémy se sezonnim charakterem zaméstnani.

3.4.7 Profil vinarského turisty

V oblasti vinatské turistiky bylo provedeno né€kolik zahrani¢nich studii, které se zabyvaji
charakteristikou a chovanim turistd, ktefi cestuji do vinatskych regionti. Unifikovana definice
pro vinafského turistu v§ak neexistuje.

Podle autort Bruwera et. Alanta (2009) ¢i Mitchella et. Halla (2000) jde o kombinaci
domaécich a zahrani¢nich cestujicich ve stfednich letech, ktefi pfedstavuji pomérné vysokou
socioekonomickou uroven z hlediska vzdé€lani, piijml a povoléni, jejichZz motivaci je ochutnat
vino a zazit geograficky prostor, kde se vino vyrabi. Carlsen a Chartres (2006) vsak upozoriuje,
Ze je tfeba se zaméfit 1 na ostatni cilové skupiny turisti, jako ptiklad uvadi mladsi vékovou
generaci.

Hall et al. (2002), Charters a Ali-Knight (2002) uvadéji, ze pro vytvoifeni vhodné skladby
produktii pro vinatsky trh je diilezité znat motivaci turistu.

Liz Thach et al. (2007) se na zakladé provedeného prizkumu domnivaji, ze motivace
turistlh k navstéveé vinafského regionu i oblasti se mize lisit podle jednotlivych zemi. Jako
priklad uvadéji, ze turisté z Evropy €1 Asie se pi1 navstéve vinaiské oblasti zaméfuji spise
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na kvalitu vina a jidla nebo obdivuji architekturu vinatfskych obci. Naopak motivaci turistl
z USA ¢i Australie je vétSinou zabava s prateli pii ochutndvani vina ve vinafském prostiedi.
Thach et al. (2007) shrnuji motivace k navstévé vinaiskych regionti do Zebiicku, ktery sestavili

na zaklad¢ zminovaného prizkumu.

Zebricek motivaci k nav§tévé vinaiskych

regiont

Ochutnavani vina

Ziskani znalosti o viné a vS§em s nim spojené

Zazitky z vinatského prostiedi

Zazitky z vinaiského prostredi

Spojeni jidla s vinem

Zabava

Pozitek z vinaiské kultury

Ocenéni architektury a uméni

Pouceni 0 zelenych aspektech a ekoturistice

Pozitek ze zdravotnich aspektt vina

Tabulka 1 - Zebiiek motivaci k navitévée vinaiskych regionti (Zdroj: Thach et al., 2007, Zpracovéni: Autorka)

Nektefi autofi déli vinafské turisty do skupin. Napf. Charters a Ali-Knight (2002)
rozdéluji vinatské turisty na 4 dil¢i skupiny:
e milovnici vina,
e lidé¢, ktefi se zajimaji o vino,
e novacci zajimajici se o vino,

o lidé, cestujici do vinafského regionu se skupinou, ale o vino se nezajimaji.

Profil vinaiského turisty a jeho pfistup k vinafské turistice popisuje italsky svaz
vinafského cestovniho ruchu (Movimento del Turismo del Vino), které vinaiské turisty déli
do téchto skupin:

e Profesional (Expert) — 30 — 45 let, znalec vina a vinafského svéta, schopen
debatovat a hodnotit kvalitu vina. Tento typ vinaiského turisty aktivné vyhledava
nové poznatky o vin¢ a je ochoten investovat svij ¢as a energii do sebevzdélani
v tomto oboru.

e Vasnivy milovnik vina — 25 — 30 let, dobfe situovany. Vino vidi jako vhodny

prostiedek pro stmelovani pratel, poznani krajiny a ochutnani mistnich specialit.

28



Cestuje pfedevsim ve skupiné pfatel, mezi nimiZ mizou byt i vinaisti turisté —
Profesionalové. Rad nabyva nové informace o ving€, ale nikoliv v tak velkém
detailu jako vinafsky turista — Profesional.

e Nasledovnik — 40 — 50 let. Tento druh vinafské turisty je zamozny. O vino se
zajima spise ze spolecenskych divoda. Vystaci si se zdkladnimi informacemi
o vinafském svété. Zajimaji se o zvucna jména vinafstvi a nechaji se snadno zlakat
vnéjSim vzhledem. Neni neobvyklé, Ze tento druh vinafského turisty nckdy
poptava slevu.

e Pijan — 50 az 60 let. Vino vnima jako zdroj zabavy a proto organizovan¢ cestuje
po vinnych sklepich. Rad vyuzivaji mnozstevni slevy.

Vino je jednoduSe soucésti zivotniho stylu spotiebiteld vinafské turistiky

(Hall et al., 2002).

3.4.8 Marketing Mikulovské vinai'ské podoblasti

Mikulovsko patii mezi nejnavitévovangjsi oblasti v Ceské republice zejména pro své
ptirodni hodnoty, podnebi, folklér i kvalitni vinafstvi. Samotné atraktivita vinatské podoblasti
Mikulovsko jesté nezaruéuje automatickou prosperitu této lokality. Usp&$ny marketing musi
byt dle Zelenky (2010) vzdy postaven na vhodné kombinaci marketingové komunikace,
strategii, segmentaci trhu a pouziti sprdvnych marketingovych nastroji. Zapotiebi je tedy
rozvijeni aktivit ve vztahu k dané destinaci tak, aby se navySovala navsStévnost a destinace si
tak vybudovala vlastni image. Zelenka a Paskova (2012) toto nazyvaji marketingem mista,
jehoz soucasti je tzv. programovani nabidky v destinaci, vyuziti a rozvijeni mistnich symboli,
tradic, atp.

Vinatska turistika na Mikulovsku a jeji produktova skladba zaznamenéavé v poslednich
letech zna¢ny rozvoj. Jednim z modernich produktti podporujici vinaiskou turistiku jsou podle
Zelenky, Péaskoveé (2012) vinaiské stezky. Na celé jizni Moravé byla vytvofena Siroka sit’
vinai'skych stezek (viz kapitola 3.4.8.1), pfi¢emz Mikulovsko protina hned nékolik z nich.
Jejich cilem je rozvoj vinafstvi, udrzitelnost venkovské turistiky a podpora malého a stfedniho
podnikani (Vystoupil, 2006).

Efektivnim nastrojem vedoucim ke zvySeni ndvstévnosti destinace je poradani kulturnich,
spoleCenskych ¢i sportovnich akci s pfenocovanim. Dle dokumentu Strategie vyvoje cestovniho
ruchu v Mikulovské vinaiské podoblasti vypracovany Ceskym svazem ochrancti piirody

Adonis, uroven cestovniho ruchu v destinaci zdsadné ovliviiuji zejména kvalita, struktura
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a kapacita ubytovani. Vycet akci s vinafskou tematikou v Mikulovské vinatské podoblasti je
uveden v kapitole 3.4.8.3.

Velmi podstatnou roli v marketingu cestovniho ruchu hraje kvalitni systém poskytovani
informaci turistim pobyvajicim v regionu i potencialnim budoucim navs§tévnikum. Vystoupil
a Sauer (2011) zmifuji, ze fada aktivit vznikd pod zastitou samospravnych a neziskovych
organizaci, které se snazi vinaiskou turistiku a v$e, co je s ni Spojené, dostat do povédomi Siroké
vetejnosti. Velky prostor pro prezentaci Mikulovské vinaiské podoblasti se podle Vystoupila
a Sauera (2011) také naskyta na mezinarodnich forech, seminafich ¢i sympoziich, kterych se
mohou ucastnit vyrobci vin, majitelé vinoték, zastupci vinatfskych obci a mikroregiond.
Mezinarodni spoluprace je z jejich pohledu na poli vyuziti vinafstvi v cestovnich ruchu velmi
zadouct, a to 1 vzhledem ke zkuSenostem turisticky vyspélejSich zemi s touto formou cestovniho

ruchu.

3.4.8.1 Vinaiské stezky

Modernim produktem pro podporu vinaifského cestovniho ruchu jsou vinaiské stezky.
V Ceské republice je nejvétsi sit’ vinaiskych stezek na Moravé. Jejich celkova délka dnes &ini
priblizné 1200 km, coz je vzdalenost srovnatelna s délkou trasy z Brna do Patize. Za podpory
Nadace Partnerstvi’ a SdruZeni vinafskych obci jizni Moravy vznikl v roce 1997 unikatni
projekt zvany Moravské vinatské stezky, jehoz cilem bylo podpofit vinatskou turistiku na jizni
Moravé a zaroven vybidnout k ochrané kulturniho dédictvi jizni Moravy, jehoZ je vinafstvi
neodmyslitelnou soucasti (Vecheta, 2016). V ramci projektu tak byly vybudovany vinaiské
stezky na Brnénsku (130 km), Bzenecku (26 km), Kyjovsku (85 km), Mikulovsku (82 km),
Muténicku (65 km), Skalicku (45 km), Straznicku (101 km), Uherskohradist'sku (75 km),
Velkopavlovicku (110 km), Podluzi (115 km) a Znojemsku (165 km). Patefni vinafskou
stezkou, dlouhou 245 km, ktera protina sedm z deseti okruhti mistnich vinafskych stezek, je
Moravskd vinaiska stezka.

V odborném slovniku cestovniho ruchu (Zelenka a Paskova, 2012) jsou vinaiské stezky,
nékdy také nazyvané vinné stezky, charakterizovany jako stezky, které podporuji vinafsky
cestovni ruch a tematicky propojuji jednotlivé péstitele a poskytovatele dalSich sluzeb
do uceleného produktu. Navstévnici jsou motivovani poznanim zplisobu péstovani vina,

ochutnavky vin ve sklipcich s typickou atmosférou nebo ndkupem novych, popft. archivnich

" Nadace Partnerstvi existuje od roku 1991 a za vice nez dvacet let existence se z ni stala nejvétsi ceska
environmentalni nadace, ktera pomaha lidem pecovat o zivotni prostiedi.
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vin, pfimo od péstitele. V poslednich letech byvaji hojné vinarské stezky soucasti incentivniho
cestovniho ruchu.

Jizni Morava je diky svému mirnému terénu rajem pro cyklisty a proto jednim
Z nejlepsich zpiisobli, jak poznat nejkrasnéj$i mista jizni Moravy, je pravé na kole.
Infrastruktura obsahuje stovky prvki smérového a informacniho znafeni a umoziluje
srozumitelnou orientaci cyklistii v terénu (Rozsiteni produktu Moravskych vinafskych stezek,
2014). Trasy vedouci po klidnych silnicich, po polnich ¢i lesnich cestach odbocuji k vyhlidkam,
prochazeji sklepnimi ulickami a propojuji vyznamné vinaiské obce. Vedeni tras vyuziva Siroké
nabidky turistickych cilli a zajimavosti v celé oblasti jizni Moravy. Symbolem vSech vinatskych
stezek na jizni Moravé je silueta sklepa, kterd je pro kazdou vinafskou stezku jinak barevné
oznaena. Podél stezek jsou také informacni smérovky s piktogramy, které upozoriuji

na zajimavosti a sluzby v okoli. V kazdé vinaiské obci se nachazi tabule s mapami (Vecheta,

2016).
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Obrazek 10 - Moravské vinafské stezky - mapa a znaceni (Www.kudyznudy.cz)

3.4.8.2 Certifikacni systémy

Vznik certifika¢nich systémil iniciovala Nadace Partnerstvi, o. p. s. s cilem dlouhodobého
zvySovani tirovné turistickych sluzeb v CR. Jejich cilem je provéfeni nabidky a vybavenosti

stravovacich a ubytovacich sluzeb, kempti a turistickych cilii. Po splnéni pfedem stanovenych
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podminek, které¢ se lisi dle typu piislusného zafizeni, ziska poskytovatel sluzeb ptislusnou
certifikaci (2018).

V CR existuji dva certifikaéni systémy — certifikace Cyklisté vitani a Certifikace
vinarskych sluzeb.

Certifikace Cyklisté vitani hodnoti nabidku sluzeb z pohledu cykloturist. Cilem tohoto
certifikacniho systému je zlepSovani podminek pro nové produkty cestovniho ruchu, zvySovani
podilu Setrnych forem turistiky a budovani partnerstvi vefejného a soukromého sektoru.
Certifikace Cyklisté vitani patii mezi systémy, které od provozovateli sluzeb vyzaduji podobné
podminky napii¢ Evropou, takze zahrani¢ni navstévnik tak ma jistotu, ze pod danou znackou
ziska srovnatelny komfort jako v sousednich zemich. Turistickd zafizeni, kterd ziskaji tuto
certifikaci, jsou oznaéena zelenobilou znamkou s usmivajicim se kolem (2018).

K datu 2. 3. 2018 je touto certifikaci oznac¢eno celkem 1260 sluzeb, z toho je 722 sluzeb
ubytovacich (2018).

CYKLISTEVITANI.CZ

Obrazek 11 - Logo Cyklisté vitani (Zdroj: https://cyklistevitani.cz)

Certifikace sluZeb vinarské turistiky realizuje Narodni vinafské centrum spolecné
s Nadaci Partnerstvi. Tato certifikace je zaméfena na milovniky vina a dobré gastronomie
a proto pii posuzovani dba na ptvod vin, poskytovani odpovidajicich sklenic¢ek, vySkoleny
persondl pro prezentaci vin a také celkovy raz objektu a jeho okoli. Zafizeni, ktera o certifikaci
zadaji, jsou délena do péti kategorii: vinafstvi, vinny sklep, vinotéka, restaurace s vinem
a ubytovani s vinafskou tematikou a po splnéni pfedem stanovenych kritérii ziskaji oznaceni
s logem Vina z Moravy (2015).

K datu 2. 3. 2018 je certifikovano celkem 135 zafizeni vinafské turistiky (2018).

\
|

vina z Moravy

CERTIFIKACE VINARSKE TURISTIKY
WINE TOURISM CERTIFICATION

B

]

L i
Obrazek 12 - Logo Certifikace sluzeb vinatské turistiky (Zdroj: www.vinarskecentrum.cz)
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3.4.8.3 Vyznamné vinatské akce

Mikulovsko nabizi nékolik desitek akei a festivalii s vinafskou tematikou. Hned
na prelomu zimy a jara, kdy uz je vino zralé, probihaji tzv. vinné kosty, pti kterych vinati
ochutnavaji a hodnoti vina z loniské uroky.

Od casného jara do pozdniho podzimu se konaji venkovské hody a lidové slavnosti
hodovy den. Obce jsou nazdobené, na névsi je vztyéena mdj a ocekava se krojovany pravod
napfic¢ celou obci.

k zakon&eni sklizné vina, tradiéné poradana od konce zaii do fijna. V Ceské republice jsou
vinobrani spojena s hudebnimi vystoupenimi, folklorem, s nabidkou burc¢aku, degustacemi
a prodejem vina.

Konec roku patii tradi¢né svatku sv. Martina. Vinafi se 11. listopadu schazi v kostele, kde
se zehna vzorkiim donesené¢ho vina. Vinat by mél par kapek pozehnaného vina vlit do kazdého
vinného sudu ve svém sklepé. Svatky sv. Martina téz doprovazi kost mladych vin.

Akce snazvem Oteviené sklepy se staly fenoménem poslednich let. Vecheta (2016)
vysvétluje, Ze mistni sdruzeni vinaii drzi po cely rok tzv. sluzby, aby mohli navstévnici, ktefi
do sklepnich ulicek zavitaji, vzdy najit alespon jeden sklep otevieny. Upozoriiuje, Ze nékteré
sluzby ve sklepnich ulickdch mohou byt otevieny od jara do podzimu denné, jiné pouze
o vikendu.

Od roku 2009 se nekolikrat do roka kona specialni akce, tzv. Festival otevienych sklepui,
ktery béhem své existence predstavil vice jak 380 vinait z vice neZ 60 vinaiskych obci. Festival
se koné vzdy na jafe a to bud’ druhy, nebo tieti vikend v dubnu a na podzim, prvni vikend
po oslavach svatku sv. Martina. Béhem jednoho vikendu ptedstavuje ve sklepech vinate a jejich
vina v n€kolika sousednich obcich zaroven a pokazdé v jiném regionu. Pro milovniky vinaiské
turistiky je to pfilezitost, jak skloubit navstévu dosud nepoznanych vinafskych regiont
a ochutnavat produkci mistnich vinaid. Festival kromé vina také nabizi zajimavy doprovodny
program i kyvadlovou dopravu mezi obcemi.

Seridl cykloturistickych akci s nazvem Krajem vina se kona béhem celého roku. Kazda
akce nabizi vice okruhd, ze kterych si i€astnici mohou vybrat dle svych moznosti. V tradi¢nich
sklepech nebo v blizkosti atraktivnich turistickych cilt, kudy trasy vedou, jsou jiz tradi¢né
ptfipravena razitkovaci mista. Je to vhodna pfilezitost k objevovani mikulovskych kras

a tajemstvi sklepnich ulicek ze sedla kola. (Vecheta, 2016)
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3.4.8.4 Vinarské atrakce

Svinem ¢i jeho historii je v Mikulovské vinaiské podoblasti spojen velky pocet
ptirodnich i kulturnich atraktivit. Nize autorka uvadi nejcastéji zminované atrakce S vinatskou
tematikou v knihach autorit Dudéaka (2011), Obtrkové (2013) a Vechety (2016).

Na zamku v Mikulové se nachdzi Vinarska expozice a obri sud. Tato vinohradnicka
a vinafskd expozice je rozdélena na nékolik tras. Nejatraktivnéjsi je prohlidka zameckého
sklepa se zdobenym obiim sudem, ktery se zde dochoval z roku 1643 a ktery soucasné patii
mezi osm nejvétsich sudi v Evropé. Jeho objem ¢ini 101 400 litrd a vazi 26 tun.

Salon vin je prostor s celoro¢ni expozici nejlepsi stovky vin ¢eskych a moravskych vinafd,
umistény ve sklepnich prostorach statniho zamku ve Valticich. Navs§tévnici maji moznost nejen
ochutnat ta nejlepsi vina na jednom misté, ale zaroven se dozvédét vSechny podstatné informace
o kazdém viné i vinafich, jejichZ vina jsou v Salonu vin Ceské republiky zastoupena (2018).

Ve vinaiské obci Novosedly za¢ina Naucnd vinarska stezka Stard hora a po trase dlouhé
3,5 kilometrh s 12 zastavkami postupné seznamuje navsStévniky s historii 1 soucasnosti
pestovani vinné révy, s odridovou skladbou i spravnou degustaci vina.

Naucna vinarska stezka Valtice je okruzni trasa meétici 5 kilometrii s devatenacti
informa¢nimi panely vedouci z mésta pres vinice ke Kolondd€ na Rajstn€. Zpét do mésta se
vraci ptes rozhlehlé vinohrady a zdmecky park.

Na uboci Palavy pod zficeninou Div¢ich hradl se rozklada vinaiska obec Pavlov, ktera
nabizi prohlidky baroknich vinafskych doml s vinnymi sklepy ¢i radnici s obecni
vinotékou, ktera nabizi vina mistniho sdruzeni vinaii Vinitores Palaviensis.

Hradisko u byvalého Musova ma z historického hlediska velky vyznam. Pravé v téchto
mistech vznikly viibec prvni vinice na nasem tuzemi. Dokladaji to archeologické nalezy
z minulého stoleti, kdy byly objeveny pozistatky fimského vojenského tdbora z 2. stoleti n. 1.

Mésto Valtice je povazovano za hlavni mésto vina v Ceské republice. Nachéazi se zde
vinafské muzeum nebo dodnes fungujici Stfedni odborna Skola vinaiska.

Mezi zajimavosti S vinafskou tematikou nepatii, ale nadherna krajina Lednicko-
valtického aredlu, plnad rozmanitych Slechtickych sidel, obklopenych parky, zahradami,
rybniky, fekami a lesy okouzli kazdého navstévnika putujiciho po vinafskych stezkach
protinajicich tento rozsahly pfirodni aredl, ktery je zapsan na seznamu svétového kulturniho

a ptirodniho dédictvi UNESCO.

34



3.4.8.5 Realizované projekty

Viibec prvnim a GspéSnym projektem zaméfenym na vinaiskou turistiku byl projekt
Moravské vinatské stezky, ktery vznikl pod zastitou Nadace Partnerstvi o.p.s., jehoz priibéh je
popsan vyse v této diplomové praci.

V reakci na rozmach vinafské turistiky a technologickému pokroku podpoftila Nadace
Partnerstvi v letech 2013 — 2014 projekt Moderni formy vinarské turistiky. Tento projekt si kladl
za cil zvétsit nabidku modernich forem turistickych produktii spojenych s vinatskou turistikou,
vytvofit katalog modernich a inovativnich forem vinaiskych akei, s doporucenim pro vinaie
a vinaiské spolky a navazat spolupréci s vinaiskou oblasti Weinviertel v sousednim Rakousku
(2018).

Od roku 2007 probiha Projekt rozvoje a podpory vinarské turistiky na Morave, do kterého
jsou zapojeni Jihomoravsky kraj spolu s Nadaci Partnerstvi a Agenturou rozvoje cestovniho
ruchu Jizni Moravy. Cilem realizace tohoto projektu je vytvoreni komplexni databaze sluzeb
vinafské turistiky a jejich ucelend propagace. V databazi budou uvedeny seznamy vinafstvi,
vinnych sklepti a vinoték ve vinatskych oblastech, vinafskych muzei a vinatskych zajimavosti
(2015).

Projekt Potencidl a jeho vyuziti v rozvoji vinaiské turistiky v CR a SR byl piikladem
spolupréce organizaci, které se intenzivné zabyvaji vinatskou turistikou v Jihomoravském kraji
konkrétn¢ ve vinafskych podoblastech znojemska, velkopavlovickd, mikulovska, slovacka
a v Trnavském kraji v ¢asti Malokarpatské vinohradnické oblasti a casti Jihoslovenské
vinohradnické oblasti. Projekt, jehoz realizace probihala v prvnim pololeti roku 2011, byla
financovana z Operaéniho programu pieshraniéni spoluprace Ceska republika - Slovenska
republika. Cilem tohoto projektu bylo nejen ziskat ¢i vyménovat zkuSenosti s rozvojem
vinafské turistiky v regionech dopadu, ale také zvysit zajem turisti o vinafskou turistiku,
zejména pak pfilakat slovenské turisty do Ceské republiky a naopak (2011).

Realizace projektu Sekunddarni produkty révy vinné - nové turistické likadlo vinarskych
regionti probihala v letech 2011 — 2012. Tento projekt byl piikladem spoluprace vinaid
vinafskych oblasti jizni Morava a Weinviertel, které se intenzivné zabyvaji vinaiskou
turistikou. Zaméten byl na sekundarni produkty ve vinafstvi, které jsou malo znamé jak pro
vétSinu vinafd, tak pro vinatské turisty. Financovan byl z Opera¢niho programu pieshrani¢ni

spoluprace Ceska republika — Rakousko (2016).
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4 Material a metody

Predkladand diplomovéa prace je zaméfena na jedno z nejmladsich odvétvi cestovniho
ruchu v Ceské republice, a sice na vinatskou turistiku v Mikulovské vinatské podoblasti. Tato
vinafska podoblast se nachazi ve vinai'ské oblasti Morava, kterd lezi mezi 48°40 severni Sitky
v jiznim cipu Moravy a mezi 49°20" v okoli Brna a zahrnuje pfiiblizné 96 % ploch
registrovanych vinic v Ceské republice. Celkova plocha vinic v Mikulovské vinatské
podoblasti Cini ptiblizné 4432 hektart, které obhospodaiuje témér 2500 péstitelti. Mikulovska
vinaiska podoblast leZi v Jihomoravském kraji, ktery obsahuje celkem 672 obci a svou rozlohou
zasahuje do okrest Bieclav a Brno-venkov, které dohromady tvoii 249 obci a mést. Obci, které
tvoii Mikulovskou vinaiskou podoblast, je celkem 30, tj. 12 % z celkového poctu mést a obci

okrest Bieclav a Brno-venkov. V poméru k Jihomoravskému kraji je to 4,5 %.

ﬂasahce

: erdendu\nbach

Obrazek 13 - Mikulovska vinaiska podoblast — mapa (Zdroj: www.mikulov.cz)
4.1 Pouzité literarni zdroje

Pfi zpracovani této diplomové prace pracovala autorka ptevazné s odbornou literaturou,
védeckymi ¢lanky a ¢lanky v odbornych ¢asopisech v ¢eském nebo anglickém znéni. Uvedené
zdroje, které souviseji predevSim S vinaiskou tematikou a cestovnim ruchem, byly pouzity
zejména pro zpracovani obsahu v kapitole Literarni reserse.

Elektronické zdroje autorka vyuzivala v ptipad¢, jednalo-li se o zjistovani statistickych

dat ¢i nejnovéjSich informaci z webovych stranek s vinaiskou tematikou.
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4.2 Pouzité vyzkumné metody

Diplomovéa prace se dé€li na dvé ¢asti, z nichz prvni ¢ast je vénovana literarni resersi.
Cilem této casti diplomové prace, ktera je rozdé€lena do Ctyfech hlavnich kapitol, je uvést
Ctenare do problematiky vinaiské turistiky a jejiho rozvoje.

Zpracovani druhé ¢asti, tj. praktické ¢asti této diplomové préce, bylo zalozeno na nékolika
metodach.

1. Studium statistickych dat o cestovnim ruchu na Mikulovsku a jejich analyza
2. Kvantitativni vyzkum formou vefejného dotaznikového Setfeni a jeho
vyhodnoceni
3. Kyvalitativni vyzkum formou interview se zastupci vinafstvi pusobicich
v Mikulovské vinatské podoblasti a jeho vyhodnoceni
4. Sestaveni SWOT analyzy
Tyto aktivity si kladly za cil v zavéru této diplomové prace potvrdit ¢i vyvratit piedem

vyslovené hypotézy.

4.2.1 Analyza statistickych dat

Tato aktivita byla zaloZena na studiu statistickych dat o vinaiské turistice v Mikulovské
vinafské podoblasti. Pro dosazeni vytyceného cile, tedy potvrzeni ¢i vyvraceni stanovenych
hypotéz se autorka v této ¢asti zameétila pfedevsim na analyzu dat tykajicich se:

- Sezonnosti

- Rozvoje vinatskych stezek

- Investic do propagace

- Nezaméstnanosti

Vychozim zdrojem statistickych dat byl CSU, konkrétné Krajska sprava CSU v Brné,
ktera monitoruje pohyb turistii v Jihomoravském kraji. Pro ziskani konkrétnich dat o nakladech
na propagaci Mikulovské vinafské podoblasti oslovila autorka odbor cestovniho ruchu
Jihomoravského kraje, CCRIJM a Nadaci Partnerstvi o.p.s. Ostatni data byla Cerpana
z internetovych zdrojl, napiiklad webovych stranek turistického centra Mikulov, webovych

stranek o vinafskych stezkach ¢i Strategického planu rozvoje pro obdobi 2014 — 2020.

4.2.2 Kvantitativni vyzkum — dotaznikové Setieni

Odpovédi na otdzky tykajici se vyvoje spolecenskych jevli a procesti by mél ptinést
sociologicky vyzkum, ke kterému lze pfistupovat kvalitativnim ¢i kvantitativnim zptisobem
(Majerova, 2012). Pro ziskani kvalitniho vzorku vypovidajiciho o znalostech a zkuSenostech
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s vinaiskou turistikou zvolila autorka kvantitativni metodu vyzkumu ve formé
standardizovaného dotazniku. Dotaznikové Setfeni povazuje Disman (2011) za vysoce efektivni
techniku, ktera muze postihnout velky pocet jedinci v pomérné kratkém Case a s malym
nakladem.

Pro sbér dat vyuzila autorka automatizovaného zpiisobu dotaznikového Setfeni ve formée
elektronického standardizovaného dotazniku. Dotaznik byl vystaven na internetovém portale
Vypli to (www.vyplnto.cz) v obdobiod 26. srpna 2017 do 25. zaii 2017. Celkem se
dotaznikového Setfeni zucastnilo 108 respondenti, z toho 10,9 % zareagovalo na Zadost
autorky ptes emailovou platformu seznam.cz, 15,8 % se zucastnilo pres socialni sit’ Facebook
a 68,3 % respondentli se zii€astnilo na zadost autorky pies firemni emailovou platformu.

V tivodu dotazniku byl respondent seznamen s tématem dotazniku, ucelem pouziti
ziskanych vysledki a ujistén o absolutni anonymité. Dle Majerové (2012) je Givodni informace
pro respondenty dilezitd, nebot’ respondenta seznamuje s icelem a vyznamem projektu
a yjist'uje ho o zachovani anonymity.

Dotaznik, jehoz vyplnéni netrvalo déle nez 5 minut, obsahoval kombinaci devatenacti
otevienych, polootevienych a uzavienych otazek, které byly neptimo rozdéleny do tfech
kategorii. Prvni ¢ast dotazniku se vénovala obecnému zpiisobu traveni dovolené, druha ¢ast
dotazniku se jiz zaméfovala na vinafskou turistiku a treti cast patiila demografickym udajim.

Po ukonceni dotaznikového Setfeni byla data vyhodnocovéna. Pro pfehlednost byla data
zpracovana do vyseCovych a pruhovych graft, které jsou uvedeny Vv kapitole Vysledky. Cely

dotaznik je ptilohou této diplomové prace.

4.2.3 Kvalitativni vyzkum - standardizované interview

Metoda interview je dle Majerové (2012) alternativni zplisob ziskani dat oproti dotazniku,
jejiz vyhoda obvykle spociva ve vyssi navratnosti odpoveédi a moznosti ziskani i dalSich
informaci. Vyhod této metody autorka nevyuzila v plném rozsahu, protoze z hlediska ¢asové
uspory zvolila metodu elektronického interview.

Autorka oslovila celkem 10 vinait z riznych koutli Mikulovské vinafské podoblasti
elektronickym dopisem, v némz byl vysvétlen zdmér diplomové préce. Ptilohou elektronického
dopisu byl dotaznik s osmi otevienymi a uzavienymi otazkami, které byly zaméfeny na rostouci
z4jem o Mikulovskou vinaiskou podoblast souvisejici s rozvojem vinatské turistiky. Vysledky
elektronického interview S vinaii jsou uvedeny v kapitole Vysledky.

Uceleny seznam otdzek pro rozhovor S vinafi je ptilohou této diplomové prace.
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4.2.4 Sestaveni SWOT analyzy

Pomoci nastroje SWOT analyzy je mozné identifikovat silné (angl.: Strengths) a slabé
(angl.: Weaknesses) stranky, prilezitosti (angl.: Opportunities) a hrozby (angl.: Threats)
(Kotler a Armstrong, 2004). Analyzou vzajemné interakce jednotlivych faktord silnych
a slabych stranek vucéi prilezitostem a hrozbam lze pak ziskat nové kvalitativni informace, které
charakterizuji a hodnoti Groven vzajemného stietu ¢i podpory (Zelenka, 2010). Sestavena

SWOT analyza vztahujici se k Mikulovské vinatské podoblasti je uvedena v tabulce €. 6.
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5 Vysledky a SWOT analyza

5.1 Analyza vinarské turistiky

Mikulovska vinaiskd podoblast je soucasti Jihomoravského kraje a svou rozlohou
zasahuje do okrest Bieclav a Brno venkov. Rozprostira se na ploSe 0 velikosti 51 046 hektart
a zahrnuje na 30 vinaiskych obci, které tvoii 12 % z poctu obci okresti Bfeclav a Brno-venkov
a 4,5 % z poc¢tu mést a obci Jihomoravského kraje.

Grafické znazornéni ¢. 8 zobrazuje vyvoj poctu hostt v mésicich v letech 2012 — 2017
Vv Mikulovské vinafské podoblasti. Hodnoty piedstavuji 4,5 % z celkového pocétu hosta
v Jihomoravském kraji v uvedeném obdobi. Hostem se v tomto ptipadé rozumi osoba, ktera
cestuje do oblasti mimo své obvyklé prostfedi na dobu krat$i neZ jeden rok a ucel cesty neni

spojen se zamé&stnanim.

Pocet hostll v Mikulovské vinarské podoblasti
v obdobi 2012 - 2017 (v tis.)
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Graf 8 - Vyvoj poétu hostii 2012 — 2017 (Zdroj: CSU, Zpracovani: Autorka)
Graf ¢. 9 zobrazuje vyvoj poCtu pienocovani v mésicich v letech 2012 — 2017
Vv Mikulovské vinaiské podoblasti. Hodnoty ptedstavuji 4,5 % z celkového poctu hostl
v Jihomoravském kraji v uvedeném obdobi. Ukazatel celkového pfenocovani piedstavuje pocet
noci, které host stravi v pribéhu cesty v ubytovacim zafizeni, u pfibuznych a znamych ci

v dopravnim prostiedku (napf. vlaku).
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Pocet prenocovani v Mikulovské vinarské podoblasti
v obdobi 2012 - 2017 (v tis.)
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Graf 9 - Vyvoj pienocovani 2012 — 2017 (Zdroj: CSU, Zpracovani: Autorka)
Z obou grafickych znazornéni je ziejmé, ze V poslednich 5 letech zacind sezona
vV Mikulovské vinafské podoblasti v dubnu a kon¢i v fijnu, pfi¢emz v obdobi od cervna do zafi
je nejvyssi. Z obou grafickych znazornéni dale vyplyva permanentni rist, jak poctu hostt, tak

poctu pienocovani.

Graf ¢. 10 znazoriuje €asovou linku celkové miry nezaméstnanosti v Jihomoravském
kraji v letech 2014 — 2016. Z tohoto grafu je patrné, ze nezaméstnanost méla v polednich letech

klesajici tendenci v pruméru o 1,1 %.

Celkova obecna mira nezameéstnanosti v
Jihomoravském kraji v obdobi 2014 - 2016 (v %)
7,0
6,09
6,0
4,97
5,0
3,86
4,0
3,0
2,0
1,0
0,0
2014 2015 2016

Graf 10 - Celkové mira nezaméstnanosti v Jihomoravském kraji (Zdroj: CSU, Zpracovani: Autorka)

Graf ¢. 11 znazorfiuje miru nezaméstnanosti dle vzdélani, tedy kolik procent

nezaméstnanych tvoifi lidé s riznymi trovnémi vzdélani v oblasti Jihomoravského kraje.
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Nejvétsi tbytek byl zaznamenan u nezaméstnanych u obyvatel se zakladnim vzdélanim a bez

vzdélani, jejich pocet se od roku 2014 do 2016 snizil o 5,4 %.

Obecna mira nezaméstnanosti podle vzdélani v
Jihomoravském kraji 2014 - 2016 (v %)
25,0
21,8
20,0
17.216,4
15,0
m 2014
10,0 77 W 2015
58 44 5,3 44 m 2016
5,0 I I 3,4 2,8 3.2 26
B i mms
zakladni a bez stfedni bez stfedni s vysokoskolské
vzdélani maturity maturitou

Graf 11 - Mira nezamé&stnanosti v Jihomoravském kraji podle vzdélani (Zdroj: CSU, Zpracovéni: Autorka)
Grafické znazornéni ¢. 12 vyjadiuje miru nezaméstnanosti v Jihomoravském kraji podle
veku. Nejvetsi miru nezaméstnanych v roce 2014 tvofili lidé ve veéku 15 — 24 let. Do roku 2016
se jejich pocet snizil a jejich podil ¢inil 8,9 %. Navzdory tomu, Ze tato v€kova skupina stale
tvoii nejvyssi podil na nezaméstnanosti, podafilo se ho od roku 2014 do roku 2016 snizit

o témet 6 %, coz je nejvetsi skok na rozdil od ostatnich vékovych skupin.

Obecna mira nezaméstnanosti podle véku v
Jihomoravském kraji (v %)
16,0
14,0

14,7
12,6
12,0
10,0 89 m 2014
8,0 7168
5,8 538 W 2015
6,0 43 4341 m 2016
34 4,0 ’ 3 5
y) 3 O ’
4,0 23 ,
- Ih 1 l
0,0

15az24let 25az34let 35az44let 45azi54let 55avicelet

Graf 12 - Mira nezaméstnanosti v Jihomoravském kraji dle véku (Zdroj: CSU, Zpracovéani: Autorka)

Vyse uvedené udaje potvrzuji rostouci trend celkové zaméstnanosti v Jihomoravském

kraji. Dle statistik CSU se roku 2014 do roku 2016 zvysil poget zam&stnanych osob o 20 tisic.
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Tento kladny trend vSak nepotvrzuje vyvoj poctu zaméstnanych osob v sektoru sluzeb
a prodeje, ktery je zasadni pro vinaiskou turistiku. Jak je ziejmé z grafu 13., vyvoj poctu
zamé&stnanych v sektoru sluzeb a prodeje byl v letech 2014 — 2016 proménlivy. Zatimco V roce
2015 byl zaznamenan vyrazny nartst po¢tu zaméstnanych osob oproti roku 2014, v roce 2016
doslo opét k poklesu o 4 tis. zaméstnanych osob Vvtomto sektoru. Procentualni podil
zaméstnanych V sektoru sluzeb a prodeje V porovnani s celkovym poctem zaméstnanych

v Jihomoravském kraji €ini 13 %.

Pocet zaméstnanych ve sluzbach a prodeji v
Jihomoravském kraji 2014 - 2016 (v tis.)
82 000
80 000
80 000
78 000
76 000
76 000
74 000
74 000
70 000
2014 2015 2016

Graf 13 - Podet zaméstnanych ve sluzbach a prodeji v Jihomoravském kraji (Zdroj: CSU, Zpracovéni: Autorka)

Jizni Moravu protina celkem 11 vinafskych stezek, jedna — patefni a 10 tematickych
pojmenovanych podle ptuvodnich vinaiskych oblasti. Tato sit’ stezek byla vytvofena v letech
1998 — 2003. V roce 2001 byla oteviena prvni z deseti tras — ¢ast Mikulovské vinatské stezky.
Béhem nésledujicich dvou let byla dokoncena celé sitt MVS v celkové délce 1200 km. V dalSich
letech nové stezky nevznikly. Od roku 2014 do sezony 2018 prob¢hla uplna obnova znacéeni,
v Mikulovské vinatské podoblasti to bylo v pribéhu roku 2017.

V grafickém znazornéni ¢. 14 je uveden pruchod turistd Mikulovskou stezkou v oblasti
Novy Prerov, ktery byl méfen prostiednictvi elektronickych s¢ita¢t. K dispozici jsou data
Z méteni z rou 2015 a 2016. Navzdory tomu, ze méfeni bylo provedeno za sebou v kratkém

¢asovém obdobi, vysledek je znatelny. Za rok vzrostla navstévnost o 31,5 %.
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Celkova navstévnost stezky v oblasti Novy Prerov
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Graf 14 - Celkova navstévnost Mikulovské stezky v oblasti Novy Pterov (Zdroj:www.cyklo-jizni-morava.cz, Zpracovani:
Autorka)

Graf ¢. 15 znazornuje mésicni trend navstévnosti Mikulovské stezky v oblasti Nového
Pterova v letech 2015 — 2016. Z grafu je patrny jak nardst navstévniki v roce 2016 v prubéhu

kazdého mésice, tak je zde prokazatelna i sezonnost oblasti v obdobi od dubna do fijna.

Navstévnost Mikulovské stezky
v oblasti Novy Prerov

14000
12000 2067
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Graf 15 — Navstévnost Mikulovské stezky v oblasti Novy Prerov (Zdroj: www.cyklo-jizni-morava.cz, Zpracovani: Autorka)

Financovani vinatské turistiky je vicezdrojové, od prostfedkl obci, pfes Jihomoravsky
kraj, Ministerstvo pro mistni rozvoj a EU az po korporatni sponzory. Hlavnim investorem
do marketingu a propagace je Vinaisky fond. Grafické zndzornéni ¢. 16 poukazuje na vydaje
Vinatského fondu do vinatské turistiky, resp. do jeji propagace, podpory vinatrskych slavnosti
ve méstech 1 vinafskych obcich, propagacnich materiald, aj. Uvedena data predstavuji celkové
naklady na podporu vinaiské turistiky v obou vinaiskych oblastech v CR. 96 % vinic leZi
ve vinarské oblasti Morava, proto 1 vétSina vydajii je sméfovana do této oblasti. Z uvedené
Casové osy je ziejmé, ze vydaje nedosahuji takové vySe jako v pfedchozich letech.
Po rekordnim roku 2014, kdy fond investoval do propagace a marketingu vinaiské turistiky

téme&f 55 mil. K¢, nasledoval v roce 2015 prudky pokles investic do tohoto sektoru. Od roku
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2016 mizeme opét pozorovat rostouci trend ve vydajich na propagaci a marketing vinaiské

turistiky.
Vydaje Vinarského fondu na vinarskou turistiku
KE60 000 000 KE54 958 416
) KE48 902 034
Kc50000 000 K4S 141 002
K¢40 000 000 y 2013
K¢33 885 933
m2014
K&30 000 000 x
¢ K&25 064 690 2015
K&20 000 000 2016
m2017
K&10 000 000
K-
2013 2014 2015 2016 2017

Graf 16- Vydaje Vinatského fondu na vinatskou turistiku (Zdroj: Vinatsky fond, Zpracovani: Autorka)
5.2 Vysledky kvantitativniho vyzkumu

Standardizovany dotaznik s celkem devatenacti otdzkami byl nepiimo rozdélen do tii

kategorii — zplisob traveni dovolené, vinaiska turistika a demografické udaje respondentd.

5.2.1 Demograficka data o respondentech

Dotaznikového Setieni se zucastnilo celkem 108 respondentti, z nichz dotaznik vyplnilo

69 (63,89 %) zen a 39 (36,11 %) muzi.

Nejvice pocetnou skupinou respondentd, ktefi se prizkumu zucastnili, byli respondenti
veékové kategorie 25 - 35 let, kteti z celkového poctu tvotili 32,41 %. Za nimi se umistili
respondenti ve vékové kategorii 45 - 54 let, v poméru 26,85 %. Tteti nejpocetnéjsi skupinou
respondentt byli lidé ve veéku 35 - 44 let, kteii tvoftili 24,07 %.
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W25 -34 35 (32,41 %)
045 -54 29 (26,85 %)
E35 - 44 26 (24,07 %)
E55 -64 13 (12,04 %)
W18 -24 4(3,7 %)
Ovicenez 65 1 (0,93 %)

zdroj: https: /61584 vypinto.cz

Graf 17- Vyhodnoceni otazky ¢. 17

Vice jak polovinu respondentti tvorili lidé s vysokoskolskym vzd€lanim. Druhou
nejpocetnéj§i skupinou respondentli byli lidé se stfedoSkolskym vzdéldnim ukoncenym

maturitni zkouskou.

Nejvyssi dosaZzené vzdélani

B VysokoSkolske: 68 (62,96 %)

O StfedoSkolské (s maturitou ) 38 (35,19 %)
B Stredoskolske (vyulnl list): 1 (0,93 %)

B Zakladnl: 1 (0,93 %)

zdroj https: /61584 vypinto.cz

Graf 18- Vyhodnoceni otazky ¢. 18

Jak vyplyva z grafu uvadéjici udaje o kraji bydlisté zucastnénych respondenti, vice jak
60 % z nich bydli v Praze, konkrétn¢ 61,11 %. Necelych 27 % respondentti z celkového poétu
bydli ve Stiedoceském kraji a 10,19 % respondentu zije v kraji Kralovéhradeckém.
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Kraj Vaseho bydlisté

B Hlavni mésto Praha: 66 (61,11 %)
O Stiedogesky kraj: 29 (26,85 %)

B Krélovehradecky kraj- 11 (10,19 %)
B Ustecky kraj: 1 (0,93 %)

W JihoZesky kraj: 1 (0,93 %)

zdroj. hitps: /61584 vypinto.cz

Graf 19 — Vyhodnoceni otazky ¢. 19

5.2.2 Zpisob traveni dovolené

U otazky na nejcastéjsi zpusob traveni dovolené musel respondent zvolit jednu
z nabizenych odpovédi nebo napsat odpovéd vlastnimi slovy. Zgrafu vyplyva,
Ze nejoblibengjsimi zplsoby traveni dovolené je turistika (34,26 %) a dovolenda u mote
(27,78 %). Dale lidé travi ¢as o dovolené chatafenim a chalupafenim (11,11 %) a cyklistikou
(10,19 %).

Jak nejéastéji travite sviijj éas na dovolené?

B Turistika: 37 (34,26 %)

OU mofe: 30 (27,78 %)

BEcChata’Chalupa 12 (11,11 %)

B Cyklistika: 11 (10,19 %)

BDoma 4 (3,7 %)

O Kombinace cyklistiky a turistiky: 1 (0,93 %)
O Ostatnl odpovéd: 13 (12 %)

zdroj: https: /61584 vypinto.cz

Graf 20 - Vyhodnoceni otazky ¢. 1
Na otazku, kde obvykle travi dovolenou, méli respondenti na vybér z 3 moznosti.
Z odpovédi vyplyva, Ze vice nez polovina respondentll nejvice travi dovolenou kombinaci
tuzemské a zahraniéni dovolené. 23,15 % respondentl travi dovolenou pievazné v Ceské

republice, 20,37 % z nich pak pfevazné v zahranici.
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Kde obwykle travite dovolenou?

B Kombinace cbojlho: 61 (56,48 %)
OPfevamé v CR: 25 (23,15 %)
BFfevamé v zahranid: 22 (20,37 %)

zdroj: https: /61584 vypinto.cz

Graf 21 — Vyhodnoceni otazky ¢. 2

Také u dalsi otazky musel respondent volit jednu z nabizenych odpovédi. Otazka
zjiStovala, kolik ¢asu z dovolené travi respondenti mimo domov. Z grafu vyplyva, Ze téméf
polovina dotazovanych (44,44 %) travi mimo domov 3 — 4 tydny. Jeden az dva tydny mimo
domov travi 34,26 % respondentl. 16,67 % respondentd travi mimo domov 4 a vice tydnd

a necelych 5 % respondentt travi méné jak 1 tyden mimo domov.

Kolik €asu z dovolené travite mimo domov? (v tydnech)

B3 - 4tydny: 48 (44,44 %)
01 -2 tydny: 37 (34,26 %)
BVvice nez 4 tydny: 18 (16,67 %)
BMené neZ tyden: 5 (4,63 %)
zdroj: https: /61584 vypinto.cz

Graf 22- Vyhodnoceni otazky ¢. 3

5.2.3 Vinarska turistika

Dalsi kategorie otazek se tykala vinatskeé turistiky. Na otazku tykajici se vyznamu pojmu
vinafska turistika respondent odpovidal vlastnimi slovy. Respondenti odpovidali riznorodé¢, ale
nikoliv nepfesné. Nejvice respondenti odhadovali, Ze se jednd o ochutnavky vin ve vinatskych

podoblastech, vinnych sklepech, objizdéni vinic a ochutnévani vina ¢i mistnich specialit.
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Co si pfedstavite pod pojmem "vinafska turistika"?

EVino: 3 (2,78 %)

O ochutnavky vin v n&jaké vinafske oblasti: 1 (0,93 %)

B Ochutnavanl vina napf. béhem vikendu v riznych vinarskych domech,
sklepech apod. - 1 (0,93 %)

B objlzdén( vinic a sklipkd na kole: 1 (0,93 %)

B MNavitéva vinarske oblasti a také ochutnavka z nablzenych domacich
produkta: 1 (0,93 %)

A cestovan( po zajimavych mistech vinafskych oblasti: 1 (0,93 %)

B Cstatnl odpoved: 100 (93 %)

zdroj. hitps: /61584 vypinto.cz

Graf 23 — Vyhodnoceni otazky ¢. 4

Dalsi otazka méla selektivni charakter a sice zjiSt'ovala, kolik respondentli navstivilo
nékterou z vinaiskych podoblasti na jizni Moravé. Pro spravné ur¢eni vinai'ské podoblasti byla
k dispozici napovéda. Napovéda obsahovala 4 kategorie, které byly nazvany dle jednotlivych
vinafskych podoblasti. Kazda kategorie obsahovala vycet vinafskych obci, které pod danou
vinafskou podoblast spadaji. Podle zvolené odpovédi se nasledné zobrazily dal$i otazky.
Z grafu jasné vyplyva, Ze vétSina z respondentii, necelych 80 %, jiz navstivilo jizni Moravu.

Pouhych 20,37 % respondentti zddnou vinatskou podoblast na jizni Morave nenavstivilo.

Navstivilla jste néjakou vinarskou podoblastna Jizni Morave?

HAno: 86 (79,63 %)
ENe: 22 (20,37 %)

zdroj: https: /61584 vypinto.cz

Graf 24 — Vyhodnoceni otazky ¢. 5

V nasledujici otdzce odpovidali ti respondenti, kteti jizni Moravu alesponi jedenkrat
navstivili, na otazku, kterou z vinatfskych podoblasti navstivili. Respondent musel zvolit

minimaln¢ jednu z nabizenych odpovédi. Z grafu vyplyva, Ze nejvice navs§tévovanou vinatrskou
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podoblasti, je Mikulovska vinaiska podoblast, kterou navstivilo 81,82 % respondentid. Druhou
nejnavstévovangjsi vinafskou podoblasti je Velkopavlovicka vinafska podoblast, kterou
navstivilo 56,82 % respondentl. Znojemskou vinatskou podoblast, navstivilo celkem 51,14 %
respondentl. Jako nejméné navstévovana vinaifska podoblast vysla v dotaznikovém Setfeni

Slovacka, kterou navstivilo 28,41 % respondent.

Jakou vinarskou podoblast jste navstivilla? (Pokud jste navstivil/a
vice podoblasti, oznacte vSechny navstiveng)

Mkulovska podoblast 2122 % (7))
7 ielkopaviovickd podoblast 5522 % (50)

Znojemskd podablast 51,14 % (45)
Sk dckd podoblast 28.41% (25)

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% V0% B0% 90% 100%

B Mikulovska podoblast: 72 (81,82 %)
OVelkopaviovicka podoblast: 50 (56,82 %)
B Znojemska podoblast: 45 (51,14 %)

B Slovacka podoblast: 25 (28,41 %)

zdroj: hitps /61584 vypinto.cz

Graf 25 - Vyhodnoceni otazky ¢. 6

Dalsi otazka byla upfesiiujiciho charakteru a sice, ktera vinafska podoblast se
respondentiim libila nejvice. Respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi. Z grafu
vyplyva, ze Mikulovska vinafska podoblast je pro turisty nejatraktivnéjsi (42,05 %). Ttinacti
respondentiim, tj. 14,77 % se nejvice libila Velkopavlovicka vinatska podoblast. Ve Znojemské
vinatské podoblasti se dle grafu nejvice zalibilo 12,5 % respondentti. Z dotaznikového Setfeni
vyplyvd, ze nejméné atraktivni je Slovackd vinaifska podoblast, kde se libilo 11,36 %
respondenttii. Celkem 19,32 % respondentl navstivilo pouze jednu vinaiskou podoblast a z toho
divodu nemohla tato skupina respondenti hodnotit, kterd vinafska podoblast se jim libila

nejvice.

Pokud jste navstivil/a vice vinarskych podoblasti, ktera se Vam libila
nejvice?

B Mikulovska podoblast: 37 (42,05 %)

OMavstivil/a jsem jen jednu vinarskou podoblast: 17 (19,32 %)
BVelkopaviovicka podoblast: 13 (14,77 %)

B Znojemska podoblast: 11 (12,5 %)

B Slovacka podoblast: 10 (11,36 %)

zdroj: hitps /61584 vypinto.cz

Graf 26 - Vyhodnoceni otazky €. 7
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Dalsi otazka cilila na ucel navstévy vinai'ské podoblasti, kterou respondent oznacil za tu,
ktera se mu nejvice libila. V této otazce musel respondent zvolit jednu z nabizenych odpovédi
nebo napsat odpoveéd’ vlastnimi slovy. Mezi nejcastéji zminované tcely navstév vinaiskych
podoblasti patiilo vino ¢i vinobrani (34,09 %), cykloturistika (22,73 %), turistika (14,77 %),
teambuilding (11,36 %) ¢i navstéva piatel/rodiny (7,95 %).

Jaky byl ucel Vasi navitévy této vinarské podoblast?

F—

EVIno/ Vinobranl: 30 (34,09 %)

O Cykloturistika: 20 (22,73 %)

B Turistika: 13 (14,77 %)

H Teambuilding: 10 (11,36 %)

B MNavstéva rodiny/piatel: 7 (7,95 %)

E navst&va pratel /vino/ turistika: 1 (1,14 %)
Onavitéva mistnlho vefejneho domu: 1 (1,14 %)
B Kombinace turistiky a Vina'Vinobranl: 1 (1,14 %)
Evylet s prateli: 1 (1,14 %)

H Gastronomicke zazitky, vylet do Rakouska, vino: 1 (1,14 %)
BEKurzy anglictiny: 1 (1,14 %)

O Ostatnl odpovédi: 2 (2 %)

zdroj. https: /61584 vyplnto.cz

Graf 27 - Vyhodnoceni otazky ¢. 8

Dalsi otazka zkoumala, jak dlouhou dobu stravi turist¢ ve vinaiské podoblasti.
Respondenti vybirali jednu z nabizenych moznosti. Vice nez polovina z nich (56,82 %) obvykle
stravi prodlouzeny vikend ve vinai'ské podoblasti. 20,45 % si na navstévu vinafské podoblasti
vymezilo cely tyden. Jednu noc zde stravilo celkem 18,18 % respondentd. Vice nez tyden

ve vinaiské podoblasti stravilo jen 4,55 % respondentu.

Jak dlouhou dobu jste v této vinarské podoblasti stravil/a?

B Prodlou Zeny vikend: 50 (56,82 %)
O Tyden: 18 (20,45 %)
BFfes noc: 16 (18,18 %)
BVvice neZtyden: 4 (4,55 %)
zdroj hitps: /61584 vypinto.cz

Graf 28 - Vyhodnoceni otazky ¢. 9
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Cilem dalsi otdzky bylo zjistit, v jakém obdobi turisté nejvice navstévuji vinaiskou
podoblast. Respondent mél v tomto ptipad¢ opét na vybér ze ¢tyf moznosti. Pfesn¢é polovina
respondentli odpovédé€la, ze vinafskou podoblast navstévuji nejvice na podzim. V lété
navstévuje vinaiskou podoblast 42,05 % respondentd. Vyrazné méné respondentl pak

vinafskou podoblast nav§tévuje na jafe (6,82 %) a v zim¢ (1,14 %).

V jakém rognim obdobi jste tuto vinarskou podoblast navstivilia?

B Podzim: 44 (50 %)
Oleto: 37 (42,05 %)
B Jaro: 6 (8,82 %)
B Zima: 11,14 %)
zdroj hitps: /61584 vypinto.cz

Graf 29 - Vyhodnoceni otazky ¢. 10

Grafické zndzornéni pro otazku, kolikrat respondent navstivil vinaiskou podoblast,
nebylo zcela vypovidajici, jelikoz na ni respondent odpovidal vlastnimi slovy. Otazku
zodpoveédélo celkem 89 respondentii. Z analyzy vSech odpovédi vyplyva, ze v nejvice, tj. 25 %
respondentli, navstivilo vinafskou podoblast celkem dvakrat. Celkem tfikrat navstivilo
vinafskou podoblast 22 % respondentti. Stejny pocet respondentt, tj. 18 %, navstivilo vinafskou
oblast jednou a vice nez pétkrat. 10 % respondentd navstivilo vinafskou podoblast pétkrat

a 7 % respondentil se do vinatské podoblasti vydalo celkem ctyfikrat.

Nasledujici otazku hodnotil respondent jako ve Skole. Pomoci §kaly od 1 do 5 zndmkoval
kvalitu sluzeb ve vinafské podoblasti. Stejny pocet respondentt (38,64 %) hodnotilo kvalitu
sluzeb znamkami 1 a 2. Po stejném poctu respondentii, vzdy 10,23 %, znamkovalo kvalitu
sluzeb znamkou 3 a 4. Zndmkou 5 ohodnotilo kvalitu sluzeb 2,27 % respondentl. Z vyse
uvedenych dat vyplyva, ze respondenti ohodnotili kvalitu sluzeb ve vinaiskych podoblastech

pramérnou znamkou 1, 9.
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Jak jste byl/a spokojenfa s Grovni sluZeb v této vinafské podoblasti?
(oznamkujte jako ve Skole)

H1:34 (38,64 %)
H2 34 (38,64 %)
E3: 0 (10,23 %)
B4 9 (10,23 %)
H5: 2 (2,27 %)

zdroj. hitps: /61584 vypinto.cz
Graf 30 - Vyhodnoceni otazky ¢. 12

V otazce €. 13 respondent rozhodoval mezi odpovéd'mi ,,ano” a ,,ne”. Z nésledujiciho
grafu vyplyva, Ze vétSina respondentli (94,25 %) uvazuje o navratu do vinaiské podoblasti,

kterou oznadili v otazce Cislo 7 jako nejoblibenéjsi. Pouze 5,75 % o dalsi navstéve neuvazuje.

UvaZujete o tom, Ze navstivite tuto vinarskou podoblast znovu?

Bano: 82 (94,25 %)
Hne: 5 (5,75 %)

zdroj: https: /61584 vypinto.cz
Graf 31 - Vyhodnoceni otazky ¢. 13

Dalsi otazka zjistovala zdroj, odkud se respondenti dozvéde€li o vinatfské podoblasti.
Respondent volil jednu z nabizenych odpovédi nebo napsal odpovéd’ vlastnimi slovy. Nejvice
respondentt, celkem 65, tj. 74,71 %, se o vinatfské podoblasti dozvédélo od piatel. Trinact,
tj. 14,94 %, respondenti ziskalo informace z internetu. Zbytek respondentt ziskalo informace

o vinaiské podoblasti napt. od rodiny, v zamé&stnani ¢i z tisku.
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Z jakych zdrojd jste se o této vinafské podoblast dozvédél/a?

B Od pratel: 65 (74,71 %)
Ointemnet: 13 (14,94 %)

BEtichou postou: 1(1,15 %)

B pochazim ze Znojma: 1 (1,15 %)
Hod manzela: 1 (1,15 %)

Evim o nl velmi diouho 1 (1,15 %)
OV zaméstnani: 1 (1,15 %)
Bprace: 1 (1,15 %)

BERodina 1 (1,15 %)

B Tisk: 1 (1,15 %)

B kolegove: 1 (1,15 %)

zdroj: https: /61584 vypinto.cz

Graf 32 - Vyhodnoceni otazky ¢. 14

Na dalsi otazku, odpovidali ti respondenti, ktefi doposud nenavstivili zddnou vinaiskou
podoblast. Respondenti volili jednu z nabizenych odpovédi nebo méli moznost napsat odpoveéd’
vlastnimi slovy. Jak vyplyva z grafu, 69,57 % respondenti uvazuje o navstéve jizni Moravy,

30,43 % respondentt zatim neni rozhodnuto.

UvaZujete do budoucna navstivit Jizni Moravu?

B Ano: 16 (69,57 %)
BMNevim: 7 (30,43 %)

zdroj. hitps: /61584 vypinto.cz

Graf 33 - Vyhodnoceni otazky ¢. 15

5.3 Vysledky kvalitativniho vyzkumu

Zadost o interview piijalo z deseti oslovenych vinaistvi pouze Rodinné vinatstvi Balaz

z Dolnich Dunajovic (dale jen ,,RVB®). Interview bylo provedeno elektronickou formou.
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V prvni otdzce se autorka dotazovala, ve kterém obdobi vinafi pocituji nejvétsi zajem
navstévniki.
- RVB pocit'uje nejveétsi zajem navstévnikli v obdobi od kvétna do zari.
Druhé otazka navazovala na otdzku piedchozi, a sice zda vinafi souhlasi s tvrzenim,
ze jejich vinarstvi je sezonni zalezitosti.
- RVB stimto tvrzenim nesouhlasi. Dle jejich vyjadieni neciti, ze by jejich
vinafstvi bylo sezonni zaleZitosti.
Tieti otazka zjiStovala, zda a jakym zplGsobem vinafi vnimaji zmény v chovani
a ocekavani navstévnika v poslednich letech.
- RVBuvedlo, Ze chovani a ocekdvani navstévniku je potad stejné.
V poradi ¢tvrta otdzka rovnéZ navazovala na otdzku ptfedchozi. Sméfovala ke zpiisobu
reakce na zmény v chovani a o¢ekavani navstévnika.
- RVB v navaznosti na ptechozi odpovéd’ uvedlo, ze nebylo tieba reagovat
na zmény v chovani a o¢ekavani navstévniku.
Pata otazka zjistovala, které prostfedky pouzivaji vinaii k propagaci svého vinafstvi.
- RVB na tuto otdzku odpovédélo, ze k propagaci svého vinaistvi nejvice
vyuziva své webové stranky a socialni sité Facebook a Instagram.
V Sesté otazce se autorka dotazovala, kolik % navstévniki ve vinafstvi tvori cykloturisté.
- RVB uvedlo, Ze cykloturisté tvoii 30% navstévniki jejich vinafstvi.
V potadi sedmé otazka se v€novala rizikim, a sice zda a jaka rizika spatiuji vinafi
ve svém oboru podnikani.
- RVB nespatiuje zadna rizika ve svém oboru podnikani.
V posledni otdzce se autorka ptala, zda a jaky vliv ma rozvoj regionu na podnikani
ve vinafském primyslu.

- RVB pocituje s rozvojem regionu vétsi priliv turistll s vétSim zdjmem o vino.

54 SWOT analyza

Tato autorkou sestavenda SWOT analyza vychazi z analyzy statistickych udajt a vysledkt
kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu. Uvedend fakta umozni formulovat klicové problémy

vinafské turistiky na Mikulovsku a pomohou stanovit strategické cile jejiho rozvoje.
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VNITRNI PROSTREDI

iy [ SRR

v" Mnozstvi pfirodnich a I Nepftivétivé podminky pro
kulturnich zajimavosti je aktivni turisty (malo stojanti
vyznamnym faktorem pro kola a kolobézky, malo
podporujici vysokou vyhrazeného pro kola a
navstévnost kolobézky ve vetfejné doprave)

v' Pfiznivé klimatické I Nedostatecna infrastruktura
podminky (pteplnéné vlaky, autobusy,

pfetizené a nekvalitni silnice v
sezong)

v Kuvalitni péée o vzhled mést a I Nizky podil zahrani¢nich
vinatskych obci navstévniki

v" Velké mnozstvi vinnych I Nizky potencial pro zimni
sklepti, v€. moZnosti sezonu (chybi hory, mirné
ubytovani klimatické podminky)

v Dobra dopravni dostupnost I Sezoénni charakter

V ramci stiedni Evropy

v Neékolik tras vinatfskych
stezek

v Vinafské slavnosti a jiné akce
spojené s vinem, folklorem a

tradicemi

v' Vysoka kvalita vina a jejich

producentt

Tabulka 2 - SWOT analyza Vinaiské turistiky v Mikulovské vinaiské podoblasti — vnitini prostiedi (Zpracovani Autorka)
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VNEJSI PROSTREDI

v Navazani spoluprace se I Klesajici zdjem o Mikulovskou
sousednimi zahrani¢nimi vinafskou podoblast z ditvodu
partnery (Rakouskem, dopadu dalsi celosvétové
Némeckem) a propojovani ekonomické krize

regionli vinaiskymi stezkami

v Vyuzivani modernich I Nerespektovani principt
komunikac¢nich technologii udrzitelnosti rozvoje
ve sluzbach pro zakazniky cestovniho ruchu

(napf. socialni sité, mobilni

aplikace, atd.)

v Propagace Mikulovské I Klesajici kvalita vina a
vinatské podoblasti na mistnich produkt s masovym
velkych zahrani¢nich akcich nardstem turistl

v Budovani novych I Nedostatek finan¢nich
turistickych tras a cyklotras i prostiedkil na rozvoj vinafské
S bezbariérovym piistupem turistiky

v" Investice do rozvoje

infrastruktury

v Propojeni vinatské turistiky
S ostatnimi Setrnymi formami
cestovniho ruchu
(agroturistikou,

gastroturistikou, atp.)

Tabulka 3 - SWOT analyza Vinaiské turistiky v Mikulovské vinatské podoblasti — vn&jsi prostiedi (Zpracovani: Autorka)
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6 Diskuse

Kdyz se tekne jizni Morava, patrné kazdy si vybavi lany vinic zalité sluncem, vinné
sklipky a jejich typickou architekturu, lidové kroje a zvykKy, ale ze v§eho nejvice pravdépodobné
lahodné moravské vino. Zatimco toto je pro vétSinu lidi notoricky zndmé, vinatfskou turistiku
jesté pied nékolika lety nikdo neznal.

Autorka stala pted ukolem provést analyzu rozvoje vinai'ské turistiky na jizni Moraveé,
konkrétn¢ v Mikulovské vinatské podoblasti. Cilem této diplomové prace pak bylo vyhodnotit
Ctyti hypotézy, které si na pocatku stanovila.

Na uvod je tieba uvést, Ze odborné literatury, kterd se vénuje piimo vinaiské turistice,
neni v CR mnoho. O vinaiské turistice jako o druhu cestovniho ruchu se zmifiuji odbornici
na cestovni ruch, jako napi. Heskova (2011), Zelenka a Paskova (2012), Stiibrna (2015)
&i Vystoupil a Sauer (2011). Vinatské turistice jako produktu se vénuje jen par ¢eskych autort,
kterymi jsou napiiklad Oburkova (2013), Vystoupil (2006), Dudak (2011), Flamik (2012). Tito
autofi se shoduji, Ze vinai'ska turistika je v Ceské republice stale pomérné v za¢atcich a jedna
se o mladé dynamické odvétvi cestovniho ruchu. Autorka s nimi vtomto sméru souhlasi
a predpoklada, Ze to mize byt disledkem omezeného mnozstvi zdrojii. Naopak v zahranici je
vinai'ska turistika pomérné¢ zavedenym pojmem. Sv&d¢i o tom nejen odbornéjsi literatura, ale
také nekolik studii, které analyzuji vinaiskou turistiku z pohledu produktu i jejich spottebitelq.
Studium védeckych ¢lankt autort Halla (2002), Carlsena (2006), Thachové (2007), Getze
(2000) ¢i Chartrese et Ali-Knight (2002), aj., pomohlo autorce rozsifit obzor a nahliZet na
vinafskou turistiku z vice perspektiv.

Ackoliv ma jizni Morava bohatou vinafskou historii, vyuzit jejiho potencialu se podatilo
az na prelomu tisicileti. Flamik (2012) ve své studii uvadi, Ze se psal se rok 1997, kdy se
v brnénské kancelaii neziskové organizace Nadace Partnerstvi o. p. s. zrodila mySlenka vytvofit
turisticky produkt, ktery bude charakteristicky pro celou jizni Moravu. Protoze v té dob¢ bylo
znaleni tras ve svych pocatcich, vznikl projekt s ndzvem Moravské vinaiské stezky. B&hem tii
let bylo vybudovano pfes tisic kilometri znaCenych moravskych vinafskych stezek
a ve spolupréci s vinafskymi obcemi, mistnimi podnikatelskymi subjekty a podporou ze strany
vyznamnych aktéri cestovniho ruchu se vinafska turistika dostavala do popiedi zajmu.
Na zéklad¢ zjisténych informaci piedev§im z literatury a odbornych publikaci autorka
s Flamikem souhlasi a povazuje projekt Moravské vinaiské stezky za prikopnika vinaiské
turistiky na jizni Moravé. O dalSim fungovani projektu MVS byly informace nejasné.

Napojenim na zakladatele tohoto projektu, pana Juraje Flamika, pak autorka zjistila, zZe projekt
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od otevieni vSech tras v roce 2003 nadale fungoval avSak s minimalni udrzbou. Az v letech
2014 — 2017 probéhla pod zéstitou tohoto projektu kompletni obnova znaceni vSech 11 tras
Moravskych vinafskych stezek. Nové trasy vSak nevznikly. Z tohoto zjisténi vyplyva,
7e divodem nardstu turistl na jizni Moravé neni rozsifovani poctu cyklostezek. Hypotéza €. 2
nebyla timto zjiSténim potvrzena.

Vinafska turistika propojuje péstovani, vyrobu a prodej vina s cestovnim ruchem.
Potvrzuje to tedy tvrzeni Vystoupila (2006), ktery uvadi, Ze vinaiska turistika neni jen o sezeni
ve sklipku, ale jde o propojeni s jinymi aktivitami. Getz (2000) uvadi, ze v ptipad¢ spravného
uchopeni vinafské turistiky nastane uspokojeni na vSech zicastnénych stranach, tedy na strané
vinaft, spottebiteld i destinace. Lze s tim souhlasit za ptedpokladu, ze zicastnéné strany budou
respektovat jeden druhého.

Naésledujici ¢ast diskuse se bude dale vénovat vysledkiim provedeného vyzkumu. Autorka
se rozhodla provést vyzkum kvantitativni i kvalitativni metodou.

Kvantitativni vyzkum cilil na Sirokou vetejnost a jejich znalosti o vinaiské turistice
v oblasti jizni Moravy. Sbér dat byl provadén pomoci strukturovaného dotazniku v elektronické
podobé¢. Dotaznikového Setfeni se zacastnilo celkem 108 osob ve vékovém rozpéti od 18 do 64
let, pfi¢emz nejpocetnéjsi skupinu tvofili lidé v rozpéti od 25 — 35 let. Vétsina respondentd zije
vV Praze ¢i StfedoCeském kraji a dosahla vysokoskolského vzdé€lani, popt. stfedoskolského
vzdé€lani s maturitou. Carlsen a Chartres (2006) ve své studii identifikovali vinafského turistu
jako osobu ve stfednich letech s vysokoskolskym vzdélanim a vy$$imi ptijmy a tvrdi, Ze je tieba
cilit na mladou generaci. Autorka, v porovnani se zjisténymi vysledky a demografickym slozeni
respondentti Zz dotaznikového Setfeni, souhlasi s autory jen caste¢né. Polemizovat 1ze nad
terminem ,,mlada generace®. Vzhledem zakonem dané vékové hranici pro konzumaci alkoholu,
Ize povazovat vékové rozpéti zacastnénych respondenti za mladou generaci.

Z vysledkt déle vyplyva, Ze jizni Moravu navstivilo 80% z dotazovanych respondentt,
z nichz drtiva vétsina (82 %), navstivilo Mikulovskou vinafskou podoblast. Na zakladé¢ tohoto
vysledku Ize souhlasit s Vystoupilem a Sauerem (2011), kteii oznacili Mikulovskou vinaiskou
podoblast jako nejatraktivnéjsi vinaiskou podoblast na jizni Moravé.

Hall et al. (2002), Charters a Ali-Knight (2002) uvadi, ze pro vytvoreni vhodné skladby
produkti pro vinaisky trh je dualezité znat motivaci turistli. Jak vyplyva z provedeného
vyzkumu, nejcastéjSim ucelem navstévy Mikulovské vinafské podoblasti bylo vinobrani, dale
cykloturistika nebo pési turistika. Z téchto vysledku lze vyvodit, ze produktova skladba tohoto
regionu je pomérn¢ pestra a vyhovuje riznym typim navstévnikti. Motivace zacastnénych

respondentl k navstéve vinaiského regionu koresponduje 1 s Zebfickem motivaci sestavenym
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Liz Thachet. al. (2007), v némz uvadi mj. ochutnavani vina, zabavu ¢i poznani vinatské kultury
a prostredi.

Tvrzeni Vystoupila (2006), ze je Mikulovska podoblast sezonni zaleZitosti, podpofily jak
vysledky dotaznikového Setieni, tak vyvoj navstévnosti v mésicich znazornény v grafech ¢. 8
a 9. Sezona probiha v Mikulovské vinaiské podoblasti od dubna do fijna, ptfi¢emz Cervenec —
zati patii mezi nejvytizenéj$i mesice. Témito vysledky byla potvrzena hypotéza ¢. 1.

Ackoliv se investice do marketingu a propagace vinai'ské turistiky na jizni Moravé dle
udaj Vinaiského fondu ro¢né pohybuji v desitkdch milionti, z vysledkii dotaznikového Setfeni
vyplyva, Ze drtivd vétSina respondentl (75%) se do Mikulovské vinaiské podoblasti vydalo
pfedevsim na doporuceni svych ptatel a zndmych. Pouhych 15% se o atraktivité této oblasti
dozvédélo zinternetu ¢i jinych zdroji. V porovnani s navySujicim se trendem poctu
navstévnikd, mificich do Mikulovské vinatské podoblasti, ktery je znazornén v grafu ¢. 8, nelze
potvrdit hypotézu ¢&. 3, kterd predpoklada ptfimou iméru mezi marketingem a vyvojem poctu
turistll ve vinatské podoblasti (¢im vyssi investice, tim vice turisti).

Flamik (2012) uvadi, Ze ani po vice nez 10 - ti letém fungovani vinaiské turistiky stale
nebyly uskute¢nény dostatecné investice do ubytovacich kapacit. Iniciativu v tomto procesu
vSak pfevzali dle Flamika vinafi, ktefi rozSifuji své sluzby pravé o ubytovani a stravovani
a vytvari tak komplexni a autentickou nabidku sluzeb ve vinatské prostiedi. Toto tvrzeni se
neshoduje s praxi Rodinného vinaistvi Balaz, které doposud nemélo potiebu cokoliv ve svém
vinafstvi ménit a ani nezaznamenaly jiné pozadavky ¢i chovani ze strany turistii. Autorka se
domniva, ze tento jediny ptiklad z praxe nelze povazovat za prikazny a tudiz je tfeba na n¢j
nahlizet s rezervou.

Vystoupil (2006) povazuje vinaiskou turistiku za fenomén poslednich let v oblasti
cestovniho ruchu. S tim Ize bezesporu souhlasit a dokazuji to hned dvé zjiSténi. Prvnim
ditkazem je grafické znazornéni vzestupného vyvoje poctu turistll a vzestupného vyvoje poctu
pienocovani v Mikulovské vinatské podoblasti v letech 2012 — 2017 (viz graf ¢. 8, graf. ¢. 9).
Tyto Udaje vychdzeji z kvalifikovaného odhadu, jelikoz v dobé zpracovani neexistovala
statistika prezentujici udaje tykajici se vinafské podoblasti, k dispozici byla pouze data pro cely
Jihomoravsky kraj. VEtsi priliv turisti potvrzuje 1 Rodinné vinatstvi Baldz, z nichz 30% tvofti
cykloturisté. Dal$im dikazem jsou odpovédi na otdzku dotazujici se na vyznam pojmu
,vinarska turistika®, kdy vétSina respondentl piesné vystihla podstatu tohoto druhu cestovniho
ruchu.

Dalo by se ptedpokladat, Ze na narst turistd musi logicky reagovat druha strana, tedy

poskytovatelé sluzeb a prodejci at’ uz formou rozvoje svého podnikéani ¢i zvySenim poctu

60



zamé&stnancl, apod. Tento trend se zhlediska pocétu zaméstnanych osob v této sféie
jednoznacéné nepotvrdil. Ukdzalo se, Ze po roce 2015, kdy tento sektor zaznamenal pomérné
velky nariist zaméstnanct oproti pfedchozimu roku a zaméstnaval na 80 tis. pracovnikt, v roce
2016 pocet zaméstnanych opét vyraznéji poklesl. Naopak z dostupnych statistickych dat
0 celkové mife nezaméstnanosti, kterd jsou dostupnad pouze na urovni kraje, bylo zjiSténo,
ze celkovd mira nezaméstnanosti méa V Jihomoravském kraji v poslednich letech klesajici
tendenci. Protoze pro vinaiskou turistiku a jeji fungovani je stézejni sektor prodeje a sluzeb,
zjisténé vysledky nepodporuji hypotézu ¢. 4. a proto tato hypotéza nemohla byt potvrzena.

Co se tyce urovné sluzeb vinatské turistiky na jizni Moravé, Flamik (2012) konstatuje,
ze se uroven sluzeb v poslednich letech zlepsila, ale ve srovnani s Rakouskem je kapacita
1 kvalita sluzeb stile vyrazné nizsi. Tento vyrok potvrzuji vysledky z dotaznikového Setient,
ze kterého vyplynulo, Ze respondenti jsou s Grovni sluzeb v Mikulovské vinaiské podoblasti
spokojeni a ohodnotili je primérnou znamkou 1,9. Autorka vnima tento vysledek jako velmi
dobry s prostorem pro dalsi rozvoj a zlepSeni. V dalsi kapitole této diplomové prace soucasné
uvedla sva doporuceni na zlepseni urovné sluzeb v Mikulovské vinaiské podoblasti.

Ve vinarské turistice 1ze pozorovat i urcité trendy, kterym se vénovali Dreyer et Brammer
(2016), napriklad zahrnuje-li akce program pro déti, pfijizdi do oblasti vice rodin s détmi, lidé
davaji ptednost zazitku (vlastni zapojeni do sklizné hroznit) pfed znalosti vinatské kultury nebo
ze k propagaci vinafské turistiky se ziidka vyuzivé socidlnich siti. Zajimavy trend bylo mozné
také vypozorovat v dotaznikovém Setfeni, z odpovédi na otazky tykajici se traveni dovolené.
Nejvétsi pocet respondentii odpoveédél, ze nejcastéji travi dovolenou turistikou a to jak
v tuzemsku, tak v zahrani¢i. Z celkového poctu tydnti své dovolené travi 3 — 4 tydny mimo
domov. Jiz z prvenstvi turistiky, jako hlavni naplné dovolené vétsiny respondentu, se lze
domnivat, Ze éra organizovanych zajezdl k mofi neni pro dnes$ni obyvatele ,,IN*“ a svilij volny
¢as radéji travi poznadvanim a aktivnim pohybem.

Autorka povazuje kvantitativni metodu provedenou formou dotaznikového Setieni
za uspésné a souhlasi tak s Dismanem (2011), ktery povazuje dotaznikové Setfeni za vysoce
efektivni techniku, ktera v relativné kratkém case miize postihnout velky pocet jedinci.
Kyzeného efektu vsak nebylo dosazeno kvalitativni metodou ve formé elektronického
interview, které autorka zvolila z divodu ¢asové uspory. Jak se potvrdilo ve vysledcich, tato
metoda nebyla spéSnéa vzhledem k nizké navratnosti odpovédi.

Sestaveni SWOT analyzy bylo logickym krokem jednak k uvédoméni si silnych a slabych
stranek Mikulovské vinaiské podoblasti, ale také k identifikovani potencialnich pfilezitosti

a hrozeb. Autorka jednozna¢né souhlasi s Obtrkovou (2013), ktera popisuje tuto oblast jako
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misto s nepfebernym mnoZzstvim atraktivit, at' uz se jedna o atraktivity piirodni, kulturni
¢i vinafské. Stejné tak 1ze souhlasit i s Dudakem (2011), jenz vyzdvihuje mistni teplé a suché
klima, které¢ svédci nejen vinnym odriadam. Z vlastniho prizkumu vyplynuly dalsi silné stranky
této vinafské podoblasti, napiiklad kvalitni péce o vzhled mést a vinafskych obci se sklepnimi
ulickami, vysoky pocet vinnych sklepli, mnozstvi vinafskych slavnosti, ale také dobra dopravni
dostupnost v ramci stiedni Evropy ¢i nékolik vinafskych stezek prochézejicich touto oblasti.
Mikulovsko ma také slabé stranky, mezi které patii pfedevSim sezonni charakter oblasti. Tuto
slabinu zminuje i Vystoupil (2006). Zaroven tato oblast disponuje velmi nizkym potencialem
pro zimni sezonu. Navzdory dobré dopravni dostupnosti se s nartistem poctu turistd stale vice
prokazuje nedostate¢nd kapacita infrastruktury (pfeplnéné vlaky, autobusy, pfetizené silnice)
¢1 nepfivétivé podminky pro aktivni turisty (malo stojani pro kola a kolobéZky ¢i malo
vyhrazeného mista pro tyto prostiedky ve vefejné doprave). Diky nabitym poznatkim autorka
identifikovala nékolik potencialnich hrozeb. Stejné jako Flamik (2012) se domniva,
ze Mikulovska vinafskd podoblast miize vlivem nartstu turisti ztratit na své atraktivité
nerespektovanim principil udrzitelnosti rozvoje cestovniho ruchu, tzn. takového rozvoje, ktery
zachova fungovani ptirody a nezmensi biodiverzitu, neohrozi z4jmy jiného naroda ani piiStich
generaci (Kolektiv autort, 2006). Masovy narust turisti také mize negativné ovlivnit kvalitu
vina a mistnich autentickych specialit. Jistymi hrozbami muze byt i ohrozeni dopady dalsi
celosvétové ekonomické krize a tim zplsobeny pokles zajmu o traveni volného casu
v Mikulovské vinatské podoblasti ¢i politické rozhodnuti o omezeni finanéni podpory na rozvoj
vinafské turistiky. Vinaiska turistika je experty i1 regiondlnimi politiky hodnocena jako
dynamicky sektor nabidky regiondlnich turistickych produktii vyuZivajici mistni specifika,
tradice, folklor a regiondlni produkty (Flamik, 2012). Na téchto zdkladech a za ptedpokladu
zvoleni spravného a Setrného zpisobu vyuziti potencialu Mikulovské vinafské podoblasti
autorka sestavila Zebtiek piilezitosti. Navazani ¢i prohloubeni pfeshrani¢ni spoluprace
a propojovani vinatfskych regionli vinafskymi stezkami je ptilezitost k ptildkani zahrani¢ni
klientely, jejiz pocet je stale vyrazné nizsi oproti té tuzemské. K tomu také mize vést atraktivni
propagace Mikulovské vinaifské podoblasti na zahrani¢nich veletrzich a vystavach. Dne$ni
virtudlni doba nabada k vyuzivani modernich komunikacnich technologii ve sluzbach pro
zékazniky (napf. mobilni aplikace, apod.). Velkou pfilezitosti jsou investice do rozvoje
infrastruktury, resp. jejich kapacit ¢i do budovani novych turistickych ¢i cykloturistickych tras
S bezbariérovym pfistupem. Propojeni vinafské turistiky S ostatnimi Setrnymi formami
cestovniho ruchu muze vést k osloveni dalSich populacnich skupin a ptildkat je tak do této

malebné krajiny.
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6.1.1 Navrhy a doporuceni

Ma-li se rozvoji vinaiské turistiky v Mikulovské vinatské podoblasti dafit, je nezbytna
spoluprace soukromych podnikatelt s organy mistni spravy. Podle Certika (2000) je nutné se
zam¢étit na soustavnou péci o vzhled obce, zlepSovani komunalnich sluzeb, spolupraci
na spoleénych projektech ¢i citlivé stanoveni vySe mistnich poplatki pro ucastniky
cestovniho ruchu.

Mikulovsko disponuje pestrou nabidkou produkti, o kterych se vSak vétSina respondenta,
jak vyplynulo z dotaznikového Setfeni, dozvédéla spise prostiednictvim piatel a znamych nez
skrze moderni komunika¢ni kanaly. Zapojeni modernich komunikaé¢nich technologii,
zejména socialnich siti, muze vést k efektivnéjsi propagaci jak regionu, tak vinaistvi. Tohoto
zpusobu propagace vyuziva dle vyjadieni Rodinné vinafstvi Baldz. D4 se pfedpokladat, Ze tato
forma komunikace miize byt jednim z diivodd zaznamenaného nartistu navstévnika v jejich
vinafstvi. Moderni technologie mohou byt vyuzity i v oblasti jednotlivych sluzeb. V téchto
piipadech se dnes nabizi oblibené mobilni aplikace, interaktivni zobrazeni informaci o mistnich
atraktivitich pomoci QR kodi, atp. Autorka se domniva, ze tento moderni zplisob poznani
vinafské oblasti Mikulovsko mtze byt jistym lakadlem pro zahrani¢ni klientelu. Pfilakéani
zahranicni klientely je vyznamné zejména pro tuzemskou ekonomiku. Stavajici ptijezdovy
cestovni ruch v Jihomoravském kraji tvofi z pohledu financi jeden zahraniéni piijezd na Ctyii
domaci piijezdy (2013). Je tedy Zadouci jednak vyuZivat moderni technologie v cestovnim
ruchu, ale také sdilet informace s ostatnimi evropskymi vinarskymi regiony a navazovat
preshrani¢ni spolupraci.

Dal§im znaméth na zlepSeni je rozSifeni ¢i zkvalitnéni sluzeb. Jak vyplynulo
z dotaznikového Setfeni, vétSina respondentli, ktefi navstivili Mikulovskou vinaiskou
podoblast, zde stravila prodlouzeny vikend. Z tohoto vysledku je ziejmé, Ze aktualni nabidka
sluzeb na Mikulovsku uspokoji navstévnika max. na 2 — 3 dny. D4 se tedy predpokladat,
Ze roz$irenim nabidky poskytovanych sluzeb budou mit navstévnici motivaci zdrzet se oblasti
déle. S touto hypotézou uzce souvisi i1 potencidlni zmirnéni nejvétsi slabiny Mikulovské
vinafské podoblasti, kterou je sezonnost. Pfi tvorbé ¢i rozSifovani produktové nabidky
vinarské turistiky Vv této oblasti je nezbytné klast si otazku, zda je mozné vyuZzit nového
produktu ¢i bali¢ku sluZeb i mimo sezonu, tedy v obdobi od pozdniho podzimu do brzkého
jara. Neni vylouceno, Zze pokud by nabidka byla takto sofistikované promyslena, ptilakalo by
to do oblasti nejen tuzemské, ale i zahranicni turisty a trend sezonnosti by byl ¢aste¢né

eliminovan.
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Jak tekl Flamik ,,Vinarska turistika je zazitkovy mix“. Ano, jde o idealni kombinaci
fyzické aktivity, navstévy pfirodnich a kulturnich atraktivit a vecerniho posezeni ve vinném
sklipku. Vinafska turistika zraje jako vino na slunnych Péalavskych vrScich. Stejné jako vinu je
tteba ji vénovat stalou péc¢i a pozornost, predchazet negativnim vliviim a pouzivat vhodné

a Setrné nastroje k udrzeni jeji kvality.
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[ Zavér

Zavérem lze konstatovat, ze cil prace byl splnén. Analyza rozvoje vinatské turistiky
v oblasti Mikulovsko v regionu Jizni Morava byla provedena a diky tomu lze posoudit
stanovené hypotézy.

1. Hypotéza, zda je vinaiskd oblast Mikulovsko turisty navstévovana prevazné
v sezoné¢ od dubna do fijna, byla potvrzena. Toto tvrzeni je podlozeno jednak
analyzou statickych dat a téz vysledky dotaznikového Setfeni, ze kterého plyne,
ze navstévnici cestuji do Mikulovské vinaiské podoblasti prevazné v 1été
a na podzim.

2. Hypotéza, zda vede rozsifeni poctu cyklostezek ke zvySovani turismu, byla
vyvracena. Diivodem k vyvraceni této hypotézy je stagnujici pocCet cyklostezek
od roku 2003, kdy byly otevieny zbyvajici Giseky tematickych vinafskych stezek.

3. Tteti hypotéza byla zaméfena na navySovani investic do oblasti marketingu
a propagace vinaiské oblasti Mikulovsko, a zda tyto kroky vedly ke zvyseni poctu
navstévnikii. Tato hypotéza byla vyvracena. Ackoliv se vydaje do oblasti
marketingu a propagace pohybuji v fadech milioni, hlavnim impulsem k navstéve
Mikulovské vinafské podoblasti je doporuceni od pfatel a zndmych.

4. Nartust turismu ve vinaiské oblasti Mikulovsko vede ke snizovani
nezamé&stnanosti. Ze ziskanych zdroji nelze toto tvrzeni jednoznacné potvrdit
¢1 vyvratit. Z pohledu vyvoje celkové nezaméstnanosti v Jihomoravském kraji by
se tato hypotéza dala potvrdit, protoZe tento ukazatel méa v poslednich letech
klesajici tendenci a dle statistik pocet hostli nartsta. Naopak z pohledu klicového
sektoru sluzeb a prodeje pro vinafskou turistiku, nelze potvrdit tuto hypotézu.
Navzdory nartistu poc¢tu hostti dochazi v poslednich letech ke kolisavému trendu
V poétu zaméstnanych osob v tomto sektoru, resp. dle poslednich udaji z roku

2016 byl zaznamenan jejich znacny ubytek.
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