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UVOD

Tato bakalaiské prace se zabyva mirou bulvarizace deniku Sport, jenz ma na ¢eském
trhu vysostni postaveni, protoze je zarovein jedinym tiSténym sportovné specializovanym
denikem v Ceské republice. Konkurence deniku Sport je zastoupena pouze sportovnimi
internetovymi portaly nebo sportovnimi pfilohami u denikd, které se primarn¢ zamé&fuji
na jina témata, nez je sport. Tato exkluzivita s sebou pfinasi i jistou odpoveédnost ze strany
redakce deniku Sport vuci sportovnim fanouskim a ctendiim, ktefi pfi vybéru
sportovnich novin de facto nemaji moznost volby.

Bulvarizace (nejen) tisténych médii je typicky trend novodobé Zurnalistiky, jejimz
prostiednictvim bojuji majitelé novin o své misto na trhu a hlavné o zajisténi svych ziska.
U c¢tenaii nasledné€ nastava problém v odliSovani bulvarnich médii od seridznich, protoze
zakladni specifika, kterymi se tyto dva zékladni typy médii odliSuji, se smyvaji.

Sportovni zurnalistika je odvétvi, ve kterém mira bulvarnich prvki kompletné méni
charakter celych novin. V nejjednodussim a nejseriéznéjSim podéani se mize jednat
0 prosté zpravodajstvi ze svéta sportu doplnéné o publicistické reportaze, rozhovory nebo
komentate. Naopak na druhé stran¢ novinafského spektra mohou byt skandalni ¢lanky
0 osobnich zivotech sportovctl doplnéné o fotky od bulvarnich fotografli, které nemaji
s tematikou sportu prakticky nic spolecného.

Cilem této prace je tak zjistit kde se na této hypotetické Skale bulvarnosti nachazi
denik Sport, jehoZ urcité sklony k bulvarizaci jsou zfejmé na prvni pohled — at’ uzZ se jedna
0 vydavatele CZECH NEWS CENTER, ktery spolu se Sportem vydava také bulvarni
deniky Blesk a Aha!, nebo o internetovou doménu -elektronické verze deniku
Sport — www.isport.blesk.cz, na kterou je ¢tenat presmérovan pii kliknuti na sportovni
rubriku portalu www.blesk.cz, nebo o provazanost internetové verze deniku Sport s Blesk
sportem, tedy s Cisté bulvarni rubrikou, ktera se zabyva prevazné osobnimi zivoty
sportovcu.

Teoreticka ¢ast prace je rozdélena do péti kapitol. Kapitola prvni se zabyva dvéma
zakladnimi sloZkami Zurnalistiky — zpravodajstvim a publicistikou. Vysvétluje typické
rysy obou slozek, oziejmuje faktory, kterymi se tyto slozky od sebe navzdjem odliSuji
a popisuje jednotlivé zpravodajské a publicistické zanry, které pod né spadaji.

Druha kapitola pojedndva o bulvarnim a seriéznim tisku, udava charakteristické

znaky pro tyto dva druhy tisténych médii a hlavni rozdily, kterymi se mezi sebou lisi.



Déle vyjmenovava konkrétni priklady jak svétového, tak ceského bulvarniho a seriézniho
tisku.

Ve treti kapitole se prace zamétfuje na fenomén bulvarizace médii. V prvni Casti
nejprve definuje vyznam tohoto pojmu a pfi¢iny jeho vzniku, v Casti druhé uvadi
konkrétni indikétory, s jejichz pomoci je mozné rysy bulvarizace rozpoznat. Tieti
podkapitola je vénovana infotainmentu jako jednomu z prosttedkt bulvarizace.

Soucasna Ceska tisténa média jsou predmétem kapitoly ¢tvrté, denik Sport je zde
zasazovan do kontextu ¢eské medialni krajiny, jsou zde zminovana nejdiilezitéjsi ceska
novinova vydavatelstvi a také nejctenéjsi a nejprodavangjs$i noviny na ¢eském trhu.

Posledni kapitola teoretické Casti je obecné piedstaveni deniku Sport a jeho
charakteristika. Kapitola se stru¢né¢ vénuje historii deniku, dale jeho vysadnimu postaveni
na ¢eském trhu a zabyva se také jeho vlastnickou strukturou.

Na uvod praktické ¢asti je stanoven cil prace, zvoleny jsou tfi vyzkumné hypotézy
a metody vyzkumu. Prakticka ¢ast je pak tvofena pirevazné obsahovou analyzou, pii které
jsou teoretické poznatky o bulvarizaci prenaSeny do praxe. Zkoumany jsou titulky,
jazykové prostifedky, grafickd stranka a stranka obsahova. Ddle je elektronickd verze
deniku porovnana s verzi tiSténou a je také kratce srovnana dnesni podoba deniku Sport
s podobou z roku 1993, coZ je rok, kdy se nazev deniku z pivodniho Ceskoslovenského
sportu zmeénil na ndzev soucasny.

Cela analyza je nasledné doplnéna o dva hloubkové rozhovory s vybranymi redaktory
deniku Sport — Stanislavem Hrabétem a Janem Podrouzkem, ktefi na celou problematiku
podavaji nazor z vlastni perspektivy. To dodava praci na vyvazenosti a objektivité, kdy
pohled ze strany recipienta je konfrontovan pohledem ze strany autora.

V posledni kapitole praktické casti jsou interpretovany odpovédi z hloubkovych

rozhovort a poté dochazi k verifikaci zvolenych hypotéz.



TEORETICKA CAST

1 ZPRAVODAJSTVI A PUBLICISTIKA

1.1 Zpravodajstvi

Média, at’ uz tisténd ¢i jina, maji tii zékladni funkce — informacni, zabavnou
a komeréni. ,,Zdkladni a nejstarsi formou plnéni informacni funkce je zpravodajstvi.**
Zakladnim zpravodajskym zanrem je zprava, ¢ili strucnd informace o néjaké aktudlni
udalosti. Ta ma za ukol ¢tenaitim poskytnout pravdivé odpovédi na zédkladni zpravodajské
otazky: ,,Kdo?*,,,Co?“, ,Kde?*“ a, Kdy?*“. Zakladni pravidlo pro psani zpravy je, ze autor
zpravy nesmi prezentovat sviij vlastni nazor, poptipadé jakékoli subjektivni hodnoceni
udalosti. ,,Recipient si musi byt jist, Ze dostava objektivni, nezaujaty popis faktu a prave
Jjen takovy popis.*?

Zpréva by méla mit strucny charakter, pficemz nejpodstatnéjsi informace patii na
zacatek zpravy do prvniho odstavce, ptipadné do tzv. perexu, coz jsou uvodni véty ¢lanku,
které Casto byvaji jinym formatovanim oddéleny od jeho zbytku. Avsak uz samotného
titulku zpravy by mél mit ¢tenaf pomérné jasnou ptedstavu o tom, co je hlavnim tématem
celého ¢lanku.

Celkova stavba zpravy se vytvari na zakladé principu ,,obracené pyramidy®, kdy
nejzajimave)$i a nejnoveéjSi informace z uvodu jsou v dalSich odstavcich rozsiteny
o informace dopliujici a méné podstatné. Tento model psani umoziuje jednoduché
kraceni zpravy odzadu.

Verner K rozsahu a obsahu zprav tika: ,,Veécnym dilematem autorii zpravodajskych
rubrik a moderatorii je proto rozlisit, co je ve zprave zbytecné a co nesrozumitelné, zbavit
texty tohoto balastu a predat prijemci kvalitni informaci v co mozna nejuplnéjsi
a nejsrozumitelnéjsi podobé.* 3

Obsahové del§im novinarskym Zanrem je zpravodajsky clanek, ktery byva doplnén
0 odpovédi na otazky ,,Proc?* a ,,Jak?* (na tyto otazky mtize stru¢né odpovidat rozsifena
zprava, ktera stoji pfiblizn€ na pili cesty mezi zpravodajskym ¢lankem a zpravou).

Zpravodajské Clanky také Casto obsahuji objektivni tsudek vyjadfeny napt. zafazenim

L MUSIL, J. Socidlni a medialni komunikace. Praha: UJAK, 2010 s. 67.
2 Tamtéz, s. 71.
3 VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha: UJAK, 2007 s. 22.

10



udélosti do souvislosti, avsak autor je stdle v roli pouhého zprostfedkovatele sdéleni
a musi se zdrzovat jakéhokoli subjektivniho posuzovani.
Nazory, uvahy, spekulace a hodnoceni se vyskytuji v ¢lancich, které se tfadi do

zurnalistické sféry publicistiky.

1.2 Publicistika

Publicistika nema za cil informovat, ale komentovat a hodnotit. Pracuje s emocemi
recipienttl, které zaroven vybizi k tomu, aby zaujali uréity postoj nebo reakci.*

Do oblasti publicistickych zanrti se tadi predev§im: komentaf, fejeton, reportaz
a interview. Komentar se da jesté dale delit na specidlni typy, jimiZ jsou napft. uvodnik,
sloupek, kritika, recenze a glosa. VSechny tyto zanry maji spolecny vzty¢ny bod, kterym
je pfitomnost nazoru autora ¢lanku. Zpravodajstvi zde sehrava roli informacniho
vychodiska. Publicistika mé za kol pomoct ¢tenaifim s orientaci ve zpravodajské
zahlcenosti a co nejsrozumitelnéji vysvétlovat a hodnotit aktualni udalosti.

Pro komentéfe je charakteristické uzivani analyzy, vyjmenovavéani argumentli pro
a proti a uvadéni véci do souvislosti.

»Aby byli ucineno zadost principu oddeélent zprav od vyjadrovani nazori, pouziva se
pro jejich umisténi odpovidajici misto ¢i zpusob. V novindach je stranka komentarii
graficky odlisena (napr. je tistena kurzivou, text je umistén do ramecku, casto s fotografii
autora).«®

Za tvodnik se povazuje hlavni komentar ur¢itého vydani novin, jenz asto prezentuje
nejenom nazor autora, ale také stanovisko celé redakce.

Sloupek je kratky komentai vychazejici pravidelné, ktery byva asto psan néjakou
napt. Karel Capek, Eduard Bass a Karel Polacek.

Kritika a recenze jsou specidlni Zanrové utvary, jejichZ cilem je zhodnotit urcité
kulturni dilo, jako je napf. kniha, film nebo divadelni piedstaveni. Psani kvalitni kritiky
a kvalitnich recenzi je zodpovédna Cinnost, jelikoZ Ctendii si Casto na jejich zaklade
vytvareji vlastni ndzor na véci, které zatim neméli moznost sami posoudit. ,,Recenzent

predevsim musi kritizované dilo dobre znat, coz vitbec neni v praxi bézny predpoklad pro

4VERNER, P. Uvod do praktické Zurnalistiky. 2. vyd. Praha: UJAK, 2010 s. 19.
S RUSS-MOHL, S., BAKICOVA H. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005 s. 60.
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profesionalni tvorbu recenze. Autora hodnoceného dila se nevyplaci zesmésnovat ani
pirehnané glorifikovat.* ®

Glosa je kratky ptispévek s pointou, jenZ ma za cil Ctenare pobavit a ¢asto obsahuje
sarkasmus. Sloupek 1 glosa jsou obsahové¢ velice podobné fejetonu, 1i8i se hlavné v délce,
kdy glosa byva nejkratsi, sloupek stoji pfiblizné uprostied a fejeton byva nejrozsahle;jsi.

Fejeton je publicisticky utvar, ktery za pomoci satiry a hry se slovy kritizuje urcité
stranky lidské spolecnosti a zaroven se angazuje ve zjednani napravy. Na rozdil od
komentaie obsahuje umélecké prvky a esejistiku, proto stoji na hranici mezi publicistikou
a uméleckou zurnalistikou. Za témata fejetonu neni potfeba vybirat globélni ¢i jiné
dalekosahajici problémy, ale naopak lokéalni drobna kazdodenni témata, nad kterymi se
bézné ¢lovek nepozastavi.

»INékteré starsi fejetony jsou rozvlacné, popisné, ale soucasny fejeton se vyznacuje
dobrym ndpadem, bohatou slovni zasobou, smyslem pro detail, vtipnosti zpracovani,
predevsim hrou se slovicky. Gradaci kratkého pribéhu lze ocekavat na konci,
Vv Zkratkovitém, hodnoticim pohledu.* !

Fejeton nejcastéji byva humoristicky nebo satiricky. Styl jeho psani je natolik
specificky, ze ne kazdy novinaf ho dokaze napsat kvalitn€. K tomu je zapottebi mit urcity
talent. Diive se psal kurzivou a zafazoval se na jedno konkrétni misto v novinach.
Zpravidla to bylo pod ¢arou — proto se mu také nékdy cesky tika pod¢arnik.

DalSim publicistickym Zanrem je reportaZ. Reportaz je itvar, ve kterém autor popisuje
urcitou skute¢nou udalost, kterou bud'to osobné nebo zprosttedkované navstivil ¢i zaZzil.
Dulezitou roli pfi tvorbé reportaze hraje volba namétu, kdy nejlepsi variantou je, kdyz se
jednd o néjakou aktualni situaci, kterd se tfeba navic néjakym zplsobem vyostfila.
Reportér neinformuje pouze o tom, co se pii té udalosti odehravalo, ale zaroven celou
udélost subjektivné hodnoti. Mlze také ¢tendiim nabizet vlastni ndvrh feSeni, pokud je
néjakého feSeni zapotiebi.

»Reportaz ma vyvolat nazornou predstavu prostiedi, priblizit urcité misto se viemi

vvvvvv

primo skokem do problematiky, ale nakonec musi odpovedeét na vsechno podstatné

® VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha: UJAK, 2007 s. 53.
" Tamtéz, s. 44.
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(samoziejmeé: kdo, co, kdy, kde, proc a jak), a to vycerpavajicim zpiisobem, s akcentact
ditvvodu a piivodu pravé aktudlniho problému.* 8

Moderni reportaze obsahuji kvalitni fotografie, které jim nejenom dodéavaji na
veérohodnosti, ale také dotvari atmosféru udalosti. Zpravidla plati, ze ¢im vice je tiSténé
médium zaméteno bulvarné, tim vice jeho reportaze obsahuji fotografie (a o to vétsi miva
fotografie rozméry), a naopak o to mén¢ maji psané¢ho textu.

Casto ke &tenosti ¢lanku napomaha i konkrétni svédectvi a vypovéd né&jakého
ucastnika, jehoz vyroky ¢i odpovédi na otazky, jsou nasledné do reportaze odcitovany.
Rozsah reportaze byva velmi variabilni. Souc¢asné tendence je, ze se vSe (nejen reportaze)
obsahov¢ zkracuje.

Poslednim hlavnim publicistickym utvarem je novinaisky rozhovor neboli interview.
Hlavni podstatou kazdého takového rozhovoru je ziskat informace a ty nasledné predat
dal. Na uvod interview patii predstaveni dotazované osoby, poté nasleduje samotny
rozhovor, pii kterém redaktor klade pfedem piipravené otdzky a dotazovany na né
odpovida. Novinaf by si mél davat veliky pozor na sviij projev, vystupovani a samoziejme
1 na korektnost a vhodnost pokladanych otazek, protoze interviewovand osoba na vSechny
tyto aspekty miize reagovat, ¢imz muze byt negativné ovlivnéna i kone¢na podoba
odpovédi.

wJestlize v jediném rozhovoru nékolikrat novinar citi potiebu vykrikovat ,, otdazky tady
kladu ja* nebo ,,Jé vedu tento rozhovor... “, je néco ziejmé chybné.*®

TiSténé rozhovory byvaji Casto velice zkracené, redaktor navic zpravidla musi
odpovédi upravit a usporadat tak, aby rozhovor do sebe funkéné zapadal a aby se tam
neobjevovaly nedokoncené myslenky, tvahy a tfeba 1 parazitni vyrazy. K ovéfeni
spokojenosti dotazované osobnosti s celkovou podobu tisténého interview slouZzi
autorizace, ktera ale neni povinnd, a tak se v dneSni dob&é pomérné Casto vynechava.
Mohou poté vznikat spory, které jsou pii absenci jakéhokoli diikkazového materidlu tézce
resitelné. ,Jestlize ten, s kym byl rozhovor délan, ustupuje od rozhodujicich casti

a vyrokii, pomiize, kdyz je rozhovor zaznamendan na nosici zvuku. '

8 VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha: UJAK, s. 42.
9 MUSIL, J. Socidlni a medivdlm' lgomunikace. Praha: UJAK, 2010 s. 71.
10 RUSS-MOHL, S., BAKICOVA H. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005 s. 63.
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Co se tyce grafické stranky, otazky a odpovédi se tradicné rozliSuji jinym
formatovanim pisma (jiny font, tu¢né zvyraznéni pisma u otazky apod.), nejlepSim
feSenim ale je, kdyz je piima fe¢ psana kurzivou a citovana v uvozovkach.

Zpravodajstvi a publicistika jsou v Zurnalistice sféry, které v novinach odnepaméti
funguji ve vzajemném souladu. Je ale zapotiebi obé slozky od sebe oddélovat,
nesmichéavat je dohromady a v periodikach je viditelné odliSovat, v opacném piipade

muze v hlavach recipientl vznikat informac¢ni zmatek.

1.3 Novinové titulky

Titulky maji v tiSténych médiich zdsadni vyznam. Na jejich zdklad¢ se recipienti asto
rozhoduji, zda je sd€lovanéd informace zajiméd a zda si ndsledné ptectou cely clanek.
Titulni strana novin nabizi piehled téch nejdalezitéjsich titulkl a jejich zajimavost je Casto
rozhodujicim faktorem pfti vybéru a koupi periodika.

Zpravodajskeé titulky by mély zpravidla obsahovat sloveso v ¢inném rod¢ a podat
jasnou informaci o tom, co je pfedmétem celého ¢lanku. Zaroven by mély byt za vSech
okolnosti pravdivé a obsahovat jen jeden mozny vyznam, aby nedochazelo k mystifikaci
Ctenafe.

Publicistické titulky se 1i$i Zanr od Zanru, obecné ale byvaji kreativnéj$i, volné;si
a autor do nich miize vlozit svou vlastni osobitost.

Burns tik4, Ze autor titulku ma za tkol vyhledavat takova slova, ktera poctem pismen
nebo znak@l odpovidaji planované grafické tipravé.!! Tu vétSinou neurduje redaktor
¢lanku, ale grafik, jehoZ prace je nasledné kontrolovana a usmériiovana editorem, ktery

ma na starosti celkovou obsahovou a grafickou stranku urcitého titulu.

1 BURNS, L. S. Zurnalistika: prakticka prirucka pro novindre. Praha: Portal, 2004 s. 140.
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2 SERIOZNI A BULVARNI TISK

2.1 Zpravodajské hodnoty

Hlavnim cilem médii je nalezeni vlastniho publika, coz jsou pfijemci mediovaného
sd€leni. V piipadé médii tisténych je to tedy nalezeni svych ctenatfii. Je proto
signifikantni, aby sd€lovany obsah byl n¢jakym zptsobem pro recipienty zajimavy a aby
ctenafe oslovil a zaujal natolik, Ze si dané periodikum (pravidelné vychdzejici tisténé
médium) zakoupi. Vybér vhodnych témat zafazovanych do zpravodajstvi se oznacuje
terminem zpravodajské hodnoty. Burton a Jirdk zpravodajské hodnoty doslova popisuji
jako ,soubor kritérii, jimiz média poméruji zpravodajskou prijatelnost uddalosti
a zpravodajskou vhodnost jejich zpracovaini.“*?

Prvnim autorem, ktery pouzil vyrazu ,,zpravodajské hodnoty* (v originale ,,news
values®), byl s nejvétsi pravdépodobnosti novinat Walter Lippman ve své knize Verejné
minéni (Public Opinion).!3

Celkové se ve zpravodajstvi objevuji stale totozna témata, ktera se v minulosti
osvédcila jako fungujici, a proto jsou do medialniho obsahu pravidelné a stabilné
zatazovana. Obecné se jedna o témata, kterd jsou dileZitd a zbrusu novd, jednoducha,
jasna a snadno pochopitelnd. Konkrétnéji se medidlni pozornosti dostava udalostem, které
jsou konfliktni ¢i dramatické, které jsou prekvapivé az Sokujici, a které se publika osobn¢
dotykaji, popfipad¢ jsou jim regiondlné ¢i jinak blizké. Dalsi zpravodajskou hodnotou
muze byt napt. vztah k elitnim osobam ¢i celebritdm, element ptekvapeni nebo podobnost
charakter se da oznacit za Spatny (nasili, zlo¢innost, dopravni nehody, valky) jednoduse
na publikum ptisobi mnohem vice nez zpravy dobré.

Technologické mozZnosti, dostatek obrazového materidlu ¢i predpoklad mozné
personalizace zpravy — to jsou faktory, které se oznacuji jako zpracovatelské hodnoty.
»Pokud néjaka udalost nabizi urcité moznosti zpracovani, ma veétsi nadéji stat se

predmétem zajmu médii.“

12 BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. Bro: Barrister & Principal, 2001 s. 240.
13 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003 s. 77.

¥ Tamtéz, s. 77-78

15 BURTON, G., JIRAK, J. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001 s. 246.
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TiSténd média si témata zprav vybiraji zejména na zakladé kultury, ve které se

pohybuji, a na zaklad€ vlastniho nastoleného konceptu.

2.2 Seridzni tisk

Za seriOzni tisk se da tradi¢né€ oznacit tisténé médium, které cili na vzdélangjsi Ctenare
a poskytuje objektivni, vyvazené a hlavné zarucené informace ze zdroju, které se vzdy
daji ovérit. Zpravodajstvi v tomto typu tisku by mélo byt psano kvalitnim, vyhradné
spisovnym a erudovanym jazykem. Proto se mu také n¢kdy tika ,.tisk kvality“. Dale by
zpravodajstvi mélo byt zaméteno na udalosti, které maji z ¢tenarského hlediska vysokou
dulezitost, a mélo by vykazovat zndmky vysoké informacni hodnoty.

Mezi nejvyznamnéjsi svétova seridzni periodika dnes$ni doby patii napt. britské
deniky The Times a The Independent, francouzsky denik Le Monde, americké listy New
York Times a Washington Post nebo némecké deniky Siiddeutsche Zeitung a Frankfurter
Allgemaine Zeitung.

V Ceské republice je trendem poslednich let bulvarizace vech médii, s ¢imz souvisi
i fakt, ze je slozité urcit Ceska tisténa periodika, jejichz charakter se da oznacit za zcela
seriozni. Tradicné by ale do této kategorie mély pattit napt. Lidové noviny, denik Pravo

nebo Mlada fronta DNES.

2.3 Bulvarni tisk

Bulvarni periodicky tisk, nékdy také oznacovany jako masovy, je druh tisku, jenz
umyslné cili na Siroké publikum ctenéiti, u nichz ale neptedpokladd vysokou troven
dosazeného vzdélani. Slovo ,,bulvar” pochézi z francouzstiny a v pivodnim vyznamu
oznacuje Sirokou ulici (francouzsky ,,boulevard®). Tam také probihal piivodni prodej
masového tisku, proto se z tohoto faktu nasledné odvodil Cesky ndzev pro tento typ
periodika. Podle Jirdka a Kopplové jsou nejhlavnéjSimi rysy bulvarniho tisku: ,,vysoky
naklad, napadna graficka uprava (velké, vyrazné titulky, velké fotografie) specificky
obsah (kriminalni pribehy, sex, politicka témata podavana jako zabava) a jeho stylizace
(kratké texty, jednoducha vetna skladba, casto vulgarni slovnik), ktera odpovida

moznostem a vkusu masového ctendie.“'8

16 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003 s. 30.
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Nastup masového tisku probehl ve 30. a 40. letech 19. stoleti. Ve Francii bylo
oblibené hlavn& periodikum nesouci nazev La Presse, které vydaval Emil de Girarden.
Ten k ziskani ¢tenaiti vyuzival napadu vydavani aspéSnych romand na pokracovani.

Druhym velkym geografickym sektorem, kde se rozvinul prodej bulvarnich periodik,
bylo vychodni pobiezi USA. Tam se bulvar kvili jeho nizké cené¢ oznacoval vyrazem
pattily The Sun (1833) Benjamina Daye, New York Herald (1835) patfici Jamesi Gordonu
Bennettovi nebo New York Tribune (1841) Horace Greeleye.'’

Velky rozvoj evropského bulvarniho tisku probiha ve druhé poloviné 20. stoleti.
V roce 1952 zacal v Némecku vychazet Bild Axela C. Springera, v roce 1959 pak ve
Svycarsku vstoupil na trh bulvarni denik Blick — oba deniky vychézeji az do dnesniho
dne. Mezi dalsi soucasna evropska bulvarni periodika patii napf. britsky The Sun,

rakousky Kronen Zeitung nebo slovensky Novy Cas.

2.4 Bulvarni tisk v ¢eskych zemich

Pocatky bulvarniho tisku u nés sahaji do mezivale¢ného obdobi 20. stoleti, kdy se
Vv odpolednich hodinach prodévaly tzv. vecerniky. Ty byly specifické graficky pestiejSim
designem, svobodngj$imi titulky a cCastym uzivanim fotografii. NejvyznamnéjSim
bulvarnim ptedstavitelem tohoto obdobi byl Jifi Stfibrny, jenZ v roce 1926 zaloZzil
vydavatelstvi Tempo. To produkovalo noviny Pondélni List, které se mezi Ctenafi staly
velmi rychle oblibené. V navaznosti na to zaal Stitibrny posléze vydavat Vecerni list,
poté ptidal Poledni list a nakonec i Nedélni list. Poslednim periodikem Stf¥ibrného byl list
Expres vychazejici v brzkém odpoledni. Pro Stfibrného noviny se kvili ¢ervené hlavicce
Poledniho listu také uzivalo oznadeni ,,éerveny tisk“.'® Viechny tyto prvorepublikové
noviny se setkavaly s nepfizni zurnalistl, ktefi psali ¢lanky pro tiskoviny seri6zniho
charakteru. ,,Mezi nejvyznamnéjsi projevy kritického postoje k bulvarni Zurnalistice
nepochybné patrila anketa listu Prager Presse z roku 1929, v niz se vyjadrila rada

vyznamnych novinarii a publicistii: F. X. Salda, Arne Laurin a dalsi. Ironickou reakci na

17 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011 s. 66.
18 \VERNER, P. Historie medidlni komunikace. Praha: UJAK, 2013 s. 112.
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bulvarni tiskoviny koncernu Tempa byl vletech 1929 — 1931 parodicky tydenik
Melantrichu Priserny vecernik.“*®

Hlavni nastup bulvarniho tisku v ¢eskych zemich se ale datuje az do doby
posttotalitni, pievazné tedy do 90. let 20. stoleti. Od 1. fijna 1990 zacal Ladislav Fron¢k
vydavat denik Spigl. Titul, jenz by se dal oznagit za politicky bulvar, vychazel az do roku
2002. Mezi lety 19901996 vychazel také bulvarni list Expres.
poprvé v dubnu 1992 a jenz funguje az do soucasnosti. Vydavatelstvi Ringier uvedlo
Blesk na trh jakozto Ceskou obdobu Svycarského deniku Blick. Blesk mél ve svych
uplnych pocatcich problémy se shanénim bulvarnich redaktort a fotografil, postupné se
ale vypracoval mezi nejoblibengj$i tiSt€éna periodika a v soucasné dobé se jedna
0 suverénné nejétendjsi denik v Ceské republice. Podle vyzkumu MEDIA PROJEKT za
rok 2015, ktery byl uskuteénén spole¢nostmi MEDIAN a STEM/MARK, si jedno vydani
deniku Blesk ptecte odhadem 1 012 000 ¢tenaid a proda se ho primérné 244 287 kusi.
Mlada fronta Dnes, ktera je na druhém misté, ma odhadem 635 000 ¢tenafii s primérnym
prodanym nakladem 154 800 kusi. Dalsi deniky jiz za svymi konkurenty vyrazné
zaostavaji.?

Od roku 1993 také kazdou nedéli vychazi specialni vydani Blesku titulované jako
Nedeélni Blesk. Ten kombinuje bulvarné informacni prvky deniku Blesk s charakterem
Casopisu, nebot” obsahuje napt. lustitelskou ptilohu nebo televizni program na piisti
tyden.

Svycarské vydavatelstvi Ringier za¢alo v roce 2007 vydavat v Ceské republice také
dalsi bulvarni noviny — denik Aha!, ktery se mezi ¢tenafi rychle uchytil a stejné jako denik
Blesk vychazi uspésné dodnes.

Mezi dalsi Ceské bulvarni tiskoviny vychazejici po roce 2000 pattily napi. denik
Super, denik S7p nebo denik Superspy. 2 Viechny ale b&hem nékolika let kviili $patnym

trzbam ukoncily svou existenci.

19 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011 s. 174-175.

20 MEDIAN. MEDIA PROJEKT 2015 — tiskovd zprdva. [online]. © 2015 [cit. 2016-02-20]. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/MP_2015_rocni_zprava.pdf

2L VERNER, P. Historie medidlni komunikace. Praha: UJAK, 2013 s. 138-140
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3 BULVARIZACE MEDII

3.1 Fenomén bulvarizace médii

Pti vyrobé tisténych médii je potfeba brat v potaz fakt, Zze vlastnik, vydavatel ¢i
majitel média musi vynalozit znacné finan¢ni prostfedky na vyrobu jeho produktu. Kvili
tomu se casto uchyluje k jakymkoli dostupnym kroktim, které by mu mély zajistit, Ze se
mu dand investice vyplati a Zze casem dosdhne patficného zisku. Pro pochopeni
medialnich produktii, jakozto sménitelnych predmétt, které jsou uréeny pro prodej
a koupi, se vyuziva pojmu komodifikace médii. Logickym disledkem je pak snaha
0 osloveni publika pocetné Sirokého, které¢ by nasledné majiteli mélo zajistit dosazeni
vétsiho finanéniho zisku.??

Bulvarizace je ve své podstaté jev, pii kterém se seridzni tiSténa média svym obsahem
a grafickou podobou piiblizuji tisku bulvarnimu, a tim se nasledné smazavaji tradi¢ni
rozdily, sjejichz pomoci bylo mozné o charakteru konkrétnich novin s jistotou
rozhodnout. V praxi to vypada tak, ze se pivodné seriozni tisk odklonuje od svého
nastoleného konceptu smérem k jednodussimu a zabavnéjSimu obsahu, ktery by mél
zvysit jeho Ctenost a hlavné prodejnost. ,,Rozdil mezi bulvarnimi a serioznimi médii se
stira a tradicni rozlisujici znaky (volba témat, preference zpravodajskych hodnot
a graficka uprava) mohou stale méné slouzit ke skutecnému rozliseni jednotlivych typi
médii.**®

Toma§ Trampota z FSV UK chépe bulvarizaci jako pojem, jehoz vyznam se da
rozd¢lit do dvou urovni. Prvni Groven je narust podilu ¢tenait, kteti ctou bulvarni tisk
oproti ¢tenaitim tisku seridzniho. Uroveti druha je zména obsahové stranky, pii které se
méni typ udalosti, které v tisku dostavaji prostor.?*

Koubska vnima bulvarizaci také jako dusledek toho, ze se pti vyrobé média snazi
majitel Setfit své prostfedky, coZ se ndsledné promita i na kvalité jednotlivych redaktort
a posléze i na jimi psaném obsahu. Rika, Ze: ,,spi§ nez na spickové komentdtory ¢i na do

hloubky jdouci investigativni reportéry, kteri by méli mit nalezity c¢as a prostor pro svoji

22 BURTON, G., JIRAK, J., Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001 s. 108-109.

23 Tamtéz, s. 249.

24 POVOLNY, D., Bulvarizace médii je uz p#ilis daleko. [online]. © 25. 9. 2009 [cit. 2016-02-29].
Dostupné z: https://www.online.muni.cz/udalosti/1567-trampota-bulvarizace-medii-je-uz-prilis-daleko
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praci, se bojuje o ctenarskou prizen organizovanim nejruznéjsich soutézi o milion korun,
o automobil, o byt.“®

Jirak vnima prvky bulvarizace v mensi ¢i vétsi mife prakticky u vSech Ceskych
puvodné seridznich denikt (Mlada fronta Dnes, Lidové noviny, Pravo) a ty nésledné
oznacuje jako tzv. ,popnoviny®“, ¢ili noviny, které se nachdzi na pomyslné Skale

bulvarnosti zhruba uprostfed mezi seriéznim a bulvarnim tiskem.?

3.2 Indikatory bulvarizace médii

Indikatort, s jejichz pomoci je mozné bulvarizaci tisténého periodika rozpoznat, je
nckolik. D4 se fici, Ze se jednd o témet totozna kritéria, jako pfi odhalovani striktné
bulvarniho tisku s tim rozdilem, Ze se zde dané bulvarni prvky neobjevuji v takové mifte,
a je tak zapotiebi podrobné¢jsiho zkoumani.

Prvnim velkym indikéatorem je grafickd podoba a skladba titulni strany. Dilezita je
hlavné¢ barevnost (€asté vyuzivani kontrastnich barev, zejména Cervené), velikost pisma
a vyskyt (barevnych) fotografii. Z hlediska obsahu je tieba urcit, zda se na titulni strané
objevuji skutecné podstatné zpravy, anebo se jedna o ¢lanky, které maji za cil ¢tenare
nalakat ke koupi napf. prosttednictvim skandall, senzaci nebo zivotl celebrit. Tradi¢nim
jevem je, ze se na titulni stran¢ objevuje zacatek néjaké informace, nacez je pod ni
dodatek, Ze vice se o udalosti ¢tenat dozvi uvnitt novin na patfi¢né strance.

Druhym poznavacim znamenim je volba titulkl a jejich nésledné grafické ztvarnéni.
Klasické zpravodajské titulky zpravidla obsahuji sloveso v aktivnim tvaru a jejich cilem
je vystihnout podstatu udélosti, o které clanek informuje. Titulky bulvarizovaného média
maji absolutni volnost, Casté jsou hry se slovy a uZivani vykii¢nikl a otaznikl. Jejich
hlavnim cilem je naldkat recipienty ke ¢teni a hlavné ke koupi periodika, k ¢emuz je Casto
vyuzivan trik, kdy titulek prakticky viibec neodpovida obsahu ¢lanku. Co se tyce vizualni
podoby titulkil, zde jsou typické rGzné druhy barevnych titulki a podtitulkl a jejich
napadné typografické ztvarnéni, které upoutdvd pozornost (napf. netradi¢ni font,

nadmérna velikost pisma, tuény styl apod.).?’

5 KOUBSKA, L., Bulvarizace seriéznich médii v Ceské republice. [online]. © 2002 [cit. 2016-02-29].
Dostupné z: http://www.lipa.cz/case_lipa_XII_koubska.doc

% FISER, R., Jan Jirdk: Na FSV jsou dva blizké, ale svébytné svéty. [online]. © 5. 12. 2007 [cit. 2016-02-
29]. Dostupné z: http://social.ukmedia.cz/jan-jirak-na-fsv-jsou-dva-blizke-ale-svebytne-svety

21 JAKLOVA, A., Persvaze a jeji prostiedky v soucasnych Zurnalistickych textech. [online]. [cit. 2016-03-
01]. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7689
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Texty bulvarizovanych novin byvaji kratsi, ustupuji fotografiim, tabulkdm, grafim ¢i
reklamnim sd¢lenim. V urcitych piipadech obsahuje periodikum rubriky, které svym
charakterem patii spiSe do ¢asopisti nebo magazini — jedna se napf. o televizni program,
vtipy, horoskopy, recepty atp.

Samostatnou kapitolou pak je volba jazykovych prostfedkli. Ackoli je zdkladem
neutralni vrstva spisovné Cestiny (stejné jako v seridznich médiich), tak ta byva Casto
doplilovéna o vyrazy slangové, hovorové a v krajnich piipadech az vulgarni. Stejné jako
u titulk se tu projevuje vétsi jazykova volnost a hravost. Vétna skladba byva velmi
jednoduchd a text je vytvaren tak, aby ho pochopilo Siroké publikum.

Jiz diive zmiliovana negativita informaci je dal§im aspektem. Spatné zpravy
informujici o kriminalité, katastrofdch ¢i dopravnich nehodach pftildkaji pozornost
publika mnohem vice nez zpravy pozitivni. Navic tyto typy zprav davaji redaktoriim vétsi
prostor k dramatizaci informace, coz je postup, ktery cili na emocionalni stranku
recipienta. Oblibena je také zprava pojatd z pohledu konkrétni osoby, ve které je
popisovan né&jaky lidsky piibéh. Ctenaii s osobou, ktera je v uréité situaci obéti, souciti

a zaroven se s ni identifikuji.?®

3.3 Infotainment

V souvislosti s bulvarizaci je nutné zminit jeden novodoby Zurnalisticky trend,
kterym je infotainment. Jedna se o slozeninu dvou anglickych slov — ,,information®
(informace) a ,,entertainment™ (zabava). Jde tedy o druh zpravodajstvi, které spojuje
informacni a zadbavné prvky, ¢imz se snazi oslovit §ir§i spektrum publika. V nékterém
podani dokonce zabavnost nad informaéni kvalitou dominuje.?° Jeho vyuziti je typické
hlavné pro televizni zpravodajské relace. Tento typ zpravodajstvi se zacal rozvijet v 70.
letech 20. stoleti v USA.

Infotainment ma né&kolik typickych projevil, diky kterym ho neni téZké rozpoznat.
Jednim z nich je konverzace mezi moderatory, kteti si béhem vysilani vyménuji urcité

fraze, s jejichZ pomoci nenasilné informuji divédka o zpravach, které budou nasledovat.

2 BARTKOVA, M. Jazyk médii u nés (Projevy bulvarizace v titulcich Mladé fronty DNES). [online].
Olomouc, 2012. [cit. 2016-03-01]. Diplomova prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka
fakulta, Katedra bohemistiky, Vedouci diplomové prace: Vladimir P. Polach.

Dostupné z: https://theses.cz/id/rdadar/BARTKOVA__M. Jazyk medii_u_nas__Projevy bulvarizace v_
t.pdf

2 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003 s. 186
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Samotna zpravodajska relace pak byva vystaveéna tak, Ze mezi dramatické zpravy byvaji
zafazovany zpravy uklidnujici (zpravy tedy nejsou sefazeny podle diilezitosti). Specificka
byva posledni zprava, kterd se Casto zabyva néjakymi kuriozitami nebo nécim
uklidiiujicim, jako jsou tieba zvifeci mlad’ata. Jednotlivé zpravy byvaji kratsi, podstatné
informace v nich mohou byt utajovany az do konce, ¢imz si televize udrzuje divakovu
pozornost. Nékteré zpravy jsou imyslné vystavény tak, aby svou dojemnosti a ptibéhem
pasobily na lidské emoce. Casté byva také zafazovani pouliénich anket, které postradaji
reprezentativni vybér dotazovaného vzorku.

»Vyraznéjsi vyskyt zabavnich prvkit od konverzacniho tonu moderdtorii po vytvareni
napeti byva spojovan s komercnimi médii a byva povazovan za znamku bulvarizace,
podbizivosti a snizené seriéznosti.* >

Krom¢ televize je infotainment ¢im dal tim vice pfitomny i v internetovém
zpravodajstvi. Tam to byva Casto formou multimedialnosti nebo interaktivity se ¢tenarem.
Jeho uziti je ale mozné ve vSech typech médii, véetné tisténych, a to napf. tvorbou
zabavnych ¢1 humornych textl nebo titulki.

Jak bulvarizace, tak infotainment jako jeden z prostiedkti bulvarizace, jsou jevy, které
z tradi¢niho zpravodajstvi odebiraji hlavni informac¢ni hodnotu a vytvaii z né¢ho komer¢ni

produkt, ktery se lépe prodava a na kterém se 1épe vydélava.

30 ROZUMET MEDIIM, Infotainment: co to je a jak se poznd. [online]. [cit. 2016-02-29].

Dostupné z: http://web.archive.org/web/20070715082016/http://www.rozumetmediim.cz/slovnicek/slovni
cek/infotainment.pdf

31 BURTON, G., JIRAK, J., Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001 s. 255-256.
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4 SOUCASNA CESKA TISTENA MEDIA

Trendem poslednich let je vyuzivani novych elektronickych médii, zatimco tradi¢ni
tiSténa jsou stale vice na Gstupu, a to z hlediska prodejnosti i ¢tenosti. Vyjimkou neni ani
medialni trh v Ceské republice. ,,Vyvoj po roce 2000 naznacil postupné oslabovdni médii
(zvldsté denikii) a zietelnéjsi smérovani k audiovizudlni a internetové produkei.*?

| tak je v Ceské republice stale ndkolik prosperujicich medialnich domd, které
vydavaji deniky, tydeniky, ¢asopisy nebo magaziny v klasické tisténé podobé, a to
| pfesto, ze jsou jejich internetové verze mnohem c¢ten€j$i. Hlavni divod je
prosty — vétSina webovych stranek periodik je ze strany recipientii neplacend, a redakéni
pfijmy tak pochazi vyhradné z reklamy. Proto jsou novinové vytisky stale aktudlni
a zfejm¢ bude jesté n&jaky Cas trvat, nez se od nich Uplné upusti (pokud k tomu vibec
n¢kdy dojde).

Jednim z té€chto medialnich domt je MAFRA, jejimz vlastnikem je firma Agrofert,
ktera patfi podnikateli a ministrovi financi Ceské republiky Andreji Babisovi.*® St&zejnim
periodikem této medidlni skupiny je denik Mlada fronta Dnes, ktery vychazi od roku
1990 a navazuje na piedlistopadovy totalitni denik Mlada fronta. ,,Mladd fronta se
k dnesni podobé MF Dnes dostala pres radu graficky odlisenych mezistupnii, které na
Jjedné strané zajistovaly ctendrium védomi kontinuity, na druhé strané postupné graficky
projev listu modernizovaly a vzdalovaly ho jeho historickému piivodu.**

Pokud se odhlédne od skutecnosti, Ze se dle nékolika ¢eskych odbornikli v deniku
nachazi lehké prvky bulvarizace (viz kapitola 3.1), tak se jedna o nejctenéjsi seridzni
denik v CR s primérnymi 635 000 &tenafi a 154 800 prodanymi kusy na jedno vydani
(druhé misto v celkovém potadi za bulvarnim denikem Blesk).>®

Dalsi periodikum spadajici pod vydavatelstvi MAFRA jsou Lidové noviny, které pod

timto nazvem vychazeji uz od roku 1893. Od roku 2008 spad4 pod tento medialni diim

%2 BEDNARIK, P., JIRAK, I. a KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011 s. 382.

3 FRANCOVA, P. Miliarddr Babis medidlnim magndtem. Koupil vydavatele MF Dnes, Lidovych novin i
Metra. [online]. © 26. 6. 2013 [cit. 2016-03-01]. Dostupné z: http://byznys.ihned.cz/c1-60141790-andrej-
babis-koupil-vydavatelstvi-mafra-rozsiruje-sve-medialni-imperium

3 BEDNARIK, P., JIRAK, J. a KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011 s. 372.

35 MEDIAN. MEDIA PROJEKT 2015 — tiskovd zprava. [online]. © 2015 [cit. 2016-03-01]. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/MP_2015_rocni_zprava.pdf
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také nejctenéjsi bezplatny denik Metro, jenz cili pfevazné na mladsi publikum. Mezi dalsi
vydavané tiskoviny spoleénosti MAFRA patii zpravodajsko-spoledensky tydenik TEMA
a bezplatny regionalni tydenik 5plus2.3®

Na internetu je MAFRA zastoupena zpravodajskymi portdly www.idnes.cz
(elektronicka obdoba Mladé fronty Dnes) a www.lidovky.cz (obdoba Lidovych novin).

Medialni dim Economia, jehoz vlastnikem je podnikatel Zdenék Bakala, vydava
kromé politicky a ekonomicky zamétenych Hospodarskych novin také tydeniky Ekonom
nebo Respekt. Navic je provozovatelem znamych internetovych zpravodajskych portala
Aktualng.cz a www.ihned.cz.%’

Spole¢nost Borgis je vydavatelem deniku Prdvo, ktery v prizkumu prodejnosti
a Stenosti Seskych denikil za rok 2015 drzi tfeti misto.®® Specializuje se na doméci
a zahrani¢ni zpravodajstvi, kulturu, ekonomiku a sport.

Dalsi ¢eské vyznamné vydavatelstvi je Astrosat Media, jehoz vlastnikem je
spole¢nost ANGAUR. To se soustiedi pfedev§im na vydavani ¢asopisti a magazini. Mezi
jeho nejvyznamnéjsi vychazejici tituly patii tydeniky Kvety, Vlasta, Prekvapeni, Magazin
televizni ¢asopisy, jako jsou napt. TV magazin, TV star, TV expres nebo TV mini.*®

Vydavatelstvi Mlada fronta je vyrobcem bezplatného zpravodajského deniku E15,
ktery je kromé Prahy distribuovan také do Brna, Ostravy a Olomouce. Dals§imi tituly jsou
predev§im tematické Casopisy, jako jsou naptiklad Casopisy Dieta, Moje psychologie
nebo oblibené tituly pro déti Materidouska a Slunicko.*®
CENTER, nastupce ¢eské pobocky Svycarského vydavatelstvi Ringier, které na ¢eském
trhu figurovalo od roku 1991. V roce 2010 se Ringier spojil s némeckym vydavatelstvim
Axel Springer SE, pti¢emz v Ceské republice toto vydavatelstvi dale vystupovalo pod
nazvem Ringier Axel Springer CZ. V roce 2014 pak bylo vydavatelstvi odkoupeno

% MAFRA. Portrét spolecnosti. [online]. [cit. 2016-03-01]. Dostupné z:
http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs_o-spolecnosti_portret-spolecnosti.htm

37 ECONOMIA [online]. © 2016 [cit. 2016-02-20]. Dostupné z: http://economia.ihned.cz/o-spolecnosti/
38 MEDIAN. MEDIA PROJEKT 2015 — tiskovd zprdva [online]. © 2015 [cit. 2016-03-02]. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/MP_2015_rocni_zprava.pdf

39 ASTROSAT MEDIA. O spolecnosti. [online]. © 2016 [cit. 2016-03-01]. Dostupné z:
http://www.astrosatmedia.cz/o-spolecnosti/

4 MLADA FRONTA [online]. © 2007-2016 [cit. 2016-03-02]. Dostupné z: http://www.mf.cz/produkty/
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¢eskymi podnikateli Danielem Kretinskym a Patrikem Tkacem, ktefi firmu nasledné
piejmenovali na Czech News Center. 4

dlouhodobé pozici nejétendjsich novin v Ceské republice. Druhym striktng bulvarnim
periodikem je denik Ahal, ktery byl spolecnosti zakoupen v roce 2007 a v roce 2015 byl
s 58 054 pramérnymi prodeji na vydani na ctvrtém misté prodejnosti celostatnich ceskych
denik?.*?

Ttetim Gspésnym periodikem je Sport, jediny Cesky denik, ktery se vyhradné vénuje
sportovnimu odvétvi. Ten je doprovazen obCasnymi ptilohami v podobé Casopist Sport
Magazin a Sport GOOOL.

CZECH NEWS CENTER vydava také celou fadu casopiseckych titull, mezi nimiz ma
vysadni postaveni spoleensky tydenik Reflex. Dal§imi oblibenymi ¢asopisy jsou Auto
Tip a Svét motoru, které se zabyvaji motorismem a cili pfevazné na muzskou populaci.
Primarné pro Zeny jsou zase urceny Casopisy Blesk pro zZeny, Blesk Zdravi, Blesk Vase
Recepty nebo Blesk Hobby. Celkové $iroké portfolio spole¢nosti dopliuji dalsi méné

vyznamné tituly — ti§téné i elektronické.*®

41 CZECH NEWS CENTER [online]. [cit. 2016-03-02]. Dostupné z:
http://www.cncenter.cz/clanek/1327/historie

42 MEDIAN. MEDIA PROJEKT 2015 — tiskovd zprdva. [online]. © 2015 [cit. 2016-03-02]. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/MP_2015_rocni_zprava.pdf

43 CZECH NEWS CENTER [online]. [cit. 2016-03-02]. Dostupné z:
http://www.cncenter.cz/clanek/1323/0-nas
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5 CHARAKTERISTIKA DENIKU SPORT

Periodikum Sport ma dlouholetou tradici. ZaloZeno bylo v lednu 1953 pod nazvem
Ceskoslovensky sport, kdy nejprve vychazelo jako obdenik a posléze jako denik. V té
dobé ho vydavalo Stdtni télovychovné vydavatelstvi s dennim nakladem 100 000 kust.**

Denik vychazel pod timto nazvem po celou dobu trvéani totalitniho rezimu a jesté
né&kolik let poté. K transformaci na denik Sport dolo aZ po rozdéleni CSFR.

V roce 2001 odkoupila $vycarska spole¢nost Ringier 51% podilu deniku Sport a od
roku 2003 se stala jeho vyhradnim vlastnikem. Od roku 2005 zacalo vychazet kazdou
nedéli specialni vydani deniku Sport zvané Nedelni Sport. Tento krok vydavatelstvi
Ringier ucinilo na zaklad¢é Gspé$ného vydavani bulvarniho Nedélniho Blesku. Ringier
nasledné prod¢lal jiz diive zminované zmény ve vlastnické struktufe i ve jménech
firmy.%

Od roku 2014 je nazev vydavatelstvi CZECH NEWS CENTER a jeho majiteli jsou
podnikatel¢ Patrik Tka¢ a Daniel Kietinsky, pficemz druhy jmenovany je zaroven
vétsinovym vlastnikem fotbalového klubu AC Sparta Praha, coz mezi ¢tenafi deniku
Sport muze vyvolavat otazky tykajici se objektivity a kredibility deniku.
prumérny denni naklad 37 941 kust, ¢imz se zatadil na Sestou piicku mezi celostatnimi
deniky. Odhadovana ¢tenost deniku je 273 000, coz ho ve srovnani se svymi konkurenty
fadi na Gtvrtou pozici.*®

Patecni vytisky Sportu obsahuji samostatné neprodejnou piilohu Sport magazin, ktera
ma charakter Casopisu a byva ¢asto tematicky zaméfena. Obsahuje reportaze, rozhovory,

novinky v oblasti sportovnich technologii a médy a televizni program na piisti tyden.

“4 BEDNARIK, P., JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: od pocitku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011 s. 263.

45 CZECH NEWS CENTER [online]. [cit. 2016-03-02]. Dostupné z:
http://www.cncenter.cz/clanek/1327/historie

4 MEDIAN. MEDIA PROJEKT 2015 — tiskovd zprava [online]. © 2015 [cit. 2016-03-02]. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/MP_2015_rocni_zprava.pdf
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Jako mésiénik vychazi ¢asopis Sport GOOOL, ktery se vénuje vyhradné fotbalu a ktery
je specificky svou vyraznou grafickou strankou a ptilozenym déarkem.

Soucasna cena deniku je 15 K¢ s vyjimkou pate¢niho vydani, které stoji 20 K¢ kvuli
pridanému Sport magazinu.

Elektronicka verze deniku Sport se nachazi na doméné isport.blesk.cz, pficemz
v dobé psani této prace praveé probihd testovani nového designu stranky na
newisport.blesk.cz.

Redakce deniku Sport sdruzuje nékolik desitek odbornikl na jednotliva sportovni
odvétvi (mezi nimi napf. Stanislav Hrabg, ktery za Ceskou republiku hlasuje v prestizni
anketé Zlaty mi¢ pro nejlepsiho fotbalistu Evropy za uplynuly rok). Séfredaktorem je od
dubna 2009 Lukas Tomek.

Sport je jediny Cesky denik, ktery se specializuje vyhradn¢€ na informace ze svéta
sportovniho déni a mé tak na Ceském trhu vyluéné postaveni. Jeho konkurence je
zastoupena pouze internetovymi sportovnimi portaly a sportovnimi rubrikami nebo

ptilohami jinych denikd, jejichz primarni zaméfeni je jiné nez sportovni.
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PRAKTICKA CAST

6 STANOVENI CiLE PRACE, HYPOTEZ, METOD
VYZKUMU

Sport je jediny sportovni denik na ¢eském trhu, a ackoli se jednéd o komeréni médium
v soukromém vlastnictvi, tak by, dle nazoru autora této prace, m¢l mit kvili tomuto
statusu podobu, kterd vykazuje zndmky seri6zniho charakteru a se kterou jsou jeho ¢tenati
spokojeni. Jelikoz se autor v minulosti setkaval s kritikou deniku a sam mél pocit, ze
serioznost Sportu ma klesajici tendenci, rozhodl se v praktické ¢asti bakalaiské prace
zjistit, jak to s denikem Sport ve skutecnosti je a zda se svym charakterem blizi spise

bulvarnim novindm nebo seridéznim.

6.1 Cil prace, vyzkumné otazky a hypotézy
Cilem praktické casti je odhalit miru bulvarizace deniku Sport, najit konkrétni
ptiklady indikatorti bulvarizace a porovnat soucasnou podobu periodika s jeho verzi

z roku 1993. Z tohoto cile vychazeji tii vyzkumné otazky a jim odpovidajici tfi hypotézy.

Vyzkumna otazka €. 1: Obsahuje denik Sport zfejmé znaky bulvarizace?
Vyzkumna otazka €. 2: Je denik Sport seriozni tisténé médium?
Vyzkumna otazka ¢. 3: Je souCasnd podoba deniku Sport z hlediska vyskytu

bulvariza¢nich prvkt obdobna jako jeho verze z roku 1993?

Hypotéza ¢. 1: Denik Sport obsahuje zfejmé znaky bulvarizace.

Hypotéza ¢. 2: Bulvarizacni indikatory se v deniku Sport vyskytuji v tak velké mife,
Ze jej nelze oznacit za seridzni tisténé médium.

Hypotéza ¢. 3: Soucasna podoba deniku Sport je z hlediska vyskytu bulvariza¢nich

prvki vyznamné odlisna od podoby z roku 1993.

r wr

6.2 Struktura praktické ¢asti a metody vyzkumu
Prakticka ¢ast této bakalarské prace v prvni fazi analyzuje konkrétni vytisky deniku

Sport, a to Cisla pochazejici z obdobi od 7. tnora do 5. biezna 2016. Analyza zkouma
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grafickou podobu deniku, dale uzivané jazykové prostiedky a obsahovou stranku.
Analyzovéany jsou také novinové titulky Sportu a porovnéna je tisténa verze deniku
S internetovym serverem isport.blesk.cz, ktery slouzi jako jeho elektronickd obdoba.
V posledni podkapitole analyzy dochazi ke komparaci dnesni podoby deniku Sport
a podoby, kterou mél v roce 1993 po transformaci z Ceskoslovenského sportu (konkrétné
se jedna o vytisk z patku 22. fijna 1993).

Analyza probiha stylem uvadéni prikladd bulvarizace, vyjmenovavani prvka
souvisejicich s bulvarizaci a udavani cetnosti téchto prvka.

Druha kapitola praktické ¢asti obsahuje vystup z hloubkovych rozhovort s redaktory
deniku Sport Stanislavem Hrabétem a Janem Podrouzkem. Hloubkovy rozhovor je
prostiedkem kvalitativniho vyzkumu. Vztyénym bodem neni pocet respondentii a etnost
vyskytu urcitych odpovédi, ale podrobnéjsi rozbor ndzorl a postojti jednoho respondenta.
Jedna se o strukturovany rozhovor na urcité téma, které mtze byt citlivého ¢i osobniho
charakteru, ptipadné o rozhovor s odbornikem, ktery sdéluje své kvalifikované nézory.
U této prace je to trochu od obojiho, protoze téma bulvarizace mize byt pro redaktora
inkriminovaného deniku citlivé a zdroven by redaktoii méli byt schopni tuto problematiku
kvalifikované okomentovat.

V ptipadé této bakalarské prace byly predem ptipravené otazky polozeny dvéma
respondentim, ne jednomu. Ti na n¢ ale odpovidali kazdy zvlast, takze se vzajemné
neovliviiovali, a odpovédi se tak daji nasledné mezi sebou porovnavat.

Ve tieti kapitole praktické Casti jsou interpretovany odpovédi z hloubkovych
rozhovorti a stanoviska redaktor( jsou konfrontovana s nazory autora prace, pro které je
vychodiskem provadéna analyza. Nasledné je ovéfovéana platnost zvolenych hypotéz

a naplnéni cile prace.
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7 ANALYZA DENIKU SPORT

7.1 Analyza titulki

Titulky v deniku Sport jsou velice variabilni, originalni a ¢asto dokazi zaujmout. Na
druhou stranu se ale téméf ve vSech piipadech neslucuji s tradi¢ni zpravodajskou
strukturou a nékdy dochazi i k o€ividné manipulaci se ¢tenafem. Napiiklad titulky
., Vavruska ziskal na hrace bic* nebo ,José se méni v dabla* maji sice dynamiku, avSak
vyuzivaji prenesenych vyznami, alegorii a slovnich trikii. Ty recipienty matou, ale
piiméji je Cist cely ¢lanek, coz je pravdépodobné jejich hlavni ucel. Prvni titulek vychazi
pouze ztoho, ze trenér VavruSka v rozhovoru fekl, ze néktefi hraci k zapasim
nepfistupovali zodpovédné a ,,nemél na né€ bic“, coz se ale zménilo tim, ze do tymu
ptestoupilo devét novych hraci (zadny bi€ tedy neziskal, pouze posileni sestavy). Druhy
¢lanek pojednava o tom, Ze fotbalovy trenér Jose Mourinho bude pravdépodobné trénovat
klub Manchester United, kterym se ptezdiva ,,rudi d’ablové®.

Mezi dalsi titulky, které maji za cil nalakat recipienta ke Cteni, ale s kterymi
nekoresponduje obsah ve smyslu, jenz by ¢tenaf ocekaval, patii napt. ,,U Viijtka témer
doma“ (trenér narodniho tymu bydli v Ostravé, coz je zaroven mésto, kde se pod jeho
vedenim setkali ¢esti hokejisté K tréninktm), ,,7i, kteri vedou hon na ,, lisky ““* (tady byly
alesponl uzity uvozovky, protoze ,,lisky* zde nejsou mysleny ve vyznamu zvitat, ale jako
prezdivka anglického fotbalového tymu Leicester) nebo ,,Mrdzek miize Sit frak™ (Mrazek
bojuje o trofej pro nejlepsiho brankare NHL, na jejiz pievzeti by, podle nazoru redaktora,
mohl potfebovat novy oblek).

Ve Sportu se také objevuje celd tfada titulkt, které¢ bez precteni ¢lanku ¢i chapani
kontextu nemohou ctenarovi davat zadny smysl. Informac¢ni hodnota je u nich nulova.
Mezi takové titulky patii napt. ,,Dukla hledala a nasla“ (chybi ,,co® nebo ,.koho®),
»Bronzova couvacka* (biatlonistka slavila prvni misto ptijezdem do cile pozadu), ,,Jedna
hop a druha trop* (jedna Ceska tenistka zvitézila, druha nikoliv) nebo ,,JDU DO TOHO!
Nejsem zbabélec* (byvaly hokejista Prospal pfijmul nabidku stat se ¢lenem realiza¢niho
tymu Ceské reprezentace).

Je potieba zminit, Ze vétSina téchto titulkill je vysvétlena pomoci titulkd tradi¢néjsiho
charakteru, které se nachazi v tematickych boxech v hornich okrajich stranek. Ty jsou ale

psany vSechny malym pismem, stejnym fontem, bilou barvou a zdaleka nejsou tak
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vyrazné jako titulky hlavni, které jsou graficky riiznorod¢, vyuzivaji né€kolika druht
barev, velké pismo (n€kdy jsou dokonce vSechna pismena velka tiskaci) a celkové na sebe
upozoriuji mnohem vice.

Castym jevem je vyskyt vykfi¢niku na konci titulku. To je jeden ze ziejmych
indikatorti bulvarizace, jenz méa za cil pfimét Ctenafe k pozornosti. Piiklady titulkh
s vyktiénikem: ,,Nejtesnejsi ZLATO!, | Bereme malo!*, ,Je tu posledni sance!*.

Ani uzivani slovesa v ¢inném rod¢ neni pravidlem. Zna¢né mnozstvi titulkil uplné
postrada piisudek, napft. ,,Evropska jednicka* nebo ,,Kometa: vic utoku i kondice*.

Ve velké Casti titulkli je znatelnd expresivita a emociondlnost, coz znamena, ze je
Vv nich ¢asty vyskyt citové zabarvenych slov. To je jev, ktery by se v serioznim tisku mél
vyskytovat minimalné (v publicistickych rubrikéach), jelikoz velka ¢ast expresivnich slov
spadd do nespisovné cestiny. Titulky také casto piehdnéji (,,Rusové maji Cesky
KOMPLEX*) nebo pouzivaji nadsazku a dals$i formy bésnickych tropti. Nékdy jsou
v titulkdch pfitomny slovni hticky, které redaktotfi psali pravdépodobné s umyslem
Ctenafe pobavit, ve vétSiné piipadu ale docilili pouze nepiili§ zdatilého pokusu o uziti
infotainmentu (,,Misto dvojky dostal ROSOL* — tenistu Rosola zvolil trenér za druhého
hrace cCeského daviscupového tymu). V jednom ptipadé se i1 v titulku objevilo
bezdtivodné slovo z ciziho jazyka (,,Achtung! Novy Becker to dotdhne daleko®), coz je
bulvarni a velmi primitivni snaha oslovit ctenare.

Titulky deniku Sport maji daleko k seriéoznim zpravodajskym titulkiim. Jejich
primarnim cilem neni informovat, ale probudit zdjem, zvédavost a obCasné 1 Sokovat, cozZ
je pristup znamy z bulvarnich médii. V tomto sméru je bulvarizace deniku Sport vice nez

zietelna, a to prakticky na kazdé strance kazdého vytisku.

7.2 Analyza jazykovych prostiedku

Zakladnim uzivanym jazykem v deniku Sport je neutralni vrstva spisovné ¢estiny, coZ
by mélo byt u tisténého periodika samoziejmosti. Uz kvili tematické povaze deniku je
zde ale Casty vyskyt specidlnich sportovnich terminti a slovnich obratl, které jsou pro
sportovni zurnalistiku typické. To jsou napt. vyrazy ,,stielecka polozka®, ,,bezbrankovy
stav*, ,,sudi®, ,hrac¢sky kadr, ,,fyzické manko* atd. Néktera slova, jejichz vyznamna Cast

pochazi plivodem z anglictiny, by se dala zafadit do sportovniho slangu. Takova slova
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jsou napt. ,play off*, ,ofsajd ,.finis*, ,finiSman®, ,Spilmachr* nebo ,Ctvrtka®“ (ve
vyznamu béh na 400 metra).

Jazyk deniku Sport je také velice dynamicky a bohaty na expresivni vyrazy (napf.
,Bohemians hraji tuzku®, ,hra jde do haje* nebo ,,neda nikomu ani cuchnout™ apod.).
Casto jsou zde piitomné formulace, které spise nez do publicistického funkéniho stylu
patii do stylu uméleckého, jelikoz jejich funkce ma esteticky charakter. Jde o vyrazy jako
napft. ,,rychlopalba®, , kofist* nebo ,,sokyné*.

Redaktoti maji ve tvorbé text velkou jazykovou volnost, vytvareji napadité obraty
a slovni hti¢ky. To deniku dodava na atraktivnosti a ¢tivosti, na druhou stranu je to jisty
odklon od médii seridzniho charakteru, ktera se jak k volbé slovnich prostiedki, tak
k celkové spisovnosti jazyka stavi mnohem konzervativngji.

Problémem pfi posuzovani vhodnosti uzivani zmiflovanych jazykovych prostiredkd,
je také nedostatecné rozdéleni zpravodajskych a publicistickych textii. Néktera slova
vhodna pro publicisticky jazyk nemaji ve zpravodajstvi své misto. Pokud ale z ¢lanku
jasné nevyplyva, do jaké zurnalistické sféry patii, tak je logicky tézké vybér slov hodnotit.
Clanky ve Sportu se obecné pohybuji na hrané mezi zpravodajstvim a publicistikou,

a tomu de facto i odpovida pouzivany jazyk.

7.3 Analyza grafické stranky

Graficka podoba deniku Sport je charakteristickd extrémni barevnosti, uzivanim
n¢kolika druhti fontd a uzivanim velkych barevnych obrazkd, které casto zabiraji
podstatnou ¢ast stranek.

Vyjimecnou dlileZitost ma zpracovani titulni strany deniku. Ta je jednim z urcujicich
faktord toho, zda se zdkaznik rozhodne vytisk koupit a podle toho je taky utvarena.
Hlavnim motivem zde byva ¢ervena barva, ktera je i soucasti loga Sportu. Ta se na titulni
strané vyskytuje s velkou pravidelnosti, a to bud’ jako barva pisma, nebo jako barevné
pozadi pod pismem. Cervena barva je tradi¢nim prostiedkem k navazani pozornosti
recipientil (viz ,,Cerveny tisk“ na stran¢ 17) a byva Casto vyuzivdna komerénimi
a bulvarnimi médii. Druhym vztyénym bodem titulni strany je obrazek, ktery tematicky
koresponduje s hlavnim ¢lankem daného vydani. Ten miva obvykle velké rozméry a na
jeho ukor obsahuje titulni strana malo textu. Poslednim dileZitym faktorem titulni strany

je grafické zpracovani titulki, které je typograficky velice riiznorodé. Titulky svou
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velikosti zabiraji velkou ¢ast titulni strany, pficemz je nejspise cilem, aby se nevesly na
jednu tadku, a slova tak byvaji ¢asto setfazovana pod sebou. Pro jednotliva slova titulku
pak mohou byt vyuzivany jiné typy barev nebo riizné velikosti a typy pisma. Text titulku
ani nemusi byt vodorovné, ale mize byt napt. naklonény do strany apod.

Titulni strana Sportu ma znacné bulvarni vzhled a svym charakterem se blizi titulnim
stranam bulvarnich periodik — hlavné denikiim Blesk a Ahal, ktera jsou vytvafena stejnym

vydavatelstvim.

Obrazek 1: Titulni strana deniku Sport (10. tnora 2016)

VELKA ANALYZA prestupii v Synot lize S
i }.& o Nejlépe

s posilila SPARTA

Synotliga
z:iuu
2dny i Fﬁ”
steouyTe B SPORTOVNIDENINA I SPoTtcza aLIBEREC oslabily

Triadvacetilety f? je momentalné nejlﬁiim goélmanem Nﬂ

v y/ P N |
Trpélivost. Pracovitost. Nezdolnost. S pomoci téchto Haskem dochazi. Spojuje je stejny klub, ryzi touha vyhrivat
prednosti dobyva Petr Mrazek NHL. Nejsou to nihodou i zatatky provazené nediivérou. Mrazek ted ale Fadi
viastnosti, jimiz vynikl i jing, a Javn&isi dsoick o sebe kil berm lentf smk Sienmvh
Eesky hokejovy brankaF? V3ak uz také ani Howarda a fika si Vezina Trophy. Hasek k ni
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47 Titulni strana deniku Sport z 10. tinora 2016. [online]. [cit. 2016-03-07]. Dostupné z: https://scontent-
viel-1.xx.fbcdn.net/hphotos-xtf1/v/t1.0-

9/12715298 10153921002399921 7307937957602376064 n.jpg?oh=09e5842c32dabe861d39dbe8250d
75be&0e=5791E718
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Grafika Sportu uvniti vydani vychazi ¢aste¢né z podoby titulni strany, avSak ¢ervena
ustupuje i méné vyraznym barvam, jako jsou napf. zelend nebo oranzova, a i ostatni
bulvariza¢ni indikatory se objevuji v mensi mife. Text Clankl je psany standardni
velikosti pisma, diilezité ¢asti odstavct byvaji nékdy zluté€ zvyraznény. U kazdého vétsiho
¢lanku je dostupna tabulka s portrétem autora, ktera je doplnéna i o jeho e-mailovou
adresu.

Denik Sport ve velké mife vyuziva rizné typy tabulek, velké mnozstvi barevnych
obrazkl a vzhledem ke komer¢ni povaze deniku i1 velké mnozstvi reklamnich sdéleni.
Také pracuje s infografikou, coz je forma predavani informaci v grafické podobé¢, ktera
je nazornd a prehledna.*® Tu vyuziva naptiklad tak, ze zékladni sestavu fotbalového tymu
nevypise pouze podle jmen, ale hrace rozestavi na maly obrazkovy model fotbalového
hriste.

Vyrazné grafické zpracovani mé dvoustrankova rubrika na konci deniku Sport, ktera
ma nazev Sport show. U té je na prvni pohled poznat, ze postrada takika jakoukoli
informacni hodnotu, a proto dostavaji pfednost obrazky pied samotnym textem.

Graficky pestra byva také patecni Casopisova piiloha deniku Sport — Sport magazin.
Sport magazin je od zafatku do konce proklddan velkymi obrazky a reklamou, takze
Z jeho celkového poctu stranek, ktery se pohybuje kolem ctyficeti, byva jen pfiblizné

polovina obsazena textem.

7.4 Analyza obsahové stranky

Denik Sport se svym obsahem soustiedi na informace z uplynulého dne a zarovei

vvvvvv

vroow

a nezajimavéjsi Clanky uvnitf periodika a jeji stézejni titulek je doplnén také o kratky
odstavec textu, na ktery je pozdéji v ¢lanku navéazano.

Hlavni prostor na prvnich stranach dostavaji sportovni odvétvi, ve kterych se praveé
néco dileZitého odehrava. Nejcastéji to byva fotbal a hokej, a to zejména aktudlné
probihajici doméci ligy a soutéze, neni to ale pravidlem. Nedochazi tak k tradi¢nimu
Clenéni, které byva piitomné v obecné zaméienych periodikdch, kde jsou za sebou

sefazeny kazdodenni rubriky jako napt. Zpravy z domova, Zpravy ze zahranici, Kultura,

48 CESKE INFOGRAFIKY [online]. [cit. 2016-03-07]. Dostupné z: http://www.ceskeinfografiky.cz/co-
je-infografika/
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Sport apod. Ve vydani ze 4. bfezna 2016 se tak napt. na strankach 2 a 3 objevuji informace
z probihajiciho mistrovstvi svéta v biatlonu, zatimco Cesky fotbalovy pohar je az na
strankach 8 a 9.

Nejcastéjsi témata C¢lankd jsou informace o aktudlnich sportovnich vysledcich,
prestupy hract a trenérl, rozhovory se sportovnimi aktéry a nazory redaktorti na aktualni
udalosti, coz jsou ¢lanky, které svym charakterem pfipominaji publicistické komentare.

Prostor na vyjadreni dostavaji také razné sportovni osobnosti, které jsou tu stavény
do roli expertii. Ve vydani z 12. unora 2016 je napi. anketa o tom, kdo podle nazoru
dotazovanych vyhraje ceskou fotbalovou ligu. Na toto téma se kromé redaktorti Sportu
Jakuba Konec¢ného, Jana Vacka a Jana Podrouzka vyjadiuji také byvali ligovi fotbalisté
Jifi Stajner a Petr Svancara a spolu s nimi i trenér Vlastimil Pali¢ka. To dodava tématu
zajimavost a nazorovou diverzitu. Dlouhodoba je také spoluprace s byvalym fotbalistou
Ladislavem Vizkem, ktery se k aktualnim udalostem vyjadiuje lidovou formou.

Vzhledem Kk tomu, ze texty ve Sportu nevykazuji rysy tradi¢niho zpravodajstvi, ale
jde spis o prinik zpravodajstvi a publicistiky, tak pfi jejich psani neni vyuzivana metoda
obracené pyramidy (viz strana 10), ale informace jsou podavany postupné, tak jak uzna
redaktor za vhodné.

Specifickou dvoustrankou Sportu je jiz zminovana Sport show, kterda ma podnazev
»Pravidelna rubrika ze zivota sportovnich hvézd“. Ta svym celkovym charakterem
a zamétenim do deniku nepatii, jedna se o nezpochybnitelny vliv bulvarizace. Rubrika se
nevénuje sportu jako takovému, ale ze sportovci déla bulvarni celebrity a Ctenare
informuje o novinkach z jejich mimosportovniho a soukromého Zivota. U kratkych
bulvarnich textl se pak objevuji titulky typu ,,Benesovd jako sexy kralicek z Playboye*
nebo ,,Pro sponzory nejsem KRASNA!“.

Obsah casopisového Sport magazinu je tvotren pievazné rozhovory se sportovci,
prostor dostavaji také sportovni reportaze a témata souvisejici se sportem pouze okrajove
(mdéda a technika). Casopis obsahuje také televizni program na piisti tyden

s vyznacenymi sportovnimi udalosti (televizni program je i soucasti Nedélniho Sportu).
7.5 Porovnani tisténé verze s elektronickou

Elektronickd verze Sportu se nachézi na webové adrese isport.blesk.cz. Uz tato

doména naznacuje provazanost mezi internetovymi strankami deniku Blesk a deniku
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Sport, tu navic potvrzuje i rubrika Blesk sport, ktera se vénuje podobnym tématim jako
rubrika Sport show uvniti tiSténého periodika. Navic pokud ¢tendi zvoli na webové
strance deniku Blesk (www.blesk.cz) sportovni rubriku, tak je pfesmérovan na stranky
deniku Sport. N¢které titulky Blesk sportu spadaji do oblasti jednoznacného bulvaru
a napliuji tak podstatu titulkt, které by mély patfit na stranky praveé Blesku, a ne deniku
Sport. Mezi takové bulvarni titulky patii napt. ,,To musite videt! Spartan Krejci rozstipal
pri squashové exhibici raketu* nebo ,,Dohoda basketbalisty Kirilenka s manzelkou:
Propustka na sex!“ (¢lanky z 2. a 3. biezna 2016).

Webova stranka ma jinak prehlednou navigaci a obsahuje hlavni rubriky: Vysledky,
Aktuality, Fotbal, Hokej, Tenis, Dalsi sporty a iSport TV, kde jsou k dispozici sportovni
videa, sestfihy, pfimé pienosy i zdznamy utkani.

Elektronicka verze deniku Sport také obsahuje interaktivni soutéze s ndzvem Fantasy
extraliga a Gambrinus fanliga, ve kterych si hokejovi a fotbalovi fanousci mohou
sestavovat své tymy, a podle toho jak si jimi zvoleni hra¢i vedou ve skutecnosti, pak
soutézici ziskavaji body do zebticku, na¢ez mohou vyhravat hodnotné ceny.
povaze internetu také aktualnéjsi. Obsahuji fotogalerie, ¢tenarské ankety a vzdy je pod
nimi dostupna diskuze, kde se mohou navstévnici stranek k danému tématu vyjadiovat
a vzajemné na sebe reagovat. Tato interaktivita webového prostiedi zvySuje navstévnost
webovych stranek a dava ¢tenafim o divod vic, pro¢ se vracet. Internetova stranka je
pfistupna pro kazdého zdarma (vyjimkou jsou vybrané ptimé pienosy z fotbalové Synot
ligy, které jsou dostupné za poplatek), a proto byvaji nékteré Clanky zestru¢iovany
s dodatkem, ze vice se ¢tenat dozvi v tisténé verzi Sportu.

Webova stranka obsahuje oproti tiSténé verzi navic blogy tykajici se aktualnich
udalosti na domaci scéné i v zahrani¢i. Ty jsou psany nejen redaktory deniku Sport, ale
také sportovci, at’ uz sou¢asnymi nebo byvalymi.

V dobé, kdy je tato prace psana, probiha na doméné newisport.blesk.cz testovani
nového grafického designu. Novy design nabizi vétsi uspofadanost rubrik, prehledng)si
navigaci a vice uziva cervenou barvu, ktera je pro tistény Sport typicka. Zatim neni

znamo, kdy dojde k transformaci staré webové stanky na novou.
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7.6 Porovnani soucasné podoby deniku Sport s jeho verzi z roku 1993

Ke komparaci se souc¢asnou podobou deniku byl zvolen vytisk z 22. fijna 1993, coz
je rok, kdy se Ceskoslovensky sport transformoval na denik Sport, ¢imz se stal prvnim
¢eskym soukromym denikem, ktery piSe vyhradné o sportovnich tématech. V té dob¢ ho
vyrabélo vydavatelstvi Ceskoslovensky sport.

Graficka uprava byla ve srovnani s tou dnesni vyrazn¢ jednodussi, uzivany byly pouze
tf1 barvy — bila, ¢erna a Cervena. Obrazky byly cernobilé a byly menSich rozmért, takze
stranky byly vice osazeny textem. Titulky sice byly tvofeny vétSim pismem a byly
cervenou barvou odliSeny od zbytku textu, avSak zdaleka nedosahovaly takovych
rozmérl jako v soucasnosti a obsahovaly pouze jeden typ pisma. Titulni strana celkové
pusobila seri6zn¢jSim dojmem a obsahovala lepsi piehled informaci, které se uvnitf

deniku nachazi.

Obrézek 2: Titulni strana deniku Sport (22. fijna 1993)

Zdroj: autor prace, 2016
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Uz v té dobé byly titulky vytvafeny s napaditosti a nemuselo byt pravidlem, Ze by
obsahovaly sloveso v aktivnim tvaru. Pesto mnohem vice korespondovaly s obsahem
¢lanku, a recipient si tak pii jejich ¢teni mohl ud¢€lat lepsi pfedstavu o tom, co se po
precteni celého textu dozvi. Titulky Casto obsahovaly jen par slov a obcasné¢ byvaly
dopliiovany o vysvétlujici podtitulky. Mezi ptiklady titulkl patii napt. ,,Slavia pri
strelecké chuti®, ,,Karpov zvysil naskok nebo ,, I u nas tradicni karate*.

V deniku nebylo patrné zadné uspotradani ¢lankt do rubrik, informace z nékolika
druhti zcela odlisnych sporti se fadily vedle sebe na jednu stranku a odd€lovaly je pouze
jednotlivé titulky.

Uzivané jazykové prostfedky se od soucasného Sportu piili§ neliSily. Sportovni
zurnalistika mé své zab¢hlé terminy a slovni obraty, které se pouzivaly tehdy a pouzivaji
se i dnes, proto je v tomto ohledu rozdil minimalni.

Protoze porovnavany vytisk vysel v patek, tak toto ¢islo obsahovalo specialni pate¢ni
ptilohu Volno, ktera svym charakterem ptiblizné¢ odpovida dneSnimu Sport magazinu.
Kromé ¢lankd, které se svymi tématy fadi na okraj sportovni sféry, byl jeji soucasti také
televizni program na piisti tyden.

Ackoli celkovy charakter deniku z roku 1993 piisobil méné bulvarnim dojmem nez
dnesni Sport, tak uz tehdy byla zietelné patrnd komercionalizace periodika. Stranky
obsahovaly velky pocet reklamnich sdéleni, dokonce se v deniku vyskytovaly i telefonni
¢isla na erotické linky. Prostor dostavaly i kiiZovkatské ptilohy nebo Sachové partie.

Protoze Sport z roku 1993 obsahoval menSi mnozstvi obrazkii a text byl vice
koncentrovan, byl také celkovy pocet stranek deniku mensi. Zaroven i cena byla ptiblizné
tretinova oproti dneSku (4, 50 K¢), tato informace ale vzhledem k inflaci neni pfili§
urcujict.

Tehdejsi denik Sport neobsahoval bulvarni rubriku Sport show, jejimz autorem je
s nejveétsi pravdépodobnosti nékdo z vedeni spole¢nosti CZECH NEWS CENTER, a ani

zadny zanrovy ekvivalent.
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8 HLOUBKOVE ROZHOVORY

Hloubkové rozhovory s redaktory deniku Sport byly do praktické ¢asti zatazeny kvuli
lepsi vyvazenosti a objektivité prace. Otazky byly polozeny elektronickou formou, a to
kazdému redaktorovi zvlast. Redaktofi tedy vyjadiovali své ndzory nezavisle na sob¢,
avSak otazky byly v pfepisu rozhovorii, ktery se nachazi v piiloze, autorem prace
dodate¢né upraveny do mnozného ¢isla tak, aby byli odpovédi piehledné sefazeny pod
sebou. Rozhovory byly uskute¢nény s redaktory Janem Podrouzkem a Stanislavem
Hrabétem.

Jan Podrouzek v deniku Sport pracuje od zati 2010, v té¢ dob¢ zacinal 2. ro¢nik na
vysokeé Skole. Od zacatku se zamétoval na fotbal, kterému se vé€noval jiZ od svého détstvi,
a dokonce ho v mladi hral na vysoké tirovni. Od kvétna roku 2013 pracuje ve Sportu na
plny uvazek. Kromé deniku Sport diive také psal pro internetovy portal www.efotbal.cz
a béhem probihajiciho mistrovstvi Evropy do 21 let v roce 2015, jenz se hralo v Ceské
republice, spolupracoval i se znamym britskym denikem The Guardian.

Stanislav Hrabé pfispiva do Sportu také v ramci fotbalové rubriky a na pozici
redaktora nastoupil 1. ledna 2009. Stejné jako ostatni clenové redakce Sportu pise ¢lanky
1 pro internetovou verzi deniku isport.cz a obcasn€ i do jinych periodik, to ale jen
Vv ptipad¢, pokud ho nékdo oslovi.

Prvni  vécna  otazka  rozhovoru se tykala fenoménu  bulvarizace
a infotainmentu — konkrétné se dotazovala na to, zda jim tento zurnalisticky jev vadi,
anebo ho vnimaji jako potiebnou novinarskou evoluci. Jan PodrouZek odpovédél, Ze
bulvarizace je ,,pro verejnost velmi sloZity a dost casto nepochopeny vyraz.* Dle jeho
slov, se na ni d4 nahlizet ze dvou pohledii — z pohledu ¢tenafe a z pohledu médii.
Bulvarizaci také vnima jako dlouholety trend, ktery vznikl z toho duvodu, Ze bulvarni
média maji nejvice odbératelll. ,,Z hlediska samotnych médii jde o trend soucasné doby —
zrychlovani, povrchnost...

Stanislav Hrabé€ vidi v bulvarizaci pozitiva i negativa. Dle jeho ndzoru se Zurnalistika
vyviji a nékteré postupy uz jsou ,,zastaralé, nemoderni, nezazivné*. Za dulezitou povazuje
miru, v jaké se bulvarizace projevuje.

Dalsi otazka se tykala samotného deniku Sport, a to konkrétné faktu, Ze Sport je jediny

sportovni denik v Ceské republice. Autora této prace zajimalo, zda kviili tomu redaktofi
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vici svym Ctendfiim citi jistou obsahovou zodpovédnost, nebo zastdvaji ndzor, Ze
komeréni médium muze byt zcela takové, jaké si ho preje mit jeho majitel.

Podrouzek povazuje oba tyto pohledy za dtlezité. Vydavani ,pravdivého a
nezavislého zpravodajstvi vanima jako ,,zakladni profesni predpoklad®. Na druhou stranu
tika, ze ,,pohled naseho majitele, je pro denik Sport rovnez zasadni.* Ackoli miize majitel
pfinést do Sportu koncept, se kterymi se redaktofi neztotoznuji, tak jeho ,.financni sila*
jim pfi praci pridava na klidu.

Hrabé na tuto problematiku nahlizi podobné. Rika, Ze ,,odpovédnost viici ctenditim tu
je a nelze ztratit jejich duvéru, protoze pak si noviny piestanou kupovat. AvSak majitel
ma v koneéném disledku hlavni slovo a hodné véci mize bud’to ovlivnit, nebo piimo
naridit.

V dalsi otazce dostali redaktofi za kol zafadit denik Sport na pomyslnou stupnici
,bulvarnosti®, kde Cislo 1 znaci nejseriéznéjsi médium a Cislo 10 to nejbulvarngjsi.
Zaroven méli sva rozhodnuti zdtvodnit.

Pti odpovédich doslo ke shodé — oba redaktofi zvolili ¢islo 5, ¢imz denik Sport
zatadili pfiblizn€¢ doprostied stupnice. Podrouzek to zdiivodnil tak, Ze Sport je seridzni
médium, které uziva bulvarnich prvka. Pti¢inu vidi v tom, ze sport je specidlni Zanrové
odvétvi, u néhoz ,jde predevsim o emoce”. Ty se nasledné snazi svym cCtenariim
zprostiedkovat ,,V co nejatraktivnéjsi jazykove a obrazové podobé*.

Hrabé nepovazuje Sport za bulvar, ale za denik, ktery se snazi byt ,.komercni a
prodejny*. Obsah i1 forma periodika znaky bulvaru nespliiuji, s jedinou vyjimkou, kterou
je titulni strana.

Dalsi téma se zabyvalo titulky deniku Sport, které ¢asto obsahuji prvky infotainmentu
a Vv nékterych piipadech nepodavaji informace o celkovém obsahu c¢lanku. Podrouzek
tikéa, ze ,ve Sportu pracuji hravi lidé”, ktefi titulky tvofi v souladu se sportovnim
zapolenim a z toho pramenicimi emocemi, k ¢emuz dodava, ze soucasna podoba titulkt
neni pozadavkem ze strany vedeni Sportu. Titulek, ktery neni nositelem zadné informace,
by se ale v zadném vydani viibec objevit nemél. Hrabé dodava, ze tvorba titulkd spada do
kompetence redaktori a editort deniku Sport.

Na otazku ohledné stylu psani a tvar¢i volnosti pii tvorbé ¢lanki Podrouzek
odpoveédél, ze neexistuje zadny ,,mustr®, kterého by se redaktoti museli zakonité drzet,

vyjma zakladnich novinafskych poucek a etického kodexu. Hrabé pfipustil, Ze je ve

40



Sportu ,,urcity smer, ktery je zachovavan®, ale ze se v deniku bézné vyskytuji ¢lanky,
které autofi pisi na zaklad¢ vlastniho napadu a stylu.

Dalsim tématem byla graficka podoba titulni strany deniku Sport. Ta je podle nazoru
autora této prace znacn¢ bulvarniho charakteru a ,,evokuje styl titulnich stran bulvarnich
denikii jako je Blesk nebo Aha!“. Podrouzek ptipousti, ze titulni strana ma bulvarni
vzhled, ale na druhou stranu si nedovede pfedstavit, ze by sportovni periodikum
vychazelo ve stejné podob¢ jako napi. denik Prdvo nebo Lidové noviny. Zaroven dodava,
ze jde o ,,charakteristicky rys celého vydavatelstvi®. Hrabé vysvétluje, ze grafika titulni
strany ,,koresponduje s prdanim vydavatele* a redaktofi se na jeji podob¢ nijak nepodili.

Podrouzek i Hrab¢ se s grafikou deniku Sport ztotoziuji a nemaji potiebu ji ménit.
Podrouzek ftika, Ze redaktofi chtéji délat ,.dynamickou novinarinu o dynamické
problematice®. Hrab¢ je toho nazoru, ze ,,sport je také hra, utkani, boj o vysledek, nikoli
o zivot. Sportovni tragédie jsou lidskymi jen okrajové. Proto je urcita uvolnénost na
misteé.*

Oba redaktofi se ale shodli na tom, Ze jim vadi provézanost deniku Sport s denikem
Blesk, kdy internetova doména deniku ma podobu isport.blesk.cz. Tato skute¢nost jim
Skodi a Podrouzek dodava, ze ,,pro mnoho ctendarii, kterym nestoji za to se ani na vterinu
zamyslet, jsme proste Blesk. Zaroven také pfiznava, ze na webové strance deniku Sport
se ,,zabihad do cistého bulvaru® a rozhodujicim faktorem pfi tvorbé obsahu na tento
internetovy server je pocet navstévnikd, nikoli kvalita odvedené prace.

Podrouzek i Hrabé potvrdili, Ze se redaktoii Sportu bézn¢ setkéavaji s kritikou deniku,
pii které ho Ctenafi oznacuji za bulvarni médium. Zaroven ale oba vyjadiili podobny
nazor, ze ¢tenafi slovo bulvar ne vZdy chapou, a na zdkladé toho vyvozuji Spatné zavery.
Podrouzek to uvadi na ptikladu, Ze pokud se Sport dopusti omylem né&jaké faktické chyby,
tak ho Ctenafi okamzité oznaci za bulvar — pfitom ale ,,fakticka chyba“ a ,,bulvar* jsou
pojmy, které spolu vzajemné nesouvisi.

Posledni otazka rozhovoru byla hypoteticka a redaktofi se pfi ni zkusili vcitit do role
Ctenafe. Autora prace zajimalo, jestli by v této pozici vidéli v deniku Sport oblasti, které
by se daly zlepsit, anebo by byli s jeho dnesni podobou zcela spokojeni.

Hrabé v odpovédi ptipustil, ze je pro né€j ze soucasné pozice redaktora tézké na denik
Sport nahlizet o¢ima recipienta, ale Ze je toho nazoru, ze vzdy je mozné néco zlepsit.

Podrouzek na otazku odpovédél, ze byl ctenafem Sportu dlouhou dobu piedtim, nez zacal
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v redakci pracovat, a navrhl konkrétni zmény, po jejichz aplikaci by se mu denik Sport
cetl Iépe. ,,Pokud jde o muj nazor, okamzite bych se zbavil rubriky SportShow, ta do
naseho deniku nepatii, zpochybnuje praci na predchozich strandach. Venoval bych vice
prostoru jinym mensim sportim a svétovym tvarim téchto sportii, protozZe jde o velmi

atraktivni témata, kterd se daji velmi atraktivné uchopit.*
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9 DISKUZE

9.1 Interpretace odpovédi z hloubkovych rozhovori

Redaktoti deniku Sport se ve svych odpovédich pomérné presn¢ shodovali. Oba
naptiklad ohodnotili denik Sport ¢islem 5 na pomyslné stupnici bulvarnosti, ¢imz ho
zatadili priblizné doprostied desetistupniové skaly, coz je pozice, kterd odpovida hranici
mezi seridznim a bulvarnim periodikem. Tato hodnota vcelku koresponduje s ndzorem
autora prace, ktery by ale na zaklad¢ provedené analyzy spiSe inklinoval k ¢islim 6 — 7,
a to zejména kviili podob¢ titulni strany, rubrice Show sport a Spatn¢ nastolené koncepci
pfi tvorbé titulkd.

Stanovisko, ze denik Sport je seriézni médium s bulvarnimi prvky, je relativng trefné,
avSak pravé mira prvki bulvarizace je rozhodujici faktor, a ta je podle ndzoru autora za
hranici seri6zniho periodika.

Ackoli jsou redaktotfi dle svych vyjadieni se soucasnou podobou deniku Sport
spokojeni, tak z n¢kterych jejich odpovédi vyplyva, Ze se v souvislosti s denikem objevuji
oblasti, které by radi zménili k lepSimu (napf. zruSeni propojeni webové stranky deniku
Sport s denikem Blesk, zruseni rubriky Sport show).

Autor prace se naprosto ztotoziluje s ndzorem Jana Podrouzka na rubriku Sport show.
Ta do deniku v zadném ptipad¢ nepatii, pokud je tedy cilem periodika seridznost
a kvalita.

Z rozhovort dale vyplyva, Ze fada ¢tenait si je védoma bulvarizace deniku Sport a je
s timto faktem nespokojena. Ackoli redaktofi zastavaji nazor, Ze tito lidé Casto Spatné
chapou pojmy bulvar ¢i bulvarizace, tak uz jen samotny fakt, ze je kritika z fad ctenatt
na toto téma Castd, naznaCuje, ze soucasny stav deniku neni idedlni. Navrat smérem
K serioznéjsi zurnalistice by periodiku pomohl z hlediska reputace. Na druhou stranu pro
majitele média je podstatny hlavné ukazatel prodejnosti a tomu je ziejmé podfizena

I nastolena koncepce.
9.2 Ovéreni platnosti stanovenych hypotéz

Na uvod praktické casti byly v ramci cile prace stanoveny tfi hypotézy tykajici se

deniku Sport a jeho bulvarizace:
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Hypotéza ¢&. 1: Denik Sport obsahuje zfejmé znaky bulvarizace.

Hypotéza €. 2: Bulvarizaéni indikatory se v deniku Sport vyskytuji v tak velké mite,
Ze jej nelze oznacit za seridzni tiSténé médium.

Hypotéza ¢. 3: Soucasna podoba deniku Sport je z hlediska vyskytu bulvariza¢nich

prvkt vyznamné odlisna od podoby z roku 1993.

Ovétovani platnosti hypotéz probihalo za pomoci analyzy konkrétnich vytisk Sportu
a hloubkovych rozhovora se dvéma redaktory deniku Sport.

Hypotéza €. 1 byla praktickou ¢asti prace potvrzena. Podoba titulni strany, styl psani
novinovych titulkil, bulvarni rubrika Show sport v tist€éném Sportu a bulvéarni rubrika
Blesk sport na webovych strankach deniku — to vSe jsou evidentni znaky bulvarizace.

Hypotéza €. 2 byla na zdklad¢ analyzy autora a na zdkladé odpovédi redaktort
potvrzena. Oba dotazovani redaktofi zafadili denik Sport do oblasti ,,popnovin“ mezi
seridzni a bulvarni tisk, a to udélenim cislice 5 na skale bulvarnosti. Analyza vytiska
Sportu odhalila velkou miru bulvarizace, a to de facto ve vSech zkoumanych oblastech
(grafika, titulky, jazykové prosttedky, obsah). Proto nelze o deniku Sport fici, Ze se jedna
o seridozni médium, ale pfinejmensim o médium na pomezi tisku kvality a bulvaru.

Hypotéza €. 3 byla potvrzena. Piestoze jiz v roce 1993 mél denik Sport komeréni
charakter a volba jazykovych prostiedkd se od sou¢asného Sportu pfili§ neodlisuje, tak
celkova mira bulvarizace byla mnohem mensi. Rozdilovymi faktory u deniku z roku 1993
jsou zejména: podoba titulni strany, grafické zpracovani titulkli, niz8i barevna pestrost,

mensi rozméry pouZzivanych obrazkl a absence Cisté bulvarnich rubrik.
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ZAVER

Bakalaiska prace je slozena z teoretické cCasti, kterd je zaméfend na poznatky
z odborné literatury, a praktické ¢asti, ktera z téchto poznatkli vychazi a ¢erpa z nich
informace. Teoreticka Cast prace se konkrétné vénuje Zurnalistice a jejim dvéma
zékladnim slozkam — zpravodajstvi a publicistice. Dale tisténym médiim, ktera mohou
byt seriozni nebo bulvarni, a fenoménu bulvarizace médii a indikatoriim, s jejichz pomoci
je mozné bulvarizaci rozpoznat. Na konci teoretické c¢asti je denik Sport, jehoz
bulvarizace je hlavnim tématem prace, zasazen do kontextu soucasnych ceskych
tiskovych titulll a zaroven je podana jeho obecna charakteristika.

Praktickd cast se skladd ze dvou slozek — z analyzy vybranych vytiskd Sportu
a kvalitativnich hloubkovych rozhovort se dvéma vybranymi redaktory Sportu. Cil prace,
jenz byl specifikovan tfemi vyzkumnymi otizkami a jim odpovidajicimi tfemi
hypotézami, byl zhodnotit, zda se v deniku objevuji evidentni znaky bulvarizace,
rozhodnout, zda se da denik Sport oznacit za seridézni tisténé médium, a porovnat jeho
sou¢asnou miru bulvarizace srokem 1993, kdy se denik Sport etabloval
z Ceskoslovenského sportu.

Analyza jednotlivych slozek deniku provadénéd autorem je doplnéna o hloubkové
rozhovory s redaktory Sportu proto, aby byla prace objektivni a nazorové vyvazena.
Odpovédi redaktord jsou proto interpretovany a konfrontovany v prvni podkapitole
diskuze (podkapitola 9.1) a az poté nasleduje verifikace hypotéz.

Vsechny tfi formulované hypotézy byly praktickou ¢asti prace potvrzeny, z ¢ehoz
vyplyva zaver, ze bulvarizace je v deniku Sport obsazena v mnohem vétsi mitfe nez pii
jeho vzniku, a Ze jej nelze fadit mezi seridzni periodika.

MozZnym pokra¢ovanim prace by mohl byt kvantitativni vyzkum v fadach recipienti
deniku Sport, ktery by zkoumal jejich spokojenost se soucasnou podobou deniku,
pfipadné¢ komparace Sportu sjinymi cCeskymi tiSténymi periodiky, kterd svym

charakterem spadaji do kategorie ,,popnovin®.
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Priloha A — Prepis hloubkovych rozhovori s redaktory deniku Sport

Dobry den pani redaktori, mohli byste se v kratkosti predstavit - jak dlouho jste
¢leny redakce deniku Sport a jaké pozice v ném zastavate?

Jan Podrouzek (JP): Jmenuji se Jan Podrouzek, je mi 26 let a do deniku Sport jsem
nastoupil v zaii 2010, tedy v dobé, kdy jsem startoval druhak na vysoké $kole. Nastoupil
jsem jako elév, od zacatku se zamétrenim na fotbal, kterému jsem se vénoval od péti let,
a ktery jsem v patnacti a Sestnécti letech provozoval na ligové dorostenecké tirovni. Na
plny uvazek jsem v redakci zacal pracovat v kvétnu 2013. Vykondvam redaktorskou

pozici, zaméteni fotbal.

Stanislav Hrabé (SH): Nastoupil jsem 1. ledna 2009 jako redaktor do fotbalového

oddéleni.

Prispivate kromé Sportu jeSté do jinych periodik/internetovych portalu?
JP: Drive, jesté na stfedni Skole, jsem psal na portal efotbal.cz. Béhem EURO U21 2015

v Cesku jsem spolupracoval s britskym denikem The Guardian.

SH: Jako vSichni ¢lenové redakce piSi na web.isport.cz, do jinych periodik velmi

narazové, jenom kdyZ mé nékdo oslovi. A hodné malo.

Vnimate fenomén bulvarizace médii a zaleZitost infotainmentu jako jev, ktery je
V konecném dusledku dobry pro uréitou Zurnalistickou evoluci, nebo jste spiSe jeho
odpiirci?

JP: Slovo bulvarizace je podle mého pro vefejnost velmi slozity a dost ¢asto nepochopeny
vyraz. Jde o to, jestli se bavime o tématu z pohledu c¢tenarii, nebo samotnych médii.
Z prvniho thlu pohledu je to vicelety trend, kdy bulvarni média ziskavala nejvétsi pocet
odbératelll a maji ho dodnes. Protoze jde o nejjednodussi a v podstaté nejpovrchnéjsi
souvislostech takova fakta musime chépat. Z hlediska samotnych médii jde o trend

soucasné doby — zrychlovéni, povrchnost, coz se bohuzel promita i do vychovy mladeze.



SH: Jako kazdy proces mé pozitivni i negativni stranku. A Zurnalistika se jako vSechno
meéni a vyviji. Nékteré zurnalistické postupy jsou uz zastaral¢, nemoderni, nezazivné.

Vzdycky vSak zalezi na mife, vSeobecné i osobni.

Ted” k samotnému deniku. Denik Sport je jedinym zcela sportovnim denikem
v Ceské republice. Divite se na tento fakt tak, Ze mate vii¢i svym &tenaiam uréitou
obsahovou zodpovédnost, nebo to vidite z toho hlediska, Ze jakoZto komerc¢ni
médium muZe byt denik Sport zcela takovy, jaky si ho preje mit jeho majitel?

JP: Oba dva pohledy jsou velmi dtlezité a oba se do nasi prace promitaji. Z hlediska nas
autorl jde o zdkladni profesni predpoklad, tedy o podani pravdivého a nezavislého
zpravodajstvi, také o poskytnuti naseho objektivné-subjektivniho publicistického
pohledu. Druha véc, tedy pohled naseho majitele, je pro denik Sport rovnéz zasadni. To
on piiSel sbulvarni dvoustranou na konci vydani, coz mnoho autort v redakci

neschvaluje, na druhou stranu ndm finan¢ni sila naseho majitele dava urcity klid pro praci.

SH: Majitel samoziejm¢ muze hodné ovlivnit-nafidit. OvSem i odpovédnost vuci
¢tenaiim tu je, kdyz ztratite ditvéru, tak nebudou noviny kupovat a vsechno kon¢i. Navic
sportovni fanousek je svij, ztotoznil se se svou vasni-sportem, nechce Cist, Ze je v§echno
Spatné, necestné. Potiebuje se spi§ ubezpecovat, ze si vybral dobfe. Vysloven¢ osklivé

véci odmita.

Kdybyste mél stupnici od 1 do 10, kde 1 by znacilo nejseriéznéjsi periodikum a 10
to nejbulvarnéjsi, kam byste na této stupnici zaradil denik Sport a proc?

JP: Dal bych 5 ze zcela jasnych diivodl. VZdy fikdm, Ze naSe médium je seri6zni, ovSem
S bulvarnimi prvky. Ale to mé4 zasadni logickou pfic¢inu. Sport jako odvétvi je velmi
specialni zanr, v némz jde pfedev§im o emoce. Ty se snazime z travniku, ledu, tartanu na
nase Ctenafe pienést v co nejatraktivnéjsi jazykové a obrazové podobé. Vypadame

bulvarné, ale jedna se v podstaté o hrani¢ni seri6zni platformu.

SH: J& bych Sport ani neoznacil jako bulvarni, snazi se byt jenom komercni a prodejny.
Nejen obsah ale i forma nepotvrzuji bulvar — krom¢ titulni strany. Proto bych ho vid¢l

nekde uprostied skaly. Chceete-li Cislo, tedy 5.



Klasické zpravodajské titulky maji jednoduse shrnout udalost a vystihnout podstatu
celého ¢lanku. V deniku Sport jsou ale titulky ¢asto ,,hravé“ (Smowboard’acky
rozpalily ohnostroje), tajemné (Vraci se splatit dluh) nebo nékdy i nic nerikajici
(Dukla hledala a nasla). Délat titulky v tomto stylu je konkrétni pozadavek vedeni,
nebo je to zcela zaleZitost redaktori?

JP: Tyka se to mé odpovédi vyse. Neni to vylozené zadani a pozadavek od vedeni, ve
Sportu pracuji hravi lidé, opravdu. Titulek ,,nicnefikajici* by se v naSem vydani objevit
vibec nemél, je to novinaisky Spatné. Ale ostatni piipady vychazeji z principu
sportovniho zapoleni, emoci, rychlosti, tvrdosti... Zkratka ze vSech prvki, kterymi se

ruzné sportovni discipliny vyznacuji.

SH: Véc redaktort a editori, ktefi davaji stranky dohromady. N¢kdy zvoli titulek tak, aby

se netloukl s jinym, zalezi i na jeho délce atd.

Jakou volnost ma redaktor deniku Sport pri psani? Je napriklad néjaky ,,mustr®,
kterého se musite drzet?
JP: Ne, zadny mustr neexistuje. Jediné, ceho se musime skutecné drzet, je eticky kodex a

zaroven zakladni novinarské poucky a pravidla.

SH: Je urcity smér, ktery je zachovavan, navic ma kazdy v sob& navyky, které tomu sméru
odpovidaji. Jsou ¢lanky, které si pojima autor vyslovené sam, jiné vznikaji — naptiklad

dvoustrankova témata - po dohod¢ a pfi ni je stanoveno, jak bude téma pojato.

KdyZ se vezme graficka podoba titulni stranky deniku Sport — je pravidlem, Ze
obsahuje velikou fotografii a titulek psany velkym barevnym fontem. Nakolik je
tenhle motiv zaleZitosti redakce a nakolik zaleZitosti vydavatele? Pomérné zietelné
to totiZ evokuje styl titulnich stran bulvarnich deniku jako je Blesk nebo Ahal.

JP: Jak uz jsem psal vySe, nas vyzor je bulvarni, ale skutecné si nedovedu ptedstavit, ze
bychom jako jediné specializované sportovni médium vychéazely v podobé jako treba
Préavo, Lidovky a ostatni. Z jistého uhlu pohledu jde o charakteristicky rys celého
vydavatelstvi, ale nema pfimou souvislost s ostatnimi bulvarnimi tituly, které pod

hlavickou CNC vychazeji.



SH: Titulni stranu redaktor-autor ¢lanku, ktery je pro ni inspiraci, viilbec neovliviiuje, ta
je v gesci supervizora-vedouciho vydani. A jeho pohled koresponduje s pianim

vydavatele. Nejde vSak o konkrétni nafizeni na jednotliva Cisla.

Jaky je vas osobni nazor na grafickou a obsahovou stranku deniku Sport? Kdybyste
méli mozZnost ji zménit smérem k tradi¢néjSim ceskym seriéoznim periodikiim, tak
byste tak ucinili, nebo se zcela ztotoznujete s tou podobou, kterou ma nyni?

JP: Naprosto se s takovou podobou ztotoziiuji, dokonce pfizndvam, Ze jsem za takovou
podobu rad, protoze skutecné chceme délat dynamickou novinafinu o dynamické

problematice. Jde to ruku v ruce.

SH: Sport je také hra, utkani, boj o vysledek, nikoli o Zivot. Sportovni tragédie jsou

lidskymi jen okrajové. Proto je urcitd uvolnénost na miste.

Nevadi vam provazanost deniku Sport a deniku Blesk — ted mam na mysli, co se
tyCe internetové domény (isport.blesk.cz) a rubriky Blesk sport? Jste toho nazoru,
Ze vam tato urcita navaznost (ackoli je vzhledem k vydavateli logicka) Skodi?

JP: Jednoznaéné vadi a mate pravdu, pro mnoho ¢tenaiti, kterym nestoji za to se ani na
vtefinu zamyslet, jsme prosté Blesk. Na druhou stranu ted’ je potifeba si naprosto oteviené
pfiznat, ze zatimco v deniku Sport jde o seri6zni novinafinu (s bulvarnimi prvky, jak jsem
uvedl vyse), na webu iSport.cz se hrubé zabiha do ¢istého bulvéaru. Hledi se predevsim
na pocty navstévnikl, na mnozstvi odvedené prace, nikoliv na jeji kvalitu a hloubku,

bohuzel.

SH: Osobné nejsem rad a Skodi. A neni to jen milj nazor.

Setkavate se pfimo vy (nebo jste zaznamenali, Ze se s tim setkal nékdo jiny z vaseho
redakéniho tymu) s kritikou deniku Sport z Fad ¢tenaru, ktera se vztahuje k jeho
bulvarnosti, at’ uz v jakémkoli slova smyslu?

JP: Ano setkal, nékolikrat. Stejn¢ tak moji kolegové. Jde o ne zcela spravné pochopeni
slova bulvar a pteneseni jej do praxe. Nejsme piece bulvar, protoZze mame barevné stranky

a velké titulky a fotky, to je hruba neznalost pojmu. JenZe lidé nas podle toho skatulkuji.



Pak je tu druha rovina, a to kdyz se dopustime faktické chyby. Pro redaktora jsou to
nejhorsi pocity, kdyz zjisti, Ze se dopustil takové hrubky, je to skutecné hanba. I
Vv takovém piipadé¢, tedy pokud dojde k néjaké chybé, jsme oznaCovani ¢tenaii za bulvar.

Ale bulvarni médium pfece neni to médium, které vydava chyby...

SH: Setkavam a docela casto. Mnohdy mi to pfipada ovSem jako norma, kterou kritizujici

piijal, bez obsahu a vlastniho nazoru.

Kdybyste se pokusili vcitit do role ¢tenai‘e deniku Sport — byli byste s denikem zcela
spokojeni, nebo jsou oblasti, u kterych vnimate, Ze by se daly podstatné vylepSit?

JP: Byl jsem ¢tenafem deniku Sport dlouhé roky, nez jsem ptfimo v redakci zacal
pracovat. Pokud jde o milj nazor, okamzité bych se zbavil rubriky SportShow, ta do
naSeho deniku nepatii, zpochybiiuje praci na predchozich stranach. Vénoval bych vice
prostoru jinym mens$im sportiim a svétovym tvafim téchto sportil, protoze jde o velmi

atraktivni témata, ktera se daji velmi atraktivné uchopit.

SH: Zlepsovat se da potrad néco. Pro me je potiz v tom, Ze se nyni nedokazu podivat na
denik Sport zven¢i. Osobné mam vice piatel ze socialni skupiny, ktefi by v prodejnosti

vybéru témat, forme i obsahu ubrali, ale také vim, Ze jsou v mensSing.

Velice vam dékuji za Cas, ktery jste si na tento rozhovor vyhradili a preji vam i vasi
redakci mnoho dalSich uspéSnych vydani deniku Sport v tomto roce i v letech

pitich.
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