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ABSTRAKT

Bakalai'ska prace je zaméfena na téma trhu s biopotravinami v Ceské republice a oblasti s nim
souvisejici. Uvodni ¢ast se pozastavuje nad ekologickym zemédélstvim. Jsou zde zminény
legislativni piedpisy tykajici se tohoto zpusobu hospodafeni, zakladni principy a cile
ekologické produkce, zasady péstovani rostlin a chovu zvitat ¢i pozitivni a negativni stranky.
Konec kapitoly se soustiedi na vyvoj a stav ekologického zemédélstvi v Ceské republice a
jeho podporu ze strany statu. Dalsi ¢ast prace popisuje biopotraviny, jejich vyrobu, systém
kontrol v Ceské republice a zptisoby oznadovani. Pozornost je vénovana také srovnani
biopotravin s bé&znymi potravinami. Na téma biopotravin navazuje nejdulezitéj$i ¢ast prace,
ktera je zaméfena na trh s biopotravinami v Ceské republice. Struéné je popsan vyvoj trhu,
urovenl informovanosti spotiebitelii nebo jejich postoj k biopotravindm, stav poptavky a
nabidky, formy prodeje biopotravin a opatfeni pro podporu prodeje. Na konci bakalaiské

prace je pak nastinén mozny budouci vyvoj.

Klicova slova: ekologické zemédé@lstvi, biopotraviny, trh s biopotravinami, nabidka a

poptavka, formy prodeje.
ABSTRACT

The bachelor thesis focuses on the topic of the organic food market in the Czech Republic and
its related fields. The beginning of the thesis is about organic agriculture. There are mentioned
some legislative regulations, main principles and goals of organic farming, crop production
and animal breeding principles or some pros and cons regarding this type of farming. The end
of this chapter focuses on organic agriculture development, conditions and national support in
the Czech Republic. The following part describes organic food including production, Czech
control system and ways of labeling. Attention is also given to a comparison between organic
and conventional food. The most important part is the last chapter focused on the organic food
market in the Czech Republic. It simply describes the market development, consumers'
awareness level, their attitude to organic food, supply and demand situation, ways of sale and
some support measures. At the end of the thesis, there is an estimation of a possible future

progress.

Key words: organic agriculture, organic food, organic food market, supply and demand, ways
of sale.
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1 UVOD

Mnoho lidi v dnesni dobé zac¢ina nachazet cestu zpét k pfirod¢ a neni tedy divu, ze
ekologické zemédé€lstvi a biopotraviny jsou stale vice probiranym tématem. Asi kazdy
si ve svém okoli mohl povSimnout, ze biopotraviny se tési stale vétsi piizni. Ekologicky
zpusob hospodateni, jehoz podstatou je respektovani ptirodniho prostiedi a ptirodnich
zakonitosti, je urcitou reakci na zemédélstvi konvencni.

Prestoze konven¢ni zeméd€lstvi nabizi pro zemédélce i mnohé vyhody, jako jsou
naptiklad vyssi vynosy, tak z hlediska dopadu na zivotni prostiedi tento typ zemédélstvi
charakterizuji negativni stranky. Jako konkrétni ptiklady mlizeme uvést pouzivani
anorganickych hnojiv nebo chemickych prostiedkii pouzivanych k hubeni Skidct.
Vzhledem k tomu, Ze ekologické zemédélstvi tyto praktiky zavrhuje, tak nabizi jisté
feSeni. MySlenka ekologického zplisobu hospodatfeni vychazi z nékolika principi a
zasad. At uz se jednd o rostlinnou ¢i zivociSnou produkci, ekologicky zemédélec musi
pii hospodateni z téchto zasad vychdzet a respektovat je. Samoziejmosti je dodrzovani
pravnich ptedpist danych jak evropskou, tak i ¢eskou legislativou. Také u ekologického
zemédélstvi 1ze najit urcitd negativa, jako jsou napf. niz8i vynosy nebo vyss$i pracnost.
Nicméné z hlediska vlivu na pfirodni prostfedi, welfare zvifat nebo kvality produkti
zaujima lepsi pozici.

Ackoli Ceska republika patii mezi dvacet zemi svéta s nejvétsi vymérou ekologicky
obhospodatovanych ploch, tak pfesto v mnohém oproti jinym statim zaostava.
Problémem stale zlstava fakt, Ze se soustfed’uje na trvalé travni porosty, a to zejména
do podnikii horskych a podhorskych oblasti. Dal§im nedostatkem je nizka vymeéra orné
pudy v porovnani s plochami luk a pastvin. Mimo jiné chybi také zpracovatelé nebo
hotové vyrobky. Rozvoj je rovnéZz pfibrzdén administrativni a byrokratickou zatézi
ekozemédélct.

Stejn¢ jako ekologické zemédélstvi, tak 1 samotné biopotraviny museji spliiovat
mnohé legislativni pozadavky (kontrolni systém, znaceni aj.). Tak jako pfi rostlinné ¢i
ZivocCisné vyrobé plati urcité zasady, tak i vyroba biopotravin (zpracovani bioproduktit)
ma své zéasady, které museji byt dodrzovany. Obecnym ptedpokladem u ekologickych
produktii je vyssi hygienickd, Casto 1 nutri¢ni hodnota oproti konvenénim potravinam.

Dalsi prednosti mtize byt lepsi skladovatelnost a nékdy i vyssi senzoricka jakost.



Trhu s biopotravinami v Ceské republice, stejné jako ekologickému zemédélstvi,
brani ve vétsim a rychlejSim rozvoji rizné nedostatky. Témi nejvétSimi jsou kromé
cenové bariéry napf. nizké povédomi spotiebiteli o biopotravinach ¢i ekologickém
zemed€lstvi, malo rozvinuté distribucni sit€¢ apod. Pokud se nékde o biopotravinach
zminite, pak nejspi$ ihned kazdého napadne cenovy rozdil oproti béZnym potravindm.
Je to prave cena, kterd je vnimana pfevaznou Casti spotfebiteld jako nejvétsi problém
branici v nakupovani biopotravin. I kdyz je mozné biopotraviny v nékterych ptipadech
poridit 1 levnéji nebo v cenoveé podobné hladiné jako bézné potraviny, tak obvykle je
skute¢nost opac¢nd. Vyssi cena prameni ve vétsing piipadii z vétSich narokt na vyrobu ¢i
vysSich nakladd na kontrolu a certifikaci. Pfi¢inou vSak mohou byt i jiné faktory

(nevhodna cenova politika apod.).



2 CIL PRACE

Bakalatska prace si klade za cil se zaméfit, krom¢ problematiky tykajici se trhu
biopotravin v Ceské republice, i na dal§i zaleZitosti, které s biopotravinami tzce
souviseji. Cilem prace je nejprve vystizné shrnout oblast ekologického zemédélstvi,
tedy predevsim zakladni principy, at' uz péstovani rostlin ¢i chovu zvifat, dale
legislativu a vyvoj i stav ekologického hospodateni v Ceské republice. Dalsim cilem je
vystihnout téma biopotravin, coz znamena objasnit pozadavky na produkci, znaceni,
kontrolni systém a také srovnat biopotraviny s béznymi (konvencnimi) potravinami.
Utelem posledni a zaroven hlavni &asti prace je nastinit vyvoj trhu s biopotravinami v
Ceské republice, zminit se o informovanosti a postoji spotiebitelti k biopotravinam,
popsat situaci okolo nabidky a poptavky, charakterizovat jednotlivé formy prodeje nebo
se zamg¢fit na stav cen a jejich srovnani s cenami u béznych potravin. Poslednim cilem
je pozastavit se nad riznymi opatienimi pro podporu prodeje biopotravin nebo nad

pfedpokladanym vyvojem.
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3 LITERARNIi PREHLED

3.1 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zemeédélstvi je systémem hospodareni, ktery pfi potlacovani pleveld,
Skidcti a chorob stavi na prostfedcich, které jsou Setrné k piirodnimu prostiedi
(SANOVA, 2006). Nejen u nas, ale i v dalsich zemich Evropy je povaZovano za
uznavanou metodu hospodafeni, jez je i pfesné vymezena zdkonem (SARAPATKA a
kol., 2006). Ekologické zemé&délstvi je obecné oznaCovano jako zpusob Setrného
hospodateni (zahrnujici rostlinnou i zivo¢isnou produkci) a vyroby biopotravin. V
minulosti byla mySlenka ekologického zemédélstvi nejdiive zesméSiiovana a
ignorovana. Dalsi fazi bylo tzv. tiché akceptovani, kdy se ekologickym zplsobem
zeméd¢€lstvi zabyvali jen dobrovolnici, ktefi se vzdali konvenéniho pouzivani
chemickych latek. V praxi dokézali to, ze novy zplsob obhospodafovani pidy a
oetfovani rostlin doopravdy prosperuje (DRYSLOVA, 2015). Dnes je ekologicky
zpusob hospodafeni uznavan a doporucovan z divodu zachovani kulturni krajiny a
osidlenosti venkova (SARAPATKA a kol., 2006).

Ekologické zemédé€lstvi je jednim z vhodnych systémi nabizejicich feSeni
strukturalni politiky, dale pak nynéjSich agro-ekologickych, ekonomickych a socidlnich
problémi. Soucasné konvencni hospodafeni se totiz Smnoha problémy potyka
(CERVENKA a KOVAROVA, 2005). Pochybnosti a kritika spojena se sou¢asnymi
zemédé€lskymi postupy se tykaji predevSim poSkozovani struktury pidy, poSkozovani
zivotniho prostiedi, tvorby potencialnich zdravotnich nebezpeci v potravinach, poklesu
kvality potravin, energeticky naro¢ného systému, intenzivnich (eticky nepfijatelnych)
systému Zivo€isné produkce a ekonomické narocnosti pro spolecnost a také stale vice
pro farmafe (LAMPKIN, 2005). Konven¢ni zpusob klade diraz na maximalizaci
produkce a zisku, avSak pravé za cenu poklesu kvality ptirodnich zdroji (voda, ptida,
biologicka diverzita) a poSkozeni ptirodniho prostfedi. Obecné lze tedy fici, ze konveéni
zemeédelstvi neni trvale udrzitelné, tudiz je tieba hledat systém, ktery bude splnovat
naroky na trvalou udrZzitelnost. Pokud vychézime ze soucasnych poznatki, tak mizeme
konstatovat, ze udrzitelné zeméd¢€lstvi musi mit pfedev§im minimalni negativni dopady
na zivotni prostiedi, chranit padu pted erozi, zajistit ochranu a obnovu urodnosti pidy,

chranit biologickou diverzitu apod. O trvalou udrzitelnost usiluji rizné zemédélské
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systémy - napf. alternativni nebo integrované. A prave na vyse zminéné cile se zaméiuje

i zemédélstvi ekologické (SARAPATKA a kol., 2006).

Tabulka 1: Zdkladni rozdily mezi ekologickym a konvencnim zemédélstvim

Ekologické zemédélstvi Konvenc¢ni zemédélstvi

1. duraz na kvalitu daraz na kvantitu

C ., , ., konomicka rentabilita je
ekologicka a biologicka rovnovaha stoji © y

: P upfednostiiovana pred ekologickou
2 nad ekonomickymi pozadavky p P! &
rovnovahou
&) mnohostrannost provozu vysoka specializace provozu
4. prevazuji organicka statkova hnojiv anorganickd hnojiva
jako prevence proti chorobam,
5. | plevelim a skiidctim slouzi péstitelsky pouzivani pesticidi

postup

Zdroj: Petr a Dlouhy, 1992; viastni zpracovani dle Zlomkova, 2010

3.1.1 Legislativa souvisejici s ekologickym zemédélstvim

Pravidla souvisejici s vykondvanim ekologické produkce vychazeji zejména z
evropskych pravnich predpist. Jmenovité se jedna o natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o
ekologické produkci a oznacovani ekologickych produkti a o zruSeni nafizeni Rady
(EHS) 2092/91. Natizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91 o ekologickém zemédélstvi a
oznacovani zemédé€lskych produkti a potravin bylo prvni legislativni normou
vymezujici postupy ekologické produkce. Na zdkladé toho mohli zacit ekozemédélci,
zpracovatelé a obchodnici oznacovat produkty slovy ,,bio* nebo ,,eko.* Kromé& natizeni
Rady (ES) ¢. 834/2007 musime z aktualni legislativy zminit provadéci natizeni Komise
(ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢.
834/2007. Zminéna nafizeni jsou platnd od 1. 1. 2009. Dalsi dtleZitou soucasti je
nafizeni Komise (ES) ¢. 1235/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla pro dovoz
biopotravin ze tfetich zemi, dale se jedna o nafizeni Komise (ES) €. 710/2009, kterym
se upravuji podminky v oblasti ekoakvakultury a natizeni Komise (ES) ¢. 271/2010,

které stanovuje nové evropské logo pro biopotraviny.
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Evropskou legislativu dopliiuji normy platné na izemi Ceské republiky. Konkrétng
je to Zakon €. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédé€lstvi a o zméné zakona ¢. 368/1992
Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdé¢jSich ptedpisi, doplnény provadéci
Vyhlagkou ¢. 16/2006 Sb., ve znéni pozdgjsich predpistt (DRYSLOVA, 2005).

Na zékladé Zakona ¢. 242/2000 Sb. se ekologickym zemédélstvim rozumi:
nZvlastni druh zemédélského hospodareni, ktery dba na Zivotni prostiedi a jeho
jednotlive slozky stanovenim omezeni ¢i zdkazii pouzivani latek a postupii, které
zatézuji, znecistuji nebo zamoruji Zivotni prostredi nebo zvySuji rizika kontaminace

vvvvvv

chovanych hospodarskych zvirat v souladu s pozadavky zvlastniho pravniho predpisu. *

3.1.2  Principy a cile ekologického zemédélstvi

Ekologické zeméd€lstvi neni zaméfeno pouze na samotnou produkci kvalitnich
biopotravin, ale hlavné na Setrny postoj K zivotnimu prostfedi. Pii péstovani rostlin a
chovu zvifat vychazi z biologickych zakonitosti. Ekologicky zemédélec v otazce
ochrany pfirody citi moralni zodpovédnost. Zjednodusené lze konstatovat, ze se
nepovazuje byt jejim panem, ale jako jedna ze soucasti.

Hlavni cile ekologického zemédélstvi jsou formulovany nejvyssi svétovou
organizaci ekologického zemédélstvi IFOAM - International Federation of Organic
Agriculture Movement (CERVENKA a KOVAROVA, 2005). Vznik této organizace,
ktery se datuje do 70. let 20. stoleti, mé&l velky vliv na oficialni uznani ekologického
zemédélstvi v Evropé (DRYSLOVA, 2015) Ve smémici IFOAM BASIC
STANDARDS jsou rozvedeny jednotlivé cile ekologického zemédélstvi. Oficialni
nazev této smérnice zni: ,,Zakladni normy pro organické zemédélstvi a zpracovani,
predpisy pro kavu, kakao a ¢aj, hodnoceni vstupti“ a jsou zakladem pro vice podrobné

néarodni, regionalni nebo svazové smémice (CERVENKA a KOVAROVA, 2005).

Cile ekologické produkce:

e produkce potravin v dostatecném mnozstvi a o vysoké kvalit¢,;
e ohled na sociélni a ekologické vlivy organické produkce;

e podpora biologickych cykll v ramci hospodaienti;

e zachovani a zvySovani dlouhodobé¢ ptidni tirodnosti;

e rozvoj cennych a udrzitelnych vodnich ekosystémi,
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e udrzovani genetické pestrosti systému a jeho okoli;

e Zzajisténi ochrany stanovist' zvéte a rostlin;

e patficnd péce o vodu, vodni zdroje;

e maximalni vyuziti obnovitelnych zdroj;

e tvorba harmonické rovnovdhy mezi rostlinnou produkci a chovem
hospodaftskych zvirat,

e zabezpeCeni vyhovujicich zivotnich podminek hospodaiskym zvifatim, brat v
potaz zakladni aspekty jejich pfirozeného chovani;

e o nejnizsi znecistovani prostiedi;

e vyroba biodegradovatelnych organickych produktid, pfi zpracovani vyuzivat
obnovitelné zdroje;

e vyroba textilii o dobré kvalité a dlouhé trvanlivosti;

e osobam zapojenych do organické vyroby a zpracovatelstvi poskytnout
bezpecné pracovni prostiedi a kvalitu zivota vedouci k uspokojeni zakladnich
potieb, v¢etné zajisténi odpovidajiciho vynosu a pracovniho uspokojeni;

e socialni spravedlnost a ekologickd zodpovédnost vyrobniho, zpracovatelského

a distribuéniho fetézce (CERVENKA a KOVAROVA, 2005).

3.1.3 Péstovani rostlin a chov zvifat v ekologickém zemédélstvi

V zakoné¢ ¢. 242/2000 Sb. je uvedeno: ,, Ekologicky podnikatel nesmi soubézné s
produkci bioproduktii produkovat stejné suroviny rostlinného nebo zivocisného puvodu
jinou zemédélskou vyrobou. Na ekofarmé je soubéina produkce zakdzana. Toto

ustanoveni se nevztahuje na ekologického chovatele vcel. *

3.1.3.1 Zasady péstovani rostlin

Dilezita je volba osevniho postupu, jenz musi byt rozmanity a vyvazeny. Musi byt
rovnéz zamétfen na zachovani a zvySovani pidni trodnosti. Déle je tfeba, aby dokazal
zajistit Ziviny nezbytné pro rist rostlin.

Pida je obdéldvana Setrnym zpilisobem, aby bylo zabrdnéno erozi a zajiSténo
zlepSovani pudni Grodnosti, véetné fyzikalnich vlastnosti.

Velmi dilezita je pravidelna sklizen a spasani trvalych travnich porosti. Organizace

pastvy a jeji zatizeni zvifaty nesmi vést k devastaci drnu.
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Regulace skodlivych c¢initeli v ekologickém zemédé€lstvi vychazi predevSim z
preventivnich opatfeni, kterymi jsou smisené kultury, zelené hnojeni a optimalni osevni
postupy.

Pti pfimé regulaci plevell se vyuziva zejména mechanického zpisobu (pleckovanti,
vlaceni, podryvani). Mozné jsou i fyzikalni metody, véetné metod termickych.

Mozna je také regulace chorob a Skidcl, a to za pouziti postupli a ptipravki
uvedenych v ptiloze II. Natizeni rady.

Rozmnozovaci material musi pochazet z rostlin ekologicky vypéstovanych. V
ptipadé, 7e se dana odriida na seznamu uvedeném na webu UKZUZ nevyskytuje, je
mozno pouzit nemotfené¢ho konvenéniho materialu.

Vyziva rostlin v ekologickém zeméd¢lstvi je postavena na ziskavani Zivin, které
jsou permanentné dopliiovany ze zeleného hnojeni a statkovych hnojiv. Neni povoleno
pouzivani statkovych hnojiv pochazejicich z trvalého ustajeni hospodaiskych zvitat na
rostech a klecového chovu driibeze.

Skliziiové, posklizitové, dopravni a skladovaci prostfedky a zafizeni musi byt
udrzovdny v Cistém stavu a nesmi obsahovat Zzadné potencidlni kontaminanty
bioprodukti (MOUDRY a Kkol., 2007a).

Vzhledem k tomu, Ze ekologické zeméd€lstvi vyuziva piirodnich zakonitosti, je
dilezité zminit, ze v tomto typu zemédelské produkce je zakazano (na zaklad€ natizeni
Rady 2092/91 o ekologickém zeméd€lstvi) pouzivani geneticky modifikovanych
organismi (GMO). Tyto organismy vznikaji zdmérmym pienosem genu obvykle
nepiibuzného organismu do struktury DNA dané rostliny. Pienos genu muze byt
uskutecnén jen aktivnim zasahem ¢lovéka. A prave to je jednim z kliovych faktord,
pro¢ neni pouzivani GMO v ekologickém zemé&délstvi povoleno (SARAPATKA a kol.,
2005).

3.1.3.2 Zasady chovu zvirat

Vyhlaska Ministerstva zeméd¢lstvi €. 16/2006 uvadi: ,, V ekologickém zemédelstvi je
mozné v souladu s pravem Evropské unie chovat pouze tyto druhy hospodadrskych
zvirat: skot, koné, prasata, ovce, kozy, krdliky, dribez, ryby a stredoevropské ekotypy
vcely medonosné. *

Hlavnim pilitem Zivocisné produkce ekologického typu zemédélstvi jsou piirozené

systétmy chovu. Plati zde povinnost chovu druhti a plemen konkrétnich zvitat
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adaptovanych na mistni podminky, povinnost ochrany zvitat pted poskozovanim zdravi,
bolesti a utrpenim (MOUDRY a kol., 2007a). V souvislosti s chovem zvifat v
ekologickém zemédglstvi je tfeba zminit také pojem welfare. Ceskym ekvivalentem pro
tento vyraz je Zivotni pohoda nebo jen pohoda. Welfare je zaloZeno na péti minimalnich
pozadavcich zndmych také jako pét svobod. Jedna se o: svobodu od hladu a Zizng;
svobodu od nepohodli; svobodu od bolesti, zranéni a onemocnéni; svobodu od strachu a
stresu; svobodu projevit pfirozené chovani (SARAPATKA a kol., 2005).

Ustajeni musi zvifatim poskytovat podminky vyhovujici jejich etologickym a
fyziologickym potfebam. Neni povoleno ustjeni zvifat v uzavienych mistech bez
moznosti pfistupu na pastvu nebo vyb¢hu, déle trvale vazné ustijeni skotu a klecovy
zpusob chovu. Jestlize jsou zvifata chovdna bez ustdjeni, je nutné zajistit dostatecnou
ochranu proti extrémnim povétrnostnim podminkam.

Reprodukce v ekologickém zemédélstvi prednostné vychazi z ptirozené plemenitby,
hormonalni synchronizace fije je nepfipustna.

Susina krmné davky musi mit plvod z krmiv pochdzejicich z ekologického
zemédélstvi (KOTOUCKOVA, 2010; cit dle HOMOLKA a KOUKOLOVA, 2012). U
ptezvykavci jako zdroj vyzivy slouzi ptfednostné krmiva z trvalych travnich porostt
ekofarmy a viceletych picnin. Objemn4 krmiva u téchto zvirat musi zajiStovat nejméné
60 % z celkového denniho pfijmu suSiny. DalSi nezbytnou podminkou je zajiSténi
pastvy nebo pfistupu k zelené pici. Zdroje mineralnich latek a stopovych prvki mohou
byt pfirodniho pivodu nebo syntetické povahy, avSak ve stejné formé jako latky
pfirodni. Krmeni zvifat za pouZiti nasili je zakazano.

V pfipadé vyskytu onemocnéni nebo podezieni z né& se na zdkladé vysledku
veterinarniho vySetfeni aplikuji primarn€ pifirodni a homeopatické piipravky.
Alopatickd 1éciva se pripadné aplikuji dle diagnézy, kterou ur¢i veterindrni lékar.
Ochranné lhiity se pak po skonceni aplikace prodluzuji na dvojnasobnou dobu. Plati
povinnost 1é€ena zvifata oznaovat. Kromé toho plati u zdravych zvitat zdkaz podavani
1écivych a doplnkovych latek (stimulatory rustu, antikokcidika a chemoterapeutika).
Zakroky ménici vzhled nebo funkci organti (odrohovani, kastrace, kauterizace zobak)

mohou byt provedeny jen ze zdravotnich diivodti (MOUDRY a kol., 2007a).
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3.1.4 Pozitiva a negativa ekologického zemédélstvi
Pozitiva:

e Vv¢tsi pestrost péstovanych plodin, vyssi biologické diverzita (fauna, flora),
e vyssi kvalita pudy a trodnost vzhledem k vy$Simu obsahu organické hmoty,
e vyssi mikrobidlni aktivita v pudé,

e Usporné vyuzivani ptirodnich zdrojt,

e chranéni zdroji podzemni vody, zmirnéni znecisténi povrchovych vod,

e pfisun cizorodych latek do potravniho fetézce je minimalni,

e respektovani pfirozenych potieb v ramci chovu zvifat,

vyroba biopotravin.

Negativa:

e velka pracnost,

e vyssi pozadavky na védomosti zemédélce,

e obvykle mensi vynosy (SARAPATKA a kol., 2003; cit. dle DRYSLOVA,
2015).

3.1.5 Ekologického zemédélstvi v CR

3.1.5.1 Vyvoj ekologického zemédélstvi v CR

Prvni vyznamnéj$i zminky o ekologickém zemédélstvi byly na naSem uwzemi
zvetejnény v letech 1987 - 1989. Realné zaklady dnes$niho systému ekologického
zemédélstvi v CR se objevily pied revoluci jako reakce zemédélcti na negativni faktory
tehdejsi socialistické zemédélské velkovyroby (SARAPATKA a kol., 2003). Na
pocatku 90. let byl na Ministerstvu zemédé€lstvi zaloZen odbor pro privatizaci,
alternativni zemédé€lstvi a mj. byla v roce 1991/92 vy€lenéna podpora ve vysi 100 mil.
K¢ zejména na investi¢ni projekty pro rozvoj alternativniho zemédélstvi. V roce 1993
hospodatilo ekologickym zptisobem na ploSe 15 371 hektarti zemé&délské plidy celkem
135 podnikii. V nasledujicich letech, do roku 1997, a to z davodu snizeni pifimé
podpory, se rozsah ckologického zemédélstvi nezvySoval. V roce 1998 byly pro
ekologické zemédélstvi znovu zahajeny podpory, coz vedlo ke zvySeni zjmu a zvySeni
rozsahu ekologicky obdélavané zemédelské pudy. V letech 1998 - 2000 dochazelo v

ekologickém zemédélstvi k navySeni hlavné zatravnénych ploch, kde dominoval
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pastevni vykrm ovci a skotu bez trzni produkce mléka. V roce 2001 uz to bylo celkem
654 kontrolovanych podniki na plose 218 114 hektart, které hospodatily ekologickym
zpusobem (MOUDRY a PRUGAR, 2002). Ekologické hospodaieni se oviem sousttedi
predevsim do podnikd v horskych a podhorskych oblastech na trvalych travnich
porostech (SARAPATKA a kol., 2003). Jako problém lze oznagit absenci zpracovatelt,
hotovych vyrobkii a maly podil (cca 10%) orné pidy k vysokému podilu (cca 90%)
plochy zahrnujici louky a pastviny (CERVENKA a KOVAROVA, 2005). Znaénym
problémem je rovnéz vysoké zatizeni zemed¢€lct administrativou a byrokracii. Nékdy se
totiz jednd az o pfili§ striktni legislativni pfedpisy v oblasti zpracovani a distribuce
(MOUDRY a kol., 2007a).

V obdobi mezi lety 2005 az 2015 doslo k takika zdvojnasobeni celkové vyméry
ploch obhospodatrovanych ekologickym zptsobem. V roce 2005 se jednalo o 255 tis.
hektarti a na konci roku 2015 pak vymeéra Cinila téméf 495 tis. hektari. Doslo také k
vyraznému (skoro pétinasobnému) nartistu ekofarem — z 829 na 4115 (HRABALOVA,
2015). Oblasti s nejvyssim poctem ekofarem a nejvyssi celkovou vymérou ekologicky

obhospodatované pidy na nasem uzemi je JihoCesky kraj, ktery poskytuje jedny z

nejpiiznivéjsich podminek (DRYSLOVA, 2015).
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Graf 1: Vyvoj poctu farem hospodaricich v ekologickém zemédélstvi

Zdroj: Ministerstvo zemédélstvi, 2015, viastni zpracovani
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Definice ekofarmy dle Zakona ¢. 242/2000 Sb.: ,, Ekofarma je samostatna, uzaviena
hospodarska  jednotka. Zemédelsky podnikatel nemusi provozovat ekologické
zemedelstvi na vSech pozemcich, které vlastni nebo uziva. Musi vsak pro ekofarmu
vyclenit a jednoznacné urcit zakladni vyrobni prostredky, od konvencnich pozemkii a
budov tak musi byt jednoznacné oddéleny pozemky, hospodarské budovy, zemédelska
mechanizace, hospodarska zvirata, které slouzi k ekologickému zemédélstvi. Prikazné
musi byt také ucetnictvi, musi byt odlisitelné od konvencniho. Cilem jednoznacného
vymezeni ekofarmy je pritkazné oddeleni ekologického hospodareni od konvencni
zemédelské cinnosti. Dale je cilem jasnd identifikace cinnosti ekologického zemédeélce
V krajine pri produkci bioproduktii, a to predevsim z hlediska kontroly dodrzovani
podminek zdkona a narizeni o ekologické produkci a z hlediska ditvery spotrebitelii

‘

V ekologické zemeédelstvi.

Tabulka 2: Struktura pidniho fondu v ekologickém zemédélstvi ve vybranych letech

1999 | 2003 | 2005 | 2008 | 2011 | 2014 | 2015

(%)

Orna puda 12,44 | 7,70 8,14 | 10,30 | 12,28 | 11,42 | 13,05
Trvalé travni porosty | 86,72 | 90,86 | 82,34 | 82,43 | 82,43 | 83,54 | 82,37
T\rnvrj‘llceek‘ém;rgfgg)y *| 032 | 036 | 032 | 091 | 1,54 | 157 | 1338

Ostatni plochy 0,52 1,08 9,19 6,37 3,76 3,47 3,20
Celkova plocha 100 100 100 100 100 100 100

Zdroj: Ministerstvo zemedelstvi, 2016, viastni zpracovani

3.1.5.2 Podpora ekologického zemédélstvi

Vyvoj ekologického zemédélstvi v Ceské republice je od roku 1990, kdy byly
zavedeny dotace, jednoznacné¢ vytyCen vySi a strukturou finan¢ni podpory
(SARAPATKA a kol., 2003). Podpora ze strany statu byla az do roku 2003 realizovéna
na zaklad¢ natizeni vlady. Pozdé&ji, v obdobi 2004 - 2006, byly podminky podpory
upraveny pomoci dokumentu ,,Horizontalni plan rozvoje venkova,* ktery vychazel jiz z
predpist Evropské unie. Od roku 2007 byla podpora zajiStovana ,,Programem rozvoje
venkova 2007 - 2013. V roce 2014 pak byla prodlouzena platnost zavazk a vyse
dotaci na plochu platnych v letech 2007 - 2013.
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Piehled vyse dotaci:

orna puda: 155 EUR/ha;

travni porosty — ekofarmy se soubéhem: 71 EUR/ha;

travni porosty — ekofarmy bez soub¢hu: 89 EUR/ha;

trvalé kultury — intenzivni sady, vinice, chmelnice: 849 EUR/ha;

trvalé kultury — extenzivni sady: 510 EUR/ha;

zelenina a specialni byliny na orné padé: 564 EUR/ha (SEJNOHOVA a kol.,
2015).
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Graf 2: Vyvoj dotaci v ekologickém zemédeélstvi v letech 1998 - 2014
Zdroj: SZIF, 2015

V soudasnosti je v platnosti ,,Akéni plan CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v
letech 2016 - 2020, jehoz smyslem je podpora rozvoje ekologického zemédélstvi v
Ceské republice do roku 2020. Navazuje na ,,Akéni plan CR pro rozvoj ekologického
zemédélstvi do roku 2010 a ,,Akéni plan CR pro rozvoj ekologického zemé&délstvi na
obdobi 2011 - 2015.*

Akéni plan pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2016 - 2020 vymezuje 5

prioritnich oblasti, v rdmci nichZ stanovuje nékolik strategickych cili.

Hlavni prioritni oblasti Ak¢niho planu 2016 - 2020:

1. ekonomicka Zivotaschopnost ekofarem,

2.
3.

trh: vyroba + marketing,

spotiebitel (spotieba biopotravin),
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4. ptinosy pro Zivotni prostfedi a welfare,

5. Sifeni informaci (vyzkum - vzdélavani - poradenstvi).

Strategické cile Akéniho planu 2016 - 2020:

e zvySeni podilu piijmi z produkce na celkovych ptijmech ekofarem vzhledem
k podporam,

e zvyseni produkce ekofarem o 15 %,

e zvySeni podilu domdcich biopotravin na trhu s biopotravinami na 60 %,

e docileni 3% podilu biopotravin v ramci celkové spotieby potravin a napojt,

e zvySeni divéry spotiebiteld a primérnych vydaji za biopotraviny na 600 K¢&
na obyvatele za rok,

e dosazeni 15% podilu ekologickych ploch vzhledem k celkové vyméie
zemédé€lské pudy v CR,

e dosazeni podilu alesponi 20 % orné plidy z celkové vyméry pid v ekologickém
zemédélstvi,

e 7ajiSténi odpovidajiciho financovéani poradenstvi a vyzkumu v ekologickém
zemédé€lstvi vzhledem k podilu ploch ekologického zemédélstvi na celkové

zemédélské padé (MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI, 2016).

3.2 Biopotraviny

3.2.1 Cojsou to biopotraviny

Dle zakona jsou biopotraviny produkty ekologického zemédélstvi (KOTERA a
VALESKA, 2010). Pojem ,biopotravina® definuje Zakon ¢&. 242/2000 Sb. nasledovné:
,, Potravina vyrobena za podminek uvedenych v tomto zakoné a predpisech Evropské
unie, splnujici pozadavky na jakost a zdravotni nezdvadnost stanovené zvldstnimi
pravnimi predpisy.

Pro jejich vyrobu tedy musi byt pouzity suroviny z rostlin, Zivo€ichli a jejich
produktii, péstovanych, chovanych a zpracovanych na zakladé¢ Zakona o ekologickém
zemé&délstvi €. 242/2000 Sb. a Nafizeni Rady EHS ¢. 834/2007. Mimo téchto podminek
musi také odpovidat veskerym pozadavkiim na bezpecnost a zdravotni nezavadnost

vychézejici ze Zakona o potravinach (KOTERA a VALESKA, 2010).
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3.2.2  Vyroba biopotravin

Vyroba biopotravin, stejné¢ jako vyroba jinych potravin, je primarné usmérnéna
predpisy danymi zakonem ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabdkovych vyrobcich a o
zméné a doplnéni nékterych souvisejicich zakont (SANOVA, 2006).

Jako suroviny pro vyrobu biopotravin slouzi pro zpracovatele a vyrobce tzv.
bioprodukty, coz jsou suroviny pochazejici z ekologického zemédélstvi. Z téchto
surovin jsou pak nasledn& vyrobeny biopotraviny (KOTERA a VALESKA, 2010).

Bioproduktem se dle Zakona ¢&. 242/2000 Sb. rozumi: ,Jakdkoliv surovina
rostlinného nebo Zivocisného piivodu pochdzejici z ekofarmy, na kterou je vystaven
platny certifikat. Jako bioprodukt lze certifikovat nejenom suroviny pro vyrobu
biopotravin, ale také zdstavovd zvirata, chovnd zvirfata nebo suroviny pro
nepotravinarskée vyuziti (napr. vina, len).

Zakon také vymezuje pojem ostatni bioprodukt. ,, Ostatnim bioproduktem je krmivo,
osivo a vegetativni rozmnozZovaci material, na ktery je vystaven platny certifikat. *

Produkci biopotravin je mySlena zeméd€lska prvovyroba, zpracovani i
velkoobchodni distribuce a import (KOTERA a VALESKA, 2010). Jako vyrobce
biopotravin Ize oznacit kazdou osobu, kterd vyrabi biopotraviny s cilem uvadéni do
obéhu (CERVENKA a KOVAROVA, 2005). Zikladem veskerych opatieni
souvisejicich se zpracovanim bioproduktii a vyroby biopotravin je maximalni zachovani

jejich biologickych a vyzivovych hodnot (SANOVA, 2006).

Zasady zpracovani bioprodukti:

e Setrnost pii skladovani, zpracovani a ptepraveé z diivodu zachovani kvality;

e zamezeni moznosti kontaminace nezadoucimi latkami nebo konven¢nimi
produkty;

e 7zajiSténi pravosti biopotravin a zabranéni jejich zadmény za konvencni
potraviny béhem vyroby, prepravy a distribuce;

e kontrola vyrobniho procesu vcetné receptur, pfesné stanoveni schvalenych
piisad a pomocnych latek;

e plati zdkaz pouZzivani procesti vymény iontli, hydrogenace, béleni, ozafovani a
mikrovinného ohfevu béhem vyroby; je také zakézano pouzivani chemikalii

béhem nakladani, uzeni, zjemiovani atd.;
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e neni povoleno ani pouzivani barviv, aromatickych latek, sladidel a vitamini
syntetického ptivodu;
e kvalitu a chut’ uréuji erstvé biosuroviny (MOUDRY a PRUGAR, 2002).

Pro vyrobu biopotravin 1ze v mnozstvi nepfesahujicim 30 % pouzit i suroviny
zemédelského ptivodu, které nepochazeji z ekologického zeméd€lstvi nebo prechodného
obdobi a jsou stanovené provadécim predpisem. Informace o druhu, mnozstvi a pavodu
téchto surovin musi byt pfitomny v seznamu slozek v receptufe i na obalu.

Jestlize jsou pouzity bioprodukty ziskané sbérem bylin a plodii ve volné ptirodé,
pak musi vyrobce prokazat, Zze tyto bioprodukty spliiuji pozadavky zékona

(CERVENKA a KOVAROVA, 2005).

Tabulka 3: Vyvoj poctu vyrobcii biopotravin v letech 2001-2014

Rok 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Pocet

, o 75 92 96 116 125 152 253
vyrobct

Rok 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Pocet

, o 422 497 626 646 454 493 539
vyrobcil

Zdroj: Ministerstvo zemedelstvi, 2015; cit. dle Dryslova, 2015, viastni zpracovaini
(Pozn.: Pricinou ubytku vyrobcu biopotravin vroce 2012 bylo omezenim cinnosti
spolecnosti Billa, v niz bylo v prubéhu roku ukonceno dopékani biopeciva ze

zmrazenych polotovarii.)

3.2.3 Kontrolni systém CR

Diky systému kontroly a certifikace dodrZzovani povolenych postupti vyroby muze
byt spotiebitel v jakékoli fazi produkce, zpracovani nebo obchodniho fetézce
informovan o misté vyroby, zplisobu vyroby ¢i souladu ¢innosti S pravnimi ptredpisy
(MOUDRY a PRUGAR, 2002).

Na dodrzovani piedpisti dohlizi v Ceské republice Ministerstvo zemé&délstvi.

Momentalné je Ministerstvem zemédélstvi pro kontrolu a certifikaci povéfen jeden

23



statni kontrolni organ a celkem 4 soukromé subjekty. Statnim organem je Ustiedni
kontrolni a zku$ebni ustav zemédélsky (UKZUZ) a soukromé jsou: KEZ o.p.s.,
ABCERT AG, Biokont CZ, s.r.o. a BUREAU VERITAS CZECH REPUBLIC, spol.
s.r.0. Jmenované soukromé subjekty maji na starost kontroly tykajici se provozu a
vydavani osvédéeni o ptvodu bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu.
Ustiedni kontrolni a zkugebni Gistav zemé&dé&lsky se pak zaméfuje na tifedni kontroly v
oblasti ekologického zeméd€lstvi a dodrzovani povinnosti vychazejicich z pravidel
Evropskych spolegenstvi (DRYSLOVA, 2015).

Kazdy, kdo ma zijem zahdjit produkci biopotravin, musi s nékterou kontrolni
organizaci sepsat smlouvu a podstoupit kontrolu. Jestlize jsou veskeré pozadavky
splnény, obdrzi vyrobci od kontrolni organizace certifikat s platnosti na 1 rok (nejvySe
15 mésict). Certifikat zarucuje, ze tito vyrobci mohou své produkty oznacovat jako
,,010.°“ Poté nésleduje kazdoro¢ni pravidelna kontrola, na jejimz zaklad¢ je rozhodnuto o
pfipadném prodlouzeni platnosti certifikdtu. Existuje vSak moZznost i nepravidelné

namatkové kontroly (KOTERA a VALESKA, 2010).

3.2.4  Oznacovani biopotravin

Pro ucely oznacovani a propagaci produkti ekologického zemédé€lstvi je uzivano
vyrazu ,,BIO / bio* a ,,EKO / eko.” V ptipadé zpracovanych potravin lze toto oznaceni
pouzit, pokud jsou splnény podminky uréené ptisluSnymi piedpisy. To znamena, ze
minimalné 95 % hmotnostnich sloZzek zemédélského plvodu je ekologickych. U
zpracovanych krmiv pak alespont 95 % suSiny produktu musi byt sloZzeno z produktl
ekologického zemédé&lstvi. Pokud se jednd o produkty z pfechodného obdobi, musi byt
uvedeno ,,produkt z prechodného obdobi“ (DRYSLOVA, 2015). U potravin, krmiv i
zemé&délskych surovin nepochazejicich z ekologické produkce nesmi byt uvedeno
spojeni s ekologickym zemédélstvim, to znamend, Ze nelze pouzit slova ,,ekologicky,*

,.eko,” , biologicky,“ nebo ,.bio* (KOTERA a VALESKA, 2010).

3.2.4.1 Narodni znaceni

Biopotraviny vyrobené na naSem Uzemi musi podléhat oznaceni narodni znackou,
tzv. biozebrou (KOTERA a VALESKA, 2010). Graficky znak BIO (biozebra) nesouci
oznaceni ,,Produkt ekologického zeméedélstvi® a ¢islo kontrolni organizace slouzi jako

celostatni ochrannd znadmka pro biopotraviny. Logo lze pouzit jen v souladu s
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ustanovenim Zékona ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi, ve znéni pozdéjsich
predpist a Vyhlasky ¢. 16/2006 Sb., ze dne 6. ledna 2006, kterou se provadeji nektera
ustanoveni zakona o ekologickém zemédélstvi (MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI,
2014).

Kazdy, kdo na obalu svého vyrobku nebo na stanku (na trhu nebo farm¢) pouzije
pro oznaceni slovo ,,bio,” ma povinnost prokazat, ze vyrobek pochdzi z ekologického
zemedelstvi. K prikazu ptivodu slouzi tzv. certifikat pro biopotraviny. Ke zjednoduseni
je na obalu vyrobku umisténo ¢islo kontrolni organizace zajistujici kontrolu potraviny
ve vsech fazich vyroby. Kody kontrolnich organizaci uvadéné na obalech: CZ-BI0O-001
pro KEZ 0.p.s., CZ-BIO-002 pro ABCERT AG, CZ-BIO-003 pro Biokont CZ nebo CZ-
Bl0-004 pro BUREAU VERITAS CZECH REPUBLIC spol. s.r.o. (KOTERA a
VALESKA, 2010).

PRODUXT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obrazek 1: Ceské 1090 pro znaceni ekologické produkce
Zdroj: Ministerstvo zemédélstvi, 2014

3.2.4.2 Evropské znaceni

Od 1. ¢ervence 2010 plati povinnost pro vSechny vyrobce biopotravin v Evropské
unii oznacovat balené¢ vyrobky také spolecnym evropskym logem, tzv. eurolistem
(KOTERA a VALESKA, 2010). Definice grafického znaku je uvedena v nafizeni Rady
¢. 834/2007. Grafickéa podoba, podminky pro uZivani, forma ¢iselného kodu kontrolniho
organu je vymezena v nafizeni Komise (EU) ¢. 271/2010. Krom¢ povinnosti pouzivani
loga EU na balenych biopotravindch vstoupila 1. Cervence 2010 v platnost také
povinnost uvadét na obalu i misto produkce zemédélskych surovin, které byly pouzity k
vyrobé dané¢ho produktu. Na biopotraviny dovezené do EU z tzv. tretich zemi se
povinnost oznacovani evropskym logem nevztahuje, jeho pouziti je v tomto pripadé
dobrovolné (MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI{, 2014). Plati také zikaz pouzivani loga
pro oznacovani produktl a potravin z tzv. pfechodného obdobi.

Je-1i graficky znak EU uveden, pak je nutné uvést i ptivod zemédélské suroviny:

o zemédelska produkce EU‘ = surovina byla vyprodukovéana v EU,
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o, zemedélska produkce mimo EU = surovina byla vyprodukovana v tietich
zemich,

o zemeédelska produkce EU / mimo EU“ = ast surovin byla vyprodukovana

v EU a &ast mimo EU (DRYSLOVA, 2015).

Obrazek 2: Logo EU pro znaceni ekologické produkce

Zdroj: Ministerstvo zemédelstvi, 2014

3.2.5 Srovnani biopotravin s konve¢nimi potravinami

Biopotraviny se od téch konvenénich lisi uz tim, Ze se jedné o potraviny ziskané ze
zemédelskych surovin od farméaid, ktefi pii obdélavani pudy a pééi o rostliny
nepouzivaji primyslova hnojiva a pesticidy. V chovu zvifat pak stavi na dostatku
kvalitni péce, prostoru pro pastvu i odpocinek a v neposledni fadé také na kvalitnim
krmivu. Diky tomu, Ze zpracovatelé bioproduktli pii vyrobé biopotravin nevyuZzivaji
umélych ochucovadel, barviv nebo riznych zlepSovadel viing, chuti a konzistence,
dostavaji se biopotraviny ke spotiebiteli o pfirozenych senzorickych vlastnostech
(KOTERA a VALESKA, 2010). Obecné je mozno konstatovat, ze u ekologickych
produktl 1ze s velkou pravdépodobnosti pfedpokladat lepsi hygienickou a velmi casto
také nutricni hodnotu, lepsi skladovatelnost a nékdy také senzorickou kvalitu nez u
konven¢nich produktil. Je nutné upozornit, ze toto tvrzeni ovSem neplati automaticky,
ale pouze za uréitych okolnosti (MOUDRY a PRUGAR, 2002). Za uritou nevyhodu
muzeme oznac¢it moznou krat$i trvanlivost. To vSak neplati pro nezpracované potraviny.
Jako ptiklad mizeme uvést zeleninu, kterd maze kvuli vy$§imu obsahu suSiny vydrzet

delsi dobu nez ta konvenéni s vysokym obsahem vody (KOTERA a VALESKA, 2010).

Hygienicka jakost

V ptipad¢€ bioproduktl a biopotravin miizeme ve srovnani s konvencnimi produkty
predpokladat znatelné zlepSeni hygienické jakosti. Divodem je to, ze ekologicky

zplisob péstovani rostlin a chovu zvifat, u né¢hoz je predpokladano, Ze findlni produkty
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budou méné vystaveny toxickym kovim, reziduim pesticidi, dusi¢nanti atd.
(CERVENKA a KOVAROVA, 2005).

Vyznamnym problémem z hlediska hygienické jakosti jsou pfirozené toxiny.
Nejvetsi riziko predstavuji nékteré plisné, které pii nevhodnych podminkach napadaji
zrno a nasledné produkuji sekundarni metabolity - mykotoxiny. V zahrani¢nich
pokusech tykajicich se kontaminace obilnin plisnémi nebyly zjistény prikazné rozdily

mezi ekologickymi a konveénimi produkty (MOUDRY a PRUGAR, 2002).

Tabulka 4. Srovnani obsahu nezdadoucich slozek s konvencnimi produkty

Porovnani obsahu s
Nezadouci latky Produkt konvenénimi
potravinami
Ovoce: prumérn¢ 550krat
méné
Zelenina: pramérné
700krat méné

Rezidua pesticidi Ovoce, zelenina

Psenice, je¢men, kukufice,

Mykotoxiny r{7e, détska vyZiva, jablka, | ZPUSOD péstovani nemd

vliv na obsah
kakao
i - 0
Dusi¢nany Zelenina, salat ZpraVIdIrarllgnléO 40%

Zdroj: Valeska, 2008, viastni zpracovani

Nutriéni hodnota

Z hlediska obsahu vyZivové pozitivnich latek (bilkoviny, tuky, sacharidy, vitaminy,
mineralni latky, esencidlni mastné kyseliny a esencialni aminokyseliny) byvaji ve
studiich castéji 1épe klasifikovany produkty ekologického zemédé€lstvi. Odborna
literatura ale nékdy zminuje u ekologickych produkti i zhorSenou vyuzitelnost a
stravitelnost nékterych Zivin (pfedev§im bilkovin), z divodu ptitomnosti nékterych
antinutriénich latek. V1iv na obsah téchto latek totiz maji stresové situace, kterymi
mohou rostliny v ekologickém zemédélstvi prochazet cCastéji nez ty konvencné

péstované (MOUDRY a PRUGAR, 2002).
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Tabulka 5: Srovnani obsahu nékterych zadoucich slozek s konvencnimi produkty

Porovnani obsahu s

Slozka Produkt . o X .
konvenénimi potravinami
Bilkoviny Obili O 10-20 % nizsi
Aminokyseliny Obili Vyvazenéjsi slozeni
Prospesne_ mastne MiIéko, syr, maso 0O 10-60 % vyssi
kyseliny
Vitamin C Maso, ovoce, 0 5-90 % vy
zelenina
Sekundarni rgstllnne Ovocev,.zeler!ma, 0 10-50 % vice
metabolity kukufice, vino

Zdroj: VALESKA, 2008; viastni zpracovani

Senzoricka kvalita

Na tento ukazatel spotiebitelé hledi nejvice, jelikoz senzoricka hodnota uréuje chut’,
vini, vzhled, strukturu, konzistenci a barvu konkrétni potraviny nebo hotového pokrmu.
Velkou roli v§ak hraje i zptisob baleni nebo atraktivita obalu. NepouZzivani hnojiv nebo
pesticidll v ekologickém zemédé€lstvi miiZze byt pficinou horsich senzorickych vlastnosti,
a to zejména pokud jde o vné&j$i vzhled, vybarveni, konzistenci apod. v porovnani s
konvenc¢ni produkci. V1iv na nizsi senzorickou kvalitu ekologického produktu miize mit
1 vyS$i obsah kyselin, tfislovin, alkaloidli a nékterych méné zadoucich mineralni latek.
Obvykle maji ekoprodukty pevnéjsi texturu, coz mize byt také jeden z faktorl, ktery

muze odrazovat ¢ast zakazniku.

Technologicka kvalita

Pojem technologicka kvalita souvisi s vhodnosti pro rizné druhy primyslového
nebo kuchyiiského zpracovani, napt. loupatelnost, vytéznost, vhodnost k vareni, peCeni
apod. Vysoky diraz na technologickou jakost klade zpracovatel, a to vzhledem ke
zpracovatelskym nékladiim, které muize zna¢né ovlivnit. Pokud mluvime o béZném
posuzovani jakosti, vyzivné hodnoty aj., tak nejsou pozadavky na technologickou
kvalitu prili§ podstatné. Ekologicky zpisob péstovani muze technologickou jakost
negativné ovlivnit. Jako pfiklad mizeme uvést produkty, u nichZ je vyzadovéan

rozhodujici obsah bilkovin (CERVENKA a KOVAROVA, 2005).
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3.3 Trh s biopotravinami v CR

Ackoli Ceska republika patii v Evropské unii v poétu ekologicky
obhospodaiovanych ploch na piedni piicky, je zde plno nedostatkil, které brzdi rozvoj
mistnitho trhu s biopotravinami. Mezi tyto nedostatky muzeme zafadit absenci
systematické propagace, dale malo rozvinuté distribu¢ni sité¢ a nizkd transparentnost
trhu. Problémem je také nizké povédomi spotiebiteli o problematice tykajici se

ekologického zemédélstvi (SANOVA, 2006).

3.3.1  Vyvoj trhu s biopotravinami v CR

Po zna¢ném riistu trhu s biopotravinami v obdobi mezi lety 2005 - 2008 nasledovala
v letech 2009 a 2010 stagnace obratu okolo 1,6 mld. K¢. V nasledujicim roce 2011 vsak
doslo k opétovnému nastartovani rlstu spotieby biopotravin. Toto oZziveni mélo
pokracovani i v obdobi 2012 - 2013, v némz domaci spotieba biopotravin vzrostla
meziro¢né o dalSich 9,5 %, ¢imz se dostala na hodnotu takika 2 mld. K¢. V roce 2014
pak byla hranice 2 mld. K¢ ptekonana, kdyz se spotieba zvysila o 3,9 %. Na celkové
Spotfebé potravin a napojiu se ovSem tyto vysledky vyrazn€ nepromitly. Podil
biopotravin na celkové spotiebé potravin a napoji dosahl 0,72 % a primérnd ro¢ni
spotieba na obyvatele zlstala pod hranici 200 K¢, konkrétné se dostala na hodnotu 191
K¢.

Podil biopotravin z dovozu na celkovém maloobchodnim obratu neni mozné
vzhledem k nedostupnosti dat piesn& uréit. Uplné jasna totiz neni ani samotna definice
domaci produkce. Dle definice uvedené v nafizeni EU umoZnujiciho oznaceni
biopotraviny jako ,produkci CR* miZzeme povazovat za doméci bioprodukty jen
takové, které byly vyrobeny z &isté domacich surovin. Biopotravinu jako ,,produkci CR*
1ze oznacit jen v piipadé, Ze vSechny (min. 98 %) slozky zemédé€lského ptivodu pouzité
k vyrob& biopotraviny pochazeji z Ceské republiky. Dale se jednd o takové
biopotraviny, u nichZ byla provedena posledni fdze zpracovani (v€etné piebaleni do
spotiebitelského baleni) na uzemi CR (tzv. ,,vyrobeno v CR*). Objem dovozu finalnich
biopotravin uskute¢nény prostfednictvim distributori a maloobchodnich fetézcti, ktery
byl prodan na mistnim trhu, byl pro rok 2014 odhadovdn na 750 mil. K&. Tato suma
predstavuje 43% podil na maloobchodnim obratu v CR. Pokud bychom k této hodnot&
pricetli také objem dovozu realizovany tzv. mix subjekty (tj. spoleCnost realizujici

distribuci biopotravin jinych dodavatelll a zdroven vyrobu vlastnich vyrobkil), pak podil
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biopotravin z dovozu €inil 49 % maloobchodniho obratu. Podil biopotravin ze zahranici
by byl navic jesté vyssi, pokud bychom zapoditali i dovoz bioproduktt ¢i biopotravin,
které v CR podléhaji dalsimu zpracovani.

V roce 2014 vzrostl také objem exportovanych biopotravin, ktery dosahl hodnoty
1,17 mld. K¢, coz se rovnalo 36,6 % obratu. Ve srovnani s rokem 2013 se jednalo
ptiblizn€ o 51 % rast. Nejvétsimi vyvozci, tak jako predchozi roky, byly firmy RACIO,
s.r.o., Sonnentor, s.r.o. a Lifefood Czech Republic, s.r.0. Pokud odeéteme export, pak
spotieba biopotravin v CR vzrostla o vy$e zminénych 3,9 % na 2,020 mld. K&

(SEJNOHOVA a kol., 2016).

Tabulka 6: Vyvoj trhu biopotravin v CR v letech 2005 - 2014

Ukazatel 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009

Celkovy obrat v¢. vyvozu (mld. K¢) X 10841139 |195] 1,98
Vyvoz (mld. K¢) X (0,08 0,10 | 0,15 | 0,37

Spotieba biopotravin (mld. K¢) 0,51/0,76 11,291,801 1,61

Podil na celkové spotteb¢ potravin a napoji (%) | 0,18 | 0,35 | 0,55 | 0,75 | 0,65
Spotieba na obyvatele a rok (K¢) 50 74 | 126 | 176 | 154
Ukazatel 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Celkovy obrat v¢. vyvozu (mld. K¢) 2,10 | 2,24 | 2,40 | 2,72 | 3,19
Vyvoz (mld. K¢) 0,51 | 0,57 | 0,62 | 0,77 | 1,17

Spotieba biopotravin (mld. K¢) 1,60 | 1,67 | 1,78 | 1,95 | 2,02

Podil na celkové spottebé potravin a napoji (%) | 0,63 | 0,65 | 0,66 | 0,71 | 0,72
Spotieba na obyvatele a rok (K¢) 151 | 158 | 169 | 185 | 191

Zdroj: Green marketing (2005 - 2008), Statistickd Setieni UZEI (2009 - 2014); viastni

zpracovani

3.3.2 Informovanost spotiebiteli a jejich postoj k biopotravinam

vvvvvv

porovnani s t€émi konvecnimi. Zakaznici jsou také obvykle ochotni za bioprodukty ¢i
biopotraviny 1 vice zaplatit. Nicméné zde plati urcitd podminka, Ze potraviny musi
pochézet od vyrobce, zpracovatele nebo obchodnika, kterému diveétuji. Za zminku stoji
I chovani spotfebitelti ve spojitosti s nakupem oznaéenych bioprodukti. Ve srovnani s

produkty vystupujici pod specidlni znackou preferuji nakup vyrobkd od stejného
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vyrobce nebo znacky, od nichz nakupovali konven¢ni produkty. Z toho plyne, Ze vice
Sanci na uspéch na trhu s bioprodukty maji znaméjsi vyrobei konvencnich potravin
oproti podnikiim soustfed’ujicich se pouze na bioprodukty. Jako nej€ast&js$i zdroj
informaci o ekologickém zeméd¢€lstvi a bioprodukci slouzi spotiebitelim Casopisy
zamétené na zdravi a zivotni styl a dale také doporuceni od pratel. Informace vychazeji
z pruzkumu, ktery provedla spole¢nost The Natural Foods Merchandiser v Severni
Americe mezi 1 359 spotiebiteli. Podobné vysledky lze aplikovat i na Ceskou
republiku, kde spotiebitelské prizkumy ukazuji podobné vysledky (SKOREPA a kol.,
2009).

Postoj spotiebitelti k biopotravindm na zaklad¢é priazkumu spole¢nosti MEDIAN z roku

2014 1ze vy¢ist z nize uvedenych grafi (Graf 3, 4 a 5):

2014

M nevi o nich

H
= nakupuje
® nenakupuje

2008

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Graf 3: Postoj spotiebitelii v CR k ndkupu biopotravin
Zdroj: Vyzkum spolecnosti MEDIAN, 2014, viastni zpracovani



Jsou zdravéjsi 65 %

Jsou chutnéjsi 48 %

Jejich vyroba je Setrnéjsi k ptirodé 39 %
Sam si je péstuji, vyrabim 34 %
My Zivotni styl 29 %

Zamezuji Spatnym podminkam zvitat 17 %

Kvili jinému ¢lenu domécnosti 12 %
Mohu si to dovolit 7%
Jsou levnéjsi 4%

0% 20% 40% 60% 80%

Graf 4: Uvadeéné diivody pro nakupovani biopotravin

Zdroj: Vyzkum spolecnosti MEDIAN, 2014, viastni zpracovani

Jsou prilis drahé 73 %

Omezeny sortiment

Spatna dostupnost prodejny 25 %

Jsem zvykly na to, co kupuji a jim 13 %
Je to jen reklamni trik 9%

Nevidim rozdil mezi bio a nebio 9%

Obavam se zadvadnosti biopotravin 3%

Clen rodiny biopotraviny odmita | 1%

0% 20% 40% 60% 80%

Graf 5: Uvadené duvody nenakupovani biopotravin

Zdroj: Vyzkum spolecnosti MEDIAN, 2014, viastni zpracovani

V Ceské republice je Groveni vieobecného povédomi o ekologické produkci v
porovnani s vyspélymi zemémi (hlavné zdpadni Evropy) znateln€¢ mensi. Z tohoto faktu
pak logicky vyplyva i nizsi informovanost spotiebitelti o biopotravinach (MOUDRY a
PRUGAR, 2002). Jednou z pfi¢in, pro¢ tomu tak je, jsou naklady na reklamu. Velké
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podniky zaméfené na konvenéni vyrobu maji, na rozdil od bioproducentt, k dispozici
vice financnich prostiedkll na zaplaceni ,,velké reklamy* v televizi, na billboardech v
Zasopisech apod. (MOUDRY a kol., 2007b).

Z vysledkii prizkumu, ktery v Ceské republice v roce 2014, na vzorku 630
respondentt (18 az 65 let) provedla spole¢nost MEDIAN, s.r.0. je patrné, ze oproti roku
2008 se zvysil podil ¢asti vetejnosti, ktera vi o biopotravinach z 92 % na 99 %. Projevil
se také narlist osob, které znaji evropské ¢i ndrodni logo pouzivané k oznacovani
biopotravin. Obecné je vy$si u Zen neZz u muzi. Znalost nového loga Evropské unie
prokézalo 24 % respondentli, coz je ve srovndni s rokem 2010 ndrast o 15 %. V
domacnostech s pravidelnou konzumaci biopotravin znalost dosahovala 37 %. Oproti
roku 2010 se zvysilo také povédomi o ndrodnim logu, a to z 54 % na takika tf1 ¢tvrtiny
populace. V domacnostech, kde se biopotraviny nakupuji, znalost dosahuje 87 %
(JORDAN, 2014a).

76 % NE

3 % chybné

Graf 6: Znalost a prirazeni evropského loga biopotravin

Zdroj: Vyzkum spolecnosti MEDIAN, 2014; viastni zpracovani
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Narodni

oznaceni
biopotravin,
37 %

28 % NE

Oznaceni podnikt
produkujicich
biopotraviny, 18 %

Mezinarodni oznacéeni
biopotravin, 8 %

Znaceni farmaiskych trhi, 4%
Oznaceni biopotravin, 3 %
Néco jiného, nevi, 2 %

Graf 7: Znalost a prirazeni narodniho loga biopotravin

Zdroj: Vyzkum spolecnosti MEDIAN, 2014, viastni zpracovani

3.3.3  Poptavka po biopotravinach

Poptavku potravin vSeobecné ovliviiuje zejména vySe piijmi, cen potravin
respektive vydaje za potraviny a jejich podil na rozpo¢tu domécnosti. Dal§imi faktory
jsou napft. stupen samozasobeni, stravovaci zvyklosti, uroven vzdélani a informovanosti,
apod. Samotnou poptavku biopotravin ale vymezuji urcita specifika. Nejvice Ji
ovliviluje garantovana pravost ekologického produktu, jeho kvalita, kontrola vyrobniho
procesu nebo spolehlivost dodavateli a vyrobctl. Stftedné poptavku ovliviluji: prodejni
cena, zarucni cena, obchodni rozpéti a chut bioproduktu. Nejmensi vliv pak ma:
znamost znacky, baleni a servis dodavatele (MOUDRY a kol., 2007b).

Struktura hlavnich skupin biopotravin souvisejicich s poptavkou mé dlouhodobé
stabilni charakter (viz. Tabulka 7). V roce 2014 byly, stejn¢ jako ptedchozi roky, v
popfedi zajmu spotiebitell ,,Ostatni zpracované potraviny.* Na maloobchodnim obratu
biopotravin se podilely 33% podilem, z toho polovinu tvofily hotové pokrmy (napf.
détské vyzivy) a ostatni zpracované, jinde neuvedené, biopotraviny (v¢. potravinovych

dopliikti typu chlorella apod.). Na pomyslnych stupnich vitézi se drzi také kategorie
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»MIéko a mlécné vyrobky* (22 %) a ,,Ovoce a zelenina“ (13,7 %), do niz od roku 2009
spadaji i ovocné a zeleninové §tavy (SEINOHOVA a kol., 2016).

Tabulka 7: Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu biopotravin v CR v
obdobi 2006-2014

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Hlavni kategorie potravin
Podil kategorie potravin (%)

Maso a masné vyrobky 71162 |54 |95|86 |85 |81 69|82

Ovoce a zelenina 30 | 54|62 (108|108 |13,6|13,7|16,1| 13,7

Oleje a tuky X X X 18119 |19 |21 |21 | 44

MIéko a mlééné vyrobky 15,2 120,9|22,2|21,1|248 19,6 | 20,0 | 18,2 | 22,0
Mlynské a skrobarenské vyrobky 71160 |59 |63]|84)|97 (104|117 82
Pekatskeé, cukrafské a jiné moucné vyrobky | 3,0 | 1,6 | 38 | 94 | 82 | 94 | 95 | 92 | 94
Ostatni zpracované potraviny 4951|493 (1459|359 |328|353|34,3|33,0]33,0
Napoje 152 1106|106 | 52 | 45 (20 | 19 | 2,7 | 11

Celkem 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Zdroj: Green marketing (2008 - 2014), Statistické Setieni UZEI (2009 - 2014); viastni

zpracovani

Tabulka 8: Zastoupeni druhii potravin v kategorii ,, Ostatni zpracované potraviny “

Druh potravin Podil
Hotové pokrmy 25%
Ostatni zpracované biopotraviny 24%
Kéva a ¢aj zpracované 17%
Kofeni a aromatické vytazky (hoic¢ice, omacky atd.) 12%
Lusténiny 8%
Kakao, ¢okolada a cukrovinky 7%
Vejce 3%
Cukr 3%
Med 1%

Zdroj: Statistické Setieni UZEI 2015, viastni zpracovani
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Z nasledujiciho grafu (¢. 8) lze vycist nejoblibenéjsi kategorie biopotravin mezi

spotiebiteli:

69 %

66 %0

mlécné vyrobky
zelenina

ovoce

maso, uzeniny
mouka, obiloviny
pochutiny

pecivo

luSténiny
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Graf 8: Nakupovani biopotravin v domdcnostech

Zdroj: Vyzkum spolecnosti MEDIAN, 2014, viastni zpracovani

3.3.4 Nabidka biopotravin

V roce 2014 byla monitorovana nabidka biopotravin v maloobchodnich fetézcich.
Jmenovité¢ se jednalo o Albert supermarket, Albert hypermarket, Billa, Tesco
supermarket, Tesco hypermarket, Kaufland, Interspar, Globus, Penny Market, Lidl, Dm
drogerie a Rossmann.

V listopadu 2014 c¢inil celkovy pocet biopotravin, nabizenych ve zminénych
maloobchodnich fetézcich, 2 893 polozek. V porovnéni s nabidkou biopotravin v
listopadu 2013 doslo k narGstu o pouhych 0,9 %. Pocet tzv. unikatnich vyskyta
biopotravin v listopadu 2014 byl 1 738 polozek, coz je pokles o 1,2 % oproti listopadu
pfedchoziho roku. Unikéatni vyskyty je nutno od téch celkovych odlisit. Celkové
vyskyty se totiz tykaji celkového poctu nabizenych polozek, jinymi slovy se polozka s
jednim EAN kodem muze v tomto souctu vyskytovat vicekrat v zavislosti na tom, v
kolika maloobchodnich fetézcich se nachazi. Naopak v pfipadé unikatnich vyskyti

muZe byt polozka uvedena jen jednou.
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Znatelnym podilem na nabidce biopotravin u dvou nejsilnéjSich maloobchodnich
fetézcu se podilela némecka znacka AlnaturA (dm 61 %, Globus 45 %). Zaroven
vyrazné prispéla k tomu, zZe na nabidce v maloobchodnich fetézcich se cca ze 70 - 80 %
podilely biopotraviny z dovozu (SEJNOHOVA a kol., 2016).

Pokud se podivame o rok zpét a srovname nabidku biopotravin v maloobchodnich
fetézcich v zari 2013 s lednem 2009, tak za toto obdobi se pocet nabizenych polozek
zvysil o 88 %. V pfipad¢ unikatnich vyskytii biopotravin pak §lo o nartst az 40 %
(HRABALOVA akol., 2014).
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Graf 9: Vyvoj nabidky v maloobchodnich retezcich v obdobi 2009 - 2013

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, 2014

Priblizné 24 % se v listopadu 2014 na nabidce biopotravin v maloobchodnich
fetézcich podilela kategorie ,,Kojeneckd a détskd vyziva* (podkategorie: kase, maso,
nahradni mlécna vyZiva, ndpoje, ovocné piikrmy, suSenky a oplatky, zeleninové
piikrmy a menu). Mezi dal§i vyznamné kategorie patfily: ,,Mléko a mlécné vyrobky -
jogurty a jogurtové napoje“ a ,,Napoje - ovocné a zeleninové™ se 4 % podilem a
»Iestoviny, “ ,Konzervované a nakladané potraviny, “ ,,Mouky, krupice, kroupy,
trhanky* se 3 % (SEJNOHOVA a kol., 2016).

V roce 2009 byl zaznamenan zna¢ny nérlst podilu privatnich znacek, pod kterymi
maloobchodni fetézce biopotraviny také nabizeji. Napt. Billa uvedla znacku ,,NaSe

BIO* a Albert vyznamné rozsifil znacku ,,Albert BIO.“ Navzdory mirného riistu
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absolutniho poctu biopotravin se pak podil privatnich znacek (kromé fetézce Billa) od
roku 2010 postupné snizoval. Na zakladé udaju ze zati 2013 podil privatnich znacek
&inil 19 % (HRABALOVA a kol., 2014).

3.3.5 Formy prodeje biopotravin

Bioprodukty a biopotraviny mohou byt na trh uvadény jednak cestou ptimou, tak i
nepiimou. Pro tzv. pfimy prodej je typickd interakce mezi vyrobcem a spotiebitelem,
zatimco pii nepfimém zpUsobu dochazi k zapojeni jakéhosi prostiednika

(SARAPATKA a kol., 2005).

3.3.5.1 Piimy prodej

Piimy zpiisob prodeje ma v Ceské republice malou tradici a je typicky spise pro
staty zapadni Evropy. Zeméd¢€lec své produkty vétSinou zuslecht'uje (tfidéni, Cisténi,
loupani, mleti, baleni) ¢i zpracovava na hotové vyrobky (chléb, mosty, vino, syry,
saldmy atd.). Pfimy prodej byva rovnéz asto spojen s ekoagroturistikou, tedy nabidkou
sluZzeb stravovani a ubytovani na selském dvofe. Zemédélec se pfi pfimém prodeji
nedéli o trzby se zpracovateli, dopravci a obchodniky, coz je hlavni prednosti. Na
druhou stranu je nevyhodou nartst prace a naklada tykajicich se zpracovani, baleni,
dopravy k zédkaznikovi a prodeje.

Na rozdil od zemi, kde je pfimy prodej rozvinut, jsou zde urcitou piekazkou pro
jeho rozvoj 1 piilis striktni hygienické a legislativni pfedpisy. Mimo jiné ptetrvava zvyk
prvovyrobcll se nezabyvat zuSlechtovanim vyrobka. Dal§im divodem, pro¢ je rozvoj
potlacovan, je nutnost soustiedéni se na produkéni problémy, coZ ma za nasledek

potiebu presunuti povinnosti spojenych se zpracovanim a distribuci na jiné subjekty.

Samosbér

Zakladem je dohoda mezi zemédélcem a zdkaznikem, pficemz si zdkaznik sam
nasbira produkty. Hlavni vyhodou je uspora dvou hlavnich polozek nakladi, tedy ru¢ni
prace a dopravy ke spotiebiteli, coz vede K niz$i cené produkti. Mimo jahod se

samosbér uplatituje i U fazoli, hrasku, brambor, angrestu, rybizu nebo 1 ovoce ze stromd.
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Piimé dorucovani

Jedna se o zajimavy zplisob piimého prodeje, ktery miize mit nékolik forem
navazujicich na objednavkovy systém (zasilkovy prodej), rozvoz do domu / ur€ité misto
apod.

Dle druhu zbozi, cenovych relaci a okruhu zékaznikd je mozné doruceni zbozi
postou nebo osobnim dodanim. Mize to byt napt. obdobi pted svatky (krocan, husa,
ryby) nebo pfed zimou pro ucel uskladnéni (brambory, zeli). Zbozi muze byt
dorucovano také v pravidelnych intervalech, a to v dennich (mléko, pecivo) nebo
tydennich (maso, syry, zelenina, atd.).

Specifickym typem dorucovani je vyuziti boxii umisténych na danych mistech. Na
zakladé¢ pozadavku zakaznika jsou plnény produkty, které jsou na farmé zrovna
péstovany. Jedna se o oblibeny zpisob prodeje ve Velké Britanii, kde jsou boxy plnény
vétsinou zeleninou, nékdy i masem. Platba zbozi probiha dle domluvy. Prodej na

objednavku limituji hygienické, piepravni a jiné predpisy.
Stankovy prodej

Stankovy prodej muze byt realizovan nékolika formami, z nich ma kazda specifické
podminky. Jedna se napt. 0 prodej na poli, u cesty z dodavkového auta nebo v trznici.
Stankovy prodej se hodi pro sezonné nabizené produkty a produkty, které dopliuji stale
nabizeny sortiment. Nachazi dobré uplatnéni na frekventovanych mistech, jako jsou
turistické oblasti, dopravni kfiZovatky nebo vyletni mista. Biotrhy byvaji pravidelné

vyhledavany z diivodu nizsich cen, dostupnosti ¢erstvych a kvalitnich potravin.

Obchod ve dvore

Tento zpuisob prodeje se vyplati u $ir§iho sortimentu. Hlavni nabidku mohou tvofit
vejce a zelenina, jelikoZ se jednd o produkty, o které je zajem pravidelné po cely rok.
Sortiment pak muize byt doplnén bramborami, masem, ovocem ¢i zpracovanym ovocem
(napt. marmelady, susené ovoce). Mimo samotné potraviny miize byt nabizeno také
nepotravinarské zbozi, konkrétné se muze jednat napt. o suché kytice a kvétiny,

vyrobky ze dieva, hrabé nebo varecky.
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Prodej ze dvora

Prodejem ze dvora rozumime sezénni prodej bez obchodu na farmé. V zahranici
zastava funkci urcitého doplnku k jinym typtim prodeje. Miize byt vyuzivan za ucelem
odbytu produktti, jez jsou v nadbytku a nespliiuji pfesné pozadavky odbérateli nebo
prodeje na trznici. Zakaznik tedy muze pii prodeji ze dvora obcas predpokladat levnéjsi
néakup ekologickych produkti. V Ceské republice se timto zptisobem prodavaji

nejéast&ji brambory, ovoce nebo zelenina na uskladnéni (MOUDRY a kol., 2007b).

3.3.5.2 Nepiimy prodej

Neptimy prodej (nazyvany také jako zprostfedkovatelsky) zahrnuje jednoho ¢i vice
subjektll plnicich funkci zprostfedkovateld, ktefi dale proddvaji produkt dodany
vyrobcem (DOLEZAZOVA a kol., 2014).

Rozhodujicimi faktory, na které je nutné dbat pti prodeji pomoci nepiimych trhu,
jsou pozadavky a potieby spotiebitelli a schopnost zemédélce jim vyhovét. Mezi
pozadavky ndkupcich patii pozadavky na jakost, specifické odridy, zptisob dodéavky,

zpusob baleni nebo pripadné i pfesné uréené mnozstvi v daném terminu.

Zprostiedkovatelé

Jedna se o firmy, které zajiStuji sjednavani obchodli mezi prodéavajicim a
kupujicim. Snahou zprostredkovatelti (makléfit) je najit produkty o nejvyssi kvalité za
pfijatelné ceny pro obé€ strany (prodavajiciho a kupujiciho). Zaroven je informuji o

podminkach navrhované smlouvy (SARAPATKA a kol., 2005).

Velkoodbératelé

V zahrani¢i mé vliv velkoobchodli a specializovanych zpracovatelii stale vétsi
vyznam. V Ceské republice pievazuje prodej velkoodbérateliim. Nejvétsimi podniky,
které se vykupem bioproduktli, zpracovanim a dal§im prodejem balenych biopotravin
zaobiraji jsou: Country Life se sidlem v Hostivicich u Prahy, obchodni spole¢nost Pro-
bio zaloZzena ve Starém Mésté pod Snéznikem a Sluneéni brana sidlici v Cejkovicich na

Morave.
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Zpracovatelska a odbytova druzstva

V Némecku, Rakousku a Svycarsku se jedna o b&Znou, statem podporovanou formu
nepfimého prodeje ulehCujici vztahy mezi vyrobci a spotiebiteli. Zemédélei se diky
druzstevni spolupraci mohou koncentrovat na produkci a zalezitosti tykajici se
zpracovani a odbytu pfenechaji svému druzstvu. Spoluprace vede ke vyssi efektivnosti

vyroby a moznosti odbytu.

Maloobchod

Jednotlivé prodejny se nabizenym sortimentem, zaméfenim i Urovni prodeje
vzajemné lisi. Nékterym slouzi biopotraviny pouze pro doplnéni nabidky, zatimco jiné
se na bioprodukty, at’ uz ¢aste¢né nebo uplné, specializuji. Do malych specializovanych
prodejen je zbozi dodavano prostfednictvim velkoobchodii nebo od biozemédélct z

okoli (Cerstvé ovoce, zelenina, mlééné vyrobky, brambory aj.).

Supermarkety

Nakupovani v supermarketech voli velkéa ¢ast spotiebitelti z ditvodu nizsich cen a
vétsiho pohodli, které piedstavuje vétsi vyber zbozi a Casova tGspora. Supermarkety jevi
zajem rozsifit sortiment o nabidku biopotravin, jejichz prodej jim zvySuje ekologickou
image u zakaznikli. Krom¢ velkych moznosti odbytu vSak vznikaji i ur¢ité problémy
zptiisobené rozdilnou filozofii nadnéarodnich fetézcl a ekologického zemédélstvi.
Konkrétné lze zminit napt. problémy tykajici se certifikace bioproduktl, specifickych
baleni (biodegradabilni materialy), vy3sich cen atd. ReSeni v$ak nabizi specialni
odd¢€leni, nabidkové akce aj.

Spoluprace se supermarkety je mozna predevsim pro velkoobchody, kvili trvalym
dodavkam velkych objemi. Napojeni na fetézce supermarketii s sebou rovnéz piinasi
neustaly tlak na sniZzeni cen a piizpiisobeni se jejich pozadavkim (MOUDRY a kol.,

2007).
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Tabulka 9: Podil hlavnich odbytovych mist v CR na celkovém obratu biopotravin v
letech 2006 - 2014

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Odbytové misto
podil odbytového mista (%)

Supermarkety / hypermarkety 67,0 | 67,5 | 74,0 | 65,7 | 67,2 | 64,4 | 64,4 | 63,9 | 40,9
Drogerie X X X 35132 | 34| 32| 31165

Prodejny zdravé vyZivy a biopotravin | 28,0 | 22,5 | 18,0 | 17,7 | 19,4 | 19,8 | 19,0 | 16,6 | 24,8
Nezavislé prodejny potravin 30 | 251202412 |14 |14 |16 | 1,7
Faremni a ostatni pfimy prodej 2012014 |39 |35 |52 ]59|89 101
Lékarny X | 50|40 | 60| 47 |52 |48 | 45| 31
Gastronomie X | 05|06 |08|08)|06 11| 14]29

Celkem 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Zdroj: Green marketing (2006 - 2008), Statistické Setieni UZEI (2009 - 2014); viastni
zpracovani

(Pozn.: Drogerie jsou soucdsti kategorie , Supermarkety / hypermarkety.” \V letech
2009 - 2013 pak byly dovozy drogerii (dm a Rossmann) uvadény v kolonce

supermarkety / hypermarkety, udaj u drogerii nezahrnoval dovezené biopotraviny)

3.3.6  Ceny biopotravin

Ceny biopotravin uvadi spotifebitelé pravidelné pii Setfeni jako jednu z hlavnich
prekazek ndkupu biopotravin a ziroven tedy i rozvoje trhu biopotravin v Ceské
republice (HRABALOVA a kol., 2014).

Ceny jsou az nékolikanasobn¢ vyssi oproti konvencnim potravindm. Objevuji se
také nazory tikajici, ze biopotraviny nejsou drahé. Podle nich jsou konvenéni potraviny
naopak extrémné levné, jelikoZ v nich neni promitnuta hodnota zneciStovaného
zivotniho prostfedi. Spottebitel nebere v potaz, Ze na nizké cen€ se podili piebytek a
rizné technologické nadhrazky vyuzivané pii vyrobe¢.
produkci, tak 1 vysS§imi ndklady na kontrolu a certifikaci. Na druhou stranu, né¢kdy mtize
byt pficinou vyssi ceny nevhodna politika prodejcii. Nabizi se nékolik moznosti ke
snizeni cen biopotravin. Pfedev§im lze jmenovat zjednoduSeni distribu¢nich kanala a
posileni p¥imého prodeje. (SANOVA, 2006). Cenovy rozdil mezi biopotravinami a
klasickymi potravinami se také snizuje nebo nemusi byt Zzadny, jestlize jsou

biopotraviny vyrabény v dostate¢nych objemech. Ze srovnavani cen biopotravin a
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konvenénich potravin vyplyva, ze naptiklad u mléka ¢i jogurth ma vétsi vliv na cenu
spiSe typ obalu, nez skutecnost, jestli se jednd o bioprodukt. Nejvyssi cenu vykazuji
mléka a jogurty ve skle. Do vys§i cenové kategorie jednoznacné spadaji biomasla.
Biopotraviny je nutné vzdy porovnavat se srovnatelnym bé&Zznym produktem, nikoli s
jeho nejlevnéijsi variantou (JORDAN, 2014b).

Pokud se podivame na vyvoj cen biopotravin v Ceské republice, pak dojdeme k
zavéru, ze ceny nékterych z nich se béhem let takika nezménily (mléko, maslo, jogurt).
Naopak rostouci tendenci lze pozorovat u biovajec nebo biomrkve. Znatelny rtist cen
byl zaznamenan i v pfipad¢ kutfeciho masa. Zde byla pfi¢inou neexistence konkurence.
U hovéziho masa doslo k jednorazovému zvyseni cen v listopadu 2011, jinak se ale
ceny vyznacovaly, pfed i po zvyseni cen, velmi nizkym kolisanim (HRABALOVA a

kol., 2014).

Tabulka 10: Srovndni priumérnych spotrebitelskych cen vybranych biopotravin s

konvencnimi potravinami v riiznych formdatech prodeje (2014)

Prodejny Priamérna
Farmarské .° | Bedynkové | Farmarské | cenaza
Produkt | Hypermarkety | Supermarkety zdravé . - -
trhy i systémy prodejny v§echny
vyzavy formaty
Jogurt .
bily Ké/100 g
Bio 7,9 8 7,6 9,2 9,49 11,3 8,49
Konvence 6,1 6,6 11,1 n.a* 10,2 10,4 7,2
Miléko K¢ /100 ml
Bio 3 3 3,6 39 4,37 4,11 3,63
Konvence 2,9 31 31 n.a* 2,1 3,8 3,1
Mrkev Ké/ 100 g
Bio 4,7 5 na* 8,1 4,9 na* 6,04
Konvence 15 15 1,8 n.a* nax* 2,4 1,7
Vejce K¢ / kus
Bio 8,9 10,3 na* 9,7 11,5 n.a* 9,88
Konvence 4,1 3,9 5 n.a>* 7,6 6,5 4,6
Hovézi K&/1000g
maso
Bio 334,2 297,4 310 378 399 385 351
Konvence 224.6 210,5 340 n.a> n.a>* 431 259

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor 2014, viastni zpracovani

(Pozn.: ceny u hovéziho masa jsou udaje z kvétna 2014; * n. a. - nebylo analyzovano)
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3.3.7 Opatieni pro podporu prodeje biopotravin

Propagacni akce, reklama a vefejné informace slouzi jako hlavni nastroje pro
podporu prodeje biopotravin (MOUDRY a kol., 2007b). Propagace hraje velice
dalezitou roli. Je potieba spotfebitelim umoznit rozeznavat, ochutnavat a naucit se
kulindrné upravovat a vyuzivat bioprodukty. Vhodnou formou propagace by tim padem
mohly byt riizné ochutnavky v prodejnach nebo vystavy, predndsky a prezentace.
Nekteré penziony, restaurace a farmy kromé nabizenych bioproduktii piipravuji z
biopotravin pokrmy. Nékteré z nich pak rozsiiuji sluzby o prodej biopotravin a ,,zdravé
vyzivy.” Specialni penziony poskytuji moznost ozdravnych pobyti a programi
tykajicich se zdravého Zivotniho stylu, kde nabizi jidelni¢ek s biopokrmy (SANOVA,
2006).

Jako vysoce dulezita se jevi cesta propagace biopotravin ve Skolach. Predstaveni
konceptu produkce biopotravin ve Skoldch ma totiz dvojity vyznam: jsou vzdelavani
budouci spotiebitelé, coz zaroven vede k ovliviiovani jejich rodici. Mimo to ma
vetejnost k dispozici dal§i informace z rGznych odbornych a popularné nau¢nych
publikaci (broZzury, knihy, metodiky, pfilohy ¢asopist).

Za zminku stoji také podpirné akce, jako jsou Dny otevienych dvefi na biofarmach,
setkani biozemédé€lct pii Skolenich, exkurze a jiné akce, které maji za ukol zvysit
motivaci vyrobcil 1 zdkaznik, zaroven 1 jejich kontakt, informovanost a v neposledni
fadé¢ také rozSifeni vyroby biopotravin a jejich spotieby. Tradicné se v Praze konaji také
biojarmarky v Ekocentru na Toulcové Dvore. V regionech se pak kazdy rok kona
mnoho ekotrhii a biojarmarkt. Dalsi tradi¢ni akei jsou biodoZinky, na kterych nejlepsi
biozemé&delec obdrzi putovni cenu ,Bartakiv hrnec® (MOUDRY a kol., 2007b).
Kazdoro¢né je rovnéz udélovano ocenéni ,,Ceska biopotravina roku.* Garantem soutéze
je PRO-BIO svaz ekologickych zemédé€leu a jejim ucelem je upozornit vefejnost na
nejlepsi domaci biovyrobky a zdroven ur€itym zptisobem motivovat mistni spotiebitele
k maximalni spotfeb& tuzemskych biopotravin (SARAPATKA, URBAN a kol., 2005).
V mésici zafi kazdoroné probihd propagacni akce ,,Zafi - meésic biopotravin a
ekologického zemédélstvi “ koordinovand Ministerstvem zemédelstvi. Jejim ucelem je
osvéta a vzdélavani v rdmci ekologického zemédélstvi a biopotravin. BéZné se ji tiCastni
mnoho predstaviteli z fad nevladnich organizaci, ekologickych zemédélcn, vyrobei a

prodejcti biopotravin (DRYSLOVA, 2015).
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3.3.8 Vyhled do budoucna

V roce 2012 dosahl pocet obyvatel Zem¢ hranice sedmi miliard, tudiz je stale vice
na misté¢ otazka, jak zabezpecit mnoZzstvi potravin dostacujicich celé populaci. Béhem
uplynulych 50 let se podafilo dosahnout dvojnasobné produkce obilnin. Nicméné,
stejnou mérou doslo k nartstu vstupi do zemédélstvi, jako jsou dusik, voda ¢i
syntetické prostfedky. Vyuzitelnost dusiku totiz klesa, coz znamend, ze na 1 kg potravin
je dnes spotiebovano 2 - 3krat vice dusiku, fosforu a drasliku (NPK) nez 40 let zpatky.
Podle tvrzeni prof. Leiferta z University of Newcastle budou v blizké budoucnosti pravé
dusik a fosfor hlavnimi limitujicimi ¢initeli omezujici rozvoj zemédélské produkce. Na
zaklade prognoz budou zasoby fosforu v pribéhu nasledujicich 30 az 80 let vyCerpany.
Pti absenci fosforu se pak vynosy budou pohybovat v hodnotach pouze o néco malo
vysSich nez pted 40 lety. Carlo Leifert pfedpokladd, ze v roce 2100 budou vynosy
pSenice pohybovat kolem 3 tun na hektar. Genetické modifikace jsou zavislé na
vstupech, tudiz feSeni nenabizi. Kvili t¢émto skute¢nostem mtize ekologické zemédelstvi
s vynosem pSenice 6 tun na hektar na zacatku ptistiho stoleti v porovnani s konvencéni
produkci dosahovat vyssich vynost. Jako vychodisko feSeni nedostatku zivin prof.
Leifert oznacuje efektivni recyklaci NPK (vyuzivani hnoje, zeleného hnojeni a
biologického odpadu). V rtznych zemich bude dilezitou hrat i zména dietetickych
navykd, tj. snizeni spotieby mléénych vyrobki, masa a vajec (VALESKA, 2012).

Ekologické zemédélstvi je v Ceské republice na vysoké tirovni a v souéasné dobé
patii mezi stabilizované zemé&délské systémy. Na jedné stran€ se zvySuje mnozstvi
farem a zaroven roste i odbyt. Na druhou stranu vSak, pokud srovname situaci s
ostatnimi zemémi, dojdeme k zavéru, Ze ne vSechny oblasti ekologické produkce jsou
dostatecné rozvinuty. Jednd se pravé o trh s bioprodukty a omezeny sortiment
biopotravin. Dal§imi mezerou je nedostatecna informovanost vefejnosti o ekologickém
zemedelstvi a biopotravinach. Je tedy na misté, aby byl podporovéan rozvoj vyzkumu a
vzdélavani v této oblasti (VONDRASKOVA, 2006).

Prevazna ¢ast spotiebiteld si pieje, aby byl nakup biopotravin stejn¢ pohodlny jako
u konvencnich potravin. Ackoli maji k nakupu na farmach nebo biotrzistich kladny
piistup, pofidili by veSkeré potraviny na jednom misté. To znamen4, Ze role obchodnich
fetézcl, diky moZnosti oslovit rozsédhlé¢ spektrum spotiebitelii, i v budoucnu poroste.

Aby si udrzely specializované bioprodejny urc¢itou pozici na trhu, pak musi poskytnout

vvvvvv
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prodejen, véetné jejich zvétSeni. Déle nabidnout moznost parkovani a v neposledni fad¢
samoziejm¢ 1 pestrou nabidku zbozi. K zdkazniklim bude nezbytné vybudovat tzky
vztah dlouhodobého charakteru, s ¢imz se poji také pozadavky na vzdélavani
pracovniki prodejen. Aby bioprodejny upoutaly pozornost vice spotiebiteld, budou
muset zménit marketingovy mix. Moznosti, jak dosdhnout maximalni davéry
spotiebiteld, pak miize byt dobrovolné pfijeti vnitfnich smérnic. Misto v budoucim
marketingu potravin si bioprodejny zajisti, jestlize prokazou schopnost adaptace na
nové prostiedi (SARAPATKA a kol, 2005)

Piedpokladany rist spotfeby pro nasledujici roky by se mél pohybovat v rozsahu 5
az 10 %. Pomoci by mélo pokracujici oziveni trhu biopotravin v ostatnich zemich
Evropské unie, rostouci z4jem spotiebitelll o Cerstvé a mistni produkty a rozvoj novych
forem ptfimého prodeje (farmaiské trhy, systém bedynek, on-line nakupovani). K
rozvoji ekologického zemédelstvi a produkci biopotravin bude i nadéle ptispivat statni
podpora prostiednictvim dotaci a bodového zvyhodnéni producentli biopotravin
plynouci z nového Programu rozvoje venkova na obdobi 2014 - 2020. Problematika
rozvoje trhu a spotfeby biopotravin je i nadale soucasti hlavnich priorit Akéniho planu
CR pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2016 - 2020. Podpora spotieby
biopotravin byla zahrnuta jiz v hlavnich tkolech pfedchoziho Ak¢niho planu. Hranice 3
% zastoupeni biopotravin na celkové spotfebé potravin vSak dosud nebyla dosazena

(SEJNOHOVA a kol., 2016).
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4 ZAVER

Zakladem ekologického zemeédélstvi je respektovani ptirodnich zakonitosti. Lze
tedy fici, Ze nabizi moznost, jak Setrn¢ hospodafit a produkovat potraviny, které pak
mohou po splnéni jednotlivych ptedpisi a pozadavkl nést oznaceni ,,bio.” I kdyz
ekologické zeméde€lstvi nedosahuje takovych vynosit ¢i ziskd, tak na rozdil od
konvencniho zeméd€lstvi usiluje o trvalou udrzitelnost, tedy o co nejnizs$i dopady na
zivotni prostiedi. I proto se ekologické zemé&délstvi, nejen v Ceské republice, ale i ve
svete, pomerné rychle rozviji a lze predpokladat, ze vyvoj bude pokrac¢ovat i nadale.

Ve spojitosti s rozvojem ekologického zeméd¢€lstvi se samoziejmé zvysuje také
podet vyrobetl biopotravin, ktery se v letech 2001 az 2014 zvysil takika o 500. Ze se
povédomi a zajem o biopotraviny zvySuje, je ziejmé i z prizkumi. Nejcastéjsimi
uvadénymi divody pro ndkup biopotravin zlstava, ze se jednd o zdravéjsi a chutnéjsi
potraviny s vyrobou, ktera je Setrn&jsi k ptirodé. I pfesto, Ze zdjem o biopotraviny
postupné roste a zvysSuje se také i jejich spotifeba, tak na celkové spotfebé potravin a
napoju se zatim vyraznéji nepodileji a rocni spotieba na obyvatele dosud neptekonala
hranici 200 K¢. Podle mého nazoru Ize ocekavat, ze tento stav se asi pfili§ nezméni,
pokud se budou ceny biopotravin i v budoucnu vyraznéji drzet nad cenami b&znych
potravin. Cenu totiz respondenti, ktefi biopotraviny nekupuji, stale uvadéji jako divod
nenakupovani nejvice.

Na odbytu ma stale nejvyrazn&jsi podil sit’ supermarketti ¢i hypermarketd. V
poslednich letech se ovSem rostoucimu zajmu tési prodej na farmach nebo prodejnach
zdravé vyzivy, resp. biopotravin. ZvySujici se zdjem nejspiS prameni nejen z riznych
propagacnich aktivit, ale 1 z pofadani akci typu dnl otevienych dvefi na farméch,
exkurzi, biojarmark apod.

Nabizi se tedy otazka, zda bude v pfistich letech naplnén piedpokladany rocni rust
spotieby mezi odhadovanymi 5 az 10 procenty a také jestli bude pifekonana hranice 3%
podilu spotfeby biopotravin na celkové spotfebé potravin a napojli, coz je jeden z
hlavnich cila aktudlniho Akéniho planu. Pokud bude vefejnost v oblasti ekologického
zemedélstvi a problematice biopotravin patiicné vzdelavana, biopotraviny budou
nabizeny za rozumné ceny a jejich nakupovani bude pro zakazniky stejn¢ pohodlné jako
u béznych potravin, pak mlizeme ocekéavat, ze tyto nastolené cile budou snadno

dosaZeny a v budoucnu 1 vyrazné piekonéany.
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