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Ekonomicky prinos geocachingu pro obec Krupa

Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva vypoctem ekonomického pfinosu geocachingu
v obci Krupa, ktera lezi ve Stredoceskym kraji nedaleko kralovského mésta Rakovnik.

V teoretické Casti diplomové prace jsou popsana jednotliva témata potiebné ke
spravnému uréeni ekonomického piinosu za pomoci vybranych literarnich zdroji. Obecné
jsou popsany makroekonomické ukazatele, na které ma zjistény ekonomicky pfinos vliv.
Dale je popsan cestovnich ruch jako kolébka geocachingu a nechybi ani deskripce
samotného geocachingu.

Prakticka cast predstavuje obec Krupa, co se tyce polohy a obfanské vybavenosti.
Pro praktickou ¢ast diplomové prace bylo zalozeno 10 novych schranek. Ke zjisténi
ekonomického piinosu v obci byl zkonstruovan dotaznik, aby byly zjiStény Vv obci vydané
penize navstévniky geocachingu. Za pouziti certifikované metodiky byl na zakladé

zjisténych dat z dotazniku urcen ekonomicky pfinos pro vybranou obec Krupa.

Kli¢ova slova: cache, cestovni ruch, Ekonomicky ptinos, geocaching, geocacher,

multiplikaéni efekt, multiplikator, obec Krupa, regionalni rozvoj, turismus



The Economic benefits of geocaching for municipality

Krupa

Abstract

This diploma thesis deals with the calculation of the economic benefits of geocaching
for municipality Krupa. The municipality lies in the central bohemian region, near the royal
town of Rakovnik.

The theoretical part of this diploma thesis describes the individual topics to correctly
determine the economic benefits by using selected literally sources. In general,
macroeconomic indicators are described here, which are affected by the identified economic
benefits. Furthermore, tourism is described as the cradle of geocaching and there is also a
description geocaching itself.

The practical part presents the municipality Krupa from the perspective location and
civic background. For the practical part this diploma, there were established 10 new boxes.
To find out economic income in the municipality was developed the questionnaire to process
the money spent in municipality Krupa by geocaching players. Based on the data obtained
from the questionnaire was made, using certifies methodologies, an economic benefit for the

selected municipality of Krupa.

Keywords: cache, tourism, economic benefit, geocaching, geocacher, multiplier effect,

multiplier, municipality Krup4, regional development
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1. Uvod

Geocaching je celosvétova hra, ktera vznikla ve Spojenych statech americkych v roce
2000. Hlavnim krokem ke spusténi této hry bylo odstranéni umélych odchylek, které byly
pridavany do signalu GPS. Pro mnoh¢ je tato hra stale velkd nezndma, ale pomalu si ziskava
stale vice pfiznivclu. Hra je zalozena na ukryvani schranek, které hraci hledaji. Nalezeni
téchto ukrytych schranek nebyva vzdy snadné, nebot’ jsou rozdéleny do fady obtiznosti a
terénu. Geocaching je hra, kde sport hranici s turistikou, tedy je spojena s pobytem v piirodg,
ktery je v posledni dobé ¢asto vyhledavany vzhledem k ristu sedavému zaméstnani.

Prvni ukryta schranka byla uloZzena v kvétnu 2000 v USA. Prvni ukryta schranka mimo
uzemi USA byla na Novém Zélandu a dal$i nasledovala v Chile. Prvni umisténa schranka
v Evropé byla v Irsku v &ervnu 2000. V roce 2001 byla ukryta prvni schranka v Ceské
republice, ktera je, pozor, stale aktivni. Nové geolokacni schranky stale ptibyvaji a ubyvaji,
nastésti pribytek je mnohonasobné vétsi. Ulozené schranky vyZzaduji pravidelnou udrzbu,
aby stale byly atraktivni pro své navstévniky. K atraktivnosti dodava z nejvétsi casti i
prostiedi, kde je schranka uschovana. Ukryt pro takovou schranku nebyvéa jednoduchy,
zaleZi na napaditosti a zkuSenosti jejiho majitele.

Zaroven s rostoucim poc¢tem Ucastnikil hry je sledovan i dopad na Zivotni prostiedi.
Mezi hréci se totiz ne vzdy objevuji ukaznény navstévnici ptirody, nékteii odhazuji své
odpadky a znecist'uji tak Zivotni prostiedi. Zaznamenana je u téchto nalezeni i zvySena
hluénost, kterd naptiklad v lese plasi zvét. Mistni obyvatelé se pak uchyluji k jedinému a to,
ze ukryt spole¢né se schrankou zni¢i. Tyto ¢innosti jsou a snad zlstanou pouze ojedinélymi
ptipady.

Diplomova prace ma za cil zjistit ekonomicky piinos praveé této hry, geocachingu. Pii
hrani geocachingu, a zv1ast’ pokud se Ui€astnici zdrZi na misté déle, vznikaji nejrizné;si
potieby napiiklad obcerstveni, odpoc¢inek apod. Pokud jsou spravné zjistény naklady
navstévniki do vyuzitych sluzeb, mohou byt piepocitany za pouziti vhodné metodiky na
ekonomicky piinos. Ekonomicky ptinos bude sledovan pravé na skupiné hraca
geocachingu, ktefi budou pozadani o vyplnéni svych aktivit do spusténého dotazniku.

V této praci bude vycislen ekonomicky ptinos hry geocachingu, bez které by k navyseni

ekonomické aktivity ve vybrané obci nedoslo.



2. Cil prace a metodika

2.1. Cil prace

Cilem diplomové prace je zjisténi ekonomického pfinosu pro obec Krupa

Z celosvétové hry geocachingu u nové zalozenych schranek v obci.

2.2. Metodika

Pro teoretickou ¢ast budou vychozi literarni zdroje pro vypocet ekonomického piinosu
v dané oblasti, postup pii sbéru dat, jak pii zaloZeni dotazniku, tak i1 pro nasledné
vyhodnoceni. V teoretické ¢asti bude dale vyli¢en cestovnich ruch, jelikoZz se jedna o pramen
geocachingu. Posléze se prace bude vénovat geocachingu samotnému jakozto predmétu této
diplomové préce.

V praktické ¢asti bude popséna vybrana obec slouZzici k urc¢eni ekonomického piinosu,
kde se pro tento cil diplomové prace zalozily nové schranky pro vyzkum. Dale bude vytvofen
dotaznik ur¢eny pro hrace geocachingu, ktery bude dle odpovédi respondentli zpracovan a
radné¢ okomentovan. Dotaznik bude postaven tak, aby zjistil pfesné naklady navstévnikii
schranek v této obci. Ze zpracovaného vystupu dotazniku bude dale urcen, za pomoci
cerpanych zdrojii v teoretické ¢asti, ekonomicky piinos geocachingu pro obec Krupa. V této
¢asti prace budou vycisleny 1 ndklady respondentti, ktefi do obce nepfijeli primarné za

geocachingem (vedlejsi ucel).



3. Teoreticka vychodiska

3.1. Definice zakladnich ekonomickych pojmii

Ekonomika ukazuje celkovy piehled hospodaieni vymezeného tizemi. Ekonomika
zkouma oblast celého narodniho hospodarstvi. Zaznamenavd data o tom, jak lidé
spotiebovavaji omezené zdroje, aby znich mohli vyrabét zbozi, které se rozdéluje
spoleCnosti. Mize se jednat o hospodafeni téchto hospodaiskych subjekti: jednotlivec,
organizace nebo také stat. Primarnim ukolem ekonomiky je analyzovani dat hospodaiské
¢innosti u subjektu hospodafeni nebo =z hlediska odvétvi hospodafeni (zeméd€lstvi,
pramysl). (1) Podle autora P. A. Samuelsona ,, Ekonomika je véda o tom, jak lidé a
spolecnost voli s pouzitim nebo bez pouziti penez omezené vyrobni zdroje a vyrabi riizné
varianty vyrobkii a zboZzi, které lze rozdélit nyni a v budoucnu mezi jednotlivé cleny
spolecnosti. ** (2, str.)

Ekonomie je véda o bohatstvi, hospodafstvi a penézich. Zkouma, jak maji lidé
usmériovat své obchody, cilit své spotiebni a podnikatelské chovani. Dulezité pro dalsi
rozdeleni je klasifikovat na tfi zakladni subjekty. Podle pfedmétu zajmu ekonomickych
subjektt ¢lenime ekonomii na mikroekonomii a makroekonomii. (1) Podle autorti P. A.
Samuelsona a W. Nordhause ,, Ekonomie je véda zkoumajici, jak riizné spolecnosti vyuzivaji
vzdcné zdroje K vyrobé uzitecnych komodit a jak je rozdéluji mezi riizné skupiny. * (2, str.)

3.1.1. Mikroekonomie a Makroekonomie

Ekonomii 1ze rozdélit na dva hlavni sméry, podle toho, co dany smér zkouma.
,Mikroekonomie je cdst ekonomie, kterda se zabyva chovinim jednotlivych ekonomickych
subjektiz (domdcnosti, firmy a stat, jejich rozhodovinim a vzajemnymi vztahy.* (3, str. 14)
nabizeji vyrobni faktory, které nabizeji firmam, ty si je pronajimaji. Mezi tyto vyrobni
faktory ¢lenime praci, ptidu a kapital. Firmy za prondjem téchto vyrobnich faktort vyplaceji
domécnostem diichody a domacnosti je pak vyuziji na zaplaceni poplatki a k ndkuptim
statkil sluzeb. Domacnosti délime podle toho, na kterém trhu vystupuji. Pokud vystupuji na
trhu statkd, jsou na strané poptavky, ale na trhu vyrobnich faktorti jsou na stran€ nabidky.
Firmy jsou ekonomickymi subjekty, které¢ vyuZzivaji praci a kapital jako vyrobni faktory.
Firmy lze také rozdélit podle toho, na kterém trhu vystupuji. Firmy vystupuji jako
prodavajici na trhu zboZi a sluzeb a na trhu vyrobnich faktorii jsou kupujicimi (plati tak

domacnostem za pronajem prace a kapitalu). (4)



Makroekonomie zkouma narodni hospodaistvi jako celek. , Zabyva se
narodohospodarskymi souvislostmi. Snazi se popsat poruchy a priciny, které vyvadi
ekonomiku z rovnovihy a najit takové nastroje a mechanismy, které ji do rovnovdhy
navract.* (3, str.14) Makroekonomie aplikuje ukazatele jako domaci a narodni produkt,

narodni diichod, mnozstvi penéz v ekonomice, zaméstnanost, inflaci, obchodni a platebni

bilanci. (3)

3.1.2. Hruby domaci produkt

Hruby domaci produkt patii mezi klicové makroekonomické ukazatele. Hodnota
ukazatele nam ukazuje kvalitu zivota spole¢nosti na daném tzemi. ,, Hruby domaci produkt
je penéznim vyjadienim celkové hodnoty statkii a sluzeb, které byly nove vytvoreny na
urcitém vzemi za dané obdobi.* (5, str. 14) Hruby domaci produkt vyjadiuje a vy¢isluje
vystup ekonomiky za ur¢ité obdobi na ur¢itém tzemi. Ukazatel se povazuje za zakladni
m¢éfitko pro srovnani zivotni trovné v zemi a posuzuje stupné jejiho ekonomického rozvoje.
Ukazuje, kolik statkl a sluzeb ekonomika daného statu vyprodukovala za dané obdobi
(obvykle 1 rok). Pro srovnani vykonnosti ekonomiky statii se sleduje u vyrobnich faktord
jejich pasobeni na uzemi statu. (6)

Hruby domaci produkt na obyvatele je vhodné pouzivat v situaci mezinarodnich
srovnani, kdy je srovnavéana vykonnost riznych ekonomik. Ukazatel tempa ristu hrubého
domaéciho produktu ukazuje, jak se zménil hruby doméci produkt ve srovnani s predchozim
obdobim v procentech. V Ceské republice zjist'uje hruby domaci produkt Cesky statisticky
urad. (5)



Graf 1 Vyvoj hrubého domaciho produktu je znazornén v béznych cenach 1998-2018 pro

Ceskou republiku.
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Zdroj:Vlastni zpracovani dle CSU (7)

Metody vypoétu HDP

Hruby domaéci produkt vyjadiuje penézi celkovou hodnotu statkii a sluzeb, které byly
vyrobeny na urc¢itém Uzemi za urcité obdobi. Lze vypocitat dichodovou jinak také feceno
ptijmovou, vydajovou a vyrobni neboli produkéni metodou. (8)

e Dtchodova metoda — ukazatel HDP je tvofen souc¢tem narodniho dichodu, ktery je
tvofen pfijmy domécnosti, amortizaci a z nepfimych dani. Nejsou zde, ale zapocteny
transférové platby (tzv. piijmy, které nemaji charakter plateb za bézné vyrobky ¢i
sluzby).

HDP=w+r+z+i+y+a+n(5)

Kde: w... odmény za praci (pfed zdanénim) — hrubé mzdy
r... renty — dichody vlastnika ptidy, nemovitosti atd.
z... hrubé zisky korporaci (pfed zdanénim)
i... Cisté uroky — rozdil mezi inkasovanymi a placenymi
y...dichody ze samozaméstnani — piijmy vlastnikl firem apod.
a...amortizace (hodnota odpisi) (5)

n...neptimé dan¢ (dan z ptidané hodnota, spotiebni dan, cla)



e Vydajova metoda — tato metoda spociva ve vyc¢isleni vydaja za jednotlivé sektory na
nakup finalnich vyrobka a sluzeb, pocitaje se saldem exportu a importu. (8)
Vydajovou metodu Ize pocitat:

HDP=C+ 1+ G+ NX (5)
Kde: C ... osobni vydaje na spoticbu (statky dlouhodobého uziti, statky
kratkodobého uziti, sluzby)

I ... hrubé soukromé domaici investice (fixni investice firem, zmény stavu
zasob, fixni investice do bytové vystavby)

G ... vydaje statu na nakup vyrobki a sluzeb

NX ... saldo obchodni bilance (export — import) (5)

e Vyrobkova metoda — sCitd hrubé ptidané hodnoty v zékladnich cenach jednotlivych
institucionalnich sektort nebo odvétvi a ¢istych dani na produkty, které nejsou brany
v uvahu dle sektorii nebo odvétvi.
Vyrobkovou metodu lze spocitat:
HDP = Produkce — Mezispotieba + Dan¢ z produktu - Dotace na produkty (5)
3.1.3. Platebni bilance

Vykonnost ekonomiky zaleZi také na konkurenceschopnosti vuci zahranici, proto se
monitoruji pfijmy a vydaje statu vii¢i zahranici. (8) ,, Platebni bilance vyjadruje ekonomické
transakce subjektii dané zemé se zahranicim behem urcitého obdobi a zachycuje
mezindarodni pohyb statkii, sluzeb vyrobnich faktorit a pohledavek a zavazki. “ (5, str.175)
Platebni bilance se sklada z bézného a finan¢niho uctu, na kterych sleduje ptijmy a vydaje
obchodni bilance, ktera ukazuje dovoz a vyvoz. (8) Platebni bilance ma formu uctu, na
kterém jsou zapsany kreditni a debetni polozky. Platebni bilance se rozliSuje na trzni a i€etni.
Trzni platebni bilance tvofi bézny a nepierusovany vztah dvou platebnich trhli (dovnitf a ven
ze zemé&). Uetni platebni bilance reprezentuije statisticky vykaz shrnujici veskeré zahrani¢ni
transakce dané¢ zemé& béhem dané¢ho obdobi provedeny podvojnym ucetnim zdznamem.
Utetni platebni bilance ma smysl pro posouzeni vné&jsi ekonomické rovnovahy na

makroekonomické trovni. (5)



3.1.4. Nezaméstnanost

Mezi hlavni hospodaiské cile kazdé zemé& patii sniZovat miru nezaméstnanosti. (5)
,Mira nezaméstnanosti podle ekonomické teorie vyjadruje procentualni podil
nezameéstnanych na ekonomicky aktivnim obyvatelstvu, tedy na skupiné lidi zaméestnanych a
nezamestnanych. Nikoliv na ekonomicky neaktivnim obyvatelstvu (napriklad deti,
diichodci). (5, str.23) Domacnosti dodavaji podnikiim svou praci, ¢ast obyvatel je ale
nezameéstnana. Pro feSeni problému nezaméstnanosti musi stdt odhadnout potiebu financi
(rekvalifika¢ni kurzy apod.). (8)

Miru nezaméstnanosti vycisluje takto:
u=U/L (5)
Kde: u ... mira nezamé&stnanosti
U... pocet lidi bez prace
L ... celkovy pocet pracovnich sil (L=E + U)

E ... pocet zaméstnanych lidi

Nezaméstnanost mizeme rozlisit na dobrovolnou a nedobrovolnou.

e Dobrovolnd nezaméstnanost zahrnuje ty, ktefi nechtéji byt po urcitou dobu
zaméstnani (nizka nabizend mzda, ptescasy, vzdalenost apod.).

e Nedobrovolna nezaméstnanost je dana nedostatkem nabizenych pracovnich pozic.
Jednoduse feceno, Ze pocet nezaméstnanych piebyva nad celkovym poctem volnych
pracovnich mist. Nedobrovolnou nezaméstnanost mizeme déale dé€lit na frikeni,
strukturalni, cyklickou a sezonni.

o Frikéni nezamé&stnanost — jde o kratkou nezamé&stnanost, vznikd hledanim
nového pracovniho mista (absolventi skole, uchazeci o zaméstnani)

o Strukturalni nezaméstnanost — je dana utlumem obori, vyvojem techniky.
Klesa pocet nékterych pracovnich mist a roste pocet mist v jinych oborech
nebo v oboru pro kterou nemaji prvotni zaméstnanci kvalifikaci.

o Cyklickd nezaméstnanost — vznika v dobé, kdy je pokles hrubého doméciho
produktu. Klesa vyroba, kterd se odrazi na sniZeni stavu potiebnych
zaméstnancul.

o Sezbénni nezaméstnanost — tato nezaméstnanost je spojena s urcitym obdobim

(stavebnictvi, zeméd¢lstvi, rekreace). (8)



Graf 2 Obecna mira nezaméstnanosti je znazornéna v grafu ¢. 2 za obdobi 1998-2018

pro CR v procentech.
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU (9)

3.1.5. Inflace

Inflace je formulovana jako vyjadfeni ekonomické nerovnovéhy. VnéjSim znakem
inflace je rust cenové hladiny. (8) ,, Mira inflace vyjadruje, jak se zménila cenova hladina
oproti predchozimu obdobi. ** (5, str. 23) Inflace také zptisobuje znehodnoceni penéz, coz se
tyka predevsim vkladt. Lepsi je ale situace pro dluzniky, kterym se krati dluh. Ale uz ne tak
pro véfitele. V Ceské republice méfi inflaci Cesky statisticky tifad pomoci indexu
spotiebitelského kose (hodnota zbozi). Hodnotu zboZi vzajemné porovnava, a pokud ceny
vzrostly a zdkaznici jsou schopni za stejnou sumu penéz nakoupit mén¢ zbozi, pak mluvime
o inflaci. (5) (8) Pti inflaci se vyplati nakupovat hmotné statky, které podle v§eho neztrati na
hodnot¢ (nemovisti, cenné predméty, drahé kovy apod). (8)

., Opakem inflace je deflace, tedy snizeni cenové hladiny. K desinflaci dochazi tehdy,
pokud ceny rostou (inflace), ale pomalejsim tempem.“ (5, str. 23) Zakaznici jsou schopni
nakoupit vice zbozi za stejny finan¢ni obnos. Pokles cenové hladiny je vétSinou kratkodoby
stav, kdy stat nebo centralni banka zabrzdili inflaci svymi opattenimi. (8) Inflaci méfime

pomoci ukazatele miry inflace, ktery se vyjadii nasledovné:
IT (Pt) = ((Pt — Pt )/ Pr1)*100 (5)



Kde: Pt... cenova hladina v obdobi Py

Pt.1 ..cenova hladina oproti predchozimu obdobi

Inflace je méfena:
e Indexem spotiebitelskych cen (CPI) — CPI sdéluje velikost zmény vydaji
spotiebiteld (domécnosti) na ndkup danych spotiebnich statk.
e Indexem cen vyrobct (PPI) vyjadiuje zménu cen vyrobcd.
e Cenovym deflatorem (HDP nebo HNP) vyjadiuje zmény cen vSech statkt, které jsou

soucasti hrubého produktu. (5)

Graf 3 Vyvoj inflace v letech 2000-2017 v CR.
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU (10)

3.2. Cestovni ruch

3.2.1. Vyvoj cestovniho ruchu

Cestovni ruch vzniké za lidskou pottebou cestovat a za pottebou rekreace. Pocatky
cestovani vznikaly jiz od poc¢atku lidstva. Muzeme fici, ze cestovni ruch jako takovy vznikl
v 17. a 18 stoleti, nejcastéji pfi riznych cestach Slechticti nebo tovaryst, ktefi chtéli ziskat

zkuSenosti. Do masové podoby se vyvinul ve druhé poloviné 19. stoleti vlivem



demokratizacnich zmén v celém svété po druhé svétové valce a samoziejmé i vlivem

pramyslové revoluce. (11)

Za zakladni pfi¢iny vzniku cestovniho ruchu ve spolecnosti stoji stale se rozvijejici
délba prace a rozvoj vyrobnich sil.
e Potieba regenerace se stdva nutnosti s rostouci pracovni vytizenosti — kontakt
S ptirodou.
e Potieba vzdélavani poznavani novych véci, jak véci funguji, popt. jejich uplatnéni
V podniku pro zrychleni technického rozvoje.
e Potifeba kontaktu s lidmi at’ uz obnovovani styku nebo navazovani nového styku
s lidmi, ktefi maji stejné zaliby. Pii této potfebé mulze vzniknout i pozndvani a

vyména zkusenosti. (12)

Mezi zakladni predpoklady vzniku a rozvoje turismu spada volny ¢as, volné finan¢ni
prostfedky, svoboda pohybu a odpovidajici infrastruktura. (11) ,, Cestovni ruch se vsak mohl
vyvijet jen za podminek osobni svobody pohybu ¢lovéeka a po uspokojeni zakladnich Zivotnich
potreb, tedy az po dosazeni urcitého stupné Zivotni urovné, kdy ma obyvatelstvo jisté
zdakladni mnozstvi financnich prostredkii, ale i preméreny fond volného casu.* (12, str. 5)
Cestovani tak bylo mozné rozvijet za piedpokladu osobni svobody pohybu lidi a az tehdy,
pokud byly spokojeny zakladni zivotni potfeby. Do cestovniho ruchu se mohl zapojit ¢lovek,
ktery mé&l dosazenou jistou Zivotni tiroved tzn. Clovék méa dostatek finanénich prostiedki
pro cestovani, ale i dostatek volného casu. Tento pfedpoklad méla Slechta a bohati
pramyslnici, zatimco poddani jako rolnici a délnici ziskali tuto vysadu az s pokracujicim
rozvojem délby prace pro zruSeni nevolnictvi. (12)

Zakladni podminkou rozvoje cestovniho ruchu lze povazovat dva sméry rozvoj
vyrobnich sil udava, jak rist, rychlost tak i smér ristu a mirové podminky Zivota. Ve vale¢né
oblasti neexistuji normalni podminky pro cestovni ruch, veskeré Cinnosti jsou podiizeny
zakladnimu cili jakoZto obrané, zachovani Zivota a narodniho hospodaistvi.

Kromeé téchto dvou zékladnich podminek existuje cela fada podminek, které miizeme zaradit
do skupin: ekonomické, ekologické, demografické, pracovni, materidlné-technické,
administrativni. (11) (12) ,,Jednotlivé vyvojové etapy turismu jsou ovlivnény zejména
technicko-technologickym pokrokem a ekonomickym vyvojem, ale také celou fadou

politicko-bezpecnostnich, socidlnich a jinych faktort.” (11, str. 17)



Mezi ekonomické podminky pro cestovni ruch patii pfedev§im celkova turoven
ekonomiky dané zemé, ktera je podavana prostfednictvim ukazatele hrubého doméaciho
produktu, slozenim platebni bilance, dosazeni zivotni trovné, fond volného Casu, vysSe
disponibilniho diichodu obyvatelstva a celkova tiroven cen na trhu zbozi a sluzeb.

V zemich s vy$§im ristem hrubého domadaciho produktu znacné zéavisi ucast
obyvatelstva na cestovnim ruchu s ristem ceny u zbozi a sluzeb. Z hlediska volného
casového fondu ovliviuji Gicast obyvatelstva, prodluzovani doby placené dovoleng, ale také
volna koncem pracovniho tydne. (12)

3.2.2. Vyvoj novodobého cestovniho ruchu

Za pocatek tohoto cestovniho ruchu se povazuje vyprava pod vedenim Thomase

Cooka 1841, ktery vyuZil Zeleznici, jako zpisobu cestovani. Cestovni ruch jednotlivcl
existoval uz pted touto vypravou. Zamozni lidé smétovali do vyznamnych evropskych lazni,
k nimZz mzeme ptidat u nas v t€¢ dob¢ i Karlovy Vary ¢i Marianské lazné. (12)
Avsak stiedni a niz$i tfidy nezlstavaly s cestovanim pozadu a podnikaly kratkodobg&jsi
pobyty piedevsim v piirodé. Vyraznéjsi formovani cestovniho ruchu, mizeme sledovat na
pfelomu 20.stoleti s propojenim na spolecensko-ekonomickych podminkach. Cestovni ruch
pronika postupné do vsech socialnich sfér, stava se tak vysadou nikoli jen majetnych tid,
ale 1 vrstvy pracujicich. Cestovani ziskava pod vét§im naporem zajemcl novou uroven
kvality a nezaméfuje se jen na uspokojeni luxusnich potfeb. Cestovni ruch se stava
podstatnou slozkou Zivotni urovné. Z hlediska turismu bylo ze zac¢atku cestovani ptistupné
podle socialnich zmén, které dovolovaly i¢astnit se cestovani $ir§Sim okruhtim obyvatelstva
s ohledem na finan¢ni prostiedky. I tady mizeme zaznamenat zpomaleni vyvoje cestovniho
ruchu z divodu vysoké miry nezaméstnanosti. (11)

Nyni si mizeme piedstavit definici cestovniho ruchu, ktera byla pouZita pro upfesnéni
terminu a zpiehlednéni statistik v tomto odvétvi. Dle WTO (World Trade Organization),
,Cestovni ruch piedstavuje ¢innost lidi, spoCivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich
obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho roku za tcelem vyuziti volného ¢asu, obchodu a
jinymi ucely.” (25, str.)

K turismu se v dnesni dobé pfistupuje stejné jako k cestovnimu ruchu, samoziejmeé
s ohledem na jejich stejny vyznam. Zahajeni turismu je spojeno s pohybem vyrobnich sil.
Vyrobni sily se dale rozvijely a bylo zapotfebi vzdelavani, regenerace pracovnich sil,
posilovani a oZiveni socialnich vazeb, to vSe rostlo spolu se zvySujicim turismem. Také

k zékladnim predpokladim vzniku a rozvoje turismu nalezi volny cas, volné financni



prostiedky a svoboda pohybu. Ur¢ité k témto piedpokladim musime vzit v ivahu existenci
potencialu s odpovidajici infrastrukturou a suprastrukturou. (27) S turistikou vseobecné
souvisi spolecensky odpovédny cestovni ruch, ktery souvisi S pozadovanym rozvojem
cestovniho ruchu. K praktické realizaci udrzitelnosti cestovniho ruchu patii mira
odpovédnosti vSech, kdo se na cestovnim ruchu podili. Nyni je kladen velky diraz na tento

zpusob cestovniho ruchu, jinak by zanikali mista realizace. (30)

3.2.3. Zakladni ¢lenéni cestovniho ruchu
3.2.3.1. Cestovni ruch dle mista realizace

Zakladni c¢lenéni cestovniho ruchu bere v avahu geografické hledisko. Podle
geografického hlediska rozlisujeme na domaci cestovni ruch a na zahrani¢ni cestovni ruch,
ktery se ale dale ¢leni na vyjezdovy a ptijezdovy.

- domaci cestovni ruch — pokud se pohyb obyvatel uskute¢iiuje uvniti statu, bez
piekroceni hranic, spolu s piijezdovym cestovnim ruchem tvofi vnitini cestovni
ruch,

- vyjezdovy cestovni ruch — vycestovani obyvatel dané zemé na pobyt v zahrani¢i,
spolecné s prijezdovym cestovnim ruchem tvofi zahrani¢ni cestovni ruch neboli
také mezinarodni,

- pfijezdovy cestovni ruch — ptijezd obyvatel ze zahrani¢i na tizemi dané zemé Ve,

které budou pobyvat. (28)

Obrazek 1 Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu

DOMACI

ZAHRANICNI

Zdroj: CSU (26)



Mnohdy ale byva uvedeno ¢lenéni na aktivni a pasivni cestovni ruch. Kde aktivni
cestovnich ruch znamena piijezdovy cestovnich ruch a pasivni cestovni ruch je ozna¢ovan
jako vyjezdovy.
3.2.3.2. Cestovni ruch dle vztahu k platebni bilanci statu

Z pohledu platebni bilance statu reprezentuji piijmy z aktivniho cestovniho ruchu
stranu aktiv a na strané pasiv jsou pak naklady pasivniho cestovniho ruchu. Narodni cestovni

ruch pfedstavuje domaci cestovni ruch a vyjezdovy cestovni ruch. (28)

3.2.3.3. Cestovni ruch dle platce nakladi

Cestovni ruch miizeme vnimat i z pohledu platce nakladi. Tento pohled se ¢leni na
komer¢ni, kdy jsou celé¢ ndklady pokryty z disponibilniho pfijmu domadacnosti ucastnika
cestovniho ruch. Déle na socidlni turismus, ktery je obvykle spojen splnénim urcitych
podminek, napf. ¢ast nakladi je pokryta od pojistoven &i z fond. Ugastnici této skupiny
jsou specificky ekonomicky, socialné nebo zdravotné handicapované skupiny obyvatel
(mladistvi, rodiny s détmi, seniofi, handicapovani). VétSinou je socialni turismus spojen
s podporou turismu pro tyto znevyhodnéné skupiny. (27)

3.2.3.4. Cestovni ruch dle prevazujiciho motivu

Mezi dalsi Clenéni cestovniho ruchu muizeme zahrnout i dal§i moznosti napf.
Z hlediska volného €asu, a ten dale podle motivu cestovani. Rozdé&lit cestovni ruch lze tedy
na tyto dvé skupiny. Cestovni ruch vznikajici v ramci svého volného ¢asu a na cestovni ruch,
ktery je primarn¢ ur¢en ke sluzebni (obchodni) cesté. (28)

Podle motivu cestovani, ktery rozdélila Svétova organizace turismu, je pouzivana tato
segmentace osobniho turismu

- dovolena, volny ¢as, rekreace

- navstéva piibuznych a znamych

- vzdélavani a skoleni

- zdravotni turismus

- nabozensky a poutni turismus

- nakupni turismus

- tranzitni turismus (27)

3.2.3.5. Cestovni ruch dle délky pobytu

Pro dal$i ¢lenéni turismus miizeme zatadit kritérium dle délky pobytu. V tomto

pfipad¢ se ¢leni na jednodenni, kratkodoby a dlouhodoby. Jednodenni turismus se zpravidla



realizuje v ramci 24 hodin. Kratkodoby turismus je turismus, ktery zahrnuje jedno az tfi
pfenocovani. Do dlouhodobého turismu patii ptenocovani 4 a vice noci, avsak do doby 6

meésict. V méfitku mezinarodniho turismu je maximalni délka pro dlouhodoby turismu 1

rok. (27)

,V dnesni dobé uz lidé nevyhledavaji pouze pasivni dovolenou, ale chtéji svij volny
Cas vyuzivat aktivné. (13, str.29) Tato potieba aktivniho odpocinku je kompenzaci u
pasivniho zaméstnani, které provadi prevazna ¢ast zaméstnané populace. (13) Aktivniho
odpocinku dosahujeme jakymkoli pohybem a sebeuspokojenim. Existuji nejriznéjsi formy
tohoto odpocinku. Nemusime si pod timto pojmem ptedstavit hodiny v posilovné. Je vSak
dilezité, aby nas aktivita bavila a méli jsme z ni radost. Pokud se budeme ucastnit aktivniho
odpocinku je dokazané, Ze se nam snizi stres, zlepsi se nam psychické a fyzické zdravi, zvysi
se nam energie a zlepsi nalada. Jeho vybér je individualni. Opétované se fadi mezi tyto
aktivity nenaro¢né zahradniceni, pobyt v ptirod¢, p&si turistika. Mze jit i zachyceni vyhledu
na platno Vv pfipadé, ze nejsme profesionalni malifi. S pési turistikou se rozrustaji i nové

moznosti aktivniho odpocinku jako je tfeba geocaching. (13)

3.3. Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu

Cestovni ruch spad4 mezi nejvyznamné;jsi soucasti narodniho i svétového trhu. Podle
sveétovych organizacich (WTO, WTTC) je nejvetsim zaméstnavatelem na svet€. Dalsi rozvoj
cestovniho ruchu je v zajmu kazdého statu. (32) ,,Cestovni ruch tak piiznivé pisobi jednak
na zaméstnanost obyvatelstva a na tvorbu HDP, jednak na platebni bilanci statu, na piijmy

statniho rozpoctu a mistni rozpo¢ty*. (32, str.92)



Obrazek 2 Vliv cestovniho ruchu na ekonomiku
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| Platebni bilance statu |

Piijmy statniho
rozpoctu

Piijmy mistnich
rozpocCtl

Investi¢ni ¢innost

Zdroj: Vlastni zpracovani (31)

Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu spociva také v tom, ze plsobi pozitivné i na fadu
dalSich odvétvi. Pfimé a nepiimé vlivy zachycuje satelitni Gi€et cestovniho ruchu. Satelitni
ucet cestovni ruchu analyzuje poptavku a nabidku cestovniho ruchu a udava celkovy
ekonomicky piinos cestovniho ruchu dané zemé. (32) Cim vice se cestovnich ruch opira o

mistni nebo regionalni ekonomiku ma tim vyssi vyznam pro urcity celek. (35)

Obrazek 3 Satelitni ucet cestovni ruchu (TSA)

Cestovni
/ ruch \
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Ubytovaci zafizeni Stavebni primysl
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Letecka doprava Odévni pramysl
5 Vyroba sportovnich pfedmétii a
Zelezni¢ni doprava potieb
Autobusova doprava
Prondjem automobili Komunikacni sité




Autoservisy

Cerpaci stanice Placené sluzby obyvatelstvu
Taxisluzba Prodejni sit’
Autokluby

Poradenstvi
Bankovni instituce Vzdélavani
Kultura
Muzea
Divadla Krajinotvorba
Kulturni pamatky
Lazenstvi

Upominkové predméty
Propagacni materialy
Mapy, katalogy, tiSténé
pravodce

Sportovni zafizeni ‘

Zdroj: Vlastni zpracovani (31)

3.3.1. Primé, nepiimé a odvozené efekty

Piimé efekty
Piimé efekty cestovni ruchu jsou uskutectiovany Vv sektoru spojenych s cestovnim
ruchem. Zde tedy dochazi k pfimému kontaktu poskytovatele sluzby a ucastnika ruchu.

K ptimému efektu dochazi naptiklad zakoupenim ubytovani v hotelu. (33)

Nepiimé efekty

Nepiimé efekty nejsou spojeny s interakci zakaznik — poskytovatel sluzby, ale jedna
se o vztah odbératel — dodavatel. Nepiimym efektem muze tedy byt nakup potravin pro
restauraci, Géetni ¢i marketingové sluzby a dal$i outcoursingové sluzby pro hotel. Tyto
efekty jsou oznaCovany za multiplikované tzv. vyvolavané a jsou uskuteciiovany predevsim
v dodavatelském prostiedi. (33) Ekonomicky rozvoj se vyjadiuje pomoci prostiednictvim
multiplikatorti, a to hlavné¢ multiplikatoru pfijmového, multiplikdtoru zaméstnanosti,

multiplikatoru mzdového a multiplikétort investic. (35)



Odvozené efekty

Odvozené efekty jsou zmény v ekonomice vyplyvajici z vydaji zaméstnancti ptimych
a nepiimych zbozi a sluzeb pro monitorovany podnik. (34) Tyto efekty tvoii dodate¢nou
realizaci pfijma z vetejného, soukromého sektoru i z domacnosti. Ptikladem muze byt
snizeni piijmi domdacnosti vyvolané ztratou zaméstnani, ma za dusledek snizeni spotieby.
Pokud zavie podnik bude mit ztrata zaméstnani vliv na sniZeni spotfeby v celém regionu.
(33) Ale také pokud se zvysi pocet pracovnich mist bude to znamenat pozitivni vliv na

spotfebu v daném regionu. (34)

3.3.2. Ekonomické piinosy vs. Ekonomické dopady

Ekonomickou aktivitu, ktera plyne zkazdé utracené koruny ve specifikované
geografické oblasti bez ohledu na ptivod penéz monitoruji ekonomické dopady.

Ve srovnani s ekonomickym prinosem, ktery sleduje odkud utracené penize putuji a
kde byly vynalozeny. Ekonomicky piinos se vytvaii v situaci, kdy vynalozené prostredky
zaznamenavaji zvySeni ekonomické aktivity ve specifikované geografické oblasti, k jaké by

bez sledované udalosti. (34)

Obrazek 4 Primé, nepiimé a odvozené efekty
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3.3.3. Multiplikator

Termin multiplikator udava zménu jedné makroekonomické veli¢iny na zmén¢ dalsi
veli¢iny. Zménu 0 jednotku provazi zména jednotky jiné proménné. Kazda zména

V agregatni poptavce vyvolava nepiedvidatelné a ¢asté vykyvy vystupu, zaméstnanosti a cen



viz. hospodatsky cyklus. Nejzékladnéjsim ptistupem k porozuméni ekonomického cyklu je

keynesiansky model multiplikatoru. (2)

3.3.3.1. Keynesiansky multiplikator

Keynesiansky multiplikator fikd, ze zména piijmul se rovna zméné vydaju, které jsou

vynasobeny jednoduchym multiplikatorem. (37)

AY=AAxK,
kde A Y — zména ptijma
A A — zména vydaji

K — Keynestv jednoduchy multiplikator

Multiplikator miizeme vSak formulovat jako:

K=AY/AA

A lze ho také vypocitat pomoci mezniho sklonu ke spotfebé oznaceného jako MPC:

K=1/(1-MPC)

Multiplikétor K se rovna jednotce vydélené rozdilem mezi jednotkou a MPC.

MPC=AA/AY (37)

,»Mezni sklon ke spotiebé ndm udava, kolik haléiti z jedné koruny je €lovék ochoten
vynalozit na spotiebu statkd a sluzeb (zbytek vynaklada na tuspory). (37, str. 132)
LInvestice maji multiplikativni vliv na vystup.“ (2, str. 450) Vystup na zménu investice
naptred okamzit¢ reaguje v parité¢ hodnoty investice. AvSak z rustu vystupu vyplyva rist
piijmu pro spotiebitele. Ti pak utraci vysi dodatecného piijmu a davaji do kolob&hu fetézec.
Pokud spotiebitelé spotiebuji r z kazdé jednotky, bude celkovy multiplikaéni efekt
nasledujici: ,,Multiplikator cestovniho ruchu poskytuje informace o tom, o co vyssi jsou
pfijmy nez vydaje cestovniho ruchu, které je vyvolaly. Multiplikaéni efekt cestovniho ruchu

je vysoky napf. pro regionalni hospodaistvi tehdy, je-li dominantni vnitroregionalni



prelévani piijmi cestovniho ruchu. To znamena, Ze primarni pfijmy z cestovniho ruchu

plynou do regionalniho zemédélstvi, obchodu a zivnosti.* (32, str.95)

1/(1-r) = 1/(1-MPC) = 1/MPS (2)

Multiplikaéni teorie zobrazuje piijmovy efekt primarnich vydajl, jedna se o tzv. investice
v narodnim hospodaistvi. (32) ,,Kromé jiného tvoii souc¢ast novych ptijmu, jakmile se tyto
penize naspoii, anebo jakmile neopusti dané hospodafstvi, tj. neopusti mistni, regionalni,

pfipadné narodni hospodarstvi.” (32, str.95)

Obrazek 5 Schéma multiplika¢niho efektu

Zdroj: (32)



Vvdajovy multiplikator

Pokud si vydajovy multiplikator vysvétlime na dvousektorovém modelu ekonomiky, ve
kterém vystupuji pouze doméacnosti, firmy a disponibilni dichod, tak mizeme fici, Ze se
zménou vydaju produkéni hodnota stoupa nasobné a jde o tzv. multiplikaci vydajia. U tohoto
modelu nedochazi k pterozdélovani dichodu ze strany statu, vSe je uzito bud’ na spotiebu
nebo Uspory domacnosti. Co znamena pro jednu stranu piijmem, tak je pro druhou vydajem.
Miizeme si tak fici, Ze zakladnimi zdroji pfijmu z cestovniho ruchu jsou finance vynalozené
navstévniky na ubytovani, stravovani, dopravu, kulturu apod., dané od navstévnikd a

z trznich piijmt podnikd, finance z prodeje suvenyru a zbozi spojeného s cestovanim. (37)

3.3.3.2.  Multiplikator cestovniho ruchu

Cestovni ruch je spojen se zna¢nym mnozstvim sektorit ekonomiky praveé proto, ze
se jedna o velky narodné-hospodaisky souhrn. K vypoctu multiplikatoru cestovniho ruchu
je pozadovano obrovské mnozstvi dat. Hlavni podstata vypoctu multiplikatoru cestovniho
ruchu a jak ptisobi na narodni ekonomiku je, ze piijem nabyty z cestovniho ruchu
presahuje ¢astku penéz vynalozenych navstévniky v misté pobytu na nakup zbozi a sluzeb.

Multiplikatory zaméstnanosti, dichodu, vyroby patii mezi vyznamné mechanismy
zainteresovanosti odlisnych instituci statni i mistni moci v rozmachu cestovniho ruchu
narodni ekonomiky. (37)

Nejcastéji se V souvislosti s cestovnim ruchem uvadéji tyto zakladni typy
multiplikatoru:

- Multiplikétor pfidané hodnoty

- Multiplikéator produkce

- Multiplikator zamé&stnanosti

- Multiplikator dichodu (34)

Multiplikator hrubé pfidané hodnoty

Multiplikéator hrubé ptidané hodnoty snizuje problém dvojiho zapocitani vstupd, ktery
pfedvadi spojitost mezi prvotnim zvySenim produkce jednoho odvétvi a totdlnim zvySenim
hrubé ptidané hodnoty vSech odvétvi v ekonomice. Hruba piidana hodnota je v uzkém
kontextu s hrubym domacim produktem. Tyto dva ukazatele se mezi sebou lisi pouze o Cisté

dan¢ na produkty. Mizeme tedy piedpokladat, Ze pii zvySeni hrubé pfidané hodnoty se



ptiblizn€ o stejnou hodnotu zvysuje i hruby domaci produkt v ekonomice. Dopad na zvyseni
hrubé ptidané hodnoty ekonomiky, vSak nezatazuje hodnotu vstupti produktt, ale jen
pridanou hodnotu poptavanych produktt. (34)

Multiplikator produkce

v

Tento typ multiplikdtoru patii mezi nejjednodussi a nejpouzivanéjsi input-output
modely multiplikatorti. Multiplikator produkce pfedstavuje vztah mezi pivodnim zvySeni
produkce jednoho odvétvi a kone¢nym zvySeni produkce veskerych odvétvich ekonomiky.
Tim se ukazuje celkova provazanost mezi odvétvimi. Multiplikator kalkuluje celou
mezispotitebu a tak jsou nékteré vstupy propocitdny opakované ve vSech kolech

dodavatelského tetézce. (34)

Multiplikator zaméstnanosti

Tento multiplikator nam ukazuje, kolik vznikne novych pracovnich mist pii zvySeni
produkce ve stanoveném odvétvi. Multiplikator kalkuluje staly pocet pracovnich pozic na
plnych uvazek, ktery vSak nemusi byt totozny se skutecnym poctem noveé zaméstnanych
fyzickych pracovnikl. Zde se projevuje reakce na zvySenou poptavku u kazdého podniku
rozdilné.

Vyjadieni tohoto multiplikatoru dosdhneme vynéasobenim vektoru, ktery sdéluje pocet
pracovnikl na jednotku produkce v jednotlivych kategoriich a Leontiefovy inverzni matice.
Tento multiplikator ndm sdéluje zvySeni poctu pracovnich mist pii zvySeni poptavky po

produktu o 1 milion K¢, nikoli o 1 K¢. (34)

Multiplikator dichodu

Celkovou hodnotu ndhrad zaméstnanclim nam ukazuje multiplikator dichodu. Pod
vyrazem celkovou hodnotu ndhrad mame na mysli platy, mzdy a socidlni ptispévky, které je

nutné vynalozit, aby se zvysila produkce v ur€itém odvétvi o 1 K¢&. (34)

3.4. Postup vypoctu ekonomickych dopadu

Postup pro propocet ekonomického dopadu organizaci a projekti je zaloZen na
meziodvétvové input-output analyze a oficialnich strankach Ceského statistického ufadu.
nastroje, které¢ kvantifikuji vzajemné postoje v riznych odvétvi ekonomiky. Pomoci této

metody muzeme vy¢islit i multiplikacni efekty, které jsou zpisobeny vazbami organizaci



V jednom odvétvi, pii¢emz pusobi i na dalsi odvétvi. Jak jiz bylo feceno vystup z jednoho
odvétvi znamena vstup do dalsiho odvétvi. (38)

Meziodvétvova analyza se zakladd na statistikich narodnich uétu Ceského
statistického ufadu a tabulkach dodavek a uziti, ve ktery jsou zapsany veskeré toky zbozi
sluzeb mezi jednotlivymi sektory ekonomiky. (39) Jedna se o novodoby pfistup na tizemi
Ceské republiky, ktery ¢erpa ztady zahrani¢nich odbornych publikaci. Prozatim neni
pouzivana standardni metodika. V minulych letech byly vytvofeny ojedinélé piipady
napiiklad pro Prague Fringe Festival nebo pro MF Cesky Krumlov 2005. Pokazdé byla, ale
pouzita zcela jina jednoducha metodika ptistupu, a navic ani jedna neobsahovala vypocty
multiplikacnich efektti. Proto zhodnoceni téchto dvou akci nelze mezi sebou srovnat. Nova
metodika byla asp&sné testovana v roce 2010 a 2011 na vybranych festivalech po celé Ceské
republice a informace se sbirali v podobé dotazniku. Data ziskana od respondenti byla
podstoupena input-output analyze, kde byli zhodnoceny ekonomické dopady jednotlivych
festivala (38)

Obrazek 6 Proces vypoctu ekonomického dopadu
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Zdroj: (38)

Metodika vypoctu ekonomického dopadu je urcena pro vSechny potradatele kulturnich
udalosti, kteii chtéji zméfit své ptinosy a dopady pro ekonomiku Ceské republiky. O efekt
Z poradanych akei vénuji stale vétsi pozornost investofi, poskytovatelé dotaci a darci, kteti

se chtéji podilet na financovani dané udalosti. (38)

3.4.1. Referenc¢ni oblast

Referencni oblast vymezuje ur¢ené uzemdi, u které¢ho sledujeme ekonomickeé ptinosy a
dopady kulturni udélosti ¢i akce. Zde je tedy velice dulezité co nejpiesnéji tyto hranice
vymezit, aby analyza mohla byt spravné provedena. Vydané penézni prostiedky uskutecnéné

ve vybrané oblasti by mély plynout pravé tém subjektim ve vybrané referenéni oblasti a



byly tak zahrnuty do vypoctu ekonomickych piinost. Vymezeni spravné velikost referen¢ni
oblasti zde, hraje také vyznamnou roli. Cim vétsi je referenéni oblast tim jsou nizsi uniky
prostiedkt do ostatnich regionu. (34)

Za priméarni referenéni oblast je vzdy cela Ceska republika, pro kterou Cesky
statisticky ufad zpracovava statistickd data. Jen pii propoétu dopadii na celou Ceskou
republiku 1ze pouzit vSechny multiplikatory a koeficienty ziskané ze statistickych dat ¢eské
ekonomiky. Pfimé a nepfimé ekonomické dopady organizace mizeme spocitat za cely stat.

Pro mensi geografické referencni celky mizeme spocitat jen pfimé dopady. Nepiimé
dopady za mensi geografickou referencni oblast nelze uréit pomoci celostatnich
multiplikatoru. (34)

3.4.2. Ziskani vstupnich dat pro analyzu

Pro kalkulaci ekonomickych dopadl z kulturni udélosti ¢i akce je tfeba zajistit
potiebné udaje:

- Informace o navstévnicich a jejich chovani - zna¢na cast informaci je zjiSténa

prostiednictvim dotaznikového Setfeni v prabé¢hu akce

- Informace o vydajich organizace na udalost/akci — pivodem informace pochéazeji

Z internich materialti a ucetnictvi organizatora

K vycisleni dopadu ndvstévnosti je nutné zjistit zdkladni Ctyfi informace jako je
celkovy pocet navstévnikll a jejich geograficky ptivod, strukturu a vysi jejich nakladt a
analyzu vydajii pfimo souvisejici se sledovanou udélosti. Zapotiebi je také znat vydaje, které
neptimo souviseli s udalosti. (38)

Podstatné je se od navstévnikl ziskat informace o tom kolik béhem své navstévy
utratily a za co v nami vybrané referen¢ni oblasti. Obsah otazek na penézni vydaje je nutné
definovat podle kategorii produktu posledni tabulky SIOT, které vydal Cesky statisticky
urad, aby byla zajisténa souvislost ziskanych dat a statistik narodnich G¢td pro vypocet input-
output analyzy. Dale je tfeba znat opravdu vynalozené vydaje se sledovanou udalosti, k tomu
slouzi analyza souvislosti vydaji. Analyza vyc¢isluje vydaje, které jsou pfimo vydané kviili
sledované udalosti a naopak vydaje, které by bylo vydany i bez této udalosti. Divody
pficestovani navstévnikli do sledované oblasti se mohou lisit, proto je dulezité vydaje
rozliSovat dle zdméru jejich navstévy.

Dle autorky T. Raabové rozliSujeme dva typy metodiky: Prvni z nich je zaméfena, jaky
vliv méla udalost na navstiveni sledované oblasti, otdzka je hodnocena skalou 0 — 10, z nichz

0 znamena je zcela nedllezity vyznam. Hodnota 10 naopak znamen4, Ze to byl hlavni zamér



navstévy. Metoda relativné rychle ukazuje pfimé a nepiimé vydaje pomoci procentualniho
podilu s ¢islem uvadéného respondentem na stupnici. Druhd metoda pouziva definici otazky
na hlavni cil cesty, kde vylou¢ime vSechny odpovédi s jinym cilovym mistem, nez je nase

sledovana oblast. (38)

3.4.3. Meziodvétvova analyza

Symetrické input — output tabulky (zkratkou SIOT) jsou odvozeny matematickou
transformaci z tabulek dodavek a uziti v zakladnich cendch, a jsou aplikovany zvlasté pro
ekonomickou analyzu a ekonomické modelovani. Cesky statisticky ufad uspofadava
pravidelné tyto tabulky dle manudlu Eurostatu a to minimalné jednou za pétileté obdobi,
ktera je pozadovana transmisnim programem Evropské unie. Cesky statisticky uiad
sestavuje také predbézné tabulky s ohledem na ménici se struktury v ¢eské ekonomice, a
podava svym uzivatelim aktualni prehled. Pavodné Cesky staticky urad vydaval pouze
tabulky typu produkt x produkt a v roce 2012 ptibyly tabulky typu odvétvi x odvétvi.
Tabulky typu produkt x produkt zobrazuji strukturu zdroju, uziti a pfidané hodnoty na
zaklad¢ jednotlivych produkti a pfedpoklada se, Ze vSechny vyrobky jsou vyrobeny stejnou
technologii bez ohledu na odvétvi. Druhy typ SIOT odvétvi x odvétvi popisuje zdroje, uziti
i ptidanou hodnotu podle odvétvi a v matici mezispotieby vyliceny vstupy do jednotlivych
odvétvi v podobé vystupil z odvétvi. (40)

Input — output analyza pouziva nastroje pro uréeni mnozstvi vzajemnych vazeb mezi
subjekty (odvétvimi nebo sektory). Oproti dal$im metodam, lze u této metody vy¢islit
multiplikacni efekty, které podnécuji vazby zkoumané organizace a ucastnikii na dal§im
odvétvi v ekonomice. (42)

Vychodiskem pro input — output analyzu se staly 30. 1éta 20. stoleti byly totiZ poprvé
publikovany input-output tabulky za narodni hospodafstvi Spojenych statd, jejim
zakladatelem W. Leontiefem, (38)

Podstatu SIOT pfedstavuje Ctvercova matice mezispotieby, ktera ma symetrické
¢lenéni fadku a sloupct, a to podle ptislusného typu tabulky (produkt x produkt, odvétvi x
odvétvi). V matici mezispotieby predstavuje kazdy sloupec strukturu vstupti a denuncuje,
kolik produkti bylo na vyrobu konkrétniho produktu vynalozeno. Kterdkoli zména
V poptavce po daném vyrobku vede soucasné k pomérné zméné poptavky po produktech,

které produkuji vstupy ve vyrobnim procesu. (38)



Input — output tabulky byvaji opétovné soucasti prognostickych modeli, které
umoziuji souhrnnou a riiznou kvantifikaci scénaiti budouciho vyvoje. (41) Lze je tak pouzit
pro piredpovédi disledkt, které bude mit zména poptavky Vv odvétvi na zbytek ekonomiky.
Tabulky také umoznuji urc¢it dopad vladnich zasahti jakoz i novych vladnich vydaji do
hospodaistvi jako celek. Prostfednictvim tabulek mizeme vyhodnocovat dopad na podporu
investic, hypoték, sportovnich akci nebo také enviromentdlnich zakonti. Kromé toho
symetrické tabulky input-output také poskytuji analyzy zameéstnanosti, produktivity,
citlivosti na vliv zmén danovych sazeb a regulace. (38)

Soustava input-output tabulek zobrazuje pocetni vztahy mezi vstupy jednotlivych
odvétvich a jejich produket, je tak roz¢lenéna na ¢tyti kvadranty.

- |. Kvadrant — symetricka matice popisuje vztahy mezi segmentaci produkt x

produkt nebo odvétvi x odveétvi

- Il. Kvadrant — zobrazuje vztahy dodavajicimi vyrobnimi odvétvimi a odvétvimi

ve formé kone¢ného uzivani

- 1ll. Kvadrant — podava informace o hrubé pfidané hodnoté udava thrn mzdovych

nakladt, spotfeby fixniho kapitalu, dani a zisku ale také poskytuje informace o
dovozu jednotlivych vyrobkl a vyvstavaji zde spojeni mezi primarnimi Ciniteli a
vyrobnimi odvétvimi

- IV. Kvadrant — zobrazuje pfimé vztahy mezi primarnimi Ciniteli a kone¢nym

uplatnénim

Model symetrické input-output tabulky zobrazujici popsané kvadranty, obrazek ¢. 7.

Obrazek 7 Model symetricka input-output tabulka

Produkty podle SKP Konecné uziti (A Celkem (x)
Cils G & X1
Produkty podle C:l20: 8 Xz
skp? Py
Znt Zn2 .- Zem Colin Gn € X
Slozky piidané It heho Transakce mezi sloZkami {
hodnoty OV; OV; ... OV, pridané hodnoty (vietné ov

importd) a konecnou
Importy My M ... m, spotiebou M

Celkem (x) Xt X2 ooo X CIGFE

Zdroj: (43)



zij — hodnota prodeje produktu odvétvi/odvétvi v daném obdobi
fi — hodnota prodejte produktu odvétvi/koncovému spotiebiteli
Xi — celkova hodnota zboZi vyrobeného v odvétvi

ci — vydaje domacnosti na spotiebu produktu i

Il — nakupy produktu odvétvi i urené na investice

gi — vladni nakupy produktu i

ei — exporty produktu i

lj — platby odvétvi j za praci

0vj — ostatni platby odvétvi j na ostatni slozky pfidané hodnoty

mj — import odvétvi j (38)

V input-output tabulce rovnost souéti tadkovych vektord a souctt sloupcovych
vektord, utvaii tak rovnovazny model. Z tohoto modelu jsou pak dedukovany veskeré dalsi

vztahy uvnitt strukturalni analyzy.pomoci vzorce:

n

n
in+C+I+G+E=ij+L+OV+M
i=1 j=1

Protoze existuje rovnost u fadkovych vektort X xi a sloupcovych vektori X xj v rovnici

muiZeme rovnici zjednodusit na:
C+l1+G+E =L+0OV+M

Na levé stran€ rovnice mizeme vidét znamy vzorec pro vypocet hrubého domaciho
produktu, ktery je dle vymezeni roven strané pravé, tudiz souhrnu plateb za vyrobni faktory,

které jsou také znamy jako celkova piidana hodnota. (44)

3.4.4. Aplikace input-output analyzy

Jiz bylo feceno, Ze ze symetrické input-output analyzy 1ze dedukovat pfimé i nepifimé
dopady zmény v jednom odvétvi na celou ekonomiku statu. Podstatou ke zkoumani téchto
vazeb mezi sektory je metoda zpétnych vazeb. Nejprve musime symetrickou input-output

tabulku znormalizovat podle fadkt za pouziti vzorce:



aij = zij/x]

Timto krokem vytvofime matici koeficientii vstupii A. Matice koeficienti vstupti A
nam udava, jaka je hodnota jednotlivych meziproduktl spotiebovavana na vyrobu jednoho
kusu daného vyrobku pti vyrobé. Celkovou produkci potfebnou k uspokojeni piivodni
poptavky predstavuje soucet piimé a nepiimé produkce. Pokud odecteme matici koeficientii
vstupi A od jednotkové matice I, zni posléze vytvofime inverzni matici (I-A), tim
dostaneme matici koeficienti celkové produkce L zvanou jako Leontiefova inverzni matice.

Leontiefova inverzni matice 1ze napsat timto vzorcem:

L=(-A)"

Hlavni pfedpoklady input-output analyzy je mozné shrnout do ttech zakladnich
predpokladi:
- nabidka se absolutné¢ prizptisobuje poptavce tedy, ze vyrobni kapacity jsou
neomezené
- jednotlivé produkty jsou vyrabény s pevnou strukturou vstupll, a to pocitaje i
struktury pfidané hodnoty
- struktura vstupll vychdzi ze zvolené techniky transformace nesymetrickych
tabulek na symetrické tabulky. Toto znamena, ze veskeré vedlejsi produkty jsou
produkovany technologii vyroby produktu nebo technologii vyroby v odvétvi. (38)
Opomenuti prvnich dvou piedpokladi bude mit vliv na celkovou vysi dopadu zmén
ve findlni poptavce na vyrobé jednotlivych produktl, nesplnéni tieti podminky bude mit
dopad jak na vysi, tak i na slozeni tohoto dopadu. Nespravné odhadnuti vstupu pro vyrobu
mize mit za nasledek zménu finalni poptavky v ostatnich vstupech, nez usuzujeme
v modelu. (38)
Pomoci sectenim sloupct této matice ziskdme multiplikatory produkce jednotlivych
odvétvi ekonomiky, ve kterych je zobrazen, jak ptimy vliv finalni poptavky, tak i nepiimy
vliv. Jestlize se zméni finalni poptavka po produkci daného odvétvi o jednotku, pak se zméni

celkova poptavka po produkci ve v§ech odvétvi pravé o hodnotu multiplikatoru.



Proto velmi pteceiiuje celkovy dopad pfimého ristu poptavky. Dalsi typy
multiplikdtort mizeme ziskat vypoctenim Leontiefovi inverzni matice. Jedna se o

multiplikatory hrubé pfidané hodnoty, zaméstnanosti a dtichodu. (34)

3.4.5. Vypocet dopadi

Pokud mame sesbirana vSechny data, kterd jsme ptevedly na zakladni ceny a zndme
multiplikatory a jejich koeficienty piikrocujeme K vypoétu piimych a nepfimych
ekonomickych dopadii. Ekonomické dopady mizeme zkoumat ze dvou hledisek: a to jak
z hlediska vydaji navstévnikd, tak z hlediska vydaji samé organizace. Tyto hlediska
muzeme na konec secist a ziskat celkové dopady na produkei, hrubou pfidanou hodnotu,
zaméstnanost ¢i na nahrady zaméstnanctim. (34)

K celkové hodnoté prvotnich vydaji navstévnikli a organizace ocisSténych od dané
z pridané hodnoty ¢i marze apod. se rovna ptimy dopad na zvyseni produkce Op.

Op=XVn+ZXVo

Jedna se jen o prvotni rist vydaji proudici do ekonomiky tzn, pfimy ndkup zbozi a
sluzeb spotiebiteli (navstévnici, organizatoti udalosti). Celkova trzni hodnota reprezentuje

ptimy dopad na rast produkce. (38)

Celkovda suma soucinii prvotnich vydaji koncovych uzivateld a multiplikatort

produkce pro jednotlivé potfizené vyrobky se rovna celkovému dopadu na zvyseni produkce
0.

Op=ZVn*mp+ZVo*mp

Ukazatel celkového dopadu na zvyseni produkce O sdéluje, celkové zvyseni produkce
Vv celé ekonomice. Ukazatel zahrnuje pfimé i nepiimé zvyseni produkce, ktera zahrnuje
produkci mezispostieby, jakoZz i vstupnich produkti potiebnych pii vyrobnim procesu
findlnich produkta.

Neptimé dopady na zvySeni produkce se zjist'uji rozdilem ptimych dopadd na zvySeni

produkce od celkovych dopadt na zvySeni produkce dle vzorce:



Op=0-0p

Nepiimé zvySeni produkce tvoti produkci veskerych vstupnich produkti potfebnych
pro vyrobu finalnich vyrobka poptavanych koncovymi spotiebiteli sledovanych udélosti.
Kalkuluje vSechny néasledujici kola vyrobniho kolob&hu az na produkei findlnich vyrobki

samotnych. (38)

3.5.  Geocaching

Geocaching je spolecenska hra v ptirod¢, pii niz se hledaji schované pfedméty podle
GPS soufadnic. Tyto pfedméty neboli schranky se nazyvaji cache, Cesky tzv. ke§ nebo také
keska. Cache se schovava do vodotésnych schranek na nejriiznéjsi mista, které jsou leckdy
tézko predstavitelna. (15) ,,Obvykle jsou tyto schranky ukryty na zajimavych mistech, vedle
tradiCnich turistickych cild je naleznete u pamatnych stromd, studanek, vyhlidek, skal soch,
jiné doprovazeji nau¢né stezky. Mnohdy jde o zdkouti znamé jen mistnim, kterd nejsou
v mapach zakreslena, pfesto stoji za navstévu.* (16, str.253) Kazda cache obsahuje logbook,
u nas znama jako kniha navstév s psaci potfebou. Ale spravny cacher se na ni nespoleha a
nosi si vlastni. Jak to, tak byva, i tato hra ma sva pravidla. (15)

3.5.1. Historie Geocachingu

V Ceské republice byla prvni cache zaloZena 1.6.2001. Tato cache je dosud aktivni a
umisténa v piirodni rezervaci u Stramberku. Historie se tak u nas zagala psat od tohoto data.
Geocaching v dnesnim dob¢ nabira na popularité, a dokonce se dostal do osnov télesné
vychovy vysoké §koly. Moznost ziskat zapodet z geocachingu mohou studenti Ceského
vysokého uceni technického. Geocaching je predevSim o hledani cache na zajimavych
mistech, Cesti geocachefi zacali rozSifovat tyto mista o tématicky cilena mista a trasy. Nyni
rozSifeni tématiky zvelebuje geopuzzle. Kazdy dilek je jedna cache na uréeném misté
kdekoliv v CR, miize se jednat o rodné domy slavnych, eské hrady ¢&i zamky, rozhledny,
kopecky nebo dokonce také pivovary. Myslim, ze ty zvlast jsou oblibené. (19)

3.5.2. Pojmy Geocachingu

BYOP (Bring Your Own Pen) Tato zkratka znamena, Ze je nutné si piinést vlastni tuzku,

cache ji neobsahuje.



Cache je vodotésna schranka, kterou jeji majitel (owner) ulozil na uréitém misté. Dalsi
hledac (geocacher) ji mize vyhledat podle zemépisnych soufadnic, které najde na internetu.
Geocacher je osoba, ktera prostiednictvim pfijimaée GPS a radiovych zemépisnych
soufadnic hleda po uloZené cache.

Geocaching je celosvétova hra, hledani skrytych cache pomoci ptijimace GPS

GPS (Global Positioning System) Tento celosvétovy systém pro urCovani polohy je
zalozeny na GPS signalu, ktery je vysilany z umélé druzice.

TB (TravelBug)

DNF (Did Not Find) Cache nebyla nalezena.

FI (Found It) Cache byla nalezena.

FP (Favourite Point) Bod oblibenosti.

FTF (First To Find) Prvni nalezce cache.

Logbook nalezi kazdé nalezené a podepisuje se do néj nalezce, ktery cache nalezl.

Mudla je osoba, ktera nevi viibec nic o geocachingu.

NM (Needs Maintenance) — Pozadavek na udrzbu cache, patii do typu logu.

Owner je osoba, kterd vytvofila a zalozila cache. Vlastnik mé za ukol cache pravidelné
kontrolovat a udrzovat ji. Pokud by byla cache ponicena ¢i odcizena znemoznilo by se
hledani pro dalsi ucastniky této hry.

PM (Premium Member) — Hra¢ platici ¢lenstvi na geocaching.com. Toto ¢lenstvi umozni
vyuzivat pokrocilé funkce této hry.

TFTC (Thanks For This Cache) — Zkratkové pod€kovani za nalezenou cache.

Travel item jsou pfedméty urcené pro vyménu.

(15) (16)

3.5.3. Velikost schranek

Velikost schranek zalezi, kde je majitel cache (owner) planuje schovat. Geocaching
rozliSuje pét velikosti (Nano, Mikro, Mala, Stfedni a Velkd). Pro zacatek se doporucuje
vybér z malych ¢i stiednich cache. Uvniti 1ze nalézt jiz zminénou navstévni knihu, ale ¢asto

Vv nich byvaji i pfedméty na sménu a jsou snaze nalezitelné nez ostatni cache. (18)



Obrazek 8 Velikost schranek

Zdroj: Autor

3.5.3.1. Nano cache

Nanoschranka je velka jen par milimetri (mensi neZ ¢lanek malicku). Ukryt nejéastéji
naléza v riznych sparach, trhlinach, vymolech. Nanoschranka je ¢asto magneticka, 1ze ji tak

prichytit ke kovovym predmétim jako zabradli, okapy ¢i ke sloupu od plotu. (15)

Obriazek 9 Nano cache

Zdroj: Autor



3.5.3.2.  Micro cache

Mikroschranka predstavuje schranku s objemem mensi nez 100ml. Obvykle se pro
tento typ vyuziva obal od filmu, obal od tic-tacu ¢i polotovar pro PET lahve. Do této

schranky se nevejdou zddné predméty na vymeénu, jsou Cisté podepisovaci. (16)

Obrazek 10 Micro cache
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Zdroj: Autor
3.5.3.3. Mala cache

Mala cache se oznaCuje cache, kterd ma obsah do l1litru. Jednd se o nejcastéji
pouzivanou velikost. Do cache se vejde potiebné vybaveni, a i néco na vyménu. Pro tuto

cache jsou obycejné pouzivany nadoby na svacinu. (16)

Obrazek 11 Mala cache

Zdroj: Autor



3.5.3.4. Stredni cache

V této kategorii miizeme ocekavat cache o velikosti S objemem od 1 do 20 litri napft.
krabice od bot. Pfedmétii na vyménu se zde vejde skutecné hodné a nemusi to byt vzdy jen

drobnosti. (16)

Obrazek 12 Stredni cache

Zdroj: Autor
3.5.3.5. Velka cache

Cache je o velikosti nad 20 litri, mtZeme tak ocekavat nalez opravdu velky v podobé
soudku ¢i plastového boxu. Tyto kesky nalézaji nejéastéji sviij ukryt ve vodé. Pies Spatnou
manipulaci, diky své velikosti, se s timto typem na pevné zemi setkavame jen malokdy.

Snadno se odhaluji. (15)

Obriazek 13 Velka cache
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3.5.4. Typy cache
3.5.4.1. Tradi¢ni cache

Tento to druh patii mezi nejcastéjsi cache. Tradi¢ni cache je oznacena krabickou se
zelenym vickem. Jedna se o jednoduchy typ cache, protoze u nich jsou sdéleny soufadnice,

kde se cache nachazi. (16)

Obrazek 14 Tradiéni cache ikona

&

Zdroj: (17)
3.5.4.2. Mystery cache

Jedna se o cache, kterd je na mapé oznacend otaznikem. Soufadnice cache na mapé se
neshoduji s témi, kde se skutecné cache nachazi. K ziskani finalnich soufadnic je Casto
zapotiebi vylusténi hadanky, rébusu ¢i jiného ukolu, a tak je lepsi nepodcenit domaci
pfipravu. Pokud je owner na geocachery hodny, tak nabizi zpilisob ovéfeni spravnosti

vylusténych soutadnic. (16)

Obrazek 15 Mystery cache ikona

Zdroj: (17)
3.5.4.3. Multi-cache

Multi-cache se zobrazuje dvojici krabi¢ek, coz znamena delsi putovani. Soufadnice
cache nejsou predem znamé a ziskavaji se pribéhem trasy po jednotlivych zastavkach. Na
téchto zastavkach se zjist'uji indicie. Tyto indicie dale aplikujeme do vzorecku finalnich
soufadnic. Dal§i moznosti u multi-cache je, ze nalézame na kazdé zastavce krabicku, kde

nachazime soutadnice dalsi ¢i pokyny, jak tyto soutfadnice ziskat. (16)



Obrazek 16 Multi-cachce ikona

Zdroj: (17)
Variant, jak ziskat finalni soufadnice u multi-cache je nespocet, a zalezi na majiteli
cache. Urcité existuje cela fada opakujicich se zplsobu feSeni a pak muzeme nalézt

originalni. Tuto sofistikovanost miizeme ocenit a majiteli cache pod€kovat. (15)

Obrazek 17 Multi-cache souradnice

Zdroj: Autor



3.5.4.4. Letter box

Letter box je typ cache, kde se vychazi z vychozich soufadnic, ale pomoci listingu se
nachazi finalni cache. Majitel v listingu zminuje, jakymi misty projit, a to riznymi zptisoby

napi. pomoci fotografii az nakonec, kde je cache umisténa. (16)

Obrazek 18 Letter box ikona
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Zdroj: (17)
3.5.4.5. Wherigo cache

Jedna se o specialni typ cache, ktera je souhrou pocitacové hry s pohybem v terénu.
Tato hra ma svij vlastni scénar a my jedname dle n¢j v realném svété. Pokud se drzime
scénare dostavame se od dil¢ich krabicek K finalni krabi¢ce. Cache ¢asto vypravi piib¢h a

my ho pomoci nejnovéjsich vymozenosti miizeme skute¢né pocitit. (16)

Obrazek 19 Wherigo cache ikona

Zdroj: (17)
3.5.4.6. Virtual cache
Tento typ cache uz se nevytvaii v CR, viak naleznete dvé cache tohoto typu, a to piimo

V Praze. Cache Vam bude uznana Vv ptipad¢ splnéni poZadavkii od majitele tzn. Fotografie

Z urCitého mista. Fotografii z pozadovaného mista dokazujete, Ze jste na daném misté byl.
(15)

Obrazek 20 Virtual cache ikona

Zdroj: (17)



3.5.4.7. Webcam — Cache

Jedna se prakticky také o virtualni cache, ale ma svoji vlastni ikonu. V Ceské republice
tohoto typu opét existuje jen par a dal$i neni mozné zalozit. Pro GispéSné zalogovani musi

log obsahovat snimek z pfedepsané webkamery. (15)

Obrazek 21 Webcam cache ikona

Zdroj: (17)
3.5.4.8. Lab-cache

Lab-cache se vztahuje k uréité casové udalosti (eventy, megaeventy, gigaeventy). Po

skonceni eventu se vytrati z mapy. Lab-cache je bonusova zabava pro navstévniky eventu.

(15)

Obrazek 22 Lab-cache ikona

Zdroj: (17)
3.5.5. Trackovatelné predméty

Trackovatelné piedméty jsou specialni predmeéty a délime je do tii druhd. Mezi n€ patii
tyto predméty Travelbug, Czech Wood Geocoin (CWG) a Geocoin. Pti vytahnuti travelbugu
nebo geocoinu z kese se za né do kese nic nevklada. Tyto dva predméty nespadaji do procesu
smény.

3.5.6. Travelbug

Travelbug neni pfedmét na vyménu, ale jedna se o cestujici pifedmét. Pfedmét ma u
sebe obvykle kovové znamky skdédem. Znamky mohou byt pfipevnény k riznym
predmétim napt. plysak, privésky. Travelbug putuje z kese do kese diky hracim

geocachingu, a plni cil vlastnika. Nejednou se predmét ocitne na mistech, kam se vlastnik



pravdépodobné nikdy nepodiva, a tak ma radost z potizené fotky. Cela cesta predmétu je

zaznamenavana. (16)

Obrazek 23 Travel Bug — Zaklina¢

Zdroj: Autor
3.5.7. Geocoin

Geocoin je obycejné¢ rozmérna, pékna a kovovd mince. Tento druh predmétu je
podobny travelbugu jen s tim rozdilem, Ze mince cestuje sama. Na minci je zezadu vyrazen

kod, diky némuz se zaznamenava jeho cesta. (16)

Obrazek 24 Geocoin Hvézdna brana

Zdroj: Autor
3.5.8. Czech Wood Geocoin

Czech Wood Geocoin piedstavuje dievéné kolecko, které je osobni vizitkou hrace. Jde
o predmét k vymeéné (kolecko za kolecko), jelikoz spoustu hracti geocachingu propadla

sbératelstvi. Obdobnou moznosti k CWG jsou ¢tvercova SQ. (16)



Obrazek 25 Czech Wood Geocoin CWG

Zdroj: Autor
3.5.9. Terén, obtiznost, bod oblibenosti

V listingu najdeme dopliujici informace k dané kesi napf. terén, obtiznost a mnohdy
nam i bod oblibenosti ovlivni jakou cache preferovat.

3.5.9.1. Terén

Terén je oznaCovan stupnici (1-5). Tato stupnice nas informuje o piistupnosti cache.
Terén oznacen jednotkou by mél byt pfistupny i pro osoby na vozicku, a naopak terén
S oznacenim ,,pét“ byva cache objevena za pouziti specidlni vybavy (horolezecka,
potapétska apod.). (21) ,,Hodnoceni terénu narustd i se vzdalenosti od doporuc¢eného
parkovani. Krom¢ hvézdicek terénu se podivejte i na ikonky atributli, protoze Vas mohou
upozornit na zaludnosti cesty.* (22)

3.5.9.2. Obtiznost

Obtiznost je stejné jako terén oznacCovana stupnici (1-5). Obtiznost nas informuje o
tom, jak je slozité cache najit. Obtiznost s ,,jedniCkou’ by mél nalézt kazdy zacate¢nik, ale
obtiznost ,,pét* stizi hledani i zkouSenym hra¢im geocachingu. (21) Obtiznost mize
vyjadfovat eventualné Casovou a rozumovou naro¢nost luSténi pro opatfeni potfebnych
soutadnic. (16)

3.5.9.3. Bod oblibenosti

Bod oblibenosti (Favourite point) je vyznacen modrym srdickem. ,,Kazdy bod znamena
jednoho hrace, ktery kes povazoval za zvlasté zdatilo ¢i misto za velmi atraktivni, tj.¢im vice
bodt, tim spiSe stoji ke§ za névstévu.* (22) Oznacit cache bodem oblibenosti maji moznost
udélit jen prémiovy hraci hry, ktery si je mohou rizné fadit podle oblibenosti a zajistit si tak

skute¢né dobrodruzstvi téch vice zajimavych kesi. (23)



3.5.10. Event

Event je setkani hract geocachingu. Tyto setkani jsou dobrou moznosti, jak poznat lidi
se shodnym zajmem. Spoluhra¢i nam mohou poradit, miZzeme k nim nahlédnout na
geocoiny a travelbugy, ale miizeme i sménit CWG. Napli eventu zaleZi na zakladateli. Mtize
se jednat o posezeni pii kave, hrani riznych her ¢i prohlidku pamatek. Jelikoz je geocaching
spojen s ptirodou poradaji se tzv. CITO Event. Tato zkratka vznika z nazvoslovi ,,Cache in,
trash out™ neboli cache sem, odpadky prycC. Pfi tomto eventu jsou tak odklizeny odpadky
Vv pfirod¢ i v parcich. Pfi riznych tipech eventu byva omezena kapacita (velikost kavarny),
proto je leckdy pozadovano potvrzeni Gcasti. Eventy se déli podle poctu ucastnik a muze
tak vzniknout Mega-event, ktery mize ¢itat pres 500 ucastniki) nebo Giga-event, ktery ma

pocet ucastnikt az pies 5 000. (16)

S &

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obrazek 26 Event ikony




4. Prakticka cast

4.1. Vymezeni pole vyzkumu

Pro vyzkum ekonomického piinosu celosvétové hry geocachingu je potieba vymezit
usek, kde se ekonomicky piinos bude zkoumat. Pro svou praci jsem si vybrala obec Krupou,

ve které Ziji.

Obrazek 27 Poloha obce Krupa

@ Frupa

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (46)

4.1.1. Obec Krupa

Obec Krupé se nachézi ve Stiedoceském kraji a je vzdalené asi 8 km od kralovského
mesta Rakovnik. Obec Krupa s katastralni rozlohou 742ha lezi v primérmé vysce 370
m.n.m.. Z Krupé¢ mame vyhled na dva vrcholy DZbanu. Jednim z nich je DZban, ktery lezi
Vv primérné vysce 535,5 m.n.m.. Loustin je druhym vrcholem této soustavy s primérnou

vyskou 535,4 m.n.m..



Obrazek 28 Obec Krupa
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle (46)

Obec Krupa ma 455 trvale zijicich obyvatel. Ob¢anska vybavenost v této obci je velmi
dobra. Nachazi se zde matefska skolka, knihovna, potraviny COOP, Posta Partner, ¢erpaci
stanice LPG a Tank ONO. V obci je zaveden plynovod, vodovod a brzy bude spusténa i
COV, ktera je ted’ ve vystavb&. Obec je na hlavnim tahu Praha — Karlovy Vary silnice D8,
nachézi se také na silnici 2/229, kterd spojuje mésta Rakovnik — Louny. Obec ma také vlastni

Zelezni¢ni stanici pro trat’ Praha-LuZzna-Chomutov. Ve stanici miiZeme spatfit i parové vlaky

vypravované na trat’ Luzna-Krupa-KoleSovice pouze v letnim obdobi.

SWP

Obrazek 29 Znak obce Krupa

Zdroj: (24)
4.1.2. Historie obce

Obec Krupa nemtize dolozit sviij vznik, je brano, ze zakladaci listina uhotela pfi
pozéaru v roce 1631 v Rakovniku, kde byly listiny uchovany. Nejstarsi stavbou vsi je kostel

sv. Gotharda, ktery byl postaven v romanském slohu ve 12.stoleti. Kolem kostela byla osada



zvana Kostelec, ktera se rovnéz nedochovala. Avsak jsou zminky o obci ze 13. stoleti, kdy
byla ves vybita projizdgjicimi z Prahy pies Zatec do Chebu. Krupsti obyvatelé museli
dochazet za robotou do nedalekych dvorti nejdiive KruSovického a potom Lisanského. Obec
se rozvijela, v roce 1651 méla 23 obyvatel, ale v roce 1921 méla 976 obyvatel. V dne$ni
dobé se pohybuje pramér kolem 455 ob¢anti. Zelezniéni stanice Krupa byla vybudovana
v roce 1871. V roce 1894 byl ztizen postovni a telegrafni urad. Telefon byl zaveden v roce
1927 a piislo také zalozeni spolkt obce. Do nového tisicileti ob¢ané Krupé vstoupili
s vybudovanou plynofikaci. V roce 2006 se v obci pracovalo na vodovodu a nyni se pracuje
na stavbé COV a kanalizace, ktera ma byt hotova v leto§nim roce. (24)

Oficialni schranky pro hru Geocaching nebyly rozmisténé po obci Krupa. Nybrz obec
Krupa slouzila jako zakladna pro hrace hry, kteti byli do obci ptitahovani hrou, coz bylo
ucelem zalozeni k vyméfeni ekonomického piinosu obce. Trasa byla nastavena tak, aby se

hréaci hry museli do obce vratit.

Lokalitu pro trasu jsem vybirala peclivé a n¢kolikrat zvazovala jeji spravné umisténi,
pfitom jsem zvazovala zejména tyto moznosti a jak je skloubit. Posuzovala jsem tedy
hlavné hledisko celkové dostupnosti, jaky typ schranek sama vyhledavam pti geocachingu

nebo co mohu pii hledani jesté spatiit. A tak vznikla tato trasa zvana jako Cesta na Bora.

Obrazek 30 Trasa umisténi schranek
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle (46)



4.2. Prezentace zalozeni Série

Trasa je slozena z 10 schranek. Neni to vSak tak jednoduché, jak se zdd. Devét
schranek ma podobu tradi¢ni cache riznych velikosti micro, malé a stiedni. Na trase miizeme
zazit 1 rizné obtiznosti. Desata cache se vSak musi vylustit pomoci ¢isel ukrytych v 9
schranek na trase. Ano, jedna se o mystery cache a jeji souradnice nejsou pfedem znamy.
Geocacher si tak musi davat vétsi pozor na trase, aby ziskal vSe potfebné pro uznani
schranek. V kazdé schrance je nutné, aby se podepsal pod svym nickem do loghooku, a
k tomu si opsal pismeno a ¢islo pro vylusténi posledni mystery cache. Zda se to snadné, ale

stava se, Ze jako geocachefi zapomeneme.

Prvni cache na trase je mala tradi¢ni cache s obtiznosti Cache byla piivodné na magnet,
ale vzhledem vystavbé kanalizace a COV jsme ji museli presunout. Nicméné misto bylo
zachovano a nachdzi se u této pozarni nadrze, kterd uz neni vyuzivana a bohuZel ani

k rekrea¢nimu vyuziti détmi ptes zimu.

Obrazek 31 Pozarni nadrz — Cache ¢.1

Zdroj: Vlastni zpracovani



Pujdeme dal a za celych 200 mett se nachazime u druhé cache. Tato cache je umisténa
na stromé, neni vSak zde potiebné specialni vybava jako tfeba horolezecké nacini. Cache je
klasicka microcache jen s logbookem a tuzkou. Microcache se pySni s vyhledem na kostel
sv. Gotharda. I o kostelu se §ifi obci rizné povésti. Nejprve mél kostel stat uprostied obce,
jak byva zvykem. Kdyz ale délnici zapocali stavbu, v§echno, co pfes den vybudovali ptes
noc zmizelo. A tak délnici pokracovali dal$i den od zacatku, opét se ale stalo to, co den
predchazejici. VSe, co obc¢ani udélali skoncilo na navrsi za vsi, kde stoji kostel nyni. (24) Na

kostel se podivame ze vSech stran, protoze cesta vede dal.

Obriazek 32 Kostel sv. Gotharda — Cache ¢€. 2

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dalsi hledame tradi¢ni cache malé velikosti. Tato cache se nachazi u trati Luzna u
Rakovnika — Krupa — Kolesovice, trat’ je znama jako ,,koleSovka®“ a mizete si ji vychutnat
pfedevSim v letnich mésicich, kde Vas vezme na 17 km dlouho trat’ skrz uchvatnou
chmelafskou krajinou. Parové lokomotivy vypravuje Zzelezniéni muzeum LuZznad u
Rakovnika, kde byva rovnéz otevieno zelezni¢ni muzeum a muzete, zde vidét pravé krasky

této doby. (36)



Obrazek 33 KoleSovka — Cache ¢.3

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ctvrtou schrankou musime skogit trosku dél a to az za potok zvany ,.kocanda“. Pfes
potok vede vySe zminovand trat’ KoleSovka a tak se i tady geocachefi mohou setkat
s nevSednim z4Zitkem. V zimnim obdobi plisobi trat’ opusténé, nebot’ je skute¢né vyuzivana
jen v letnim obdobi pro vypravu parnich lokomotiv. Schranka je umisténa v ptaci budce na
okraji lesa. Navstévnici lesa nechavaji budku byt, ale geocachefi pod napovédou ,,ptactvo tu

nebydli* vi co hledat.



Obrazek 34 Ptaéi budka — Cache ¢.4

Zdroj: Vlastni zpracovani

Schranka ¢islo pét je umisténa na kiizovatce. Cesta vede vpravo bud’ do lesa, pro
mistni ,,bora“, nebo vede do vesnice Nesuchyn¢. My vSak opoustime upravenou ¢ast trasy a
vydavame se do té pravé divociny, tudiz na bora. Cache Cislo pét je ukrytd v pafezu, kde

byla jiz dutina, a tak se tato skrys pifimo nabizela.

Obrazek 35 Parez — Cache €. 5

Zdroj: Vlastni zpracovani



Od kiizovatky mifime dal a hledame si cestu na cesté ke schrance Cislo 6. Tato cache

vvvvvv

cache je tedy 2,5 a terén 3. Na posed se necha krasné vylézt a je z n&j opravdu krasny vyhled
do okoli, zejména na vrchol Loustin. AvSak pro vySe zminénou obtiZznost nemaji ke schrance
pfistup neprémiovy hraci hry.

Obrazek 36 Posed — vyhled na Loustin, cache ¢. 6

Zdroj: Vlastni zpracovani

Od posedu to ted’ mame trosku do kopce, ale ta krajina a Cerstvy vzduch za to urcité
stoji. U cache €. 7 se ndm naskyta vyhled na obec LiSany, kterd se nachézi nedaleko Krupé.

Samotna schranka se ukryva v kofenech smréku a je malé velikosti.



Obrazek 37 Vyhled na obec LiSany — cache ¢. 7

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nyni zamitime trosku do lesa k ptredposledni schrance. Jak mtzete vidét schranka je
umisténa v zemi, avsak je chranéna proti zvefi ¢i zivlim. Pii kontrole je sucha a nezni¢ena

jako vSechny schranky na trase, které jsou umistény ve vodéodolnych schrankach.

Obrazek 38 cache ¢. 8

Zdroj: Vlastni zpracovani

Blizime se ke konci trasy a mame za sebou 2,5 km a také k posledni indicii. Ta nam
umozni ziskat konecné soutadnice k finalni mystery schrance. Posledni cache je umisténa
na rozcesti na borech v lese, jedna z cest vede do Rakovnika. Na borech proto, Ze tu Sumi

,borovy* les. (24) Nezapomeneme si opsat posledni ¢islo k findlni schrance.



Obrazek 39 Rozcesti Bory - Cache ¢. 9

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tak a je to! Mame potiebnych devét ¢isel k doplnéni souradnic posledni cache. Protoze
to vSak neni obycejnd cache, mame tfi Cisla navic. V listingu se hraci dozvi, kam s ¢isly,
nasledné si zadaji soufadnice do GPS nebo do mapy a mizou vyrazit k findlni schrance.
Finalni schranka ma velice snadné feSeni, pokud tedy zapisujete na trase Cisla i s pismeny
nemélo by byt feSeni obtizné. Findlni umisténi cache pak vypadd nésledovné: N 50°
10.ABC', E 13° 43.DEF". Udastnici hry nesmi také zapomenout opravdu peclivé pieéist
listening, kde se v popisu dozvi, Ze se na vSechny stanovis$té schranek dostanou po
upravenych cestach a suchou nohou. Pokud se cacher bude drzet pouze kompasu a nepodiva
se na umisténi cache na map¢ bude nemile ptekvapen. Nejkratsi vzduSnou ¢arou od posledni

cache je to totiz celkem vykon pro ,,drsnaky* a cacher se nevyhne ani piebrodéni potoku.



Obrazek 40 Finalni cache

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na obrazku ¢. 38 mtizeme vidét finalni mystery cache, kterd je opatfena zamkem proti
nezddoucim hostim. Tady pfichazi na fadu zbyvajici tfi pismena a Cisla, které jsme
zapisovali na trase. Kod zdmku je svisle odshora dolti “GHI”. Po umisténi spravnych ¢isel

Vv levém sloupci miizeme tedy cache otevfit.



Obrazek 41 Finalni cache

Zdroj: Vlastni zpracovani

Mystery cache je dale zpracovana tak, aby fungovala jako sménarna. Do této sménarny

se mohou vhazovat jen kulat¢ CWG.



Obrazek 42 Finalni cache — sménarna
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Sménarna je naplnéna deseti kulatymi CWG, vhozenim dal$iho ,.kolecka* a stlacenim
paky se jedno kolecko dole uvolni a vypadne. Pokud neni sménarna plna, tedy neobsahuje
deset kolecek, zadné kolecko nevypadne. To se stava, ale pouze v ojedin€lych ptipadech

nenechavych rukou geohraci.

4.3. Dotaznikové Setreni

Dotaznik byl vytvofeny za ucelem ziskani potfebnych podkladi pro vypocet
ekonomického ptinosu pro obec Krupd. Dotaznik byl vytvofen po konzultaci s vedoucim
prace na strankach EU survey, kde je konstrukce dotazniku velice ptivétiva pro uzivatele.

Cely dotaznik je tedy zkonstruovan do deviti hlavnich otazek, kde zéalezelo na
odpovédi tcastnika a byla zde moznost podotazek. V tvodu dotazniku byly otazky, které
navstévu obce Krupa spojovaly piimo s geocachingem. Pokud by navstéva obce nebyla
primarné za ucelem geocachingu utrata v ramci navstévy se nedd zahrnout do vypoctu
ekonomického ptinosu obce Krupé. Dalsi otazka smétovala k poctu Clent vypravy a zda se

registrovali pod jednim ¢i vice nicky do logbooku.



Dalsi otazky uz sméfovali K zjisténi skutecné vynalozenych vydaji sledovanych
navstévnikt. Odkaz na vyplnéni dotazniku se nachéazelo v hlavicce finalni mystery cache ¢ili
listingu. Vyplnéni bylo dobrovolné a Cisté z dobré duse vyplnilo 84 geohracu a par z nich
piidalo pfipominku, coz vedlo k mému potéSeni.

Dotaznikové $etieni ur¢ité ovlivnila vystavba kanalizace a COV v Krupé, bylo to také
zminéno v ptfipominkové ¢asti dotazniku od jednoho z hraci. Dotaznik byl publikovan od
23.3.2019 do0 24.11.2019, po celou tuto dobu probihala vystavba, ktera stale pokracuje, aviak

uz jen v ¢asti vystavby COV, coz neomezuje provoz v obci Krupa.

4.3.1. Navratnost dotazniku

Sbér podkladt pro vypocet ekonomického pfinosu geocachingu v obci Krupa probihal
od 23.3.2019 do 24.11.2019, tedy osm m¢ésici. Béhem této doby navstivilo sérii 127 hraca

geocachingu a z nich jsem dostala krasnych 84 odpovédi na dotaznik.

Graf 4 Navratnost dotaznikia

O Dotaznik vyplnén

l Dotaznik
nevypinén

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.2. Zhodnoceni odpovédi

Prvni otazka méla za kol vyselektovat navstévniky, ktefi obec navstivili primarn¢ za
ucelem geocachingu ¢i nikoli. Tak tedy obec navstivilo primarné za geocachingem 71
navstévnikl z celkové sledovanych 84 odpovédi. Odpoveéd se zapornou hodnotou tak bude

vyloucena, aby mohl byt zjiStén ekonomicky pfinos geocachingu pro obec Krupa.



Graf 5 Charakteristika dle primarniho vyuziti geocachingu
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Dalsi otazka se zamétila na vyzkumu poctu ti¢astniki pii hie geocachingu. Nejcetnéjsi byly

navstévy po 2 ¢i 3 ¢lenech tymu, ale ani 9 ¢lent vypravy nebylo vyjimkou.

Graf 6 Pocet ucastnika ve skupiné
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Geocaching je hlavné také o hie, a proto jsem zjisStovala i soutézivost. Pokud tedy navstéva
probihala ve skupince zajimal mé¢ i pocet podpist v logbooku. Dle dotaznikového Setfeni
hréac¢i se hraci nejcastéji drzeli jednoho podpisu, a to z hlediska, Ze sérii navstévovali jako

rodina. V grafu ¢. 7 mtizeme vidét i jiné zpusoby.



Graf 7 Zpusob zapsani navstévy schranek
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Dale mtizeme na grafu ¢. 7 pozorovat, ze v rodiné nebyva soutézivost, tak casta jako
ve skupiné. Rodiny se do pfirody vypravuji otuzovat a uzivat si spolecné¢ho volna,
geocaching tedy vykonavaji spolecné. Ve skupiné samostatné piihlaSovéani byva zvykem, ne
vzdy se navstéva za geocachingem podnikana ve stejném slozeni. Hraci geocachingu se tak
mohou predhanét nejen spoctem schranek, ale i1 v jejich obtiznosti a dalSich

pozorovatelnych statistikach.

V dal3i otdzce respondenti odpovidali, zda vyuzili ubytovani v Krupé Na Sustné a
pokud ano, na kolik dni zde byli ubytovani. Kladné odpovédélo jen 8 dotazanych, 64

navstévniki nevyuzilo moznosti ubytovani. Pocet noci miizeme vidét na grafu ¢.8.

Graf 8 Pofet noci v ubytovacim za¥izeni Na Sustné
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Pti pobytu na Cerstvém vzduchu ¢loveék, vzdy uvitd trosku posezeni, a tak otazka €. 5
zjistovala jaky pocet Glastnik®l navitivilo oblerstveni v Motorestu na Sustng. Ze 72
dotazanych odpovédélo 30 navsteévnikl, ze se obcerstvilo v tomto stravovacim zafizeni.
Pomoci podotazky byla dale zjistovana hodnota jejich navstévy.

Pristi otazky sméfovaly K zjisténi vyuziti pohonnych latek, které je mozné v obci
Krupé dobrat. V obci se nachazi Cerpaci stanice Tank ONO ale i plynova stanice, kde si
zakaznici mohou natankovat plyn do auta, ale mohou si vymeénit a odvézt 1 plynové bomby.
Cerpaci stanici vyuzilo 42 nav§tévniki a stanici na LPG vyuzilo pouze 9 navitévniki. Kolik
litrG a jakého paliva navstévnici dobirali, zjiStovali oteviené otazky.

V obci Krupéd se dale nachazi spotiebni druzstvo COOP, ktery byl také velmi Castou
zastavkou navstévnikl geocachingu, pro malé obcerstveni. Coop navstivilo celkem 38 hraci.
V dobg, kdy probihal tento vyzkum byla ve spotfebnim druzstvé umisténa pobocka Ceské
posty jako Posta Partner. Tuto sluzbu vyuzilo 6 G¢astnikl a v nésledné otdzce je zjisStovana

ptiblizna utrata za sluzby.

4.4, Stanoveni ekonomického prinosu geocachingu

Pro uréeni ekonomického pfinosu celosvétové hry Geocaching pro obec Krupa je
nutné vycislit vynaloZené vydaje ucastnikl hry, které musi byt nejprve rozdéleny do dvou
zakladnich skupin. A to do skupiny prvni, kterd bude obsahovat v§echny respondenty, ktefi
do obce Krupé piijeli vyhradné za navstévou pripravené série. Pro vypocet ekonomického
ptinosu v Krupé bylo zaloZeno 10 schranek. Pro hrace geocachingu znamend 10 schranek
10 nélezl ,,bodiki*. Vytvofeni tohoto poctu schranek bylo tudiz zdmérné pro prildkani
vétsiho poctu navstévnikid s primarnim ucelem hledat tyto schranky. Pro vyssi navstévnost
slouzi 1 vytvoteni 10. schranky v podobé CWG sménarny. Druhou skupinu tvoti respondenti,
kteti oblast navstivili z jiného divodu, nez-li hledani ukrytych schranek. Nicméné pfi
moznosti nav§tévy obce si vyclenili ¢as k nalezu ukrytych schranek. Vydaje druhé skupiny

navs§tévniki muze mit také dil¢i vliv na ekonomicky piinos Geocachingu pro obec Krupa.

4.4.1. Hodnoty multiplikatoru

Pro obec Krupa byly jednotlivé hodnoty multiplikatord definovany z hlediska
Charakteru uzivanych subjektt respondenty do téchto 5 oblasti:



- Velkoob., krom¢& motorovych vozidel; maloob., kromé motorovych vozidel
- Pozemni a potrubni doprava

- Postovni a kuryrni ¢innosti

- Ubytovani

- Stravovani a pohostinstvi

S pouzitim symetrickych input — output tabulek od Ceského statistického tfadu, které
byly zpracovany priloha ¢. 2, byli zjistény hodnoty multiplikatorti za pouziti vzorce pro

vypocet multiplikatoru.

Multiplikator produkce = (pfimé efekty + neptimé efekty) / ptimé efekty

. Konkrétné naptiklad pro odvétvi Ubytovani byla zjisténa hodnota pro ubytovani ve
sloupci spole¢né s fddkem Mezispotieby v zakladnich cendch, dale bylo pfi¢teno ubytovani
v fadku celkem. Tento soucet byl dale délen hodnotou pro ubytovani ve sloupci spolecné

s mezispotiebou v zakladnich cendch viz. tabulka €. 1.

Tabulka 1 Vypocet multiplikatoru

Odvétvi Multiplikétor

Velkoob., kromé motorovych
vozidel; maloob., kromé

motorovych vozidel 23
Pozemni a potrubni doprava 1,83
PoStovni a kuryrni ¢innosti 3,2
Ubytovani 1,62
Stravovani a pohostinstvi 151

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU (47)

Dle jednotlivych multiplikatori byli zjistény piimé a nepifimé efekty. Pfimé efekty
jsou zapsany dle SIOT tabulky viz. ptiloha €. 2. Tyto efekty byly dale vynasobeny
multiplikatory dle tabulky ¢.1. Po vynéasobeni piimych efekti multiplikatory byly odhaleny
hodnoty celkem, od kterych se dale odecitaly piimé efekty a byli zjistény neptimé efekty viz
tabulka ¢. 2



Tabulka 2 Vypocet multiplikatoru dle SIOT tabulky

pfimé nepiimé
Odvétvi efekty | multiplikator efekty celkem
Velkoob., kromé
motorovych vozidel;

maloob., krom¢ motorovych

vozidel 399 180 2,3 518090 |917 270

Pozemni a potrubni doprava | 180 887 1,83 150 872 | 331 759

Postovni a kuryrni ¢innosti 15 604 3,2 34 320 49 924

Ubytovani 27 548 1,62 17 212 44 760

Stravovani a pohostinstvi 61 209 1,51 31320 92 529

Zdroj: Vlastni zpracovani dle CSU (47)

4.5. Ekonomicky prinos v obci Krupa (primarni ucel)

Zakladem pro vypocet ekonomického piinosu v obci Krupa bylo dotaznikové Setfent,
kterého se zucastnilo 84 tcastnikl hry. Tento pocet ucastnikii byl dale rozdélen na ucastniky
S primdrnim ucelem néavstévy série v obci Krupa a ty, ktefi pfipojili hrani ke své hlavni
¢innosti napf. prace, navstéva jinych schranek apod.. Dotaznikové Setfeni bylo dale
zpracovano do péti hlavnich odvétvi a byl tak zjistén ekonomicky piinos jednotlivych

ucastniki hry ve vybrané obci.

Spotfebni druzstvo COOP v obci Krupa navstivilo 38 tucastnikii geocachingu

s celkovou utratou 7 128,5 K¢ a primér na jednoho ucastnika ¢inil 188 K¢&.

Tabulka 3 Vypocet prijmi pro maloobchodni ¢innost

pocet primérna
, e . celkem
zdkaznikli | cena za nakup
Jednota
COOP 38 187,59 7128,5

Zdroj: Vlastni zpracovani

V obci Krupé se nachdzi Cerpaci stanice sit¢ TANK ONO, kterou podle sledovani
vyuzila polovina hract k doplnéni paliva jejich automobild. Podle dotaznikové Setfeni bylo
zji$téno, ze Cerpaci stanici vyuzilo 40 zdkaznik{, z toho 22 zédkaznikl natankovalo benzin a
18 naftu jako pohonné latky. Tito zakaznici celkem natankovali za 44 640,75 K¢&. Cena
celkem byla stanovena prondsobenim poctu natankovanych litr a cenou za druh pohonné

latky, zvIast benzin a nafta., aktudlné ve sledovaném obdobi.



Kromé cerpaci stanice TANK ONO je zde i stanice LPG. Tuto stanici vyuzilo 8

zakaznik, a to celkem za 4 016,6 K¢. Tato cena celkem vznikla pronasobenim ceny za litr

s natankovanym objemem, ktery byl zjistén z dotaznikového Setieni.

Tabulka 4 Vypocet piijmi pro pohonné latky

Cerpaci stanice . oo natankovano y
Tank ONO pocet zékazniki celkem ke/l celkem
benzin 22 627 28,5 17 869,5
nafta 18 973,5 27,5 26 771,25
Stanice LPG | podet zékazniki |  a@nkovdno |, celkem
celkem
LPG 8 302 13,3 4 016,6

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo 1 vyuziti poStovnich sluzeb konkrétné od
spolecnosti Posta Partner. PoStu v obci vyuzilo 6 hract geocachingu a postovni sluzby pro
n¢ Cinily 440 K¢. Spocitany primér znehodnocuje hodnota od zakaznika, ktera Cinila 245

K¢. Ostatni hodnoty jsou niZsi.

Tabulka 5 Vypocet prijmi pro postovni sluzby

pocet prumérné za
zakaznikl post.sluzbu Celkem
Posta Partner 6 73,3 440

Zdroj: Vlastni zpracovani

Motorest Na Sustné poskytuje v obci Krupa ubytovaci a stravovaci sluzby. Pro
ubytovani se rozhodlo 8 dotazujicich, ktefi tu stravili i vice nez jednu noc. Ubytovani v tomto
zatizeni neni nic levného, a proto se domnivam, Ze cena byla pro mnohé piekazkou a zvolili

rad¢ji ubytovani v okoli.



Tabulka 6 Vypocet prijmi pro ubytovaci sluzby

v . - céna za N ,
moznosti ubytovani noc pocet noci
Pokoj - 11tzko 1 000 K¢ 5 5000
Pokoj - 2luzka 1 500 K¢ 1 1500
Ubvtovéni Apartman - 2 lizka 1 800 K¢ 4 7200
ova
y Apartmén - 3 lizka 2 000 K& 6 12 000
Pristylka 500 K¢
Déti do 12 let 300 K¢
25 700

Zdroj: Vlastni zpracovani

Obgerstveni v restauraénim zatizeni Motorest Na Sustné si vybralo 31 zakazniki.
Spotieba téchto zakaznikti v kusech, ktefi se stravovali v restauraci je vypracovana podle
dotaznikového Setfeni V tabulce ¢.7. Celkova ttrata hrach geocachingu za obcerstveni ¢ini
23 173 K¢. Ceny za obcerstveni byly zjistény ve sledovaném obdobi piimo v restauraci. U
polozek jako je napiiklad pivo, kde se v restaurace Cepuje vice druht, byl spocitan pramér.

Stejné je tomu tak u denni nabidky jidel. Castka ¢inila v priméru 188 K¢ za jidlo.

Tabulka 7 Vypocdet piijmu pro stravovaci sluzby

Motorest Polozka Cena Pocet spotr. Celkem
Sustna Ks
Pivo - pramér 32k¢ /0,51 27 864
Vino 48K¢/ 0,21 4 192
Voda 30 K¢ 40 1200
. Coca—CoIa},)?ilqu, Mirinda, 35 Keé 30 1 050
Napoje Kéva 50 K& 26 1300
Caj 40 K& 16 640
Svafené vino 48 K¢ 0 0
Grog 45 K¢ 1 45
Destilaty a likéry - primér | 52k¢/0,041 6 312
5603
Predkrm 82k¢e 2 164
, L Polévka 45 K¢ 30 1350
Jidelni listek Bezmasé jidla 129k¢ 11 1419
Téstoviny 132k¢ 18 2376




Zdroj:Vlastni zpracovani

Ryby 259k¢ 7 1813
Maso kuteci, veptrovy, hovézi 232k¢ 25 5800
Zelenin.salaty 112k¢ 9 1008
Dezert 60 45 2700

Jidlo dle I;lre:lrﬁg ?abldky - 188 K& 5 940
17 570

Po zjisténi spotfeby hract geocachingu v jednotlivych oblastech bylo mozno zacit

s vypoctem ekonomického piinosu pro obec Krupd. Tabulka zobrazuje dosazené vydaje

odvétvi, které jsem dale nasobila multiplikatorem pro jednotliva odvétvi a byly tak zjistény

vydaje celkem. Pro neptimé efekty byly od hodnoty celkem odecteny piimé efekty viz.

tabulka ¢.8..

Tabulka 8 Vypocet ekonomického piinosu dle zpracovani dotaznikového Seti‘eni

Odvétvi gfrgg; multiplikator | nepiimé efekty celkem
Velkoob., krom¢ motorovych
vozidel; maloob., kromé 7 128,50 2,30 9 267,05 16 395,55
motorovych vozidel

Pozemni a potrubni doprava | 48 657,35 1,83 40 385,60 89 042,95

Postovni a kuryrni ¢innosti 440,00 3,20 968,00 1 408,00
Ubytovani 25 700,00 1,62 15 934,00 41 634,00
Stravovani a pohostinstvi 23 173,00 1,51 11 818,23 34 991,23
Celkem 105 098,85 1,75 78 372,88 183 471,73

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dle zpracovani dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze hra Geocaching ptispéla k vytvofeni

produkce ekonomického piinosu v hodnoté 183 471,73 K¢ v obci Krupa. P¥imé vydaje byly

v Castce 105 098,9 K¢, které byly zvySeny multiplikaénim efektem na celkové vydaje v

Castce 183 471,73 K¢&.




4.6. Ekonomicky prinos geocachingu jako vedlejsi ¢innosti navStévniki
Vv obci Krupa (vedlejsi ucel)
Z dotaznikového Setfeni bylo mozno zjistit naklady hraci geocachingu vynalozené
v uvedenych odvétvich neptimo, tedy od té skupiny hract, kteti oblast nenavstivili primarné
za vytvorenou sérii. Celkovy pocet odpovédi na dotaznik bylo 84 z tohoto poc¢tu nenavstivilo

oblast priméarné jen 13 hracu.

Spottebni druzstvo Coop navstivilo 7 zakaznikt a jejich naklady Cinily celkem 1 388

K¢&. Primérné ndklady na jednoho zdkaznika jsou vypocteny na 198 K¢.

Tabulka 9 Vypocet nepFimych vydajia pro maloobchodni ¢innost

pocet primérna cena celkem
zakazniki nakupu
Coop Krupa 7 198, 29 1388

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vydaje za pohonné latky byly sledovany taky u skupiny hraci, kteti do obce Krupa
nepiijeli primarné za geocachingem. Cerpaci stanici Tank ONO navitivili 4 zikaznici a
natankovali celkem za 4 162 K¢&. Na Cerpaci stanici LPG byli 3 zakaznici, ktefi koupili plyn
zal 197 K¢.

Tabulka 10 Vypocet nepiimych vydaja pro pohonné latky

Cerpaci cet natankovan
stanice Tank ,poce, . ovano ké/l celkem
ONO zakazniku celkem
benzin 3 92 28,5 2 622,00
nafta 1 56 27,5 1 540,00
. pocet natankovano <
Stanice LPG sakaznikil celkem ké/l celkem
LPG 3 90 13,3 1 197,00

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro odvétvi postovnich a kuryrnich sluzeb nebyly ve sledovaném obdobi vynalozeny

od tcastnikli zddné nepiimé vydaje.



Ubytovaci sluzby v Motorestu Na Sustné vyuzili 3 dotazujici. Tyto dotazujici pfijeli
ve vetsim poctu, ktery je zaznamenan v tabulce €.11. Celkem tedy vyuzili ubytovani za 6 500
Ke.

Tabulka 11 Vypocet nepiimych vydaji pro ubytovaci sluzby

moznosti ubytovani Cer?gcza pocetnoci | celkem
Pokoj — 1 lizko 1 000 K¢
Pokoj — 2 lizka 1 500 K¢ 3 X 4500
Ubytovéni Apartma}n -2 ll;l%ka 1 800 K(j
Apartman - 3 lizka 2 000 K¢ 1X 2000
Pristylka 500 K¢
Déti do 12 let 300 K¢&
6500

Zdroj: Vlastni zpracovani

Stravovaci sluzby v Motorestu na Sustné vyuzilo 5 ze 13 dotazovanych. Celkové
vydaje za obCerstveni téchto 5 dotazanych Cinily 3 341 K¢&. Jak jiz bylo zminéno diive jedna

se o skupinu min. 2 ¢lent.

Tabulka 12 Vypocet nepiimych vydaju pro stravovaci sluzby

Motorest Polozka Cena Pové °t Celkem
Sustna spoti. Ks
Pivo - pramér 32k¢ /0,51
Vino 48K¢/ 0,21 8 ks 384
Voda 30 K¢ 6 ks 180
. Coca—CoIa},)?ilqu, Mirinda, 35 K&
Napoje Kava 50 K& 2ks 100
Caj 40 K¢& 2ks 80
Svarené vino 48 K¢
Grog 45 K¢
Destilaty a likéry - primér | 52k¢/0,041
744
Predkrm 82k¢e 0
. o Polévka 45 K¢ 2ks 90
Jideln listek Bezmasa jidla 129k& 0
Téstoviny 132k¢ 2ks 264




Ryby 259ke 1ks 259
Maso kuteci, veprové, hoveézi 232k¢ 6ks 1392
Zelenin.salaty 112ke 2ks 224
Dezert 60 3ks 180
idlo dle denni "
T d‘;{;l f’sreﬁmér 188Ke | 1k 188

2 597,00

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dle dotaznikového Setfeni nenavstivilo 13 lidi obec primarné za geocachingem.
Navstéva obce byla u této skupiny hrac¢t vedlej$im ucelem, a proto nelze do vypoétu
zahrnout vSechny sledované odvétvi vynaloZzenych naklada ti¢astniky. Naklady jimi vydané
totiZz jsou spojovany S ¢innosti kvili, které navstivili obec primarné. Do vypocétu nejsou
zahrnuty odvétvi pozemni a potrubni dopravy, postovni a kuryrni sluzby, ubytovani a ¢ast
stravovani a pohostinstvi. Ve vypoctu jsou zahrnuty pouze ndklady za stravovani a
z maloobchodu z divodu rychlého obcerstveni, které nesouvisi s jejich primarnim zamérem.

Ekonomicky ptinos pro tuto skupinu je tvofen intervalem, kde horni hranice se sklada
Z Gtraty za napoje a z utraty maloobchodnich prodejen. Spodni hranici tvofi vydaje za
samotné napoje, které jsou vycisleny v tabulce ¢.12.

Motorest Na Sustné slouzil k nakupu napojii 5 ze 13 respondentii za celkovych 744
K¢. Néklady v hodnoté 1 388 K¢ byly vynaloZzeny od 7 ucastnikl ve Spotfebnim druzstvé
Coop. Tyto c¢astky jsou vychozi pro vypocet ekonomického piinosu této skupiny

navstévnikil ve sledované obci Krupa, je zaznamenan v tabulce €. 13.

Tabulka 13 Vypocet ekonomického piinosu navstévnikia obce Krupa (vedlejsi ucast)

o piimé - v Celkové

Odvétvi efekty multiplikator nepiimé efekty efekty

Velkoob., krom¢ motorovych
vozidel; maloob., kromé 1 388,00 2,30 1 804,40 3192,40
motorovych vozidel
Stravovdni a pohostinstvi - | 7, g9 1,51 379,44 1123,44
napoje

Celkem 2 132,00 2 183,84 4 315,84

Zdroj: Vlastni zpracovani




V tabulce ¢. 13 miizeme vidét celkové efekty, které jsou vytvoieny z vychozich ¢astek
za napoje a maloobchodni sluzby pomoci multiplikdtoru. Multiplikator za napoje byl
stanoven pomoci input-output tabulek zminénych vyse platné pro odvétvi Stravovani a
pohostinstvi tzn. 1,51 a pro maloobchodni sluzby 2,3. Celkovy ekonomicky piinos pro obec
Z téchto dvou odvétvi €ini 4 316 K¢ béhem sledovaného obdobi.

Pro tuto skupinu respondentti plati vSak intervalové urceni ekonomického ptinosu. Pro
stanoveni intervalu budeme tedy vychéazet z vychozich ¢astek ndkladi za népoje a ttratu
vV maloobchodnich prodejnach. Pro spodni hranici intervalu se pocita pouze s Utratou za
napoje, které urcuji minimalni pfinos hrac¢t pro sledovanou obec. Spodni hranici pro
ekonomicky piinos za nakoupené népoje ¢ini 1 123 K¢ od zminénych 5 respondenti. Horni
hranici intervalu tvoii piedeslé vydaje za napoje v restauraci (1 123 K¢) a k tomu pfictena
utrata v maloobchodnich prodejnach (3 192 K¢), ktera ¢ini 4 316 K¢. Interval ekonomického
piinosu je tedy od 1 123 K¢ do 4 316 K¢ u skupiny navstévnika, ktefi neptijeli do sledované

obce primarné za geocachingem Viz. obrazek ¢. 43

Obrazek 43 Intervalova hranice ekonomického piinosu od navstévniki s jinym

primarnim tcelem

—

1122 K¢ 4316 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani



5. Vysledky a diskuse

Ekonomicky pfinos ve sledované obci Krupa primarni skupiny ucastnikii byl vycislen
dle dotaznikového Setfeni na ¢astku 183 472 K¢. Na zakladé dotaznikového Setieni byla
zjisténa pfima utrata ucastnikti ¢astkou 105 099 K¢&. Na grafu €. 9 1ze vidét, narist zjiSténé

castky multiplikaci.

Graf 9 Vy¢isleni ekonomického piinosu u primarni skupiny ucastniki v obci Krupa

Ekonomicky pfinos v obci Krupa
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni byla vycislena utrata pro jednotliva odvétvi:
Stravovani a pohostinstvi 17 570 K¢&, Ubytovani 25 700 K¢&, Postovni a kuryrni ¢innost 440
K¢, Pozemni a potrubni doprava 48 657 K¢ a Maloobchod 7 128 K¢. Tato zjisSténa ttrata ¢ini
celkem za vSechny zminéné odvétvi castku 105 099 K¢. Tato castka byla multiplikovana
pomoci multiplikatori do celkového ekonomického piinosu z této aktivni ¢innosti Viz.
Tabulka ¢. 8. Tyto ¢astky pro jednotliva odvétvi fadime do skupiny piimych efekti, kde
dochdzi k pfimému vztahu mezi poskytovatelem statku/sluzby a spotiebitelem. Dale jsou

nepiimé efekty, které vycisluji cestu od poskytovatele statku/sluzby ke spotiebiteli pies dalsi



dodavatele (subdodavatele). Dalo by se fici, ze pocitaji s SirSim zapojeni dodavateli

v dalSich odvétvi, zakoupenim statku ¢i sluzby spotiebitelem v jednom odvétvi se vyvolava

zmeéna 1 v dalSich odvétvi.

Tabulka 14 Vypocet ekonomického piinosu dle zpracovani dotaznikového Setieni

piimé
Odvétvi efekty multiplikator| nepiimé efekty celkem
Velkoob., krom¢ motorovych
vozidel; maloob., krom¢ | 7 128,50 2,30 9 267,05 16 395,55
motorovych vozidel

Pozemni a potrubni doprava | 48 657,35 1,83 40 385,60 89 042,95

Postovni a kuryrni ¢innosti | 440,00 3,20 968,00 1 408,00
Ubytovani 25700,00 1,62 15 934,00 41 634,00
Stravovani a pohostinstvi | 23 173,00 1,51 11 818,23 34 991,23
Celkem 105 098,85 1,75 78 372,88 183 471,73

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z tabulky je ziejmé dle celkové hodnoty za odvétvi, ze odvétvi pozemni a potrubni

dopravy ma nejvyznamnéjsi vliv na zjisténém ekonomickém piinosu, dale maji zna¢ny podil

odvétvi Ubytovani a Stravovani.

Graf 10 Ekonomicky pfinos podle jednotlivych odvétvi
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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Zatimco u druhé skupiny ucastnikll (vedlejsi ucel) je ekonomicky piinos vyjadien
pomoci intervalu. Pro zvolenou obec Krupa je ekonomicky piinos v intervalu od 1123 —

4316 K¢.

Tabulka 15 Vypocet ekonomického piinosu navstévniki obce Krupa (vedlejsi ucast)

o s ptimé  1e1s v Celkové
Odveétvi efekty multiplikator nepiimé efekty efekty
Velkoob., kromé
motorovych vozidel; | ) 599 55 | 5 39 1 804,40 3192,40
maloob., kromé
motorovych vozidel
Stravovania 1 24 qq 1,51 379,44 112344
pohostinstvi - napoje
Celkem 2 132,00 2 183,84 4 315,84

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak jiZ bylo feceno vétSina vydajl této skupiny respondentli nemohly byt zahrnuty do
vypoctu z divodu, Ze byly spojovany s jejich zdmérem navstévy obce, a tak byly zahrnuty

pouze vydaje za napoje a utratu v maloobchod¢.

Dotaznikové Setfeni probihalo od 23. biezna do 24. listopadu 2019. Dotaznik béhem
této doby vyplnilo 84 respondenti z celkovych 127 hrach. Z celkového poctu 84
respondenttl, pfijelo 13 respondentll do sledované obce s druhotnym ucelem viz graf €. x.
Tento dotaznik vyplnilo 66 % hract geocachingu sledované série, jedna se o nadpoloviéni

ucast. Dle tohoto rozdéleni byl dotaznik dale zpracovan pro vypocet ekonomického piinosu.



Graf 11Podil respondenti na vypliiovani dotazniku

Podil respodent(

= Primarni icel = Vedlejsi ucel = Nevyplnéno

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro praktickou ¢ast mé diplomové prace byla vytvorena série S 10 schrankami z nichz
posledni schranka je CWG sménérna. Na oficidlni stranky geocachingu byl pfidan dotaznik
do popisu o této sérii dotaznik pro zjisténi potfebnych tdaji o ucastnicich nutnych pro
vypocet ekonomického pifinosu v obci Krupa. Sledovana obec se nachazi na hlavni tahu
Praha — Karlovy Vary a nyni stoji pted vystavbou dalnice D6 v ramci zlepSovani dopravni
infrastruktury. Da se fici, ze umisténi obce hralo roli ve vysoké ucasti hracu, a to i ve
vyplnovani dotazniku. V obci se nachazi Cerpaci stanice pro pohonné hmoty (benzin, nafta,
plyn), vybudovéni nabijecich stanic pro elektromobily je nyni v jednani. Motorest Na Sustné
slouzi navstévnikim k ubytovani a poskytuje 1 restaurani sluzby. Navstévnikim je
k dispozici Spotiebni druzstvo Coop Krupa pro zakoupeni smiSeného zbozi. Ve stejné
budové se nachazela Posta Partner, kde navstévnici mohli vyuzit poStovnich a kuryrnich
sluzeb.

Cela série se nachéazi na katastralnim Gzemi obce Krupa a je umisténa na turistické
trase Krupa — OleSna (Rakovnik), pro mistni v lesich zvané Bora (série Cesta na Bora).
Z dotazniku bylo zjevné, ze zpracovani celé série, které je zavrSen¢ CWG sménarnou
vyvolalo spoustu kladnych ohlasti, ale hlavné velkou ucast sbératelti, a to 1 ve vyplnovani

dotazniku potiebného pro tuto diplomovou praci.



5.1. Diskuse

Dle autorky Ing. MgA. Terezy Raabové, ktera se zabyva multiplikacnim efektem, je
velmi dulezité védet, jaky ptinos z dané udélosti mizeme mit. Podle tohoto odhadu mtizeme
provést zmény, které piinos z udalosti mohou zlepsit. Dle zpracovaného dotazniku mizeme
fici, ze hra geocaching zasahla v obci Krupa do 5 riznych odvétvi. Autorka dale uvadi, ze
hodnota multiplikatort v CR se pohybuje od 1,3 aZ 2,5, piesto v této praci predkladam odhad
multiplikatoru vysoky 3,2 (postovni a kuryrni sluzby).

Multiplikacéni efekt je nejéastéji formulovan jako zména piijmui ke stalé zméné vydaji,
které ptijmy zplsobila. Tato zména je vnimana jako injekce. Podle M. Gucika, se rozdé€luji
vydaje turistl do dvou pohledt. Na jedné strané jsou vydaje chapany jako uspokojeni potieb
navstévnikii. Na druhé strané jsou vydaje brany jako pfijem pro zprostiedkovatele statkll a
sluzeb ve sledované oblasti. Tyto vydaje navstévnikti ovliviiuji ekonomickou ¢innost
ruznych odvétvi a maji dopad na domaci ekonomiku, ktera se ukazuje ptiristkem nebo
ubytkem v makroekonomickych ukazatelich. V diplomové préci je pouzit nejvyznamnéjsi
multiplikator produkce, ktery se pouziva pro zobrazeni reakce v odvétvi pfi zvyseni spotieby
statkti ¢i sluzeb cestovniho ruchu. Dle J. Dujavové je multiplika¢ni efekt dilezitym
hlediskem p#i hodnoceni cestovniho ruchu. Pro sledovanou obec je v praci vycislen
ekonomicky piinos z geocachingu, bez kterého by pfinos pro obec nevznikl, a ukazuje se
vyuziti jednotlivych odvétvi navstévniky.

Pokud se mluvi o hie Geocaching nejedna se pouze o jednorazovou akci, a tak ani
vycisleny ekonomicky pfinos neni jednordzovy. Samoziejmé se musi brat v potaz, Ze ¢im
déle by byly schranky umistény, tim by se pocet navstévnikil snizoval. SniZzeni navstévnosti
by bylo z diivodu, Ze vSichni hraci z okoli si uz schranky zapsali, a tak za schrankami piijizdi
lidé z vétsi vzdalenosti a nemuseli by byt v takovém mnozstvi. Na druhou stranu z vétsi

vzdalenosti by mohla rist potteba uspokojeni jejich potieb (strava, ubytovani).



6. Zavér

Cilem diplomové prace bylo zjistit ekonomicky pfinos geocachingu v obci Krupa,
nachazejici se ve Stfedoceském kraji 8 km severn¢ od kralovského mésta Rakovnik, ¢i 3 km
zapadn¢ od znamého pivovaru KruSovice.

Celkovy ekonomicky piinos geocachingu (primarni ucel) byl vycisleny 183 472 K¢ za
sledovanych 8 meésicti. Tato Castka byla multiplikovana z ptfimych vydaja, které byly
vycisleny na 105 099 K¢. V diplomové praci byl zjistén i1 vedlejsi ticel této prace, coz bylo
vy¢isleni ekonomického piinosu skupiny hraci geocachingu, u které nebylo hledani
schranek primarni ucelem a pftijeli do obce s jinym zamérem a posléze se vydali hledat
schranky. Ekonomicky ptinos obce Krupa u druhé skupiny tcastnikli (vedlejsi tcel), je
vyobrazen pomoci intervalu. Pro zvolenou obec Krupd je tedy ekonomicky piinos
vintervalu od 1 123 — 4 316 K¢.

Vypocet multiplikatort vyuzitych odvétvi probéhl podle dostupnych SIOT tabulek
z Ceského statistického ufadu z roku 2015 aktualizovaného k 30.6.2020 pomoci matice
mezispotieby a dle certifikované metodiky Ing. MgA. Terezy Raabové Ph.D.. Na zdkladé
vycisleni téchto multiplikatort byly ziskany hodnoty celkovych efekti z jednotlivych
odvétvi, které byly dale secteny v celkovy ekonomicky pfinos geocachingu pro obec.

Ekonomicky pfinos vychdzi z multiplikacniho efektu pomoci vypocitanych
multiplikatorti. Multiplikacni efekt vlastné tika, Ze nezaleZi pouze na jediném odvétvi, ale
ukazuje jejich vzdjemnou provazanost. Vypocet provazanosti jednotlivych odvétvi neni
lehce méftitelny, a lze jej posuzovat z riznych Ghld. Pfi vykonavani jedné ¢innosti, v nasem
piipadé geocachingu, se zajist'uji potieby k této Cinnosti v dalSich odvétvich. Byl proveden
tedy vypocet multiplikatort pro nasledujicich pét odvétvi Stravovani a pohostinstvi (1,51),
Ubytovani (1,62) Maloobchod (2,3), Postovni a kuryrni ¢innost (3,2) a Pohonné hmoty
(1,83).

Ekonomicky pfinos vyc¢isluje vynaloZzené naklady v urcité oblasti. Nejcastéji se jedna
o udalosti, bez kterych by k navySeni ekonomické aktivity v oblasti nedoslo. Spottebovani
jednotlivych statkl ma za nasledek spotfebu dalSich navazujicich statkl. Narodni
hospodafstvi je tvofeno vstupy a vystupy. Vstup do jednoho odvétvi znamena zménu, vystup

z dalsich odvétvi. V této diplomové praci probihalo vycisleni ekonomického piinosu za



pomoci multiplikatoru produkce, kde jsou zapocitany piimé a nepiimé efekty. Multiplikator
produkce formuluje ¢astku, o kolik se zvysi produkce celé ekonomiky, pokud se zvysi
poptavka po produkci v jednom odvétvi o 1 K¢.

Pro zjisténi ekonomického piinosu od hract geocachingu byl zkonstruovan dotaznik
zaméteny na uspokojeni vzniklych potieb hracl obcanskou vybavenosti obce. Zminény
dotaznik vyplnilo celkem 84 hraci. Nicméné ze zminénych 84 hracu piijelo 13 hraci ne
s primarnim ucelem. Jejich piinos je spocitan ve vedlejSim ucelu této prace. Dotaznik bylo
mozno vyplnit v obdobi 23. biezna 2019 do 24. listopadu 2019. Sledovana série byla
pfipravena o poctu 10 schranek na cesté dlouhé 2,5km, coz zabere cca 2 hodiny chtize. Tato
doba bere v potaz i vyhledavani skrytych schranek a cestu zpét, protoze se nejedna o okruh.
Na vychozi bod se hraci dopravovali osobnimi automobily a vyuzivali Cerpaci stanici
(pohonné latky). Pokud pii hrani vznikla potieba obcerstveni, vyuzili hra¢i Motorest Na
Sustné (Stravovani a pohostinstvi) nebo krat§i zastivku ve Spotfebnim druzstvé Coop
(maloobchodni ¢innost). Pokud pfipravena série hra¢e zmohla na tolik, nabizela se jim
moznost ubytovani v Motorestu Na Sustn& (ubytovaci sluzby). Tato moznost byla hraci
vyuzita. V obci se nachazi i pobocka Posta partner. Jejiz sluzby byly téz hraci vyuzity
(postovni a kuryrni ¢innost).

Geocaching je celosvétova hra, zalozena na turismu. S turismem se lze setkat uz
v daleké minulosti, kdy se mladici vydavali u¢it riznym femeslim do vzdalenych mést,
poutnici na nabozenské tiry nebo slechtici na pozvani panovnikt do jejich zemi. K turismu
tak jak je znamy v soucasnosti piispéla ve velké mife vystavba Zeleznice, ktera umoznila
cestujicim navstivit vzdalenégj$i kraje, kde postupné zacaly vznikat hotely a rizné ubytovny.
Kolem 20. stoleti zaznamenal turismus dalsi narust, a to diky rozvoji mobilniho primyslu.
Masivni turismus zacal az v letech po valce, kdy si turismus mohly dovolit i nizsi tfidy. Také
se zvySoval pocet cest do zahraniCi, zacal se sledovat turismus tuzemsky a zahrani¢ni.
S uplynulym rokem 1989 vyvstala moznost vycestovat do celého svéta. Neomezenost
pohybu pfiijali lidé po celé zemi. Tato svoboda je Casto opomijend. Lidé zapominaji, Ze
cestovani neni samoziejmosti, coZ dokazuji nastalé opatfeni v souvislosti ndkazy covid-19.

Jak jiz bylo fe€eno turistika je zdkladem geocachingu. Geocaching je hra, kterd na
zaklad¢ soutadnic provazi hrace po zajimavych mistech na celém svété. K této hie staci 1
V4s osobni mobilni telefon vybaveny GPS signalem, a jesté 1épe neomezenym datovym
ptistupem. Hra vyuzivd GPS signalu k nalezeni schovanych schranek, které se nachazeji na

urenych soufadnicich s pfesnosti +/- 10 m. Schranky jsou uklddédny do rizné€ velkych



schranek a jsou také variabilné umistény. Riznorodé umisténi schranek, jak v obtiznosti, tak
Vv terénu, déla mnohdy z geocachingu sport. Tento druh hry je vhodny uplné pro vSechny
veékoveé kategorie. Kdokoli si diky filtriim mtzZe najit schranku, ktera mu bude vyhovovat, at’
vzdalenou nebo blizkou, at’ lehkou nebo tézkou, jak do terénu ¢i na lehkou prochéazku.
Geocaching je Casto vybiran rodiny s détmi, ktefi vybiraji cesty dle schranek, slouzi pro
zpestieni dovolené. V ptipadé dovolené nebo kratkodobé navstévy vznikaji zékladni potieby
hraca, kteti vyuzivaji sluzeb v oblasti. Tyto vynalozené naklady lze vy¢islit.

Geocaching je pomérné mlada hra, ktera si stale hleda své nové ptiznivce. Majitelé
schranek casto umist'uji schranky na mista, které nejsou turisticky tolik znama. Hra Vas
muze piivést do opomenutych koutl (nejen) nasi zemé, kam muze hra pfivést zajimavé

pfinosy.
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8. Prilohy

Priloha €. 1: Dotaznik pro zjisténi ekonomického ptinosu pro obec Krupa

Diobry den,

chiéla bych Vas pupmatmr\]:hm dotarnikn, ktery mi pomiFe vypracovat diplamaowou
prici na téma Ekonomicky prines geocachingu pro ohec Erupa Jedna se o par kratkych
otazek a tak by Vam vyplném dotazniku nemélo zabrat wice ne par mimit,

Diékuji Lenka Vomastkova

*1) Mawitivili jste hate oblat primarné za néelem gepcachinzu?
r Ano

r Me

=) Kolik flent s2 zifastmile Vaii vipray?

1 £len

1 Eleni

3 Clemi

4 Elemove

5 Elemi

& Elemi

7 Elemi

£ Elemi

9 Elemi

Jimy podet

*3) Tk zpiisoh pouZivite pro zapsani do loghooky”
[ Tedinec, jeden nick

™ Rodina, spolefmy nick

[ Rodina kakii roding svilj mick

-

.

[ N R R B B B R

Skupina, kazdy flen skapiny iy mick
*4) Vyuiili jste ubvtovani v Motoret Sustma?
™ Anpo
r He
Ha kolik poc jste zde byli ubviovani?
1noe
2 noci
3 noc
4 npci
5 noci
& noci
7 noci
Jiny poces moc

[ R T B R I B R |




*3) Vyuili jste mednosti obCerstveni v restauracnim zaizen oa Susms?
™ Ane

I

Zaikrinete polet Zkonzumaovanych kusd

el

.....

*§) Vyuzili jste Cerpact stanici Tank ONO Ernupa?

[ Ano
r He _
Pokud ano, kollk litr a jakeho paliva jste natankovali”
=l
Al I3
=7 Vyuzili jste Cerpact stanici LPG v Krupe?
r Amo
- e
Pokud ano, kolik Litril jste natankevali?
. =

*8) Nawitivili jste béhem wypravy spodebal drafstve COOP Krupd?




r!um
I_'.'\-E

Polud kolik pfiblifng finila Vaie atrata?
| ol
. 5 .l

*0) Vyuzili jste shazeb v Poita Parmer Krupa?
[ Ane
r e

Pokud ano, na kalik Vas slushy prely?

Al I

Zde mizete zanechat jakoukeli pripeminka Ci @dest...
nl
[. x

Zdroj: Vlastni zpracovani




Zpracovani SIOT dle vybranych odvétvi

Priloha ¢é. 2
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