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Další hodnocení: 
Autorka hodnotí on-line komunikaci vybrané společnosti. Z metodiky vyplývá, že se soustředí především na to, co 
jí řeknou představitelé společnosti či investoři a de facto jejich názory pouze tlumočí. Doslova uvádí: "Ke každému 
využívanému kanálu společnosti bude na základě vyhodnocení rozhovorů a marketingové zkušenosti napsáno 
doporučení..." BP by měla být vystavena na objektivnějších zdrojích. I když je z výše uvedeného pohledu přínos 
autorky pro společnost trochu sporný, lze ocenit provedené analýzy a hloubku zpracování. Práci doporučuji k 
obhajobě. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 
Uměla byste nějak exaktněji vyhodnotit výsledky placené reklamy? Uvádíte totiž "Dále se práce zaměřila na 
hodnocení online placené reklamy. I zde lze říci, že marketing společnosti Zainvestuj.to odvádí dobrou práci" 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 
Zjistila jste, že "nikdo z dotazovaných nespatřuje interval zasílání newsletterů za dostatečný". Jaký tedy navrhujete 
interval a proč? (nezaznamenala jsem to v práci) 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 
Který svůj návrh považujete za nejhodnotnější a proč? 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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