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Dalsi hodnoceni:

Autorka hodnoti on-line komunikaci vybrané spole€nosti. Z metodiky vyplyva, ze se soustfedi prfedevsim na to, co
ji feknou predstavitelé spolecnosti €i investofi a de facto jejich nazory pouze tlumoci. Doslova uvadi: "Ke kazdému
vyuzivanému kanalu spolec¢nosti bude na zakladé vyhodnoceni rozhovor( a marketingové zku$enosti napsano
doporuceni... " BP by méla byt vystavena na objektivnéjSich zdrojich. | kdyz je z vy$e uvedeného pohledu pfinos
autorky pro spole€nost trochu sporny, Ize ocenit provedené analyzy a hloubku zpracovani. Praci doporuduiji k
obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Umeéla byste néjak exaktnéji vyhodnotit vysledky placené reklamy? Uvadite totiz "Déle se prace zaméfila na
hodnoceni online placené reklamy. | zde Ize fici, ze marketing spole€nosti Zainvestuj.to odvadi dobrou praci"

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Zjistila jste, Ze "nikdo z dotazovanych nespatiuje interval zasilani newsletterd za dostateény". Jaky tedy navrhujete
interval a pro¢? (nezaznamenala jsem to v praci)

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Ktery svij navrh povazujete za nejhodnotnéjsi a pro¢?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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