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ABSTRAKT

Tato diplomovéa prace pojednava primarné o problematice voleb do Evropského
parlamentu na tzemi Ceské republiky. Cilem politické strany je osloveni co nejvétsiho
mnozstvi voli¢l a ziskani co nejvétsi podilu hlasi ve volbach. Strany se prezentuji
predev§im prostrednictvim volebnich kampani. Tato teze plati bezesporu také ve
volbach evropskych, je vsak otazkou, do jaké miry a co jsou strany ochotny udélat pro
volebni zisk. Dliraz je v této praci kladen na teorii voleb druhého adu, ktera celkem
spolehlivé vymezuje trendy, jez se pravé ve volbach do evropského parlamentu
vyskytuji. Prace chce ovéfit, zda také volby v Ceské republice spliiuji vymezena
kritéria. Dana oblast je analyzovana také v kontextu teorie volebnich kampani, coz
uzce souvisi prave s otazkou druhoradych voleb. Cilem je zjistit, zda jsou volebni
kampané vedeny kvalitné a zda je lze oznadit za kampané postmoderni, nebo naopak

jsou na okraji zajmu voliéi i politickych stran.
KLICOVA SLOVA

e volby do Evropského parlamentu e teorie voleb druhého radu e volebni kampané e

politicky marketing e Ceska republika

ABSTRACT

This diploma thesis is focused on European Parliament election in Czech
Republic. The main party’s goal is to mobilize voters and to win election. Political
parties prepare election campaigns to achieve better results and share of votes. This
statement is valid without any doubts. The question is how important European
elections for partisans and voters are. The Second-order election theory comes with
many explanations and variables and this paper would like to verify this theory also
at the case of Czech Republic. The quality and professionalism of election

campaigning is also analyzed.
KEY WORDS

e European Parliament Election e Second-order election e political campaign e

political marceting e Czech Republica
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UVOoD

Evropsky parlament je snad nejvice dynamicka a rozvijejici se instituce Evropské
unie. Evropsky parlament predstavuje hlas lidu a je jedinou primo volenou instituci.
Presto se vSak potyka se stale klesajicim zajmem ze strany voli¢li, coZ ohrozuje jeho
legitimitu. Ud€lame-li si kratky historicky exkurz, uvidime, jak se ze shromézdéni
delegovanych ¢lenti s poradnim hlasem stala siln4 a pifimo volena instituce, ktera ma
v soucasnosti rovnocenné postaveni v ramci tzv. legislativniho trojihelniku jako Rada
EU1

V ramci Spolecenstvi uhli a oceli fungoval predchiidce Evropského parlamentu,
Spole¢né shromazdéni, které tvorilo celkem 78 zastupcii z Sesti zakladajicich stati.2
Némecko, Francie a Italie byla zastoupena kazda osmnaécti ¢leny, Nizozemi a Belgie
po deseti a Lucembursko ¢tyfmi. VSichni vSak byli do svych funkei delegovani na
zakladé své prislusnosti k ndrodnim parlamenttim.3 Jiz v této fazi se vSak poslanci
seskupili dle své politické prislusnosti, nikoliv narodnosti. Parlament je télesem

primarné nadnarodnim, coz je mnohdy Spatné interpretovano.

Od pocatku Spoleéného shromazdéni jsou patrné tendence pro posilovani jeho
pozice v institucionalni struktuie. Po netspé$ném projektu Evropského obranného
spolecenstvi a s tim souvisejiciho Evropského politického spolecenstvi, které pocitalo
s nartistem pravomoci pro Spoleéné shromazdéni, byly snahy na chvili ochromeny.
S podepsdnim tzv. Rimskych smluv se rozsiiila piisobnost, ale také pravomoci
shromazdéni. Pocet ¢leni se ustalil na ¢isle 142. Spole¢né shromazdéni se nasledné
prejmenovalo na Evropské parlamentni shromazdéni, az byl nakonec ptijat nazev
Evropsky parlament. Tento nazev byl sice pouzivan jiz od 60. let, nicméné do

primarniho préava byl zakotveno az s Jednotnym evropskym aktem.4

Klicovou udalosti pro posileni této instituce bylo zavedeni primych voleb (blize viz

kapitola 3), které odstartovalo reformni proces této instituce v 80. letech. Instituce se

1 BliZe o institucionalni struktuie napi. ZBIRAL, Robert. Instituciondlni ramec Evropské unie —
Pravné-politologicky pohled. Praha: Linde, 2007. 240 s.

2 NEVRTAL, Lukas. Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice v roce 2009. Diplomové
préace. Brno: Pravnicka fakulta Masarykovy univerzity v Brné, 2010. S. 16.

3 GERBET, Pierre. Budovani Evropy. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2004, s. 90.

4 FIALA, Petr, PITROVA, Markéta. Evropskd unie. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury,
2003, S. 270.
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vzhledem k dal$im rozsifenim postupné zvétSovala a pocet poslanct nartstal. Jiz
zminény Jednotny evropsky akt zavedl proceduru spolupraces, ktera posilovala
Evropsky parlament vic¢i Radé a de facto poprvé vtahla parlament do realného
mocenského vztahu praveé s Radou a Komisi, nicméné o rovnocenném postaveni jesté
neni ani zdaleka mozno mluvit. S pfijetim Maastrichtské smlouvy byla role
Parlamentu jesté vice posilena a to predevsim zavedenim procedury
spolurozhodovani, diky které mtize parlament zablokovat cely legislativni proces a jiz

nemiize byt svévolné prehlasovan Radou.6

Dalsi zmény primarniho prava, tedy predev§im smlouva Amsterodamska, rozsirila
proceduru spolurozhodovani do vice oblasti a NicejskdA smlouva postaveni
parlamentu jesté blize specifikovala. V souvislosti s posledni vyznamnou tdpravou
v podobé Lisabonské smlouvy lze tvrdit, ze ,vitéznou® instituci je pravé Evropsky
parlament, ktery byl zna¢né posilen. Lisabonska smlouva ustéalila pocet poslancii na
750 + predseda. Ackoliv hlas lidu ziskava v mocenské strukture stale vice pravomoci,
obcéané vykazuji opaény trend, tedy neochotu tiéastnit se voleb. Pro Evropskou unii je
velkou vyzvou, aby dany problém vytesila a zvysila legitimitu této instituce a s tim

spojenou vahu uvniti EU, ale také tfeba na mezinarodnim poli.

Primarnim cilem této prace je analyza voleb do Evropského parlamentu v Ceské
republice vletech 2004 a 2009. Zminime-li slovni spojeni volby do Evropského
parlamentu, jedna se o velmi Sirokou oblast. Autor se v této praci zameéruje predevsim
na dva souvisejici prvky. Prvnim je teorie voleb druhého radu, skrze kterou je na
volby v praci nahlizeno a ktera je ovéfovana. Druha rovina klade déiraz na otazku

volebnich kampani a pristup relevantnich politickych stran k evropskym volbam.

Hlavnim podnétem k vybéru tématu byla predevsim absence praci, které by se
zamérovaly na dané téma a také dlouhotrvajici zijem autora o problematiku
evropskych instituci a oblast volebnich kampani, politického marketingu a stim
souvisejiciho politického poradenstvi a Public Relations. Politické strany si ¢im dal
vice uvédomuji, Ze v dobé slozitého medialniho prostiedi jiz nejsou schopny efektivné
oslovit, pripadné mobilizovat své voli¢e. Proto je nutné zdokonalovat techniky a

vedeni volebnich kampani.

5 Mimo zavedeni procedury spolurozhodovani doslo k dal$im v§znamnym reformam. Neni vsak cilem
této prace popisovat detailni vyvoj Evropského parlamentu. Tento itvod ma za cil spiSe uvedeni do
problematiky.

6 FIALA, Petr, PITROVA, Markéta. Evropskad unie..., s. 306-311.

Diplomova prace - Radim KaSpar Stranka 7



Co se tyka teorie voleb druhého radu, tento koncept je detailné analyzovan jiz od
60. let. Také teoretické koncepty politické komunikace, respektive volebnich kampani
a politického marketingu zazivaji velky rozvoj a dostavaji se do zdjmu odborné, ale i
laické vefejnosti. Aplikace danych poznatki na aktualni situaci v CR, respektive volby

v

a volebni kampané pred volbami do EP jiz budeme pomérné obtizné.

Problematikou voleb druhého adu se v ¢éeské republice zabyva nékolik autord.
Primarnim dilem je kniha Pavla Saradina Teorie voleb druhého ¥ddu a moznosti
jejich aplikace v Ceské republice.” Problematiku lze objevit také v absolventskych
diplomovych pracich. Prinosné bylo predevsim dilo Miroslava Bohdalka Volby do
Evropského parlamentu z pohledu teorie druhoradych voleb? a také prace Volby do
EP 2009 z hlediska konceptu voleb druhého adu® od Evy Jogheeové.

Vramci zahrani¢nich zdroji je stéZzejnim dilem ¢lanek Hermanna Schmitta a
Karlheinze Reifa Nine second — order national elections.’° Ten vytycuje hlavni
koncept této teorie. Vyzkumu vramci Evropy predchazely studie zabyvajici se
vysledky prezidentskych a kongresovych voleb v USA. Agnus Campbell ve své praci
Surge and Decline: A Study of Electoral Change vytvoril koncept volebniho cyklu,
ktery do jisté miry predikuje volebni chovani. Tufte Edward je naopak striijcem teorie
referenda: Determinants of the Outcomes of Midterm Congressional Elections?2 Také
¢lanek od André Freire The fading power of national politics to structure
votingbehavior in elections to the European Parliament!3 ptrispava do vyzkumu, kdy
autor uvadi celkem tri faze volebniho cyklu a jejich charakteristiky. Mark Franklin
vymezil ve svém dile The fading power of national politics to structure

votingbehavior in elections to the European Parliamenti4 tfi zptisoby, jak miiZe voli¢

7 SARADIN, Pavel. Teorie voleb druhého *adu a moznosti jejich aplikace v Ceské republice. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2008, 162 s.

8 BOHDALEK, Miroslav. Volby do Evropského parlamentu z pohledu teorie druhoradych voleb.
Diplomova prace. Brno: Katedra mezinarodnich vztahti a evropskych studii, 2006, 103 s.

9 JOGHEEOVA, Eva. Volby do EP 2009 z hlediska konceptu voleb druhého i*adu. Bakalafska prace.
Brno: Katedra politologie, 2010. 47 s.

10 REIF, Karlheinz, SCHMITT, Hermann. Nine second — order national elections. European Journal of
Political Research, 1980, roc. 8, ¢. 1, S. 3-44.

11 CAMPBELL, Agnus. Surge and Decline: A Study of Electoral Change. The publicopinion quarterly,
roc. 24, ¢. 3, str. 397-418.

12 TUFTE, Edward. Determinants of the Outcomes of Midterm Congressional Elections. The American
Political Science Review, roc. 69, €. 3, str. 812-826.

13 FREIRE, André. Second Order Elections and Electoral Cycles in Democratic Portugal, 1975-2002.
Working paper. Lisabon: Universidade de Lisboa. 24 s.

14 FRANKLIN, Mark N. The fading power of national politics to structure voting behavior in elections
to the European Parliament. Paper prepared for the Budapest Conference on the European Election
Study. Budapest, 2005. 11 s.
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volit. Do védeckych diskuzi ptispiva také Michael Marsh, predev§im pracemi Testing
the Second-Order Election Model after Four European Elections's a Vote Switching

in European Parliament Elections: Evidence from June 2004.

Témata volebni kampan a politicky marketing si ziskavaji ¢im dal vétsi zajem
odborné, ale i laické vefejnosti. Zatimco v zahranici je danéa problematika systematicky
zkoumana jiz del$i dobu a vznik4 zde mnoho odbornych studii a monografii, v Ceské
republice je tato oblast zatim relativné neprobadana. Ke zlepSeni situace prispiva
v posledni dobé zejména nastupujici generace mladych politologli. Vyrazny posun
prinesla hlavné prace Evy Bradové (Lebedové). Jeji kniha Od lokalnich mitinkii
k politickému marketingu. Teorie a vyvoj politické komunikace a wvolebnich
kampani?7 ptinasi uceleny prehled teorie politické komunikace a volebnich kampani.
Dalsi autorkou v ¢éeské politické véde, ktera se zabyva spise politickym marketingem, je
Anna Matuskova. Stézejnim dilem je stat Volebni kampan 2006, nastup politického
marketingu do Ceské republiky.’® Jiz vroce 2000 vysla publikace Volebni kampart
Ceské republice 9 od editora Vojtécha Simi¢ka. Tato kniha se vak zabyva kampanémi
spiSe z hlediska kontextualniho prostfedi2o. Mezi dal$i autory patii Pavel Saradin. Ten
sviij zajem jiz dlouhodobé sméfuje na volby a volebni kampané z hlediska jednotlivych
typti voleb v CR.2 Vzhledem k rozsahlému mnoZstvi zdroj bych odkazal na soupis

literatury v ramci prace Volby do PS PCR 2006: Role Jiiitho Paroubka v predvolebni

15 MARSH, Michael. Testing the Second-Order Election Model after Four European Elections.
Cambridge: Cambridge University Press, 1998. 17 s.

16 MARSH, Michael. Vote Switching in European Parliament Elections: Evidence from June 2004.
Paper presented at the second meeting of EES Group. Lisbon, 2006. 21 s.

17 BRADOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkit k politickému marketingu: teorie a vyjvoj politické
komunikace a volebnich kampani. Brno: Masarykova univerzita — Mezinarodni politologicky ustav,
2005. 106 s.; BRADOVA, Eva, SARADIN, Pavel. Volebni kampané v CR a volby 2006: Amerikanizace
kampani? In DANCAK, Bietislav, HLOUSEK, Vit (eds). Parlamentni volby 2006 a ¢eska politika.
Brno: MPU, 2006, s. 228 — 251.; BRADOVA, Eva. Negativni kampané a politickd reklama ve volbdch.
Olomouc: Periplum, 2008. 136 s.

18 MATUSKOVA, Anna. Volebni kampaii 2006: Nastup politického marketingu do Ceské republiky. In
CALOUD, Dalibor, FOLTYN, Tomas, HAVLIK, Vlastimil a Anna MATUSKOVA (eds). Volby do
Poslanecké snémovny v roce 2006. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2006, s. 62 —
88.

19 SIMICEK, Vojtéch (ed). Volebni kampari v Ceské republice. Brno: MPU, 2000. 128 s.

20 Kontextualnim prostiedim méme na mysli otazky tykajici se pravniho rdmce a regulace volebnich
kampani. V popiedi je téma financovani politickych stran, pravidla volebni soutéZe atp.

21 Napi. SARADIN, Pavel (ed). Politické kampané, volby a politicky) marketing. Olomouc: Periplum,
2007. 144 s., SARADIN, Pavel, BRADOVA, Eva (eds). Visegrad Votes. Parliamentary Elections 2005-
2006. Olomouc: Periplum, 2007., SARADIN, Pavel a kol. Volby do Evropského parlamentu v Ceské
republice. Olomouc: Periplum, 2004. 320 s.
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kampani CSSD22 p¥ipadné také Rozvijejici se fenomén profesiondlniho politického

poradenstvi a Public Relations23, ze kterych tako diplomova prace taktéz cerpa.

Problematika volebnich kampani v prostiedi Evropskych voleb v Ceské republice
prilis zpracovana neni. Je velmi obtizné ziskat odborné zdroje, které by o daném
tématu pojednavaly. Prace si musi vystacit primarné€ s internetovymi zdroji a
predevs§im novinovymi ¢lanky z obdobi kampani. Za hlavni zdroje byly vybrany hlavné
¢lanky ze tii ¢eskych novin, a to Hospodarskych novin, Mladé fronty Dnes a Prava.
Uzitecné byly také dil¢i diplomové prace, jako napriklad Volby do Eurépskeho
parlamentu v CR v roku 200424 od Jana Kramara, nebo Volby do Evropského
parlamentu v Ceské republice v roce 200925 od Lukase Nevrtala. Zajimavou praci je
také treba Analyza volebni kampané pied volbami do Evropského parlamentu 2009:
Pripadova studie ODS26 od Alzbéty Kralové.

V praci budeme ovérovat nasledujici hypotézy:

e Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice vletech 2004 a 2009

splnuji zakladni kritéria teorie voleb druhého radu.

e Volby do Evropského parlamentu jsou vnimany jako ,druhoradé“ nejen ze
strany voli¢i, ale také optikou politickych stran, coZz dokazuje také kvalita

volebni kampané.

Praci rozde€luji do ¢tyrr hlavnich kapitol, které jsou nasledné c¢lenény do dalSich

podkapitol.
1. Volebni kampané v teoretické perspektivé
2. Teorie voleb druhého radu

3. Volby do Evropského parlamentu

22 KASPAR, Radim. Volby do PS PCR 2006: Role Jiitho Paroubka v predvolebni kampani CSSD.
Bakalatska prace. Olomouc: Filozoficka fakulta Univerzity Palackého, 2007. 70 s.

23 KASPAR, Radim. Rozvijejici se fenomén profesiondlniho politického poradenstvi a Public
Relations. Diplomova prace. Olomouc: Filozoficka fakulta Univerzity Palackého, 2009. 103 s.

24 KRAMAR, Jan. Volby do Eurépskeho parlamentu v CR v roku 2004. Diplomova préace. Brno:
Katedra ustavniho prava a politologie, 2006. 66 s.

5 NEVRTAL, Lukas. Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice v roce 2009. Diplomova
préace. Brno: Pravnicka fakulta Masarykovy univerzity v Brné, 2010. 74 s.

26 KRALOVA, Alzbéta. Analjza volebni kampané pied volbami do Evropského parlamentu 2009:
Piipadova studie ODS. Bakalarska prace. Olomouc: Filozoficka fakulta Univerzity Palackého, 2010. 79
s.
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4. Volebni kampané pted volbami do Evropského parlamentu v Ceské republice

V prvni kapitole se pokusim nejprve o stru¢ny souhrn zakladnich pojmi z oblasti
politické komunikace a volebnich kampani. K nazornosti vysvétlovanych pojm a
jevi dopomohou také jednotliva graficka schémata. V této kapitole se dotykam i
problematiky médii a jejich vlivu. Dale uvadim clenéni kampani na tfi vyvojova
stadia. Neni opomenut diiraz na postmoderni fazi volebnich kampani a také koncept

negativni kampané.

Cilem druhé kapitoly je priblizeni konceptu voleb druhého radu. Zminim teorie,
které mu predchazi, a uvedu také zakladni teze z nasledného vyzkumu. V ramci teorie

budou urcéeny hlavni teze, které budou nasledné ovérovany.

Treti kapitola se zaméruje na volby do Evropského parlamentu. Nejprve je uc¢inén
historicky exkurz. Priblizena bude cesta k primym volbam do EP a nasledné snaha o
zavedeni jednotného volebniho systému. V dané kapitole je také popsan zakladni
pravni ramec, ktery upravuje volby do Evropského parlamentu. Pro uplnost je

v podkapitole 3.2. uvedena pravni tiprava v ramci Ceské republiky.

Posledni, ¢tvrta kapitola predstavuje dvé kratké piipadové studie se zamérenim na
volebni kampané pted volbami do Evropského parlamentu na tizemi Ceské republiky
v letech 2004 a 2009. Analyza reflektuje teorii voleb druhého radu a snazi se zamérit
na jeji charakteristické znaky, které nasledné ovéruje. Kampané jsou vnimany také
v kontextu vyvojovych fazi, respektive zda 1ze danou kampan oznacit za postmoderni
a zda je jim prikladana stejni vaha a dtlezitost ze strany politickych stran, jako u

kampani prvoradych, v tomto pripadé€ pred volbami poslaneckymi.

V praci pouzivam empiricko-analyticky teoreticky pristup. Cilem je sestavit
piipadovou studii volebni kampané pfed volbami do Evropského parlamentu v Ceské
republice vroce 2004 a 2009. Pripadova studie ,se snazi o exaktni rekonstrukci
jednoho empiricky konkrétniho procesu nebo jedné védecky zajimavé skute¢nosti.“27
Nasledné budou jednotlivé prvky zminénych kampani porovnany. Prakticka cast

prace je zalozena na kvalitativnim vyzkumu.

27 FTIALA, Petr, SCHUBERT, Klaus. Moderni analijjza politiky. Brno: Barrister & Principal, 2000. S. 44.
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Hlavnim rizikem prace je nedostatek relevantnich zdroji pro pripadové studie.
Rizikem je také autorova ambice o zabér pomérné Sirokého tématu, které mize byt

nad moznosti této prace.
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1. VOLEBNI KAMPANE V TEORETICKE
PERSPEKTIVE:28

Tato kapitola ma za cil uvést ¢tenare do zakladni terminologie a problematiky
politické komunikace a volebnich kampani. Jelikoz hlavnim zamérem prace neni
uéinit rozsahly a obsirny teoreticky prehled, ale aplikovat poznatky na konkrétni

pripad, omezim se predevsim na stru¢né definice a vyuziti schémat.

Cilem kazdé politické strany je ziskani co nejvétsi podpory ze strany volic¢i a tedy
zisk co nejvétsiho podilu na moci. Politické strany bojuji o prizen obéanti ve volbach,
kde vyuzivaji ke své prezentaci volebni kampané. Volebni kampan mtizeme volné
definovat jako komunikacni proces, ve kterém se politickd strana snazi volice
informovat a presvédcovat, upevnit ¢i posilit svou podporu a v neposledni radé
mobilizovat. Volebni kampané jsou nepostradatelnou soucasti volebniho procesu v

demokratickych spole¢nostech.

Zatimco drive stacila k tispéchu jednoduché propagace politické strany, tcast na
lokalnich mitincich a vyuziti zakladnich komunikacnich prostiredki, postupem c¢asu
se tato situace zménila. Do padesatych let dvacatého stoleti byly politické kampané
pomeérné jednoduse vedené. Ke komunikaci s voli¢i se pouzival stranicky tisk a
prezentace v novinach, pripadné vyuziti radia. Velkou revoluci predstavovala Sedesata
léta, kdy se jako hlavni komunikaéni kanal zacala vyuzivat televize. Volebni kampané
v tomto obdobi byly vedeny stile ptrevazné politickou stranou, jejimi c¢leny a
sympatizanty. Zacinaji se vSak objevovat i osoby, které se specializuji na predvolebni
klani, tedy politi¢ti poradci. Od devadesatych let je medialni prosttfedi jiz natolik
slozité a fragmentované, Ze jsou politické strany nuceny najit nové nastroje k osloveni
voli¢li. Vyvoj spolec¢nosti je rychly. Aby politické strany udrzely krok s timto rozvojem,

musi se profesionalizovat.

Jak rozumét oné profesionalizaci? K osloveni vSech segmenti voli¢d musi
politicka strana vyuzivat jak tradi¢ni nastroje, tedy lokalni mitinky, prezentace v
tisku, televizi, ale stale casté€ji také na internetu. Politické strany musi umét pruzné

reagovat na verejné minéni. Souhrnné receno, politické strany museji daleko vice

28 Tato kapitola je zalozena primarné na mé predchozi akademické ¢innosti.

Diplomova prace - Radim KaSpar Stranka 13



vyuzivat politicky marketing, kvalitni public relations, Ga¢innou reklamu atp. Strany
samy osobné nemaji dostateéné kapacity a nejsou schopny agendu komunikace
zvladat samy. K témto ucelim jsou najimani jednotlivi profesionélové. Tyto osoby
pomahaji politické strané s celkovou strategii propagace. Pomoci vyzkumii verejnych
minéni se urcuje potencialni elektorat, na ktery by méla strana zacilit svou kamparni.
Odbornici také navrhuji jednotliva témata. Politika vyuziva nejasnou re¢, proto jsou
zde experti, ktefi se snazi agendu zjednodusit a podat voli¢i v co nejprijatelnéjsi
formé. Poradci musi byt kreativni a vymyslet také obrazové a medidlné atraktivni
udalosti, kterymi se politik ¢i strana prezentuje. Konzultanti se staraji i o to, aby byli
kandidati schopni propagovat sami sebe v co nejlepsim svétle. Staraji se o image,
vizaz, snazi se, pomoci rtiznych medialnich tréninks, zdokonalit kandidatovy
prezentaéni dovednosti atp. Resumé je takové, Ze role poradcti, profesionali a

agentur zabyvajici se public relations, prizkumy verejného minéni atp., stale nartista.

Vyse zminéna profesionalizace a vyuziti poradcti v dnesnim slova smyslu zacala
predevsim ve Spojenych statech. Od devadesatych let vSak pozorujeme zmény ve
vedeni volebnich kampani také v Evropé. Ackoliv je situace na kontinenté znacéné
odlisnd od USA, také zde dochazi k urcité mire profesionalizace. Ta byla patrna
nejdrive v zadpadni Evropé, ale nyni je ziejmé, Ze progresivni vyvoj je pritomen také v
postkomunistickych zemich, Ceskou republiku nevyjimaje. Vezmeme-li v tivahu, Ze
klasické volebni kampané v Ceské republice absentovaly nasledkem &tyficet let
trvajici hegemonie Komunistické strany Ceskoslovenska, ktera znemoziiovala
jakykoliv politicky pluralismus, tak pokrok v politické komunikaci béhem onéch

dvaceti let je opravdu markantni.

Chceme-li uéinit uréity struény, nicméné systematicky souhrn, musime zaéit u
nadrazeného pojmu, kterym je politickA komunikace. To je dle Pippy Norris:
sInteraktivni, mnohovrstevnaty proces, v némz dochazi k prenosu informaci mezi
politiky, zpravodajskymi médii a verejnosti.“29 Tuto definici ilustruje schéma 1.1. Jak
uvadi Jan Jirdk a Blanka Richova: ,Bez komunikace nelze vladnout ani byt
ovlddan.“sc Je tedy jasné, ze komunikace je stéZejnim prvkem jakékoliv socidlni

organizace. Politickd komunikace je klicovym prvkem ve volebnich kampanich. V téch

29 BRADOVA: Od lokdlnich..., s. 16. (NORRIS, Pippa. Political Communications and Democratic
Politics. In BARTLE, John, GRIFFITHS, Dylan (eds). Political Communications Transformed. From
Morrison to Mandelson. London: Palgrave Macmillan, 2001, s. 163 — 182.)

30 JIRAK, Jan, RICHOVA, Blanka (eds). Politicka komunikace a média. Praha: Karolinum, 2000. S 7.
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je nejvice patrny komunikaéni tok mezi politiky a obcany, ktery je zprostiedkovan

sdélovacimi prostredky.

Schéma 1.1 Model politické komunikace

-, -,

—_— —_—
| — | — A

OBCANE I]

Zdroj: BRADOVA: Od lokdlnich..., s. 17.

Média hraji v tomto procesu zasadni roli. Jedna se o proces tzv. medializace, kdy
scharakteristickym rysem konceptu medializace3! politiky je skutecnost, Ze politika
ztraci svou autonomii a ve svych hlavnich funkcich se stava na médiich vskutku

zavislou. Neni vsak uréovana médii, nybrz se formuje v interakci s médii.“32

Jan Jirdk a Barbara Kopplova uvadéji, ze: ,Slovo médium vychazi z latiny a
znamena prostredek, prostirednika, zprostredkujici Ccinitel..média = to, co
zprostiredkovavd nékomu néjaké sdeleni.“33 V nynéjsi dob€ se nachizime v éfe masové
komunikace34, v niz dominuji masova média, tedy noviny, ¢asopisy, knihy, pozemni,
kabelové 1 satelitni televize, rozhlasové vysilani, film, kompaktni disky i
magnetofonové nahravky, stejné jako ekvivalenty téchto ,tradiénich® médii

v kyberprostoru pocitadovych siti, zvlasté internetu.3s Média do zna¢né miry ovliviiuji

31 Existuje také termin mediace, coz je: ,,proces pri némz mezi dvé strany vstupuje néjaky prostrednik,
aby ovlivnil ¢ zajistil vztah mezi nimi. Také proces zprostiredkovani néjakého spolecensky
akceptovaného poznani a kulturnich hodnot prostrednictvim néjakého institucionalizovaného
¢initele k publiku®. JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Media a spole¢nost. Praha: Portal, 2003. S. 42.
Otto Eibl upozornuje, Ze se politika prizptsobila selektivnimu z&djmu médii. Pfesnéji uvadi: ,,média
tedy prestavaji byt pouhymi prostiedniky ¢t zprostredkovateli zajistujicimi vyménu informact mezi
riznymi vrstvami a dimenzemi socidlntho systému, ale stavaji se aktivnimi aktéry, kteri do jisté miry
determinuji podobu jimi zprostiedkovanych vystupii“. EIBL, Otto. Pragmaticky obrat v politické
komunikaci: Od cleavages k issues? Diplomova prace Brno 2006, s. 8.

32 JIRAK, RICHOVA: Politicka..., s. 17.

33 JIRAK, KOPPLOVA: Média..., s. 16. )

34 Blize k médiim, jednotlivym epochdm a podrobnéj$im informacim napf. JIRAK, KOPPLOVA:
Média...

35 Tamtéz, s. 22.
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kvalitu demokracie. Pravé na ptikladu voleb do Evropského parlamentu mlZze byt
zrejmé jak (ne)zajem médii prispivd k nezajmu voli¢i. Svym plisobenim mohou
prispét ke stabilnimu systému vlady, zaroven vsak v urcitych pripadech mohou byt
vyuzity k propagandé nebo protirezimni ¢innosti. Média se podileji na procesu
nastolovani agendy (agenda setting), kdy rozhoduji, ktera témata se podrobi verejné

diskuzi a kter4 ztistanou stranou.

Jirdk s Kopplovou upozornuji, Ze je nutné uvédomit si tuto skuteénost
~Mediovana sdélenti jsou zvlastnim druhem zbozi...masové mediované produkty jsou
nabizeny jako komodita, jako zbozi, a prodavaji se podle toho, jak dokazou zajistit
potreby trhu, na némz se uplatriuji.“3%Z tohoto tvrzeni lze usoudit, Ze pravé média
maji rozhodujici vliv na nastolovani agendy, kdy jsou preferovana spiSe medialné
atraktivni témata. Otazky souvisejici s Evropskou unii a obecné c¢innosti jednotlivych

organl, mezi novinari prili§ atraktivni neni.

Skrze média probiha také politicka reklama. Politickou reklamu definuji Jirak
s Kopplovou jako ,,Snahu dosdhnout u prijemcit pomoci nejriiznéjsich typii sdélent,
vletné medidlnich, néjakého zadouctho chovani z hlediska zadavatele reklamy.“37
V politice je nejvétsim cilem zisk volebnich hlast a zisk co nejvétsiho poctu mandati
v legislativnim sboru, to znamena mit podil na moci. Politicka reklama a kampan
slouzi k ovlivnéni voli¢t a priklonu na stranu zadavatele této reklamy, ¢i kampané. Ke
komunikaci svoli¢i vyuziva kazda kampan dvou komunikac¢nich kanalt. Placena
média, ve kterych musi strany za svou prezentaci zaplatit, a volné dostupna média,
které zprostredkovavaji politické strané nepfimo reklamu zadarmo (jedna se o
televizni zpravodajstvi ¢i klasicky tisk). Jak uvadi Donsbach a Jandura ,,Kampar je
jako kazdodenni valka, vsichni kazdym okamzikem piemysleji, jak se dostat do

vecerniho zpravodajstvi.“38

Média jsou také klicovym zdrojem informaci o politice, respektive jednotlivych
politicich. Jirdk s Kopplovou opét trefné uvadéji, ze ,Disledkem tohoto trendu
prosazovani medialni logiky je personalizace politiky (diiraz na osoby, nikoli na

témata), také dramatizace a konfliktnost.“39 To odpovida skute¢nosti, Ze se vybiraji

36 JIRAK, KOPPLOVA: Média..., s. 38.

37 Tamtéz, s. 157.

38 DONSBACH, Wolfgang, JANDURA, Olaf. Chances and Effects of Authenticity. Candidates of the
German Federal Election in TV News. Press/Politics, 2003, s. 50.

39 JIRAK, KOPPLOVA: Média..., s. 186.
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poutava témata. Praveé v kontextu se zpravodajstvim je zminovan pojem infotainment.
Tento vyraz je spojenim dvou anglickych vyrazti (entertainment a information), coz

poukazuje na prevladajici diiraz na zdbavnost nikoliv informacni kvalitu sd€leni.4°

Vratme se vSak kpojmu politickh komunikace. Ten je nadiazen dalsim
relevantnim pojmtim, které jsou k pochopeni tématu volebnich kampani nezbytné. Dle
hierarchického usporddani mame na vrcholu pomyslné pyramidy pojem politicka
komunikace, tomu je podiizen termin politické kampané. Vystizné to ilustruje schéma

1.2.

s~Hlavnim cilem politické kampané je ovlivnit proces a vysledky vladnuti a také
ovlivnit vysledek rozhodovactho procesu piisobenim na vefejné minéni.“4t Do
politické kampané spadaji ctyri dalsi typy. Jsou jimi volby (volebni kampané),
referenda, informace / zajmy (informacni a zdjmové kampané) a image (kampane).
Tyto ¢tyfi typy jsou rozdéleny dle dvou kritérii. Témi jsou zameéieni kampané, zda
kampani dominuje jedno ¢i vice témat a pocet aktéri kampané, jestli se kampané

ucastni vice aktért ¢i pouze jeden aktér. Rozdéleni je patrné dle schématu 1.3.

Schéma 1.2 Mnozina relevantnich pojmua

Folifiché kampané

Folby Referenda

Informacef | Image
Zdimy

Zdroj: BRADOVA: Od lokdlnich..., s. 18.

40 Tamtéz, s. 186.
41 BRADOVA: Od lokalnich..., s. 18.
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Schéma 1.3 Typologie kampani

ZAMERENI KAMPANE

A
[ \

Jediné téma Vice témat
Soutézici aktér Referenda Volby
AKTERI
Jednotlivy Informace/z4jmy Image
aktér

Zdroj: BRADOVA: Od lokdlnich..., s. 20.

Pro tuto praci jsou relevantni hlavné volby, tedy volebni kampané. Z tohoto diivodu
je zadouci tento pojem jesté blize specifikovat. Volebni kampan ma dle Davida
Denvera a Gordona Handse ¢tyri hlavni cile. ,Informovat a piesvédcovat volice,
posilit stavajici podporu a v neposledni adé volice mobilizovat.“42 V poslednich
letech se kampané a jejich vedeni vyrazné profesionalizuji. ,,Ponévadz se vyznam
politické komunikace pozménil ve prospéch heterogennéjsi a vzdalenéjsi verejnosti,
masova média vedou strany k personalizovanym kampanim, kampanim
soustredujicim se na urcitého kandidata (candidate-centered) a soucasné
orientujicim se na specificka témata (issue-orientated).“43 Z vySe uvedené citace je

patrné, Ze role urcitého kandidata hraje velmi podstatnou roli.

42 BRADOVA: Od lokdlnich...,s. 20-21
43 Tamtéz, s. 23
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1.1. Vyvojova stadia volebnich kampani

Z historického vyvoje mtzeme volebni kampané rozdélit na tii stadia. Tyto stadia
oznacujeme jako: premoderni kampan, moderni kampan a postmoderni kampan. Je
nutné si uvédomit, ze to jsou pouze idealni konstrukce. Tato stadia se li§i mnohymi
faktory. Jsou rozdilna zhlediska vyuziti rGznych komunikaénich technologii.
V premoderni kampani dominoval stranicky tisk, moderni kampan uprednostiniovala
televizi a postmoderni kampan vyuziva také internet. Kazdé obdobi se vyznacuje také
rozdilnou mirou stranické identifikace volic¢ti. Viz. schéma 1.4. Stranicka identifikace
voli¢i je velmi zasadnim faktorem. S oslabujicim vztahem volice k politické strané

roste vyznam a vliv volebnich kampani na voli¢ovo chovani.

Schéma 1.4 Mira stranické identifikace volic¢e se stranou

Premoderni faze Moderni faze Postmoderni faze
< >
Vysoka mira Mensi mira Relativné
stranické stranické nejslabsi stranicka
identifikace identifikace volice identifikace volice
se stranou se stranou
volice se stranou

Zdroj: Autor

Lisi se také koordinaci kampané, velikosti néakladd, délkou kampané, mirou
profesionalizace, vyuzitim marketingovych metod, vazbami mezi kandidaty a voli¢i.44
Vystizné jsou jednotlivé faze definovany v tabulce 1.1, kterd sumarizuje typy kampané

a jejich charakteristické rysy.

44 Blize viz BRADOVA: Od lokdlnich...,s. 49-57.
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Tabulka 1.1 Typologie vyvoje volebnich kampani

Premoderni

(pol. 19. stol. — 1950)

Moderni

(1960 — 1980)

Postmoderni

(1990-...)

Organizace Lokalni a Narodné koordinovana | Narodné koordinovana,
decentralizovana a profesionalizovana ale ¢astecné
kampani .
decentralizovana
Straniéti dobrovolnici
Priprava Kratkodoba, ad hoc Dlouha kampan Permanentni kampan
Centralni Lidri stran Centralni vedeni strany, | Specialni stranické
vice specializovanych utvary pro volebni
koordinace
poradct kamparn a vice
profesionalnich poradct
Zpétna vazba Lokalni agitace a mitinky | PrileZitostné prizkumy | Pravidelné prizkumy
strany vefejného minéni verejného minéni,
zajmové skupiny a
interaktivni webové
stranky
Komunika¢ni Stranicky tisk, lokalni Televizni vysilani Uz$i televizni vysilani,
prostredky plakaty a pamflety, v hlavnich vecernich primé a
rozhlasové vysilani zpravach, direct mail zprosttredkované webové
stranky, e-mail,
skupinova diskusni
online fora
Udalosti Lokalni mitinky pro Zpravodajsky Rozsireni
verejnosti, predvolebni management, zpravodajského
kampani .
turné lidrt kazdodenni tiskové managementu na
konference kazdodenni politiku a
vladu
Naklady Nizky rozpocet Primérny Vyssi naklady za
profesionalni
konzultanty
Diplomova prace - Radim KaSpar Stranka 20




Elektorat Stabilni socialni a Uvolnéni socialnich a Uvolnéni socialnich a

stranicka prislusnost stranickych vazeb voli¢ii | stranickych vazeb voli¢i

Zdroj: BRADOVA: Od lokdlnich... s. 57.

Nés zajima predevsim postmoderni faze, ktera je nyni stale vice charakteristicka
také pro Ceskou republiku. Pro ni je pfizna¢né velmi slozité medialni prostfedi, ve
kterém je pro stranu velmi naro¢né koordinovat sva vystoupeni a svou prezentaci.
Politické strany, které chtéji uspét, musi mit dokonalou medialni strategii a musi byt
prezentovany ve vSech typech médii (noviny, televize, internet atd.). Volebni
kampané se vyrazné profesionalizuji, z cehoz také vyplyvaji nartstajici ndklady na
kampan. K tuspéchu v kampani je nutno vyuzit politicky marketing. Politolozka
Pavlikova pise: ,,Co si budeme namlouvat, piredvolebni kampari je prodej ¢i nabidka
ideji, stejné tak se déla reklama na zbozi.“45 Stejné to vnima také byvaly volebni
manazer CSSD Jaroslav Tvrdik, kdyZ se nechal slySet, ze ,Je to stejné (mysleno
volebni kamparn — pozn. autora) jako prodavat coca-colu nebo letenku CSA.“46
Postmoderni kampan casteéné kombinuje metody obou predchozich fazi a zaroven
prichdzi snovym vyuzitim komunikacnich prostfedkii. Martin Ehl trefné
poznamenava, Ze kampan se také ,zménila z programové na obrazovou, vice se v ni
angazuji komercéni média a politici se vice snazi dostat do médii nez o bezprostredni

kontakt s voli¢i.“47

V priibéhu kampani se k lidem dostava mnoho informaci. Je otazkou, do jaké
miry maji kampané, potazmo prizkumy verejného minéni, vliv na rozhodovani
voli¢li. Obecné prijimana teze je, ze kampané ovliviiuji zejména nerozhodnuté volice,
nikoliv aktivni, ve smyslu politické angazovanosti, a rozhodnuté volice. To doklada
také Eva Bradova a Tomas Lebeda, kdyz pisi: ,,Rozhodnuti voli¢i predstavuji
angazované volice, kteri se zajimaji o politiku a sleduji priibeh volebni kampané. Na
tyto volice ale kampané nebudou mit takrka zadny vliv, protoze jsou peuvné
stranicky vyhranéni a v informacich prinasenych kampani spise hledaji potvrzent

uz danych politickijch postojii. Nerozhodnuti volici se o politiku prevazné nezajimaji

45 PAVIJKOVA, Jifina. O predvolebni kampani politikii. MF Dnes, 22. bfezna 2006.

46 BLAZKOVA, Jana, DOLEJSI, Vaclav. Délat kampan je jako prodavat Colu. MF Dnes, 20. ledna
2006.

47 EHL, Martin. Od programu k emocim. Hospodai'ské noviny, 23. zafi 2005.
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a priibéh volebnich kampant nesleduji. Souc¢asné jsou ale nachylnéjsi na piisobent
kampani.“48 Vlivu kampani a priizkumi vefejného minéni na volice se vénoval také
napriklad Paul Lazarsfeld. Ten se domniva, Ze tésné pred volbami se voli¢i pridavaji
spiSe k potencialnimu vitézi. To samé plati i naopak. Pro stranu pohybujici se na
hrané zvolitelnosti miize jediny prizkum, umistujici ji pod pétiprocentni hranici,
znamenat smrtelnou ranu.49 Rektor VSE a statistik Richard Hindls vsak tak zcela
nesouhlasi, kdyz tvrdi, Ze: ,,Priizkumy samozrejme vysledky ovlivriuji, v tom je jejich
nebezpeci...na druhou stranu, na zacatku devadesatich let to byla bomba, dnes uz

se jimi lidé nechavaji ovlivnit méné.“s°

Priizkumy verejného minéni byly a jsou vyuzivany velmi ucelové. I kdyz mlizeme
povazovat ¢tyri nejrenomovanéjsi agentury (CVVM, STEM, SC&C a Factum Invenio)
za pomeérné vérohodné, interpretace téchto prizkumi jiz méze byt zavadéjici. Casto
jsou zaménovany pojmy prognoéza, preference a ne vzdy bylo uvadéno, na zakladé
jakého reprezentativniho vzorku byl dany prizkum proveden. Je tedy otazkou, do
jaké miry jsou prizkumy verejného minéni demokraticky prospésné c¢i spise

manipulativni.s

Cilem volebni kampané neni jen poukazat na vlastni pozitiva, ale neméné
podstatnou roli hraje také vymezeni se vici politickym soupeftim. Teoretici se prou,
do jaké miry je negativni kampan Gcinna. Zaznivaji nazory, které negativni kampan
podporuji, vzhledem k jejimu ptisobeni na emoce. Na druhé strané jsou kritici, ktefi
negativni kampan oznacuji za symbol poklesu politické kultury a pric¢itaji negativni
kampani vinu na poklesu obc¢anské angazovanosti a zajmu o politiku. Otto Eibl uvadi,
ze prave vzhledem k velkému vyznamu image politické strany vznikla snaha poskodit
image protivnika. Uvadi, zZe ,,smyslem negativnich kampant neni — jak by se mohlo
zdat — snaha o nazorovou konverzi a pokus o prevzeti ¢asti souperovy volicské

banky, ale o jeji castecnou demobilizaci®.52

48 BRADOVA, Eva, LEBEDA, TomAi. Role nerozhodnutych voli¢ii ve volebni kampani. In:
OSVALDOVA, Barbora — PUNCOCHAR, Jan (eds.): Chovani médii pred volbami do poslanecké
snémovny. Sbornik z konference poradané Syndikatem novinaia Ceské republiky 26. zafi 2006, s. 10
49 SIDLO, Jindfich. Zbyv4 mésic, co viechno rozhodne? Hospoddiské noviny. 2.kvétna 2006. Tento
trend se jiz nékolikrat potvrdil.

50 Tamtéz

51 Volebnimi preferencemi a jejich kvalitou se zabyva napt. kniha: KREJCI, Jind¥ich (ed.): Kvalita
vyzkumit volebnich preferenci. Praha: Sociologicky tistav AV CR, 2004.

52 EIBL: Pragmaticky..., s. 16-17.
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2. TEORIE VOLEB DRUHEHO RADU

Volby predstavuji klicovy prvek demokratického systému. Praveé prostrednictvim
svobodnych voleb legitimizujeme nami zvoleny zastupitelsky sbor. Rtzné druhy
voleb, mysleno volby komunalni, krajské, parlamentni, prezidentské, evropské a dalsi
maji sva specifika. Na zakladé detailniho a dlouhodobého vyzkumu byla urcena teorie

tzv. druhoradych voleb. Co si pod timto terminem predstavit?

Pocatek vyzkumu lze datovat do obdobi 60. let 20. stoleti. Angus Campell
analyzoval volebni vysledky prezidentskych a kongresovych voleb v USA. Hlavnim
zavérem je zjisténi, Ze pokud se kongresové volby odehravaji uprostied cyklu voleb
prezidentskych, je zde patrny pokles zisku prave prezidentské strany, vyrazné nizsi je
také volebni ucast.53 Eva Jogheeova ve své praci shrnuje, Ze existuji primarné dvé
teorie, které piredchézi teorii voleb druhého radu. Jsou jimi teorie nartstu a poklesu,
ktera je zalozena pravé na vyzkumu Anguse Campbella a také teorie referenda, za
kterou stoji Edward Tufte. Tato teorie je zaloZena na tezi, ze kongresové volby
uprostied volebniho cyklu jsou jakymsi vyjadienim, zda jsou voli¢i spokojeni
s politikou prezidenta, ¢i nikoliv. Je zajimavé, ze ve vétSiné€ pripadd jsou vysledky
kongresovych voleb vzdy horsi, oproti vysledku voleb prezidentskych, coz tedy miize
znalit relativné negativni postoj k prezidentovi. To se zdiivodniuje primarné
s tradi¢nim poklesem popularity prezidentas4, ale také v souvislosti s ekonomickymi

cykly, kdy je stav ekonomiky vesmés v lepSim stavu prave v dobé voleb.55

Tyto poznatky z americkych voleb byly inspiraci pro dalsi akademické badani také
na evropském kontinentu. Vroce 1979 se uskutecnily prvni piimé volby do
Evropského parlamentu a ihned se staly analyzovanym tématem. Dvojice autoru
Hermann Schmitt a Karlheinz Reif publikovala v roce 1980 svou studii ,,Nine second-
order national elections“.5¢ Autori sledovali vztah volebni podpory v jednotlivych
fazich volebniho cyklu. Autori urcuji celkem Sest hlavnich dimenzi, které jsou

specifické prave pro volby druhého radu.5”

53 HRABICOVA: Volby...,s. 7.

54 JOGHEEOVA: Volby..., s 7-8.

55 HRABICOVA: Volby..., s. 8-11.

56 REIF, SCHMITT: Nine..., s. 3-44.
57 Tamtéz, s. 8-15.
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Prvni dimenze hodnoti vyznam jednotlivych voleb. Volby do Evropského
parlamentu maji pro voli¢e mensi vyznam, jelikoz se jich rozhodnuti nedotyka tak
viditelné, jako kdyz rozhoduji o své budouci vladé. Respektive primy vliv na exekutivu
je nizsi.58 S timto souvisi také nizsi volebni Gcast a zdjem médii. Mensi volebni ucast
je doprovazena také vyssim vyskytem neplatnych hlasovacich listki, coz mtize byt
dikazem protestniho hlasovani. Politici jsou si téchto zavéra také védomi a nevénuji
své volebni kampani takovou pozornost, jako pred volbami parlamentnimi. Jedna se
tedy o jakysi uzavieny kruh. V souvislosti s vysledky teorie referenda plati, ze vladni
strany v téchto druhoradych volbach vétsinou ztraci svou podporu, pokud se konaji
v zhruba v poloviné volebniho cyklu.59 V neposledni fadé je charakteristickym rysem
vétsi podpora mensich a neparlamentnich subjekti. Volici tak, dle nékterychto, maji
moznost volit srdcem a nemusi kalkulovat, ktera strana ma sanci na aspéch a ktera
nikoliv. Ztrata pripadného hlasu totiz pro volice neni tak bolestiva, jako v pripadé

voleb parlamentnich.

Aréna, kde se konaji volby do Evropského parlamentu, je specifickad. To je
podstatou druhé dimenze. Ac¢koliv dominuji primarné domaéci témata, reflektovana je
také ¢innost politickych stran pravé v ramci Evropského parlamentu. Jsou kladeny
otazky jako napriklad: nakolik je akceptovana role politickych stran, jak se tyto
politické strany chovaji, jaké jsou vazby mezi stranami atp. Oproti parlamentnim
volbdm jsou odlisné také potencialni koalice.* Nastaveni institucionalnich a
proceduralnich pravidel pro volby prvniho radu a volby napriklad do Evropského
parlamentu je rozdilné. Rozdily 1ze hledat nejen ve volebnim pravu, ale predevsim
volebnim systému. Ackoliv jsou pravidla pro volby do Evropského parlamentu ve
vétsiné pripadti obdobni s pravidly pro volby do narodnich parlamentii, neni tomu
tak ve vech piipadech. Cim vice se tato pravidla li&i, tim vétsi je nechut voli¢d piijit
k volebnim urnam.62 Reif se Smittem neopomiji ani otazky volebni kampané. Jak jiz
bylo zminéno, druhotadym volbam je prikladdna mensi vaha, nez volbam prvoradym.
Jednotlivé strany neumistuji na kandidatku tak vyrazné kandidaty, jako u voleb do
narodnich sborti. Volebni zisk opozice vramci druhoradych voleb nemusi byt jen

varovnym signalem pro vladni strany, ale miize predikovat zménu celkové nazorové

58 V soucasné dobé je to jiz pon€kud paradoxni informace, kdyZz cca. 80% legislativy je prejimano
z Evropské unie.

59 REIF, SCHMITT: Nine..., s. 13-15.

60 Napiiklad M. N. Franklin

61 REIF, SCHMITT: Nine..., s. 14.

62 Tamtéz
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zmény ve spolecnosti. To se vSak projevi az v porovnani s nasledujicimi prvoradymi
volbami. Posledni dimenzi je oblast socidlni a kulturni. Politické strany jsou velmi
Casto zaloZeny na socio-ekonomickych nebo kulturnich skupinach. Zmény vzorci ve
spole¢nosti méni vzory volebni podpory mezi voli¢i. Pokud strany nejsou schopné

adaptovat se na nové podminky, mohou se potykat se zna¢nymi obtiZzemi.3

Na Schmitta a Reifa navazaly dalsi vyzkumy. André Freire rozpracovava otazku
volebniho cyklu a urcuje celkem tii faze. Do dvanacti mésici od voleb mluvi o
sibankach®, dale urcuje ,polovinu funkéniho obdobi“ od tfinactého do tricatého
Sestého meésice a na zavér logicky ,konec funkéniho obdobi®, od tricatého sedmého do
¢tyticatého osmého tydne. Prostiedni faze je charakteristickd nejvétSimi ztratami pro
vladni strany.4 Se zajimavymi poznatky prichazi Mark Franklin. Dle néj mtze voli¢
rozhodnout o svém hlasu tfemi moznymi zptisoby. Jedna se o volbu srdcem. Zde je
voli¢ svobodny a voli bez taktizovani. Volbu hlavou, ktera je charakteristicka
primarné pro volby prvoradé. Zde jiz voli¢ uvazuje a jen nerad by hlasoval tak, aby
jeho hlas propadl. Posledni moznosti je volba botou, kdy hlasuje pro stranu, kterou by

v hlavnich volbach nevolil a miiZe se jednat také o protestni hlas.

Cela teorie je revidovana také samotnym Reifem, ktery v roce 1997 publikuje
¢lanek Rections: European elections as member state second-orderelections
revisited dokonce uvadi, Ze evropské volby by mohly byt oznaéeny jako volby tretiho
radu.6s Za zminku stoji také vymezeni od Michaela Marshe. Ten naptiklad upresnuje,
ze mal4 strana je definovana ziskem pod 4% hlasi a velkd nad 30 % hlasti.%¢ V roce
2005 vydava svou analyzu The European Parliament Elections of June 2004: Still
Second-order?%7 Hermann Schmitt. Ten testuje platnost teorie také po vychodnim

rozsifeni a dospiva k zavéru, Ze ne na vSechny pripady v EU je teorie aplikovatelna.

63 JOGHEEOVA: Volby..., s. 12.
64 FREIRE: Second...,s. 14-15.
65 REIF: Rections:...,

66 MARSH: Testing..., s. 12.

67 SCHMITT: The European...
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3.VOLBY DO EVROPSKEHO PARLAMENTU

Evropsky parlament je v soucasné dobé jedinou primo volenou instituci Evropské
unie. Nebylo tomu tak ale od samotného pocatku evropské integrace. Zavedeni
mechanismu primého vybéru kandidat predstavovalo dlouhodoby a slozity proces.
Vit Dockal spolecné s Petrem Kaniokem a Janem ZaveSickym ve své publikaci
Evropsky parlament®8 zdaraznuji dvé faze, které jsou spojené svolbami do
Evropského parlamentu. Jedna se o cestu k pfimym volbaAm do EP a nasledné snahu

o zavedeni jednotného volebniho systému.

Jak je jiz uvedeno v tivodu, Spole¢né shroméazdéni ESUO bylo sestaveno z ¢lenti
narodnich parlamentti, at jiz dolni komory, jako v pripadé Némecka, nebo z obou
komor, jako v It4lii.®9 Ve smlouvé o zaloZeni ESUO sice figurovala zminka o moznosti
primé volby reprezentantii, nicméné k tomuto kroku schézela politicka vile. Prestoze
vznik Evropského hospodarského spolecenstvi (EHS) a Evropského spolecenstvi pro
atomovou energii (EURATOM) znamenal kvalitativni i kvantitativni posun
Spole¢ného shromazdéni, kterému se tak znaéné rozsirila agenda, i pravomoci,
votazce vybéru zastupcti se prakticky nic nezménilo. Tzv. Rimska smlouva ale
neopomenula zminit pfimé volby, kdy se mizeme dodist, Ze ,,shromazdéni vypracuje
ndvrhy na vseobecné a piimé volby konané jednotné ve vsech clenskych statech®,

tento navrh podléhal jednomyslnému schvaleni v Radé.7o

V roce 1960 na vyse zminény ¢lanek reaguje tzv. Dehousseova zprava ze 17. kvétna
roku 1960. Ta navrhuje, aby dvé tretiny poslancti byly voleny pfimo a zbyl4 tretina
byla delegovana, jako do té doby. Zprava zminovala také vyzvu kjednotnému
volebnimu systému, ktery oproti ¢lanku 138 Smlouvy o EHS jiz nevyzadoval
jednomyslny souhlas Rady, ale schvéleni ve spoleéném vyboru Rady a Shromazdéni.”
Hacek spocival predevsim v pozadavku jednomyslnosti, coz bylo proti vili Francie.
Francie pod nadvladou Charlesse de Gaula byla hlavnim kritikem mozného

posilovani nadnarodnich tendenci a po cela Sedesaté 1éta brzdila integracni proces a

68 DOCKAL, Vit, KANIOK, Petr, ZAVESICKY, Jan. Evropsky parlament. Brno: Masarykova univerzita,
2007. 174 S.

69 Tamtéz, s. 36.

70 Smlouva o EHS, ¢l. 138.

7t FIALA, PITROVA: Evropska..., s. 279.
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také snahy o posileni Evropského parlamentu. Klicovy summit, ktery otevrel cestu
primym volbam, se odehral v Haagu v roce 1969.72 Obavy z dal$iho riistu pravomoci
Evropského parlamentu byly casteéné vyreSeny v roce 1974 na summitu v Parizi, kde
Evropska rada konstatovala, ze: ,,konani primych voleb do Evropského parlamentu
nemd srustem pravomoci tohoto orgdnu zadnou bezprostiredni souvislost®.73
Jednotnost konani voleb nebyla interpretovana ve smyslu jednotného volebniho

systému, nybrz jako jednotnost v zakladnich pravidlech.

Evropsky parlament nadale vyvijel svou aktivitu a snazil se prosadit primou volbu,
coz by posililo legitimitu této instituce. Na zakladé analyzy byla vroce 1975
predlozena nizozemskym socialistou tzv. Patijnova zprava. Ta jasné tvrdi, Ze pfimou
volbu nelze prosadit ve spojitosti s jednotnym volebnim systémem. Zprava také urcila
termin pro konani prvnich primych voleb.74 Ty se nakonec uskutecnily o rok pozdéji,
v ¢ervnu roku 1979. Volby se realizovaly nejen diky iniciativé Evropského parlamentu,
ale predevsim na zaklad€ pozehnani ze strany Rady, ktera tak uéinila prostirednictvim
tzv. Bruselského aktu. Aktem bylo rozhodnuto o zavedeni primych a vSeobecnych
voleb poslancti dne 20. zari 1976.75 Bruselsky akt, nékdy nazyvany ,.evropsky volebni
zakon“ ¢i ,akt o volbé zastupiteli Shromazdéni ve vSeobecnych a primych volbach®,
stanovil, Zze vybér volebniho systému je ponechdn v gesci ¢lenskych statii. Dale
specifikuje pocty, délku a slucitelnost ¢i nesluéitelnost mandatu. Vymezeny byly také

volebni dny, vZdy v urcité dny od ¢tvrtku do nedé€le.

Prvni pozadavek, tedy zavedeni primych voleb, byl wvyslySen. Nyni byla
nastartovana druhé faze, snaha o zavedeni jednotného volebniho systému. Tento

proces byl neméné komplikovany a je popsan blize v nasledujici podkapitole.

72 DOCKAL, KANIOK, ZAVESICKY: Evropskd..., s. 36.
73 FIALA, PITROVA: Evropskd..., s. 271.

74 GERBET: Budovdni..., s. 280.

75 Tamtéz, s. 280.
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3.1. Volebni systém pro volby do Evropského Parlamentu,

VyvOj po roce 1979

Ve dnech 7. az 10. ¢ervna 1979 se uskutecnily historicky prvni piimé volby do
Evropského parlamentu. Ty lze ,,opravnéné povazovat za jeden z nejvétSich prelomt
v historii zastupitelského sboru evropské integrace®.7¢ Prvni cil byl dokonéen a nyni
se velkou vyzvou stala snaha o zavedeni jednotného volebniho systému. Prvni navrh
na reformu spatril svétlo svéta jiz vroce 1979. Tzv. Zprava tfi moudrych prvné
zpochybnila tezi, Ze pfimé volby nemaji souvislost s posilovanim pravomoci.”7? Zprava
byla komplexnéjsi a zahrnovala vsobé také dalsi otazky, nicméné neshledala se
s vlidnym prijetim. Dalsi pokus o reformu predstavuje Seitlingerova zprava z roku
1982. Ta predpokladala zavedeni pomérného volebniho systému. Jednotlivé staty
mély byt tvoreny tfi az patnacti mandatovymi obvody. K prepoctu hlasti na mandaty
se méla vyuzit D’ hondtova metoda.”® Vzhledem knutnému jednomyslnému
schvaleni byl navrh odsouzen k nezdaru a to predevsim diky nesouhlasu Velké

Britanie.

V 80. letech se objevilo jesté n€kolik vice ¢i méné€ vyznamnych snah o reformu
volebniho systému. Za zminku vSak stoji az tfi de Guchtovy zpravy, které predstavuji
kompletni reformni balicek. Je nutné si uvédomit, ze snahy o zavedeni jednotného
volebniho systému narazily na nové zduraznovany princip subsidiarity, tedy
rozhodovani na co nejnizsi arovni. Je patrné, ze snahy mohou byt vnimany v rozporu
se suverenitou clenskych statdi, respektive jako snaha o zasahovani do vnitfnich
zalezitosti.7?9 Predkladatel zpravy si vzal za cil primarné€ urceni hlavnich principt
usporadani voleb, nikoliv jednotny systém v pravém slova smyslu. Nejrozsahlejsim
navrhem byla tteti zprava. Ta opét navrhovala jednotny proporéni systém. Jednotlivé
staty mély mit moznost zvolit si velikost volebnich obvodii. Navrh reflektoval stéalé
vytky Velké Britanie, ktera je tradiénim stoupencem vétSinového systému
s jednomandatovymi obvody. Ten, dle navrhu, mohl byt vyuzivan, ale jen pro dvé

tretiny celkovych mandati. Ani tento navrh nebyl schvélen, ¢imz lze datovat konec

76 DOCKAL, KANIOK, ZAVESICKY: Evropski..., s. 26.
77 Tamtéz, s. 39.

78 NEVRTAL: Volby..., s. 17.

79 DOCKAL, KANIOK, ZAVESICKY: Evropsky..., s. 40.
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obdobi, kdy se Evropsky parlament stylizoval do hlavniho predkladatele reformnich

navrhu.se

MaastrichtskdA smlouva ptihazi nejen sjiz vySe zminénym Kkonceptem
subsidiarity, ale zavadi také obcanstvi EU. Stim souvisi moznost zvoleni obc¢ana
tretiho statu, respektive obéané jednoho ¢lenského statu mohou za svého zastupce do
Evropského parlamentu zvolit za urc¢itych podminek ob¢ana jiného ¢lenského statu.s:
V 90. letech jsou patrné casté revize primarniho prava. Vramci Amsterodamské
smlouvy se na zakladé iniciativy Némecka zménil ptivodni ¢lanek 138 smlouvy o ES,
ktery vnovém znéni jasné deklaruje moznost prijeti nikoliv jednotného volebniho
systému, ale pouze volebnich principii, jak uvadi napriklad treti Guchtova zprava.s2
Znéni tedy je: ,Evropsky parlament vypracuje navrh na vseobecné a primé volby
konané jednotnym postupem ve vsech clenskych statech nebo podle zasad

spole¢nijch vsem ¢lenskym statiim“ss

Nedlouho po schvaleni Amsterodamské smlouvy se objevuje navrh reckého
poslance Anastassopoulose. Ten se snazil navazat na snahy o jednotny volebni
systém, kdyz navrhoval opé€t pomérny volebni systém, pri¢emz volba prepoctu hlast
na mandaty, volebni klauzule, ale také velikost volebnich obvodi atp. mé€la ziistat na
rozhodnuti ¢lenskych statd. Navrh prichazi také s vizi celoevropské kandidatky, podle
které by mohlo byt zvoleno 10% mandatu z celkového poctu poslancii. Tento pokus,
stejné jako obdobné pokusy z predchozich let, nebyl Gspésny.84 Presto vSak volby
v roce 1999 dosahly nékolika diléich tispéchti. I pires zna¢né heterogenni pravidla byl
vyuzit poprvé systém pomeérného zastoupeni, ptipadné princip jednoho prenosného
hlasu.85 V nasledujicich letech se objevovaly navrhy, které stale vice volaly po

celoevropskych kandidatnich listinach a celoevropskych volebnich obvodech.8¢

Ocekavani prinasela také smlouva z Nice, ktera vSak neupravila ani volby v roce
2004, které se mely odehrat jiz v rozsSirené Evropské unii. Diilezitym dokumentem se

stalo rozhodnuti Rady z 25. Cervna, které bylo 23. z4i{ 2002 publikovano v Uiednim
véstniku pod cislem 2002/772/ES, EURATOM. Na zikladé tohoto dokumentu je

80 DOCKAL, KANIOK, ZAVESICKY: Evropskd..., s. 41.

81 Podminky specifikovany smérnicemi, Smérnice 93/109/ES a Smérnici 94/80/ES
82 FIALA, PITROVA: Evropska..., s. 281.

83 Amsterodamska smlouva,

84 DOCKAL, KANIOK, ZAVESICKY: Evropskij..., s. 43.

85 Tamtéz, s. 43.

86 Tamtéz, s. 44.
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urceno, ze ,v kazdém clenském statu jsou c¢lenové Evropského parlamentu voleni
podle zasad pomérného zastoupeni na zakladé kandidatnich listin nebo jednotlivych
prevoditelnych hlasii“87. Volby vroce 2004 se v clenskych statech odlisovaly
predevsim v metodé prepoctu hlasti na mandaty, velikosti volebnich obvodii, podobé
kandidatnich listin a ve stanoveni ¢i nestanoveni klauzule pro ziskani mandatu.
Snaha o jednotny volebni systém nebyla tspésna. Soucasna pravidla prispivaji
k heterogenité, kandidatufe narodnich subjektti, nikoliv potencialnich evropskych

stran, jak by si zastanci evropské integrace a federalizace prali.

3.2. Pravni aprava v Ceské republice

Ceska republika zavrsila v roce 2004 svou dlouho deklarovanou touhu, kterou byl
snhavrat do Evropy“. Dne 1. kvétna se stala ¢lenskou zemi Evropské unie. Samotnému
vstupu predchazel slozity proces prijeti legislativy Evropské unie a harmonizace
prava. Stim souvisi také prijeti evropské legislativy, kterad upravuje volby do

Evropského parlamentu, které se uskuteénily nedlouho po samotném pristoupeni.

Jak jiz bylo nastinéno v piedchozi podkapitole, pro Ceskou republiku byl zavazny
predevsim Akt a Smérnici ¢. 93/109/ES, ktera modifikovala volebni pravo ob¢ant
Unie, kteri maji bydlisté mimo stat, jehoZz jsou statnimi prislusniky. Presto, ze se Akt
tvari jako primarni pravo, po formalni strance je pramenem sekundarniho prava.ss
Cesk4 vlada se tedy rozhodla vypracovat samostatni zakon, ktery na zikladé vyse
zminénych pravnich akti bude resit danou problematiku. Vladni navrh byl predlozen
v zaii 2002 a byl pfijat 18. Unora 2003. Ve Sbirce zakont byl vyhlasen 4. Bfezna
2003, kdy nabyl ¢innosti. Zakon ¢. 62/2003 o volbach do Evropského parlamentu a
zméné nékterych zdkonu byl ve znéni predloZzeném Senatem ptijat celkem 170 hlasy

ze 180 pritomnych poslancii.89

Zakon byl vypracovan dle volebniho zakona, ktery upravuje volby do Poslanecké

snémovny Parlamentu Ceské republiky. Volby se odehravaji na zikladé pomérného

87 Rozhodnuti 2002/772/ES, EURATOM
8 SARADIN: Volby do Evropského..., s. 119.
89 KRAMAR: Volby..., s. 19.
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volebniho systému9°, kde Ceska republika je jen jednim volebnim obvodem9:, coz ma
vzhledem k pomérné malému poctu mandati svou logiku. Volby vyhlasuje prezident
republiky nejpozdéji 9o dni pred konanim voleb, které jsou vzdy v poslednim roce
funkéniho volebniho obdobi, tzn. co pét let.92 V rameci Ceské republiky se volby konaji

vzdy v patek od 14:00 22:00 a v sobotu od 8:00 do 14:00.93

Dle paragrafu 5 mé pravo volit na tzemi Ceské republiky do Evropského
parlamentu kadiy obéan Ceské republiky, ktery alesport druhiy den voleb dosdhl
veku 18 let, a obcan jiného clenského statu, ktery alespon druhy den voleb dosahl
veéku 18 let a je po dobu nejméné 45 dnii veden v evidenci obyvatel.94 Poslancem
Evropského parlamentu miize byt na tzemi Ceské republiky zvolen kazdy obéan
Ceské republiky a kazdy obcan jiného ¢lenského stdtu, ktery je na tizemi Ceské
republiky nejpozdéji druhy den voleb po dobu nejméné 45 dnit veden v evidenci
obyvatel, alespon druhy den voleb dosahl véku 21 let, neni zbaven zpiisobilosti k
pravnim tkoniim, a jde-li o ob¢ana jiného c¢lenského statu, neni v clenském state,
jehoz je statnim ob¢anem, zbaven prdva byt volen do Evropského parlamentu. Jde-
li o ob¢ana jiného clenského statu, ktery je zaroven obcanem vice ¢lenskijch statii,

nesmi byt zbaven prava byt volen do Evropského parlamentu ani v jednom z nich%.

Podavani kandidatnich listin je upraveno paragrafem 21. Je zde specifikovano,
jaky subjekt je opravnén podat kandidatni listinu. Lhiita pro podéni této listiny na
Ministerstvu vnitra je nejpozd€ji 66 dni pred konanim voleb. Povinou kauci pro tcast
ve volbach je ¢astka 15000,-, coz lze povazovat spiSe za symbolicky poplatek. Paragraf
22 Fesi nalezitosti kandidatnich listin. Zakon také urcuje 5 % prah pro pokroceni do
druhého skrutinia a vymezuje metodu piepoctu hlasi na mandaty dle D" hondtovy
metody.9¢ Co se tyka preferenénich hlasti, kandidat potrebuje alesponn 5%
preferencnich hlast ze zisku své politické strany, coZ jej posune na piredni misto

kandidatky.97

90 Aktudlni znéni zdkona ¢. 62/2003, paragraf 2.

91 Tamtéz.

92 Aktualni znéni zakona ¢. 62/2003, paragraf 3.

93 Tamtéz.

94 Aktualni znéni zakona ¢. 62/2003, paragraf 5.

95 Aktualni znéni zakona ¢. 62/2003, paragraf 6.

96 Aktualni znéni zdkona ¢. 62/2003, paragraf 47 a 48.
97 Aktualni znéni zdkona ¢. 62/2003, paragraf 48.
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V paragrafu 59 jsou vymezeny podminky pro vedeni volebni kampané. Uspé$né
kandidujici politické strany, politické hnuti ¢i koalice maji narok na tthradu volebnich
nakladt. Cesky statisticky uiad po ovéreni volby poslancii do Evropského
parlamentu sdéli Ministerstvu financi udaje o poctu platnych hlasit odevzdanych
pro jednotlivé politické strany, politicka hnuti nebo koalice. Politické strané,
politickému hnuti nebo koalici, ktera ve volbach ziskala nejméne 1 % z celkového
poctu platnijch hlasii, bude za kazdy odevzdani hlas ze statniho rozpoc¢tu uhrazeno

30 K¢.98

Mimo zminéni ustanoveni obsahuje zakon samoziejmé i dalsi vice ¢i méné
formalni ustanoveni. Zdiraznény byly pouze zajimavé paragrafy, které se napriklad

zasadnéji lisi od parlamentnich voleb.

Také volebni kampan je vlegislativé upravena. Kandidujici subjekty maji ze
zdkona zajistén prostor v ramci vysilaciho ¢asu Ceské televize a Ceského rozhlasu.
Celkoveé je vyhrazeno celkem 14 hodin v obou médiich. Oficialni zacatek kampané je
Sestnact dnti pfed samotnymi volbami. Politick4 propagace 48 hodin pied volbami jiz
neni povolena. Zakon také jasné upravuje, zZe tfi dny pred volbami a v priitbéhu

hlasovani neni mozné zverejnovat volebni prizkumy a prognézy.99

98 Aktualni znéni zdkona ¢. 62/2003, paragraf 65.
99 Aktualni znéni zakona ¢. 62/2003, paragraf 59.

Diplomova prace - Radim KaSpar Stranka 32



4.VOLEBNI KAMPANE PRED VOLBAMI DO
EVROPSKEHO PARLAMENTU V CESKE
REPUBLICE

4.1. Volebni kamparn v roce 2004

O zvoleni svych kandidati do Evropského parlamentu se v roce 2004 uchézelo
celkem 31 stran a hnuti. Zajem velkého mnozstvi subjektt je také diky malé volebni
kauci. Néktera recesisticka ¢i folklorni uskupeni vyuzila kandidaturu ke svému
zviditelnéni. Napriklad Mlad4 Fronta Dnes zvefejniovala profily jednotlivych
kandidatek na titulni strané. Vramci komer¢ni reklamy by se mald uskupeni za
obdobnou reklamu nedoplatila. Na kandidatni listiné mohlo figurovat maximalné 32
kandidati. Mnohé strany vSak maximalni pocet nevyuzily. Svobodni postavili

kandidatt devét, Konzervativni strana pét a Balbinova poeticka strana jen tti.100

Analyza programovych priorit jednotlivych subjektii neni predmétem této prace.
Panuje vSak shoda, Ze volebni kampani dominovala jasné vnitropoliticka témata. Jak
vystihuje Patricie Polanska: ,Jako by se v Cesku diisledné pouzival politicky
dalekohled obracené — misto piiblizeni se celé velké a pro budoucnost zasadni téma
Evropa a my vzdaluje a umensuje.“1t Také Pavel Saradin uvadi, ze se ,strany
zamerily na témata, kterd byla aktudlni na vnitropolitické scéné a se samotnym
dénim v ramci Evropské unie, a s postavenim ¢lenského statu v ni, méla pramalo

spole¢ného.102“

4.1.1. Volebni kampan vybranych politickych stran

Nékteré politické strany vyhlasily postupny zacatek volebni kampané sice jiz

v bfeznu, jako napiiklad KDU-CSL03, nicméné viditelné ditkazy jsou patrné az od

100 SARADIN: Volby do Evropského..., s. 188.

101 POLANSKA, Patricie. Eurovolby po ¢esku. Hospodarské noviny, 7. dubna 2004, s. 10.

102 SARADIN: Volby do Evropského..., s. 178.

103 VANA, Tomas. Volby do Evropského parlamentu v CR v roce 2004 se zaméienim na volebni
kamparn [online]. http://www.tomasvana.cz, 5. ledna 2009 [cit. 20. srpna 2010]. Dostupné na
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kvétna. Dle zakona startovala volebni kampan ve ¢tvrtek 26. kvétna. Prvni viditelna
politicka reklama spatrila svétlo svéta 7. Kvétna, kdy vysla prvni inzerce, ktera
propagovala lidra kandidatky KSCM Miloslava Ransdorfa.lo4 Zatimco vétsi politické

strany s kampani vyckavaly, pravé mensi subjekty se snazily zviditelnit.

Na zakladé zdkona maji jednotlivé subjekty vyhrazen <cas v
Ceské televizi a Ceském rozhlase. V pondéli 24. kvétna vyprsela lhiita, do kdy mély
strany jednotlivé klipy predlozit. Maximalni délka byla 60 sekund v ramci
rozhlasového vysilani a 120 sekund pro televizi. Odbornici byli v ocekavani, v médiich
se napriklad objevilo: ,Politici slibuji: kampan bude jina. Vtipnd. Origindlni. 105
Ceska televize méla vymezen vysilaci prostor ve vSedni dny v ¢ase 16:05 — 17:15 a

v sobotu od 13:00 do 14:10.106

Thned po volbach se vSak objevovaly v médiich titulky jako ,Eurokamparn se
politikiim prilis nepovedla, byla nudna“.°7 Viceprezident rady pro reklamu Jiri
Mikes primo wuvedl: ,Byla to wvelkd ubohost. Krajné nezajimavé, bez
humoru...televizni spoty byly vyslovené znechucujici a odrazujici“1o8. Nékteré ze
spotli sice zapficinily vybuch smichu, vétSinou vsak v negativnim slova smyslu.
Napriklad byvala pornoherecka Dolly Buster, ktera taktéz kandidovala, se objevila po

boku kravy, prasat, kozla a klip zakon¢ila kydanim hnoje.109

Také $éf agentury STEM Jan Hartl uvedl, ze: ,kampart k volbam do Evropského
parlamentu byla obecné velmi uboha a odbyta a Ze politické strany, navzdory svym
slovnim proklamacim, jak jim na nasi reprezentaci v EU zdlezi, demonstrovaly

opak*“1o

Nejsilnéjsi strana, tedy Ceska strana socialné demokraticka (CSSD), odstartovala
piipravy na volebni kampati jiz za¢itkem dubna. Tradiéni pochod na horu Rip

probihal v optimistické naladé a mél slouzit jako manifest jednoty a sily. Lidr strany a

<http://www.tomasvana.cz/news/volby-do-evropskeho-parlamentu-v-cr-v-roce-2004-se-zamerenim-
na-volebni-kampan >.

104 KRAMAR: Volby..., s. 30.

105 HOLECOVA, Simona. Volby: politici slibuji tak trochu jiné spoty. Hospoddaiské noviny, 10. kvétna
2004, 8. 03.

106 Tamtéz

107 Experti: Eurokampan se politikim p¥ili§ nepovedla, byla nudni. Hospodarské noviny, 11. ¢ervna
2004, S. 02.

108 Tamtéz

109 KRAMAR: Volby..., s. 32.

1o KRAMER, Alexandr. Kampan k volbam do EP byla uboha a odbyta. Prdvo, 12. ¢ervna 2004, s. O1.

Diplomova prace - Radim KaSpar Stranka 34



sou¢asny premiér Vladimir Spidla reagoval na medialni ttoky svého piedchiidce
MiloSe Zemana, ktery jej obvinoval ze Spatného vedeni strany, razné. Uvedl
naptiklad, Ze kandidati CSSD jsou prvni ligou, stejné jako cela socialni demokracie.
Ostfe se obul také do svych konkurentt z fad ODS a KSCM.11 V této dobé se strana

posouvala do stiedu politického spektra, proto vymezeni vii¢i KSCM rezonovalo.

CSSD vsadila vramci své kampané na vyzdvihnuti svym tspéchéi. To se vSak
nestalo prili§ vhodnym krokem, jelikoz pravé volby do EP byly do zna¢né miry
referendem o spokojenosti voli¢i se sou¢asnou vladou.2 CSSD byla dasto

kritizovana, ze si za svého lidra zvolila ne prili§ charismatického Libora Roucka.

Co do vedeni volebni kampané, strana vsadila na klasické mitinky. Strana
vynalozila nejvice finanénich prostredkti na kamparn, presto totalné€ podcenila kvalitni
pripravu. Kampan neméla originalni napad, chybéla kvalitni a atraktivni kandidatni
listina a svou roli hrala také predpokladané nizka volebni ti¢ast, coZz ambicim strany
rozhodné nenahravalo. CSSD vypravila na putovani po Ceskych, Mmoravskych a
Slezskych meéstech Eurokaravanu. Jak ale doklada priklad z Domazlic, ne vzdy se
setkala s pozitivnimi ohlasy a naslouchajicimi voli¢i. Ve mésté HolySové zastavila
karavana mezi panelaky, kde byl planovan predvolebni mitink. Jak pise Holecova:
s~RouCek a Ekert sprouténymi koSiky, v nichZ nosi stranické letaky a riizné
propagacni predméty, vypadali na opusteném sidlisti spis jako ztraceni houbari.“113
Volié¢i zajem o nadchazejici volby neprojevovali. A¢koliv strana ptivodné rezignovala
na velké predvolebni akce, kampati CSSD byla zavr$ena koncertem Petra Kotvalda a

VAaclava Neckare v Koliné.

Negativnim krokem byla bezesporu také roztrzka v tabore Socialni demokracie
mezi ministrem zdravotnictvi Kubinyim a jeho predchidkyni Marii Souckovou dva
dny pred volbami.4 Dalsi kauzou bylo obvinéni Libora Roucka z predvolebni agitace
na stredni Skole, které je v rozporu se zdkonem. Obdobného obvinéni se nevyvarovala
ani konkurence. Jak uvidime na volebnich vysledcich, jasné se v piipadé CSSD

potvrdily zakladni teze teorie voleb druhého radu.

u BARTONICEK, Radek. Spidla o¢koval na Ripu CSSD optimismem. Mladd fronta DNES, 5. dubna
2004, s. 02.

12 VANA: Volby do..., s. 3.

13 HOLECOVA, Simona. Eurokamparti: Na ndmésti nemtizeme, zbyva sidlisté. Hospoddi'ské noviny, 1.
dervna 2004, S. 02.

14 SARADIN: Volby do Evropského..., s. 52.
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Obcansti demokraté zvolili taktéz tradi¢ni néstroje pro vedeni volebni kampané. U

této strany vSak byla patrna snaha o zavadéni novych prvki. Strana oproti svym

konkurentlim vsadila vice na internet. Na strankach http://euods.pspace.cz byla
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strana prezentovana a jedna se o jednu zprvnich kampani u nés, ktera vyuzila
napriklad zabavnou predvolebni hru. Na svych specidlnich strankach umistila hru ve
skoku o ty¢i. Lid¥i soupeit, tedy Libor Rouéek (CSSD), Miloslav Ransdorf (KSCM) a
Zuzana Roithova (KDU-CSL) zde soutézi s Janem Zahradilem, pfi¢em? vidy zvitézi
pravé Zahradil.'s Strana nabizela ke staZeni sva loga, ale i spori¢ obrazovky,
obrazkové sms, tapety pro pocitade, atp.116 Pavel Saradin uvadi ve spojitosti
s webovou prezentaci ODS mozny pokrok a obrat smérem k profesionalizaci.!”
Hlavni diiraz byl vSak stejné jako u ostatnich stran kladen na volebni mitinky. ODS
nevyuzila tradi¢ni podporu Lucie Bilé, ale na né€kterych mitincich se objevil alespon
Ivan Mladek.

ODS méla slozitou situaci v tom, Ze ¢ast strany je zna¢né euroskepticka, nicméné
voli¢i této strany jsou ve vétSin€ pozitivné naklonéni evropské integraci. Strana
nevyuzila evropska témata, ale predevsim utocila na vladnouci strany a trochu
populisticky deklarovala obhajobu narodnich zajmi. ODS vsadila na propagaci svych
silnych lidrti a na vSech stranickych dokumentech ¢i materidlech se objevoval jak
Mirek Topolanek, tak Jan Zahradil. Jednim zhesel bylo napiiklad: ,Zddné
experimenty“ Volte najisto. VOLTE ODS!“118

DalSim jevem jsou naznaky negativhi kampané. Napriklad kandidat Milan
Cabrnoch znaéné kritizoval byvalého senatora Vaclava Fischera, tato kritika byla
mySlena obecné proti nezavislym kandidatiim.!9 Jan Zahradil, byl obdobné jako
Libor Roucek obvinén z nekalé propagace kviili své navstévé stredni skoly v obdobi
pred volbami, ¢ehoz ihned vyuzili politi¢ti oponenti a novinari. Predvolebni agitaci
vSak nikdo nedokazal a jak lidr ODS stejné jako jeho protivnik z CSSD, argumentoval,

v

ze §iril objektivni informace o Evropské unii.

u5 KRAMAR: Volby..., s. 31.

16 VANA: Volby..., s. 7.

17 SARADIN: Volby do Evropského..., s. 195.
u8 VANA: Volby..., s. 7.

19 SARADIN: Volby do Evropského..., s. 192.
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Svou kampani piekvapila KDU-CSL. Tradi¢né konzervativni strana se pokusila
prilakat také mladé volice, kdyZ na svych webovych strankach vyhlasila soutéz o
nejkrasnéjsi divku své kampané. Lidovci zverejnili celkem dvacet divek ve véku okolo
dvaceti let.120 Dle Jaroslava Pola¢ka, volebniho manazera KDU-CSL, méli lidovci
zajimavou kampan, kdy se prezentovali jako soudast frakce EPP-ED, coz byla toho
casu nejsilnéjsi frakce v EP. Svou prislusnost k této frakci zn4zornovali na kolaci. Na

zakladé toho usporadali v pekarné akci, kde se pekl opravdovy kold¢ a ten mél

120 KRAMAR: Volby..., s. 32.
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podporit tuto hlavni myslenku kampané, tedy ze mala strana bude soucasti velké

frakce.21

Jednou z kuriozit kampané je napiiklad spor KDU-CSL se Statni zemédélskou a
potravinarskou inspekci. Ackoliv je ochrana spotrebitele velkym tématem prave
lidoveli, Jan Brezina rozdaval na mitincich miisli tyéinku se svou tvari, povinné
informace o sloZeni vyrobku vsak viditelné nebyly.122 Co se tyka kandidatd, zde byl

vyraznou postavou prave hejtman Olomouckého kraje.
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Komunistick4 strana Cech a Moravy vedla sice skromnou volebni kampar, ale
vsadila na dobré téma a vyuzila svého silného lidra, kterym byl Miloslav Randsdorf.
Na druhém misté kandidatky byl umistén kosmonaut Vladimir Remek. KSCM
akcentovala predevsim narodni témata a narodni zajmy. Varovala také pred moznou
revizi BeneSovych dekretti, coz je tradi¢né citlivé téma, na které volici slysi. Strana
Sifila také obavy z potencialni nadvlady velkych evropskych stati. KSCM tézila také
z postaveni opozi¢ni strany a neopomenula snést kritiku také na vladu a predevsim
CSSD.

121 KASPAR: Rozvijejici se fenomén..., s. 65-68.
122 [ jdovecké miisli fesi inspekce. Hospodarské noviny, 8. ¢ervna 2004, s. 02..
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Zdroj: Archiv autora

Velkym piekvapenim bylo plisobeni strany SNK ED. Zatimco vladni Unie svobody
nedokazala prekonat svou krizi a ve volbach zcela propadla, SNK ED prevzalo ¢ast
jejiho elektoratu. Klicovym bodem kampané byla volba silného a medialné€ znAmého
lidra Joefa Zieleniece. 231 vCeské republice lze sledovat postupny trend
amerikanizace, respektive posun k postmoderni fazi volebni kampané, kde je kladen
mimo jiné daraz pravé na zdatného lidra. Strana se profilovala znac¢né
eurooptimisticky a pro pravicové volice predstavovala alternativu k spise
euroskeptické ODS.

123 VANA: Volby..., s. 5.
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Strana zelenych sice ve volbach neuspéla, nicméné jeji nizkonakladova kampan
zajistila jisté zviditelnéni a lze tici, Ze byla prvnim krokem na cesté do Poslanecké
snémovny.’24 Jak uvidime nize, celkové je kampan vSech subjektii hodnocena
pomeérné negativné. Pozitivni ohlasy se objevovaly jen vyjimecné, tieba ve spojeni
pravé s plakaty Strany Zelenych. Ti na svém plakatu zobrazili desitky naklonovanych
hlav amerického prezidenta George Bushe a pres néj napsali ,,Nedej klonovani sanci,
coz bylo reakci na valku v Iraku.125 Pozornost si vyslouzil také plakat, kde vedle sebe
stoji Miroslav Grebeni¢ek (byvaly lidr KSCM) a VAclav Klaus, nad nimi je napis
~Registrované partnerstvi? Zeleni iikaji Ano! (s jedinou vyjjimkou)“126 To lze vnimat

jako prvni cilené snahy o ¢astecnou negativni kampan.

Také dal$i mimo parlamentni subjekty se uchazely o voli¢skou prizen. O navrat do
velké politiky usiloval republikan Miroslav Sladek, jehoz strana jiz po¢atkem dubna
odstartovala svou volebni kampaii. Ustiednim motivem byl obrazek dvou éeskych
farmard, ktefi doji kravu, vse bylo doprovazeno textem: ,Varujeme! Dojili nas Sovéti,
doji nas a podoji Evropska unie“127 Mezi recesisticka hnuti lze zaradit napriklad také
Balbinovu poetickou stranu, nebo hnuti Helax — Ostrava se bavi. Velké pozdvizeni
vyvstalo s kandidaturou Viktora KoZeného, ktery zaregistroval svou stranu Viktor
Kozeny - Obcanskou federalni demokracii. Na medialné znamé tvare vsadilo hnuti

Nezavislych, pod vedenim Vladimira Zelezného a Jany Bobosikové. Ti byli také

124 Zeleni pirekroéili 5% prah v roce 2006.

125 Experti: Eurokampant..., s. 02.

126 KRAMAR: Volby..., s. 31.

127 HOLECOVA, Simona. O pi¥izen voli¢ bude usilovat 31 stran a hnuti. Hospoddi‘ské noviny, 7. dubna
2004, S. 05.
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prekvapenim téchto voleb. Zatimco Dolly Buster se fotila vdomové diichodci,
omunisté lakali na kosmonauta, jini c¢ekali na své volice tfeba i v metru, tak Jana

Bobosikova pokitila ve Dvore Kralové hada.128

Pro vSechny politické strany je spole¢né, Ze rezignovaly na monstr akce a jejich
lidé vcelku nendpadné oslovuji volice tvari v tvar na ulicich. Diivodi je vic. Tteba ten,
Ze strany na evropské volby uvolnily jen desetinu penéz, které davaji na kampané
pred narodnimi volbami.29 VétSina politickych stran se tak soustredila na mitinky
s obcany, politici ale jen tézko shanéli divaky pro evropskou kamparn, protoze lidé na
mitinky prestali chodit“130 Naprosto vystizné vyjadreni, které svédéi o zajmu obcand,
pronesla obyvatelka na mitinku v Koliné: ,tyhle volby mé nezajimaji. Ani nevim, kdy
vlastné budou. Evropa je daleko — kdyby misto objizdéni republiky politici radéji

premysleli, jak zlevnit treba léky.“131 S podobnymi nazory se politici setkavali bézné.

Celkove l1ze kampan hodnotit jako ne zcela ispésnou. Stranické billboardy a hesla
byly byly fadni a bez napadt. Vizuélni stranka plakatti byla taktéz velmi podobna.
Z vétsiny se na voli¢e usmivali lidri strany, pripadné lidri stranické kandidatky. Jak
uvadi Holecova, také slogany stran jsou si velmi obdobné. Billboard CSSD pout4 na
heslo ,,Evropa hlavné pro lidi“, ODS ,Stejné Sance pro vSechny“, Evropsti demokraté
»spravné lidi pro cesky uspéch v Evropé“ a napriklad komunisté ,Zaslouzime si to
nejlepsi“.132 Podivame-li se podrobné na tato hesla, vS§echny maji obdobny vyznam.
Vymyka se snad jen heslo Lidovcii: ,Lidovci prosadi nejvic®. Je vSak otazkou, zda pti
nizkém povédomi o Evropském parlamentu bylo voli¢i heslo opravdu pochopeno.
Jednotlivé strany nevyuzily ve vétsi mire sluzeb renomovanych agentur, které by

pomohly s oslovenim voli¢t.133

Dal$im poznatkem, ktery je z voleb patrny, je soutéZ jednotlivych kandidata
uvnitt jednotlivych kandidatnich listin. Naptiklad Jaroslav Zvérina z ODS vydal
vlastni volebni noviny a ldkal na ceny o z4jezd do rtiznych statit EU. Tato iniciativa

mu pomohla k preskoceni svych stranickych kolegti a zvoleni.

128 HOLECOVA, Simona. Politici l14kaji na divadlo, hady ¢ kosmonauta. Hospoddiské noviny, 2.
¢ervna 2004, s. 03.

129 Tamtéz, s. 03.

130 HOLECOVA, Simona. Eurotémata ani politici netdhnou. Hospoddi'ské noviny, 4. éervna 2004, s.
02.

13t Tamtéz, s. 02.

132 HOLECOVA, Simona. Strany na billboardech opakuji stile stejné chyby. Hospodarské noviny, 10.
kvétna 2004, s. 03.

133 Tamtéz, s. 03.
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Jiz od pocatku volebni kampané se predpovidala nizka volebni tcast, ktera se
nakonec pohybovala okolo 28%. To je zapri¢inéno ne€kolika faktory. Lidé nejsou
dostatecné informovani, co vlastné poslanci Evropského parlamentu resi a povazuji
Brusel za vzdélené tec¢nisté bez redlnych pravomoci. Nizkou volebni ucast dobte
vysvétluje teorie voleb druhého radu. Dobrému obrazu obecné nepomohlo ani nékolik
medialnich kauz. Napriklad ,v parlamentu sedéli vroce 94-99 dva sporivi
Nizozemci, ktei'f ve Strasburku bydleli pravidelné pod stanem, a p¥itom inkasovali
pausal za drahy hotel. Denné je u brany kempinku vyzveddval livrejovany Sofér.
Rada zastupctl lidu zas byla nafilmovdna kamerou, jak se rdano zapisuje k ucasti na
zasedant - za coz jim pripadne 231 eur - a vzapéti uz stoji na Strasburském letisti ve

fronté na odbaveni.“134

Pavel Saradin uvazuje nad davody nizké volebni tcasti a soucasné uvadi dvé
mozna vysvétleni. Na strané jedné se mize jednat o ignoraci ze strany volici, ktefi
citi, ze stejné nemohou nic ovlivnit. Lidé vSak mohou byt spokojeni se stavem

demokracie, a proto nemaji vétsi ditvod chodit k volbam.35

Co se tyka financovani kampané€, vynalozené castky se ani zdaleka nepriblizuji
volbam do poslanecké snémovny. Politické strany odmitaly sdélit, kolik utratili za
svou kampan a kdo byl jejimi sponzory.:3¢ V médiich 1ze nalézt nasledujici iidaje o
planovaném rozpo¢tu. CSSD méla vy¢lenéno celkem 30 milionti, stejné tak i ODS.
KDU-CSL chtéla utratit 10 milionti, zatimco KSCM 5 a vladni Unie svobody 6
miliont.137 S volebnimi vydaji izce souvisi také prijmy za obdrzené hlasy. Jak jiz ze
zakona vyplyva, Gspésné subjekty maji narok na statni dotaci a v ramci nastavenych

pravidel si mohou uzit predevsim vétsi politické strany.:38

4.2. Volebni kampan v roce 2009

134 HOLECOVA, Simona, FRIDRICH, Milan. V eurovolbach se sizi na doméaci témata. Hospoddi'ské
noviny, 5. dubna 2004, s. 04.

135 SARADIN, Pavel. Eurovolby, 1ék proti predsudkiim? Hospoddi‘ské noviny, 1. ervna 2004, s. 08.

136 SLONKOVA, Sabina, MACHACEK, David. Strany taji volebni sponzory. Hospodaiské noviny, 4.
¢ervna 2004, s. 01

137 KOPECKY, Josef, DOLEJSI, VAaclav. Volebni show zadala s pieroty a kolaéi. Mlada fronta DNES, 27.
dubna 2004, s. 02.

138 QUTLY, Jan. Volby, dobry byznys pro velké. Hospoddi‘ské noviny, 14. éervna 2004, s. 11.
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Vzhledem k trvajicimu trendu sniZovani volebni tcasti v evropskych volbach sahl
Evropska parlament kzahajeni oficialni informac¢ni kampani pro Evropské volby
v roce 2009. Hlavnim cilem kampané bylo zvysit povédomi o Evropském parlamentu
a zdliraznit voli¢iim, Ze volit ma smysl. Jednotliva témata, o kterych se rozhoduje na
arovni EU, ovliviiuji kazdodenni Zivot voli¢t. Kampan byla rozlozena do nékolika
nastroji. Venkovni kampan pomoci billboardd je klasickym ptikladem. Bylo
pripraveno celkem 10 vizualizaci. Mezi prioritnimi tématy se objevila bezpecnost,
energie, paliva a zmény klimatu, potraviny/zemédé€lstvi, hranice a migrace,
standardizace, ochrana spotiebitele, rozpocet, rovné prileZitosti a trhy. V ramci Ceské
republiky byla komunikovana primarné ochrana spotiebitelli, rozpocty, energie a

mobilita. 139

Vramci EU bylo nainstalovano celkem 57 velkych 3D instalaci v ulicich, které
taktéZ vyzdvihuji uréita témata. V Ceské republice se objevily dva takové modely, a to
vBrné a Ceskych Budgjovicich.140 V Praze byl umistén tzv. choice box. Zde mohli
voli¢i vyjadrit svlij nazor, ktery byl nasledné€ promitan nejen v misté choice boxu, ale
také primo v Bruselu. Na televiznich obrazovkach, ale i v radiich se objevila klasicka
reklama, kterad byla vedena vduchu zminénych témat. V neposledni radé byly

zminény specidlni webové stranky www.volby2009.eu, které poskytovaly potrebné

informace o volbach, ale i o Evropském parlamentu samotném. Pro osloveni mladych
volici byly vyuzity také komunikacni kanaly jako youtube, nebo socialni sité

Facebook ¢i MySpace.14!

139 PATEK, Jan. Evropsky parlament oficialné piedstavil informacni kampart pro Evropské volby
2009 [online]. Informac¢ni kancelat Evropského parlamentu, 23. Bfezna 2009 [cit. 20. srpna 2010].
Dostupné na http://www.evropsky-parlament.cz/view/cs/press-release/pr-2009/pr-2009-March/pr-
2009-Mar-8.html

140 Evropské unie 14ka volice kutaty. Mlada fronta DNES, 29. dubna 2009, s. 02.

41 PATEK: Evropskij parlament...
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Kam investovat nase penize?
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Zdroj: Archiv autora

Mimo tuto oficialni kampan se objevilo nékolik dalSich projektd, které byly
podporeny riznymi granty, jako napriklad projekt Participace prvovoli¢i v
evropskych volbach 2009, ktery ziskal finan¢ni prostfedky od odboru informovéani o
evropskych zaleZitostech Utadu vlady CR. Projekt mél za cil zvysit zdjem mladych lidi
ve véku od 18 do 22 let o volby do Evropského parlamentu a prohloubit jejich znalosti
o této instituci. Projekt byl realizovan Stredomoravskou agenturou pro rozvoj
venkova. Ta spolupracovala s Katedrou politologie a evropskych studii Filozofické
fakulty Univerzity Palackého v Olomouci. Naplni projektu byly prednasky studentim

stfednich skol v Olomouckém, Zlinském ¢i Moravskoslezském kraji.142

Mimo tento projekt byly aktivni také dalsi neziskové a obecné prospésné
spoleénosti, které zorganizovaly velké mnozstvi besed, konferenci a vzdélavacich
programili. Jako naptiklad obecné prospé$na Spoleénost EUTIS a ji poradana
konference ,Evropsky parlament v roce voleb“. Masivni propagace, ale také velka
medializace evropskych témat diky Ceskému piedsednictvi, spor ohledné Lisabonské
smlouvy, to vSe predikovalo dlistojnou volebni Gi¢ast. Jak tomu bylo ve skutecnosti, to

se dozvime v podkapitole 4.2.2.

O kiesla v Evropském parlamentu se ve volbach uchazelo celkem 33 subjekti.

Dominantnim rysem byl piedev$im souboj dvou nejvétsich stran, tedy CSSD a ODS.

142 http://vybal.sk/volby3/tisk.html
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4.2.1. Volebni kamparn vybranych politickych stran

Klicovy zlom, ktery zahajil opravdu ostrou kampan, predstavovalo vysloveni
nedtvéry vladé Mirka Topolanka na konci bfezna. Opozice v éele s CSSD nedomyslela
vaZznost svych ¢infi a iniciovala hlasovani o nediivére vladé a to v obdobi, kdy Ceska
republika predsedala Evropské unii. Ohrozen byl tak chod celé unie, minimalné doslo

k zhorSeni postaveni EU na mezinarodnim poli.

Pribéh volebni kampané byl ovlivnén také schvalenim Lisabonské smlouvy 6.
kvétna. Schvaleni vSak bylo napadeno skupinou senatorti, ktera chtéla iniciovat
prezkum u Ustavniho soudu. Lisabonsk4 smlouva se tak stala silnym tématem,

otazkou je, jaky méla realny dopad na rozhodovani volica.

Dne 20. kvétna zacala zakonna lhita pro propagaci politickych stran v ramci
televize a rozhlasu. Televizni spoty se ani v ramci téchto voleb nesetkaly s chvalou.
Srandovni byl naptiklad spot Strany Zelenych, ve kterém Katefina Jacques drzi ceduli

s definici biomasy.143

Ceska strana socialné demokraticka jiz nechtéla dopustit opakovani situace z roku
2004, kdy utrpéla drtivou porazku. CSSD se v parlamentnich volbach v roce 2006
blyskla propracovanou kampani, ktera spliiovala podminky postmoderni kampané.
Mohla tedy na co navazat a v ramci volebni kampané vyuzila také externimi poradci a
agenturami. Na zacatku volebniho roku uvedl volebni manazer pro evropské volby
Biezina, Ze strana jesté porad provadi prizkumy a zjistuje, co lidi trapi a az nasledné

urcéi programové priority.144

Socialni demokraté spustili svou kampan oficidlné 27. dubna na koupalisti
Dzban.45 Jiz od padu vlady jsme vSak byli svédci predvolebnich tahanic a lze tedy
hovofit o permanentni kampani. CSSD jiZ tradi¢né klade déiraz na lokalni mitinky.
Také tentokrat bylo naplanovano turné po republice. Jak zdiraznil lidr kandidatky,
ekonomicky expert strany Havel.: ,uz se chysta prredvolebni viiz Tatra, ktery by mél

vyrazit na cestu po celé Ceské republice. Nahradi truck z podzimnich voleb. Chtél

143 Katefina Jacques si v zdbavnim potfadu Jana Krause ,,Uvolnéte se prosim” udélala ostudu, kdyz jako
poslankyné za Stranu Zelenych nebyla schopna Fict, co je to biomasa.

144 VALASKOVA, Marie. ODS chce pouzit Paroubkovy zbrané. Hospodai‘ské noviny, 23. ledna 2009, s.
02.

145 Socialisté spustili kampan. Hospodarské noviny, 28. dubna 2009, s. 05.
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jsem totiz, aby to bylo auto ¢eské vyroby.“ Jiti Havel také vyuzil negativni kampané,
kdy prohlasil, Ze ,,vyméni jizdni kolo (panské) za volebni program ODS do evropskych
voleb. Zn.: kvalita za kvalitu“. Argumentoval tim, Ze strana zadny program na rozdil
od CSSD nema.146

Cely koncept kampané CSSD se zkomplikoval na mitinku 14. kvétna v Koling, kdy
byl Jiii Paroubek zasazen vejcem. Tato udalost spustila obrovskou lavinu, kterd nema
vnovodobé historii volebnich kampani v Ceské republice obdobu. Tzv. vajickova
valka pokracovala také 16. kvétna v Plzni, nasledné Litoméricich a také na dalsich
mistech. Vrcholem byl prazsky mitink 27. kvétna. Tato udalost znamenala konec
~seriozni“ kampané, jednotlivd témata ustoupila do pozadi a atak na socialni
demokraty dominoval médiim na tdkor realného programu.47 Pivodné se mélo ve
spolecnosti debatovat o Lisabonské smlouvé nebo o cesté z hospodarské krize. Jenze

cela kamparn se zménila v diskusi o vajickovych atocich a chovani Jiriho Paroubka48

Jak uvadi predni expert z oblasti Public Relations Martin Charvat: ,komunikacni
profesiondlové z CSSD, kterd si na image zaklada jako Zadnd jina politickd strana,
to podle s partou vrhaci vajicek prohrali. Predseda Paroubek zareagoval
neadekvatné, bez nadsazky, tim celyy happening jesté posilil. Turdou komunikaci

7

slapla strana do néeceho osklivého a dal se do toho zavrtava.“149

Jifi Paroubek opét pouzil nestastni vyroky, kdy na Plzeniském mitinku rekl, ze za
atoky stoji ODS: ,nacisté se v Nemecku dostali k moci prave proto, zZe demokracie
nebyla dost silna,” tekl zaroven a dodal, ze ,demokracie musi byt silnd a musi
prekonat takovéto bojiivky“.15° Celd krizova komunikace byla ze strany socialni
demokracie Spatna. Na jednom z dalSich mitinkd v Pisku prisel az k pé6diu muz a
polozil na néj celé plato vajec. Rozéileny §éf CSSD do plata kopl a vejce uspinila
prihlizejici pod podiem. ,,Kdyby si z toho udélal legraci a nereagoval tak rozzlobené,

prestalo by to titoéniky bavit,“ pridava se sociolozka Jifina Siklova.1s!

Zde se jasné nabizi paralela, kdy byl zasazen odplircem radaru Karel

Schwarzenberg rajcetem, na coz reagoval nasledovné: ,rajcéata uz nejsou, co bjvala.

146 VALASKOVA, Marie. Kampati ovladne pad kabinetu. Hospodai'ské noviny, 20. dubna 2009, s. 02.
147 NEVRTAL: Volby...s., 42.

148 VALASKOVA, Marie. Vajickové titoky CSSD ve volbach neublizi, ¥ikaji experti. Hospoddi‘ské
noviny, 27. kvétna 2009, s. 02.

149 Tamtéz, s. 02.

150 DOLEJSI, Vaclav. Ubohé vaji¢ka, chemicka rajéata. Mladd fronta DNES, 27. kvétna 2009, s. 02.

151 Tamtéz, s. 02.
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Poradné zralé rajce, kdyz jste ho svého ¢asu hodil, tak se rozplaclo. Tohle je z néjaké
gumové hmoty. Pristé bych doporucil demonstrantiim, aby si racili vybrat v prirodé
vyrostla rajéata, ne chemicka.“'52 Obrovskou silu projevila socialni sit Facebook, ve
které se ihned shromazdilo zna¢né mnozstvi uzivatel, ktefi vyzyvali k dalsim

vajickovym atokim.

Po vzijemném osocovani mezi predstaviteli CSSD a ODS se nakonec situace
uklidnila. Socialni demokraty prijel podporit naptiklad byvaly kanclét Gerhard
Schroder. Ten odsoudil ataky voli¢i.’s3 CSSD vyuzila také negativni kampan, kdy
zacilila predevsim na Jana Zahradila a Mirka Topolanka. Nasadila napriklad
billboardy, na nichz Topolankovi spo¢itala, Ze na rovné dani vydélal 293 732 korun,

zatimco lidé s nizkymi a primérnymi pfijmy neziskali nic.154

Strana planovala na volebni kampan vynalozit asi 40 milioni. Karel Biezina ale
priznal, Ze se vydaje zvysily.155 I pres relativné nejvétsi naklady, zlistavali v nékterych
oblastech socialni demokraté pozadu. Zaostavali napriklad ve vyuZiti internetu. Jejich
stranky byly hodnoceny jako natolik seriézni, az nudné, Ze si tézko udrzi pozornost
mladych lidi.»s¢ Kauma se podivuje nad tim, Ze politici stale jesté nepochopili zakladni
pravidla reklamy, ktera je stejné jak pro komeréni sféru, tak pro politiku. Dtlezité je
zacilit na spravnou skupinu a tu presvédcit o nezbytnosti sluzby politické strany. Jako
jedinou profesionalni kampat hodnoti kampati CSSD, ktera ma pro kazdou cilovou

skupinu jasny slib.157

Jiz vlednu s v médiich objevovaly zminky: ,,Obcéansti demokraté maji plan, jak
neprohrat dalsi volby, béhem kampané do eurovoleb chtéji utoc¢it na chyby
CSSD.“158 Jan Zahradil v médiich také sam pfiznal, Ze Gstfednim motivem kampané
bude souboj Jiriho Paroubka s Mirkem Topolankem, kteri v§ak do voleb nekandiduji,
ale jsou lidry stran. Strana také deklarovala, Ze v téchto volbach bude ptrikladat dtiraz

na internet.’s9 Volebni kampan byla odstartovana v anoru, kdy ODS zpustila web,

152 Tamtéz, s. 02.

153 MATYAS, Zdenék. CSSD podpoiil i exkancléf Gerhard Schréder. Mladd fronta DNES, 3. éervna
2009, Vychodni Morava, s. 01.

154 CSSD v kampani pfitvrzuje. Hospodaiské noviny, 21. kvétna 2009, s. 04.

155 KOPECKY, Josef. CSSD je viude. Co ted udéla ODS? Mlada fronta DNES, 20. kvétna 20009, s. 02.
156 BARTOS, Adam B. ODS a CSSD na webu: vtipy, parodie, vypady. Mladd fronta DNES, 25. kvétna
20009, S. 02.

157 KAUBA, Eda. Ceska politick4 reklama je ,usmudlana®. 22. kvétna 2009, Business Class, s. 25.

158 VALASKOVA: ODS chee..., s. 02.

159 Tamtéz, s 02.
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ktery mél za cil oéernit CSSD. 60 Jan Zahradil a cely volebni tym se nechal inspirovat
Obamovou kampani a snazil se objevit nastroje socialnich siti. ODS byla velmi aktivni
na internetu. Alzbéta Kralova se ve své studii zabyva pravé vyuzitim internetu ze
strany ODS. Ta zkoumd primarné hlavnimi prvky volebni kampané ODS pred
volbami do EP s diirazem na personalizaci a negativni reklamu. Na zakladé svého
vyzkumu uvadi, Ze,politicky program strany nebyl tedy pii snaze oslovovani voli¢i
pro stranu az tak dulezity jako lidr této strany M. Topolanek a lidr kandidatky do
eurovoleb J. Zahradil.®®* Svou druhou hypotézu ve znéni: ,Kampan vedend ODS
vyuzivala marketingové techniky a vizualni marketingové prostredky, které prispély
k jeji koherentnosti.“1¢2 Dle autorky se jednalo o provazanou kampan, ktera vyuzila
vSechny mozné prvky. Typické barvy, jednoduchy a zapamatovatelny slogan,

negativni reklamu a personalizaci.1¢3

Naopak billboardy byly hodnoceny pomérné negativné. Hlavni heslo ,ReSeni
misto straseni“ taktéz neni idealni. Plakat je rozd€len na dvé poloviny. Jednu tvori
pozitivni modra ¢ast, tedy ¢ast ODS a druhou oranzovéa barva s Jifim Paroubkem. Jak
uvadi Fischer, samotny zaklad pouzitého obrazu vyuziva strachu z Paroubka, a je tedy
onim strasenim, pred nimz vlastné varuje. ,Koncept strachu z nepritele pouziva také
CSSD. Jeji kampai je nesena heslem ,Jistota“. Nabizeji se jistoty pro vsechny, s
vyjimkou nejbohatSich, ktefi se tim mozna poprvé v zivoté dostavaji na okraj
spole¢nosti. Témér vSechny jistoty se vSak nabizeji v kontrastu k tomu, co volicim
podle CSSD hrozi od ODS.“164

Stejné jako CSSD, také ODS ptipravovala svou volebni tour. Tentokrate s ndzvem
Meéstecko Reseni. To bylo tvoieno celkem péti stany, ve kterych se mohli lidé setkavat
s kandidaty ODS.165 Oproti roku 2004 je patrna jesté jedna zména. Nyni ODS jasné
deklarovala sviij amysl spoluzaloZeni nové, relativné skeptické frakce v Evropském

parlamentu a to spole¢né s britskymi konzervativci. 166

160 KREC, Lubos. Eurovolby ve znameni webu a Obamy. Hospodai‘ské noviny, 16. inora 2009, s.
02.

161 KRALOVA: Analyza..., s. 59.

162 Tamtéz, s. 9.

163 Tamtéz, s. 60.

164 FISCHER, Petr. Odporna i krasna figura politického nepfitele. Hospodarské noviny, 27. kvétna
2000, s. 11. 5

165 ODS ptijela s Mésteckem ReSeni. Mlada fronta DNES, 14. kvétna 2009, Vychodni Morava, s. 02.

166 KOPECKY, Josef. ODS 14aka voli¢e na volnéjsi Unii. Mlada fronta DNES, 21. dubna 2009, s. 02.
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0ODS.EU

Zdroj: Archiv autora

ODS jasné dominovala na poli elektronickych médii. Nejen, ze zridila specialni
volebni stranky www.ods.eu, ale vytvorila také negativni web, ktery mél ocernit

CSSD, www.cssdprotivam.cz. Dal$i strankou je www.protikrizi.cz, kde strana nabizela

feSeni finanéni krize. Dal$im unikdtem po vzoru Baracka Obamy je zaloZeni tymu

dobrovolnikd, tzv. Modrého tymu (www.modrytym.cz).

Zatimco CSSD byla podpoiena Gerhardem Schréderem, Topolinkovu stranu
podporil David Cameron. Strana si také necha poradit od Britd, jak celit ofenzivni
kampani CSSD poradil, jak délat (kampai) a co v dobé krize slibovat. 167 Zminili jsme,
ze ODS kladla velky diraz na digitdlni média. Prikopnikem vramci ODS byl
bezesporu Edvard Kozusnik. Ten nemél billboardy a ladkal své voli¢e primarné pres
webové stranky a Facebook. Zatimco kampan CSSD byla znaéné centralizovana,
vramci ODS se kandidati chovali autonomné. Jak uvadi piimo KoZusnik, volby do
Evropského parlamentu jsou unikatni, protoze kandidat muze obdrzet hlas na

kterémkoliv misté v republice, coz otevira prostor pro individualni kamparn.:68

Podobny nézor sdilel také napiiklad Miroslav Ouzky, ¢ Andrea Ceskova. Miroslav
Ouzky si najal odbornou PR firmu, kter4d mu ptipravovala volebni servis a vyrobila
také vlastni billboardy. Chtél si tak pojistit své zvoleni, protoze mu patrilo az Sesté

misto na kandidatce ODS.169 Autonomni kampané byly ihned po konci voleb

167 QDS prijizdi na pomoc David Cameron. Mlada fronta DNES, 25. kvétna 20009, s. O1.

168 BUCHERT, Viliam. Volby bude vyhravat internet. Mlada fronta DNES, 23. kvétna 2009, s. 12.

160 VALASKOVA, Marie. ODS nechce kampané na vlastni pést. Hospodarské noviny, 18. ¢ervna 2009,
s. 03.
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odsouzeny ze strany vedeni a pro pristé bylo pohroZeno dokonce stazenim

z kandidatni listiny.

Komunistickd strana vsadila na své tradi¢ni néastroje, tedy volebni mitinky a
nenapadnou propagaci. Oproti roku 2004 nebyla kampan prilis viditelna a volebnimu
klani jasné dominovaly dva velké subjekty. Naopak kampaii KDU-CSL lze oznaéit za
zdatilou. Lidovci vyuzili masivné internet, kdy na videoserveru Youtube méli hned
dva komunikacni kanaly: jeden stranicky a jeden ,evropsky“. Jiz v mésici breznu
prisla strana s originalnim projektem ,,Ploty“. Podstata je jednoducha, levna a acelna.
V ramci projektu byli osloveni sympatizanti, jezZ maji své ploty ¢i volné plochy pobliz
cest ¢i rusnych mist. Ti budou dotazani, zda tam nechtéli povésit predvolebni plakat.
Jak uvadi Polacek, jde o zapojeni obycejnych lidi po Obamovském zptisobu.7° Také

vizualni podoba kampané a slogan ,,Zvol své evropské hvézdy“ byl celkem obstojny.

Zeleni ve volbach sice propadli, ale jiz na zacatku této kapitoly je uvedeno, ze svym
volebnim spotem pobavili (ironicky) zna¢nou ¢ast voli¢t. Oproti predchozim volbam
je patrny nartist personalizace, respektive mezi kandidaty se objevilo vice znamych
tvari. Tento nazor vSak nesdili Buchert, ktery uvadi, ze ,tragicka byla také uroven
ceskych kandidatek. Objevilo se jen malo novych tvari s originalnimi napady,
vétSinou na nas koukali provareni politici a politicky, o kterych uz vSechno vime a

kteri nic zvlaStniho neprinaseji.17

Pokud hodnotime celou kampan, vitéz je jiz predem jasny a to socialni sit
Facebook. Je to poprvé, co se déni v takové mire presunulo do svéta socidlnich siti,
sdilenych videi, zkratka internetu.72 Dle dostupnych informaci vynalozila na vlebni
kampari nejvice CSSD, a to 60 miliond. Nasledovala ODS se 40, KSCM se 17, KDU s 5

a Zeleni se 4 miliony. Neoficialni informace v§ak mluvi o daleko vyssich ¢astkach.

170 KREC: Eurovolby..., s. 02.

171 BUCHERT, Viliam. Eurofiasko: odpor k shnilé politice i nepochopeni EU. Mladda fronta DNES, 8.
¢ervna 20009, s. 10.

172 MURAD, Salim. Volby druhého fddu nejsou druhotadé. Mlada fronta DNES, 6. Eervna 2009, Jizni
Cechy, s. 04.
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4.3. Komparace volebnich kampani v letech 2004 a 200

4.3.1. Volebni kampané vybranych politickych stran

Pokud se vratime zpét k prvni, respektive druhé kapitole, miizeme v ramci kazdé
teorie vymezit specifické znaky. Postmoderni kampan ma nékolik charakteristickych
rysli, vybral jsem téchto pét: personalizace (dliraz na kvalitni lidry a kandidaty),
profesionalizace (vyuziti poradci a poradenskych firem s dlrazem na néstroje
politického marketingu a PR), diiraz na volebni prizkumy (prace stran s jednotlivymi
prizkumy a snahy o permanentni kampari), existence negativni reklamy a negativni
kampané a v neposledni rad€ vyuziti modernich komunikaénich nastroji — internetu.

Viz néasledujici tabulky.

Volby druhého radu se vyznacduji predné témito znaky: diiraz na domaci /
vnitropoliticka témata, nizka volebni Gcast, ispéch malych stran a naopak pokles
stran vladnich, opét personalizace (zda jsou nasazeni kvalitni kandidati) a kone¢né

nezajem médii.

V ramci volebni kampané vroce 2004 lze sledovat urcité kvalitativni posuny,
respektive naznaky, oproti kampanim predchéazejicim. Kromé kandidatury ne prilis
silnych osobnosti (az na vyjimky) a ne zcela profesionalni kampané, byly volby
prilomové a objevily se vnich prvni naznaky zminénych prvki. Rok 2009 je jiz
prikladem postmoderni kampané.7’3 To vSak souvisi také sobecnym trendem

zdokonalovani marketingovych néstroji a volebnich technik.

V kapitole 1 jsou uvedeny zakladni rysy postmoderni kampané. Mezi hlavnimi jsou

nasledujici faktory.

Personalizace ¢asteéné Ano

173 V porovnani s volbami do poslanecké snémovny v roce 2006 vSak bylo patrné, ze volebni kamparn
pred volbami do EP v roce 2009 zdaleka nedosahuje tak velkych rozméra a strany ji neprikladaji tak
velky diraz.
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Profesionalizace Casteéné Ano

Volebni priazkumy castecné Ano

(permanentni kampari)174

Negativni kampan castecné Ano

Internet castecné Ano

Nasledujici tabulka se snazi shrnout teorii voleb druhého fadu a porovnat oboji volby

jeji optikou.

Vybrané znaky Volby 2004 Volby 2009
druhoiradych voleb

Domaci témata Ano Ano
Nizka volebni Gcast Ano Ano
Uspéch malych stran / Ano / Ano Ne / ¢astecné
pokles zisku vladnich
stran
Personalizace Ano castecné
Mensi vyznam kampani, Ano castecné

nezajem meédii

174 Nebylo v préaci prili§ zkouméano.
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4.3.2.Volebni vysledky

Mame-li provérit koncept voleb druhého fadu, musime analyzovat také volebni

vysledky, respektive pripadny propad vladnich stran a zisk stran malych. Z nize

uvedenych tabulek lze jasné vyc¢ist, k jakym posunitim ve volebnich ziscich doslo.175

Politicka strana HStatus* Volebni zisk — Volby
do PS PCR 2002

SSD Vladni strana 30,20 %

OoDS Opozicéni strana 24,47 %

KSCM Opozic¢ni strana 18,51 %

Koalice KDU-CSL a US- Vladni strana 14,27 %
DEU

Koalice celkem 44,47 %

Opozice celkem 42,98 %

Politicka strana ~ ,Status®  Volebni zisk — Volby
do EP 2004
ODS Opozicéni strana 30,04 %
KSCM Opozicéni strana 20,26 %
SNK ED Nova strana 11,02
KDU-CSL V1adni strana 9,57 %
CSSD Vladni strana 8,78 %

175 Touto problematikou se ve své praci zabyva také HRABICOVA: Volby..., s. 30-33.
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Nezavisli Nova strana 8,18 %

Koalice celkem 18,35 %
Opozice celkem 50,3 %
Nové strany celkem 19,2 %

Politicka strana LStatus* Volebni zisk — Volby
do PS PCR 2006
ODS Vladni strana 35,38 %
CSSD Opozi¢ni strana 32,32 %
KSCM Opozi¢ni strana 12,81 %
KDU-CSL Vladni strana 7,22 %
Zeleni Vladni strana 6,29 %
Koalice celkem 48,89 %
Opozice celkem 45,13 %

Politicka strana Volebni zisk — Volby
do EP 2009
'ops Vladni strana 31,45 %
CSSD Opozicni strana 22,38 %
KSCM Opozicéni strana 14,18 %
KDU-CSL Vladni strana 7,64 %
Koalice celkem 41,15 %
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Opozice celkem 36,56 %

~ Politicka

strana
ODS 24,47 % 30,04 % 35,38 % 31,45 % 20,22 %
CSSD 30,20 % 8,78 % 32,32 % 22.38 % 22,08 %
KSCM 18,51 % 20,26 % 12,81 % 14,18% 11,27 %
KDU-CSL 14,27 % 9,57 % 7,22 % 7,64% 4,39 %
Zeleni 2,36 % 3,16 % 6,29 % 2,06 % 2,44 %
SNK ED - 11,02 % 2,00 % 1,66 %
Nezavisli - 8,18% - - -
Véci - - - 2,40 % 10,88 %
verejné
TOP 09 - - - - 16,70 %

Pozice vii¢i vladé Volby 2002 Volby 2004 Volby 2006

Vladni koalice 44,47 % 18,35 % 48,89 % 41,15 %

Opozice 42,98 % 50,3 % 45,13 % 36,56 %

Zdroj: Autor na zakladé adaji ze serveru Ceského statistického tfadu - volby.cz

Historicky prvni volby jsou jasnym diikazem voleb druhého ¥4du, kdy vlAdnouci CSSD
ztratila celkem vice jak 20% hlasti a naopak se do zastupitelského sboru dostaly dvé
mimoparlamentni strany. To je zptisobeno také tim, Ze se volby konaly, dle teorie,
prresné uprostied volebniho cyklu. Naopak situace v roce 2009 je zcela odlisna. Hlavni
pri¢inu bych vid€l predevsim ve vysloveni nedivéry vladé tii mésice pred volbami.

Lze jiz tedy jen stézi oznacdit nékteré strany za vladni a opozi¢ni. Co je zcela ziejmé, to
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je netuspéch malych a novych politickych stran, které nezopakovaly své volebni
vysledky z roku 2004. Jak uvadi také Vit Dostal: ,klasicka teze teorie voleb druhého
adu o vétst volatilité volictl se v piipadé voleb do EP v CR nepotvrdila. Neuspéla
zadna neparlamentni strana a naopak jedna parlamentni dopadla Zalostné®.176 Tim
se volby do EP odliSovaly od voleb pred péti lety.

Volebni ucast zustala na obdobné nizké hranici.

Volebni tcast Volby Volby Volby

2002 2004 2006
Opravnéni 58 % 28,32 % 64,47 % 28,22 % 62,60 %
voli¢i

176 DOSTAL, Vit. Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice a jejich diisledky pro stranicky
systém [online]. Asociace pro mezinarodni otazky, 28. ¢ervna 2009 [cit. 20. srpna 2010]. Dostupné na
<http://www.amo.cz/publikace/volby-do-evropskeho-parlamentu-v-ceske-republice-a-jejich-
dusledky-pro-stranicky-system.html >.
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ZAVER

Tato préace si urcila nékolik cil a predevsim se snazila ovérit navrzené hypotézy.
Cilem prace byla analyza voleb do Evropského parlamentu v Ceské republice v letech
2004 a 2009 a to v kontextu primarn€ dvou teorii, které spolu tzce souvisi. Prvni je
teorie voleb druhého fadu. Druhym cilem byl nahled na volby skrze ptredvolebni

kampan.

Vprvni kapitole jsem pomérné komplexné nastinil problematiku politické
komunikace a s tim souvisejici otdzku volebnich kampani. Nejen, Ze byly zminény
klicové pojmy, ale byly priblizeny také hlavni vyvojové faze volebnich kampani.
Detailnéji byla popsana postmoderni faze a jeji hlavni defini¢ni znaky. Mezi stézejni
faktory postmoderni kampané patii profesionalizace, personalizace, diiraz na volebni
prizkumy a stim souvisejici permanentni kampan. Dale je to vyuziti negativné

reklamy a diiraz na internet.

Kapitola druha priblizila teorii voleb druhého radu. Tyto volby jsou
charakteristické taktéz nékolika faktory, pricemz jsem vybral opét pét. diiraz na
domaci / vnitropolitick4 témata, nizk4 volebni Gcast, ispéch malych stran a naopak
pokles stran vladnich, opét personalizace (zda jsou nasazeni kvalitni kandidati) a

konecéné nezajem médii.

Kapitola provedla spise deskriptivni exkurz napti¢ historii voleb do Evropského
parlamentu. V prvni ¢asti je rozebrana cesta k prvnim primym volbam a také snahy o
zavedeni jednotného volebniho systému. Nésledn€ je vymezeno legislativni prostredi

jak v rAmci Unie, tak také Ceské republiky.

Posledni kapitola méla za cil priblizit podstatné prvky jednotlivych kampani,

pokud mozno v kontextu zminénych teorii.
Co se tyky nastolenych hypotéz:

e Volby do Evropského parlamentu v Ceské republice v letech 2004 a 2009 spltiuji

zakladni kritéria teorie voleb druhého radu.
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Na zakladé této prace lze zcela jisté potvrdit, Ze volby do Evropského parlamentu
v roce 2004 byly zcela jisté volbami druhého radu. Co se tyka voleb v roce 20009, ty
spliiovaly taktéz vétSinu defini¢nich znak®, aZz na volebni zisky jednotlivych
subjektii. To je vSak objektivné zapricinéno vyslovenim nedtvéry vladé a mtze
znadit také posun v naladé obyvatel, coz by dokazovaly vysledky z voleb do PS PCR

v roce 2010. To je jiz ale téma pripadné na dalsi zkoumani.

e Volby do Evropského parlamentu jsou vnimany jako ,druhoradé“ nejen ze strany
voli¢t, ale také optikou politickych stran, coz dokladuje také kvalita volebni

kampané.

Ano, jednotlivé politické strany nekladou takovy diiraz na evropské volby. To je
patrné nejen vramci omezenych rozpoc¢ti, ale také kvalité volebnich kampani,

které jsou vesmeés podrobeny kritice.

VytycCené hypotézy lze brat za ovérené, nikoliv vSak dogmaticky. V ramci vybéru péti
typovych faktori zkazdé teorie, bych nasledné doporucil téma k dalSimu
zkouméani a dtkladnéj$i analyze, k ¢emuz je nutné ziskat veétsi mnozstvi

relevantnich informaci.

V ramci dalsiho badani doporucuji ucinit komparaci ¢i pripadovou studii pristupu
jedné politické strany k volbAm do EP a volbam do Poslanecké snémovny. Tyto
zavéry by mohly jasn€ji potvrdit zavery této prace, které jsou spise otevieny, nez

definitivné potvrzeny.

Moznym limitem prace je nedostatek zdroji o kampani jednotlivych politickych
stran. Vramci vyzkumné faze a sbéru prament a literatury jsem se pokousel o

spolupraci ptimo s jednotlivymi subjekty, nicméné bez vétsich aspéchi.
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