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Abstract

Cinciala, T Website analysis of SU PEF MENDELU association. Bachelor thesis.
Brno: Mendel University, 2016.

Main objective of bachelor thesis is to analyse website of SU PEF MENDELU
association and to bring solutions for website improvements. There are three parts
in my thesis. Theoretical part is used for main information about content manage-
ment system, web design and online marketing tools such as PPC campaigns, SEO
optimisation and social media. Analytic part is used for survey about SU PEF MEN-
DELU website and results are used in suggest part to improve quality and clarity of
website.

Keywords
Bachelor thesis, SU PEF MENDELU association, website analysis, document.

Abstrakt

Cinciala, T. Analyza webové stranky Spolku SU PEF MENDELU. Bakalarska prace.
Brno: Mendelova univerzita v Brné 2016

Bakalarska prace ma za cil analyzovat webovou stranku Spolku SU PEF
MENDELU na Provozné ekonomické fakulté Mendelovy univerzity v Brné, zjistit
jeji hlavni nedostatky a navrhnout budouci postup vedouci ke zlepseni webové
stranky. Bakalarska prace se déli na tri Casti. Teoreticka Cast se zaméruje na re-
dakeni systémy slouzicich ke spravé webu, web design a online marketing slouzici
ke zviditelnéni za pomoci PPC kampani, SEO optimalizace a socialnich siti. Analy-
ticka cast slouzi k ziskani dat od respondentii a zjisténi jejich ndzort na web spolku
pomoci dotaznikového Setieni. V navrhové casti jsou vyuZita data z dotazniku a na
jejich zakladé jsou vytvoreny kroky k odstranéni nedostatkii a ke zlepsSeni chodu
webu.

Kli¢ova slova

Bakalarska prace, Spolek SU PEF MENDELU, analyza webové stranky, dokument.
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1 Uvod a cil prace

1.1 Uvod

V dnesSni dobé je trendem a jednou z velmi podstatnych casti pfi prezentaci pro
verejnost kvalitni webova stranka. Kazda stranka ma sviij unikatni vzhled, ktery
odpovida danému odvétvi. Restaurace nabizeji jednoduchy vzhled, online magazi-
ny zase pro zménu obtiznéjsi vzhled z dlivodu spousty informaci, které obsahuiji.

Vzhled webu je jeden z klicovych prvkil a proto je diileZité zvolit vhodnou Sa-
blonu. Pokud nebude zvolen spravny typ, miize dojit k tomu, Ze web, ktery obsahu-
je malo textu, ale ma Sablonu, ktera je zamérena na stranky se spoustou informaci,
bude vypadat prazdné a bude pro navstévnika nezajimavé. V opacném pripadé
bude text se spoustou informaci vypadat preplnéné a neprehledné, pokud bude
pouzita Sablona pro jednoduchy web, ktery ma malo textu.

VétSina podniki jiz webové stranky vlastni, nicméné v mnoha pripadech nej-
sou stranky kvalitni a obsahuji spousty chyb. Jednd se napiiklad o chyby
vrozloZeni prvkid na webu, gramatické chyby, Spatné usporadani obrazki, ne-
vhodné zvolenou Sablonu, nepiehlednost apod.

Existuje mnoho zpisobi jak zvysit kvalitu webové stranky, ptricemz ke zjisténi
nedostatkil je vyuZito dotaznikové Setieni, které obsahuje otazky o vzhledu, pte-
hlednosti a dalSich klicovych faktorech, kde je moZno narazit na nedostatky a pro-
blémy s webem.

1.2 Cil prace

Hlavnim cilem bakalarské prace je pomoci dotaznikového Setreni ziskat informace
o stavu webové stranky z pohledu uZivateli a nasledné provést analyzu webové
stranky Spolku SU PEF MENDELU, zjistit jeji chyby a nedostatky, navrhnout upravy
a po kompletaci podat vedeni spolku kompletni piehled spolu s ndvrhem na zlep-
Seni webové stranky.

Analyza se tyka jak vzhledu a funk¢nosti webu, tak i jeho obsahu a povédomi
mezi studenty Provozné ekonomické fakulty Mendelovy univerzity v Brné. Obsa-
huje tedy jak informatické prvky, tak i prvky marketingové, jejichZ cilem je zvySeni
povédomi o webové strance i Spolku SU PEF MENDELU.
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2 Teoreticka cast

2.1 Spolek

Zakon definuje spolek dle § 214 Nového obcCanského zakoniku ¢. 89/2012 Sb. jako
samospravny a dobrovolny svazek Clenti, ktery musi zalozZit alespon tii osoby ve-
dené spole¢nym zajmem. Vytvori-li spolky k uplatiiovani spoleného zajmu novy
spolek jako sviij svaz, vyjadii v nazvu nového spolku jeho svazovou povahu. (Kur-
zy.cz 2016)

2.2 Content marketing

Ceskym prekladem obsahovy marketing je forma marketingu zaloZena na vytvare-
ni a umistovani uzitecného a hodnotného obsahu, ktery nasledné prilaka nové za-
kazniky a zapoji je do komunikace. Tyto kroky poté vyvolavaji u zdkaznika akci a
vedou k prodeji. Priklady Gspésného content marketingu jsou napriklad spole¢nos-
ti Coca Cola, Microsoft, nebo napriklad John Deere. (Contentmarketing.cz 2010)
Drive byla pro content marketing vyuZivana zejména tiSténa média jako novi-
ny a casopisy. Situace vsoucasnosti je ovSem odliSna. Diky internetu doslo
k rozsifeni moznosti a diky tomu i k poklesu ceny a narocnosti pfi tvorbé content
marketingu. Pri¢inou jsou socialni sité, webové stranky a sluzby slouZici k zasilani
zprav a emailli zdkazniklim, zvané newsletter. VSechny tyto formy jsou k dispozici
zdarma, nicméné je zde potreba prijit s originalnimi prvky, které zaujmou potenci-
alni zakazniky. (Lieb 2012) Na internetu patii mezi nejvyuzivanéjsi formy content
marketingy zejména:
* Blog (pfrinos uZite¢nych informaci zakaznikiim)
* Obsah na socidlnich sitich (zviditelnéni se a zapojeni zakazniki do
konverzace za ucelem sdileni)
* Landing Pages (vstupni stranky slouzici k ziskani kontaktii na zajemce
a potencialni zakazniky))
* Pripadové studie zvysujici diivéryhodnost a informovanost zakaznik(
* Obsah webu (sdéluje informace o produktech a firmé zakazniklim. Za-
pojuje zajemce do komunikace)
* Video (vizualizuje informace a slouzi ke sdileni)
* Newsletter (udrZuje pravidelny kontakt se zdkazniky a informuje o no-
vinach)
« Clanky (zdroj uZite¢nych informaci, navods a tip@ pro zakazniky)
(Contentmarketing.cz 2010)
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2.3 SEO optimalizace

SEO? optimalizace slouzi k tvorbé a dpravé webovych stranek takovym zptisobem,
aby byl jejich text vhodny pro automatizované zpracovani roboty internetovych
vyhledavaci. (Prochazka 2012) Cilem optimalizace je lepsi pozice ve vyhledavaci
na zadkladé urcitych klicovych slov (tzv. keywords), kterd tzce souvisi s webem.
SEO optimalizace je postupna a vysledek je vidét postupem casu. Pokud majitel
webu potrebuje zviditelnit ihned, miize vyuzit reklamu, ktera je jiZ ovSem placena.
(Kubicek 2008)

2.3.1 Kli¢ova slova

Jednou z nejdileZitéjSich c¢asti optimalizace je tvorba a vybér vhodnych klicovych
slov, kterad poté slouzi uZzivatelim k nalezeni daného webu pomoci vyhledavace.
Klicova slova obecné popisuji dany web a jeho funkce, nebo sluzby. Je proto zby-
tecné pouZzit napriklad klicové slovo ,Milovnici zvirat“ na webu se zamérenim na
prodej aut. Klicova slova by dale méla byt co nejpiesnéjsi a co nejméné obecna.
Pokud se jedna o stranku zverimexu v Ostravé, neni vhodné pouzit jako klicové
slovo ,Zverimex, protoZe se sice na webu objevi vice navstévnikd, ale jelikoZ nebu-
dou z Ostravy, tak vysledny ekonomicky dopad bude minimalni. Proto je doporu-
¢eno pouzit specificka slova jako napriklad ,Zverimex - Ostrava“, ktery bude mit
sice mensi dosah, ale vyrazné vyssi ekonomicky dopad. (Kubic¢ek 2008)

Pro tvorbu kli¢ovych slov existuji rizné programy, které navrhnou uZivateli
vhodna kli¢ova slova. Velmi vyuZivanym a kvalitnim nastrojem je Keyword Tool od
spolecnosti Google. Pomoci tohoto nastroje nalezne uZivatel nova klicova slova,
dopliiky pro hledané fraze, frekventovanost vyhledavani danych slov a mnoho dal-
Sich uzite¢nych funkci. (Kubicek 2008)

2.3.2 Zpétné odkazy

DiileZitou c¢asti SEO optimalizace jsou také zpétné odkazy. Ty udavaji pocet stra-
nek, které na web odkazuji. Cim vice takovych webfi existuje, tim vy3si bude mit
stranka rank. Diilezitd je tako kvalita stranek, které odkazuji na nas web. Opét zde
plati, Ze ¢im kvalitnéjsi weby na nas odkazuji, tim je nas web lépe ohodnocen. (Pro-
chazka 2012)

* U zpétného odkazu je diilezité:

* Kolik odkazli vede na stranku

* Kolik odkazli je na strance - ¢im méné odkazi je na strance, tim vétsi

hodnotu ma zpétny odkaz
* Jakmoc je stranka tematicky podobna
* PageRank vybrané stranky

1 SEO = (Search Engine Optimization) slouzi k optimalizaci stranek pro vyhledavace. Jedna se o
techniky zabyvajici se zplsobem, jak umistit stranky na co nejleps$i pozici ve vyhledavani. (Pro-
chazka 2012)
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* Jaké je navstévnost webu a moznost, Ze navstévnici odkaz pouziji

Cilem je, aby byl web co nejvice unikatni a diky tomu mél co nejvice zpétnych
odkazii. Pokud bude web obsahové stejny, nebo podobny jako spousta dalSich we-
bli, zpétné odkazy se budou ziskdvat obtiZznéji. Doporucenim pii optimalizaci je
registrace do katalogti, jako napriklad Seznam, nebo Centrum, které ziskaji weby
zpétné odkazy zdarma. Dal$i moZnosti je nakup zpétnych odkazd, ktery ovSem ne-
se riziko, Ze se stranka objevi na tematicky odlisSnych strankach, nebo na odkazo-
vych farmach?. (Prochazka 2012)

2.3.3 Black Hat SEO

Kromé vhodné webové optimalizace existuji i nevhodné a nepovolené zplisoby
optimalizace oznacovany jako Black Hat SEO (dale jen BH). Jejich hlavnimi znaky je
pouzivani podvodnych zpiisobli a nasledné usilovani o velky narlist navstévnosti
v kratké dobé. Hlavnim problémem téchto praktik je, Ze kdyz je vyhledavac odhali,
penalizuje webovou stranku suspendaci z indexu. (Kubicek 2008)
NejcastéjSimi praktikami BH byvaji:

* Duplicitni weby - identicka kopie stranek na rliznych doménach

* Opakovany, nesmyslny text, ktery nesouvisi s obsahem webu

¢ PriliSs mnoho opakujicich se klicovych slov na strankach

e Skryty text na strankdch - Pomoci CSS3, shodna barva pozadi a fontu

* Made for money stranky - web bez informacniho obsahu vytvorené jen pro

ucel zisku z reklam.
* Stranky s cilem pouze odkazovat na konkrétni stranku
e Kopirovani cizich webii a obsahti z nich (tzv. mirror)

* Podvodné odkazy, které ve skutecnosti odkazuji na jiny web
(Kubicek 2008)

2.4 Analyza navstévnosti

Pro webovou optimalizaci je dalSi klicovou Cinnosti analyza, ktera zjiStuje blizZsi
informace o navstévnicich. Mezi tyto udaje se radi zejména: (Kubicek 2008)

* Pocet navstévnikii na webovych strankach

¢ Jak byl web nalezen (vyhledavac, www stranky, zalozka, RSS kandl apod.)

¢ Kolik navstévniki a jak ¢asto se vraci

* 7 jaké oblasti navstévnici pochazeji

e Které stranky jsou nejctenéjsi

* Kudy vede cesta webem

2 0dkazova farma = pojem, ktery charakterizuje takové webové stranky, na kterych se nachazi cela
rada odkazi smérujicich na nejriznéjsi webové stranky.
3 CSS = Kaskadovy styl (Cascading Style Sheets) - Jazyk pro popis zptsobu zobrazeni elementt na
strankach napsanych v jazyce HTML, XHTML, nebo XML
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* A mnoho dalSiho
Na zakladé téchto vysledkili se mizZe webova stranka kvalitné optimalizovat, a
sledovat zmény v navstévnosti pred a béhem SEO optimalizace. (kubicek 2008)
Web se poté miiZze zamérit na nejnavstévovanéjsi stranky, prizplisobovat tomu
obsah, pridavat vice Ctenych clankd a nevytvaret ty méné zajimavé. (Prochazka
2012)

241 Navrholu.cz a Toplist

Pro analyzu se pouzivd mnoho nastrojii. Mezi ty nejvyuzivanéjsi patii ceské stran-
ky Navrcholu.cz a Toplist. Jejich cilem je vySe zminénda sledovanost navstévnosti
stranek. Nevyhodou ovSem je, Ze se ve vysledku jedna pouze o lepsi pocitadlo, kte-
ré obsahuje pouze zakladni statistiky navstévnosti a jelikoZ jsou postaveny na sys-
tému obrazku, nebo javascriptu, tak nezapocitavaji vSechny navstévy. Posledni
nevyhodou je, Ze v pripadé vlastniho vypadku neprovadéji sbér dat. Mezi vyhody
naopak patri, Ze nezatézuji server a databazi majitele webu, jsou jednoduché na
implementaci a bezplatné. (Kubicek 2008)

24.2 Google Analytics

Mnohem komplexnéjsi analyzu oproti Toplistu a Navrcholu.cz nabizi spolecnost
Google pomoci jejich nastroje Google Analytics. Ten je od roku 2007 k dispozici
také v Ceském jazyce. Nastroj poskytuje detailni informace o navstévnicich a je
bezplatny. Jedinou podminkou je mit registrovany tucet u Google. (Kubicek 2008)

Nastroj nabizi mnoho pohledli na statistiky. Diive Google rozdéloval pohledy
do ti{ skupin: manaZzer, spravce stranek a pracovnik marketingu. ManaZersky po-
hled byl zaméren na cista Cisla navStévnosti, pohled marketingového specialisty
byl zaméren hlavné na cestu uzivatele webem, pres ktera klicova slova piisel na-
vStévnik na web a ktera klicova slova jej priméla kliknout na ,vloZit do koSiku“.
Tretim pohledem byl spravce stranek, ktery se zaméroval na verzi prohliZece na-
vstévnika, rozliSeni a zda maji navstévnici umoznéné spusténi javascriptli, nebo
Flashe. Google Analytics poskytuje pres 80 riznych prehledd, mezi nejzajimaveéjsi a
nejuzivanéjsi patti Prehled navstévnosti, Mapa pristupli a zdroje pristupi. (Kubi-
¢ek 2008)

Sbér dat probiha pomoci JavaScriptu, ktery se nachazi na vSech strankach we-
bu. Tento kdd sbira data o navstévnicich webové stranky, ktera poté preposila spo-
le¢nosti Google. Dllezitymi soubory pro Google Analytics jsou soubory Cookie?,
které musi sluzba nastavit na pocitaci navstévnika. V opatném pripadé neni mozno
navstévnika sledovat. Google Analytics pouziva takzvané vlastni cookie, coZ zna-
mena3, Ze soubor cookie je vytvoren webem, na némZ se navstévnik nachazi. (Ton-
kin, Whitmore, Cutroni 2011)

4 Cookie = malé mnozZstvi dat, ktera WWW server posle prohliZeci, ktery je uloZi na pocitaci uzivate-
le. Cookie je vyuzivano v protokolu http.
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2.5 Ranking

Vysledky optimalizace se daji kromé analyzy sledovat i v hodnoceni stranek vyhle-
davaci, zvaném ranking. Rank je definovan jako veli¢ina, ktera urcuje duleZitost
stranky na Internetu. Rank je pocitan z off-page faktort, jejichZ presnou hodnotu
internetové vyhledavace oficialné nezverejnuji. JelikoZ neni verejné znamy presny
algoritmus vypoctu ranki, neni mozné jejich hodnotu zjistit. Existuji vSak stranky,
které vypocitavaji jeho pribliznou hodnotu. Existuje spousta ranki, které ukazuji
hodnoceni danych stranek pomoci riznych vyhledavaci. (Kubicek 2010)

2.5.1 Google PageRank
PageRank hodnoti diileZitost stranky z pohledu vyhledavace Google. Nabyva hod-

odkazii vedoucich na stranku. Jen malo webovych stranek na celém svété ma hod-
notu 10. (Kubicek 2010) Vypocet ranku probiha na zdkladé algoritmu, ktery neni
verejné znam. Diky tomu nelze ziskat redlnou hodnotu, ale jen pribliznou. K tomu
slouzi mimo rizné hodnotici stranky i internetovy nastroj Google Toolbar Page-
Rank, ktery zobrazuje prepocitany PageRank kazdé stranky. Nevyhodou je, Ze pre-
pocet pageRanku probiha jednou za 3 mésice a diky tomu mtiZe byt uvedena hod-
nota zavadéjici, jelikoZ stranka mohla v priibéhu tohoto obdobi zménit svou hod-
notu PageRanku. (Prochazka 2012)

2.5.2 Seznam S-Rank

S-rank hodnoti diilezitost stranky z pohledu vyhledavace Seznam. S-Rank neni Se-
znamem oficidlné zverejnén, nicméné na riznych strankach lze ziskat pribliznou
(Kubicek 2010) Jeho vypocet je ovlivnén poctem piichozich a odchozich odkazii a
cely systém funguje na principu, kdy postup stranky na vyssi rank zptisobi sniZeni
ranku u stagnujicich webtli. Timto systémem se dostavaji aktivni weby na vyssi
hodnoty a stagnujici weby postupné klesaji (Prochazka 2012)

2.5.3 Alexa Rank

Alexa rank byl vyvinut kalifornskou spolecnosti Alexa Internet a na rozdil od pre-
deslych rankt jeho hodnotu neovliviiuje pocet vedoucich odkazii na stranku, ale
pocet navstévnikil. Dalsi podminkou je, Ze musi mit navStévnici nainstalovany Ale-
xa toolbar. Hodnota Alexa ranku se pohybuje vrozmezi od 1 do cca 25 000 000.
Cim niz$i hodnotu web m4, tim vice navstévnikd s nainstalovanym Alexa toolba-

vV

Alexa ranku (Kubicek 2010)
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2.5.4 JyxoRank

Dal$im typem ranku je JyxoRank, ktery méri vyhledavac jyxo Funguje na podob-
ném principu jako S-Rank, nebo PageRank a proto je zde diileZity pocet a kvalita
odkazli smérujicich na webovou stranku. JyxoRank ovSem rozliSuje odkazy z jinych
domén od internich a v§ima si i IP adres odkazujicich stranek. Odkazim ze stej-
nych IP adres priklada mensi vyznam. (Kubicek 2010)

2.5.5 Complete traffic rank

Poslednim typem ranku je Complete rank, ktery funguje v podstaté na stejném
principu jako Alexa rank. Hodnota ranku je vypocitana podle poctu navstévniki
webu, ktefi maji nainstalovany Compelte toolbar. Oproti Alexa ranku nabyvaji we-
by hodnoty vrozmezi 1 - 1 000 000, ptripadné 0, u vSech ostatnich webi, které
nemaji rank ve zminéném intervalu. (Kubi¢ek 2010)

2.5.6  Zpétné linky

Zpétné odkazy byly popsany jizZ vySe. Na hodnoticich strankach slouZzi tento udaj
k tomu, abychom védéli, kolik zpétnych odkazli dana stranka ma, tedy kolik stra-
nek na tento web odkazuje. Cim vétsi je ¢islo u zpétnych odkazi, tim 1épe je stran-
ka hodnocena. (Prochazka 2012)

2.6 PPC

PPC je zkratkou anglického terminu Pay Per Click, neboli platba za proklik. Jedna
se o prezentovani vlastniho reklamniho sdéleni ve vyhledavacich, pti kterém maji-
tel této reklamy plati pouze za kliknuti navstévnikem na jeho reklamu a ne za jeji
zobrazeni. Druhou formou reklamy je PPV ( Pay Per View), neboli platba za zhléd-
nuti, kdy majitel reklamy plati za to, kdyZ ji uZivatel uvidi. (Domes 2012)

V porovnani se SEO, nabizi PPC reklama vysledky v priibéhu 48 hodin od
spusténi. Po této dobé se jiz nachazi webova stranka na prednich prickach vyhle-
davace. Vyhodou také je, Ze ¢im vice lidi klikne na reklamu, tim se cena za jedno
kliknuti sniZuje. Vysi ceny si miize kazdy klient nastavit podle sebe, nicméné jeji
vySe udava, na jaké pozici se bude nachazet. Pokud si konkuren¢ni firma stanovi
cenu za proklik vyssi, jejich reklama se bude nachazet na lepsi pozici ve vyhledava-
Ci. Existuje mnoho PPC systému, které jsou propojeny s urcitym vyhledava-
¢em.(Prochazka 2012)

Princip tvorby kampané je podobny u vSech PPC sluzeb. Sklada se z volby Kkli-
covych slov, nastaveni ceny za proklik a denniho, ptripadné celkového rozpoctu,
ktery udava, kolik se maximalné utrati za jeden den, pripadné obdobi na reklamé.
Vyhodou je urceni cilové skupiny navstévniki, kterym se bude reklama zobrazovat
a to na zakladé véku, geografické polohy a zvolenych klicovych slov. (Domes 2012)
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2.6.1 AdWords

Nejpropracovanéjsi a nejvyuzivanéjSim PPC systémem je AdWords od spolecnosti
Google. Pomoci tohoto systému se reklama zobrazuje vy vyhledavaci Google a to
jednak v pravém postrannim panelu vedle vysledku hledani, nebo také nad naleze-
nymi vysledky. Kromé vyhledavace se reklama zobrazuje také na strankach part-
nerli Google, ktefi jsou zaregistrovani do programu Google AdSense. Prakticky se
tak muize reklama zobrazovat na béZznych strankach na Internetu. ZaloZeni kampa-
né je jednoduché a vyZaduje pouze ucet Google. (Kubicek 2008)

2.6.2 AdSense

Na rozdil od AdWords, kdy majitelé reklamy plati za jeji vloZeni do vyhledavace,
AdSense se zaméruje na majitele webovych stranek, kteri poskytuji na svych
strankach reklamni prostor pro tuto reklamu vymeénou za urcity finan¢ni obnos.
Jedna se o silny nastroj na poli online marketingu, jelikoZ umoziuje presné zacileni
reklamy. Pokud si klient vytvori reklamu v odvétvi prodeje aut, AdSense zaridi, Ze
se reklama bude zobrazovat na strankach téch partneri, ktefi provozuji web o au-
tomobilech. (Kubicek 2008)

Michal Kubicek ve své knize cituje pana Davida AntoSe, ze serveru Lupa.cz,
ktery hodnoti vyhody AdSense jako: ,Vedle neagresivity je popularita textové re-
klamy ddna radou dalsich prednosti, tou nejdiileZitéjsi je jednoduchost. Kdokoliv - at’
je jakkoliv velky a provozuje server s libovolnym zamérenim — miize zacit vydéldvat
pouhym vloZenim krdtkého kédu na své strdanky.“.

2.6.3 Sklik

Sklik je PPC systém spole¢nosti Seznam, ktery zajiStuje zobrazeni reklamy ve vy-
hledavaci Seznam.cz a také ve vyhledavaci Atlas. (Domes 2012) Kampan se nasta-
vuje podobné jako v AdWords a jeji spusSténi je jednoduché. Podminkou je regis-
trovany ucet u Seznamu. (Prochazka 2012)

2.6.4 AdFox.cz

Mezi ¢eskymi vyhledavaci je dale pouzivan AdFox.cz, ktery zajiStuje reklamu na
serveru Centrum a v siti partnerskych webtli. Zobrazeni ve vyhledavani je nizsi
oprati AdWords a SKlik, jelikoZ je pocet uzivatell niZs$i. Minimalni zaplacenou ce-
nou za proklik jsou 2 K¢, nicméné opét zalezi na vybéru klicovych slov. (Prochazka
2012)

2.6.5 Facebook Ad

V dnesni dobé je kromé PPC reklamy ve vyhledavacich velmi rozsifena reklama na
socialnich sitich, konkrétné na Facebooku a. Zde se reklama zobrazuje nejen
v postrannim panelu, ale také mezi statusy uZivateld. Vyhodou této reklamy je pre-
devsim velké mnoZstvi zasaZenych uZivatel a podobné jako u AdWords, moZnost
volby, kterym uzivateliim se reklama bude zobrazovat. Na zakladé zvolenych Kkli-
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covych slov se kazdému uZivateli Facebooku zobrazuji jiné reklamy. Typ zobrazo-
vané reklamy ovliviiuje kazdy uzivatel podle toho, co vyhledava, sdili, nebo sleduje.
(Szetela, Kerschbaum 2010)

2.7 SWOT analyza

Pro hodnoceni firmy je vhodné pouZzit analyzu, ktera identifikuje, jaka je soucasna
strategie podniku a zda je mozné ji vylepsit. Velmi rozsirenou je takzvana SWOT
analyza, ktera vychazi z anglickych slov strengths, weakness, oportunities a thre-
ats. Jedna se o analyzu silnych a slabych stranek, ptilezitosti a hrozeb. Plivodné se
jednalo o dvé analyzy a to SW - silné a slabé stranky podniku, tykajici se vnitfniho
prostredi firmy a OT - prileZitosti a hrozby, které prichazeji z vnéjsiho prostredi
firmy. (Ferrel, Hartline 2012)

2.7.1 Silné a slabé stranky

Prvni dva analyzované prvKky jsou silné a slabé stranky, které se zaméruji na vnitr-
ni prostredi podniku. Vyhodnocuji se predevsim zdroje firmy, jejich vyuZiti a plné-
ni cild. Vyhodnoceni probihd pomoci riiznych technik, kdy se danym kritériim pfti-
dava vaha (1-5), nebo se vyuziva Skala vrozmezi -10 az +10, kdy 0 znamena, Ze
dané kritérium neni zafazeno mezi silné, ani slabé stranky. Hlavnim cilem firmy by
méla byt snaha omezit slabé stranky podniku a co nejvice rozsirit a podporovat
silné stranky. (Karlicek 2013)

2.7.2 PrileZitosti a hrozby

Oproti silnym a slabym strankam, které se zaméruji na vnitini prostiedi firmy, pii-
leZitosti a hrozby prichazeji z vnéjSiho prostredi (makroprostredi, konkrétni trh) a
plisobi na ni prostfednictvim nejriznéjsich faktor(i. Mezi prilezitosti se radi moz-
nosti, s jejichz realizaci stoupaji vyhlidky na rist ¢i lepi vyuZiti disponibilnich zdro-
ji a ucCinnéjsi splnéni cilt. Tyto prilezitosti zvyhodnuji podnik ptred konkurenci.
Hrozby naopak znamenaji nepriznivé situace ¢i zmény v podnikovém okoli, které
mohou znamenat hrozbu dpadku ¢i nebezpeci nedspéchu. Podnik musi rychle rea-
govat odpovidajicim zplisobem, aby tyto hrozby odstranil, nebo minimalizoval.
(Karlicek 2013)

2.8 WordPress

Wordpress je jednim z publikac¢nich systémii a radi se mezi dal$i znamé CMSS, jako
napriiklad Drupal, nebo Joomla. Jedna se o open source program, takZe je zdarma

7 v 0

dostupny a otevieny dalSim vyvojariim pro vyvoj. Je napsan ve skriptovacim jazyce

5 CMS=Systém pro spravu obsahu (Content Management System), ktery umoziiuje jednoduchou a
rychlou spravu obsahu internetovych stranek.
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PHP a pro uklddani a tipravu dat pouziva databazi MySQL. (Horiidkova 2011) Pu-
vodnim cilem WordPressu bylo blogovani, neboli systém pro tvorbu blogi.
V soucasné dobé se pouZiva nejen jako osobni blog, ale také jako osobni, ¢i firemni
prezentace, mala socialn{ sit, nebo jako internetovy obchod. (Sestakova 2013)

Hlavnimi vyhodami WordPressu je jeho jednoduché a prehledné ovladani,
které je velmi intuitivni. Neustale se vyviji, prinasi nové funkce a ma podporu Ces-
kého a slovenského jazyka. (Hornakova 2011)

2.8.1 Prispévky a stranky

V systému WordPress existuji dvé hlavni moZnosti publikovani textli a to pomoci
stranek a prispévki. Stranka je statickd a obsahuje zakladni informace k danému
tématu. Patfi zde napriklad stranka ,0 mné“, kterd obsahuje informace o majiteli
webu. Stranek by se na webu nemélo vyskytovat mnoho a optimalni pocet je kolem
Sesti. (Hornakova 2011)

Piispévki by se mélo na rozdil od strdnek na webu objevovat co nejvice, co
nejcastéji a nejaktualnéji. Jako prispévek oznacujeme novinky, zajimavosti, nové
informace k tématu webu a dalsi. (Hornakova 2011)

2.8.2 Sablona

WordPress je mozno graficky upravit pomoci velkého mnoZstvi Sablon, coz je dalsi
vyhodou tohoto systémii. Existuje velké mnozstvi Sablon, které jsou dostupné na
internetu zdarma, nebo za penize. Zpoplatnéné Sablony jsou takzvané prémiové a
obsahuji vétSinou pokrocilejsi funkce. DalSi mozZnosti je tvorba vlastni Sablony.
(Hornakova 2011)

Sablony je poté moZno nainstalovat uvnitt administrace webu a upravit pres pie-
hledné nastaveni, nebo pomoci FTPé. V pripadé prenosu pres FTP je potifeba po
prihlaSeni do webhostingu vyhledat slozku (wp-content) a v ni sloZku (themes). Do
této sloZky se presune staZena Sablona, ¢imz se nainstaluje a poté pouze ve webové
administraci aktivuje. (Sestakova 2013)

2.8.3 Plugin

Kromé Sablony jsou diileZitou soucasti webu i pluginy, které rozsiruji stavajici
moZznosti webu a pridavaji k nému riizné nové funkce. Diky nim miiZe uZivatel ne-
jen vylepsit web, ale také zménit jeho funkci. Diky pluginiim ziskal WordPress vyse
zminéna vyuziti, kterd rozsirila piivodni funkce napriklad o diskusni férum, fotoga-
lerii, kontaktni formulare, knihy navstév ¢i e-shop. Tato rozsifeni posunuji web
vytvoreny pomoci systému WordPress na profesionalni uroven. Existuji stovky
plugini, které se nachazeji na oficidlnich strankach systému WordPress. (Horna-
kova 2011)

Podobné jako Sablony je moZné nainstalovat pluginy pomoci administrace, nebo
pomoci FTP, kde se pouze vyhled4d ve (wp-contents) slozka (plugins) a zde se

6 FTP = (File Transfer Protocol) Protokol pro pienos soubord mezi pocitaci pomoci pocitacové siteé.
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plugin presune. Poté probéhne pouze aktivace pomoci webové administrace.
(Sestakova 2013)

2.84  Widget

Kromé plugint se pri tvorbé webu pomoci WordPressu pouzivaji i malé aplikace
nazvané widgety, které je moZné vlozit do postranniho panelu na webu.
V administraci se nachazi v zalozce Vzhled - Widgety. Pro polohu widget je urcu-
jici Sablona, protoZe nékteré Sablony nabizeji prostor pouze v postrannim panelu,
ale jiné nabizeji i spodni, ¢i stiedni panel. Zakladni widgety je moZné doplnit o dal-
$1, a to pomoci pluginii. Pokud je widget v pluginu, automaticky se po jeho aktivaci
zobrazi v seznamu widgetf.
WordPress nabizi tyto zakladni widgety: (Hornakova 2011)

* Archiv - archiv prispévkil

* Rubriky - seznam rubrik

e Stranky - seznam stranek

* Nejnovéjsi komentare - prehled poslednich komentari

* Nejnovéjsi prispévky - prehled poslednich prispévki

» Text - prostor pro volny text, ktery umoziiuje také pouziti HTML tagt

*  Shluk stitkl - pokud jsou pouzivany, zobrazi se zde ty nejpouZzivanéjsi

* Hledat - vyhledavaci formular pro web

» Kalendar - zobrazuje kalendat s ozna¢enymi dny, kdy byly vydany pfti-

spévky
* Odkazy - seznam odkazii
» Dalsi informace - registrace, prihlaseni, administrace, RSS a odkaz na
wordpress.org
* RSS7-RSS zjinych zdroji
* Menu - vytvori menu v daném prostoru panelu

2.8.5 Menu

V administraci se nachazi i dalSi moznost a tou je vytvoreni vlastntho menu. Pri-
marni funkci vlastniho menu je usporadani vytvorenych stranek a prispévkil podle
vlastni potieby. Prvnim krokem je vytvoreni nového menu a nasledné vloZenti jiz
vytvorenych stranek. Po pridani vSech poloZek a kliknuti na ,Aktualizovat menu“
dojde k jeho uloZeni a zobrazeni na webu. Menu je mozné kdykoliv smazat, pripad-
né upravit. (Hornakova 2011)

7 RSS = (Rich Site Summary) je rodina XML formatd urcenych pro ¢teni novinek na webovych
strankach.
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2.9 Webové stranky podle typu

Sablona udava celkovy vzhled webu, a proto je dileZité zvolit vhodnou $ablonu,
ktera bude odpovidat obsahu webu z hlediska struktury layoutu® i grafického
zpracovani. DalSimi dilezitymi prvky pro vybér Sablony je napiiklad skladba me-
nu ¢i pocet postrannich paneld. (Hornidkova 2011)

2.9.1 Mrizka

Tento pojem oznacuje navrh struktury webové stranky. Cilem mriZky je vytvoreni
vzhledu na zakladé proporci, které slouzi k rozdéleni obsahu a zvySeni jeho pre-
hlednosti. (Beaird 2010)

Prvnim typem je takzvany zlaty pomér, ktery déli webovou stranku na dva
sloupce. Siika sloupcti se ur¢i délenim, kdy ¢itatel obsahuje $ifrku webové stranky a
jmenovatel hodnotu 1,62. Vysledkem je Sifka vétSiho sloupce a zbyvajici rozmér
patii menSimu sloupci. (Beaird 2010)

Druhym typem, ktery je zjednoduSenou verzi zlatého stiedu je pravidlo tretin,
které rozdéluje webovou stranku nasledujicim postupem:

1. Rozdéleni na tri stejné Siroké sloupce.
2. Rozdéleni sloupcti na tfi ¢asti ¢imz vznikne mriz.
3. Rozdéleni horni tfetiny navrhu znovu na tretiny
4. Rozdéleni vSech sloupcti na poloviny.

Timto postupem vznikne mrizZka, do které se nasledné vkladaji prvky webu.

(Beaird 2010)

2.9.2 Blog

Blogy stavi na komunité ¢tenait a proto je zde potieba zaujmout ¢tenare a ziskat si
jeho pozornost za velmi kratky cas. Pri psani blogli je potieba tvorit kratké a
chytlavé titulky prispévkii, které cCtenate zaujmou. Kromé textu je vhodné
k upoutani c¢tenare ptridat k piispévkiim obrazky nebo grafiku. Podminkou je, aby
se grafika vztahovala k prispévku. Je doporuceno pouZit jednoduchy ramecek,
zménu barvy, nebo graficky prvek pro upoutani ctenare na urcité misto. Do tohoto
mista je poté idealni vkladat nejnovéjsi prispévky. (McNeil 2011)

Blogovy layout pouziva mrizku, ktera vétSinou rozdéluje obsah pomoci zlaté-
ho poméru na jednu tietinu jako pravy postranni panel obsahujici widgety jako
RSS ¢tecku, nejnovéjsi prispévky, textovy widget s odkazem na socidlni sité, se-
znam kategorii, nebo nejnovéjsi komentare. (McNeil 2011) Zbylé dvé tretiny na
levé strané obsahuji prispévky na webu. Toto rozloZeni je mozné doplnit o horni
cast obsahujici nejnovéjsi, nebo nejctenéjsi clanky. (Beaird 2010)

8 Layout = Grafické rozvrzeni tiskové, nebo elektronické stranky. Zahrnuje rozvrzeni textu, obrazka
a prazdnych ploch, typ, velikost a barvy pisma, zahlavi a nadpisy a dalsi grafické prvky-
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2.9.3 Osobni web

Podobné jako blogy, byly osobni weby u pocatkii internetu. SlouZily k prezentaci
osob a zakladali je nadSenci. S postupem casu se z osobniho webu stala béZna zale-
zZitost a v kombinaci WordPressu spolu se zasuvnymi moduly mohou vzniknout
hezké a snadno udrZovatelné webové stranky. Jejich cilem je, aby se navstévnici
dozvédéli trochu vice o tvirci stranky. Vyhodou je rozmanitost vzhledt, kdy nemu-
si vSechny stranky vypadat profesionalné, ale mohou ptisobit spiSe osobné a pra-
telsky. (McNeil 2011)

Oproti bloglim pouzivaji osobni weby miizku s pravidlem tretin, ktery nasta-
vuje layout webu na horni ¢ast, ktera slouzi také jako ivod a pod ni nasledné tri
sloupce. Osobni weby nedodrzuji vZdy toto pravidlo a zaleZi na majiteli webu, jestli
pouZije pravidlo tietin, pripadné jestli pouZije i jiny pocet sloupcii. U osobnich we-
bl byvaji Casto pouzivany i Ctyti sloupce. Horni ¢ast slouzi k predstaveni majitele
webu. Ve strucnosti popisuje, o koho se jedn3, co je jeho praci a za jakym diivodem
web vyrabi. (McNeil 2011) Sloupce, které se nachazeji pod horni ¢asti, jiZ obsahuji
prispévky, pripadné widgety, které jsou nejcastéji vjednom sloupci a obsahuji nej-
novéjsi ¢lanky, propojeni se socidlnimi sitémi a galerie. Ostatni sloupce slouzi pro
prispévky. (Lopuck 2012) Na rozdil od blogtli se na osobnich webech nachazi vice
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z riznych okamziki autora. (Beaird 2010)

2.10 Mobilni operacni systémy

VySe zminéné operacni systémy jsou dostupné pouze pro pocitace, nebo v pripadé
operacniho systému Windows i pro tomu urcené tablety. Na ostatni tablety a mo-
bilni zatizeni existuji jiné operacni systémy. V dnesni dobé jsou nejvice pouZivany
dva typy operacniho systému, které se nachazeji na vétSiné mobilnich zarizeni.
Zbyvajici systémy maji minimalni podil na trhu v porovnani s témito nejvyuziva-
néjsSimi systémy. (Neumajer, Rohlikova, Zounek 2015)

2.10.1 iOS

Tento operacni systém je dostupny pouze pro mobilni zatizeni od spolecnosti Ap-
ple, jako napriklad mobilni telefon iPhone, tablet iPad, nebo hudebni prehravac
iPod Touch. Mezi hlavni prednosti patii velka podpora aplikaci, které jsou dostup-
né pomoci obchodu Apple App Store. VSechny aplikace v obchodé jsou kontrolova-
ny na piitomnost vird a Skodlivého malwaru. Systém iOS dale vynika svou optima-
lizaci v produktech, ve kterych je nainstalovany. Diky tomu vSechny aplikace fun-
guji plynule a bez technickych problémi. Spolu s kvalitnim navrhem designu a di-
lenskym zpracovanim prinasi iOS intuitivni ovladani a vysoky uZivatelsky zazitek.
Jednou z mala nevyhod je nepodporujici Adobe Flash. Diky tomu mohou byt nékte-
ré webové stranky, nebo jejich ¢asti nefunkéni. (Neumajer, Rohlikova, Zounek
2015)
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2.10.2 Android

Nejrozsitenéjsi platformou pro mobilni zarizeni je Android, ktery vyviji spolecnost
Google. Oproti i0S je Android otevieny software (Open source), ovSem i pies to
obsahuje nékolik patentovanych technologii, které musi vyrobci licencovat, a ote-
virend je jen jeho cast. Nejvétsi vyhodou a zaroven nevyhodou je, Ze se android na-
chazi na vétsiné zatizeni. Dlivodem jsou rozdilné velikosti displeji s riznym rozli-
Senim. Tato situace zplsobuje vyvojartim velké problémy, protoze nemohou testo-
vat aplikaci na vSech typech zarizeni a tak nemohou zarucit funkc¢nost a plynulost
na vétsiné z nich. Vyhodou ovSem zlistava, Ze se vyvojari dostanou k velkému
mnozstvi uzivateld. Aplikace funguji na podobném principu jako u i0S. Stahuji se
pomoci obchodu Google Play, ktery je také hlidan prostrednictvim specializované-
ho programu na detekci virt. (Neumajer, Rohlikova, Zounek 2015)

2.11 Internetovy prohlizec

Internetovy prohliZe¢ slouzi k prohlizeni webovych stranek oznacovanych jako
World Wide Web (WWW). V soucasné dobé ziskava internetovy prohliZec stile
vice funkci a to pomoci integrovanych aplikaci, které obsahuje. Rozdil
v internetovych prohliZec¢ich nastava pri zobrazovani webovych stranek. Nékteré
prohliZece neobsahuji urcita rozsireni, a proto se zde vyskytuji problémy se zobra-
zovanim urcitych webovych stranek. V souCasnosti existuje velké mnoZstvi inter-
netovych prohliZecli, nicméné vétSina uzivatel pouZiva jeden z téchto péti prohli-
ZecCl. (Prochazka 2011)

2.11.1 Internet Explorer

Jedna se o velmi znamy internetovy prohliZec a to zejména diky jeho integraci do
operac¢niho systému MS Windows. V drivéjSich letech byval velmi vyuZivan,
nicméné je to program, ktery byl snadno napaden viry a Skodlivymi kédy.
V priibéhu nasledujicich let Microsoft vydal nové verze svého internetového pro-
hliZece, ve kterych se zaméftil na opravu a napadnutelnost a zaroven na nové funk-
ce, které byly implementovany ve verzi Internet Explorer 7. (Prochazka 2011)

2.11.2 Microsoft Edge

V roce 2015 vytvortil Microsoft svilij novy internetovy prohlize¢ s nazvem Microsoft
Edge. Ten byl urcen pro majitele operacniho systému Windows 10. Microsoft Edge
vznikl jako nastupce predchoziho prohliZecCe Internet Explorer a je urc¢en nejen pro
uzivatele pocitaci, ale také chytrych telefonti a tabletli. Diky tomuto rozsireni na
mobilni platformu obsahuje Microsoft Edge lepsi zobrazovani webovych stranek a
je prizplisoben rtiznym uhloptrickdm monitor a mobilnich displeji. (Markelo
2015)
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2.11.3 Google chrome

V dnesni dobé se jedna o nejrozsifenéjsi a nejpopularnéjsi webovy prohliZec. Jeho
hlavnimi prednostmi jsou jednoduchost, rychlost a prehlednost. V kvétnu roku
2009 zacal Google podporovat rozsireni a vlozil je do svého prohliZece. (Ledford
c2009) Diky nim ziskali uZivatelé spoustu novych mozZnosti a funkci jako podporu
flash videi a javascripti na webovych strankach, které predstavovaly u jinych pro-
hliZe¢l problémy a webové stranky se poté nezobrazovaly spravnym zpiisobem.
Diky svému minimalistickému a jednoduchému vzhledu v kombinaci s funkcemi,
které nabizi, drzel v roce 2010 63% trhu a stal se monopolem mezi webovymi pro-
hlizeéi. (Stédron 2011)

2.11.4 Mozilla firefox

Verze Mozilla Firefox 3 prinesla vylepSenou ochranu proti utokiim a dalsi inova-
tivni funkce. Firefox je jednim z nejvyuzivanéjSich prohlizecu, jelikoz jiz v zakladni
nabidce nabizi nainstalovana diileZita rozsireni, diky kterym mohou uzivatelé zob-
razit veSkery obsah na webovych strankach a nehrozi jim nefunkcnost urcitych
casti webu, zejména téch, které obsahuji javascripty. (Prochazka 2011)

2.11.5 Opera

Jedna se o dalsi velmi rozsifeny internetovy prohliZe¢, ktery se zaméruje i na mo-
bilni zarizeni, konzole a kapesni pocitace. Mimo kapesni zarizeni existuje Opera i
jako pocitacovy prohlize¢, kde nabizi vylepSené vyhledavani, nahledy paneld a
velmi oblibenou funkci export oblibenych poloZzek do HTML stranky. Vyhodou
Opery jako u Firefoxu je, Ze jiZ v zakladni verzi nabizi mnoho rozsireni a nadstan-
dardnich funkci, a proto nepotrebuje uzivatel instalovat Zadné zasuvné moduly.
Diky zaméreni i na herni konzole, nabizi Opera uZzivatelim dal$i moZnosti pro zob-
razeni webovych stranek. (Prochazka 2011)

2.11.6 Safari

V porovnani s prohlizecem Internet Explorer je Safari az trikrat rychlejsi a nabizi
inovativni funkce v oblasti prace se soucasné otevienymi webovymi strankami,
nepodporovalo Flash a javascripty, a proto byl tento prohliZec¢ u nékterych uzivate-
1t nepopularni. V soucasnosti jiz tyto funkce na pocitacich podporuje, nicméné na
mobilnich zarizenich s operacnim systémem iOS jsou tyto funkce stdle nepodporo-
vany. (Stédromn 2011)
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3 Metodika

V avodu analytické ¢asti bude analyzovan Spolek SU PEF MENDELU spolu s jeho
chodem a naplni prace. Tato ¢ast bude slouZit k pribliZzeni ¢innosti spolku a na-
sledné k presnéjsi analyze webové stranky. Jak jiz bylo rec¢eno v teoretické ¢asti
bakalarské prace, kazda webova stranka ma svou vlastni Sablonu, ktera by méla
byt zvolena na zakladé obsahu na webu.

Pfi analyze webové stranky Spolku SU PEF MENDELU bylo pouzito dotaznikové
Setfeni pro ziskani informaci od respondentti o jejich ndzoru na webovou stranku,
redakci a na povédomi o Spolku SU PEF MENDELU na Provozné ekonomické fakul-
té Mendelovy univerzity v Brné. Po ziskani idajt byla data zpracovana a nyni bu-
dou v analytické ¢asti vyhodnocena a poslouZi k navrzeni dprav webu do budouc-
na. Na zdkladé vysledkd dotaznikového Setifeni bude nasledné zanalyzovana we-
bova stranka pro ovéreni informaci ziskanych z dotazniku.

Dalsim krokem metodiky bude analyza webovych stranek konkurence. Tato meto-
da bude zamérena primarné na porovnani webovych stranek Spolku SU PEF MEN-
DELU se strankami dal$ich fakultnich spolkfi, ale také informacnich portalt. Webo-
vé stranky konkurencnich spolkli nebudou voleny pouze v ramci Mendelovy uni-
verzity v Brné, ale vramci riiznych univerzit a to nejen v Ceské republice, ale i
v zahranici. Cilem této metody je porovnani webovych stranek, jejich rozloZeni,
vzhledu a funkci na rtiznych univerzitach a hlavné v riznych zemich. Cilem této
analyzy je zjisténi silnych a slabych stranek u konkurence a také ziskani informaci
o chodu webové stranky a celého spolku v zahrani¢i. Tyto informace budou na-
sledné slouZit k porovnani s chodem spolku v Ceské republice.

Po provedeni predchozich metod bude provedena SWOT analyza pro ziskani sil-
nych stranek, slabych stranek, prileZitosti a hrozeb webové stranky Spolku SU PEF
MENDELU. Vychozimi hodnotami budou data ziskana dotaznikovym Setfenim a
analyzou webu a konkurence. Ve vysledku bude vytvorena SWOT matice, ktera
bude nasledné pouZita v praktické ¢asti pro navrZeni strategie fungovani webu do
budoucna. Podrobny postup je popsan v nasledujicich odstavcich.

3.1 Dotaznikové Setireni

Pro vytvoreni otdzek byl vytvoren dotaznik s otevienymi otdzkami a s obecnym
zamérenim na vzhled webu, obsahovou stranku, rozloZeni prvkil a spravnost jejich
zobrazovani. Dale byly respondentim poloZeny otdzky, zda by nékteré funkce na
webu upravili, pridali, nebo odstranili. Na zadkladé tohoto dotazniku byl vytvoien
jiz dotaznik pro Sirokou verejnost. Otazky byly vytvoreny z nejcastéji se opakova-
nych odpovédi respondentti v dotazniku s otevienymi otazkami.

» Jaka témata ¢lankl by Vas zajimala?
» Jak casto byste oCekavali vydavani novych ¢lanka?
» Vite, jaké jsou aktivity Spolku SU PEF MENDELU?
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» Uvitali byste vétsi propojeni stranek Spolku SU PEF MENDELU se soci-
alnimi sitémi?

* Méli byste zdjem o spolupraci s redakci Spolku SU PEF MENDELU?

* Byli byste radi, kdybychom zverejnovali vase clanky?

* Jakou variantu webu preferujete?

* Vyhovuje Vam soucasny vzhled webu?

» Jaké zarizeni pro ¢teni webovych stranek nejcastéji pouzivate?

* PovaZujete soucasné stranky za aktudlni po obsahové strance?

Dotaznikové Setreni bylo zaméreno na chod webu, jeho obsah, vzhled, ale také na
informace ohledné spolku, abych zjistil, zda je spolek a jeho ¢innost v povédomi
studentii Provozné ekonomické fakulty.

Pfi zpracovani dat v analytické ¢asti budou odpovédi nasledné rozliSovany podle
odpoveédi na otdzku, zda respondent pochazi z Provozné ekonomické fakulty Men-
delovy univerzity v Brnég, ¢i nikoliv. Od toho se budou nasledné odvijet i odpovédi.
Ocekava se, Ze respondent mimo fakultu nebude s nejvétsi pravdépodobnosti znat
Spolek SU PEF MENDELU, ani jeho c¢innost, nicméné odpovédi na dalsi otazky,
zejména o vzhledu a obsahu webu budou nasledné vyuzitelné. Pro presnéjsi vypo-
vidaci hodnotu odpovédi byly do dotazniku zarazeny i otazky na vék a pohlavi re-
spondentti. Pro pripad technickych potizi se zobrazenim webu byly také zarazeny
otazky na zatizeni, kterym si stranku prohliZeji, operacni systém a internetovy
prohlize¢, ktery vyuzivaji. V pripadé zvoleni mobilniho zarizeni byla pro respon-
denty pripravena jesSté otdzka na spravné zobrazovani hackil a ¢arek ve fontu.

3.2 Analyza webové stranky

Po zpracovani dat bude nasledné provedena analyza webové stranky SU PEF
MENDELU. Tato analyza bude primdrné zameéfena na odpovédi respondentd,
abych je bylo moZné potvrdit, pfipadné vyvratit. Analyza bude provedena za cilem
objeveni problémii a nedostatki na webu a pro ziskani informaci pro naslednou
SWOT analyzu. Vysledky analyzy budou nasledné rozpracovany v navrhové ¢asti,
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reseni.

3.3 Analyza konkurence

Kromé analyzy webové stranky spolku bude analyticka ¢ast také zamérena na we-
bové stranky spolkii na jinych fakultdch a to nejen na Mendelové univerzité, ale
také na dalSich univerzitach v ¢eské republice, ale i v zahrani¢i. Diivodem pro vy-
bér zahrani¢niho spolku je porovnani se spolky v Ceské republice a nasledna in-
terpretace ziskanych poznatki. Pri analyze zahrani¢niho spolku bude predevsim
kladen diliraz na vzhled webu, rozlozZeni prvki a zjiSténi bliZsich informaci o chodu
spolku.
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Dale bude analyza konkuren¢nich webti zaméiena také na informacni portaly
s cilem porovnat vzhled a rozloZeni prvki na webu. Tyto informace poté poslouzi
k navrzeni postupti pro upravu webové stranky Spolku SU PEF MENDELU.

3.4 SWOT analyza

Kromé dotaznikového Setfeni a analyzy webu spolku SU PEF MENDELU spolu
s konkuren¢nimi weby bude nasledné vyuzita SWOT analyza. Ta bude slouZit pro
sepsani silnych stranek, slabych stranek, prileZitosti a hrozeb spolu sjejich de-
tailnéjSim popisem. Tyto informace budou ziskdny z jiZ zminéné analyzy a dotazni-
kového Setreni. Na zakladé téchto informaci bude nasledné vytvorena SWOT mati-
ce spolu s navrhem budouciho postupu.

3.5 Navrh budouciho postupu

Na zakladé vytvorené strategie, bude vytvoren navrh, ktery bude poté v ndvrhové
Casti detailnéji vypracovan. Cilem strategie bude navrhnout tpravy chodu webu a
nastavit priority do budoucna. Zvolenou strategii budou také navrZeny vhodné
postupy, jak danych cili dosdhnout, pripadné jak eliminovat nezadouci faktory,
sniZujici kvalitu Spolku SU PEF MENDELU. Dalsi navrhy budou vychazet
z poznatkl ziskanych v analytické ¢asti, pripadné v dotaznikovém Setreni. Navrho-
va Cast bude tedy zamérena predevSim na upravu webové stranky a to jak po
strance vzhledové, tak i po strance obsahové. Kromé webové stranky a navrhu na
zlepSeni bude navrhova ¢ast zamérena také na vedeni spolku a vytvoreni, pripadné
upravu redakce pro tvorbu obsahu.

V dalsim kroku bude rozpracovan navrh na tvorbu PPC kampané, jejimZ cilem
bude zvySeni navstévnosti webovych stranek, ale také socialnich siti. Tento navrh
bude obsahovat kalkulaci nakladi na reklamni kampan spolu s blizZ§imi informa-
cemi napriklad o nastaveni reklamy, nebo volbé cilové skupiny a klicovych slov.
Posledni ¢asti navrhu bude poté zamérena na socialni sité a postup do budoucna
na jejich upravu a vylepseni.
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4 Analyticka cast

4.1 Cinnost spolku

Spolek SU PEF MENDELU se zabyva Cinnosti na fakulté a to zejména v oblasti akci,
na kterych nejen spolupracuje s fakultou, ale také je samostatné vytvari. Cilem
spolku je zptijemnit studentim na fakulté pribéh jejich studia. Z tohoto diivodu
jsou spolkem vytvareny akce zabavniho charakteru. Pod vedenim spolku vznikla
webova stranka spolu se socidlnimi sitémi, ktera slouZzi ke komunikaci se studenty.
JelikoZ spolek funguje pod zastitou fakulty a jeho snahou je i vzdélani studentd,
porada také vzdélavaci akce a workshopy. Mezi nejznaméjsi ¢innosti spolku patii
napriklad tyto udalosti.

e Prvakoviny

e Pileni fakulty

* Reprezentacni ples PEF MENDELU

e Kralovské hry

* Cestovatelské prednasky

* VysSka nanecisto

4.2 Priazkum spokojenosti uzivatelt se soucasnym stavem
webové stranky supef.cz

V prvnim dotazniku bylo ziskano 18 odpovédi na oteviené otazky tykajici se zvole-
né Sablony, mnozstvi obsahu, rozloZzeni a funkcnosti prvki na webu, struktury a
prehlednosti. Respondentli byl volen mensi pocet, aby byly zjiStény hlavni nedo-
statky na webové strance. Dale se v dotazniku nachazely otazky pro zjiSténi, zda na
webu néco chybi, nebo neni idealné vyuzito. Z odpovédi se nasledné vybraly ty,
které se nejcastéji opakovaly, nebo které se podrobné zabyvaly danou problemati-
kou.
Mezi nejcastéjSimi odpovéd'mi na problémy v soucasném stavu webu se na-

chazely

« Spatna ¢itelnost nékterych nadpist z diivodu pirekryti obrazky

* Rizné velikosti obrazki u ¢lankt

* Neptehledné usporadani ¢lanki

* Velké mnozZstvi ¢lankl na tvodni strance

* Neaktudlnost ¢lankt

* Malé propojeni se socialnimi sitémi

« Spatné se zobrazujici ha¢ky a ¢arky ve fontu na mobilnim zatizeni

 Spatné dostupné informace o Spolku SU PEF MENDELU

Na zakladé téchto odpovédi byl vytvoren dotaznik pro respondenty. Ten jiz
obsahoval otazky, které byly zaméreny na problémové casti webu, ale také na na-
zor uzivatelli ohledné obsahu na webu a jeho moZného vylepSeni. Na dotaznik od-
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povédélo 192 respondentd, z toho 123 muzl a 69 Zen. 165 dotazovanych bylo ve
véku od 18 do 24 let a zbytek ve véku od 24 do 30 let. V nasledujicich odstavcich
jsou zobrazeny grafy s odpovéd'mi respondenti na dané otazky.

Jste z Provozné ekonomické fakulty Mendelovy univerzity v Brné?

= Ano, student 1. ro¢niku = Ano, student 2. ra¢niku
= Ano, student 3. roéniku Ano, student 4. roéniku
m Ano, student 5. ro¢niku m Ano, student doktorského stupné
® Ano, vyucujici u Ne
Obr. 1 Zarazeni respondentti podle studia

Ze zobrazenych vysledki je zjiSténo, Ze 189 respondentli pochazi z Provozné eko-
nomické Fakulty Mendelovy univerzity v Brné. Z grafu lze vycist, Ze 81% respon-
dentu studuje bakalarsky typ studia. Pouze tfi respondenti odpovédéli, Ze nestudu-
ji, nebo nepracuji na fakulté.

Jaka témata ¢lanki by Vas zajimala?

Odpovédi
120
100
80
60
40
.
Rozhovory se Rozhovorys Clankyz déni  Clanky ze Clanky se Clanky z akd
studenty vyutujicimi/  na fakulté zahrani¢i  zajimavostmi  na fakultéi
se (Erasmus mimo fakultu
zaméstnanci apod.)
m Odpovédi
Obr. 2 Graf zajmu respondentti a urcita témata ¢lanka

Otazka na zajem o urcita témata neméla omezeni v poctu odpovédi. Respondenti
tedy mohli oznacit jedno téma, o které maji zajem, pripadné mohli oznacit i vice
témat. 109 respondentti projevilo zadjem o ¢lanky z akci na fakulté i mimo fakultu.
Jedna se predevsim o ¢lanky z rznych workshopt, prednasek, pripadné akcich
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zabavniho charakteru poradanych Spolkem SU PEF MENDELU. Mezi dalsi prefero-
vana témata patii nasledné rozhovory s vyucujicimi a se zaméstnanci, které ozna-
¢ilo 82 respondenttli. Tretim tématem byly nasledné vybrany ¢lanky z déni na fa-
kulté s poctem 75 odpovédi.

Jak casto byste ocekavali vydavani novych ¢lanka?

m 1-2¢lanky tydné u 3 - 4¢&ldnky tydné 1 5 avice ¢lankd tydné
Obr. 3 Nazor respondentti na pocet ¢lankid tydné

Jak je znazornéno na grafu vyse, témér tii Ctvrtiny dotazovanych zvolili na dotaz
poctu ¢lankd za tyden odpovéd jeden az dva. 23 % zvolilo mozZnost tfi az Ctyri
¢lanky a pouze 6 % zvolilo mozZnost pét a vice. Je tedy mozné konstatovat, Ze ideal-
ni pocet ¢lankd za tyden jsou dva.

Vite, jaké jsou aktivity Spolku SU PEF MENDELU?

= Ano = Ne

Obr. 4 Povédomi respondentti o Spolku SU PEF MENDELU

Pozitivnim vysledkem jsou odpovédi na otdzku, tykajici se povédomi o Spolku SU
PEF MENDELU a jeho aktivitdch na fakulté. 167 dotazovanych odpovédélo, Ze spo-
lek znaji a jsou sezndmeni s jeho ¢innosti. Pouze 25 odpovédi bylo negativnich.
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Uvitali byste vétsi propojeni stranek Spolku SU PEF MENDELU se social-
nimi sitémi?

= Ano = Ne
Obr. 5 Zajem respondentti o vétsi propojeni webu se socialnimi sitémi

Zajimavym poznatkem jsou odpovédi tykajici se socidlnich siti. Celkem 160 dota-
zovanych odpovédélo, Ze by uvitali vétSi propojeni webové stranky spolku se soci-
alnimi sitémi, jako napriklad pridavanim fotek na socialni sit Instagram. Problema-
tika situace ohledné socialnich siti bude nasledné analyzovana.

Méli byste zajem o spolupraci s redakci Spolku SU PEF MENDELU?

= Ano = Ne

Obr. 6 Zajem respondenti o spolupraci s redakci Spolku SU PEF MENDELU

Na otazku ohledné zajmu o spolupraci s redakci se vyjadrilo 148 respondenti ne-
gativné. Jedna se sice o vétSinovy podil, nicméné 44 dotazovanych odpovédélo
kladné. Redakce Spolku SU PEF MENDELU ma tedy 44 potencidlnich zajemci, kteii
by mohli v budoucnu rozsirit redakci a tvorit novy obsah pro webovou stranku.
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Byli byste radi, kdybychom zverejnovali vase ¢clanky?

= Ano = Ne

Obr. 7 Zajem respondentl o zverejniovani jejich ¢lankd

Podobna situace jako ohledné zajmu o spolupraci s redakci nastala i u nasledujici
otazky ohledné zajmu o zverejnovani clankl od studentd. Na tuto otazku odpoveé-
délo 57 respondentl kladné. Miizeme tedy porovnanim grafii interpretovat, ze
kromé studenti, ktefi maji zajem o spolupraci s redakci, jsou na fakulté i studenti,
ktefi nechtéji byt piimo soucasti redakce, ale radi by prispéli svym c¢lankem.
V budoucnu by tedy bylo vhodné vytvorit urcitou sekci pro studenty, ktefi maji
zajem o zverejnéni jejich clankd.

Jakou variantu webu preferujete?

160
140
120
100

0 I I I I I I I I I I

53588

Jednoducha Proprcovangjii Malo clénkd Vice Elankd na Velke Viechmy  Rozdélenido  Postranni Spousta  Spousta textu
Zablona Zablona na (vodni  Uvodnistrdnce  mnoZstvi clanky rubrik panel s obrazkli a amalo
strance fidnkiina  pohromadé aplikacemi  mélo textu obrazkd
Uvodni strance
m Odpovédi
Obr. 8 Preference respondentili na vzhled a obsah webové stranky

Dalsi otazka si kladla za cil zjistit preference dotazovanych na vzhled webu, mnoz-
stvi obsahu a jeho usporadani. Otazka nelimitovala mnoZstvi odpovédi, tudiZ bylo
mozné zvolit jednu i vice mnoZnosti. 113 respondentli odpovédélo, Ze preferuje
propracovanéjsi Sablonu oproti jednoduché, kterou zvolilo 40 dotazovanych. Na
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mnoZstvi ¢lankl na Gvodni strance, kdy mozZnosti obsahovaly malo ¢lankt (maxi-
malné 5), vice ¢lankt (6 az 15 ¢lanki) a velké mnozZstvi ¢lankd (vice nez 15 ¢lan-
ki), odpovédélo nejvice respondentli zvolenim moznosti vice nez 15 ¢lankd.
Z tohoto zavéru lze usoudit, Ze soucasny typ Sablony dotazovanym uZzivatelim vy-
hovuje. Clanky rozdélené v rubrikach nasledné preferovalo 144 lidi. Respondenti
preferuji clanky, které obsahuji obrazky, oproti tém, které obsahuji velké mnozstvi
textu a malo obrazkil. Postranni panel s aplikacemi uvitalo 85 respondentd, je tedy
vhodné postranni panel na webu ponechat a v budoucnu upravit a vylepsit.

Vyhovuje Vam soucasny vzhled webu?

<

I 10%

13%

= Ano mVzhled €1 = Vzhled &2 = Vzhled ¢3 mVzhled &4 = Vzhled £5 m Vzhled £.6

Obr.9 Nazor respondentii na soucasny vzhled a pouzitou Sablonu

Pro ohodnoceni vzhledu webu bylo potfeba vytvorit komplexnéjsi otazku, ve které
méli respondenti odpovédét, zda jim vyhovuje soucasny vzhled webu. Pokud dota-
zovanym nevyhovoval soucasny vzhled, mohli zvolit jednu z dalSich moZnosti, kte-
ré obsahovaly Sest riiznych vzhledli, kombinujicich prvky jednoduché sablony,
propracované Sablony, riiznych layouti a riizného mnoZzstvi obsahu. Vzhledy ob-
sazeny v moznostech jsou vloZeny v sekci prilohy. 73 respondentd tvrdi, Ze jim
soucasny vzhled vyhovuje. Tato moZnost byla dotazovanymi zvolena nejCastéji.
Druhou nejcastéjsi moznosti byla Sablona ¢. 6, ktera je velmi podobna soucasné
Sabloné, nicméné obsahuje upraveny slider. Pfi ponechani soucasného vzhledu a
jeho upravé docilime spokojenosti se vzhledem u 108 respondentti. Dal$i mozZnosti
jiz zvolilo pouze mensi procento dotazovanych.
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Jaké zarizeni pro ¢teni webovych stranek nejcastéji pouzivate?

m Pocitat  ® Mobilni telefon = Tablet
Obr.10  NejcCastéji pouZivané zafizeni respondenty pro ¢teni internetového obsahu
Otazka na nejcastéji pouzivané zarizeni pro Cteni internetového obsahu bylo in-

formativni a kladla si za cil zjistit, jaké zarizeni respondenti preferuji. Bylo zjiSténo,
Ze 133 respondentli nejcastéji pouziva pocitac, 31 mobilni telefon a 28 tablet.

Povazujete soucasné stranky za aktualni po obsahové strance?

= Ano = Ne

Obr.11  Nazor respondentli na aktualnost obsahu na webové strance

Posledni otazka se tykala ndzoru na aktudlnost webové stranky. 114 respondenti
odpovédélo, Ze obsah stranky povazuji za neaktudlni. Jedna se o vysoké cislo, a
proto bude situace nasledné analyzovana.

Nasledujici otazky mély informativni charakter, kdy bylo zjisténo, Ze pri od-
povidani vyuzivalo 135 dotazovanych pocitat a 57 mobilni zatizeni. Na pocitaci
vyuzivalo 106 uZzivateld operacni systém Windows a 29 Mac OS. NejvyuzivanéjSim
internetovym prohliZze¢em se s nadpolovi¢nim poctem hlast stal Google Chrome
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(52 %), nasledovan prohliZeci Safari (23 %), Mozilla Firefox (16 %), Opera (7 %) a
Internet Explorer (2 %).

Mobilni zatizeni nasledné vyuZzivalo u 29 uzivatelli operacni systém android.
Druhym nejcastéjSim opera¢nim systémem byl iOS od spoleCnosti Apple, ktery vy-
uzivalo 21 uzivateld. Zbytek tvorilo 5 uzivateli Windows phone a 2 uZivatelé
s operacnim systémem BlackBerry OS. I na mobilnich zarizenich byl nejvyuZzivané;j-
$im internetovym prohliZecem Google chrome (33 %), nasledovan prohliZeci Safari
(23 %), Opera (16 %) a Internet Explorer (10 %). 18% podil patfi moznosti ,ostat-
ni“ kterou zvolili pravdépodobné uZzivatele se zabudovanym internetovym prohli-
ZeCem, ktery neobsahuje Zadny specificky nazev.

Posledni otazkou, na kterou odpovidali pouze respondenti, kteti zvolili, Ze po-
uzivaji mobilni zatizeni, byl dotaz na font, konkrétné zda se zobrazuji spravné hac-
ky a Carky. Tato otazka vznikla na zakladé odpovédi v dotazniku s otevienymi
otazkami. 41 respondentli odpovédélo, Ze se jim font zobrazuje Spatné a pouze 16
odpoveédél, Ze spravné. Na zakladé téchto vysledki, bude nasledné analyzovan web
pro potvrzeni, nebo vyvraceni danych odpovédi.

4.3 Analyza webové stranky

Na Zakladé dotaznikového Setfeni bude nyni ovéreno, zda jsou tvrzeni responden-
tli o urcitych problémech na webové strance pravdiva. Pokud se odpovédi respon-
dentd potvrdi, bude nasledné v praktické casti vytvoren postup pro zlepSeni a
Upravu soucasné situace

4.3.1 Pagerank

Prvni zkoumanou vlastnosti byla viditelnost webu v internetovych vyhledavacich.
Po otestovani pomoci webové stranky www.pagerank.jklir.net/ranky, byly zjistény
tyto udaje:

* Google Pagerank-0/10

* mozRank 4,14/10

e Seznam Srank-1/10

* majesticSEO backlinks - 4

* Facebook likes and shares - 76

Na zakladé téchto udajli je mozné potvrdit, Ze webova stranka neni témér viibec
viditelna pti vyhledavani pomoci internetovych vyhledavact. Dalsi naméiené hod-
noty byly jiz nulové, nebo oznaceny jako ,N/A“

Na zakladé vyse vypsanych udajii je patrné, Ze pokud ma byt webova stranka
viditelnéjsi, je nutné provést SEO optimalizaci, pfipadné pro rychlejsi dosazeni vy-
sledku vyuZit placeny zplisob propagace pomoci PPC reklamy. Navrhy do budouc-
na pro zviditelnéni webu jsou nasledné popsany v praktickeé €asti prace.
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4.3.2 Zobrazeni webové stranky v internetovych prohliZecich

Prvni analyzovanou vlastnosti je spravnost zobrazeni webové stranky na urcitych
prohliZecich. Tyto prohliZece byly zkoumany v operacnim systému Windows 10.
Prvnim webovym prohliZzecem zvolenym pro ovéreni spravnosti zobrazeni je Goo-
gle Chrome ve verzi 49.0.2623.110m, aktudlni ke dni 30. 3. 2016. Webova stranka
se vtomto prohliZe¢i nacetla bez problémt a vSechny prvky funguji v poradku.
Font je zobrazen spravné a pismo je uvnitt ¢lanki citelné.

[ £]in[SVPY

Emerm

Rozhovor s krlovskym parem pro
k 2016

Z deni na fakulte

Rozhovor s kralovskym pérem pro
rok 2016

Ze slvota Erasmaka - 3. di
‘Aneb 8kola vola
2ol ea
. kealovnu PEF pro ok 20161

o
e a
Tak ném 0 zase zatind - ok
2 prezit Zkouskove:

Spolek SU PEF

Parinei spolku SU PEF

Obr.12  Soucasny vzhled webu supef.cz

DalSim webovym prohliZze¢em pouZitym pro ovéreni spravného zobrazeni
prvki, byl prohliZe¢ Mozilla Firefox. I zde se cely web, véetné vSech obrazki a dal-
Sich prvkd, zobrazil spravné.

Nasledné byla stranka zobrazena i v dalSich webovych prohliZecich, jmenovité
Safari, Opera a Internet Explorer. Ve vSech prohliZec¢ich se webova stranka nacetla
spravné a vSechen obsah se zobrazil bez problém.
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4.3.3  Sablona a rozloZeni prvkii

Po otestovani zobrazeni webové stranky v rtiznych prohliZec¢ich probéhlo zamére-
ni konkrétné na vzhled webu, tedy na jeho Sablonu a také na rozloZeni prvki.

Prvni podstatnou vlastnosti je Citelnost textu. Na tvodni strance je mozné vidét, Ze
ve vétSiné pripadi jsou texty nadpisti dobre Citelné a nijak neprekryvaji ivodni
obrazky danych clankd. Jediny problém v Citelnosti nastava u nazvi ¢lankit v horni
poloviné uvodni stranky. Konkrétné se jedna o rubriku ,Védéli jste, Ze...“, kde na-
zvy prekryvaji obrazky. Nejvétsi problém nastava u obrazki, které maji svétlé po-
zadi. JelikozZ je barva pisma u nadpist bil3, text je zde velmi Spatné Citelny. Druhym
problémem je rizna velikost obrazki, ktera nastava opét pouze u této rubriky.
Ostatni rubriky jiZ obsahuji obrazky se stejnymi rozméry. U ¢lanki je moZné vidét
datum jejich zverejnéni a diky tomu lze usoudit, Ze jsou clanky neaktualni, protoZze
jejich datum zverejnéni je az 29. 8. 2014. Neaktudlnost ¢lankd byla potvrzena i
pomoci dotaznikového Setreni, které je jiZ rozepsano vyse.

£ 2982014  Komentafe nejsou

pavolené

4 28102015 # Komentare nefsou

povoleng

Védéli jste, 7e miiZete,
‘vycestovat do 25zemi?” - Stidentu.
£4 29.82014 - @ Komentdfe nejsou 4 2082014

povolené povolené

Obr.13  Citelnost nadpisii u ¢lankt na Gvodni strance

Druhym nedostatkem zvolené Sablony je nesymetrické sefazeni ¢lankd, které se
odviji od délky uvodniho textu. Diky tomu jsou ¢lanky s ivodnim textem posunuty
niZe v porovnani se clanky, které obsahuji kratsi text, pripadné neobsahuji Zzadny
text. Tato viditelna situace nastava v dolni ¢asti ivodni stranky, konkrétné u rubrik
»Z déni na fakulté” a ,Ze zahranici. Nazorny priklad je vidét niZe (obr. 2). Tato situ-
ace nastava nejen na pocitaci, ale také na tabletu, kde je moZno web zobrazit po-
moci mobilni verze.
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Nesymetricky zobrazené ¢lanky na tvodni strance

Dal$im nedostatkem Sablony je rozloZeni stranky, konkrétné jeji horni ¢asti. Web je
tvofen tremi sloupci, podle pravidla mriZky (Beaird 2010), které je popsano
v teoretické Casti. Tyto sloupce se nachazeji ve spodni Casti webu, nicméné horni
¢ast obsahuje rubriku ,Védéli jste, Ze...“ a pohyblivé obrazky (dale jen ,slider”)
slouZici pro zobrazeni nejnovéjSich akci Spolku SU PEF MENDELU. Pravé tato horni
Cast je nesymetrickd a nezapada do zvoleného stylu tii sloupcii. Bylo by vhodné,
kdyby se sirka slideru rovnala Sifce dvou sloupcii a rubrika ,Védéli jste, Ze...“ by
poté méla Sirku tretiho sloupce. Soucasna situace zobrazena na obrazku ¢. 3 vypa-
da jako dvousloupcové rozlozZeni, nicméné pri bliZSim zkoumani Ize vidét, Ze tyto
dva sloupce nemaji stejnou Sirku, tedy jsou nesoumérné. Do budoucna by bylo
vhodné zvolit Sablonu, ktera by byla symetricka, nebo vhodné upravit kaskadovy

styl soucasné Sablony podle vysSe popsanych doporuceni.
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Obr.15 RozloZeni sloupci na ivodni strance

Z dotaznikového Setreni bylo zjiSténo, Ze se v mobilni verzi Spatné zobrazuji hacky
a Carky nad pismeny. Respondenti uvadéli, Ze web prohliZeli pomoci rtiznych in-
ternetovych prohlizecli a riznych operacnich systému, ale ve vétSiné pripadui se
shoduji na stejném zavéru.

Dej najevo sviij nazor! P¥ispévky a komentaie zadouci!

Bavi té psat? Zajima te aktualni déni na fakulté ¢i ve svété ekonomie a informatiky? Napadaji té
témata, o kterych by se na PEFce mé&lo mluvit? Zapoj se do nasi redakce, moznosti je hned
n&kolik!

Mas vybornou znalost ¢eského jazyka (stylistika, gramatika)? Zajimala by t& prace redaktora? St
se plnohodnotnym ¢lenem naseho tymu a mizes se s nami podilet na tvorbé& obsahu stranek.

Setkal(a) ses v posledni dobé s tématem ¢i udalosti, ktera by se méla na nasem studentském
webu objevit? Nevahej nas kontaktovat! Vitdme jak jednorazové prispévky ve formé ¢lanki a
rozhovora, tak i ndAméty na ¢lanky.

Obr.16  Text ¢lanku v mobilni verzi

Po prozkoumani webové stranky pomoci mobilniho telefonu bylo potvrzeno, Ze
font je problematicky a Ze ho mobilni zarizeni nemohou zobrazit spravné. Tento
problém byl potvrzen pri zobrazeni webové stranky s vyuzitim mobilniho telefonu
s operac¢nim systémem Android a iOS.
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Obr.17  Webova stranka zobrazena v operacnim systému iOS

Pomoci kaskadového stylu pouzitého v Sabloné bylo zjiSténo, Ze se jedna o font
,Open Sans“. Tento font neni pravdépodobné podporovan v mobilnich zatizenich, a
proto neni zobrazen spravné. Tento problém je mozZné v budoucnu vytesit pomoci
zmény fontu na néktery z podporovanych, pripadné pridanim fontu do kaskadové-
ho stylu za vyuZiti sluzby Google Fonts. Na zvoleny font nebyl v dotaznikovém Set-
feni Zadny negativni ohlas, vhodnéjsim feSenim tedy bude tprava pomoci Google
Fonts misto zmény fontu.



Analyticka c¢ast 44

=T 1% 2 16:36

www.supef.cz www.supef.cz

JASU PEFACOTY?
Kdo jsme?
Redakce
O spolku SU PEF

CLANKY

Clanky

Rozhovory

Védéli jste, Ze...

Ze zahranici

(% 29.8.2014 @ Komentafe nejsou povolené

PREDTANCENI KOUZELNY PLES PEF
MENDELU 2016

PRVAKOVINY 2015

Obr.18  Webova stranka zobrazena v operacnim systému Android

4.4 Socialni sité Spolku SU PEF MENDELU

Nedilnou soucasti webové stranky Spolku SU PEF MENDELU je také propojeni se
socidlnimi sitémi. V soucasné dobé je web propojen se socidlni siti LinkedIn, Face-
book a s video portalem Youtube.

LinkedIn slouZi pro informace o Spolku, jeho ¢innosti a lidech ucastnicich se
na organizace udalosti a chodu spolku. Socialni sit’ linkedIn neni v soucasné dobé
priliS spravovana a jeji funkce je momentalné pouze Informativni. V budoucnu by
bylo vhodné vice vyuZivat tuto socialni sit, aby se Spolek SU PEF MENDELU dostal
vice do povédomi uzivatell LinkedInu.

Socialni sit Facebook je na rozdil od LinkedInu vyuZivana vice. Na stranku na
socialni siti jsou Spolkem vkladany riizné zajimavé ¢lanky z jinych webovych stra-
nek, obrazky, odkazy na ¢lanky z webu supef.cz, ale také fotografie z rliznych akci
poradanych spolkem a Provozné ekonomickou fakultou. Stranka na Facebooku
zaznamenava pravidelny pozvolny nariist v poCtu uZivatelli, oznacujicich stranku
tlacitkem , To se mi libi“. Nartst za posledni rok je mozné vidét na grafu nize.
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Celkovy pocet To se mi libi stranky

Obr.19  Pocet oznaceni ,To se mi libi“ na Facebooku Spolku SU PEF MENDELU

Na obrazku vyse mizeme vidét postup v poctu oznaceni stranky na Facebooku za
uplynuly rok, tedy od 1. 4. 2015 do 31. 3. 2016. Na zacatku méfeni mélo stranku
oznaceno 140 uZzivateld. V dobé méreni, tedy 31. 3. 2016 mélo stranku oznaceno
585 uzivatell. (Facebook.com 2016) Jedna se o vice neZ Ctyinasobny narfist, na
jehoZ zakladé je moZno konstatovat, Ze je Facebookova stranka Uspésna a je vhod-
né se na ni i do budoucna zamérit a priibézné ji zdokonalovat vétSim mnozstvim
clankd, fotek a dalSiho obsahu. Na obrazku je dale vidét velky zlom v obdobi na
konci zati 2016. Divodem byly Prvakoviny, které spolek poradal. V priibéhu dne
byl spolek predstaven novym studentlim, ktefi méli moznost oznacit tuto stranku
jako , To se mi libi“ a prihlasit se k odbéru novych ¢lanki. Dalsi pozvolny nartst je
zapri¢inén novymi piispévky, které zvysuji zdjem o stranku.

Co se tycCe dalSich socialnich siti, tak Spolek SU PEF MENDELU nyni Zadné dal-
$i sité nevyuZziva. Na zakladé dotaznikového Setieni bylo ovSem zjisténo, Ze by byl
ze strany uzivateld zajem o vétsi propojeni se socidlnimi sitémi. Zde se nabizi na-
priklad socialni sit zabyvajici se fotkami s ndzvem Instagram. Zde by byla moZnost
sdilet fotky z riiznych akci, ale také z priibéhu priprav a organizace pod specific-
kym hashtagem?®.

4.5 Analyza konkurencnich webovych stranek

Nasledujici ¢ast je zamérena na porovnani webové stranky Spolku SU PEF MEN-
DELU se strankami dal$ich univerzitnich spolkl a s webovymi magaziny. Tyto we-
bové stranky byly vybrany pro identifikaci silnych a slabych stranek. Na strankach
budou hledany chyby, které se vyskytuji na webu Spolku SU PEF MENDELU a které
byly zjiStény v dotaznikovém Setifeni. Pokud tyto chyby nebudou nalezeny na
zkoumanych webech, bude moZno pouzit vyuzivany postup i na webu Spolku SU

9 Hashtag = slovo nebo fraze oznacena znakem #. Na socidlnich sitich slouZzi k oznaceni kratkych
prispévkil od uzivateld.
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PEF MENDELU. Tyto postupy budou nasledné analyzovany a v pripadé jejich pri-
nosu, budou nasledné rozpracovany v navrhové casti.

4.5.1 Masarykova studentska unie

Prvni webova stranka patii Studentské unii na Masarykové univerzité v Brné (dale
jen MUNIE). Webova stranka pouziva typ Sablony urceny pro webovou prezentaci.
Tento vzhled je vhodné zvolen v ptipadé MUNIE, protoZe slouZi pouze pro prezen-
taci spolku, informace o vedeni spolku, kalendar akci a nabidky jeho sluzeb. Web
neobsahuje Zadné ¢lanky, rozhovory, ani fotoalba, tudiZ neni pottreba vyuZivat pro-
DELU, ktera obsahuje spoustu textu a nemohla by efektivné vyuzivat Sablonu pro
webovou prezentaci. Webova stradnka MUNIE je nicméné velmi dobie zpracovana a
to jak po strance obsahové, tak i vizudlni. Usporadani grafickych log partnert je
ovSem vhodnéji zvoleno pravé na webu MUNIE, kde jsou loga symetricky uspora-
dana v porovnani s webovou strankou Spolku SU PEF MENDELU. Do budoucna by
bylo vhodné upravit zobrazeni log partnerii v zapati, aby byla prehlednéjsi. Tim by
byla opravena ¢ast webu, na kterou nékteri z respondentli v prvnim dotazniku
s otevienymi otazkami odpovédéli, Ze by bylo vhodné 1épe usporadat loga v zapati.
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Obr.20  Webova stranka munie.cz

4.5.2 Best Brno

Oproti predchozimu webu spolku se dals$im zkoumanou strankou spolek Best Br-
no, ktery funguje na Vysokém uceni technickém v Brné. Webova stranka pouziva
takzvany zlaty pomér, kterym je web rozdélen na dva sloupce. Jedna se o blogovy
typ vzhledu, kdy pravy sloupec obsahuje informace o partnerech, odkazy na soci-
alni sité a dalsi widgety a levy sloupec poté obsahuje ¢lanky na webu. Je zde zvolen
jednoduchy styl Sablony, ktery odpovida mnoZzstvi ¢lankd zobrazenych na hlavni
strance. Nad clanky se nachazi slider s dalSimi Clanky, které jsou pravdépodobné
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nejnovéjsi, nebo nejctenéjsi na webu. Diky jednoduchosti Sablony je web prehled-
ny a oproti webové strance Spolku SU PEF MENDELU je zde jednoduché a rychlé
najit prihlasku do spolku vcetné vSech bliZsich informaci o jeho ¢innosti a cilech.
Zde nachazime dalsi slabou stranku spolku, kterou by bylo vhodné do budoucna
upravit. Tato Uprava by méla nasledné zvysit zdjem studentli o vstup do spolku.
Nevyhodou webové stranky Best Brno je zobrazeni na mobilnich zarizenich. Oproti
Spolku SU PEF MENDELU neni tato webova stranka optimalizovana pro mobilni
zatizeni a tudiz se uZzivatellim zobrazuje v klasické verzi pro pocitace. Tim se web
stava na mobilnich zarizenich hiife Citelny a prehledny, jelikoz uZivatelé museji
stale pribliZovat a posouvat text pri Cteni.
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Obr.21  Webova stranka bestbrno.cz

4.5.3 LeMUr

Treti zkoumana webova stranka patfi spolku LeMUr na Masarykové univerzité
v Brné. Svoji strukturou a rozlozenim prvki na webu pripomina webovou stranku
Spolku SU PEF MENDELU. Obsahuje totiz také slider se ¢lanky a poté nékolik dal-
$ich ¢lanki s ivodnimi obrazky, nicméné Sablona vyuziva rozdéleni do tii sloupct,
kdy pravy sloupec obsahuje widgety, jako napriklad odkazy na socialni sité, kratké
zpravy, nebo nejnovéjsi komentare na webu. Zbyvajici dva sloupce poté obsahuji
¢lanky. Uvodni stranka obsahuje nejnovéjsi ¢lanky na webu a nasledné je mozné
v zahlavi zvolit jednu z rubrik a zobrazit si pouze ¢lanky na dané téma. Rozdéleni
do vice rubrik plisobi prehledné, a proto je vyuzito i na webu Spolku SU PEF MEN-
DELU. Tato hypotéza byla potvrzena i v dotaznikovém Setreni v otazce na rozloZeni
webu, kdy vétSina respondentli odpovédéla, Ze preferuji rozdéleni do rubrik.
V porovnani s webem LeMUr je mozné vidét, Ze webova stranka dale spravuje vétsi
mnozstvi socialnich siti, jmenovité Instagram, Twitter a Google+. Do budoucna by
bylo vhodné pridat tyto sité, nebo nékteré z nich i na webovou stranku Spolku SU
PEF MENDELU, coz by zvysilo zajem a povédomi o spolku. To bylo také zjiSténo na
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zdkladé dotaznikového Setieni, kdy vétSina respondentii odpovédéla, Ze by méli
zajem o vétsi propojeni webu se socidlnimi sitémi.
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Obr.22  Webova stranka lemur.mu.cz

4.5.4 Harvard Alumni

Jednim ze zahrani¢nich spolki je Harvard Alumni. Vzhled webové stranky je po-
dobny zvolenému vzhledu stranky Spolku SU PEF MENDELU. Web je rozdélen na
dva sloupce zlatym pomérem, kdy pravy sloupec obsahuje widgety jako naptiklad
nadchazejici akce, video, které predstavuje Harvard Alumni a widget se socialni siti
Twitter. Jak jiz bylo dfive zminéno, jednim z cili je vétsi propojeni webové stranky
Spolku SU PEF MENDELU se socidlnimi sitémi a jednim z vhodnych zpiisobt je
pravé ten, ktery je vyuzZivam na webu Harvard Alumni. Stranka obsahuje widget,
ktery zobrazuje nejnovéjsi prispévky na socialni siti Twitter. Diky tomu miiZe na-
vStévnik webové stranky vidét nejnovéjsi aktualizace na socialni siti, aniz by ji mu-
sel zobrazovat.

Tak jako u dalsich vySe popsanych webovych strankach spolkd, je i zde vidi-
telné zobrazen odkaz na prihlaSeni se do spolku. Tento odkaz by bylo vhodné do
budoucna pridat na viditelnéjsi misto i na webu Spolku SU PEF MENDELU, jelikoZ
v dotazniku s otevirenymi otdzkami odpovédeéli nékteri z respondentdi, Ze nemohli
na webové strance nalézt prihlasku do spolku, ani bliz$i informace o ném.
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Poslednim analyzovanym objektem na webu bylo video, které se nachazi na
uvodni strance a slouZzi k prezentaci spolku a jeho ¢innosti. Video je reprezentativ-
ni a zvySuje zajem o spolek z pohledu navstévnika. Vyhodou videa je také to, Ze
navstévnik neni nucen cist dlouhy text o funkci a Cinnosti spolku, ale staci, kdyZ si
prehraje minutové video a dozvi se vSechny podstatné véci. Video prezentace spol-
ku SU PEF MENDELU by mohla byt vhodnym zptisobem pro piedstaveni spolku i
jeho aktivit pro navstévniky webové stranky.

Lol HARVARD
iy Alumni Search

Makea Gife = Connect Volunteer Ways to Give - Programs & Events - Stories - Schools

About HAA -

exploration. A commitment to service. This is
your HAA.

Hearty Welcomes with a Touch of
Rivalry

2016 Elechons for Board
Housing Day puts students and faculty in a celebratory mood. of Overseers and FIAL
Directors
« P Read more...

HARVARDKEY

Please vote

W STORIES See All »
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Obr.23  Webova stranka Alumni.harvard.edu

4.5.5 Deep InIT

Posledni zkoumanou strankou je internetovy portal, zabyvajici se oblasti vypocCetni
techniky sndzvem Deep In IT (dale jen diit). Webova stranka byla zvolena
z diivodu porovnani se Sablonou na webu Spolku SU PEF MENDELU.

Diit prinasi velké mnoZstvi Clanki, a proto je zde zvolen tento typ Sablony.
V horni ¢asti webu se nachdazi slider s obrazky a odkazy na ¢lanky a nasledné se
pod nim nachazi druhy slider, ktery zobrazuje dalSich 12 ¢lankd. Nasledné je web
rozloZen pomoci zlatého poméru, kdy prava ¢ast obsahuje komercni sdéleni a na-
sledné odkazy na ¢lanky na webu. Levy sloupec poté obsahuje ¢lanky na webu, u
kterych si uzivatel miize zvolit, zda chce zobrazit nejnovéjsi ¢lanky, nejctenéjsi
¢lanky, nebo nejdiskutovanéjsi clanky na webu. V porovnani s webovou strankou
spolku SU PEF MENDELU, se na strance Diit nachazi v zahlavi velké mnozstvi od-
kazii na rubriky a ¢lanky na webu. To by v pripadé Spolku SU PEF MENDELU neby-
lo vyuzito, jelikoZz web neobsahuje tak velké mnoZstvi c¢lankd. V porovnani
s webem Diit by bylo vhodné do budoucna zménit rozméry slideru. Jak jiz bylo vy-
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Se zminéno, horni ¢ast webu neni optimalné rozloZena a narusuje strukturu webo-
vé stranky. Proto by bylo vhodné jako jednu z moZnosti vyuzZit rozloZeni slideru,
které je na webu Diit.cz.
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Obr.24  Webova stranka diit.cz

4.6 SWOT Analyza

Nasledujici cast prace je zamérena na SWOT analyzu a navrZeni strategii, ze kte-
rych bude nasledné vybrana a v praktické casti detailnéji rozpracovana ta nej-
vhodnéjsi pro budouci zmény.
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SWOT matice
Silné stranky Slabé stranky
Neaktualnost
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4.6.1  Silné stranky

Mezi silné stranky webu je moZno zaradit Sablonu, ktera obsahuje velké mnozstvi
uprav a to jak vrozlozeni prvkii na webu, tak i vjejich uspoiradani, nastaveni
rubrik, widgetd, zahlavi a zapati.

Dalsi silné stranky opét souvisi se Sablonou a to v oblasti zobrazeni webu.
Oproti jinym webovym strankam, které byly analyzovany vySe, obsahuje stranka
Spolku SU PEF MENDELU mobilni zobrazeni. Diky tomu je web piehlednéjsi a pro
navstévnika, ktery vyuziva mobilni zatizeni, je jeji Cteni piijemnéjsi.

Se vzhledem mohou pfrijit rtizné problémy se zobrazenim, které jsou zapfrici-
nény riznymi velikostmi obrazovek uzivatelli. Tento problém je ovSem vyieSen
responzivni 10Sablonou, diky které se rozlozeni prvkii na webu prizptsobi rozmé-
rim jakékoliv obrazovky.

10 Responzivni = prizpisobitelny. U webovych stranek se pojmem responzivni Sablona mysli pri-
zpusobitelnd rozmértim uzivatelského monitoru. (Smashing magazine, 2012)
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4.6.2 Slabé stranky

Se silnymi strankami ovSem prichazi i slabé stranky, které se také z casti tykaji
zobrazeni webu. [ kdyZ ma Sablona silné stranky v oblasti ipravy, obsahuje i pro-
blematické ¢asti a to zejména horni ¢ast tivodni stranky, kterd narusuje celkovy
layout. Se Sablonou nasledné souvisi i dalsi slaba stranka, kterou je font v mobilni
verzi. Jeho zobrazenti je na zakladé dotaznikového Setreni problematické a pismena
obsahujici hacky a ¢arky jsou nasledné zobrazeny pomoci jiného fontu. Tato chyba
ubird webové strance na kvalité, jelikoZ miiZe byt pro ¢tenare obtiZné Cist clanky se
Spatné zobrazenym fontem, kdy maji pismena rtiznou velikost.

Pomoci sluzby na testovani pageranku webovych stranek bylo také zjisténo,
Ze web Spolku SU PEF MENDELU ma velmi nizky pagerank, diky kterému se web
témér nezobrazuje v internetovych vyhledavacich a pro navstévniky je obtizné
stranku najit. Jednou z moznosti zvySeni pageranku je psani vice ¢lanki, coZz by
eliminovalo dalsi slabou stranku, kterou je v soucasné chvili jejich neaktualnost. Na
zakladé dotaznikového Setieni bylo zjisténo, Ze respondenti by preferovali jeden aZ
dva c¢lanky tydné. Pokud by mély tyto clanky vhodné nastavena klicova slova, moh-
ly by se nasledné objevit pozitivni vysledky ve formé vyssiho pageranku. Dalsi
moZznosti by nasledné byla PPC reklama, ktera by rapidné zvysila pagerank, nicmé-
né jednalo by se o placenou formu propagace.

Posledni slabou strankou je nevyuzity potencial socialnich siti. O tom vypovi-
da analyza konkurencnich webfi, které vyuZzivaji vétsi mnozstvi socidlnich siti. Spo-
lek SU PEF MENDELU vyuZivda momentalné pouze Facebook, LinkedIn a Youtube.
Do budoucna by bylo vhodné tyto socidlni sité rozsitit a prohloubit tak jejich pro-
pojeni s webem. O tom vypovidaji také odpovédi respondentli v dotaznikovém Set-
reni, kdy vétSina odpovédél, Ze by toto vétsi propojeni se socialnimi sitémi uvitala.

4.6.3 Prilezitosti

Hlavnim zdrojem piilezitosti pro web, ale i pro cely Spolek SU PEF MENDELU je
Provozné ekonomicka fakulta Mendelovy univerzity v Brné, pod jejiZ zastitou spo-
lek vznikl. JelikoZ je spolek na fakulté v povédomi studentii, coZ bylo zjisténo
z dotaznikového Setfeni, je tim usnadnéna naptiklad propagace spolkovych aktivit.
Tim vznikaji dalsi prilezitosti pro spolek, jako napriklad nabor novych ¢lend do
spolku, ale také pfimo ndbor do redakce webu. Tato piilezitost miize poskytnout
webové strance mnoho novych lidi se zdjmem délat néco pro fakultu, psat ¢lanky,
nebo vytvaret rozhovory.

Pro ziskani novych lidi je ovSem poti'eba neustale zvySovat povédomi o spolku
a toho Ize dosdhnout napriklad riiznymi networkingovymi !!aktivitami, worksho-
py, nebo riznymi spolkovymi akcemi.

11 Networking = Seznamovan{ se s novymi lidmi, nebo celymi spole¢nostmi. Cil networkingu je zis-
kani novych kontaktd a rozsireni pracovnich prileZitosti.
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4.6.4 Hrozby

Hlavni hrozbou pro spolek mizZe byt zejména neefektivni komunikace vedeni spol-
ku s fakultou. Tento problém miZe nastat hlavné pri poradani vétsich akci spolku,
kdy je potfebna komunikace a spoluprace s fakultou. Této hrozbé je mozno prede-
jit véasnym planovanim a ¢asovou rezervou, kdy i v pripadé komunikacnich pro-
blémii bude sniZeno, nebo dokonce Uplné eliminovano riziko vzniku informac¢niho
Sumu a dal$ich problémi vzniklych s del$i komunikaci.

Druhou hrozbou je vznik dal$iho spolku na fakulté, coZ by mohlo vést ke kon-
kurenci pti poradani rtznych akci. Cilem spolku SU PEF MENDELU by tedy mélo
byt, pomoci webové stranky, zviditelnéni moZnosti ptipojit se ke spolku, aby se
vSichni studenti, ktefi projevi zadjem o spolupraci, mohli pridat.

4.7 Navrh budouciho postupu

V porovnani s jinymi webovymi strankami, které byly analyzovany vyse, se na we-
bu spolku SU PEF MENDELU nenachazi prihlaska do spolku na viditelném misté.
To miiZe mit za vysledek nizsi pocet ¢lenti ve spolku. Pokud bude ptihlaska vloZena
na webové stranku na viditelném misté, zadjemci o vstup nebudou mit problém
s jejim nalezenim a v piipadé aktivnich ¢lenti povede tato uprava k vétSimu zajmu
o spolek, vétSimu mnozZstvi aktivnich ¢lent a diky jejich zapojeni i k tvorbé kvalit-
nich akci, zvysSujicich povédomi o spolku.

DalSim problémem, ktery je vhodné eliminovat je nevyuZity potencial social-
nich siti, na ktery bylo upozornéno v dotaznikovém Setieni. Cilem strategie je vétsi
a diikladnéjsi propojeni socialnich siti s webem a celym spolkem. Tohoto propojeni
je moZno dosahnout pomoci akci spolku. Socialni sité, jako naptiklad Instagram by
nasledné slouzily ke sdileni fotek uZivatelli z akci spolku a dalSich prileZitosti, spo-
jenych se Spolkem SU PEF MENDELU. Socialni sit€é mohou mit nasledné za efekt
zvySeny pocet navstévnikli webovych stranek, coz povede ke zvyseni navstévnosti
a tim i k vy$$imu pageranku.

Dalsi slabou strankou je neaktualnost ¢lanki na webové strance. Tuto situaci
miiZe vylepSit tvorba redakce, ktera se bude psanim clanki zabyvat. V ndvrhové
¢asti budou nasledné popsany postupy a doporuceni, které povedou ke zlepseni
soucasné situace webové stranky a jejiho chodu.
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5 Navrhova cast

Nasledujici ¢ast je jiz zamétena na aplikovani poznatkil z analytické ¢asti do praxe.
Vychozimi Udaji pro dpravy webu jsou odpovédi respondent v dotaznikovém Set-
Feni, které informuji o urcitych nedostatcich na webu. Informace z dotaznikového
Setfeni budou nasledné pouzity pro strategii Mini - maxi, ktera ma nejvétsi poten-
cial do budoucna a obsahuje nejvice redlnych a dosaZitelnych zmén.

5.1 Navrh apravy webové stranky

Uprava fontu
Mezi hlavni Uupravy webové stranky Spolku SU PEF MENDELU patfi uprava fontu,
ktery se nezobrazuje spravné na mobilnim zarizeni. Jedna se o font Open Sans, kte-
ry je mozno opravit vloZzenim jednoduchého kédu do hlavicky webu souboru ,hea-
der.php“. Tento kdd je mozné vygenerovat na webové strance sluzby Google Fonts.
(Google.com 2016)

Facebook plugin
Druhou upravou webové stranky je nasledné vloZeni pluginu s nejnovéjsimi pfri-
spévky stranky Spolku SU PEF MENDELU na socialni siti Facebook. Jak jiZ bylo vySe
zminéno, tato zména povede k vétSimu propojeni socidlnich siti a webové stranky
vloZit skript za HTML tag <head>, ktery lze vygenerovat v administraci stranky na
Facebooku. (Facebook.com 2016)

Nasledné jiz staci vlozit do postranniho panelu mezi widgety HTML kéd, ktery
se vygeneruje spolu se skriptem, ktery byl popsan v predchozim odstavci. Facebo-
okova stranka se nasledné zacne zobrazovat v postrannim panelu. V kédu lze libo-
volné ménit Sirka (width) a vyska (heigh), takZe neni v budoucnu problém tyto
rozmeéry upravit. (Facebook.com 2016)
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Spolek Studentské unie:..

<t Spolek Studentské unie PEF
e, MENDELUD sdilel(a) udalost
ufivatele Student MENDELU

cE duhe LT

Je to tady! NejiZasnéjsi obdabi
univerzitniho roku! Zadind Studentsky
mésic oslav, ktery wyvrcholi korunovac
Krale a Miss Brnénského majalesu 20161

Zahajeni Studentského mésice osli -
Obr.25  Facebook page plugin pro webovou stranku

Pismo v nadpisech
DalSimi zménami, které je vhodné do budoucna upravit je stejna velikost obrazki
v rubrice ,Védéli jste, Ze...“, kterd momentalné plisobi nepiehledné. Druhou dopo-
rucenou upravou je barva pisma, ktera je v nazvech ¢lanki této rubriky neciteln,
jak jiZ bylo dokazano v analytické casti. Tento problém se da jednoduSe vyreSit
pomoci zmény barvy textu, volbou vhodnych dvodnich obrazkl pro vytvoreni
vhodného kontrastu, nebo pomoci vloZeni barvy pozadi pro text nadpisi.

Layout

Co se tyce grafickych dprav do budoucna, je potieba upravit v kaskadovém stylu
horni ¢ast uvodni stranky, ktera obsahuje slider. Zde je potifeba se zamérit na po-
mér, ktery nezapada do zbytku layoutu webové stranky. Doporucuji zménit Sitku
slideru, aby korespondovala se Sitkou dvou sloupct a nasledné zredukovat pocet
zobrazenych ¢lanku v rubrice ,Védéli jste, Ze...“ na dva a upravit jejich Sirku, aby se
shodovala se sitkou tietitho sloupce. Tim bude docileno zmény layoutu a soumér-
nosti prvkd na webu.

Druhou moznosti je odstranéni rubriky ,Védéli jste, Ze...“, ktera by mohla byt pou-
ze v hornim menu. Po otevieni této rubriky by se nasledné zobrazily navstévnikovi
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vSechny clanky v této rubrice, sefazeny podle data pridani. Touto upravou by bylo
docileno vytvoreni volného prostoru v pravé c¢ast u slideru. Zde by poté mohl byt
postranni panel, ktery se momentalné zobrazuje az pod vySe zminénou rubrikou.
Navrh na upravu je vyobrazen niZe pomoci draténého modelu. Posledni tipravou je
zména velikosti poli s ¢lanky, které jsou nesymetrické. Tato problematika byla re-
$ena v kapitole 4.3.2 (viz obrazek 13). Re$enim se nabizi nastaveni rozmér poli
v kaskadovém stylu na fixni, coZ zajisti stejnou velikost a predejde se do budoucna
problémlim s nesoumérnym zobrazenim.
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Obr.26  Dratény model zobrazujici navrh na dpravu vzhledu (Husainhk.com 2010)

Piiihlaska do spolku
JelikoZ se v souCasné chvili nenachazi prihlaska do spolku na viditelném misté, je
potireba do budoucna zménit rozloZeni horniho menu na webu. Zde je vhodné vy-
tvorit primy odkaz na prihlasku do spolku, pripadné na stranku s blizZ$imi informa-
cemi jak se prihlasit spolu s vyhodami, které ze clenstvi plynou.
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Google Analytics
Pro zjisténi navstévnosti webové stranky je vhodné pouZit Google Analytics.
V tvahu by prichazely i dalsi moZnosti jako naptiklad Top List, nicméné tyto apli-
kace pouze sleduji navstévnost. Google Analytics mohou slouzit i pro sbér informa-
ci o ¢lancich, jako napriklad, které jsou nejctenéjsi a které naopak nejméné ctené.
Tyto informace mohou v budoucnu slouzit k tvorbé urcitych typt clankd, které
budou ¢tenare nejzajimavé;si.

5.2 PPCreklama

Nasledujici ¢ast je zamérena na slabou stranku ,Nizky pagerank®. V soucasné dobé
je pagerank velmi nizky, coz bylo dokdzano v kapitole 4.3.1. Jeho zvySeni pomize
v budoucnu PPC kampan, ktera ovSem stoji penize, a proto je na zvazeni Spolku SU
PEF MENDELU, zda tuto moZnost vyuzije. V nasledujicich odstavcich bude popsan
postup tvorby, navrhovany rozpocet na propagaci a ocekavany vysledek.

Prvni moznosti PPC reklamy je vyuziti sluzby AdWords od spole¢nosti Google.
Zde je ovSem problém, Ze cilovou skupinou jsou primarné studenti Provozné eko-
nomické fakulty, pripadné celkové Mendelovy univerzity v Brné a reklamu pomoci
Google AdWords nelze takto uzce specifikovat, pripadné by byla cena za tuto re-
klamu pfriliS vysoka. Proto je vhodnéjsi pouzit pri vytvareni kampané reklamu na
Socialni siti Facebook.

5.2.1 FacebookAd

JelikoZ jsou na stranku na Facebooku sdileny vSechny nové ¢lanky z webu supef.cz,
je vhodné zacilit reklamu na zvySeni poCtu oznaceni Facebookové stranky jako , To
se mi libi“. Tim bude docileno vétSiho poctu odbérateli na Facebooku a také zvy-
Seni navstévnosti na webové strance pomoci sdilenych ¢lankl. Tato akce se na-
sledné promitne i na pageranku webové stranky. Nelze oc¢ekavat vysoky pagerank,
jelikoZ cilovou kategorii jsou primarné studenti Provozné ekonomické fakulty
Mendelovy univerzity v Brné, nicméné nartist S-Ranku ze soucasné hodnoty 1 na
hodnotu 3 se miZe povazovat za vypovidajici o kvalité reklamy a jejiho dopadu.
Google pagerank je momentalné na hodnoté 0, zde je cilem zvySeni na hodnotu 1,
pripadné 2, aby doslo k zobrazovani webu ve vyhledavaci.

5.2.2 Cileni reklamy

DalS$im postupem je nasledné vytvoreni reklamy, kdy je klicové spravné speci-
fikovat cilovou skupinu. JelikoZ jsou primarni cilovou skupinou studenti Mendelo-
vy univerzity, je vhodné nastavit pohlavi uzivatelii, kterym se reklama zobrazi, na
»,muZi i Zeny*“. Vék je vhodné zvolit v rozmezi 18 az 30 let. To je odiivodnéno vékem
respondentli, kdy se vSichni nachdazeli vtomto vékovém rozmezi. Vék studenti
prvniho ro¢niku vysokych Skol je z pravidla 19 let, nicméné je vhodné zvolit vék od
18 let, protoZe tim padem se zobrazi reklama i studentim maturitnich ro¢nikd,
Zijicim v Brné. Tim miZe dojit ke zvySeni povédomi o Provozné ekonomické fakul-
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té a vétsSimu zajmu pii rozhodovani o studiu na této fakulté. Jak jiZ bylo receno,
lokalitou pro zobrazovani reklamy bude Brno a okoli 20 kilometrt. Diky tomuto
nastaveni se zobrazi reklama nejen studentlim Zijicim v Brné, ale i tém, ktefi za
studiem dojizdéji. Nasledujici kategorii jsou zajmy uzivatelli. Zde je vhodné vlozit
jako zajem ,Mendelova univerzita v Brné“. Tim bude lépe specifikovana cilova sku-
pina uZzivateldi.

5.2.3 Rozpocet

Posledni kategorii je denni rozpocet a doba trvani kampané. Zde je vhodné nastavit
100 K¢/den a dobu kampané na 28 dni. Cena kampané bude nasledné 2800 K¢ a
vysledkem dle Facebooku bude nartlist o 308 az 1204 oznaceni stranky uZzivateli
jako ,To se mi libi“. (Facebook.com 2016) Pti poradani akci, jako napiiklad Kralov-
ské hry, Ptlileni, nebo Prvakoviny bude nasledné osloveno vétsi mnozstvi lidi a tim i
bude docileno vétsi ucasti v den konani a také vétsiho zisku z akce. Vy$si zisky na-
sledné pokryji cenu reklamni kampané. Vyhodou do budoucna je, Ze ziskani uziva-
teld pro stranku bude vyzadovat pouze jednu kampari, ale nasledné bude mozno
uzivatele oslovit s vice neZ jen jednou udalosti pofadanou Spolkem SU PEF MEN-
DELU. Tim je tedy jisté, Ze bude docileno navratnosti investice.

5.3 Socialni sité

Poslednim doporuc¢enim do budoucna je vytvoreni a vyuZzivani novych socidlnich
siti. Dotaznikové Setfeni prokazalo, Ze vétSina respondentl by preferovala vétsi
propojeni webové stranky se socidlnimi sitémi. Zde se miiZeme inspirovat napfi-
klad webovou strankou LeMUr z kapitoly 4.4.3, kterd kromé socialnich siti Facebo-
ok a Instagram vyuziva také sité Google+, Twitter a Instagram. Cilem je zvySeni
povédomi o spolku a interakce uzivatelii na socidlnich sitich. Funkce Twitteru i
Google+ je podobna jako v pripadé Facebooku, nicméné Instagram je zaméren
hlavné na fotografie, a proto je tato socialni sit prioritou.

5.3.1 Instagram

Cilem Instagramu je zaloZit ucet, napiiklad @SUPEFMENDELU, ktery bude nasled-
né sdilet vSechny fotografie focené na akcich poradanych spolkem, nebo fakultou.
Uéet bude také vyuZivat specificky hashtag #SUPEF, piipadné delsi cely nazev
#SUPEFMENDELU, ktery bude slouzit uzivatelim pro oznaceni svych fotografii
z akci. Instagram miiZe dale slouzit pro vytvareni riznych fotosoutézi pro uzivate-
le. Tato myslenka jiZ byla mirné rozvinuta pri Reprezentacnim plese PEF MENDE-
LU 2016, kdy probihala na Facebooku fotosoutéz, pri které méli uzivatelé za tkol
sdilet svou fotografii s hashtagem #plespef. Tato mySlenka se ujala a spousta uZi-
vatell timto zptlisobem sdilela své fotografie do soutéZe. Vyhodou Instagramu je
jednodussi pridavani a oznacovani fotografii oproti Facebooku, a proto je pravdeé-
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podobné, Ze by propojeni s Instagramem mélo pozitivni ohlas a soutézi podobného
typu by se UCastnilo jesté vétsi mnoZstvi uzivateld.

5.3.2 Facebook

Facebook v soucasné chvili funguje optimalné. Do budoucna je vhodné vyuzit pra-
vé tuto socialni sit’ k propagaci webové stranky a ostatnich socialnich siti. Pro zvi-
ditelnéni nové vyuZzivané socialni sité Instagram, doporucuji v budoucnu propojit
tyto dvé sité a fotografie vloZené na Instagram nasledné sdilet na Facebooku. Jak jiz
bylo popsano vyse, je vhodné upiednostnit v pripadé PPC reklamy Facebook pied
AdWords od Googlu. Doporucenim do budoucna je zvysit pocet prispévki za tyden.
V soucasné dobé je mnozstvi prispévkil jeden az dva za tyden, nicméné bylo by
vhodné zvyseni na jeden prispévek za den, aby byla stale vytvarena aktivita a
stranka se kazdy den zobrazovala uzivatelim.

5.3.3 Twitter

Kromé Instagramu existuji jeSté dalsi dvé sité, které momentalné Spolek SU PEF
MENDELU nevyuZiva. Jednou z nich je Twitter. Tato socialni sit' funguje na podob-
ném principu jako Facebook s tim rozdilem, Ze zde neexistuji Zadné stranky a sku-
piny, ale vSichni maji stejny typ profilu a vystupuji jako uZzivatelé. Z tohoto diivodu
je Twitter vyuZzivan zejména jako socidlni sit, ktera slouzi k predavani informaci
dal$im uzivatellim. Je tedy vhodné tuto socidlni sit' zalozit a pouZzivat ke sdileni
clanki na webové strance, informaci o nadchazejicich akcich a fotogalerii
z ostatnich socialnich siti.

5.3.4 Google+

Posledni nové vytvorenou socialni siti je Google+ od spolecnosti Google. Tato sit
funguje na stejném principu jako Facebook a pro své uZivatelé vyuziva propojeni
s jejich Google ucty. Google+ je vhodné zalozit jako dalsi internetové médium pro
zviditelnéni webové stranky. I zde je vhodné nastavit pravidelnost vkladani novych
prispévki a jejich pocet zvolit stejny jako na Facebooku, tedy jeden prispévek den-
né. Zde je mozné vkladat totozné prispévky jako na Facebook, takze neni potreba
vytvaret novy tym pro spravu této socidlni sité.

5.3.5 LinkedIn

V soucasné chvili existuje ucet na LinkedIn, ktery slouZzi k predavani informaci o
Spolku SU PEF MENDELU a jeho Cinnostech. Jeho vyuziti je ovSem neefektivni. Do
budoucna doporucuji vyuzivat LinkedIn pro aktualizaci nabidek prace studentiim,
jako napriklad psani ¢lanki v redakci SU PEF MENDELU. Je ovSem nutné dodat, Ze
se tyto nabidky tykaji pouze studentli Provozné ekonomické fakulty Mendelovy
univerzity v Brné. Tato socidlni sit poté vyuZije sviij potencidl a studenti se zde
budou moci zapsat jako pracovnici a ziskavat zde reference od svych spolupracov-
nikl a vedoucich.
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5.3.6 Youtube

Posledni vyuZivanou siti je Youtube, ktery slouZzi ke sdileni videi. Tato internetova
stranka je v soucasnosti Spolek SU PEF MEDENLU vyuZivana a jsou zde nahrany
videa z riznych akci poradanych spolkem, jako naptiklad z Prvakovin, pripadné
z reprezentacniho plesu PEF MENDELU. Zde je vhodné vice propojit Youtube
s dal$imi socialnimi sitémi a s webovou strankou. V pripadé vzniku videa o spolku,
jak jiZz bylo zminovano v kapitole 4.5.4 by bylo vhodné jeho nahrani na Youtube a
nasledné vloZeni pomoci HTML k6du na webovou stranku.

5.3.7  Propagace novych socialnich siti

Tyto socidlni sité se mohou po vytvoreni dostat do povédomi uzivatelGi pomoci
propagace na Facebooku, sdilenim fotografii z Instagramu spolu s odkazem a také
pomoci webové stranky spolku. Co se tyCe ostatnich socidlnich siti, ty budou na-
sledné uvedeny mezi souCasnymi na webové strance. Pro jejich dalsi zviditelnéni
miiZe byt vyuzit i Facebook, ktery v soucasné chvili sleduje témér 600 uzivateldi.

5.3.8  Social media tym

Po vytvoreni novych socidlnich siti je potieba sestavit tym lidi, ktefi budou tyto
sité spravovat. Je na zvaZeni a rozhodnuti Spolku SU PEF MENDELU, jestli jejich
spravou povéri redakci webu, nebo zda sestavi dal$i tym, ktery bude pravidelné
pridavat prispévky na tyto sité. Bylo by vhodné pridavat ptispévky s denni pravi-
delnosti. Nemusi se jednat pouze o ¢lanky, miiZe se jednat i o rlizné zajimavosti
z jinych webt, ptipadné o humorné obrazky, které dle pocCtu oznaceni ,To se mi
libi“ maji velkou oblibu u uZzivateld. Doporucil bych sestaveni Sesticlenného tymu,
kdy by se ctyri lidé starali o socialni sité Facebook, Twitter a Google+, kde by pfi-
davali prispévky, ¢lanky, fotogalerie apod. Dalsi dva ¢lenové by se starali o socidlni
sit’ Instagram, kde by pridavali a nasledné sdileli fotografie spolki a uzivateld.

5.4 Doporuceni pro redakci

Po dpravach webu je potfeba obnovit chod redakce. V soucasnosti neexistuje tym
lidi, ktery by se staral o tvorbu ¢lankt. Z toho vyplyva neaktualnost obsahu, na coz
upozornili respondenti v dotaznikovém Setfeni. Z vysledki bylo také zjisténo, Ze je
ocekavana Cetnost dva ¢lanky tydné. Pomoci odpovédi na dalsi otazku je moZno
konstatovat, Ze se na fakulté nachdzi mnoho studenti se zadjmem o spolupraci
s redakci. Této skuteCnosti je vhodné vyuzit a zapojit studenty z fakulty do chodu
redakce a do tvorby ¢lankd.

Navrh struktury redakce
Do budoucna by bylo vhodné zvolit vedouciho redakce, ktery by zodpovidal za
pravidelnost, mnozstvi a kvalitu ¢lankt. Ddle je potieba zapojit do chodu redakce
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vySe zminéné studenty a dbat na tvorbu ¢lanki. Pokud bude vytvotena redakce o
jednom vedoucim a sedmi redaktorech, bude dostacujici, kdyZz kazdy z redakce
napiSe za mésic jeden ¢lanek. Tim se zajisti mnoZstvi dvou ¢lankt tydné. Studenti
mohou byt nasledné zapojeni i do dalSich procesti souvisejicich s online medii, jako
napriklad se spravou webové stranky, pripadné socialnich siti.
Mnozstvi obsahu

Nasledujici seznam obsahuje vypis aktivit, kterymi by se méla redakce v budoucnu
zabyvat. Tento seznam je serazen dle priorit, které zvolili respondenti
v dotaznikovém Setreni.

« (Clanky z akci na fakulté i mimo fakult

* Rozhovory s vyucujicimi/ se zaméstnanci

« Clanky z déni na fakulté

+ Clanky ze zahrani¢i (Erasmus apod.)

« Clanky se zajimavostmi

* Rozhovory se studenty

Po sestaveni redakce je vhodné domluvit pravidelnost schiizek, nejlépe jednou
tydné, pripadné jednou za dva tydny. Schiizky by slouZzily k informovani ostatnich
o soucasném stavu, novych ¢lancich a o postupech do budoucna. Rozdélovaly by se
zde Clanky, které budou mit konkrétni ¢lenové na starost, navrhy na rozhovory a
jejich nasledna realizace a pripravovaly by se zde navrhy na nova témata do bu-
doucna. Je vhodné zvazit i spolupraci s tymem socidlnich médii, ktery bude tyto
clanky sdilet na socialnich sitich. Zde je vhodna pravidelna komunikace pomoci
emailli, nebo socidlnich siti a také spole¢na schiize obou tymi jednou tydné pro
prehled o aktivitach.

Tato Cinnost pro spolek miize byt studentiim nasledné uznana jako praxe a
pripadné by jako odména a motivace mohla byt domluvena i forma stipendii. Zde
by bylo vhodné rozdélovat stipendia na zakladé aktivity, ktera by byla méritelna
pomoci ¢innosti v redakci a po¢tu napsanych ¢lanka.
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6 Diskuze

Hlavni Ulohou prace bylo na zakladé analyzy webové stranky Spolku SU PEF MEN-
DELU navrhnout upravy do budoucna. Na zakladé ziskanych odpovédi
z dotaznikového Setieni miiZe byt konstatovano, Ze byla ziskana diileZita data, kte-
ra maji vypovidaci hodnotu, jelikoZ odpovidali z 98 % lidé z Provozné ekonomické
fakulty Mendelovy univerzity v Brné.

Béhem celé bakalaiské prace byla navdzana spoluprace se Spolkem SU PEF
MENDELU, ktery poskytl nahled do potrebnych dat, jako napriklad ceny PPC kam-
pané na Facebooku, grafy s poCtem uZivatelli na strankach socidlni sité a mnoho
dalSich informaci. Také bylo mozné nahlédnout do administracni sekce webové
stranky, kde byl umoznén pristup ke kaskadovému stylu Sablony webové stranky a
také mozZnosti dpravy a pridavani widgetli do postranniho panelu webu. Na zakla-
dé téchto informaci mohou byt odlivodnény kroky pro postup do budoucna a po-
tvrzeny hypotézy o prinosu vSech navrhi.

Jednou z hypotéz bylo naptriklad pridani novych socidlnich siti. Jelikoz Face-
book vyuziva nejvice uzivateld, mohli by se objevit nazory, Ze je pridavani dalsich
socidlnich siti zbyte¢nosti, nicméné dotaznikové Settfeni potvrdilo pravy opak. Ve
skutecnosti se totiz ukazalo, Ze maji uZivatelé zajem o vétsi propojeni se socialnimi
sitémi. Tato skutecnost se nasledné projevila jako slaba stranka ve SWOT analyze,
ale zaroven se jedna o prileZitost, kterda ma velky potencial do budoucna. To bylo
také potvrzeno v praktické casti v kapitole 5.4.

Hypotéza o aktudlnosti obsahu na webové strance spolku musela byt dle vy-
sledku dotaznikového Setreni zamitnuta, jelikoZ mnoho respondentti odpovédélo,
Ze povaZuji stranky po obsahové strance za neaktualni. Tato skute¢nost byla pro-
zkoumana v analytické ¢asti, na jejimZ zakladé se potvrdila hypotézu o neaktual-
nosti obsahu a poté v praktické ¢asti byla navrZzena doporuceni a postup pro re-
dakci Spolku SU PEF MENDELU.

S webovou strankou také souvisela dalsi spekulace a to, zda je vhodné zvolen
typ Sablony. To se diky dotaznikovému Setfeni potvrdilo a byly zjiStény pouze né-
které nedostatky. Postup jejich odstranéni byl ndsledné popsan v praktické ¢asti.

V ramci zlepSeni propagace webové stranky by se mohla nabizet otazka, zda
neni vhodnéjsi zvolit SEO optimalizaci, pripadné PPC reklamu pomoci AdWords.
Tyto moZnosti byly zvaZovany, nicméné AdWords reklama neni priliS vhodna
z diivodu uzké cilové skupiny, na kterou je vhodnéjsi zacileni pomoci reklamy na
Facebooku. Co se ty¢e SEO optimalizace, zde bylo upirednostnéno vyuziti PPC re-
klamy, jelikoZ web jako takovy slouzi primarné k tvorbé ¢lankd, které se poté sdile-
ji na Facebook a zvySeni navstévnosti cestou SEO optimalizace by bylo zdlouhavéj-
$i. Je proto vhodnéjsi zvysit povédomi o strance na socialnich sitich, kterd nasledné
dovede uZivatele na webovou stranku pres prispévky s odkazy na ¢lanky. Na za-
kladé navrhu z praktické ¢asti mliZe byt konstatovano, Ze vyuziti PPC reklamy na
Facebooku je efektivnéjsi a je tedy vhodné vyuzit tuto formu placené propagace.



Zavér 63

7 Zaver

Cilem bakalarské prace bylo na zakladé analyzy webové stranky Spolku SU PEF
MENDELU navrhnout upravy do budoucna. Pro ziskani potrebnych informaci o
stavu webu bylo vyuZito dotaznikového Setieni. V prvnim kroku byl vytvoien do-
taznik s otevienymi a obecnymi otazkami urceny mensSimu poctu lidi, aby byly zjis-
tény hlavni nedostatky na webové strance. Na zakladé téchto odpovédi byl nasled-
né vytvoren dotaznik s uzavienymi otdzkami, na ktery odpovédélo 192 responden-
t. Diky druhému dotaznikt byla ziskdna spousta informaci a nazort na soucasny
stav, obsah a chod webové stranky.

Na zakladé odpovédi byla nasledné provedena analyza webové stranky spolku
a jeho Cinnosti, aby bylo moZné 1épe urcit, zda vzhled a typ Sablony odpovida jeho
funkci. DalSi ¢asti analyzy webové stranky byla kontrola chyb, které vyplyvaly
z odpovédi v dotaznikovém Setieni. Hypotézy o téchto nedostatcich byly nasledné
potvrzeny, nebo zamitnuty. Pokud se nékteré nedostatky nepotvrdily, probéhlo
patfi¢né odfivodnéni daného tvrzeni. Casto bylo pro tvrzeni vyuZito interpretace
vysledkili dotaznikového Setieni, kdy na jistou véc upozornilo pouze malé mnoZstvi
respondentd. Druhou moznosti zamitnuti bylo hlubsi prozkoumani daného pro-
blému a vyvozeni daného vysledku, Ze se tato chyba na webu nepotvrdila.
V pripadé potvrzeni jistych nedostatkil, byla v praktické casti bakalarské prace
navrzena uprava, pripadné rovnou pripojen i presny postup pro danou dpravu.

Dalsi casti byla analyza konkurence, ve které bylo zkoumano pét konkurenc-
nich webovych stranek. Jednalo se zejména o spolky ostatnich univerzit a to jak
v Ceské republice, tak i v zahranié¢i. Posledni zkoumanou strankou byl webovy por-
tal, kde byla porovnavana volba vzhledu a typ Sablony. Tato analyza méla za vysle-
dek piinos novych poznatkl a ndvrhii na zlepSeni sou¢asného stavu webové stran-
ky, ale i lepsi propojeni se socialnimi sitémi.

Na zakladé téchto vysledkii byla vytvorena SWOT analyza, pti které byly se-
psany vSechny silné a slabé stranky, prilezitosti a hrozby. Tyto poloZky byly poté
konkrétné popsany, aby bylo odivodnéno jejich zatazeni a nasledné byla sepsana
strategie obsahujici prvky vhodné ke zlepSeni. Tento navrh byl poté vypracovan
v navrhové ¢asti.

Strategie do budoucna obsahuje navrhy na zlepSeni webové stranky, tipravu a
postup pro vétsi efektivitu vyuzivani socidlnich siti. Dale obsahuje postup na zlep-
Seni pageranku a zvySeni navstévnosti webové stranky. Posledni ¢asti je doporu-
¢eni pro Spolek SU PEF MENDELU, které obsahuje postupy tvorby dvou novych
tymu, které budou spravovat webovou stranku a socialni sité.
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