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Hodnoceni ON-page a OFF-page faktoru

Evaluation of ON-page and OFF-page factors

Souhrn

Diplomova prace se zabyva problematikou SEO - optimalizaci pro vyhledavace,
konkrétn¢ analyzou a hodnocenim on-page a off-page faktort, které ovliviiuji vysledky
vyhledavani. V teoretické Casti autor analyzuje, jak vyhledavace funguji, jaké jsou jejich
vlastnosti a specifika, popisuje jednotlivé faktory a soucasné prostredi Internetu. V praktické
¢asti prace jsou pak SEO faktory analyzovany a hodnoceny na praktickych ptikladech. Na
zéklad¢ vysledkl z praktické casti jsou formulovany doporuceni a zavéry pro analyzované

faktory a jejich vliv na vyhleddavace Seznam a Google.

Summary

This thesis deals with the issue SEO - search engine optimization, specifically analysis
and evaluation of on-page and off-page factors that affect search results. In the theoretical
part, author explains how search engines works, what are their properties and characteristics,
describes the concrete factors and the current Internet environment. In the practical part of the
thesis are SEO factors analyzed and evaluated on practical examples. Based on the results
from the practical part are formulated recommendations and conclusions for the analyzed

factors and their impact on the search engine Seznam and Google.

Kli¢ova slova: SEO, optimalizace pro vyhledavace, Google, Seznam, linkbuilding, on-page

faktor, off-page faktor, vyhledavaé, Web, Internet

Keywords: SEO, search engine optimalization, Google, Seznam, linkbuilding, on-page factor,

off-page factor, search engine, Web, Internet
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1. Uvod

Prostfedi Internetu je v dneS$ni dobé velmi dynamicky rozvijejici se médium.
Jednim z hlavnich prvka sité Internet a konkrétné sluzby World Wide Web jsou dnes
vyhledéavace, jejichz cilem je poskytovat uzivatelim informace a sluzby dle jejich zajmi a
potieb. Od pocatku vyhledavani na webu v 90. letech minulého stoleti hrali vyhledavace
vyznamnou roli ve funkci celé webové sluzby a jejich vyznam se neustale zvySoval, témer
pfimo umérné¢ s vyvojem a rozrastinim Internetu. V dnesni dobé se jiz Internet stal
neodmyslitelnou soucasti bézného zivota a na to pfirozené zareagovali komer¢ni i
nekomercni subjekty s vidinou vyuziti tohoto virtudlniho trhu pro rizné marketingové
ucely. Tento fakt dal koncem minulého stoleti vzniknout discipliné zvanou SEO -
optimalizace pro vyhledavace, jejimz cilem bylo piizpisobit webové prezentace kritériim
vyhledavacu a tim padem byt v pfednich pozicich ve vyhledavani.

Piedev§im v poslednich letech se ale situace na poli vyhledava¢ti vyznamné
zmeénila. Klasické pojeti SEO bylo nabourano spolecnosti Google, kterd se neustale snazi
vylepSovat a aktualizovat svilj algoritmus a staré techniky SEO agentur a konzultantl se
miji uc¢inkem nebo dokonce webové prezentace klientli poskozuji. Tento fakt zacina byt
ziejmy ¢im dal vice vSem lidem, ktefi se problematice SEO vénuji. Zmény algoritmu
Google i Seznam se projevuji piedev§im v lepsim odhalovani nepfirozenych technik a také
ve zmén¢ hodnoceni jednotlivych SEO faktort.

Pravé SEO faktory, délené na ON-page a OFF-page faktory, a jejich vliv na fazeni

vysledkt ve vyhledavani jsou hlavnim pfedmétem analyzy v této praci.
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2. Cil prace a metodika

Diplomova prace je tematicky zamétfena na problematiku SEO, tedy optimalizace
pro vyhledavace. Hlavnim cilem prace je hodnoceni jednotlivych faktort, které maji vliv
na fazeni vysledki ve vyhledavani. Analyza téchto faktort je predevSim zaméfena na
srovnani vlivu vzhledem k dvéma nejpouzivanéjSim vyhledava¢im v prostiedi ceského
Internetu, tedy vyhleddvac Seznam a Google. V ramci hodnoceni vlivu ON-page a OFF-
page faktorti na vyhledavacée je dil¢im cilem také analyza rizik spojenych s nevhodnou
optimalizaci urcitych faktorti, a také analyza SEO néstroji vhodnych pro postupy pii
optimalizaci.

Metodika feSené problematiky diplomové prace je zalozena na studiu a analyze
odbornych informacnich zdroji. Prakticka ¢ast prace je zaméfena na vyhodnocovani
jednotlivych faktorti v ramci konkrétnich dvou prakticky feSenych projektd, které byly
autorem feseny a vybrany byly z divodu vysoké vypovidaci hodnoty vzhledem k analyze
ON-page i OFF-page faktord. V ramci hodnoceni vlivu jednotlivych faktori na fazeni
vysledkli vyhleddvani je pouzita metoda bodového ohodnoceni v rozmezi 0 — 10 bodd,
vzestupné od nizs§iho po vyssi vliv. Pro postupy optimalizace urcitych faktorti byly pouzity
SEO nastroje, predev§im Screaming Frog SEO, Browseo a Majestic SEO. Na zakladé
syntézy teoretickych poznatkd a vysledkt praktické ¢asti poté budou formulovany zavéry
pro jednotlivé faktory vzhledem k dvéma nejpouZivangj$Sim vyhleddvacim v prostredi

¢eského Internetu.

10
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3. Prehled resené problematiky

3. 1 Internet a sluzba WWW

Internet je dnes s ptfevahou nejvétsim zdrojem informaci na svété. Neexistuje
knihovna, at’ jiz obsahujici knihy papirové nebo i pfevedené do jinych podob, piipadné
informace Vv elektronické podobé¢, ktera by byla vétsi: celosvétovy Internet dnes obsahuje
nékolik miliard webovych stranek. [ Internet si postupné vydobyl svoje postaveni a stal se
masovou zalezitosti. Z technického hlediska vzato neni Internet nic jiného nez pocitatova
sit’, nad kterou bézi mnoho sluzeb vyuzivanych lidmi na celém svété. Nejproslavenéjsi
sluzbou se stala WWW, tedy tzv. webové stranky. Sluzba WWW se stala enormné
popularni a mnoho lidi je pouziva, aniz by znali podrobnosti o tom, jak celd sluzba WWW
funguje.

Samotna sluzba WWW je postavena na ¢tyfech zékladnich technologiich:

webovych strankach (HTML, XHTML, CSS),

principu klient/server,

URL,

protokolu HTTP. 2

3.1.1 Webové stranky

., Cely webovy svet se sklada z obrovského mnozZstvi webovych stranek. Webova
stranka nent nic jiného nez obycejny textovy dokument o néco navic. A to néco navic jsou
specialni znacky, které dopliuji text o dalsi veci, jakou jsou treba odkazy na jiné stranky
nebo obrazky a jiné moznosti.

Pro samotné webové stranky se pouzivaji specialni znackovaci jazyky:

» HTML — puvodni jazyk pro tvorbu webovych stranek, ktery se postupné dockal
nékolika verzi. Jako posledni spatrila svétlo sveta HTML verze 4.01 a prave se
pracuje na navrhu HTML verze 5 (stav aktualni pro rok 2007).

» XHTML — mladsi jazyk pro tvorbu webovych stranek, Vzdsadé velmi podobny
jazyku HTML.

» CSS — kaskadové styly. Stylovy jazyk, ktery popisuje vzhled a fungovani elementii
obsazenych ve zdrojovém kodu (X)HTML. [2

11
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3.2 Fulltextové (internetové) vyhledavace

Vyhledava¢ je software, ktery hledd a stahuje dokumenty (webové stranky,
dokumenty textovych editori,, PDF atd), které indexuje (zpracovava a ukladd) do své
databaze. V této databazi pak umoziuje navstévnikiim svych webovych stranek vyhledavat
pomoci jednoduchych i slozitych dotaza. g

Technologie fulltextovych vyhledavaci je zalozena na tfech Castech. Prvni je
program, ktery prochazi webové stranky — nazvany spider (pavouk) nebo crawler (slidil).
Tento program simuluje ¢innost ¢lovéka, ktery si zobrazi dany web a klika na odkazy.
Slidil samoziejmé nema Zadné ,,0¢i*, kterymi by vyhledaval hypertextové odkazy, odhali
je celkem jednoduse ze zdrojového kéddu.

Slidil m& ve své databazi seznam webd (adres), které prochazi, navstévuje je
periodicky — Casta perioda je jednou za mésic nebo jednou za dva mésice — aby zjistil, zda
Se na téchto strankéach neobjevily nové informace.

Slidilové ale neprovadéji jen slidéni: co vyslidi, to ulozi na ,,matefskou zakladnu®.
Jsou to nékdy jen kédy stranek bez elementt (jen ,,HTML®, nikoli obrazky), nékdy vse, co
reprezentuje zobrazeni stranky — uz ale ne napiiklad velké soubory, na které stranka
odkazuje. Slidil tyto stranky ukldadd na svou matefskou zdkladnu viceméné na jednu
hromadu. S tou uz si poradi dal$i program. Slidily si nelze ptedstavit jako n&jaky jediny
program, ktery postupné prechdzi z webu na web. Vyhledavaci centrala spousti souc¢asné
desitky, stovky ¢i tisice slidili; kazdy méa seznam webt, které musi zpracovat. Slidil
vlastné€ nikde necestuje — je to jednoduse program, jenz je spuStény ve vyhledavaci centrale
a ktery otevira jeden web po druhém ze svého seznamu.

Druhé c¢ast vyhledavace se nazyva indexér (indexer) a je to pravé onen program,
ktery zpracovava postupné hromady stranek, jeZ mu snese slidil. Indexace je jiz utfidéna,
usporadana kniha stranek, je to vlastné jakysi automaticky vytvoreny katalog. Cil tfidéni je
jediny — aby posledni program v fad€, vyhleddavac, nemusel pii vyhledavani vysledku
znovu a znovu pracn¢ prochazet tisice stranek a miliony slov jedno po druhém, ale aby
vicemén¢ Sel najisto. Index si mizeme (hodné zjednoduseng) piedstavit jako kartotéku u
zubare. KdyZ sestra jde pro naSi kartu, zeptd se na piijmeni, a pak nalistuje na tr¢ici

plastikovou zarazku s pismenem. Indexér jednotlivé zaznamy usporadava a vytvaii z nich

12
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index (=rejstiik), tedy jakysi extrakt ureny k tomu, aby vlastni vyhledavéani bylo rychlejsi.
Indexovani je slozité a je to Casove i vypocetné narocnd Cinnost, proto se také stava, ze
stranku, kterou sebere slidil, zpracuje indexér i se znacnym zpozdénim.

Treti Cast vyhledavaci centraly je pak vlastni vyhleddavac (search engine). To je
program, ktery piebird od uzivatele dotaz na vyhledavani, je to vlastné jediny program ze
zde popsanych, jenz pracuje v redlném case, jehoz odezva a vraceni vysledku musi byt co
nejrychlejsi, nebot’ uzivatel ceka. Vyhledava¢ sdhne do indexu a nalezne stranky, které
odpovidaji dotazu. Tim ale jeho ukol nekonci, nebot je musi sefadit podle jejich
relevantnosti a pak je teprve zobrazi uzivateli.

To je opét velice komplikovany ukol, k jehoz splnéni pouziva vyhledavac riznych
technickych postupti (algoritmll) 1 fady dalSich pomiicek. Princip je ale u vSech
vyhled4vact, kterych je na svété mnoho stovek, podobny. Ty se navzijem lisi
v dokonalosti technického vybaveni (po softwarové i hardwarové strance) a také co se tyka
geografickych oblasti, kterym se vénuji. Portaly v jednotlivych stitech vétSinou
prohleddvaji pouze internetové stranky v dané stitni (ndrodni) doméné, jen nékolik
nejvétsich svétovych portala usiluje o prohledavani v celosvétovém Internetu.

I pfes mnohaleté vylepSovani a zdokonalovani ale vyhleddvace nejsou schopny
prohledat cely World Wide Web. Vétsinou zustavaji skryty:

» Privatni, bez hesla nepfistupné weby. Existuje mnoho webtli — a jejich pocet bude
bohuzel stale pfibyvat — na které je omezen pfistup. Bud’ se jednd o wvnitro-
podnikové stranky (intranety), uréené jen pro zaméstnance firmy, nebo o stranky
urcené skupiné firem, napt. obchodnim partnerim (extranety), nebo se jedna o
weby pfistupné sice kazdému, ale bud’ po zaplaceni, nebo alespon po registraci.
V celkovém mnozstvi stranek se nejedna o vétsinu, ale jde o stranky s cennymi a
potiebnymi informacemi — obsahuji naptiklad rizné analyzy a vyborné komentare,
jinde nepftistupné tdaje, které se nelehko vytvareji. Fulltextovy slidil se neumi na
web piihlésit, neumi se registrovat a uz vilbec neumi zaplatit, takze tyto stranky pro
vyhledavace vlastn€ neexistuji.

» Databazové orientované weby, coz jsou napiiklad stranky internetového obchodu,
ktery ma v nabidce stovky tisic kusi zbozi. K vétsin¢ z polozek se obvykle nelze
dostat ,.klepanim®, ale zadavanim dotazii do vyhledavacich poli¢ek. Jenomze to

slidil neumi — ten umi jen klepat. Internetové stranky na téchto webech tedy vlastné

13
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neexistuji, pouze existuji databéaze, ve kterych jsou vlozena data (do nich zadny
slidil nevnikne), a stranky jsou vytvafeny az na vyhledavaci pozadavek. Téchto
webl je stale vic a pocty stranek v nich jsou gigantické — napiiklad internetovy
auk¢ni dim eBay.com, ktery nabizi kazdy den asi ¢tyfi miliony pfedméta k prodeji
a kazdy predmét mé svou stranku. Kazda takova stranka ma velmi kratkou
zivotnost a je po n¢jaké dob¢ je nahrazena jinou strankou. Takika kazdy obfi web
je dnes databazové orientovany, proménlivy a bohuzel z ¢asti i vyhledavacem
ignorovany.

» Statisice malych, skrytych, Spatné ptistupnych stranek. Kdyz se vytvoii stranka, tak
se to slidil nijak nedozvi, o existenci novych stranek se mize doveédét jen z nove
registrovanych internetovych domén a z odkazl z jinych stranek. Existuje-li stranka
bez jakychkoli odkazii na ni, pak ji slidil pravdépodobné nenajde nikdy. Téz slidici
software vynecha stranky, ke kterym je Spatna konektivita, stranky na pfetizenych
serverech, poskytuji Spatnou odezvu atd. Celosvétové vyhledavaci servery navic
vénuji vétsi pozornost strdnkdm v anglictiné nez strankam v jinych jazycich. Lépe
jsou na tom zem¢é zapadoevropské, hiife zemé vychodoevropské, a staty v Asii jsou

prohledavany velice ledabyle. [1]

3.2.1 Vyhledavace v CR

Ceské vyhledavade se vyvijely se zpozdénim za témi svétovymi, z historie lze
zminit vyhledava¢ Seznam, Centrum a Jyxo. V roce 1997 naprogramoval Ivo Lukacovi¢ a
Stépan Skrob (spoluzaci na CVUT) fulltext Kompas, ktery pouzival Seznam jako
vyhledavaci technologii. V urcité podobé fungoval Kompas az do roku 2001, kdy Seznam
zacal pouzivat Google. Pozd¢ji zakoupil technologii Jyxo, kterou na zacatku roku 2005
nahradil svou vlastni - Seznam Fulltextem.

Centrum zacalo fulltext vyvijet v roce 1999 spole¢né¢ s Martinem MareSem z MFF
UK. V té dobé¢ se pouzival pouze na serveru Centrum.cz. V srpnu 2002 spustilo Centrum
Webfast, ktery jiz mél samostatnou doménu. Zacatkem roku 2003 Centrum udélalo ve
fulltextu zdsadni zmény (specializace na ¢eStinu - ohybani slov, synonyma, pieklepy), a
proto byla zménéna znacka na Morfeo. V témzZe roce se z divodu zkvalitnéni vysledkii
fulltext propojil s katalogem Centra. Na podzim 2003 zacalo Morfeo pouzivat pro fazeni

vysledki také zpétné odkazy (obdoba Google PageRanku).
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Dalsi hra¢ na ceském poli je Jyxo, které¢ vzniklo na jate 2002. Z velkych katalogt
ho od zacatku roku 2003 pouziva Atlas a Quick a od unora 2004 do biezna 2005 pak
Seznam. Stejn¢ jako Morfeo zvlada ohybani slov, synonyma, pteklepy a pouziva JyxoRank
(obdoba Google PageRanku). &

V soucCasnosti ale z vySe zminénych vyhledavacl zustal ve vétSim méfitku
pouzivany jen vyhledava¢ Seznam. Stabiln¢ znaény podil ve vyhledavani v Ceském
internetu maji i celosvétové vyhledavace, z nichz se podobné jako i1 v jinych zemich svéta
prosadil vyhleddva¢ Google. Aktualni podil ve vyhledavani je znazornén nize na obrazku

¢. 1.

(Ylei2)
"HISTORY
T B 1. Seznam (Fultest)

O 2. Google . CZ

B 3. Google 5K

O 4. Google

=5 - S— - = O 5. Zhozi.cz {Seznam)
O &. Bing.com

O 7. Centrum {Google )
O 5. Firmy 2 {Seznamy

Z O 5. Seznam katalog
= 25 E 10. *ahoo!
§_ B 11. Zoznam.sk

W 12, Klikni {Google )
B 13. Google images

W 14, Morfeo
15 W 15, Centrum katalog
W 16, Cenitrurn fulltest
0 i i T M| D17, Atlas katalog
O 15, Atlas ftxt (Googley
| O 19, Jyxo
5 | I I |
] 1 L |
| | | | | | | | T | t |
1] T T T T T T T T T T T T T T T T
93 1213 1513 1813 2113 2413 2713 3013 3313 3813 3813 4213 4513 4813 5113 24 54 814
tyden / rok

Obrazek ¢. 1 — Podil vyhledavaca v CR
[http://iwww.toplist.cz/stat/?a=history&type=4]

3.2.2 Vyhledavace ve svété

Rozmér Internetu celého svéta je zhruba tisickrat vétsi nez u Internetu ceského.
Nejen timto gigantickym rozmérem, ktery zahrnuje miliardy stranek, ale 1 jeho
komplikovanosti — napiiklad nejen pouzivanim riznych jazykt a riznych znakovych sad,
ale tieba také pouzivanim natolik odliSnych druhii zapisi (mluveného) jazyka, jako je
napiiklad ¢instina.

Proto problematika tspé$ného vyhledavani fulltextem v celosvétovém Internetu je

nesrovnatelné rozsahlejsi a obtiznéjsi. Jde jednak o to, kde hledat, a také velmi dlrazné o
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to, jak hledat. Protoze tam, kde ¢esky vyhledavac poskytne deset vysledk, jich zahranicni
vyhledavac nabidne naptiklad dvacet tisic.

Mezi vyznamné celosvétové vyhledavace v historii patfily tyto:

Google
Yahoo

Bing

MSN Search
Alltheweb
Altavista
Lycos
Teoma
WiseNut ™

YV V.V V V V V V V

Tak jako mezi ceskymi vyhleddvaci jasné zvitézil vyhledava¢ Seznam, tak
Vv celosvétovém vyhledavani si vybudoval dominantni pozici vyhledava¢ Google. Na

obrazku €. 2 je znazornén podil vyhledavac¢h na celosvétovém vyhledavani (rok 2014).

Total Market Share

B Google - Global
H Baidu

H Bing

B Yahoo - Global
B AQOL- Global

B Ask - Global

1 Excite - Global

™ Lycos - Glabal

Obrazek €. 2 — Podil vyhledavact ve svété

[http://www.netmarketshare.com/search-engine-market-share.aspx]
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Vyhledavac Podil
Google - Global 71,36%
Baidu 16,35%
Bing 5,83%
Yahoo - Global 5,45%
AOL - Global 0,26%
Ask - Global 0,13%
Excite - Global 0,01%
Lycos - Global 0,00%

Tabulka €. 1 — Podil vyhledavaca ve svéte

[http://mvww.netmarketshare.com/search-engine-market-share.aspx]

3.2.3 Katalogy

Katalog je ve své podstaté web rozdéleny dle kategorii, ktery obsahuje odkazy na
jiné weby. Vyhledavaci funkce je dnes v katalozich samoziejmosti. Vyhledavac v katalogu
umi najit vysledek dle slov v titulku, v obecném popisu, nabidne vysledek, pokud se
hledané slovo shoduje s ndzvem kategorie, do které byl odkaz na stranky zatazen, nckteré
katalogy vyhledavaji také v tzv. kliCovych slovech, ktera méa majitel stranky pfi zapisovani
svého odkazu do katalogu (nebo editor) moznost vlozit.

V tom je pravé hlavni rozdil — do katalogu jsou odkazy na stranky vkladany rucné.
Vyhledavaci nastroj katalogu predkladd navstévnikovi odpovédi na jeho dotazy pouze ze
sv¢ databaze zaregistrovanych (zalistovanych) odkazl. Odkazy jsou fazeny do tematickych
oblasti. Zaznam provadi vétSinou sam provozovatel stranky, podobné jako lze vidét na

obrazku ¢.3. P
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F' gn Vv CZ- Vyhledat firmy, sluzby

Internet Firmy Mapy ZboZi Vice v

E3 Pridat firmu zdarma 541 083 firem a instituci tfidénych podle regionu

TOP ABCDEEGHUCHI|JKLMNOPRSTUVIZ
Auto Moto Finance Urady, instituce a sdruzeni
Autobazary Prodejci Senisy »» Banky a spofitelny Uvég( » Ufady SdruZeni Vzdélavaci »»
Cestovani a ubytovani Firma Velkoobchody

CK Doprava Ubytovani »» Prodejci vybaveni Vyrobci vybaveni »»  Potraviny Textil Drogerie »»
Dum, byt a zahrada Obchody Vyrobci

Nabytek Stavebniny »» Bazary Odévy Potraviny »» Zemédélstvi Stavebniny Textil »»

oL o _za_v_ e e e L O S S MR S Y S

Obrazek ¢. 3 — Katalog Seznam
[http:/imvww.novinky.cz/internet-a-pc/214772-seznam-cz-bude-zalovat-katalog-firem-kvuli-nekale-
soutezi.html]

Na rozdil od fulltextovych vyhledavacl lze ve vétSiné katalogh koupit pozici
zobrazovani. Vyhledavace sice také nabizi moznost zviditelnéni a zobrazeni odkazu na
stranky, ale prozatim existuje vSeobecné uznavany uzus, ze takto placené stranky jsou
viditeln¢ odliSeny od standartniho vysledku vyhledavani.

Naopak, katalog v podstaté nezajima obsah stranky a ani jej de facto ¢asto nezna.
Editofi katalogu sice nékdy prochazeji jednotlivé registrace, neni vSak ani neobvyklé, ze
zafazuji odkazy do své databaze automaticky, bez lidské kontroly (FFA). Pfijde-li na
stranky katalogu klient a zada dotaz, katalog tedy prohleda pouze svou databazi, kde byva

uloZena:
» adresa (URL) stranky
» nazev stranky, jak jej zada majitel stranky pfi registraci
» popis stranky, ktery zadava majitel béhem registrace (Casto do 255 znakt)
» nékdy klicova slova stranky, ktera opét zadava majitel stranky pfi registraci,

kde casto byva pocet slov omezen. 31

Jesté jeden vyznamny rozdil je mezi katalogy a fulltexty. Fulltext se d4 vytvofit

celosveétove z jednoho mista, jak ukazuje ptiklad Google; ten si obslouzi sam cely svét,
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nebot’ do néj vysle své slidily. Katalogy ale jsou lokalni; dobra katalog plati vzdy jen pro
zemi pavodu. Pokusy dé€lat katalogy mezinarodné, pokryt vice zemi skoncily az na
vyjimky neuspésné, nekvalitnimi produkty. Pro vyhledavani stranky v dané zemi
v katalogu je potfeba si najit lokalni katalog, protoze v néjakém mezinarodnim ci

nadnarodnim toho nelze mnoho vyhledat. [1]

3.3 SEO - Optimalizace pro vyhledavace

Zkratka SEO vychazi z pocatecnich slov search engine optimization, coz se
ptreklada jako optimalizace — piizplisobeni stranek pro vyhledavace.

Samotny proces optimalizace stranek pro vyhledavace je dlouhodoby proces,
vyzaduje pe€livou ptipravu, jelikoz se dopady projevuji postupné. Pokud jsou napiiklad
definovana kli¢ova slova pti PPC kampani (Google AdWords, Sklik, atd.), je mozné zjistit
chybu relativn€ brzy, takze ji lze rychle napravit. Pokud se stane néco podobného béhem
SEO, je mozné, Ze se to podaii zjistit v fadu tydnd, ne-li spiSe mésicti. [4]

Optimalizace pro vyhleddvace (SEO) spociva casto v drobnych upravach c&asti
webovych stranek. Jednotlivé mohou tyto zmény pusobit pouze jako drobna vylepsSeni, v
kombinaci s dal§imi prvky optimalizace vSak maji vyznamny dopad na umisténi ve
vysledcich organického vyhledavani a na vysledny dojem uzivatele. 7]

Zpusobem jak zlepsit svou pozici ve vyhledavacich se lidé zabyvali jiz od vzniku
prvniho vyhledavace, respektive od vzniku vyhledavace, ktery zacal fadit vysledky
vyhledavani podle jinych kritérii, nez podle abecedy nebo data. V Ceské republice vsak
byla tato moZnost zvyseni navitdvnosti v minulosti dosti opomijena. Casteéné to bylo
zpiisobeno tim, Ze vyhledavaée v CR se zalaly vice rozsifovat daleko pozdgji nez v
zahraniéi, napt. v USA. Pouzivani vyhledava¢i v CR neustale roste, aviak i v soudasnosti
jeste fada lidi, ktefi bézné pracuji s internetem, prochazi pii vyhledavani néjaky katalog a

neznaji moznosti vyhledavace. Bl

3.3.1 Diivody pro optimalizaci

Duivod pro¢ provadét SEO, tedy optimalizovat webové stranky, je ten, ze ve chvili
kdy potencidlni zakaznik vstupuje na strdnky vyhledavace s dotazem, muze ziskat
podnikatelskym i nepodnikatelskym subjektem nabizejici zbozi ¢i sluzbu, Seznam nebo

Google mu nabidne takové stranky, o kterych se domniva, Ze jsou pro dany dotaz
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nejrelevantnéj$i. Napiiklad pokud uzivatel hledd kontakt na ministerstvo zahrani¢nich véci
nebo web konkrétni vysoké skoly, tak jsou tyto stranky vétSinou natolik autoritativni
vzhledem Kk dotazu, ktery hledajici zada, Ze je neni tfeba stranky pfili§ optimalizovat.

Pokud se ale subjekt na Internetu pohybuje ve vice konkuren¢nim prostiedi, pak se
bez optimalizace stranek pro vyhleddvade opravdu neobejde. Mize to Dbyt
hyperkonkuren¢ni prostiedi, jako naptiklad v oblastech online sluzeb (prodej dovolenych,
realitni kanceléafe, atd.), bez optimalizace se ale v brzké dobé neobjedou subjekty
Vv oblastech zdanlivé méné konkurencnich jako je naptiklad nabidka sluzeb se zamétenim
na konkrétni oblast & mésto. [

Umeéni dostat na stranky zékazniky, ktefi nakoupi, je slozity proces. Klasicka
internetovd reklama je z dlouhodobého hlediska draz$i. Tisic zobrazeni banneru stoji
Vv priumeéru od 50 do 300 korun. Je-li dne$ni GispéSnost bannertt métena proklikem na urovni
pod jednim procentem, tak i kdyby kazdy takovyto proklik ve findle znamenal konverzi,
Casto se Ize dostat az na tak vysokou cenu za jednoho klienta, ze mtize byt pro mnohé jiz
nerentabilni.

Podobné je to splacenymi odkazy. Aby se subjekt zobrazil v katalozich na
frekventované fraze (400 zobrazeni denn¢), zaplati i n€kolik tisic korun mési¢né. Jedna se
vétsinou jen o jednu jedinou frazi nebo kliCové slovo, tudiz pokud subjekt vlastni e-shop se
stovky produkty, Ize si predstavit, kam se cena za reklamu vy3plha. &

Dobfe zvladnutd optimalizace ale predstavuje efektivngjsi a dlouhodobé
udrziteln&jsi strategii, kterd je pro velkou ¢ast subjektli na Internetu zakladnim pilitem,

protoZe navstévy z vyhledavacl obecné tvofi znacnou ¢ast zdrojlii navstév.

3.3.2 SEO cile

Strategie SEO nemuze byt realizovana a dosazena bez urCeni cili. SEO je cesta,
kterou je mozné dostdhnout vysokych pozic ve vyhledavani na Google a dalSich
vyhledavacich, ale neni to cesta k definovani cila firmy. Navic se SEO odviji od zadkazniki
(uzivateld Internetu), kdyz zacinaji psat klicova slova do vyhledavaci. Tyto klicova slova
realn¢ reflektuji potieby, pfani a touhy zdkaznikli — tudiz v prvni fadé je tfeba se zamyslet
nad tim, co opravdu zékaznici ur¢ité firmy a potazmo potencialni ndvstévnici webovych
stranek opravdu cht&ji a poté az nad tim co firma, potazmo webové stranky nabizi

k uspokojeni téchto potieb. Odtud 1ze pojmout proces:
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Poti'eba, touha, pirani zakaznika -> vyhledavani dotazu -> prichod na danou webovou

stranku -> konverze -> skuteény prodej

Kone¢nym cilem je samoziejmé prodej. Pokud ale subjekt na Internetu neprodava
néco velmi jednoduchého, vétSina zdkaznikl produkt nebo sluzbu na webovych strankach
okamzit¢ nekoupi. Zprosttedkujici nebo dil¢i cile, jako naptiklad registrace pro e-mailovy
newsletter, konzultace zdarma, stazeni programu zdarma a dal$i, jsou bé&zné alternativni
cile pro skute¢né¢ e-commerce prodeje. Dobré SEO zacind s dobie definovanymi cili a
dobrym planem naplnéni tchto cili.

SEO strategie mize byt také ovlivnéna strategii konkurentti, takZe pochopeni toho,
na co se konkurence zamétuje, je dilezitou soucasti procesu, jak pro SEO tak i Business
intelligence cilii. Existuje nékolik scénaru, se kterymi se |ze setkat:

» Konkurent objevi unikatni, vysoce konverzi sadu klicovych slov.

» Konkurent objevi cilené, vysoce hodnotné odkazy.

» Konkurent nasyti segment trhu, mozné zaméfit usili jinde.

» Slabé¢ stranky se objevi ve strategii konkurence, které poskytuji ptilezitosti
pro vyuziti téchto slabin.

Pochopeni silné a slabé stranky u konkurence je ze SEO hlediska vyznamnou

soucasti vytvareni vlastni strategie SEO. [

3.4 On-page faktory

3.4.1 Klicova slova

Klicova slova jsou zasadni pro SEO. Uzivatelé zacinaji své hledani tim, ze pisi
kli¢ova slova nebo klicové fraze do Google nebo jinych vyhledavact. Z tohoto divodu je
identifikace a organizovani klicovych slov uZzivatell a potencialnich zakazniki zakladem
efektivniho SEO. Nejlepsi klicova slova vystihuji obchodni hodnotové propozice s
vysokym objemem klicovych slov pouzivajicich potencidlnimi zakazniky. Objem

vyhledavani a navic hodnota klicového slova je to, co by mélo byt prvotni anal}'lzou.[g]
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3.4.2 Title tag

Znacka <title> sdé€luje uzivateli i vyhledavaci, co je tématem dané stranky. Znacka
<title> by v dokumentu HTML m¢la byt umisténa v ¢asti <head>. V idealnim ptipadé by
mél byt pro kazdou stranku na webu vytvotfeny jedine¢ny nazev.

Pokud je dokument zobrazen na strance s vysledky vyhledavani, je obsah znacky
title obvykle uveden na prvnim tadku vysledku. V nazvu jsou tuéné zvyraznéna slova,
ktera se vyskytuji ve vyhledavacim dotazu uzivatele. Uzivatelé tak mohou snaze zjistit,

nakolik stranka souvisi s jejich vyhledavanim. y

<html>

<head>

<title>Pepovy hokejové KkarticCky — Kkoupit Kkarti¢ky, hokejové zpravy, ceny
karti¢ek</title>

<meta name="description=" content="Web Pepovy hokejové karticky nabizi na prodej
Siroky vybér starych i nejnovéjSich hokejovych karticek. Také nabizime kazdodenni
hokejové zpravodajstvi a ptehledy zapast">

</head>

<body>

GO \)gl

Ceska republika

hokejove kartiCky BE=
Hledat Googlem Zkusim stésti

Pepovy hokejové kartiéky - koupit karticky, hokejové zpravy, ceny k...
www. example.cz/

Web Pepovy hokejové karticky nabizi na prodej Siroky vybér starych i nejnovéjsich
hokejovych karticek. Také nabizime kaZdodenni hokejové zpravodajstvi a prehledy
zapasi.

Obrazek €. 4 — Zobrazeni tagu Title ve vysledcich vyhledavani na Google
[https://static.googleusercontent.com/media/www.google.cz/cs/cz/intl/cs/webmasters/docs/search-

engine-optimization-starter-guide-cs.pdf]
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3.4.3 ALT tag

Obrazky jsou pomérné¢ béznou soucasti stranek. Jejich pouziti lze zefektivnit
pouzitim atributu "alt”, do kterého Ize stru¢né popsat jejich obsah. Navic je tento atribut

povinny z hlediska validity.

Ptiklad pouziti atributu "alt" u obrazka:

<img src="obrazek.jpg" alt=""stru¢ny popis obsahu obrazku">

Obrazky (a tim padem i celé stranky) s vyplnénym atributem "alt" jsou pro
vyhledavaciho robota srozumitelné (obecné neni robot schopen rozeznat, co je na
obrazku), a tim padem se i 1épe naleznou. Navic jsou ptivetivéjsi 1 pro nevidomé uzivatele.
Pouziti atributu "alt" poskytne informace o obrazku i uzivatelim, ktefi:

o prohlizi web v prohliZze¢i nepodporujicim obrazky,

e pouzivaji alternativni technologie. [10]

3.4.4 Meta description

Metaznacka description poskytuje Googlu i jinym vyhledava¢im souhrnné
informace o obsahu dané stranky. Zatimco ndzev stranky je tvofen nékolika slovy nebo
souslovim, metaznacka description mize obsahovat jednu ¢i dvé véty nebo kratky
odstavec. Metaznacka description by méla byt umisténa uvniti zna¢ky <head> dokumentu
HTML, podobné jako znacka <title>.

Meta znacky description jsou dulezité, protoze je vyhledavace mohou u stranek
pouzit jako Uryvky. Slovo ,,mize* je zminéno imysln€. Vyhledavace totizZ mohou pouzit
také relevantni ¢ast viditelného textu stranky, pokud tato ¢ast odpovida vyhleddvacimu

dotazu uzivatele. ']

<htmI>

<head>

<title>Pepovy hokejové karticky — koupit karticky, hokejové zpravy, ceny </title>

<meta name="description="" content="Web Pepovy hokejové karticky nabizi
Siroky vybér starych i novych hokejovych karticek na prodej. Také nabizime
kaZdodenni hokejové zpravodajstvi a piehledy zapasua'>

</head>

<body>
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GO« )gl

Ceska republika

hokejove kartiCky EE
Hledat Googlem Zkusim stésti

Pepovy hokejové karticky - koupit karticky, hokejové zpravy, ceny k...
www.example.cz/

Web Pepovy hokejové karti€ky nabizi na prode| Siroky vybér starych i nejnovéjgich
hokejovych kartiéek. Také nabizime kaZzdodenni hokejové zpravodajstvi a pfehledy
zapas(.

Obrazek ¢. 5 — Zobrazeni tagu Meta description ve vysledcich vyhledavani na Google
[https://static.googleusercontent.com/media/www.google.cz/cs/cz/intl/cs/webmasters/docs/search-

engine-optimization-starter-guide-cs.pdf]

3.4.5 Nadpisy

Ke strukturovani obsahu stranky slouzi nadpisy (jsou obvykle vétsi nez ostatni text
strénky). Zapisuj i se do pérovych tagi’l <h1> az <h6>. Tag <hl> se pouiivé pro
Mély by se pouzivat hierarchicky, tzn. nadpis <h2> by m¢él byt nasledovan nadpisem <h3>
a ne <h4>. Nadpisy stejné¢ urovné by mély byt vzdy ve stejném HTML tagu. Plati pravidlo,
. [10]

ze by se nadpisy mély na strance vyskytovat v ,,pfiméfeném* mnozstvi.

Ptiklad hierarchické tvorby nadpist:

<html>
<head> ... </head>
<body>
<hl>Nadpis stranky</hl>
<h2>Podnadpis stranky<h2>
<h2>Podnadpis stranky</h2>
<h3>Men$i podnadpis stranky</h3>
</body>
</html>
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3.4.6 URL

Adresa URL (Uniform Resource Locator) je dulezitym identifikdtorem stranky.
Plati, ze by méla byt co nejjednodussi a nejsrozumitelné;si.

Obecné je vhodné v URL pouzivat slova, ktera jsou relevantni k obsahu stranky a
struktufe webu. Adresare, které¢ se do URL promitnou, mohou slouzit i k oznaceni typu
obsahu na strance. Naopak je lepsi se vyhnout URL s vice parametry. Pokud jsou pfeci jen
pouzity, je vhodné je pfesmérovat pomoci ,,mod rewrite* na jednodussi variantu.

Pokud je to mozné, neni doporucené vytvaret vice riznych URL pro stranky se
stejnym obsahem (napf. produkt ve vice kategorich e-shopu). Pokud jsou pieci jen

vytvofeny, lze duplicitni URL pfesmérovat na jednu hlavni, nebo pouzit atribut

rel="canonical". [
1] 2] ® O 6)
http://www.seo-napoveda.cz/clanky/ 71D=12345

@ Pouzity protakol

# Doména druhé Grovné

9 Top level domena

) Adresar, ve kterém je dokument umistén
Mazev dokumeniu

(3 1D - parametr, 12345 - hodnota parametru

Obrazek ¢. 6 — Struktura URL adres
[http://1.im.cz/chelp/hledani/struktura-url.png]

3.4.7 Obsah

Obsah na strankach je jeden z nejdulezit&jSich prvku z hlediska optimalizace pro
vyhledévace. Aktudlni a unikatni obsah byva nejcastejSim problém provozovatelt e-shopii
nebo riznych partnerskych stranek cestovnich agentur. Maji sice obsahové bohaty web —
jejich stranky obsahuji stovky a tisice stranek s popisy vyrobkd, vétSinou je vSak obsah
zkopirovan z firemnich stranek nebo materiald vyrobct a velkoobchodl. V tomto piipadé
dalsi data z takového webu vyhledava¢ odmitne odebirat — stejné informace totiz uz ve své

databazi ma. &
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3.4.8 Sitemap.xml a Robots.txt

,Robots.txt“ je soubor, ktery mohou webmastefi vytvorit za ucelem spoluprace
s vyhledédvacimi enginy. Jak uz jeho pfipona naznacuje, jedna se o textovy soubor, ktery by
mél byt umistén v kofenovém adresaii webovych stranek (www.example.com/robots.txt).
Slouzi k pfedani informaci vyhleddvacim enginiim o tom, které adresaie a soubory jsou pro
n¢j pristupné a které naopak nejsou. Pouziti tohoto souboru poskytne drobny ndznak
ohledng toho, jak velkou m&lo SEO pii vytvéreni danych stranek prioritu.

Mapy XML jsou pomérn¢ snadnym zptisobem, jak upozornit vyhledévaci roboty na
stranky. V podstaté se jedna o soubor, v némz budou odkazy na vybrané stranky webu,
ktery bude chtit byt pribézné¢ aktualizovén, a informovat tak o novych nebo pozménénych
strankach na serveru. Tento soubor ma pevny format a pevné definované tagy XML.
Obecné mize byt mapa stranek vytvofena v libovolném skriptovacim jazyce za

ptedpokladu, ze vrati ptipustny typ obsahu (application/xml). 31

3.4.9 Validita HTML kédu

Soucasné webové prohlizece dokazi zobrazit HTML kod i s hodné chybami. Kdyz
chybi ukonceni znacky, snazi se ji vhodné doplnit. Robot vyhledavace by to mél zvladnout
také, ale mlze se stat, Ze pfi neukoncené zna¢ce muze zaménit text za HTML znacku. Aby
se zabranilo takovéto chybé, pouZivaji se pro kontrolu validatory (postaci tfeba validator
od W3C2). Ackoliv by se zdalo, ze kazdy webmaster validitu dodrzuje, najit web, ktery by

timto testem proSel, neni zrovna jednoduché. 31
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W3C° Markup Validation Service

HTML. XHTML ) of Wod onl

Jump To: Congratulations - lcons

This Pag
Result: Pacsed v

ed v

e Is Valid XHTML 1.0 Strict!

aanon
Address: | http://mww,operc. con/

Encoding : utf-8 | (detect automatically) 3

Doctype: XHTML 1.0 Strict [ (detect automatically) -4
Root Element: him!
Root Namespace: hito:/www. w3.0ra/1999/xhiml

Options
(T1Show Source [T1Show Outline (%) List Messages Sequentially ()Group Error Messages by type
(Tvaligate error pages [ !Verbose Output  [IClean up Markup with HTML Tigy

HOD 0n T 0pIoAS & SVaRsTe Revalidate )

Obrazek €. 7 — Ptiklad vystupu z validatoru
[http://mvww.w3.org/wiki/images/b/be/Figurel10.jpg]

3.4.10 Struktura

Systém navigace na webovych strankéach je dilezity, protoze mize navstévnikiim
usnadnit rychlé vyhledani pozadovaného obsahu. Vyhledavacim také umoziuje rozeznat,
ktery obsah povazuje webmaster za dulezity. Ackoliv jsou vysledky vyhledavani naptiklad
vyhledavace Google poskytovany na urovni stranky, je pro Google diileZité i to, jakou roli
stranka hraje v ramci celého webu.

Navigace s popisem cesty je fadek internich odkazii umistény v horni nebo spodni
¢asti stranky, ktery navst€vnikiim umoznuje rychle piejit zpét na pfedchozi cast nebo
kotenovou stranku. U vétSiny navigaci s popisem cesty je odkaz na nejobecnéjsi stranku
(obvykle kofenovou stranku) zobrazen jako prvni odkaz nejvice vlevo a odkazy na

konkrétnéjsi ¢asti jsou fazeny smérem doprava.m
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Fhams Page  Eq wwe. 0o Comomas'man i

o Lavel Comant - Saclion Main FPas. S wes gomen comioonio s ieined

T | satlion Contant Faga, Fg wew damsn sominonsndsboulinags! dm

Obréazek ¢. 8 — Priklad struktury stranek na webu
[http://www.websites-for-business.com/downloads/structure.gif]

3.4.11 Duplikace a kanonizace

Duplikace a kanonizace je jedna z nejcastéjSich chyb SEO na Internetu. Z hlediska
SEO se termin kanonizace vztahuje na situaci, kdy lze nacist jednotlivé webové stranky
zvice URL adres. Kdyz na jednu a tutéZ webovou stranku budou ukazovat odkazy
s odlisnymi URL adresami, tak se popularita této stranky snizi. Domovskd stranka

napiiklad domény EXAMPLE.COM miiZe byt pfistupna pod t€émito URL adresami:

» http://www.example.com/

» http://lwww.example.com/index.html
» http://example.com/

» http://example.com/index.html

Kazda z téchto URL adres snizuje hodnotu zpétnych odkazi na domovskou stranku,
pokud tedy ma domovska stranka 100 zpétnych odkazli s rozdilnymi URL adresami,

vyhledavaci enginy je budou hodnotit samostatné, nikoliv dohromady. [°]
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3.5 Off-page faktory

3.5.1 Zpétné odkazy (linkbuilding)

Zpétné odkazy jsou pro dosazeni dobrych pozic ve vyhledavacich Zivotné dulezité.
[t podle vyzkumu ,,Google Search Engine Ranking Factors* asi 70% vSech hodnoticich
metrik n&jak souvisi s odkazy.

Neexistuje univerzalni recept, ktery ze zptisobu je nejlepsi, v kazdém jednotlivém
pfipadé muze byt ucinnost dan¢ho odkazu rozdilnd. To zavisi na mnoha faktorech.
Naptiklad jaka je odkazovana stranka, v jakém prostiedi se webové stranky vyskytuji, jak

vyhled4vac¢ hodnoti ostatni stranky s podobnym obsahem atd. [11]

3.5.2 Ranky

Slovo rank je zdrojem castych zmatki, protoZe znamena vice riznych véci. V
angli¢tiné znamena rank hodnoceni, a proto kdyz se v anglickych zdrojich mluvi o ranku,
Casto se mysli fazeni vysledki pfi hledani dotazu. V ¢eské odborné komunité se ustalilo

jednodussi pojeti ranku jako néjaké ¢iselné hodnoceni nezavislé na hledaném dotazu.

> Nejznaméjsim rankem je PageRank, ktery pochazi od Googlu,

> ale v ¢eském prostiedi je docela dilezity S-rank od Seznamu.

Kazdy vyhledava¢ tedy ma svij rank (v praxi ma kazdy vyhledava¢ rankt vice, ale
navenek propaguje jeden).

Ranky se pocitaji rizné&, ale nejCastéji se uvadi, ze se pocitaji z odkazove sité, tedy

z toho, z jakych stranek se na pocitanou stranku odkazuje. U PageRanku je to dokonce

jediny vstup vypoctu. I u S-ranku se vi (ackoli je konkrétni mechanismus vypoctu tajny),

zZe se pocita z odkazi.
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Kazda stranka (ptesnéji kazdé URL a jesté piesnéji kazda kanonickd mnozina) ma

vevniti ve vyhledavaci ptidélen sviij rank, ktery se pouziva na riizné véci:

» Jednim z pouziti rankt je vliv na fazeni vysledki.

> Ranky se vyrazné¢ pouzivaji na fizeni crawlera (jak Casto robot stranku navstivi,
které nové odkazy sleduje a které ne).

> Dal§im vlivem je Ze se néjaka odvozenina ranku zobrazuje uzivatelim néjakého

toolbaru. 2

3.5.3 Anchor text

Anchor text je viditelna ¢ast znakd a slov, které jsou zobrazeny v hypertextovém

odkazu v ptipadg, ze je odkazovano na jiny dokument nebo misto na webu. Vyhledavace

pouzivaji tento text k uréeni predmétu odkazovani na urcity dokument. [13]

<a href="http:/lwww. jonwye.com">Jon Wye's Custom Designed Belts</a=
L | 1 J

sftart of link referral visiblefanchor closure of

link tag location text of link link tag

Obrazek ¢. 9 — Anchor text ve zdrojovém kodu
[http://dc8hdnsmzapvm.cloudfront.net/assets/images/learnseo/link-
anatomy.gif?b0a2bd2ba953cfb71652fbac4b3d0d45]

3.5.4 No-follow odkazy

Oznacdeni ,nofollow™ predstavuje zplisob, jak mohou spravci webu dat
vyhleddvaciim pokyn ,,Nesledovat odkazy na této strance* ¢i ,,Nesledovat tento konkrétni
odkaz*.

Piivodné se oznaceni nofollow objevovalo v metaznacce na Grovni stranky a davala
vyhledavacim pokyn, aby nesledovaly (tj. neprochazely) zadné odchozi odkazy na strance.

Ptiklad:

<meta name="robots" content="nofollow" />

Pfedtim, nez se oznaceni nofollow zafalo pouzivat pro jednotlivé odkazy,

vyzadovalo branéni robotim ve sledovani konkrétnich odkazii na strance znacné usili,

napf. presmérovani odkazu na adresu URL blokovanou v souboru robots.txt. Proto byla
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vytvotena hodnota nofollow atributu rel. To umoziuje spravetim webu detailnéjsi kontrolu.
Namisto toho, aby vyhledavacim a robottim davali pokyn, aby nesledovaly zadné odkazy

na strance, jim mohou dat jednoduse pokyn, aby nesledovaly konkrétni odkaz. [14]

Pfiklad:

<a href="signin.php" rel="nofollow"> Prihlasit se</a>

3.6 SEO nadstroje

3.6.1 Google Webmaster Tools

Google Nastroje pro webmastery piedstavuji vynikajici zpusob, jak zobrazit udaje
od Google o vykonu urcitého webu a identifikovat eventudlni piekazky, které mu mohou
branit ve spravném prohlizeni. Zatimco nékteré sekce obsahuji data, na jejichz zaklade
nelze provadét zadna opatieni, jiné ukazuji chyby, které lze opravit a téméf okamzité

dosahnout vysledku. (6]

Kli¢ové rysy a schopnosti sluzby Google Néastroje pro webmastery:

> Kontrolni panel webu (Dashboard). Ridici panel nastroji pro webmastery
poskytuje informativni piehled o vykonnosti webu a zobrazuje nejvyssi troven dat
tykajici se nasledujicich oblasti:

o Vyhledavaci dotazy.
o Chyby prochazeni (crawling errors) a jejich pocet.
o Soubory Sitemap.

» Zpravy (Messages). Na této strance jsou uvedeny zpravy od spolecnosti Google,
které se vztahuji k danému webu. Tyto zpravy obsahuji napiiklad ozndmeni o
novych ovétenych spradvcich webu, zmény v odkazech Sitelink nebo dllezita
upozornéni, pokud jsou dané stranky hostiteli Skodlivého kédu nebo potencidlné
porusuji pokyny Google pro zajisténi kvality.

» Prochazeni. Sekce Prochazeni znazoriiuje, jak Google komunikuje s uréitym

webem. Je rozdé€lena do podsekei:
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o Soubory Sitemap. Tato podsekce zobrazuje kazdy soubor Sitemap, ktery
byl ptedlozen, datum posledniho stazeni, aktualni stav ¢i informaci o typu
(obecny, mobilni atd). Také zde zobrazuje pocet URL adres, které jsou
zaindexovany v porovnani s poctem URL adres, které jsou uvedeny
v souboru XML.

o Pristup roboti (crawlers). Podsekce Pristup prohleddvacii umoziuje
vytvafe a analyzovat pravidla pro prochazeni webu v souvislosti se
souborem robots.txt.

o Zména adresy. Nastroj Zména adresy ptredstavuje doplnék pouzivany pfti
pfesunovani stranek na jinou doménu. Neprovadi zastaralé presmérovani
typu 301 ze starého webu na novy web, ale spiSe se jedna o snahu Google
usnadnit proces migrace.

o Nastaveni. V této sekci je mozné nastavit, ze se URL adresy z urcitého
webu zobrazi ve vysledcich vyhledavani pouze pro jednu zemi. Dale je
mozné nastavit preferovanou doménu, tedy s ,,www* nebo bez ,,www*®, a
Cetnost prochazeni, tedy oznameni robotovi, aby pfichazel na web castéji,
nebo méné Casto.

o Parametry URL adres. Pomoci této podsekce 1ze Googlebota informovat o
ucelu kazdého parametru, ktery je pouzivan v URL adresach. Diky tomu Ize
web prochazet efektivnéjSim zpisobem, méné zatézovat piipojeni a zvysit
celkovy pocet jedinecnych stranek, které miize Googlebot prochézet.

» Navstévnost z vyhledavani. Tato sekce znazoriuje interpretaci Google toho, jaky
maji uzivatelé a jiné weby vztah s analyzovanym webem. Naleznout zde 1ze:

o Vyhledavaci dotazy. V této podsekci jsou zndzornény dotazy, pro které se
dany web zobrazuje ve vysledcich vyhledavani, spole¢né s odhady
prokliknuti (CTR).

o Odkazy na vase stranky. Zde jsou poskytovany uzite¢né informace nejen o
externich webech, které na dany web nejcastéji odkazuji, ale také o
strankach webu, na které smetuje nejvice odkazii.

o Interni odkazy. Tato podsekce obsahuje seznam URL adres z webu, které

jsou sefazeny dle poctu internich odkazi, které na né smétuji. 6]
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» Index Google. V této sekci jsou obsazeny informace o stavu indexovani webu a
vyvoji indexace v Case, dale jsou zde uvedeny obsahova klicova slova celého webu
a moznost pozadat o odstranéni URL adresy.

» Vzhled vyhledavani. V této sekci lze nastavit strukturovana data (mikrodata,
mikroformaty, RDF a zvyraziiovac dat) a ovlivnit tak zobrazeni webu ve vysledcich

vyhledéavani. [61

Google

Mew and important

Heraw re g o el il s

Curmani Stalus
Crawd Earcen n Search Cusiss o SamTapi ke

M dpdn mmlabie [V Mn dets by [

Obrazek ¢. 10 — Rozhrani sluzby Google Webmaser Tools
[http://codesteps.com/wp-content/uploads/2014/02/google-web-master-tools-site-dashboard.png]

3.6.2 Google Analytics

V dne$ni dobé, kdyZz spolecnosti akceptuji vzrlstajici vyznam své internetové
prezentace, vystava potfeba méfit vysledny ucinek, tedy uspéch ¢i netspéch webu na
ostatni obchodni aktivity. To je zjednoduSené feceno piesné to, o co se pokouseji nastroje
webovée analytiky, jako je naptiklad sluzba Google Analytics.

Diky meéteni schopnosti internetového a mimowebového marketingu pfitdhnout
navstévniky lze pomoci vysledné uZzivatelské zkuSenosti, miry konverze a navratnosti

investic nepretrzité hodnotit a zlepSovat urCitou internetovou strategii. [15]

Kli¢ové rysy a schopnosti sluzby Google Analytics:

» Podpora rozhrani v nékolika jazycich. Sluzba Google Analytics umi zobrazit
piehledy ve 25 jazycich, ac toto Cislo se stale zvétSuje. Mezi podporované jazyky

patii napiiklad i CeStina, ¢inStina, mad’arStina, tchajwanstina a turectina.
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Vysoka Skalovatelnost. Cilové publikum sluzby Google Analytics lze pfirovnat
k publiku internetové reklamy. Paleta klientd se pohybuje od n¢kolika zobrazeni
stranek za den az k nejznaméj$im znackam a nejvytizenéjSim webim Internetu, coz
jsou weby, které maji pies 1 miliardu zobrazeni stranek denné.

Prvky pouZitelné pro velké spolecnosti i drobné podnikatele. Google Analytics
je schopen plné obslouzit pozadavky na analytiku velkych 1 malych spole¢nosti.
Integrace se systétmem AdWords pouhymi dvéma klepnutimi mySi. Provazani
mezi reklamnim systémem AdWords a analytickym systémem Google Analytics
velmi zjednodusuje a zefektiviiuje praci v obou systémech.

Sledovani veSkerych kampani, nejen ze systému Adwords. Sluzba Google
Analytics umozni sledovat a porovnavat vSechny navstévniky, od pfirozenych
vysledktt vyhledavani, pies placené reklamy (platba za proklik, bannery),
odkazujici  strdnky, e-mailové newslettery, provizni partnery, odkazy
z doprovodnych digitalnich dokumentt, jako jsou napiiklad soubory typu PDF, az
po jakékoliv jiné vyhleddavace nebo média, ktery smétuji navstévniky na urcity
web. Lze dokonce sledovat také offline marketingové kampane.

Vizualizace trychtyita. Trychtyre (funnels) jsou cesty, kterymi prochazi
navstévnici pred dosazenim cilové konverze. Zifejmou konverzi je nakup
Vv internetovém obchodé, kdy cesta piedstavuje proces dokonceni objednavky.
Existuji vSak 1 jiné, jako je napftiklad registra¢ni proces nebo kontaktni formulat.
Ridici panely na miru. Ridici panel (dashboard) je prvni &asti, kterou lze vidét pfi
prohlizeni ptehledii. Zde lze rozmistit a uspofadat klicové casti sluzby Google
Analytics.

Vizualizace proklika na strance. Funkce Site overlay je graficky zptsob pohledu
na popularitu odkazli na strankdch. Nad kazdym odkazem je moZno vidét
vizualizované metriky a snadno je tak mozno vidét, které odkazy funguji.
Lokalizace uZivateli na mapé. Podobné jako funkce site overlay, také funkce
Map overlay nabizi graficky zptsob reprezentace dat, ktery vyjadiuje, z jaké casti
svéta se navstévnici pfi prohlizeni urcitého webu pfipojuji. Na zdklad¢é databaze
lokaci IP adres se zobrazi klicové metriky rozprosttené nad mapou svéta, oblasti

nebo zeme.

34



Diplomova prace — Hodnoceni ON-page a OFF-page faktort

Kiizova segmentace. Kiizovd segmentace je termin pouzivany pro kiizové
odkazovani nebo korelovani jedné sady dat proti druhé. Piikladem kiizové
segmentace muze byt zobrazeni prehledu geografickych poloh navstévnikii pro
Ceskou republiku, ktery potom kiizovou segmentaci zobrazi, ze kterych
vyhledavacu tito navstévnici piichazeji.

Export dat a planovani. Udaje z pfehledl Ize ru¢né exportovat do nejriizngjsich
formatt, mezi nez patii XLS, CSV, PDF nebo otevieny format na bazi XML. Lze
také naplanovat, aby se pomoci e-mailu automaticky odeslalo libovolné hlaseni.
Porovnavani ¢asovych obdobi. Kromé srovnavaciho zobrazeni ¢asovych obdobi
vedle sebe vjednom okné prohlizeCe nabizi sluzba Google Analytics unikatni
metodu ,,0kna na ¢asové ose* pro vybér casovych obdobi beze ztraty piehledu o
dlouhodobych trendech.

Tvorba prehleda pro elektronické obchody. Lze sledovat transakce pro kampané
a klicova slova, zjistit metriky latence a vérohodnosti a identifikovat zdroje
navratnosti investic.

Statistiky interniho vyhledavani. U sloZitych webli pfedstavuje interni
vyhledavani dtlezitou soucast jejich navigacniho systému, kterd je navic v fadé
pripadt rozhodujici pro poskytnuti pozitivni zkusenosti uzivateltim.

Sledovani udalosti. Tento ptehled ukazuje udalosti zobrazené oddélen¢ od poctu
zobrazeni stranek. Pokud napiiklad urcity web obsahuje flashové prvky nebo
vlozené video, bude analytika kromé piehledi od poctu zobrazeni stranek také

., . T ’ - 1
zajimat, jak s nimi uZivatelé pracuji. ™!
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Obrazek ¢. 11 — Rozhrani sluzby Google Analytics

[http://www.datapro.cz/c/statistiky-google-analytics]

3.6.3 Majestic SEO

Majestic SEO zkouma a mapuje Internet a vytvofil nejvétsi komeréni Intelligence

database linkti na svété. Tato internetova mapa je pouzivana SEO specialisty, affiliate
manazery a online marketingovymi odborniky pro rizné ucely, vcetné linkbuildingu,
reputation managementu, vyvoje navstévnosti webovych stranek, analyzy konkurence a
monitoringu novinek. Databaze odkazi s niz Majestic SEO pracuje je také soucast
hodnoceni vyhledavact, pomutze pochopit vlastni odkazovy profil, stejné jako webové
stranky konkurence miuZe posilit racionalni studium pozice ve vyhledavacich. Majestic

SEO neustale analyzuje a piehodnocuje webové stranky a vidi miliardy URL adres denné.
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Obrazek ¢. 12 — Vystup v program Majestic SEO

[http://fr.majesticseo.com/static/images/homepage/explorer-ss.png]

3.6.4 Xenu

Xenu Link Sleuth (TM) kontroluje webové stranky na nefunk¢ni odkazy. Ovéteni
odkazi se provadi na odkazech, obrazcich, rameccich, plug-inech, mistnich obrazovych
mapach, styld, skriptt a Java appletd. Zobrazuje prubézné aktualizovany seznam adres
URL, které lze tiidit podle riznych kritérii. Vysledkova zprava muiize byt vytvofena
kdykoli.

Dalsi vlastnosti:

Jednoduché, strohé uzivatelské rozhrani

Lze znovu zkontrolovat nefunkéni odkazy (vhodné pro do€asné chyby v siti)
Jednoduchy format zpravy, muze byt poslana e-mailem

Spustitelny soubor mensi nez 1 MB.

Podporuje webové stranky zabezpecené SSL ("https://")

YV V V V V V

Dil¢i zkouSky ftp, gopher a postovnich adres URL
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Obrazek ¢. 13 — Vystup v program Xenu

[http://home.snafu.de/tilman/xenu-1.3.8-screenshot.png]

3.6.5 Screaming Frog SEO

Screaming Frog SEO Spider je maly desktopovy program, ktery lze nainstalovat
lokaln€ na PC, Mac nebo Linuxu. Tento program nacte kli¢ové prvky pro SEO, prezentuje
je v kartach podle typu a umoznuje filtrovat podle SEO potieb a exportovat do aplikace

Excel.

Strucny prehled nékterych shromazdénych udaji:

» Chyby - chyby klienta a serveru (zadné odpovédi, 4XX, 5XX)
Piresmérovani - ( 3xx, trvalého nebo do¢asného charakteru)
Externi odkazy - vSechny nasledované odkazy a jejich nésledné stavové kody

URL problémy - non ASCII znaky, podtrzitka, velka pismena, dynamické URL

YV V V VY

Duplicitni stranky
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Nazev stranky

Meta Description

Meta Klicova slova

H1laH2

Meta Robots - Index, NOINDEX, sledovat, nofollow, noarchive, nosnippet, noodp,
noydir atd.

Kanonické problémy [18]
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Obrazek ¢. 14 — Vystup v program Screaming Frog SEO

[http://www.screamingfrog.co.uk/wp-content/uploads/2011/02/screaming-frog-seo-spider-mac.jpg]

3.6.6 Online nastroje a rozsireni do prohlizecu

v O

Na Internetu existuje celd fada nastroji pracujici pfes webové rozhrani, jak

placenych tak 1 neplacenych, které poskytuji uzitecné informace, automatizuji rutinni SEO

¢innosti a zefektiviiuji praci. Nize zminéné programy jsou neplacené a tyto parametry

spliuyji:

» BROWSEO.net — jednoduchy a rychly program, ktery umoziuje vidét webové
stranky bez vlivli pouZitych styld a jinych prvki. Rovnéz zobrazuje celou fadu
uzite¢nych informaci, naptiklad pouzité direktivy, vypis parametri metatagt,

atd.
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» Internetmarketingninjas.com — server nabizejici sadu nastroji pro SEO,
analyzu socidlnich siti a nastroje pro webmastery.

» SEOquake — rozsifeni do prohlize¢t Firefox, Opera, Safari i Chrome.
Umoznuje rychlé zobrazeni nejdulezitéjsi informaci (Page i S-rank, zobrazeni
zdrojového kodu, hustotu klicovych slov, posledni prochdzeni Googlebotem,
pocet externich i internich odkazii a mnoho dalSich) pfimo z panelu nastroji
V prohlizeci.

» Web Developer — doplnék do prohlize¢t umoziujici rychle a jednoduse
zakéazat mezipamét’, javascript, cookies, veskeré styly a mnoho dalSich prvk,

které ovliviiuji aktualni zobrazeni webovych stranek.
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4. Analyticka cast

V praktické ¢asti byly pro hodnoceni jednotlivych ON-page faktord zvoleny dva
projekty. Prvnim je téméf tipln€ novy mensi projekt, druhym je jiz dlouhodobé spravovany
projekt sttedné velkého rozsahu. Vzhledem K situaci na ¢eském Internetu, kdy popularita a
vyuziti vyhleddvact je rozdélena zhruba stejnym dilem mezi dva subjekty, Google a
Seznam vyhledavac, je analyza SEO faktort pfizptisobena obéma vyhledavacim, jelikoz
jejich ohodnoceni SEO faktorti je rozdilné.

Mensi projekt — webové stranky crac.cz, poskytujici informace o firmé, ktera nabizi
inZenyrsko-dodavatelské sluzby Vv oblasti vystavby Cistych prostor a HVAC systémd,
neboli techniky prostiedi, coz je vzduchotechnika, klimatizace, vytapéni a chlazeni. Firma
nema vyrobu a poskytuje tak jen sluzby. V oboru se firma CRAC tadi mezi malé firmy.
Vzhledem k analyze SEO faktorti ale tento projekt nabizi vysokou vypovidaci hodnotu
vzhledem k ON-page faktorim, jelikoz se webové stranky nachazi v relativné malo
konkuren¢nim prostiedi.

Stiedn¢ velky projekt — webové stranky diseven.cz, poskytujici informace a
prodéavajici sluzby firmy, ktera nabizi bezpecnostni a uklidové sluzby, na druhou stranu
nabizi vice moznosti jak hodnotit OFF-page faktory, jelikoz v segmentu, kde si navzajem
realné¢ konkuruji desitky aZ stovky subjektli, ¢im dal vice rozhoduji pravé OFF-page
faktory. Bezpecnostni agentura Diseven se v oboru fadi mezi nejvétsi firmy, zaroven jeji
rozsah sluzeb pfesahuje 1 do uklidovych sluzeb a castecné 1 do oblasti Facility
managementu.

Pravé faktor konkurence prostfedi jednotlivych odvétvi na Internetu je velmi
vyznamnym determinantem a zaroven vstupni podminkou pro analyzu a hodnoceni
jednotlivych SEO faktori. Vybrano bylo méné a stiedn¢ konkuren¢ni prostredi zejména
z toho divodu, Ze se v téchto prostfedich snadnéji identifikuji vlivy jednotlivych SEO
faktori na vysledky ve vyhledavani. Jiz ve stfedné konkuren¢nim prostiedi je precizné
zvladnutd ON-page optimalizace povazovana odborniky za podminku pro uspé€snou SEO
strategii, majoritné je tedy pozornost zaméfena na OFF-page faktory. Situace ve vysoce
konkuren¢nim prostfedi je Vv téchto ohledech jest¢ umocnéna a vhledem k ¢im dal vetsi
diverzifikaci obsahu a nastupu novych médii je ¢asto prakticky nemozné identifikovat vliv

urcitych OFF-page faktort.
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4.1 Vychozi stav

Vychozi stav byl u obou projektti odlisny.

Webova stranka crac.cz byla nové vybudovana, ptfedtim byla doména rok
nefunk¢ni, z toho divodu piisla témét o veSkerou popularitu v o¢ich vyhledavach. Ani
firma ¢i jeji znacka 1 vzhledem k malému odvétvi, ve kterém pusobi, nemd vyznamnou
popularitu, tudiz nebylo pocitano s pfirozenym ziskem pfistupli, odkazii a obecné
popularity. Po nasazeni webovych stranek uplynulo vice jak mésic, nez Seznam
vyhledava¢ zaindexoval vSechny stranky dané domény, Google crawler a indexer pracuje o
mnoho rychleji, web byl v Google zaindexovan jiz po dvou az tiech tydnech. Jesté delsi
dobu trvalo, nez byl web ohodnocen vyhledévaci a umistén ve vysledcich vyhledavani.
Poté se na hlavni kli¢ové slovo umistil web ve vysledcich vyhleddvani na Seznamu na
osmé strance a na Google na paté strance, coz jsou obecné nedostacujici vysledky.

Web diseven.cz byl vybudovén jiz pted mnoha lety, postupné¢ proSel mnoha
redesigny, nicméné ve vychozi situaci byl web v bezproblémovém provozu a popularita
domény byla celkem na vysoké trovni, i vzhledem k tomu, Ze firma, potazmo znacka, patii
lokalné v CR mezi vyznamné firmy v oboru a popularita &asto presahuje i publikum mimo
obor. Ve vychozi situaci jiz byla nastavena urcitda SEO strategie, spocivajici ve tvorbé
klasického linkbuildingu. Odkazy byly vytvarené z podporujicich ,,microsite®, dale pak
byly produkovany PR ¢lanky a také byly za rtiznych podminek dohodnuté odkazy z jinych
webtll. To mélo za nasledek relativné dobré pozice na Seznamu, ale vyvoj pozic na Google
mél klesajici tendenci. Dilezitym faktem vzhledem ktomuto projektu byla také
skute¢nost, ze web diseven.cz mél z velké ¢asti spoleénou OFF-page strategii i s dalSimi

projekty, tudiz byla vytvotena sit’ odkazi a prolinkovani mezi mnoha weby navzajem.
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Obrazek ¢. 15 — Ukazka webu diseven.cz ve vychozim stavu

[Zdroj: vlastni]

Pro doplnéni, vychozi stav u obou projektti byl zhruba na jare roku 2013. Tento fakt
je dulezity zejména proto, ze vroce 2013 byly vydany dalsi sady aktualizaci Google
algoritmu, které mély za nasledek prehodnoceni kritérii a nasledné zmény ve vysledcich

vyhledavani, potazmo v pozicich na klicova slova.

4.2 ON-page faktory

Optimalizace ON-page faktori je zakladem optimalizace pro vyhledavace, proto je
obvykle provadéna jako prvni. Prakticky spocéivd optimalizace ON-page faktorid
v takzvaném SEO auditu, pti kterém se analyzuji jednotlivé prvky na strankach a zjist'uji se
nedostatky, dale pak v samotném navrhu zmén. Pravé v optimalizaci ON-page faktori je
vhodné vyuzit SEO néstroje, jelikoz dokazi mnoho postupii zautomatizovat a zefektivnit.

Vychozim bodem pro hodnoceni, analyzu, potazmo optimalizaci ON-page faktort

je takzvana Analyza klicovych slov. Analyza a vybér spravnych klicovych slov je
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zakladnim ptedpokladem pro veskerou praci v ramci SEO. Chyby provedené v této fazi
poté vyvstavaji na povrch pii navazujicich ¢innostech. Mezi problémy lze zaradit $patna
identifikace relevantnich klicovych slov, vybér velmi konkurenc¢nich a nedosazitelnych
slov, netiplna sada slov a dalsi.

Jako faktor pfi optimalizaci jsou pak klicova slova soucésti mnoha dil¢ich faktort,
jako naptiklad URL adresy, titulky, nadpisy a v praci jsou hodnoceny v téchto prvcich.

V ramci projektu crac.cz byla situace ohledné klicovych slov jednoduchd. Hlavni
¢innosti firmy je dodavka cistych prostor, vedlejsi pak klimatizace, vzduchotechnika a
a nemohlo byt pocitano s vyraznéjsi ¢asovou i nakladovou investici do tohoto projektu,
byla pro optimalizaci vybrana sada kli¢ovych slov spojenych s ,,Cistymi prostory*:

> Cisté prostory

» Dodavka Cistych prostor

» Projekce Cistych prostor

> Cisté prostory na kli¢
Jelikoz mé firma vice rozsdhlych zaméfeni, musela byt provedena c¢asové narocna
komplexni analyza kliovych slov. Cast analyzy je uveden Vv tabulce ¢. 2. Naznakem jsou

uvedeny 3 Kkategorie, v nichz odshora doli jsou uvedena obecna klicova slova az

longtailova.
Seznam Google
Klicova slova
Hledanost | Konkurence | Hledanost | Konkurence

bezpecnostni agentura 1237 76 480 0,81
bezpecnostni agentury 3518 78 260 0,83
bezpecnostni agentury praha 462 73 90 0,71
bezpecnostni agentura praha 386 71 170 0,63
bezpecnostni agentura plzen 135 68 40 0,53
bezpecnostni agentura brno 139 73 70 0,65
bezpecnostni agentura ostrava 95 68 40 0,51
bezpecnostni agentura zlin 28 41 20 0,29
bezpecnostni sluzby 1677 74 260 0,54
bezpecnostni sluzba 439 74 320 0,48
bezpecnostni sluzby brno 22 69 10 -

ostraha 794 67 110 0,26
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fyzicka ostraha 155 64 70 0,21
ostraha majetku 308 67 110 0,46
ostraha objektd 951 68 140 0,29
ostraha objekt( praha 180 71 30 0,60
ostraha praha 168 63 30 0,96
ostraha brno 50 59 20 0,8

Tabulka ¢. 2 — Ukazka ¢asti analyzy klicovych slov pro projekt diseven.cz

[Zdroj: vlastni]

4.2.1 Title tag

Titulek, anglicky Title tag, je prvek, ktery se vyskytuje v prohlize¢i pti prochazeni
webu v horni ¢asti a také ve vysledcich vyhledavani a obecné informuje, jaké dana stranka
poskytuje informace.

V tabulce €. 3 a €. 4 je zobrazena optimalizace titulkl na vybranych dilezitych
strankach webt diseven.cz a crac.cz.

crac.cz
Puvodni titulek Optimalizovany titulek

Cisté prostory a HVAC — jiz 20 let

Hlavni stranka | O nas - CRAC, spol. sr.o. na trhu | CRAC spol. s 1.0,

Produktova . . Cisté prostory a HVAC | Projekce —
stranka Nase sluzby — CRAC, spol. s .o, dodéavky na kli¢ | CRAC spol. s r.0.

Tabulka ¢. 3 — Optimalizace titulkil v ramci projektu crac.cz

[Zdroj: vlastni]

diseven.cz
Piivodni titulek Optimalizovany titulek
Hilavni stranka Bezpevcnostn,l agentura — sluzby Bezpecvnostm, agentura: vyuZijte 19
bezpecnostni agentury D.I.Seven | let zkuSenosti agentury D.l.Seven
Produktova Bezpecnostni sluzby | . .
stranka Bezpenostni agentura | D.I.Seven Bezpecnostni sluzby | D.1.Seven

Tabulka €. 4 — Optimalizace titulkd v ramci projektu diseven.cz
[Zdroj: vlastni]

V tabulce ¢. 3 je uvedena optimalizace titulkli na webu crac.cz. Zde byly titulky
nastaveny automaticky jako vychozi hodnoty. Na hlavni strance pak byl optimalizovan
titulek tak, aby kli¢ové slovo bylo na zacatku a navic aby nasledujici text upoutal a zvysil
miru prokliku (CTR). Produktova stranka pak obsahuje navic informace o konkrétnich

sluzbach v ramci oboru Cistych prostor.
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V tabulce €. 4 je pak uvedena optimalizace titulkl na webu diseven.cz. Titulky byly
jiz naoptimalizované, nicméné i zde byl prostor pro zlepSeni. Do titulku na hlavni strance
byla ptidana konkuren¢ni vyhoda dlouholetého ptisobeni agentury na trhu, coz opét vede
k vys§imu prokliku, zarovenn bylo ponechano slovo ,agentura®, pro jistotu kvuli
optimalizaci na klicové spojeni ,bezpecnostni agentury”“. Na produktové strance —
Bezpecnostni sluzby, byla odebrana c¢ast titulku "Bezpecnostni agentura" jelikoz je
nedulezity a zbytecné znaky v titulku jsou plytvanim prostoru v takto dilezitém tagu — ¢im
méng¢ slov v titulku, tim vétSi pozornost a hodnoceni dostavaji slova v oc¢ich vyhledavaci.

Spravné vyplnény titulek je nejjednodussi a nejefektivnéjsi cestou jak rychle
naoptimalizovat stranky. Title tag mé& nejen velmi vyznamny vliv na pozice ve
vyhledéavani, ale také velice vyraznym zpiisobem ovlivituje miru prokliku (CTR), protoze
ve vysledcich vyhledavani (SERP) je titulek vyznamné zvyraznén.

Sila tagu Title je i v tom, Ze je témé&f stejné vyznamné hodnocen vSemi vyhledavadi,
Vv prostfedi Ceského Internetu tedy hlavné vyhledavaci Google a Seznam. Oba tyto
vyhledédvace jiz konstantné a dlouhodobé zduraziiuji vliv tohoto tagu a nevyplnéni,

potazmo Spatné vyplnéni, je velmi zavaznou chybou pfi optimalizaci.

Doporuceni pro Titile tag:
» dlouhy maximalné 65-70 znaki

klicové/a slova vyplnit na zacatek (zleva)
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kazda dulezita stranka by méla mit v rdmci webu unikatni titulek

Pozitivni 5/10 5/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 1/10 1/10

Tabulka ¢. 5 — Ohodnoceni vlivu faktoru Title tag
[Zdroj: vlastni]
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4.2.2 ALT tag

ALT tag, neboli alternetivni popisek obrazku, je prvek, ktery je webmastery a SEO
specialisty ¢asto opomijen. Vyhledavace jiz ale del$i dobu tento tag zohlednuji a hodnoti,
jelikoz spolu s titulkem a ndzvem souboru se jedné o jediné zpiisoby jak ohodnotit obsah
ve forme obrazkd.

Publikovani obrazki na Internetu ma také sva pravidla, v prostfedi Internetu
existuji podobnd autorska prava jako v bézném svété a tak nelze libovolné a s Cistym
svédomim pouzivat cizi obrazky a tak je hodnota obrazku na Internetu vysoka. Kdyz se
pak na kvalitnim a navstévovaném webu umisti podobn¢ kvalitni a hodnotny obrazek, je
vys$si pravdépodobnost sdileni obsahu, obecné navstév cCisté diky obrazku i jako doplnék
obsahu, ale je i ovlivnéna celkové stranka z pohledu hodnoceni vyhledavaci. Navic jsou
klicova slova casto hledané ve vysledcich vyhleddvani obrazkl, zejména klasické
produkty, tak lze pfivést navstévy na web i pies obrazky.

Jiz zminéné 3 atributy u obrazki — ALT tag, Title a Ndzev souboru vidy
predstavovaly zpusoby jak popsat informacni charakter obrazku. Vliv na fazeni vysledkt
vyhleddvani ma vSak z velké casti pouze ALT tag, ndzev souboru pak ma vliv mensi.
Casto zbyte¢né vypliovany je atribut Title, jeho vliv je viak nulovy. ALT tag je dilezitym
prvkem zejména pro stranky informujici nebo nabizejici urcity fyzicky produkt. ALT tag
podobné jako Title tag je mozné velmi rychle upravit, proto ikdyz je vliv na vysledek
vyhledavani mensi, vyplati se investovat ¢as do optimalizace téchto popiskl. Nevyplnéni
nebo Spatné¢ napsany ALT tag je pak chybou zejména na strankdch, na které se
optimalizuje urcité¢ klicové slovo, obrazek je na strance ve viditelné ¢asti a sdm o sobé

poskytuje navstévnikovi vysokou hodnotu.

Doporuceni pro ALT tag:
» vyplnit do ALT tagu klicové slovo, na které je stranka optimalizovana
» vyplnit ALT tag struéné a vystizné, heslovité nebo kratkou vétou

» soucasné vyplnit klicové slovo 1 do ndzvu souboru (obrazku)
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Ohodnocenti vlivu:

Pozitivni 2/10 2/10

Negativni 1/10 1/10

Tabulka ¢. 6 — Ohodnoceni vlivu faktoru Anchor text

[Zdroj: vlastni]

4.2.3 Meta description

Meta description, neboli popisek stranky, je tag, popisujici obvykle kratkym
odstavcem, jaké informace ndvstévnik na strance nalezne. Vzhledem k tomu, Ze se stejné
jako Title tag, vyskytuje pfimo ve vysledcich vyhledavani, tak je to tag velmi dulezity.
Jeho sila spoc¢iva v tom, Ze se vypisuje v SERP, jak je nazorné predvedeno na obrazku ¢.
16, kdy byla vyhleddna fraze ,,bezpe¢nostni sluzby*“. Pokud je vyhledavana fraze nalezena
I Vv popisku stranky, tak je tato fraze zvyraznéna. Takto zvyraznéné slova nebo slovni
spojeni jsou pak jednim z faktort,, které rozhoduji o tom, zda se uzivatel na stranky

proklikne, nebo da ptednost jinému vysledku ve vyhledavani.

Bezpecnostni sluzby | D I.SEVEN. a.s.

www diseven cz » Slufby -

K.ompletni bezpetnostni sluzby agentury D.I.SEVEN, a.s. ochrani Vas i Va3 majetek
24 hodin denné. Zajistime pofadek a bezpecnost v jakémkoli typu prostor.

Obrazek ¢. 16 — Ukazka stranky na webu diseven.cz ve vysledcich vyhledavani na Google

[Zdroj: vlastni]

Slabsi stranka tohoto tagu vzhledem k situaci na Ceském Internetu je castecné
ignorovani tohoto tagu vyhleddvacem Seznam. Seznam vyhledavag, Casteji nez Google
vyhledavac, tento tag v nékterych ptipadech nahrazuje uryvkem z textu stranky, predevSim
v piipadech, kdy hledané kli¢ové slovo se v popisku nevyskytuje. Z toho davodu se pak

Vv téchto ptipadech stava popisek stranek zbytecny.
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Address Dccurrences Meta Description 1 Meta Description Length1
hittp:/fwaew crac.cz/ 1|Firma CRAC, spol. 5 1.0, je inZenjrska firma posk... 123
hittp:/www crac. cz/ciste-prostory-a-hvac. html 1|Dodavky Sistich prostorviech kategorii, komplex... 121
hitp:ifwww crac.czlen/ 1|CRAC, spol. & r.0.is an engineering company pr... 128
hitp:fwww.crac.cz/certifikace. himl 1|Firma CRAC je drfitelem certifikace IS0 vetahujici... 133
hitp:ifwww crac.cz/kontakt html 1(Kontakt na firmu CRAC, spol. sr.o. 35
hitp:ifwww crac.cz/eniclean-rooms-and-hvac.html 1[Supplies of clean rooms of all classes, complex ... 132
hitp:ifwww crac.cz/enicertificates.himl 1|CRAC company s certification. 28
hitp:ifwww crac.cz/enicontact htm 1|{Contact the company CRAC, spal. s r.0. Demand... 71
hittp:ifwww.crac.cziciste-prostory-a-hvac 1|Dodavky tistich prostor viech kategoril, komples.. 121
hittp:ifwww.crac.czicertifikace 1|Firma CRAC je drfitelem certifikace IS0 vetahujici... 138
hitp:ifwww crac.cz/kontakt 1(Kontakt na firmu CRAC, spol. 5r.0. 35
hitp:ifwww crac.czreference. html 1|Reference firmy CRAC, spol. 5 r.0. v oblasti Gistyc.. 112
hitp:ifweww. crac.czlenireferences. himl 1|Clean Rooms and HVAC references of company ... 73
hitp:ifwww crac.czireference 1|Reference firmy CRAC, spol. 5 r.o. v oblasti distjc.. 112

Obrazek ¢. 17 — Ukazka vystupu pro tag Meta description v program Screaming Frog SEO

[Zdroj: vlastni]

Co se ty€e ptimého vlivu na fazeni vysledkll vyhledavani, tak je Meta description

hodnocen zanedbatelné, az nulové.

Doporuceni pro Meta description:

» vyplnit do Meta description klicové slovo, na kter¢ je stranka optimalizovana

» Meta description by mél obsahovat vyznamné sdéleni, které podniti uzivatele

K navstéve stranky

» dlouhy maximalné 145-150 znaka

» na Casto navstévovanych a optimalizovanych strankach by mél byt kazdy Meta

description unikatni

Ohodnoceni vlivu:

Google
Pozitivni 1/10 2/10
Negativni 1/10 1/10

Tabulka ¢. 7 — Ohodnoceni vlivu faktoru Meta description

[Zdroj: vlastni]
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4.2.4 Meta keywords

Meta tag Keywords byl dfive ¢asto hlavnim a prvotnim prvkem, ktery pfitahoval
pozornost pti optimalizaci stranek. Jednoduse do néj byly vypliovéana kli¢ova slova, na
které bylo usilovano, aby se stranka umist'ovala ve vysledcich vyhledavani. Skutecné takto
jednoduse bylo mozné ovliviiovat ohodnoceni webové stranky v o¢ich vyhledavact, a to
pomé&rné Uspeésné.

Dnes jiz tento meta tag absolutné postrada smysl vyplilovat, naopak muize byt ke
Skodé, v ptipadeé, ze je cely web poctivé vyplnén témito tagy, konkurence mutize lehce
vypozorovat, na kterd klicova slova se firma a potazmo web zaméiuje, jaké sluzby ¢i

produkty nabizi a na které stranky je cileno.

Doporuceni pro Meta keywords:
» nevyplnovat Meta keywords

Pozitivni 0/10 0/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 0/10 0/10

Tabulka ¢. 8 — Ohodnoceni vlivu faktoru Meta keywords
[Zdroj: vlastni]

4.2.5 Nadpisy

Nadpisy jsou jiz oproti vySe zminénym prvkim faktor, ktery nijak nepopisuje obsah
stranky, ale sdm jej tvofi. Opét jako i u ostatnich faktord, proSlo i hodnoceni nadpist
vyhledavaci v historii SEO ur¢itym vyvojem. Vyvoj vlivu na fazeni vysledkli ve
vyhledavani je ale bohuzel pro tento faktor klesajici.

Klicova slova v nadpisech jsou ¢im dal mén¢ brana v potaz jako ovliviiujici faktor

hodnoceni vyhleddvaci, protoZe podobné jako i u jinych prvk, staly se nadpisy prvkem na
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strankach, ktery byl ¢asto takzvané preoptimalizovany, tedy zamérné vypliovan kli¢ovymi
slovy tak, aby se vyskytovali co nejcastéji.

Tyto zmény v hodnoceni nadpisii ale probihaji spiSe v algoritmu Google. Jelikoz
jsou nadpisy ¢lenéné podle vlivu a velikosti sestupné od H1 az H6, vzdy byla zvySena
pozornost vénovéana nadpisu HI1, ktery je vétSinou nejviditelngj$im textovym prvkem
v samotném télu stranky. Proto je v posledni dobé nadpis H1 v algoritmu Google hodnocen
jako méné vlivny, naopak vzrustajici vliv pfipada na nadpis H2, coz dokazuji i rozsahlé

korelac¢ni testy spolecnosti Searchmetrics, jez jsou patrné na obrazku ¢.18

Video Integration 0.03
Keyword in H2 0.03
Keyword in Description 0.02
Keyword in URL 0.01
Keyword in Title | 0.00
Adlinks (without AdSense) | 0.00
Adlinks | 0.00
-0.01 | AdSense Blocks
-0.01 @] Title Character Length
-0.01 | Adsense

-0.03 [ Keyword in H1

I I I I I I I I I
-0.15 -0.10 -0.05 0 0.05 0.10 0.15 0.20 0.25 0.30

Spearman Correlation - Study of Google search results

Obréazek ¢. 18 — Korelacni testy faktorti spolecnosti Searchmetrics

[http://mww.searchmetrics.com/media/images/ranking-faktoren/us-ranking-factors-2013.png]

Neni ale divod se domnivat, ze by se podobné zmény odehravaly i ve
vyhleddvacim algoritmu Seznam, proto je potieba stdle dbat na spravnou strukturalizaci
obsahu stranky do hierarchicky c¢lenénych nadpist, kde se pfirozené vyskytuji klicova
slova, na které¢ je stranka cilena. Chybou na strankach vzhledem k nadpisiim je situace, kdy
nadpisy nejsou vyplnéné, nespliuji hierarchii, nebo je uveden nadpis H1 vicekrat.

Spravné vyplnéni nadpist naptiklad poskytuje stranka www.diseven.cz/pco-arc/ :

H1: Pult centralni ochrany — PCO (ARC)

H2: Co je PCO
H2: Jak funguje PCO
H2: Napojeni na PCO

| H3: Na co se PCO napojuje?

H2: EZS VIDEOFIED - novinka v elektronickém zabezpecovacim systému
H2: Moje PCO - v§e pod kontrolou kdykoliv a kdekoliv

| H3: Sluzby PCO (ARC) po celé CR
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Doporuceni pro Nadpisy:
» strukturovat obsah stranky do hierarchicky ¢lenénych nadpist od H1 az po H6
» vyplnit nadpisy H1, H2 a H3 klicovymi slovy

» pouzit nadpis H1 pouze jednou

Pozitivni 3/10 2/10

Ohodnocenti vlivu:

Negativni 1/10 1/10

Tabulka ¢. 9 — Ohodnoceni vlivu faktoru Nadpisy
[Zdroj: vlastni]

4.2.6 Doména a URL

Problematika URL adres a s tim spojena doména je z hlediska SEO velmi dulezita.
URL adresy a potazmo doména jsou identifikatory obsahu na webu. Na doménach a URL
adresach jsou pristupné obsahy webovych stranek a tak je velmi dulezité, aby byl obsah
webovych stranek na URL adresach spravné pfiistupny. To jak je technicky toto
zptistupnéni provedeno pak hodnoti vyhledavaci algoritmy.

Pravée spravné zptistupnéni obsahu webovych stranek na URL adreséch je prvotnim
problémem, ktery je na velkém mnozstvi webovych stranek nevytesen. Tento problém byl

ve vychozim stavu 1 u projektu crac.cz. Situace je zpiehlednéna v niZze uvedené tabulce:
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Vychozi stav Optimalizovany stav

WWW.Crac.cz
o rac.cz
Hlavni stranka crac.c WWW.Crac.cz
www.crac.cz/cs

crac.cz/cs

www.crac.cz/cs/nase-
sluzby.html www.crac.cz/ciste-

crac.cz/cs/nase- prostory-a-hvac.html

sluzby.html

Produktova stranka

Tabulka ¢. 10 — Optimalizace URL adres v ramci projektu crac.cz

[Zdroj: vlastni]

V tabulce, zaroven tedy i ve vychozim stavu webovych stranek crac.cz, je uvedeno
URL adresovani obsahu webovych stranek na doméné crac.cz. Pro optimalizovany stav
bylo potieba vytesit hned nckolik problému. Zaprvé to byl duplicitni obsah, naptiklad
hlavni stranka byla dostupna z vice URL adres, a tudiz byla popularita domény rozdélena
na vice Casti. Nadbyte¢na ¢ast URL adresy "/cs/" znamenala také zbyte¢ny problém,
jelikoz ceska jazykova mutace lze zpfistupnit bez této ¢asti. Dal§im problémem bylo
Spatné piesmérovani. Verze bez "www" byla pifesmérovana pomoci http protokolu
302/303, cozZ je doCasné piesmérovani a z hlediska SEO znamend zna¢ny problém. Toto
pifesmérovani totiz nepiendSi popularitu stranky, tudiz popularita veskerych odkazi
sméfujici pfimo na presmérovavanou adresu se ztraci. Poté byla zménéna textace hlavni
produktové stranky, kterd je cilena na hlavni klicové spojeni ,,cisté prostory*. Klicové
spojeni bylo vloZeno do URL adresy namisto obecného pojmenovani ,,nase sluzby*.

Pravé tyto kroky byly jedny z hlavnich divodi, pro¢ se ve vysledcich vyhledavani
prosadila produktova stranka webu crac.cz na druhé pozici. Provedeny byly 1 dalsi upravy,
ale diikazem, Ze pravé pro Seznam je doména a URL adresy jednim z kli¢ovych faktort
pro fazeni vysledkli ve vyhledavani je i prvni misto v SERP. Piesnd shoda klicového slova
nebo spojeni v doméné druhého fadu je pro Seznam klicovy faktor. Kdyz je navic umisténa
na narodni doméné .cz, je optimalizace zejména v mén¢ konkuren¢nich segmentech velmi
snadna. To doklada 1 fakt, Ze webové stranky umisténé na prvni pozici ve vyhledavani na
klicové spojeni ,,cisté prostory™ obsahuji z pohledu SEO obrovské mnozstvi chyb a jsou

roky neaktualizované.
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Internet  Firmy Mapy Slowmik  fhodi  Obrizky  Videa Encyklopedie
SE.ZA&H'! Jo= | Cisté prostory Wyhladat
Wee Cesky

LD pe——

R SEES

Cisté prostory, prosiiedi
Spatfebni materiél, vybaveni a dopifiky pro Elsté prostory.

wwnw natiechewopa com

Klhimatis Zlin
Klimatizace, isté prostory, projelce, realizace, méfeni.
vwnw kKhmatis.cz

TO.P. Senvice s.r.o.
Spacialisté na Eistd prostory. Prodej kempletnihe sortimentu.

Lial ) |'.'IFI senace. CL

Zdenék Strouhal - Cisté prostory. veduchotechnika, kimatizace

Ma&e firma wenikla 2.6.1988 & zabya se montdzi Cistjch prostor & veduchotechnickych a
klimatizacnich zahzeni.

cisteprostory.cz/ - Liberec - Zobrazit na magé

Clsté prostory a HVALC, Projekce - dodéviy na ki, CRAC

Cisté prostory (Clean Roams) - specidini uzanfend prostony. klesd svau konstukei a
prowedenim urnadiuji pinou kentrolu nad kvalitou veduchu, zejména poltem ...

crac CZ.'CiS-IE-pI’-ﬂ&[ﬁF&I‘-a-h\'aC ntrnl

Obrazek ¢. 19 — vysledek ve vyhledavani na klicové spojeni “Cisté prostory” na Seznamu

[Zdroj: vlastni]

Usuzoval lze i vliv faktoru URL adres a domény na Google algoritmus. Webové

stranky na domén¢é www.cisteprostory.cz se na Google umist'uji na stejné kli¢ové spojeni

na 76. pozici. Tento fakt doklada, ze klicové slovo v doméné¢ a obecné i v URL adresach

neni pro Google tak stézejnim faktorem a v zadném piipad¢ neni samospasny, jak tomu je

Vv pfipad€ Seznamu.

Doporuceni pro URL a domény:

>
>

pokud lze, je vhodné vlastnit doménu obsahujici klicova slova

na optimalizované stranky je vhodné mit klicové slovo v URL

pro hlavni stranku i jiné stranky je vhodné zvolit jednu hlavni verzi URL a

ostatni verze na tuto pfesmérovat pomoci http 301
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Ohodnocenti vlivu:

Pozitivni 8/10 2/10

Negativni 2/10 3/10

Tabulka ¢. 11— Ohodnoceni vlivu faktoru Doména a URL adresy
[Zdroj: vlastni]

4.2.7 Obsah

Obsah je veSkery mozny typ informaci zvetejnény na webové strance. VéEtSinou je
obsah na strankach ve formé textu, tak je také nejlépe indexovatelny a ocenitelny
vyhledavaci. Kromé klasického textu se na webovych strankéach ke sdéleni ¢asto vyuzivaji
obrazky, video, podcasty, rizné animace a soubory riznych formata.

Jiny typ informaci nez text je ale pro vyhledavace Casto problém. Sdm o sobé totiz
nelze identifikovat kvalitu napiiklad videa nebo obrazku. Dal§im problémem mize byt
informace skryta v objektech, které vyhledavace nedokazi prochazet, jako napiiklad Flash.
Ztohoto divodu je tfeba pii vytvafeni nebo diverzifikaci obsahu brat zietel na
vyhledavace.

Tak jak je obsah stranek nacteny vyhledavaci je mozné zkontrolovat naptiklad
v programu Browseo, dostupny na adrese www.browseo.net. Nacteni webové stranky
Vv tomto programu poskytuje rychle a piehledné hned n€kolik dilezitych informaci. Hlavni
funkci je zjiSténi, jak jsou stranky nacitany vyhledavacimi roboty. Tak lze jednoduSe a
rychle zjistit, zda vyhledavaci roboti jsou schopni veskeré informace a prvky na strankach
prochazet a nejsou skryty pod riznymi dynamickymi prvky. Dale vystup v tomto
programu umoziuje zjistit ALT tag u obrazki, pocet slov a odkazl na strance, strukturu
nadpist, nadhled zobrazeni webu ve vysledcich vyhledavani a dalsi dilezité charakteristiky
ON-page na webu.

Casto diskutované téma v ramci obsahu webovych stranek je hustota klicovych

slov. Zastaraly zptisob exaktniho vy¢isleni, at’ jiz procentualné nebo absolutné, je da se fict
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do jisté miry stale platny pro vyhleddva¢ Seznam, pro Google vsak jiz tak relevantni neni.
Skutecné je tfeba mit v obsahu stranky klicové slovo nebo spojeni n¢kolikrat uvedené, pro
Seznam v presné shod¢ a zaroven i ve sklofiovanych vyrazech, pro Google je pak kromé
zminénych forem i diilezita ostatni obsahové relevance vici danému klicovému slovu. Roli
tedy hraji i pfibuzna, synonymni, ale i tematicka slova. Vztahnuto k projektu diseven.cz, je
vhodné mit na strdnce o bezpecnostnich sluzbach slova jako naptiklad bezpecnost,
zabezpeceni, ostraha, ochrana. V tomto konkrétnim piipadé, jelikoz je tato stranka
obsahovou strankou s dalsSimi podstrankami o bezpecnostnich sluzbach, je vhodné prave
tyto sluzby zminit na strance, at’ jiz ve form¢ anotace nebo kratkého unikatniho popisku.

V ramci ON-page optimalizace je ale pravé hustota klicovych slov jednou
z nejvétsich rizik. Jiz vroce 2011 byla vydana aktualizace Panda do Google algoritmu,
jejiz cil bylo postihnout nekvalitni a duplicitni obsah. Pfehnané hustota kli¢ovych slov a
nepfirozen¢ optimalizované texty, v nichz se optimalizovana klicova slova vyskytuji
v ptehnané mife, byly penalizovany. Penalizace se projevila bud’ nahlym a vyraznym
poklesem pozic v SERP, coz je takzvana algoritmicka penalizace, nebo byly nékteré velmi
nekvalitni weby v tomto ohledy Gplné vyfazené z indexu, v tomto piipadé jde o takzvany
ban. Web je Casto velmi dilezitym komunikaénim a prodejnim kandlem pro mnoho
komerénich i nekomercnich subjektii a penalizace je proces, ktery nelze v kratkodobém
horizontu uspokojivé napravit. Zejména na Seznamu, je penalizovany web na mésice,
v ojedinélych ptipadech i na vice nez rok, postihnut vyraznym poklesem pozic nebo
kompletni vyfazenim, coz muize byt napiiklad pro e-shop az existencni problém. Google
dokonce penalizuje o mnoho Ccastéji nez Seznam, jelikoz ma algoritmus Google
implementovan sofistikovangj$i techniky pro odhaleni nekvalitnitho obsahu. Zaroven je
Google, podobné¢ jako pfi indexaci stranek, vyrazné rychlejsi a tak pfi rychlé népraveé chyb
na strankach je velmi pravdépodobné, ze opravy chyb budou Googlem identifikovany a
poté zohlednény v ohodnoceni rychleji, nez v piipadé Seznamu. Naprava penalizovan¢ho
webu z divodu nekvalitniho obsahu by v prvni fadé méla spocivat v eliminaci pficin
penalizace, tedy odstranit klicova slova z téch mist, kde pro bézného ¢tenafe postradaji
smysl a obecné¢ piedevS§im text na strankdch pfizplsobit uZivatelim, namisto
vyhleddvactm.

Pokud by byl odstranén vliv OFF-page faktort, lze zjednoduSené fici, ze velmi

kvalitni, navstévovany a informacné hodnotny obsah na jinak $patn¢ optimalizovaném
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webu bude vyhledavacem Google hodnocen velmi dobie a také umistovat se bude na
dobrych pozicich. Naproti tomu na Seznamu by se takovyto web umistoval velmi $patné,
byl nedohledatelny. Toto tvrzeni Ize demonstrovat na projektu crac.cz. Na hlavni kli¢ové
slovo ,,cisté prostory* se na prvni strance Google zobrazuji 2 prezentace ve formatu .ppt a
2 soubory .pdf, zatimco na Seznamu se zobrazuji jen firemni stranky s optimalizovanymi
titulky, URL adresami, nadpisy a dalsimi ON-page faktory. Kvalitni obsahova strategie je

tedy klicem k uspéchu v SEO ve vyhledavaci Google, zatimco na Seznamu je vV ramci ON-

vvvvvv

Doporuceni pro obsah:
» vytvaret text obsahujici klicova slova V pfirozené mife a zaroven v textu
pouzivat piibuzna a tematicka slova
» umistit na stranky i jiny typ obsahu nez jen text - obrazky, video, infografiky a
pdf soubory
» pro analyzu webové stranky z hlediska obsahu je vhodné vyuZzit nastroj

Browseo

Ohodnocenti vlivu:

Pozitivni 6/10 8/10

Negativni 10/10 10/10

Tabulka ¢.12 — Ohodnoceni vlivu faktoru Obsah
[Zdroj: vlastni]

4.2.8 Validita zdrojového kédu

Validita v souvislosti se zdrojovym kodem webové stranky oznacuje spravnost
kodu, neboli situaci, kdy zdrojovy kod odpovidd pravidlim mezinarodniho konsoricia
W3C, ktery vydava standardy pro sluzbu World Wide Web. Zdrojovy kod je velmi dulezity

a to z prosté¢ho diivodu, protoze stejné jako pro uzivatele je web zobrazen v grafické
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podobgé, je pro vyhleddvace jedinym moznym zobrazenim webové stranky pravé zdrojovy
koéd. Veskeré mozné ON-page faktory, které vyhledavace analyzuji a hodnoti, jsou ulozeny
prave ve zdrojovém kodu. Technické zpracovani HTML kodu je tedy piedevsim z hlediska
SEO dutlezitym prvkem.

Kli¢ovym krokem pro analyzu validity zdrojového koédu je vyuziti nastroje W3C
Markup Validation Service. Po vlozeni URL adresy webové stranky se zobrazi vystup

tohoto néstroje:

This document was successfully checked as HTMLS!

Result:  Passec

Address:  neop:/ /e crac.ce/

Encoding: -8 (detect automatically) v

Doctype: HIMLS (detect automaticaly) v

Root Element: fim|

Obrézek ¢&. 20 — vysledek analyzy validity zdrojového kédu v nastroji WSC validator
[Zdroj: vlastni]

Na obrazku ¢. 20 byla analyzovana strance crac.cz. Vysledkem je zprava o tom, Ze
webova stranka vyhovuje vSem standardim W3C. Pokud by tomu tak nebylo, zobrazily by

wevr

zdrojovém kodu. Mezi bézné chyby ve zdrojovém kodu patii:

» neukoncené parové tagy
» ukoncené neparové tagy
» pouziti zakdzanych tagl nebo atributd

» nepouziti povinnych tagi nebo atributt

Zatimco validni HTML koéd lze brat jako zakladni pozadavek a z hlediska SEO
nijak velky pozitivni vliv na hodnoceni nema, nelze tedy spoléhat na to, ze samotna
validita stranek néjak vyrazné pozitivné ovlivni hodnoceni vyhledavaci. Piedev§im Google
jiz validitu kodu jako ptimy vliv na hodnoceni stranek pfili§ nezohledfiuje. Na druhou
stranu, zavazné chyby ve zdrojovém kddu, naptiklad ty, které ovliviiuji dalezité elementy

v HTML kodu, nebo vyrazné nepiehledny a slozity koéd, ktery negativnim zpisobem
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ovliviiuje dal$i vlastnosti, naptiklad rychlost nacitani stranek, mohou byt pro vyhledavaci

roboty vétsim negativnim signalem.

Doporuceni pro zdrojovy kod:

» zkontrolovat zdrojovy kod ve W3C validatoru a piipadné opravit varovani

Pozitivni 3/10 2/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 5/10 4/10

Tabulka ¢.13 — Ohodnoceni vlivu faktoru Zdrojovy kod
[Zdroj: vlastni]

4.2.9 Architektura a globalni menu

Architektura webovych stranek, neboli to, jak jsou jednotlivé stranky na webu
umisténé ve struktuie, je z hlediska SEO i uzivatelské pouzitelnosti velmi dulezitym
faktorem. Jednotlivé stranky jsou totiz na webu pfistupné v uritych urovnich a to
ovliviiyje, jak k nim pfistupuji uZivatelé i vyhledavaci roboti.

Stranky na webu 1ze rozlisit dle umisténi ve struktufe webu na 3 zékladni urovné:

» Hlavni stranka (ptiklad: www.diseven.cz/)
» Stranka kategorie (pfiklad: www.diseven.cz/bezpecnostni-sluzby/)

» Podstranka (piiklad: www.diseven.cz/bezpecnostni-sluzby/ostraha.html)

Rozdil v hodnoceni téchto stranek vyhledavaci je pak velmi zasadni. Vyhledavace
vV ramci webu i z jinych webl a nejéastéji nav§tévovana stranka na webu. Zatimco stranka
kategorie je vétsinou méné odkazovana i navstévovana, podstranky pak jest¢ méné a jsou
Casto piistupné hloubé&ji ve struktuie na vyssi pocet kliknuti. Rozdiln€ jsou pak tyto stranky

hodnoceny, v této souvislosti se mluvi o takzvané popularité strdanky.
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V praxi by pak mél mit optimalizovany web spravné vytvotrenou strukturu, kde
jednotlivé stranky odpovidaji své pozici ve struktute, dle dulezitosti a logického umisténi.
V navrzen¢ architektuie by pak mélo byt zohlednéno 1 zacileni klicovych slov. Na projektu
diseven.cz byla navrzena struktura, pravé tomu piizptisobena. Z analyzy klicovych slov

bylo zjisténo, Ze v ramci oboru bezpecnosti jsou dulezita tyto klicovy slova:

. Seznam Google
Klicova slova
Hledanost | Konkurence Hledanost | Konkurence
bezpecnostni agentury 3518 78 260 0,83
Bezpecnostni agentura 1237 76 480 0,81
bezpecnostni sluzby 1677 74 260 0,54
bezpecnostni sluzba 439 74 320 0,48
ostraha 794 67 110 0,26

Tabulka ¢.14 — kli¢ova slova pro projekt diseven.cz

[Zdroj: vlastni]

Analyze kli¢ovych slov byla pfizplisobena i struktura webu, kde na hlavni stranku
byly zacileny klicové spojeni ,,bezpecnostni agentura/y “, na kli¢ové spojeni ,,bezpecnostni
sluzba/y*, které ma v ramci bezpecnosti druhou nejvyssi hledanost, byla zacilena stranka
kategorie, a pro jednotlivé sluzby v ramci bezpecnosti, napiiklad ostraha, byly vytvotené
podstranky, které se ve struktufe webu nachazi az na 3. Grovni. Popularita téchto stranek
pak na jednotlivych trovnich tak odpovida konkuren¢nosti vyse uvedenych klicovych slov.
Dobfie zvolené zacileni téchto klicovych slov na stranky je prokdzéno i1 pozicemi na tyto
klicova slova. Na vySe zminéna kli¢ova slova se na Googlu umist'uji prave cilené stranky a
vSechny na zhruba stejnych pozicich, mezi 7-10. mistem. Pokud by naptiklad pro klicové
slovo byla vybrana cilova stranka, kterd by neméla dostateCnou popularitu, tak by se
umistovala na horSich pozicich. Konkrétné tedy napiiklad kdyby byla optimalizovana
hlavni stranka www.diseven.cz/ na kli¢ové slovo ,,bezpecnostni sluzby*, pravdépodobné by
se umistila na prvnich pozicich, ale hlavni klicové spojent ,,bezpecnostni agentura/y* by jiz
uspésné optimalizovat neslo, protoze na domén¢ diseven.cz by se jiz nenachazela stranka
s dostateCnou popularitou.

Globalni menu je rozhodujici prvek pro strukturu stranek. Odkazy na stranky
Vv globalnim menu jsou pfistupné z kazdé stranky na webu, tudiz by se zde mély nachazet
odkazy na stranky, které jsou obchodné ¢i jinak konverzné dulezité. Na obrazku ¢. 21 je

zobrazena uprava odkazu v menu, ktera pied upravou obsahovala obecné sdé€leni ,,nase
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sluzby*, na kterou je cileno hlavni klicové slovo v projektu crac.cz —,,¢isté prostory*. Diky
této upraveé pak algoritmus dokéaze urcit, kde se pozadovana informace (kdyz se vyhledava
klic¢ové spojeni ,,Cisté prostory*) na webu nachézi, klicové slovo v anchor textu pak také

Vv o¢ich vyhledavace piida odkazované strance relevanci na dané klicové spojeni.

Onds Cisté prostory-HVAC Reference Certifikace Kontakt

Obrazek ¢. 21 — upravené globalni menu na webu crac.cz

[Zdroj: vlastni]

Globalni menu je také urcujicim prvkem struktury webu, kde se obvykle nachazi
staticky odkazy na stranky prvni urovné a dynamicky odkazy na stranky druhé urovné,

popiipadé dalSich urovni. Je tedy dalsim klicovym prvkem v ramci ON-page faktor.

Doporuceni pro architekturu a globalni menu:
» Pri tvorbé architektury webu vychazet z analyzy klicovych slov
> Cilit dalezita kli¢ova slova na stranky nejvys$sich Grovni s vysokou popularitou
» Cilit mén¢ dulezita klicova slova na podstranky

» Pokud mozno text odkazu v globalni menu vyplnit klicovymi slovy

Pozitivni 4/10 5/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 3/10 3/10

Tabulka €.15 — Ohodnoceni vlivu faktoru Architektura a globdlni menu

[Zdroj: vlastni]
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4.2.10 Interni odkazy

Odkazy jsou obecné jednou z klicovych vlastnosti sluzby WWW. Na odkazy je
pravem zameétena pozornost vétSiny SEO specialist, avSak vétSinou prioritn€ v ramci
OFF-page a na odkazovani v ramci vlastniho webu je Casto zapominano.

Interni prolinkovéani webu je ale velmi mocnou technikou, kterou Ize vyhledavacim
robottim pfedat mnoho informaci. Za to poté stranka profituje dvéma hlavnimi vyhodami.
Prolinkovani v ramci webu sméruje a predava popularitu na stranky, které jsou v ramci
webu dulezité a vyplnéné anchor texty ptedavaji vyhledavacim robotim informace, kde se
pozadovany obsah nachazi a cilovym strankam tak ptiklada relevanci.

Velmi ¢astou chybou, dokonce i mezi odborniky, je nevyuziti potencidlu interniho
prolinkovani. V téchto ptipadech je Casto sméfovana pozornost na shanéni odkazl z jinych
webl, to je vSak Casové 1 financné Casto velmi ndrocna ¢innost, nemluvé o rizicich a
Castych negativnich dopadech této ¢innosti. V situaci, kdy je ziskdnim odkazl z jinych
webl zvySena popularita vlastniho webu, je Casto tato popularita nevyuzita, protoze
vyhledéavaci roboti nejsou vhodné nasmérovani k cilenym strankam.

V ramci projektu diseven.cz byl web disledné prolinkovan. Sekce bezpecnosti,
uklidu a facility managementu jsou vzdjemné prolinkované, z novinek a ¢lanki vedou
odkazy na dilezité stranky a do statickych ¢asti webu, jako je postranni panel a paticka
webu, jsou umistény odkazy taktéz. Z hlediska interniho prolinkovani je web na vysoké
urovni, coZ se odrézi i na dobrych vysledcich na cilené stranky ve vysledcich vyhledavani.
Popularita domény a jednotlivych stranek je maximdalné vyuZita a nasmérovana na

Nespornou vyhodou techniky interniho prolinkovani je fakt, Ze pokud neni web
prolinkovan vyloZzené extrémné manipulativnim zpisobem, nehrozi Zaddny postih. Také
z hlediska pouZitelnosti je prolinkovani vhodnou technikou, jelikoZ zna¢né procento

uzivatell preferuje odkazy v textu stranek, pfedevs§im na blozich a informacnich portalech.

Doporuceni pro interni prolinkovani:

» Prolinkovat vramci webu stranky navzajem, zvlast¢ pak odkazovat na

vvvvvv

» Umistit do anchor textd internich odkazl vcetné odkazi v globalnim menu

kli¢ova slova dle cilovych stranek
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Ohodnoceni vlivu:

Pozitivni 4/10 5/10

Negativni 1/10 1/10

Tabulka ¢.16 — Ohodnoceni vlivu faktoru Interni odkazy

[Zdroj: vlastni]

4.3 OFF-page faktory

Off-page faktory oznacuji vné&jsi vlivy z internetového prostiedi, které plsobi na
webové stranky. Termin OFF-page je v ramci sluzby WWW pouzivan témét vyhradné
v souvislosti s problematikou SEO.

Zatimco ON-page optimalizace je zakladem optimalizace pro vyhledavace, lze
prostfedi je ale pravé tato nadstavba Casto rozhodujicim faktorem. Zarovenl i v méné
konkuren¢nich segmentech na Internetu Ize velmi siln€ pozitivné ovlivnit hodnoceni
webové stranky z pohledu vyhledavaci. Odhaduje se, ze algoritmus Google tvoii az ze 70
procent pravé analyzy a hodnoceni OFF-page faktort. Tento fakt naznacuje, jak je
hodnoceni vlivi OFF-page faktorti pro vyhledavace, potazmo poté pro SEO specialisty,
sofistikovanou a komplexni ¢innosti.

Prestoze je vliv OFF-page faktorti z hlediska SEO zésadni, tak ve srovnani s ON-
page faktory je slozit&jsi jednotlivé faktory exaktné a oddélené hodnotit, jelikoZ do vlivu
jakéhokoliv odkazu, ktery na stranky z vné&jsiho prostiedi vede, je sdruzeno mnoho faktort.
Na rozdil od analyzy vlivu ON-page faktort v kapitole 4.2 by tedy mélo byt hledéno

primarné na doporuceni k danému faktoru, nez na bodové ohodnoceni vlivu.
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4.3.1 Ranky

Rank je ciselné ohodnoceni ptfifazené vyhledavaci ke kazdé strance, ktera je jimi
zaindexovand. Hodnota Ranku je jedna z dilezitych metrik, kterd do jisté miry vypovida o
popularity stranky, tedy pfedev§im o mnozstvi a sile odkazi, které na ni sméfuji. Ranky lze
sledovat pfes mnoho raznych doplnkii do prohlizecl, naptiklad v ramci néstroje
SEOquake, nebo i na portalech vénujicich se tématice SEO.

Popularita této metriky mezi lidmi vénujici se problematice SEO je vysoka.
Dtivodem je fakt, ze jde o jednu z mala metrik, které jsou piimou soucasti hodnoceni ve
vyhledavacich algoritmech a lze si jejich hodnotu zobrazit kdykoliv. Dal§im divodem je
relativné vysoké vypovidaci hodnota této metriky. Ranky Google a Seznamu skute¢né
zhruba vyjadiuji pfenesenou popularitu odkazy, které na stranku sméiuji, tedy ovSem
pokud se na strance nevyskytuji zdsadni technické problémy, obvykle naptiklad Spatné
pfesmérované URL adresy a kanoniza¢ni problémy, kdy je stranka dostupna pod vice URL
adresami.

V prostiedi ¢eského Internetu je vhodné sledovat ranky Seznamu (S-rank) a Google
(Page Rank). Pro uzivatele obé tyto metriky nabyvaji hodnot od nuly do deseti, pficemz
nula zna¢i nejmensi a deset nejvy$Si popularitu. Hodnota ranku je piepocitavana
logaritmicky, tudiz naptiklad hodnota Pageranku 5 je né€kolikanasobné vyssi nez hodnota
4.

Pfirozené je vyhodnéjsi ziskavat odkazy z webl, respektive stranek, které sami
vykazuji vys$i hodnoty S-ranku a Page ranku, nicméné neni to jedinym urcujicim
méfitkem, zda a do jaké miry je odkaz kvalitni a pro web vhodny. Dilezitost rankt je také
vyznamné odli$na u Seznamu a Google.

Jelikoz je algoritmus Google vyrazn€ propracovanéjsi, predevS§im v hodnoceni
OFF-page faktorti, analyzuje vliv externich webt a jejich odkazl na vice urovnich nez jen
prenasenou popularitou. Od toho je odvozeno i niz§i hodnoceni samotného vlivu ranku,
nez u jinych vyhledavacl, naptiklad vyhleddavace Seznam. Algoritmus vyhledavace
Seznamu totiZ neobsahuje tak sofistikované vypocty pro urceni napiiklad autority, nebo
davéryhodnosti webll, potazmo odkazt, tudiZ v hodnoceni OFF-page faktorti spoléha ve
veétSim méfitku pravé na rank stranek. RovnéZ je rozdil v propagaci tohoto méfitka
navenek. Google se snaZi tuto metriku navenek neuvadét v aktualizované a piesné

odpovidajici hodnoté tak jak je soucasti algoritmu Google, jelikoz cilem Google je
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odpoutat pozornost od této metriky, jez je Casto sledovana lidmi vénujici se problematice
SEO. Posledni aktualizace, 6.12.2013, byla vydana po 10 mésicich. Naproti tomu S-rank je
zatim pravideln¢ a aktualizované zvefejiiovan a je ziejmé, ze hodnota navenek je velmi
podobna hodnot¢ uvnitt algoritmu vyhledavac¢e Seznam. Spolu se signalizaci technickych
problému je S-rank zvlasté v prostfedi ¢eského Internetu vice vypovidajici hodnotou,

oproti Pageranku.

Doporuéeni pro ranky:
» Ziskavat odkazy na web s prihlédnutim k ranku zdrojové stranky
» Zajinak stejnych podminek preferovat odkaz ze stranky s vyss§imi ranky

» Sledovat ranky na strankach jako signal a mozné identifikace problému

Pozitivni 6/10 4/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 0/10 0/10

Tabulka ¢.17 — Ohodnoceni vlivu faktoru Ranky
[Zdroj: vlastni]

4.3.2 Pocet odkazii a odkazujicich domén

Kvantita je vzhledem k odkazim elementarnim faktorem, ktery jiz v pocatcich
hodnoceni OFF-page faktorii vyhledavaci hral dominantni roli. Kvantita je totiz faktor,
ktery je technicky mnohem snadnéji vyjadtitelny nez kvalita.

Urcitou vypovidajici hodnotu ale tento faktor stile mé. Faktor poctu odkazii a
odkazujicich domén je jednou z vychozich hodnot pro urceni popularity. Naptiklad rozdil
Vv popularit¢ mezi domovskou strankou spole¢nosti Seznam a strankou firmy z oboru

bezpecnostnich sluzeb je v rdmci faktoru poc¢tu odkazii a odkazujicich domén nasledujici:
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WWW.Seznam.cz 9,751,217 12,862
www.diseven.cz 137,450 437

Tabulka ¢.18 — Rozdil v po¢tu odkazti mezi weby seznam.cz a diseven.cz
[Zdroj: vlastni]

Je ztejmé, ze nekvalitni doména za zadnych okolnosti nemiize ziskat tak enormné
vysoky pocet odkazl, jako napiiklad stranka seznam.cz. V konkrétnim ptipadé pak
doména diseven.cz, reprezentujici jeden podnikatelsky subjekt v ramci oboru
bezpeénostnich sluzeb v CR, nemiize dosdhnout Fadové stejného poétu odkazii jako
doména seznam.cz, protoze pravdépodobné ani celé¢ odvétvi bezpecnostnich sluzeb nema
takovou popularitu jako pravé domovskéd stranka spolecnosti Seznam, na které je
poskytovano mnoho sluzeb a miliontim uzivateli slouzi jako brana do Internetu, respektive
sluzby WWW.

Mezi bezpecnostnimi agenturami se ale dd oc¢ekavat fadoveé podobné pocty odkazu.

Pro srovnani v programu Majestic SEO byly vybrany k domén¢ diseven.cz 3 konkuren¢ni

domény.

www.diseven.cz 137,450 437 172
Www.cechymen.cz 131,917 184 96
WWW.rei.cz 552 130 46
www.felix-praha.cz 227 47 35

Tabulka ¢.19 — Srovnani vybranych webt z pohledu poctu odkazi
[Zdroj: vlastni]

Pro relevantni a vypovidajici analyzu poctu odkazi je predevSim z divodu
identifikace nebo prevence penalizace ¢i jiného postihu dulezité soucasné s absolutnim
poctem odkazii vedouci na analyzovanou stranku dulezité urcit, z kolika domén tento pocet
odkazii na web sméfuje a pro jistotu i na zaklad¢ IP adres a poctu podsiti je odkazovano.
Pokud by naptiklad byl pocet odkazii na doménu v fadu stovek tisic ale jen v ramci
ne¢kolika desitek podsiti, nemél by celkové tento faktor takovou pozitivni hodnotu

Z hlediska vyhledavact jako v piipad¢ stejného poctu odkazli ze stovek podsiti. Je tedy
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potieba tento faktor vnimat celkové s ohledem na to, zda je pocet odkazi ziskan z méné ¢i
vice domén, popiipad¢ IP adres a podsiti.

V piipad¢ konkurentli firmy Diseven je ztabulky ¢. 17 ziejmé, ze vyssiho
hodnoceni za tento faktor obdrzi weby diseven.cz a cechymen.cz. Z analyzy také vyplyva,
ze na domény rei.cz a felix-praha.cz nevede velké mnozstvi site-wide odkazi, jelikoz pocet
celkovych odkazii neni fadove o tolik vyssi nez pocet odkazujicich domén.

Co se tyce rozdilu vlivu faktoru po¢tu odkazi na vyhledavace, na zakladé analyzy
pozic v ramci dvou sledovanych projektu i jinych, je divod se domnivat, Ze tento faktor
ma mensi vliv na vyhleddva¢ Seznam, ktery spiSe namisto tohoto faktoru ptidava vliv
faktoru S-rank. Na piednich pozicich se velmi Casto objevuji weby, na které odkazuje
fadové rizny pocet odkazil, zatimco ve vysledcich vyhledavani na Google je znatelna
stabilngjsi situace a korelace mezi dobrymi pozicemi a vy$§im poctem odkazi smétujicich

na analyzovanou doménu.

Doporuceni pro pocet odkazi:
» V analyze poctu odkazt je krom& poctu odkazi dulezité sledovat také pocet
odkazujicich domén a podsiti
» Vyrazny nepomér mezi pocty odkazi a poéty odkazujicich domén a podsiti
muze byt signalem nekvalitniho odkazového profilu

» Vysoky pocet odkazi ptidava cilové strance ¢i doméné popularitu

Ohodnoceni vlivu:

Google
Pozitivni 3/10 4/10
Negativni 2/10 4/10

Tabulka ¢.20 — Ohodnoceni vlivu faktoru Pocet odkazii

[Zdroj: vlastni]
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4.3.3 Relevance

Relevance je v problematice vyhledavani na Internetu jednim z hlavnich cilt
vyhleddvact. Tento termin vzhledem k vyhledavani na Internetu a SEO oznacuje
vyznamnost ¢i dilezitost obvykle néjaké informace vztahujici se k hledanému terminu
nebo frazi.

Ptedpokladem vyhodnocovéani relevance vyhleddvaci je schopnost rozpoznat
vyznam hledaného slova ¢i fraze a také zaindexovanych dokumentd. Mezi dokumenty pak
vyhledavac¢ vybirana na zakladé mnoha faktorti, mezi kterymi je relevance jeden z hlavnich
faktort, ty nejlep$i dokumenty. Svou kvalitou se pak vyhledavace 1isi pravé v tom, jak
kvalitné¢ jsou schopny relevanci dokumentu vici hledanému vyrazu rozpoznat.
Elementarnim postupem urceni relevance je shoda klicovych slov v dokumentu
s hledanymi slovy, pokrocilejsi pak klasifikace dokumentii 1 hledanych vyrazii, obsah a
temati¢nost odkazujicich webovych stranek a rozpoznani poctu hledani a dalSich metrik.
Pravé v uréeni relevance dle pokrocilejSich postupi je vyhledavac Google 0 mnoho
vyspélejsi nez konkurenéni vyhledava¢ Seznam. Jistym dikazem muze byt nastroj Navrh
klicovych slov od Seznamu a Pldnovac klicovych slov od Google. Pti hledani kli¢ového
spojeni ,,bezpe¢nostni agentura® jsou v nastroji Planovac klicovych slov zobrazeny navrhy
na kli¢ova slova ,,pult centralni ochrany*, ,,zabezpecovaci systémy* a dalsi klicova spojeni
souvisejici se sluzbami bezpecnostnich agentur. Na druhou stranu pfi totozném postupu
V nastroji Navrh klicovych slov jsou navrhnuty slova a spojeni, ve kterych je obsaZeno jen
hledané souslovi. Nizs§i schopnost rozpoznani relevance webovych stranek a dokumentii
vyhleddvacem Seznam byla prokézéna i v jinych segmentech a hledani.

V tazeni ve vysledcich vyhledavani je relevance kliCovym faktorem, sdruzuje vSak
1 mnoho dalSich faktori. V ramci ON-page je to veSkery obsah meta tagl 1 na strankéch,
vramci OFF-page pak obsah zdrojovych dokumentli a atributy samotného odkazu.
Zéakladnim postupem pro ziskani vysokého hodnoceni relevance u vyhledavaci je vyplnéni
vSech podstatnych prvka stranek klicovym slovem a zaroven slovy pfibuznymi a
tematickymi k danému kli¢ovému vyrazu. U projektu crac.cz tedy hlavni kli¢ové slovo
»Cisté prostory” v textech a dal§ich prveich na strankach doplnit tematickymi slovy,
naptiklad ,klimatizace®, ,,vzduchotechnika®, ,,mikroklima*“ nebo ,méfeni a regulace®.
Relevance je ale vyhleddvaci hodnocena z velké ¢asti analyzou odkazii a odkazujicich

dokumenti. Temati¢nost téchto odkazujicich dokumentil je znaénym pozitivnim signdlem
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pro vyhledavace. Pokud je takova odkazujici strdnka sama hodnocena vyhledavaci
Z pohledu popularity a autority vysoce, lze o¢ekavat vyznamny pozitivni vliv na cilovou
stranku. Pro vyhledavate mutze byt z hlediska relevance dulezitd i textovd zminka na
jinych webech, kterd obsahuje klicova slova a jednoznacnou identifikaci, tedy napiiklad

kli¢ové spojeni ,,Cisté prostory v textu v kombinaci s nazvem firmy ,,CRAC, spol. s r.0.%.

Doporuéeni pro relevanci:
» Vyplnit meta tagy a obsah stranky i celého webu klicovymi slovy, na které je
optimalizovéano
» Pouzivat tematickd a piibuznd klicova slova Vv obsahu stranek i obsahu
odkazujicich stranek

» Ziskavat odkazy z tematickych webovych stranek ¢i dokument

Pozitivni 2/10 5/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 1/10 2/10

Tabulka ¢.21 — Ohodnoceni vlivu faktoru Relevance

[Zdroj: vlastni]

4.3.4 Autorita a duvéryhodnost

Autorita webu, respektive domény, je podobné jako relevance faktorem diilezitym a
zaroven 1 sdruzujicim. V ramci autority je sledovano vyhleddva¢i mnoho dil¢ich faktort,
mezi které patii mnozstvi odkazii sméfujici na stranku, navstévnost webu i odkazujicich
webl, nebo takzvané on-site faktory, tedy napiiklad Cas straveny na webu ¢i V opacném
pfipadé mira opusténi ¢i odchodd.

Profitem pro web, ktery ziskal vysokou autoritu, jsou lepsi pozice ve vysledcich
vyhledavani, protoze vyhledavace obsahu takové domény divétuji jako kvalitnimu zdroji

informaci.
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Ve vice konkuren¢nich segmentech je autorita webu naprostym ptedpokladem pro
dobré umistovani ve vysledcich vyhleddvani a jednim z rozhodujicich faktorG mezi
prvnimi vysledky vyhledavani. To ovSem plati jen pro Google. Dle vysledkti vyhledavani
na klicova slova v souvislosti s analyzovanymi projekty crac.cz a diseven.cz, bylo zjisténo,
ze na méng¢ 1 vice konkurencni kli¢ova slova se umist'uji na ptednich pozicich ¢asto weby,
které na prvni pohled nemohou mit dostatecnou autoritu k t€émto pozicim. Naopak casto
jsou autoritativni weby umistény na velmi Spatnych pozicich, jako naptiklad bezpecnostni
agentura Cechymen, ktera svou autoritou na Google ziskava predni pozice. Zisk autority
této agentury s doménou www.cechymen.cz je dan tim, ze je odkazovana jako partner

z vysoce autoritativnich webt, napiiklad majales.osu.cz.

Doporuceni pro autoritu:
» Pri optimalizaci pro Seznam se cilené na faktor autority webu nezaméfovat
» Autoritu a divéryhodnost webu lze zvysit ziskanymi odkazy z navstévovanych
a divéryhodnych webi a kvalitou poskytovanych informaci, kterd ma vliv na

navstévnost a dalsi on-site faktory

Pozitivni 2/10 7/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 2/10 4/10

Tabulka ¢.22 — Ohodnoceni vlivu faktoru Autorita
[Zdroj: vlastni]

4.3.5 Umisténi a typ zdrojového odkazu

Za jinak totoznych podminek mohou mit dva odkazy na cilovou stranku zcela
rozdilny vliv. Kvalita odkazu je jeden faktor, ale umisténi a typ odkazu je urcujici jakym
zpusobem tento faktor ve vysledku ovlivni cilovou stranku.

Co se ty€e umisténi, je dulezité predevSim to, zda se odkaz nachazi ve statickych

Castech webu, jako jsou napiiklad pati¢ka, hlavicka ¢i postranni panely, nebo je odkaz
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umistény v dynamickych ¢astech webu, tedy prvcich, které nejsou pro kazdou stranku
webu definovany jako fixni. V prvnim pfipadé se jedna o takzvané site-wide odkazy,
jelikoz jsou pristupné ve statickych Castech webu, je jejich pocet shodny s poctem stranek
na daném webu. V druhém ptipad¢ je pocCet odkazt vétSinou vkladan rucné a jejich pocet
je ovlivnén vuli vlastnika stranky ¢i administratora zobrazit odkaz jednou ¢i vicekrat.
Obecné je hodnoceni mist na webu, kde jsou odkazy, co se ty¢e vlivu na cilovou stranku
odlisn€ vlivné, do zna¢né miry fizeno uZzivatelskou pouzitelnosti, tedy horni ¢asti webu a
obsah stranky zleva jsou hodnoceny jako vlivna mista, naopak paticka webu naptiklad jako
méng¢ vlivna. Dilezité je ve vysledku diverzifikace odkazového profilu, tedy aby byl cilovy
web odkazovan zruznych c¢asti zdrojovych webl. Extrémni piipady jsou signalem
vyhledava¢tim pro niz$i ohodnoceni ¢i penalizace.

Typ odkazu pak muize byt dvoji, bud’ textovy ¢i obrazkovy. Vzhledem k popularité
a relevanci neni mezi témito typy rozdil. Obrazkovy ¢i textovy odkaz pievadi popularitu
stejné, relevance pak v obou pfipadech muze byt vyplnéna, v textové formé v anchor textu,
Vv obrazkové formé v atributu ALT a ndzvem zdrojového souboru (obrazku). Dulezitost pro
cilovou stranku nespociva v typu konkrétniho odkazu, ale v poméru zastoupeni téchto
dvou typt odkazl v celkovém odkazovém profilu. Jelikoz je obecné¢ v ramci Internetu
pouzivano odkazovéani obrazkem i textem, za pfirozené pak vyhledavace povazuji situaci,
kdy je na web odkazovano z obou téchto typid odkazi. Nicméné samostatné nepoméer

V typu odkazovani neni pro vyhledavace signal pro penalizovani ¢i jiné sniZzeni hodnoceni.

Doporuceni pro umisténi a typ zdrojového odkazu:
» V ramci OFF-page optimalizace odkazovat textove i z obrazki
» Obrazkové odkazy smétujici na optimalizovany web vyplnit kliCovymi slovy
v ALT tagu
» Unmistit odkazy sméfujici na optimalizovany web do ruznych casti webu,

pfedevsim do viditelnych mist
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Ohodnoceni vlivu:

Google
Pozitivni 5/10 5/10
Negativni 3/10 4/10

Tabulka ¢.23 — Ohodnoceni vlivu faktoru Umisténi a typ zdrojového odkazu

[Zdroj: vlastni]

4.3.6 Externi odkazy

V zazitém pojeti linkbuildingu, kdy je veSkera snaha orientovana na shanéni odkaz
z vnéjsiho prostiedi, je na odkazy vétSinou pohlizeno jen jako na zpusob, jak pfivést na
cilovy web popularitu. OpusSténim tohoto dogma a zménou pohledu na SEO a obecné
internetového prostiedi, tedy chapani Internetu jako ohromné sité, do které je web zapojen
nejen v ramci piichozich odkazu, ale i odchozich, které jsou i z pohledu zdrojového webu
dilezité, je mozné nalézt zakladni pochopeni pro préaci v ramci OFF-page.

Webova stranka je totiz vyhledavaci vramci OFF-page z c¢asti vniména a
hodnocena jako soucast svého piimého a vzdaleného okoli, tedy dokumenty na webu, na
které webova stranka odkazuje, ale i dokumenty, které na webovou stranku odkazuji.

Externimi odkazy jsou chapany ty odkazy, které sméfuji na dokumenty, které se

fyzicky nachazi mimo danou doménu. Nasledkem tohoto odkazovani je z hlediska SEQO:

» Zdrojova stranka predava cilové strance ¢ast své popularity
» Zdrojova stranka naznacuje, ze cilova stranka je pro zdrojovou stranku kvalitni a

dulezita

Je tedy velmi dilezité, jak kvalitni cilova stranka je. Pokud je cilova stranka
vyhledavaci povaZovana za nekvalitni, ¢i je dokonce né&jakym zpilisobem penalizovéna,
ztraci tim také zdrojova stranka na hodnoceni. Zdrojova stranka se tak stdva soucasti site,
ve které je jeden ¢i vice prvkl (cilovych stranek) hodnocen jako velmi nekvalitni a tudiz

prichazi vyhledavacim signal, Ze 1 zdrojova stranka pravdépodobné nebude tak kvalitni,
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protoze z jakého diivodu by kvalitni stranka odkazovala na nekvalitni. A pokud ano, je
oficialné doporucovano tyto odkazy oznacit za nofollow.

Na nize uvedeném obrazku je vyznacen obsah produktové stranky na domén¢ crac.cz,
ve které je pravé pouzito externi odkazovani. Tato stranka informuje o sluzbach firmy a
z velké casti jsou tyto sluzby zamétené na tzv. cisté prostory. Jelikoz je obor cistych
prostor na Internetu v ceském jazyce nedostatecné¢ definovan, byl vlozen odkaz na
nejautoritativnéjsi dokument o tomto oboru na Internetu. JelikoZ pak na tuto stranku vede
odkaz z hlavni stranky pies kliCové slovo ,.Cisté prostory“, a z této stranky pak vede
externi odkaz pres klicové slovo ,,cisté prostory”, je tato stranka povazovana za urcité
centrum informaci o cistych prostordach na doméné crac.cz, coz je zaroven jeden z faktord,
pro¢ je tato produktova stranka doporucena vyhleddvaci ve vysledcich vyhleddvani na

klicové slovo ,,Cisté prostory namisto hlavni stranky.

Cisté prostory a HVAC

niarrskou Mamou, Kl nalizi komglennd Shdly v obiasiech Sxstych prostor 8 HVAC. Spolupracujeme s nvesiony ve visch
: 1015k

00 WINBLOVANT 280601 3 KONCEPU Pies propsdovoy PPy 32 po 2ajistiey et oIsko-aodavatetshino ndenyyngu ne

Nabizime investorkm a vyidém dodavatelim

Komplexnd pasowzeni projekld  Obchoded nezdwislest  Scrvisni sty Odbornétechnické paradenstvi

fimazdoy 8 HYAC) 58 ZemdTenim na snileni nvweshinich nakisnd 3 povoand eneeick

Cisté pro
; ok

story (Clean Rooms) - zpecidini uz
xI val

Obrazek ¢. 22 — Nahled produktové stranky ze které vede externi odkaz
[Zdroj: vlastni]

Vliv na vyhledavace Seznam a Google je v tomto ohledu pravdépodobné podobny.
V indexu téchto vyhledavaci se v ramci Ceského Internetu nachdzi ohromné mnozstvi
webovych dokumentil a tudiz analyza ptichozich i odchozich odkazli v ramci webu, tedy

komplexniho prostiedi, neni technicky obtizna zalezitost.
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Doporuceni pro externi odkazy:
» Zdulezitych cilenych stranek optimalizovaného webu odkazovat na kvalitni
autoritativni a tematické weby
» V anchor textech externich odkazti pouzivat klicova slova relevantni pro

zdrojovou stranku

Ohodnoceni vlivu:

Pozitivni 2/10 2/10

Negativni 5/10 6/10

Tabulka ¢.24 — Ohodnoceni vlivu faktoru Externi odkazy
[Zdroj: vlastni]

4.3.7 Anchor text

vvvvvv

OFF-page optimalizace byl vzdy pfedmétem zajmu SEO specialisti. Divodem pro
historicky vysoké hodnoceni tohoto faktoru vyhledavaci a tudiZ 1 nasledného velkého
zajmu pii optimalizacich webu byl a stale je ten, ze anchor text je viditelna ¢ast textu pres
ktery se po kliknuti pfechdzi na cilovy dokument. Anchor text tak zasadné vypovida o
obsahu cilového dokumentu a pfimo ovliviiuje miru prokliku na cilovy dokument.

V ramci projektu diseven.cz byly analyzovany anchor texty celého odkazového
profilu. Analyza byla provedena v programu Majestic SEO a ¢ast vystupu, tykajici se pravé

analyzy anchor texti, je uvedena niZe na obrazku ¢. 23.
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Anchor Text

www_diseven.cz (Subdomain)

i~ =

B www diseven.cz

B bezpednostni ag...

B bezpednostrich s...

B klidu objektd

B pultu centrélni o...

M www diseven.cz/

diseven.cz

B htp:/ fwww.dise..

M htp:/ fwww.dise._.

M d.iseven - bezp...
B Other Anchor Text

Obrazek ¢. 23 — Analyza anchor texti webu diseven.cz v program Majestic SEO

[Zdroj: vlastni]

Z analyzy vyplyva, Ze anchor text je relativné vysoce diverzifikovan, kde
procentudlné nejvyssi pocet anchor textlh obsahuje URL adresy v riznych formach, coz je
povazovdno za pfirozeny zpusob odkazovani. Pravé ptirozeny odkazovy profil je
web do situace hrozby penalizace. Anchor text v jisté mife predava relevanci cilovému
webu, strance ¢i dokumentu, ale zaroven vyhledavaci algoritmy, pfedev§im Google
algoritmus, dokézi identifikovat uméle a manipulativné vytvorené anchor texty.

Anchor text je tak jednim z kli¢ovych faktord, dle kterych je mozno identifikovat
nekvalitni weby a nasledné je postihnout penalizaci. V pfirozeném piipad¢ totiz cilovy web
vétSinou neovlivituje anchor text odkazu sméfujicitho na stranku a zdrojovy web cCasto
odkazuje URL adresou, nebo jinym anchor textem, ktery vSak neni Casto opakovan a
netvoii tak vyraznou ¢ast celého odkazového profilu. Vyznamna ¢ast odkazového profilu,
ktery zaujima jeden achor text je tak signalem pro vyhledavace k mozné indentifikaci
webu, potazmo odkazového profilu, jako neptirozeny.

Na druhou stranu, jak jiz bylo zminéno, je anchor text velmi dilezity prvek a

pfedava informaci jak robotim, tak i uzivatelim o temati¢nosti cilového dokumentu.

75



Diplomova prace — Hodnoceni ON-page a OFF-page faktort

Ztohoto divodu je tento faktor stale dulezity, i kdyz byl vyhledavacem Google
V poslednich aktualizacich vliv tohoto faktoru ziejmé sniZzen. Relevance cilového
dokumentu je u Google uréena ¢im dale sofistikovanéj§imi metodami, predevSim je
vychézeno z temati¢nosti celého zdrojového webu a naptiklad také i z celé sité odkazl
vedouci na zdrojovy web. Lze predpokladat, ze touto cestou se vydava i vyhledavac
Seznam, ale podobné jako u hodnoceni i jinych faktor, vyuziva Kurceni relevance
cilového webu celkové méné faktorti, nez vyuziva vyhleddvac¢ Google, proto je prozatim

vliv anchor textu na vyhleddva¢ Seznam stale vysoky.

Doporuceni pro anchor texty:
» Analyzovat anchor texty v ramci celého odkazového profilu
> Diverzifikovat anchor texty do piirozené podoby odkazovani
» V ramci cileni klicovych slov na dané cilové stranky odkazovat na tyto stranky

také klicovymi slovy v anchor textech

Pozitivni 6/10 4/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 7/10 9/10

Tabulka ¢.25 — Ohodnoceni vlivu faktoru Anchor text

[Zdroj: vlastni]

4.3.8 Nofollow odkazy

Nofollow odkazy jsou specialni typ odkazt, které jsou oznafen atributem
rel="nofollow*. Tento atribut je direktivou, ktera pfeddva informaci vyhledavacim
robottim. Crawler pii prochdzeni webovych stranek v normalnim piipad¢ sleduje odkazy a
pfechézi ptes odkazy na dal§i dokumenty, na které je odkazovéno, v ptipad¢ Ze ale crawler

narazi na odkaz s atributem rel="“nofollow*, odkaz indentifikuje, ale nepfechazi na cilovy

76



Diplomova prace — Hodnoceni ON-page a OFF-page faktort

dokument. Takto je alespon atribut nofollow definovan vyhledavaci, véetné vyhledavaca
Google a Seznam.

Odkaz s atributem Nofollow muize byt na zakladé téchto definic jednoduSe oznacen
jako nepiinosny a jeho vliv za nulovy, ale o pravdivosti tohoto tvrzeni lze minimalné
spekulovat. Nofollow odkaz je stale odkaz, ktery navenek plni totoznou funkci jako
dofollow odkaz, pres ktery mtize byt cilovd ve velké mife navstévovana a jako kazdy
takovyto dulezity prvek vramci sluzby WWW je potieba, aby byl vyhledavaci
identifikovan. DalSim argumentem je fakt, Ze nofollow odkazy jsou hojné vyuzivané
naptiklad v projektu Wikipedia, kde jsou timto atributem oznaceny vSechny odkazy
vedouci mimo doménu. Cilem vyhledavact je co nejlépe mapovat prostiedi Internetu a
prave tyto odkazy jsou nedilnou soucdsti tohoto prostredi.

V oficidlnich materidlech Googlem a mnoha jinych oznameni bylo casto
zdaraziiovano nebo doporucovano pouziti atributu rel=“nofollow* v mnoha ptipadech
odkazovani, dokonce i v ramci celého odkazového profilu Google povazuje za pfirozené,
aby na web vedlo alespont malé procento odkazli nofollow. Na zakladé¢ téchto signala lze
pfedpokladat, ze ve zjednoduseném piipad€ dvou identickych webti ve vSech parametrech,
S nize uvedenym rozdilem v zastoupeni nofollow odkazii, bude druhy web povazovan za

ptirozenéjsi, a tudiz l1ze predpokladat, ze se tento fakt projevi i na hodnoceni.

1. Celkovy pocet odkazli - 1000; pocet nofollow odkazl - 0 => 0%
2. Celkovy pocet odkazii — 1000, pocet nofollow odkazti — 50 => 5%

Co se tyce vyhledavade Seznam, tak sice podobné signaly jako od spole¢nosti
Google vzhledem k nofollow odkazim nebyly zaznamenany, ale i tak 1ze predpokladat, ze

Seznam nofollow odkazy zohlednuje v ramci odkazového profilu.

Doporuceni pro nofollow odkazy:
» Pii optimalizaci odkazového profilu dbat na alespon minimalni zastoupeni

odkazu “nofollow*
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Ohodnoceni vlivu:

Pozitivni 1/10 1/10

Negativni 0/10 1/10

Tabulka ¢.26 — Ohodnoceni vlivu faktoru Nofollow odkazy

[Zdroj: vlastni]

4.3.9 Socialni sité

Socidlni sité jsou celosvétové predevSim v poslednich nékolika letech velmi
dynamicky se rozvijejicim médiem na Internetu. Nejinak je tomu i v Ceské Republice, kde
je na socialnich sitich registrovano téméi 4 miliony aktivnich uzivateld, coz doklada nize

uvedend infografika.

CR VERSUS SVET

KDE S| STOJIME V ZEBRICKU SVETOVYCH ZEMI

3.8 mil.
150 tis.
400 tis.
242 tis.

Obrazek &. 24 — Poéty uzivatelt socialnich siti v CR a ve svété
[http://ww.m-
journal.cz/files/2013%20petr/duben/infografika%20CZ%20s0c%20site/cr%20versus%20svet.png]

Zdaleka nejrozsitenéjsi socialni siti v CR je Facebook, nasledovany desetinovym
poctem uZzivatelll socidlni siti spolecnosti Google — Google+. Téméf unikdtnim je pak
situace socialni sit¢ Twitter, ktera ma v CR ve srovnani s ostatnimi evropskymi zemémi

vyrazné mensi pocet aktivnich uzivateli.
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Dle dle poctu aktivnich uzivatell i jinych statistik 1ze dojit k zavéru, ze je vyhodné
omezit marketingové aktivity, i vzhledem k vlivu na SEO, jen na socidlni sit' Facebook.
Vliv jednotlivych médii na SEO je ale rtzny, pficemz pravé Facebook vzhledem
k vyhledava¢i Google neni nejlépe indexovanou socialni siti. Hlavnim divodem je
nemozné zaindexovani znacné obsahu, které je skryto jako nevefejny obsah. DalSim
divodem je neschopnost ohodnotit n¢které signaly, naptiklad vliv tladitka ,,/ike “, kdy je
opét Casto nemozné posoudit kdo je zdrojem téchto aktivit. Naproti tomu z hlediska vlivu
na hodnoceni vyhleddvacem Google je socialni sit Google+ bezesporu nejvlivnéjSim
médiem, jelikoz je tato sit’ vyhleddvacem Google plné indexovana. Dal§im dilezitym
faktorem je mozné pfimé zobrazeni piispévki ze socialni sit¢ Googlet+ ve vysledcich
vyhledavani, pokud je pfispévek relevantni k vyhleddvacimu heslu a vyhleddvani je
provedeno pod ptihlaSenym uctem, ktery je v uréitém spojeni s ptispévkem ¢i strankou, ze
které byl ptispévek napsan.

Vliv socialnich siti na vyhledavani na Seznamu je ale velmi pravdépodobné ve
srovnani s ostatnimi dilleZitymi faktory zanedbatelny. Pfi analyze OFF-page faktor u
projektl crac.cz, diseven.cz i jinych projektii a segmentil nebyla zjiSténa zadna korelace
mezi dobrymi pozicemi ve vyhledavani a vyraznou aktivitou na socialnich sitich. Ve
zjednoduseném piipadé, kdy je feSena jen izolovan¢ optimalizace pro Seznam, lze
doporucit zaméteni na jiné marketingové kandly nez socidlni sité, jejiz vliv na SEO je
minimalni.

Obecné je ale vliv faktoru socialnich siti nejrychleji rostoucim ze vsech faktort.
Jelikoz bude aktivita na socialnich siti obecné rast, 1ze predikovat rostouci vliv téchto
faktordt do budoucna, a to pfedevsim na vyhledava¢ Google, ktery je v indexaci a analyze
socialnich siti daleko pted vyhleddvacem Seznam. Zahrnuti aktivit na socidlnich sitich je
z komplexniho pohledu na internetovou propagaci spravny krok, nicméné vliv téchto
aktivit na fazeni ve vysledcich vyhledavani je ¢asto neidentifikovatelny a nejisty. Pozitivni
vliv socialnich siti 1ze sledovat pfedev§im na navstévnosti webovych stranek, budovani

znacky a na loajalitu zdkaznika.

Doporuceni pro socialni sité:
» Primarn¢ vnimat socialni sit¢ jako platformu pro jiné marketingové aktivity nez
pro SEO

» Pii optimalizaci pro Google se v ramci socidlnich siti zaméfit na Google+
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» Pfi optimalizaci pro Seznam nevénovat socidlnim sitim pozornost

Pozitivni 1/10 4/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 0/10 0/10

Tabulka ¢.27 — Ohodnoceni vlivu faktoru Socidlni sité

[Zdroj: vlastni]

4.3.10 Personalizace a lokalizace

Personalizace ve vyhledavani na Internetu je technika, jejiz cilem je analyzovat
potfeby jednotlivych uzivatelil a pfizpisobit témto uzivatelim nabidnuty obsah ve
vysledcich vyhleddvani na zéklad€ definovanych faktort. To znamen4, Ze jsou uzivatelim

poskytovany jiné vysledky na zdkladé mnoha faktori, mezi které patfi:

Historie prochazeni a vyhledavani
Lokalizace
PtihlaSeni k uctu Google 1 jinym uctim

Jazyk hledéani

YV V V VYV V

Typ pouzivaného zatizeni (PC, mobilni zatizeni)

Personalizace ve vyhledavani je ale doménou piedevSim spolecnosti Google,
jelikoz je pro spravnou implementaci a provoz zapotiebi zna¢né zdzemi a podpora.
Nejvyznamnéj§im faktorem v radmci personalizace vyhleddvani na Google je lokalita
vyhledavani, ktera je ziskana z IP adresy a je nezavisld na nastaveni mista v pokro€ilych
funkcich vyhledavani na Google.

Lokalizované hledani je dualezitym faktorem v ramci optimalizace u projektu
diseven.cz. Hlavni klicova slova relevantni k sluzbam firmy, napiiklad ,,bezpecnostni
agentura®, ,,bezpecnostni sluzby*, ,,uklidové sluzby*, jsou ve velké mife hledané lokalné

S ndzvy meést. Jelikoz mé agentura Diseven pobocky témét ve vSech krajich a tim padem
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nabizi své sluzby po celé Ceské Republice, 1ze se pii spravné optimalizaci umistovat na
dobrych pozicich i na klicova slova spojena s lokalitou. Diilezitym prvkem v tomto ohledu
jsou lokalni zapisy na sluzbé Google+, diive Google Local (Google Mista). Na obrazku ¢.
x byl demonstrovan vliv téchto zapisii na lokalizované hledani. Pti vyhledavani klicového
spojeni ,,bezpecnostni agentura benesov' byl ve vysledcich vyhledavéani zobrazen lokalni
zapis pobocky firmy Diseven na Google+. Obdobnych vysledkti dosahuji optimalizované
zapisy firmy Diseven i v dalSich méstech, kde ma firma pobocku a byl pro ni vytvoren

lokalni zapis na Google+.

Go 3{( bezpecnosini agentura beneioy Tﬂn

Bezpednostni agentura - Profasiondini osiraha a ochrana o
e pga-tecs - JBIN

Jore r3oTy Ve ne 3l

Bezpednostn i, pirédni sledovani

[ IS

Socheting 4 2

Ostraha objeitl - Frofesonaini péée o Vas magtek - hgscz

b8 o U]
sov - Frmyce ne
ird- ’

TV Daneeoy T
e Ay s S0 G

Maga na detaz bezpednostni agentura beneioy
Berpeinostni agentury - Benedov - Nsjsto c2
PO CATTUTI G SATOMNCEIn 3 Tezpecacatri-ageshy Do ¢

AN | LEOY TR N0 BRRped e0R SQuTury Seioy

r a agentury BeneSov | Ziaté stranky
LI P

Obrazek ¢. 25 — Ukazka lokalniho vyhledavani ve vyhledavaci Google
[Zdroj: vlastni]

Obdobnym zptisobem Ize postupovat pii optimalizaci na lokéalni hledani v ramci
vyhledavani na Seznamu. Jelikoz je katalog Firmy.cz propojen se sluzbou Mapy.cz, a
sluzba Mapy.cz je schopna za urcitych podminek zpfistupnit své udaje do organického
vyhledavani, poskytuji firemni zapisy na katalogu firem od Seznamu jedinou moznost, jak
v ramci OFF-page umist'ovat na lokalizovana klicova spojeni v rdmci vnéj$iho prostiedi.
Tato moznost je ale v praxi méné vyuzitelna, protoze zapisy z katalogu Firmy.cz se prosadi
Vv organickém vyhledavani na Seznamu velmi zfidka a pokud, tak na méné konkurenéni

klicové slovo, které musi byt v presné shod¢ soucasti popisku zapisu v katalogu Firmy.cz.
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Presto bylo vramci projektu crac.cz na dulezité¢ klicové slovo takovéhoto umisténi

dosazeno a to prave tim, ze bylo pfidano slovni spojeni ,,cisté prostory na klic*“ v zapisu na

Firmy.cz.
Internet  Firy  Mamy Zood[  Ooraz E
SMoca- Zisté prostory na KiE Wiiketat ,:' PokroZlis hikedan
via ey
T.C.P. Senvice s.ro. Reklama 3 Fekiama 5
o Specizlisi na Esté prostony. Prods) komplein o soriimeniu Kiimatis Zlin
O N, v o-senace 2 Kllmtizaos, &ste prostory

. projece, reslzace, merenl
Cisté prostory, prostied] wwew Klimals o2
‘Spotfin | Manerial, vyowenT 3 dopiiy pro Siste prostony

WAN MECECNEIIDe. Lo Tady miZe bl | vabe reklama »

ESD antistatické odéwvy

= o3 3 prode] ESD antistatick o odil, obua 3 dopificd Cleaniex

W Cleanien o

CRAC spol sro. » Firmy.cz @
Poskytujeme projeen, Irden) rke 3 dodavatekes

SR .
Aadiresa: U Fakody 14238, 14500 Frana 4 ? ot
Teleton: 603 535 773 i
Datdl Informacs o firmsd s L
u’a.-
(] Vel mapa »

Cisté prostory na klig ELOCK

M2uTh, prajeics, realizace Siste prostory na ki Reziizueme Ssts prostory na kRE, e oy
wiofizné stausonimi priy, hemmeticiy moloving od wngjs ho prostfied! Pro &sté prostory na kd
pouZ kme sysiem FORCLEAN J2ha ...

bilogk frade cziclste-prostory-na-kiic

Reslizace distjch prostor na klid

Provadime rezlizace #stjch prostor na ki formoy kompiein fioh dodivel wistng za)isn viech
komponenid pro $sts prostory. Realzace Sstjeh prostor na kg provadime v Cesie repunlice
v Zemich Evmopskd unike, 3k ek v Zemic ..

pd-clean-construction frade czirealizace-cistych-prostor-na-kiic

Cisté prostory s HVAC, Projekes - deddviy na klié, CRAC

Doy Sstjch prostor viech kstegaorll komplen | feden (v oblastech technly prostfedra
spesiainfen v roonicn prostor. .. Cista prostony na wikissal
crac cz/ciste-prostory-z-mac m

Obrazek €. 26 — Lokalizovany vysledek ve vyhledavani na Seznamu

[Zdroj: vlastni]

V ramci SEO se tedy vliv faktorii personalizace a lokalizace plné projevuje na

Google a jejich vliv je na vysledky vyhledavani zna¢ny, zatimco vliv na Seznamu ma

Vv mens$i mife jen lokalizace, diky propojeni zapisu na firmy.cz s mapy.cz a naslednému

vyjimec¢nému zobrazeni ve vysledcich organického vyhledavani.

Doporuceni pro personalizaci a lokalizaci:

» Peclivé vyplnit udaje v lokalnich zapisech na Google+, vcetné kliCovych slov

V popiscich a doplnujicich udajich
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» Nevénovat pozornost lokalni optimalizaci z divodu umistovani v organickém
vyhleddvani na Seznamu, pouze v méné konkurenénich segmentech v rdmci

dosud nevyuzité piilezitosti jinymi subjekty

Pozitivni 1/10 4/10

Ohodnoceni vlivu:

Negativni 0/10 1/10

Tabulka ¢.28 — Ohodnoceni vlivu faktoru Personalizace a lokalizace
[Zdroj: vlastni]
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5. Zhodnoceni vysledkii a doporuceni

Z analyzy jednotlivych ON-page i OFF-page faktort lze usoudit dulezitost a vliv
konkrétniho faktoru na vyhledavace Google a Seznam, doporu¢enim k jednotlivym
faktorim 1ze poté aplikovat spravny postup pii optimalizaci daného faktoru.

Znalost vlivu a zékladniho postupu pfi optimalizaci jednotlivych faktort ale casto
neni dostacujici, jelikoz je tfeba zohlednit vice faktord a predevSim veskeré faktory
zakomponovat do spravné¢ definované strategiec a procesu. V praxi tak lze v konkrétnich
ptipadech urcit odli$né strategie a postupy v ramci jednotlivych faktort i celych projekti,
podobné jak je tomu i v piipadé projekt crac.cz a diseven.cz, které byly vybrany také
z diivodu demonstrovani odlisSnych strategii a postupd.

Situace je Vv prostiedi Ceského Internetu viaéi vétSiné zemi svéta zkomplikovana
vyuzivanim dvou vyhledavact v takika stejném poméru. SEO faktory tak je nutno znat
Z pohledu obou vyhledavacu, jelikoz jejich vliv je ¢asto i vyrazné odlisny. Tato situace
skytd hlavni vyhodu i nevyhodu. Nevyhodou je nutna odborné znalost obou vyhledavacu,
vyhodou rozloZeni rizika optimalizace, pfedev§im aktualizace algoritmu vyhledavace

Google znamenala v poslednich letech riziko pro mnoho projektt.

5.1 ON-page faktory

Na zéklad¢ analyzy ON-page faktor byly zjistény vlivy jednotlivych faktorti na
vysledky vyhledavani v ramci Google 1 Seznam vyhledavace. Jako nejvlivngjsi faktory
byly vyhodnoceny:

Obsah
Title tag
Domény a URL

Architektura a globalni menu

vV V V V V

Interni odkazy

vyznamny vliv pfedev§im na vyhleddva¢ Google, avSak je predevsim zakladem pro ostatni
faktory, které ovliviluje. Nepfimo je kvalitou obsahu odvozena i Cinnost v ramci OFF-
page, jelikoz kvalitni a hodnotny obsah je ¢astéji odkazovany. Posun v tomto sméru, ktery

je citelny vramci vyhledavani na Google, je krok smérem k vétsi kvalité poskytovani
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informaci, jelikoz skute¢n¢ kvalitni a relevantni obsah je hlavni pozadavek hledajicich
uzivatell. Seznam v soucasnosti obsah jako faktor zohlediluje méné a proto je Castym
jevem situace, kdy optimalizované ON-page faktory jako titulek a URL v ramci ON-page
optimalizace svym vlivem zptsobi odsun kvalitnich obsahovych stranek na nizsi pozice ve
vyhledéavani.

V piipadé¢ domény s cilenym klicovym slovem se tak optimalizace pro Seznam
stava vyrazné¢ zjednodusSenou. Sam tento faktor postaCuje pro predni umisténi ve
vysledcich vyhledavani v méné konkuren¢nich segmentech, coz je demonstrovano i
Vv analytické casti, kdy se na klicové spojeni ,,Cisté prostory* umistuje na prvni pozici
stranka na doméné ,,cisteprostory.cz®, prestoze tato stranka, co se tyce ostatnich faktort, je
velmi zanedbana.

Velmi vyznamnym faktorem v ramci ON-page je také titulek. Svym vlivem patii
mezi nejvyznamng;jsi prvky. Pro titulek navic plati jednoducha pravidla a jeho optimalizace
neni nijak naro¢nou ¢innosti. Sila tohoto faktoru je také v tom, ze vliv titulku je takika
totozny pro Google 1 Seznam, tudiZ jej 1ze doporucit obecné at’ jiZ je nastavena jakéakoliv
strategie.

Samotna architektura i struktura webu, tedy rozvrzeni jednotlivych stranek do
urovni a zobrazeni ¢i nezobrazeni v globalnim menu, je da se fici kostrou webu. Tento
prvek je natolik dulezity, ze by mél byt jednim z hlavnich pfedméti pozornosti pii navrhu
nového webu ¢i optimalizaci stavajiciho webu. Spravné roz€lenéni stranek do rovni dle
logické struktury i s ohledem na tok popularity a zacileni kliC¢ovych slov je kostrou
uspéchu celého webového projektu z hlediska SEO.

Interni odkazy jsou Vv navaznosti na kvalitni strukturu webu prvkem, kterym lze
zvysit prichodnost popularity, smérovat uzivatele a zvysit relevanci konkrétnim strankam 1
celému webu zaroveil. Prolinkovani jednotlivych webovych stranek urcité domény je
dilezitou ¢innosti, kterou lze pii dostate¢né popularité a autorit¢ domény nahradit finanéné
a ¢asove nakladny linkbuilding, neboli obecné OFF-page aktivity.

Na druhou stranu byly zjiStény zanedbatelné vlivy jinych faktord, mezi kterymi lze
zminit naptfiklad nulovy vliv meta tagu keywords. Rovnéz nadpisy, validita zdrojového
kodu jsou v soucasnosti faktory s velmi nizkym vlivem na fazeni vysledka ve vyhledavani.

Co se tyce rizik spojenych s optimalizaci ON-page faktord, je pfedevsim nutné dbat

na kvalitu a pfirozenost obsahu, predevsim textu. Takzvané "pieoptimalizovana" stranka
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S nepfirozenym mnozstvim klicovych slov Vv obsahu stranky je hlavnim divodem

penalizaci v rdmci ON-page faktora.

5.2 OFF-page faktory

V ramci vlivu vnéjSiho prostfedi na web, tedy takzvané OFF-page faktory
z pohledu SEO, byly z analytické ¢asti zjistény rizné faktory s mensim ¢i vétsim vlivem na
fazeni vysledka ve vyhledavani. Vzhledem k vlivu na urcity web ma ale mnoho OFF-page
faktorti zcela odlisSny vliv na vyhledavace, z toho divodu je pro ucely kvalitni analyzy
tteba rozlisovat z hlediska kterého vyhledavace je vliv posuzovan.

Vzhledem k vyhledavaci Seznam lze oznadit jako vyznamné tyto faktory:

> Ranky
» Anchor text
» Umisténi a typ zdrojového odkazu

> Pocet odkaza

Vyse zminéné faktory tvoii zaklad pro OFF-page optimalizaci a 1ze doporucit se na
tyto faktory zaméfit v rdimci OFF-page strategie pro vyhledavac¢ Seznam.

Rank vyhledavace Seznam, S-rank, je stale velmi vlivnym prvkem a pfi
optimalizaci pro Seznam by mél byt jednim z hlavnich ukazateli pti rozhodovani, zda je
web potazmo konkrétni strdnka vhodna pro umisténi odkazu na cilovy web. Vyhodou je,
ze je hodnota S-ranku viditelnd 1 pro béZzného uZivatele, tudiz je tato ¢innost usnadnéna.

Anchor text je taktéz dualezitym faktorem, jelikoz je pro vyhleddva¢ Seznam
klicovym prvkem pii pfeddvani relevance. V piipadé optimalizace urcité stranky na
klicové slovo je tedy velmi doporuceno pies takové klicové slovo vést odkazy z jinych
webil.

Pro kvalitu odkazu vzhledem k vyhledava¢i Seznam je také dilezité, z kterého
mista na webu ¢i stranky je odkazovano a zda se jedna o obrazkovy ¢i textovy odkaz.
Pravé textové odkazy jsou pro Seznam vyhledavac dilezité, pokud je vyplnén anchor text
klicovym slovem. Z hlediska umisténi je vhodné kombinovat site-wide odkazy
s jednotlivymi odkazy ze stranek, pokud mozno ze stranek s vyssi hodnotou S-rank.

Pocet odkazii je jeden z mala faktorti, které jsou hodnoceny podobné u vyhledavace

Seznam 1 Google. Urcité métitko popularity domény je odvozovano od mnozstvi odkazl
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na ni vedouci, avsak samostatné neni tento faktor, co se tyce vlivu iurCeni popularity
domény, klicovy ani urCujici u obou vyhledavaca.

Nejvétsim rozdilem v hodnoceni SEO faktorii je mezi vyhledavaci Seznam a
Google praveé ve zpracovani a hodnoceni OFF-page vlivii. Google ptiklada dalezitost OFF-
page faktorim ve svém algoritmu a jelikoz je zpracovani a hodnoceni téchto vlivi ve
srovnani s ON-page faktory naro¢néjsi a vyzaduje sofistikovanéjsi pfistupy a vypocty, je
co se tycCe kvality vyhodnoceni téchto faktorti o mnoho krokti pred vyhledavacem Seznam.
Vyhledava¢ Google ve svych algoritmech umi zohlednit mnoho faktorti a vzhledem ke
kvalité poskytovanych vysledki i Iépe. Kromé vyse uvedenych faktor, které do velké miry

pusobi na vyhleddva¢ Seznam, jsou pro algoritmus vyhleddvace Google dilezité i tyto

faktory:

Relevance

Autorita a divéryhodnost
Externi odkazy
Nofollow odkazy

Socialni sité

YV V V V V V¥V

Personalizace a lokalizace

Nofollow odkazy i1 externi odkazy do jist¢ miry pravdépodobné zohlediuje
V hodnoceni 1 vyhleddva¢ Seznam, nicméné ostatni vySe uvedené faktory vyhledavac
Seznam zpracovat neni schopen, naopak pro Google vyhledava¢ jsou zakladem
v hodnoceni OFF-page aktivit.

Vysledky zpracovani a hodnoceni faktort relevance, autority byly prokazany na
projektu diseven.cz, kde byly skute¢né ve vysledcich vyhledavani na hlavni kli¢ova slova
zobrazeny nejvetsi bezpe€nostni agentury. Tyto vngjsi faktory je Google schopen
analyzovat a hodnotit dle svych méfitek do té podoby, Ze ve vysledcich vyhledavani se
zobrazuji na ptednich pozicich nejznaméjsi a nejkvalitnéjsi firmy, respektive znacky a
weby.

Soucasné jsou také dulezité faktory socialnich siti, personalizace a lokalizace. Obecné
aktivity na socidlnich sitich tvoii znacnou ¢ast celkovych aktivit na v ramci sluzby WWW,

a 1 pfes mnoho technickych problémt, které pii prochdzeni socidlni sit€¢ pro vyhledavace

.....
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Google vyhledavac. Personalizace a lokalizace je také velmi dulezitym faktorem. Jen
v souvislosti s projektem diseven.cz je vyhledavani sluzeb v oboru bezpe¢nosti vyznamna
¢ast lokalniho charakteru a do zna¢né miry je mozné na toto hledani web ¢i jiny prvek
optimalizovat.

Pokud tedy v ramci OFF-page aktivit sta¢i u vyhledavace Seznam ziskat adekvatni
pocet odkazl ze stranek s vyS$$im S-rankem, pies anchor texty a domény ¢i URL adresy
s vyplnénymi klicovymi slovy, u vyhledavace Google je tieba dale zohlednit a zaclenit do
strategie vlivy ostatnich faktort.

Rizikem vsouvislosti s OFF-page faktory je nepfirozené mnozstvi
optimalizovanych anchor textli, masivni odkazovani jednoho typu, zplsobu ¢i mista
Vv podeziele kratkém Casovém intervalu. Problematika penalizaci v ramci OFF-page aktivit
je vyrazné sofistikovanéjsi nezZ je tomu u ON-page aktivit. Zakladnim principem kvalitni a
mén¢ rizikové optimalizace OFF-page by me¢la byt diverzifikace, at' jiz anchor texti,
umisténi odkazi, zplisobu odkazovani a dalSich faktorti. Vyhledavace hodnoti v ramci
OFF-page cely odkazovy profil, tudiz nejrizikovéjsi pocindni spociva ve vyrazné aktivité

jednoho druhu.
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6. Zaver

ON-page a OFF-page faktory jsou alfou a omegou discipliny SEO. Hodnoceni
téchto faktorti vyhledavaci je riizné a v case doznavaji méné Ci vice vyraznych zmén za
ucelem zkvalitnéni poskytovanych informaci na zdklad¢ hledanych vyrazi. Jelikoz je
prosttedi Internetu, jehoz soucésti je i vyhleddvani informaci, stdle vice lakavé pro
subjekty s riznymi marketingovymi plany, vzrasta zajem o disciplinu SEO a tudiz i 0
znalosti a schopnosti optimalizace jednotlivych SEO faktori.

V ramci ON-page faktorti byly analyzovano 11 faktort, z nichz ve vysledku pro

vvvvvv

vvvvvv

k vyhledavaci Google a jeho vliv se dale odrazi i v ostatnich faktorech. Z hlediska
vyhledavace Seznam bylo ale zjisténo, Ze klicovym faktorem je doména, za predpokladu
shody textu v doméné s hledanym klicovym slovem ¢i spojenim. Toto tvrzeni bylo
demonstrovano na projektu crac.cz, konkrétné na stabilni prvni pozici ve vysledcich
vyhledavani konkuren¢niho webu. Dale byl vyhodnocen jako velmi dulezity faktor Title,
pro vyhledava¢ Seznam i Google, také Architektura webu a Interni odkazy.

V ramci OFF-page byla situace v hodnoceni faktori komplikovangjsi, z divodu
vyrazn€j§iho rozdilu mezi vyhleddvaci Google a Seznam. Pro vyhledava¢ Seznam byly
zaznamenany silné vlivy faktord Ranky, Anchor text, Pocet odkazii a Umisténi a typ
zdrojového odkazu. Pti optimalizaci OFF-page faktorti pro vyhleddva¢ Seznam by proto
mél byt zohlednén vysoky vliv téchto faktorti. Naproti tomu vliv téchto faktorti pro
vyhledava¢ Google je mirn¢€ niZsi, a to z divodu zafazeni i jinych podstatnych faktord do
celkového hodnoceni OFF-page faktori. Mezi dal§i vlivné faktory patii predevsim
Relevance, Autorita a diivéryhodnost, Socialni site a Personalizace a lokalizace.

SEO faktory byly analyzovany i z pohledu rizika pfi optimalizaci nebo negativniho
dopadu uréitych postupti. V ramci ON-page optimalizace skyta nejvétsi riziko nepfirozené
vysoka hustota klicovych slov a obecné zmanipulovany obsah stranky za i¢elem vysokého
hodnoceni relevance dané stranky vuci klicovému slovu. V ramci OFF-page optimalizace
je obecné rizikovym faktorem extrémni manipulace s odkazy, at’ jiz Casté anchor texty
vyplnéné klicovymi slovy, odkazy jednoho typu ze stejnych mist, ¢i lehce identifikovatelné

vytvofené sit¢ odkazil.
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