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Uvod

V teoretické C¢asti mé bakalaiské prace se zprvu vénuji seznamenim se
s teoretickymi pojmy, jako jsou poptavka, poptavané mnozstvi, cena a faktory,
které poptavku ovliviuji. Dale se zamérfuji na to, jak reaguje poptavané mnozstvi
statku na zménu ceny statku neboli na cenovou elasticitu poptavky. Vysvétluiji, jak
se cenova elasticita rozdéluje, a uvedu faktory, které elasticitu poptavky ovlivriuji.
Popisuji dalSi elasticity poptavky, kterymi jsou kfiZzova elasticita poptavky a

dichodova elasticita poptavky.

V aplikaCni ¢asti bakalafské prace se zaméfuji na produkty japonské firmy Sony,
kde zprvu pfedstavim jeji historicky vyvoj a nasledné se zaméfim na produkty této
firmy (smartphony). Uvedu, jak se zméni poptavané mnozstvi danych produktu pfi
zméné jejich ceny. Zjistim, zdali tablet a pouzdro na smartphone jsou vuci
smartphonu v pozici substitutu a kompelmentu. Pro tuto analyzu jsem si vybral
spole¢nost Elviapro a to konkrétné jeji poboCku v Mladé Boleslavi. U téchto
vybranych produkt( nasledné provedu vypocet jejich cenové elasticity a ur€im, o
jakou elasticitu se jedna. Na zakladé téchto vypoctld provedu analyzu, jakym

zpusobem dopada cenova elasticita na tvorbu ceny.

Zavérem navrhnu a doporu¢im firmé Elviapro u danych produktd dle jejich

elasticity zménu ceny.



1 Poptavka

V teoretické Casti mé Bakalarské prace se nejdfive zaméfim na seznameni se
zakladnimi pojmy, jako jsou poptavka a faktory ji ovliviiujici a nasledné na

elasticitu poptavky.

Cilem této Casti prace bude popsat zakladni pojmy poptavky a popsat dopady
elasticity poptavky na tvorbu cen.

1.1 Poptavané mnozstvi

Zakladni definice poptavaného mnozstvi zni.

Poptavané mnozstvi neboli mnozstvi statku, které jsou kupujici ochotni a schopni

koupit pfi dané cené (N. Gregory Mankiw, 2009, s. 87).

Na individualni rozhodnuti, kolik si daného statku napf. za 1 rok koupit, ma vliv

fada faktort (determinantl), které se pokusim dale pfiblizit.

1.2 Cena daného statku

Pro lepSi pochopeni jadra problému budeme uvazovat o jednom konkrétnim statku

napf. smartphone.

Pokud by cena za smartphone stoupla napf. na 50000 korun, urcité by poptavané
mnozstvi po smartphonu kleslo. Misto smartphonu by se zacalo prodavat vice
napf. tabletd. Naopak kdyby cena za smartphone klesla napf. na 5000 korun,

poptavané mnozstvi po smartphonu by razantné vzrostlo.
,Poptavané mnozstvi klesa s tim, jak stoupa cena, a stoupa s tim, jak klesa cena,

fikame, Ze poptavané mnozstvi je nepfimo umeérné vzhledem k cené”.

Tento vztah se nazyva zakonem poptavky, ktery zni. ,Za jinak stejnych podminek
pfi zvySeni ceny statku klesne poptavané mnozstvi“ (N. Gregory Mankiw, 2009, s.
87).



1.3 Prijem
Pfijem jednotlivce je dalSim dualezitym faktorem, ktery zasadné ovliviiuje poptavku

po statku.

Poptavku po statku (v naSem pfipadé po smartphone) by vyrazné ovlivnila napf.
ztrata zaméstnani. Pfi ztraté zaméstnani by automaticky klesl pfijem, coz by
znamenalo mit méné penéz na celkové vydaje a tim padem i také na vétsinu

statkl.

,Pokud s poklesem pfijmu klesne i poptavka po daném statku, statek je normalnim
statkem. Normaini statek je statek, pro ktery plati, Ze za jinak stejnych podminek
pfi zvySeni pfijmu dojde ke zvySeni poptavaného mnozstvi“.(N. Gregory Mankiw,
2009, s. 87).

Naopak pokud poptavka po statku stoupne s poklesem pfijmu, statek se nazyva

podifadnym statkem. Pfesna definice pro podfadny statek pak zni.

,Podfadny statek je statek, pro ktery plati, Ze za jinak stejnych podminek pfi

zvyseni pfijmu dojde ke snizeni poptavaného mnozstvi®

Pfikladem podfadného statku muze byt jizda hromadnou dopravou. S poklesem
pfijmu je nepravdépodobné, Ze si koupite automobil nebo budete jezdit taxikem.
Pravdépodobnéji budete vyuzivat hromadnou dopravu. “(N. Gregory Mankiw,
2009, s. 87).

1.4 Ceny statkd, mezi jejichz spotiebou existuje vztah

Jako v predeSlych podkapitolach budeme pro zjednodudeni uvaZovat o

smartphonu jako o daném statku a o tabletu jako o jiném statku.

Pokud dojde k vyraznému poklesu ceny tabletl, spotfebitelé budou zvazovat
misto zakoupeni smartphoni nakup tabletd. Jinymi slovy poptavka po
smartphonech poklesne. PfiCinou je skuteCnost, ze pouzivani smartphont a
tabletl je pro Fadu spotfebiteld navzajem nahraditelné, protoze uspokojuji stejnou
potfebu: surfovani po internetu, vyfizovani e-maill, telefonovani (v pfipadé tabletu

pomoci funkce skype €i messengeru) apod.
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PFi poklesu ceny tabletd zakon poptavky Fika, ze se tabletd proda vice. S tim
souvisi pravdépodobné i pokles poptavky po smartphonech. Z divodu toho, Ze jak
smartphone, tak tablet maji podobné funkce a oba statky uspokojuji stejné potieby
a prani.

,Pokud snizeni ceny jednoho statku snizi poptavku po druhém statku, nazyvaji se
tyto statky substituty” (N. Gregory Mankiw, 2009, s. 87).

,Pokud snizeni ceny jednoho statku zvySi poptavku po druném statku, nazyvaji se

tyto statky komplementy*.

Jako pfiklad komplementarnich statki pouzijeme smartphone a ochranny kryt na
smartphone, protoze ochranny kryt bez smartphonu nemuze plnit svou funkci a
potfebu spotiebitell. Dojde-li ke snizeni ceny ochranych krytd, budou si
spotfebitelé moci dovolit zvySit poptavana mnozstvi krytd a rovnéz koupit vétsi
mnozstvi smartphonl. Naopak kdyz cena ochranych krytd roste, poté klesa

poptavané mnozstvi po smatrphonech.

1.5 Preference

Dulezitou determinantou poptavky jsou osobni preference. Pokud nékdo pouziva
vyhradné produkty napf. znacky Apple, nebude tolik nahlizet na systémové
vybaveni smartphonu, ale bude vérny své znacce. Naopak spotfebitel, ktery
nehledi na znaCku produktu, ale na systémové vybaveni, bude preferovat
smartphone s nejlepSim vybavenim. Preference spotiebitell se projevuji rovnéz

pfi volbé designu. (N. Gregory Mankiw, 2009, s. 88).

1.6 Ocekavani

Ocekavani do budoucnosti také ovliviuje poptavku po daném statku.

Pri oCekavani vysSiho pfijmu v nasledujicim obdobi je mozné utratit urCitou Cast
ze soucasnych uspor za nakup urcitého statku v tomto pfipadé smartphonu.

DalSim pfikladem muze byt oCekavani snizeni ceny smartphonu v nasledujim
obdobi a tim padem mensi ochota nakupu smartphonu v sou€asné dobé. (N.
Gregory Mankiw, 2009, s. 88).
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1.7 Individualni a trzni poptavka

K pochopeni fungovani trhu se musi pracovat nikoliv s individualni poptavkou ale
s poptavkou trzni, coz je soucet vSech individualnich poptavek po daném zbozi

nebo sluzbé.

Nasledujici tabulka znazorfiuje poptavku dvou spotiebiteld po smartphonu,
spotfebitele 1 a spotiebitele 2. Tabulka spotfebitele 1 ukazuje, kolik smartphonu si
kupuje pfi riznych cenach on, a tabulka spotfebitele 2, kolik smartphonu si kupuje

on.

Trzni poptavka je soucet téchto dvou individualnich poptavek vtomto pfipadé

soucCet poptavek spotrebitele 1 a spotrebitele 2. Tabulka dale ukazuje

Co se stane s poptavanym mnozstvim, pokud se zméni cena, a vSechny ostatni
faktory, které maji na poptavané mnozstvi vliv, jsou povazovany za konstantni (N.
Gregory Mankiw, 2009, s. 89,90).

Tab. 1 Poptavka po smartphonu 2 spotiebitell

Cena jednoho | Spotfebitel 1 Spotrebitel 2 Trh
smartphonu (K¢&)

3000 10 6 16
7000 8 5 13
11000 6 4 10
15000 4 3 7
19000 2 2 4
23000 0 1 1

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, 2009, s. 90)

Nasleduijici graf znazorfiuje poptavku spotrebitele 1 po smartphonu.
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Zdroj: (N. Gregory Mankiw, 2009, s. 90)

Obr 1 Poptavka spotrebitele 1

Nasledujici graf znazorfiuje poptavku spotrebitele 2 po smartphonu.

Poptavka spotrebitele 2
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Zdroj: (N. Gregory Mankiw, 2009, s. 90)

Obr 2 Poptavka spotiebitele 2

Trzni poptavka je odvozena z individualnich poptavek a poptavané mnozstvi na

daném trhu zalezi na stejnych faktorech, které ovliviiovaly poptadvané mnozstvi



jednotlivce. Trzni poptavané mnozstvi zalezi kromé& ceny daného statku i na
pfijmech, preferencich a oc€ekavani kupujicich a na cenach substitutd a
komplementl a na tom, zda vSichni spotfebitelé na daném trhu povazuji dany
statek za normalni nebo podfadny. Dale zalezi také na poctu kupujicich. (Kdyby
se ke spotiebiteli 1 a spotrebiteli 2 pfidali dalSi kupci, bylo by poptavané mnozstvi
vySSi pfi kazdé cené.)

Nasledujici graf znazoriuje trzni poptavku tedy soucet individualnich poptavek

v tomto pfipadé soucet poptavky spotrebitele 1 a spotrebitele 2.

Poptavkové kfivky se scCitaji vodorovné, ¢imz se ziska kfivka trzni poptavky.
Soucet individualniho mnozstvi nanesené na horizontalnich osach kfivek
individualni poptavky vede ke zjisténi celkového poptavaného mnozstvi pfi kazdé
cené (N. Gregory Mankiw, 2009, s. 90).

Trzni poptavka
25000

20000
15000

10000

Cena smartphonu (Kc)

5000

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17
MnoZstvi smartphon(

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, 2009, s. 91)
Obr 3 Trzni poptavka
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1.8 Posuny poptavkové krivky

,Poptavkova kfivka ukazuje, co se stane s poptavanym mnozstvim statku, pokud
se zméni cena za pfedpokladu, ze vSechny ostatni ostatni determinanty poptavky
jsou konstantni. Pokud se zméni jedna z téchto jinych determinant, poptavkova

kiivka se posune® (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 91).

V nasledujici tabulce jsou zminény determinanty, které ovlivhuji poptavané

mnozstvi.

Tab. 2 Determinanty ovliviujici poptavané mnozstvi

Proménné, které ovliviiuji poptavané | Zména této proménné vyvola...
mnoZzstvi

Cena Pohyb po poptavkove kfivce
Prijem Posun poptavkové kfivky

Ceny substitutd a komplementu Posun poptavkoveé krivky
Preference Posun poptavkové kfivky
Ocekavani Posun poptavkove krivky
Pocet kupujicich Posun poptavkové kfivky

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 91).

Faktory, které plasobi na rast poptavky (poptavkova kfivka se posune doprava).
Dojde-li k opatnému vyvoji nasledujich faktori, posune se poptavkova kfivka
doleva.

e Pokles cen komplementarnich vyrobkul a sluzeb

e Rust cen substitu€nich vyrobkl a sluzeb

e RuUst dlchodu spotfebitelld (u normalniho zbozi)

e Zvysené preference spotiebitelt ve prospéch daného vyrobku nebo sluzby

e Rust podtu potencialnich kupcu

Zdroj: Robert H. Frank, Ben S. Bernake, Ekonomie, 2001, s. 113
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2 Elasticita poptavky
K méfeni toho, do jaké miry poptavka reaguje na zmény svych determinant,
pouzivaji ekonomové pojmu elasticita.

Elasticita poptavky je méfitko toho, do jaké miry reaguje poptavané mnozstvi
statku na zmény ceny statku (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s.
110).

BlizSi definici elasticity poptavky uvadi Robert H. Frank (2003).

,Cenova elasticita poptavky je procentualni zména poptavaného mnozstvi statku

vyvolana zménou jeho ceny o 1%".

Cenova elasticita poptavky je vzdy zaporna (nebo nulova), protoze zmény ceny
jsou vzdy opacné nez zmeény poptavaného mnozstvi. Zaporné znaménko se
vynecha a pracuje se s vyjadifenim elasticity v absolutni hodnoté (Zdroj: Robert H.
Frank, Ben S. Bernake, Ekonomie, 2001, s. 113).

2.1 Cenova elasticita poptavky a faktory, které ji urcuji

Poptavku muzeme rozdélit na elastickou, jednotkové elastickou a neelastickou.

Poptavka elasticka - Pokles ceny o 1% vyvola riist poptavaného mnozstvi o vice nez 1%,

a proto je hodnota cenové elasticity poptavky vétsi nez 1.

Poptavka neelasticka — Pokles ceny o 1% vyvola rlist poptadvaného mnozstvi o0 mén¢ nez

1%, a proto je hodnota cenové elasticity poptavky mensi nez 1.

Poptavka jednotkové elasticka — cenova elasticita poptavky se rovna 1. ProtoZe pii

poklesu ceny o 1% vzroste poptavané mnozstvi o presné 1%.

Cenova elasticita zavisi na mnoha ekonomickych, socialnich a psychologickych
faktorech, které ovliviiuji individualni pfani (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie
2009, s. 110).

Faktory urcujici cenovou elasticitu poptavky:

e Nezbytné a luxusni statky — nezbytné statky maji vétSinou neelastickou
poptavku. Nezbytnym statkem mulze byt napf. navstéva u lékafe (ackoliv
stoupnou poplatky u lékare, lidé nebudou dramaticky sniZzovat pocet vySetfeni
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u lékare). Naopak luxusni statky maji zpravidla poptavku elastickou. Luxusnim
statkem jsou napf. Sperky (pokud stoupne cena Sperkl, pak poptavané
mnozstvi klesne podstatné). Jestli je statek nezbytny &i luxusni, vyplyva
z preferenci kupuijiciho.

e Dostupnost blizkych substituti — vyrobek, ktery ma blizké substituty, ma
vyrobku, ktery ma blizky substitut je napf. maslo. Maslo se da nahradit napf.
margarinem. Malé zvySeni ceny masla povede k velkému snizeni prodaného
mnozstvi masla, za predpokladu, Ze cena margarinu zUstane neménna.
Vyrobkem bez substitutl, ktery se neda ni¢im nahradit je napf. sul, vejce.

e Vymezeni trhu — elasticita poptavky na jakémkoliv trhu zavisi na tom, jak
iroké se urdi hranice daného trhu. Siroce vymezené trhy maiji elastict&jsi
poptavku nez trhy, které jsou uzce vymezeny velmi Siroce. Pfikladem Sirokého
trhu je kategorie potravin, ktera ma velice elastickou poptavku, protoze
potraviny nemaji zadné substituty. Naopak uzce definovana kategorie napfr.
vanilkova zmrzlina ma velice neelastickou poptavku, z ddvodu blizkych
substitutt vanilkové zmrzliny, €imz jsou jiné pfichuté.
horizontu. Pfikladem muze byt zvySeni ceny benzinu. Poptavané mnozstvi
z dlvodu zvySeni ceny benzinu klesne v prvnich mésicich jen nepatrné.
V pribéhu c&asu lidé zacnou kupovat auta s menSi spotfebou &i auta na
alternativni pohon. Zacnou vice jezdit méstskou hromadnou dopravou nebo se
prestéhuji blize k zaméstnani. V pribéhu let klesne poptavané mnozstvi

benzinu vyrazné (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 110).
2.2 Kf¥izova elasticita poptavky

Podle Roberta H. Franka mizeme elasticitu poptavky po vyrobku definovat jak
vUuci jeho cené, tak i k vii€i cenam komplementt nebo substitutl. Napfiklad kfizova
elasticita poptavky po smartphonech v relaci k cené tabletd, je procentualni zména

poptavaného mnozstvi smartphon, ke které dojde pfi zméné ceny tabletl o 1 %.

Na rozdil od cenové elasticity poptavky po néjakém statku mize dosahovat

kiizova elasticita poptavky kladnych nebo zapornych hodnot.

17



Je-li kfizova elasticita poptavky pro dva druhy zbozi kladna, jako v nasem
prikladu s smartphony a tablety, jedna se o substituty. Je-li zaporna, jedna se o

komplementy. (Robert H. Frank, Ben S.Bernanke, ekonomie 2003, s. 144).
2.3 Duchodova elasticita poptavky

,Méfi, o kolik se poptavané mnozstvi statki zméni v reakci na zménu pfijmu
(duchodu) spotiebitele, vypocitava se jako procentualni zména poptavaného
mnozstvi délena procentualni zménou pfijmu“ (N. Gregory Mankiw, Zasady
ekonomie 2009, s. 117).

Duchodova elasticta poptavky = procentualni zména poptavaného mnozstvi

procentualni zména pfijmu

VétsSina statkl jsou statky normalni (vySSi pFijmy zvySuji poptavané mnozstvi).
ProtoZze se poptavané mnozstvi a pfijem pohybuji ve stejném sméru, maji
normalni statky kladné didchodové elasticity. Nékolik statkd, jako jsou napfiklad
jizdy vlakem, mohou byt podfadnymi statky (vyS$Si pfijmy snizi poptavané
mnozstvi). ProtoZze se poptavané mnozstvi a pfijem pohybuji opaénym smérem,

maji podfadné statky zaporné dichodové elasticity.

I mezi normalnimi statky jsou veliké rozdily v dlichodové elasticité. Nezbytné véci,
jako je jidlo nebo obleceni, maji tendenci mit malou diichodovou elasticitu, protoze
je spotrebitelé kupuji bez ohledu na velikost svého dichodu. Luxusni statky, jako
je kaviar a Sperky, maji tendenci mit vysokou dichodovou elasticitu, protoze bez
nich jsou zakaznici schopni bez problému obejit, maji-li mensi pfijem (N. Gregory
Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 117).

2.4 Vypocet cenové elasticity poptavky
Cenova elasticita poptavky se pocita jako procentualni zména poptavaného

mnozstvi délena procentualni zménou ceny.

procentualni zména poptavaného mnozstvi

Cenova elasticita poptavky = ———
procentualni zména ceny

P
Cenova elasticita E = (%) / (A?)
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Zdroj: (Robert H. Frank, Ben S. Bernake, Ekonomie, 2001, s. 142)
Gregory Mankiw (2009) uvadi pro vypocet cenové elasticity nasledujici pfiklad.

Zvyseni ceny zmrzlinového kornoutu ze 40KE na 44KE, zpusobi pokles

nakupovaného mnozstvi zmrzliny z 10 na 8 kornoutll mésicné.

i v 40-44
Procentualni zména ceny = 20 X 100 = -10%

10-8
Procentualni zména poptavaného mnozstvi = =0 % 100 = 20%

0%

10%

celkova elasticita poptavky = 2

Cenova elasticita je rovna 2 coz znamena, Zze zména poptavaného mnozstvi je

proporcionalné dvakrat vétSi nez zména ceny.

Protoze je poptavané mnozstvi nepfimo umérné cené, bude mit procentualni
zména mnozstvi vzdy opacné znaménko nez procentualni zména ceny. V tomto
pripadé se procentualni zména ceny rovna zapornym 10% (pokles) a procentualni
zména poptavaného mnozstvi se rovna kladnym 20% (narust). Z tohoto davodu
jsou cenové elasticity obCas uvadény jako zaporna Cisla. Zaporné znameénko se
bude vynechavat a elasticity uvadét jako kladna Cisla (absolutni hodnota). S touto
upravou bude vétSi cenova elasticita znamenat citlivéjSi reakci poptavaného

mnozstvi na zménu ceny.

2.4.1 Vypocet cenové elasticity pomoci metody stfredniho bodu

Predchozi metoda vypoctu elasticity poptavky ma jeden zasadni problém a ten Ze,
stejna zména ceny a poptavaného mnozstvi vede k riznym hodnotam elasticity

poptavky v zavislosti na tom, zda doSlo k ristu nebo poklesu ceny.
Jako pfiklad uvadi Gregory Mankiw (2009) nasledujici:
Bod A: Cena =40 K¢
Mnozstvi = 120
Bod B: Cena = 60 K&

Mnozstvi 80
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Z bodu A do bodu B cena stoupa o 50 % a mnozstvi klesa o 33 %, coz naznacuje,
Ze cenova elasticita poptavky je 33/50 neboli 0,66. Naopak z bodu B do bodu A
klesa cena 0 33 % a mnozstvi stoupa o 50 %, coz naznacuje, Ze cenova elasticita

poptavky je 50/33 neboli 1,5.

Jednim ze zpUsobu, jak se tomuto problému vyhnout, je pouzit k vypoctu elasticity
metodu stfedniho bodu. Misto vypocCtu procentualni zmény standardnim
zpusobem vypocditdva metoda stfedniho bodu elasticitu vydélenim zmény
prumérem puvodni a kone¢né hladiny. Jako pfiklad uvadi Gregory Mankiw (2009)
nasledujici.

Pramér ze 40 korun a 60 korun je 50 korun. Podle metody stfedniho bodu je proto
zména ze 40 K¢ na 60 K¢ povazovana za 40 % zménu.

(60-40) / (60+40):2 = 20/50 = 0,4 (40%)
Podobné zména z 60 K¢ na 40 K¢ se povazuje za 40 % pokles.

Stejny vypocet plati i pro poptavané mnozstvi.

Pramér 120 na 80 je 100. Podle metody stfedniho bodu je proto zména ze 120 na
80 povazovano za 40 % zménu.
(80-120) / (80+120):2 = -40/100 = -0,4 (-40%)

Podobné zména z 80 na 120 se povazuje za 40 % narust.
2.5 Rozmanitost poptavkovych krivek

U nasledujicich grafu jsou vSechny procentualni zmény pocitany pomoci metody

stfedniho bodu.

1. Dokonale neelasticka poptavka: elasticita = 0
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)

>0

Poptavka

Cena (K

50

fTo

1.Zvyseni
ceny

100

\ Mnozstvi

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 110) 2. ... ponechava poptavané mnozstvi
nezmeneno
Obr 4 Dokonale neelasticka poptavka

2. Neelasticka poptavka: elasticita < 1

Cena (Kc)

40

1. zvyseni
ceny o
22%...

904=100 MnoZtvi
Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 113) 2 vede k 11% snizeni

Obr 5 Neelasticka poptavka poptavaného mnoZzstvi

3. Jednotkova elasticita poptavky: elasticita = 1
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Cena (Kc)

50
Jao
1.
zvySeni
ceny o
22%...
80 €4— 100 Mnozstvi
2. ... vede
k 22 %
Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 113) snizeni
poptavaného
Obr 6 jednotkova elasticita poptavky mnoZstvi
4. Elasticka poptavka: elasticita > 1
=)
=
©
[
(]
O
50
40
1. zvySeni
ceny 022 %...
0 50 = 100 150 200 250
2. ...vede k 67 % snizeni L
poptavaného mnoistvi Mnozstvi

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 113)
Obr 7 elasticka poptavka

5. Dokonale elasticka poptavka: elasticita = «
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80

70

€0 1. Pfi jakékoli cené vyssi
/ nez 40K¢ se poptdvané

50 mnozstvi snizi na nulu

40

30 \ Poptavka

3. Pfi cené mensi nez 40K¢ je

Cena (K¢)

20 | — . ” o 2. Pfesné za 40K¢ spotrebitelé
poptdvané mnozstvi koubi iakékoli .o
_ oupi jakékoliv mnoZstvi.
nekonecné.
10
0
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

MnoZstvi

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 113)
Obr 8 Dokonale elasticka poptavka

2.6 Celkovy pfijem a cenova elasticita poptavky

Jak jsme jiz uvedli v ¢asti 1. jednou z proménnych pfi studiu zmény poptavky je
celkovy pfijem. Celkovy pfijem je Castka, kterou zaplati kupujici a obdrzi
prodavajici statku a vypocita se vynasobenim ceny statku prodanym mnozstvim.
Celkovy pfijem a to, jak dochazi k jeho zméné pfi ménici se cené, se nejlépe
znazorni graficky na nasledujicich grafech.

Nasledujici graf znazoriuje jak celkova Castka, kterou zaplati kupujici a obdrzi
prodavajici statku jako svuj pfijem, se rovna ploSe obdelniku pod poptavkovou

kfivkou, P x Q. V tomto pfipadé je pfi cené 80 K¢ poptavané mnozstvi rovno 100 a

celkovy pfijem je tedy 8000 K¢.
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Cena
(Ke)

80

0

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 114)

P x Q = 8000 K¢
(prijem)

\

Y
0]

Obr 9 Celkovy pfijem

2.6.1 Zména celkového pfijmu v disledku zmény ceny

J
100

Poptavka

MnoZstvi

e Jak se zméni celkovy pfijem se zménou ceny u neelastické poptavky

Pokud je poptavka po statku neelasticka, zvySeni jeho ceny o 1% vede
k poklesu poptavaného mnozstvi o méné nez 1%. Celkovy pfijem tudiz
roste. V nasem pfipadé vede zvySeni ceny z 20 K& na 60 KC k poklesu

poptavaného mnozstvi ze 100 na 80 a celkovy pfijem vzroste z 2000 na

4800 K¢.
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Cena

(K¢)
20
PFijem = 2000 K¢
Poptavka
0 100 MnozZstvi
Cena
(K¢)
60
PFijem = 4800 K¢
Poptavka
0 80 MnozZstvi

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zadsady ekonomie 2009, s. 114)
Obr 10 Zména celkového pfijmu se zménou ceny: neelasticka poptavka

Pozn. V pfipadé poklesu ceny se celkovy pfijem naopak snizi.

Jak se zméni celkovy pfFijem se zménou ceny u elastické poptavky
U elastické poptavkové kfivky vede zvySeni ceny k poklesu poptavaného
mnozstvi, ktery je proporcionalné vétsi, z cehoz vyplyva, Ze celkovy pfijem

klesa. Vtomto pfipadé narust ceny z80 na 100 K& vede k poklesu
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poptavaného mnozstvi z 50 na 20 a celkovy pfijem klesne ze 4000 na 2000
KE.

Cena
(K¢)
80
Celkovy pfijem = 4000K¢ Poptavka
0 >0 MnoZstvi
Cena
(K€)
100
° 20 Mnozstvi

Zdroj: (N. Gregory Mankiw, Zasady ekonomie 2009, s. 115)
Obr 11 Zména celkového pfijmu se zménou ceny: elasticka poptavka

Pozn. V pfipadé poklesu ceny se celkovy pfijem naopak zvysi.



3 Sony Corporation

7. 5. 1946 v Japonsku elektroinzenyry Moritou a Ibukou byla zaloZeno firma Tokyo
Tsushin Kogyo K. K, Tokijskou telekomunikacni spoleCnost. Ziskali licenci na
pouzivani tranzistord. Prvnim komeréné uspé&Snym (a to i mezinarodné)
produktem byl tranzistorovy radiopfijima¢ Sony MK-55. DalSim vynalezem byl
vari¢ ryze s automatickym vypinanim po uvareni, ktery ale nebyl plné funkcni.
Spolecnost vyrobila i prvni japonsky magnetofon, ktery nesl nazev Type — G.
Nasledovaly dal$i magnetofony a radia, vétSina z nich se kromé Japonska

prodavala i v zahrani€i.(Tomas Dosedél 19. 4. 2012. Spoluprace pres pul svéta:

Historie Sony (Ericsson) [online]. [citovano 25. 11. 2015]. Dostupné
z WWW:http://www.mobinfo.cz)

Zdroj: www.dekomanie.cz (2014)
Obr 12 zakladatelé spole¢nosti Morita a Ibuka

Zdroj: www.dekomanie.cz (2014)
Obr 13 logo spole€nosti Tokyo Tsushin Kogyo

3.1 Historie spoleénosti Sony

Koncem padesatych let doSlo ke zméné jména, zakladatelé zjistili, Ze na
zahraniCnich trzich je pro zakazniky slozité vyslovit japonsky nazev. Vznik nazvu

Sony je odvozen z latinského slova sonus(zvuk) a amerického sonyy(synek, kluk).
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V nasledujicich letech nasledovala expanze do dalSich oboru, kde se z vyrobce
radii stala jedna z nejvétSich spoleCnosti zabyvajicich se spotfebni elektronikou

vyznacujici se jednoduchym ovladanim, designu a kvalité.

Roku 1960 byla ve Spojenych statech zaloZzena spole¢nost Sony Corporation of
America. V témzZe roce zacCala spoleCnost vyrabét prvni prenosnou €ernobilou
televizi — model TV8-301. Ta se vSak kvlli své vysoké cené nikdy nestala
masovym produktem. V roce 1961 spole¢nost vstoupila na burzu cennych papirt
a jeji prvni 2 miliony akcii se prodaly béhem dvou hodin, pfiCemz cena jedné se

vySplhala z 17,5 na 24 dolaru.

Zdroj: www.dekomanie.cz (2014)
Obr 14 prvni televize model TV8-301

O dva roky pozdéji pak na trh dorazila nejmensSi televize své doby s Spalcovym
displejem. Roku 1968 predstavilo Sony prvni barevnou televizi Trinitron. Celé Ffady

Trinitron se do roku 1994 prodalo 100 milionu.

Zdroj: www.dekomanie.cz (2014)
Obr 15 5palcovy model televize

O par let pozdéji pfisly prvni videokazety Betamax. Ty byly sice technologicky
pokrocilé, ale nakonec vyhraly konkurenéni VHS videokazety. Velkym hitem se na
konci 70. let stal pfehravaC na kazety - walkman. Prvni pfiSel v roce 1979
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model TPS-L2 a pozdéji nasledovaly dalSi. Posledni model se pfestal prodavat
teprve v roce 2010. Velkym hitem se stal také discman, pfenosny prehrava¢ CD
diskll. Roku 1985 byla predstavena prvni 8mm kamera. Prvni opravdu mala a

pfenosna kamera se znackou ,Handycam® pak pfisla roku 1989.

Zdroj: www.dekomanie.cz (2014)
Obr 16 walkman model TPS-L2

DalSim vyznamnym krokem bylo také predstaveni herni konzole PlayStation roku
1994,

Zdroj: www.dekomanie.cz (2014)
Obr 17 herni konzole Playstation

K dal§imu velkymu milniku firmy SONY doslo v roce 2001. Prvni telefony pod
samotnou znackou Sony nebyly pfili§ uspésné, zato firmé Ericsson se celkem
dafilo. V roce 2001 doslo ke spojeni Sony se Svédskym Ericssonem. Oficialné to
bylo oznameno pfesné 11. zafi 2001. Prvnim spoleCnym modelem byl inovovany
Ericsson T68 s pfipsanym Sony na zaCatku a malym i na konci. DalSich par
modell fady T se nesetkalo s takovym uspéchem az do pfichodu modelu T610.
Ten vynikal integrovanym fotoaparatem, displejem s rozliSenim 128x160 a 2MB

vnitfni paméti. Nasledoval ho mirné vylepSeny model T630.
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Zdroj: www.dekomanie.cz (2014)
Obr 18 Sony Ericsson T610

Velkym hitem se pak v roce 2005 staly telefony fady K a W. Za fadu K je asi
nejznaméjsi Sony Ericsson K750 s 2MPx fotoaparatem s automatickym ostfenim.
To byl zaroveri také prodejni trhak. Rada W pak pfisla se zaméFenim na hudbu a
vyuzila znacku Walkman. Prvni telefon W800 dokazal hudbu pfehravat az 30

hodin. Co se celkovych pfijmi spoleCnosti tyCe, tyto roky byly jedny z

Zdroj: www.dekomanie.cz (2014)
Obr 19 Prvni telefon Walkman — Sony Ericsson W800

27. fijna 2011 spoleCnost Sony oznamila, Ze ziskda podil Ericssonu ve
spolecnosti Sony Ericsson za 1,05 € miliard eur. Dokonceni transakce probéhlo v
lednu 2012 s pFedstavenim prvnich telefonu jen pod znackou Sony. Témi byly
modely Xperia S a P. (Miroslav Ruzic¢ka 9. 3. 2014. Jak el ¢as — Sony (Ericsson)
[online]. [citovano 25. 11. 2015]. Dostupné z WWW:http://www.dotekomanie.cz)

3.2 Soucasnost firmy Sony

Sony dnes vyrabi kromé& mobilnich telefond fady Xperia také televize Bravia,

tablety, videokamery Handycam, digitalni fotoaparaty Cyber-shot a Alfa,
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pocCitaCové tiskarny, DVD a Blu-ray pfehravacCe, Hi-Fi reproduktorové soustavy,
systémy domaciho kina, MP3 pfehravace, GPS NAVIGACE a dalSi pfisluSenstvi,
jako jsou sluchatka, barvy do tiskaren, zaznamova média, baterie,
fotoramecky. Pod Sony vSak patfi také dalSi divize. Sony Pictures Entertainment
nataci filmy, Sony Music Entertainment zase vydava hudbu, Sony Financial pak

poskytuje finanéni sluzby a v Japonsku ma Sony dokonce svoji banku.

Cisty zisk japonského vyrobce elektroniky Sony ve fiskalnim prvnim &tvrtleti stoupl
vice nez trojnasobné na 82,4 miliardy jend (16,4 miliardy korun). Hospodareni
firmy podpofil vyvoj sménnych kurzd, prodej obrazovych snimaCl a her pro

PlayStation 4, uvadi se v prohlaseni firmy.

Provozni zisk za tfi mésice do konce Cervna 2015 stoupl o 39 procent na 96,9
miliardy jenU. Trzby stagnovaly, Cinily 1,81 bilionu jend. Prudky pokles prodeje
chytrych telefond a televizord s obrazovkou z tekutych krystall vyrovnal zisk
zpusobeny vyvojem smeénnych kurz( a vysoky prodej obrazovych snimacu, které
slouzi k preméné optického obrazu na elektricky signal a slouzi pro elektronicky
prenos, zpracovani nebo uchovani obrazu. Pouzivaji se v kamerach a digitalnich

fotoaparatech.

Provozni zisk divize zafizeni, kam spadaji snimace, stoupl o 164 procent na 30,3
miliardy eur. Poptavka je vysoka hlavné od vyrobcl chytrych telefond. Zisk herni
divize stoupl o 351 procent na jednu miliardu jend. Kromé prodeje her vysledky
podpofila také vyplacenda pojistka z prfedchozich ztrat souvisejicich s

kybernetickym utokem.

Divize mobilnich telefonl vSak vykazala ztratu 22,9 miliardy jent a za cely rok nyni
Ceka ztratu az 60 miliard jenu misto pldvodné uvadénych 39 miliard jend. PFijmy
divize mobilnich telefont se snizily o 16,3 procenta kvili vyraznému poklesu

prodeje chytrych telefonu.

Firma vSak potvrdila dosavadni vyhled na cely fiskalni rok diky ocekavanému
ristu prodeje her a snimacl. Provozni zisk za rok do bfezna 2016 ma stoupnout
vice nez &tyfnasobné na 320 miliard jent. (CTK, pst. Sony postihl prudky pokles
prodeju mobild a televizi, pFfesto firma ztrojnasobila zisky. Hospodarské
noviny [online]. 2015, 2015-7-8, 2015 [cit. = 2015-11-25]. Dostupné z:
http://byznys.ihned.cz/)
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4 Sony Xperia Z3

Specifikace

Mobilni telefon 5,2" IPS Full HD 1080 x 1920
Operacni systém Android 4.4.4 KitKat

20,7 MPix fotoaparat, nahravani 4K videa

Ctyfjadrovy procesor s frekvenci 2,5 GHz, 3 GB RAM
Vodotésny a prachotésny (IP68), interni pamét 16 GB
WiFi, Bluetooth 4.0, NFC, LTE, DLNA

Podpora funkce PS4 Remote Play

Zdroj: www.elviapro.cz
Obr 20 Sony Xperia Z3

V nasledujici tabulce je zobrazena zména poptavaného mnozstvi po telefonu
Sony Xperia Z3 pred slevou za obdobi unor az kvéten 2015 a poté po uvedeni
slevy za obdobi kvéten az Cervenec 2015. Uvedené ceny a prodeje jsou ze

spole¢nosti Elvipro konkrétné z pobocky sidlici v Mladé Boleslavi v Bondy centru.

Tab. 3 prodeje smartphonu Sony Xperia Z3

Prodeje za Prodeje za
obdobi unor - obdobi kvéten
kvéten 2015 — Cervenec
2015

Cena Sony 15990 32

Xperia

Z3 pfed slevou

Cena Sony 13990 56

Xperia Z3 po

slevé
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Zdroj: interni materidly spole¢nosti Elviapro

Nasledujici graf znazoriuje Cisla z pfedeslé tabulky tab. 4. Cena smartphonu
Sony Xperia Z3 je uvedena na vertikalni ose a poptavané mnozstvi na horizontalni

ose.

Sony Xperia Z3

16500
16000
15500

15000

Cena (K¢)

14500
14000

13500
0 10 20 30 40 50 60

poptdvané mnozstvi

Zdroj: interni materialy spole¢nosti Elviapro
Obr 21 Sony Xperia Z3

4.1 Vypocet cenové elasticity u produktu Sony Xperia Z3

Pro vypocet cenové elasticity produktu Sony Xperia Z3 budeme vychazet z udajl

z predeslé tabulky. A vyuZijeme metodu pomoci stfedniho bodu.
Zmeéna ceny:

Prameér z 15990 K& na 13990 je 14990.

(13990-15990) / (13990+15990):2 = -2000/14990 = -0,1334 (13,34 %)

Podle metody stfedniho bodu je proto zména ceny z 15990 K& na 13990 K¢

povazovana za 13,34 % pokles ceny.
Zména poptavaného mnozsti:
Primér z 32 na 56 je 44.

(56-32) / (56+32):2 = 14/44 = 0,3181 (31,81 %)
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Podle metody stfedniho bodu je proto zména poptavaného mnozstvi z 32 na 56

povazovano za 31,81 % narust poptavaného mnozstvi.
Celkova elasticita poptavky:
31,81/13,34 = 2,38

Cenova elasticita je rovna 2,38 coz znamena, Ze zména poptavaného mnozstvi je
proporcionalné dvakrat vétSi nez zména ceny. Poptavka u Sony Xperia Z3 je

elasticka.

4.2 Dopad natvorbu ceny smartphonu Sony Xperia Z3

Z teorie vime, Ze u elastické poptavky snizeni ceny o 1 % vede ke zvySeni
poptavaného mnozZstvi o vice nez 1 %. V pfipadé smartphonu Sony Xperia Z3
vede snizeni ceny o 13,34% ke zvySeni poptavaného mnozstvi o 31,81%. Ke
zvySeni pfijmu firmy bych firmé& doporucil dali snizeni ceny smartphonu Sony
Xperia Z3.

4.3 Substituéni produkt tablet SONY Xperia Z3 Compact
Specifikace

8" LCD dotykovy display, 1920 x 1200 pix
Qualcomm Snapdragon 801 Quad Core 2,5 GHz
Kapacita 16 GB

Certifikace IP65/68 prachu a vodéodolny
Android 4.4 (KitKat)

Lokalizace v Ceském jazyce, Ceska klavesnice
4G/LTE
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Zdroj:www.elviapro.cz
Obr 22 Tablet Sony Xperia Z3 Compact

V nasledujici tabulce je zobrazena zména poptavaného mnozstvi pfi nezménéné
cené tabletu ale pfi zméné ceny substitu¢niho produktu mobilu Sony Xperia Z3.
Prodeje tabletu jsou uvadény za dvé obdobi od unora do kvétna 2015 a od kvétna
do Cervence 2015. Cena tabletu je za celé dvé obdobi stejna a to 13990. Uvedené

prodeje jsou prodeje pobocky spole¢nosti Elviapro v Mladé Boleslavi.

Tab. 4 prodeje tabletu Sony Xperia Z3 Compact

Prodeje Prodeje
tabletu Sony tabletu Sony
Xperia Z3 Xperia Z3
Compact za Compact za
obdobi unor — | obdobi kvéten
kveéten 2015 — Cervenec
2015

Cena mobilu 15990 14

Sony Xperia

Z3 pred

slevou

Cena mobilu 13990 5

Sony Xperia

Z3 po slevé

Zdroj: interni materialy spole¢nosti Elviapro
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4.3.1 Vypocet cenové elasticity tabletu Sony Xperia Z3 Compact
Procentualni zména ceny substituéniho produktu:

(13990-15990) / (13990+15990):2 = -2000/14990 = -0,1334 (13,34 % pokles)
Procentualni zména poptavaného mnozstvi tabletu:

Pramérz 14 na5je 9,5

(5-14) / (5+14):2 = -9/9,5 = -0,947 (94,7 % pokles)

celkova elasticita poptavky:

94,7/13,34 = 7,098

KFizova elasticita poptavky vychazi kladna, proto muzeme tvrdit, Ze smartphone
Sony Xperia Z3 a tablet Sony Xperia Z3 Compact povazuji spotiebitelé za

subtituty.

Kfizova Elasticita poptavky je rovna 7,098 coz znamena, Ze zména poptavaného
mnozstvi po tabletu je proporcionalné sedmkrat vétsi nez zména ceny

smartphonu.

4.3.2 Dopad natvorbu ceny tabletu Sony Xperia Z3 Compact

Snizeni ceny u smartphonu Sony Xperia Z3 o 13,34 % vede ke snizeni
poptavaného mnozstvi po tabletech 0 94,7 %. Po snizeni ceny smartphonu na
13990 K& se cena obou produktl srovnala. Ackoliv se jedna o substituty, stejna
cena smartphonu Sony Xperia Z3 a tabletu Sony Xperia Z3 Compact vedla u
smartphonu ke zvySeni poptavaného mnozsvi o 31,81% a naopak u tabletu

srovnani ceny vedlo ke snizeni poptavaného mnozstvi o 94,7 %.

4.4 Pouzdro na Sony Xperia Z3
Specifikace
Sony SCR 24 BLACK

Flipovy zpusob zavirani pouzdra

Okénko pro sledovani zakladnich informaci
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Zdroj: www.elviapro.cz
Obr 23 Pouzdro Sony SCR 24 Black

V nasledujici tabulce jsou uvedeny udaje o zméné poptavaného mnoZztvi po
pouzdrech Sony SCR 24 pfi nezménéné cené pouzdra (790 K¢), ale pfi zméné
ceny komplementu smartphonu Sony Xperia Z3 a to za obdobi unor az kvéten a

kvéten az Cervenec. Uvedené prodeje jsou prodeje pobocky spolecnosti Elviapro

v Mladé Boleslavi.

Tab. 5 prodeje pouzdra Sony SCR 24

Prodeje Prodeje
pouzdra Sony | pouzdra Sony
SCR 24 za SCR 24 za
obdobi unor — | obdobi kvéten
kvéten 2015 — Cervenec
2015

Cena mobilu 15990 19

Sony Xperia

Z3 pred

slevou

Cena mobilu 13990 37

Sony Xperia

Z3 po slevé

Zdroj: interni materiély spole€nosti Elviapro

4.4.1 Vypocet cenové elasticity pouzdra Sony SCR 24

Procentualni zména ceny komplementniho produktu:
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Pramér z 15990 K& na 13990 je 14990.

(13990-15990) / (13990+15990):2 = -2000/14990 = 0,1334 (13,34 % pokles ceny)
Procentualni zména poptavaného mnozstvi pouzdra

Pramér z 19 na 37 je 28

(37-19) / (37+19):2 = 18/28 = 0,642 (64,2 % narlst)

Celkova elasticita poptavky

64,2/13,34 = 4,812

Kfizova elasticita poptavky vychazi zaporna, proto mizeme tvrdit, Ze smartphone

Sony Xperia Z3 a pouzdro Sony SCR 24 povaZzuji spotfebitelé za komplementy.

Elasticita poptavky je rovna 4,812 coz znamena, Zze zména poptavaného mnozstvi

po pouzdru je proporcionalné skoro pétkrat vétSi nez zména ceny smartphonu.

4.4.2 Dopad na tvorbu ceny pouzdra Sony SCR 24

Snizeni ceny smartphonu o 13,34 % vede ke zvySeni poptavaného mnozstvi o
64,2 %. Ke zvySeni pfijmu firmy bych firmé doporudil dal$i sniZeni ceny
smartphonu Sony Xperia Z3. O zvySeni pfijmua firmy by se zaslouzili oba produkty

jak smartphone tak i pouzdro.
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5 Sony Xperia M4 Aqua

Specifikace

Mobilni telefon 5" IPS HD 720 x 1280

Operacni systém Android 5.0

13 MPix fotoaparat

Osmijadrovy procesor s frekvenci 4x 1,5 GHz + 4x 1,0 GHz, 2 GB RAM
Certifikat odolnosti IP68, interni pamét 8 GB

WiFi, Bluetooth 4.1, NFC, LTE

Zdroj: www.elviapro.cz
Obr 24 Sony Xperia M4 Aqua

V nasledujici tabulce jsou zobrazeny prodeje telefonu Sony Xperia M4 Aqua pred
slevou za mésic srpen 2015 a poté po uvedeni slevy za mésic zafi 2015. Uvedené

prodeje jsou prodeje pobocky spolecnosti Elviapro v Mladé Boleslavi.

Tab. 6 prodeje smartphonu Sony Xperia M4 Aqua

Prodeje za Prodeje za
meésic srpen meésic zafi
2015 2015

Cena Sony 7990 7

Xperia

M4 Agqua pred

slevou

Cena Sony 6489 17

Xperia M4

Aqua po slevé

Zdroj: interni materialy spole¢nosti Elviapro
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Nasledujici graf znazornuje Cisla z pfedeslé tabulky. Cena smartphonu Sony
Xperia M4 Aqua je uvedena na vertikalni ose a poptavané mnozstvi na

horizontalni ose.

Sony Xperia M4 Aqua
9000
8000
7000 \
6000

5000

Cena (K¢)

4000
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1000

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

poptavané mnozstvi

Zdroj: interni materialy spole¢nosti Elviapro
Obr 25 Sony Xperia M4 Aqua

5.1 Vypocet cenové elasticity u produktu Sony Xperia M4 Aqua

Pro vypocet cenové elasticity produktu Sony Xperia M4 Aqua budeme vychazet

z udaju predeslé tabulky tab. 7.

Procentualni zména ceny:

Pramér ze 7990 K¢& na 6489 K¢ je 7239,5 K&.

(6489-7990) / (6489+7990):2 = -1501/7239,5 = -0,207 (20,7 % pokles ceny)
Procentualni zména poptavaného mnozstvi:

Pramér ze 7 na 17 je 12.

(17-7)/ (17+7):2 = 0,833 (83,3 % narust)

celkova elasticita poptavky:

83,3/20,7 = 4,02
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Cenova elasticita je rovna 4,02 coz znamena, Ze zména poptavaného mnozstvi je
proporcionalné ctyfikrat krat vétSi nez zména ceny. Poptavka u Sony Xperia M4

Aqua je elasticka.

5.2 Dopad natvorbu ceny smartphonu Sony Xperia M4 Aqua

V pfipadé smartphonu Sony Xperia M4 Aqua vede sniZzeni ceny o 20,7% ke
zvySeni poptavaného mnozstvi o 83,3 %. Ke zvySeni pfijma firmy bych firmé

doporucil dalSi snizeni ceny smartphonu Sony Xperia M4 Aqua.
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6 Sony Xperia Z5
Specifikace

Operacni systém Android 5.1 Lollipop

23 MPix fotoaparat, nahravani 4K videa

5,2" IPS displej s Full HD rozliSenim 1080 x 1920 bodu

Osmijadrovy procesor s frekvenci 4 x 2 GHz, 4 x 1,5 GHz, 3 GB RAM
Vodotésny a prachotésny (IP68), interni pamét 32 GB

WiFi, Bluetooth 4.1, NFC, LTE, DLNA

Grafitové ¢erné provedeni

Ctecka otisku prstu

10
35

FRI 03 OCT

Zdroj: www.elviapro.cz
Obr 26 Sony Xperia Z5

V nasledujici tabulce jsou zobrazeny prodeje telefonu Sony Xperia Z5 pred slevou
za mésic Cerven 2015 a poté po uvedeni slevy za mésic Cervenec 2015. Uvedené

prodeje jsou prodeje pobocky spolecnosti Elviapro v Mladé Boleslavi.

Tab. 7 prodeje smartphonu Sony Xperia Z5

Prodeje za Prodeje za
mésic Cerven mésic Cervenec
2015 2015

Cena Sony 20990 15

Xperia
Z5 pred slevou
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Cena Sony 18989 16
Xperia Z5 po
slevé

Zdroj: interni materialy spolecnosti Elviapro

Nasledujici graf znazornuje Cisla z predeslé tabulky. Cena smartphonu Sony

Xperia Z5 je uvedena na vertikalni ose a poptavané mnozstvi na horizontalni ose.

Sony Xperia Z5
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Zdroj: interni materialy spolecnosti Elviapro
Obr 27 Sony Xperia Z5

6.1 Vypocet cenové elasticity u produktu Sony Xperia Z5

Pro vypocet cenové elasticity produktu Sony Xperia M4 Aqua budeme vychazet

z udaju predeslé tabulky tab. 8.

Procentualni zména ceny

Primeér z 20990 K& na 18989 K¢ je 19989,5.

(18989-20990) / (18989+20990):2 = -2001/19989,5 = -0,10 (10 % pokles)
Procentualni zména poptavaného mnozstvi

Primér z 15 na 16 je 15,5

(16-15) / (16+15):2 = 0,0654 (6,54 % nardst)

celkova elasticita poptavky
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6,54 /10 = 0,654

Cenova elasticita je rovna 0,654. Elasticita poptavky je menSi nez 1. Poptavka u

Sony Xperia Z5 je neelasticka.

6.2 Dopad natvorbu ceny smartphonu Sony Xperia Z5

Tento produkt, ktery se mezi smartphony fadi k nejdrazSim na trhu, bych zahrnul
uvedeného vypoctu sme ale zjistili, Zze poptavka je neelasticka. Snizeni ceny o 10
% vede ke zvySeni poptavaného mnozstvi jen o 6,6 %. V tomto pfipadé bych na
rozdil od vySe uvedenych smartphont naopak cenu mobilu Sony Xperia Z5 zvysil

a tim by se zvysili i trzby firmy.

44



7 Navrhy a doporué€eni na stanoveni ceny

V praktické Casti jsem doSel diky vypoctim cenové elasticity vybranych produktl
k nasledujicim navrhum a doporu€enim jak u firmy Elviapro upravit cenu ke

zvyseni trzeb podniku:

e U smartphonu Sony Xperia Z3 vedlo snizeni ceny o 13,34 % k navySeni
poptavaného mnozstvi o 31,81 %. Ztohoto dlvodu bych firmé Elvipro
doporucil dalSi snizeni ceny a tim navySeni trzeb podniku.

e V pfipadé smartphonu Sony Xperia M4 Aqua vedle snizeni ceny o 20,7 %
ke zvySeni poptavaného mnozstvi o 83,3 %. | vtomto pfipadé na zakladé
vypocCtené cenové elasticité bych firmé& doporucil dalSi snizeni ceny
smartphonu Sony Xperia M4 Aqua.

e U produktu Sony Xperia Z5 jsme prostifednictvim vypoc&tu cenové elasticity
zZjistili, ze poptavka je neelasticka. Zména ceny o 10 % vedla ke zvySeni
poptavaného mnozstvi jen o 6,54 %. V tomto pfipadé bych na rozdil od
vySe uvedenych smartphonl naopak cenu mobilu Sony Xperia Z5 zvysil a

tim by se navysili i trzby firmy.
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Zaver

V bakalarské praci jsem se na zakladé teoretickych vychodisek zabyval analyzou

zmeén poptavaného mnozstvi smartphont firmy Sony na zakladé zmény jejich

ceny. Nasledné jsem provedl vypocCet cenové elasticity vybranych smartphonu a

dle vypoctenych udaju jsem zjistil, zdali je poptavka po produktu elasticka nebo

naopak neelasticka.

Dale jsem pomoci kfizové elasticity provedl vypoCet a analyzu, jestli vybrany

produkt a k nému vybrany substitut a komplement maji mezi sebou substitu¢ni a

komplementni vztah.

Diky této analyze jsem doSel k nasledujicim zavéram:

U smartphonu Sony Xperia Z3 jsem doSel pomoci vypoctu cenové elasticity
k zavéru, Ze poptavka po tomto produktu je elasticka a firmé jsem doporucil
shizeni ceny a tim navyseni jejich trzeb.

U smartphonu Sony Xperia Z3 a tabletu Sony Xperia Z3 Compact jsem
pomoci vypoctu kfiZzove elasticity zjistil, Ze tyto dva produkty jsou substituty.
Pouzdro Sony SCR 24 a smartphone Sony Xperia Z3 maji mezi sebou
komplementni vztah.

Vypocet cenové elasticity Smartphonu Sony Xperia M4 Aqua vySel, ze
poptavka je elasticka a proto jsem firmé doporucil snizeni ceny smartphonu
Sony Xperia M4 Aqua a tim navySeni jejich trzeb.

U jediného smartphonu Sony Xperia Z5 vySla neelasticka poptavka.
V tomto pfipadé jsem firmé doporucil naopak cenu smartphonu zvysit a tim

i zvySit trzby firmy.
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