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Souhrn:

Predmétem této bakalarské prace je souhrn potfebnych procesti pro zavedeni nového
1éCivého pripravku na farmaceuticky trh jednak z pohledu teoretického a nasledné pak
Vv prostiedi konkrétniho podniku.

Teoreticka cast prace se soustiedi na vysvétleni potfebnych pojmi a to ptredev§im na
jednotlivé aspekty marketingu ve farmacii. Ziskané teoretické poznatky jsou vyuzity
V navazujici analytické ¢asti.

V analytické ¢asti prace je popsan lécivy pripravek a také farmaceutickd spolecnost, jenz
tento piipravek uvadi. Vychozim bodem pro stanoveni optimalni strategie je analyza

soucasn¢ situace na farmaceutickém trhu v Ceské republice.
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Vlastni text

Cil

Cilem bakalarské prace je navrhnout doporuceni pro vytvofeni optimalni strategie pfi
uvadéni nového 1é¢ivého piipravku na farmaceuticky trh. Zakladnim ptedpokladem pro
stanoveni optimalni strategie je analyza pfipravkl, u kterych bylo v minulosti uZzito
marketingové kampané a nasledné vyuziti pozitivnich poznatkd.

Dil¢imi cili bakalafské prace je predstaveni metod, slouzicich k Uspé€Snému uvedeni
1é¢ivého pripravku na trh a zarovei nastinéni pohledu na farmaceuticky trh v Ceské

republice.

Metodika

Zakladni metodou feSeni bakalafské prace je metoda analyzy a syntézy. K vypracovani
prace byly vyuzity primarni a sekundarni data. Aby bylo moZné tato data ziskat, bylo nutné

vyuzit technik dotazovani, pozorovani a rozhovort.



Bakalafska prace je logicky rozdélena do dvou hlavnich ¢asti. V prvni ¢asti, teoretické,
bylo nezbytné nastudovani odpovidajici odborné literatury a seznameni se s pojmy
souvisejicimi s tématem. Teoreticka ¢ast prace byla vypracovana za pouziti vybranych
relevantnich literarnich a internetovych zdroji.

Byla také navazana spoluprace s farmaceutickou firmou KRKA, d.d.. Poznatky z této
spoluprace jsou obsazeny jak v Casti teoretické, tak v ¢asti praktické. V ramci praktické
¢asti nebyla opomenuta charakteristika dané firmy a charakteristika daného ptipravku.
Prakticka Cast prace navazuje na poznatky z predchozi teoretické Casti a byla pfi ni vyuzita
data ziskédna od spole¢nosti KRKA, d.d.. Témito daty se pfedevS§im rozumi prodejni Cisla
ostatnich pripravkll a formy marketingové strategie. Nasledné byla provedena analyza
téchto dat slouZici pfedevSim pro porovnéani a stanoveni optimalni marketingové strategie

pro feSeny piipravek.

Prehled feSené problematiky

Farmaceuticky primysl se fadi mezi nejatraktivnéjsi podnikatelské prostfedi na svété, a to
predev§im z divodu investovani do védy, vyzkumu a vyvoje novych 1é¢iv a dosahovani
vysokych ziskil. V Ceské republice je v tomto podnikatelském odvétvi dosahovano obratu
vice neZ 50 miliard K¢ ro¢né. Z dlouhodobého hlediska se neptedpoklada vyrazny pokles v
uzivani 1é¢iv a zdravotnickych prostredkd, jelikoz spole¢nosti zamétené na farmaceuticky
prumysl neustale vyvijeji lepsi a ucinnéjsi 1éky, které vedou ke zlepSeni Zivotni trovng,
zdravi obyvatel a prodlouzeni nasi existence. Z diivodu neustale se zvySujici poptavky po
lécivych piipravcich se da predpokladat rostouci tendence spotieby léCivych ptipravka.
Farmacie se tedy mliZe oznacit za odvétvi, které bude 1 nadale prosperovat.

Prace je vypracovana jako teoreticky ndvrh na uvedeni nového produktu na Cesky trh a
jako teoreticky marketingovy plan. Jeden z hlavnich podnétii pro vznik této prace byl i
stale rostouci zajem vetejnosti o zdravi a z4jem o informace tohoto typu a v neposledni
fad¢ 1 pfedstaveni nového produktu v SirSich souvislostech. Tim je minéna spojitost
produktu s cenou, distribuci a podporou prodeje s védomim toho, Ze produkt neni pouze

souhrn fyzikalnich a chemickych vlastnosti.



Vlastni prace

V uvodni casti prace je prehledné shrnuta problematika zabyvajici se zdkladnimi pojmy,
které jsou s uvadénim léCivych pripravkl na farmaceuticky trh spojeny a jejich pochopeni
je proto nezbytnym zékladem.

V aplikac¢ni Casti prace je pak predstavena spolecnost KRKA, d.d. a zaroven piipravek
VALOAMLO. Nejvétsi vyhodou predstavovaného pripravu je fakt, ze se jedna o unikatni
kombinaci, ktera nefiguruje na farmaceutickém trhu v Ceské republice. Dale byly
provedeny analyzy vnitinitho i vné&jSiho prostfedi, ze kterych vyplyvaji potencionalni
hrozby v podobé konkuren¢nich ptipravki, jelikoz obdobné 1é¢ivé piipravky jsou jiz
zaregistrované na trhu 1é¢iv v Ceské republice, nicméné zatim nebyly uvedeny na trh.
Prace dale uvadi cile, kterych ma byt dosazeno a to predevSim diky jednotlivym krokim

pfedstavené stratege pii zavadeni ptipravku na trh.

Zhodnoceni a vysledky

Pokud ma byt uvedeni nového ptipravku na trh Uspé$né, je urcité tieba postupovat
dasledné podle pripravené strategie, dodrzovat navrzené postupy a mechanismy. Zaroven
je vSak nesmirn€ dulezit¢ vidét cely trh komplexné a reagovat na piipadné
nepiedpokladané situace tak, aby slepé dodrzovani navrZzeného postupu nebylo v n¢kterych
situacich kontraproduktivni.

V rdmci toho, aby kampan byla GspéSna, je tfeba ve zvySené mife kontrolovat ty, ktefi
budou komunikovat o novém piipravku s lékafi, tedy farmaceutické reprezentanty. Také
zapojeni jednotlivych lékafti do studii a projektl o ptipravku VALOAMLO je urcité
zadouci a dllezité proto, aby lékati byli vtaZeni do celé kampané 1 prakticky a neerpali
svoje znalosti pouze v teoretické roving.

V této souvislosti je nezbytné prubézné sledovat vyvoj prodejii ptipravku veetné trzniho
podilu a jeho pfedpokladaného nérlstu, ktery samoziejmé vypovida vice o stavu a fazi, ve

které se uvadéni piipravku na trh nachézi.
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