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Abstrakt

Predklddana diplomova prace je zaméfena na cestovni ruch v mikroregionu Hustopecsko.
Nastifiuje souCasny stav problematiky, a to prostfednictvim zdkladnich charakteristik
mikroregionu, lokaliza¢nich a realizacnich faktort. Zahrnuje taktéz dotaznik a anketu,
které reflektuji ndzory mistnich obyvatel, navstévnikli a vefejné sprivy na soucasnou
situaci turismu v diskutované oblasti. Dédle je uvedena SWOT analyza, kterd identifikuje
silné aslabé stranky, pfilezitosti a hrozby. V zdvéru price jsou uvedeny ndvrhy

a doporucent, které by mohly piispét k dal§imu rozvoji cestovniho ruchu.

Klicova slova: cestovni ruch, mikroregion Hustopecsko, SWOT analyza, dotaznikové

Setfeni, destinacni management, destinacni marketing, propagace

Abstract

This thesis is focused on tourism in microregion Hustope¢sko. It aims to describe
the current state of the matter through the basic characteristics of the microregion,
localization and realization factors. It also involves a questionnaire and survey that reflex
opinions of the locals, visitors and public servants on the current state of the tourism in the
area studied. The thesis also presents a SWOT analysis that identifies strong and weak
points, opportunities and threats. The conclusion of the thesis introduces suggestions and

recommendations that may help with the advancement of tourism.

Key words: tourism, microregion Hustopecsko, SWOT analysis, questionnaire, destination

management, destination marketing, promotion
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1 Uvod

Cestovni ruch piedstavuje vyznamny socioekonomicky fenomén a neodmyslitelnou
soucast moderni spoleCnosti. Je nezbytné si uvédomit, Ze zasahuje do celé tady
ekonomickych i mimoekonomickych procesi a je dilezitym determinantem regiondlniho

rozvoje.

Potencidl turismu v dané oblasti je do jisté miry predurcen faktory, jez nelze piili$ ovlivnit.
V této souvislosti je mozno zminit predev§im faktory lokalizacni, které jsou dédle déleny
na pfirodni a spolecenské. T¢Zzko si pfedstavit, Ze budou zménény kupiikladu ptirodni
podminky. Oproti tomu faktory realiza¢ni, kterymi jsou doprava, ubytovaci a stravovaci
zafizeni, ovlivnit 1ze. Nicméné¢ je nutno se nezamétovat pouze na vybudovani dostatecnych
kapacit zminénych sluzeb, ale i na adekvatni zajisteéni jejich kvality, bez které by nebylo

mozno dlouhodobé udrZet ekonomické benefity plynouci z cestovniho ruchu.

Nezbytnd je v tomto ohledu vzdjemnd spolupriace jednotlivych aktéru (ptedev§im mistnich
obyvatel, soukromého sektoru a vefejné spravy) a podpora principu partnerstvi.
Nedostate¢nd kooperace mize vést k zavaznéjSim problémlim, bariérdm rozvoje

cestovniho ruchu a dokonce vygradovat az v utlum turismu.

Predkladana diplomova prace si klade za cil analyzovat soucasnou situaci cestovniho ruchu
v mikroregionu Hustope¢sko a identifikovat potencidl jeho dalSiho rozvoje. Jelikoz
existence turistickych atraktivit a patficné infrastruktury sama o sob¢ nezajisti jejich
navstévnost, je tieba vhodné nastaveni a vyuZivani dostupnych marketingovych néstroju
a koordinace veSkerych aktivit. K tomuto uc€elu slouzi pfedevi§im kvalitni a spravné
zamétfeny destinaéni management a marketing, pficemZ zvySenou pozornost je tieba
vénovat jednotlivym formdm propagace. V zdvéru diplomové prace jsou nastinény navrhy
a doporuceni, reflektujici aktudlni stav cestovniho ruchu v dané oblasti a jeho vniman{

vSemi zainteresovanymi subjekty, tedy rezidenty, navstévniky a vefejnou spravou.



2 Cil prace

Cilem diplomové prace je analyzovat soucasnou situaci a identifikovat potencidl dalsiho
rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionu Hustopecsko. K jeho naplnéni slouZi nékolik cilt

diléich, a to:

e reSerSe literatury,

¢ rozbor soucasného stavu cestovniho ruchu v mikroregionu Hustopecsko,

e dotaznikové Setieni a anketa - reprezentujici ndzory mistnich obyvatel, navstévnikt
a vefejné spravy,

e SWOT analyza.

Vystupem diplomové prace jsou ndvrhy a doporuceni reflektujici aktudlni stav cestovniho
ruchu v dané oblasti a jeho vnimdni vSemi zainteresovanymi subjekty (tedy rezidenty,

navstévniky a vefejnou spravou).



3 Literarni reserse
3.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch (dale t€z ,,CR") pfedstavuje vyznamny socioekonomicky fenomén, a to jak
z pohledu jednotlivce, tak i celé spole¢nosti (Heskovd a kol., 2006, s. 9). Jednd
se o vyznamnou, dynamicky se rozvijejici slozku  sv€tového  hospodafstvi
a neodmyslitelnou soucdst moderni spolecnosti (Francovd, 2003, s. 7). Zasahuje do celé
fady ekonomickych i mimoekonomickych procest. Je otevienym systémem, coZ znamena,
Ze neni ovliviiovan jen vngj$im prostfedim, jeZ ho obklopuje, ale sdim vnéjsi prostiedi
ovliviiuje (Kostkovd, 2013, s.7). Cestovni ruch lze povaZovat za jev mnohostranny
a prufezovy, z ¢ehoZ ovSem vyplyva problematika jeho piesného definovani (Palatkova,

Zichova, 2014, s.11).

Z4dnd z existujicich véd nemiiZe pojem cestovni ruch tGplnym a vy&erpavajicim zptisobem
charakterizovat jako objekt vlastnich zkoumani, a proto se stal pfedmétem badani n¢kolika
védnich disciplin, jako je ekonomie, geografie, ekologie, sociologie, psychologie apod.,
pficemz autoii ve svych definicich zohlediuji rizné stranky tohoto jevu (Berdnek a kol.,
2013, s. 11-12). V prub¢hu geneze jednotlivych definic se ménilo i jeho vnimani. Prvni
definice byly zamétfeny zejména na odliSeni cestovniho ruchu od Sir§tho pojmu cestovani.
Postupem casu se objevila snaha postihnout jeho socidlni ¢i ekonomickou stranku

(Palatkova, Zichova, 2014, s. 11).

Za meznik z hlediska zkouméni a vymezeni turismu se povazuje dilo z roku 1942 , Zaklady
vSeobecné nauky cestovniho ruchu® Svycarskych profesort W. Hunzikera a K. Krapfa,
ktefi polozili zdklad ucelené teorie cestovniho ruchu (Indrov4 a kol., 2009, s. 10). Vnimaji
ho jako ,,souhrnné oznaceni vztahii a jevii vznikajicich na zdkladé cesty a pobytu mistné
cizich osob, pokud se pobytem nesleduje usidleni a pokud s tim neni spojena Zddnd

vydelecnd cinnost“ (Hunziker, Krapf, 1942, s. 21).

Na jejich praci navézal v roce 1975 Svycarsky profesor C. Kaspar, jenz vidi cestovni ruch
jako ,,souhrn vztahii a jevii, které vyplyvaji z cestovdni anebo pobytu osob, pricem? misto
pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zaméstndni*“ (Heskova a kol., 2006,
s. 10). Toto vymezeni se pozdé&ji stalo oficidlni definici Mezindrodniho sdruzeni védeckych

pracovniki cestovniho ruchu (AIEST) (Kostkova, 2013, s. 7).
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Pro potieby statistického sledovdni turismu bylo tfeba daleko piesnéjstho vymezeni, o coz
se pokousela fada mezindrodnich organizaci (Palatkovd, Zichova, 2014, s.11). Za urcity
meznik se proto povazuje Mezindrodni konference o statistice cestovniho ruchu, kterd
se uskutecnila v roce 1991 v kanadské Ottawé pod zastitou Svétové organizace cestovniho
ruchu (UNWTO). Hovofilo se zde predev§im o unifikaci zdkladnich pojmi. Jejim
vysledkem bylo nové vymezeni cestovniho ruchu, kterym se rozumi ,,cinnost osoby,
cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji béZné Zivotni prostredi (misto bydlisté)
a to na dobu krat$i neZ je stanovend, pricem? hlavni iicel cesty je jiny ne? vykondvdni
vydélecné cinnosti v navstiveném miste“ (Indrova a kol., 2009, s. 12). Stanovena doba ¢ini
u mezindrodniho cestovniho ruchu jeden rok, u domiciho se jednd o Sest meésict.
,Jiny ucel nez vykondvani vydéleCné Cinnosti“ znamend, Ze tato Cinnost neni v miste
zaloZzena na trvalém ¢i prechodném pracovnim poméru, nevylucuje vSak sluzebni,
obchodni a podobné cesty s pracovni motivaci. Definice UNWTO z oblasti cestovniho
ruchu vylucuje dlouhodobou migraci, cesty vramci mista trvalého bydliS§té a docasné

prestéhovani za praci (Heskova a kol., 2006, s. 11).

Obecné lze tici, Ze bez ohledu na odlisné definice ma cestovni ruch né€kolik spole¢nych

ryst, a to (Foret a kol., 2013, s. 11), (Indrova a kol., 2009, s. 11):

e docasnost zmeény mista stdlého bydlisté a doCasnost pobytu mimo néj,
* nevydéleény charakter cesty a pobytu v navStiveném misté,

e vztahy mezi lidmi, jeZ cestovni ruch vyvolava.

V souvislosti s diskutovanou problematikou je tfeba vymezit pojmy ndvstévnik, turista,
vyletnik a rezident. Ndvstévnik je kazda osoba, kterd cestuje do jiného mista, v némZz nema
trvalé bydlisté, a to na dobu nepiekracujici 12 mésict, piicemz hlavnim divodem cesty
neni vydélecnd Cinnost (Foret a kol. 2013, s. 12). Stejné definici odpovidd i turista
v piipad¢, Ze v daném misté pienocuje (tzn. zdrZi se alespoil 24 hodin). Bez prenocovani
se jednd o vyletnika, nckdy se téZ pouzivd oznaceni jednodenni navstévnik, ktery se zdrzi
mén¢ neZz 24 hodin. Za stdlého obyvatele (rezidenta) je povaZovdna v mezindrodnim
cestovnim ruchu osoba, kterd Zije v dané zemi alespon jeden rok. V domécim cestovnim
ruchu se jednd o osobu, kterd Zije v daném misté alesponl Sest mésicti (Ryglovd, Burian,

Vajcnerova, 2011, s. 19).
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Jak jiZ bylo zminéno, je na cestovni ruch pohliZeno jako na otevieny a dynamicky systém.
Tento systém je tvofen dvéma podsystémy, a to subjektem a objektem, v€etné vzdjemnych
vazeb. Recipro€ni vazby existuji taktéZ mezi cestovnim ruchem a jinymi systémy (resp.
vnéjSim prostiedim). Zde hovoifime zejména o politickém, ekonomickém, socidlnim,
technicko-technologickém a ekologickém prostiedi (Heskova a kol., 2006, s. 12-13).
Ne&kteti autofi dale hovoii jesté o tfetim podsystému, kterym je pfedmét cestovniho ruchu
(Beranek a kol., 2013, s. 18). Subjektem je tcastnik cestovniho ruchu, respektive nositel
poptavky a spotiebitel produktu. MiZe jim byt navstévnik (vyletnik ¢i turista) nebo staly
obyvatel. Za objekt povazujeme vse, co se miiZe stit cilem zmény mista pobytu ucastnika
(priroda, kultura, hospodaistvi apod.). Tvoii ho cilové misto, podniky a instituce, je tedy
naopak nositelem nabidky (Heskovd a kol., 2006, s. 15). Ptedmétem je produkt cestovniho
ruchu. Lzesi ho predstavit jako jakykoliv vyrobek, sluzbu ¢i jejich soubor,

ktery je zaméfeny na uspokojovani potieb ucastniki (Berdnek a kol., 2013, s. 19).
3.1.1 Specifika cestovniho ruchu

Pokud budeme nahliZet na cestovni ruch jako na ekonomické odvétvi, setkime se s fadou
zvlastnosti. Ty vyplyvaji zejména ze skuteCnosti, Ze predmétem nabidky jsou pfevazné
sluzby. Mezi specifické rysy trhu cestovniho ruchu patii (Francova, 2003, s. 14-15),
(Ryglové, Burian, Vajénerova, 2011, s. 22), (Foret a kol., 2013, s. 24):

e mistni a casova vazanost,

e podminéni rozvoje politicko-spravnimi podminkami (selektivni faktory),

e vyraznd zavislost na pfirodnich a historickych atraktivitach (lokaliza¢ni faktory),

e komplex vzdjemné provazanych sluzeb (ubytovani, stravovéni, doprava apod.),

e vysoky podil lidské prace,

® vyraznd sezonnost,

¢ trh (nabidka a poptavka) je vyrazné determinovén pfirodnimi faktory (napt. pocasi)
a ostatnimi neptfedvidatelnymi vlivy (mimoekonomickymi faktory),

e produkt nelze vyrdbét na sklad (nehmotny charakter),

e tésny vztah nabidky a poptivky (zmény v cendch a piifjmech se obvykle
bezprostfedné projevi na trhu),

e obricena distribucni cesta (zdkaznik si sluzbu hledd),

* mistni a Casové oddéleni nabidky, poptavky a spotieby.

12



3.1.2 Pozitiva a negativa cestovniho ruchu

Cestovni ruch je bezpochyby jednim z hlavnich faktori ekonomického rozvoje mnoha
regioni a generatorem novych pracovnich mist (Franke a kol., 2012, s. 12). Krom¢
ekonomické funkce plni také funkce rekreacné-zdravotni, kulturné-poznavaci,
informacné-vychovnou a kontaktni. Pfispiva ke zvySovani Zivotni drovné obyvatel dané

destinace, rozvoji infrastruktury a podpote malého a stfedniho podnikani.

S cestovnim ruchem jsou vSak spojeny i negativni dopady. Kupiikladu Ize zminit oblasti
zivotniho a kulturniho prosttedi. V souvislosti s turismem dochdzi ke zvySovani drovné
znecisténi a znehodnocovani Zivotniho prostiedi. Cestovni ruch méni charakter piirodniho
prostfedi zejména necitlivou vystavbou a vyvoldva ndklady na zaji$téni ochrany kulturnich
a historickych pamadtek (Francova, 2003, s. 24). Dédle mize souviset s pielidnénosti,
dopravnimi zicpami, hlukem, odpadem, kriminalitou apod. (Goeldner, Ritchie, 2014,

s. 28).
3.1.3 Udrzitelny cestovni ruch

Otazka trvale udrzitelného rozvoje (didle téz ,,TUR*) byla diskutovdna ve zprave
,Nage spole¢nd budoucnost“ z roku 1987. V soucasné legislativé Ceské republiky je TUR
definovan jako ,rozvoj, ktery soucasnym i budoucim generacim zachovdvd moZnost
uspokojovat jejich zdkladni Zivotni potieby a pritom nesniZuje rozmanitost prirody

a zachovdvd prirozené funkce ekosystémii* (TravniCek, Trojan, 2012, s. 21).

Environmentalnim dopadim souvisejicim s rozvojem cestovniho ruchu nebyla dlouhou
dobu vénovana adekvitni pozornost. Cim vyznamngj$im se cestovni ruch stdval, tim v&tsi
byl tlak na fteSeni otdzek jeho udrZitelnosti. Problémy jsou spojeny zejména
s poskozovanim Zivotniho prostfedi, nadmérnym vyuzivanim piirodnich zdroji (zejména
neobnovitelnych) a mize dochdzet i ke konfliktnim situacim mezi domdcimi obyvateli
a zahrani¢nimi navstévniky (odlisné zvyklosti, zptisoby chovani apod.). Intenzivni cestovni
ruch méni mnohé destinace na zdkladé ptredpoklddanych potfeb navstévnikl. Spolu
s potfebou reagovat na neustdle se zvySujici ndroky zdkaznikd, expanzi turismu do dalSich
pfirodné a spolecensky cennych lokalit, globalizaci nabidky a konkurence a dalsi faktory,
by tyto problémy mohly vyustit v zastaveni udrZitelnosti cestovniho ruchu, jelikoz

budoucim generacim by jiZ nebylo co nabidnout (Kostkové, 2013, s. 99).
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Za udrzitelny povazujeme ,,cestovni ruch, ktery bere plné v iivahu soucasné a budouct
ekonomické, socidlni a environmentdlni dopady, FeSeni potieb ndvstévniki, primysiu,
Zivotniho prostredi a hostitelské komunity* (unwto.org). Jedna se tedy o to, aby byly
zajisStény soucasné potreby ucastnikil cestovniho ruchu, aniz by bylo ohroZeno uspokojeni
potfeb generaci budoucich, s ptihlédnutim k Setrnému vyuZivani pifirodnich a kulturnich
hodnot, coZ vede k dlouhodobé prosperité oblasti. To v§e by mélo probihat pfi co moZna
Realizace TUR by meéla probihat na urovni regionl, firem a instituci a v chovani

samotnych spotiebiteld (Kostkova, 2013, s. 100).
3.2 Typologie cestovniho ruchu

Dosud jsme v této praci pohlizeli na cestovni ruch ve vSeobecné roving, v praxi se vsak
projevuje v riznych formach. Nabyva zcela konkrétni podoby, kterd je odrazem obsahové
a jevové stranky. V odborné literatuie se setkdvame s rozliSovanim forem a druht turismu.
Autofti vSak vyuZzivaji pfi jejich diferenciaci nejriizn€j$i (mnohdy protichiidnd) hlediska

a Casto také dochdazi k jejich vzdjemnému prolinani (Palatkovd, Zichovd, 2014, s. 19).
3.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu odrazi prevazné jevovy prub¢eh a zpiisob jeho realizace v zavislosti
na vné&jsich faktorech (geografickych, ekonomickych, spolecenskych apod.) (Kostkovd,
2013, s. 14). Jako kritéria pro vymezeni jednotlivych druhii cestovniho ruchu mutzeme
uvést misto realizace, vztah k platebni bilanci, délku pobytu, zplisob zabezpeCeni nebo

zpusob financovani (old.czechtourism.cz).
3.2.2 Formy cestovniho ruchu

O forméach cestovniho ruchu hovoiime tehdy, dominuje-li hledisko motivii ucasti
na cestovnim ruchu, které vystihuji charakter trdveni volného Casu ze strany ucastniku.
Primarnimi motivy realizace jsou motivy rekreacni, kulturni, spole¢enské, sportovni,

ekonomické a specifické (Kostkova, 2013, s. 14).

Mezi specifické formy cestovniho ruchu fadime mlddeznicky, seniorsky, rodinny, méstsky,

venkovsky a ndboZensky cestovni ruch, golfovou turistiku, ndkupni turistiku apod.
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(Ryglové, Burian, Vajénerova, 2011, s. 20). Pro dcely diplomové priace se ddle budeme

zabyvat nasledujicimi specifickymi formami cestovniho ruchu, konkrétné se jedna o:

e agroturistiku,

e ckoagroturistiku,

e vinafskou turistiku,
¢ hipoturistiku,

e p&si turistiku,

e cykloturistiku,

e geocaching.

Venkovskd (neboli rurdlni) turistika pfedstavuje formu cestovniho ruchu, jenz probihd
ve venkovském prostoru (Ryglovd, Burian, Vaj¢nerovd, 2011, s. 196), (Daniloska,
Naumova-Mihajlovska, 2015, s. 309). Jeji soucdsti je agroturistika, kterd pfedstavuje
pobyty na farméch, statcich ¢i jinych zemédélskych usedlostech a souvisejici turistické
atraktivity (Konecny, 2013, s. 36). Nosnou myslenkou této koncepce je propojeni price
na statku, konzumace mistnich potravindiskych produktd a relaxace, s cilem poznat Zivot
zemedé@let, kontakt se zvitaty, zeméd€lskymi plodinami, zlepSeni vztahu k pid€ apod.
Muize se jednat o agroturistiku na rodinné farmé nebo v zemédélském podniku (Stastnd

a kol., 2015, s. 48).

Za ekoagroturismus povaZujeme turismus, ktery je realizovan na ekologicky hospodaticich
farméach, kde jsou produkovany bioprodukty, které podléhaji piisné kontrole a na zakladé
splnéni vSech vyZadovanych podminek mohou ndsledné vyuZivat ochrannou znamku

BIO (Konecny, 2013, s. 36).

Dalsi zforem venkovského cestovniho ruchu predstavuje vinafska turistika.
Dle vykladového slovniku je vinaisky cestovni ruch definovan jako , forma cestovniho
ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovdni pozndvdnim zpusobu péstovdani vina v tradicnich
vinarskych oblastech, ochutndvkami vin, prociténim atmosféry vinnych sklipkii, vindren
a vinoték, ndkupem archivnich i novych vin“ (Paskova, Zelenka, 2012, s. 605). Nejedna
se vSak Cist¢ o ndvStévu vinnych sklepti a vinoték, ale o spousty dalSich aktivit.
Jeji specifikum tkvi zejména v napojeni na dal$i formy cestovniho ruchu. Byva spjata

s pozndvanim vyznamnych kulturnich i pfirodnich pamatek (lidova architektura a mistn{
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folklor), gastroturistikou, cykloturistikou apod. Vinafskd turistika je doprovadzena fadou

zajimavych akci (Stastnd a kol., 2015, s. 49).

Hipoturistika (neboli jezdecka turistika) spocivd v cestovdni na koni. Stoupajici pocet
jezdct dal vzniknout siti jezdeckych stezek, kterd se dale rozsifuje. Hipostezky jsou
nejhusti sit’ nalezneme v Jihomoravském kraji (ddle téZ ,JMK*) (Stastnd a kol., 2015,
s. 50). V Ceské republice se od roku 2004 intenzivné pracuje na zmapovani soucasného
stavu a vytvateni podminek pro rozvoj této formy turistiky (Spi¢akova a kol., 2009, s. 4).
Znateni stezek se vénuje i Klub &eskych turisti (ddle téz ,KCT*). Na hipoturistiku
je pohlizeno jako na perspektivni segment, a to na zdklad¢ pravidla, Ze se zvySujici
se Zivotni drovni roste i vyuZiti koni pro rekreaci. Zvlastni vyznam piedstavuje 1éCebné
vyuziti koni (napf. hipoterapie ¢i hiporehabilitace) (Ryglovd, Burian, Vajénerova, 2011,

s. 198).

Cykloturistika symbolizuje vyznamny fenomén poslednich let (Czech Business and Trade,
2012, s. 31). Spojuje sportovni aktivitu s navstévou zajimavych mist. Kolo je vnimano jako
dopravni prostiedek, ale i jako nedilna soucast Zivotniho stylu mnoha lidi. Tento ,,boom*
odstartoval také masové oznaCovani cyklotras, jehoz garantem je Klub ceskych turisti.
Je tfeba vnimat rozdily mezi cyklotrasou a cykloturistickou trasou (Ryglova, Burian,
Vajénerovd, 2011, s. 200). Cyklotrasy vedou po silnicich II. a III. tfid s malou frekvenci
provozu, dobrych mistnich a t€elovych komunikacich, v€etné polnich a lesnich cest
(Paskovd, Zelenka, 2012, s. 90). K jejich znaeni se pouzivaji tii zdkladni cykloznacky,
a to ndvest pred kiiZovatkou, smérova tabule a smérové tabulky (viz piiloha 1, obr. 10).
Cykloturistické trasy vedou ve vétSiné ptipadti po horsich lesnich a polnich cestach nebo
terénem (kct.cz) a maji odlisSné znaceni (viz pfiloha 1, obr. 11). Déle rozliSujeme jesté
cyklostezku, kterd je vZdy ohranicena na svém zacdtku a konci a je urCena vyhradné
pro cyklisty a in-line bruslafe. Za pozornost stoji koncept Nadace Partnerstvi nazyvany
Greenways, tzv. zelené stezky. Jde o trasy komunikace nebo piirodni koridory, které jsou
vyuzivany v souladu s jejich ekologickou funkci a potencidlem pro sport, turistiku
a rekreaci. Jejich nejznaméjSim projektem jsou Moravské vinaiské stezky, které protkavaji
celou Jizni Moravu siti vinafskych stezek (viz piiloha 2, obr. 12). Zde se dostava do kolize
problematika jizdy na kole a konzumace alkoholu, kterd je legislativn€ pii této Cinnosti

zakazana. Na jedné stran¢ je tedy rozvoj vinaiské turistiky podporovan a cyklisté jsou
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nabddani k navstéveé vinnych sklipkti lemujicich jihomoravské stezky, na strané druhé
podstupuji riziko udéleni vysoké pokuty v piipad€ zjiSt€ni alkoholu v krvi policejni
hlidkou. Cely projekt zatim nevyuziva plné svého potencidlu, a to zejména z divodu
nedostate¢ného partnerstvi mezi mistnimi ob¢any, podnikateli (vinafi) a vefejnou spriavou
(Foret, 2013, s. 43). Dalsi vyznamnou iniciativou je projekt Cyklisté vitani, ktery
pfedstavuje celondrodni certifikacni systém provétujici nabidku a vybavenost stravovacich
a ubytovacich sluzeb, kempt a turistickych cilii z pohledu cyklistii. Ud€leni této znacky
(viz priloha 2, obr. 13) je podminéno splnénim konkrétnich podminek (Ryglova, Burian,

Vajcnerova, 2011, s. 202).

P&si turistika je posledni dobou stile vice vytlaCovana zminénou cykloturistikou, ktera
z pohledu uZivatele predstavuje niz$i stupen zavislosti na dopravé i potencidlné vetsi
sportovni vykon. Jako inovaci pé&$i turistiky 1ze uvést v soucasné dobé populdrni nordic
walking, tedy chlizi s pomoci hilek. Déle je spojovana napt. s ndboZenskou turistikou,
tzv. poutni cesty (Ryglovd, Burian, Vajénerovd, 2011, s. 202). Cyklisté i p€si turisté mohou
vyuzit tzv. naucnych stezek. Jejich cilem je provést turisty vini¢nimi tratémi a vinatfskymi
obcemi a prostfednictvim informacnich tabulf je sezndmit se zajimavymi tématy spojenymi

s vinohradnictvim v dané oblasti.

Geocaching spojuje sport, turistiku a moderni technologie. Cilem je najit ukryté schranky,
tzv. cache s vyuZzitim zemépisnych soufadnic a GPS navigace. Ty se zpravidla umist'uji
na zajimavd mista a pfi jejich nalezeni byvad vysvétleno, ¢im je dané misto zajimavé
(kesky.cz). Zajimavou mysSlenkou je i tzv. winecaching. Jednd se o volnou vinafskou
variaci na geocaching. V blizkosti vinafstvi jsou umistény Zetony, které je mozno nasledné

proménit v malou fizenou degustaci (winecaching.cz).

3.3 Politika cestovniho ruchu

Politika cestovniho ruchu predstavuje védomou podporu a tvorbu cestovniho ruchu
riznymi spoleCenstvimi prostfednictvim ovliviiovani danosti relevantnich pro cestovni
ruch. Spolecenstvim rozumime nositele této politiky, jako jsou vefejnopravni instituce
(stat, obce), soukromopravni instituce (svazy, sdruZeni), ale i voln¢ seskupené zajmové

skupiny (akéni sdruzeni) (Kostkova, 2013, s. 45).
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3.3.1 Statni politika cestovniho ruchu v Ceské republice

V roce 2013 byla schvalena Koncepce stétni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice
(dale té7z ,, Koncepce®). Jednd se o stfednédoby dokument, ktery je zacilen na turismus
v letech 2014-2020. Koncepce se zaméiuje na zvySovani konkurenceschopnosti tohoto
odvétvi na ndrodni i regiondlni drovni. Déle reflektuje snahu o udrzeni jeho ekonomické

vykonnosti i pozitivnich dopadi na sociokulturni a environmentalni rozvoj (mmr.cz).

Koncepce se zabyvd vytvofenim chybéjiciho systému fizeni, vcetné dlouhodobého
financovdni. Zde muzeme hovofit napiiklad o srozumitelnéjsSim vymezeni postaveni
Ministerstva pro mistni rozvoj (dile téz ,,MMR®), agentury CzechTourism a dalSich
subjektii (kraje, obce apod.). Didle podporou spolupriace veiejného, soukromého
a neziskového sektoru na zdklad€ tzv. destinacniho managementu, ktery by se mél stat
informa¢nim a marketingovym zdkladem pro kvalitni prezentaci CR v zahraniéf,
ale i vradmci doméciho cestovniho ruchu. Stitni politika cestovniho ruchu a realizace
narodniho marketingu, kterou pfedstavuje Marketingovd koncepce cestovniho ruchu
agentury CzechTourism jsou vzdjemné provdzané, jelikoZ byly pfipravovdny soubéZné.

Mezi hlavni priority diskutované statni politiky patii (mmr.cz):

e zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu,
* management cestovniho ruchu,
e destina¢ni marketing,

e politika cestovniho ruchu a ekonomicky rozvoj.

Priority vychazi z globdlniho cile, kterym je jiZ zminéné posilovani konkurenceschopnosti.
Taje determinovana fadou faktorii jako kvalita nabidky, lidské zdroje, organizace
cestovniho ruchu a efektivni destinani management a marketing. Zmin€nymi prioritami
prafezove prostupuji prvky jako je kvalita, znalosti, inovace a udrZitelnost (viz pfiloha 3,

obr. 14).
3.3.2 Podpora cestovni ruchu v Evropské Unii

Ceské republika je od roku 2004 clenskou zemi Evropské unie (dale téz ,,EU"),
coz zasahuje i do oblasti podpory cestovniho ruchu. V soucasné dobé bézi programové

obdobi 2014-2020, které zavadi urcité zmeny, mezi néZ patii mj. omezeni vefejné podpory
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podnikatelskym subjektim, kterd pfispéla k naruSeni trzniho prostfedi nebo povinnost
vénovat pozornost udrzitelnosti podpofenych projekti v minimdlni délce trvani péti let

(Plzékova, Studnicka, 2014, s. 157).

Cerpani prostfedkii ze strukturdlnich a investiénich fondi EU se #di Dohodou
o partnerstvi. Jednd se o ndrodni strategicky dokument, ktery byl schvélen Evropskou
komisi vroce 2014 (strukturalni-fondy.cz). V aktudlnim programovém obdobi existuje
fada operacnich programu (déle téz ,,OP*), na které je vyclenéno celkem 24 miliard EUR.
Oblasti cestovniho ruchu se dotykaji Integrovany regiondlni operacni program, Program
rozvoje  venkova, OP Pfeshrani€ni spoluprdce, OP Podnikdni a inovace

pro konkurenceschopnost a OP Zaméstnanost (Plzakova, Studnicka, 2014, s. 160).
3.4 Nositelé politiky cestovniho ruchu

Nositeli politiky cestovniho ruchu jsou subjekty, které se podileji na formulaci hlavnich
sméra politiky cestovniho ruchu, ur€ovani cilii, v€etné postupt a nastroju k jejich dosazeni
a v neposledni fad¢ stanovuji postupy k ziskani prostfedkti pro jejich realizaci. Lze je délit

na zdklad€¢ nejriiznéjsich kritérii. Jednim z nich je pravni hledisko, které d€li nositele

politiky turismu na (Tittelbachova, 2011, s. 18):

e vefejnopravni nositele,
e privatni nositele,

¢ smiSené formy.
3.4.1 Verejnopravni nositelé

Mezi vefejnopravni nositele fadime nejriznéjsi vetejnopravni subjekty, které disponuji
rozhodovacimi pravomocemi na ndrodni, regiondlni nebo obecni drovni. Jsou to zejména
stat, parlament, vldda, ministerstva (jejich referaty a odbory), kraje, obce (vcetné

prispévkovych organizaci), svazky obci apod. (Tittelbachova, 2011, s. 18).
3.4.1.1 Ministerstvo pro mistni rozvoj

MMR piedstavuje stéZejni metodicky a koordinaéni orgédn pro vSechny subjekty, které
pusobi v oblasti cestovniho ruchu (Travnicek, Trojan, 2012, s. 79). Zajistuje piipravu

strategickych dokumentd, napf. vySe zminénou Koncepci stitni politiky cestovniho ruchu
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v CR & Dohodu o partnerstvi, navrhuje piislugnou legislativu, vyddva provadéci vyhlasky
a je odpovédné za disponovéni s vefejnymi finanénimi zdroji v rdmci turismu (Ryglova,
Burian, Vajc¢nerovd, 2011, s. 45). Spolupracuje s dalSimi ministerstvy, sdruZenimi,

organizacemi, s mistni spravou i samospravou (Heskova a kol., 2006, s. 88).
3.4.1.2 DalSi ministerstva

V agend¢ kazdého ze 14 piisobicich ministerstev lze najit presah do cestovniho ruchu
(Palatkovd, Zichova, 2014, s. 232). Ministerstvo kultury se zabyva ochranou kulturniho
dédictvi a sprdvou casti pamdtek, které jsou umistény na Seznamu svétového dédictvi
UNESCO prosttednictvim svych organizacnich sloZek. Ministerstvo Zivotniho prostiedi
hraje kli¢ovou roli v oblasti udrZitelného rozvoje, vymezuje chrdnénd tdzemi apod.
(Travnicek, Trojan, 2012, s. 79). Ministerstvo dopravy zasahuje do oblasti dopravni
infrastruktury, kterd taktéZ souvisi s cestovnim ruchem (cyklostezky apod.). Ministerstvo
zemédé€lstvi ovliviiuje napf. jiZ zmin€nou agroturistiku, respektive venkovskou turistiku.
Ministerstvo zahranici ptisobi v oblasti ambasdd a viz. Ministerstvo priimyslu a obchodu

garantuje zabezpeceni zboZi a sluzeb pro cestovni ruch (Francova, 2003, s. 49).
3.4.1.3 Ceska centrala cestovniho ruchu (CzechTourism)

Ceska centrdla cestovniho ruchu je stitni piispévkovou organizaci, jejim? zfizovatelem
je Ministerstvo pro mistni rozvoj (Ryglova, Burian, Vaj¢nerovd, 2011, s. 45). Funguje
od roku 1993 a zabezpeluje koordinaci propagace CR na centrdlni tdrovni, a to jak
v domdcim prostredi, tak v zahrani¢i (Heskova a kol., 2006, s. 89). Jeji role je spiSe
metodickd a koordinacni (nedisponuje kompetencemi ve vztahu ke krajim a obcim).
Z t&chto funkci plyne i zodpovédnost za zna¢ku ,destinace Ceska republika“ a realizaci
narodniho komunika¢ntho mixu. K tomu vyuZzivd reklamu tiSténou, billboardovou,

televizni a internetovou (Palatkova, Zichova, 2014, s. 234).
3.4.1.4 Krajské urady

Krajské ufady jsou nizsi spravni organy, které reaguji na statni politiku v oblasti
cestovniho ruchu (Wahla, 2011, s. 60). Maji zodpovédnost za spravu a rozvoj svého tzem{i
(Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011, s. 46). Vypracovavaji strategie rozvoje CR, stanovuji
priority, vy€lenuji finanéni prostfedky, zabezpe€uji webovou prezentaci atraktivit daného

kraje, ucCastni se domacich i zahrani¢nich vystav a veletrhit apod. (Wahla, 2011, s. 60).
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Dile schvaluji koncepce rozvoje CR vramci svého tzemniho obvodu, zajistuji jejich

realizaci a kontroluji jejich plnéni (Heskova a kol., 2006, s. 88).
3.4.1.5 Obecni urady a sdruZeni obci

Na mistni drovni pisobi v rdmci cestovniho ruchu obecni tfady a sdruZeni obci (Palatkova,
Zichovd, 2014, s. 235). Hlavnim poslanim obci je zodpovédnost za celkovy rozvoj jejich
uzemi. Realizuji statni politiku CR na lokdlni drovni, a to z hlediska finan¢niho
i propagacniho. Mimo jiné garantuji vybudovani infrastruktury, a to vcetn¢ turistické.
Zrizuji informacni centra, zabezpecuji webovou prezentaci, organizuji turistické akce,

Ucastni se vystav a veletrhii apod. (Wahla, 2011, s. 60).

SdruZeni obci miZe mit mnoho forem. Lze hovofit o svazcich obci, sdruZenich s pravni
subjektivitou, i bez ni, nebo mohou obce ziidit agentury pulsobici podnikatelskym
zptsobem. Muze se také jednat o podporu né&jakého konkrétniho produktu (cyklostezky
apod.). Vé&tSinou se jednd o spolupréci v oblasti cestovniho ruchu, a to zejména na drovni
mikroregiont (propojenost informacnich center, rozvoj sluzeb CR, spolecnd propagace

oblasti apod.) (Ryglov4, Burian, Vaj¢nerovd, 2011, s. 47).
3.4.2 Privatni nositelé

Svych ziski a vynosi dosahuji privatni nositelé prostfednictvim trhu. Pati{ sem organizace
v oblasti ubytovacich sluzeb, dopravy, cestovni kanceldte atd. Nékdy dochazi ke vzniku

asociaci, spolk, svazl apod. (Tittelbachova, 2011, s. 18).
3.4.2.1 Asociace turistickych informacnich center (ATIC)

V roce 1994 byla zaloZena Asociace turistickych informaéni stfedisek Ceské republiky.
O tfi roky pozd¢ji doslo k pfejmenovéani na Asociaci turistickych informacnich center (dale
téz ,,ATIC*) (Plzdkovd, Studnicka, 2014, s. 171). Jejim hlavnim cilem je stit se takovym
informacnim centrem v oblasti CR, které by slouZilo k oboustrannému toku informaci,
potiebdm hostl, obyvatelim mést, obci a podnikatelskym subjektt, ddle ke zvySovani
odborné drovn¢ a informovanosti, monitoringu, sumarizaci a prenosu zkuSenosti mezi
cleny (Kostkovd, 2013, s. 42), (aticcr.cz). Turistickd informacni centra (dale téz ,,TIC*)

vy

jsou Kklasifikovdna a certifikovdna na zdklad¢ rozsahu a S§ife poskytovanych sluZeb.
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Tato klasifikace a certifikace je platnd od roku 2011 a TIC jsou rozdé¢lena do tif kategorii

(misto pfedchozich Ctyt), a to (Palatkova, 2011, s. 177):

e Kategorie A — centra jsou oteviena po cely rok (minimdlné¢ 7 dni v tydnu).
Poskytuji informace o celé Ceské republice minimdlné ve tiech svétovych jazycich.
Eviduji pocty navstévniki a vedou vlastni informacni databazi. Zajistuji
pravodcovské sluzby, zprostfedkovavaji ubytovani, nabizi turistické produkty
a maji bezbariérovy piistup.

e Kategorie B — centra jsou oteviena po cely rok (minimdlné¢ 6 dni v tydnu).
Informace jsou poskytoviany minimdlné ve dvou svétovych jazycich. Poskytuji
bezplatné informace o celém regionu, zprostiedkovavaji privodcovskou ¢innost
a ubytovacf sluzby.

e Kategorie C — centra jsou oteviena po cely rok (minimdln¢ 5 dni v tydnu).

Poskytuji informace o misté své pisobnosti minimalné v jednom svétovém jazyce.
3.4.2.2 Asociace turistickych regionii (ATUR)

Asociace turistickych regiont (dale téZ ,,ATUR®) je zdjmovym sdruZenim pravnickych
osob, které funguje od roku 2004. V soucasné dob¢ sdruZzuje 15 organizaci cestovniho
ruchu v turistickych regionech Ceské republiky. Hlavnim cilem je kvalitni rozvoj sluZeb
cestovniho ruchu v turistickych oblastech a regionech. Mimo jiné zabezpecuje komunikaci
mezi jednotlivymi regiony a podili se na koncepcich stitni politiky a vypracovavani

legislativy v rdmci cestovniho ruchu (atur.cz).
3.4.3 SmisSené formy

Nositelé politiky cestovniho ruchu v rdmci smiSené formy zahrnuji organizace, jejichz
Clenové jsou jak z vefejného, tak ze soukromého sektoru, akteré jednaji soucasné
ve vefejném i soukromém zdjmu. Tato forma se objevuje spiSe ojedinéle. Lze zminit

napiiklad mistni ak¢ni skupiny (ddle téz , MAS*) (Tittelbachovd, 2011, s. 19).
3.4.3.1 Mistni ak¢ni skupiny (MAS)

Mistni akéni skupiny ptedstavuji spolupraci obcanil, neziskovych organizaci, soukromé
sféry (podnikatelé) a vefejné spravy (obce, svazky obci apod.), a to v oblasti rozvoje

venkova a ziskdvani financnich prostfedkii z Evropské unie a narodnich programi
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(metoda LEADER). Usiluji o zlepSovani kvality Zivota a Zivotniho prostfedi. Prvni MAS
zacaly vznikat v roce 2002, v soucasné dob¢ jich existuje vice nez 150. Metoda LEADER
je zaloZzena na principu ,bottom-up® neboli ,zdola-nahoru®“, coz znamen4,
Ze o budoucnosti daného regionu rozhoduji lidé, kteti v ném Ziji, pracuji a znaji mistn{
tradice, poméry a potfeby (nsmascr.cz). Mezi dal$i principy patii partnerstvi vefejnych
a soukromych subjektd, mistni rozvojové strategie, integrované a vicesektorové akce,
dlraz na inovativnost (snaha nalézat nova feSeni) a sitovani (vymeéna zkuSenosti mezi

jednotlivymi skupinami) (eagri.cz).

3.5 Regiony a destinace

3.5.1 NUTS

Nomenklatura tdzemnich statistickych jednotek (ddle téz ,NUTS®) je iniciativou
Evropské unie, kterd byla vytvofena z divodu srovnatelnosti statistickych dat. Z hlediska
cestovniho ruchu se stimto systémem setkdvaji zejména Zadatelé o dotace (Ryglova,

Burian, Vajénerova, 2011, s. 40). Uzemni celky byly rozdéleny do nésledujicich skupin:

e NUTS 0 — Ceska republika jako administrativn{ jednotka (1),
e NUTS 1 - tzemi celé CR, neadministrativni jednotka (1),

e NUTS 2 - sdruZené kraje, tzv. regiony soudrznosti (8),

e NUTS 3 —kraje (14),

e LAU 1 - okresy (77),

e LAU 2 - obce (6 254).

3.5.2 Mikroregiony

Mikroregiony reprezentuji spiSe pojem geograficky, protoZe nezahrnuji Zadné oficidln{
administrativni Clenéni zem¢. Jednd se o tuzemi, které je tvofeno spravnimi obvody
nékolika obci. Intenci takového sdruZeni je zpravidla dosaZeni spole¢ného cile (Ryglovd,
2009, s. 31). Do zminéné spolupriace lze zatadit i kooperaci v oblasti cestovniho ruchu.
Mikroregiony vznikaji ziniciativy obci, nikoli pfikazem nadfizeného orginu

nebo ze zdkona (Ryglova, Burian, Vaj¢nerovd, 2011, s. 40).
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3.5.3 Turistické regiony a euroregiony

Agentura CzechTourism rozdélila v roce 1999 Ceskou republiky na turistické regiony
a turistické oblasti (viz piiloha 4, obr. 15 a 16), a to zejména pro potieby propagace a lepsi
regiondlni koordinace turistické nabidky. V sou¢asné dobé existuje v Ceské republice
17 turistickych regionti a 40 turistickych oblasti (Ryglovd, Burian, Vaj¢nerova, 2011,
s. 40). Pro ptehled, sousedni Slovenska republika ma vymezenych celkem 21 turistickych

regiontl.

Euroregiony ptedstavuji oblasti pfeshrani¢ni spoluprice, které vznikly na zdkladé
vzajemné dohody preshrani¢nich regiond dvou a vice zemi. Euroregiony fesi spolecné
strategické postupy v riznych oblastech (doprava, Zivotni prostfedi, cestovni ruch apod.)

(Ryglovd, Burian, Vaj¢nerova, 2011, s. 42).
3.5.4 Destinace

UNWTO definuje destinaci cestovniho ruchu jako ,,misto s vhodnymi atraktivitami
ve spojitosti se zarizenim a sluZbami cestovniho ruchu, které si ticastnik cestovniho ruchu
zvolil pro ndvstévu“ (Ryglova, Burian, Vajcnerovd, 2011, s. 42). Destinace nevychazi
z administrativniho Clenéni a muze byt chdpana jako cilové misto cestovniho ruchu,

ale i jako produkt CR s danym mistem spojeny (Heskova, 2006, s. 153).

3.6 Metodiky hodnoceni rekreacniho potencialu

Rekreacni potencidl uzemi lIze definovat jako ,souhrn ekologickych, vegetacnich,
kulturnich a socidlnich faktorit urcujicich maximdini schopnosti piisobeni iizemi
na ¢lovéeka a jeho rekreacni aktivity* a je tvoren rekreacni atraktivitou dzemi a rekreacni
infrastrukturou (Schneider, Fialova, Vyskot, 2009, s. 11). Hodnoceni krajiny z hlediska
jejiho rekreaéniho potencidlu ptedstavuje komplikovanou otdzku, kterou se v tuzemsku
zabyva tada autord, pficemz jejich ndzory a piistupy se v této oblasti vice ¢i méné lisi.
Nejcastéji se uplatiiuji ndsledujici metodiky hodnoceni rekrea¢niho potencidlu (Schneider,

Fialova, Vyskot, 2009, s. 12):

e posouzeni rekreacnich predpokladii izemi metodou TERPLAN,
¢ hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu dle Biny,

® hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu dle Vepieka.
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Metoda TERPLAN je zaloZena na roz¢lenéni zdjmového tizemi siti ¢tverct (velikost strany
¢tverce €ini 2,4 km), v rdmci kterych je ndsledné provddéna analyza. Zdklad pro vypocet
rekreacni hodnoty tvofi vzorec, v némz je obsaZena celkovd délka okraju lesa, délka okrajt
vodnich tokt a ploch, vySkové rozpéti tzemi piepoctené na jednotku plochy, struktura
pudniho fondu a koeficient vyjadiujici pocet pobytovych dnit vletni a zimni sezéné.
Vysledkem je ¢islo, na zdkladé kterého lze porovnat jednotlivé oblasti na principu - ¢im

vyssi Cislo, tim vyssi rekreacni hodnota (Schneider, Fialova, Vyskot, 2009, s. 12).

Bina zahrnuje do hodnoceni (z roku 2002) vahu jednotlivych kritérii, a to tak, Ze pfifazuje
jednotlivym stupnim hodnoceni rozdilné bodové hodnoty (1, 2, 3) na zaklad¢€ vyznamnosti
daného kritéria pro cestovni ruch a rekreaci. Aby bylo mozné stanovit potencidl cestovniho
ruchu dané obce, je tfeba zhodnotit co moznd nejkomplexnéji okruh lokalizacnich
podminek a piedpokladi pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu (Schneider, Fialovd, Vyskot,
2009, s. 15). JelikoZ lokaliza¢ni podminky vytvéii sloZity systém, je nutno ho nejprve
zjednodusit a roz€lenit na méfitelna kritéria a ndsledné, po provedeni hodnoceni, tyto dil¢i
potencidly opét sesklddat pro zjiSténi potencidlu celkového. Aktualizace této metodiky,
kterd probé&hla v roce 2010, jiZ pracuje s vétSimi prostorovymi jednotkami, kterymi jsou
spravni obvody obci s rozsitenou pasobnosti (dale téZ ,,SO ORP*). Hodnoceni je rozdéleno
na dva segmenty, ato potencidl atraktivit cestovniho ruchu a potencidl ploch a linif

ovliviyjicich CR. ZavéreCnym metodickym krokem je piifazeni bodovych hodnot témto

dvéma skladebnym prvkiim potencidlu cestovniho ruchu (Bina, 2010, s. 2-9).

Vepiek podrobnéji rozsifuje Binovu metodiku zroku 2002. Zikladem hodnoceni
jsou bodovaci tabulky, jez jsou roz¢lenény do 4 okruhti (sportovné technickd zafizeni
a trasy, pfirodni atraktivity, obsluznd zafizeni a vybavenost a architektonické a stavebni
atraktivity). Zminéné okruhy zdroven zahrnuji rozliSeni letni a zimni sezény. Vysledkem
je mapa, kterd je roz¢lenéna siti polygont a reflektuje nejen prvky zvysujici vyuZitelnost
tohoto ,,Ctverce®, ale i ty elementy, jeZ vyuZitelnost naopak snizuji. Metodika je vyuZivana
jako piimy podklad pro dzemni plany velkych tzemnich celkii (Schneider, Fialova,

Vyskot, 2009, s. 14).

Mezi dalsi metodiky patii kuptikladu hodnoceni rekreacniho potencidlu dle Mariota,
ktery svoji koncepci aplikoval na Slovensku. Déle posouzeni rekreacnich predpokladi
dle Novotné, které je zaméfeno na hodnoceni potencidlu lokaliza¢nich a realizacnich

faktorti prostfednictvim metody GIS. Hodnoceni potencidlu dle Klapky, Novidkové
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a Frantdla, ktefi se zamétuji vyhradné na jednu sloZku celkového potencidlu, a to potencial
kulturné-historicky, ktery se snazi pfizpisobit metodice stanoveni piirodniho potencidlu
(Klapka, Novakovd, Frantdl, 2008, s. 1). V neposledni fad¢ metodika dle Carbola, kterd
je vytvofena toliko pro hodnoceni potencidlu katastrdlniho tzemi obce. Rekreacni

Mo

zkoumanou obec.

3.7 Dotazovani

Jako dalsi tii zdkladni techniky vyzkumu Ize uvést dotazovani, pozorovani a experiment
(Foret, 2012, s. 39). Dotazovani, které umoziiuje evidovat vyskyt jevl i chovani lidi, jejich
postoje a motivy patii mezi konkrétni zplsob sbéru primarnich dat. Podrobnéji je technika
dotazovani rozepsdna v kapitole 4 ,Metodika prace”. Primdrni data ziskana
z dotaznikového Setfeni mohou byt ddle pouzita jako jeden z podkladi SWOT analyzy,

kter4 je také rozepsdna ve vySe uvedené kapitole.

3.7.1 Zahranic¢ni zkuSenosti s priuzkumy v cestovnim ruchu

Batra (2008) se ve své studii, jez se tykd vinaistvi PB Valley v Thajsku, zabyva
specifickymi pozadavky a charakteristikami ucastnikd vinatfské turistiky. Testuje
20 hypotéz, které jsou zaméfeny na spotiebitelské preference pii vybéru vina, pticemz
reflektuje jejich sociodemografické charakteristiky, jako pohlavi, vék ¢i piijmy.
Z vysledki vyplyva, zZe o vino a vinafskou turistiku se vice zajimaji Zeny a vékova skupina
30-35 let. Pfi rozhodovéani ondkupu vina je v prvé fadé¢ kli€ovd mozZnost degustace,
ale také doporuceni ptatel a znamych. Velmi dulezité je dle respondentd taktéZ snoubeni
pokrmt s vinem. Studie piedklddd konkrétni doporuceni pro marketingové aktivity,
jako napftiklad hledani zpétné vazby od navstévnikil, a tim padem i mozZnost odhadu WOM

marketingu (neboli osobnich doporuceni).

Tej a Matusikova (2015) poukazuji na fakt, Ze kulturni potencidl regiont je daleZitym
faktorem ekonomického rozvoje a prostiednictvim kulturnitho cestovniho ruchu muze
prispét k tvorbé novych pracovnich mist. Zaméiuji se na karnevaly (ve smyslu faSanki)
jako turisticky produkt na Slovensku. Respondenty byly dvé cilové skupiny, a to studenti
cestovniho ruchu a odbornici ptisobici v CR. Z vysledkii vyplyva, Ze prostiednictvim

profesiondlni koncepce by bylo moZno nabizet tento produkt CR jako jednu z atraktivit
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v zimnim obdobi. Ddle upozoriiuji na skutecnost, Ze zminény produkt jiZ existuje, avSak

pouze na trovni obci a mistnich nadSenct.

Ionel (2014) ve svém cClanku fteS$i vliv zapojeni mistni vefejné sprivy na rozvoj
venkovského turismu v regionu Crisana v Rumunsku. V dotazniku se zamé¢fil na aktudln{
stav dopravniho znaceni, silnic, infrastruktury cestovniho ruchu a pamadtek. VétSina
respondentll ma za to, Ze prave tyto faktory svoji kvalitou bud’ pozitivné, ¢i negativné
ovliviiuji cestovni ruch v daném regionu. Déle se respondenti shoduji na tom, Ze vefejna
sprava bud’ nevynakldda adekvatni prostfedky na jejich rozvoj, anebo nejsou tyto investice
dostateéné ucinné. Alarmujici je dle jejich ndzoru zejména fakt, Ze mezi rozvojem
venkovského turismu a kvalitni dopravni infrastrukturou existuje piima souvislost.

Z tohoto pohledu je tedy tfeba zdsah vefejné spravy.

Alonso a Northcote (2008) zkoumd vztah mezi lokdlnimi vinafi a jejich mistni komunitou
na Kanarskych ostrovech a v zdpadni Austrilii. VétSina obyvatel pozitivné vnima jednak
generovani pracovnich mist, ale i zapojovani vinafi do rGznych aktivit, jako jsou
napt. mistni slavnosti. Rozdil mezi témito dvéma destinacemi je vtom, Ze zatimco
na Kanarskych ostrovech maji vinafi odbyt i vramci mistni komunity, tak v zdpadni
Australii vétSina obyvatel nenakupuje svd mistni vina. Pfinos této studie spoc¢ivad zejména
ve zjiSténi, Ze vétSina respondentdl vnima mald lokdlni vinafstvi jako formu oZivovani
¢i udrzovani tradic a tyto aktivity dle jejich ndzoru vedou ke zvySovdni celkové prosperity

dané oblasti.

Begum (2014) se zabyva udrZitelnym rozvojem cestovniho ruchu ve mést¢ Melaka
v Malajsii. Zamé&fuje se na 3 zainteresované skupiny, a to na vlddu, mistni obyvatele
a soukromé podnikatele. Ve své studii konstatuje, Ze vSechny zminéné subjekty jsou

dalezitym ¢lankem ve formovani udrzitelného turismu a je nutnd jejich kooperace.

Soldic Frleta (2014) tesi rozdily mezi drovni spokojenosti turistii a mistnich obyvatel
na chorvatskych ostrovech Rab a LoSinj. Obéma skupindm respondentii byly distribuovany
odlisné dotazniky. Z vysledkt je patrné, Ze mistni obyvatelé hodnoti nabidku cestovniho
ruchu mnohem kritictéji nez turisté. Studie zahrnuje i stanoveni segmentti nabidky, které

mohou byt dile zlepSovany.
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3.8 Destinacni management

Definic tykajicich se destina¢niho managementu je celd fada. Kupiikladu Bartl a Schmidt
(1998, s. 2) ho vidi jako ,,strategii — cestu pro turisticky silné (vyspélé) regiony, které maji
odvahu ke koncentraci sil pro icely spolecného rozvoje, organizace a aktivniho prodeje
svych produktii (konkurencnich vyhod)“. Srb (2003, s. 1) na né&j nahliZi jako na ,,systém
Fizeni a organizace cestovniho ruchu v turistické destinaci zaloZeny na spoluprdci
s. 146), ktery uvadi, Ze se jedna o ,,integrovany proces rizeni destinace “. Za definici, kterd
vice reflektuje specifika cestovniho ruchu, stoji HolesSinskd (2010, s. 47) stim,
7e ,,destinacni management neboli Fizeni destinace, je specifickd forma Fizeni, kterd
spocivd v procesu  zaloZeném  na kooperaci  (spoluprdci) mezi  jednotlivymi
zainteresovanymi  aktéry cestovniho ruchu a na koordinaci v oblasti  pldnovdni,
organizovdni a rozhodovdni v destinaci (tzv. princip 2K), pricem? klicovym faktorem

spesné realizace destinacniho rizeni je vzdjemnd komunikace (princip 3K)*“.

Destina¢ni management pifedstavuje vlastné formu fizeni urcité oblasti za Gcelem zvySeni
efektivnosti aktivit, které jsou spojeny s cestovnim ruchem. Hlavnim cilem je koordinace
¢innosti jednotlivych zdjmovych skupin, které se podileji na rozvoji turismu v dané
destinaci, vytvafeni strategickych pland, vyuzivani podplrnych fondd, koordinace
a podpora partnerstvi komerénitho a neziskového sektoru, realizace nejriznéjSich
marketingovych aktivit a celkové smcfovani k udrzeni a posileni konkurenceschopnosti.
Vysledkem je produkt se specifickou piidanou hodnotou (Ryglova, Burian, Vajénerov4,
2011, s. 163). Touto cestou vznikaji destinace, které nabizi perfektné¢ zorganizovany
fetézec sluZeb, jenz zahrnuje cely proces odinformace a pohodlné rezervace
pfes bezchybny prubéh pobytu aZ po ndvrat domti. Management destinaci miZe nabyvat
mnoha forem, které se odviji od typu spoluprice, zpuisobu zapojeni jednotlivych subjektt
¢i geografické trovné destinace. Zminéna spoluprace mlze byt realizovana na né€kolika

urovnich, a to (Schneider, Fialova, Vyskot, 2009, s. 51):

e spoluprace mezi podnikatelskymi subjekty,
® spoluprdce mezi vefejnopravnimi subjekty (napf. obcemi),

e vefejno-soukromé partnerstvi (public-private partnership).
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Aplikaci principti destinacniho managementu v praxi se zabyvaji organizace cestovniho
ruchu (déle téz ,,OCR*). Jejich stéZejnim tikolem je fizeni cestovniho ruchu a jeho rozvoje
v destinaci, podpora spoluprdce a vznik a prodej spolecnych produktd, které vytvari
turisticky atraktivni oblast generujici ptijmy z cestovniho ruchu (Ryglova, Burian,
Vajénerovd, 2011, s. 163). V turisticky vyspélych zemich, jako je Svycarsko ¢i Rakousko,
se o nich zacalo nejvice psat v 90. letech 20. stoleti. Toto obdobi je moZno povaZovat
za pocatky praktické aplikace destinacniho managementu. V Rakousku pfedstavuje
stézejni vystup zprava Destinationsmanagement, ktera detailné analyzuje vyvoj a nastinuje
smér spoluprice aktérd cestovniho ruchu vzhledem k (mezindrodni) konkurenci. V Ceské
republice o problematice destinacniho managementu jako jeden z prvnich mluvil Mourek
v roce 1998. Pojem organizace cestovniho ruchu u nds poprvé pouzila Kirdlova, jeZ v roce
2005 zpracovala dokument pro agenturu CzechTourism ,,Vytvafeni organizace cestovniho

ruchu v turistickych regionech® (HoleSinska, 2012, s. 49).

3.8.1 Pocatky destinacniho managementu v zahranici

Vyvoj destina¢niho managementu byl zpocitku provazen problémy, které branily
,kooperativnimu*“ managementu. Jednalo se zejména o pfiliSnou orientaci na vlastni
uspokojeni potfeb a vénovani neadekvatni pozornosti pottebam trhu, z ¢ehoz vyplyvala
roztiiSténost sluZeb. Cestovni ruch byl pod kontrolou vetejného sektoru a chybél zde prvek
sektoru soukromého (podnikatelské sféry). Tyto skuteCnosti se odrdZely mimo jiné
v marketingu, kde byla naprostd absence jakychkoli inovaci. Vedle toho lze zminit jako

agens dalSich obtizi deficit kvalifikovanych pracovnikt a nedostatek znalosti a zkuSenosti

(Pechlaner, Tschurtschenthaler, 2003, s. 179).

Prvni mista, kde doslo ke zlepSeni, lze vysledovat v alpskych zemich. Objevily se tlaky
ze strany skupiny navstévniki, kteii chtéli ziskat pfileZitost spotfebovavat produkt
splnujici jejich ocekdvani. Obecné zacaly riist poZzadavky na destinacni marketing, které
byly vyvolany zejména lepsi informovanosti navstévnikii a rostoucim objemem zkusenosti
s cestovanim (tim pddem i vétSim vybérem konkurencnich produkti a destinaci).
To vyvolalo vyssi ndroky na kvalifikaci zaméstnancti cestovniho ruchu i finanéni
prostfedky, zejména na marketing, ktery byl nezbytny pro rozvoj trhu. S timto vyvojem
souvisela potfeba legitimizovat destinani organizace (Pechlaner, Tschurtschenthaler,
2003, s.529). ZvySe uvedeného vyplyvd, Ze urcitou destinaci nelze zaloZit Cisté

na historickém kontextu, ale dilezitym faktorem je i ekonomicky a socidlni rozvoj. Je tieba
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reflektovat zmény na mezindrodnim trhu, které si Zadaji nejen odliSné aktivity, ale i zménu
struktury spoluprdce. V neposledni fad¢ je nezbytné se zaméfit na kvalifikaci, ptipravu
produktu CR a podporu ze strany politiky, zejména v oblasti marketingu. Na cestovni ruch
musi byt nahliZeno jako na odvétvi, které je mozno vyuZit ku prospéchu mistnich obyvatel

(HoleSinska, 2012, s. 67).

V turisticky vyspé€lych destinacich pochopili, Ze z hlediska fizeni a organizace CR
je klicova vzdjemnd spoluprice, zaloZend na sdilenych poznatcich a zkuSenostech. Obecné
lze tici, Ze tato kooperace probihala ve tfech vyvojovych fazich, které se odliSovaly
organizaci a pfedmétem spoluprdce. Na pocdtku bylo zaklddani sdruzeni, kterd méla za cil
»zlepSeni destinace®. Spoluprice byla jednoticelova a probihala pfevdZzné€ na bazi spole¢né
propagace (budovaci faze). DalsSim krokem bylo zapojeni nejrtiznéjSich subjektti CR,
zejména formou strategického partnerstvi (rustova faze). Kromé otazky marketingu bylo
tteba fesit i externality, respektive vliv cestovniho ruchu na Zivotni prostfedi a mistn{
obyvatele. Posledni fize (koncentracni) reprezentovala nejvyzrilej$i formu spoluprice,
kterd byla charakteristickd strategickym fizenim a silnymi vazbami mezi kooperujicimi
subjekty. Vysledkem jsou regiony, které se transformuji na strategicky fizené
a konkurenceschopné jednotky fungujici na obdobnych manaZerskych principech jako

podnikatelské subjekty (HoleSinskd, 2012, s. 69).

3.8.2 Destina¢ni marketing

V soukromém sektoru reprezentuje marketing kliCovy faktor odliSeni udspéSnych
aneuspéSnych spole¢nosti. Pravé vtomto smyslu mé destinani marketing svoji
nezastupitelnou roli z hlediska tspéSného fungovani turismu v regionu (Peprny, 2006,
s. 10). Jedna =zdefinic fiikda, Ze ,marketing je uspokojovdni vlastnich potreb
prostiednictvim uspokojovdni potreb zdkazniki“ (Ryglova, Burian, Vajcnerovd, 2011,
s. 96). Jak jiz bylo nastinéno vySe, cestovni ruch ma svd specifika, i z tohoto ditvodu
je nezbytné uvédomit si par zdkladnich rozdili mezi marketingem ,klasickym*
a destinatnim. Marketing sluzeb se vice zaméfuje na tzv. marketing vztahQ (snaha
o budovéni dlouhodobych vztahll) nez na tzv. transakéni marketing (jednordzovy prodej
¢i ziskani nového zdkaznika) (Peprny, 2006, s. 10). St€Zejni mySlenkou je nabidnout
»spravny produkt, za sprdvnou cenu, propagovany spravnym zpusobem, na spravném
misté”“. Zminénd véta reprezentuje zdkladni marketingovy mix, tzv. 4P (Ryglovda, Burian,

Vajcnerova, 2011, s. 108), (Foret a kol., 2013, s. 49):
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e produkt (product),
e cena (price),
® misto, zptsob distribuce a dostupnost (place),

® propagace (promotion).

Produktem cestovniho ruchu rozumime jak fyzické pfedméty a sluzby, tak osoby, mista,
organizace, myslenky, kulturni vytvory apod. (Foret a kol., 2013, s. 49). VZdy se jednd
o kombinaci sluzeb zdkladnich (ubytovédni, stravovdni, dopravni sluzby apod.)
a doplitkovych (obchodni, sméndrenské sluzby). Jeho specifikem je zavislost
na pfitomnosti spottebitele, pfiCemZ piiprava i spotfeba probihd casové i prostorové

soucasn¢ (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011, s. 111).

Cena odrazi mnozstvi pen¢znich jednotek poZadovanych za produkt. Je to jediny prvek
marketingového mixu, ktery generuje vynosy (ostatni slozky vyvoldvaji naklady)
(Foret a kol., 2013, s.51). Mezi zédkladni determinanty pro stanoveni ceny ftadime
napf. vysi a strukturu ndkladd, nabidku konkurence ¢i troven poptavky (Ryglova, Burian,

Vajénerovd, 2011, s. 115).

StéZejni soucdsti marketingu je distribuce, tedy rozhodnuti, jakymi kandly se produkt
dostane ke kone¢nému spotiebiteli. V zdsad€ jsou dvé skupiny distribucnich cest,
a to pifima a zprostfedkovana (cestovni kancelar, cestovni agentura, TIC apod.) (Ryglova,

Burian, Vajcnerova, 2011, s. 122).

Marketingovou komunikaci ptedstavuje propagace, kterd vyuzivd piimé a nepiimé
propagacni ndstroje. Mezi piimé nastroje fadime osobni prodej (osobni ¢i telefonicka
komunikace s potencidlnimi zdkazniky), direct marketing (adresné osloveni klienta),
telemarketing Ci virdlni marketing (zejména prostfednictvim socidlnich sit{). Nepfimymi
instrumenty jsou reklama (tiSt€nd, internetovd, rozhlasova ¢i televizni), produkt placement
(napf. propagace Jizni Moravy ve filmu Bobule), public relations (vztahy s vetejnosti)
a podpora prodeje (napf. veletrzni slevy, first ¢i last minute) (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova,

2011, s. 124-126).

V marketingu cestovniho ruchu se tento klasicky marketingovy mix déle rozsifuje (tzv. 8P)

o (Ryglova, Burian, Vajc¢nerova, 2011, s. 109), (Foret a kol., 2013, s. 49):

e lidé (people),
e tvorba nabidkovych ,,balicki* (packaging),
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® programovéani (programming),

e spoluprace (partnership).

Cestovni ruch je neodmysliteln¢ spjat s kvalitou lidskych zdrojt, které jsou elementarnim
determinantem ovliviujicim kvalitu sluZeb. Je zapotiebi vénovat velkou pozornost fizeni,
motivaci a zvySovani kvalifikace zaméstnancl, ale i fizeni zdkaznického mixu
(resp. vybéru zdkaznikll). V neposledni fad¢ je tfeba neopomijet mistni obyvatelstvo, které
muze pozitivné ¢i negativné ovlivnit turismus v dané oblasti (Ryglovd, Burian,

Vajcnerova, 2011, s. 136).

Tvorba nabidkovych balickt pfedstavuje recipro¢ni spojovani jednotlivych sluzeb. K jadru
produktu jsou pfidavany dalsi (doplikové) sluzby, které reflektuji ptani turisti a tento
,balicek* je potom nabizen a proddvan jako celek. To umoZiiuje nabizet a prodévat sluzby,
které by samy o sob¢ nebyly dostate¢nym diivodem k navstéveé dané destinace (Ryglova,

Burian, Vaj¢nerov4, 2011, s. 134).

Programovani dzce souvisi s vySe zminénou tvorbou balickli. Zahrnuje postupy, tkoly,
casové rozvrhy, mechanismy, ¢innosti a rutiny, prostfednictvim kterych je sluzba klientovy

poskytovana (Ryglova, Burian, Vajénerovd, 2011, s. 136).

Partnerstvi symbolizuje spolupraci vSech zainteresovanych subjektt, kterd se miiZze
odehrdvat na rozli¢nych urovnich (napft. pti planovani CR, piiprave projekti nebo pii jejich
prodeji, a to na lokdlni i mezindrodni trovni). Piikladem je spoluprice zemi Visegradské
skupiny (Cesk4 republika, Slovensko, Polsko a Mad’arsko), kterd v rdmci cestovniho ruchu
vystupuje pod jednotnym heslem ,,European Quartet — One Melody* (Evropsky
kvartet - jednotnd melodie), pod kterym se zminéné zemé spole€né prezentuji
na zaoceanskych trzich. Takové kooperace taktéZ posiluji vyjednavaci pozici ve vztahu

k orgdntim statni spravy ¢i samospravy (Ryglovd, Burian, Vaj¢nerova, 2011, s. 136-137).
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4 Metodika prace

Predkladana diplomovéa prace je strukturovana na teoretickou a praktickou cast. Resersni
cast se opird o dostupné literdrni a internetové zdroje. Je vyuZita zejména odborna
literatura zaméfujici se na cestovni ruch a rekreaci obecné, politiku cestovniho ruchu
a metodiky hodnoceni CR u nds a v zahrani¢i. Dal$im podkladem jsou védecké databdze,
a to zejména EBSCO Discovery Service, Scopus a ScienceDirect. Z hlediska internetovych
zdrojii jsou nejvice vyuZity stranky mikroregionu Hustopec¢sko a jednotlivych ¢lenskych

obci.

Prakticka cast nastifiuje zakladni charakteristiku mikroregionu Hustopecsko, a to zejména
z pohledu lokalizacnich a realizacnich faktort CR. Zminén je taktéZ destinacni
management a marketing. V této pasdZi jsou vyuZzity pfevazné zminéné internetové stranky

jednotlivych obcf a nejriznéjsi dokumenty a strategie mikroregionu.

Dalsi etapou zpracovéani byl kvantitativni vyzkum, respektive dotaznikové Setfeni, které
probihalo od 9.9.2015 do 22.4.2016. Dotaznik byl anonymni a obsahoval celkem
24 otazek (14 uzavienych, 6 polouzavienych a 4 oteviené). Dotazovani jako takové miZze
byt uskuteciiovano prostfednictvim rozlicnych ndstroji (napf. dotaznik ¢i zdznamovy
arch). Dilezitd je zde vhodné zvolend komunikace mezi vyzkumnikem a dotazovanym,
resp. respondentem, kterd mtize probihat bud’ piimo (nejcastéji formou pisemného
dotazovani) ¢i zprostfedkovan¢ pomoci tazatele (osobni dotazovani). Od toho se odviji
i ndroky na strukturu konkrétniho dotazniku. V prvnim zminéném piipadé¢ musi dotaznik
adekvatn¢ nahradit absenci tazatele, a proto musi byt koncipovan tak, aby v ném bylo

v

zdznamovy arch.

Distribuce dotazniku pro tucely Setfeni byla realizovana jak v elektronické, tak v tiSténé
podobé. Elektronickd verze (Google formuldf) byla Sifena prostfednictvim internetu,
zejména Facebooku a e-mailu. Pisemné dotazovani bylo realizovdno prostfednictvim
dotazniku ¢i ankety. Optimélni délka dotazniku ¢ita 40-50 otazek, pficemZ by nemél byt
ptilis dlouhy, aby respondenty na prvni pohled ,,neodrazoval. Na prvni pohled je patrné,
Ze stéZeni fazi predstavuje jeho spravné sestaveni, a to zejména v roving€ uicelové technické
(co nejptesnéjsi zaméfeni na zdleZitost, kterd nds zajimd), psychologické (vyplnéni by mél
respondent vnimat jako snadné, pifjemné a piinosné) a srozumitelné. Z téchto diivodu

je tteba se zaméfit na jeho celkovy dojem, formulaci a typy jednotlivych otdzek
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a manipulaci s dotaznikem. Na kone¢ny vysledek md vliv zejména grafickd tprava
atdvodni text. Formulace otizek by méla bytjednoznand a srozumitelnd. Nevhodné
je v této souvislosti uvddéni tzv. sugestivnich otdzek, které pfedem nabddaji k ocekdvané
odpovédi. Zhlediska typu otdzek je moZné vyuZzit otdzky oteviené, uzaviené
¢i polooteviené. Existuji také tzv. filtracni otdzky, které d€li respondenty na odlisné
skupiny, resp. podsoubory. Manipulace s dotaznikem zahrnuje jeho distribuci a ndslednou
navratnost. Zde lze zminit dva nejcastéji uzivané zpiisoby, a to elektronickou a osobni
distribuci (Foret, 2012, s. 41-55). Jak jiz bylo zminéno vySe, pro ucely diplomové prace

Zv W

byla zvolena prevazné distribuce elektronicka.

Tisténd forma byla predkldddna na nékolika akcich mikroregionu Hustopecsko,
a to formou osobniho dotazovani. Osobni dotazovani zahrnuje rozhovor mezi tazatelem
arespondentem. V rdmci srovndni s vySe zminénym dotaznikem je Casové, financéné
adplnosti vyplnéni. Rozhovor muze byt bud standardizovany (pfedem pfipraven)
¢i nestandardizovany (majici volny pribeh) (Foret, 2012, s. 56-58). V tomto piipadé

se jednalo o rozhovor standardizovany.

Dotaznik byl ndsledné rozdélen a vyhodnocovdn zvlast pro navstévniky a zvIast
pro rezidenty, a to na zaklad¢ filtratni otdzky, zda respondent Zije v mikroregionu
Hustopecsko ¢i nikoli. Celkem bylo ziskdno 217 odpovédi, z toho 98 reakci od mistnich
obyvatel a 119 od navstévniki. Zminéné vyhodnoceni a tvorba vystupnich grafti prob&hly

v programu Microsoft Excel.

Vedle dotazniku, ktery byl zaméfen na mistni obyvatele a navstévniky, byla v pribéhu
biezna az kvétna 2016, provedena téz anketa se =zastupci vedeni obci (starosta,
piip. mistostarosta). Anketa je zpravidla tvofena menSim poctem otdzek, které se zamé&fuji
na urCité téma. MiiZe byt distribuovana prostiednictvim tisku, rozhlasu, televize, e-mailu
¢i rozddvana osobn¢ (Foret, 2012, s. 56). V této diplomové prici byla anketa vyuzita
zejména ke zjisténi ndzort jednotlivych zistupct vedeni danych obci ve vybranych
otazkach tykajicich se cestovniho ruchu v jejich obci. Oproti dotazniku se vyznacuje prave
zminénym menSim poctem otdzek aniz§i reprezentativnosti ziskanych vysledkl

(Foret, 2011, s. 125). K osloveni starostli, piip. mistostarosti byla vyuzita elektronicka,

telefonickd i osobni forma. Celkem bylo ziskdno 12 odpovédi.
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Jak jiz bylo naznaCeno, k ziskani primdrnich dat slouZzil pfedev$im dotaznik, anketa,
terénni Setfeni a vlastni znalosti o dané lokalité. Pro tigely sekundarnich dat §lo o CSU,
AOPK, DIBAVOD a vlastni Setfeni na webovych strankédch jednotlivych ¢lenskych obci.
Mimoto byly v prubéhu vypracovani celé priace provadény neformdlni rozhovory
s obyvateli a podnikateli mikroregionu, které nejsou piimo uvedeny v této prici, avSak
ovlivnily jeji zamé&feni.

Nésledné byla ziskand data vyuZita pro zpracovani SWOT analyzy, jeZ identifikuje slabé
asilné stranky, prilezitosti a hrozby mikroregionu Hustopecsko. V zavéru price jsou

na zdklad€ provedenych analyz stanoveny ndvrhy a doporuceni, jakym smérem by se m¢l

(resp. mohl) déle cestovni ruch v mikroregionu Hustopecsko ubirat.

Mapové vystupy byly zpracovany v programu ArcGIS 10.2., pficemZ podkladovymi daty
byly tdaje z ArcCR 500, AOPK, DIBAVOD a M&U Hustopede. Price byla zpracovana

za vyuZziti programu Microsoft Word.
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5 Vlastni prace

5.1 Zakladni charakteristika mikroregionu Hustopecsko

Niésledujici kapitola popisuje vznik mikroregionu Hustopecsko (viz pfiloha 5, tab. 1)
avymezuje hovramci Ceské republiky. Jsou zde uvedeny zakladni pifrodni
charakteristiky a stru¢né¢ nastinéna historie mikroregionu, zejména vinafstvi, které
determinuje celkovy rdz diskutované lokality. V zavéru jsou nastinény zédkladni informace

o obyvatelstvu a predstaveny jednotlivé obce mikroregionu.

5.1.1 Vznik mikroregionu

Dobrovolny svazek obci (didle téz ,,DSO*) mikroregion Hustopecsko piedstavuje
pravnickou osobu, kterd byla ustavena 29. 8. 2001. Jednd se o spadové dzemi, jehoz
centrem je mésto Hustopece. Hlavnim smyslem je propojeni a provazani jednotlivych akci
a aktivit v ramci vice obci k dosazeni spole¢nych cilti. V roce 2006 doslo ke slouceni
mikroregionu Hustopecsko s mikroregionem Kloboucko a k ptivodnim 21 obcim pfibylo
8 dalsich. V soucasné dob¢ tento svazek zahrnuje 29 obci, a to Boleradice, Borkovany,
Boftetice, Brumovice, Divdky, Horni Bojanovice, HustopeCe, Kasnice, Klobouky u Brna,
Kobyli, Krumvit, Kfepice, Kurd&jov, Morklivky, Némcicky, Nikol¢ice, Popice,
Pouzdfany, Starovice, Starovic¢ky, Strachotin, éakvice, gitbofice, Uhercice, Velké
Hostéradky, Velké Némcice, Velké Pavlovice, Vrbici a Zajeci (Galvasova a kol., 2007,
s. 10). Mezi orgdny svazku obci patii pfedseda, dva mistopfedsedové, kontrolni skupina

a tajemnik (hustopecsko.net).

5.1.2 Lokalizace uzemi

Mikroregion Hustopecsko leZi v Jihomoravském kraji (cca 30 km jizné od Brna), v okrese
Bfeclav (viz obr. 1). Z hlediska administrativniho ¢lenéni se zde nachazi dva povétené
obecni dfady, a to Hustopece a Klobouky u Brna. Co se tykd velikostni struktury, maji
tfi obce statut mésta (Hustopece, Velké Pavlovice a Klobouky u Brna) a zarovei se jedna
o tfi populacné nejvetsi mésta v celém mikroregionu. Velké Némcice a Boleradice maji
statut méstyse. Nalezneme zde dv€ vinafské podoblasti (Velkopavlovickou

a Mikulovskou), coZ do zna¢né miry determinuje potencidl a zaméfeni cestovniho ruchu.

36



Mikroregion ma vyhodnou geografickou polohu, piedevs§im diky blizkosti dilnice D2
a zelezni¢niho koridoru Brno-Bfeclav-Viden (Kolektiv autord, 2007 a, s. 5). Spada

do ptihranicni oblasti, kterd sousedi na jihu s Rakouskem a na jihovychod¢ se Slovenskem.

Mikroregion spolupracuje s dalSimi subjekty a na jeho uzemi byla zaloZena
MAS Hustopecsko. Soukromy sektor v soucasné dob¢ zastupuje 12 subjektd, vefejny
sektor 11 subjektl a neziskovy sektor subjekti 14 (mashustopecsko.net). Déle mikroregion
spolupracuje se slovenskym méstem Modra, které ma taktéZ vyznamnou vinohradnickou
tradici (Galvasova a kol., 2007, s. 14). Existuje také pfeshrani¢ni spolupriace mezi méstem
Hustopece a slovenskym méstem Habovka, jejimz hlavnim cilem je zachovat a rozvijet

tradice (hustopece-city.cz).

VYMEZENi MIKROREGIONU HUSTOPECSKO

vramci CR v roce 2016

Liberecky kraj
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alovéhradecky kral
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oravskoslezsky kra

Olomoucky kraj
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- Mikroregion Hustopeésko
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zdroj dat: ArcCR 500, verze 3.2 0 15 30 60 90 120 Km B s

Obr. 1 Vymezeni mikroregionu Hustopecsko (zdroj: ArcCR 500; vlastni zpracovéni)

5.1.3 Zakladni piirodni charakteristiky

Charakter krajiny determinuje poloha na okraji Karpat a pfislusnost do panonské

biogeografické provincie (Jan, Nezhodova a kol., 2010, s. 16). Vyskopisné je zde znacna
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ruznorodost - nejniZs$i nadmotskd vyska je v obci Starovicky, naopak nejvyssi nalezneme
v obci Nikol€ice. Geograficky mikroregion spadd do Dyjsko-svrateckého dvalu v oblasti
Novomlynskych nadrzi a jizniho okraje Zdanického lesa. Clenitost krajiny podporuji
okolni vrchoviny Pavlovskych vrchii, Zddnického lesa a Vyhonu (Kolektiv autori, 2009,
. 9). Zalesnéni se zachovalo pouze ve stiedni Casti, mezi obcemi Kurd¢jov, Klobouky
u Brna a Kobyli. V této oblasti je také lokalizovdna vétSina péSich turistickych tras
(Kolektiv autort, 2007 a, s. 6-7). Teplé klima a trodné pludy vytvari idedlni podminky
pro péstovani révy vinné. Mikroregion patii do povodi feky Dyje. Krajinu mezi méstem
Hustopece a Pavlovskymi vrchy zménilo vybudovani soustavy tif ptehradnich jezer

Nové Mlyny (Kolektiv autort, 20009, s. 9).

5.1.4 Historie a vinarstvi

Z historického hlediska patii zminény mikroregion do oblasti nejstar§tho osidleni, jehoz
stavajici struktura vznikala od 13. do 15. stoleti. Charakter krajiny ovlivnil i zptisob Zivota
obyvatel, ktery byl zaméfen zejména na zeméd€lskou vyrobu, konkrétné se jednalo

o vinafstvi a sadafstvi (Kolektiv autord, 2007 a, s. 24).

Alois Mrstik, ktery od roku 1889 ptisobil na $kole v Divdkach, se spolu s bratrem Vilémem
zaslouzili o to, Ze se Divaky staly centrem literdrni Moravy. V knize ,Rok na vsi*
zpracovali detailné kroniku obce a zasadili se o uchovani historie a kultury v literdrnich
dilech (Kolektiv autorti, 2007 a, s. 24). Mezi dalsi vyznamné osobnosti, které
v mikroregionu pusobily se fadi ipozd€jsi prezident T. G. Masaryk a spisovatel
Jan Herben, ktefi studovali na redlce v Hustopecich (Laznicka a kol., 1972, s. 178).
Masarykova matka se v Hustopecich narodila a oba jeho rodi¢e jsou zde pohibeni

(Kolektiv autort, 2007 a, s. 24).

MY

Vinnd réva se na Jizni Moravé péstovala jiz v dobé Velkomoravské fiSe. Zhruba
od 13. stoleti patfilo mésto Hustopece mezi hlavni stfediska moravského vinafstvi.
Pé&stovani vina se po staleti fidilo vlastnim pravem, tzv. horenskym (Jan, Nezhodova a kol.,
2010, s. 673). V pribéhu let se stifidala obdobi tpadku i rozkveétu. Vale¢né obdobi mistn{
vinice ni¢ilo, v dobach miru opét dochézelo k rozvoji. Tticetiletd vdlka méla na vinafstvi
regionu devastacni Ucinky a trvalo téméf jedno stoleti, nez doslo k obnové na pivodni

urovenl. Historii doklddaji i prastaré sklepy roztrouSené po vesnicich nebo tvofici celistvé

lokality (boretice.cz).
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VétSina tzemi Hustopec¢ska spadd do Velkopavlovické vinatské podoblasti. Pouze
Pouzdtany, Popice a Strachotin patii do podoblasti Mikulovské. Velké Pavlovice byvaji
oznacovany za kolébku vinafstvi. V roce 1902 zde byla zaloZena Stitni zemskd révova
Skolka. Velké Pavlovice vyznamné pfisp€ly k vySlechténi nékolika dnes velmi populérnich

odrud, jako je Palava, Aurelius, André nebo Agni (boretice.cz).

5.1.5 Obyvatelstvo

Pocet obyvatel v mikroregionu Hustopecsko zaznamenal v prabéhu 20. stoleti mirny
pokles, coZ je opa¢ny trend neZ vykazuje celd Ceskd republika. Naopak od roku 1991 pocet
obyvatel v CR kolisd, pfi¢em? podet obyvatel Hustopedska stabilné roste (Galvasova
a kol., 2007, s. 15).

Nejvétsimi mésty jsou Hustopece, Velké Pavlovice a Klobouky u Brna (viz piiloha 5,
tab. 2). Naopak nejmensi pocCet obyvatel maji KaSnice, Kurdéjov a Morklvky. Hustota
osidleni vykazuje znaCnou diferenci mezi jednotlivymi obcemi. Nejniz§ich hodnot
dosahuje Kurdéjov, Velké Hostérddky a Nikol¢ice. Naopak nejvy$si hustota obyvatel

je v Hustopecich, Kiepicich a Sitboficich.
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5.1.6 Obce mikroregionu Hustopecsko

VYMEZENi JEDNOTLIVYCH OBCi

v mikroregionu Hustopecsko v roce 2016
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Obr. 2 Jednotlivé obce mikroregionu Hustopeésko (zdroj: ArcCR 500; vlastnf zpracovéni)

Boleradice

Kurdéjov . Brumovice

Zoja NECKAROVA
Brno, 2016

Od 1. 12. 2006 jsou Boleradice méstysem, ktery lezi v udoli potoka Haraska a je z vetsi

¢asti pokryt lesy. Podle archeologickych ndlezt patii Boleradice k nejstar§im slovanskym

sidlistim na brnénském Kloboucku. V soucasnosti zde funguje vice nez 19 spolki (hasici,

divadelni spolek, vcelafi, zahradkari, lete¢ti modelafi atd.) (Kolektiv autord, 2007 b, s. 2).

Velmi vyznamny je Divadelni spolek bratii Mrstiki, jehoz Cinnost a uspéchy proslavily

Boleradice jak doma, tak ve svété. V roce 2004 zde bylo po naro¢né rekonstrukci otevieno

kamenné divadlo. K mistni kultufe neodmyslitelné patii hody, které se zde konaji hned

dvakrat. Prvni jsou Janské hody v Cervnu a na podzim hody Martinské. Déni v obci dile

podporuje Obcanské sdruzeni Neddnov. Mezi zdejSi produkty patii napiiklad keramika

Semorovi (Kolektiv autord, 2007 c, s. 2).
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Borkovany

Prvni pisemnd zminka o obci Borkovany pochdzi z roku 1210 v souvislosti se zaloZenim
Zébrdovického klastera. Nedilnou sou€dsti okoli je borkovansky les Lichy, ktery
predstavuje posledni vyb&zek Zdanického lesa (hustopecsko.net). Pro tuto obec jsou
typické Borkovanské kraslice. Zdobeni kraslic technikou zvanou gravirovdni je znamé
snad po celém svété. V roce 2009 zde byla vybudovdna stdld expozice kraslic, kde si 1ze
jednotlivé exponaty prohlédnout. Vystavou provazi ,malérecka®, kterd zdjemcim
»résovani kraslic predvadi. Nejvyznamnéj$Sim folklornim svatkem jsou hody, které
probihaji v srpnu. V dobé adventu zpesttuje Zivot betlém s jesliCkami, ktery zdobi park

uprostied obce (Kolektiv autord, 2007 c, s. 3).
Bofietice

Obec Botetice se poprvé pripomind v roce 1222. Dnes jsou Botetice vyznamnou vinatskou

PP %

obci, ktera Zije bohatym kulturnim a spolecenskym Zivotem. Obci protéka ficka Trkmanka.
Nejznaméjsi lokalitou jsou tzv. Kravi hory, které zahrnuji zhruba 260 sklepd. V roce 2000
zdejsi vinafi zalozili recesistickou ,,Svobodnou republiku Kravi hora* (Kolektiv autord,
2007 b, s. 4) (viz ptiloha 7, obr. 27 a 28). Jedna se o zajimavy koncept, ktery podporuje
vinafstvi a turistiku. Tato ,,republika® ma svého prezidenta a vladu. Vydala také své pasy,
postovni zndmky a propagacni materidly. Platidlem je tzv. Kravihorec a ,republika“
ma také svoji hymnu (republikakravihora.cz). V obci ptisobi fada tradi¢nich spolkd, jako
jsou myslivci, rybafi, hasici, ale také chrdmovy sbor ,,.Deo Gratias®, muzsky pévecky sbor
»MuZaci* nebo obCanské sdruzeni ,,Dobromysl*“. Mezi tradi¢ni spoleCenské udélosti patii

plesy, hody, ostatky, oteviené sklepy a mnoho dalSich (Kolektiv autorti, 2007 c, s. 4).
Brumovice

Prvni zdznamy o Brumovicich se datuji do roku 1250. Brumovice leZi ve vinaiské oblasti
a prochdzi tudy dv€ vinafské stezky (brumovice.cz). Ze spoleCenskych uddlosti jsou
proslulé krojované hody, které se konaji v Cervenci. V listopadu zde probiha podzimni
hodova zdbava. V zimnim obdobi je moZno navstivit krojovy ples, a to jak détsky, tak pro
dospé€lé. Tradici zde maji pletené vyrobky z orobince, ktery se v dne$ni dobé kombinuje
s modrotiskem. Vznikaji tak nejriznéjsi oSatky, rohozky, sotirky apod. (Kolektiv autort,

2007 ¢, s. 5).
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Divaky

Prvni pisemnd zminka o obci Divdky pochdzi zroku 1210. Nachdzi se zde zdmecka
budova, kterd je vSak v soucasné dob¢ nepiistupnd. V Divdkach ptisobili bratii Mrstikovi,
ktefi zde maji sviij pamatnik (Kolektiv autorti, 2007 b, s. 6). Kulturnim svatkem jsou hody,

které se konaji v srpnu. Obci prochdzi turistickd trasa, kterd je vyuZivana pésimi i cyklisty.
Horni Bojanovice

Obec Horni Bojanovice byvala jiz od sttedov€ku samostatnou farnosti. V soucasné dobé
predstavuje vinafskou obec, kterd 1dkd k navstéveé vinnych sklepti. Prochdzi tudy vinatska
cyklostezka a nédvStévnici si mohou odpocinout v aredlu tvofeném lesoparkem a fadou
sportovist’ (tenisové kurty, hiisté, koupalist¢ apod.). Krom¢ tradi¢nich spolka

zde nalezneme i zndmou dechovou kapelu ,,Hornobojani* (hornibojanovice.cz).
Hustopece

Prvni pisemné zminky o Hustopecich se datuji do 13. stoleti. V roce 1572 byly Hustopece
povysSeny na mésto. Velkou vyhodou mésta je napojeni na ddlnici D2, kterd vede z Brna
do Bratislavy a na Zelezni¢ni trat’ Brno-Bieclav (Kolektiv autord, 2007 b, s. 8). Kulturni
Zivot je velmi bohaty. Probihaji zde nejriizn&jsi kosty, ato jak pod taktovkou Ceského
svazu zahradkait, tak i prestizni soutéZni piehlidky vin, jako je Svétovy duel vin, Krél vin
CR &i Hustopeéské pecet’. V 1ét& je mozno navstivit tradiéni krojované hody (viz pifloha 7,
obr. 19), které byly ptesunuty z konce zafi na srpen. Na podzim oteviraji Hustopece své
brany tisicim navstévniku v rdmci tzv. Burc¢dkovych slavnosti (Kolektiv autort, 2007 c,
s.9). V listopadu probiha Oslava Svatomartinskych vin a husi. V bfeznu mohou turisté
navstivit netradi¢ni akci, kterd nese nazev Slavnosti mandloni a vina. Ochutnavka vin
je spojena s ifemeslnym  jarmarkem, mandlovymi specialitami a  vychazkou
do mandloniovych sadl. Ty se nachazeji severné od mésta a jsou unikdtem v celé stfedni
Evropé. V roce 2012 zde byla oteviena naucnd stezka a rozhledna (hustopece.cz). Mezi
dalsi vyhledavané cile v Hustopecich patii pomnik kvasinky vinné, obii hrozen ¢i pomnik
T. G. Masaryka. Od roku 2015 maji Hustopece také Hradni pivovar, kde se vaii
hustopec¢ské pivo. Sportovni vyzZiti je taktéZ velmi pestré. Nachdzeji se zde tenisové kurty,
viceucelovd hala, né€kolik hfist' a koupalisté. Na pielomu ledna a unora se zde kond

Hustopecské skdkani (hustopece.cz). Méstem prochézi nékolik vinafskych cyklostezek.
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Kasnice

Obec Kasnice vznikla v roce 1785 na pozemcich byvalého klasterntho majetku Klobouky,
ktery ptevzal NaboZensky fond. V letech 1976-1991 doslo ke slouceni Kasnic s méstem
Klobouky u Brna, ale na zaddost obcanti se obec opét osamostatnila. Od roku 2000 byla
obnovena tradice mistnich hodt, kterd je od t€ doby dodrzovana. Na jate se déti i dospéli
Ucastni brigddy, jejimZ cilem je zvelebit centrum obce. V roce 2005 se Kasnice zicastnily
soutéze Vesnice roku a ziskaly tzv. Bulinovu cenu za kvalitni kvétinovou vyzdobu v rdmci

Jihomoravského kraje (Kolektiv autord, 2007 b, s. 8).
Klobouky u Brna

Klobouky u Brna maji od roku 1964 statut mésta. Klobouky piedstavovaly oblast
s nedostatkem vody a byly pro n¢ charakteristické vétrné mlyny jako zdroj energie. Vétrny
mlyn, ktery byl renovovany vroce 1985, se stal vyhleddvanou technickou pamitkou.
Stejné tak je mozné navstivit kloboucky zamek, na jehoZ nadvofii je vlastivédné muzeum
(Kolektiv autort,, 2007 b, s. 12). Z kulturnich akci zde krom¢ hodd mohou turisté navstivit
tradi¢ni jarmarky, které se konaji dvakrat do roka (Mdjovy a Svatoviaclavsky). Jednou

za dva roky jsou zde poraddany Détské folklorni slavnosti (Kolektiv autort, 2007 c, s. 11).
Kobyli

Obec Kobyli ma prevdZn¢ zemédé€lsky raz, ptevazuji zde vinice a ovocné sady. Patria
Kobyli, a.s. piedstavuje nejvétsiho producenta merunék v Ceské republice. V roce 2006
ziskalo Kobyli titul Vesnice roku Jihomoravského kraje (Kolektiv autorii, 2007 b, s. 13).
Konaji se zde dvoje krojované hody, jedny v ¢ervnu a druhé na podzim. Dal§i vyznamnou
tradici je tzv. zaraZeni hory (posledni sobotu v srpnu), jeZ symbolizuje uzavieni vinohrada
do obdobi vinobrani. Obci prochdzi turistickd stezka, kterd ma za cil provést navstévniky

vSemi zajimavymi misty (Kolektiv autord, 2007 c, s. 13).
Krumvif

Krumvit se fadi mezi mensi obce mikroregionu. Velkou pozornost pfitahuje piirodni
rezervace Louky pod Kumstitem, kde se vyskytuji botanické unikéty jako tfemdava,
koniklec, kavyl, katran nebo hlavacek. V roce 2003 byl na sever od Krumvife vybudovan

mokftad (Kolektiv autorti, 2007 b, s. 14). S touto obci jsou spjaty folklorni slavnosti zvané
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Kraj beze stind. Ty jsou pofddany kazdé dva roky a stiidaji se svySe zminénymi
slavnostmi v Kloboukdch u Brna. Ddle mohou turisté navstivit hody, koSty, Hubertovu

jizdu, Stépénskou zabavu ¢i fadu plest (Kolektiv autorti, 2007 c, s. 14).
Kfrepice

Drtive byla obec Kfepice pfevdzné zeméd¢lsky zaméfend, dnes vétSina obyvatel za praci
dojizdi do okolnich mést (Kolektiv autorti, 2007 b, s. 15). V jihovychodni ¢asti obce
se nachazi tzv. Udoli kapli¢ek, k jedné z nich konaji véfici pout. V srpnu zde probihaji
Bartoloméjské hody a dale nejriznéjsi vystavy vin, plesy, baly apod. (Kolektiv autort,

2007 c, s. 15).
Kurdéjov

Pivodné byla obec Kurd¢jov cisté vinafskou vesnickou, jejiz vino bylo odebirdno
mnozstvim klastert i Slechticti. V 90. letech minulého stoleti zde doslo k rozmachu mnoha
podnikatelskych aktivit (Kolektiv autord, 2007 b, s. 16). Z hlediska pfirodniho dédictvi
je zde vyznamnd chranénd piirodni rezervace Kamenny vrch, kde nalezneme celou fadu
chranénych druht rostlin, ¢i lesy, které mohou byt vyuzity k houbafeni. V roce 2003 byla
obnovena tradice krojovanych hodl. V lednu zde probihd oblibena akce sndzvem
Okus vin, kde je mozno v né€kolika sklepech ochutnat vina domadci i zahrani¢ni. V obci
se rovnéZ nachazi fotbalové a volejbalové hfiste, tenisova hala atd. (Kolektiv autord,

2007 ¢, 2007, s. 17).
Morkuvky

V malé obci Morklivky funguje Specidlni Skola a Domov Narnie pro osoby
s mentalnim a kombinovanym postizenim. Sportovni nadSenci mohou vyuZit novou
télocvicnu ¢i tenisovy kurt. Jedna se o rodiste legendarniho pilota 2. svétové valky genpor.
FrantiSka Pefiny. Jemu vénované muzeum je vyznamnym turistickym lakadlem.
Z kulturnich akci miZeme navstivit krojované hody, burcdkové (neboli cisatské) hody,

plesy atd. (Kolektiv autorii, 2007 b, s. 17).
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Némcicky

Némcicky jsou vinafskou a ovocnifskou obci, kterd vynikd péstovdni vinné révy
amerunck. NavStévnici oceni zejména Sirokou Skdlu sportovniho vyZiti, kterou
zabezpecuje TJ Sokol Némcicky. Nalezneme zde fotbalové hiisté, viceucelové antukové
hiisté, koupalisté a lyzafsky vlek (Kolektiv autort, 2007 b, s. 18). Jednd se o nejnize
poloZeny aredl lyZatského vleku ve stiedni Evrop&. Za piiznivych sn€hovych podminek
jsou v provozu dvé sjezdovky, v ptipad¢, Ze pocasi pfili§ nepfeje, je zde umély povrch,
ktery umoziuje stalé lyZovani (sportnemcicky.cz). Obci prochdzi cyklostezka, naucna
stezka a vychdzkovy chodnik. Z kulturnich akci je moZno navstivit hody, zardZeni hory,

letni noc a diskotéky na mistnim koupalisti, plesy apod. (Kolektiv autorii, 2007 c, s. 18).

Nikol¢ice

Nikol¢ice jsou malou obci mikroregionu, kterd je tvofena pievazn¢ byvalymi
zemed@lskymi usedlostmi a rodinnymi domy. Prvni pisemné zminky pochazi z 11. stoleti.
Kulturnim svatkem jsou Jakubské hody, které probihaji v Cervenci. Kromé nejriznéjSich
kostd a plest je mozZno navstivit mdjovou zdbavu, babské hody nebo détsky den. Nedaleko
této obce je kazdorocné v srpnu pofddin motorkarsky sraz Motondlet NikolCice

(nikolcice.cz).

Popice

Popické vini¢ni trat¢ jsou odborniky fazeny mezi nejlep$i na Moraveé, a to zejména
pro svoji pudni a klimatickou vyjimecnost. V obci zacind turistickd stezka vedouci
na Palavu a do Mikulova. Také tudy prochazi vinafskd cyklostezka (Kolektiv autort,
2007 b, s. 20). Kromé tradi¢ni akei jako jsou hody, koSty, masopust a vystavy vin Popice
kazdorocné potradaji Cenu Pélavy. Jednd se o soutéZ v parkurovém skdkani koni, kterd

probihd v zai{ (obecpopice.eu).

Pouzdi‘any

Prvni pisemnda zminka o obci Pouzdfany pochdzi z roku 1244. Zhruba jeden kilometr
od obce se nachazi narodni piirodni rezervace Pouzdianska step. Tento ojedinély biotop

je domovem vzdcné flory, kterou dopliiuje fada chrinénych a ohroZenych stepnich
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Zivoc¢icht (pouzdrany.cz). Z kulturniho vyZiti je mozno zminit hody, kosty nebo Den Zem¢e

(Kolektiv autort, 2007 c, s. 21).

Starovice

Starovice lezi v bezprostfedni blizkosti Hustopeci (cca 3 km). Obec je protkand vinnymi
sklepy, které doklddaji bohatou vinatskou historii obce. Jejich nejvétsi koncentrace je ve
titech nepravidelnych fadach, které jsou umistény kaskadovité nad sebou (Kolektiv autorti,
2007 b, s. 23). Obci prochdzi Velkopavlovickd vinnd stezka. Hody zde probihaji
kazdorocné v srpnu. Mezi dal$i kulturni udélosti patii vystava vin, pdleni carodéjnic,
Kastanfest, babské hody, drakidda ¢i recesistickd akce Valka s mé&stem, kde dochdzi k bitve

mezi méstem Hustopece a obci Starovice (starovice.cz).

Starovicky

Obec Starovicky je charakteristickd rozvojem podnikatelskych aktivit a vystavbou
rodinnych domu. Nalezneme zde vinaiské cyklostezky a ndvstévnici maji moznost
navstivit nedalekou vyhlidkovou ploSinu, ze které je vyhled na Pilavska jezera a Palavské
vrchy (Kolektiv autorti, 2007 b, s. 23). Z kulturnich akci jsou hojné navstévované hody,
které probihaji na pielomu zai{ a fijna a o tyden pozd¢ji na n€ navazuji hodky. Zajimavosti
je pamatnik tankové bitvy druhé svétové valky (tank T 34 na betonovém podstavci), ktery

se nachdzi nedaleko obce ve sméru na Hustopece (starovicky.cz).

Strachotin

Strachotin se nachédzi v blizkosti Pdlavskych vrchli na okraji druhé a tfeti Novomlynské
nadrZe, coz vytvaii podminky k rybolovu. V obci piisobi mnoZstvi spolki, jako myslivci,
rybafi, dobrovolni hasic¢i, vinatsky spolek ¢i babinec. V roce 2011 ziskal Strachotin jednu
z péti stuh, a to Bilou stuhu za Cinnost mladeZe v obci v soutéZi Vesnice roku JMK
(strachotin.cz). Obci prochdzi Moravskd a Mikulovska vinnd stezka. V obci se nachazi
autokemp, ktery nabizi krom¢ ubytovdni i mozZnost sportovnich aktivit (beachvolejbal,

ping-pong, badminton, pétanque, kdnoe apod.), vecery s Zivou hudbou ¢i fizené degustace

(freestar.cz).
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Sakvice

Obec Sakvice se nachdzi nad severnim biehem Dolni nddrze VD Nové Mlyny s kempem
Mars (sakvice.cz). Dlouholetou tradici zde ma dechovd hudba. Ze Sakvic pochazi
,»DH Tufaranka“ a ,,DH Sokolka“. Mimoto zde ptisobi détsky folklorni soubor ,,Hanysek®,
jehoz ¢lenové sklizi uspéchy na nejriznéjSich péveckych a verbiiskych soutézich (Kolektiv
autort, 2007 c, s. 25). V obci funguje mnozstvi sdruzeni. Z hlediska cestovniho ruchu
a podpory kulturniho Zivota Ize zminit obCanské sdruzeni ,,Akce v Sakvicich“. Jeho Cleny
je skupina mladych lidi, ktefi se rozhodli obnovit tradice a organizuji fadu kulturnich
udélosti (hody, krojovy ples, kosty, oteviené sklepy, masopust apod.). Z velké Casti i diky
jejich iniciativé ziskaly Sakvice vroce 2013 Zlatou stuhu v soutéZi Vesnice roku
Jihomoravského kraje (vesniceroku.cz). Kromé& podpory a obnovovani folklérnich tradic
obec zaujme, vramci zminénych kulturnich akei, i jejich originalitou, napf. oteviené
sklepy jsou propagovany jako ,Z durky do durky“, koSt mladych vin je spojen
i s ochutndvkou a soutéZzi domdicich pomazinek a na podzim se mohou turisté misto

tradicniho vinobrani zucastnit tzv. ,,Dirkobranni“. Obci prochazi turistickd trasa,

cyklotrasa a hipostezka.
Sitboftice

Zajimavosti Sitbofic je sirovodikovy mineralni pramen Styngar, ktery ma 16&ivé u&inky.
Ten je pfevdzn€ vyuzivdn k piti mistnimi obyvateli, ale v budové Spolecenského domu
jsou vybudovany koupele, které jsou vyhledavany k 1éceni koznich onemocnéni a nemoci
pohybového ustroji. Obci prochdzi Velkopavlovickd vinafskd cyklostezka (Kolektiv
autorti, 2007 b, s. 27). Sitbotice jsou mimo jiné znamy diky pofddani turnaji v kolové.
Z kulturnich akei mZeme zminit stavéni mdje, krojované hody, vystavy vin ¢i podzimni

Martinské hody (sitborice.cz).
Uhercice

Uhercice lezi 8 km od Hustope¢i podél teky Svratky. Z kulturnich udélosti si oblibu
ziskalo tradi¢ni stavéni méje doprovdzené Mdjovou zdbavou. Mezi dalsi akce patii plesy,
kosty a hody. V Uhercicich plsobi divadelni ochotnicky soubor ,Bez kamen®, ktery

je znam v Sirokém okoli (Kolektiv autort, 2007 c, s. 28).
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Velké Hostéradky

Velké Hostéradky se rozprostiraji v tidoli a jsou ze vSech stran obklopeny lesy. Nedaleky
Zdanicky les je rdgjem houbaiti a cyklistd (Kolektiv autorti, 2007 b, s. 29). Vyznamnou

kulturni udélosti jsou cisatské hody, které probihaji posledni f{jnovy vikend. Zajimavou

akcf je také Dynovani (Kolektiv autorti, 2007 c, s. 29).
Velké Némcice

Velké Némcice byly vroce 2006 ustanoveny méstysem. Pusobi zde fada zdjmovych
sdruzeni (myslivecké sdruzeni, modeldfsky klub, svaz zahradkart, rybarsky krouzek,
houbati apod.). Obec je zeméd¢lsky zaméifena, k nejvétsim firmdm patfi zemédélské
druzstvo Zemos (Kolektiv autord, 2007 b, s. 31). Zkulturnich udalosti se mohou
navstévnici zicastnit v dubnu Noci otevienych sklepil, v srpnu se zde konaji tradi¢ni hody

(Kolektiv autort, 2007 c, s. 30).
Velké Pavlovice

Prvni pisemné zminky o Velkych Pavlovicich pochdzi zroku 1252. V roce 1891 byly
Velké Pavlovice povySeny na méstys a pozd&ji (roku 1967) se staly méstem. Jednd
se o vyznamné vinaiské centrum, ve kterém se dafi zejména Cervenym odridam v Cele
s odridou André, kterd zde byla vySlechténa. Dal§im typickym zeméd€lskym produktem
jsou meruniky (Kolektiv autori, 2007 b, s. 33). V srpnu se zde konaji tradi¢ni krojované
hody. Déle je potom mozno navstivit plesy, vystavy vin nebo mistni sklepy. Vyznamnou
akci je Velkopavlovické vinobrani, které ptedstavuje oslavu vina, drody a vinafstvi

2N 2

a probiha na zacatku zafi (Kolektiv autorti, 2007 c, s. 33).
Vrbice

Vrbice se nachdzi na nejvySe poloZzeném vrcholu mikroregionu. Nazev byl odvozen
od velkého mnoZstvi vrb. Charakteristické jsou pro tuto obec vinné sklepy, které stoji
az v sedmi patrech nad sebou. Touto lokalitu prochdzi dvé cyklistické stezky (Kolektiv
autort, 2007 b, s. 36). Na konci srpna se zde konaji tradi¢ni krojované hody, které

jsou hojné navstévované.
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Zajeci

Obec Zajeci je moderni, rozvijejici se vesnice, kterd nabizi bohaté kulturni vyZiti. Kromé
tradi¢nich akci jako jsou hody, plesy a koSty je moZné navstivit i fadu zajimavych
vinafstvi. Jednim z vyhleddvanych cild je Vinafstvi u Kaplicky. Jednd se o rozsdhly aredl,
ktery lezi v krdsném prostfedi obklopeném vinicemi a spojuje vinafstvi, penzion,
restauraci, wellness a diskotéku (vinarstviukaplicky.cz). Obci prochdzi Velkopavlovicka

vinarska stezka.

5.2 Lokalizacni faktory

Lokaliza¢ni faktory zastupuji pfedpoklady pro cestovni ruch, které jsou spojeny s danym
mistem a nelze je tudiZ pfemistit. Jsou déleny na piirodni a ¢lovékem vytvoiené (Stastnd
a kol., 2015, s. 11). Prvni skupina pfedstavuje pfirodni podminky jako je klima, charakter
amodelace terénu (geologie, geomorfologie, reliéf), hydrologické poméry, piirodni
atraktivity, fauna a fléra. Druhou skupinu tvofi spolecenské atraktivity (pamétky, zvyky,
slavnosti, gastronomie apod.). VSechny tyto faktory spolecné do jisté miry predurcuji, jaky
druh cestovniho ruchu je vhodné v izemi rozvijet. TaktéZ je moZno s jejich pomoci docilit
odliSeni daného dzemi, tedy ¢im se bude oblast prezentovat a odliSovat od konkurence

(Ryglova, Burian, Vajcnerova, 2011, s. 34).

Nasledujici podkapitoly jsou vénovany lokalizacnim faktorim v mikroregionu
Hustopec¢sko. Nejedna se vSak o taxativni piehled, nybrz o vycet demonstrativni.
Byly vybrany pamatky, atraktivity a spoleCenské akce, které jsou bud’ hojné navstévovany,

nebo maji z jiného dvodu vyznamnéjsi vliv na cestovni ruch diskutované oblasti.

5.2.1 Prirodni faktory

Nékteré zakladni charakteristiky jiZ byly zminény vySe. Nasledujici fddky jsou proto
vénovany zejména chranénym uzemim, piehledu vodnich tokd a vodnich ploch, fléfe

a fauné.

5.2.1.1 Floéraafauna

Z naznaceného historického vyvoje, zejména v souvislosti s intenzivnim zeméd¢€lstvim,
by se na prvni pohled mohlo zdit, Ze se jednd o tzemi zna¢né€ poznamenané rukou

cloveka. I pies tyto skuteCnosti vSak nalezneme fadu mist, kterd si zachovala svoji ptivodn{
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»tvar“. Priroda mikroregionu Hustopecsko je velmi rozmanitd a v mnoha ohledech

vyjimecn4.

Mikroregion Hustopecsko je charakteristicky misenim panonskych a karpatskych prvk.
Piivodni vegetace tvoii spolecenstva teplomilnych doubrav nebo dubohabftin, na prudsich
svazich s dubem S$ipdkem (lat. Quercus pubescens) (Kolektiv autordi, 2007 d, s. 6).
Komplexy lesni vegetace jsou nespojité a na odlesnénych plochich Ize nalézt teplomilné
travniky. Svoji nezastupitelnou roli zde maji také luZzni lesy, a to v nivnich oblastech.
Prevazuji rozsahlé zemédelské kultury, jako jsou pole, sady a vinice, které dodavaji této
oblasti jeji typicky krajinny raz a charakter. Z vzdcnych druhti rostlin, které se zde
vyskytuji, mtizeme zminit napiiklad ¢ilimnik bily (lat. Chamaecytisus albus), len chlupaty
(lat. Linum hirsutum), hadinec nachovy (lat. Echium russicum), vstavaC osmahly
(lat. Orchis ustulata), kozinec rakousky (lat. Astragalus austriacus), kosatec nizky (lat. Iris
pumila), kavyl sliény (lat. Stipa pulcherrima), hlavicek jarni (lat. Adonis vernalis),
hvézdnici chlumni (lat. Aster amellus) ¢itfemdava bilou (lat. Dictamnus albus)

(mikroregion.wix.com).

Na zmiflovaném Uzemi nachdzi své utoCiSt¢ teplomilnd faunu se stepnimi, luénimi
a lesnimi druhy. Pfiblizné 20 % z téchto druht se nevyskytuje jinde nez v Panonské oblasti
Jizni Moravy. K typickym Zivocichim objevujicim se v této lokalit¢ fadime baZanta
obecného (lat. Phasianus colchicus), zajice polniho (lat. Lepus europaeus) nebo lisku
obecnou (lat. Vulpes vulpes). K vzacnym ¢i ohrozenym druhim patii zlatohlavek skvrnity
(lat. Oxythyrea funesta), tesatik tebiickovy (lat. Rhagium bifasciatum), drvodélka fialova
(lat. Xylocopa violacea), vlha pestra (lat. Merops apiaster), modrasek ligrusovy
(lat. Polyommatus damon), kudlanka ndboznad (lat. Mantis religiosa), rohi¢ obecny
(lat. Lucanus cervus), modrasek vicencovy (lat. Polyommatus thersites), okac kostfavovy
(lat. Arethusana arethusa) ¢i nesytka Salv€éjova (lat. Chamaesphecia colpiformis).

Z velkych savcu se zde dokonce pohybuje stdido muflond (lat. Ovis orientalis orientalis),

které ¢ita n€kolik desitek kusti (mikroregion.wix.com).
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5.2.1.2 Vodni toky a vodni plochy

VODNi TOKY A VODNi PLOCHY
v mikroregionu Hustopeésko v roce 2016

Vodni tok

[ Vodni nadrz

Mikroregion Hustopeésko

D Hranice mikroregionu Hustopeésko \
5 Zoja NECKAROVA
Brno, 2016

zdroj dat: DIBAVOD 0 1 2 4 6 8 Km
[

Obr. 3 Vodni toky a vodni plochy v mikroregionu Hustopeésko (zdroj dat: DIBAVOD; vlastni zpracovani)

Dutlezitou soucdst cestovniho ruchu zastdva rekreace u vody, a to predevsim v letnich
meésicich. Realizuje se u vodnich tokli, vodnich nadrZi ¢i na umélych koupalistich.
V mikroregionu Hustopeésko se nachdzi nejvétsi ddolni nddrz v Ceské republice - VD
Nové Mlyny, kterd zasahuje na katastralni tizemi obci Pouzdiany, Strachotin a Sakvice.
Prakticky ve vSech obcich najdeme t€Z potok ¢i bezejmenny poticek. Mezi nejvyznamnéjsi
toky patif Dyje, Svratka, Trkmanka a Stinkovka. Rozsdhlou soustavu vodnich tokd, které
ndlezi do povodi Moravy, doplnuji vodni plochy, nejcastéji rybniky (Kolektiv autort,
2014, s. 6). Z vyznamnych rybnikli 1ze zminit Balaton (obec Brumovice), Boleradicky,
Borkovansky, Dvorsky (obec Sitbofice), Kurd&jovsky, Pouzdfansky, Strachotinsky, Zadni
a Predni rybnik (mésto Hustopece). Nejcastéjsi vyuziti je pro chov ryb, sportovni rybolov
¢i rekreaci. V mikroregionu nalezneme rovnéZ zdroje piirodnich minerdlnich vod.
Konkrétné se jedna o obce Klobouky u Brna (jodo-bromové vody), Sitbofice (sirovodikové
vody), Krumvit a Zaje¢i (siranové sodno-hofecnaté vody) (mikroregion.wix.com).

Lokalizaci vodnich ploch a vodnich tokd v mikroregionu ukazuje obrazek ¢. 3.
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5.2.1.3 Chranéna uzemi

V Ceské republice je tzemni ochrana zakotvena v zdkoné &. 114/1992 Sb., o ochrang
pfirody a krajiny, ve znéni pozd¢jSich predpisit (ddle téz ,,zdkon o ochrané pfirody
a krajiny*). Je ¢lenéna na dvé drovng, a to zvla§td chrdnénd tzemi (ddle téz ,,ZCHU®)
a obecné chranénd uzemi (dale téz ,,OCHU“). Mezi OCHU tadime napiiklad ptirodni
parky, vyznamné krajinné prvky, dzemni systémy ekologické stability ¢i pamatné stromy.
Pro téely diplomové price bude ddle vénovdna pozornost ZCHU, kterd jsou ¢lenéna

na (ochranaprirody.cz):

¢ velkoplos$na zvlasté chranéna tizemi (dale téz ,,VZCHIj“),
o néarodni park (déle téz ,,NP*),
o chranéna krajinna oblast (dale €7 ,,CHKO*),

¢ maloploS$nd zv1asté chranénd dzemi (déle téz ,,MZCH(J“),
o néarodni pfirodni rezervace (déle téz ,,NPR®),
o néarodni pfirodni paméatka (déle téz ,,NPP*),
o prtirodni rezervace (déle téz ,,PR*),

o ptirodni pamétka (déle téz ,,PP*).
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CHRANENA UzEMI

v mikroregionu Hustopeésko v roce 2016
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Obr. 4 Chranéna uzemi v mikroregionu Hustopecsko (zdroj dat: ArcCR 500; vlastni zpracovani)

V mikroregionu Hustope&sko se nenachézi 7adné velkoploiné ZCHU. Nalezneme zde viak
11 maloplo$nych ZCHU o celkové rozloze 1 145,5 ha (viz ptiloha 5, tab. 3). Nejcastgji
jsou chranény stepni a lesostepni ekosystémy, ve dvou piipadech jsou chranény doubravy

a ddle také moktad a uméla prehradni nadrz (Péalka a kol., 2014, s. 15).

Se vstupem Ceské republiky do Evropské unie vyvstala povinnost vymezit soustavu
chranénych tizemi Natura 2000. Konkrétné se jedna o Evropsky vyznamné lokality (dile
téz ,,EVL") a Ptaci oblasti (ddle téz ,,PO*). EVL se tykaji ochrany pfirodnich stanovist,
voln¢ 7Zijicich Zivocichd a plan¢ rostoucich rostlin a PO se zaméfuji na ochranu volné

zijicich ptakt (Pdlka a kol., 2014, s. 15).

V mikroregionu Hustopec¢sko bylo vyhldSeno celkem 10 EVL, pfiCemz jejich celkova
vymeéra Cini 5 902,8 ha. Na dzemi zasahuji pouze 2 ptaci oblasti s celkovou rozlohou
2 459,9 ha (viz ptiloha 5, tab. 4). Lokalizaci ZCHU a soustavy Natura 2000 naznacuje

obrazek 4.
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5.2.2 Spolecenské faktory

Za spolecCenské atraktivity jsou povazovany stdlé objekty (hrady, zamky, divadla)

a jednorazové akce (festivaly, koncerty, cirkevni akce apod.) (old.czechtourism.cz).

5.2.2.1 Kulturné-historické pamatky

Do kategorie kulturné-historickych pamétek spadaji architektonickd dila (hrady, zadmky,
klastery), uzitkové stavby (vétrné mlyny), sidelni komplexy (méstskd jadra), pamatniky
a sakrdlni stavby. Vzhledem k mnozstvi obci a faktu, ze se téméei vkazdé znich
(s vyjimkou KasSnic) nachdzi miniméln¢ jedna kulturné-historickd pamatka a Zaddnd z nich
nemd mezindrodni, nadndrodni ¢i ndrodni vyznam, je nasledujici kapitola pojata jako
demonstrativni ptehled, a to na zaklad¢ vlastniho uvdzeni. Ze stejného diivodu jsou nékteré
pamatky pouze zminény a jiné blize specifikovany. Z hlediska kulturné-historickych
pamatek jsou zajimavé néasledujici obce (Kolektiv autor, 2007 e, s.1-36)

(hustopecsko.net):

e Boleradice — v této obci nalezneme kostel sv. Jana Kititele, ktery je jednim
ze 4 nejstarsich kostelll v okresu Bfeclav. V jeho blizkosti se ty¢i piskovcova socha
sv. Jana Nepomuckého z roku 1832. Zajimavosti je i sousosi sv. Cyrila a Metod¢je
(viz ptiloha 7, obr. 35).

e Borkovany — kostel Nanebevzeti Panny Marie pochdzi zroku 1746 a pysSni
se dvéma mohutnymi zvony (sv. Cyril a Panna Marie). V Borkovanech,
aleivramci celého Kloboucka, byli od praddvna hojné zastoupeni evangelici.
S touto skutecnosti souvisi hibitovni brdna evangelického kostela, kterd byla
vystavéna roku 1857 a je chranénou pamétkou.

e Bofetice — na nejvyssim misté stoji farni kostel sv. Anny. Nachazi se v blizkosti
hibitova a spolu sjeho barokni branou tvoii vyznamny architektonicky celek.
Zajimavosti je tzv. smir¢i kdmen, nad kterym je mramorovd pamétni deska,
pfipominajici udalost z roku 1777, kdy byl na hody zastfelen Jan Vykydal z Kobyl{
pavlovskymi obc¢any.

¢ Brumovice — dominantou obce je kostel sv. Antonina Padudnského z roku 1784.
K vyznamnym budovam patii rodny dim spisovatele a novinafe Dr. Jana Herbena,
na kterém je umisténa pamétni deska.

¢ Divaky — v severozapadni ¢4sti obce se rozklad4 zamek, ktery je obklopen parkem.

V soucasné dobé ma soukromého majitele a je nepfistupny. Z hlediska sakralnich
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staveb je mozno navstivit kostel Nanebevzeti Panny Marie. Obec je spjata s bratry
Mrstiky. Je zde jejich rodny dim, pamatnik (viz ptiloha 7, obr. 34) a Vilém Mrstik
je pohiben na zdej$im hibitové.

Horni Bojanovice — nejvyznamnéjsi stavbou je kostel sv. Vavfince, jehoZ soucasti
je zvonice s renesancnimi zvony.

Hustopece — novorenesan¢ni radnice, kterd se ty¢i na Dukelském ndmésti (viz
ptiloha 7, obr. 26) pochdzi zlet 1905-1906 a v soucasnosti slouzi jako sidlo
Mgéstského ttadu. Kostel sv. Véclava a sv. Anezky Ceské (viz piiloha 7, obr. 24)
byl vysvécen v roce 1994, nahradil pivodni stary kostel sv. Vaclava, u néhoz doslo
vroce 1961 ke zficeni véZe na chramovou lod’, a proto byl v roce 1962 strhnut.
V krypté nového kostela se nachdzeji nahrobky hustope¢skych méstanti. Historické
kamenna kaSna s Tritonem lidové nazyvana ,,Zumberak* (viz ptiloha 7, obr. 22).
Pozstatkem plivodni méstanské renesancni zastavby nameésti je Dam U Synkd,
kde vsoucasné dobé sidli TIC a Méestské muzeum a galerie. Prochazkou
lesoparkem na KiiZovém kopci je mozné dojit ke kapli sv. Rocha (viz priloha 7,
obr. 23), kterd pochdzi z roku 1690. Zajmu turista se tesi taktéz sklepni ulice, jako
je ulice Vinafskd ¢i Na Hradbach (tzv. Turhandly), kterd lezi za plvodnimi
meéstskymi hradbami, jez oddélovaly vnitini mésto od mistnich vinnych sklept.
V roce 1886 byl na jiznim okraji mésta vybudovan Zidovsky hibitov. Mezi dals{
zajimavosti patii nefigurdlni pomnik T. G. Masaryka, pomnik kvasinky vinné, ktery
pfedstavuje plastiku kvasinky vinné ve stadiu déleni v 70 000 krat zvétSené podobé
(po odhaleni se dockal zapisu do knihy ceskych rekordl jako nejvétsi zvétSenina
Zivého organismu) ¢i plastika obitho hroznu odridy André, kterd vitd navstévniky
ptijizd€jici do Hustopeci (nachdzi se uprostied kruhového objezdu) a je taktéz
zapsana do knihy Ceskych rekordu.

Klobouky u Brna - zcirkevnich pamdtek muzeme navstivit katolicky kostel
sv. Vavrince, katolickou faru, evangelicky kostel ¢i kapli sv. Barbory. Zajimavym
objektem je zdmek, ktery pochdzi z roku 1589. Od roku 1932 ptesel do vlastnictvi
obce a vsoucasné dobé¢ slouzi jako sidlo méstského uradu, muzea, knihovny,
mestské policie, obchodti atd. Typickou dominantou Klobouk je vétrny mlyn,

ktery je pIn¢ funkéni (viz piiloha 7, obr. 20).
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Kobyli — kostel sv. Jiti pochazi z roku 1269 a ma bohatou historii. V roce 1643 byl
vypalen §védskymi vojsky a k jeho obnové doSlo az o 27 let pozdé&ji.

Krumvit — v obci se nachdzi kostel sv. Bartoloméje, na jehoz véZi jsou umistény
4 zvony (dva Zelezné, jeden ze zvonoviny a tzv. umirdcek). DalSim zajimavym
mistem je kaplicka k dcté slovanskych veérozvesti sv. Cyrila a Metodéje. Poutavou
stavbou je budova Zelezniéniho nadrazi na trati Cejé-Zdanice, kterd je pamatkove
chrinéna.

Kiepice — obec se pysni renesancnim kostelem sv. Bartolomé&je zroku 1791.
V jihovychodni &4sti obce se rozklada tzv. Udoli kaplicek, jehoZ soudasti
je kaplicka U Svaté a kaple Sv. Cyrila a Metod¢je, ke které konaji véfici
kazdorocné pout.

Kurdéjov — vyznamnou dominantou je kostel sv. Jana Kititele, ktery pfedstavuje
jednu z nejvyznamngj$ich historickych pamétek Hustopecska (viz ptiloha 7,
obr. 25). Kostelnimu aredlu vévodi 45 m vysoka mohutnd véz, kterd je vyjimecna
svym odloucenim od kaple s niZ byla diive spojena dfevénym mostem.

Morktivky — v obci se nenachdzi zadny kostel, nicméné jsou zde pamatkove
chranéna trojboka boZzi muka. Za pozornost stoji také barokni zvonice ze 17. stoleti.
Némcicky — v Némcickach je mozno navstivit kostel Navstiveni Panny Marie
z roku 1678 ¢i tfi kaplicky.

Nikol¢ice — nachézi se zde dva kostely, a to evangelicky a kostel sv. Jakuba.

Popice — na vychodnim konci obce lezi kostel sv. Ondfeje. Pamatku ptredstavuje
také umélé homolovité navrsi zvané Mohyla, které se rozpina severné nad obci.
Pouzdfany — kostel sv. MikuldSe a sv. Viclava je trojlodni stavba pochdzejici
z roku 1498. Mezi dalsi pamatky fadime méstanské domy. Z plivodnich 30 se jich
zachovalo jen né€kolik. Nejzachovalej$im z nich je dim ¢. 115, ktery je soukromé
restaurovan a sporadicky vyuzivan ke kulturnim Géeltim.

Starovice — pod kostelem sv. Jiff a sv. Mikulase, ktery pochazi z 16. stoleti,
nalezneme faru. Za povSimnuti stoji taktéz kaplicka Jana Nepomuckého, socha
Immaculaty, k#iZ s Kristem ¢i socha sv. Antonina.

Starovicky — nejvyznamnéj$i historickou pamaétkou je kostel sv. Katefiny
z 15. stoleti. Zajimavosti je i kamennd socha sv. Jana Nepomuckého v Zivotni

Vv s

velikosti, kterou Ize tadit k nejkvalitnéjSim plastikdm tohoto druhu. Vyznamnou
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dominantou je pamdtnik tankové bitvy 2. sv€tové valky — tank T 34 na betonovém
podstavci (viz ptiloha 7, obr. 33).

Strachotin — na jiZznim okraji obce leZi kostel sv. Oldficha a Metod¢je ze 13. stoleti.
Uprostied navsi stoji socha sv. Floriana, patrona hasict. U silnice, smérem na Doln{
Véstonice stoji pamdatnik, ktery je vénovany obétem vilek 20. stoleti s ndpisem
ve tfech jazycich, a to ¢estin€, némcin€ a rusting.

Sakvice — vobci se nachdzi kostel sv. Barbory, socha sv. Isidora &i socha
sv. Trojice.

Sitbofice — nejstar$i pamdtkou v obci je socha sv. Jana Nepomuckého. Nalezneme
zde farni kostel sv. Mikula$e a Sitbofickou faru, ktera patif k nejstar§im fardm
v okrese.

Uhercice — nejstar$i budovou je pozdné renesancni radnice pochazejici z roku 1620.
V katastru obce stoji kostel sv. Jana Kititele. Cirkevni pamatky dopliiuje socha
sv. Jana Nepomuckého a dvoje bozi muka.

Velké Hostéradky — uprostied hibitova stoji fimskokatolicky kostel, ktery
je zasvécen sv. Sebestidnovi a sv. Rozdlii.

Velké Némcice — na severozdpadni stran€ obce stoji kostel sv. Viclava a sv. Vita.
Pamatkoveé chranéna je fada plastik v obci i okolo kostela a kaple byvalého zamku
z druhé poloviny 18. stoleti.

Velké Pavlovice — mezi vyznamné pamdtky v obci fadime kostel Nanebevzeti
Panny Marie, v jehoZ blizkosti nalezneme novorenesan¢ni hibitov. Obraz kostela
dotvafi souso$i Piety a socha sv. Jana z Nepomuku. Vyznamnou stavbou
technického charakteru je Kontribu€enskd sypka. Budova zdmku byla v roce 2012
pfed€ldna na Ekocentrum Trkmanka, které vytvofilo zdzemi pro realizaci
ekologického vzdélavani, vychovy, osvéty a environmentdlniho poradenstvi.
Mezi technické a lidové pamatky patii taktéZ prastaré vinné sklepy a lisovny.
Vrbice — na nejvy$$im bodé obce, na misté, kde diive byval vétrny mlyn, se tyci
kostel sv. Jilji, jenZ byl dostavén vroce 1923. K obcCerstveni mistnich i turisti
slouzi vodni kapli¢ka vystavéna v alpském stylu. Casto vyhleddvanou lokalitou
jsou vinné sklepy Strdz, které jsou vykopény v piskovci.

Zajeci — nejveétsi dominantou obce je kostel sv. Jana Kititele s farou. Mezi dals{
pamatky patii kaple sv. Floridna, plastika sv. Jana Nepomuckého ¢i kiizek

na Hlavni ulici, ktery je ukazkou lidové architektury.
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5.2.2.2 Kulturni zarizeni

Dalsi slozkou spolecenskych faktorti jsou kulturni zafizeni, kterd byla dale rozdé¢lena
na zatizeni shromazd’ujici sbirky (muzea, galerie a knihovny) a zafizeni, jejichz
prostfednictvim se realizuji kulturni a spolecenské akce (divadla, kina, kulturni domy,

amfitedtry apod.) (old.czechtourism.cz).

PREHLED KULTURNICH ZARIZENi
v mikroregionu Hustopeésko v roce 2016
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Obr. 5 Kulturni zafizeni v mikroregionu Hustopecsko (zdroj dat: webové stranky obcf; vlastni zpracovani)

V mikroregionu Hustopecsko se nachazi celkem 86 kulturnich zafizeni (viz obr. 5).
Nejvétsim mnozstvim disponuje mésto Hustopece (celkem 9), naopak v obci Kasnice
se nachazi toliko knihovna. Knihovna je jedinym kulturnim zafizenim, které se vyskytuje
v kazdé obci. V diskutované lokalit¢ je 26 kulturnich domt. Divadlo je moZné navstivit
pouze v Boleradicich, jednd se o jediné kamenné vesnické divadlo s pravidelnym
programem v Ceské republice (kudyznudy.cz). V mikroregionu je 5 muzei (Klobouky
u Brna, Morktvky, Krumvif, Hustopece a Kobyli), 4 expozice (Hustopece, Diviky,
Borkovany a Krumvif) a 1 galerie (Hustopece). V Hustopecich se jednd o Mé&stské
muzeum a galerii, kde se mohou ndvstévnici dozvédét néco o historii mésta, piipadné

navstivit jednu z mnoha potfddanych vystav. Milovnici vina mohou zavitat do stile
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vinafské expozice, kterd spolu s muzeem a galerii sidli v Domé U Synkt (viz ptiloha 7,
obr. 32). Vdomé rodiny Mrstikit v Divakach je dnes expozice Regiondlniho muzea
v Mikulové, ktera je zaméfena na Zivot a literarné-dramatické dilo obou umélct (Kolektiv
autort, 2007 e, s.5). V Borkovanech je vybudovidna jiz zminénd stdla expozice Kraslic.
Dal$i muzea se nachazi v obcich Morkliivky (Muzeum generdlporucika Frantiska Pefiny),
Kobyli (Obecni muzeum Kobyli) a Kloboukich u Brna (Narodopisné muzeum).
Ve Starovicich a Hustopecich jsou také amfiteatry. V prvni zminované obci amfiteatr plné
vyuziva svého potencidlu a zejména v letnich mésicich se zde kond fada akci. Mésto
Hustopece vSak bohuZel tento aredl prakticky nevyuzivd. V 7 obcich (Hustopece,
Klobouky u Brna, Velké Némcice, Sakvice, Velké Pavlovice, Kobyli a Krumvit) je mozno
zajit do kina, ve méstech Hustopece a Klobouky u Brna navic v obdobi letnich prazdnin
funguje tzv. letni kino. V Hustopecich, Kobyli, Bofeticich a Kurdéjové jsou i zafizeni

umoznujici poradani kongres.
5.2.2.3 Kulturni a spolecenské akce

V jednotlivych obcich mikroregionu Hustopecsko probiha velké mnozZstvi nejriznéjSich
kulturnich a spolecenskych akci. Prakticky v kazdé obci se konaji hody, jsou potfddiny
nejriznéjsi kosSty, masopusty, zardZeni hory, vinobrani apod. Z tohoto diivodu jsou v této
podkapitole zminény spiSe akce netradicni, které se vyznacuji bud’ svoji originalitou

¢i vysokou navstévnosti, a to predevsim:

e Den otevienych dvefi Agrotec — kaZzdoro¢ni akce potfddand v Hustopecich
na prelomu kvétna a Cervna firmou Agrotec. Ma bohaty doprovodny program, jako
vystoupeni riznych kapel, hry pro déti, moZnost prohlidky a vyzkouseni
zemeédéElské techniky apod.

e Oteviené sklepy — probihaji téméf ve vSech obcich mikroregionu. Pfevazné
se jednd o jednodenni ¢i vikendové akce. V Sakvicich m4 tato udalost origindln{
nazev ,,Z dirky do drky* (viz ptiloha 7, obr. 17, 18 a 30). Dalsi zajimavou akci
konajici se v listopadu je tzv. Festival otevienych sklept, ktery propojuje nekolik
obci, a to Hustopece, Rakvice, Pritluky, Zajeci a Velké Némcice, avSak neporada
se kazdoro¢ng. Utastnici mohou cely vikend navitdvovat vinné sklepy a vyuZit
kyvadlové dopravy mezi zainteresovanymi obcemi (otevrenesklepy.cz).

e Kosty — jednd se o oblibené akce, které probihaji ve vétiing obci. V Sakvicich

¢i Kloboukdch u Brna jsou spojeny i s ochutndvinim domdécich pomazanek
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¢i buchet. Obecné lze tyto akce Clenit na koSty, které funguji na principu sesbirani
vzorkli mistnich vinafi a ndsledné degustaci. Druhou kategorii jsou koSty
soutézni - zde miiZzeme zminit vyhldSené akce konané ve mést¢ Hustopece,
a to Hustopecskou pecet’, Krdlovsky kost, Narodni soutéZ vin Velkopavlovické
vinaiské podoblasti ¢i Svétovy duel vin, kde mohou navstévnici ochutnat vina
z nejriiznéjsich koutii Ceské republiky, ale i zahraniéi.

Hody — patii k tradicnim svatktim kazdé obce a jsou pro vétSinu obyvatel z hlediska
termin jejich kondni, ale 1i§{ se v jednotlivych vesnicich podle toho, kterému
svatému byl zasvécen kostel. Vedle toho se lze setkat i stzv. Babskymi hody,
napft. v obcich Popice, Kiepice ¢i Pouzdfany. Mésto Hustopece od lotiského roku
poféada i tzv. Détské krojované hody, které podporuji zdjem déti o folklor.
Morktvska Heloudyné — jednd se o soutéZ ve vyfezavani dyni, jejiZ soucasti
je ochutndvka nejriznéjSich dynovych specialit, jarmark a doprovodny kulturn{
program. Podobné akce jsou potaddany i ve Velkych Hostérddkdch (Dynovani)
a Velkych Palvovicich (Dynobrani).

Motondlet — probihd v blizkosti Nikol¢ic na pfelomu cervence a srpna.
Je to dvoudenni motocyklovy sraz s bohatym doprovodnym programem (rozlicné
kapely, ohilostroj, ohiiovd show, tombola apod.). Soucdsti je i tzv. spanild jizda
po okoli, které kazdoro¢n¢ ptihliZi mnoho obyvatel zjednotlivych obci
(motonaletnikolcice.cz).

Kastanfest — probihd v obci Starovice. Predstavuje big beatovou tanecni zdbavu,
kterd se kond v piirodnim areélu v kaStanové aleji.

Velkopavlovicky gulasfest — zahrnuje ochutndvku a hodnoceni gulasi spolu
s hudebnim programem a tombolou.

Meruiikobrani — je pofdddano od roku 2014 ve Velkych Pavlovicich. Soucasti
je ochutndvka rtiznych meruiitkovych specialit a soutéz o nejlepsi ovocny knedlik,
které se ucastni piedni ¢esti kuchafi (velke-pavlovice.cz).

Slavnosti mandloni a vina — pfedstavuji netradi¢ni akci, kterd probihd v bieznu
v Hustopecich, jejiZ soucasti je femeslny jarmark, vychazka do mandlonovych sadii
¢i soutéZ o nejlepsi mandlovy dezert (viz piiloha 7, obr. 31). Paralelné s touto akci
jsou oteviené sklepy a jednotlivé restaurace nabizi mandlové speciality

(hustopece.cz).
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¢ Divadelni festival Pod Sirym nebem — probiha v cervenci na nadvofi historického
domu U Synké v Hustopeéich. Uginkuji zde rizné divadelni soubory, ale hlavnim
ldkadlem jsou zejména zndmi herci. Po skonceni pfedstaveni probihd mala
degustace, ke které hraje cimbdlova muzika (hustopece.cz).

e Burcdkové slavnosti — probihaji v Hustopec¢ich prvni fijnovy vikend jiZ od roku
1994 (viz ptiloha 7, obr. 36). Predstavuji tiidenni oslavy bur¢dkového moku, které
zaCinaji ve Ctvrtek vystoupenim amatérskych kapel a kon¢i v ned€li dnem
odpocinku. Celou akci provazi jistd davka recese a humoru. Turisté zde mohou
potkat burc¢dkovou polici, kterd hlidd pitny rezim, navstivit mazhausy, které v patek
slavnostné otevird bur¢dkovd unie ¢i shlédnout folklérni vystoupeni, divadla
a koncerty riznych kapel. V sobotu prochdzi HustopeCemi historicky pravod
a kona se tradi¢ni jarmark (hustopece.cz). Tato akce je jednou z nejnavstévovangjsi
v mikroregionu.

e Oslava svatomartinskych vin a husi — je kazdoroc¢ni akce probihajici v listopadu
v Hustopecich. Zahrnuje ochutndvku mladych vin, cimbédlovou muziku a stinkovy
prodej. Dale mohou turisté zavitat do otevienych sklepil ¢i do mistnich restauract,

které nabizeji Svatomartinské husi speciality.

5.2.2.4 Sportovni zarizeni

V mikroregionu Hustopecsko je celkem 108 sportovnich zatizeni. Jak je patrné z nize
uvedené mapy (obr. 6), vkazdé obci existuje zdzemi pro sportovni vyZziti. Nejvetsi
zastoupeni maji détskd hrist€é (celkem 23), fotbalovd hfist¢ (celkem 21) a télocvicny
(celkem 20). V soucasné dobé¢ se zvySuje pocet tzv. multifunkénich hiist’ (celkem 9), kterd
maji Siroké spektrum vyuZziti. NejvétSsim poctem sportovnich zafizeni disponuje mésto
Hustopece. Mimo jiné je zde fitcentrum, dopravni hfisté, hokejbalové htisté, koupalisté
a kryty bazén. V mikroregionu lze nalézt také 3 stadiony a 4 sportovni haly. V letnich
meésicich jsou hojné navStévovana koupalisté, kterd jsou kromé Hustopeci také
v Némcickich, Kloboukdch u Brna a Hornich Bojanovicich. Z hlediska cestovniho ruchu
je nepochybné atraktivni lyZatsky vlek v Némcickach, parkur v Popicich ¢i stielnice
v Zaje¢i. Hojn€ navStévované jsou téZ tenisové kurty, které jsou ve 12 obcich.
Ve Velkych Pavlovicich a Kobyli jsou zafizeni na paintball, ktery je v poslednich letech

popularni. Ve druhé zminéné obci je také moznost zahrat si minigolf.
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Obr. 6 Sportovni zatizeni v mikroregionu Hustopecsko (zdroj dat: webové stranky obcf; vlastni zpracovani)

5.2.2.5 Sportovni akce

V mikroregionu Hustopecsko se uskuteCiiuje mnozstvi sportovnich akci, jako turnaje

v badmintonu, futsalu, fotbalu, volejbalu, stolnim ¢i klasickém tenise nebo hasi¢ské

a rybéiské zdvody. Mezi dalsi netradi¢ni a oblibené akce patii zejména:

Agrotec rally — kond se pravidelné v &ervnu v Hustopedich. Ugastni
se ho kazdoro¢né Spickovi zavodnici Ceského mistrovstvi. Minuly ro¢nik nabidl
zavod historickych aut anésledn¢ i soudobych vozl (10 rychlostnich zkousek
ve dne i v noci a 150 ostrych kilometrt) (hustopece-city.cz).

Inline Alpine slalom — pfedstavuje adrenalinovou jizdu na inline bruslich mezi
slalomovymi tycemi, kterd se kond v Némcickéch (sportnemcicky.cz).

Cena Pélavy — soutéZ v parkurovém skdkani, kterou potdda TJ Palava.

Kolova — v Sitboficich je kazdoro&n& potddany Turnaj mistrii svéta (sitborice.cz).
Hustopecsky kamendk — jednd se o tradi¢ni zdvod horskych a trekingovych kol,
kterého se miZe zucastnit Sirokd vefejnost. Obdobnou akei je i cyklisticky maraton

Mezi vinohrady, ktery probiha v Némcickach.
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Hustopecské skakani — na ptelomu ledna a unora se do Hustopeci sjizdi atleti
z celého svéta. Jednd se o mezindrodni halovy zdvod ve skoku vysokém a nejvétsi
sportovni akci v okresu Breclav (viz ptiloha 7, obr. 21).

Expedice krajem André — je kaZzdorocni cyklistickd akce, kterd =zacina
v Hustopecich a vede ptes Starovicky, Velké Pavlovice, Bofetice, Vrbice, Kobyli,
Némcicky, Horni Bojanovice a Kurdé&jov. Po celé trase jsou otevieny vinné sklepy

a ptipraveny mistni speciality (hustopece.cz).

5.2.2.6 Jiné akce a turistické atraktivity

S vySe zminénymi kulturnimi a sportovnimi akcemi souvisi i nékolik turistickych

atraktivit, které se nachdzeji v mikroregionu Hustopecsko, a to:

Modré hory — zahrnuji 5 vinafskych obci (Velké Pavlovice, Némcicky, Bofetice,
Kobyli a Vrbice). Jednd se o dobrovolny svazek obci, jehoZ cilem je zejména
spole¢nd propagace a podpora vinatské turistiky.

Mandlonové sady — piedstavuji pfirodni raritu sttedni Evropy (viz piiloha 7,
obr. 29). Nachdzeji se v Hustopecich a maji dlouhou tradici. Prvni rozsdhlé sady
byly vysazeny vroce 1949. V dobach nejvétsiho rozmachu bylo v Hustopecich
osazeno zhruba 185 ha. V pribéhu Casu vSak zacal jejich pocet klesat ve prospéch
perspektivnéjsich merunck. Situace vyvrcholila v 80. letech, kdy zstaly pouze
dva malé sady, které byly nevyuZivané aneudrZované. V poslednich nékolika
letech jim mésto Hustopece zacalo vénovat zaslouZenou pozornost a dokonce doslo
knové vysadbé (hustopece-city.cz). Aby byla zachovédna autenticita, byla
vySlechténa plvodni odriida Zora. V roce 2012 zde byla vybudovéana rozhledna,
ke které vede né&kolik turistickych tras. Jedna trasa vede kolem rance Valkyra,
kde si mohou navStévnici (zejména déti) prohlédnout nejriznéjsi zvitata
(napf. koné, osly, kravy, lamy, klokany apod.).

Winecaching — v mikroregionu Hustopecsko je moZno jej realizovat celkem
v 10 vinafstvich. V piipad€ nalezeni vinného pokladu je mozno ho sménit za malou

fizenou degustaci.
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5.3 Realizacni faktory

Realizacni faktory jsou takové faktory, které umoziuji uskutecnit cestovni ruch (danou
oblast dosdhnout a vyuZit). Hovofime zde o infrastruktufe tizemi (dopravni, stravovaci,
kulturni, sportovni apod.) (Stastnd a kol., 2015, s. 11). Jednid se tedy o dopravu
a materidlné-technickou zdkladnu, do niz fadime ubytovdni, stravovdni a dal§i zafizeni
a sluzby. Bez dostate¢né kapacity sluzeb neni moZné patficné vyuZit potencidl daného
uzemi. Pokud nabidka sluZeb neni odpovidajici, nelze spravné sestavit turistické produkty,
a tedy ani nabizet danou oblast na trhu. V piipadé, Ze je kapacita dostacujici, ale chybi
adekvatni kvalita sluzeb, neni mozné dlouhodob¢ udrZet ekonomicky piinos cestovniho

ruchu (Ryglovd, Burian, Vaj¢nerovd, 2011, s. 35).

5.3.1 Dopravni infrastruktura

Zakladni podminkou pro realizaci cestovniho ruchu je doprava. Drtiva vétSina dopravni

,,,,,,

mnohdy problematické, rozmisténi. Piikladem dopravni infrastruktury, kterd byla
vybudovana primdrné pro tcely cestovniho ruchu, jsou cyklostezky, lanovky ¢i lyZatské
vleky (Ryglovd, Burian, Vaj¢nerovd, 2011, s. 64). Dopravu v mikroregionu Hustopecsko

muzeme dale dé€lit na:

e automobilovou,
e autobusovou,
e 7elezni¢ni,

e cyklistickou.
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Obr. 7 Piehled dopravni infrastruktury v mikroregionu Hustopecésko (zdroj dat: ArcCR; vlastni zpracovani)

Z hlediska automobilové dopravy (viz obr. 7) tvoii pateini komunikaci dalnice D2, ktera
vede z Brna ptes Hustopece a ddle pokracuje pres Bfeclav aZ na Slovensko do Bratislavy.
Sjezd z dalnice je v rdmci mikroregionu pouze u mésta Hustopece. V diskutované lokalité
se nenachdzi 7adnd silnice I. tfidy, nalezneme zde vSak silnice II. tfidy, které ndsledné

dopliuji komunikace III. t¥idy. Silnic II. t¥idy je celkem 6, a to (mikroregion.wix.com):

e [I/380 - Brno-Hodonin (pfes obce Borkovany, Klobouky u Brna, KaSnice
a Krumvif),

e [I/381 - Pohotelice-Uhtice (pfes Velké Némcice, Kiepice, Nikol¢ice, Divaky
a Velké Hostéradky),

e [I/418 - Sokolnice-Krumvit (pfes Velké Hostéradky),

e [I/420 - Horni Véstonice-NikolCice (pies Strachotin, Hustopece, Kurdéjov
a Nikolcice),

e [I/421 - Mikulov-Terezin (ptes Velké Pavlovice, Botetice, Kobyli),

e [1/425 - Brno-Bteclav (pfes Velké Némcice, Hustopece a Starovicky).
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Autobusovou a Zelezni¢ni dopravu v mikroregionu zajistuje od roku 2008 Integrovany

dopravni systém Jihomoravského kraje (didle téz ,IDS JMK®). Jeho zavedeni bylo

ze strany obyvatel velmi problematické, protoze doSlo ke zruseni piimého spojeni

z Hustopeéi do Brna. Cestujici musi v sou¢asné dobé piestupovat bud’ v Zidlochovicich

(v ptipadé autobusu), nebo v Sakvicich (v piipadé vlaku). Cesta z Hustope¢i do Brna trvé

autobusem zhruba hodinu. V pfipad¢ vlaku lze vyuzit vlak osobni (cca 65 minut) nebo vlak

spé$ny (cca 40 minut), ktery vSak zastavuje pouze v Sakvicich. Nyni se diskutuje

o elektrifikaci traté mezi Sakvicemi a Hustopedemi. V piipadé dspéchu by piimé vlakové

spojeni z Brna do Hustope¢i mohlo vzniknout v roce 2019. Mikroregionem prochazi

nasledujici Zelezni¢ni spojeni (mikroregion.wix.com):

Zelezni¢ni trat’ &. 250 — Brno-Bieclav-Kiity (stanice Pouzdiany, Popice, Sakvice
a Zajeci),

zelezni¢ni trat’ ¢. 254 — gakvice—Hustopeée,

Zelezni¢ni trat ¢. 255 — Hodonin-Zaje¢i (stanice Brumovice, Bofetice,

Velké Pavlovice a Zajeci).

Cyklistickd doprava je realizovdna prostfednictvim sité cyklotras (Moravské vinafské

stezky), které protkavaji celé zdjmové udzemi. Ztéch nejvyznamnéjSich lze zminit

(mikroregion.wix.com):

Moravskd vinnd stezka — spojuje Znojmo a Uherské Hradisté, pficemz celkova
délka trasy je 290 km. Na tizemi mikroregionu prochazi 16 obcemi (Strachotin,
Pouzdrany, Popice, Hustopece, Starovicky, Velké Pavlovice, Horni Bojanovice,
Neémcicky, Botetice, Vrbice, Kobyli, Brumovice, Morkivky, Klobouky u Brna,
Kasnice a Krumvif).

Velkopavlovickd vinafskd stezka — v celkové délce 110 km protkdvd 18 obci
mikroregionu, a to Boleradice, Borkovany, Brumovice, Divdky, Hustopece, Kobyli,
Kiepice, Krumvit, Kurdéjov, Nikol¢ice, Starovice, Sakvice, Sitbotice, Uher¢ice,
Velké Hostéradky, Velké Némcice, Velké Pavlovice a Vrbici.

Cyklostezka Krajem André — ma délku kolem 40 km. Vede obcemi Hustopece,
Starovicky, Velké Pavlovice, Bortetice, Vrbice, Kobyli, Neémcicky,
Horni Bojanovice a Kurd&jov. Prave€ na této trase probihd vySe zminéna sportovni

akce Expedice krajem André.
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Cyklostezka Modré hory — v celkové délce 31 km provazi navstévniky obcemi
Velké Pavlovice, Némcicky, Bofetice, Kobyli a Vrbice. Je vyuZivdna i pro pési

turistiku.

Z hlediska zminéné pé&si turistiky se v mikroregionu nachdzi (mikroregion.wix.com):

z

Kravihorska turistickd stezka — jeji délka je zhruba 12,5 km. Trasa zacina
v Bofteticich (Svobodnd spolkové republika Kravi hora, rozhledna pod Kravi horou,
pfirodni rezervace Zazmoniky), pokraCuje pies Neémcicky (pamdatny strom
Oskeruse, Nové Hory) a kon¢{ opét na Kravi hote v Bofeticich.

Turistickd stezka Pres kamenny vrch do Kurdéjova — v celkové délce cca 6 km
vede po Cervené a zelené turistické trase. Zacind v Hustopecich (autobusové
nadrazi, Hustopecské rybniky, mandlofiové sady) a kon¢i v Kurdéjové (ptirodni

pamatka Kamenny vrch, kostel sv. Jana Kititele).

V mikroregionu se nachdzi celkem 11 nau¢nych stezek (ddle t€Z ,NS*). Konkrétné

se jedna o obce (mikroregion.wix.com):

Boleradice — nachazi se zde NS Paseky-Hrad (1,6 km a 7 zastivek)
a Boleradice-Nedanov (9 km a 13 zastivek). Ob¢ jsou zaméfeny na mistni
zajimavosti.

Bofetice — NS bioplynovou stanici je zamcfena na problematiku provozu
bioplynovych stanic z hlediska vyroby energie z obnovitelnych zdroju.

Hustopece — NS Masaryk a Hustopece (2,2 km a 6 zastivek) a piirodovédna
Mandlonova stezka (9 km a 5 zastavek).

Kobyli — ptirodovédnd NS Vrch Licary (1 km a 3 zastivky) a Turistickd stezka
vinafskou obci Kobyli (4,3 km a 6 zastivek), kterd je zaméfena na mistni
zajimavosti.

Kfiepice — Vinarska naucna stezka v celkové délce 4,4 km se 6 zastdvkami.
Némcicky — Vychdzkovy okruh obci (3,4 km a 4 zastaveni) odhalujici mistni
zajimavosti a Obecni vinafska stezka (10 km a 9 zastaveni).

Velké Pavlovice — NS Zastaveni v kraji vina a merunék predstavuje vlastivédnou

naucnou stezku v celkové délce 10,5 km s 10 zastavkami.

Dopravni poloha jednotlivych obci mikroregionu Hustope€sko je znacné€ heterogenni.

Obce nachdzejici se v blizkosti ddlnice D2 a mezindrodniho Zzelezni¢niho koridoru
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(Berlin-Praha-Budapest’) maji velmi dobrou dopravni obsluznost. Ty, které se nachdzi
v blizkosti Zelezni¢ni trat¢ Hodonin-Zajeci a silnice II. tfidy maji primérnou dopravni
polohu. Ostatni obce (zejména severni a severovychodni ¢dst) lze oznacit spiSe jako

periferni (Galvasova a kol., 2007, s. 42).

5.3.2 Ubytovani

Spolu s rozvojem cyklistiky a automobilismu doSlo k vyraznému rozsiteni ubytovacich
zafizeni. Ubytovaci sluzby tvoii nejvyrazngjsi ¢ast pifjmt v cestovnim ruchu i pfesto,
Ze ubytovani jako takové neni cilem cesty, nybrZ podminkou pro naplnéni jejtho ucelu
(Ryglovd, Burian, Vaj¢nerova, 2011, s. 49). Existuje n¢kolik ¢lenéni ubytovacich zafizeni,
pro potieby diplomové price byla sestavena takova klasifikace, kterd reflektuje aktudlni

situaci v mikroregionu, a to:

® hotel,

® penzion,

e turistickd ubytovna,

e ubytovani spojené s vinai'stvim,
* kemp/chatové oblast,

e chalupa,

® apartmén,

e ostatni.

Na tzemi mikroregionu Hustope¢sko se nachdzi 167 ubytovacich zafizeni s celkovou
kapacitou 4 145 osob (viz piiloha 6, tab. 5). Nejvétsi poctem ubytovacich zafizeni
disponuji Velké Pavlovice, Bofetice, Strachotin a Hustopece. V obcich Velké Hostéradky,
Borkovany, Divaky a Nikol¢ice naopak nejsou ubytovaci kapacity zadné. Z hlediska poctu
zafizeni vykazuje nejvyssi hodnoty mésto Velké Pavlovice (celkem 35), avSak z pohledu
ubytovacich kapacit ma prvenstvi mésto Hustopece, které je schopno ubytovat 898 osob.
V obdobi hojné navstévovanych akci, jako jsou naptiklad Burcdkové slavnosti, jsou
ubytovaci kapacity v Hustopec¢ich i blizkém okoli zcela obsazeny. Jak je patrné z niZe
uvedeného kartodiagramu (obr. 8), zhlediska typu se nejCastéji vyskytuji penziony

(celkem 60), ostatni (zahrnuje rizné ubytovani v soukromi; celkem 34 zafizeni)

a ubytovéni spojené s vinnym sklepem (celkem 24).
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PREHLED UBYTOVACICH ZARIzZENi

v mikroregionu Hustopecsko v roce 2016

Ubytovaci zafizeni
B
- Hotel
- Penzion
- Turisticka ubytovna
I:l Vinafstvi
:I Kemp
I:l Chalupa
- Apartman
I ostatni
Mikroregion Hustopeé&sko A
D Hranice mikroregionu Hustopeésko Zoja NECKAROVA
Brno, 2016

zdroj dat: webové stranky obci 01 2 4 6 8 Km

Obr. 8 Kartodiagram poctu ubytovacich zafizeni v mikroregionu Hustopecsko (zdroj dat: webové stranky obcf; vlastni
zpracovani)

5.3.3 Stravovani

Paraleln¢€ s vyvojem ubytovacich sluzeb prob¢hl i rozvoj sluZeb stravovacich. V poslednich
letech dochézi k rozmachu tzv. gastronomické turistiky, tedy cestovani za jidlem ¢i ndpoji,
které je patrné i v mikroregionu Hustopecsko v souvislosti s vinaiskou turistikou.
Ubytovaci zafizeni zpravidla nabizi i moZnost stravovani, a to bud’ ve form¢ snidani,

polopenzi, plnych penzi ¢i all inclusive (Ryglova, Burian, Vaj¢nerovd, 2011, s. 56).
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PREHLED STRAVOVACICH ZARIZENi

v mikroregionu Hustopeésko v roce 2016

Stravovaci zarizeni

e
[:] Hostinec
\:l Restaurace
- Bistro
- Pizzerie
- Cukrama
- Kavarna
- Pohostinstvi
- Vinarna

Mikroregion Hustopecsko

D Hranice mikroregionu Hustopeésko ’&

s Zoja NECKAROVA
Brno, 2016

zdroj dat: webové stranky obci 01 2 4 6 8 Km

Obr. 9 Kartodiagram poctu ubytovacich zafizeni v mikroregionu Hustopecsko (zdroj dat: webové stranky obcf; vlastni
zpracovani)

V mikroregionu Hustope¢sko je mozZzno navstivit celkem 74 stravovacich zafizeni
(viz ptiloha 6, tab. 6). NejcastéjSim typem jsou restaurace a hostince. Obr. 9 zndzoriiuje
jejich prostorové rozmisténi (nejsou zde zahrnuta zatizeni, kde neni poddvano jidlo).
Nejvice stravovacich zafizeni je ve mést¢ HustopeCe (celkem 18) a Velké Pavlovice
(celkem 11). Naopak absenci vykazuji obce Velké Hostéradky, Kasnice, Vrbice,
Horni Bojanovice a Starovice. Zminéna stravovaci zafizeni v Hustopecich se angazuji

vramci cestovntho ruchu napf. sestavenim specidlnich menu v dobé kondni

Oslav svatomartinskych vin a husi ¢i Slavnosti mandloni a vina.
5.4 Destina¢ni management a marketing mikroregionu

Hustopecsko

Existence turistickych atraktivit a patficné infrastruktury sama o sobé nezajisti jejich
navstévnost. K tomu je tfeba vhodné nastaveni a vyuZivani nejriznéjSich marketingovych
ndstroju, prostiednictvim kterych se informace dostavaji k navstévnikim. Jestlize je v této

oblasti tendence vyrovnat se vyspélym turistickym zemim, vyvstdvd potfeba organizace
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nabidky turistického potencidlu celé Jizni Moravy, zejména prostfednictvim vybudovan{
jednotného systému profesiondlni marketingové organizace, kterd by zajistila funkéni
propojeni jednotlivych oblasti. V roce 2006 zalozil Jihomoravsky kraj, Statutirni mésto
Brno a Svaz obchodu a cestovniho ruchu Centrdlu cestovniho ruchu — JiZzni Morava
(dale té7 ,,CCRIM®) (Galvasova a kol., 2007, s. 63). Mezi jeji hlavni strategické cile patii

(ccrjm.cz):

e JiZzni Morava - konkurenceschopna turistickd destinace,
e zvyseni poctu navstévnikl a prodlouZeni jejich pobytu,

e zvySeni ekonomické vynosnosti cestovniho ruchu.

Prostfedkem k dosazeni nastinénych cilt je vyvijeni rozli¢nych aktivit v rdmci cestovniho
ruchu (tvorba produkti CR, propagacni Cinnost, uCast na veletrzich apod.). Patfi¢na
spoluprice a komunikace mezi jednotlivymi aktéry cestovniho ruchu tedy zastava pozici
nezbytného predpokladu k nabyti tispéchu. Na krajské drovni se marketingu aktivné vénuje
JMK (Galvasova a kol.,, 2007, s. 63). Na durovni turistickych oblasti, jichz
ma Jihomoravsky kraj pét, organizace cestovniho ruchu ve vétSin¢ piipadil neexistuji.
Vyjimkou je OCR Slovicko, ktera sice dle rajonizace CzechTourism nezasahuje na tzemi{
mikroregionu Hustopecsko (ta patii do turistické oblasti Lednicko-valtického areélu),
avSak redln¢ zde pusobi. Jeji aktivity totiz presahuji i do SirSiho okoli. Absenci OCR casto
supluji turistickd informacni centra, turisticky atraktivni obce a v&t§i mésta, neziskové
organizace ¢i provozovatelé ubytovacich a stravovacich sluZeb. Problémem ziistava,
Ze jejich Cinnost nikdo nekoordinuje, takze se Casto jednd spiSe o konkuren¢ni boj nez

o kooperaci (Vejpustek a kol., 2014, s. 231).

Aby byl rozvoj cestovniho ruchu v mikroregionu Hustopecsko tspésny, je tfeba vzdjemné
komunikovat a koordinovat aktivity jednotlivych subjektl jako jsou obce, statni sprava,
TIC, podnikatelské subjekty, OCR a profesni sdruZzeni. Na tzemi mikroregionu plisobi

v tomto sméru DSO Mikroregion Hustopecsko, MAS Hustopecsko a DSO Modré Hory.

5.4.1 Propagace mikroregionu Hustopecsko

Mikroregion Hustope¢sko vyuzivd ke své propagaci rizné marketingové nastroje.
V nasledujicich podkapitolach budou zminéna turistickd informacni centra, televize

a mistni rozhlas, tisk, webové stranky a dalsi formy propagace.
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5.4.1.1 Turisticka informac¢ni centra

V mikroregionu  Hustope¢sko se nachdzi tfi turistickd informacni centra,
a to v Hustopecich, Zaje¢i a Velkych Pavlovicich. VSechny maji certifikaci Asociace

turistickych informacnich center v kategorii B.

Mezi sluzby zminénych turistickych informacnich center patii poskytovéni turistickych
informaci (oblasti jako ubytovani, stravovani, vino, sport, cyklotrasy, turistické trasy,
historické objekty, sportovni a kulturni akce apod.), pfedprodeje vstupenek, prodej
upominkovych predméti, kopirovani a umoznéni piistupu k internetu. Turisté zde mohou
obdrzet zdarma nejriznéjsi propagacni materidly, letdky, mapy ¢i kalendafe kulturnich akci
nebo si zakoupit pohledy, turistické znamky, knihy a nejriznéjsi produkty mikroregionu

Hustopecsko (velke-pavlovice.cz), (vinarstvinorsreti.cz).

5.4.1.2 Televize a mistni rozhlas

Obyvatelé maji moZnost sledovat internetovou televizi TV Region, ktera zacala od pocatku
roku 2016 opétovné pasobit na tuzemi mikroregionu Hustopecsko. Lze ji nalézt
na webovych strankdch tv-region.cz, Facebooku i prostfednictvim Youtube. Obcané
zde mohou shlédnout reportdZe z kulturnich akci, o zajimavych osobnostech, vinafstvi,
interesantnich mistech apod. (obecpopice.eu). Ddle v mikroregionu ptisobi Hustopecska
televize (znama téz jako HTV), ktera je soucasti organizacni sloZky Marketing a kultura
meésta Hustope€e. Vysild nepfetrzité 24 hodin denné informacni textovou smycku, kterd
je pétkrat denné preruSovdna vysilinim Hustope¢ského magazinu trvajictho 20-30 min
(novy dil je dostupny kazdy tyden vzdy v pétek), jehoZ ndplni jsou nejriznéjsi reportaze
o déni ve mésté, ale i pozvanky na nadchdzejici akce (hustopece-city.cz). V obci Popice
funguje taktéZ Infokandl, ktery zprostfedkovavd informace z obecniho ufadu, dulezita
telefonni ¢isla, komercni sdéleni, pozvinky na kulturni akce apod. (obecpopice.cz).
Mimoto je mozno nalézt reportdZe o nékterych obcich mikroregionu i v regiondlni televizi
RTA ¢i Ceské televizi. Vétina obci vyuZziva ke sd&lovani informaci rovnéZ mistni rozhlas.

Vyjimkou je mésto Hustopece, které vSak v soucasné dob¢ uvazuje o jeho obnove.

5.4.1.3 Tisk

V téméf vSech obcich vychdzi rozmanité druhy mistnich zpravodaji. Z nepravidelného
tisku (periodicita tiikrat-Gtyfikrat roénd) lze zminit Starvicky panter (Starovice),

Stengaragek (Sitbotice), Polehrad (Boleradice), Kobyli d&dina, Zpravodaj Vétrny mlyn
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(Klobouky u Brna), Habrivka (Divdky), Radni¢ni listy (UherCice a Zajeci), Obecni
zpravodaj Brumovice, Bortetické listy, Zpravodaj Velké Némcice, Zpravodaj Morkuvky,
Obecni zpravodaj Kiepice addle zpravodaj Hornobojanovsky, Némcicky, Popicky,
Krumviisky, Starovi¢sky, Strachotinsky, Velkopavlovicky, Vrbecky a Sakvicky. Jedinym
meésicnim periodikem jsou Hustopecské listy, které vychazeji vZzdy prvni tyden v mésici

a v ramci kterych je pravidelné€ zvefejiiovan kalendét kulturnich a sportovnich akci.

Clanky o jednotlivych obcich mikroregionu Hustopeésko se vice ¢ méné pravidelng
objevuji i v regiondlnich ¢i celostitnich denicich jako napf. Bieclavsky denik Rovnost,

Novy Zivot ¢i Mlad4d Fronta Dnes.

5.4.1.4 Webové stranky

Mikroregion Hustopesko provozuje jednotny internetovy informacni systém
www.hustopecsko.net, kde mohou néavstévnici ziskat informace o mikroregionu, ¢lenskych
obcich, ubytovani, stravovani, vinafskych stezkich, cyklostezkach, regiondlnich
produktech apod. Stranky jsou relativné pravidelné aktualizovany, avSak maji jesté rezervy
(kuptikladu nékteré zalozky jsou neaktivni). Pozitivem je, Ze zminéné stranky
jsou dostupné ve velkém mnozZstvi cizich jazykd a odkazuji i na Facebookové stranky,

které jsou pravidelné aktualizovany.

Internetové stranky maji taktéZ jednotlivé obce 1 organizace (Modré hory,
MAS Hustopecsko, TIC apod.). Na tomto misté Ize uvést webové stranky mésta Hustopece
www.hustopece.cz, které maji kromé€ svych ,mé&stskych® strdnek i stranky zamé&fené
na turisty. Zde jsou piehledné zobrazeny moZnosti ubytovadni, stravovani
(v€etné aktudlniho menu jednotlivych restauraci), kulturniho a sportovniho vyziti a mnoho

dalSich informaci.

Da se tici, Ze z hlediska webové prezentace a zejména zasluhou socidlnich siti, kde byla
v minulosti nedostatecnd komunikace s potencidlnimi tcastniky cestovniho ruchu, doslo
v poslednim roce ke znacnému zlepSeni. JelikoZ je internet spolu s informacemi
od ptibuznych a zndmych jednim z nejucinngjSich prosttedkd pro rozvoj cestovniho ruchu
v dané oblasti, je tfeba se mu naddle komplexné¢ a systematicky vénovat a informace

zde pravideln€ dopliiovat a aktualizovat.
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5.4.1.5 Dalsi formy propagace

Mikroregion Hustopec¢sko se zaméfuje zejména na vydavani propagacnich materidla
(ty jsou zacileny jak na cely mikroregion, tak na jednotlivé obce), prezentaci na mistnich
slavnostech a komunikaci prostfednictvim webovych strdnek a Facebooku. Ostatni
zplsoby propagace jsou vyuziviny minimdlné¢ a zpravidla se na né zamétuji zejména
soukromé subjekty. Na tizemi mikroregionu taktéZ schazi cestovni kanceldfe a agentury,
které by se specializovaly na piijezdovy cestovni ruch. Z hlediska vystav a veletrhl
mikroregion Hustopecsko nevystupuje jako samostatny subjekt (zejména kvuli financni
ndroCnosti), ale jako soucdst Jihomoravského kraje. Konkrétné se jednd
napt. o Regiontour, naproti tomu zahrani¢nich veletrhli se v soucasné dobé netcastni
vibec. Z hlediska velikosti a potencidlu mikroregionu Hustopecsko neni rozumné
premrsténé vynakladani finan¢nich prostfedkd na propagaci v ramci zahrani¢nich veletrhi,

avSak oslovit turisty napt. z pohrani¢nich oblasti Slovenska ¢i Rakouska by mohlo byt

«, e

ol

by si mohli ndavsStévnici nacist bliz§i informace o jednotlivych obcich, pamatkach
¢i nejriizngjSich zajimavostech. V jednotlivych obcich je mozno nalézt rovnéZz informacni
tabule (napf. ve mésté HustopeCe jsou interaktivni). Na webovych strankach také chybi
informace o moZnosti geocachingu ¢i winecachingu v mikroregionu. Zajimavosti
je ikucharka ,,Tak chutnd haniacké Slovacko®, kterd byla vyddna Hustopecskou chasou

a prezentuje recepty, lidové obyceje, tradi¢ni gastronomii i mistni suroviny.

5.5 Regionalni produkty

Tradi¢ni regionalni produkty (zboZi a sluzby) reprezentuji vyznamny prvek udrZitelnosti,
ktery souvisi i s cestovnim ruchem. Jedna se o vyrobky a produkty pochazejici z oblasti
urcitého turistického regionu. Od roku 1992 byl v EU zaveden jednotny systém znaceni

vyrobku ekologickych (Schneider, Fialovd, Vyskot, 2009, s. 25).

V mikroregionu Hustopecsko zatim nejsou produkty, jeZ by byly certifikované, avSak
produkty s vazbou na tuto oblast se zde nachdzi. Na tomto misté 1ze zminit keramiku
Semorovi (Boleradice), Borkovanské kraslice &i materidly na vyrobu lidovych krojl
(Brumovice). Déle voskatstvi Partykovi (Morkiivky), které nabizi vyrobky z vceliho medu
a vosku. Chranénd dilna Hands s.r.o. (Starovicky), jeZ zam&stndvd osoby se zdravotnim

postiZenim a mimo jiné zahrnuje i tzv. levandulovou farmu. Léto ve skle (Velké Pavlovice)
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se zamétuje na vyrobu domdcich marmeldd a dZzemt. Hustopec¢skd mandlarna (Hustopece)
vyrdbi nejraznéjsi produkty zmandli (mandlovice, kdva, paStika, suSend rajcata,
marmeldda, olej, ¢okoldda apod.). Od roku 2015 maji Hustopece také Hradni pivovar,
kde se vafi hustopecské pivo. Zregiondlnich potravin (znacka, kterd ocenuje nejlepsi
vyrobky z kazdého kraje) lze uvést Moravskou pecinku ¢i Kloboucky rohlik

(regionalnipotravina.cz).

5.6 Dotaznikové setreni

V obdobi od 9.9.2015 do 22.4.2016 probéhlo dotaznikové Setfeni (viz piiloha 8).
Ucastnikim bylo poloZeno 24 otdzek (14 uzavienych, 6 polouzavienych a 4 oteviené).
Celkem jej vyplnilo 217 respondentl. Dotaznik byl nédsledn¢ na zdklad¢ filtracni otazky
rozdélen a vyhodnocovan zvlast pro navstévniky (119 respondentll) a zvlast pro mistni
obyvatele (98 respondentil). Z hlediska navstévnikii bylo vyhodnocovano vsech 24 otazek,
u rezidentil se jednalo pouze o 17 otdzek. Vybrané otazky byly kromé slovniho hodnocen{
zpracovany téz graficky. U nékterych dotazii jsou z diivodu vétsi prehlednosti uvedeny
pouze tfi nejcastéji zminované odpovédi.

Otazka €. 1: Za jakym tcelem jste do mikroregionu Hustopeésko prijel/a?

Nejvice respondentl z fad navstévnikl (41 %) uvedlo jako divod své navstévy vinaiskou
turistiku. Dal§imi nejcastéji zmiflovanymi odpovéd'mi byly navstéva piibuznych
a znamych (22 %) a cykloturistika (16 %). Naopak nejméné navstévnikd (1 %) pfijelo

do mikroregionu v ramci sluZebni cesty. Vyhodnoceni této otazky je graficky zpracovano

v priloze 10, obr. 37.
Otazka ¢. 2: Uz jste v minulosti navstivil/a mikroregion Hustopedsko?

Jednd se o filtracni otdzku, na zdkladé které byl dotaznik rozdélen na mistni obyvatele
a navstévniky. 53 % navstévnik bylo v mikroregionu vice nez tfikrat. MoZnost jednou

az tiikrat uvedlo 32 % osob a pouze 15 % dotazanych zavitalo do mikroregionu poprvé.
Otazka ¢. 3: Jakym zpisobem jste se do mikroregionu Hustopecsko dopravil/a?

Nejcastéji vyuzivanymi dopravnimi prostfedky z pohledu navstévnika jsou auto (64 %),
vlak (16 %) a autobus (14 %). Kolo uvedlo 6 % a moznost jiné 1 % (zde byl nejCasteji

uvadén motocykl).
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Mistni obyvatelé vyuZivaji v ptipad¢ ndvsté€vy kulturni ¢i sportovni akce (Ci jiné aktivity

v ramci cestovniho ruchu) auto (60 %), pési chazi (17 %) a vlak (10 %). Minimalné

jsou vyuZivany autobus (6 %) a kolo (2 %). Zbytek respondentli uvedl moznost jiné.
Otazka ¢. 4: Jaka byla délka Vaseho pobytu?

Celych 41 % navstévnikl se zdrzelo v mikroregionu 1-2 dny, 35 % uvedlo délku pobytu

3 a vice noci a 24 % pouze jednodenni navstévu bez prespani.
Otazka €. 5: V jakém typu ubytovaciho zafizeni jste byl/a ubytovany/a?

Nejvice turistd, a to 34 %, bylo ubytovano u rodiny, piipadné znamych. 27 % navstévnikl
uvedlo moZnost jiné (vétSinou se jednalo o osoby, které nevyuZily ubytovaci sluzby,

protoZe navstivily mikroregion bez prespani) a 24 % vyuZzilo penzion.
Otazka €. 6: Jaky byl zpusob Vaseho stravovani béhem pobytu?

39 % dotdzanych uvedlo stfidavy charakter stravovéni, 26 % navstivilo pfi svém pobytu
restaurace, 20 % si vafilo samo a 15 % vyuzilo moZnosti snidani, polopenzi ¢i plnych

penzi piimo v ubytovacim zatizeni.

Stejna otdzka byla poloZena i rezidenttim, z nichz 49 % uvedlo, Ze pfi realizaci cestovniho
ruchu (napf. navstéveé kulturnich ¢i sportovnich akci) preferuje vlastni stravovani, 33 %

vyuzivé stfidavy charakter stravovani a 18 % navS§tévuje restaurace.

Otazka ¢. 7 a 8: Je podle Vaseho nazoru v mikroregionu Hustopeésko dostatek

ubytovacich a stravovacich zaiizeni?

U otdzek ¢. 7 a 8 bylo na vybér pouze ze dvou moznosti (ano a ne). 77 % navstévnikl
je presvédcéeno, Ze je v mikroregionu Hustopecsko dostatek ubytovacich zafizeni a 76 %

uvedlo tutéZz odpoved’ i v piipadé zafizeni stravovacich.

Rezidenti hodnotili zminéné dvé otdzky rovnéZ pozitivné, pfiemz 83 % si mysli,
Ze ubytovaci infrastruktura je dostatecnd a 79 % uvedlo, Ze mikroregion disponuje

dostatkem stravovacich zafizeni.
Otazka ¢. 9: Znate koncept winecaching?

Z odpoveédi navstévnikd vyplyvd, Ze zminénou aktivitu znd pouze 11 % respondentl,

zbytek o ni nikdy neslysel.

76



Obdobna situace nastala i u mistnich obyvatel, kde odpovéd ano uvedlo pouze 13 %

dot4zanych.

Otazka ¢. 10: Pokud ano, zucastnil/a jste se nékdy hledani vinného pokladu?

Ve kterém vinarstvi?

Ze 13 respondentl, ktefi uvedli, Ze znaji winecaching, se 9 tucastnilo hleddni vinného

pokladu a 4 ne, pfic¢emzZ ani jeden neuvedl konkrétni vinafstvi.

Z mistnich obyvatel maji s touto aktivitou osobni zkuSenost pouze 4 respondenti, pfic¢emz
vSichni uvedli vinaistvi Sonberk. 11 lidi, ktefi uvedli, Ze winecaching znaji, jej zatim

nezkusili.

Otazka ¢. 11: Myslite si, Ze by méla byt tato aktivita v mikroregionu Hustopecsko vice

rozvijena a propagovana?

Respondentiim bylo vysvétleno, co je koncept winecaching. 87 % navstévniki uvedlo,

Ze by méla byt tato aktivita podporovédna, zbytek osob ma ndzor opacny.

97 % mistnich obyvatel je presvédceno o tom, Ze by méla byt tato aktivita rozvijena

a propagovana.

Otazka ¢. 12: Jaka je dle VaSeho nazoru kvalita poskytovanych sluzeb? (1-5,
kde 1 - nejlepsi, 5 - nejhorsi)

Otazka €. 12 je pro lepsi ptehlednost zpracovéna graficky (viz ptiloha 10, obr. 38). Otazka
na ubytovaci a stravovaci zafizeni, rozsah a kvalitu dopravni infrastruktury, dopravni
dostupnost do mikroregionu, moznosti pro volnocasové a sportovni aktivity a mnoZstvi
potfadanych akci byla hodnocena navstévniky kladné (v rozsahu dostupné skaly prevazné
znamky 1-3). Nakupni moZnosti a vybavenost mikroregionu aktivitami pro déti ohodnotili

navstévnici v rozsahu znamek 2-4.

Obdobn¢ je tomu i v piipad€ mistnich turistli. VétSina zminénych sluzeb byla ohodnocena

v rozpéti stupnice zndmek 1-3. Jejich odpovédi podrobné&ji znizoriiuje piiloha 10, obr. 39.

Otazka ¢. 13: Jaka je dle Vaseho nazoru vroven cestovniho ruchu? (1-5,

kde 1 - nejlepsi, 5 - nejhorsi)

Informace o mikroregionu jsou hodnoceny navstévniky vesmes kladné. Pouze 11 % z nich

uvedlo zndmku 4. Mistni orientacni znaceni, pamatky a turistické atraktivity, Zivotni
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prostiedi, bezpecnost navstévnikid, nabidka programt pro volny Cas a piivétivost mistnich
lidi k turistim dostaly ve vétSin€é piipadti zndmky 1-3. Mirnd nespokojenost je patrnd
v ptipadé drobného prodeje (obcerstveni, suvenyrt a regiondlnich produktl). Podrobné&;jsi

ptehled odpovédi vyjadiuje piiloha 10, obr. 40.

M Vv s

Hodnoceni mistnich obyvatel je v drtivé vétSin€ pripadi kritictéjsi (viz piiloha 10, obr. 41).
Naptiklad zndmku 4 uvedlo u drobného prodeje témét 20 % respondentil z fad mistnich

obyvatel.
Otazka ¢. 14: Které z obci mikroregionu jste navstivil/a?

Jednalo se o otevienou otdzkou, jeZ byla vyhodnocovdna pouze pro navstévniky
(jsou uvedeny absolutni pocCty, nikoli procentni podil). Cilem navstévnikl jsou nejcastéji
Hustopece (celkem 41 osob), Sakvice (celkem 32 osob), Velké Pavlovice (celkem
23 osob), Zajeci (celkem 22 osob) a Strachotin (celkem 15 osob). U ostatnich obci neni

patrné vyraznéj$i zastoupeni.
Otazka ¢. 15: Jak jste se o této lokalité, pripadné poiadané akci dozvédél/a?

Nejcastéji ziskdvaji navstévnici informace od zndmych (59 %), zinternetu (20 %)
a ze socidlnich siti (15 %). Ani jeden respondent neuvedl cestovni kancelét (viz ptiloha 10,

obr. 42).

Shodné odpovédi uvedli i mistni obyvatelé. NejCastéji se o porddanych akcich dozvidaji

od zndmych (39 %), z internetu (27 %) a ze socidlnich siti (21 %) (viz ptiloha 10, obr. 42).

Otazka ¢. 16: NavsStévujete nékterou z Kkulturnich akei pravidelné? Pokud ano,

prosim uved’te, o jakou akci se jedna.

Jednoznacné nejnavstévovanéjs$i akci jsou z pohledu navstévnikii Burédkové slavnosti
v Hustopecich. Tuto moznost uvedlo 40 lidi. Oblibené jsou taktéZ nejriznéjsi vinobrani

(v této souvislosti byly zminiovany Velké Pavlovice) a oteviené sklepy.

Rezidenti nejvice uvadéli rovnéz Burcdkové slavnosti v Hustopecich (celkem 56 lidi).
Hojn€ navstévovanymi akcemi jsou i hody. Zde byly nejcastéji uvadeény Sakvice,
Hustopece a Velké Pavlovice. 18 respondentl pravidelné navstévuje Slavnosti mandloni
a vina a vinobrani. Vysokého poctu odpovédi dosdhly také akce Oslava svatomartinskych

vin a husi v Hustopecich a oteviené sklepy.
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Otazka ¢. 17: Je podle Vas mikroregion dostate¢né propagovan?

Otazka ¢. 17 umoznovala vybér ze dvou moZnosti (ano a ne). 60 % navstévnika uvedlo,

Ze je mikroregion Hustopecsko dobfe propagovan a 40 % si mysli, Ze nikoli.

U mistnich obyvatel 57 % uvedlo, Ze je mikroregion dostatecné propagovdn a 43 %

ma nézor opacny.

Otazka ¢. 18: Co Vam v mikroregionu Hustopecsko chybi pripadné co je dle Vaseho

nazoru poti‘eba v ramci cestovniho ruchu zlepsit?

Vétsina navstévnikll uvedla, Ze jim v mikroregionu nic nechybi, pfipadné, Ze nedokazi
nedostatky posoudit. Ze zbyvajicich odpovédi vyplyva, Ze jsou turisté nespokojeni zejména
s dopravni infrastrukturou a poctem autobusovych spoji. TaktéZ jim chybi piima linka
Brno-Hustopeée. Casto zmifiovand byla také nedostatend propagace mikroregionu,

absence kulturniho vyZiti mimo ,,velké akce® a absence regiondlni znacky.

Rezidenti spatiuji problém zejména v dopravni infrastruktuie a poctu spoju. Stejn¢ jako
v ptipadé navstévnikl byla i zde hojné zminovana absence piimého spojeni z Hustopeci
do Brna. Didle propagace mikroregionu jako celku (nikoli pouze jednotlivych akci
&i vinafstvi). Spatnd je dle mistnich obyvatel i tiroveii znadent, a to jak v rdamci pofadanych
akci, navstévovanych mist, tak cyklostezek. Mezi dal$i ndvrhy patfilo vice kulturnich
a sportovnich akci mimo ty stéZejni a vice prodejnich mist regionalnich produkti

a suvenyru.
Otazka ¢. 19: Odkud jste do mikroregionu Hustopedsko prijel/a (pokud zde nezZijete)?

Nejvice navstévnikad pfijelo z Jihomoravského (34 %) a Libereckého kraje (10 %)
a Hlavniho mésta Prahy (9 %). 4 respondenti uvedli moznost jiné, zde byla zminéna

Bratislava (viz ptiloha 10, obr. 43).
Otazka ¢. 20: S kym jste prijel/a?

Turisté nejcasteji navstévuji mikroregion s prateli (55 %), partnerem/partnerkou (40 %)

¢i sami (10 %). Pouze 4 % dotazovanych uvedli, Ze ptijeli s kolegy, 3 % s détmi a 7 % jiné.
Otazka ¢. 21: Jaké je VasSe pohlavi?

Diskutovany dotaznik vyplnilo 49 % muzi a 51 % Zen, a to jak ztad navstévniki,

tak mistnich obyvatel (viz ptiloha 10, obr. 44).
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Otazka ¢. 22: Kolik je Vam let?

Nejvice navstévnika je mladsich 25 let (celkem 33 %). Do vékové skupiny 26-40 let spada
28 % respondentil, kategorii 41-55 let uvedlo 21 % a 18 % je starSich 56 let (viz pfiloha 10,
obr. 22).

Z hlediska veékového slozZeni rezidentl je 62 % mladsich 25 let, 20 % ve vékové kategorii

26-40 let, pouze 7 % v kategorii 41-55 let a 11 % je starSich 56 let (viz ptiloha 10, obr. 22).
Otazka ¢. 23: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Nejcastéji je u navstévnikli uvadéno vysokoskolské vzdélani (36 %), stfedoSkolské
s maturitou (32 %) a stfedoSkolské bez maturity/vyucen (25 %). Nejmensi zastoupeni

ma zdkladni vzdélani (5 %) a vyss§i odborné vzdélani (2 %) (viz ptiloha 10, obr. 23).

Vv,

35 % rezidentd uvadi jako nejvyssi dosazené vzdélani vysokoskolské, 34 % stiedoskolské
s maturitou a 19 % stfedoSkolské bez maturity/vyuc¢en. Pouze 9 % osob mé zdkladn{

vV s

vzdélani a 3 % vyssi odborné vzdélani (viz piiloha 10, obr. 23).

Otazka ¢. 24: Uvazujete, Ze se jako navstévnik do mikroregionu Hustopeésko jesté

vratite?

Celych 98 % navstévnikii uvedlo, Ze by se do mikroregionu Hustopecsko radi vratili.

Pouze 2 % uvedli, Ze ne.

5.6.1 Anketa pro zastupce vedeni obci

V pribéhu biezna az kvétna 2016 byla provedena anketa se zastupci jednotlivych obci
mikroregionu Hustopecsko (viz piiloha 9). Starostové, piip. mistostarostové byli osloveni
e-mailem, telefonicky i osobné. BohuZel se podaftilo ziskat pouze 12 odpovédi z celkového
poctu 29 obci. Z oslovenych na anketu reagovali starostové/starostky a mistostarostové
obci Borkovany, Horni Bojanovice, Divadky, Popice, Morkivky, Klobouky u Brna,

Starovicky, Pouzdiany, Kurdéjov, Velké Pavlovice, Hustopece a Velké Némcice.

Z vysledki vyplyvd, Ze nejveétSimi atraktivitami z hlediska cestovniho ruchu jsou
ve zminénych obcich Borkovanské kraslice, koupali$t¢ (Horni Bojanovice), pamatnik
bratii Mrstikti (Divédky), vétrny mlyn (Klobouky u Brna), NPR Pouzdranskd step-Kolby

(Pouzdrany), kostel s vézi a torzo podzemnich chodeb (Kurdé&jov), Mandlofiové sady

(Hustopece) a vinafskd turistika (Velké Némcice). V obci Popice vinafstvi Sonberk,
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Gotberg a Zidek. V Morkivkdch zejména klid, krdsnd piiroda protkand vinicemi
amuzeum genpor. FrantiSka Pefiny. V obci Starovicky rozhledna ,U obrdzku*
a celd prilehld klidovd zéna obsahujici gotickd boZi muka a pozndvaci vinici. V obci

Velké Pavlovice se jednd zejména o vinai'skou turistiku, rozhlednu a opilé sklepy.

Druha otdzka byla zaméfena na nejzajimavéjsi, piip. nejvice navstévované akce. Nejcastéji
byly uvadény tradi¢ni krojované hody, a to v obcich Horni Bojanovice, Divdky, Popice,
Morktvky, Klobouky u Brna, Starovicky, Pouzdrany, Velké Pavlovice a Velké Némcice.
Dale Den zabijackovych specialit (Borkovany), Heloudyné (Morklivky), paleni ¢arodéjnic
a vystava vin (Pouzdfany, Velké Némcice), Okus vin (Kurd¢jov), Burédkové slavnosti

(Hustopece) a Velkopavlovické vinobrani.

Treti otdzka byla zaméfena na propagaci mikroregionu jako celku. Sedm starostl
jednoznaéné uvedlo, Ze je mikroregion propagovan dostatecné, ve tfech odpovédich bylo
uvedeno, Ze je propagovan dobfe v raimci financnich moznosti a dv€ odpovédi naznacuji,

Ze propagace je nedostatecna.

Obce nejcastéji zajistuji propagaci prostiednictvim tisku, webovych stranek jednotlivych
obci a mikroregionu Hustopec¢sko, socidlnich siti, propagacnich materidli, obecnich

vyvések, TIC, kabelové televize, plakata a regiondlnich deniku.

Posledni otizka ddvala moZnost vyjadrit se k tomu, co je tieba v rdmci cestovniho ruchu
zlepSit. Z odpovédi vyplyvd, Ze by méla byt pozornost zaméfena na cyklostezky,
a to zejména v rovin€ bezpecnosti a jejich dobudovani. Déle byla zminéna sit” ptij¢oven kol
a vytvofeni odpocinkovych mist pro cyklisty (v€etné socidlnich zafizeni a pitné vody).
TaktéZ se objevovaly ndzory, Ze je tfeba zlepSit spole€nou propagaci a zvysit provdzanost
a kooperaci jednotlivych obci (napf. spolecné akce celého mikroregionu). Objevily
se i ndzory na vyuziti dalSich a inovativnich moZnosti propagace, napiiklad elektronické
informacni stojany (zatim jsou dostupné pouze v Hustopecich), moderngjsi propagacni
materidly, vyuzivani QR koédu ¢i turistickych aplikaci pro chytré telefony. TaktéZz byla
zminéna potieba zaméteni turistického ruchu vice na déti a seniory, fakultativni zdjezdy
pro celou rodinu a zazitkové vylety. V neposledni fadé by mély byt vice podporovany
regionalni produkty, a to zejména prostiednictvim vzniku regiondlni znacky, a rovnéz
zlepSeni péce a obnova drobnych sakrdlnich pamatek (kiizi, bozich muk apod.) mimo
intravildn obci. Starostové obci také vidi jako dulezity krok mozného rozvoje vetsi

zapojeni soukromého sektoru a mistnich organizaci do cestovniho ruchu.
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5.7 SWOT analyza

SWOT analyza ptedstavuje situacni analyzu, prostiednictvim které 1ze identifikovat silné
(strengths) a slabé (weaknesses) stranky, prileZitosti (opportunities) a hrozby (threats).
SWOT analyza umoziiuje formulovat klicové problémy rozvoje regionu a nasledné
stanovit strategické cile jeho dalSiho rozvoje. Silné a slabé stranky predstavuji interni
faktory, naopak piileZitosti a hrozby jsou odrazem vnégj$iho prostiedi. Vysledky analyzy
mohou byt vyuZity pro identifikaci kritickych oblasti, jako podklad pro zaméfeni celé
rozvojové strategie destinace, jako vychodisko pro formulaci strategickych cili, smért
a rozvojovych aktivit ¢i jako zdklad pro stanoveni pozice destinace vii¢i ostatnim regiontim

(Kolektiv autort, 2007 £, s. 31).

Jako podklady pro vypracovani nize uvedené SWOT analyzy byla vyuzita primarni data
ziskand z vySe uvedeného dotaznikového Setfeni a ankety, vlastni poznatky a znalosti
o mikroregionu Hustopecsko a neformdlni rozhovory s mistnimi obyvateli, podnikateli

i vefejnou spravou.
Silné stranky

e vyhodnd geografickd poloha (ddna zejména délnici D2 a blizkosti hrani¢nich
prechodt se Slovenskem a Rakouskem)

¢ dopravni dostupnost autem (ddlnice D2: Brno-Bieclav-Bratislava)

¢ mezinarodni Zelezni¢ni koridor (Berlin-Praha-Budapest)

e dostatek stravovacich a ubytovacich zatizeni

¢ jednotny web mikroregionu Hustopecsko

e vyznamné pifirodni lokality v mikroregionu (napf. NPR Pouzdranska step-Kolby
¢i Mandlonové sady v Hustopecich; celkem 11 ZCHU, 10 EVL, 2 PO)

e tradice vinafstvi

e pusobisté¢ vyznamnych osobnosti (T. G. Masaryk, bratii Mrstikové, Jan Herben,

genpor. FrantiSek Pefina)
Slabé stranky

e dopravni dostupnost vlakem a autobusem (nutny piestup po zruSeni ptfimé linky

Brno-Hustopece)
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nedostatek autobusovych a vlakovych spoji mezi obcemi (zejména o vikendech
a v dobé kondni ,,velkych akci*)

nedostate¢nd propagace cestovniho ruchu ,,navenek* (vii¢i ostatnim regiontim)
absence prezentace mikroregionu prostiednictvim cestovnich kancelaii
nedostatecné zazemi pro cykloturistiku (sit' cyklostezek, odpocinkové zdny
a socialni zafizeni)

nedostate¢nd kooperace jednotlivymi obci v rdmci cykloturistiky

pobyty navstévniki mikroregionu maji prevazn¢ kratkodoby charakter

stav pamatek a péce o né

absence regiondlni znacky

nedostate¢nd spoluprace aktérti pusobicimi v cestovnim ruchu (vefejnd sprdva,
soukromy sektor apod.)

omezena sezénni nabidka aktivit v rdmci CR predevsim v zimnim obdobi{
nekomplexni pfistup k marketingu

absence pestrych programi pro turisty mimo ,,hlavni akce*

nizké zacileni CR na déti a seniory

absence turistickych balicka

Prilezitosti

elektrifikace trati Hustopede-Sakvice (pifmé spojeni Hustopeéi s Brnem a Bieclavi)
dobré klimatické podminky

koncept winecaching

revitalizace a zatraktivnéni piirodnich lokalit

regiondlni produkty a vznik regiondlni znacky

vyuziti obchodnich aktivit mistnich podnikateli na podporu propagace regionu
(mandle, vino apod.)

lepsi spoluprace obci v rdmci cykloturistiky

systém sdilenych jizdnich kol

nabidka novych produktii CR (napf. mistni tradice, gastronomie, hipoturistika -
zejména v zimnim obdobi a mimo ,,velké* akce)

vytvofeni programovych balickii a atraktivit zacilenych na seniory, mladé pary,
rodiny s détmi apod.

poféadani spole¢nych kulturnich a sportovnich akci (zapojeni celého mikroregionu)
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e udrZovani a podpora folklérnich a kulturnich slavnosti

® vytvofeni a propagace jednotné image (pfedevSim mimo mikroregion)

e lepsi spoluprace jednotlivych aktérii v cestovnim ruchu

e efektivni spoluprace mikroregionu s tuzemskymi cestovnimi kancelafemi

e vytvofeni nau¢né stezky bratii Mrstika

e poutni turistika

e zintenzivnéni propagacni Cinnosti na vSech tdrovnich (lokdlni, celorepublikové

a v prilehlych oblastech Rakouska a Slovenska)
Hrozby

e dopravni dostupnost n¢kterych obci

e pokracujici trend kratkodobych navstév

e upadajici zdjem obCanil o porddané akce

¢ nedostatek financi na rozvoj CR a opravu pamétek

e mald vile k regiondlnimu projektoviani a propojovani aktivit (absence
profesiondlniho managementu)

e orientace CR pouze na vinafstvi

e nedostatek vyznamnych pamatek

e vyraznd sezénnost (chybi vyuZiti kapacit v zimnim obdob{)

e konkurence jinych turistickych oblasti z hlediska atraktivity, kvality a ceny
(napf. blizkost Lednicko-Valtického aredlu)

® podcenéni vyznamu doprovodnych sluzeb (napt. zaméfeni na déti)

e podcenéni vyznamu zvySovani kvality sluzeb

e odliv turistd do okolnich ,,aktivnéjSich* obci

e levné vino ze zahranic¢i

5.7.1 Shrnuti vysledkii SWOT analyzy, dotazniku a ankety

Navstévnici nejCastéji zavitaji do mikroregionu Hustopecsko v souvislosti s vinafskou
turistikou, navstévou piibuznych a znamych ¢i cykloturistikou. Zacileni cestovniho ruchu
na vinafstvi a cykloturistiku pfedstavuje silnou strdnku mikroregionu. V tomto ohledu
je vsak tfeba dobudovat sit’ cyklostezek, zajistit vySsi bezpecnost a vytvotit odpocCinkova
mista pro cyklisty, a to v€etné socidlnich zafizeni a pfistupu k pitné vod¢ (coZ reflektuje

i vySe uvedend anketa). Jako pftileZitost se jevi zavedeni systému sdilenych jizdnich kol.
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TaktéZ je tfeba zajistit lepsi spoluprici jednotlivych obci. Z hlediska vinafstvi je tfeba
kuptikladu zlepsit doprovodny program pro déti v dob&, kdy jejich rodiCe realizuji

vinafskou turistiku.

Drtivad vétSina navstévnikit do mikroregionu pfijela autem. To je podpofeno mimo jiné
vybornou dopravni dostupnosti (mésto HustopeCe je napojeno na dilnici D2),
coz predstavuje silnou stranku mikroregionu. Vlakem a autobusem dohromady pfijelo
dvakrdit méné lidi nez zminénym autem. V této souvislosti vyvstavd hned né€kolik
problémi, a to zejména vlakovd a autobusovd dopravni dostupnost. I pfesto,
7e je mikroregion napojen na mezinarodni koridor, autobusovd a Zelezni¢ni doprava
je vyuzivina maélo. Dany fakt podporuje skuteCnost, Ze mezi Hustopecemi, Brnem
a Breclavi neexistuje piimé spojeni. VZdy je tfeba prestupovat nejméné jednou, a to bud’
v Sakvicich, Zidlochovicich & HruSovanech u Brna. Jelikoz Hustopede predstavuji
v mnoha piipadech ,,pfestupni stanici” pro autobusové spoje do dalSich obci v rdmci
mikroregionu je tieba tento problém feSit. Krok, ktery by mohl vyrazné pomoci k feSen{
zminéného problému, pfedstavuje v soucasné dob€ hojné diskutovand elektrifikace traté
Hustopede-Sakvice. Alarmujicim je i nedostatek autobusovych spojii; minimalng v dobé

konani vétsich a hojné navstévovanych akci by mély byt tyto spoje posileny.

Mezi slabé stranky mikroregionu patfi délka pobytu ndvstévnikli. Pouhych 35 %
respondentl jezdi do mikroregionu na 3 a vice noci, pficemz nejcastéji vyuzivaji soukromé
ubytovani urodiny ¢i zndmych. Tento trend lze v rdmci SWOT analyzy identifikovat
do budoucna jako hrozbu. VétSina navstévnikG i mistnich obyvatel je pfesvédCena,
Ze mikroregion disponuje dostate¢nou ubytovaci a stravovaci infrastrukturou. Dals{ slabou
strdnkou je stav pamdtek a péCe o n€. M¢&lo by dojit pfedev§im ke zlepSeni péce a obnové

drobnych sakralnich pamatek (kiizt, bozich muk apod.) mimo intravildn obci.

Z prilezitosti 1ze zminit winecaching. Jak vyplyvad z vysledkd dotaznikové Setfeni, tato
aktivita neni dostate¢n¢ propagovéana a vétSina turistll ani mistnich obyvatel o této aktivité
nikdy neslySela. KdyZ jim byl vysvétlen jeji princip, uvedlo 87 % navstévniki a 97 %

rezidentl, Ze by ji méla byt vénovana néleZitd pozornost.

Pfi hodnoceni urovné cestovniho ruchu byla zjiSténa nespokojenost z hlediska drobného
prodeje (obcerstveni, suvenyra a regiondlnich produkt). Nazor na to, zda je mikroregion
dostatecné propagovan neni jednoznacny, u navstévniki uvedlo odpovéd’ ano 60 %

aurezidentd 57 %. Kolem 40 % obyvatel vSak o této skutecnosti neni presvédceno.
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7. 12 starostll a mistostarostl je pouze 7 jednozna¢né presvédceno o dostatecné propagaci
mikroregionu jako celku. Obce nejCastéji zajiStuji propagaci prostiednictvim tisku,
webovych strdnek jednotlivych obci a mikroregionu Hustopecsko, socidlnich siti,
propagacnich materidlti, obecnich vyvések, TIC, kabelové televize, plakatti a regiondlnich
denikt. Silnou strankou mikroregionu je provozovani jednotného webu, avsak i zde jsou
jesté znacné rezervy, na kterych je tfeba pracovat. NavStévnici, turisté i zastupci vefejné
spravy spatfuji problém zejména v nedostatecné propagaci mikroregionu ,navenek®,
coz predstavuje jednoznacné slabou stranku. Do budoucna je tfeba zajistit komplexni
piistup k marketingu, ktery zatim chybi. Casto byla zmiiiovdna i absence akci, které
by potadal mikroregion jako celek. V neposledni fad¢ je dileZité zejména zintenzivnéni
propagacni ¢innosti na vSech drovnich (lokdlni, celorepublikové a v ptilehlych oblastech

Rakouska a Slovenska).

Névstévnici nejcastéji navstévuji  Hustopece, Sakvice, Velké Pavlovice, Zajeci
a Strachotin.  Jednozna¢né nejnavStévovangjsi akci jsou Burfdkové slavnosti
(a to z pohledu turistl i rezidentti). Oblib¢ se t&si taktéZ Vinobrani ve Velkych Pavlovicich
a oteviené sklepy v nejruznéjSich obcich. Mistni obyvatelé navstévuji zejména hody,
vinobrani, Slavnosti mandlon{ a vina v Hustopecich a Oslavu svatomartinskych vin a hus{

v Hustopecich.

Z hlediska komunikacnich kanalG jsou u obou diskutovanych skupin na prvnim misté
informace od znidmych a ndsledné internet a socidlni sité. Alarmujici je, Ze Zadny
z respondentti neuvedl cestovni kanceldfe, coz predstavuje jednu ze slabych stranek

mikroregionu.

Casto byla taktéz zmifiovdna absence turistického vyziti mimo ,,velké akce* a b&hem
pracovniho tydne. JestliZe sem pfijedou turisté na cely tyden, ocekdvaji moZnosti
pro traveni volného Casu i po-¢t, nikoli pouze o vikendu. V tomto ohledu je tfeba vytvofit
nové moznosti cestovniho ruchu i mimo kondni akci jako jsou Burcdkové slavnosti,

P13
1

vinobrani ¢i hody (viz kapitola ,,Navrhy a doporuceni®). Mezi piileZitosti patii zejména
podpora regionélnich produktti, vznik regiondlni znacky (ta v mikroregionu jednozna¢né
chybi) a s tim souvisejici vyuZiti obchodnich aktivit mistnich podnikateld na podporu
propagace regionu. V tomto sméru je potfeba zohlednit také nabidku novych produktt
(napf. mistni tradice, gastronomie, hipoturistika, vy$§i zacileni na dé&ti a seniory),

a to zejména v zimnim obdobi. Starostové obci také vidi jako dulezity krok vétsi zapojeni
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soukromého sektoru a mistnich organizaci do cestovniho ruchu. V ptipadé, Ze nedojde
ke zlepSeni v této oblasti, hrozi odliv turisth do okolnich atraktivnéjSich obci,

které nepodceiiuji vyznam rozSifovani a zvySovani kvality sluzeb.

Mezi dalsi piileZitosti lze zaradit vytvofeni naucné stezky bratii MrStikli, poutni turistiku
¢i vytvoreni programovych balicki a atraktivit zacilenych na seniory, mladé pary, rodiny

s détmi apod.

Na zdkladé identifikatnich otdzek bylo zjisténo, Ze nejvice respondentd pfijelo
z Jihomoravského kraje, Libereckého kraje a Hlavniho mésta Prahy, a to vétSinou
v doprovodu ptatel i partnera/partnerky. U obou skupin respondenti bylo 49 % muzl
a51 % zen. Vramci veékové struktury navstévnikd bylo nejvice respondentti mladsich
25 let (33 %). Ostatni skupiny byly relativné vyrovndny. U mistnich obyvatel byl podil

osob do 25 let vyznamné&jsi (62 %). U obou diskutovanych skupin se nejcastéji jednalo

o lidi s vysokoskolskym vzdé€lanim ¢i sttedoskolskym s maturitou.

Pozitivnim jevem je, Ze 98 % respondentli uvedlo, Ze by se do mikroregionu Hustopecsko

rado vratilo.

5.8 Navrhy a doporuceni

Kapitola Navrhy a doporuceni reflektuje ndzory a ptipominky respondentl dotaznikového
Setfeni, ankety, vysledky vySe zminéné SWOT analyzy a vlastni postiehy a znalosti
o mikroregionu Hustopecsko, na zdklad¢ kterych jsou navrZena doporuceni, kterd by dle
mého ndzoru mohla vést k dal§imu rozvoji cestovniho ruchu v diskutované oblasti.

Konkrétné se jednd o nasledujici ndvrhy a doporuceni.
Dopravni dostupnost

Vyhodna geografickd poloha a dopravni dostupnost autem pifedstavuji silné stranky
mikroregionu. Alarmujici je vSak stav vlakové a autobusové dopravy, které naopak
symbolizuji stranku slabou. Bez vyfeSeni tohoto problému nemutze dojit k dal$imu rozvoji
cestovniho ruchu. V prvé tade¢ je tieba posilit pocet a frekvenci spoji mezi jednotlivymi
obcemi, a to predevs§im v dob¢ kondni vyznamnéjSich akci. Dalsi problém predstavuje
absence pifimého spojeni z Hustope¢i do Brna a Bfeclavi. Mohlo by se zdait, Ze se jedna
o zélezitost zminéného meésta, avSak pokud vezmeme v dvahu skutecnost, Ze Hustopece

reprezentuji jadrové mésto mikroregionu, které je pro znacnou ¢ast obyvatel i navstévnikl
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(ptedevsim téch, jenz cestuji z Brna) ,,pfestupni stanici®, tykd se tento problém celého
mikroregionu. Jako piileZitost se jevi elektrifikace trati Hustopede-Sakvice, o které
se v soucasné dobé jednd. Tim by doSlo k zavedeni ptimého vlakového spojeni mezi
Brnem, Hustopefemi a Breclavi. V neposledni fadé by bylo ke zvdZeni opétovné zavedeni
(alespon miniméalniho poctu) piimych autobusovych spojti z Brna do Hustopeci (s vyuZitim

dédlnice D2), které byly zruSeny v souvislosti s pfechodem na IDS JMK.
Lepsi propagace a podpora mistnich podnikateli a jejich produktia

Jak jiz bylo zminéno, v mikroregionu se nachdzi tfi turistickd informacni centra, a to
v Hustopecich, Zajec¢i a Velkych Pavlovicich. Z prizkumu vSak vyplyva, Ze mezi hojné
navitévované obce patii kupiikladu i Sakvice, Strachotin &i Bofetice. Je na zvaZeni, zda
by nebylo vhodné ziizeni mensich pobocek TIC (minimdlné v dobé konédni vyznamnéjsich
akci) €i tzv. infokioskd, které se v soucasné dob¢é nachdzeji pouze v Hustopecich. Vedle
navstévnici nacist bliz§{ informace o jednotlivych obcich, pamatkach ¢i nejriiznéjSich
zajimavostech. S tim souvisi i vytvofeni aplikace pro chytré telefony, prostfednictvim které
by mohl mikroregion oslovovat navstévniky i mistni obyvatele a zprostfedkovavat jim

informace o atraktivitach, aktualitich a nadchazejicich udalostech mikroregionu.

Problematicka je rovnéZz propagace mikroregionu za jeho hranicemi. Vhodnym feSenim
by bylo umisténi billboardi mimo mikroregion slogem a mottem ,Mikroregion
Hustopec¢sko — srdce Jizni Moravy*. Jak jiz bylo zminéno z hlediska vystav a veletrhl
(napf. Regiontour), mikroregion Hustope¢sko nevystupuje jako samostatny subjekt
(zejména kvuli finan¢ni narocnosti), ale jako soucdst Jihomoravského kraje. Zahrani¢nich
veletrhti se dokonce neucastni vibec. Jestlize vezmeme v potaz velikost a potencidl
mikroregionu Hustopecsko, neni rozumné premrsténé vynakladani finan¢nich prostredka
na propagaci vramci zahrani¢nich veletrhd, avSak oslovit turisty napf. z pohrani¢nich

oblasti Slovenska ¢i Rakouska by mohlo byt pfinosné.

Mikroregion sice disponuje jednotnymi webovymi strankami, avSak maji své rezervy.
Nékteré odkazy nefunguji, ptipadné¢ neobsahuji Zadné informace (napi. zdlozka ,,sluzby*
¢i ,,mapy turistickych informaci). Déle by bylo tfeba zapracovat na celkovém designu
a architektufe stranek. Prehledn¢ je zpracovana udvodni strana, ale pokud ndvstévnik
rozklikne jednotlivé odkazy, nalezne, dle mého ndzoru, neatraktivni seznamy, které maji

Vv s

nekolik drovni. Mnohem efektivnéj$i by v nekterych ptipadech bylo vytvofeni piehledné
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interaktivni mapy, kde by si ndvStévnik naSel dany objekt a po kliknuti na néj byl
pfesmérovdn na konkrétni webové stranky (napf. sportovni, ubytovaci a stravovaci
zafizeni). Stejné tak v pfipad€¢ piirodnich a kulturnich atraktivit. Zde by postacila
neinteraktivni mapa, kuptikladu v programu GIS. Kalendat kulturnich akef je aktualizovan
pravidelné. ZlepSenim v této oblasti by mohly byt odkazy na udélosti vytvoiené
na socidlnich sitich (pfedev§im Facebooku), kde byvd poskytovdno nejvice aktudlnich
informaci. Jako negativni vidim absenci informaci o geocachingu a winecachingu

v mikroregionu Hustopecsko.

Velkou rezervu ma mikroregion v otazce regiondlnich produktd. Tuto skutec¢nost vnimaji
i ndvStévnici a rezidenti. Ve svych odpovédi zminovali poZadavek na vice prodejnich mist
regiondlnich produktli a suvenyrii. Obecné je tieba zajistit veétSi propagaci a podporu
regiondlnich produktd, jako jsou regiondlni gastronomie (meruniky, vyrobky z mandli atd.)
a tradicni femesla (Borkovanské kraslice, keramika gemorovi, tradicni kroje apod.).
Ke zlepSeni stdvajici situace by mohl vést vznik regiondlni znacky, jelikoZ regiondlni
produkty pfispivaji k propagaci mikroregionu Hustopec¢sko. Typickym piikladem
je Hustope¢skd mandlovice, ktera je v souéasné dob& zndma v nejriiznéjiich krajich Ceské
republiky. Z vlastnich zkuSenosti pozoruji, Ze timto zpisobem dochdzi i ke zvySeni
povédomi o celém mikroregionu. Pfi navstéveé nejruznéjsich krajii je vétSinou mikroregion
spojovan pravé s Bur¢dkovymi slavnostmi a v posledni dob¢ téZ se zminénymi vyrobky
z mandli. K tomu ptispiva fakt, Ze Hustopecska mandlovice je nabizena i v restauracich

a hospodach po celé Ceské republice (celkem na 170 mistech).
Stav a péce o kulturni pamatky a prirodni lokality

V souvislosti se stavem kulturnich pamadtek lze uvést zlepSeni péce a obnovu drobnych
sakrdlnich pamatek (kiizi, bozich muk apod.), a to pfedev§im mimo intravildn obci.
Dulezité je taktéZ okolni prostiedi, tzn. upravenost a Cistota piistupovych cest a okoli
(likvidace drobnych cernych sklddek v blizkosti polnich cest, pravidelny sbér odpadka
apod.). K vytvofeni pfijemné&jSiho prostfedi by mohlo slouzit i zatraktivnéni parkil pro
vetfejnost. M¢El by se zde nachazet dostatek lavicek a odpocinkovych zdn, ale tfeba
i jednoduché posilovaci stroje, které se béZné€ objevuji v zahranici (napt. Tenerife) a oblibé
se zatinaji t&3it i v Ceské republice (napf. Brno - Luzdnky, Luha¢ovice — Pozlovice,

Olomouc - Povel ¢i Pohorelice).
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Jak bylo nastinéno vySe, v mikroregionu se nachdzi dva pfirodni amfiteétry,
a to ve Starovicich a v Hustopecich. Zatimco obec Starovice plné vyuZziva jeho potencidlu
a zejména v letnich mésicich se zde kond ftada akci, mésto Hustopece nikoli.
V Hustopecich se jednd o rozsahlou plochu, kterd je zasazena do piijemného prostiedi lesa,
kde je vybudovéno i zdzemi pro potadani kulturnich akci v podob¢ stdlého pddia. Doslo
zde k revitalizaci, kterd byla ¢dsteCn¢ financovdna z prostiedkd Evropské unie, avSak
ke zvySeni poCtu porddanych akci zatim nedoSlo. Jednd se o krasné prostiedi, kde by,
mimo jiné, mohl probihat napt. Divadelni festival Pod Sirym nebem a spousta dalSich

rozlicnych akef.

Kulturni vyziti mimo ,,velké akce* a spole¢né akce v ramci celého mikroregionu

Rada respondenti neni spokojena s nabidkou kulturniho vyZiti mimo stéZejni a hojné
navstévované akce. Dalsi slabinou je nabidka volno€asovych aktivit pro navstévniky
béhem pracovniho tydne. Kupiikladu v 1ét¢ probihaji v Hustopecich Oteviené sklepy.
KaZzdy den od 1. 7. do 31. 8. jsou otevieny jeden ¢i dva sklepy pro vefejnost, avSak doba
je stanovena od 18.00 do 21.00. Jednd se o nevhodné zvolené Casové rozmezi, jelikoZ
v této dobé€ jsou vétSinou podavany vecetfe. Redlné potom dochazi k situaci, kdy vinafi
maji do 20.00 prazdné sklepy a nasledné ptichdzeji navstévnici hodinu pfed ukoncenim
této akce. ReSenim by bylo posunuti této doby napi. od 20.00 do 23.00 (aby byla

zachovéna ndvaznost na posledni no¢ni spoje).

Mikroregion Hustope¢sko mé velky potencidl z hlediska kulturnich akci. Mimo jejich
kondni je vSak nabidka cestovniho ruchu slabsi. Resenim by bylo vytvofeni stabilnich
atraktivit, které by mohly mit spojitost kuptikladu s historii mikroregionu. Pfikladem dobré
praxe je Stezka bosou nohou v nedalekych Valticich. Jednd se o zajimavy koncept,
ke kterému neni tfeba Zadnych vétSich piirodnich ¢i kulturnich ptedpokladi. Dalsim
ptikladem je méstska hra Stinadla, kterd probihala v Brn¢. Mikroregion by mohl vytvofit
kuptikladu obdobnou hru, jeZ by byla zaméfena na vyznamné osobnosti (T. G. Masaryk,
Jan Herben ¢i bratfi MrStici) nebo na historii vinafstvi. Prostfednictvim plnéni udkolt
a hledani jednotlivych stanovist’ by navstévnici byli provedeni zajimavymi misty v rdmci
jednotlivych obci celého mikroregionu. Dals$i aktivitou s vysokym potencidlem
je winecaching. Vefejnd spriva by méla vramci cestovniho ruchu vice komunikovat
s mistnimi podnikateli, zejména vinafi a podporovat tento zajimavy koncept. PredevS§im

by mél byt propagovéin na jednotnych webovych strankdch mikroregionu. V mikroregionu

90



rovnéZ chybi jakdkoli forma gastronomické turistiky, mimo jiz zminénd specidlni

mandlova a svatomartinska menu.

Je tieba propagovat mikroregion jako celek, nikoli jednotlivé obce & vinaistvi. Césteénd
spoluprdce je patrnd napiiklad v souvislosti s kondnim Expedice krajem André
a obdobnych akci spojenych s cykloturistikou. Mikroregion by mél iniciovat vice
spole¢nych akci. Jednim z moZnych ndvrhu je ,,Guldsfest mikroregionu Hustopecsko®,
kde by mezi sebou soutéZili zastupci jednotlivych obci, a to v roviné nejlepSiho pokrmu,

pfipadné i nejorigindlnéjstho stinku. MozZnosti je vSak nespocet.

Tvorba bali¢ka a zacileni cestovniho ruchu

Je tfeba podporovat netradicni a zajimavé akce a vice zaméfit cestovni ruch na déti
a seniory. Jak je patrné z dotaznikového Setfeni, hlavnim tucelem navstévy mikroregionu
je vinafska turistika. V této souvislosti chybi programy pro déti (napf. animacni programy),
pfipadné moznost hlidani ¢i détskych koutkli. Z hlediska seniort by méla byt zvysena
nabidka zdravotnich a odpocinkovych pobyti ¢i wellness. Dal§i moznosti jsou také

fakultativni pobyty pro celou rodinu ¢i zaZitkové vylety.

Vhodnym ndstrojem je vypracovdni a nabizeni turistickych balickd, které by mohly
byt zacileny kuptikladu na piirodni atraktivity, poutni turistiku ¢i vinafstvi. Uvedené
balicky by byly zamétfeny na rGzné cilové skupiny. Mohly by provadét navstévniky
zajimavymi misty mikroregionu, se zakonfenim napf. formou posezeni s Zivou hudbou

v ubytovacim zafizeni.

Cyklostezky a mistni orienta¢ni zna¢eni

V urcitém ohledu je nutno zamé&fit pozornost taktéZz na cyklostezky, a to zejména v roviné
bezpe€nosti a jejich dobudovani. Mélo by dojit k vy$§i propojenosti a kooperaci
jednotlivych obci, ale i mezi vefejnym a soukromym sektorem (resp. vinaii). Dals{
moznosti je systém sdilenych jizdnich kol, ktery by fungoval na principu ,,na jednom misté
si pij¢is, na jiném vratis*. Do tohoto konceptu by vSak mély byt zapojeny vSechny obce
napojené na cyklostezky. V rdmci zvySovani kvality cyklostezek je nezbytné vybudovat

odpocinkova mista a socidlni zatizeni, v€etné piistupu k pitné vode.

Navstévnici 1 mistni obyvatelé poukazovali na nedostatecné znaceni, a to jak v ramci
potddanych akci, turisticky atraktivnich mist, silnic, tak cyklostezek. Tento problém

je v kompetenci vefejné spravy, kterd by se jim méla zabyvat.
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6 Zaver a diskuze

Predkladana diplomova prace se vénuje cestovnimu ruchu v mikroregionu Hustopecsko.
Jejim hlavnim cilem je analyzovat souCasnou situaci a identifikovat potencidl dalsiho
mozného rozvoje zkoumané oblasti. K naplnéni stéZejniho cile vedlo n€kolik dil¢ich kroka
(resp. dil¢ich cilt)). V prvé tfad¢é bylo nezbytné seznameni se s problematikou cestovniho
ruchu v teoretické roviné a ndsledné aplikace zminénych poznatkii na diskutovanou

lokalitu.

ReSerSni Cast zahrnuje obecné vymezeni cestovniho ruchu, vcetné jeho specifik,
udrzitelnosti, pozitivnich a negativnich dopadti na dany region. Nezbytné je i zasazeni
do kontextu politiky cestovniho ruchu, a to pfedev§im na nirodni a nadnarodni drovni.
S tim tzce souvisi i vymezeni pojmi NUTS, mikroregion, destinace, turisticky region
a euroregion. Vedle toho zminuje teoretickd ¢ast i nejriznéj$i metodiky hodnoceni
rekreacniho potencidlu, dotaznikové Setfeni (vCetné zahrani¢nich zkuSenosti), destinacni

management a destina¢ni marketing.

2 Mz

Na resersi literatury navazuje prakticka ¢ast diplomové price, ve které jsou nékteré jevy
pro vétsi prehlednost zpracovany do mapovych vystupt. Nezbytnou soucdst k pochopeni
veskerych souvislosti pfedstavuje uvedeni zdkladnich ptirodnich charakteristik a strucné
nastinéni historie mikroregionu, a to zejména vinafstvi, které determinuje celkovy riz
diskutované lokality. Taktéz jsou zde rozebrany lokaliza¢ni a realiza¢ni faktory, jez do jisté
miry predurcuji zaméfeni cestovniho ruchu. Zlokaliza¢nich faktori jsou blize
specifikovany pamatky, atraktivity a spoleCenské akce, které jsou bud’ hojné navstévovany,
anebo maji zjiného divodu vyznamnégj$i vliv na cestovni ruch zkoumané oblasti.
V mikroregionu se nenachdzi zadné kulturné-historickd pamétka, jeZ by mé€la mezindrodni,
nadndrodni ¢i ndrodni vyznam, avSak v jednotlivych obcich probiha velké mnoZstvi
kulturnich a spolecenskych akci. Z realizacnich faktort, které jsou nezbytnou podminkou
pro realizaci turismu, je zminéna doprava a materidlné-technicka zakladna, tedy ubytovaci
a stravovaci zafizeni. V té€to souvislosti se jevi jako problémovad zejména autobusova
a Zelezni¢ni doprava. Pfedevs§im je nutno feSit absenci ptimého propojeni Brna, Hustopeci
a Bfeclavi a rovnéz zaméfit pozornost na pocet a frekvenci spoji mezi jednotlivymi

obcemi.
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JelikoZ existence turistickych atraktivit a patficné infrastruktury sama o sob€ nezajisti
jejich navstévnost, je tieba vhodné nastaveni a vyuZivani marketingovych ndstroju
a koordinace veskerych aktivit. K tomuto tcelu slouZi destinacni management a marketing,
ktery je taktéz diskutovdn. Pozornost je vénovana zejména jednotlivym formam propagace,
konkrétn¢ turistickym informacnim centriim, televizi, mistnimu rozhlasu, tisku, webovym
strdnkdm apod. Alarmujici problém ptedstavuji regiondlni produkty, jeZ v mikroregionu
sice existuji, ale jejich podpora a propagace je zcela nedostatecnd. Chybi zde prvek
principu partnerstvi mezi vefejnou spravou a mistnimi podnikateli. Odstranéni této bariéry
by mohlo vést ke vzniku regiondlni znacky, a stim souvisejicimu rozvoji propagace

a cestovniho ruchu jako takového.

Nedostate¢na spoluprace jednotlivych aktéri cestovniho ruchu mtze vést i k zdvaznéjsim
problémim a dokonce vygradovat az v utlum turismu v diskutované oblasti. Typickym
pfikladem je aktudlni situace ve mé&sté HustopeCe. Mensi vinafi se v soucasnosti setkali
na poslednich nékolika akcich s problémy v souvislosti s relativné vysokymi pokutami
od Zivnostenského a stavebniho tfadu. Smyslem této zdv€recné price neni nabddat
k podpofe ¢i tolerovani nelegdlniho jedndni, avSak poukdzat na duleZitost partnerstvi mezi
soukromym a vefejnym sektorem a pfipadnou iniciaci zmény stavajici legislativy.
Konkrétn€ se jednd o zmény v zdkoné ¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi,
ve znéni pozdéjsich predpist (dale téz ,vinafsky zdkon®), ktery je v soucasné dobé
ve staddiu novelizace. Vefejna sprava mésta Hustopece se nakonec k této situaci postavila
adekvatné a apelovala na piislusné legislativni organy statu predloZzenim tzv. ,,Hustopec¢ské
vyzvy®“, v niz 7ada zakonoddrce, aby zapracovali podminky pro dustojnou existenci
»malovinaii“ a rovnéZ upozoruje na jejich postaveni, jakozto neodmyslitelného prvku,
ktery vytvaii jedine¢ny charakter kulturniho Zivota a krajiny na Jizni Moravé. Pfedmétem
zadosti je zejména povoleni péstovat hrozny do 0,5 ha rozlohy vinohradu a naslednd
vyroba a drobny prodej vina do 2 000 litrii za zjednoduSenych podminek a bez zbytecné
administrativni zatéze (hustopece-city.cz). Mésto taktéz poukazuje na fakt, Ze systém
»malovinafe* je soucdsti vinohradnického =zdkona jak v sousednim Rakousku,
tak v Némecku. Tento problém by mohl byt pro ,,malovinate, a tim pddem i pro cestovni
ruch, likvida¢ni. Nebylo by spridvné obhajovat nelegdlni jedndni, avSak jednd
se o podobnou situaci jako v piipad¢ vinaiské cykloturistiky. Pi{ jizdé na kole je nulova
tolerance alkoholu v krvi, avSak v souvislosti s cestovnim ruchem je to ,tolerovdno®.

Nastinéna situace neni piili§ odliSna. Ve chvili, kdy nedojde ke zméné legislativy
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a ,,malovinafi“ budou timto zptisobem kontrolovani, dojde k situaci, Ze budou mit obavy
otevirat své sklepy navstévnikim v dob¢é kondni kulturnich a sportovnich akci,
coZ by znamenalo vyraznou bariéru rozvoje cestovniho ruchu a vzhledem ke skute¢nosti,
Ze hlavnim cilem navs$tévy mikroregionu Hustopecsko je pravé vinatfskd turistika, dokonce

by mohlo dojit k jeho znacnému utlumu.

Soucasti diplomové prace je i dotaznikového Setfeni, kterého se zucastnilo celkem
217 respondentli. Dotaznik byl nésledné na zdkladé filtracni otazky rozdélen
a vyhodnocovian zvlast pro navstévniky (119 respondentl) a zvlast’ pro mistni obyvatele

(98 respondentit).

V pribéhu biezna az kvétna 2016 byla provedena anketa se zdstupci jednotlivych obci
mikroregionu Hustope¢sko (celkem se podafilo ziskat 12 odpovédi). Zminénd primarn{
data doplnénd o vlastni poznatky, znalosti o mikroregionu Hustope¢sko a neformadln{
rozhovory s mistnimi obyvateli, podnikateli i vefejnou spravou byla nasledné vyuZita jako

podklad pro vypracovani SWOT analyzy.

V zavéru diplomové price jsou nastinény navrhy a doporuceni reflektujici aktudlni stav
cestovniho ruchu v dané oblasti a jeho vnimdni vSemi zainteresovanymi subjekty
(tedy rezidenty, ndvstévniky a vefejnou spravou). Kapitola se zaméfuje na dopravni
dostupnost, propagaci, podporu mistnich podnikatell a jejich produktd, stav a péci
o kulturni pamatky a pfirodni lokality, kulturni vyziti mimo ,,velké akce®, spole¢né akce
vramci celého mikroregionu, tvorbu turistickych balicki pro ndvstévniky, zacileni

cestovniho ruchu, cyklostezky a mistni orienta¢ni znacen.

Rozvoj cestovniho ruchu je ,,béh na dlouhou trat™ a jeho uspésnost, ¢i naopak nedspésnost
zévisi nejen na schopnosti reflektovat aktudlni trendy a zavadét inovace, ale vzdy musi byt
zaloZen na principu partnerstvi a kooperaci, a to v rovin€¢ mistnich obyvatel, soukromého
sektoru i vefejné spravy. Je tieba si uvédomit, Ze se nejednd o konkurenty, ale partnery,
jelikoz rozvoj cestovniho ruchu pfindsi benefity vSem zminénym skupindm a je tedy

v z4jmu vSech zainteresovanych subjekti.
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Seznam pouZitych zkratek

AOPK — Agentura ochrany piirody a krajiny

AIEST - Mezinarodniho sdruzeni védeckych pracovniki cestovniho ruchu
ATIC — Asociace turistickych center

ATUR - Asociace turistickych regioni

BIO - Certifikované oznaceni pro produkty ekologického zemé&délstvi
CCRIJM - Centréla cestovniho ruchu — JiZni Morava

CR - Cestovni ruch

CzechTourism — Ceska centréla cestovniho ruchu

CR — Ceska republika

CSU — Cesky statisticky ttad

DIBAVOD - Digitdlni baze vodohospodétskych dat

DH — Dechova hudba

DSO - Dobrovolny svazek obci

EU - Evropska unie

EUR - Euro

GIS - Geograficky informacni systém

HTV - Hustopecska televize

IDS JMK - Integrovany dopravni systém Jihomoravského kraje
JMK - Jihomoravsky kraj

KCT — Klub &eskych turistt

MAS — Mistni akéni skupina

MeU — Méstsky tiad
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MMR — Ministerstvo pro mistni rozvoj

NUTS - Nomenklatura dzemnich statistickych jednotek
NS — Nauc¢na stezka

OCR - Organizace cestovniho ruchu

OP — Operaéni program

SO ORP — Spravni obvod obce s rozsitenou plisobnosti
TIC — Turistické informa¢ni centrum

TUR - Trvale udrZitelny rozvoj

UNWTO - Svétova organizace cestovniho ruchu

VD — Vodni dilo
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