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UVvOoD

Puberta je pro kazdého jedince velice slozitym obdobim, kdy prochazi fadou zmén.
Tyto zmény lze vnimat nejen u fyzického vzhledu, ale pfedevSim v chovani. Typickym
projevem ve zméné chovani byva stfidani nalad, impulzivita, pfecitlivélost a snaha
0 vybudovani si vlastni identity. Pubescent ma pfirozenou potfebu komunikovat s SirSim
okolim a té se mu dostavd nejen od svych vrstevnikd, ale i osob zcela neznamych.
Komunikace muize probihat na riznych urovnich, naptiklad osobnim setkdnim,

prostfednictvim mobilnich telefont ¢i socidlnich siti.

Ptichod mobilnich telefoni ovlivnil ve znacné mife lidskou komunikaci. Textova
komunikace prostiednictvim mobilnich telefond v kazdém evokovala pocit spojeni pies vEtsi
vzdélenosti, nicméné si nikdo neuvédomoval podstatny fakt, ktery spocival v omezovani
maximalniho poctu SMS znakii. To, co by Clovék bézné vyjadiil par vétami a samotné
vypravovani doplnil svymi emocemi, musel shrnout do nékolika stru¢nych slov, které
absolutné upoustély od jakéhokoliv vyjadfovani emoci ¢i postoji. Aby bylo dosazeno vétsi
efektivity, co se tykalo zkracovani slov, pouzivali pubescenti akronymy ptejaté z anglického
jazyka ¢i samostatné zkracovali slova ceska. Komunikace byla tim padem stru¢na

a vzbuzovala 1 pocit neosobniho pfistupu.

V poslednich letech se nejvétsim trendem komunikace stavaji prave socidlni site, které
zcela méni lidské vztahy. Pubescenti sice neztraceji moznost stykat se osobng, ale internetova
komunikace je pro né¢ mnohem pohodIngjsi a pfijemnéjsi. Socialni sité odsunuji na kratkou
chvili mobilni telefony na vedlejsi pozici. Nicméné se brzy na trhu objevuji mobilni telefony
S internetovym pfipojenim a jsou i nadale nedilnou soucasti lidské komunikace. Staci jedno
zmacknuti tlacitka a za kratkou chvili uz mohou komunikovat s kymkoliv po svéteé. Uz nejsou
omezeni vzdalenosti, potem znakl a ani v€kovym rozdilem. Ve virtudlnim svété totiz
neexistuji hranice, které existuji v bézném zivoté. Pokud nechtéji s nékym mluvit, nemusi
odchazet. Staci se odpojit, zablokovat komunikaci s danou osobou ¢i odepsat druhé strané,
Zze nemaji zdjem o komunikaci. Socialni sit¢ také pomdhaji svym uZivatelim vyjadfovat
emoce Ci postoje. Ty jsou ve velké mife zastoupeny grafickymi symboly v podobé emotikonii

neboli smajlikii, které mohou piedstavovat napiiklad radost, smutek, plac, ale také udiv.



Kazda socidlni sit' méa odlisné emotikony, kterym uzivatelé¢ dané socialni sit€ rozumi
a pouzivaji je ke zpestieni komunikace ¢i k vyjadieni svych emoci a postoji. Neupustilo
se ani od pouzivani Ceskych zkratek a akronymii. Ke vSemu se objevuji prvky nespisovného
jazyka, ktery prevlada v mluvé pubescentl. Je potieba vyjadfit své myslenky, co nejdiive
ajazykem, kterému budou piijemci zprav rozumét. Socialni sit¢ tak nahrazuji béznou
mluvenou komunikaci a pubescenti, ktefi dfive travili spole¢ny ¢as venkovnimi aktivitami,
se mohou pohodIné¢ usadit doma u svych notebookti, tabletd ¢i chytrych telefont

a komunikovat s kymkoliv, kdekoliv a o ¢emkoliv.

V Gvodu teoretické Casti své bakalaiské prace vymezim pojem pubescent, jeho
charakteristiku a vékovou kategorii. Dale budu definovat komunikaci jako takovou a blize
specifikuji druhy lidské komunikace, ktera miZze byt jak tradicni, tak internetova.
S internetovou komunikaci tizce souvisi média, a tak je klasifikuji a vymezim konkrétni typy
médii, ktera ovliviiuji pubescenty. Poté se zaméfim na jazykové prvky internetové
komunikace, mezi které patii emotikony a akronymy. Ty se nejcastéji objevuji na socialnich
sitich, kde budu uvadét nekteré piiklady socialnich siti 1 konkrétni jazykové prvky. Nasledné
uvedu rizika spojend s uzivanim socialnich siti i fenomén této doby zvany YouTube.com,

kde se objevuji komunikacni vzory pubescentd.
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V praktické Casti vytvofim analyzu textu deseti vybranych komunikacnich vlaken,
ktera probihaji v komunitach a skupiniach na Facebooku. Mezi tyto komunity a skupiny patii
Minecraft Help CZ/SK a YouTubeti CZ/SK. Zamétim se piedev§im na jazykové vyjadiovani
uzivateli Facebooku, pouzivani emotikond a akronymi i samotny obsah sdé¢leni. Pubescenti
pouzivaji specifické vyjadiovani, a tak se zaméfim na styl jejich komunikace v prostiedi

socialnich siti.

Cilem mé bakalaiské prace je popsat specifika komunikace Ceskych pubescentii
Vv prostiedi socidlnich siti, kde se mohou volné€ vyjadiovat bez jakéhokoliv omezovani. DalSim
cilem je pochopeni zpusobu komunikace a zkoumadni, jestli pubescenti komunikuji
I bez urazek ¢i sprostych vyrazi, které jsou pro nékteré skupiny typické. Pubescenti maji
sveé vzory, a tak zjistim, které komunikacni vzory v soucasné dobé& pievladaji a do jaké miry

ovliviiyji vyjadfovani i samotné chovani mladych uzivateld internetu.



Teoreticka ¢ast



1. Pubescent — charakteristika a vékové vymezeni

Puberta je obdobi zivota ¢loveéka, kterému autofi vymezuji ruzné vékové hranice.
Pubescenci mizeme charakterizovat jako obdobi dospivani, které se da rozdélit na obdobi
prepubescence od 11 do 13 let a obdobi vlastni pubescence od 13 do 15 let. Pfedstavuje tedy
vékové rozmezi od 11 do 15 let. V tomto obdobi se jedinec vyviji po anatomicko-fyziologické
strance, po intelektové strance, emocialn¢ i socialn¢. Pubescent se snazi vymanit se

ze zavislosti na autoritach (rodice, ucitel€) a chce si vyvzdorovat veétsi samostatnost.

Pubescence je nejdilezitéjSim momentem V obdobi dospivani, kterym se stava vztah
Kk vlastnimu ,,ja* vytvaifeny sebepojetim. To ptedstavuje situaci, kdy si dospivajici vytvari
obraz sam o sobé&. Chce byt nejen poznavan, ale zaroven oceniovan a hodnocen. Samoziejmeé,
7ze chce byt hodnocen pozitivné a ocekava kladné reakce od svého okoli. ,,Podklady
pro sebehodnoceni ziskava dospivajici v procesu srovndvani redalného obrazu o sobé
S tzv. idedlnim obrazem (...) Pro vyvoj sebehodnoceni dospivajicich ma také velky vyznam to,
co si o nich mysli jini lidé. Smérodatnéjsi je ndzor téch lidi, které dospivajici povazuji

g Lo, )
za autoritu, jichz si vazi, s nimiz je poji pratelstvi.

Z této koncepce lze usoudit, Ze pro dospivajici je nesmirn€ diilezité mit pocit, ze patii
do né&jaké spolecnosti. Nejveétsi vliv na né maji v tuto chvili piatelé ¢i néjaka skupina,
s niZ sdili spole¢né zdjmy. Odsouvaji se tedy od svych rodic¢i k pfatelim a snaZi se mezi
n¢ zapadnout a ni¢im se neodliSovat, coz bohuZzel v n¢kterych ptipadech vede k rizikovému
chovani. ,Jednim z nejrizikovéjsich faktori, které u mladistvych vedou ke zneuzivani drog,
je spousta volného casu a ,, poflakovani* s ostatnimi mladymi lidmi, kteri maji sklon k uzivani

«3

drog.

Pokud chce byt pubescent soucasti n¢jaké skupiny, musi se také oblékat jako ostatni
Clenové dané skupiny. Ti se fidi predev§im mddnimi trendy ¢i komunika¢nimi vzory, které
vidi v televizi. Kdyz jsou tedy fanouSky néjakého zpévéka, ktery nosi naptiklad kravaty,
je pfirozené, ze se tak zacnou oblékat i Clenové této skupiny. Pubescenti tim dokazuji svij

vlastni ndzor, ale také to, Ze jsou uz dospéli.

[EEN

PRUCHA, Jan; WALTEROVA, Eliska; MARES, Jifi. Pedagogicky slovnik. Praha: Portal, 2009, s. 237.

2 PETRKOVA, Anna. Ndstin ontogeneze détstvi a dospivani. Olomouc: Rektorat Univerzity Palackého
v Olomouci, 1991, s. 32.

3 CARR-GREGG, Michael; SHALE, Erin. Pubertaici a adolescenti: priivodce vychovou dospivajicich. Praha:

Portal, 2010, s. 36.



Pubescenti se snazi byt samostatni a touzi byt povazovani za dospélé, nicméné maji
neustdlé tendence srovnavat se s ostatnimi a vytvaii si vlastni idedly, podle kterych se fidi.
Jsou schopni travit celé hodiny v koupelné a prohlizet si kazdy kousek svého téla, protoze
chtéji byt perfektni. NejdalezitéjSim elementem je paradoxné sebevédomi kazdého
pubescenta, které muze rodi¢, ale i n€kdo jiny svou neopatrnosti pretvofit v komplex
ménécennosti. Pubescent se poté citi nehezky, ménécenny, coz se odrazi i na jeho vztahu
ke spole¢nosti. ,,Nekteri lidé si dospivajici deti dobiraji kvili jejich vzhledu. S ohledem
na prudké telesné zmeny, které se odehravaji takika pred ocima, je to vdecné tma hovoru.
Pro mladeé lidi je jejich vzhled nesmirné duleZity a rodice by k tomuto tématu méli pristupovat
citlive. Nevinné poznamky mohou nékdy vyustit ve slovni prestielky, které zpiisobi stejné
Skody jako zbrané obrovského kalibru. Starosti s velikosti, tvarem a vzhledem viastniho téla

mohou byt pro nékteré adolescenty zdrojem velkého trapent.**

NejvyraznéjsSich zmén u pubescent si 1ze pov§imnout v chovani. Obc¢as na své okoli
pusobi dospéle nebo si hraji jako ostatni déti a dalsi den jsou plactivi, vzdoroviti a vékovou
hranici nékde uplné jinde. Pubescence je tedy obdobim, které je charakteristické stfidanim
nalad a neo¢ekavanych reakci. Pfikladem muze byt takovy bézny nakup matky s dcerou, kdy
matka chce dcefi pofidit nové kalhoty. Dcera je dobie naladéna, protoze s matkou nakupuje
a udrzuji spolu pratelsky vztah. Jeji chovani se ovSem miize zménit béhem nékolika minut,
kdy si vyhlédne kus obleceni, ktery matka neschvaluje a dcera razem ,,vybouchne*. Takovéto
chovani je u pubescentil zcela bézné. K vybuchiim ndlad mlzZe dochazet i bez jakéhokoliv
matcina prficinéni, kdy se dcera vrati ze skoly domi se Spatnou naladou a matka se razem
stava ,teréem*, na kterém si dcera vybiji zlost. To pak vede ke konfliktim a rodinnym
problémtim, ze kterych pubescent unikd do svého svéta, ktery predstavuje obrovsky smutek,
ale 1 nutkani informovat kazdého o svych pocitech. ,,Mladistvi obcas citi pretizenost
pozadavky, které na néj vyvoj klade. Tyka se to pocitii smutku, které doprovadzeji odtrzeni

od rodicii a vzdalovani se od jistoty détstvi.®

Déle u pubescentli dochazi ke zméné citového prozivani, které k rodi¢lim ochabuje.
Matka, ktera byla dfive zvykla na projevy néklonnosti, se nyni musi smifit s odmitnutim

svého potomka &i zm&nou nélad.®

4 CARR-GREGG, Michael; SHALE, Erin. Pubertici a adolescenti: priivodce vychovou dospivajicich. Praha:
Portal, 2010, s. 21.

5 ARLTOVA, Marianne. Puberta je, kdyz zacinaji s rodici potize. Praha: Portal, 1994, s. 132.

6 VAGNEROVA, Marie. Vyvojova psychologie: détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2012, s. 432.
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Kdyz ale dochazi ke vztahové propasti mezi rodi¢i a détmi, nastavd chvile,
kdy si pubescenti utvaii vlastni socidlni vztahy, které piekracuji vztahy pratelské. Pubescent
zkous$i, ovetuje si a potvrzuje své socialni kompetence, které mu mohou pfinést jistotu
ve form¢ akceptace vrstevniky. V této fazi se uz nejedna o pouhé pratelské vztahy a skupinu,

ale jde i 0 experimentovani s partnerskymi vztahy.’

U pubescenta se do poptedi stale vice dostavaji sexudlni otazky. ,,Sexualita a sexualni
totoznost jsou vysledkem vzdajemného pusobeni vnitinich, hormonalnich, somatickych
a psychickych podminek a také vnéjsich, socialnich a kulturnich cinitelu: vychovy, masmédii,
modelii napodobovani a dalsich viivii. V tomto vekovém obdobi se rozmdahd subjektivni
predstavivost ¢i fantazie s dominantnim sexudlnim namétem, zatimco dominujici tematikou

’ ’ o roor . 8
konverzace adolescentnich divek a chlapcii se stava sexualita.*

»léma vztahit a sexu v dospivani mnoho rodicii velmi znervoziuje. Rodice jsou casto
V rozpacich a nevedi, co maji rikat a delat. Nekteri tedy nereknou témer niC a doufaji,
Ze Se 0 to postara Skola v hodinach biologie (...) Mladi lidé jsou prirozené zvédavi a veétsinou
jsou Vv sexudlni oblasti mnohem poucenéjsi, nez byli mladi lidé pred péti nebo deseti lety.
Sleduji filmy a televizni porady. Surfuji na internetu a ctou casopisy. Tam vSude mohou najit

N ; 9
oteviené zobrazeny sex.

Pubescenti chtéji védét vic, nez se dozvi ve Skole od uciteli ¢i doma od rodica.
Potfebuji se srovndvat a maji touhu libit se prot&jSku. Pro to, aby posilili své ego, umist’uji
na socialni sit¢ rizné fotografie v ocekavani, Ze se jim dostane ocenéni a Ze si piectou
pozitivni reakce na svou osobu. Pokud jsou napiiklad nespokojeni s vlastnim télem ¢i maji

jisté pochybnosti, mohou je uklidnit komentafe od pratel ujistujici je o hezkém vzhledu.

Obdobi pubescence kon¢i kolem patnactého roku zivota. V tomto obdobi pubescenti
ukoncuji zékladni vzdélani a ptipravuji se na budouci povolani, vzdélani na sttednich Skolach
¢i pfipadné rodiCovstvi. Méni se tim padem nejen jejich chovéani, ale také postoj
ke spole¢nosti. Oproti piedchozim generacim nachazeji pratelstvi na socialnich sitich,
coz je jejich nejoblibenéjsi typ komunikace. Zaroven chtéji ale komunikovat bé&znym

zpusobem, ¢imz se dostavame ke druh¢ kapitole této prace.

~

VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie: détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2012, s. 433.

8 DOLEJS, Martin; SKOPAL, Ondfej; SUCHA, Jaroslava. Protektivni a rizikové osobnostni rysy
U pubescentii. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2014, s. 18.

9 CARR-GREGG, Michael; SHALE, Erin. Pubertaici a adolescenti: priivodce vychovou dospivajicich. Praha:

Portal, 2010, s. 129.



2. Komunikace
2.1.  Vymezeni pojmu komunikace

Pod pojmem komunikace si kazdy ptedstavi zakladni nastroj k dorozumivani v lidské
spole¢nosti. Komunikaci miizeme vymezit jako néco, co spojuje. Miize tim byt oznaceni
pro dopravni sit, ptemistovani lidi, materialu, ale také myslenek, postoju a pocitli od jednoho
Cloveéka k druhému. Komunikacnimi prostfedky mohou byt jazyk, posta, telegraf, telefon,

pocitac, rozhlas, televize, ale také autobusy, vlaky a letadla.®

Komunikace se promita do rtiznych obord a je spjata s pouzivanim néjakého jazyka.
K obohaceni pfispéla kybernetika, pro kterou je komunikace pfedavani informaci mezi

komunikatorem a komunikantem.

Komunikace ptedstavuje promeénlivy proces, ktery probihd vzdy mezi dvéma nebo
vice lidmi. Lidé si chtéji sdé€lit nejen informace, ale i své vztahy, pocity a postoje. Jsou
schopni komunikovat na zaklad¢ urcitych pravidel, kterymi se bud’ tidi, anebo je ignoruji.

Tato pravidla miZeme setadit do struktury:

e Vnimani dat — néco Clovék vnima, néco ne, pfiCemz vSe zalezi na sile podnétu.
Dtlezitou roli hraje mira pozornosti a vyznam podnétu.

e Spojovani dat vyznamem — V této fazi se data pfeméenuji na informaci a jsou spojena
a naplnéna podle vyznamu.

e Vkliadani zaméru a postoje — konkretizovani ve smyslu postoje.

o Epizodické usporiadani dat — posluchac si vytvaii predstavu o minulosti, pfitomnosti
a budoucnosti urcité skutecnosti.

e Hlavni smlouva — jde o vnimani role ve vzajemnych vztazich. Clovék si uvédomuje,
co je spravné a co nikoliv.

e Soubor predpokladi, ocekavani a pravidel — néco, co oznacujeme jako vzory
¢i pravidla chovani, které jsme ptevzali plisobenim vychovy.

e Kulturni model — spektrum vztahd, které jsou vymezeny kulturou, v niz 2ijeme.ll

S komunikaci souvisi také ur€ité prvky, mezi které patii komunikator, komunikant,

komuniké a komunikaéni jazyk. Za komunikatora mizeme povaZovat osobou, kterd vysila

10 MIKULASTI:K, Milan. Komunikacni dovednosti v praxi. Praha: Grada, 2003, s. 18.
11 MIKULASTIK, Milan. Komunikacni dovednosti v praxi. Praha: Grada, 2003, s. 23.
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néjakou zpravu a predpokladd, ze piijemce této zpravé porozumi. Komunikator v podstaté
nechce naslouchat, ale mluvit, pfi¢emz do svého sdéleni vzdy promitd svou osobnost,
své zaujeti, naladovost, ale i postoje. Dtilezitou roli hraje také prosttedi a to, co komunikator
netika, ale lze to vyc¢ist z podtextu. Komunikator hovoti s komunikantem, ¢ili osobou, ktera
pfijima vyslanou zpravu. Vnimani komunikanta je ovlivnéno jeho osobnosti, vlastnimi
zkuSenostmi a zaméry. Podstatnou roli hraje také Cas, kdy pfijimé informaci a ptredpoklad
pro spole¢ny repertoar poznatka i vyjadfovacich schopnosti, tedy stejny zplisob kodovani.
Komunikant by mél umét vyslechnout vSe do konce, nepierusovat komunikatora a nevnaset
do sdéleni své dojmy. M¢l by se vSak vyvarovat vlivu svého postaveni a nemit zabrany
se zeptat, aby komunikator nenabyl dojmu, Ze je neomylny. Zprava, kterou komunikant
pfijima je komuniké. Komuniké miize mit podobu verbalnich a neverbalnich symbola.
Ve vétsin€ pripadii komunikant pochopi, co je tim minéno, ale cela zprava muze byt odlisné
chapana riznymi lidmi. Pro to, aby komunikator mohl predat komuniké komunikantovi,

je zapotiebi znalost ur¢itého komunika&niho jazyka.'?

2.2.  Formy mezilidské komunikace

Komunikaci miZzeme dé&lit podle rOznych kritérii, naptiklad na komunikaci
intrapersonalni, rozhovor, komunikaci v malé skuping, vefejnou komunikaci, pocitacem
zprostfedkovanou komunikaci a masovou komunikaci. Za intrapersonalni komunikaci
muzeme povazovat tu komunikaci, kterou vede ¢lovék sam se sebou. Prostfednictvim této
komunikace se ¢lovék o sob& néco dozvida a sam sebe soudi ¢i se presvédcuje o moznych
rozhodnutich. Oproti tomu rozhovor je komunikace formou otazek a odpovédi, jehoz
prosttednictvim Clovek ziskédva informace o druhych, o tom, co védi, radi jim nebo si od nich
nechava poradit. Komunikace v malé skupiné uz predstavuje komunikaci ve skuping, kterou
tvofi pét az deset lidi. Slouzi k utvafeni vztahi ve spole¢nosti, k ziskani naklonnosti
¢i podpory, ale také k ukolovym potiebam, kterymi jsou naptiklad ndvrh nové kampané
nebo volba predsedy. S pomoci této komunikace lidé na sebe vzajemné pisobi, fesi problémy,
rozviji nové napady a sdili znalosti a zkuSenosti. Vefejnou komunikaci se rozumi komunikace
mezi mluvéim a posluchaci, kterych miize byt riizny pocet, od nékolika lidi az po tisice.

Prostfednictvim této komunikace jsou lidé informovani a ptresvédCovani, aby napiiklad

12 MIKULASTIK, Milan. Komunikacni dovednosti v praxi. Praha: Grada, 2003, s. 24.
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néco vykonali ¢i mysleli ur€itym zplsobem. Aby dosahli efektivity, mohou oslovit

své publikum osobné& nebo pomoci elektronickych médii. ™

2.3. Meédia

Nejprve je potfeba definovat si, co konkrétné piedstavuje pojem médium. ,,Za médium
lze povazovat doslova cokoliv, co lidé pouzivaji ke sdéleni néjaké zpravy, treba sténu jeskyné

v ’ v oy ’ 14
V dobé kamenné nebo dnesni nalepovaci vzkaz.*

Z tohoto mizeme usoudit, ze se média u néds vyskytovala jiz od nepaméti a slouzi

k pfedavani uréité informace ¢i sdéleni.

wociologové, psychologové, novinari i politici o médiich mluvi a pisi casto
aV nejruznéjsich souvislostech a vyznamech. Maji tim na mysli predevsim tisk, rozhlas,
televizi, popr. média zaloZend na digitalnim zpracovani a prenosu dat, kterd nesou nejasné

v ’ ’ , . roge . v ve vredb
oznaceni ,,nova “. Vyznam pojmu média je vsak Sirsi.*

2.3.1. Druhy médii

Pro to, abychom se mohli konkrétngji zabyvat médii, bude tieba si vymezit jejich
druhy. Existuji média, kterd poskytuji obecné zpravodajstvi a publicistiku a dale média
odborna a specifickd. ,,Do médii obecného zpravodajstvi a publicistiky patri deniky,
spolecenské a politické casopisy poskytujici pravidelné zpravodajstvi a publicistiku, televizni
a rozhlasové stanice poskytujici totéz a zakladajici svou funkci na informovani nerozliseného

publika. Presnéji receno, tedy média, kterd maji velmi Sirokou skupinu.*

,»Odbornym médiem je ekonomicky casopis, mésicnik o rockové hudbe, tiskovina
urcena lékarum a zdravotnikum nebo casopis o informacnich technologiich. Vsechna tato
média, spolecné s analogickymi webovymi servery, televizemi a rozhlasovymi stanicemi maji

spolecné to, Ze nabizi informace na vysoké vécné a faktické urovni skupiné prijemcii,

13 DEVITO, Joseph A. Zdklady mezilidské komunikace. Praha: Grada, 2008, s. 29.

14 GILES, David. Psychologie médii. Praha: Grada, 2012, s. 13.

15 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost:. Strucny uvod do studia médii a medidlni
komunikace. Praha: Portal, 2007, s. 15-16.



kterd je dovede vyuzit, pricemz zdkladem existence média neni tato skupina, ale obsah, ktery
6616

médium poskytuje.
Média specifickd jsou urcena konkrétni skuping, ktera se snazi priblizit se jazyku

svych ¢tenaru a posluchacti, napt. Casopis pro maminky nebo pro teenagery.

Média dale mizeme délit tiSténa média, rozhlasova a televizni média a internetova

média.

2.3.1.1. Masova média

Termin masovd média je dobové podminén komunikaci s vefejnosti. Nezbytnymi

ptedpoklady pro tuto komunikaci je:

e dostupnost produkce neomezenému mnozstvi adresati;
e disponovani technickym zdzemim, které umozni vyrabét velky pocet;
¢ nabidka obsaht, jeZ jsou srozumitelné a mohou byt pouZitelné;

e snaha o aktualizaci produkce.

Masova média jsou tedy takovd média, ktera jsou ur€ena pro neuzavienou mnoZinu
uzivatell (tedy ,,Siroké vefrejnosti®, respektive ,,mase). Ke konkrétnim masovym médiim
patii tiSténa média, rozhlasové vysilani a v posledni dobé také vetejné dostupna sdéleni

v prostfedi internetu."’

Masova média hraji v zivote lidi velkou roli a jsou dnes spolu s rodinou a skupinou
povazovana za nejdilezitéjsi socializacni Cinitele v zivoté déti. To doklada trvald ptitomnost
médii v obyvacich a détskych pokojich v podobé barevnych televizori, plakati a pocitaca.
Ty stale zasahuji do vnimani svéta i toho, jak déti vnimaji sami sebe a jak skrze né ziskavaji

podstatnou ¢ast informaci a znalosti.™®

16 BEDNAR, Vojtéch. Krizova komunikace s médii. Praha: Grada, 2012, s. 15.

17 BEDNARIK, Petr; JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011, s. 16.

18 SMEKAL, Vladimir; LACINOVA, Lenka; KUKLA, Vladimir. Dité na prahu dospivini. Brno: Barrister
& Principal, 2004.
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2.3.1.2. Tisténa média

Pod pojmem tisténa média si automaticky predstavime to, co je na papife. Spousta lidi
témto médiim davé stale prednost, i kdyz televize a pocitace piedstavuji vyraznou zménu.

v

Pro své ¢tenafe maji smysl v piipadg, cht&ji-li se dozvédét podrobng&jsi informace.™

nlistena média obvykle délime podle periodicity (deniky, tydeniky, mésicniky —
podobné trideni se uplatnuje také u nékterych poradu vysilacich médii). Ruzné moznosti
nabizi déleni podle zaméreni na cilové skupiny (déti, teenageri, Zeny, muzi, zahradkari...)
nebo obsahu (zpravodajska a zpravodajsko-publicisticka média, spolecenské magaziny,
zameérené na ekonomiku, finance a pravo, média o sportu, automobilech, zdravi nebo

oy ‘e ’ r 7. 2
cestovani, zajmova a hobby média).*

2.3.1.3. Rozhlasova a televizni média

O rozhlasovych a televiznich médiich hovofime jako o nastroji spolecenské zmény,
ktery byl pro lidstvo technologickym pokrokem, ktery si postupné¢ hledal svou pozici.
Plvodné bylo toto médium chapano predevsim jako zprostredkovatel jiz existujicich forem —
koncertl, divadelnich ptedstaveni, pfednaSek apod. Postupem casu vSak do téchto médii

pronikly Zurnalistické prvky a zacaly uplatiovat své vlastni obsahy.21

2.3.1.4. FElektronicka média

Mezi média také mizeme zaradit mobilni telefony, které mladi lidé vyuzivaji. Jsou
jednim ze zpusobu, jakym dospivajici demonstruji svou pfislusnost k socidlnim skupindm
a jak si utvareji hranice mezi nimi. Prostfednictvim SMS zprav jsou schopni zustat v kontaktu
za vSech okolnosti. Ke zjednoduseni komunikace pouzivaji kratké fraze c¢i specifické

symboly, které rovnéz umoziuji vyjadieni pfislusnosti kK urcité socialni skupiné.22

19 MIKULASTIK, Milan. Komunikacni dovednosti v praxi. Praha: Grada, 2003, s. 283.

20 JEZEK, Vlastimil; JIRAK, Jan. Média a my. Praha: NAMU, 2014, s. 15.

21 BEDNARIK, Petr; JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011, s. 18.

22 SMEKAL, Vladimir; LACINOVA, Lenka; KUKLA, Vladimir. Dité na prahu dospivani. Brno: Barrister
& Principal, 2004.
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Pro obdobi dospivani je také typické posilani SMS a nekonecné a opakované
telefonické hovory se svymi prateli. Dospivajici si touto formou potvrzuji existujici vztah
nez potfebu néco aktualniho a konkrétniho sdélit. Tato komunikace je uspokojuje k udrzeni
symbolického kontaktu, pro néjz neni podstatny obsah sd€leni, ale spiSe délka ¢i trvani jeho
frekvence. Dospéli tuto komunikacni aktivitu povazuji za nesmyslnou a na rozdil

od dospivajicich se ji pokousi alespoti redukovat.?®

2.4. Internet

Internet mtzeme chapat jako prostfedi, v némz se nabizi moznost vyuziti produkti,
z nichz jen nékteré (zpravodajské servery, blogy, YouTube.com, ale také socialni sit€) nesou
charakteristiky masové komunikace, zatimco fada dalSich moznosti vyuziti internetu (e-mail,
Skype, ICQ, chaty) ma bliZze ke komunikaci soukromé a interpersondlni. Internetovd média
byvaji kladena do protikladu k masovym médiim pro svou povahu a miru individualizace
nabidky. Je pravda, Ze ¢tenatf muze ovlivnit volbu titulu ¢i kandlu, ale mize také snaze

. , . , . ’ . v v . 4 v 24
ventilovat své dojmy a nazory zapojenim se do diskuze ¢i pfipojenim komentare.

2.4.1. Jazyk internetové komunikace

Lidska komunikace probiha formou symboll, ¢ili vlastnim procesem formalniho
predavani zprav. Takovymi symboly mohou napiiklad byt psané znaky, zvuky, ale také
neverbalni projevy téla ¢i umélecké artefakty. Pomoci symbolti mizeme mluvit o vécech,
pocitech a mysSlenkach. Kazdy symbol muze byt piredmétem rGzné interpretace,

&ili si jej kazdy mize jinak vylozit.?

Internetova komunikace pouziva také symboly, které nahrazuji mluvenou fec
aneverbalni komunikaci. Tyto symboly se objevuji pfedevSim v pisemné komunikaci,
kdy je potieba rychle odpovédét protistran€. Prestoze jsou tyto symboly ukazatelem néjakého
pocitu ¢i nazoru, neni zaruceno, co tim adresat chtél fict. Své pocity a myslenky mtze skryvat

za rizné symboly a pfijemce se miiZe pouze domnivat, Ze to tak bylo skutecné¢ mysleno.

23 VAGNEROVA, Marie. Vyvojova psychologie: détstvi a dospivani. Praha: Karolinum, 2012, s. 445.

24 BEDNARIK, Petr; JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011, s. 18.

25 MIKULASTIK, Milan. Komunikacni dovednosti v praxi. Praha: Grada, 2003, s. 29.
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Navic si pfijemce takového symbolu miize vylozit jeho smysl zcela jinak, nez byl plivodni
adresatiiv zameér. Nejen pubescenti, ale 1 dospéli lidé pouzivaji ke své komunikaci takzvané

emotikony a akronymy.

2.4.1.1. Emotikony

Pokud budeme chtit hledat ptivod slova ,,emotikon, najdeme ho nejlépe v anglickém
slovniku jako slovo ,emoticon®, které bylo vytvofeno slozeninou slova ,,emotion®,
coz v piekladu znamend ,,emoce” a slovem ,icon®, které muzeme pielozit jako ,,ikkona,

obrazek*.

Emotikon Ize definovat jako ,.Symbol vytvoreny pomoci grafickych znakii nebo
obrazek pro vyjadieni pocitiu, duSevnich stavu, uzivany v pisemné elektronické
komunikaci (e-mailech, SMS, apod.); emotikony slouzi pri psani SMS ¢i e-mailii k vyjadreni

nalady pisatele; emotikony jsou kombinace interpunkcnich znamének, symboli a pl'smen.“26

Emotikony jsou smajlici a dalsi ikonky, které zpestfuji internetovou a mobilni

vvvvv

velky usmév, piekvapeni, mrknuti, pla€ a polibek. Existuji také emotikony, které v neverbalni
komunikaci nevyuzivame, napiiklad d’abel, and¢l, bryle ¢i srdce. Tyto emotikony mizeme

. vr v o1z IS P LI ’ ‘ " v o 27
prakticky pouzit na kazdé socidlni siti a jejich vyznam chape vétSina uzivatelt.

Zde uvadim seznam téch, které se v internetové komunikaci vyskytuji nejcastéji

a vétsina uzivatelll je ma zafixovano se stejnym ¢i podobnym vyznamem:
:-) radost

~( smutek

-p  jazyk trcici ven

-D  velky usmév, smich

26 MARTINCOVA, Olga; MEJSTRIK, Vladimir;, RANGELOVA, Albena;, HOLUBOVA, Viclava;
OPAVSKA, Zdenka; TICHA, Zdetika. Nova slova v céestiné: slovnik neologizmii. Praha: Academia, 2004,
s. 107.

27 SLIZEK, David. Ndavod: Jak psdit na Facebooku emotikony a dalsi znaky [online]. Aktualné.cz,
3. 12. 2011[cit. 2016-03-16]. Dostupné z: http://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/technika/navod-jak-psat-na-
facebooku-emotikony-a-dalsi-znaky/r~i:article:723775/.
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:-O  prekvapeni, udiv

-) mrknuti
M-( plac

-* polibek
3:-)  dabel
O:-) andél
B-) bryle
<3  srdce

Specifictéjsi emotikony se objevuji na socidlni siti Facebook, kde je nejznaméjsim
emotikonem tla¢itko ,,To se mi libi* neboli ,,Like*. Tento emotikon signalizuje zalibeni nebo
souhlas s danym obsahem, kterym muze byt fotografie, obrazek, ptispévek, ale také skupina
¢i komunita. TakZe prakticky cokoli, co by se mohlo uzivateliim Facebooku libit, ma u sebe

odkaz ,,To se mi libi. Slouzi tedy k obecnému vyjadfeni kladného nazoru.”®

g) Like

Obrazek 1-Emotikon "'Like"

Podoba emotikonu ,,Like* se v prib&hu nckolika let ménila jen nepatrné, nicméné
vznikaly spekulace o tom, zdali by nemél existovat emotikon, ktery by byl opa¢ného nazoru.
Ne kazdy obsah sdéleni je vesely a u takového ptispévku by bylo az nevhodné davat ,,Like*.
VSsichni ocekavali, ze se objevi tlacitko s palcem doll, nicméné se vyvojaii Facebooku
rozhodli pro nova tlacitka, kterd vyjadifuji empatii a soucit. Nové emotikony se objevily
na podzim roku 2015, nicméné byly v testovaci fazi a jeden emotikon se ukazal jako

prebyteény. V Ceské republice funguji od 24. tinora 2016 a uZivatelé je nadsend aplikuji.29

28 KULHANKOVA, Hana; CAMEK, Jakub. Fenomén Facebook. Kladno: BigOak, 2010, s. 24.

29 KOLKOVA, Olga. Facebook pridal emotikony, kromé lajkovani miiZete vyjadrit své pocity [online].
PCPoradenstvi.cz, 26. 2. 2016 [cit. 2016-03-17]. Dostupné z: http://www.pcporadenstvi.cz/facebook-pridal-
emotikony-krome-lajkovani-muzete-vyjadrit-sve-pocity.
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To se mi libi Super Haha
o A
... = & e

~ ‘ -

Parada Tomémrzi To mé stve

Obrazek 2-Nové emotikony na Facebooku

2.4.1.2. Akronymy

Pti elektronické komunikaci wuzivatelé zpravidla pouzivaji klavesnice. Nekteti
uzivatelé vSak maji potize pii rychlosti psani a je pro né nutné vyjadrfit se, co nejrychleji.
Protoze se nekterd slovni spojeni opakuji, byly vytvofeny zkratky, které¢ castecné odstranuji
tyto potize. Akronymem tedy mulize byt prakticky kazdé souslovi ¢i véta. S tim vSak piichéazi
komunikacni bariéra, kterou zplsobuje neznalost konkrétniho akronymu. Pokud si bude
muset ptijemce akronym vyhledéavat, poté nema komunikace cenu. Adresat by proto mél volit
adekvatni akronymy, kterym pfijemce automaticky porozumi. VétSina akronymti pochazi

z anglického jazyka a jsou tvofeny pocate€nimi pismeny ve slovech.®

Pro ukézku zde predkladam abecedu zkratek, které byly piejaté z anglického jazyka

a které se nejCastéji vyskytuji v internetové komunikaci.

BFF Best Friend Forever (nejlepsi pratelé naporad)
MYOB Mind Your Own Bussiness (hled’ si svého)
WTF What the F**k (co to ku*va)

IMYA I'm Missing You Already (uz ted’ mi chybis)
MYSM Miss You So Much (moc mi chybis)

OMG Oh My God (proboha)

FYI For Your Information (pro tvou informaci)

30 NYVLT, Vaclav. Jazyk jen pro vyvolené: zkratky v internetovych chatech a diskusich [online]. Technet.cz,
3. 3. 2008 [cit. 2016-03-20]. Dostupné z: http://tehnet.idnes.cz/jazyk-jen-pro-vyvolene-zkratky-v-
internetovych-chatech-a-diskusich-1ph-/sw_internet.aspx?c=A080302:102951 sw_internet NYV.
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LOL Laughing Out Loud (fakt se hodn¢ sm¢ji)

ROFL Rolling On Floor Laughing (valim se smichy po podlaze)
AFAIK As Fair | Know (jestli se nepletu)

IMHO In My Humble Opinion (podle mého skromného nazoru)
BTW By the Way (mimochodem)

ASAP As Soon As Possible (jakmile to bude mozné)

4U For You (pro tebe)

GN Good Night (dobrou noc)

PLS Please (prosim)

THX Thanks (d¢kuji)

Ale ani ¢esti uzivatelé nezahaleli a vymysleli tyto zkratky:

JJ jojo

NN nene

MMNT moment

NJN no jo no

05 opét

Z5 Zpét

TTJ tak to jo

TTPJ tak to potom jo
PP papa
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NZ neni zac
UPA SUPA  1plné& super
HH haha

Akronymy se stidle vyvijeji a jsou castym prvkem v internetové komunikaci

o ur e .. 14 + .31
pubescentt, ackoliv jim néktefi absolutné nerozumi.

2.5.  Vliv médii

Meédia do jisté miry ovliviiuji chovani jedincii. Kdyz lidé vidi v televizi ¢i si prectou
v novindch néjaky text o hrozicim nebezpe¢i napt. pfi jezeni bilého peciva, automaticky
se zatnou zamyslet nad tim, jestli by méli danému sdéleni véfit. Pokud se vSak jedna
o informaci z vice stran, lidé této zpravé veéri. TotéZz se stdva u pubescentd, ktefi v televizi,
ale také na internetu vidi néjaké komunikac¢ni zdroje, které na né pusobi a chtéji se jim
podobat. Piikladem miiZze byt takova posedlost hubenosti. Jak jsem jiz zminovala, télo
pubescentli se meéni a jsou ve véku, kdy se snaze nechaji ovlivnit socidlni skupinou a snazi

se podobat se idealu.

»Meédia neustale posiluji presvédceni mladych lidi, ze stihlost je moderni a Zadouci.
Modelky, herecky a televizni osobnosti, které jsou predmetem obdivu mladych lidi, jsou casto
tak hubené, Ze je bez bryli nebo naprosto dokonalého zraku skoro nevidite. Na mladé lidi
se ze vsech stran vali clanky o hubnuti a o tom, jak mit , dokonalé” télo. Neni nijak
prekvapivé, zZe Se mnoho mladych lidi stava obéti medialniho utoku, ktery soustiedi prilis
mnoho pozornosti na krdasu tela a propaguje nerealistické a nebezpecné , idedlni*

predstavy. «32

Média ovliviiuji pubescenty do takové miry, Ze piejimaji rizné vzorce chovani, které
vidi v televizi. ,,Pri prejimadni socialnich kompetenci dostavaji deti navody na to, jak se maji

chovat, co je to pohlavni/genderova role, jak vypada konfliktni feSeni, stres, sexualni chovani,

31 Kolektiv autort. Jd, Jittuber. Praha: CooBoo, 2015, s. 62-63.
32 CARR-GREGG, Michael; SHALE, Erin. Pubertadci a adolescenti: priivodce vychovou dospivajicich. Praha:
Portal, 2010, s. 153.
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vzorec namluv a mnozstvi dalsich témat prejatych z médii, ktera mohou pomdahat prekonavat

Vv . v ’ . , 33
tezkosti v kazdodennich situacich.

Pubescenti, ale také dospéli jedinci jsou tak pod neustalym natlakem médii, kterd maji

jak pozitivni, tak i negativni u¢inky na jejich chovani.

Masmédia maji schopnost de facto urcovat, o ¢em budou lidé premyslet a povidat si,
do jisté miry a jak. Za urcitych okolnosti mohou lidé informace z médii bezprostiedné pievést
na akci — Vv situaci, kdy se obavaji, Ze vyrobek je jedovaty, jej ihned pfestanou kupovat. Média
nam také ptindsi urcité potéseni, kdy se tieba dozvime néjakou pozitivni zpravu. Mohou také
fungovat k pobaveni, odreagovani a k uniku ze vSedniho svéta. Pro pubescenty, zvlasté
extroverty, nahrazuji potiebu spolecnosti, ale slouzi také ke schazeni se s vrstevniky ¢i rodici.

Meédia jsou tedy v tomto thlu pohledu pozitivnim pfinosem v Zivoté loveka.®

2.6. Neprofesionalni média

Mezi neprofesiondlni média ftadime blogy (zkracenina slova weblog), které
k ndm dorazily koncem roku 2000 a staly se novym fenoménem. Na jedné strané
se zde objevovaly informace tykajici se konkrétni véci, napf. fanousci hudebni skupiny
anastran¢ druhé slouzily jako jakési ,,deniCky* pro autory, ktefi na svych blozich piSou

0 tom, co zazily ¢i co je zaujalo.

V poslednich letech se do poptfedi dostava socialni sit’ Twitter, ktera nahrazuje
v mnohych ohledech blogovani. Svou popularitu si ziskala u medidlnich profesionalt, ktefi
na ni mohou vyveéSovat misto dlouhych rozbord okamzité ,tweety” (kratké komentaie toho,

co autor prave déla nebo co si zrovna mysli).35

Cista neprofesiondlni média v prostfedi internetu miZzeme nazyvat ,,blogosférou®, jejiz
vlastnosti je to, ze miZze své Ctenafe znané ovlivnit a byt vniméana jako vice autenticka
nez profesiondlni média. Vyuziva se pfedevs§im u firem a zajmovych skupin, které se snazi

ovlivitovat touto cestou jak vetejnost, tak i profesionalni média.*®

33 SMEKAL, Vladimir; LACINOVA, Lenka; KUKLA, Vladimir. Dité na prahu dospivani. Bro: Barrister
& Principal, 2004, s. 189.

34 BEDNAR, Vojtéch. Krizova komunikace s médii. Praha: Grada, 2012, s. 37.

35 GILES, David. Psychologie médii. Praha: Grada, 2012, s. 146.

36 BEDNAR, Vojtéch. Krizovd komunikace s médii. Praha: Grada, 2012, s. 36.
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3. Socialni sité
3.1.  Vymezeni pojmu socialni sit’

Pojem ,socialni sit* byl pfelozen z anglického terminu ,social network® ¢ili
spoleCenska sit. Jedna se o internetovou sluzbu, kterda umoziluje sdileni informaci
a komunikaci, a to vice méné trvalym zpisobem, ¢imz se odliSuje od telefonu ¢i chatu.
Nezbytnym prvkem komunikace prostfednictvim socialnich siti je vytvareni profilt, které
prezentuji redlné osoby ¢i firmy, ale nemusi to byt nutné pravda. Socialni sit’ spojuje ptatele
¢ijiné odbératele obsahu, ktefi maji urCity vztah mezi sebou. Spole¢nost sméfuje k tomu,
aby stale vice lidi uzivalo socialni sité, a proto je nezbytné znat zpusob komunikace, ktera
zde probiha. Zajimavym ukazatelem jsou také Gcely vyuziti socialnich siti. Zatimco nékteré
slouzi pouze ke komunikaci uzivatelli mezi sebou, jiné prosazuji propagaci znacky

&i reklamu.®

Vse zacalo diky konvergenci pocitacovych her a simulaci, kdy potieba spolecenského
kontaktu vedla k umisténi pocitatovych her na internetovou sit’ tak, aby umoznila interakci
nejen mezi pocitacem a uZivatelem, ale tak, aby mohli uzivatelé komunikovat mezi sebou.
Socialni sité predstavuji ve svéte internetu jednu z nejrychleji se rozvijejicich oblasti. Zahrnuji
vzajemnymi vazbami propojené skupiny zdkaznikli, fanouskl, politickych piiznivel
a organizaci. Predchidcem socidlnich siti byly blogy, kde uZivatelé reagovali na clanky

formou komentaid ostatnich uzivatelt.*®

Socialni sité¢ se zacaly vyvijet v poloviné 90. let 20. stoleti v USA, kde slouzily
vyhradné ke komunikaci mezi studenty. Tehdy se objevily stranky s prvnimi profily a skupiny
ptatel, ¢imz vydlazdily cestu dneSnim socidlnim sitim, které jsou skute¢nym fenoménem.

Uz nejsou ur&eny pouze pro studenty, ale zahrnuji §iroké spektrum lidi.*®

V Ceské republice patfi déti k nejaktivngjsim uZivatelim socialnich siti v Evropé.

Nejnavstévovanéjsi socialni siti je Facebook, kde se pohybuji déti ve véku 11 — 15 let,

37 CERNA, Monika; CERNY, Michal. Uvod do problematiky socidalnich siti [online]. RVP.cz, 29. 2. 2012 [cit.
2016-03-31]. Dostupné Z: http://clanky.rvp.cz/clanek/o/g/1507/UVOD-DO-PROBLEMATIKY -
SOCIALNICH-SITL.html/.

38 MARESOVA, Hana. Vzdélavani v multiuZivatelském virtudlnim prostiedi. Olomouc: Univerzita Palackého
v Olomouci, 2012, s. 43.

39 KULHANKOVA, Hana; CAMEK, Jakub. Fenomén Facebook. Kladno: BigOak, 2010, s. 9.
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¢imz porusuji vékovou hranici pro vstup na tuto socialni sit’, tj. 13 let. DalSimi oblibenymi

sitémi jsou Google Plus, LinkedIn, Lidé.cz, Twitter, Spoluzaci.cz a sit’ Ask.fm.*

3.2. Priklady socialnich siti

Spektrum socialnich siti je Siroké a témét kazdy den vznikaji dalsi socialni sité, které
propojuji spolecenstvi lidi. V této podkapitole se tedy zaméfim na socialni sité, které jsou

nejznaméjsi a nejnavstévovanéjsi, jak v Ceské republice, tak 1 ve svete.

3.2.1. Facebook

facebook

Obrazek 3-Logo socialni sité Facebook

Facebook byl zaloZen byvalymi studenty Harvardské univerzity, ktefi vytvofili sit’
ze seznamu studentl a z ro¢enek. Postupné se ptidavaly dals$i univerzity, az se Facebook
rozsifil do celého svéta. Svou popularitu ziskal snadnou orientaci, aktivitou jeho uzivatell

a funkci ,,Vybrané piispévky*, kde se aktualizovaly informace o piatelich.**

V soucasné dobé je socialni siti, ktera je v Ceské republice, ale i ve svété jednoznacné
nejpouzivanéjSi a své sluzby poskytuje stale zdarma. Zakladem Facebooku je sdileni
informaci, fotek, videi, planovanych akci a pfedev§im spojeni s lidmi, které si uZzivatelé
ptidavaji do pratel. Staci se registrovat, vyplnit nékolik udaji a potvrdit e-mailovou adresu.
Pokud se chtéji uzivatelé podilet na déni na této socialni siti, musi respektovat vSeobecné
podminky. Jednou z podminek je registrace pod skuteénym jménem a skute¢nou e-mailovou
adresou. Pokud Facebook zjisti, ze je ucet smysleny, mlze jej smazat ¢i zablokovat. Bohuzel
v soucasné dob¢ nelze podchytit veskeré faleSné ucty, a tak dochazi k castym néstraham,

0 kterych budu hovotit pozdéji.

40 KOPECKY, Kamil a kol. Rizikové formy chovani ceskych a slovenskych déti v prostiedi internetu.
Olomoqc: Unive’rzita Palackého v Olomouci, 2015, s. 73.
41 KULHANKOVA, Hana. Fenomén Facebook. Kladno: Big Oak, 2010, s. 9.
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Popularni je také sbirani ,,lajki” neboli ,,To se mi libi“, které se objevuji z diivodu
popularity. Cim vice lajkt uzivatel ma ve svych piispévcich, tim je znamgjsi. Pro firmy jsou

lajky diilezité predevsim kviili $ifeni reklamy.*?

3.2.2. Twitter

Obrazek 4-Logo socialni sité Twitter

Socialni sit’ zalozena roku 2006, jenz se izce poji s mobilnimi telefony, je popularni
zejména svou sluzbou, kterd umoziuje uzivatelim posilat a ¢ist prispévky zaslané jinymi
uzivateli neboli ,tweety”. To piedstavuje textové prispévky s limitem 140 znaku, které

.y v v r r r r . v o 4
se zobrazuji na uZivatelové profilové strance a na strankéach jeho odbératelél.*®

3.2.3. LinkedIn

Linked [}

Obrazek 5-Logo socialni sité LinkedIn

LinkedIn funguje jako sit’ ur¢ena pro budovani profesni kariéry, kde uzivatelé mohou
zvefejiiovat své pracovni zkuSenosti, informace o vzdélani, jazycich, dovednostech
¢1 absolvovanych kurzech. Kromé vystavovani zivotopisii se mohou navzijem doporucovat,
ziskavat reference a komunikovat prostfednictvim korespondence. Pozitivem jsou také

zajmové skupiny, ve kterych probiha vyména nazori & novinek z oboru.**

42 PETROWSKI, Thorsten. Bezpeci na internetu pro vsechny. Liberec: Dialog, 2014.

43 CERNA, Monika; CERNY, Michal. Uvod do problematiky socidlnich siti [onling]. RVP.cz, 29. 2. 2012 [cit.
2016-03-31]. Dostupné Z: http://clanky.rvp.cz/clanek/o/g/1507/UVOD-DO-PROBLEMATIKY -
SOCIALNICH-SITL.html/.

44 CERNA, Monika; CERNY, Michal. Uvod do problematiky socidlnich siti [onling]. RVP.cz, 29. 2. 2012 [cit.
2016-03-31]. Dostupné Z: http://clanky.rvp.cz/clanek/o/g/1507/UVOD-DO-PROBLEMATIKY -
SOCIALNICH-SITI.html/.
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3.2.4. Ask.fm

QASKfm

Obrazek 6-Logo sité Ask.fm

Ask.fm je mistem, kde si uzivatelé mohou pokladat jakékoli otazky a kde mohou
poskytovat odpoveédi tém, ktefi se jich ptaji. Tato socidlni sit’ je zaloZzena na jednoduchém
principu, kde si uZzivatel vytvaii vlastni ucet a ostatni mu mohou psat vSetecné otazky
aonnané mize libovolné odpovidat. Kazdy den dostdva denni otdzku, na kterou miiZe
odpovédét. Otazky muze pokladat i nezaregistrovany uzivatel ¢i anonym, coz se poji

- vr 5o .7 r v 4
s rizikem uzivani této socilni sit&.*®

3.2.5. Google Plus

Google+

Obrazek 7-Staré logo Google Plus

Google Plus je povazovana za rychle rostouci socidlni sit’, kterd umoziuje sdileni
fotografii, videi, textu, odkazi ¢i hrani her. Je siln€¢ propojend se sluzbou Google
asmobilnimi  telefony vyuZivajicimi  Android. @ Zachovava formdalni charakter
a podoba se Facebooku a Twitteru. Béhem poslednich mésicti Google Plus zménil nepatrné

své logo.46

45 CURIK, Lukas. Socidlni sit Ask.FM [online]. LABYRINT: skolni ¢asopis, 1. 3. 2015 [cit. 2016-04-06].
Dostupné z: http://www1.zsben.cz/labyrint/?p=1087.

46 CERNA, Monika; CERNY, Michal. Uvod do problematiky socidlnich siti [onling]. RVP.cz, 29. 2. 2012 [cit.
2016-03-31]. Dostupné z: http://clanky.rvp.cz/clanek/o/g/1507/UVOD-DO-PROBLEMATIKY -
SOCIALNICH-SITLhtml/.
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3.2.6. Lidé.cz

LIDE

Obrazek 8-Logo socidlni sité Lidé.cz

Lidé.cz je cCeska socidlni sit vyuzivana pfevazné Ceskymi uzivateli.  Funguje
na zéklad¢ podpory portalu Seznam.cz a diky tomu je stale navstévovanou siti. Podstatou této
sit¢ je vytvareni profild, nahravani fotek a videi a komunikace s ostatnimi uzivateli.
Ke komunikaci slouzi nejen vzkazy, které si lidé mezi sebou nechdvaji, ale také chat
S mistnostmi, kde se schdzi podle spole¢nych z4jmu. Tato sit’ funguje také jako seznamka
obsahujici databazi desitek tisic inzeratd rtznych lidi rozttidénych podle pohlavi a bydliste.
Inzerét se propojuje s profilem, takze pfipadni zajemci ihned mohou vidét profil druhé strany

s fotkami a vyplnénymi udaji.*’

3.2.7. Spoluzaci.cz

8 Srouzic.cz

Obrazek 9-Logo Spoluzaci.cz

Jak uz samotny nédzev vypovidd, socidlni sit’ Spoluzéci.cz slouzi ke komunikaci
spoluzakd. Je tak mozné komunikovat nejen se soucasnymi spoluzaky, ale také s témi
byvalymi a organizovat tiidni sraz. Soucasné se zde mohou umistovat fotografie, studijni

materialy & testy.*®

47 ZASKOLNY, Jan. Lidé [online]. Sociélnisité.123abc.cz, 7. 5. 2010 [cit. 2016-04-10]. Dostupné z:
http://www.socialnisite.123abc.cz/lide.

48 CERNA, Monika; CERNY, Michal. Uvod do problematiky socidlnich siti [onling]. RVP.cz, 29. 2. 2012 [cit.
2016-03-31]. Dostupné z: http://clanky.rvp.cz/clanek/o/g/1507/UVOD-DO-PROBLEMATIKY -
SOCIALNICH-SITI.html/.
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3.3. Rizika spojena s uZivanim socialnich siti

Moznost komunikovat na socialnich sitich pfinasi rizna rizika, ktera si mnohdy nejen
pubescenti, ale ani dospéli lidé neuvédomuji. Internetovy svét je plny nastrah, kde hrozi Gtoky
nejen ze stran neznamych uzivateld, ale také ze stran osob, které daného uzivatele divérné
znaji. Jedinec je poté ,,zatlaten do kouta™ a hledd moznost, jak uniknout pted skuteCnym
svétem. Uzivateli internetu hrozi uz desitky let pocCitacové viry zpiisobené hackery a napadeni
uctu. Pokud vSak navsStévuje socidlni sité, je pro né& hrozbou také kyberSikana,

kybergrooming, kyberstalking a sexting.

KyberSikana byva charakterizovana jako vysledek negativnich aspekti novych
technologii. Je uzce spjata s tradicni Sikanou, protoze sdili jeji zdkladni rysy a projevy.
Konkrétni zptsoby, jakymi ke kyberSikan¢ dochazi, jsou kradeze, zneuziti hesla a flaming.
Flaming ptedstavuje hadku, ktera probéhne mezi dvéma nebo vice uzivateli komunika¢niho

prostiedi, kde je zam&rem agresora ob&t’ poskodit.*®

N 24

Kybergrooming neboli grooming je jednim z nejnebezpecnéjSich fenomént
soucasnosti. Vyuziva manipulace realizované prostfednictvim internetu ¢i mobilnich telefonti
za Gi¢elem osobni schiizky s obé&ti. Uto¢nik se svou obéti navazuje vztah, ziskava dostatek
informaci o jeji osobé a je schopen piinutit ji k setkani skrze vydirani. Utoénik o sob& uvadi
nepravdivé osobni udaje a vystupuje pod faleSnou identitou, takze obét nevi, s kym
ma tu Sest. V Ceské republice jsou nejéastj§im diivodem pro setkani sexudlni zneuZiti

v . 50
obéti.

Kyberstalking  neboli  elektronicky  stalking  pfedstavuje  pronasledovani
prostfednictvim internetu. Mize mit formu nevyZadanych e-mail,, vzkazi pii chatovani
velké mnozstvi informaci o svém objektu, napf. z osobniho profilu (jméno, vek, stav,
bydliste). S obéti poté komunikuje a zadad ji o zapojeni do vztahu, kontroluje ji, obtézuje

a sleduje.”

Za sexting se povazuje fenomén, ktery je spojen s vyuzivanim informacnich

a komunikaénich technologii mladistvymi a détmi. Sexting je slozeninou ze slov ,,s€x‘

49 CERNA, Alena et. al. Kybersikana: Priivodce novym fenoménem. Praha: Grada, 2013, s. 24.

50 SZOTKOWSKI, René; KOPECKY, Kamil; KREJCI, Veronika. Nebezpeci internetové komunikace IV.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2013, s. 50.

51 DIVINOVA, Radana. Cybersex — forma internetové komunikace. Praha: Triton, 2005, s. 80-81.
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a ,textovani®, neboli elektronické rozesilani zprav, fotografii ¢i videa se sexualnim obsahem.
Tyto zaznamy jsou zvefejnény na internetu, zejména v piipadech, kdy dojde k ukonceni
vztahu mezi odesilatelem a pfijemcem. Nékteré pripady sextingu konci tragicky, kdy obét

sextingu spacha sebevrazdu.>

3.4. Fenomén YouTube.com

YouTube.com vznikl Gplnou nahodou, kdy si téi chlapci chtéli zalozit seznamku,
protoze chtéli najit na internetu zabéry odhaleného nadra zpévacky Janet Jackson.
Ze seznamky ale nakonec seslo a prvnim nahranym videem se stal prispévek ze ZOO v San
Diegu, kde stal Jawed Karim, jeden ze zakladateli YouTube.com. Ackoliv Jawed Karim

video piili§ nekomentoval, ma pies 4 miliony zhlédnuti.”®

Béhem nckolika let tento kandl pronikl do svéta a stal se popularnim. Kazdy ¢lovek,
ktery tvoii videa a publikuje je na portalu YouTube.com si vyslouzil ptezdivku ,,Youtuber*
(¢te se Jutuber). Pofizovani videi dostalo novy rozmér a stala se ztoho takova véda,
ze Youtubefi zacali pfemyslet nejen o scénafi, ale také o prostiedi, o osvétleni i o obleCeni.
Naptiklad takové okno za zady nevypadd moc dobfie, stejné jako Spatné oblékani. Vzorem
pro vSechny Youtubery se stal $védsky hra¢ videoher s prezdivkou PewDiePie, ktery ziskal
pres 34 miliond odbérateld. Dokézal oslovit Siroké obecenstvo a zacal svymi videi vydé¢lavat.

Oproti tomu ¢esti Youtubeii maji pouhych 200 000 odbérateli.

Nejdulezit&jsi je originalita. Spravny Youtuber si musi vymyslet vlastni styl, protoze
v takovém mnozstvi videi, kterd se vyskytuji na YouTube.com, nemaji Sanci proniknout.
KdyzZ si Youtuber ziska odbératele, stava se viditeln¢jSim. Aby Youtuber ziskal odbératele,
musi oslovit ptatele, sdilet své video pies nejriiznéjsi socialni sité nebo pozadat n¢jakého

znamého Youtubera o nato&eni spoleéného videa.>

Zakladem spravného natoceni videa je dobra kamera v HD a mikrofon, protoZe nikdo
nechce vidét video plné necekanych zvukii. Kdyz je video nato¢eno, neni nic hotové.

Youtubeii poté travi nekonecné hodiny sttihanim videi, kterd davaji nato¢enému materidlu

52 KOPECKY, Kamil. Co je sexting [online]. E-Bezpegi, 24. 5. 2009, [cit. 2016-04-13]. Dostupné z: http://e-
bezpeci.cz/index.php/temata/sexting/137-154.

53 Kolektiv autoru. Jd, Jituber. Praha: CooBoo, 2015, s. 13.

54 Kolektiv autoru. Jd, Jituber. Praha: CooBoo, 2015, s. 23.
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findlni podobu. Délka videa by neméla byt delsi nez 5 minut kvili udrzeni pozornosti

3 e o o T .55
odbératele. Nicméné i dvaceti minutové video mtize mit uspéch, pokud zaujme.

Youtubefti se zakratko stavaji populdrni svymi videi nejen na portalu YouTube.com,
ale jejich prace se objevuje také na socidlnich sitich, napt. Facebook ¢i v knihkupectvich
v kniznich podobach. Cim jsou vsak Youtubefi pro své odbératele popularni a jak se vibec

mohou zivit tvorbou na YouTube.com?

3.4.1. Komunika¢ni vzory na YouTube.com

Youtubefi jsou ochotni natocit takovd videa, po kterych odbératelé touzi
a stavaji se jejich komunikacnimi vzory. Oblibenym typem videa je takzvany ,,prank* neboli
zert, ktery slouzi k pobaveni publika prostfednictvim nic netusici obéti. Youtuberi
tak prakticky napali své pratele, rodice, ale i ucitele na ukor videa, kterym ptilakaji dalsi
odbératele.”® Odbératelé se poté snazi napodobit Youtubery ve svém prostiedi a Youtubefi
se pro n¢ stavaji komunika¢nimi vzory. U svych komunikacnich vzort zboznuji také
Hlive stream® Cili zivy ptenos, jakéhokoliv typu. Jednim z nejsledovanéjSich autorii live
streami je u nas Youtuber Fatty Pillow, ktery se nevaha postiikat Slehackou ¢i po sobé hazet
bramborové lupinky. Fatty Pillow neni pochopitelné jeho pravé jméno, nicméné
je zapamatovatelné a originalni. N&ktefi Youtubefi svou identitu taji a tim si ziskavaji dalsi
odbératele, ktefi prahnou po tom, aby odhalili, kdo se za tou ptezdivkou skryva.
U nas je skrytym Youtuberem osoba s ptezdivkou GEJMR. Na YouTube.com umistuje
pfedevS§im videa ze hry Minecraft a byl 1 zminén vtelevizni soutéZi
,»Chcete byt miliondfem?“. GEJMR je komunika¢nim vzorem pro hrace Minecraft, kteii

se snazi dosdhnout ve hie stejné trovné, jako pravé GEJMR.

Gabrielle Hecl je v soucasné dobé znamou vlogerkou. Vlog ptedstavuje blog, ktery
misto textu obsahuje video. Ackoliv ma teprve cerstvych 18 let, stala se Youtuberkou
uz na zakladni Skole, kdy si uvédomila, Ze YouTube.com miiZe slouZit nejen k poslouchani
pisni¢ek a videoklipti, ale také k vlastnimu publikovéani. Za sviij uspéch predevSim vdeci

kamaradkam, které ji pomadhaly ziskavat odbératele a dalsim Youtuberkdm. Sama pfiznala,

55 Kolektiv autori. Jd, Jituber. Praha: CooBoo, 2015, s. 36.
56 Kolektiv autori. Ja, Jiituber. Praha: CooBoo, 2015, s. 56.
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ze své odbératele inspiruje predevSim modé, kdy si nékteré divky chtéji pofizovat stejny
batoh.®’

Sourozenci MadBros jsou popularni pro sva videa, kterda ptedstavuji ,,challenge*
neboli vyzvu, prostiednictvim které se plni nejriizngjsi tkoly.>® Inspirovali se od zahrani¢nich
YouTuberd a chtéli ptvodné hrat hry, ale jejich odbératelé meéli zajem o videa,
kde se naptiklad sni témé&f celou misu cornflakil & Sedesat kufecich k¥idel z KFC.> Vyzvy
vétsinou nedokonci, nicméné jsou na konci videa tak vycerpani, ze jsou pro odbératele

atraktivni. Vadi jim, kdyz se je odbératelé¢ snazi napodobovat a jejich videa pak ztraci

hodnotu.

Pedro je tficetilety otec dvou déti, ktery na YouTube.com vystupoval nejprve
anonymnég. Poté, co ho pteSel strach z neuspéchu, vystoupil na vefejnost a své odbératele
oslovil hrou Minecraft. Stal se natolik popularnim, Ze ma pies pal milionu odbérateld.

Své divaky se snaZi vychovavat, ale nezkazit.*°

Stejk je mlady kluk, ktery toc¢i ,.challenge®. Jeho poslednim videem je vyzva,
kdy sni béhem necelych Sesti minut kilo koblih. Na své divaky ma velky vliv, protoze se sami
pokousi splnit stejnou vyzvu jako on.®* Stejk vzal YouTube.com jako prostiedek k piekonani
tézkych Zivotnich situaci. V patnacti letech trpé€l anorexii a natocil o tom video, ve kterém
se snazi pomahat lidem, ktefi mu napsali o svych problémech. Na tom videu chtél dokazat,

ze Youtubefi nejsou jenom lidé, ktefi chtéji pobavit, ale mohou nékomu i opravdu pomoct.62

V nasledujici praktické ¢asti své bakalaiské prace se zaméfim na analyzu komunikata

socialni sité¢ Facebook ve skupindch YouTubeti CZ/SK a Minecraft Help CZ/SK.

57 Kolektiv autort. Jd, Jittuber. Praha: CooBoo, 2015, s. 86.

58 Kolektiv autord. Jd, Jiituber. Praha: CooBoo, 2015, s. 97.

59 MADBROS. 30 HOT WINGS CHALLENGE; 60 KRIDEL; PROOXY VS PREMI; PATEK S MADBROS.
[online]. YouTube.com, 1. 4. 2016 [cit. 2016-04-18]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/watch?v=2VfficWchul.

60 Kolektiv autort. Jd, Jituber. Praha: CooBoo, 2015, s. 120.

61 STEJK. 1 KG Donut challenge [online]. YouTube.com, 10. 4. 2016 [cit. 2016-04-17]. Dostupné
z: https://www.youtube.com/watch?v=E_wY _dV30h0.

62 Kaolektiv autor. Jd, Jittuber. Praha: CooBoo, 2015, s. 136.
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1. Charakteristika praktické ¢asti

V praktické Casti své bakalarské prace se budu zabyvat analyzou komunikacnich

vlaken online komunikatd z nékolika rovin, zejména lexikalni, syntaktické a morfologické.

Z lexikalniho hlediska si budu v§imat spisovnosti a nespisovnosti. Ur¢im, kterd slova
jsou v komunikac¢nich vlaknech spisovna a ktera jsou slova nespisovna. Dale budu vyhledavat
slova ciziho i prejatého plivodu a charakterizuji je. Vyhledam také akronymy a u Ceskych
akronymt vysvétlim jejich vyznam. U akronymt pochézejicich z anglického jazyka vysvétlim

nejen jejich vyznam, ale také urc¢im piivod. Déle si budu v§imat zkratek a zkratkovych slov.

v

V syntaktické rovin¢ se zaméfim na slovosled a budu zkoumat modifikace vypovédi,

naptiklad elipsu, parcelaci, kompletaci, vsuvku a dalsi.
V morfologické roving se budu zabyvat hybridnimi slozeninami a dal$imi jevy.

Zamé&fim se také na neverbalni grafické prvky komunikace a dalSi pravopisna
specifika. Mezi neverbalni grafické prvky komunikace fadim emotikony. U emotikont budu
urCovat jejich vyznamovou stranku. V pravopisnych specificich se budu vénovat interpunkci,

diakritice a také prekleptim.

Dalsim dualezitym bodem praktické ¢asti mé prace je aktivni slovni zdsoba pubescentd.

4

Zaméfim se na pouzivani vulgarismti a nevhodnych slov v komunikacnich vldknech.

Materidl jsem pofidila na socialni siti Facebook ve skupindch YouTubefi CZ/SK
a Minecraft Help CZ/SK a nashromazdila ho béhem zati 2015 az dubna 2016. Vybirala jsem
nahodné piispévky, které obsahovaly néjaké jazykové zvlastnosti. Pii ur€ovani rovin jsem

, .. vy R C 1y . . fw v 4
se opirala o teorii z P¥iruéni mluvnice Cestiny® a Akademické gramatiky spisovné Cestiny.°

63 KARLIK, Petr et al. Pirucni mluvnice cestiny. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, 2012.
64 STICHA, Frantisek. Akademickd gramatika spisovné cestiny. Praha: Academia, 2013.
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2. Textova analyza

Konverzace ¢. 1:

’ YouTubefi CZ/SK

17 bfezen - @

www.geekshirts.cz
www.trikator.cz

‘

KUME:NWA'R |

~r N O *’n*"

ifs To se mi libi P Komentar ~ Sdilet

OO0 19ts. Nejlepsi komentare ~

W™ Misa Dernerova Nesnasim Fattyho...Podle me je to debil ) Kterej se chova
| jak kreten.

To se mi libi - Odpovédét - €7 120 - 17 biezen v 1653
a Katefina Stloukalova Jn
To se mi libi - Odpovédét - 17 brezen v 17:01

Ondra Grepl Ty ses blba on néco dela pro svoje divaky ty kokot ti
vasi youtubefi stojej za hovno (aZ na atiho stejka a martina roty ) ale
jinak to je banda buzeranti FATTYFAMILY

To se mi libi - Odpovédét - €29 - 17 bfezen v 17:12 - Upraveno
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Prvni komunika¢ni vldkno jsem nasla ve skupiné YouTubeti CZ/SK, kde figuruji

tf1 uzivatelé.

V lexikalni roviné€ u tohoto komunika¢niho vlakna se zde objevuje spisovna CeStina,
napi. podle, diviky a obecna CeStina, napt. kterej, stojej. Kdyby uzivatelé napsali misto toho,
napf. ktery, stoji, jednalo by se uz o ¢eStinu spisovnou. Slovo banda je slovem spisovnym
a predstavuje hanlivé oznaceni pro chdtru ¢i tlupu. Uzivatel Ondra z verba jsi vytvotil slovo
se§, tudiz se jedna o tvar nespisovny. Cesky akronym pouZila Katefina v podobé Jn,
coz znamena jo no. Cizi slovo family, které se nachazi v Ondrové komentati a je rozdélené
mezerami a napsano velkymi pismeny, znamena v piekladu z anglického jazyka rodina.

Ondra k tomuto slovu ptfidal jméno Youtubera Fattyho.

V syntaktické roviné se u Misi objevuje parcelace, kdy rozdélila emotikonem souvéti

Podle me je to debil, kterej se chova jak kreten.

Misin piispévek zahrnuje nadbytecnou interpunkci na konci prvni véty (tfi tecky misto

jedné). Zaroven V jejim ptispévku chybi diakritika. Ondra vitbec nepouzil interpunkci.

Ondra mluvil o Atim, Stejkovi a Martinu Rotovi, coz jsou ptezdivky ceskych

Youtuberi. V ptezdivkach i ve slové Youtubefi napsal malé pismena.

Uzivatelka MiSa pouzila ve svém komentafi neutralni emotikon. Ten symbolizuje
umyslny nedostatek emoci nebo prokazuje, Ze je n€kdo nezaujaty nebo je mu to lhostejné.
Misa tim zfejmé chtéla vyjadiit svou lhostejnost k Fattymu. Emotikon s ¢islem sto dvacet
se objevil pod MiSinym komentafem a znamend pocet lidi, kteti u MiSina komentate klikli

na To se mi libi. Stejny emotikon s Cislem devét se objevil 1 pod Ondrovym komentarem.

Za zavazny pravopisny nedostatek povazuji, kdy Ondra misto verba dela napsal deld.
Dalsim jeho pravopisnym nedostatkem je pieklep, kdy misto slova ti prodlouzil samohlasku I
a napsal slovo #. Vulgarismu se zde objevilo hned nekolik, napt. debil, kreten, kokot, hovno,
buzeranti. Slova debil a kretén byly diive vyrazy pouzivané v psychiatrii a odstranény praveé

kvuli pejorativnosti. Ondra také urazil MiSu, kdyz napsal Ty ses blbd.
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Konverzace ¢. 2:

Pro svou druhou analyzu jsem si vybrala komunikacni vlakno tii uzivateld ze skupiny
Minecraft Help CZ/SK.

Létajici Snek

Chtél bych brachovi stahnout warez aby mohl hrat se mnou, proadil by mi
nékdo kde ho stahnu bez viru?

To se mi libi W Komentar Sdilet
(D Natalie Vestfalova

David Vehovsky uloz to / ale opravdu v nejhorsim pripade. bude dobry
minecraft.exe

To se mi libi - Odpovédét
. Kevin Kevinko Nagy A s najlep3im hodnotenim (=)
To se mi libi - Cdpovédét

David Vehovsky jo jo :DD
To se mi libi - Odpovédet

H

V lexikalni rovin¢ se vtomto komunikaénim vlakné vyskytuje hovorova cestina,
napf. brachovi. Spisovna slova pouzil také uZivatel Kevin, ktery svilij pfispévek napsal

ve slovensting, tudiz 1ze urcit, ze pochdzi ze Slovenska.

V syntaktické roviné se vyskytuje anakolut u pfispévku Létajiciho Sneka. Uzivatel
David nahradil ¢arku za lomitko a pouZil volny slovosled. Kevin ve svém projevu pouzil

elipsu, coz je znat z ptredchozich vypovedi.

Objevuji se zde také cizi slova, napt. warez, virus, ktera pochazi z anglického jazyka.
Pojem warez mizeme prielozit jako termin pocitacového slangu oznacujici autorské dilo,
se kterym n&kdo $patn& naklada.®® Slovo virus je slovem prejatym a predstavuje program,
ktery je schopen zapisovat se sdm do nejriznéjSich mist pocitaCového systému a tam

parazituje.®

65 Unet. Co je to: WAREZ [online]. Unetcz, 24. 11. 2015 [cit. 2016-04-19]. Dostupné
z: https://www.unet.cz/blog/2015/11/24/co-je-to-warez/.

66 NEMEC, Marek. Co je to cerv, vir..[onling]. Zive.cz, 7. 12. 2001 [cit. 2016-04-19]. Dostupné
z: http://lwww.zive.cz/clanky/co-je-to-cerv-vir-/sc-3-a-104286/default.aspx.
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V komunikaénim vldkn¢ je u pfispévku uzivatele Kevin emotikon mrknuti
a u uzivatele David méla dvojtecka se dvéma velkymi pismeny D také symbolizovat emotikon

velkého smichu, nicméné se v emotikon nepietvofila.

Létajici Snek své myslenky neoddélil naleZitou interpunkci a nékdy uprostied svého
projevu zacal s novou myslenkou. Zadny piispévek neobsahoval bezchybnou interpunkci,
protoze na konci kazdé véty chybéla teCka. Pravopisnym nedostatkem je preklep uzivatele
Létajici Snek, kdy misto slova poradil, napsal slovo proadil. Vulgarismus se v tomto

komunika¢nim vlakné neobjevil.

Konverzace ¢. 3:

ﬁ Radek Schayna

Koupim 2 originalky *,* Za steam (&) 12 her *.* Jmeno okih.CZE

To se mi libi W Komentar Sdilet

Martin Stevko A furt ho nechtdji (%)

To se mi libi - Odpovédét - ¢

Oba komunikanti pouzili obecnou ¢estinu, pt. furt. Slovo furt pochazi z némeckého
slova fort a jeho vyznam je stdle. Slovo origindlka je slovo, které pravdépodobné vzniklo

univerbizaci ze souslovi originalni hra, ptipadn¢ ho mizeme brat jako zkratkové slovo.
V syntaktické rovin¢ Radek aplikoval parcelaci a zimérné€ vSe osamostatnil.

Cizim slovem v tomto komunikacnim vlakné je steam, o némz hovoii Radek. Steam

predstavuje internetovy obchod s hrami.®’

Radek pouzil vesely emotikon a také znaménka, ktera naznacuji ospalé ¢i veselé oci.
Martin poslal emotikon s tré¢icim jazykem ven. Tento emotikon ma obsah sdéleni udélat vice

zabavnym.

V tomto komunikacnim vlakné se neobjevily Zadné vulgarismy.

67 STEAM/[online]. USA: Valve Corporation, 2013 [cit. 2016-04-19]. Dostupné
z: http://store.steampowered.com/.
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Konverzace ¢. 4:

Pro svou dalsi analyzu jsem vybrala komunikaé¢ni vlakno ze skupiny Minecraft Help

CZ/SK, které se tyka pravé pomoci s Minecraftem.

Pavel Pisl

nvite jak naistalovat zdarma na PC minecraft???

To se mi iibi Komentar Sdilet

O«

N To se milibi - Odpovédét - 92

3 Adam Sladek &) (52 6
RS

4 Matéj Rychta

AR

To se milibi - Odpoveédét

N Jakub Svoboda Ne ! Tak fekni mamce aZ pljde z tesca z prace at ti ho koupi
bl -a stravenky co si tak téZce vydélala

To se mi libi - Odpovédeét

Uzivatel Pavel pouzil ve svém piispévku spisovnou cCestinu, napi. nainstalovat,
zdarma a zkratku PC. PC je zkratka anglického souslovi personal computer, coz v piekladu

~ 68
C

znamena osobni pocitac.”™ Oproti tomu Jakub aplikoval hovorovou ¢estinu, napt. mamce,

ale akronym nepouzil.

Pavel ma ve svém pfispévku volny slovosled a Jakub pouzil elipsu, kdy z vySe

uvedeného vime, Ze mluvi o programu Minecraft.

Pavel a ani Jakub nepouzili emotikony. Emotikony pouzili Adam a Matg;.

Ty vyjadiuji slzy stésti a na Facebooku je uzivatelé aplikuji, pokud nekdo posle dobry vtip.

Ve vSech pfispévcich chybi teCka na konci vét a také carky ve vétach. Pavel ma malé
pismeno na zacatku véty, protoZe se jednd o chat, ktery je podobny mluvené komunikaci.
Jakubiv ptispévek byl bez pieklept, Pavel se pieklepl, kdy misto slova nevite, napsal slovo

nvite. V tomto komunika¢nim vlakné nebyl zadny vulgarismus.

68 ROUSE, Margaret. Personal computer (PC) [online]. Whatis, 2011 [cit. 2016-04-19]. Dostupné
z: http://whatis.techtarget.com/definition/personal-computer-PC
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Konverzace €. 5:
> YouTuberi CZ/SK

Svét minecraftul (&)

#SmMooky
Jukni sem (&) www.gotriko.cz
To se mi libi W Komentar = Sdilet
OsS 273 Nejlepsi komentafe ~

Sdileno: 149x

.I

Evzen Oczadly Ten kdo fiké Ze minecraft vas nic nenaudi (&) je leZ .. ani
nevite jake to mélo mit \muzm (&) napfiklad ve Skole . Jako architektura ..a
rozvbiji vam to fantazii () takze minecraft je k nééemu (22) kaZzdopadné _lidi
ktefi hejtujou tohoto kluka (&) .tak se zastanu aspof v tomto (1) ma vice
vzhlédnuti jak vase profilovka ()

To se mi libi - Odpovédét - &5 24

V lexikalni rovin¢ se zde objevuje nespisovna Cestina, napt. jukni i spisovna CeStina,

napf. architektura, lidi. Uzivatel Evzen souslovi profilova fotka zkratil na slovo profilovka.

V syntaktické rovin€ se Evzen vyjadfoval pomoci parcelace a misto te¢ek na konci vét
pouzival emotikony. Pouzil také kompletaci, kterd je typicka spiSe pro mluveny projev

(napr. jako architektura...a rozvbiji vam to fantazii).

Evzen ve svém komentafi napsal slovo hejtujou, které je piejimkou slova hate
s ceskou ptiponou. Ke slovu hate se tedy piidala ptipona -ovat a vzniklo hateovat a pozdéji

hatovat. Hejtovat miizeme voln& prelozit jako nesnaset ¢i nenavidét.®®

EvZen pouzil Sest emotikond vyjadfujicich tsmév a jeden mrkajici emotikon. Takto

vyjadioval svou radost.

Evzen c¢arky nahrazoval teckami a v celém jeho piispévku bylo par pieklept,
kdy misto slova vds, napsal slovo vas nebo misto slova rozbiji, napsal slovo rozvbiji. Slovo

vzhlédnuti hodnotim jako gramatickou chybu zpiisobenou neznalosti predpony. V tomto

69 PROKSOVA, Hana. Jazykové zdkampi: Hejtovat [online]. Literarky.cz, 15. 11. 2014 [cit. 2016-04-19].
Dostupné z: http://www literarky.cz/offline/jazyykove-zakampi/18705-jazykove-zakampi-hejtovat.
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ptipadé mél Evzen pouzit slovo zhlédnuti. Evzen a ani administrator skupiny YouTubeti

CZ/SK nepouzili vulgarismy.

Konverzace ¢. 6:

n Mates Janca

hitps://m.youtube.com/watch?v=-wwneOchMqgiw

To se mi libi W Komentar Sdilet

Honza Smola JANCO co tu d&las ? ()

To se mi libi - Odpovédét - 6 hod

a Mates Janca Délam reklamu Petkovi.. (&)
To se mi libi - Odpovédét - &5 1

V lexikalni roviné uZivatelé komunikovali spisovnou €eStinou. Uzivatel Mates pouZil
akronym LIKE, ktery znamena To se mi libi. Také aplikoval slovo EVER Vv Ceské véte,
coz v piekladu z anglického jazyka znamena viibec. Honza pouziva osloveni JANCO
pro svého kamarada ¢i znamého a Mates pouZije hypokoristika - zdrobnélinu, kdy namisto

Petrovi napise Petkovi.

V syntaktické rovin€ pouzil Mates situacni elipsu ve véteé Vsichni povinné LIKE,

kdy chtél vybidnout ¢tenate, aby navstivili jeho odkaz a udé€lili u n&j To se mi libi.
Emotikony tohoto komunika¢niho vlakna ptfedstavuji smich.

U Honzova prispévku chybi interpunkce a Vv poslednim piispévku Matese
je nadbyte¢na interpunkce na konci véty (dvé tecky misto jedné). U Matesova prvniho
prispévku je iterace interpunkéniho znaménka v podobé vykii¢nikd, ¢imz chce docilit,
aby si jeho prispévek precetlo, co nejvice lidi. Vulgarismus se v tomto komunika¢nim vlakné

neobjevil.
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Konverzace ¢. 7:

Toto komunikaéni vldkno jsem nasla ve skupin¢ Minecraft Help CZ/SK.

E Petra Randulova

poradite mi néjaky dobry server ? (&)
0?2

g To se mi libi ¥ Komentar = Sdilet

| David Novak NewbatoslIp Pridas sime ?
M To se milibi - Odpovédét- 2 :
E Petra Randulova proc ?

To se mi libi - Odpovedét

Ondra Ondik Hostasek Aby mohl balit:"D
To se mi libi - Odpovédeét - 2: :

V lexikalni roving€ pfevlada spisovna cestina a vyskytlo se zde také neutralni spisovné

slovo, napf. balit.

Uzivatelé pouzivaji jednoduché véty. V Davidové komentaii se objevuje elipsa,
protoze nedokoncil vétu. Neuvedl, kam si ho ma Petra pfidat. Z kontextu je pochopitelné,
Ze chcee, aby si jej Petra ptidala do pratel na Facebooku. Ondrova véta Aby mohl balit zase

signalizuje osamostatiiovani souvétnych ¢asti.

Ondrova véta Aby mohl balit nebyla myslena, ze by David chtél néco zabalit,
ale ze by chtél ziskat Petru jako svou pfitelkyni. Slovo server, o kterém psala Petra

je jakykoliv program, ktery poskytuje zakaznikovi sluzbu.

Petra pouzila ve svém prvnim komentafi vesely emotikon. Ondra chtél také vytvorit

emotikon, ale v disledku $patného znaménka se emotikon nevytvofil.

David i Petra pouzivaji mezeru pfed otaznikem a David piSe bez diakritiky. Petra
na zacatku veét nedava velka pismena, protoZze se jedna o chat. Vulgarismus se vtomto

komunika¢nim vlakné neobjevil.
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Konverzace ¢. 8:

’ YouTuberi CZ/SK

25 unor

Pouzivate ? Staci pridrZzet "To se mi libi" a tam se vybrat &

OO0+ =@
A‘-

¥ To se milibi W Komentar ~ Sdilet
OO0 1.1tis Nejlepsi komentare ~

. Sim Ca Buddy jak se to ale pouziva na mobilu ._.
To se mi libi - Odpovédét &2 1 - 25 unor v 10:07
@ Muf Fin Musi$ podrzet To se mi libi (&)
To se mi libi - Odpovédét - &9 1 25 unorv 10:43
Sim Ca Buddy aha (&) dekuju
To se mi libi - Odpovédat -5 1 - 25 tnor v 10:44

Muf Fin Nmz:D
To se mi libi - Odpovédét 25 unorv 12:17

V tomto komunikaénim vldkn& uZivatelé mluvi spisovnou ceStinou, napt. dékuju.
Autor prvniho piispévku napsal slovo staci, coz vypovida o tom, ze bud’ ucinil chybu
v pieklepu, nebo pochazi z okoli Ostravska, kde je lagské nafec¢i. Akronym Nmz pouzil Muf
Fin a znamena, ¢imz chtél fict nemds za co. Zkratkovym slovem je mobil, ktery nahradil

souslovi mobilni telefon.

V syntaktické roviné se zde objevuji jednoduché véty. U uzivatelky Sim Ca je ve vétd
jak se to ale pouziva na mobilu parazitni slovo ale. Sim Ca nepouzila diakritiku ani v jednom
ze svych komentait. Uzivatel Muf Fin mél elipsu ve vété Musis podrzet To se mi libi. Je vSak
znamO Z komunikaéni situace, Ze tim nemyslel, aby Sim Ca drzela To se mi libi,
ale aby na svém chytrém telefonu zmackla emotikon 7o se mi libi a nechala chvili palec

na displeji.

Emotikony se zde vyskytuji nejen v obrazku, ale také v komentafich uzivateld
a vSechny symbolizuji radost. Muf Fin chtél u posledniho komentafe vytvofit emotikon,

ale neud¢lal mezeru mezi akronymem a dvojteckou, a tak emotikon nevznikl.
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Autor ptispévku mél jeden pieklep, kdy misto zvratného zdjmena se, napsal zajmeno

si. Vulgarismus se v tomto komunika¢nim vlakné neobjevil.

Konverzace ¢. 9:

R] Jirka Ondryhal

Co fikate na to Ze byl GEJMR v Chcete byt Milionafem1?22??

g To se mi libi W Komentar Sdilet

©
T
%

Petr Svréek taky jsem to pred chvili vidél.. Otazka byla:

Ktery z uvedenych youtuber je znamy tim, Ze taji svou podobu? a) Jirka Kral
b)Hoggy c) GoGoManTV d) Gejmr

To se mi libi - Odpovédét - €591 - 13 hod - Upraveno

".-.i?,:"‘ Mischel Flasarova Omg.... (&)

! To se milibi - Odpovédét - 13 hod
Petr Svréek divné, Ze to dali co (&)
To se mi libi - Odpovédét - 13 hod

,33 Nella Sarlota Pokorna Lehké jak facka kdyby se cumel na YouTube ja do
Fall toho mamku taky dotloukla a védéla to

To se mi libi - Odpovédat - &2 1

U tohoto komunikac¢niho vldkna ptevladd spisovnd cestina. Objevilo se zde slovo
hovorové, napt. mamka a také spisovné expresivni slovo, napi. cumel. Mischel napsala slovo

Omg, coz je akronymem z anglického souslovi Oh My God, coz v piekladu znamena o mauij

boze nebo proboha.

V prvnim Petrové piispévku je nadbytec¢na interpunkce na konci véty (dveé teCky misto
jedné) a v jeho druhém pftispévku se objevil predmét vyjadieny zdjmenem to. V prispévku

Nelly chybéla nejen diakritika, ale také interpunkce, coz pusobilo chaoticky.

Jirka napsal velké pismeno ve slové Miliondrem, aby zdiraznil nadzev potadu. Nella
zase pouzila vyraz dotloukla mamku. Nemyslela tim, Ze ji bila, ale to, Ze ji donutila podivat se

na Youtube.com.
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Mischel a Petr pouzili stejny emotikon vyjadiujici smich.

Jirka u svého pfispévku pouzil iteraci interpunkéniho znaménka, aby jesté vice
zdlraznil nazev poradu. Iterace interpunkéniho znaménka se objevila také u Mischel.

Vulgarismus se v tomto komunika¢nim vlakné neobjevil.

Konverzace ¢. 10:

Posledni komunikac¢ni vlakno se objevilo ve skupiné Minecraft Help CZ/SK.

g Tomas Strapko

hoj lidi vim Ze to jsem nepatfi ale zakladame florbalovej tym a chtél bych
jse zeptat jestli nékdo nema zajem. Piste mi do chatu dékuji. Hrozné nam
pomuZete

To se mi libi W Komentar Sdilet

A | Jonas Kic A kde?
To se mi libi - Odpovédét - 27. zari 2015 v 16:54
g Tomas Strapko v zandove tobe to nikdo nerikal
- To se mi libi - Odpovédét - 27. zafi 2015 v 1657
A | Jonas Kic JZ§
To se mi libi - Odpoveédét - 27 zari 2015
Martin Stevko Proboha...
To se mi libi - Odpovédét - &5 2

V tomto komunika¢nim vlakné objevila spisovna CeStina, napf. dékuji a obecna
Cestina, napf. florbalovej. Tomas hned na zacatku zkratil slovo ahoj na hoj a Jona§ pouzil
ve svém druhém komentati akronym JZs, ¢imz chtél fici JezZisi. Cizim slovem je zde chat,

o . o . ; 70
coz je nezavazna a zabavna konverzace dvou a vice osob.

V syntaktické roviné se zde objevuji jednoduché véty i souvéti, napi. hoj lidi vim

Ze 10 jsem nepatii ale zakladame florbalovej tym a chtél bych jse zeptat jestli nema nékdo

70 ZIKMUND, Martin. Chatujte az za hrob: pro¢ je chat na mobilu tak popularni [online]. Mobilmania.cz, 14.
5. 2011 [cit. 2016-04-19]. Dostupné z: http://www.mobilmania.cz/clanky/chatujte-az-za-hrob-proc-je-chat-
na-mobilu-tak-popularni-sc-3a-1003615/default.aspx.
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zajem. Objevila se zde také elipsa v podob¢ zakladame florbalovej tym a chtél bych jse zeptat
Jjestli nema nékdo zdjem. Tomas nenapsal, 0 co maji mit komunikanti zajem. Je patrné,
ze se jednalo o hledani ¢lenti do florbalového tymu. U Tomase chybi interpunkce v podobé

¢arek, coz z jeho druhého komentare déla anakolut.

Tomas mél nékolik chyb, napf. misto adverbia sem napsal verbum jsem a misto
se zeptat napsal jse zeptat. Tomas misty piSe s diakritikou, misty bez ni. U posledni véty
prvniho prispévku nepouzil tecku na konci véty. Vulgarismus se v tomto komunika¢nim

vlakn¢ neobjevil.
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3. Vysledek analyzy

Porovnala jsem vSechna komunikac¢ni vlakna mezi sebou a rozdélila jazykovy

material, ktery jsem ziskala.

V lexikdlni roviné komunika¢nich vldken ptevladala spisovna ceStina nad CeStinou
nespisovnou. Akronymy se objevily v poloviné komunika¢nich vldken a byly pro ostatni
uzivatele znamé. Pubescenti se vyhybali t€ém akronymm, kterym by druzi neporozuméli.
Zkratkova slova byla pouzita jenom v nékterych vlaknech a zkratky byly ojedinélé. Vyskytla
se také cizi slova, kterd byla pro komunikanty zndma. Pubescenti pouzivali napiiklad slova

z anglického jazyka s pfiponou.

V syntaktické rovin¢ ptevladaly jednoduché véty nad slozitymi souvétimi. Nékteré

komentafe mély volny slovosled. V modifikacich vypovédi byla ¢asta elipsa a parcelace.

Emotikony byly pouzity témét ve vSech komunikacnich vlaknech. Nejvice prevladaly
emotikony vyjadiujici tsmév ¢i mrkani. Ziidka se objevil emotikon s tréicim jazykem ven,
ktery slouZil pro to, aby udé¢lal pfispévek vice zdbavnym. Facebook je jednim z mala mist,
kde je tento emotikon povazovan za naprosto b&ézny. Jedna uzivatelka pouzila také emotikon

znamenajici neutralni vyraz, ¢imz vyjadfila svilj nestranny nazor.

Co se tyCe vulgarismul, pouze jedno z deseti komunikacnich vlaken je obsahovalo.
Pubescenti je tedy tak cCasto nepouzivaji. Vulgarismy vyjadfovaly negativni postoj
K Youtuberim a také k jedné osobé&. Objevily se zde nadavky, které nebyly v minulosti
nadavkami, ale patfily k vyraziim pouzivanym v oblasti psychiatrie, ze které byly odstranény

pravé kvuli pejorativnosti.

Mezi pravopisnymi Specifiky byla iterace interpunkéniho znaménka zastoupena
nékolika otazniky ¢i vykficniky a nékolik pieklepl. Ve vétSin€ pripadl byla chybéjici
diakritika a také interpunkce. Pubescenti nepouZivali tecku na konci véty a nahrazovali ji

emotikonem.
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ZAVER

Tématem mé bakalafské prace bylo popsat styl komunikace ceskych pubescentl

Vv prostfedi socialnich siti, kde travi sviij volny cas.

V teoretické cCasti své bakalarské prace jsem vymezila, co predstavuje pojem
pubescent a kdy se ¢love€k vlastné stava pubescentem. Upozornila jsem na charakteristické
rysy chovani pubescentt, které je proménlivé. Déle jsem definovala pojem komunikace, ktera
byla pro ¢loveéka zédkladnim nastrojem k dorozumivani. Pfelomem v komunikaci byla chvile,
kdy do zivota lidi vstoupila média a snazila se svym poslucha¢im néco sdélit. Béznou
komunikaci tak nahradily tisk, rozhlas, televize a dalsi elektronicka média, ktera zacala
ovliviiovat Sirokou Skalu lidi. Pubescenti se stali ohrozenou skupinou, kterd je pravé témto
médiim vystavovana denné a byli spole¢nosti ptinuceni komunikovat elektronicky.
Ve své praci jsem vysvétlila vyznamy pojmi emotikony a akronymy a uvedla nékolik
nejznaméjSich prikladi, které pubescenti pouzivaji. Tyto prvky aplikuji v prostfedi socidlnich
siti, a tak jsem vyjmenovala ty nejoblibenéj$i a nejnavstévovangjsi socidlni sité¢ ceskych
pubescentil. Upozornila jsem také na rizika, kterd souvisi s pouzivanim socidlnich siti

a na fenomén zvany YouTube.com, kde se objevuji komunikaéni vzory ¢eskych pubescentt.

V praktické casti mé bakalarské prace jsem se rozhodla analyzovat komunikacni
vlakna ze skupin Minecraft Help CZ/SK a YouTubeti CZ/SK, které se objevuji na socidlni siti
Facebook. Zamérmé jsem vybrala tyto skupiny, protoze jsem zde naSla nejvice piispévkia

od pubescentti a méla tak moznost vytvofit z nich analyzu.

Cilem mé bakalarské prace bylo charakterizovat komunikaci ceskych pubescentli
Vv prostfedi socialnich siti a zkusit pochopit jejich zplGsob komunikace. Zjistila jsem,
Ze Se pubescenti na socialnich sitich obejdou bez vulgarismi. Pouzivaji emotikony
a akronymy, které jsou pro né¢ znamé a cCasto komunikuji bez interpunkce a diakritiky,
coz je ziejmé dusledkem pouzivani mobilnich telefont. Maji radi Youtubery pro obsah videi,

ale nestavaji se pro n¢ komunika¢nimi vzory.

Ne&kteti pubescenti davaji pfednost socidlnim sitim pfed osobnim setkdnim. Rodice
téchto pubescentil se snazi byt soucasti jejich zZivota, a tak se s nimi spojuji 1 na socialnich
sitich. Pubescenti se za to obcas stydi a nechtéji se svymi rodi¢i komunikovat prostfednictvim
internetu. Jini jsou naopak radi, Ze maji s rodi¢i spole¢né zajmy a nadsen¢ jim ukazuji nové
funkce a informace, které je zaujaly. Rodice by se méli vice podilet na Zivoté v prostiedi
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sociadlnich siti svych déti, protoze je mohou chranit pted riziky. Pubescenti maji pocit,
ze na socialnich sitich funguje veskery zivot a mnohdy ani netusi, kdo se skryva za profilem
jejich pratel. Ackoliv se vyjadiuji pomoci emotikoni a akronyma a maji pocit, ze delsi
komunikaci ztraci ¢as, jsou ochotni na sebe prozradit nejen jméno a vek, ale také bydliste,
finan¢ni situaci rodiny a dalS$i osobni a intimni udaje. Socidlni sit€¢ se tak stavaji rajem
pedofili a kybergroomert, ktefi si své obéti vyhlédnou a ziskaji o nich velké mnozstvi
informaci, coz vede k naslednému ohrozeni pubescentii. Proto povazuji za dalezité, aby rodice

travili vice Casu se svymi détmi a chranili je pied témito utoky.

Internet je pro pubescenty velice atraktivnim mistem. Laka je nejen socidlni sit
Facebook, ale také portal YouTube.com, kde se objevuji videa, kterd maji predstavovat realny
zivot. Pokud piijdou ven, neobjevi se tam hromada lidi, ktefi je budou chvalit za to, co maji
na sob& nebo jak vypadaji. Neuvidi tam ani ¢lovéka, ktery sni kilo koblih béhem péti minut.
Jim stac¢i kliknout na Facebook, kde se na né vyfiti zéplava pochval nebo navstivi
YouTube.com, kde uvidi vtipna a poutava videa. YouTube.com je pro pubescenty zajimavé
misto, kde vidi nevidané véci a Youtubeti pfesné védi, co dé€lat pro to, aby si ziskali ptizen
divakl. BohuZel vSak sami neZiji v redlném svété a vénuji se neustalému toceni videi, ¢imz
se izoluji od spolecnosti, kterou jim nahrazuji pravé pubescenti, ktefi se na n¢ divaji. Vznikaji

internetova pratelstvi, kterd vSak nikdy nenahradi ta skutecna.

Myslim si, Ze by rodi¢e méli své déti vice odpoutavat od socialnich siti a internetové
komunikace vSeobecné. Je jasné, Ze se lidé bez internetu Vv dneSni dobé neobejdou
a ze internet bude i nadale fungovat, nicméné k tomu, aby z déti vyrostli zdravi jedinci,
je potieba Zzit realné a umét fesit problémy. Pokud budou déti vyristat vyhradné na socialnich
sitich, mohou se z nich stat taci lidé, ktefi nejsou schopni se o sebe postarat a neumi davat
najevo své city. Zadny akronym a ani emotikon nenahradi to, co &lovék skutednd citi
a co potiebuje. Zadna psana pochvala od cizich & znamych nepotési tolik, jako slovni
pochvala, kterou pubescenti dostanou od svych rodic¢i, uciteli a ptratel. Na YouTube.com
jemozna plno videi, ve kterych se zobrazuje piiroda v téch nejriznéjSich barvach,
ale nic nenahradi ten pocit, kdy ¢lovek opusti sviij uzavieny prostor a vyjde ven, kde v§echnu
tu krasu uvidi svyma o¢ima a nikdy se nemiiZze zasmat od srdce, jako kdyZ potka své skutecné
pratele a pfihodi se mu néjakd vtipna situace. Na videa, ptispévky a pochvaly ze svéta
internetu lze snadno zapomenout, ale na spoleéné aktivity a zazitky pubescent nikdy

nezapomene.
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