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Anotace

Bakalai'ska prace se zaméruje na analyzu vyuzZiti gastronomie jako soucasti
kulturniho dédictvi v cestovnim ruchu. V teoretické ¢asti podava uceleny prehled o
historickém vyvoji gastronomie a specifikuje vyznam gastronomie v ramci
cestovniho ruchu. Soustredi se na soucasné trendy v gastronomii, jeji vyznam a
propagaci, zmifiuje také gastronomicky zaméiené organizace vramci Ceské
republiky a jejich rtizné akce a festivaly. Hlavnim cilem této prace je interpretovat
tradi¢ni gastronomii jako soucast narodni a predevsim regionalni kultury v oblasti
Hradecka a to z pohledu manazeru stravovacich zarizeni. Podstatou je zjisténi, zda
maji navstévnici stravovacich zarizeni zajem o regionalni gastronomii a produkty a
jestli jsou v téchto zarizenich viibec k dispozici. Také jde o zjisténi povédomi o
znacce Czech Specials, jestli maji o ni manaZzeri dostatek informaci a zda by ji chtéli
vlastnit. Dale dochazi k porovnani vysledkii dotaznikového Setfeni s poznatky
ziskanymi studiem odborné literatury. Empirickou ¢ast tvori charakteristika
Hradecka a jeho gastronomie. Vysledkem je dotaznikové Setfeni mezi manaZery
stravovacich zarizeni Hradecka, jeho priibéh, vyhodnoceni a grafické znazornéni

jednotlivych odpovédi a zavérecné doporuceni se shrnutim.

Kliéova slova: gastronomie, kulturni dédictvi, cestovni ruch, regionalni produkty

a potraviny, lokalni gastronomie, stravovaci zatizen{



Abstract

Title: Gastronomy as a part of Cultural heritage in Tourism

This bachelor thesis examines the analysis of gastronomy use as a part of
the cultural heritage in tourism. In the theoretical part, it gives a comprehensive
overview about historical development of gastronomy and specifies the
importance of gastronomy within tourism. It also focuses on current trends in
gastronomy, its importance and promotion, and mentions gastronomic
organizations in the Czech Republic and their various events and festivals. The
main aim of this bachelor thesis is to interpret traditional gastronomy as a part of
national and above all regional culture in the area of Hradec Kralové from the
perspective of catering facilities managers. The aim is to find out whether visitors
to catering facilities are interested in regional gastronomy and products and
whether they are available at all. It is also about finding out the awareness about
the Czech Specials brand. Whether managers have enough information about it
and whether they would like to own it. The most important method is the method
of comparison, where the results of the questionnaire survey are compared with
the findings obtained by studying the literature. The empirical part consists of the
characteristics of Hradec Kralové and its gastronomy. The result is a questionnaire
survey among managers of catering facilities in Hradec Kralové, its course,
evaluation and graphical representation of individual answers and a final

recommendation with a summary.

Key words: gastronomy, cultural heritage, tourism, regional products and

foodstuff, local food, catering facilities
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1 Uvod

Gastronomie a jidlo obecné ma v lidském Zivoté jiz od pradavna dulezité
misto. Je propojeno s dlouholetou tradici, historii lidstva a zaroven je spojeno
snabozenstvim a rlznymi kulturnimi zvyklostmi a ritudly dané zemé. Tyto
zvyklosti jsou zaloZeny na historii a vyvoji dané kultury a také na Zivotnim stylu
v dané oblasti. Kazda kultura je nécim specificka a skrze jidlo, gastronomii a zvyky
muzeme tyto kultury poznavat a lépe jim porozumét. Proto ma gastronomie
v cestovnim ruchu dilezité misto, jelikoZ je to atraktivni zptisob, jak poznat nové
zemeé prave prostiednictvim jidla a novych chuti a miiZe byt pro nékteré ucastniky

cestovniho ruchu hlavni motivaci pro vycestovani do dané zemé.

Gastronomie patii mezi jedny z nejdtlezitéjsich sluzeb cestovniho ruchu.
Plvodné byla gastronomie vyuZzivana pouze jako prostiedek k uspokojeni potieb,
nyni se z ni stalo néco diilezitéjsiho. Mnoho lidi se v posledni dobé zajima o zdravy
zivotni styl, ptvod a kvalitu potravin, regiondlni produkty a ucastni se
gastronomickych a spoleCenskych akci, kde dochazi k propojeni gastronomie a
kultury. Mezi nejoblibengjsi akce v Ceské republice patf{ vinobrani, pivni slavnosti,
gastronomické akce spojené napriklad se soutéZemi o nejlepsi restauraci, anebo

farmarské trhy s predvedenim tradi¢nich remesel a typickych jidel.

Co se tyce gastronomie Ceské republiky, tak ta je z velké ¢asti ovlivnéna
historickymi udalostmi a najdeme vni zejména prvky némecké, madarské a
rakouské kuchyné. Pro Cechy jsou hlavnimi plodinami brambory, obiloviny,
luSténiny a zelenina. Kazdy region v republice ma své typické pokrmy a speciality;

valasské frgaly, olomoucké tvartizky a podobné.

Vedle hmotnych pamatek nabizi kulturni dédictvi také nehmotné dédictvi,
mezi které patii tradice, ritudly a zkuSenosti. Toto nehmotné dédictvi v podobé
gastronomie bylo zapsano na Reprezentativni seznam kulturniho dédictvi
UNESCO. Diky své vyjimecnosti a dlouholeté tradici se na tento seznam zaradila
francouzska kuchyné, mexickd kuchyné, stfedomorska strava, pernikarstvi

v Chorvatsku, turecka kava a priprava tradi¢ni neapolské pizzy.



Tato bakalarska prace je zaméfena na gastronomii, kulturni dédictvi a
cestovni ruch. V teoretické Casti je specifikovana historie a vyvoj gastronomie, jeji
vyznam, specifika odliSnych kultur a zvyklosti stravovani, kulturni dédictvi
UNESCO a gastronomie, kulturni a gastronomicky cestovni ruch a v neposledni
radé ceska kuchyné a jeji vyuziti marketingu v cestovnim ruchu. V empirické casti
jsou zprvu uvedeny zakladni vyzkumné otazky a je zde charakterizovano Hradecko
a jeho gastronomie. Praktickd ¢ast dale obsahuje vlastni dotaznikové Setreni
s manazery restauraci v Hradci Kralové, jehoz vysledky jsou graficky zpracovany a
okomentovany. Dale dochazi k zodpovézeni predem poloZenych vyzkumnych
otazek, potvrzeni Ci vyvraceni predlozenych hypotéz, celkové zhodnoceni a shrnuti

vysledkd.



2 Cil a metodika prace

Cilem této bakalarské prace je analyza gastronomie a hodnoceni vyuZiti
gastronomie jako soucasti kulturniho dédictvi v cestovnim ruchu se zamérenim na
postoje manazert stravovacich sluZeb. Pfedmétem tohoto zkoumani a analyzy jsou
stravovaci zarizeni v Hradci Kralové. Soucasti je také jejich pohled na tradicni

gastronomii a typické produkty pro dany region.
Tato prace se déli na Cast teoretickou a empirickou.

V teoretické Casti je zamérena na piehled informaci tykajicich se
gastronomie, kultury a cestovniho ruchu. Informace jsou ziskané z dostupnych
kniznich a internetovych zdrojl a vlastnich poznatkli a zkuSenosti. Tato ¢ast se
zameéiuje na seznameni se s pojmem gastronomie, jeji historii a vyvojem aZ po
soucasnost. Dale se zabyva propojenosti gastronomie a kultury, kde jsou popsany
trendy v gastronomii odliSnych kultur, gastronomie a naboZenstvi, kulturni
zvyklosti v ciziné a gastronomie na seznamu kulturniho dédictvi UNESCO. Dalsi
podkapitola se zabyva gastronomickym a kulturnim cestovnim ruchem. V dalsi
¢asti je popsana gastronomie Ceské republiky a jeji vyuziti v marketingu

cestovniho ruchu.

Empirickd ¢ast je zpracovana predevSim na zdkladé ziskanych informaci
z kvantitativniho dotaznikového Setfeni, které probéhlo mezi manaZery a
pracovniky stravovacich zarizeni v Hradci Kralové. DalSi soucasti je poté

vyhodnoceni, shrnuti a doporuceni ze ziskanych vysledkii.



Autorka si polozila nasledujici vyzkumné otazky, na které hledala odpovédi:
Otazky k teoretické casti:
1. Jakou roli ma gastronomie v kulturnim dédictvi?

- tato otazka bude zodpovézena zanalyzy odborné literatury a z dalSich

relevantnich zdroji v teoretické Casti prace

2. Jakou roli ma gastronomie v cestovnim ruchu?

- tato otazka bude zodpovézena zanalyzy odborné literatury a z dalSich

relevantnich zdrojt v teoretické ¢asti prace
Otazky k praktické casti:

3. Kde a jakym zpilisobem je ¢eska gastronomie propagovana?

- tato otazka bude zodpovézena zanalyzy odborné literatury a z dalSich
relevantnich zdroji v teoretické Casti prace + empirie, obsahova analyza

webovych stranek

4. Jaké lokalni a regionalni speciality se vazi k Hradci Kralové,

respektive k Hradecku?

- odpovéd na tuto otazku bude zodpovézena analyzou odborné literatury a
dalSich relevantnich zdroji v praktické c¢asti prace + vysledkem
dotaznikového Setfeni a analyzou odpovédi na otazky ¢. 9, 11, 12 a 15

z dotazniku

5. Jsou ve stravovacich zarizenich v Hradci Kralové k dispozici lokalni a

regionalni produkty/speciality?

- odpovéd na tuto otazku bude vysledkem dotaznikového Setreni a analyzou

odpovédi na otazky ¢. 9, 10, 11, 12 a 15 z dotazniku



10.

Maji navstévnici stravovacich zarizeni zajem o lokalni a regionalni

gastronomii?

odpovéd na tuto otdzku bude vysledkem dotaznikového Setfeni a analyzou

odpoveédi na otazky ¢. 13, 14, 16, 17 a 18 z dotazniku

Znaji pracovnici stravovacich zarizeni v Hradci Kralové lokalni a

regionalni produkty?

odpovéd na tuto otdzku bude vysledkem dotaznikového Setfeni a analyzou

odpoveédi na otazky ¢. 4,5, 6,7,8,9 a 11 z dotazniku

Ucastni se stravovaci zafizeni z Hradce Kralové néjakych

gastronomickych akci? Jakych?

odpovéd’ na tuto otazku bude vysledkem dotaznikového Setreni a analyzou

odpoveédi na otazky ¢. 19, 20 a 21 z dotazniku

Maji manazeri stravovacich zarizeni v Hradci Kralové povédomi o

znacce Czech Specials a chtéli by toto oznaceni mit?

odpovéd’ na tuto otazku bude vysledkem dotaznikového Setreni a analyzou
odpovédi na otazky ¢. 22 a 23 z dotazniku

Propaguji se stravovaci zarizeni v Hradci Kralové v TIC (turistickych

informacnich centrech)?

odpovéd’ na tuto otazku bude vysledkem dotaznikového Setreni a analyzou

odpoveédi na otazku €. 3 z dotazniku + Setfenim v TIC



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Historie a vyznam gastronomie

Pod pojmem gastronomie, které pochazi zrteckého (gaster - Zaludek,
nomos - zvyk), si vsoucCasné dobé lze predstavit zplisob ptipravy jidla a jeho
konzumace (Kotikova: 2013:38). Jedna se vSak o cely komplex Cinnosti, ktery
zahrnuje jak kuchaiské uméni, tak spravny vybér surovin, spravné pouziti

technologii a zplisob podavani jidla na vhodné drovni stolovani.

Orieska (2010:161) vymezuje gastronomii jako spole¢ensko - ekonomickou
¢innost zahrnujici pripravu jidel vyraznych chutovych a estetickych vlastnosti a

kvalit, pestrost, rozmanitost a zplisob organizovani této ptipravy.

Zelenka a Paskova (2012:175) dopliuji, Ze gastronomie jako véda, vedle
upravy a podavani jidla, mimo jiné zahrnuje i rizné stravovaci zvyklosti a ritualy
spojené s konzumaci jidla a piti, ¢i se dokonce zabyva poznatky o hodnoté a
zpusobech vyuziti potravy, o spravné vyzivé. Jako druhy vyznam slova
gastronomie zminuji Kkuchyni, neboli souhrn specifickych znakii a zptlisobt
piipravy jidel ¢i ndpoji, vztazeny kndrodnim, regiondlnim, anebo

makroregionalnim celkiim.

Déjiny gastronomie

Pravék

Historie gastronomie sahd az do pravéku, kdy pravéci lidé konzumovali
zejména potraviny syrové, nijak tepelné ¢i specialné chutoveé upravené. Grancaiova
(2013: on-line) uvadi, Ze zlom nastal, kdyZ byl pravékym clovékem poprvé vyuzit
ohenl k pripravé jidla, u kterého se sesla cela tlupa a podélila se. Nicméné podle
Freedmana (2008:35) se z tohoto obdobi nenalezly Zadné zaznamy a dlikazem

zlstaly pouze primitivni nadoby na vaieni a ohnisteé.



Starovek

Dilezité postaveni v déjindch gastronomie nastaly v obdobi starovékého
Recka a Rima, jak upozoriiuje Granéaiova (2013: on-line). Dale poukazuje na to, Ze
se vtomto obdobi zacaly dovaZet do Evropy nejriznéjsi nové suroviny, které
vyznamné ovlivnily tehdejsi jidelnicek; mezi tyto suroviny patrilo zejména koreni,
kute, ryze, cukrova trtina a mnoho druhii ovoce a zeleniny. Mezi symboly
gastronomie Recka a Rima jiz tehdy pattilo obili, vinnd réva a olivy

(Freedman:2008:67).
Stredovék

Dal$i vyznamnou kulturou ovliviiujici gastronomii jak v minulosti, tak i
soucasnosti je c¢inska, respektive orientdlni kultura jidla. Podle Freedmana
(2008:99-100) jsou nedilnou soucasti jidla ritualy, at’ jiz pti obstaravani potravy ¢i
pii samotném stolovani a konzumaci. Dale uvadi, Ze tyto ritudly maji velmi

promyslené a propracované do nejmensich detaild.

Ve stredovéku podle Freedmana (2008:135) byla dtlezita islamska
kuchyné, kterd je zasvécena Allahovi a rozdélena na to, co je dovoleno, a co je
zakazano konzumovat. Dale uvadi, Ze nejvice ovlivnéna arabskou kuchyni byla
Sicilie, Katalansko, Spanélsko a jizni ¢ast Francie. Dale popisuje, Ze se evropska
gastronomie stala velmi obohacenou o prvky muslimské gastronomie, stala se

velmi dekorativni, nicméné zachovala si svou identitu a obradnost.

Znatelné byly také rozdily mezi stravou bohatych a chudych; bohati jedli
spiSe masné potraviny, které byly téZko dostupné, a chuds$i se orientovali na

rostlinnou stravu. (Grancaiova:2013:on-line)
Novovék

Gastronomie novovéku byla silné ovlivnéna KrysStofem Kolumbem a jeho
vypravou za objevenim Nového svéta, ktera probéhla r. 1492.
(Grancaiova:2013:on-line) Dale Grancaiovd (2013:on-line) predklada spoustu
novych druhd potravin, zejména rajcata, brambory, kakao, vanilku, kukufici a

slunecnici, které ale byly zcela zaclenény do jidelnicku aZ v 18. stoleti.



V obdobi raného novovéku byly poradany vypravné cesty, které pozitivné
ovlivnily evropsky pohled na gastronomii. Podle Freedmana (2008:197) se jizZ v 16.

stoleti objevila v evropském jidelnicku kava a ¢aj, které se setkaly s hojnou oblibou.
Soucasnost

JiZ v 19. stoleti doSlo k velkému pokroku v gastronomii a to predevsim v té
francouzské, Kktera ma jedno znejvyznamnéjSich postaveni i dnes.

(Freedman:2008:263)

V soucasné dobé se jiZ v ramci Evropy nesetkavame s nedostatkem potravin
v zavislosti na pocasi a ro¢nim obdobi v takové mifte, jaké tomu bylo kdysi. Dnes je
svét zcela propojen a potraviny lze dovaZzet z celého svéta. Propojeni spolecnosti a
gastronomie ze vSech koutli svéta je nyni béZna zaleZitost a jidlo typické pro
vzdalenou destinaci zdruhého konce svéta, si miliZzeme doprat bez vétSich
problémi i doma. Toto razantni ovlivnéni a propojeni je nékdy brano i negativné a
existuji i snahy o navraceni se kplvodnim hodnotdm v gastronomii a

znovuobnoveni regionalni kuchyné.

Vyvoj a vyznam gastronomie

Podle Kotikové (2013:38) byl drive pouzivdn pojem ,pohostinstvi‘, coZ
mélo oznacovat ubytovaci a stravovaci sluzby zarovei. Dale upozoriiuje na to, Ze
pohostinnost znamenala poskytnuti piatelské atmosféry a stravovani zdarma, az
pozdéji se tato Cinnost stala predmétem podnikdni v sektoru gastronomie a

hotelnictvi.

Podle Oriesky (2010:137) jsou stravovaci sluzby popisovany jako
prostredky k uspokojovani zakladni potieby vyzivy a to také ucastnikt cestovniho
ruchu. Dale déli stravovaci sluzby na poskytujici zakladni stravovani (prodej
kompletniho menu a napojt), dopliitkového stravovani a obcCerstveni s nabidkou
spolecensko - zabavni sluzby, ¢imz lze rozumét akce spojené s hudebni produkci,

kulturnim programem a dalSimi aktivitami. Vedle spole¢ného stravovani



v cestovnim ruchu Orieska (2010:137) upozoriiuje na to, Ze je moZné také
individualni stravovani, které byva spojovano s pobytem ve vlastnich ubytovacich
zarizenich nebo také s pobytem v horach, bez existence pohostinskych zarizeni v

okoli.

Zakladem svétové gastronomie je podle OrieSky (2010:161) francouzska
kuchyné, diky vyraznym chutovym vlastnostem ptipravovanych jidel a také diky
pestrosti a bohatosti stolovani. Dale se mezi vyznamné svétové gastronomie radi
sttredoevropska, severoevropskd, zapadoevropska, anglicka, ruskd a ukrajinska,
poloorientalni a orientalni. Upozoriuje také na to, Ze kazda narodnost ma ve vyse

uvedenych oblastech svou zvlastnost a mizZe se tak odliSovat od ostatnich.

V soucasné dobé jsou velmi popularni gastronomické akce a udalosti, jelikoz
se jedna o udalosti pro Siroké spektrum verejnosti a miize zvysit, podle Kotikové
(2013:45), image destinace. Tyto udalosti mohou byt kulturniho razu, napriklad
vinobrani, pivni festivaly ¢i prezentace jidel a soutéZe restauraci, které byvaji Casto

doprovazeny kulturnim programem (Kotikova:2013:104).

3.2 Gastronomie jako soucast kulturniho dédictvi

3.2.1 Gastronomie jako soucast kultury

Kulturu bychom podle Hefmanové a Chromého (2009:17) mohli definovat
jako slozity celek, ktery zahrnuje védéni, viru, uméni, pravo, moralku, zvyky a
obyceje, které si Clovék osvojil jako ¢len spolecnosti. Jinak receno, je to vSe, co
lidstvo vytvorilo béhem svého vyvoje. Dale ji déli do dvou forem; hmotné
(architektonické objekty, umélecka dila) a nehmotné (naboZenstvi, hudba, tanec,
lidové tradice a zvyky). Hefmanova a Chromy (2009:279) uvadi, Ze tradice je
pojem pro predavani urcitého poznani, schopnosti, dovednosti ¢i postupi (recept
na pripravu pokrmu, predani ritudlli, zvyklosti) a fadi se tim do kulturniho

dédictvi.



Jak uvadi Kotikova (2013:38), jidlo a piti je nutné chapat jako nedilnou
soucast kultury, tradic a kulturniho dédictvi. Dale Kotikova (2013:40) predklad3,
Ze divodem pro gastronomicky cestovni ruch mohou byt stravovaci zvyky a ritualy
mistnich obyvatel jako soucast jejich kultury, zvyklosti a Zivotniho stylu. Pravé
diky cestovani a jidlu se lze seznamit s mistni kulturou a tradicemi a podle
Kotikové (2013:40) mohou byt casto zaZitky spojené sjidlem dlouhodobéjsi nez

navstéva historickych ¢i uméleckych pamétihodnosti.

Kulturni dédictvi vysvétluji Zelenka a Paskova (2012:293) jako stavby a
skupiny staveb vSeobecné hodnoty, uméleckd dila a mista majici historicky,
esteticky ¢i antropologicky vyznam a hodnotu. Vedle toho uvadi jako kulturni
dédictvi i dédictvi nehmotné, do kterého se tadi tradice, jazyk a naboZenské

obrady.

3.2.2 Propojeni kultur a trendy v gastronomii

Kotikova (2013:41) upozoriniuje na ovliviiovani multikulturalismem, coz
milZe mit za disledek sbliZovani kultur, v gastronomii miZe znamenat pienos
jidla, typického pro jednu destinaci, do destinace dalsi; typickym prikladem italska
pizza, fecky gyros apod.

Dilivod stale rozsirujictho se zajmu o gastronomii zdlivodiiuje Kotikova
(2013:40) zejména zvySenym zajmem o zdravy Zivotni styl a s tim spojeny zdravy
zplsob stravovani. Prikladem uvadi zkratku F. L. O. S. S., coZ jsou v prekladu
zkratky z anglickych slov Cerstvy, mistni, organicky (bio), sezénni a udrzitelny.
Tato zkratka se uvadi zejména ve spojitosti s farmarskymi trhy. Dalsim soucasnym
trendem je slow food, neboli pomalé jidlo, coZ je uvedeno zejména Kk protipolu
Fetézci s rychlym obcerstvenim. Kotikova (2013:41) uvadi, Ze slow food si zaklada
na kvalité a ptivodu surovin a zptsobu pripravy samotného jidla. Ve spojitosti se
zdravym Zivotnim stylem uvadi také segment LOHAS, v némzZ je hlavni kvalita

surovin a klade se diiraz na bio potraviny a farmarské produkty.
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3.2.3 Gastronomie a nabozenstvi

Jak jiZz bylo zminéno, jidlo je neodmyslitelné provazano s lidskym Zivotem a
s udalostmi, které se okolo ného déji, napriklad rtzné slavnosti, vyroci ¢i oslavy,
které jsou s gastronomii neodlucitelné propojeny. Tyto slavnosti se v rlznych
koutech svéta lisi a velky podil na tom ma i naboZenstvi. Svétova naboZenstvi svym
véricim predurcuji, co by méli jist, popripadé cemu by se méli vyvarovat, v jakou

dobu nejist viibec nebo kdy si naopak konzumaci jidla hojné doprat.

Krestanstvi

Podle Vira.cz (2007: on-line) se katolicka cirkev prili§ nezabyva vhodnymi a
nevhodnymi pokrmy. Kiestané by méli povaZovat vSechno jidlo za Cisté a brat ho

jako boZi dar pro udrZeni Zivota a radosti.

Podle Stépanové (2013: on-line) v kiestanstvi existuji ptsty, které se od
sebe také lisi, pravoslavni dodrzuji vice ptstl, které jsou navic striktnéjsi,
protestanti nejsou k plstlim nuceni, jsou pro né pouze dobrovolné. V obdobi plistu
je véricim zakazana konzumace masa, ryb, vajec a také by si mél ¢lovék odrikat i
potraviny, které jsou luxusni, napitiklad sladké a alkohol. Dale Stépanova (2013:
dni a poté plst adventni. Pravoslavni zachovavaji plistl vice, maji dva velké a jeden
letni, ktery se nazyva apostolsky nebo petrsky. Upozornuje na to, Ze nejprisnéjsi

jsou plisty na Velky patek a Stédry den, kdy se doporucuje absolutni piist.

Hinduismus

Podle Drebitka (2018: on-line) rozdéluje hinduismus spolec¢nost do kast,
jejichz zaklad tvori rodina a probihaji zde naboZenské obrady. S kastovnim
systémem souvisi i gastronomie, jelikoz kazdd zkast ma jiny typ stravovani.

Stépanova (2013: on-line) tvrdi, Ze ¢im vy$si byla kasta, tim striktngjsi
stravovaci predpisy musela dodrZovat, naptiklad byla urcena denni doba, kdy
konkrétni potraviny mohou konzumovat. Nejvy$si kasty jsou striktnimi
vegetariany, nekonzumuji ani ryby a vejce. Hinduisté nekonzumuji cibuli, esnek a

fepu. Dale se omezenost potravin vztahuje, podle Stépanové (2013: on-line), na
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luSténiny, obilniny, zeleninu a ovoce, které je povoleno jist pouze v urc¢itou denni
hodinu. Pro vSechny kasty plati spolecny zakaz konzumace hovéziho, dribeziho,
veprového a osliho masa, nicméné nejnizsi kasta tento zdkaz porusSovat miiZe,
protoze jedi vétSinou to, co dostanou nebo najdou. Prislusnici dalSich kast se ridi
riznymi pravidly, néktefi napriklad nesméji jist vestoje, jini vleZe, dale se
nékterym zakazuje konzumace pod Sirym nebem nebo v mokrém obleceni.

Drebitko (2018: on-line) uvadi, Ze hlavni potravinou pro hinduisty je ryze.
Pro hinduisty jsou vyznamné pusty, které drzi nepravidelné, zavisle na ro¢nim
obdobi a konkrétni kasté; zrikaji se hlavni slozky své potravy, ryze, a mohou
konzumovat pouze hrach, moucné placky, banany, kokosy, ofechy ¢i ryzi uvarenou

v mléce, ktera je povazovana za posvatny pokrm.

Buddhismus

Buddhismus vychazi podle Stépanové (2013: on-line) z hinduismu, tudiz
vSichni vérici by méli byt vegetaridni, coZ ale neni striktné nakadzano. Podle
Stojanovicové (2015: on-line) se vérici stavaji vegetariany z osobniho presvédcenti,
jelikoZ konzumace masa zplisobuje poskozeni karmy, ¢cimZ se mohou dostat do
pekla. Dale St&panova (2013: on-line) uvadi, Ze buddhisti¢ti mnisi nesmi pit
alkohol a konzumovat maso. Strava je podobna stravé hinduistt, zakladem je ryze,

dale zelenina, obilniny a luSténiny.

Judaismus

V Zidovském naboZenstvi se klade velky diiraz na koSer, neboli spravny
postup pri pripravé jidla, jak uvadi Region-vysocina.cz (2019: on-line). Jednim
z nejdilezitéjSich pravidel je konzumace vykrvaceného masa a to jen pouze
nékterych zvitat; prezvykavych sudokopytnikii. Ostatni maso je povazovano za
necisté - veprové, konské, osli, zaje¢i a krali¢i. Poté uvadi, Ze maji povoleno
konzumovat ryby, av§ak pouze vybrané druhy. Dale je zminéno, Ze v Zidovském
jidelni¢ku prevlada ovoce, zelenina a obiloviny. Pro tuto kuchyni je navic podle
Stépanové (2013: on-line) typické déleni potravin na mlééné a masné, které musi
byt pripravovany v odliSnych nadobach, uloZeny v oddélenych lednicich,

konzumovany nesmi byt najednou a podobné.
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Islam

Podle St&panové (2013: on-line) plati pro muslimy stejné jako pro Zidovské
vérici konzumace zcela vykrvaceného masa zvirat, které musi byt zabito urc¢itym
zplisobem. Prase je celkové povazZovano za necisté, proto se jeho maso nesmi
konzumovat. Dale zminuje, Ze muslimové drZzi plist nazyvany Ramadan, ktery se
dodrzuje v 9. mésici v roce; pres den se nesmi nic jist, pit ani koutit. Tento piist

neplati pro téhotné, kojici Zeny a pro nemocné.

3.2.4 Zvyklosti stravovani v rtiznych kulturach

Podle Ruskové (2009:112) jsou zptisoby mysleni, postoji, hodnot,
naboZenstvi, tradic a vychova soucasti narodni mentality, kterd se velice odraZzi
v cestovnim ruchu. KdyZz clovék nékam vycestuje, mél by znat specifika
jednotlivych mentalit, aby byl pripraven, co v misté jeho pobytu muize ocekavat a
mél by tyto zvyklosti tolerovat a pokusit se jim alespon z Casti prizpisobit;
vétsinou jde o odlidnost v oblasti kultury, tradic a stolovani. Cim dal se chystate
vycestovat, tim pro vas mohou byt nastrahy, v podobé odliSného stolovani a zvykad,
znatelnéjsi. Proto je dobré podle Bajtkové (2017: on-line) témto nepiifjemnostem

spojenym s neznalosti kultur predchazet jejim nastudovanim.

Podle Bajtkové (2017: on-line) si v Italii musite davat pozor na konzumaci
pizzy a dobrého cappuccina, kterym je Italie vyhlasena. Pokud totiZ pozadate o
parmazan navic, urazite tim kuchare, at' jiZ to je na pizzu ¢i kterykoli jiny pfineseny
pokrm. Co se tyCe cappuccina, to si nikdy nedavejte po poledni ¢i po obédég; Italové

ho zasadné piji rano.

S presunem do Ruska bychom méli védét, Ze panak vodky je nabidkou
pratelstvi, tudiz by se nikdy nemél odmitat. Pije se zdsadné nemichana, ve velkém
mnozstvi, na ex a je typickou soucasti konverzace utuzujici pratelstvi. Dobrovsky
(2011: on-line) dopliiuje, Ze prazdné lahve nepatfi na stiil, ale zdsadné pod néj. Pri
jidle na uzemi Ruska by se zde mél pouZivat cely pribor, pouZiti samotné vidlicky je

neslusné.
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Dale Bajtkova (2017: on-line) zminuje, Ze v Thajsku a nékolika dal$ich
asijskych zemich je leva ruka povazovana za necistou, proto se s ni nesmi podavat
zadny zchodli a nesmi se sni ani konzumovat. Strava je jedena htilkami, na
vyzadani je mozné jist priborem, nutné je se vsak vyvarovat noze, jakozto symbolu

agrese.

Bajtkova (2017: on-line) popisuje Spojené arabské emiraty, kde se chléb ma
lamat, nikoli krajet, voda se nema srkat, ale hlasité hltat a vypit vZdy az do dna,
ptipadné podat sousedovi, aby ji dopil, ale nikdy se nesmi vylit. Casto se zde lze

setkat i s odliSnymi mistnostmi pro muze, pro Zeny a déti.

Dalsi zemi, kterou Bajtkova (2017: on-line) predklada, je Francie, kde je
povazovano za prohteSek zacit jist pripravené pecivo drive, neZ vam k nému
prinesou syrovy talit. Ve Francii je typické jist pomalu a hodné dlouho, proto byste
neméli hltat. Dobrovsky (2011: on-line) dopliiuje, Ze ve Francii je tabu mluvit u

stolu o penézich a faux pas vznikne, pokud pozadate o placeni zvlast.

VJaponsku se konzumuje jidlo na zemi, hiilkami, bez bot a hilky je
zakazané zapichovat do ryze, nybrz polozit vedle misky. Spokojenost se projevuje
mlaskanim a hlasitym fihnutim na konec. U stolu by se nemélo kychat ani smrkat.
Dobrovsky (2011: on-line) dopliiuje, Ze v ]Japonsku je nesluSné dolivat si sam
alkoholicky napoj, méli byste nejprve dolit sousedovi a pockat, aZ on dolije na

oplatku vam.

Bajtkova (2017: on-line) upozoriiuje na posilani karafy s portskym vinem
v Britdnii; pokud k vdm karafa doputuje, méli byste nalit sklenici ¢lovéku po vasi

pravici a poslat karafu clovéku po levici.

V Mexiku je vétSina jidel ostrd a nepraktickd, co se tyce jejich konzumace.
Vétsina lidi v Ceské republice by si na mexicka jidla vzala ptibor, to je ale v Mexiku

tabu a jidla se maji jist rukama.

Dale Bajtkova (2017: on-line) zminuje prazvlastni ¢insky zvyk, kde pokud si

ji dojedli, protoZe to podle Cifianti pfinasi smlu.
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Dal$i odliSnost, kterou Bajtkova (2017: on-line) zminuje, je stolovani
v Indonésii, kde se ji rukama, ji se hodné, rychle a bez povidani. Na druhou stranu
se zde nikdy neji za chiize a ten pravy pozitek z jidla prinasi uspinéné prsty a celé
dlané. Tradi¢ni byva servirovani na ryzovych listech. Velkou odliSnosti také je, Ze

zeny jedi zbytky po muZich, diiv nez muz doji, se jidla ani nedotknou.

Dobrovsky (2011: on-line) upozornuje na to, Ze v cizich zemich bychom se
méli vyvarovat konzumaci ledu, ktery mize prinaset nemoci, a také bychom neméli

zcela vérit poulicnimu prodeji, kde neni zcela jisty ptivod potravin.

Dobrovsky (2011: on-line) zminuje rozdilnou etiketu v Etiopii, kde zacina
jist ten nejstarsi u stolu a mize se stat, Ze vam da jidlo pfimo do pusy, coZ znamena
projev prizné. V Etiopii je typické jist placku tim, Ze se odtrhuje pravou rukou kus
kyselého tésta a bali se do ného zelenina a maso leZici na placce. Etiopie si také
potrpi na pripravé kavy, ke které vyuziva kavovy ritudl, ktery mize trvat az hodinu

a je neslusné pri ném odchazet.

Déale Dobrovsky (2011: on-line) piSe o Afghdnistanu, kde pokud dojite cely
talif, dostanete pokrm znovu a takhle se to opakuje, dokud na talifi alespoi néco

nenechate.

Posledni zminéna rada se tyka Portugalska, kde si host nesmi fict o stl a
pepr kjiz hotovému jidlu, jelikoZ je to urazkou kuchait, ktefi jsou v této zemi

vysoce respektovani.

3.2.5 Kulturni dédictvi UNESCO a gastronomie

Palatkova (2014:142) informuje o vzniku organizace UNESCO (United
Nations Educational, Scientific and Cultural Organization), které probéhlo
podepsanim Umluvy o UNESCO v Londyné 4. 11. 1945. Popisuje, Ze hlavnim
ukolem této organizace je udrZovat mezinarodni mir a rozvijeni spoluprace
v oblastech védy, kultury, vychovy a prosazovani dcty k lidskym praviim. Sklada se

z Generalni konference, coz je nejvyssi organ, ktery prijima mezinarodni smlouvy,
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nezavazné deklarace a doporuceni. DalSim orgdnem je Vykonna rada, ktera
projednava diileZité otazky predkladané Generalni konferenci. Posledni zminénou
slozkou je Sekretariat, jehoZ ukolem je vykonna a servisni stranka. Mezi vyznamné
smlouvy pro turismus zmifiuje mimo jiné Palatkova (2014:143) Umluvu o ochrané
kulturniho a prirodniho dédictvi, pricemz vyznamnou roli hraje UNESCO v oblasti
marketingu, kdy se podili na propagaci a vzdélavani a snazi se zvySsit povédomi o

daném objektu.

Kotikova (2013:47-48) zminuje, Ze gastronomie je autentickou a tradicni
soucasti kulturniho dédictvi, coz ostatné doklada i skute¢nost, Ze se dostala na
seznam Reprezentativniho nehmotného a kulturniho dédictvi lidstva, jedna se o
seznam UNESCO, ktery existuje od roku 2001 a zahrnuje nemateridlni slozky
kulturniho dédictvi. Na tento seznam patii francouzska gastronomie, tradi¢ni
mexicka kuchyné, stfredomoiska strava, pernikarstvi vsevernim Chorvatsku,

turecka kava a priprava neapolské pizzy.
Gastronomie na seznamu UNESCO:
Francouzska gastronomie

Francouzska kuchyné patii mezi nejoceniovanéjsi kuchyné na svété podle
Zeliezka (2018: on-line). Uvadi, Ze mnoZstvi francouzskych pokrmi se rozsitilo do
zahranici a vroce 2010 oznacila organizace UNESCO francouzskou gastronomii za
ynedotknutelné kulturni dédictvi“. Francie je oznacovana za kolébku takzvané
vysoké kuchyné, tedy gastronomie na vysoké trovni. Zeliezko (2018: on-line)
informuje, Ze je kladen diiraz zejména na puntickarskou dpravu jidel a jejich
precizni prezentaci, pricemZz tomu odpovidaji vysoké ceny v gurmanskych
restauracich. Dale zminuje, Ze Francouzi dali svétu nejzndméjsi gastronomické
prirucky a privodce Michelin, uznavané jakoZto nejvyssi autorita pfi oceniovani
kvality restauraci. Michelinské hvézdy jsou obrovskou reklamou pro restaurace ve
svété. Nejvice kvalitnich restauraci 1ze najit v PariZi a okoli, kde je moZné ochutnat
jidla ze vSech Casti zemé, jelikoz francouzska kuchyné je velmi riiznoroda a existuji
znatelné rozdily mezi jednotlivymi regiony. Zeliezko (2018: on-line) predklada, Ze
jidlo je pro Francouze ritudlem, ktery doprovazi dilezité Zivotni okamziky,

v

napriklad narozeni ditéte, svatby, vyroci ¢i narozeniny a dokdzZou se pti ném bavit i
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celé hodiny. Dale Zeliezko (2018: on-line) zmiriuje typické prvky francouzské
kuchyné, mezi ty nejzakladnéjsi patii vina a syry, hned v zavésu jsou ryby a moiské
plody. Vyznamnou roli v gastronomii maji i rizné druhy masa, které doplnuje ve
stejné mife zelenina. Zeliezko (2018: on-line) upozoriiuje na svétové prosluly
francouzsky chrest a baby karotku. JelikoZ Francouzi jsou velci gurmani, na jejich
jidelnicku nechybi ani Sneci, Zabi stehynka ¢i krepelky. Vyznamnou pozici ma
Cerstvé pecivo, predevsim bagety a bylinky, které dokazou taméjsi kuchari skvéle
kombinovat. Vét$ina hlavnich jidel se podle Zeliezka (2018: on-line) sklada ze ti{

chodt; predkrm, hlavni chod a syrovy chod nebo dezert.
Mexicka kuchyné

Mexicka kuchyné byla na seznam UNESCO zapsana ve stejném roce jako
kuchyné francouzska (Zeliezko: 2018:on-line). Podle Andryskové (2018:on-line) je
mexicka kuchyné plna barev a vyraznych chuti. Upozornuje, Ze mexicka jidla jsou
kombinaci pivodni tradi¢ni chuté domorodych kmeni a chuti, které do Mexika
privezli Evropané; zejména Spanélé, doplituje Restaurant-guide.cz (2018:on-line).
Dale upozoriiuje na to, Ze Mexiko je rozdéleno do nékolika regiont a kazdy ma sviij
odliSny styl vateni a disponuje jinou nabidkou pokrmi. Kazdy region ale dokaze
sladit jednotlivé ingredience s kofenim, které jim dodd nezaménitelnou chut,
barvu a viini. Dale Andryskova (2018:0n-line) zminuje, Ze Mexi¢ané jsou gurmani a
jidlo pro né znamena spoleCenskou udalost doprovazenou tradicemi, symboly a
svatky. Andryskova (2018:on-line) predklada hlavni suroviny, mezi néz patii
kukufice, fazole a chilli papricky. Restaurant-guide.cz (2018:on-line) dopliuje radu
dalSich surovin, mezi néZ patri zejména Cerstva zelenina (rajc¢ata) a ovoce (citrusy),
ryze, cokolada, maso (prevazné hovézi, dale veprové, kureci, moiské plody a ryby)
a jiz zminéné Kkoreni. Pro dalsi dochuceni pouzivaji také stavu z citrusti, ananas,
avokado, koriandr a cCesnek. Vedle nejhojnéji pouzivanych chilli papricek, uzivaji
také pepf, skofrici, vanilku a nové koreni. Jidla tvori hlavné tortilly, at' jiZ pSeni¢né ci
kukuti¢né v riznych formach. Za zminku také stoji omacky a pasty ze zeleniny;
avokadové guacamole, rajcatova salsa roja, zelena salsa verde a tradi¢ni mole.
Restaurant-guide.cz (2018:on-line) zminuje, Ze vedle jidla je pro Mexiko typicka

palenka Mezcal, tequilla a riizna mexicka piva.
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Stiredomorska strava

Stfedomot'ska strava byla zarazena na seznam Reprezentativniho svétového
nehmotného kulturniho dédictvi v roce 2013. Chorvatsko.cz (2013:on-line) dale
zminuje, Ze Slo o spole¢né rozhodnuti Spanélska, Kypru, Recka, Italie, Maroka,
Portugalska a Chorvatska, jako spolecného projektu snazvem Stredomorska
strava. Podle Ivanca (2012:on-line) je oblast Stfedozemniho moie znacné
riznoroda, avSak presto jsou narody spojovany dohromady. V gastronomii nejde
pouze o zpusob stravovani, ale jde o uceleny Zivotni styl, kde se lidé snazi vyuZzivat
mistnich zemédélskych produktili, lokalnich receptii, pripravy jidla a stolovani
s blizkymi lidmi. Ivanco (2012:on-line) tvrdi, Ze strava ve Stredomorii se sklada
piedevsim z ovoce, zeleniny, obilovin, lusténin a v neposledni radé z olivového
oleje, kterému piezdivaji tekuté zlato. Dal$i vyznamnou sloZkou potravy jsou ryby,
maso, mlé¢né vyrobky a vino. Upozoriiuje na to, Ze se sloZeni jidel obménuje podle

ro¢nich obdobi a priprava jidel nebyva sloZita.

3.3 Gastronomie jako souéast cestovniho ruchu

3.3.1 Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch popisuje Heskova (2006:24) tim, Ze ucastnici na
tomto druhu cestovniho ruchu uspokojuji své duchovni potieby a jsou motivovani
moznostmi poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zplsobu zZivota rezidentf.
Predklada, Ze se jedna o formu zabavy ¢i rozptyleni v podobé navstév kulturnich
pamétihodnosti, hudebnich, divadelnich, filmovych a gastronomickych festivali,
spolecenskych a naboZenskych akci a podobné. Dale zdlraziuje, Ze zde dochazi
k propojeni vzdélavani a ucelného traveni volného Casu, priCemZ jsou ucastnici
seznameni, jak shistorii a kulturou navstivené destinace, tak se socialni a
ekonomickou situaci v daném misté. Heskova (2006:24) upozornuje na podileni se
kulturniho cestovniho ruchu na zvySovani spoleCenské, kulturni a odborné trovné
lidi a Casto se kombinuje s dal§imi druhy cestovniho ruchu, zejména s rekreaCnim,

lazenskym a kongresovym.
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Zelenka a Paskova (2012:161) definuji kulturni turismus jako formu
cestovniho ruchu, pri které jsou ucastnici motivovani poznavanim kultury a

kulturniho dédictvi daného regionu a rezidenti.

3.3.2 Gastronomicky cestovni ruch

Cestovanti je soucasti lidského Zivota jiz od pradavna. Jak ale uvadi Kotikova
(2013:15), cestovni ruch se zacal sam o sobé rozvijet azZ od poloviny 19. stoleti.
Cestovni ruch se mimo jiné definuje podle Kotikové (2013:16) jako cinnost lidi,
spocivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich trvalého bydlisté za ucelem

vyuziti volného ¢asu ¢i obchodu, po dobu kratsi nez jeden rok.

Kotikova (2013: 37) uvadi, ze jidlo je pro clovéka dulezitou soucasti
cestovani a radi se v cestovnim ruchu mezi zadkladni sluzby a miiZe byt samo o sobé
pro mnohé cilem cestovniho ruchu. Cestovani za jidlem lze oznacit jako ,kulinaisky
cestovni ruch®, ,gastronomicky cestovni ruch“ ¢i méné presny ,gurmansky

cestovni ruch“ (Zelenka, Paskova: 2012).

Kotikovd (2013:38) wuvadi definici kulinafského/gastronomického
cestovniho ruchu jako formu cestovani s hlavnim motivem kulinatského zazitku,
ktery muze byt specializovan na gastronomické akce, zazitky spjaté s konzumaci
jidla, s pripravou, konetnou prezentaci jidla a vneposledni radé také se
sezndmenim s gastronomickymi tradicemi v dané destinaci. Dale upozortiuje na to,
ze v gastronomickém cestovnim ruchu nejde o navStiveni nejvyhlaSené;jsi
restaurace, ale o navstévu jakéhokoliv stravovaciho zatizeni v dané oblasti, které
poskytne unikatni zazitek. Napomahat miiZze z velké Casti i atmosféra a prostiedi

mista, napiiklad v historickych centrech mést, v prirodé, u mofte, pti zapadu slunce

a podobné.

Podle Kotikové (2013:46) v gastronomickém cestovnim ruchu lze navstivit
primo urcitou destinaci cestovniho ruchu, typickym prikladem mtze byt uvedena
Francie, Italie (Toskansko), Mexiko a podobné; dale jsou vétSinou pri navstévé

destinace nabizeny prohlidky provozoven a vyroben, napriklad paliren whisky

19



v Irsku ¢i ¢okolddoven v Belgii; také 1ze navstivit gastronomicka muzea, farmarské

trhy, gastronomické eventy a popularni kurzy vareni.

Orieska (2010:160) dopliiuje, Ze Ucastnici na gastronomickém cestovnim
ruchu jsou motivovani pozZitkem zkonzumace, seznamovanim se s vybranymi
pokrmy a v neposledni radé s kulturou stolovani dané destinace. ,Odpovidajici
produkt cestovniho ruchu je oznacovdn jako zdZitkovd gastronomie.”
(OrieSka:2010:161) Typické pro zaZitkovou gastronomii mohou byt navstévy
neobvyklych restauraci, pivnich slavnosti, rybarskych vyletti, exkursi do vyroben a

podobné.

Vanicek (2017:74) navic poukazuje na to, Ze jedine¢nost gastronomického
cestovniho ruchu spociva v tom, Ze podminky pro rozvoj maji vSechny zemé na
svété, jedna se o celoroc¢ni zaleZitost a také zdjem o néj neni omezen konkrétnim
vékem, pohlavim nebo narodnosti. Jako zakladni pilite gastronomického
cestovniho ruchu predklada lokalitu, produkt, kulturni dédictvi, udrzitelnost,

kvalitu a komunikaci.

Podle Vanicka (2017:75) vznikla, také relativné nova skupina ucastnikii
cestovniho ruchu, ktefi cestuji a seznamuji se s tradicemi a kulturou navstivené
destinace prostrednictvim produktli a gastronomie. Dale uvadi, Ze se jedna o
zkuSenéjsi a vzdélanéjsi spotrebitele, oznacované jako ,foodies”, ktefi jsou ochotni

cestovat prave za specifickymi pokrmy a produkty pro danou destinaci.

3.3.3 Michelinské restaurace

Michelinskymi restauracemi oznacujeme podniky, které dosahly urcitého
hodnoceni v prestiznim Pravodci Michelin, ktery ma vice nez stoletou tradici a
klade si za cil zrecenzovat a doporucit restaurace s nejprestiznéjsi kuchyni, jak
uvadi Michelinskerestaurace.cz (2018:on-line). Hodnoceni probiha v nékolika
rovinach, nejdtlezitéjsi jsou Michelinské hvézdicky, které se dostavaji za
vyjimecnou kvalitu; dal$i na stupnici jsou pribory, které odrazeji atmosféru a

uroven restaurace; dalsi variantou jsou Cervené zbarvené pribory, které odkazuji
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na vyjimecné piijemnou restauraci; posledni ze skaly hodnoceni je doporuceni
Bibenda, panacka Michelin, ktery se udéluje podnikiim, jejichZ menu nestoji vice
nez 28 liber. Micheliskerestaurace.cz (2018:on-line) zminuji jesté dalsi symboly,
mezi néZ patfi ¢erné a cervené symboly znamenajici zajimavy i velkolepy vyhled

z restaurace a ikona hrozni predstavuje restaurace se zajimavou nabidkou vin.

Michelinské hvézdicky se poprvé objevily v roce 1926, to byla pouzita pouze
jedna, o par let pozdéji se rozrostly na tifi a tak to zlistalo dodnes, uvadi
Michelinskerestaurace.cz (2018:on-line). Dale upozornuji, Ze hvézdicky jsou
udélovany v pomérné malém mnozstvi; v Ceské republice existuji dvé restaurace
stimto ocenénim. Ddale zdiraznuji, Ze hodnoceni restauraci probiha zcela
anonymné inspektory, ktefi dopiredu nenahlasi svou navstévu, a jejich identita
zlstava utajena. Uvadi, Ze ziskanim hvézdicky boj nekonci, musi si totiz své
hodnoceni udrzet a kazdych 18 mésicli je navstivi inspektor, ktery recenzi mize
doplnit ¢i upravit. Micheliské restaurace jsou zejména v Evropé a nejvice se jich

nachazi ve Francii, Italii a Némecku.

3.3.4 Slow Food

Slowfood.cz (2019: on-line) predklada, Ze hnuti Slow Food vzniklo v Italii
vroce 1986 a o tfi roky pozdéji doSlo k ustanoveni svétové organizace. Slavik
(2009: on-line) doplnuje, Ze se jednd o mezindrodni neziskovou organizaci.
Slowfood.cz (2019: on-line) zdtiraznuje, Ze jde zejména o zachovani poctivého
pristupu k jidlu. Dnes je toto hnuti zastoupeno ve vice neZ 160 zemich na svété a
¢ita priblizné milion lidi. Jejich heslem je: ,Jezte pomalu, Zijte dlouho.”. Dale
upozornuji na to, Ze jejich ikolem je podpora dobrého, ¢istého a poctivého jidla.
Chrani mistni produkty, domaci odrtdy plodin a upozornuji na ddvno zapomenuté

recepty. Vazi si kultury stolovani a vytvari protipo6l ke globalni strukture fast food.

Slowfood.cz (2019: on-line) dale piedklada, Ze v Ceské republice vzniklo
prvni Convivium Slow food vroce 2000. Slavik (2009: on-line) dopliiuje, Ze

convivium je sdruzeni ¢lent hnuti Slow Food, ktera poradaji pro Sirokou veiejnost
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aktivity spojené spropagaci a zvySenim povédomi o tomto hnuti. Slowfood.cz
(2019: on-line) informuje, Ze ptivodnimi ¢leny byly zejména cizinci Zijici v Ceské

republice a dorozumivali se mezi sebou anglicky.

Dale tvrdi, Ze obnovena organizace Slow food Prague jizZ mluvi ¢esky a klade
si za cil respektovat hlavni zaméry mezinarodniho hnuti Slow food v oblastech:
»~Podporovat a prosazovat konzumaci domdcich potravindrskych produkti.
Prostrednictvim predndskové cinnosti seznamovat verejnost s historii a chutémi
Ceské i mezindrodni gastronomie. Organizovat odborné semindre a degustace v CR i v
zahranici. Poskytovat informace o moznostech tcasti na zahranicnich akcich SF.
Spolupracovat s regiony pri podpore lokdIni kvalitni gastronomie a cestovniho ruchu.
Vybirat a podporovat dobré, Cisté a poctivé potravindiské vyrobky. Podporovat
spolecné stolovdni, jako formu spolecného setkdni v rodiné, komunité, i spolecnosti

mezindrodni turovné.” (Slowfood.cz: 2019: on-line).

Slavik (2009: on-line) predklada, Ze Slow Food se zaméruje na projekty,
které se soustiedi na ochranu zivocisSnych a rostlinnych druhtli, na udrzovani
tradi¢nich vyrobnich metod a na zachovani tradi¢nich krajovych specialit.
Zdtlraznuje, Ze uznani sméruje spise k obycejnym lidem, drobnym zemédeélclim a
vyrobclim, coZ je Uzce spojeno i sochranou Zivotniho prostfedi. Dale je
upozornéno na poskytnuti finan¢nich prostredkl ze strany hnuti Slow Food na
finan¢né narocné projekty, které se tykaji ochrany biodiverzity. Z toho divodu byla
vytvotrena Nadace Slow Food na ochranu biodiverzity, ktera dohliZi na rozdéleni

prispévki jednotlivym projektim.

»Slow food organizuje Sirokou $kdlu spolecenskych uddlosti, na kterych je
mozné se setkat s vyrobci, ochutndvat a dozvédeét se o jejich prdci. Tyto spolecenské
akce jsou také prileZitostmi dozvédeét se vice o hnuti Slow Food a o jeho riiznych
celosvétovych aktivitdch. Napt. pri akcich v Itdlii: Salone del Gusto (Turin); Slow Fish
(Janov); Westward Slow (Denver); Aux Origines du Gout (Montpellier); German
Cheese Market (Nieheim) a dalsi. Terra Madre - celosvétové setkdni na témata
ekologie, drobnych péstitelii, malovyrobcii potravin, rybdri, chovatelii apod. Na

podzim kaZdym druhym rokem probihd celosvétové setkdani Terra Madre v Turiné.”

(Slavik: 2009: on-line)
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Podle Slavika (2009: on-line) existuji také Casopisy, které informuji vice o
hnuti Slow Food a soustredi se na vyménu informaci a zkusenosti mezi zemémi a
kulturami celého svéta. Radi se zde: Slow, the International Herald of Taste and

Culture a The national newsletters.

3.4 Gastronomie CR a jeji vyuziti v marketingu cestovniho ruchu

Jak uvadi Orsakova a Obtirkova (2010:160), CzechTourism je statni
piispévkova organizace zi{zena roku 1993 Ministerstvem pro mistni rozvoj Ceské
republiky. Dale podotyka, Ze jejim poslanim je propagace Ceské republiky jako
atraktivni turistické destinace pro zahrani¢ni navstévniky a také je jejim ukolem
podpora turistickych regionti v rdmci rozvoje domactho cestovniho ruchu. Dale
upozoriuje na to, Ze se mimo jiné CzechTourism vénuje i ceskému lazenstvi, golfu,
kongresovému a incentivnimu turismu, propagaci pamatek UNESCO, hradd, zamki

a historickych mést.

Orsakova a Obtlirkova (2010:160) upozoriuji také na propojenost
CzechTourismu a webového projektu Kudy znudy. Jednim zprojekti je,
Ochutnejte Ceskou republiku, ktery predkladd regionalni ¢eskou kuchyni

v kontextu s turistickym potencialem Ceské republiky.

Podle Heskové (2006:89-90) patii mezi hlavni tkoly CzechTourism:
koordinace a zajistovani marketingovych aktivit na zahrani¢nim a domacim trhu;
podpora vSestranného rozvoje cestovniho ruchu (CR); spoluprace s organy statni
spravy a samospravy v oblasti CR; vytvareni priznivé image turistickych destinaci
v CR a jeji prosazovani na trhu; rozpracovani a stanoveni prioritnich produktii
typickych pro CR; podpora tvorby produkti CR s dfirazem na $etrny piistup
k Zivotnimu prostredi; zabezpecovani spoluprace s novinari a médii; informacni
servis pro odvétvi cestovniho ruchu v CR; spoluprace pti tvoreni celostatniho
turistického informaéniho systému; vydavani propaga¢nich materidld o CR;
spoluprace sregiony v CR; zakladni zastoupeni v zahraniéi scilem informovat

Sirokou verejnost o nabidce cestovniho ruchu v CR.
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,V Ceské republice md velky vyznam v podpore rozvoje gastronomického
cestovniho ruchu spolecny projekt Ochutnejte Ceskou republiku - Czech Specials.
Tento projekt spolecné realizuji Asociace hotelii a restauraci Ceské republiky ve
spoluprdci s Ceskou centrdlou cestovniho ruchu - CzechTourism a Asociace kucharii

a cukrdrii Ceské republiky.” Kotikova (2013:51).

Tento projekt se snazi o zvySeni zajmu o gastronomicky cestovni ruch ve
svété, ale zejména je jeho cilem podpofit atraktivitu Ceské republiky. Jejich
sloganem se snaZzi pritdhnout milovniky dobrého jidla a piti, aby ochutnali jidla
Ceské republiky, které nikde jinde nenajdou. Restaurace, které jsou do projektu
zapojeny, musi podle Kotikové (2013:51) spliiovat kvalitativni kritéria a jejich
zaméieni musi byt na cCeskou Kkuchyni. Tyto restaurace maji poté moZnost
zatraktivnit svou nabidku, zapojit se do marketingovych aktivit a propagovat své

sluzby, dle Kotikové (2013:52).

Orsakova a Obtrkova (2010:2) dopliuji, Ze logem Czech Specials je modry

talif se stylizované sloZenym piiborem.

Jako priklad restauraci oznacenych logem Czech Specials jsou podle
Orsakova a Oburkova (2010:152-157): Cafe Imperial, Potrefena husa, Hotel Opat,
Restaurace U Cerného orla, Park Holiday, Hotel S. E. N., Restaurace Metropol, Hotel
Cristal Palace, Restaurace Purkmistr, Hotel V Nebi, Hotel Hotec, Harmony Club
Hotel, Hotel Horizont, Novd Amerika golf resort, Hotel Panorama, Pegas,

Restaurace Archa, Sporthotel Kurzovni a dalsi.

Podle Heskové (2006:23) se Ceska centrala cestovniho ruchu rozhodla, najit
jednotici prvek v riiznorodé nabidce produktti cestovniho ruchu na mezinarodnim
trhu a urcila pro kazdy rok jedno nosné téma. Uvadi, Ze v roce 2001 to bylo Tisic let
architektury v CR, vroce 2002 Cesko - zemé skvélého piva, vina a gastronomie,

2003 Aktivni zahraniéni cestovni ruch - sport v Cechach a tak dale.

Vedle Czech Specials existuji v Ceské republice i dal$i projekty, mezi které
muiZeme podle Vanicka (2017:82-83) radit: Jak Smakuje Moravskoslezsko, coz je
regionalni projekt zaméreny na podporu gastroturismu v Moravskoslezském kraji,

jehoz hlavnim cilem je obnovit a ozivit ptivodni regionalni speciality; Ochutnejte
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Moravu, je dalsi projekt, konkrétné Centraly cestovniho ruchu Jizni Moravy a
vinafského fondu CR, ktery se zaméfuje na prezentaci jiz téméi zapomenutych
receptli a jidel; Morava a Slezsko - region plny chuti a zazitkli je projekt
realizovany scilem spoletné propagace a prezentace konkrétni nabidky
nadregionalniho vyznamu v oblasti nejen gastronomie, ale také folkloru a tradic na
uzemi Moravy a Slezska; Ochutnejte Hanou se zaméruje na prezentovani mist, kde
se vpribéhu celého roku pripravuji jidla dle tradi¢nich receptl; poslednim
zminénym projektem je Ochutnejte Jeseniky, ktery propaguje poznavani barvitych
chuti moravskych hor a nejraznéjSich mistnich jidel prostfednictvim

gastronomické iniciativy.

Mezi projekty, které piisobi celosvétové, je Ceska republika rovnéz jejich
soucasti, by se podle Vanicka (2017:83) dalo zaradit i hnuti slow food, které se
zaméfuje na ochranu a zachovani biodiverzity, pricemz podporuji projekty
zameérené na udrzovani tradi¢ni vyroby a zpracovani potravinaiské produkce dle
tradi¢nich historickych metod. Dalsi pieklada projekt Stezky dédictvi - Heritage
Trails, jehoZz cilem je zmapovani, vyuZiti gastronomie a vytvoreni produktu

cestovniho ruchu s jednotnou znackou.

Podle Vanicka (2017:86) lze tvrdit, Ze gastronomické akce a projekty
propaguji narodni gastronomii, coZ podporuje domaci cestovni ruch a navstévnici
se snazi porozumét kulture jiného naroda. Dale propaguji mezindrodni kuchyni,
¢imz si lidé mezi sebou vyménuji zkuSenosti spojené s gastronomii danych
destinaci a predstaveni zahrani¢ni kuchyné zvySuje image destinace. Poté
propaguji narodni restaurace, zejména ty, které jsou soucasti projektu Czech
Special a nabizeji pokrmy pripravené zlokalnich surovin. Dale upozoriiuje na
dtlezitost ucasti masmédii na gastroeventech, jelikoZz mohou byt nastrojem
zvySujicim popularitu samotného festivalu i image destinace a poslednim
zminénym plusem, poradani gastroeventli, je zvySovani urovné piijezdového

cestovniho ruchu v dané destinaci.

Dal$im velkym lakadlem Ceské republiky mohou byt podle Vanicka
(2017:30) regionalni produkty; mezi ty nejvyznamnéjsi se radi pivo, vino a dalsi

produkty a potraviny jednotlivych regionti, ve kterych vidi velky turisticky
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potencial. Dale uvadi, Ze hlavni zdsadou pfi pouZzivani jidla jako nastroje regionalni
turistiky, by mélo byt to, Ze regionalni produkty se v dané oblasti opravdu péstuji

Ci zpracovavaiji.

Dale Vanicek (2017:30-31) upozornuje na mnoZzstvi regionalnich znacek,
které kazdym rokem roste a prispiva tak i lokalni ekonomice. Dale predklada, ze
pro ziskani regiondlni znacky je nutné spliiovat dileZita kritéria, mezi ktera
zejména patii vazba na region, kvalita produktu a Setrnost k Zivotnimu prostredi.

Smyslem znaceni je zviditelnéni regiond.

Podle Vanicka (2017:31) je vétSina regionalnich znacek sdruZena do
Asociace regionalnich znacek (ARZ), coz mohou majitelé znacCek vyuZivat jako
konkuren¢ni vyhodu, jelikoZ vSechny znacky v asociaci maji jednotny vizualni styl
a propaguji se jednotnym systémem certifikace (kvalitou, plivodem, Setrnosti).
Vanicek (2017:31) upozorniuje na to, Ze vkazdém regionu pisobi regionalni
koordinator, ktery se starad o spravu dané znacky, komunikuje s mistnimi vyrobci a
s Asociaci regionalnich znacek. Dale uvadi, Ze regionalni znackou mohou byt
Femeslné vyrobky, zemédélské produkty, potraviny, piirodni produkty, ubytovaci

a stravovaci sluzby a zazitky spjaté s regionem.

Vanicek (2017:32) tvrdi, Ze po zakoupeni produktu oznac¢eného jednou ze
znacek systému ,Domaci vyrobky“, ma jistotu, Ze spliiuje piivod vyrobku v regionu,
kvalitu poctivych podnikateli, vyrobek neposkozujici Zivotni prostredi a

jedinecnost plynouci ze vztahu k regionu.

LAby znacka fungovala jako marketingovy ndstroj, je potreba ji aktivné
komunikovat. Dodat argumenty a pribéh znacky. Regiondlni znacka pomdhd
vyrobciim a provozovateliim sluZeb v reklamé a propagaci jejich produkce, s odbytem
jejich produktii a v neposledni Fadé se zvysenim prestiZe vyrobkii a sluZeb v tuzemsku
i vzahranici prostrednictvim dobrého jména regionu. Znacka zdroveri podnécuje
soundleZitost mistniho obyvatelstva s regionem, podnécuje zapojeni obyvatel do déni
vregionu a zprostredkovdvd kontakty mezi vyrobci a dalsimi lokdlnimi aktéry.”

Vanicek (2017:32).
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Podle Vanit¢ka (2017:78-79) stile piibyva v Ceské republice mnoZstvi
gastronomickych akci a zajimavych projekti spojenych pravé s gastronomii, které
do destinace v ramci propagace pritdhnou navstévniky ze $irokého okoli. V Ceské
republice mezi ty nejvyznamnéjsi akce patii farmarské trhy, které nabizeji sezénni
potraviny, zejména ovoce a zeleninu vysoké kvality. Dale vinarské eventy; mezi
nejznaméjsi patii Prague Wine Week, Mikulov gourmet festival, Festival ledového
vina v Lednici, Open Air festival ¢i Znojemské a Palavské vinobrani. DalSimi jsou
pivni eventy; Cesky pivni festival, Pilsner Fest, Pivo na hrad ¢ Prerovské pivni
slavnosti a Zubrfest. Mezi nejpocetnéjSi skupinu dle Vanicka (2017:80) patri
gastrofestivaly; Prague food festival, Grand restaurant festival, Fresh festival, Raw
Fest - Festival Zdravého jidla, Gastronomické slavnosti M. D. Rettigové v Litomysli,
Lostické slavnosti hudby a tvartzkd, Slavnosti chiestu vIvancicich u Brna,

Karlovarsky gastrofestival, Trnkobrani a spousta dalSich.
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4 Empiricka ¢ast

4.1 Vyzkumné otazky a predpoklady

Zakladni vyzkumné otazky budou zodpovézeny na zakladé dotaznikového
Setfeni, které bylo provadéno s manaZery restauraci v Hradci Kralové. Hlavnim
cilem bylo zanalyzovat vyuziti gastronomie jako soucasti kulturniho dédictvi
v cestovnim ruchu se zamérenim na postoje manaZerl stravovacich sluzeb. Zjistit,
zda se vrestauracich Hradecka objevuji lokalni pokrmy a ndapoje, regiondlni
produkty a informovanost zaméstnancli o nich, pripadné zjisténi zajmu
navstévnikil o tyto produkty; zjisténi ticasti restauraci na gastronomickych akcich;

povédomi o Czech Specials a vlastni propagace restaurace.

e Kde ajakym zpiisobem je Ceska gastronomie propagovana?

e Jaké lokalni a regiondlni speciality se vazi k Hradci Kralové, respektive
Hradecku?

e Jsou ve stravovacich zatizenich v Hradci Kralové a okoli k dispozici lokalni a
regionalni produkty/speciality?

e Maji navStévnici stravovacich zarizeni zajem o lokdlni a regionalni
gastronomii?

e Znaji pracovnici stravovacich zarizeni v Hradci Kralové a okoli lokalni a
regionalni produkty?

e Utastni se stravovaci zafizeni zHradce Kralové a okoli né&jakych
gastronomickych akci? Jakych?

e Maji manaZeri stravovacich zarizeni v Hradci Kralové a okoli povédomi o
znacce Czech Specials a chtéli by toto oznaceni mit?

e Propaguji se stravovaci zarizeni v Hradci Kralové v TIC (turistickych

informacnich centrech)?
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Vramci vyzkumu byly stanoveny nasledujici hypotézy, jejichZz platnost bude

ovérena na zakladé odpovédi manaZeri stravovacich zarizent:

H1 - VétSina navstévnik( stravovacich zarizeni v Hradci Kralové ma zdjem o

regionalni gastronomii.

H2 - VétSina stravovacich zarizeni v Hradci Kralové nabizi regionalni pokrmy a

napoje.

H3 - VétsSina stravovacich zarizeni v Hradci Kralové usiluje o ziskani oznaceni

Czech Specials.
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4.2 Sbér informaci a pribéh Setreni

Setfeni probihalo formou dotazniku, ktery byl rozeslan emailem
pracovniklim a predevSim manaZerlim stravovacich zarizeni v Hradci Kralové.
Dotaznik byl odeslan 7. 5. 2019 a vysledky byly zpracovany 22. 5. 2019. Dotaznik
byl vytvoren prostirednictvim stranky Survio.com, kterd disponuje snadnym
vytvorenim dotazniku, rychlou distribuci a okamZitou zpétnou vazbou

s prehlednym zobrazenim vysledki v grafické podobé.

Dotazniky byly odeslany celkem 75 restauracnim zarizenim v Hradci
Kralové, které byly k 6. 5. 2019 dostupné na webovych strankach Google.cz (2019:
on-line). Vyzkum byl zcela anonymni, nicméné email byl rozeslan na konkrétni
adresy restauraci, stim, Ze platforma Survio.com nezobrazuje jednotlivé
restaurace a jejich odpovédi; anonymita tedy zlstala zachovana. Za kazdé

restauracni zatizeni odpovidal pravé jeden respondent.

Dotaznik se skladal z celkem 33 otazek, pricemz vétSina byla uzaviena
s moznosti vybéru pouze jedné, nejvice se hodici odpovédi. Dale se objevovaly
otazky s vice moZnostmi, v takovém ptipadé to bylo vidy zretelné napsano pod
otazkou. Vyskytlo se i par otevirenych otazek, které byly spiSe kontrolni a zjiStovaly

skutec¢ny zajem respondenta k regionalni gastronomii.

Po prvnim rozeslani dotaznika se vratilo celkem 32 odpovédi, po druhém
pripomenuti ptribylo jesté 19 novych odpovédi. Celkem se tedy obdrzelo 51

odpovédi z ptivodnich 75 dotdzanych, coz predstavuje 68% navratnost.

Vysledky odpovédi jsou zpracovany graficky v zavérecné ¢asti prace.
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4.3 Gastronomie Ceské republiky

Gastronomie méa podle Kotikové (2013:50) v Ceské republice dobré predpoklady
krozvoji gastronomického cestovniho ruchu a to zdivodu dlouhé tradice

pivovarnictvi, vinaf'stvi a také narodopisné oblasti se svymi typickymi pokrmy.

Pivovarnictvi se v Ceské republice objevilo jiz v 11. stoleti. Podle Kotikové
(2013:50) v soucasné dobé lze v Ceské republice napoéitat okolo 200 pivovard,
které nabizeji az 550 druhl piva. Pro zajimavost uvadi, nejvice popularni mezi
domacimi i zahrani¢nimi turisty, pivovar Plzensky prazdroj. DalS§i vyznamnou
slozkou gastronomie Ceské republiky je vinai‘stvi. Tvoii ji hlavné dvé oblasti a to

vinat'ska oblast Morava a vinai'ska oblast Cechy.

V Ceské republice jsou gastronomické produkty oblibenou souéasti rady
akci, typické jsou trhy, jarmarky, pouté, dozinky a podobné. Mezi dalSi mohou
patrit kulturni akce spojené s jidlem, prikladem mohou byt historické a méstské

slavnosti, svatky, vylovy rybniki atd. (Kotikova:2013:51).

Ceska republika je, co se tyce gastronomie pomérné rozmanita. Nachazi se
zde spousta oblasti s typickymi pokrmy a také v ramci celé republiky nalezneme
mnoho druhi stolovani typického pro urcité vyznamné akce a svatky. Podle Stupky
(2016:6) vychazi ceskd gastronomie z davnych tradic stolovani lidi uprostied
Evropy. Uvadi, Ze dlouhd staleti, bylo obyvatelstvo odkdzano na zdroje, které si
samo vypeéstovalo ¢i odchovalo. Dale zminuje, Ze velkou zménou byl zacatek
péstovani brambor, které se staly zahy jednou z hlavnich sloZek potravy. Stupka
(2016:6) uvadi, Ze v priibéhu komunismu v Ceské republice doslo k sjednoceni
receptur a pravidel v gastronomii, coZ se od 90. let 20. stoleti opét zménilo a ¢eska

gastronomie se stala pestrejsi a zdravéjsi.

Pro ceskou kuchyni jsou typickd tfi hlavni jidla béhem dne; snidané
nejcastéji slozena z peciva, masla, uzenin, syru, marmelady ¢i medu. Dale obéd
sestavajici ze dvou nebo tii chodd - husté polévky, hlavniho chodu a sladkého
dezertu. Hlavni chod byva vétSinou tvoreny z masa nebo omacky s prilohou. A

vecefe byva jednochodova, miiZe byt podavana i studena (Stupka:2016:7).
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Pro Cechy typicka byva zabijacka (Stupka: 2016:8), ze které se poté délaji
klobasy, jitrnice, ovar, jelita, polévka, prejt, tlacenka, saddlo a Skvarky. Dalsi
vyznamnou udalosti je svatba, na které se podle Stupky (2016:30) podava jako
predkrm Sunkova rolka, nasleduje svatebni polévka (vétSinou vyvar s nudlemi a
jatrovymi knedlicky), poté jako hlavni chod prichazi svickovd na smetané
s houskovym knedlikem a sladkou teckou nesmi chybét svatebni dort. Mezi dalsi
oslavy patfi bezpochyby Velikonoce. Stupka (2016:25) predklada, Ze typickymi
pokrmy pro tento svatek patfi mazanec, beranek a jidas. Naopak o Vanocich podle
Stupky (2016:70) zdobi Stédrovecerni stl rybi polévka, kapr ¢i rizek
s bramborovym saldtem a v priibéhu svatkdi nesmi chybét ani napefené vanoc¢ni

cukrovi, perni¢ky a vanocka.

Vyznamna ¢innost pro obyvatele Ceské republiky je houbateni a zpracovani
hub na fizky, smaZenici, houby naloZené v octovém nalevu ¢i suSené, pouZité na
houbovou omacku a polévku. Cesi jsou vasnivymi rybafi, takZe zpracovani
mistnich dlovkd neni ojedinéla zaleZitost. Vedle toho se fada Cechdl vénuje lovu
zvirat a s tim byvaji spojené zvérinové hody. V letnich mésicich je typickou formou

upravy jidel grilovani.

Mezi pravé venkovské tradi¢ni piti patii neodmyslitelné slivovice, c¢i
hruskovice, typické pdalenky z vyzralych Svestek ¢i hrusek. (Stupka: 2016:65).
Zapominat ani nelze na typické ceské knedlo-vepro-zelo, jiZ zminénou svickovou
na smetané, smazeny rizek, svatomartinskou husu, ovocné kynuté knedliky a pravé
Ceské buchty. Mezi krajové speciality se radi valasské frgaly, pardubicky pernik, ¢i

olomoucké tvartizky.
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4.4 Charakteristika Hradecka

Hradecko.eu (2019: on-line) informuje o Hradecku jako turistické oblasti
skladajici se zmikroregionu Nechanicko, Trebechovicko, NovobydZovsko,
Pamatkové zény 1866 a Urbanické brazdy. Vyznamnymi misty jsou Hradec

Kralové, Novy BydZov, VSestary, Chlum, Smirice, Chlumec nad Cidlinou a Kriiovice.

Hradecko je oblast v Kralovéhradeckém kraji nazyvajici se podle Hradce
Kralové, vénného mésta ceskych kraloven, ktery ma k 1. 1. 2018 dle CZS0.cz (2018:
on-line) 163 520 obyvatel. Je to mésto rozprostirajici se na soutoku rek Labe a
Orlice. Diky své vyhodné pozici a krasnému prostiedi se povazuje podle
HKregion.cz (2019: on-line) za idedlni misto pro rodinnou dovolenou, relaxaci,
aktivni odpocinek a cykloturistiku. Dale je zminéno, Ze se na Uzemi Hradecka
nachazi spousta historickych pamatek, kona se zde mnoho kulturnich akci a diky
své dobré dopravni dostupnosti se stava cilem mnoha domadcich i zahrani¢nich

navstévniku.

Co se kultury tyce, Hradeckralove.org (2019: on-line) nabizi navstévy
Klicperova divadla ¢i divadla Drak, dale je moZnost navstévy koncerti ve
Filharmonii a poté stoji za zminku Muzeum vychodnich Cech, Galerie moderniho

umeéni ¢i Kongresové centrum Aldis.

Dale HKregion.cz (2019: on-line) upozoriiuje na rozsahlé lesy obklopujici
Hradec Kralové, ve kterych se mimo jiné nachazeji znacené turistické, cyklistické a
nauceni trasy vhodné jak pro dospélé, tak pro déti. HKregion (2019: on-line)
upozoriiuje na to, Ze Hradec Kralové je také zndm jako Mésto zelen€, diky svym

rozsahlym a udrzovanym parkiim, kde 1ze nalézt i chrdnéné pamatné stromy.

Dalsi oznaceni pro Hradec Kralové predklada Salon republiky a to z diivodu
Cetnych architektonickych pamatek v mnoha uméleckych stylech; nalezneme zde
stavby gotické, renesancni, barokni, secesni, funkcionalistické a urbanistické, od
vyznamnych ceskych umeélcii; prikladem mohou byt Jan Kotéra, Josef Gocar a také
od umeélct ze zahranici; G. Santini, C. Lurago a dalsi (Hradeckralove.org; 2019: on-

line).
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,V soucasné dobé md Hradec Krdlové devét partnerskych mést, némecky
Giessen, francouzské Méty, holandsky Arnhem, slovenskou Banskou Bystricu,
chorvatkou Kastelu, italskou Alessandrii, ukrajinsky Cernihiv/Cernigov a polskd
mésta Walbrzych a Wroclaw. Hradec Krdlové je charakteristicky tim, Ze nemd
vyrazné primyslové zony. Paleta klasickych primyslovych oboru je zastoupena

prevazné strednimi a mensimi podniky.” (Hradeckralove.org; 2019: on-line)

V blizkosti Hradce Kralové je mozné navstivit zamek Hradek u Nechanic ¢i
Karlovu Korunu v Chlumci nad Cidlinou, Trebechovice pod Orebem jsou znamy
svym Muzeem betlémii, ukazku lidové architektury lze nalézt na Sramkové statku
v Pileticich, dale za zminku stoji Archeopark ve VSestarech, pro milovniky historie
Muzeum valky 1866 na Chlumu a bojisté s rozhlednou, ve Smiricich lze navstivit
Kapli Zjeveni Pan€, v LuZci nad Cidlinou se nachazi Baresiv ran¢, kde se chova
farmova zvér, Kladruby nad Labem jsou znamy pro narodni hiebcin, v Bédovicich
se nachazi lesni dvir sjezdeckym Kklubem a specidlnim chovem Kkoni a
hospodarského zvirectva a v neposledni fadé stoji za zminku Podorlicky skanzen
Kriiovice, ktery se radi mezi jediné muzeum tohoto typu v Kralovéhradeckém kraji
a soustred’uje se na architektonické a technické pamatky regionu Kralovéhradecka,

podhtiii Orlickych hor a Podkrkonosi. (Hradecko.eu: 2019: on-line)

Hradecko.eu (2019: on-line) informuje o Tiebechovicich pod Orebem. Jedna
se 0 mésto leZici na soutoku rek Orlice a Dédiny, pod bajnym vrchem Oreb. Od
Hradce Kralové je vzdaleno necelych 15 kilometrd, coz Ize oznacit za vyhodnou
polohu. Déle tvrdi, Ze Trebechovice se mohou pys$nit nejenom bohatou historii, ale
také vyznamnymi pamatkami, mezi které Ize zaradit kostel sv. Ondfeje z 18. stoleti
¢i radnici a novoromansky kostel ze stoleti devatenactého. Jak jiz bylo zminéno,
nejvice navstévnikl miri za Trebechovickym muzeem betlémi, které se fadi mezi
poklad evropského formatii a pochazi rovnéz z 19. stoleti od autora Josefa
ProboSta. Betlém C(ita pres dva tisice vyrezavanych figurek, které jsou dané do
pohybu ojedinélym mechanismem, a svou jedinecnosti si roku 1999 vyslouzilo

oznaceni narodni kulturni pamatky.
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DalS$im vyznamnym méstem, o kterém Hradecko.eu (2019: on-line)
informuje, je Chlumec nad Cidlinou. Toto mésto se nachazi zhruba tricet kilometri
od Hradce Kralové. Prvni zminky o tomto mésté pochazi jiz z roku 1235. Dale
zmifuje, Ze vyznamnym rodem byl rod Sternberkf, ktery nechal vybudovat vodni
hrad, ktery na pocatku 18. stoleti nechal hrabé FrantiSek Ferdinand Kinsky
prebudovat na Slechtické sidlo zndmé, jako zamek Karlova Koruna, pojmenované
po Karlu IV. a jehoZ plidorys pripomina korunu. Sou¢asnou podobu zamku nechal
navrhnout znamy barokni architekt Giovanni Santini. Dale upozoriniuje na to, Ze
zamek dopliiuje rada budov; Tereziansky trakt, Lichtenstejsky trakt a empirova
oranZerie. Ve mésté se nachazi muzeum zvané Loreta, kostel sv. Vorsily, ¢i socha

rebela na navrsi Skalka, které je pamatkou na udalost zvanou selské povstani.

Podle Hradecka.eu (2019: on-line) je dal$i vyznamnou oblasti mikroregion
Nechanicko, ktery se sklada z 20 obci a jehoZ Ukolem je starat se o harmonicky
rozvoj celé oblasti a podporu cestovniho ruchu. Nejvyznamnéjsi stavbou z 19.
stoleti je Hradek u Nechanic, kterému se také prezdiva ,mala Hluboka“. Byl nechan
postaven rodem Harrachii ve stylu romantické windsorské gotiky. Dale dopliiuje,
ze v okoli zamku je vybudované golfové hristé, které je soucasti anglického parku.

Zamek byl prohlaSen roku 2002 za narodni kulturni pamatku.

Dale Hradecko.eu (2019: on-line) zminuje mésto Smirice lezici 10 kilometrt
od Hradce Kralové, které bylo postavené na hornim toku reky Labe. Zminky
pochdazi ze 14. stoleti a plivodné zde vznikla tvrz, kterd byla prebudovina na
zamek, kolem kterého se rozvinulo mésto. NevyznamnéjS$i dominantou mésta je
zamecka kaple Zjeveni Pané z obdobi baroka, ktera byla roku 1996 prohlasena za
kulturni pamatku. Dale za zminku stoji kostel sv. Vaclava na vrcholku Chloumek,

ktery ma vlastni vyro¢ni turistickou znamku.

Obec Piletice je podle Hradecka.eu (2019: on-line) vyznamna diky své
vyhodné poloze v blizkosti krajského mésta. Upozornuje, Ze vyznamnou soucasti je
Sbor dobrovolnych hasici a to jiz od roku 1885, ktery je spjat s kultem sv. Floriana,
ktery se objevuje ve vyklencich domii, na obrazcich malovanych na skle, na
skleni¢kach, ale také na hasi¢skych praporech a odznacich. Lakadlem je Sramkiv

statek s ukazkou ptivodni lidové architektury se vzacnymi drevénymi objekty.
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Dalsi predstavenou obci je dle Hradecka.eu (2019: on-line) obec VSestary,
kterd byla strategicky umisténa na obchodni stezce spojujici Hradec Kralové
s Hotricemi a Ji¢inem. Upozornuje, Ze v této oblasti byly objeveny nalezy z doby
prehistorické, kamenné ¢i bronzové. Hlavnim lakadlem predklada Pravékou
vesnicku, kterd vznikla vyhradné s pouzitim pravékych postupti a technologii. Dale
zminuje, Ze soucasti arealu je také nauc¢na archeologicka stezka. Dalsi atraktivitou

je kostel Nejsvétéjsi Trojice, Zizklv stiil v Rosnicich, ¢ kotel Proménéni Pané na

Chlumu, kde se také nachazi pamatnik bitvy 1866.

Poslednim zminénym predklada Hradecko.,eu (2019: on-line) ves Krilovice,
ktera se nachazi v blizkosti Tfebechovic pod Orebem. Dale informuje, Ze roku 2002
zde vznikl projekt s cilem pripomenout lidovou vesnickou architekturu se vSim
vSudy. Vznikl zde Podorlicky skanzen, kde se nachazi historické stavby ze dreva,
opuky a cihel, a zemédélské usedlosti s dobovymi expozicemi. Je zde moZnost pro
navstévniky vyzkouSet si zpracovani textilnich surovin, praci s domacimi zviraty,

vyrobu mydla, ozdob apod.

4.4.1 Regionalni gastronomie

Co se tyCe gastronomie na Uzemi Hradecka, moZzna bude pro nékteré
prekvapeni, podle brozury Kralovéhradeckého kraje (2010:8), Ze se na tomto
uzemi diive konzumovalo vice ryb a méné masa; mezi nejoblibenéjsi maso poté
pattilo kuazleci, skopové, srnci, driibez a koroptve. Velmi oblibené byly také
luSténiny, zejména tedy hrach. Dale upozoriiuje na oblibenost polévek a kysaného

zeli.

Mezi vybrané pokrmy typické pro Hradecko jsou podle brozury
Kralovéhradeckého kraje (2010: 8-9) cukrovinky z miSpuli, coZ jsou sladkosti
vyrabéné ze zlutohnédych plod sklizenych po prvnim mraziku a diky své
sladkosti se vyuzivaji k vyrobé marmelad ¢i rliznych stav; dale zminuji hradecké
kolacky pani Henclové, coz jsou svatecni kolace plnéné riznymi naplnémi; dalsim

prekladanym jidlem je kralovéhradecky kucmoch, neboli lidové postni bezmasé
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jidlo, které se vyrabi z brambor a mouky a podava se s maslem a makem s cukrem
¢i hruskami; poté zminuji pumprnikl, jedna se o typicky hradecky pernik, ktery se
podaval Kk ¢aji; dalsSim zminénym je to¢ z Maslojed, tradi¢ni lidova pochutina
vyrabéna z brambor, peCena v troubé a podavana se zelim. BroZura Hradec Kralové
Region (2016:8) tvrdi, Ze se mezi dalsi regionalni pokrmy radi chlumecky kapr na
modro, jelikoz se na Chlumecku nachazi spousta rybniki produkujicich ryby,
zejména kapry, které daly prostor ke vzniku tohoto receptu vareného kapra
podavaného na korenové zeleniné s novymi bramborami. Jako dal$i pokrm zminuji
pavliSovsky tizek neboli pavlisak, ktery ma ptivod ve vesnici nedaleko Nachoda, ale
objevuje se i na Hradecku a jedna se o Kklasicky rizek v trojobalu podavany
s houskovym knedlikem a kysanym zelim. Hradec Kralové Region (2016:11)
piredstavuje jako dalsi jidlo typické pro vychodni Cechy hladkou Ancu, coZ je
polévka z mléka, s bramborami a vejci zahusténa moukou. Podle brozury Hradecké
kulturni a vzdélavaci spolecnosti (2015:5) se mezi speciality Hradecka radi
trebechovicky uzeny tizek, coZ je uzené maso obalené v tésticku z cesneku, mouky,
vajec a Stavou ze zeli podavané sbrambory ¢i bramborovou kasi. Podle
Pospéchové (2013:112-113) jsou pro Hradecko typické pecivalky se sirobem,
ktery se uziva jako alternativa medu a ma temné hnédou barvu a pridava se také
do vyhlasenych hotickych trubi¢ek a modlitbicek. Podle Pospéchové (2013:128) se
sirob diive pridaval do tésta, nddivek i k mazani palacinek ¢i jinych placek a détem

na chléb.

4.4.2 Regionalni produkty

KaZdy kraj a kazda oblast v Ceské republice disponuje svymi jedine¢nymi
produkty, které v dané oblasti vytvari neopakované kulturni a prirodni bohatstvi.
Mohou se mezi né radit riizné remeslné vyrobky, zemédélské ¢i potravinaiské
produkty, které jsou specifické svym zpracovanim, tradi¢ni vyrobou ¢i jedine¢nym
uménim. Dohromady tyto produkty tvoii kulturni dédictvi Ceské republiky, o
kterém je treba zvySovat povédomi mezi verejnosti a prostrednictvim cestovniho

ruchu tyto produkty propagovat a nabizet.
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Za ucelem zvyseni povédomi a zviditelnéni nékterych regionii a jejich
produktii byly vytvoreny Regionalni znacky, které jsou sdruZeny v Asociaci
regiondlnich znacek. Jak Regionalni-znacky.cz (2019: on-line) uvadi, vSechny
regiondlni znacky maji stejny vizudlni styl propagacnich materialli a jsou pro
predkladaji ekologickou Setrnost a regionalni jedine¢nost. Smyslem téchto znacek
je predevsim zvyseni povédomi o tradi¢nich a mistnich produktech v ramci Ceské

republiky.

Mezi typické regionalni vyrobky na Hradecku je podle brozury
Kralovéhradeckého kraje (2010: 10) kvasnicové pivo Car, které se vyrabi, pouhych
deset kilometrii od Hradce Kralové, v Bél¢i nad Orlici. Tento minipivovar byl
zaloZen vroce 1993 a nabizi pivo CAR (12% lezak pro muze), CAREVNU (13%
lezak spiSe pro Zeny) a VCELKU (lezak s pfichuti medu). Jako dalsi pivovar
predklada Kralovéhradecky kraj (2010:11) Partypivovar, ktery nabizi napriklad
typické hradecké pivo bilé, EliS¢ino kralovské, medové pivo, Ci specialni Badebier-
Rambouskovo, které je vhodné ke koupelim a nabidku rozSitfuji i o nové druhy.
Podle broZury Hradecké kulturni a vzdélavaci spolec¢nosti (2015: 12) je dalSim
prikladem rodinny pivovar Propper sidlici v Praskacce, ktery nabizi kvasnicové a
nepasterované pivo, v nabidce je svétly, polotmavy lezak i tmavé pivo, specialitou
je poté rakytnikové pivo. Poslednim zminénym pivem bude Hradecky klenot, ktery
vznikl prestavbou sklepeni tii sousedicich doml na Velkém namésti v Hradci
Kralové a vznikl tak novy Méstsky pivovar, ktery funguje od roku 2016, nabizi tri
druhy piva, které jsou k dostani v desitkach zarizeni na Hradecku, jak uvadi

HradeckyKlenot.cz (2018: on-line).

Vedle piva predklada Hradecka kulturni a vzdélavaci spole¢nost (2015:14-
16) i dalSi napoje, mezi které radi; farmarsky cider z Chlumce nad Cidlinou;
litoborsky most vyrabény z kvalitniho ovoce a zeleniny pouze od ¢eskych péstitelt;
prirodni medova vina znacky Naturel vznikajici podle starych receptl s pouzitim
bylin a koreni; Pepe coffee, prazirnu z vychodnich Cech, ktera si zaklada na Cerstvé

a kvalitni kavé nabizejici jedenact druhtli nejkvalitnéjsi kavy z riznych koutt svéta.
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Mezi dalsi regiondlni specialitu zarazuje Kralovéhradecky kraj (2010:12)
plisiiovy syr nivového typu vyrabéného v obci Dolni Prim s historii sahajici az k
roku 1879. Dale jsou zminény pralinky mistra cukrare, které jsou vyrabény
z nejjemnéjsi pravé cokolady primo pod Bilou vézi v uméleckém Cukrarstvi U
Rudolfa. Mezi dalSimi typickymi vyrobky jsou predstaveny martinské rohlicky
s makovou naplni, které se pecou na svatek svatého Martina a vyrabéji se dle
lidovych receptur s makovou naplni, posypem a cukrovou polevou. Hradec Kralové
Region (2016:23) poukazuje na dalSi typicky vyrobek cokoladu Jordi’s, jejiz
produkce pochazi pfimo z centra Hradce Kralové a v nabidce je spousta variaci
predevSim mlécné cokolddy skousky velmi kvalitnich kakaovych bobi, diky
kterym ziskali vroce 2015 stribrnou medaili od britské asociace Academy of

Chocolate.

Mezi certifikované produkty Hradecka tykajici se gastronomie aktualné
podle Hradeckyvenkov.cz (2019: on-line) patfi: dzemy, sirupy, keCupy, povidla,
pecené cCaje a zdravé tycinky pani Marcely Novakové z Hradce Kralové, pivo
Hradecky Klenot zKralovéhradeckého méstanského pivovaru, balena kava
z LAMCAFE pana Patrika Lamky z Hradce Kralové, ¢erstvé prazena kava firmy
MLSOUN z Hradce Kréalové, su$ené maso a masové bonbony zfirmy POCTIVY
GRUND pana Romana Plase z Libcan, syr s uSlechtilou plisni uvnitf hmoty ze
spolec¢nosti NIVA z Dolniho Piimu, sirob z cukrové repy z Minicukrovaru Mzany
pani Petry Stranské a levandulky, levandulové su$enky z firmy NOZICKA z Hradce

Kralové.

4.4.3 Regionalni potraviny

Dale se vyskytuje oznaceni Regiondlni potravina, kterd nese oznaceni
ocenéni potravin regionalniho ptivodu a podporuje tim zejména malé a stfedni
vyrobce danych regiond. Tyto vyrobky jsou poté podle SZIF.cz (2019: on-line)
propagovany jak na regionalni, tak i na celostatni urovni. Dale informuje o tom, Ze
se jedna nejen o podporeni regiondlnich vyrobci, ale také zarucuje spotrebiteliim
kvalitni potraviny s mistnim ptivodem a tradici.
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Podle Hradecké kulturni a vzdélavaci spolec¢nosti (2015:5) spolecnosti,
ktera ziskala ocenéni Potravina a Potravinar Kralovéhradeckého kraje v roce 2013,
je firma ChovServis sidlici v Hradci Kralové a vyrabéjici masné vyrobky, mezi ty
ocenéné patri klobasa videnska, selska pastika, Sunka Sedldk a pirozkovy bok,
které nesou oznaceni Regionalni potravina ¢i narodni znacku kvality KLASA.
Oznaceni KLASA nese také cibule ze VSestar, jak zminuje Hradecka kulturni a
vzdélavaci spolecnost (2015, 8). DalSim ocenénym je Smetaniv statek, ktery se
zameéruje na péstovani brambor, zeli a cibule. Statek se umistil na druhém misté
v soutéZi Farma roku 2012 se svymi vyrobky: zelny salat s koprem a farmarské
kysané zeli, ziskal ocenéni Regionalni potravina. Hradecka kulturni a vzdélavaci
spole¢nost (2015, 18) oznacuje jako dalsiho drzitele ocenéni Regionalni potravina
rodinnou farmu F. Kejklicek, ktera toto ocenéni ziskala za plotiSt'ské tajemstvi,
neboli nakrajené kostky syra ve slunecnicovém oleji s chilli a za selsky zrajici syr.
Mezi dalsi drZzitele tohoto ocenéni patii Cvrcek Pavel se svou rodinnou firmou
zaméienou na zpracovani rakytniku reSetldkového, ktery ma hojivé a 1é¢ebné
ucinky. Vedle rakytniku zpracovavaji také dalsi ovoce. Podle Hradecké kulturni a
vzdélavaci spolecnosti (2015, 26) ziskalo toto ocenéni také Pekarstvi Libor Obeslo
sjejich Ménickym pecnem a svatetnim koldcem s povidlovou naplni. Dal$im
predklddanym pojmem je predmérickd mouka, kterd se muze pyS$nit znackou

KLASA, Cesky vyrobek, Regionalni potravina a Mouka roku.

Mezi dalsi soucasné drzitele oznaceni Regionalni potraviny roku jsou podle
Regionalnipotravina.cz (2019: on-line) filet kapra a kapti medailonky z Rybarstvi
Chlumce nad Cidlinou; skalicky uherdk a veprova Sunka delikates ze spolecnosti
Skali¢an a.s.; babicCina kostka jako cukrarsky vyrobek Kvicerovské pekarny;
syrové kravské mléko z AgrodruZstva Lhoty pod Lib¢any; smetdnkovy mls Pavliny
Pachové; vétrnik Slehackovy Zuzany Vaisové; bohuslavsickd veprovka ze ZEPA
Bohuslavice; bélohradsky chléb z pekatstvi Josefa Rydla a jeho kremrole; zauzeny
farmarsky syr spolecnosti FARMERS s. r. o.; veprové sadlo se Skvarky z rampusSe
Petra Sokola; kiiZaly z farmy Miroslava Frydrycha; bio ov¢éi mléko od vyrobkyné
Moniky Mencikové; karamelova pochoutka farmy SOKOL; zauzena pastika
s brusinkou Jindricha Uhlire, ¢i hovézi suSené maso chilli Ondreje Plase - MASO

HERE a dalsi.
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4.5 Vysledky Setreni

Jak jiz bylo zminéno v uvodni kapitole empirické Casti, dotaznikového
Setfeni se zucastnilo celkem 51 manaZeri stravovacich zarizeni z Hradce Kralové.
Jedna se celkem o 35 muzii a 16 Zen, ktefi vyplnili dotaznik, a 51% se pohybuje ve
vékovém rozmezi 31 - 40 let. VétsSina respondentii pracuje ve stravovacim zarizeni
déle nez 5 let (21 dotazovanych) + dalSich 5 respondenti odpovédélo, Ze v zarizeni
pracuji déle nez 10 let. Nadpolovi¢ni vétSina dotazovanych (32 odpovédi)

poukazala na to, Ze maji vzdélani v gastronomii.

Dalsi vysledky odpovédi jsou rozvedeny nize.

4.5.1 Vyznam a propagace ¢eské gastronomie v kulturnim dédictvi

Jak vyznamnou soucasti kulturniho dédictvi je ¢eska gastronomie?

39% %\

647 %

® Velmivyznamnou @ Vyznamnou @ Ménéwyznamnou @ Nevyznamnou

Graf 1 Jak vyznamnou soucasti kulturniho dédictvi je ¢eska gastronomie?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Zvyse uvedeného grafu je evidentni, Ze nadpolovicni vétSina manaZzerd
stravovacich zarizeni (64,7% = 33 odpovédi) uvedla, Ze je pro né gastronomie
vyznamnou soucasti kulturniho dédictvi. Dokonce 12 dotazovanych (23,5%)
uvedla ¢eskou gastronomii jako velmi vyznamnou soucast kulturniho dédictvi. Za
nevyznamnou ji oznacili pouze 2 respondenti (3,9%) a za méné vyznamnou 4

respondenti (7,8%).

Jak je podle Vas ¢eska gastronomie propagovana?

3.59% A

o 314%
TEY%

'
47,1%

® Vybomé @ Velmidobfe @ Dobfe @ Dostatetné ® Nedostatecné @ Nevim

Graf 2 Jak je podle Vas ¢eska gastronomie propagovana?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Co se tykad propagace cCeské gastronomie, témér polovina (47,1% = 24
respondentti) ji oznacila jako dobrou. Velmi dobré hodnoceni propagace poté
uvedlo 16 respondentti (31,4%), dostatecné 4 respondenti (7,8%) a nedostatec¢né
5 hlasi (9,8%). Zajimavosti je, Ze nikdo neoznacil propagaci ¢eské gastronomie

jako vyborné, a odpovéd nevim pouzili 2 dotazovani (3,9%).
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4.5.2 Informovanost manazerd stravovacich zarizeni o regionalni
gastronomii

Mate dostatek informaci o regionalni gastronomii?

2,0% 1
| /r 15,7 %

196% .

\\' 64,7 %

® Ano @ Spiseanc @ Spléene @ Ne

Graf 3 Mate dostatek informaci o regionalni gastronomii?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ve vySe uvedeném grafu je zcela zietelné vidét, Ze nejvice odpovédi na otazku, o
dostatku informaci o regionalni gastronomii, ziskala moZnost spiSe ano (64,7% =
33 odpovédi), spiSe ne zvolilo 19,6% (10 dotazovanych), ano 13,7% (7

dotazovanych) a odpovéd’ ne pouze 1 respondent.
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Které z uvedenych publikaci znate? Zaskrnéte.

100%

75%
50

Podil
B

25

E

® Znédm @ Nezndm

Publikace Z |N
1 Kulinatské Hradecko: Za dobrotou po Hradecku 14 | 37
2 Speciality nad Regional Foods of Hradec Kralové Region: Discover the Hradec Kralové 9 |42
Region

3 Gastrospeciality Kralovéhradeckého kraje: Specjalnosci gastronomiczne w Kraju

Kralowehradeckim [ e
4 Petra Pospéchova - Regionalni kucharka 24 | 27
5 Vaclav Malovicky - Co chutna mezi Orlici, Labem a Cidlinou 1 (50
6 Eva Obtirkova, Stépanka Orsakova - Ochutnejte Ceskou republiku 22|29
7 Angela Garcia - Ceska kuchaika: to nejlepsi z ¢eské kuchyné 14| 37
8 Jaroslav Vasak - Putovani s vareckou po Cechach, Moravé a Slezsku 8 |43
9 Jaroslav Va$ak - Regionalni pokrmy z Cech, Moravy a Slezska 7 |44

Graf 4 Které z uvedenych publikaci znate?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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V navaznosti na predchozi otazku bylo uvedeno nékolik publikaci, ze kterych
dotazovani méli vybirat, zda danou publikaci znaji, ¢i nikoliv. VétSina odpovédi
byla negativni, totiZ Ze dotazovani dané knihy neznaji. Nejzndméjsi publikaci podle
respondentii je Petra Pospéchova a jeji Regionalni kucharka (24 kladnych
odpovédi) a hned v zavésu Eva Obiirkova a Sépanka Orsakova s Ochutnejte Ceskou
republiku (22 kladnych odpovédi) a se stejnym poctem 14 hlast to je Kulinarské
Hradecko: Za dobrotou po Hradecku a Angela Garcia - Ceska kuchaika: to nejlepsi

z Ceské kuchyné.

4.5.3 Zajem manazeru stravovacich zafizeni o regionalni gastronomii a
produkty

Zajimate se o lokalni a regionalni gastronomii?

;98
/

- 58,8 %

® Ne ® Spisene @ Spiéeano @ Ano

Graf 5 Zajimate se o lokalni a regionalni gastronomii?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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ZvysSe znazornéného grafu je patrné, Ze vice neZ polovina tj. 58,8% (30
respondenti) uvedlo, Ze se o lokalni a regionalni gastronomii spiSe zajima a 21,6%
(11 respondentti) odpovédéli, Ze se o ni zcela zajimaji. Na druhou stranu 5 hlast

(9,8%) zvolilo odpovéd, Ze se o ni spiSe, Ci zcela nezajimaji.
Co je zdrojem informaci?
100%

75%

50%

Podil

25%

0%

® Webové stranky
® Knifnl zdroje
BroZury v turistickych informacnich centrech
® Noviny, Casopisy
® Televize, rozhlas
® |ine...

Graf 6 Co je zdrojem informaci?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Co se tyka zdroje informaci o lokalni a regiondlni gastronomii, 45 respondenti
ziskava informace z webovych stranek, 21 z kniznich zdrojd, 10 z novin a ¢asopisi,
7 z televize a rozhlasu, 4 vyuzivaji broZury v turistickych informacnich centrech a 1

respondent zvolil jiné a sdélil, Ze dba na osobni doporuceni.
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Zajimate se o lokalni a regionalni produkty?

[ 20%
' ST 1E%

353 % -

- 54,8 %

® Ne ® Spisene © Spiseano @ Ano

Graf 7 Zajimate se o lokalni a regionalni produkty?

Zdroj: Vlastni zpracovani

PozitivnéjSi to je slokdlnimi a regionalnimi produkty oproti gastronomii.
Nadpolovi¢ni vétSina (54,9% = 28 respondentii) odpovédéla, Ze se o né spiSe
zajimaji a 35,3% (18 respondentii) se o né zcela zajima. SpiSe ne zvolilo 7,8% (4

respondenti) a pouze 1 respondent (2%) zvolil odpovéd,, Ze se nezajima.
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Co je zdrojem informaci?
100%
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50%

Podil
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® Webové stranky
® Knizni zdroje
BroZury v turistickych informacnich centrech
® Noviny, Casopisy
® Televize, rozhlas
® |iné..

Graf 8 Co je zdrojem informaci?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jednoznacné jsou zdrojem informaci o lokalnich a regionalnich produktech webové
stranky, které zvolilo 45 respondentii. Objevuje se také menSina uptrednostiujici
televizi a rozhlas (7 hlast), noviny a ¢asopisy (6 hlasii), brozury v turistickych
informacnich centrech (5 hlast), knizni zdroje (3 hlasy) a jiné zvolili taktéz 3

respondenti a uvadéji osobni zkuSenost, doporuceni kolegti a dobrou nabidku.
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Zajimate se o lokalni a regionalni potraviny?

/( 7.8%
4

- 52,8%

® Ne ® Spisene © Spiseano @ Ano

Graf 9 Zajimate se o lokalni a regionalni potraviny?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Podobné jako slokalnimi a regionalnimi produkty to je také slokalnimi a
regionalnimi potravinami. 52,9% (27 respondentli) zvolilo odpovéd, Ze se spiSe
zajimaji o lokalni a regionalni potraviny, 37,3% (19 respondentii) zvolilo, Ze se
zajimaji a pouze 1 dotazany (2%) odpovédél, Ze se spiSe nezajima a 4 respondenti

(7,8%), Ze se viibec nezajimaji.
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Co je zdrojem informaci?
100%
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50%

Podil
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® Webové stranky
® Knizni zdroje
BroZury v turistickych informaénich centrech
® Noviny, Casopisy
® Televize, rozhlas
® |ing..

Graf 10 Co je zdrojem informaci?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Opét zdrojem informaci o lokdlnich a regiondlnich potravindch jsou webové
stranky (43 hlasti). V mensiné jsou brozury v turistickych informacnich centrech (5
hlasti), knizni zdroje (4 hlasy), noviny a casopisy (rovnéz 4 hlasy), televize a
rozhlas (2 hlasy) a jiné zvolili 3 respondenti a opét se jedna se osobni zkuSenost,

doporuceni kolegli a dobrou nabidku.
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4.5.4 Znalost typickych regionalnich produktt

Které typické regionalni produkty pro Hradec Kralové znate/nabizite? Zasktnéte,
které znate, a které nabizite.

100%

80%

Podil

60%
40
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&=

20

B

® 7ndm

® Nezndm

® Nabizim

Znam Neznam Nabizim

Hradecky klenot 49 0 17
Hradeckeé bilé pivo 20 30 3
Medova vina Naturel 26 25 8
Pepe coffee 34 16 7
Cukrovinky z mispuli 5 44 2
Hradecké kolacky pani Henclové 28 22 4
Pumprnikl k ¢aji 4 45 2
Pecivalky se sirobem 23 27 7
Martinské rohlicky s makem 31 19 4

Graf 11 Které typické regionalni produkty pro Hradec Kralové
znate/nabizite?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Z vysSe uvedeného grafu je patrné, které produkty typické pro Hradecko jsou mezi
manazery stravovacich zarizeni rozsirené, a které nikoliv. Nejvice informovani jsou
manazefi o pivu Hradecky klenot, ktery znaji témér vSichni dotazovani a dokonce
17 znich ho i nabizi ve své restauraci. Hradecké bilé pivo vice lidi nezna (30
dotazanych) a je k dispozici pouze ve trech stravovacich zarizenich. Medova vina
Naturel zna polovina dotazanych (26 hlasi) a je k dispozici v 8 zarizenich. Pepe
coffee zna nadpolovi¢ni vétSina dotazanych (34 hlasti) a pySni se v nabidce 7
restauraci. Cukrovinky z miSpuli téméf nikdo nezna (44 zapornych hlasti), nicméné
nalezneme je ve 2 restauracich. Hradecké kolacky pani Henclové jsou mezi
manazery celkem rozSirené (28 kladnych odpovédi) a nabizi je 4 hradecké
restaurace. Pumprnikl k ¢aji je jiz témeér zapomenut (45 zapornych odpovédi) a
nabizeji ho ve 2 stravovacich zarizeni. Pecivalky se sirobem zna (23 manaZerii) a

nabizi je 7 restauraci. Martinské rohlicky s makem ma v povédomi (31 manaZerti)

a nalezneme je v nabidce 4 stravovacich zarizeni v Hradci Kralové.

Vyuzivate k pifpravé pokrml lokaini suroviny (do 10 km)?

100%
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20%

0% - -

@ Ne Spige ne Splée ano Ano
® Pokud ano, jake?

Graf 12 Vyuzivate k pripravé pokrmii lokalni suroviny?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Na otazku, zda stravovaci zarizeni vyuzivaji k pripravé pokrmi lokalni suroviny,
odpovédélo 47,1% (24 respondentil), Ze spiSe ano, 33,3% (17 respondentii), Ze
ano, pouze 15,7% (8 hlasii), odpovédélo, Ze spiSe ne a viibec ne zvolilo pouze 5,9%

(3 respondenti).

Znate Ci pouzivate tyto regionalni potraviny? Zaskrtnéte, které znate, a které

pouZivate.
100%
80%
60%
%
[~]
-9
40%
0% I I I [ | I I
® Zndm
® Neznam
PouZivam
Znam Neznam Pouzivam
Syr niva z Dolniho Pfimu 39 7 30
Cokolada Jordi's 36 14 8
Masné vyrobky ChovServis 41 7 19
Masné vyrobky Skali¢an a.s. a7 4 21
Pfedméfickd mouka 42 1 35
Cibule ze VSestar 41 3 28
Syry a mlé€né vyrobky z farmy Kejkli¢ek 34 14 15
Pecivo z pekarstvi Libora Obesla 16 34 5
Kapry z Rybafstvi Chlumec nad Cidlinou 41 9 2
Brambory a zeli ze Smetanova statku 22 27 9

Graf 13 Znate ¢i pouzivate tyto regionalni potraviny?
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Co se tyka regiondlnich potravin a jejich vyuZiti v restauracnich zarizenich
v Hradci Kralové, napovi ndm predchozi graf. Mezi ty nejznaméjsi Ize zaradit syr
niva z Dolniho Primu, o kterém vi 39 dotazovanych a dokonce 30 z nich je pouzivaji
k pripravé jidel ve své restauraci. Podobné to je s predmérickou moukou, kterou
zna 42 dotazovanych a pouziva ji 35 z nich. Dale hodné vyuZivané jsou masné
vyrobky ChovServis, o kterych ma povédomi 41 dotazanych a 19 jich vyuziva. Dale
masné vyrobky Skalican a.s. se pySni popularitou 47 hlasti a 21 restauraci je
pouZiva. Cokolada Jordi’s je té%z znamd, 36 hlas@i, nicméné ji vyuZivd pouze 8
zarizeni. Cibuli ze VSestar znd 41 manazerd a ve svych zarizenich jich pouziva
celkem 28. Poté jsou znamé syry a mlécné vyrobky z farmy Kejklicek se svymi 34
hlasy a 15 odbérateli. Pecivo z pekaistvi Libora Obesla je jiZ méné znamo, pouze 16
hlast a 5 stravovacich zarizeni vyuzivajici jejich sluzby. Nadpolovi¢ni vétSina ma
informaci o tom, Ze jsou kdostani Kkapri zrybarstvi v Chlumci nad Cidlinou,
nicméné pouze dvé z nich tuto nabidku vyuziva. A posledni zminénou potravinou
jsou brambory a zeli ze Smetanova statku, které rovnéZ znid menSina (22

respondentil) a vyuziva ke své piipravé 9 restauraci.

4.5.5 Nabidka lokalnich a regionalnich pokrmt a napojt

Nabizite ve své restauraci lokalni a regionalni pokrmy?
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® Ne Ano Pokud ano, jaké?

Graf 14 Nabizite ve své restauraci lokalni a regionalni pokrmy?

Zdroi: Vlastni zpracovani ”



Na otdzku, zda manaZzeri stravovacich zarizeni nabizeji ve své restauraci lokalni a
regionalni pokrmy, odpovédéla vétsina (66,6% = 34 hlasii), Ze ano, zbylych 33,3%
(17 hlasti), Ze ne. V podotazce jaké, byly uvedeny pokrmy: pavliSovsky rizek,
buchty se sirobem, kyselo, bramboraky, ryby z Chlumce n. Cidlinou, niva, syry,
svickova, vepro knedlo zelo, gulas, ovocné knedliky. Odpovédi se ¢asto opakovaly a

ne vSechny byly spravné zarazené do oblasti Hradecka.

Nabizite ve své restauraci lokalni a regionainf népoje?
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Graf 15 Nabizite ve své restauraci lokalni a regionalni napoje?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z vyse vyobrazeného grafu tykajiciho se nabidky lokalnich a regionalnich napojt, je
patrné, Ze vétSina tj. (78,4% = 40 respondentii) odpovédélo, Ze jsou v jejich
zatizeni k dispozici lokalni a regionalni ndpoje. 21,8% (11 respondentii) uvedlo, Ze
v nabidce regionalni napoje nemaji. V podotazce, jaké napoje nabizeji, se
objevovaly zejména tyto: Hradecky klenot, pivo Primator, pivovar 713, domaci
limonady, medova vina Naturel, mosty, vina, piva obecné, becherovka, slivovice.

Opét se odpovédi prekryvaly a ne vzdy byly spravné ve vztahu k dané oblasti,
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4.5.6 Zajem zakaznikl o lokalni a regionalni pokrmy a napoje

Maji zakaznici zajem o lokalni a regionalni pokrmy?

3,9% 1

20% e / La

25,5 %

® Ano @ Spiseano @ Spiiene @ Ne @ Nevim

Graf 16 Maji zakaznici zajem o lokalni a regionalni pokrmy?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na otazku, zda maji zakaznici zadjem o lokalni pokrmy, byla nej¢astéjsi odpovéd
spiSe ano (55,8% = 29 hlasii), poté dalsi vétSi ¢ast zaujima odpovéd spiSe ne
(26,9% = 14 hlasti), dalsi odpovédi bylo ano (11,5% = 6 hlasti), ne (1,9% =1 hlas) a
nevim (3,8% = 2 hlasy).
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Pokud ano, o jaké zakazniky se jedna?

S T3%

® Pievdiné o cizince @ Pfevding o tuzemské ndvétévniky @ Stejny podil cizincd a tuzemskych névétévnikd
® Neumim posoudit

Graf 17 Pokud ano, o jaké zakazniky se jedna?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka, rozvijejici otazku predchozi, jaci zdkaznici maji o regionalni pokrmy zajem,
byla celkem jednozna¢né zodpovézena 65,9% (27 hlasti), Ze jde spiSe o tuzemské
navstévniky. Moznost, Ze jde prevazné o cizince, zvolilo 7,3% (3 respondenti),
stejny podil cizincl a tuzemskych navstévnikii oznacilo 12,2% (5 respondentti) a

14,6% (6 dotazanych) nedokazalo posoudit.
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Maji zakaznici zajem o lokalni a regionalni napoje?

9.8 % 5
\
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Graf 18 Maji zakaznici zajem o lokalni a regionalni napoje?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zajem navstévnikl stravovacich zafizeni o lokalni a regionalni napoje je celkové
kladny. Nadpolovi¢ni vétSina 55,8% (29 dotazanych) odpovédélo spiSe ano, zcela
ano zvolilo 15,4% (8 dotazanych), spiSe ne 19,2% (10 dotazanych), nikdo nezvolil

moZnost ne a 9,6% (5 dotazanych) nevédélo.
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Pokud ano, o jaké zakazniky se jedna?
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® Pievainé o cizince @ Pfevainé o tuzemske navitévniky ® Stejny podil cizinch a tuzemskych navstévniki
® Neumim posoudit

Graf 19 Pokud ano, o jaké zakazniky se jedna?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Stejné jako se zajmem navstévnikl o lokalni pokrmy, je tomu tak i s napoji, Ze
nejvétsi zajem projevuji tuzemsti navstévnici tj. 64,4% (29 hlasti). Ze jde prevazné
o cizince, zvolilo 6,7% (3 hlasy), stejny podil cizinci a domacich navstévniki
oznaCilo 8,9% (4 hlasy) a nedokazalo posoudit 20% (9 respondentti). Pri
porovnani zdjmu o ndpoje a pokrmy vychazi, Ze vice cizincli ma zajem o regionalni

jidlo neZ o napoje.
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Je z Vaseho pohledu ¢eska gastronomie atraktivni pro cizince?
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Graf 20 Je z VaSeho pohledu ceska gastronomie atraktivni pro cizince?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka tykajici se dostatecné atraktivity Ceské gastronomie pro cizince skoncila
prekvapivou odpovédi spiSe ne v mire 53,8% (28 hlasii), spiSe ano 40,4% (21
hlasti), ano 3,9% (2 hlasy). Nikdo nezvolil moZnost ne. V podotazce jaké pokrmy a
napoje pro cizince mohou byt atraktivni, uvedli: pivo, vino, slivovice, becherovka,

svickov3, vepro knedlo, zelo, gulas, rizek, smazeny syr, knedliky, vyvar, buchty.
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4.5.7 Informovanost a u¢ast na gastronomickych akcich v Hradci Kralové

Znate tyto gastronomické akce v Hradci Kralové? Zaskrtnéte, které znate, a
kterych jste se zicastnili.
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Znam Neznam st)éIm
Hradecké nabfezi gurmanu 36 11 11
Gastro Hradec (Vitana Cup) 33 17 3
Restaurant Day 34 14 11
Hradecky kostyr 23 25 6
Burger Street Festival 29 20 6
Sweet and ice cream festival 9 41 1
Festival chilli Mechov 20 27 4
Hradecky food festival 41 7 10
Art nad food na Jednom bfehu 13 34 4
Pivni rozjimani 24 23 5
Vinné lesni slavnosti 11 39 1
Street food rocks 25 24 9
Food truck fest 11 38 3

Graf 21 Znate tyto gastronomické akce v Hradci Kralové?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Z vyse predloZeného grafu vyplyva, Ze o gastronomickych akcich v Hradci Kralové,
maji manaZefi stravovacich zarizeni prehled. VétSina z nich zna a ucastnila se:
Hradecké nabrezi gurmant (37 hlast, 12x ucast), Hradecky food festival(42 hlast,
11x ucast), Restaurant day (35 hlasti, 12x ucast), Gastro Hradec (33 hlasd, 3x
ucast), Burger street festival (30 hlasti, 6x ucast), Street food rocks (25 hlast, 9x
ucast), Pivni rozjimani (25 hlast, 5x ucast), Hradecky kostyt (24 hlast, 6x ucast),
Festival chilli Mechov (21 hlasti, 5x Gcast), Food truck fest (12 hlasi, 3x ucast), Art
and food na Jednom btehu (13 hlast, 4x ticast), Vinné lesni slavnosti (11 hlast, 1x

ucast), Sweet and ice team festival (9 hlast, 1x ucast).

Ueastni se Vase restaurace gastronomickych akci?

® Ne @ Ano

Graf 22 Uéastni se Vas$e restaurace gastronomickych akci?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Z vySe zobrazeného grafu je patrné, Ze vétSina restauraci se gastronomickych akci
v Hradci Kralové neucastni, tj. 71,2% (36 odpovédi), nicméné 28,8% (15 odpovédi)

hlasovalo, pro to, Ze se gastronomickych akci i€astni.

Pokud ano, jak ¢asto se prezentujete na takovychto akcich?

- 11%
/

® Maximalné lxrofné @ 2-3xrofné @ Vicenez 3x rocné

Graf 23 Pokud ano, jak ¢asto se prezentujete na takovychto akcich?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vétsina restauraci se prezentuje na gastronomickych akcich 2-3x roc¢né tj. 60% (9
dotdzanych), 26,7% (4 dotazani) se prezentuji dokonce vice neZ 3x ro¢né a 13,3%

(2 respondenti) se prezentuji maximalni jednou roc¢né.
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4.5.8 Zpusob propagace vlastni restaurace

Kde propagujete svou restauraci?
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Graf 24 Kde propagujete svou restauraci?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na otazku, kde je propagovana Vase restaurace, odpovédéli manaZeri stravovacich
zarizeni nejcastéji na vlastnich webovych strankach (45 odpovédi) a na socidlnich
sitich (43 odpovédi). Poté se nasSlo i par, ktefi svou restauraci propaguji
prostrednictvim televize a rozhlasu (13 respondentii), v novinach a ¢asopisech (11
respondentil), tisténé letdky zvolilo taktéZ 11 respondentd, letdky v turistickych
informacnich centrech 5 respondentti, webové stranky mésta pouze 4 respondenti.
Jeden respondent také zvolil moZnost jiné a napsal, Ze vyuZzivd Kk propagaci
billboardy.
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4.5.9 Povédomi o znaéce Czech Specials

Znate oznaceni Czech Specials?

® Ne ® Ano

Graf 25 Znate oznaceni Czech Specials?

Zdroj: Vlastni zpracovani

V zobrazeném grafu je zodpovézena otazka, zda manazeri stravovacich zarizeni
znaji oznaceni Czech Specials. Bylo celkem 78,8% (41 respondentti) kladnych a

21,2% (11 respondentl) zapornych odpovédi.
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Chtéli byste toto oznaceni viastnit?

41%
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® Ne ® Ano @ iz oznadeni vlastnime

Graf 26 Chtéli byste toto oznaceni vlastnit?

Dalsi otazka navazuje na otazku predchozi a tyka se opét znacky Czech Special a
toho, zda by ji manaZefi chtéli vlastnit pro své restaurace. Nadpolovi¢ni vétSina
zvolila mozZnost ano tj. 69,4% (34 respondentti), 26,5% (13 respondentti) zvolila
moznost ne a objevila se zde i moZnost, Ze oznacenti jiz vlastni a to zvolilo 4,1% (2

respondenti.)
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4.5.10 Povédomi o pojmu slow food

Slysel(a) jste o pojmu slow food?

® Ne @ Ano

Graf 27 Slyseli jste o pojmu slow food?

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak lze vidét na nasledujicim grafu, oznaceni slow food zna 61,5% (32

respondentti), 38,5% (20 respondentti) zatim toto oznaceni nezna.

Praktikujete slow food?

396%

T B4 %

® Ne ® Ano
Graf 28 Praktikujete slow food?
Zdroj: Vlastni zpracovani
Podotazkou bylo, zda praktikuji slow food a piekvapivé 60,4% (29 respondentii)

reklo, Ze ne, 39,6% zvolilo moZnost ano.

67



5 Shrnuti vysledka

Cilem této bakalarské prace bylo zjistit, zda maji manazeri stravovacich
zarizeni prehled o lokalni a regionalni gastronomii, produktech a potravinach.
V navaznosti na to, bylo cilem zjisténi nabidky lokalnich pokrmi a napoji ve
stravovacich zatizenich v Hradci Kralové, a zda je o to ze strany navstévnika zajem.
Dale se prace zamérovala na to, jak manazeri propaguji svou restauraci navenek a
zda maji povédomi a ucastni se gastronomickych akci v Hradci Kralové. Dalsi cast
byla zamérena na informovanost o znacce Czech Specials a to, zda by toto oznaceni

manaZzefi pro svou restauraci uvitali.

Vyzkumna otazka ¢€. 1 byla zodpovézena pirevazné z teoretické ¢asti prace
a specializovala se na zjiSténi role gastronomie v kulturnim dédictvi. Gastronomie
ma sama o sobé velky vyznam a byva casto diivodem toho, pro¢ lidé cestuji do
dané destinace. Je to proto, Ze chtéji poznat jinou kulturu a jejich typickou
gastronomii, kterA ma vdané oblasti davno zarostlé koreny. Drive byla
gastronomie poklddana pouze za nastroj, kterym uspokojit jednu ze zakladnich
poti'eb, nicméné dnes jde jiz o néco dillezitéjstho, o uméni. Proto dnes nalezneme
vedle hmotného kulturniho dédictvi také dédictvi nehmotné, mezi které se radi
pravé gastronomie a kuprikladu ta francouzskd se dostala aZ na seznam
reprezentativniho dédictvi UNESCO. TudizZ gastronomie, ktera se propléta do rady

oblasti, at jiz do historie, kultury, ¢i etiky, ma roli velmi vyznamnou.

Vyzkumna otazka €. 2 je jiz ¢astecné zodpovézena otazkou predchozi. Jde o
roli gastronomie v cestovnim ruchu. Pravé diky gastronomii spousta lidi cestuje po
celém svété, aby si rozsirili své obzory a ochutnali jidla typickd pro danou zemi
pfimo v té zemi a ne pouze napodobeninu v jejich rodisti. O jeji vyznamné roli
svédCi zejména stale cetnéjSi gastronomické akce, festivaly, kurzy vareni a
vydavani kulinarskych privodct, které lakaji navstévniky do dané zemé. Diikazem
je takeé stale se rozSirujici gastroturismus ¢i cestovani za navstévami Michelinskych

restauraci.
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Vyzkumna otazka ¢. 3 byla rovnéz zodpovézena pievazné v teoretické
¢asti price a to vkapitole 3.4. Gastronomie CR a jeji vyuZiti v marketingu
cestovniho ruchu. Dle dostupnych zdroji bylo zjisténo, Ze nejpouzivanéjSimi
zpusoby, jak propagovat Ceskou gastronomii, je poradani gastronomickych akci a
festivalli, napriklad spojenych i s kulturnim a hudebnim programem. Dale velmi
vyznamné jsou, zejména v dnesSni dobé, socialni sité a verejna média, ktera oslovi
$irokou vefejnost. Zejména v marketingu cestovniho ruchu Ceské republice
napomaha zakladani organizaci propagujici dany kraj ¢i region, nebo také

zakladani potravinarskych znacek, klasifikace regionalnich produkti a dalsi.

Ve vyzkumné otazce €. 4 byla hledana odpovéd’ na otazku, jaké lokalni a
regiondlni speciality se vazi k Hradecku. Odpovéd byla zodpovézena castecné
z empirické ¢asti 4.4.1. Regionalni gastronomie a 4.4.2. Regiondalni produkty. Poté
byla zodpovézena analyzou odpovédi zdotazniku ¢. 9, 11, 12 a 15. Mezi ty
nejvyznamnéjsi speciality v oblasti napoji patii, jakozto k ndrodu znamému diky
pivovarnictvi, Hradecky klenot, Hradecké bilé pivo, Medova vina NATUREL a Pepe
coffee. Na téchto se shodli, jak odpovédi manaZzert, tak analyza odborné literatury
a dalSich relevantnich zdroji. Co se tyce specialit v oblasti pokrmd, jde zejména o
pavliSovsky rizek, ryby z Chlumce nad Cidlinou, nivu z Dolniho Pf¥imu, buchty se

sirobem, ¢okoladu Jordi’s a dalsi.

Vyzkumna otazka €. 5 byla zaméfena na dostupnost lokalnich a
regiondlnich specialit ve stravovacich zarizenich v Hradci Kralové. Vysledkem je
analyza odpovédi na otazky 9, 10, 11, 12 a 15 dotazniku. Ve vice neZ poloviné
restauraci Hradce Kralové se nachazi v nabidce lokalni pokrmy. Lokalni napoje

nabizi vice nez tfi ¢tvrtiny restauraci a jde zejména o pivo.

Ve vyzkumné otazce ¢. 6 bylo zjistovano, zda maji navstévnici stravovacich
zatizeni o lokdlni a regiondlni gastronomii zajem. Odpovédi byly zjiStény
z dotazniku, otazek ¢. 13, 14, 16, 17 a 18. Vice nez polovina manaZert odpovédéla,
Ze o regionalni gastronomii maji navstévnici zajem a jde spiSe o tuzemské
navstévniky. Témeér totozné byly odpovédi ohledné zajmu navstévniki o regiondlni

napoje. Z pohledu manazeri je ¢eska gastronomie spiSe neatraktivni pro cizince.

69



Vyzkumna otazka €. 7 byla zodpovézena analyzou odpovédi ¢. 4, 5, 6, 7, 8,
9 a 11 dotazniku. Jednalo se o to, zda pracovnici stravovacich zarizeni znaji lokaln{
a regionalni produkty Hradce Kralové. Bylo zjiSténo, Ze naprosta vétSina se o tyto
produkty zajima. Zdrojem informaci jsou z nejvétsi casti webové stranky. Mezi
produkty, které jsou mezi doty¢nymi manazery nejznamé;jsi, patfi jiz vySe zminéné

druhy piva, buchty se sirobem, hradecké kolacky pani Henclové a ¢okolada Jordi’s.

Dalsi vyzkumna otazka ¢. 8 se zamétovala na ucast hradeckych restauraci
na gastronomickych akcich pravé v Hradci Kralové. Odpovéd byla ziskana
z odpovédi ¢. 19, 20 a 21 dotazniku. Pouze Ctvrtina restauraci z Hradce Kralové se
gastronomickych akci c€astni. KdyZ uZ se jich ale Ucastni, je to z velké ¢asti 2-3x ¢i
vice neZz 3x rofné. Nejvice se prezentuji na Hradeckém nabiezi gurmadni,

Hradeckém food festivalu a Restaurant day.

Vyzkumna otazka €. 9 byla poloZena ke zjisténi povédomi o znacce Czech
Specials a o tom, zda by manaZzeri toto oznaceni chtéli pro své restaurace vlastnit.
Odpovéd byla ziskana analyzou odpovédi 22 a 23 dotazniku. Naprosta vétsina toto

oznaceni znd a vice nez polovina o toto oznaceni usiluje.

Posledni vyzkumna otazka ¢. 10 se soustiedila na vlastni propagaci
stravovacich zarizeni v Hradci Kralové a to zejména v turistickych informacnich
centrech (TIC). Tato otdzka byla ziskdna diky odpovédi ¢. 3 z dotazniku a vlastnim
Setfenim v TIC. Celkem 5 dotazovanych sdélilo, Ze svou restauraci propaguji
pomoci letac¢kt v TIC a dle vlastniho autorcina prizkumu dne 23. 5. 2019 byly
vTIC vHradci Kralové nalezeny 4 letacky odkazujici na restaurace v Hradci
Kralové. VétSina manazerti odpovédéla, Ze propaguji restauraci na vlastnich

webovych strankach a socialnich sitich.
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Cilem dotaznikového Setifeni bylo rovnéZ potvrdit ¢i vyvratit hypotézy,
které se tykaly nabidky regionalnich pokrmi a napoji ve stravovacich zarizenich
v Hradci Kralové a zajmu jejich navstévniki o tyto speciality. Dale byla predloZena

hypotéza tykajici se oznacCeni Czech Specials.

Na zadkladé dotaznikového Setieni Ize potvrdit spravnost hypotézy ¢. 1,
ktera predpokladala, Ze vétsina navstévniki stravovacich zarizeni v Hradci Kralové
ma zajem o lokalni a regionalni speciality. Jedna se celkem o 68,7% dotazovanych,
kteti uvedli, Ze navStévnici maji zajem o lokalni pokrmy a 70,6% dotazovanych
uvedlo, Ze navstévnici maji zajem o lokalni napoje. Uvedli také, Ze se z velké Casti
jedna o tuzemské navstévniky, coz miize byt zplsobeno ne prili§ rozvinutym

turismem v této oblasti.

Dale lze na zakladé Setfeni potvrdit spravnost hypotézy ¢. 2, ktera
predpokladala, Ze stravovaci zarizeni v Hradci Kralové nabizi regionalni pokrmy a
napoje. AZ 78,4% respondentii odpovédeélo, Ze nabizi ve své restaurace lokalni
napoje a 64,7% nabizi regiondlni pokrmy. Je to zejména tim, Ze se v této oblasti
nachazi mnozstvi pivovart, se kterymi restaurace rady spolupracuji a v nabidce se

také objevuji regionalni speciality, o které jevi zakaznici zajem.

Posledni hypotézu ¢. 3 1ze rovnéz potvrdit, jelikoz predpokladem bylo,
zda vétSina stravovacich zarizeni usiluje o ziskani oznaceni Czech Specials. Celkem
69,4% dotazovanych by toto oznaceni chtéli vlastnit, a to pravdépodobné diky

moznosti zviditelnéni restaurace a prilakani novych potencidlnich navstévnika.
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6 Zavéry a doporuceni

Tato bakalarskd prace byla zaméfena na gastronomii jako soucast
kulturniho dédictvi v cestovnim ruchu. Ze ziskanych poznatkt lze konstatovat, Ze
gastronomie je nedilnou soucasti kultury a nejenom ji. Je také hluboce zakorenéna
v historii dané zemé a vSichni obyvatelé by na tu svou méli byt naleZité hrdi.
Zaroven se gastronomie predevSim v posledni dobé stava jednou z hlavnich
motivaci knavstévé dané oblasti. Samoziejmé pred samotnou navstévou je
vhodné, zjistit si mistni zvyky, tradice a zplisoby stravovani, které se miizou
v kazdé zemi svéta liSit. Kazda svétova gastronomie je jedinecna a odliSuje se
piedevsim narodni mentalitou, pfipadné v kazdém nabozZenstvi se vyskytuji jiné

stravovaci zvyky.

Co se tyce gastronomie v Ceské republice, neni tak proslula jako kupiikladu
gastronomie francouzska, kterda se dostala aZ na seznam nehmotného
reprezentativniho dédictvi UNESCO, ale ma také co nabidnout. Nejvice znamé jsou

regionalni speciality z Hané, Valasska ¢i z oblasti Krkonos.

Pro zpracovani dotaznikového Setreni byl vybran Hradec Kralové. Na prvni
pohled gastronomie Hradecka neni nijak jedinecnd, nicméné pii podrobnéjsim
prizkumu lIze zjistit, Ze je vychodocesky region spjat napiiklad se znamou ceskou

kucharkou M. D. Rettigovou, jejiZ recepty dodnes vyuziva nejedna restaurace.

Oblast Hradecka je atraktivni pro navstévniky predevSim k poznavani
architektury mésta Hradce Kralové, ve kterém se nachazi hned nékolik uméleckych
slohli od vyznamnych ceskych i zahrani¢nich umélcti. Mésto a jeho okoli je také
znamo diky své zeleni, mnozstvi parkli a rozlehlym lestim, které jsou protkané
cyklostezkami a navstévnici jisté oceni klidnou projizd'’ku prijemnou lesni krajinou.
Kona se zde i spousta kulturnich, gastronomickych, hudebnich a dalsich akci, na
které se sjizdéji navstévnici ze Sirokého okoli. Mésto ma vyhodnou polohu a je
snadno dopravné dostupné. VSechny tyto i dal$i podminky jsou velmi priznivé pro

rozvoj cestovniho ruchu.
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Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo zjistit postoj manaZeru restauraci
k regionalni gastronomii, produktiim a lokalnim potravinam, zda nabizeji typické
pokrmy a napoje pro Hradecko. Rovnéz Slo o zjiSténi zdjmu navstévniki o vyse

zminéné.

Zvysledkli dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze vétSina manazert
stravovacich zafrizeni ma zajem jak o regiondlni gastronomii, tak i o regionalni
produkty a lokalni potraviny, které hojné vyuzivaji k pripravé pokrmi. To lze
hodnotit jako priznivé, jelikoZ by manazeii meéli mit pirehled o tom, co je typické
pro region, kde piisobi a prizpisobit tomu tak i nabidku v jidelnim a ndpojovém
listku. Na druhou stranu odpovédeéli, Ze vétSinou hledaji informace pouze na
webovych strankach. Co se piSe na internetu, nemusi byt vzdy pravda a urcité by se
manazefi méli soustfedit i na jiné zdroje, predevSim na ty ovérené, tisténé.
Napiiklad Petra Pospéchova - Regionalni kuchaika, Eva Obfirkova a St&panka
Orsakova - Ochutnejte Ceskou republiku, ¢ Angela Garcia - Ceska kuchaika: to

nejlepsi z Ceské republiky.

DalSim zjiSténim bylo, Ze se ve stravovacich zarizenich objevuji regionalni
pokrmy a napoje, lidé o né maji spiSe zdjem, coz je pozitivni, nicméné jedna se
prevazné o tuzemské navstévniky. Zde se nabizi moZnost zlepSeni propagace
regiondlni gastronomie a produktl i mezi zahrani¢ni navsStévniky, rozsirit

povédomi o této oblasti a zvysit tak jeji potencial pro rozvoj cestovniho ruchu.

Poslednim dtlezitym bodem, ktery se zjiStoval, bylo povédomi o znacce
Czech Specials. Prijemnym poznatkem bylo, Ze vice nez tfi ¢tvrtiny respondentt
uvedlo, Ze toto oznaceni znaji a dokonce nadpolovi¢ni vétSina by toto oznaceni
chtéla vlastnit. Na druhou stranu, na Hradecku se nachazeji pouze Ctyti restaurace,
které toto oznacCeni nesou a ztoho dvé jsou primo zcentra Hradce Kralové.
Doporucenim by mohlo byt dotdhnout snahu o ziskdni oznaceni az do konce, tedy

ziskat ocenéni, drzet si urcity standard sluzeb, coZ miiZe ptilakat nové zakazniky.
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Priloha €. 1 Seznam oslovenych restauraci v Hradci Kralové

Nazev Email
1 | Restaurant Na Statku restaurantnastatku@seznam.cz
2 | Restaurace Fascila fascila@post.cz
3 | Archway restaurant info@archwayrestaurant.cz
4 | Restaurace U Riize restauraceuruze@seznam.cz
5 | Inflagranti info@inflagranti.cz
6 | Satlava jirka.nechanicky@gmail.com
7 | Mexita mexita-mk@seznam.cz
8 | Pizzeria Etna unciu@email.cz
9 | UDvora u.dvora@tiscali.cz
10 | Sport Cafe SPORTCAFE@quick.cz
11 | Restaurace Na Soutoku restaurace@nasoutokuhk.cz
12 | Bowling bar 69 rezervacebb69@gmail.com
13 | Dolce Vita info@dolcevitahk.cz
14 | Restaurant grill Duran info@duran.cz
15 | Pivovarské domy restaurace@pivovarskedomy.cz
16 | Satchmo info@satchmo.cz
17 | U Svagerkii rehoso@seznam.cz
18 | U Lva restaurace@ulvahk.cz
19 | U Kohouta info@ukohoutahk.cz
20 | Cerny ki RESTAURACE@cernykunhk.cz
21 | Escobara info@escobara.cz
22 | Atlanta bar restaurace@etlantabar.cz
23 | Restaurace Sténa restauracestena@seznam.cz
24 | Park golf restaurant restaurace@parkgolf.cz
25 | Halland bar hollandbar@seznam.cz
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26

Restaurace Pod Terasami

info@podterasami.cz

27

Sportpark Hit

restaurace@sportparkhit.cz

28

Restaurace Jachta

hk@restaurace-jachta.cz

29 | Narizku restaurace@naruzkuhk.cz
30 | Restaurace Meran restmeran@seznam.cz
31 | Restaurace Il-toro restaurace@il-toro.cz

32 | Restaurace Pod Strani info@podstrani.cz

33 | Localis localis@localis.cz

34 | U Dvoraki hostinecdvorakovi@seznam.cz
35 | Restaurace Flo$na info@restauraceflosna.cz
36 | U Pilnacka info@u-pilnacka.cz

37 | U Letcti restaurace@uletcu.cz

38 | Restaurace Aquarium rezervace@aquarko.cz

39 | Naplavka cafe & music bar info@naplavkahk.cz

40 | Restaurace Hrazka & grillbar Splavek info@hrazkasplavek.cz
41 | Restaurace Cernigov fb.hchk@cpihotels.com
42 | Restaurace Novy pivovar chmelova@snkhk.cz

43 | Potrefena husa info@husahradec.cz

44 | Na Hradé nahrade@centrum.cz

45 | Na Kovarné jimako@seznam.cz

46 | Restaurace U Sokola u-sokola@volny.cz

47 | Restaurace Biricka restauracebiricka@email.cz
48 | Restaurace UNO uno@penzion-uno.cz

49 | Na Palmovce provozni@napalmovce.cz
50 | Restaurace A-sport info@a-sport.cz

51 | U Déravyho kotle restauracehk@gmail.com
52 | U Valtra restauraceuvaltru@centrum.cz
53 | Restaurace Kalinka hk.kalinka@seznam.cz

54

Zdéna bouda

info@zdenaboudahk.cz
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55 | Salieri cafe cafe@salieri.cz
56 | Hosptidka U Mlejna rezervace@hospudkaumlejna.cz
57 | Pasta cook&look testoviny@testovinyhk.cz

58

Pivni salon

pivnisalonhk@gmail.com

59

Restaurace Nové Adalbertinum

recepce@noveadalbertinum.cz

60

Restaurace Tereziansky Dvir

terezianskydvur@eahotels.cz

61

Restaurace U Kralovny Elisky

reception@hotelukralovnyelisky.cz

62 | Restaurace Pod Vézi hotel@pod-vezi.cz

63 | Casamia casamia@pizzeria.cz

64 | U Lisaka martinpetru@centrum.cz
65 | Santa Maria zef@santamariahk.cz

66 | Choosy info@cubalibre.cz

67 | Restaurace Alessandria recepce@alessandria.cz
68 | To je bistro tojebistro@gmail.com

69 | Restaurace Aldis dvoracek@aldis.cz

70 | Restaurace U Svatého Jana svatyjan@volny.cz

71 | Drink club tomasjirku83@seznam.cz
72 | Kozlovka maty@mk.bars.cz

73 | Restaurace Na Staré posté rstanislav@seznam.cz

74 | U Hrusky hruska.j10@seznam.cz
75 | Bazalka info@bazalkahk.cz
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Priloha ¢. 2

Dotaznik pro manaZery/provozni stravovacich zarizeni v Hradci Kralové a
okoli:

Vazeni manaZeri stravovacich zarizeni,

jmenuji se Veronika Janeckovd a jsem studentkou 3. rocniku Univerzity
Hradec Krdlové, oboru Management cestovniho ruchu. Rada bych Vds timto poZddala
o vyplnéni krdtkého dotazniku, ktery je soucdsti mé bakaldrské prdce tykajici se
gastronomie.

Dotaznik je zcela anonymni a zabere maximdlné 10 minut.

Z uvedené nabidky odpovédi, prosim, vyberte vzZdy pouze jednu odpovéd,
pokud neni uvedeno jinak.

Predem dékuji za Vds ¢as a ochotu, kterou jste vénovali vyplnéni dotaznik.

Pokud Vds budou zajimat vysledky, napiste na email: veronika.janeckova@uhk.cz.

1. Jak vyznamnou soucasti kulturniho dédictvi je ceska gastronomie?
- Velmi vyznamnou

- Vyznamnou

- Méné vyznamnou

- Nevyznamnou

2. Jakje podle Vas ceska gastronomie propagovana?
- Vyborné

- Velmi dobte

- Dobre

- Dostatecné

- Nedostatec¢né

- Nevim
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3. Kde propagujete svou restauraci?
(Zde miiZete oznacit 1 i vice odpovédi)
- TIC - tiSténé letaky v turistickych informacnich centrech
- Socialni sité
- Vlastni webové stranky
- Webové stranky mésta HK
- Noviny, ¢asopisy
- Televize, rozhlas
- Tisténé letaky

- Jiné:

4. Mate dostatek informaci o regionalni gastronomii?
- Ano

- SpiSe ano

- SpiSe ne

- Ne

5. Které z uvedenych publikaci znate?
ZaSKkrtnéte.

(Zde muzete oznacit 1 i vice odpovédi)

Publikace Znam

Kulinarské Hradecko: Za dobrotou po Hradecku

Speciality nad Regional Foods of Hradec Kralové Region: Discover the Hradec Kralové Region

Gastrospeciality Kralovéhradeckého kraje: Specjalnosci gastronomiczne w Kraju
Kralowehradeckim

Petra Pospéchova - Regionalni kucharka

Vaclav Malovicky - Co chutna mezi Orlici, Labem a Cidlinou

Eva Obiirkova, Stépanka Orsakova - Ochutnejte Ceskou republiku

Angela Garcia - Ceska kuchaika: to nejlepsi z ¢eské kuchyné

Jaroslav Vasak - Putovani s varec¢kou po Cechach, Moravé a Slezsku

Jaroslav Va$ak - Regionalni pokrmy z Cech, Moravy a Slezska
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. Zajimate se o lokalni a regionalni gastronomii?
Ne

SpiSe ne

Spise ano

Ano

Co je zdrojem informaci? (Zde mizZete oznacit 1 i vice odpovédi)
Webové stranky

KniZni zdroje

BroZury v TIC (turistickych informacnich centrech)
Noviny, ¢asopisy

Televize, rozhlas

Jiné:

. Zajimate se o lokalni a regionalni produkty?
Ne

SpiSe ne

Spise ano

Ano

Co je zdrojem informaci? (Zde mizete oznacit 1 i vice odpovédi)
Webové stranky

Knizni zdroje

Brozury v TIC (turistickych informac¢nich centrech
Noviny, ¢asopisy

Televize, rozhlas

Jiné:

. Zajimate se o lokalni a regionalni potraviny?
Ne

SpiSe ne

Spise ano

Ano
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Co je zdrojem informaci? (Zde mizete oznacit 1 i vice odpovédi)
- Webové stranky
- KniZni zdroje
- Brozury v TIC (turistickych informacnich centrech)
- Televize, rozhlas
- Noviny, ¢asopisy

- Jiné:

9. Které typické regionalni produkty pro Hradec Kralové znate/nabizite?
Zaskrtnéte, které znate, a které nabizite:
(Zde miiZete oznacit 1 i vice odpovédi)

Produkty Znam Nabizim

Cukrovinky z miSpuli

Hradecké kolacky pani Henclové

Pumprnikl k ¢aji

Pecivalky se sirobem

Martinské rohlicky s makem

Hradecky klenot

Hradeckeé bilé pivo

Medova vina Naturel

Pepe coffee

10.Vyuzivate Kk pripravé pokrmii lokalni suroviny (do 10 km)?
- Ne

- SpiSe ne

- SpiSe ano

- Ano
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Pokud ano a spiSe ano, jaké?

vrs 7

11.Znate ¢i pouzivate tyto regionalni potraviny?
Zaskrtnéte, které znate, a které pouZzivate:

(Zde muUzete oznacit 1 i vice odpovédi)

Potraviny Pouzivam

Syr niva z Dolniho Pfimu

Cokolada Jordi’s

Masné vyrobky ChovServis

Masné vyrobky spolecnosti Skalican a.s

Predméricka mouka

Cibule ze VSestar

Syry a mlécné vyrobky z farmy Kejklicek

Pecivo z pekarstvi Libora Obesla

Kapry z Rybarstvi Chlumec nad Cidlinou

Brambory a zeli ze Smetanova statku

12.Nabizite ve své restauraci lokalni a regionalni pokrmy?
- Ne

- Ano
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13.Maji zakaznici zajem o lokalni a regionalni pokrmy?
- Ano

- SpiSe ano

- SpiSe ne

- Ne

- Nevim

14.Pokud ano, o jaké zakazniky se jedna?

- Prevazné o cizince

- Prevazné o tuzemské navstévniky

- Stejny podil cizincti a tuzemskych navstévnikt

- Neumim posoudit

15.Nabizite ve své restauraci lokalni a regionalni napoje?
- Ne

- Ano

16.Maji zakaznici zajem o lokalni a regionalni napoje?
- Ano

- SpiSe ano

- SpiSe ne

- Ne

- Nevim
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17.Pokud ano, o jaké zakazniky se jedna?

Prevazné o cizince
Pirevazné o tuzemské navstévniky
Stejny podil cizinct a tuzemskych navstévniku

Neumim posoudit

18.Je z Vaseho pohledu ¢eska gastronomie atraktivni pro cizince?

Ne

SpiSe ne

SpiSe ano

Ano

Jaké pokrmy a napoje?

19.Znate tyto gastronomické akce v Hradci Kralové?

Hradecké nabtezi gurmani

ZaSkrtnéte, které znate, a kterych jste se zucastnili.

y Ucastnili
Gastronomické akce

jsme se

Gastro Hradec (Vitana Cup)

Restaurant Day

Hradecky kostyr

Burger Street Festival

Sweet and ice cream festival

Festival chilli Mechov

Hradecky food festival
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Art and food na Jednom birehu

Pivni rozjimani

Vinné lesni slavnosti

Street food rocks

Food truck fest

20.U¢astni se Vase restaurace gastronomickych akci?
- Ne (prejdéte k otazce €. 22)

- Ano

21.Pokud ano, jak ¢asto se prezentujete na takovychto akcich?
- Maximalné 1x ro¢né
- 2-3xrolné

- Vice nez 3xro¢né

22.Znate oznaceni Czech Specials?
- Ne

- Ano

23.Chtéli byste toto oznaceni vlastnit?
- Ne
- Ano

- JiZ toto oznacena vlastnime

24.Slysel (a) jste o pojmu slow food?
- Ne

- Ano

25.Praktikujete slow food?
- Ne

- Ano
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26.]Jak dlouho pracujete ve Vasem zarizeni?
- Méné nez 1 rok

- 2-5let

- 6-101et

- Vicenez 10 let

27.Mate vzdélani v gastronomii?
- Ne
- Ano
Pokud ano, ucili jste se ve Skole o regionalni gastronomii?
- Ne
- Ano
- Nepamatuji si
28. Nejvyssi dosaZené vzdélani:
- ZS
- Vyucen
- SS
- VOS

v

- VS

29.Vék:

- Do 20let
- 21-301et
- 31-401et
- 41-501et

- 51avice

30.Pohlavi:
- Muz

- Zena
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Priloha ¢. 3 Oscanované zadani prace

Univerzita Hradec Kralové Studijni program: Ekonomika a management
Fakulta informatiky a managementu Forma: Prezen¢ni
Akademicky rok: 2018/2019 Obor/komb.: Management cestovniho ruchu - anglicky jazyk

(mcr-p-a)

Podklad pro zaddn{ BAKALARSKE préce studenta

PREDKLADA: ADRESA OSOBNI CISLO
Janec¢kova Veronika Dobroslavova 516, Hradec Kralové - Trebes 11600351
TEMA CESKY:

Gastronomie jako soucast kulturniho dédictvi v cestovnim ruchu

TEMA ANGLICKY:

Gastronomy as part of the cultural heritage in tourism

VEDOUCT PRACE:
Mgr. Michal Trousil, Ph.D. - KRCR

ZASADY PRO VYPRACOVANT:

Analyza vyuziti gastronomie (jako sou¢asti kulturniho dédictvi) v cestovnim ruchu se zaméfenim postoje manazert stravovacich
sluzeb.

Osnova:

. Uvod

. Cil a metodika zpracovani

. Teoreticka vychodiska

.1 Historie a vyznam gastronomie

3.2 Gastronomie jako soucast kulturniho dédictvi
3.3 Gastronomie jako soucast cestovniho ruchu
3.4 Gastronomie CR a jeji vyuziti v marketingu cestovniho ruchu
4. Empiricka cast

4.1 Vyzkumné otazky a predpoklady

4.2 Sbeér informaci a pribeh Seteni

4.3 Vysledky Setieni

5. Shrnuti vysledki

6. Zavery a doporuceni

7. Seznam pouzitych zdroji

8. Prilohy

1
2
%
3
5
3
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