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Uvod

Ceska republika je ¢lenem Evropské unie (dale také EU) jiz Sestnact let. Je tieba pozastavit
se nad tim, jakym zptisobem se proménilo vnimani Evropy od Sametové revoluce, s ohledem
na to, Ze v jeji dobé a po ni pievladalo nad3eni z toho, Ze se Ceské republika vyda zpét k zdpadni
Evropé¢ a k demokratickym hodnotam. Co zapficinilo, ze ¢esky narod je nejeuroskeptictéjsim
v Evropé? Pro¢ jsou smiSené pocity k Evropské unii ptitomny ve vSech ¢astech spolecnosti
véetné politické reprezentace, ktera se také podili na utvareni vefejného diskurzu o EU? Na tyto
otazky neni mozné v rozsahu této prace a vyzkumu spolehlivé a jednozna¢né odpovedét,
je ovSem mozné zame¢fit se na jednu z moznych pficin tohoto jevu.

Dtvodem negativniho postoje mnoha lidi k Unii mohou byt média, ktera jsou
ve spole¢nosti podstatnym zdrojem informaci a v mnozstvi ptipadi mohou byt pro piijemce
také zdrojem jedinym. Média proto maji vyznamnou tlohu zprostfedkovatele mezi evropskymi
institucemi a Ceskymi obCany a vtomto ohledu mohou mit schopnost a prosttedky
k ovliviiovani postojli a ndzorl ¢eské spolecnosti na Evropské unii.

Cilem této diplomové prace Medialni obraz Evropské unie v ramci diskuze o brexitu
je proto odhalit, jakym zplsobem utvafeji medidlni obraz Evropské unie ceskd média,
konkrétné tydeniky, a jaky tento vysledny obraz je. Tematické zardmovani brexitem bylo
zvoleno na zéklad¢ aktudlnosti a medialni pozornosti, které se brexitu v médiich dostavalo.

Tato prace vychazi z teorie socidlniho konstruktivismu, jehoz koncepty jsou zalozeny
pravé na tom, ze média maji moc a prosttedky pro vytvareni obrazl a konstruovani reality. Tyto
koncepty a teorie blize specifikujeme v teoretické Casti, kterd také bude vénovana ceskému
euroskepticismu, brexitu jako rdmci této prace a prostiedkiim, diky nimz muze ke konstrukci
reality v médiich dochazet.

Pro ziskéani vysledkii a odpovédi na dané téma jsme zvolili smiSeny vyzkum slozeny
z kvantitativni obsahové analyzy a kvalitativni metody interpretativniho ¢teni doplnéného
o ramec diskurzivni analyzy Jamese Paula Geeho. V metodologické ¢asti popiSeme hlavni
myslenky téchto vyzkumnych metod a vysvétlime jejich volbu v této praci.

Analytickd ¢ast bude vénovéana ptredev§im interpretaci vysledkii vyzkumu a jejich
prostfednictvim odpovédim na hlavni a vedlejsi vyzkumné otazky, které budou v této ¢asti také
stanoveny. Predtim je jeSt¢ nutné popsat zakladni analytickou jednotku prace, vzorek,

ze kterého prace bude vychazet, a v neposledni fadé charakterizujeme analyzované tydeniky.
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Teoreticka ¢ast

Predkladand diplomova prace svym tématem zasahuje do politické oblasti spojené piedev§im
s Evropskou unii a s postojem, ktery k ni zaujala ¢ast ¢eské spolecnosti, ale také do oblasti
medialnich studiich, z jejichz teorii a koncepti budeme béhem vyzkumu vychazet. V praci
se hlasime k socidln€ konstruktivistickému paradigmatu.

Z téchto diivodil se teoreticka Gast prace bude vénovat popisu vztahu Cechii k EU,
deskripci hlavnich udalosti brexitu ale také vztahti médii s politikou a spolecnosti. Zejména
se teoretickd Cast zamé¢fi na popis teorii konstruktivistického paradigmatu vénujicich
se konstruovani reality prostfednictvim médiim a na prostredky, diky kterym k tomuto

konstruovani dochazi.

Cesi a Evropska unie

Ceska republika piistoupila k Evropské unii 1. kvétna 2004 v ramci takzvaného vychodniho
roz§iteni spolu s dalsimi deviti staty. Po padu komunismu roku 1989 a od zacatku politické
transformace byla primarnim cilem zahraniéni politiky CR pravé Evropska integrace. ,, Byl
to Ceskoslovensky prezident Vaclav Havel, ktery pocatkem roku 1990 oznacil za hlavni prioritu
politiky v novée vzniklych demokratickych zemich ndvrat k demokracii a spolupraci
se zapadoevropskymi zemémi, heslem ,zpét do Evropy*.* (Cernoch 2003: 49)

Ptistupova smlouva byla podepsdna v Athénach 16. dubna 2003 za ucasti prezidenta
Viclava Klause a predsedy vlady Vladimira Spidly. (Ufedni véstnik Evropské unie 2003: 963)
Poté¢ dosavadni ¢lenské staty EU a jejich narodni parlamenty smlouvu ratifikovaly. O vstupu
Ceské republiky do Evropské unie rozhodli ¢esti volici o dva mésice pozdéji v referendu.

Referendum o piistoupeni do EU bylo prvni celostatni referendum, které se v Cesku
konalo. Nebyl stanoven minimalni pocet hlasi nutnych k jeho platnosti, tedy kvorum.
Referendum bylo ratifika¢ni, obligatorni a zavazné. Ceiti voli¢i mohli rozhodnout, zda chtéji
pfistoupit k EU a pfijmout tak zdvazky, které z cClenstvi vyplyvaji na zékladé smlouvy
o pfistoupeni. Predmétem referenda bylo pfistoupeni, nikoli schvéleni pfistupové smlouvy.
(Vilimek 2005: 156—-157) Konani referenda deklaroval 25. dubna 2003 prezident Vaclav Klaus
na 13. a 14. ¢ervna 2003.

Vysledky referenda nebyly podle Lebedy zadnym piekvapenim, protoze pruzkumy
vefejného minéni dlouho pfed hlasovanim hlasily vysokou podporu Evropské unie ze strany
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ceskych voli¢i. Otazkou pouze bylo, jaka bude volebni ucast a zda prekond pomyslnou hranici
uspéchu 50 %. To se nakonec podafilo, k volebnim urnam pftislo 55,22 % opravnénych volict.

Pro vstup do Evropské unie hlasovalo 77,33 % z nich. (2004: 209)

Postoj Cechii k Evropské unii
Cedi jsou zpravidla vnimani jako euroskepticky narod, a prestoze je od roku 2010 stale vice
Ceskych obcani s Clenstvim v Evropské unii spokojeno, stidle se pohybujeme na chvostu
evropskych prizkumi v pozitivnim vnimani Evropské unie.

Ve vyzkumu eurobarometru na téma Emoce a politicka angazovanost vici EU z dubnu
2019 vyplyva, ze vice nez polovina ¢eskych respondenttii (51 %) si jako prvni pocit spojeny
s Evropskou unii vybavi ,,pochybnost®, coz je nejvic ze vSech c¢lenskych stati. K porovnani
napiiklad ze sousednich stat Polska a Slovenska stejnou odpoveéd volilo ,,pouze” 30 %
respektive 33 % respondentii. Primér celé EU byl také 33 %. Cesi tak pochybuji o Evropské
unii vice nez naptiklad Rekové, z nich fada vini EU z bankrotu své zemé& béhem finanéni krize
a ktefi si vybavi ,,pochybnosti® ve 42 % odpovéedi. V ptipadé odpovédi ,,nadéje” a ,,divéra“
se pohybuje Ceska republika naopak mezi poslednimi misty. Pouze 19 % &eskych respondentii
si spolu s EU vybavi pocit ,,nadéje* a stejné procento pocit ,,davery*. (Eurobarometr 2019a)

Diikazem o snizujici se popularité Evropské unie v o¢ich ¢eskych obcant je také dalsi
eurobarometr zamétujici se na socio-demografické trendy, ktery ze respondentt zeptal: Myslite
si, Ze clenstvi Ceské republiky z EU je ...? Zatimco na za¢atku roku 2008 ozna¢ilo v odpovédi
na tuto otazku ,,dobrou véci“ 48 % respondentil, na zac¢atku roku 2009 stejnou odpoveéd uvedlo
pouze 33 %. Primér v odpovéedich v celé EU ptitom byl 61 %. (Eurobarometr 2019b)

Ve stejném pruzkumu se vyzkumnici také ptali respondentti, zda souhlasi s vyrokem:
Miij hlas se v EU pocitd. Pouze 22 % Cechii s timto vyrokem na za&atku roku 2019 souhlasilo,
pfi¢emz unijni primér byl 51 %. (Tamtéz)

Negativni byly v dubnu 2019 také respondenti vyzkumu Sociologického ustavu AV CR.
., Negativni ndazor previada u otdazek, zda rozhodnuti EU jsou v zdjmu CR a v zdjmu obcanii.
O tom, Ze rozhodnuti Evropské unie nejsou v zajmu CR, je presvédceno 65 % ceskych obcani,
Ze nejsou v zajmu lidi, jako jsou oni sami, uvedlo 67 % dotazanych.“ (Tucek 2019)

Piestoze spokojenost se ¢lenstvim CR v Evropské unii od roku 2010 stoupa, stale
ji vyjadiuji pouze necelé dvé pétiny Cechti (37 %) a vice nez &tvrtina (26 %) je nespokojena.

Pozitivné respondenti vnimaji moznost studovat, pracovat a zit v zemich EU. Za negativni



disledek ¢lenstvi v EU povazovali respondenti velky nariist byrokracie a zfizovani zbytecnych
ttadtl. (Cadova 2019a)

I kdyZ jsou Cesi euroskeptickym narodem, nadpoloviéni vétsina z nich (54 %) neni
presvédéena o tom, Ze by se Ceské republika méla vydat cestou brexitu a nepieje si vyhlageni

referenda o odchodu Ceské republiky z Evropské unie. (Cadova 2019b)

Brexit

Vyraz brexit vznikl spojenim slov Britain (Britanie) a exit (vystoupeni) a oznacuje proces
ukonceni ¢lenstvi Spojeného kralovstvi Velké Britanie a Severniho Irska (dale také jen Velka
Britanie') v Evropské unii.

Pied volbami do parlamentu slibil v rdmci ptedvolebni kampané David Cameron,
tehdejsi predseda Konzervativni strany Spojeného kralovstvi a vlady, ze v ptipadé vitézstvi jeho
strany necha vyhlasit referendum o vystoupeni z Evropské unie. Dne 7. kvétna 2016 vyhrali
konzervativci volby a David Cameron se opét stal predsedou vlady, ktery musel splnit sviyj slib.
Piestoze sam Cameron byl proti odchodu z EU, vyhlasil referendum s pfesvédcenim,
ze se volici rozhodnou v EU zistat. (Fiala, Krutilek, Pitrova 2018: 233)

Referendum se konalo 23. ¢ervna 2016 a piedchazely mu velké kampané jak pro odchod
(tzv. kampan Leave), tak pro setrvani v EU (Remain). Hlasovani se zucastnilo
72,2 % opravnénych volici , ktefi procentualnim pomérem 51,9 : 48,9 rozhodli ve prospéch
odchodu z EU. (Electoral Commission, © 2020) Ptestoze vysledek referenda nebyl pravné
zavazny, rozhodla se vlada vysledek akceptovat a v souladu s nim ohlasila 29. bfezna 2017
umysl vystoupit z Evropské unie. Timto prohlaSenim byl spustén proces vystoupeni ¢lenského
statu z EU podle ¢1. 50 Smlouvy o Evropské unii.

Zacalo dvouleté obdobi vyjednavani mezi britskou vladou a unijnimi zastupci o podobé
budoucich vztahii a mife samotného odchodu. Existovaly dv€ varianty brexitu, tzv.,hard
brexit™ a ,,soft brexit™. Hard brexit neboli tvrdy brexit by predstavoval odchod nikoli pouze
z Evropské unie jako ze spolecenstvi, ale také vystoupeni z volného trhu ¢i omezeni volného

pohybu osob. V piipad¢ soft brexitu neboli mékkého brexitu by si Velkd Britanie mohla

! Agkoliv jsme si védomi zkratkovitosti tohoto pojeti, k uzivani pojmu Velk4 Britanie jsme se rozhodli proto, ze
stejné oznaceni se ve vysoké mife vyskytovalo také v analyzovanych textech. Zaroven to odrazi standardni
oznacovani Spojeného kralovstvi v médialnim diskurzu.
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vyjednat takové podminky, kterymi disponuje napiiklad Norsko, které a¢ neni ¢lenem Unie,

podili se na jednotném trhu a akceptuje volny pohyb osob. (Hunt, Wheeler © 2018)

Klicova data brexitu

23. ¢ervna 2016 — Britov¢ si v referendu odhlasovali odchod z Evropské unie.

29. bi‘ezna 2017 — Britsk4 premiérka Theresa May oficidln¢ oznamuje imysl vystoupit z EU.
Zacina bézet dvouleta lhlita pro vyieSeni odchodu a budoucich vztahii.

15. prosince 2017 — Evropska rada rozhodla, Ze bylo dosazeno dostate¢ného pokroku a piijala
pokyny pro zahéjeni druhé faze jednani.

25. listopadu 2018 — Dohoda o vystoupeni byla schvalena na mimotfaddném zasedani Evropské
rady.

Leden — duben 2019 — Britsky parlament tiikrat hlasuje o dohod¢€ o vystoupeni z Unie, vzdy
neuspeésne.

21. az 22. biezna 2019 — Summit Evropské rady rozhodl o odkladu odchodu Velké Britanie
z EU. Podle ¢l. 50 Smlouvy o Evropské unii k nému mélo ptivodné dojit 29. biezna 2019.

11. dubna 2019 — Dochazi k odkladu data brexitu az do 31. fijna 2019.

28. Fijna 2019 — Dalsi odklad brexitu az do 31. ledna 2020.

12. prosince 2019 — Ve Spojeném kralovstvi se konaji ptfedcasné volby. Vysledek rozhodl
o budoucnosti brexitu.

31. ledna 2020 — Prvni faze brexitu dokonc¢ena, Britanie opousti EU.

2. biezna 2020 — Unie a Velka Britanie zahajuji prvni kolo vyjednavani o budoucich vztazich.

(Vlada CR, © 2020)

Vyjednavani se protahlo o deset mésict. Oficidln¢ opustila Britanie Evropskou unii 31. ledna
2020 po ctyticeti sedmi letech ¢lenstvi. Aktudlné probihd jedenactimési¢ni prechodné obdobi,
b&hem néhoZ se budou vyjednavat nové vztahy a jejich podoba. (Ceska televize, © 2020)
Spojené kralovstvi je prvnim ¢lenskym statem, ktery Evropskou unii opustil. V 80. letech sice

doslo k odchodu Gronska, které ovsem bylo zavislé zemi Danska.
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Média a politika

Medialni sféra a politicka sféra jsou uz od svych zacatkli uzce spjaty. V minulosti nebylo
vyjimecné, kdyz politickd strana disponovala svym vlastnim médiem. Od tohoto trendu
se casem zacalo ustupovat a média se zacala osamostatiiovat. Na novinaiskou profesi byly
kladeny nové pozadavky, zejména na objektivni zpracovani témat a udalosti a jejich
prezentovani z vice thli pohledu, ne vylucné tak, jak pozadovala strana vlastnici médium.
(Brown 2003: 89) Média prosla vyvojem a stala se nezavislymi institucemi, jejichZ roli bylo
o politickych a jinych otazkach instruovat vetejnost. Ve statech s demokratickym systémem
byla médiim pfipsana role ,,hlidaciho psa demokracie®, kterd pomoci vytvafeni informované
spolecnosti kontroluje vladni moc a zlepSuje kvalitu demokracie. (Heywood 2004: 226)

V poslednim stoleti dosdhla média vyznamného technologického pokroku a vyrazné se
rozsifila mezi vetejnosti do bezmala vSech domacnosti. Usnadnény piistup k informacim ma
za nasledek vetsi poucenost spolecnosti. Lidé jsou vice zpravovani o politickych udélostech
a vzrusta jejich schopnost do polického déni zasahovat. (Brown 2003: 88)

Podle Langa a Lang se obraz, ktery média prezentuji spolecnosti, stava v poslednich
desetileti vyznamnou soucasti politiky. Politicka honorace vyuziva média jako zrcadlo, diky
kterému se mohou obezndmit se svym obrazem, ktery je piedkladan vetejnosti. (Lang,
Lang 1981: 659)

Jak jiz bylo feeno, média a politika spolu maji velice Uzky vztah, ktery je predmétem
trvalych diskuzi. Rada odbornikii se snazi odpovédét na otazku, zda jsou v tomto vztahu silng&jsi
média ¢i politika. Nékteti se domnivaji, Ze politika je v tomto poméru primarnim subjektem
a vyuziva média k presvédcovani vetejnosti a k nabyti svych stanovenych met. Jednou z teorii,
ktera toto vy$$i postaveni politiky potvrzuje je tzv. teorie budovani souhlasu?, se kterou pfisli
Noam Chomsky a Edward S. Herman. Ti tvrdi, Ze média funguji pro dosazeni cile souc¢asné
vladni politiky tim, Ze se vénuji tématiim uzite¢nym pro vladu a prezentuji je akceptovatelnym
zptisobem. (Herman, Chomsky 1993: 25) Na druhé strané stoji naptiklad tzv. CNN efekt, podle
kterého maji média dominantni vliv a jsou schopna ovlivilovat nejen vefejné minéni, ale také
politickou sféru. Podle odbornika na CNN efekt Pierse Robinsona mohou komunikaéni
technologie vysilajici v redlném case vyprovokovat reakce domacich divaku a politickych elit

na globalni udalosti. (Robinson 1999: 301)

2 Odvozeno od fraze ,,the manufacture of consent*, kterou pouzil ve své knize Public opinion Walter Lippmann.
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Meédia a spolecnost

Meédia jsou vSude kolem nés. Kazdy den jsou naSe Zivoty prostoupeny internetem, televizi,
novinami, knihami, ¢asopisy ¢i filmy. Diky rozsifeni mobilnich zatizeni je 21. stoleti zaplaveno
sd€lovacimi prostfedky, které nemaji v historii ¢lovéka obdoby. Nase dliivérnd znalost médii
Casto zpusobuje, Ze je nevnimame a povazujeme za samoziejmost. (Croteau, Hoynes 2013: 2)

., Ze sociologického hlediska hraji média klicovou roli témér ve vSech aspektech
kazdodenniho Zivota. Jejich vliv se viak neomezuje pouze na to, co vime. Sociologicky vyznam
médii presahuje obsah medialni zpravy. Média také ovliviiuji to, jak se ucime o nasem svete
a jak spolu komunikujeme. To znamend, Ze masmédia jsou spojena s procesem socidlnich
vztahi.*3 (vlastni preklad autorky, Croteau, Hoynes 2013: 19) Média se stala pomocniky
v socializaci, coz je proces, jimz se uc¢ime a ztotozitujeme s hodnotami, virou ¢i normami nasi
kultury. (Tamtéz: 16)

Média maji dopad na vSechny oblasti spolecnosti. Pokud hovotime o spolecenském
zivoté a vynechavame v diskuzi roli masmédii, hrozi, Ze opomijime dulezity prvek soucasné
spolecnosti. Dopad je zietelnéji vidét ve zplisobu, jakym masova média zprostiedkovavaji
Ctenafi kontakt s riznymi socidlnimi institucemi. Croteau a Honeys toto tvrzeni rozvijeji
na prikladu s vladou a politikou obecné. VétSina naSich znalosti o vladé nepochézi z naseho
ptimého kontaktu s touto instituci, nase znalosti o ni naopak ziskdvame z informaci, které nam
poskytla média. Stali jsme se z&vislymi na médiich, na tom, co diky nim vime, ale také
na zpiisobu, jakym se média k politice vyjadiuji. Tento vztah médii k politice ovliviiuje vztah
politiky a ¢tenafe. Zatimco v diivéjSich dobach se lidé ti¢astnili politickych debat ¢i vetejnych
for, dnes je béznéjSim zpisobem sledovat zpravy a Cist analyzy nebo komentéfte, které nam
politickou debatu zprostiedkuji. Zména probéhla i na druhé strané. Zatimco v minulosti politici
upfednostiiovali piimy kontakt s voli¢i, dnes Casto vyuzivaji média ke své propagaci
a oslovovani volici. Média nezasahuji pouze do vetejného zivota, ale také se stala soucasti
naSich nejuzsich vztahli, vrodiné a mezi blizkymi ptateli. Pratelé poslouchajici spolecné
hudbu, rodina, ktera travi veCer v kiné ¢i u televize, ktera détem na nékolik hodin dokaze

nahradit chiivu, a rodi¢e se tak mohou vénovat svoji praci. Ve vSech téchto ptipadech jsou

3, From a sociological perspective, the media play a crucial role in almost all aspects of daily life. However, their
influence is not limited to what we know. The sociological significance of media extends beyond the content of
media message. Media also affect how we learn about our world and interact with one another. That is, mass
media are bound up with the process of social relations. “ (Croteau, Hoynes 2013: 19)
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medialni produkty zapojeny do interakce mezi lidmi v podstaté denné. Média poskytuji odklon,
jsou zdrojem konfliktd, ale také sjednocujici sily. (Tamtéz: 19)

Meédia a spolecnost jako by se roztavila v jedno. Sdélovaci prostiedky jsou diilezitou
soucasti nasich zivotli, a pokud by neexistovaly, nic by nebylo stejné. Zménil by se zpisob
traveni volného ¢asu, relaxace, zdbavy, uceni a komunikace. Nase chapani svéta kolem nas by
bylo jiné, protoze bychom nemé¢li zadného prostiednika, jenz by nam vysvétlil, co se déje nejen
v nasi komunité, ale i mimo ni. Zménilo by se i nase vnimani sebe samych, protoze bychom se
nem¢li s ¢im srovnavat. (Tamtéz: 6—7)

V ramci medialnich a komunikaénich studii je vztah mezi médii a spolecnosti ¢asto
pfedmétem zajmu. Pozornost vyzkumnikd se napiiklad vénuje zplsobiim, jakymi média
ptetvareji socialni realitu ¢i mechanismim uzivanym k reprezentaci a procesiim nastolovani

agendy. Témto otazkam se budeme vénovat v nasledujicich podkapitolach.
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Medialni obraz

Oznaceni medidlni obraz je Casto uzivano, i ptesto ale neni snadné jej vymezit, protoze miize
pojimat zamérné a propracované budovani povésti instituce ¢i jedince, ale také vcelku ndhodné
nezdmérné obrazy, které nemaji tendence mediélni konstrukce. (Volek 2013: 6)

,»Medialni obraz tak z pohledu studia masovych komunikacnich prostredkii zahrnuje jak
pokus zachytit ,materializovany a zdanlivée uchopitelny otisk® reality, tak velmi
individualizovanou zkusenost skladanou z dilcich atributii, které mohou byt opakovane
rekonfigurovany, remediovany, respektive opakované vkladany do riznych medialnich ramcii
a vice méné svévolné rekombinovany s jinymi prvky jinych medialnich obrazi. “ (Tamtéz)

O tvorbé obrazli se zminil jiz Walter Lippmann ve své knize Public opinion, kde
prohlasoval, Ze lidé reaguji na politické problémy na zaklad¢ obrazil, vytvotfenych ve svych
myslich. Tyto obrazy odrazi realitu, ale uspofadanou a vybranou médii. Podle Lippmanna
se lidské vnimani a pozndni neodehrava od pozorovani k definici, ale naopak od doptfedu
zformulované definice vytvofené na zaklad¢é pozorovani. Realné prostiedi je pfilis komplexni
na to, aby jej ¢lovék mohl vnimat, ten vnima vylucné to, co je uz ptreddefinované, a proto je
jeho vnimani ovlivnéno obrazy, které sdm vybudoval nebo které ptejal z kultury ¢i médii. Kvali
tomu je realita zjednodusovana a my jsme nadéni ji Iépe rozumét, ale mame sklon nepohlizet
na dané obrazy kriticky, ¢imz dochazi k stereotypnimu vniméani svéta. Takové vnimani
ma tendenci zastinit urcity aspekt reality ve prospéch aspektil jinych. (Lippmann 2004: 80-114)

Volek poukazuje na to, ze spojeni medidlni obraz byva dnes vniméano v kontextu
pejorativnim, jako vice mén¢ 1ziva konstrukce, jejiz zdmérem je tvarovat nazory recipienti tak,
aby byl vykonan umysl toho, kdo tvorbu daného obrazu financuje. Mediélni obraz je tak chapan
jako synonymum pro manipulaci s vyznamy, jehoz ,cilem je spiSe cosi zakryvat nebo
pridavat.“ (Volek 2013: 6) I pfesto, Zze média predkladaji zna¢né strukturovany a zkresleny
obraz reality, spoleCnost se tomuto obrazu pfizpisobuje ve svém vnimani i jednéni.
(Schultz 2000: 29)

Podle McQuiala (2009) jsou dnes lidé nepietrzit¢ vystavovani interakcim s médii,
utvafejicimi spole€nymi udalostmi medidlni realitu, kterou recipienti chybné povazuji
za spolehlivé znazornéni socidlni reality, tedy za vychozi a nezpochybnitelnou realitu. Medialni
obrazy jsou ovSem prosté odrazy skutec¢nosti, ilustrovani osob, véci ¢i udalosti.

(Reifova 2004: 169)
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Média formovanim obrazi reality nabyvaji moci, kterd jim dovoluje utvaret dojmy,
nazory a preference u recipientl. , Zpravodajska média nabizeji omezeny pohled na Sirsi
prostredi podobny omezenému pohledu na vnéjsi svet.“ (McCombs 2009: 52) Pti produkci

medialniho obrazu se vyuziva napiiklad nastolovani agendy, gatekeeping ¢i prace s jazykem.

Socidlni konstrukce reality

Teorii socialni konstrukce reality popsali ve svém dile Socidlni konstrukce reality
Peter L. Berger a Thomas Luckmann (1999). Klicovym aspektem prace je mySlenka, Ze realita
je vytvarena socialné. Realitu vytvateji lidé, ktefi ji zaroven interpretuji. Soucasné ale chapeme
realitu jako néco, co existuje bez ohledu na nasi vili. V souvislosti s tim uvadéji autoii pojem
védeéni, ktery zastupuje garanci skutecnosti jevl i jejich konkrétnich vlastnosti. Dulezité je, jaké
veédéni je pokladano za dané, ale také socialni kontext, v némz realita vznika. Autofi odmitaji
absolutni platnost pouze jedné reality, ktera by byla kolektivni pro vSechny jedince. Realita
jepro né¢ variabilni entita, kterou mizeme prozivat odlisSné¢ a miZeme ji také odlisné
interpretovat. Vyskytujeme se vrozlicnych oblastech reality, ale jedna realita, realita
kazdodenniho zivota je vS§em nadfazena. (Berger, Luckmann 1999: 10-28)

Privilegovaného postaveni kazdodenni realita dosahuje pfedevsim diky objektivizaci
subjektivnich procesi. Svét kazdodennosti se mize zdat jako objektivné dana skutecnost, ktera
je intersubjektivni aspolecnd vSem, ajako takovd je vnimana jako pfirozend
a nezpochybnitelna. i kdyz by se mohlo zdat, kazdodenni realita je stanovena a neni zavisla
na lidech, vyviji se na bazi lidskych mySlenek a ¢innosti, kterymi je také dale
udrzovéna. (Tamtéz: 22-25) Dulezitou funkci v realit¢ kazdodenniho zivota hraje jazyk, jenz
zabezpecuje upevneni v jejim ramci a také funguje k objektivizaci lidskych zkusenosti, které se
stavaji intersubjektivnimi. Jazyk umoznuje vystoupit ze situace, kterd je pfitomna tady a ted’
a dokaze zptitomnit cely svét. Je schopen dostat se do oblasti pfesahujici realitu, ato
zprostfedkovanim symbolickych témat, mezi néz patii naptiklad uméni, véda ¢i nabozZenstvi.
(Tamteéz: 39-45)

Proces konstrukce a rekonstrukce reality se sklada ze tii vzajemné propojenych slozek,
externalizace, objektivace a internalizace. Pfi externalizaci dochazi k lidskému pfeménovani
svéta a k vytvareni stabilniho prostfedi. Vyjadiuje vztah mezi lidmi a jimi budovanym svétem
socialniho potadku. ,,Vzhledem k vnitini nestabilite lidského organismu je pro clovéka

nezbytné, aby si kolem sebe vytvoril stabilni prostiedi, v nemz se bude pohybovat. *“ (Tamtéz: 6)
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Objektivizaci se témto lidskym vytvorim pfic¢ita objektivniho statusu. Pokud je tato objektivni
realita pfijata ostatnimi osobami, hovofime o internalizaci, pfi které se jiz objektivizovany svét
zacne zpétné prenaset do védomi jinych lidi. k tomuto procesu dochazi v pribéhu socializace.
(Tamtez: 57-64)

Dal8imi pojmy, které autoii v ramci konstrukce reality zminuji jsou institucionalizace
a legitimizace. Poté, co dojde k objektivaci jednani, toto jednani za¢ne podléhat habitualizaci,
béhem které se jakékoliv opakované Cinnosti ustali ve vzorce. Tyto vzorce je mozné déle
kdykoliv jednoduse napodobovat, diky tomu se stdvaji zvykem, a tim vytvareji stabilni zazemi,
v némz muzou jedinci provadét jejich ¢innost s minimalnim usilim a rozhodovanim, protoze
potencionalita volby je habitualizaci vyznamné zizena. Pokud jsou tyto vzorce sdileny mezi
dvéma a vice lidmi, pfetvaii se v socialni instituci. Tento proces se nazyva institucionalizace.
k dokonceni institucionalizace dochédzi v okamziku, kdy jsou instituce postoupeny lidem
v Casové spojitosti a dochazi k jejich objektivizaci. Instituce, stejné jako objektivni realita, jsou
vnimany jako néco, co existovalo a existovat bude nezavisle na ¢lovéku i ptesto, ze jsou a byly
formovany socialn€. Legitimizace je chéapana jako jakasi druhopldnova objektivizace.
Jejim prostfednictvim se z institucionalizovanych objektivizaci stavaji institucionalizace
objektivné dostupné a subjektivné vérohodné. Odivodiiuje existenci instituci a vysvétluje
jejich pfitomnost. i v tomto procesu hraje dulezitou roli jazyk. Ten pfepousti vyznamy, které
byly vytvotfeny legitimizaci. Legitimizace neni pouze otazkou hodnot, instituciondlnimu
poradku pfipisuje kognitivni vyznam, atim inormativni charakter. DileZitou roli hraje
v okamziku, kdy je institucionalni svét postoupen dal$im generacim. (Tamtéz: 61-64)

Jak jiz bylo feceno, instituce se zdaji byt samoziejmymi a nezménitelnymi, a to hlavné
diky svému historickému charakteru. Jevi se jako nepopiratelny fakt, protoze jejich existence
zde byla dfive, nez se jedinec narodil, a budou dal existovat i po jeho smrti. Pomyslna
institucionalni objektivita transformuje ve védomi svét v pevnou strukturu, tim je jeho redlnost
presvédcivejsi a nelze jej tak lehce ménit. Diky tomu mohou instituce snadno ovladat lidské
chovani, protoze vymezuji vzorce chovani. Tyto vzorce stanovi ze vSech teoreticky
potencidlnich smérti pouze jeden smér, kterym se clovek déle fidi. Berger s Luckmannem ale
upozoriiuji na to, ze tato objektivita svéta instituci, kterd plsobi presvédcive, je stale
objektivitou vytvotfenou Clovékem. Toto vzajemné pusobeni mezi institucemi a ¢lovékem
popisuji takto: ,, Spolecnost je vytvorem clovéka. Spolecnost je objektivni realitou. Clovék

je vytvorem spolecnosti.” (Tamtéz: 64) Toto konstruktivistické pojeti je mozné uplatnit

-17 -



1 v otdzce médii, protoze média jsou spolecenské instituce a jsou schopna realitu také vytvaret.

Otazce medialni konstrukce reality se vénujeme v dalsi kapitole.

Mediélni konstrukce/reprezentace reality

., Svét tisku neni skutecny sveét, nybrz svét zkoseny a souzeny. “

V této kapitole se budeme vénovat medialni realité, za kterou povazujeme podobu vnéjsiho
svéta zobrazovaného v medidlnich obsazich pomoci konkrétnich elementti skute¢nosti, které
stoji mimo média. Zamétime se na to, co je to medialni reprezentace a v ¢em spociva.

Média se vyrazn€¢ podili na tvorbé audrzovani vyznaml ve spoleCnosti.
(Berger, Luckmann 1999: 9) Slouzi ke zprostiedkovani informaci a k rozsifeni znalosti
a védéni. Recipientim umoziiuji porozumét sveétu a jeho zvlastnostem. Jsou schopna obstarat
ptehled o ukazech, se kterymi se bézny recipient nemize setkat osobné, a tim se stavaji
jedineénym zdrojem nékterych znalosti. (McQuail 2009) Média stoji na principu referovani
o skute¢nych udalostech, lidech ¢i objektech. Napli medialnich sd€leni neni ovsem skutecnost,
ale pouze reprezentace skutecnosti. Pokud hovofime o medidlni reprezentaci, mame na mysli
zpusob, jakym je konkrétni udélost predklddana recipientim. Reprezentace v médiich
se vytvaii opétovnym zdlraznovanim nékterych aspektli tkazu a soucasn¢ predchazenim
reality pomoci znakového systému. Jedna se o oZiveni minulosti, nebo néceho vzdaleného,
a paraleln¢ o poskytovani smyslu této skute¢nosti. Novym zobrazenim skutecnosti je zaroven
zformovana jeji nova verze. (2004: 212)

Pojem reprezentace ma ve spojeni s medidlnimi produkty nékolik vyznami. Richard
Dyer (1985) tyto vyznamy d¢li do ¢tyt kategorii. Do prvni kategorie spadd reprezentace
vyuzivajici zvyklosti, které jsou platné a pouzivané k zobrazovani a zpfitommnovani svéta
recipientti. Druhd kategorie patii typizaci neboli reprezentativnosti. Odkazuje k mite, v niZ jsou
objekty mediovanych sdéleni typické pro urcité socialni skupiny. Tieti kategorie se nazyva
predvedeni. Zabyva se subjektem, ktery je za reprezentaci odpovédny, a tim, jak instituce

ovliviiuji reprezentovanim tvorbu medidlnich produkti. Posledni kategorii je pochopeni.

4, The world of Press is not the real world, but a world skewed and judged.“ (Fowler 1991: 11)
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Tato kategorie je zaméfena na recipienty a jejich porozuméni tomu, co je jim reprezentovano.
(in Burton, Jirdk 2001: 186)

Pod pojmem reprezentace se v medialnich studiich ptekryvaji dva vzijemné
se dopliiyjici jevy. V prvnim piipadé reprezentace znamend, Ze medialni producenti
demonstruji svét tak, jak ho zname. Da se fict, ze tento svét zastupuji. V druhém ptipadé
dochazi v ramci zastupovani k tomu, Ze jsou uritym abstraktnim pojmim ptidéleny podoby,
jejichz vyznam je ovlivnén kontextem vzniku a kulturou, ve které existuji a kterou zpétné
formuji. (Jirdk, Kopplova 2009: 288-289) Reprezentace ma tak vztah jak k samotnému
procesu, tak i k vysledku.

Stuart Hall ve své knize Representation: cultural representations and signifying
practices hovoii o tiech teoriich reprezentace reality — konstruktivistické, reflexivni
a intenciondlni. Podle zastancli konstruktivistického piistupu neni skutec¢nost poznatelna
nezprostiedkované, protoze se vzdy stietdivame pouze s realitou, kterd je vytvarena systémy
reprezentace. Realita je vzdy organizovana kédem. Primérnim systémem se stava jazyk, jenz
diky své podstaté nemiize byt odrazem zadné dfive existujici reality. Pfedpoklada se,
ze vyznamy nejsou soucasti véci, ale lidi, ktefi je do véci promitaji sekundarné
a prostfednictvim jazyka. Realita miize vzniknout az ve chvili, kdy je uchopena a vymezena.
Zobrazeni v ramci medidlni tvorby nemiizeme byt identické se skutecnosti, nebot’” skutecnost
neni bezprostfedné pfitomna. (Hall 1997: 25-26)

S opa¢nym ptistupem ptichazi reflexivni teorie, kterd ocekdva existujici a poznatelnou
skutecnost. Podle této teorie jsou vyznamy pfitomny ve vécech samotnych, jsou jejich
neoddélitelnou soucasti. Jazyk tedy neslouzi k produkci vyznamt, ale pouze k jejich
reflektovani. Média jsou podle reflexivni teorie schopna zrcadlit, napodobovat ¢i imitovat
realitu. Konecnd aprava skuteCnost muze byt rozpozndna za pomoci spravné metody.
(Tamteéz: 24-25)

Tteti, intenciondlni teorie je jakymsi mezistupném mezi dvéma ptfedchozimi. Tvrdi,
ze vyznam neni doCasné konstruovan ani neni piimo soucdsti véci, ale zavisi na mluvéim a jeho
zaméru. Jazyk je vyuzit k reprezentaci toho, co si mluv¢i pieje, ale zaroven se nestava osobnim
nebo soukromym vlastnictvim. Aby mohlo byt sdéleni a pfani mluvcéiho deSifrovano, musi
dodrzovat pravidla a zvyklosti pfi uzivani jazykovych kodu. (Tamtéz: 25)

Rozdilem mezi reflexivni a konstruktivistickou teorii se ve své stati Masova média

a realita: ,Ptolemaiovské ‘ a ,kopernikovske ‘ pojeti zabyvé také Winfried Schulz (2000).
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Ptolemaiovska vs. kopernikovska logika

Tyto dva pfistupy zajimajici se o reprezentaci reality a média, se rozchazeji v odpovédi
na zékladni otdzku Jak moc odpovida zprostiedkovana medidlni realita realité socialni? Prvni
postoj se diva na proces medidlni reprezentace jako na charakteristické prezentovani socialni
reality (ptolemaiovska logika), zatimco druhy pfistup pfemysli o medialni reprezentaci jako

o konstrukei reality (kopernikovska logika).

Ptolemaiovska logika

V mezich ptolemaiovského usuzovani je medidlni komunikace ,,...vykladana jako ndstroj
zamerného vychyleni jinak poznatelné, dostupné a pravdivé zpodobnitelné skutecnosti,
resp. jeji reprezentace.* (Reifova a kol. 2004: 108)

Ptiznivci ptolemaiovského pojeti nahlizeji na skutecnost jako na néco poznatelného,
co lze pfesné zpodobnit. Piestoze by méla média predevsim plnit ulohu reprezentanta vérného
obrazu svéta, dochazi k zdmérnému odklonéni od skute¢nosti. Média z rtiznych divodu tuto
skutecnost deformuji. Studium by se dle nich mélo zaméfit na prozkoumani deformujicich
praktik. (Schulz 2000: 29-31) ,, Podle ptolemaiovske logiky nic nebrani objektivnimu prenosu
skutecnosti prostrednictvim masovych médii, nebot tato skutecnost neproblematicky existuje —
zajmy figurujici v fizeni masovych médii vSak vyuZiti této moznosti systematicky znemoznuji
a zneuzivaji masova média k manipulaci obrazem sveéta tak, aby vysledné sdéleni bylo pro
né vwhodné. *“ (Reifova a kol. 2004: 109)

Ptolemaiovska logika stavi svou ideu o vlivu masovych médii na spole¢nost na dvou
premisach. V ramci prvni premisy je dilezity vztah mezi masovymi médii a spolecnosti.
Masova média jsou vnimana jako cizi prvek, ktery je do spoleCnosti zasazen za ucelem
manipulace, kontroly ¢i ovladani jednotlivcli a socialnich skupin. Média jsou protikladem
spolec¢nosti a svou existenci mohou spolecnosti Skodit. Druha premisa se zabyva zasadnim
ukolem, ktery média, dle Schulze ptedev§im zpravodajska, maji nést, a to zrcadleni reality.
Poslanim médii by mélo byt prezentovani obrazu svéta v co mozna nejpiesnéjsi a nejverné;jsi
podobé. Na zdklad¢ této premisy popisuji Ptolemaiovci ,,média jako zrcadlo, jako odraz
skutecnosti. “ (Schulz 2000: 30)

Na média je nahlizeno jako na zprostfedkovatele, jakési prostfedniky mezi realitou

a spolecnosti, ale v této roli se média jevi zcela pasivné. Schulz tuto letoru médii ptipodobnil
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Kopernikovska logika

Podle kopernikovského piistupu je realita vzdy vysledkem komunikace, jinak neni a priori
dostupnd. ,, Realita, ktera je v ptolemaiovském pojeti pokladand za predmeét a predpoklad
komunikace, je v kopernikovském pojeti jejim vysledkem. (Schulz 2000: 32) Na konstrukci
reality pohliZzeji jako na néco legitimniho, néco, co je podstatou masové komunikace
a nepovazuji ji za poSkozovani reality, ale za zakonity podil médii na procesu vytvareni reality
ve spolec¢nosti. (Tamtéz: 31-32) ,, Kopernikovska logika odpovida konstruktivistické teorii.
Z tohoto hlediska neni realita apriornim predmetem, ale vysledkem komunikace. Realita vznika
az jako intersubjektivni dohoda na tom, co budeme za realitu povazovat.* (Reifova a kol.
2004: 109)

Sdélovaci prostfedky chape kopernikovska logika jako nedilnou soucést spolecnosti.
Média vtomto piipadé nejsou pouhymi neucastnymi zprostiedkovateli skutecnosti jako
v ptolemaiovském pojeti, ale aktivné se podileji na spoluutvareni socidlni reality. Vybiraji,
vypracovavaji a interpretuji podnéty z vnéjsiho svéta a ptiblizuji tak slozitou skutecnost. Jista
hodnoceni, pietvofeni a vybérovost udalosti jsou z kopernikovského pohledu vnimana jako
zadouci funkce komunikace. (Schulz 2000: 33-34)

Konstruktivisticky pfistup, stejné¢ jako ten reflexivni, pfedpokladad existenci prvotni
reality, ve které se udalosti déji, ovSem vyznamy téchto udalosti jsou jim pficitany az samotnym
pojetim ze strany média. Medidlni obrazy vychéazeji z mimomedialni prvotni reality.
,, ... predmedialni skutecnost existuje, masova média ovsem nikdy nemohou byt jejim
adekvatnim zachycenim vzhledem k inherentnim principum svého fungovani.“ (Reifova a kol.

2004: 109)

Prostfedky konstruovani reality

V ptedchozich kapitolach jsme se vénovali medialni konstrukci reality a obrazi. V této kapitole
popiSeme teorie, které mohou slouzit jako prostiedky pro konstruovani reality. Jedna se
o typické teorie a vyzkumna témata umirnéného konstruktivistického proudu.

Piedtim nez se zprava objevi v médiich, je jeji obsah nejdiive medidlnimi organizacemi
vybran a poté zpracovan. NeZ se stane zobsahu findlni produkt, je ovlivnén, pietvaien
a formulovan fetézcem postupl, pravidel a osob. V tomto procesu pisobi zpravodajské
hodnoty, osvojené a ustilené metody zpracovani obsahu a také osobni rysy mluvcich

a novinafd, kteti obsah vytvareji. (Jirdk, Kopplova 2009: 75-77) Na konecnou podobu

221 -



medidlniho obsahu maji vliv vSechny tyto komponenty, a proto obsah prezentovany
recipientim nemiize byt spolehlivym odrazem reality, ale pouze jeji rekonstrukci. ,, Medidlni
realita znamenda onen obraz svéta, ktery pro recipienta vznikl na zaklade kritérii Zurnalistického
vybéru zprav.* (Kunczik 1995: 125) Na konstruovani reality v médiich se podileji také dalsi

teorie, které si v nasledujici ¢asti popiSeme.

Agenda setting

., Editori a vedouci zpravodajstvi kazdy den vybiraji a zverejiuji zpravy, ¢imz zaméruji nasi
vyznamnost (,,salience ‘) téemat ve verejné agendé se oznacuje jako schopnost zpravodajskych
médii nastolovat agendu. “ (McCombs 2009: 26)

Nastolovani agendy je zakladnim mocenskym nastrojem médii. Média jsou schopna
., ... €xponovat urcité udalosti a soucasné urcovat poradi diileZitosti exponovanych udalosti, jez
tvori soucast verejného prostoru.* (Reifova a kol. 2004: 16) Pti tomto procesu dochdzi k tfidéni
témat, kterd budou predévana vetejnym medidlnim prostorem spolecnosti. Tento vybér témat
vychdzi z motivace vydavatele média ale také z preferenci jeho recipienti. Teorie agenda
setting se zabyva tim, pro¢ se soucasti vefejné debaty stavaji urCité informace o nékterych
udalostech a problémech, a naopak jiné jsou stranou pozornosti. (Jirdk, Kopplova 2009: 182)
., Nastolovani agendy nepojedndva o vybéru jedné uddlosti do zprav, ale tyka se spise
dlouhodobéjsiho a kumulativniho ucinku opakovaného vybeéru. Jde o agregovany vliv velkého
mnozstvi sdéleni, pricemz kazdé z nich ma rozdilny obsah, ale vSechny pojednavaji o stejném
(obecném) téematu.* (Trampota 2006: 113)

Teorie agenda setting se opird o proces gatekeepingu. Spole¢né rozhoduji o tom, zda
nékteré téma bude sdileno, zatimco jiné téma se do obsahu média nedostane. Diky tomu maji
média moznost a schopnost piisobit na recipienty, ktefi z médii pfijimaji pravé a pouze
Cohen svym vyrokem ,, ... média mozna nedokazou lidem s uispéchem vici, co si maji myslet,
ale neuveéritelné uspésné dokazou svéemu publiku sdeélit, na co ma myslet. “ (Cohen 1963 cit. dle
McCombs 2009: 27)

S teorii agenda setting jsou také spjaty pojmy framing a priming. Pfi framingu neboli
ramcovani dochéazi k vybéru nékterych stranek medializované reality a k jejich akcentovani
v komunikovaném textu prosazovanim konkrétni definice problému, jeho evaluace nebo

doporuceni feseni. (McCombs 2009: 133) Ramce jsou podle Reese ,,organizacni principy,
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které jsou socidalné sdilené a trvalé v case, které funguji symbolicky, aby vyznamne
strukturovaly socidlni svét. “ (Reese 2003 in Skodova 2008: 31) S framingem souvisi priming
neboli vypichnuti. Jde o proces zdiraznovani, kterym autor upozoriiuje napiiklad na
podrobnosti udalosti nebo vlastnosti aktéri. Recipientiim je podsouvano, na co by méli v textu
zaméfit svou pozornost. (Trampota 2006: 124) Uginkem primingu je prosazovani konkrétnich

hodnotovych kritérii. (McQuail 2009: 530)

Gatekeeping
Jak bylo feceno nastolovani témat tzce souvisi s konceptem gatekeepingu, ktery se uziva pro
oznaceni procesu, jehoz prostfednictvim dochazi k vybéru zprav, udélosti a ktery rozhoduje
o tom, zda urcité sd€leni projde pies ,,branu“ média do jeho obsahu. Pii analyze zpravodajstvi
neni zkoumana pouze medialni agenda, ale i procesy a motivy, na jejichz zdklad¢ se medialni
pracovnici rozmysleji nad ,,vpusténim® zprav do vetejného prostoru. (Trampota 2006: 38)
,Gatekeeping zacind v momenté, kdy se komunikacni pracovnik poprvé dozvi o aktudlnim
Ci potencialnim sdéleni, a konci v bode, kdy je podmnozina téchto sdéleni prenesena k prijemci.
Brana je rozhodovaci bod, jak pri cesté dovnitr, tak pri ceste ven.” (Shoemaker 1996 in
Trampota 2006: 41) Osoba, ktera rozhoduje o vybéru témat a udalosti v rdmci média je
oznacovana jako gatekeeper. (Reifova a kol. 2004: 70)

Vybeér téchto témat a udalosti se ukazuje jako subjektivni zalezitost a souvisi zejména
s hodnotovym myslenim postavenym na zkuSenostech, postojich ¢i ocekavani gatekeepera.
(Trampota 2006: 39) Ptesto se gatekeeper pii selekci zprav nefidi vyluéné svymi subjektivnimi
pocity, musi také dodrzovat zab&hlé medialni rutiny, respektovat tirovenn medialni organizace
a jeji ideologie. (Shoemaker 1996 in Trampota 2006: 43) Vliv pii rozhodovani gatekeeperi
miva také Casova tiseil nebo nedostatek mista v obsahu. Kunzcik tyto faktory povazuje za

vvvvvv

obsahov¢ kritérium. (Kunczik 1995: 117)

Jazyk

Jiz jsme se zminili o procesu prezentace, ktery se projevuje v textech a ktery se logicky nemtize
odehréavat nebo byt studovan bez podpory jazyka. ,, Reprezentace odkazuje k uZiti jazyka s cilem
sdelit o nécem néco vyznamného nebo reprezentovat casti svéta ostatnim lidem. ** (Hall 1997:
15). Podle Halla je jazyk schopen budovat spojeni mezi objektem skute¢ného svéta, na néjz

jsme nadani s pomoci jazyka odkazovat, a jazykovym konceptem v mysli piijemce. (Tamtéz:
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16-17) Soucasn¢ také tvoii jazyk systém znaki, které clenové urcité skupiny uzivaji
k vytvateni kodl pomoci konceptudlnich map. (Tamtéz: 21)

Fowler ve svoji knize Language in the News: Discourse and Ideology in the Press uvadi,
7e zpravy jsou obrazem tohoto svéta v jazyce. (1991: 4) Podle n¢j je prezentovani zprav
v medidlni realité¢ do urc¢ité miry vzdy zaujaté. Kazdy medialni text je utvafen zornym thlem
autora, ktery se miize vénovat jinym aspektiim udalosti. Jazyk uzity pii tomto procesu formuluje
diskurz, a proto jazyk nemuzeme nikdy vnimat jako prazra¢né okno pies které¢ vidime jasné.
Uzitim jazyka nevyicené pfedavame nazory, hodnoty ¢i ideologie. (Tamtéz: 10-15)

Také Gee je toho nazoru, Ze neexistuje neutrdlni uzivani jazyka, protoze jeho
aplikovanim konstruujeme ale také souCasné reflektujeme realitu, v niz konkrétni jazyk
pouzivame. Jazyk aplikovany v praxi, jazyk stanovujici identity ¢i aktivity, oznacuje Gee jako
diskurz s malym ,,d“. Spojenim tohoto diskurzu s nejazykovymi prostfedky vznika diskurz
s velkym ,,D%, ktery je univerzalnim jazykem pro kazdého ¢lena konkrétni spolecnosti.
Diskurzy nemaji zietelné hranice, protoZze spolenost vytvaii stdle nové a nové diskurzy
a pretvaii ty staré. (Gee 2011: 26-28)

Tato prace stoji na teorii socidlniho konstruktivismu, proto vychazime z toho, Ze jazyk
ma zejména socialni charakter. Jazyk nevystihuje toliko osobni komunika¢ni umysl mluvcéiho
a také pouze nezrcadli existujici vyznamy, nybrz predstavuje nastroj, v némz a skrze néjz jsou

vyznamy konstruovany. (Hall 1997: 24-25)
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Metodologicka ¢ast

Pii analyzovani medidlnich textl, lze vyuzit velké mnozstvi jak kvantitativnich, tak
1 kvalitativnich metod, z nichz kazdé je vhodna pro jiné typy vyzkumt a kazda ve své konecné
fazi nabidne jiny typ vysledkid. Vzhledem k cili nasi prace, kterym je deskripce medialniho
obrazu Evropské unie v Ceskych tydenicich, je vhodné vyuzit kvalitativnich metod jako
je naptiklad diskurzivni analyza. V naSem pifipadé ovSem budeme pracovat s velkym
mnozstvim textl, které pouze s pomoci diskurzivni analyzy nebudeme schopni zpracovat.
k zpracovani velkého mnoZzstvi textll se vyuzivaji metody kvantitativni, které ovSem slouzi
spise ke statistickym popisiim a nebylo by mozné jejich aplikaci naplnit cil této prace.
V dnesni dobé¢ je ovSem jiz zcela bézné kombinovat metody kvalitativni a kvantitativni

a dosdhnout tak kyzenych vysledkii. Tento typ vyzkumu se nazyva smiSeny a piislusné
metodologie, které jsou béhem tohoto typu vyzkumu vyuzity, vyjasiiuji cile a moznosti
jednotlivych kombinaci. (Hendl 2012: 58) v rdmci smiSené¢ho vyzkumu je tfeba najit odpovéd’
na tyto otazky:

1. Jak bude vypadat posloupnost metod pro sbér kvalitativnich a kvantitativnich dat?

V naSem piipad¢ nejprve vSechny zkoumané jednotky podrobime kvantitativni obsahové

analyze ana zékladé vysledkli zni vybereme nejvhodnéjsi jednotky pro naslednou

kvalitativni analyzu.

2. Jaky vyznam budeme pfisuzovat kvantitativnim a kvalitativnim faktim?

Kvantitativni data budou slouzit predevs§im jako odrazovy mustek pro hlavni ¢ast prace,

ktera bude provedena kvalitativnim vyzkumem. Kvantitativni metoda také poskytne tvrda

data, kterd odpovi na nékteré z vedlejsich vyzkumnych otazek.

3. 'V jaké fazi dojde k integraci jednotlivych typt dat?

K integraci dat ptfikroc¢ime po Uplném dokonceni kvantitativni obsahové analyzy, abychom

méli data nutna k vybéru jednotek pro kvalitativni metodu. Pfi kvalitativnim vyzkumu mtize

dojit k odkazovani na jiz ziskané kvantitativni informace.

4. Pouzijeme néjakou obecnou teoretickou perspektivu?

Ano. Pouzijeme teoretické perspektivy zminéné v teoretické ¢ésti této prace. (Creswell in

Hendl 2012: 58)

Podle Hendla existuji riizné typy smiSenych vyzkumu. Nas zajima pfedevs$im smiSeny

model, ktery vyuziva kvalitativni i kvantitativni metody béhem jednotlivych fazi vyzkumu.
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Pti zjednoduseni se v tomto procesu nejprve urci vyzkumné otazky, poté se shromazd’uji data
a ty jsou nakonec analyzovana. Tyto tfi kroky maji nasledujici strukturu:

Cil vyzkumu: NasSim hlavnim cilem je popsat medialni obraz EU, k ¢emuZz nejlépe
poslouzi kvalitativni metody, jejichz hlavni ptednosti je ziskdni podrobnych popist.
Kvantitativni metody slouzi pfedevsim jako statisticky popis a umoziiuji porovnavat zkoumané
jednotky na zakladé ptesnych numerickych dat. Kvantitativni metoda ndm vytvoti zaklad prace,
odpovi na vedlejsi vyzkumné otdzky aposkytne data, ze kterych budeme vychazet
pfi kvalitativnim zkoumani.

Typy dat: Jak bylo jiz zminéno, kvantitativni vyzkum poskytne standardizovana
kvantifikovatelna data. Kvalitativni vyzkum ztéchto dat bude vychdzet, ale zaméii se na
vyzkum textu a jazyka a jejich interpretaci.

Typy analyzy a interpretace: s pomoci kvalitativniho vyzkumu budeme interpretovat
medialni sdéleni, hledat vnich témata, pravidelnosti a vyznéni. Kvantitativni metodou
statisticky popiSeme napiiklad rozdily mezi zkoumanymi médii a budeme schopni zobecnit

vysledky na média ostatni. (2012: 58-59)

Kvantitativni obsahova analyza

Podle Scherera jde o ,, kvantitativni vyzkumnou metodu pro systematicky a intersubjektivne
oveéritelny popis komunikacnich obsahu, vychazejici z védecky podlozeného kladeni otdzek. *
(Schulz, Scherer 2004: 30) Cilem a vysledkem obsahové analyzy je kvantitativni popis

mediovanych obsaht.

Pomoci kvantitativni obsahové analyzy jsme schopni zpracovat velké mnozstvi
informaci. Také miizeme popsat proménu a vyvoj medidlniho obsahu ¢i komparovat jednotliva
médii mezi sebou. k jejim vyhodam patii také ,,pfenositelnost”, poskytuje objektivni vysledky,
které mlzeme jasn¢ a srozumitelné prezentovat v grafech a v tabulkdch. (Trampota,
Vojtéchovska 2010: 103) Dalsi vyhodou kvantitativni obsahové analyzy je schopnost vypovidat
o velkych souborech dat, coz je dilezité¢ predevsim pokud potiebujeme ziskat §irSi prehled
o pokryti urCitého tématu v médiich, zjistit dlouhodobé trendy v medidlnim zobrazovani
konkrétnich jevli nebo skupin ¢i komparovat jejich reprezentace v riznych médiich. (Sedldkova
2014: 295)

Technika obsahové analyzy zpoc¢iva v tom, Ze si stanovime jednotky zkoumaného textu
aty nasledné usporddavame a kvantifikujeme. Tato metoda je spojena s vysokou mirou

strukturovanosti a s tim spojenym i vysokym stupném ovéfitelnosti. Kazdy krok analyzy
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podléha explicitné formulovanym pravidlim, které jsme si pied zacatkem vyzkumu urcili.

(Schulz, Scherer a kol. 2004: 34)

Stejn¢ jako kazdd vyzkumnd technika, ani kvantitativni obsahova analyza neni
zproSténa nedostatkll. Pfedevsim neni schopnd nabidnout vysvétleni, a tim padem vylucuje
hlubsi pochopeni zkoumaného problému. Poskytuje pro vyzkum tvrdé data, podily, zavislostni
korelace zkoumanych proménnych, ale nic vic nad tento ramec. ,,Obsahova analyza navic
redukuje zkoumanou skutecnost na pocitatelné jevy, pri zarazeni daného prvku do nékteré
z kategorii jsou nutné opomijeny dalsi unikatni vlastnosti jednotky. “ (Trampota, Vojtéchovska
2010: 110) Jeji vysledky tedy mohou byt pfili§ deskriptivni a mohou redukovat vyznam
jednotlivych sdéleni i kontext vzniku téchto sdéleni. Kvantitativni obsahova analyza v podstaté
nabizi pouze zobecnéna a malo detailni data zbavena historického, kulturniho a socidlniho
kontextu vzniku i recepce.

Podle Sedldkové nemize kvantitativni obsahova analyza poskytnou odpovédi na otazky
tykajici se vyznéni textu, objektivity, subjektivity ¢i neutrality medidlnich sdé€leni. ,,Je velmi
problematické operacionalizovat a nasledné posuzovat, které prvky textu prispivaji k jeho
pozitivnimu, neutralnimu ¢i negativnimu vyzneni. “ (2014: 303) v ramci analyzy medialniho
obrazu pro nas ovSem bude dilezité vyznéni zkoumanych textli, diky kterému budeme moci
urcit, zda je medidlni obraz EU pozitivni, neutralni ¢i negativni. Sama Sedldkova pfipousti, Ze
je mozné posoudit, zda jednotlivé aspekty, které vytvareji tyto typy hodnot, jsou v textu
ptitomny. Jejich zhodnoceni je ale vétSinou sporné a neni pfili§ reliabilni. (2014: 304) Tyto
aspekty budeme moci snadnéji odhalit metodou kvalitativni.

Kazda analyza podléhéd vyzkumnému procesu, ktery Scherer déli do Sesti fazi:

1. Pfed zacatkem vyzkumu je tieba si ur¢it vyzkumné téma, kterému se budeme béhem
vyzkumu vénovat. NaSe vyzkumné téma je Medialni obraz EU vramci diskuze
o brexitu v ¢eskych tydenicich.

2. Kdyz mame zvolené vyzkumné téma, pfevedeme si obecné pojmy do roviny
pozorovatelnych a meéfitelnych znakll a vypracujeme metodu, kterd nam umozni
odpovédét na zadani vyzkumného tématu. Tento proces ze nazyva operacionalizace.

3. Vramciplanovani a organizace je tfeba vymezit si Casovy i organizacni prub¢h Setfeni
a pfi rozsahlejSich vyzkumech také ziskat spolupracovniky. V naSem pfipadé¢ bude
vSechny vyzkumné jednotky analyzovat pouze autorka této prace a vzhledem k tomu,
ze program, ktery ke sbéru dat bude vyuzivat, je dostupny pouze v univerzitni knihovné,

bude se muset fidit piedev§im oteviraci dobou knihovny.
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4. Déle nasleduji pripravna a ovérovaci faze, ve kterych uréime pomoci mensiho vzorku
analyzovanych jednotek, zda jsme vybrali vhodnou metodu zkoumani.

5. Pokud jsme splnili v§echny pfedchozi body a opravili pfipadné nedostatky, miizeme
pfistoupit k samotnému sbéru dat. Vice viz kapitola kodovani.

6. Po uplné¢ analyze vSech jednotek a zakddovani potiebnych dat mlzeme pfistoupit

k jejich interpretaci a vyhodnoceni. (2004: 31)

Pokud bychom uplatnili pouze kvantitativni obsahovou analyzu, nebyli bychom schopni odhalit
nékteré SirSi vyznamy dilezité pro vyfeSeni vyzkumného problému. Kvantitativni vyzkumna
metoda nam zpfistupni vhled do problematiky, popiSe vyzkumny soubor, porovna pocty clanka
v jednotlivych médiich a pfipravi ptidu pro kvalitativni analyzu. Zékladni zjisténi z pocatecni

faze vyzkumu realizované obsahovou analyzou tedy rozsifime kvalitativni metodou.

Kvalitativni analyza

Na zacatku této metodologické ¢ésti bylo zminéno, Ze k zpracovéani velkého mnozstvi textu
se kvalitativni metody nehodi. Kvalitativni metody zkoumaji text do hloubky, zamétuji se na
jeho vyznam a kontext, ve kterém vznikl. Tento problém feSime vyuzitim kvantitativni
obsahové analyzy, kterd ndm umozni zpracovat vSechen materidl vyzkumu. Aby nedoslo
k zpochybnéni vybéru jednotek ke kvalitativnimu zpracovani pouze na zaklad¢ vysledkl
kvantitativniho Setfeni, vyuzijeme jako kvalitativni metodu interpretativni ¢teni, které vychazi
s kvantitativnich postupti aopira se o vyzkumnikovu znalost veSkerych textl, které

ptedchazely vybéru uzsiho zkoumaného materidlu.

Interpretativni ¢teni

Kvalitativni techniku interpretativniho ¢teni ptedstavila v roce 1997 Jane C. Kronick
jako moznost zpracovani rozsahlych textovych souborti kvalitativnimi analytickymi postupy
(Sedlédkova 2014: 390). ,,Jde o pristup, ktery zduraziuje hluboké porozumeni materialu, ktery
mame k dispozici. Klade diraz na uvédomovani si vzajemného propojent ,, faktu* a ,,hodnoty *

a na hledani vyznamu uvniti materialu v kontextu, v némz vznikl. “ (Kronick 1997: 59)

Interpretativni ¢teni vyuzivd kombinace kvantitativnich a kvalitativnich postupt.
ProtoZe neni mozné kvalitativné analyzovat vSechny texty v plném rozsahu, je tfeba pfistoupit

k vybéru materidlti a dat. Interpretativni ¢teni tak vyzkumnikovi ddva moznost zamérné vybrat
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zkoumané jednotky na zakladé jejich dulezitosti, aniz by byl omezen zavislosti na pozadavcich
reprezentativity. Materidly vybrané k analyze musi byt vyznamné z hlediska zkoumaného
tématu. To, Ze budeme analyzovat pouze nékteré texty neznamand, ze nebudeme seznameni
s obsahem ostatnich. Béhem kvantitativni obsahové analyzy vSechny zkoumané materialy
pfecteme, a budeme tak obeznameni s jejich ndplni. Diky jejim vysledkiim budeme moci snaze

rozhodnout, které texty budou nejlépe reprezentovat zkoumany vzorek.

Cilem kvalitativni metody interpetativniho ¢teni je porozumét samotnému textu
a odhalit jeho vyznam na zaklad€ detailni znalosti a informaci o celém kontextu ¢i diskurzu,
v némz byl potizen. (Tamtéz: 60)

vvvvvv

kontext textu a zbaveni se kontextu vyzkumnika. Cilem vyzkumu je odhalit vyznam textu,
nikoliv jeho uc¢inek na ctendfe. Jednotlivym c¢astem zkoumané jednotky jsme schopni
porozumét pouze ve vztahu k celku, a ten pochopime jen diky znalosti jeho ¢asti (Tamtéz: 61)
Aby byla interpretace validni, musi splilovat Ctyfi hlavni kritéria: konzistence, celistvost,

presvédcivost a smysluplnost. (Tamtéz: 65)

Kronickova ve své stati nevymezuje konkrétni zplsob, jakym je tieba
u interpretativniho ¢teni postupovat. Abychom dosahli ur¢ité miry systematic¢nosti, vyuzijeme
pfi kvalitativni analyze strukturu diskurzivni analyzy Jamese Paula Geeho, ktera ndm umozni

analyzovat vyzkumny vzorek piehlednéji.

Diskurzivni analyza podle Jamese Paula Geeho

Diskurzivni analyza tak jak ji definuje James Paul Gee stoji na tezi, Ze neustdle vytvaiime
realitu skrze jazyk, ale soucasné je jazyk a zpstiob naSi komunikace ovliviiovan skutecnym
svétem. Pojeti jazyka travrujeme vzhledem k situaci, ve skteré se nachdzime. Podle Geeho
uzitim jazyka vytvaiime sedm aspektl reality, které lze diskurzivni analyzou identifikovat,
analyzovat a interpretovat. Konkrétné se jedna o nasledujici oblasti: zvyznamiiovani, aktivity,
identity, vztahy, politiky, souvislosti, znakové systémy a systémy védéni. Na jednotlivé aspekty
reality se Gee pta konkrétnimi otdzkami, které umoziuji analyzovat cely kontext. (Gee 2011:

17-20.)
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Sedm oblasti reality

Zvyznamilovani (Significance)

Podle Geeho vyuzivame jazyk k tomu, abychom pomoci néj nékteré aspekty zvyznamnili, nebo
naopak abychom vyznam jinych sniZzili. Timto zpisobem vyjadiujeme sviij postoj k dané véci.
Pii analyze textd je tfeba odhalit, jaké jazykové prostfedky autor pouziva ke zvyraziovani,
jakym zplisobem s nimi pracuje a také na ukor ¢eho. Pomocna otazka: Jak je jazyk pouzivan

ke (ne)zvyznamnéni urcitych prvki a jakym zpiisobem tak ¢ini?

Vytvéteni d¢je (Practises, Activities)

Jazyk o ¢innostech pouze neinformuje, ale schopen je vytvoftit. Konkrétni ptiklady jazyka, ktery
aktéfi vyuzivaji, vytvareji a poukazuji na urCité déje ¢i ¢innosti. Pfi oficialni akci pouZijeme
jinou formu jazyka nez pfi neformalni komunikaci v rodiné a na zakladé této formy mizeme
danou ¢innost a autorovo zainteresovani v ni rozpoznat. Pomocna otazka: Jaké aktivity jazyk

ustavuje?

Identity (Identities)

Podobné vyuzivame jazyk k vytvafeni urcité identity nebo role. Role aidentity se méni
s povahou komunikace a socidlniho pole. V tomto ptipad¢ je tfeba odhalit role a zptisoby, diky
kterym k jejich tvorbé v ramci textu dochazi. Budeme se zamétovat na to, jaké konkrétni
ptiklad uziti jazyka vytvafi identity, jaké identity pfipisuje ostatnim a také jak podavatelé

konstruuji vlastni identitu. Pomocna otazka: Jaké identity jsou v textu vytvareny?

Vztahy (Relationships)

V ramci vytvareni vztahl se zajimame o to, jaké vztahy chce mit autor ¢i mluvci se Ctendii,
zajmovymi skupinami, institucemi ¢i lidmi, o kterych pojednava. V analyze se proto budeme
ptat, jaky vztah konkrétni ptiklad jazyka buduje mezi urcitymi skupinami, institucemi nebo

jednotlivci. Pomocna otazka: Jaky typ vztahl s ostatnimi jazyk vytvari?

Politiky (Politics)

Gee koncept vysvétluje s uzitim socialnich statkii — jazyk podle néj vyuzivame k tomu,
abychom vytvofili ur¢itou perspektivu, kterou se na socialni statky divame. Piivodce sdéleni
vyjadfuje svilj postoj k socialnim statkiim a vytvari tak urcity nazor. V analyze se tedy budeme

zaméfovat na to, jaké ndzory jsou v textu pfipsany urCitym aktérim a jakym uddlostem
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se prostfednictvim vytvafeni nazorti vénuji. Pomocné otazka: Co je v textu prezentovano jako

dobré, normalni, chténé, vhodné a naopak?

Souvislosti (Connections)

Piedposledni oblasti reality je vytvareni souvislosti. Autofi ¢i mluvéi jsou schopni pomoci
jazyka spojovat urcité véci a vytvaiet mezi nimi souvislosti, ale také souvislosti marginalizovat
a rusit. Pomocné otazka: Jakym zplsobem jazyk (ne)spojuje véci a €ini je (ne)dulezitymi

ve vztahu k jinym?

Znakové systémy a systémy védeni (Sign Systems and Knowledge)

Pod pojem znakové systémy fadime interpunkéni znaménka v textu, ale také ostatni grafické
aspekty, které jsou schopny nést urcity vyznam. Systémy védéni upozoriiuji na to, ze lze
komunikovat riznymi formami a pfitom pouzivat n€kolik typl feci, jako naptiklad Zargon
¢i mluvu specifickou pro ur€ité skupiny lidi. Cilem je zjistit, jestli jsou znakové systémy
a systémy védeéni privilegovany pied ostatnimi skrze jazyk. Pomocnd otazka: Jak jazyk
privileguje nebo zvyznamiuje urcité znakové systémy nebo systémy veédéni a presvédceni?

(Gee 2011: 17-20).
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Analytickd ¢ast

Cilem této prace bylo zjistit, jaky je medialni obraz Evropské unie a jak se formuje v ramci
diskuze o brexitu v ¢eskych tydenicich Ekonom, Euro, Reflex, Respekt, Téma a Tyden.
Zajimalo nds, zda se dané tydeniky na adresu Evropské unie vyjadiuji v pozitivnim , neutrdlnim
¢i negativnim smyslu. Tato ¢ast prace obsahuje odpovédi na tuto a dal$i otazky, které béhem
vyzkumu vyvstaly.

Na zacatku analytické ¢asti definujeme zakladni kédovaci jednotku a vzorek, se kterym
budeme béhem vyzkumu pracovat. Soucasti kapitoly je i1 popis analyzovanych tydeniki.
Analyzu jako takovou jsme rozdé€lili na dvé ¢asti. Prvni ¢ast byla zamétfend na kvantitativni
obsahovou analyzu, diky které jsme vytfidili koédovaci jednotky, které nekorespondovaly
s tématem vyzkumu a ziskali jsme data, o kterd jsme se mohli v nésledujici fazi kvalitativniho
vyzkumu opfit. Prvni ¢ast také pfinesla odpovédi na vedlejsi vyzkumné otazky. Druhd cast
vyzkumu byla vénovana zodpov€zeni hlavni vyzkumné otdzky, ato prostfednictvim
kvalitativni metody interpretativniho ¢teni v kombinaci s diskurzivni analyzou. V analytické
Casti je také tieba seznamit se s hlavni vyzkumnou otazkou a otdzkami vedlejSimi.

Hlavni vyzkumna otazka:
1. Jaky medidlni obraz Evropské unie vytvareji Ceské tydeniky Ekonom, Euro, Reflex,

Respekt, Téma a Tyden v ramci diskuze o brexitu?

K odpovédi na hlavni vyzkumnou otazku bude pouzita kvalitativni analyza ve druhé Casti
analytické prace. Kvantitativni obsahovou analyzou jsme sice ziskali data o vyznéni
jednotlivych zakladnich koédovacich jednotek, tato data ovSem nemohou zaddni prace
komplexné¢ naplnit a slouzi pfedevsim jako podklad ke kvalitativnimu vyzkumu, béhem néjz
bude piihlédnuto ke kvantitativnim vysledkim pfi vybéru analyzovanych texti. Z dat
ziskanych béhem kvantitativni analyzy lze odpovédét na vedlejsi vyzkumné otazky, které jsme
si stanovili pro rozsifeni védéni o dané problematice.
Vedlejsi vyzkumné otazky:

1. Ktery z tydenikti vénoval Evropské unii v rdmci diskuze o brexitu nejvétsi prostor?

2. Jaka byla zanrova skladba analyzovanych jednotek?

3. V jaké tematické roviné bylo téma brexitu a Evropské unie rozvijeno v analyzovanych

jednotkach?
4. Jaké zdroje byly citovany v ramci analyzovanych jednotek?

5. Jaky byl obraz brexitu v analyzovanych jednotkach?
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Zakladni kodovaci jednotka

Zakladni kodovaci jednotkou oznacujeme jeden text publikovany v analyzovanych tydenicich
Ekonom, Euro, Reflex, Respekt, Téma a Tyden ve zvoleném ¢asovém obdobi od 1. 6. 2016 do
12. 4. 2019, ktery obsahuje klicové terminy ,,brexit* a ,,Evropska unie (ve vSech padech).

Je dilezité nezaménovat kdédovaci jednotku s jednotkou zdznamovou. ,,Kodovaci
jednotka je jednotka obsahu, k niz se vztahuje nase méreni. ... Zaznamové jednotky jsou pro
vyzkum relevantni svym obsahem. (Sedlakova 2014: 313) V nasem piipad¢ je kodovaci
jednotkou jiz zminény jeden text, jednotkou zdznamovou jsou urcené atributy, které napliuji
obsah zvolenych proménnych.

Principem kvantitativni obsahové analyzy je vyhledavani zvolenych udaja
v analyzovanych textech ajejich kodovani, béhem kterého se k proménnym pfifazuji
numerické hodnoty/koédy, podle piedem stanoveného kodovaciho kli¢e. Timto procesem
transformujeme prvky sdéleni do normalizované podoby statistickych dat. Provadime
matematizaci a redukci informace. Kodovaci jednotka musi byt vymezena ptesné, jinak nebude
mozné ji jasné identifikovat a ptifadit k ni identifikacni Cislo, které je dilezité pii zpétném
ztotoznéni. (Sedlakova 2014: 313) Kodovaci matici naseho vyzkumu piikladdme do ptiloh
(viz Priloha 1).

K zapisu danych proménnych a jejich kodovani vyuzivame kddovaciho listu. Kddovaci
list je formuldf, ktery slouzi k zaznamenavani jednotlivych kodi z kategorie proménnych

béhem kvantitativni obsahové analyzy. (Trampota, Vojtéchovska 2010: 114)

Vzorek

Vzorkem analyzy jsou texty, které obsahuji slovo ,,brexit a slovni spojeni ,,Evropska unie*
(ve vSech padech), které vysly v tydenicich Ekonom, Euro, Reflex, Respekt, Téma a Tyden
v obdobi od 1. 6. 2016 do 12. 4. 2019 a které spliuji pozadavky vyzkumu.

Pro generaci vyzkumného vzorku jsme vyuzili databazi Anopress. V této databazi jsme
nastavili patficné parametry, které musely kodovaci jednotky spliiovat. Do fadku vyhledavani
jsme zadali frazi ,,brexit AND Evropska unie®, tento zplisob zarucil, Ze budou vygenerovany
vSechny jednotky, které obsahuji oba terminy, a to ve vSech padech. Pied zacatkem vyzkumu
vyvstala otdzka, zda takto stanovena fraze skute¢né obsahne vSechny texty, které o Evropské
unii v ramci brexitu v danych tydenicich vysly. Rozhodli jsme se proto vyzkouset také variantu

,,Brexit AND EU*. Jednotek, které obsahovaly tuto frazi bylo podstatné¢ méné nez u fraze prvni.
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Nahodnym vybérem a analyzou se také ukdzalo, ze vSechny texty, které obsahuji vyraz ,,EU*,
obsahovaly také slovni spojeni ,,Evropska unie®. Na zaklad¢ téchto zjisténi, byla zvolena pouze
prvni varianta vyhleddvani. V kategorii obdobi jsme zvolili jako zacatecni datum 1. 6. 2016,
protoze jsme chtéli vychazet z data referenda o odchodu Velké Britanie z EU, které
se uskute¢nilo 23. 6. 2016. Zvolili jsme pro analyzu uz zacatek mésice Cervna, protoze
zkouméame média, kterd vychazi pouze jednou tydné a predpokladali jsme, ze se budou tomuto
tématu vénovat i pred jeho uskutecnénim. Kone¢né datum analyzy mélo byt 29. 3. 2019, den,
kdy méla Velka Britanie oficialné opustit Evropskou unii. Opét z diivodu periodicity danych
médii a také proto, Ze vychazeji v rliznych dnech v tydnu, jsme se rozhodli posunout konecné
datum, ato konkrétné o 14 dni. Zkoumali jsme tedy texty vyslé do 12. 4. 2019 vcetné.
V kategorii zdroje jsme vybrali celostatni tydeniky, konkrétné¢ Ekonom, Euro, Reflex, Respekt,
Téma a Tyden. Databdze Anopress dle t€chto urcenych specifik vygenerovala 543 textu.

Vzhledem k tématu prace bylo tfeba nastavit pravidla na posuzovani textl, aby byly
do analyzy zatazeny pouze ty jednotky, ve kterych je utvafen obraz Evropské unie skutecné
pouze v diskuzi o brexitu. Analyzovany byly pouze ty jednotky, ve kterych se hovofilo
o brexitu a v ramci kterych byla zminéna Evropska unie. Do analyzy nebyly zafazeny texty,
tykajici se brexitu, ve kterych byla Evropska unie pouze zminéna, pfedevS§im v synonymnim
oznaceni brexitu jako odchodu z Evropské unie, ¢i v nichz byla jakymkoliv jinym zplisobem
Evropska unie pouze zminéna a nebyla déle rozvijena. Téma brexitu nemuselo byt nutné
hlavnim tématem zkoumanych jednotek, ale muselo byt dodrzeno pravidlo obsazeni
oznacovani Evropské unie pouze vjeho ramci. Pokud dany text postihoval vice témat
a Evropska unie v takovém textu byla zminéna vicekrat, ptihlizelo se pouze na tu ¢ast textu,
kterd se pfimo vénovala brexitu.

Po precteni vSech 543 vygenerovanych textl a vyfazeni jednotek, které nespliiovaly
urend pravidla, jsme ziskali pro analyzu medidlni obrazu Evropské unie v ramci diskuze
o brexitu 147 textii. Mohlo by se zdat, ze ubytek nevhodnych jednotek je pfili§ vysoky, proto
prikladdme vysvétleni. VétSina textl, které neprosly vybérem se sice vénovaly tématu brexitu,
ale nebyl v nich nijak utvafen obraz Evropské unie. Tyto texty obsahovaly slovni spojeni
Evropska unie pfedevSim ve spojitosti se synonymnim oznacenim brexitu (napf.: odchod
z Evropské unie, rozchod s Evropskou unii, atd.) nebo jako pfislovecné urceni mista
(napt.: pracovnici z Evropské unie). Dalsi velka ¢ast textii se vénovala jinym tématim v ramci
kterych byly vyrazy brexit a Evropska unie pouzity zcela nezdvisle na sob¢€. V téchto ptipadech

Slo hlavné o texty zaméfené napiiklad na ekonomiku nebo ostatni ¢lenské zemé Evropské unie,
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ve kterych byl brexit zminén pouze jako nedavna ¢i nadchézejici udalost. Také byly vyfazeny
texty, které se vénovaly primarné Evropské unii a brexit v nich byl pouze zminén. Do analyzy

nebyly také zatfazeny dopisy ¢tenar.

Volba tydenikt a jejich charakteristika

Tato diplomova prace se zabyva medialnim obrazem EU v ramci diskuze o brexitu v ¢eskych
tydenicich. Tydeniky byly zvoleny s ohledem na metodologii a s pfihlédnutim k omezenému
mnozstvi ¢asu, ktery mohl byt analyze vénovan. V ptipad¢ vybéru denikii, by mnozstvi
zkoumanych jednotek nebylo mozné v ramci této prace pokryt. Tydeniky se také jevily jako
vhodné&jsi vzhledem k jejich vétSimu zameéfeni na publicistické texty, které Casto vyjadiuji
nazory redakce a v ramci kterych Ize pomérné dobie odhalit imysl redakce utvaret realitu
pro Ctenare.

Pii vybéru vzorku vyvstala ovSem otazka, zda jsou tydeniky v porovnani s deniky
relevantni v rdmci Ctenosti. Podle dat z prizkumu Media projektu cetlo deniky v prvnim
a druhém Gtvrtleti roku 2019 62 % obyvatel Ceské republiky, tydeniky ve stejném obdobi &etlo
58 % obyvatel. (Unie vydavateli CR 2019) Rozdil ve étenosti je mensi, nez jsme predpokladali,
a proto povazujeme zvoleni tydenikti za vhodné.

S ptihlédnutim k tématu prace, které je predevsim politické, ale také v nezanedbatelné
mife ekonomické, byly na zaklad¢ jejich zaméfeni pro analyzu vybrany dva typy celostatnich
tydeniki, a to ekonomické (Ekonom, Euro) a zpravodajské (Reflex, Respekt, Téma a Tyden).
u tydeniku Reflex neni jeho umisténi do skupiny zpravodajské tydeniky zcela jednoznacné,
protoze nekteré projekty zabyvajici se analyzou periodického tisku jej také fadi mezi
spolecenské Casopisy a Reflex sam se timto zpisobem profiluje. V ramci Media projektu,
ze kterého Cerpame data, je Reflex zafazen mezi zpravodajské tydeniky, a proto si dovolujeme
ho do této skupiny zatadit také.

Informace k prodanému nékladu a pfedplatnému analyzovanych tydenikt jsme ziskali
na internetovych strankach kancelafe oveéfovani nakladu tisku Audit Bureau of Circulations
(dale jen ABC CR). Posledni ovéfend data z tohoto zdroje pochézi z ervna 2019. Zaznamy
o Ctenosti Ceskych periodik jsme ziskali na internetovych strankach Unie vydavateli v rdmci
Media projektu. Tato data jsme, s ohledem na posledni ovéfena data k prodanym nakladim,

ptevzali z analyzy prvni poloviny roku 2019.
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Ekonom

Tydenik Ekonom spada pod vydavatelsky dim Economia a.s., ktery vydava Hospodarské
noviny ¢i tydenik Respekt. Podil spolecnosti Economia na prodaném nakladu tisku v roce 2019
byl kolem 4 %. (MediaGuru, © 2020) Podle oficidlniho popisu vydavatelstvi je tydenik
Ekonom ,, dlouhodobé nejctenéjsi ekonomicky tydenik na ceském trhu. Nabizi poutavé cteni pro
vSechny, kteri hledaji nezkreslené informace zpracované s erudici zkuseného redakcniho tymu.
Poskytuje objektivni informace pro rozhodovani podnikatelii, manazeru, investorii a zastupci
verejné spravy. Predstavuje vyjimecné podnikatelské osobnosti, prinasi exkluzivni rozhovory,
poutavé profily, erudované analyzy, novinky ze sveta byznysu a ekonomiky.* (Economia a.s.,
© 2020a) Séfredaktorem je Petr Kain, ktery v inoru 2020 nahradil Dalibora Martinka. Ekonom
vychazi kazdy ctvrtek a jeho prvni Cislo vysSlo uz v roce 1957, je tedy nejdéle vychazejicim
tydenikem v analyze. (Tamtéz)

Podle dat ABC CR byl v &ervnu 2019 prodany néklad tydeniku Ekonom 11 225 kust,
v predplatném 5 771 kusd. (ABC CR, © 2020a) Ctenost tydeniku Ekonom v prvni poloving
roku 2019 byla 57 000. (Media Projekt, © 2020)

Polovina c¢tenafi tydeniku Ekonom spada do vékové skupiny 30 az 49 let a vice nez
polovina ma vysokoskolské vzdélani. Muzi tvoii 57 % cCtenafti. Ekonomicky aktivnich
je 75 % ctenait a kazdy tfeti ekonomicky aktivni Ctendf pracuje na pozici vrcholového

vvvvv

urovni. (Economia a.s., © 2020b)

Euro

Tydenik Euro je vlajkovou lodi vydavatelstvi Mladé fronta, které bylo zaloZeno v roce 1945
a svym podilem na trhu se fadi k drobnéj$im podniklim. Tydenik Euro vychazi kazdé pond¢li
aje profilovin na byznys aekonomickd témata. Dle vydavatelstvi Mlada fronta ,,...je
nejprodavanéjsim titulem soustiedénym na byznys a byznysmeny v Ceské republice. Tento titul
si jiz od roku 1998 kazdy tyden predplaceji tisice profesionadlu z kategorii decision makers
a opinion makers, kteii rozhoduji o prosperité Ceské republiky, o stomiliardovych investicich
a milionech pracovnich mist.“ (Mlada fronta, © 2020a) V jeho obsahu nalezneme jak
zpravodajsky servis, tak rubriky orientované na nazorové a analytické texty. V kazdém cisle
Ize také najit jeden obsahly rozhovor. Séfredaktorem tydeniku Euro je Ondiej Hergesell.

Tydenik vychdzi od roku 1998. (Tamtéz)
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Prodany néklad v ¢ervnu 2019 ¢ital 10 795 vytiskd, v rdmci predplatného bylo odeslano
7 640 vytiski. (ABC CR, © 2020a) Data ke ¢tenosti tydeniku Euro za rok 2019 nejsou zndma,
protoze vydavatelstvi Mlada fronta v dubnu 2018 apelovala na zménu metodiky vyuZzivané
Media projektem k méfeni Ctenosti ¢eskych médii. V tiskové zpravé uvedla, Ze se projektu
nebude dale ucastnit. ,, ...je zcela pochopitelné, Ze dokud nedojde ke shodé na nutnych upravach
zarucujicich relevantnost vysledkii projektu, rozhodli jsme se ucast tydeniku Euro v ném
pozastavit. “ (Mlada fronta, © 2020b) Posledni dostupné data jsou z druhé poloviny roku 2017,
ve kterém tydenik dosahl &tenosti 29 000. (Unie vydavateltt CR, © 2013a)

Mezi Ctenafi Eura jsou vyrazné zastoupeni z 68 % muzi. Tti Ctvrtiny Ctendit spadaji
do vékoveé kategorie 25 az 55 let. Vysokoskolské vzdélani nebo maturitu ma 84 % ctendit. Pres
40 % cCtenait pracuje na manazerské pozici nebo jako profesiondlové. Téméf polovina ma

socioekonomickou klasifikaci AB. (Mlada fronta, © 2020c)

Reflex

Tydenik Reflex vychéazi v jednom ze dvou nejsiln€jSich medidlnich doma na ¢eském trhu,
CZECH NEWS CENTER a.s.. Uspéch vydavatelstvi je zaloZen piedev§im na bulvarnim deniku
Blesk, ktery je dlouhodob& nejprodavangjsim a nejétengjsim denikem v CR. (CZECH NEWS
CENTER a.s., © 2001) Jak jiz bylo feceno, tydenik sam se fadi mezi spolecenské Casopisy.
., Prestizni spolecensky tydenik Reflex jde vzidy kjadru véci a neuhyba pred konfrontaci.
Inteligentnimu ctendri predklada originalni a neotrely pohled na aktudlni spolecenska, kulturni
i politicka témata; predstavuje Ceské i svetové osobnosti v prestiznich interview a nabizi nové
uhly pohledu na svet i zivotni styl. “ (Periodik.cz, © 2001a) Reflex byl tfikrat po sobé uznan
Unii vydavateld jako casopis roku v kategorii Spolecensky casopis. Tydenik se zamétuje
na aktudlni déni. V kazdém ¢isle ¢tenaf najde jedno hlavni téma, dale pak komentate, rozhovory
nebo reportaze. Séfredaktorem je Marek Stonis, ktery v Reflexu piisobi jako autor jiz vice nez
deset let. Tydenik vychazi kazdy ¢tvrtek a jiz od roku 1990. (Tamtéz)

V ¢ervnu 2019 se prodalo tydeniku Reflex 45580 vytiski. Predplatné Ccinilo
10 823 kusti. (ABC CR, © 2020b) Ze vech analyzovanych tydenikil dosahuje Reflex nejvyssi
Ctenosti. V prvni poloviné roku 2019 si toto periodikum ptecetlo 250 000 ctenari. (Media

Projekt, © 2020) Profil ¢tenati tydeniku Reflex se nepodaftilo dohledat.
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Respekt

Tydenik Respekt stejné jako tydenik Ekonom spadé do portfolia vydavatelstvi Economia a.s.
., Respekt kazdy tyden prinasi informace o domadcim i zahranicnim déni. Zabyva se politikou,
ekonomikou a historii, spoleCenskymi tématy a trendy, sleduje novinky v oblastech vedy
stranky prispivaji vyznamné osobnosti z ruznych oblasti lidské cinnosti.” (Economia a.s.,
© 2020c) Respekt zacal spolupracovat s britskych tydenikem The Economist, takze se v jeho
vydanich objevuji také esejistické texty pievzaté z tohoto média. Séfredaktorem je Erik Tabery.
Respekt se do prodeje dostava kazdé pondéli. Zacal vychéazet ve stejném roce jako Reflex —
1990. (Periodik.cz, © 2001b)

Ve zvoleném obdobi ¢ital prodany naklad Respektu 40 104 kust a v rdmci predplatného
bylo odeslano 19 965 vytiski. (ABC CR, © 2020c) Co se tyée &tenosti, Respekt v prvni
poloviné minulého roku piecetlo 186 000 ¢tenari. (Media Projekt, © 2020)

Vice Ctenafti ma tento tydenik v muzské populaci, ale pouze o 5 %. Piesné polovinu
Ctenafd pak tvoii lidé s vysokoskolskym vzdélanim. Nejpocetnéjsi skupina je ve véku 20 az
49 let. Ekonomicky aktivnich je 40 %. Témét polovina ctendit pochazi z hlavniho mésta Prahy
.,V Respektu hleda ctenar kvalitu, informace v ném vnimd serioznéeji nez v jinych titulech.
i reklama v ném tak piisobi ditveryhodnéji, protoze je povazovana za soucast casopisu. Na trhu

neexistuje casopis podobného zameéreni. *“ (Economia a.s., © 2020d)

Téma

Tydenik Téma je ze vSech vybranych periodik nejmladsi, vychazet zacal v roce 2014 pod
vydavatelstvim MAFRA a.s., které patfi mezi dv€ nejsilnéjSi vydavatelstvi na trhu.
wZpravodajsko-spolecensky casopis se Sirokym zdabérem témat. Najdete v néem velké rozhovory
a silné pribehy, pravidelné rubriky z politiky, byznysu, kultury, Zivotniho stylu a sportu. “ (Unie
vydavatel CR, © 2013b) Séfredaktorem je Zdenék Sustr. Téma, jako jediny z vybranych
tydenikd, vychazi vzdy v patek. (Tamtéz)

Z analyzovanych periodik dosahuje Téma nejvysSiho prodaného nakladu ato
65 186 kusti. Také v piedplatném odeslal v &ervnu 2019 nejvice vytiskt — 20 807. (ABC CR,
© 2020c) V poctu ¢tenait se pohybuje na druhém misté za Reflexem. M4 jich 194 tisic. (Media
Projekt, © 2020) Profil ¢tenard tydeniku Téma se, stejné jako u tydeniku Reflex, nepodatilo
dohledat.
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Tyden

Tyden patii medidlnimu domu EMPRESA MEDIA, a.ss., ktery se zaméfuje piedev§im
na televizni vysilani. ,, Casopis Tyden je zpravodajsko — spolecensky tydenik.... Prindsi zpravy,
analyzy, reportaze, rozhovory a komentare z domova ize sveta. Tviirci casopisu stavi
na ovérenych informacich a zaveérech podlozenych argumenty. V pribéhu let prosel Tyden
vyznamnymi zménami jak obsahovymi, tak grafickymi. Na zakladé téechto zmeén se zaradil mezi
inzertne nejsilnejsi tituly na trhu. Jeho cteni patri k povinné vybave lidi s rozhodujicimi
pravomocemi jak v soukromeé, tak statni sfére. (Periodik.cz, © 2001¢) Tyden vychazi kazdé
pondéli od roku 1994 a jeho $éfredaktorem je Daniel Koppl. (Tamtéz)

S poctem 53 840 prodanych vytiskl je Tyden druhym nejprodavanéjsim periodikem
tohoto vyzkumu, ale zaroveii ma nejmensi pocet predplatiteli, 5193 kusi. (ABC CR, © 2020c)
V prvni poloviné minulého roku dosahoval Tyden 125 000 ¢tenait. (Media Projekt, © 2020)

Mezi ¢tenatfi Tydnu jsou nejsilngji zastoupeni muzi ve véku 30-50 let, vzdélani Ctenati
ze sttednich a vyssich tfid. Nadpramérny podil ¢tenatii jsou podnikatelé a vedouci pracovnici.

Ctenafi pochézeji spise z vétsich mést. (Médea Group, © 2020)

-30 .



Kvantitativni obsahovéd analyza medidlniho obrazu Evropské unie v ramci diskuze

o brexitu v ¢eskych tydenicich

Tato Cast prace bude vénovana odpovédim na vedlejsi vyzkumné otazky, které jsme ziskali

prostiednictvi kvantitativni obsahové analyzy.

Vedlejsi vyzkumné otazky:

1. Ktery z tydenikti vénoval Evropské unii v rdmci diskuze o brexitu nejvétsi prostor?
2. Jaka byla zanrova skladba analyzovanych jednotek?

3. Vjaké tematické roviné bylo téma brexitu a Evropské wunie rozvijeno

v analyzovanych jednotkach?

4. Jaké zdroje byly citovany v ramci analyzovanych jednotek?

5. Jaky byl obraz Evropské unie v analyzovanych jednotkach?

6. Jaky byl obraz brexitu v analyzovanych jednotkach?

Dil¢i podkapitoly jsou pojmenovany podle vyzkumnych otazek, na které odpovidaji. VSechny

vyzkumné otazky jsou pro lepsi piehlednost doplnény grafy® a tabulkami®.

5 Jednotlivé hodnoty jsou fazeny podle mnozstvi od nejvétsiho k nejmensimu.
¢ Jednotlivé hodnoty jsou horizontdln& fazeny podle abecedy a vertikalné podle kodovaci tabulky ¢i podle
logického sledu.
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Ktery z tydenikli vénoval Evropské unii v rdmci diskuze o brexitu nejvétsi prostor?

Abychom mohli fict, ktery ztydenikli tématu Evropské unie v analyze vénoval nejvice
prostoru, nestaci se pouze zaméfit na pocty analyzovanych jednotek. Mezi dalSi métitka jsme
zatadili hlavni téma textu, rozsah textl a také vyuziti grafickych prvki.

Jak jiz bylo feceno, po zadani vSech parametri do databdze Anopress bylo
vygenerovano 543 kddovacich jednotek. Po jejich ptecteni a aplikaci pravidel, které byly pro
tento vyzkum stanoveny, se snizil pocet textl, splilujicich vSechny podminky, na 147

(viz Tabulka 1).
Tabulka 1 Pocty zakladnich kodovacich jednotek

Ekonom Euro Reflex Respekt Téma Tyden Celkem

n % n % n % n % n| % n % n | %

Vygenerované | 100 | 18,42 | 89 | 16,39 | 75 | 13,81 | 134 | 24,68 | 12 | 2,21 | 133 | 24,49 | 543 | 100
jednotky

Analyzované | 20 | 13,61 | 22 | 14,97 | 28 | 19,04 | 37 25,17 | 4 | 2,72 | 36 | 24,49 | 147 | 100

jednotky

Nejvice vygenerovanych jednotek (viz Graf 1) pochazelo z tydeniki Respekt a Tyden,
a to z kazdého pres 130 textu, které se vénovaly tématu brexitu. Vice nez 72 % jednotek ovSem
nespliovalo zakladni kritérium o Evropské unii a bylo z vyzkumu vyfazeno. i piesto textd
k analyze ziistalo v tydenicich Respekt a Tyden nejvice, 37 respektive 36 jednotek. Tydenik
Reflex se v ramci mnozstvi vygenerovanych jednotek dostal az na patou pticku, ale ze vSech
tydenikli mél nejmensi pocet textd nespadajicich pod analyzu (63 %), diky tomu piekonal
tydeniky Ekonom a Euro s mnozstvim 28 analyzovanych jednotek. Tydenik Euro se v ramci
analyzovanych jednotek dostal s22 texty na Ctvrtou piicku, pfedev§sim proto, ze tydenik
Ekonom me¢l nejvétsi procento textd nespliyjicich podminky (80 %). Nejméné
vygenerovanych jednotek se objevilo v tydeniku Téma, ze 12 textlti odpovidaly kritériim pouze

Ctyii jednotky.
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Graf 1 Pocty vygenerovanych a analyzovanych jednotek
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Z Tabulky 1 a Grafu 2 vyplyva, Ze v se Evropské unii v ramci diskuze o brexitu vénoval tydenik
Respekt v nejvice jednotkach, jehoz texty tvofily celou ¢tvrtinu vyzkumného vzorku. o jeden
text méné poskytl tydenik Tyden. Z tydeniku Reflex pochdzelo 19 % textl. Témét stejné
procento jednotek vyslo v tydenicich Euro a Ekonom, 15 % respektive 14 %. Jak jiz bylo

feceno tydenik Téma se danému tématu vénoval nejméné.

Graf 2 Procentualni zastoupeni analyzovanych jednotek
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Co se tyce hlavniho tématu textu, orientovali jsme se na to, zda se dana jednotka zamétuje na
brexit jako na hlavni téma, nebo je brexit v textu pouze jako téma vedlejsi. V Grafu 3 mizeme
vidéet, Ze 78 % textli mélo brexit za hlavni téma. Jako o vedlej$im tématu se o brexitu hovofilo

predevsim v rozhovorech a v obecnych zpravach ze svéta.

Graf 3 Brexit jako téma

a Hlavni téma = VedlejSi téma

Graf 4 ukazuje pomér mezi hlavnim a vedlej§im tématem v jednotlivych tydenicich. Celkem
pét textd, tii zpravy, komentar a rozhovor v tydeniku Respekt mély jiné hlavni téma neZ brexit.
Ptes 90 % analyzovanych jednotek tydeniku Tyden se vénovalo brexitu jako hlavnimu tématu.
Pouze jedna zprava, komentaf a rozhovor mély hlavni téma jiné. V tydeniku Reflex bylo
analyzovdno osm textli s vedlejSim tématem brexitu, jeden komentdf a sedm rozhovorti.
V tydeniku Euro se o brexitu jako o vedlej$im tématu hovotilo ve ¢tyfech rozhovorech, jedné
zprave, reportdzi a analyze. Také v tydeniku Ekonom bylo sedm textl, které se brexitu
vénovaly jako vedlejSimu tématu, Ctyti rozhovory, dva komentare a jedna analyza. V tydeniku

Téma byl pomér mezi brexitem jako hlavnim a vedlejSim tématem stejny.
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Graf 4 Brexit jako téma v jednotlivych tydenicich
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DalS8im kritériem pii odpovidani na poloZenou otazku je métitko rozsahu texti. Pii vyzkumu

byly texty dle poctu jejich znakl rozdéleny do tii kategorii (viz Tabulka 2 a Ptiloha 1). Graf 5

ukazuje, ze témét 60 % jednotek se tadilo do kategorie kratky text. Jednalo se predevsim

o zpravodajské texty typu zprava, z publicistiky pak komentaie a editorialy. Do kategorie

sttedn¢ dlouhych textl spadaly jednotky napfi¢ vSemi Zzanry kromé editorialii, dohromady

tvotily 37 % analyzy. Dlouhych textl se v analyze objevilo pouze 6, ve vSech ptipadech Slo

o rozhovory a z toho pouze dva mély brexit jako hlavni téma.

Tabulka 2 Rozsah texti

Ekonom Euro Reflex | Respekt | Téma Tyden Celkem
n %
Kratky 7 6 13 29 4 28 87 | 59,18
text
Stredné 9 16 13 8 X 8 54 | 36,74
dlouhy
text
Dlouhy 4 X 2 X X X 6 | 4,08
text
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Graf'5 Procentualni vyjadreni rozsahu textii
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V tydenicich Respekt a Tyden bylo vice nez tfi Ctvrtiny texti kratkych (viz Graf 6), coz ma
souvislost s zanrovou skladbou analyzovanych jednotek téchto tydenikii. V Respektu
vychazely k tématu predevs§im komentaie a v Tydnu pfevazné zpravy. Oba tyto Zanry se
v analyze fadily spiSe ke kratkym textim. Pomér mezi kratkymi a sttedné dlouhymi texty byl
totozny v tydeniku Reflex, ktery také vydal dva rozhovory tadici se mezi dlouhé jednotky.
Skladbu tydeniku Euro tvofili t¢mé&f z 60 % stfedné¢ dlouhé texty, ato predev§im diky
analyzam, reportazim a rozhovorim. Také tydenik Ekonom vydal vice stfedné dlouhych textl
nez kratkych, konkrétné¢ devét. Stejné jako v ptipadé Eura byly stiedné dlouhé texty hlavné
analyzy a rozhovory. Ekonom mé v analyzovanych jednotkach také nejvice dlouhych texti,
Ctyfi rozhovory. VSechny texty v tydeniku Téma mély méné nez tisic znakii.
Graf 6 Rozsah textii v jednotlivych tydenicich
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Poslednim méfitkem v rAmci této otazky je prace s grafickymi prvky’. Tento rys jsme zvolili
ze dvou davodi. V prvni fadé pouziti grafického prvku zvyraziiuje text v ramci vydani
a upoutava na néj pozornost. Pfitomnost grafického prvku také rozsituje prostor, ktery je textu
vénovan. Narocnost analyzy a Casova tisent nedovolily podrobné&jsi préci s grafickymi prvky
typu pfeméfovani pfesného rozméru na strance vydani, proto miizeme zohlednit pouze pocet
grafickych prvki bez jejich velikosti.

Jak ukazuje Tabulka 3 a Graf 7 nejvice se v analyzovanych jednotkéch objevoval pouze
jeden graficky prvek, v téchto textech Slo nejcastéji o ilustracni fotografie k tématu brexitu.
Pies 20 % jednotek neobsahovalo Zadny graficky prvek, byly to pfedev§im komentate,
editorialy a zpravy. VéEtsi procentudlni zastoupeni mély také Clanky se dvéma grafickymi
prvky, které byly vyuzity napfi¢ vSemi zanry kromé editorial. Jednotek s tiemi grafickymi
prvky bylo v analyze 8 %, vyskytovaly se ptfedev§im ve zpravach, rozhovorech, reportazich
a analyzach. Ctyii grafické prvky byly vyuzity v osmi piipadech v reportaZich a analyzach.
V pfipadé¢ reportazi se jednalo o fotografie, zatimco v analyzach S§lo o infografiky
s doplilyjicimi informacemi. s péti grafickymi prvky pracovaly pouze dva texty, ato jeden
rozhovor a jedna analyza. Nejvétsi poget grafickych prvkil v textech byl Sest. Sest fotografii

bylo pouzito ve ¢tyfech rozhovorech a jednalo se predevsim o fotografie dotazovaného.

Tabulka 3 Analyzované jednotky s grafickym prvkem

Ekonom Euro Reflex Respekt Téma Tyden Celkem

_ n %
Zadny g. p. 3 7 2 12 4 2 31 | 21,09
Jeden g. p. 8 1 9 22 X 24 64 | 43,54
Dva g. p. 5 8 7 2 X 4 26 | 17,69
Tti g. p. 3 3 3 X X 3 12 | 8,16
Ctyii g. p. X 3 2 1 X 2 5,44
Pét g. p. 1 X 1 X x X 1,36
Sest g. p. X X 3 X X 1 4 2,72

7 Grafickymi prvky v této praci myslime fotografie (kromé fotografii autort textu), grafy, schémata, infografiky,
tabulky a obrazky.
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Graf 7 Procentualni zastoupeni poctu grafickych prvkii

= Jeden graficky prvek = Zadny graficky prvek = Dva grafické prvky T grafické prvky

s CtyFi grafické prvky = Sest grafickych prvkii = Pét grafickych prvka

Z

T

OO

'
7 ‘5%_;,/

>

8'/0

18"

N
Y
32

Graf 8 popisuje rozlozeni jednotek s grafickymi prvky napfi¢ jednotlivymi tydeniky.
V tydeniku Téma nebyly texty doplnény zadnym grafickym prvkem, protoze vydal k tématu
EU a brexitu pouze dvé kratsi zpravy a dva editorialy, u kterych byly pfidany fotografie autora,
ale ty vanalyze nebyly zapocitdvany. Tydenik Respekt v pfipadé¢ dvanacti textdl, zprav
a komentard, nevyuzil zadny graficky prvek. Ve vice nez poloviné texti se objevil
jeden graficky prvek, prevazné fotografie. Pouze dva texty obsahovaly dva grafické prvky
a Ctyti grafické prvky vyuzil Respekt v jedné analyze. Tydenik Tyden nepracoval s grafickymi
prvky pouze u dvou komentart. Vétsina texti obsahovala jeden graficky prvek, a to pfevazné
textl zpravodajskych. Vice grafickych prvkl bylo vyuzito v rozhovoru, reportazi a analyze,
ale také u béznych zprav. Stejné tak tydenik Reflex pouze v u jednoho komentafe a jednoho
editorialu nevyuzil zddného grafického prvku. Jeden graficky prvek byl u nékterych zprav
a komentaid. V sedmi ¢lancich byly vyuzity Reflexem dva grafické prvky. Tti, Ctyfi, pét a Sest
grafickych prvka dopliovalo pfevazné rozhovory. Tydenik Euro nedosadil zadny graficky
prvek do jednoho z rozhovori, ale také do témét vSech komentait. Jeden graficky prvek
doplioval jedinou zpravu, ktera v Euru vysla. VSechny analyzy obsahovaly dva grafické prvky,

stejné jako nékteré z komentarti. Tiia Ctyfi grafické prvky byly vyuzity v reportazich
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a rozhovorech. Tydenik Ekonom nepouzil zadny graficky prvek u jedné zpravy, komentare
a rozhovoru. Osm textli obsahovalo jeden graficky prvek. Tremi fotografiemi byly doplnény

tfi rozhovory a pét grafickych prvkl bylo pouzito v jedné analyze.

Graf 8 Pocty grafickych prvkii v jednotlivych tydenicich
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Ktery z tydenikli nejvice pracoval s grafickymi prvky ndm objasni Tabulka 4, ve které jsou
uvedeny celkové pocty grafickych prvki v jednotlivych tydenicich ataké primérny pocet
grafickych prvki na jednu analytickou jednotku. Je zfejmé, ze nejvice vyuzival grafické prvky
tydenik Reflex, v jehoZ textech se v pruméru vyskytovalo 2,5 grafického prvku. Tydeniky Euro,
Ekonom a Tyden se pohybuji v rozmezi 1,7 az 1,5 grafického prvku na ¢lanek. Prestoze tydenik
Respekt mél ve vice nez poloviné textl alesponi jeden graficky prvek, mél také velké mnozstvi
textl sabsenci grafickych prvki,, ztohoto divodu unéj vychdzi v priméru pouze
0,8 grafického prvku v jednotce. Jak bylo feceno, tydenik Téma nevyuzil Zadny graficky prvek.
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Tabulka 4 Celkovy pocet grafickych prvkii

Ekonom Euro Reflex Respekt Téma Tyden

n [%) n %) n %) n %] n %) n %)

Celkovy 32 1,6 | 38 | 1,7 | 69 | 2,5 | 30 | 0,8 X X 55 | 1,5
pocet g.p.

Aby bylo zcela jasné, ktery ztydenikli v ramci analyzovanych jednotek vénoval tématu
Evropské unie nejvétsi prostor, zavedli jsme bodovy systém jednotlivych proménnych
(viz Pfiloha 2). Pii bodovani bylo hlavnim kritériem, zda je brexit v jednotce tématem hlavnim
nebo vedlejsim. Body byly pfidéleny tak, aby jednotky s hlavnim tématem brexitu byly
ohodnoceny 1épe nez jednotky s tématem vedlejSim. Toto kritérium bylo uplatnéno ve vSech
tiech dil¢ich métitkach, v poctu texti, v rozsahu textl i v uziti grafickych prvka.

Kazdé analytické jednotce, v ramci jednoho méfitka a jednoho tydeniku, byl udé€len
ptislusny pocet bodli. Hodnoty byly nasledné secteny a jejich soucet byl vydé€len poctem
analytickych jednotek. Vysledné podily byly navzajem porovnany, a tydeniky tak mohly byt
zafazeny do stupnice, kterd urCovala jejich vysledné body. Stupnice byly také obodovany.
Vysledky ze vSech tii stupnic byly nakonec secteny, a pravé tento soucet stanovil vysledné
poradi tydenikii. Zaroven a objasnil, ktery z tydenikii vénoval Evropské unii v rdmci diskuze
o brexitu nejvétsi prostor.

Jiz na zacatku analyzy bylo ziejmé, Ze nejméné prostoru Evropské unii v diskuzi
o brexitu vénoval tydenik Téma, ktery se umistil na poslednim misté vSech stupnic. Piekvapivé
pfedposledni skoncil tydenik Respekt, a to ipfesto, Ze jeho texty tvofili Ctvrtinu analyzy.
Na ptedposledni pficku Respekt posunulo pfedev§im malé mnozstvi grafickych prvka a také
kratsi rozsah textl s hlavnim tématem brexitu. Pfed Respekt se zaradil tydenik Reflex, ktery
sice mé&l nejveétsi pocet grafickych prvkil, ale tyto prvky se objevily predev§im v textech
s brexitem ve vedlejsi roli. Tydenik Euro se na tfeti pficce pohyboval ve vSech dil¢ich ¢astech
vyzkumu a jako tfeti skoncil také v kone¢ném potadi. Tydenik Ekonom se do ptednich pticek
dostal diky rozsahu texti s hlavnim tématem brexitu a jejich grafickym prvkim. Nejvice
prostoru Evropské unii v diskuzi o brexitu vénoval tydenik Tyden, ktery mél velmi malo textl
s vedlej$im tématem brexitu a v jednotkach s hlavnim tématem brexitu vyuzival velké mnozstvi

grafickych prvki i znakda.
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Jaka byla zanrova skladba analyzovanych jednotek?

Pii analyze jsme se také zaméfili na to, jaké Zanry jsou pfi vytvaieni obrazu Evropské unie
v diskuzi o brexitu vyuzivany. Zajimalo nas, zda bude v tydenicich pfevazovat zpravodajstvi,
nebo publicistika. Publicistika umoznuje autorovi vnést do textu svlij subjektivni nazor
a ovlivnit diky tomu ctenafe, zatimco zpravodajstvi by mélo byt objektivni a nezrcadlit tak
nazory autori ani média. Tydeniky byly k analyze vybrany mimo jiné pro piedpoklad,
ze v jejich skladbé bude prevazovat pravé publicisticky styl a jejich moznost zaptlisobit na
Ctenate bude tak vétsi nez v ptipadé denikd.

Jak ukazuje Graf 9, publicistika v analyzovanych textech opravdu ptfevazovala, i kdyz
ne v takové mife, jak jsme ocekavali. Publicistickych textl bylo v analyze 94 a zpravodajskych
textd 53.

Graf 9 Procentualni vyjadreni poméru mezi zpravodajstvim a publicistikou

= Zpravodajstvi Publicistika

64'%

Je tfeba fici, ze v ramci analyzy bylo zaznamenéno Sest zanri, které rovnomérné spadaly
jak do publicistiky, tak do zpravodajstvi. Sporné se jevilo pouze zafazeni reportaze
do publicistiky, piestoze jde o zanr, ktery se miize vyskytovat na pomezi. Vzhledem k tomu, ze
reportazi se v analyzovanych jednotkach objevilo pouze sedm, nezvysilo by jejich zarazeni
mezi zpravodajské texty pomér nijak zdsadné. Zaroven se tyto konkrétni reportaze jevily jako
vice publicisticky vedené texty, zafadili jsme je proto do publicistického stylu. Na pomezi
ze mize zdat také zanr rozhovoru, ale ve vSech jednotkdch byly vedeny rozhovory

publicistickym zplisobem, proto i rozhovory byly zafazeny do publicistiky. Ke zpravodajstvi
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tedy byl zafazen pouze Zanr zprava®, protoZe jiny zpravodajsky zanr nebyl v analyzovanych
jednotkach zaznamenan. Do publicistiky byly zafazeny zanry: komentaf, rozhovor,
reportaz, editorial a analyza.’

Nejvétsi prevahu publicistickych textd mél tydenik Euro, v jehoZz obsahu se objevila
pouze jedna zpravodajské jednotka o daném tématu (viz Graf 10). Také ve skladbé tydenika
Respekt, Reflex a Ekonom vyrazné ptevladal publicisticky styl. V Respektu tomu tak bylo
predevsim diky velkému mnozstvi komentait k danému tématu. Reflex z publicistickych text
vydaval pfedevsim rozhovory, ale také nezanedbatelné mnozstvi komentaiti. Tydenik Téma
m¢él stejny pomér mezi zpravodajskym a publicistickym stylem. Pouze u tydeniku Tyden

ptevazilo zpravodajstvi, piedevs§im proto, ze texty tohoto tydeniku tvotily ve velké mife zpravy.

Graf 10 Pomér mezi zpravodajstvim a publicistikou v jednotlivych tydenicich
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8 Zpravodajské zanry

Zprava = Nova, souhrnna nebo jednorazova informace o daném jevu.

9 Publicistické Zanry

Komentar = Kratsi text, ktery vyjadiuje nazor autora nebo dané¢ho média k néjaké problematice a mize ji uvadet
do souvislosti s jinymi udalostmi.

Rozhovor = Ci také interview. Vedeny rozhovor s cilem ziskat potiebné informace.

Reportaz = Popisuje a zobrazuje skutecnost diky konkrétnim faktlim, které autor ziskal pfimou ucasti nebo
pozorovanim.

Editorial = Taktéz zvany tivodni slovo. Jde o sd€leni programovych cilii redakce, prvni ¢lanek v casopise. Autor
piSe o tom, co je v Cisle periodika obsazeno, nebo piSe tvahu na aktualni téma,

Analyza = Zprostfedkovava piedani informaci, ale jeji autor také analyzuje, komentuje a hodnoti.
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Nejveétsi mnozstvi analyzovanych jednotek tvofil zanr zpravy. Jak je uvedeno v Tabulce 5
a Grafu 11, zprav bylo 36 %. Vice nez polovina zprav byla ov§em vydéana v tydeniku Tyden.
Druhym nejvice uzivanym Zzanrem v referovani o Evropské unii v diskuzi o brexitu byl
komentaft, ktery tvofil 33 % analyzy. Dalsi pocetné€jsi zanrovou skupinou byly rozhovory
tvofici 18 % jednotek, v jejich pfipad¢ byl ovSem brexit ¢asto zminén jako vedlejsi téma.
Zaznamenano bylo osm analyz, pfedevsim v tydenicich Ekonom a Euro. o brexitu a Evropské

unii se referovalo také v sedmi reportdzich a ctyfech editorialech.

Tabulka 5 Zanrova skladba

Ekonom | Euro | Reflex | Respekt | Téma | Tyden | Celkem

n %

Zpravodajstvi | Zprava 6 1 8 9 2 27 |53 ]36,05
Komentar 3 7 7 26 X 6 49 | 33,34

Rozhovor 7 6 11 1 X 1 26 | 17,69

Publicistika  ["Reportaz x 5 x 1 x 1 | 7] 476
Editorial X X 2 X 2 X 4 | 2,72

Analyza 4 3 X X X 1 8 | 5,44

Graf 11 Procentualni vyjadrent zanrové skladby

s Zprava KomentaF Rozhovor Analyza Reportaz Editorial

/%%

5%

8%

33%

-52.



Texty tydeniku Respekt byly ze 70 % tvoteny komentafi (viz Graf 12), téméf ¢tvrtina jednotek
byly zpravy. Respekt napsal k tématu také jednu reportaz a jeden rozhovor. Uz bylo poukazano
na pfevazujici zanr zpravy v ramci obsahu tydeniku Tyden. V tomto tydeniku dale vyslo
Sest komentaiti a po jednom textu zanru rozhovoru, reportaze a analyzy. Ve skladbé tydeniku
Reflex bylo k tématu vydano nejvice rozhovorti, ne vSechny ov§em mély brexit za hlavni téma.
Dale byly vyuzity Zzanry zprava, komentai ataké dva editorialy. Nejrozmanitéjsi zanrovou
skladbu mél tydenik Euro, na jehoz strankach se k tématu objevily komentaie, rozhovory,
reportaze, analyzy ijedna zprava. V tydeniku Ekonom vyslo k tématu sedm rozhovort,
Sest zprav, Ctyfi analyzy a tfi komentaie. Nejméné zanrt vyuzil tydenik Téma, ve kterém vysly
pouze dvé zpravy adva editorialy. Zminka o Evropské unii a brexitu v ramci editoriald
tydeniku Téma je zajimavéa piedevsim proto, ze Cisla, ve kterych editorialy vysly, neobsahovaly

zadny dalsi text, ktery by se EU a brexitu dale vénoval.

Graf 12 Zéanrova skladba v jednotlivych tydenicich
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V jaké tematické rovin€ bylo téma Brexitu a Evropské unie rozvijeno v analyzovanych

jednotkach?

Ve vedlejsi linii vyzkumu nés také zajimalo, jakd témata jsou s vytvaifenim obrazu Evropskeé
unie v ramci diskuzi o brexitu spojend. Protoze se témat v analyzovanych jednotkach vyskytlo
mnoho a nebylo by mozné je vSechny v rdmci této prace obsdhnout, bylo ur¢eno kritérium
vyznamnosti. Téma se muselo v analyze opakovat alespoil desetkrat, aby bylo zatazeno do této
prace. Pro dil¢i témata byla vyhrazena souhrnna tematicka agenda politika, ekonomie, migrace,
czexit a Rusko.

Jedna analyzovana jednotka casto pokryvala vice nez jedno téma. Jak je patrné
z Tabulky 6 aGrafu 13 nejcastéjsi tematickou agendou v analyze byla politika, kterd
se vyskytovala v 94 % textl. V prvé fad€é byl samotny brexit pochopitelné¢ profilovan jako
politické téma a udalost. Resila se politicka historie jak Velké Britanie, tak i Evropské unie
a jejich spolecné politické milniky. Analyzovano a popisovano bylo jednani mezi Velkou
Britanii a Evropskou unii o postupu celého odchodu. Na stranky tydenikii se dostala fada
vyjednavacich setkani a dohod, které z téchto setkani vyplynuly, v€etn€ moznosti tzv. tvrdého
brexitu. Tydeniky se soustiedily také na politické aktéry, ktefi se béhem vyjednavani dostavali
do poptedi, ato hlavné britské politické Spicky, osobnosti z jednotlivych kampani a ¢elni
predstavitel¢ instituci Evropské unie. Velké pozornosti se dostavalo také referendu
o vystoupeni Velké Britdnie z Evropské unie, které d4 se fici naplno odstartovalo proces
odchazeni. Pred oficidlnim vyhldSenim brexitu se fesily v analyzovanych tydenicich pfedev§im
kampané Leave (odejit) a Remain (zistat), a to nejen jejich uspésnost ¢i neuspesnost, ale také
vyuzivané techniky a nazory jejich zastanci. Casto se kampanéd stavaly soudasti reportazi
k tématu brexitu. Po té, co byly vyhlaSeny vysledky referenda, se k nému obracela pozornost
z diivodl nékterych 1zivych vyroka, které vyuZzivali hlavni protagonisté kampané Leave. Také
se ne¢které tydeniky zaméfily na problematiku ovéfovani informaci ze strany voli¢l béhem
kampané. Dale bylo referendum zmifované také v souvislosti s pfehodnocenim ndzoru
na odchod a s moznym vyhlasenim dalSiho referenda k setrvani v EU. Tydeniky se také
zabyvaly problematikou Skotska a Severniho Irska, pro které byl brexit problematicky.
Zminéno bylo né¢kolikrat také piipadné referendum o oddéleni Skotska od Spojeného
kréalovstvi. Z politického pohledu bylo nahliZzeno také na vztahy ostatnich ¢lenskych statli nejen
s Velkou Britanii ale i s Evropskou unii a jejich mozné snahy o vydani se stejnou cestou, tedy

cestou exitu. V neposledni fad¢ byly tématem pro tydeniky také vztahy s ostatnimi zemémi
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mimo Evropskou unii a budoucnost a mozna zména téchto vztaht po brexitu a také vzristajici
tendence protibruselskych politickych stran v ¢lenskych zemich EU.

Dalsi vyznamnou tematickou polozkou ve vyzkumu se stala ekonomie, jejiz témata
pokryvala pfes polovinu analyzovanych jednotek, k cemuz vyrazné ptispélo zatazeni dvou
ekonomickych tydenikti Ekonom a Euro do analyzy. Co se tyce dil¢ich témat ekonomické
agendy, fesila se predev§im budoucnost. Tydeniky se na svych stranach zabyvaly ekonomickou
budoucnosti Velké Britanie, Evropské unie ijednotlivich &lenskych stati véetnd Ceské
republiky a zbytku svéta. Nékteré texty nahlizely na brexit jako velkou ekonomickou udalost,
ktera vyznamné ovlivni ekonomické procesy nejen v Evropé, ale v celém svété. Protoze
ekonomie se stala mnohokrat dilezitym tématem také pro kampané Leave a Remain, 1 tydeniky
se na tuto problematiku zaméfily. Analyzy se snazily vysvétlit, zda Velkd Britdnie svym
odchodem z EU opravdu zbohatne tak, jak tvrdili zastanci kampané Leave, anebo naopak
si jako podle kampané Remain ekonomicky uskodi. Do poptedi se z ekonomické problematiky
dostaly také finance, které Velka Britanie béhem ¢lenstvi do EU vkladala nebo naopak Cerpala
a které bude muset i po vystoupeni dale Evropské unii platit.

Mén¢ zmiflovanym, ale stale dilezitym tématem v diskuzi o brexitu byla migrace.
Je nutné upozornit na to, ze se nejednalo o témata spojend s migracni nebo lépe feceno
uprchlickou krizi, kterd byla aktudlni i v dob& rozhodovani o brexitu. Uprchlicka krize jako
téma byla v analyze zaznamendéna, ale ne v tak hojném poctu, aby dostala v préci vice prostoru.
Pokud tydeniky mluvily v souvislosti sbrexitem o migraci, mély na mysli migraci
ekonomickou, tedy ptival pracovnikli pfedev§im z vychodni stati Evropské unie na pracovni
trh Velké Britdnie. Ekonomickd migrace se pfi kampani jevila vedle velkého toku penéz
z Velké Britanie do EU jako druh¢ pal€ivé téma. Zastanci brexitu méli za to, Ze odchodem zemé
z unie odejde ivelkd cast vychodniho obyvatelstva. Prostor tématu ekonomické migrace
vénovaly predevs§im reportaZe, ve kterych se toto téma Casto fesilo jako nejvétsi problém.

Nedlouho poté, co novinafi zacali ozna¢ovat odchod Velké Britanie z Evropské unie
jako brexit, objevilo se z fad odpirct setrvani Ceské republiky v EU oznadeni czexit. Téma
czexitu se feSilo ve tfindcti analyzovanych textech. Vé&tSinou se toto téma feSilo
z ekonomického hlediska. Byly popisovany dopady ptipadného odchodu na ¢eskou ekonomiku.
Objevily se ale také texty, které mely czexit za vhodnou alternativu dosavadniho stavu.

Posledni tematicka agenda, ktera pfekonala hranici deseti ptispévkl byla zamétena
na Rusko. Rusko a procesy s nim spojené byly uvedeny v 8 % textd. Zminovano bylo Rusko

pfedevs§im z pohledu politického. Dané tydeniky mély za to, Ze Rusko na brexitu vydéla
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predevsim politicky, ale také by mohlo vyd¢lat z ekonomického hlediska. Uvazovalo se také

o ruské podpote kampané Leave.

Tabulka 6 Tematicka agenda

Ekonom | Euro Reflex | Respekt | Téma Tyden Celkem
0
Politika 20 17 28 37 4 32 128 93?&8
Ekonomie 13 19 12 19 2 10 75 | 51,02
Migrace 3 7 6 9 2 6 33 | 22,45
Czexit X 3 6 2 X 2 13 | 8,84
Rusko 1 X 7 1 1 2 12 | 8,16
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Nyni se zaméfime na tematickou agendu jednotlivych tydeniki, kterou miizeme vidét
v Grafu 14. VSechny texty, které byly analyzovany v tydeniku Respekt obsahovaly politickou
agendu a polovina textll se zaméfila na ekonomickd témata. V deviti ¢lancich byla feSena
ekonomickd migrace, dvakrat byl zminén czexit a Rusko pripomnél Respekt pouze v jednom
ptipad¢. Politika byla ¢astym tématem také pro tydenik Tyden, ktery se zabyval Casto také
ekonomickou problematikou, které vénoval Ctyfi samostatné texty. Do obsahu Tydnu se také
Sestkrat dostala ekonomické migrace. Ve dvou textech fesil tydenik také czexit a otdzku Ruska.
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Jako tydenik Respekt, také Reflex ve vSech svych analyzovanych jednotkéach obsahl politicka
témata. Ve dvandacti ptipadech se politickd tematika u Reflexu michala s ekonomickymi
otazkami. V Sesti pfipadech zminil také ekonomickou migrace. Ve stejném poctu textii a viibec
nejvice ze vSech tydenikl se Reflex vyjadioval k czexitu. Nejcastéji také zminoval roli Ruska
béhem a brexitu a po ném. Tydenik Euro jako jediny v analyze m¢l nejvice textl vénujicich
se ekonomické problematice, coz je z podstaty jeho zaméfeni pochopitelné. Ekonomické byly
predevsim analyzy, komentare a rozhovory. Soucasti reportazi, kterych Euro vydalo nejvice,
byla problematika ekonomické migrace. Czexit byl zminén tfikrat, pfedevsim z ekonomického
pohledu. Také tydenik Ekonom, stejné jako Respekt a Reflex, mél vSechny texty pokryty
politickou agendou. Ptekvapeni bylo, Ze ekonomické tematika se objevila v Ekonomu pouze
v 65 % piipadul, coz jsme po analyze tydeniku Eura nepiedpokladali. Méné byla také zminéna
ekonomickd migrace a pouze jednou Rusko. itydenik Téma mél vSechny texty politické.
Polovina jednotek se také zamétovala na ekonomii a ekonomickou migraci. Rusko bylo také

zminéno v jednom textu.
Graf 14 Zastoupeni témat v jednotlivych tydenicich
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Jaké zdroje byly citovany v rdmci analyzovanych jednotek?

Dtlezitou proménnou ve vyzkumu pro nds byly také zdroje, které tydeniky pii vytvareni
medialniho obrazu Evropské unie citovaly, protoze pravé volba a prace se zdroji je jednim
ze zpusob, jak 1ze medialni obrazy utvaret. Zdroje si vybira sdm novinaf ¢i editor a v tomto
vybéru casto hraje roli také nazorové souznéni zdroje s redakci ¢i pozitivni nebo negativni
vnimani zdroje ze strany novinail. ,, Tato viastnost miize mit vliv nejen na to, jestli bude zdroj
vybran, ale i jakym zpiisobem bude jeho vypoved zpracovana. “ (Trampota 2006: 87)

Nejvétsi skupinou citovanych zdroji v analyze, jak ukazuje Tabulka 7 a Graf 15 byli
zahrani¢ni politici. Jednalo se pfedevsim o britské politiky a politiky pracujici v institucich
Evropské unie. Citovani byly ale také politici z dal§ich ¢lenskych stati EU. Nejcitovanéjsim
politikem viibec byla britskd premiérka Theresa May, ktera byla hlavni postavou
ve vyjednavani o podminkach odchodu Spojeného kralovstvi z EU. k dal$im britskym
politikiim, ktefi byli nejvice citovani, patii David Cameron, Boris Jonson a euroskeptici Nigel
Farage s Jeremy Corbynem. Z politiki zastupujicich Evropskou unii byl nej€astéji citovan
francouzsky politik Michel Barnier, hlavni vyjednava¢ za EU o brexitu. Citovani byly také
pfedsedové hlavnich instituci EU — Donald Tusk, Jean-Claude Juncker a Martin Schultz.
Z politikl ostatnich ¢lenskych statd, kteti byli citovani vicekrat, miizeme zminit slovenského
premiéra Roberta Fica, rakouského premiéra Sebastiana Kurze a francouzskou politicku
a euroskepticku Marie Le Pen.

Druhou nejcitovanéj$i skupinou byla zahrani¢ni média, ato pfedevSim ta britska.
Nejcitovangj$im periodikem v analyze byl britsky tydenik The Economist, se kterym mimo jiné
spolupracuje tydenik Respekt a ve svych vydanich publikuje také pielozené texty z tohoto
tydeniku. Casto citovan byl také stfedolevicovy denik The Guardian, pedeviim v tydeniku
Tyden, a ekonomicky denik Financial Times. Mezi dal§imi médii poznamenejme napiiklad
denik The Times, denik The Daily Telegraph, bulvarni The Sun nebo server Politico.eu.

Tteti nejcitovanéjsi skupinu zdrojii jsme pojmenovali ,,odbornici®, protoze do této
skupiny fadime zdroje, které se vyjadfovaly k problematice brexitu z odborného hlediska.
Jak jsme jiz fekli, brexit byl tydeniky pojiman pfedevsim jako politické téma, a proto byli v této
kategorii byli nejvice citovani pravé politologové. V ekonomicky zamétenych textech dostali
prostor pfevazné ekonomové ¢i analytici. Na téma bylo nahliZzeno také pohledem odbornikl
v pravnich zalezitostech, historikii ¢i expertii na mezindrodni vztahy a obchod.

Co se tyce Ceskych politikd, ti nedostali k vyjadieni tolik prostoru, kolik jsme na zacatku
vyzkumu pifedpokladali. Nejcitovanéj$im ¢eskym politikem byl premiér Andrej BabiS. Prostor
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k vyjadieni dostala také eurokomisaika Véra Jourova. Z ostatnich ceskych politiki byli

citovani pfedev§sim nckdejSi europoslanec Petr Mach abyvaly prezident Viaclav Klaus,

oba panové zastavali euroskepticky postoj.

Mezi dalSi citované zdroje patii bézni Britové, ktefi se k tématu mohli vyjadfit

v reportazich, zejména v tydeniku Respekt. Tydeniky také vyuzivaly v textech rizné analyzy

¢i prizkumy vefejného minéni, citovaly zahraniéni novinafe nebo rtiznorodé organizace

a podniky zaméfené predevsim na primyslovou vyrobu. Malé procento vSech zdroji zastupuji

také zndmé osobnosti, diplomaté ¢i velvyslanci, podnikatelé a ostatni.

Tabulka 7 Citované zdroje

Ekonom | Euro | Reflex | Respekt | Téma | Tyden Celkem
n %
Politik (CR) 6 5 9 1 1 7 29 | 8,71
Politik (Zahr.) 10 11 4 25 2 69 121 | 36,34
Odbornik 6 5 6 4 2 12 35 | 10,51
Analyza/Prizkum/ 2 X 1 6 x 8 17 | 5,11
Vyzkum/Studie
Zahrani¢ni 1 7 2 14 X 33 57 | 17,12
médium
Zahrani¢ni X 4 X 6 X 5 15 4,5
novinar
Velvyslanec/ 1 1 1 1 x 1 5 1,5
Diplomat
Organizace/Svaz/ 3 X x 1 x 8 12 | 3,6
Spole¢nost/Podnik
Podnikatel 3 X 1 1 X X 5 1,5
Vefejné znama x 2 5 X x 1 8 2,4
osobnost
Obcan x X 1 16 X 5 22 | 6,61
Ostatni 2 1 2 X X 2 7 2,1
Celkem 34 36 32 75 5 151 333 | 100
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Graf 17 popisuje zastoupeni zdrojii citovanych v tydeniku Ekonom. Jako v celé analyze,
i v tydeniku Ekonom nejvice zdrojii spadalo do kategorie zahrani¢nich politikd. Z piimych
aktérti udalosti byla citovana premiérka Theresa May, vyjednava¢ Michel Barnier, predseda
evropského parlamentu Martin Schultz a euroskeptik Jeremy Corbyn. Za ostatni ¢lenské staty
pak dostali prostor premiéii Rakouska a Slovenska — Sebastian Kurz a Robert Fico. Z ¢eskych
politikt byl tfikrat citovan premiér Andrej Babis, dvakrat eurokomisaika Véra Jourové a jednou
ministr zahrani¢i Toma$ Petficek. Z fad odbornikd se vyjadiili dva historikové, politolog,
advokatka a expert na mezinarodni vztahy. Z dal§ich zdroji miZeme zminit automobilku
Toyota a plzensky Prazdroj, dalsi ¢eské podnikatele nebo vladni analyzy. V priméru vyuzil

tydenik Ekonom 1,7 zdroje na jednu analytickou jednotku.

Graf' 17 Zdroje v tydeniku Ekonom
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Stejné zahrani¢ni politiky, ktefi se aktivné podileli na udalostech kolem brexitu, citoval také
tydenik Euro. Ten ale pfidal i vyjadieni méné znamych politikii jako tfeba labouristy Alistaira
Darlinga ¢i stinové ministryné Diane Abott. Druhym vyznamnym zdrojem v Euru byla britska
média, pfedev§im tydenik The Economist a konzervativni ¢asopis The Spectator. Z ¢eskych
politikii se ke slovu dostali Andrej Babis, Miroslav Kalousek, Petr Fiala, Pavel Bélobradek
a Vaclav Klaus starsi. Tydenik dale také vyuzil vyjadieni zahrani¢nich zurnalistd, spisovatele
Williama Gibsona nebo tajemnika pro evropské zalezitosti Jana Kréle. V jednom textu tydeniku

Euro promluvilo v priméru 1,6 zdroje.
Graf 18 Zdroje v tydeniku Euro
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Jak ukazuje Graf 19 v tydeniku Reflex pochazelo nejvice vypovédi od cCeskych politikii.
Nejvétsi prostor dostal byvaly europoslanec Petr Mach, s tim Reflex k tématu vydal rozhovor
a publikoval jeden z politikovych text. Jeden ztextd vydal také byvalému prezidentovi
Viclavu Klausovi. Oba aktéfi jsou vyrazné euroskepticti politici. Citovan byl také prezident
Milo§ Zeman, poslanec Jan Chvojka nebo tfeba senatorka Veronika Vrecionova. Druhou
nejcasteji citovanou skupinou v Reflexu jsou odbornici, pfedevsim ekonomové, analytici,
ale také jeden politolog. Ze vSech tydenikti praveé Reflex citoval nebo vedl rozhovory s nejvice
znamymi osobnosti, jako s britskym zpévakem Stingem nebo autorem filmu Brexit Toby
Haynesem. Ze zahrani¢nich politiki citoval Theresu May ¢i némeckého politika Eeského
puvodu Petra Bystroné. Také pouzil vyjadieni euroskeptické francouzské politicky
Marie Le Pen a publikoval rozhovor s britskym euroskeptikem ajednim z hlavnich
protagonistii kampané Leave Nigelem Faragem. Ddle citoval napiiklad americky Casopis
Foreign Policy nebo diplomata Hynka Kmonicka. Z analyzovanych tydenikli Reflex mél

nejmensi pocat zdroji na analyzovanou jednotku, v priméru pouze 1,1 zdroje.

Graf 19 Zdroje v tydeniku Reflex

REFLEX

I -
[ -
1 -
[ -

&
O__\ ) Q\o \;\‘v ~~ &
R\N o \\b \\‘\
£ S N
o> WV
3 o
& S
> ) ‘\.\
o >

- 63 -



Zdroje citované v tydeniku Respekt prezentuje Graf 20 Nejcitovanéj$im zahrani¢nim politikem
byla i v Respektu britska premiérka Theresa May. V textech se objevily citace také méné
znamych britskych politikt jako je tajemnik pro brexit David Davis, labourista Tony Blair nebo
konzervativec Liam Fox. Tydenik ve své reportdzi citoval také n€kolik britskych regionalnich
politikt. Citovana byla také némecka kanclétka Angela Merkel ¢i maltsky premiér Joseph
Muscat. Témét vSechny citace béznych obcant byly v analyze nalezeny v tydeniku Respekt,
ten je stejn¢ jako britské regiondlni politiky vyuzil ve své rozséhlé reportazi o brexitu a déni
ve Velké Britanii. Jak jiz bylo feceno, Respekt spolupracuje s britskych tydenikem
The Economist a texty tohoto periodika publikuje v ¢eském piekladu ve svych vydani, neni
tedy ptekvapenim, Ze The Economist je zde nejcitovangj$im médiem. Vyroky z dals$i médii
pochézely naptiklad ze stanic BBC a CNN nebo z némeckého tydeniku Der Spiegel. Respekt
se ve svych textech také opiral o data zprizkumi vefejného minéni nebo z vyzkumu
Open Europe a The London School of Economic. Publikovali zde také zahrani¢ni novinati jako
americky novinaf a dopisovatel Respektu Fareed Zakaria. Z fad odborniki byly citovani
pfedevsim experti na mezinarodni vztahy a mezindrodni obchod. V pruméru vyuzil Respekt
2,1 zdroje na ¢lanek, toto Cislo je ale takto vysoké predevsim diky zmifiované reportdzi, ve které
bylo vyuzito 23 zdroju.

Graf 20 Zdroje v tydeniku Respekt
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Vzhledem k malému poctl analyzovanych jednotek, pochézi z tydeniku Téma pouze pét zdroja
(viz Graf 21). Ze zahrani¢ni politikii citoval tydenik francouzského prezidenta Emanuela
Macrona a slovenského politika MikuldaSe Dzurindu. Odborniky, ktefi diskutovali v otazkach
Viclava Moravce, citoval $éfredaktor tydeniku ve svém editorialu, konkrétné politologa Petra
Robejska a pravniho filozofa Jitiho Pfibané. Z ¢eskych politikl byl v tydeniku Téma citovan

europoslanec Tomas Zdechovsky. Primérné vyuzil tydenik Téma 1,3 zdroje na ¢lanek.

Graf 21 Zdroje v tydeniku Téma
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Nejvice se zdroji pracoval tydenik Tyden, jehoz citace tvofi 45 % vSech analyzovanych
vypovedi. Nejcastéji pouzival Tyden vyroky zahrani¢nich politiki (viz Graf 22), zejména
premiérky Theresy May a ptfedsedy Evropské rady Donalda Tuska. Mezi méné znamé
ale Castgji citované zdroje Tydnu patii irsky politik Simon Coveney, britsky ministr financi
Philip Hammond, konzervativec Jacob Rees-Mogg nebo premiérka Skotska Nicol Sturgeon.
Z Clenskych zemi EU byl citovan kuptikladu mad’arsky premiér Viktor Orban, polska politicka
Beata Szydto, lucembursky politik Xavier Bettel nebo slovensky politik Miroslav Laj¢ak. Casto
citovana byla iu tydeniku Tyden jind média. Nejvice vyrokiu pievzal ze stfedolevicového
britského deniku The Guardian, ekonomicky zaméteného Financial Times ¢i internetového
serveru Politico.eu. Tydenik pouZzival média z rozli¢nych koutli nejen Evropy, jako némecky
Allgemeine Zeitung, Svycarsky Neue Ziircher Zeitung, italsky Corriere della Sera, ale také
americky The Huffington Post. Ve skupiné odbornikli se nej¢astéji vyjadrovali k brexitu a EU
politologové a analytici, ale také experti na pravo, ekonomové ¢i specialistka na Britanii. Tyden
citoval iz vladnich zprav aanalyz a dal§ich vyzkumi. V kategorii podnikli se nékolikrat
vyjadiily sazkové kancelaie. Za Ceské politiky promluvil Petr Mach, Véclav Klaus, Milos§
Zeman, Véra Jourova, Marian Jurecka, Lubomir Zaorélek a byvaly premiér Bohuslav Sobotka.
Dalsimi zdroji se stali néktefi zahrani¢ni novinafi a z vefejné znamych osobnosti ocitoval
Tyden tfeba papeze Frantiska. Vzhledem k tomu, Ze zdroje citované v tydeniku Tyden tvotily
témét polovinu ze vSech analyzovanych zdrojl, je pochopitelné, ze Tyden vyuzil také nejvice
citaci na jeden text, konkrétn€ v primeéru 4,2 zdroje.
Graf 22 Zdroje v tydentku Tyden
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Jaky byl obraz Evropské unie v analyzovanych jednotkach?

Zjistit, jaky medialni obraz Evropské unie v diskuzi o brexitu vytvari ¢eské tydeniky je hlavnim
cilem této prace. Tomuto Ucelu je vénovana celd hlavni ¢ast prace, ktera popisuje vysledky
kvalitativni metody interpretativniho cteni. Jak jsme jiz naznalili v metodologické casti,
kvantitativni obsahova analyza slouZzi v této praci mimo jiné k ziskani podkladu pro kvalitativni
vyzkum. Vzhledem k této skutenosti mizeme vyuzit kvantitativni data k pfedbéznému urceni
obrazu EU, tak jak byl v tydenicich formovan.

V Tabulce 8 a Grafu 23 jsou uvedeny tfi proménné tykajici se obrazu EU. Z vyzkumu
vyplyva, ze 66 % analyzovanych jednotek referovalo o Evropské unii neutrdlnim zpiisobem,
to znamend, Ze nepouzivaly zaddné hodnotici vyrazy. Tyto texty se veénovaly pouze
objektivnimu piedévani informaci, a nebo ptedavaly subjektivni pocity, které¢ vyobrazovaly
EU v neutrdlnim svétle. Textd zobrazujicim EU v pozitivnim smyslu bylo pouze 8 %. Tyto
texty se také objevily pouze v tydenicich Respekt a Tyden. Negativnich jednotek bylo trikrat

vice nez pozitivnich a celkové tvofily negativni texty o EU vice nez ¢tvrtinu analyzy.

Tabulka 8 Obraz EU
Ekonom | Euro | Reflex | Respekt | Téma | Tyden Celkem
n %
Neutralni 15 17 13 26 1 25 97 | 65,99
Pozitivni X X X 10 X 2 12 | 8,16
Negativni 5 5 15 1 3 9 38 | 25,85

Graf 23 Obraz Evropské unie
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V Grafu 24 mizeme vidét rozlozeni typt textd v jednotlivych tydenicich. Jak bylo feceno,
pozitivni texty se objevily pouze v tydenicich Respekt a Tyden. V ptipadé Respektu tvorili
pozitivni texty vice nez ¢tvrtinu vSech jednotek. Negativné byla EU zobrazena pouze v jednom
textu. V tomto piipad¢ Slo o rozhovor a negativita na stranu unie pochazela od dotazovaného,
nikoli z redakce. V tydeniku Tyden vysly sice dva texty s pozitivnim pohledem na EU, ale
Ctvrtina vSech textli byla negativnich. Nejvice jednotek zobrazujicich EU negativné vyslo
v tydeniku Reflex, konkrétn€ 40 % ze vSech analyzovanych jednotek. Tento poznatek vyzkumu
déla z tydeniku Reflex v podstaté periodikum, které se o EU vyjadfovalo ve skrze negativné,
protoze témét vSechny ndzorové texty byly pravé negativni. Také velka ¢ast rozhovora byla
negativnich, jak uz ze strany dotazovaného, tak ze strany redakce. Reflex také daval nejvétsi
prostor lidem, ktefi zastavaji negativni postoj k EU. Tydenik Euro vydal pét texth, které
zachycuji EU negativné, t¢éméf vSechny texty navic byly nazorového charakteru. Také tydenik
Ekonom ve ctvrtin€ svych textl vyobrazoval EU negativné. Z nazorovych textll se negativita
nevyhnula jednomu komentéii a jedné analyze. Negativni také byly dva rozhovory, ovSem
v tomto piipad¢ také spiSe ze strany dotazovaného. Prekvapivé negativni byla také jedna
zpréava, a to 1 presto, Ze zpravy by se mély vyhnout hodnoceni. Nejvice negativni v zobrazovani
EU byl tydenik Téma, ktery mél pouze jednu neutrdlni zpravu. Druhd zprava jiz obsahovala

negativni hodnoceni. Dva editorialy vyjadfujici ndzory redakce li¢ily EU zcela negativné.
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Graf 24 Obraz Evropské unie v jednotlivych tydenicich

& Neutrdlni =Pozitivni = Negativni
40

35

30

25

20

10

il

Tyden Ekonom Téma

Pokud shrneme poznatky z analyzy v otazce obrazu EU a vezmeme v potaz, ze u tydenikii
je dulezité jejich nazorové zaméfeni, tak mizeme fici, ze jedinym tydenikem, ktery zobrazuje
EU v pozitivnim svétle je tydenik Respekt. Tydeniky Tyden, Euro a Ekonom se drzely spise
neutralniho obrazu, ale v pfipad¢ nazorovych textl se priklanély také k negativnimu hodnoceni,
navic se v téchto tydenicich neobjevil ani jeden pozitivni text. Jasné negativni rdz vstépuji

EU tydeniky Reflex a Téma.
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Jaky byl obraz brexitu v analyzovanych jednotkach?

KdyZ jsme se zaméfili v kvantitativnim vyzkumu na obraz EU, zacal nas zajimat také obraz
brexitu a zda se jednotlivé tydeniky profiluji jako podporovatelé odchodu Velké Britanie z EU.
k odpovédi na tuto otazku jsme zvolili stejny postup jako pti odhalovani obrazu EU.

Tabulka 9 a Graf 25 popisuji sloZzeni analyzovanych jednotek z pohledu obrazu brexitu.
Vice nez tfi ¢tvrtiny analyzovanych jednotek vyobrazovaly brexit neutralné, coz je vice nez
v ptipadé neutrality u EU. Pouze Ctyfi texty prezentovaly brexit jako pozitivni udalost a stejné
jako u pozitivniho obrazu EU, vysly tyto pozitivni texty pouze ve dvou tydenicich. Negativné

nahlizelo na brexit 22 % textll, coZ je opét méné nez negativnich texti o EU.
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Tabulka 9 Obraz brexitu

Ekonom | Euro | Reflex | Respekt | Téma | Tyden Celkem

n %
Neutralni 18 18 22 23 4 26 111 | 75,51
Pozitivni X X 3 X X 1 4 2,72
Negativni 2 4 3 14 x 9 32 | 21,77

Graf 25 Obraz brexitu
= Neutrilni = Pozitivni Negativni




Jak jsme predpokladali, tydenik Respekt, ktery nejvice pozitivné¢ vyobrazoval EU, zaujal
ve 14 textech k brexitu negativni postoj (viz Graf 26). Stejné jako zabiral Reflex 40 % vSech
negativnich jednotek o EU, zabird Respekt 40 % vSech negativnich jednotek o brexitu.
Zajimavé je, ze v tydeniku Tyden byla Ctvrtina texti, stejné¢ jako v ptipadé obrazu EU, také
negativnich. Pozitivné byl brexit vniman pouze v jednom komentafi. Zbytek textd zaujalo
k brexitu neutrdlni postoj. Tydenik Reflex se k brexitu stavél veskrze neutrdlné, ikdyz
75 % pozitivnich textl o brexitu pochézelo prave z Reflexu, jednalo se ale pouze o tfi jednotky,
dva rozhovory ajeden komentdf. Tedy ipfesto, ze Reflex li¢il EU negativné, brexit
nepovazoval za nejlepsi feSeni. Neutradln¢ se snazily o brexitu referovat také tydeniky Euro,
Ekonom a Téma. V pfipad¢ tydeniku Euro se do obsahu dostaly c¢tyfi negativni zminky
o brexitu, pfedevsim z ekonomického pohledu dvou analyz. Také v Ekonomu vychazela jedna
ekonomické analyza pro brexit negativné, dale se pridal jeden negativni rozhovor ze strany

dotazovaného. Tydenik Téma byl ve vztahu k brexitu zcela neutralni.

Graf 26 Obraz brexitu v jednotlivych tydenicich
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Mediélni obraz Evropské unie v ramci diskuze o brexitu v ¢eskych tydenicich

Tato kapitola je v€novéana odpovédi na hlavni vyzkumnou otazku této prace: Jaky medialni
obraz Evropské unie vytvareji ceské tydeniky Ekonom, Euro, Reflex, Respekt, Téma a Tyden
v ramci diskuze o Brexitu? a interpretaci vysledkl kvalitativniho vyzkumu.

Jak jsme uvedli v metodologické c¢asti prace, jako hlavni metodu kvalitativniho
vyzkumu jsme zvolili interpretativni ¢teni, které bylo doplnéno diskurzivni analyzou Jamese
Paula Geeho. Toto doplnéni slouzilo k lepsi organizaci prace a rozlozeni vyzkumného postupu.
Samotné vysledky vyzkumu nebudou striktné fazeny ptesn¢ podle Geeho sedmi oblasti reality,
protoze mame za to, Ze se tyto oblasti v mnoha piipadech piekryvaji, a také ndm toto rozdéleni
primarné slouZzilo pro pracovni postup. Ani jedna zndmi zvolenych metod neposkytuje
univerzalné platny navod postupu analyzy, od kterého se nelze odklonit. Vyzkumnikiim tak
nabizi ¢asteCnou variabilitu a moznost originalniho pojeti pfi konkrétni aplikaci, ¢ehoz jsme
se rozhodli vyuzit.

Na zéklad¢ dat z kvantitativniho vyzkumu byl vybran z kazdého média jeden text, ktery
byl podroben kvalitativni analyze. Texty byly voleny podle n€kolika kritérii:

1. Brexit byl hlavnim tématem textu.

2. Text byl publicisticky, vyjadiujici ndzor autora ¢i redakce.

3. Neutralni texty nebyly brany v potaz, protoze jsou povazované za novinaisky
standard. K vyzkumu tedy byly zvoleny pouze texty pozitivni ¢i negativni, a to
podle toho, kterd z té&chto proménnych v daném tydeniku pievladala.

Klicovym konceptem této prace je konstruktivisticka teorie, ktera tikd, ze média maji schopnost
a moc vytvaret realitu, kterou recipienti vnimaji jako pfirozenou a objektivni. Média nepfinasi
veérny obraz reality, ale pouze jeji konstrukt. V této Casti prace se proto budeme snazit pomoci
ziskanych dat odhalit, jaké mechanismy konstrukce dané tydeniky uzivaly pfi vytvafeni obrazu

Evropské unie v ramci diskuze o brexitu a jaky tento vysledny obraz byl.
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Jaky byl medidlni obraz Evropské unie vytvofeny tydenikem Ekonom v ramci diskuze

o Brexitu?

V tydenikd Ekonom nebyl béhem analyzy nalezen zZadny text, ktery by vytvéatel pozitivni obraz
Evropské unie pfi diskuzi o brexitu, Ctvrtina textl naopak prezentovala Unii negativné.
Pro podrobnou analyzu byl zvolen ptispévek Josefa Pravce ,, Brexit rozbil evropsky sen .

Autor komentéafe hodnoti odchod Britdnie z EU jako jeden z dalSich problémd,
se kterymi se Unie potyka a ktery ji uSkodi vice nez samotnému Spojenému kralovstvi. Také
se vénuje problematice narustu nacionalistickych stran a hnuti v ¢lenskych statech, coz podle
néj mize vést k dal§im pokusiim o vystoupeni zemi z EU.

Vyraznym aspektem tohoto textu je zaméfeni na ekonomickou problematiku v ramci
Evropské unie. ,,Od financni krize v roce 2008 hospodarsky preslapuje na miste, stagnuje
a pritom, aniz by k tomu méla sily a viili, se do znacné miry chaoticky snazi ovliviiovat situaci
za svymi hranicemi. “* (Pravec 2016) Autor oznacuje EU jako instituci neschopnou zvladat svoje
bylo v minulosti. Zminuje také, ze z ekonomického pohledu nebude mit Britanie, na rozdil od
EU, po brexitu vyrazné¢jsi problém. V souvislosti s ekonomickymi problémy si dle Pravce Unie
muze také za ostatni ,,krize*, které zptisobuje svou intervenci za hranicemi ¢lenskych stata. ,, ...
Evropa se svym hasSterenim a novymi a novymi krizemi pro investory uz ani nemusi byt
dostatecné zajimava. *“ (Tamtéz)

Autor v komentari zminuje ,,sen o evropské federaci* a ,,Spojené staty evropskeé*
(Tamtéz), tedy vytvofeni jednoho stitu, v médiich casto oznacovaného jako superstat,
se snahou vyvolat dojem jednotného utlacovatele. Zatimco Evropskd unie vznikla na zékladé
mezinarodnich smluv a tyto smlouvy jsou také primdrnim zdrojem unijniho prava, federace
vychézi ve svém pravnim systému ze spolecné tstavy. Ze své podstaty jako objektu sui generis
se Unie federaci stat nemuize.

Stejné jako v ostatnich negativnich textech, i v tomto komentafi se objevuje zminka
o elitach Evropské unie. ,, Navic si elity problémy nechtéji priznat, pripadné je svaluji na jine. *
(Tamtéz) Autor v textu explicitné neuvadi, koho za tzv. elity EU sam povaZuje, pouze
upozoriiuje na to, ze tyto elity nejsou schopny dusledné fesit problémy, se kterymi se podle n¢j

vvvvvvv

pfedstavy jakéhosi centralizovaného vedeni, nezavislého na clenskych statech, ,,... shora
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diktovany multikulturalismus rozbije tradicni zpiisob Zivota.” (Tamtéz) Pravec se touto
formulaci snazi vyjadfit, Ze EU se bez pficinéni ¢lenskych stath snazi ménit kulturu v nich.

Zajimavé je, ze se autor zpochybiiuje puvodni ucel vzniku Evropské unie — tedy
ekonomického spolecenstvi, které ma Evropu ochranit pied pfipadnymi valkami, jez by staty
bez potieby spoluprace mohly, tak jako v historii, vést. ,, Politolog Friedman neddvno v Praze
oznacil evropskou integraci nikoliv za ekonomicky projekt, ale americky geostrategicky zamer.
Ten puvodni smysl — nepustit Sovétsky svaz do nitra Evropy — davno splnil, ale prerostl
ve skutecnou unii a ta se ted potyka s faktem, ze nema potrebny tmel. *“ (Tamtéz) Naznacuje,
ze Evropska unie je planem Spojenych stati americkych, coz miize u nékterych typl ctenaia
vyvolat siln€ negativni konotaci.

V textu se objevila také chybna informace ,, Kdyz si odmyslime Ceskou republiku, kde
vroce 2003 pro vstup do unie hlasovalo jen 55 procent opravneénych volicu ...* (Tamtéz)
Pro vstup do EU nehlasovalo v Cesku 55 % opravnénych voli¢i. Toto procento opravnénych

voli¢i ptislo k referendu, ale 77, 33 % z nich hlasovalo pro vstup do EU. (Lebeda 2004: 209)
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Jaky byl medidlni obraz Evropské unie vytvoreny tydenikem Euro v rdmci diskuze o Brexitu?

V ptipadé tydeniku Euro se také v analyze neobjevil zadny pozitivné vyznivajici text, oviem
ani negativnich textli nebylo vyrazné mnozstvi a tyto texty se daji v porovnani s ostatnimi
zvolen komentar Janise Varufakise ,, Sprdavna levice pro Evropu*.

Autor se v textu vénuje otdzce brexitu z pohledu levicovych stran a hnuti a také
se zamysli nad sméfovanim EU a kritizuje ji za pftiliSny pravicovy postoj. ,,... k ozZiveni
progresivni politiky je nutné vystoupit z nenapravitelné neoliberalni EU. * (Varufakis 2016)
V této vete ilustruje pravé rozkol mezi levicovou ideou a pravicovym smysSlenim EU.
Filozoficky koncept progresivni politiky je uzce spjat s levicovym myslenim prosazujicim
pokrok pomoci reforem nejen v ekonomickych védach, ale zejména na trovni statu. Naopak
neoliberalismus se soustfedi vice na odpovédnost jednotlivce a upiednostiiuje co nejmensi
zasahy statii do trznich ekonomik. Oznaceni neoliberalni byva ze strany levice uzivano jako
negativni. Varufakis zastavd nazor, ze je tfeba Unii vnitin¢ reformovat a prosadit v jejich
mechanismech praveé progresivni politiku. Té ovSem podle néj prekazi unijni instituce, které
jsou nastaveny jako potlacovatelé progresivismu, coz v textu nékolikrat zminuje.

Schopnost stath zajistit progresivni agendu je pro autora kliova v otdzce vystoupeni
z EU. Pokud stét tuto moznost nenabizi, neni pro néj vyhodné EU opoustét, ale naopak se musi
pokusit reformovat souc¢asnou podobu Unie ve prospéch progresivniho mysleni.

Stejn¢ jako oznafeni neoliberdlni je vtextu uzit v negativnim smyslu vyraz
establishment. ,, ... vwhlidka na rozpad EU nds neprinuti podvolit se Unii formované
rozhodnutim establishmentu. “ (Tamtéz) Timto terminem byva oznaCovana vladnouci tfida
nebo jind sktruktura ¢i autorita moci. Autor se snazi vyvolat pocit jistého protestu proti EU jako
autoritai'ské instituce. Vyraz autoritarstvi v textu také v kontextu s Unii sdm pouziva.

Také v oblasti aktivit zaujima pisatel negativni postoj. Ve vétach ,, EU skodi projektiim,
jako je NHS." a ,, ... co mé osobné lidii Unie ocernili a v roce 2015 rozdrtili recké ,aténské

¢«

jaro . “ (Tamtéz) vyuziva k budovani obrazu EU slovesa s negativnim vyznénim.

V neposledni fadé také Varufakis, stejn¢ jako jini autofi v analyze, klade diraz
na vedeni evropského projektu, kterého se podle n¢j rovnomérné netcastni vSechny ¢lenské
staty, ale pouze urcitd skupina spolu s hlavnimi predstaviteli evropskych institucich, které

hromadné oznacuje jako ,,Lidry EU* a vini je z chybnych krokd, kterych se Unie podle n¢j
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dopustila. ,, Dokonce jsme presvedceni, ze je dilezité pripravit se na zhrouceni EU pod vahou
nabubrelosti jejich lidri. “* (Tamtéz)

Pokud to shrneme, autor textu povazuje Evropskou unii za autoritafskou organizaci
prosazujici pravicovou filozofii pomoci svych instituci a lidrti, kteti ovladaji zbytek ¢lenskych
statl a urcuji smér a hodnoty evropského projektu, ktery by podle autora mél byt vnitiné
pfeorganizovan k levicovému smysleni a progresivni politice, jiz momentalné potlacuje. Pokud

se tak nestane, EU jako projekt integrace se podle né¢j v budoucnosti rozpadne.
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Jaky byl medidlni obraz Evropské unie vytvoreny tydenikem Reflex v ramci diskuze o Brexitu?

Jak ukazaly vysledky kvantitativniho vyzkumu, tydenik Reflex mél v analyzovanych
jednotkach nejvétsi procento negativnich textll. Vice nez polovina textd z Reflexu spadajicich
do tohoto vyzkumu vyobrazovala Evropskou unii negativné. Vzhledem k tomuto faktu byl
ke kvalitativni analyze vybran text ,,TAJNA SMERNICE EU PROTI MALE BRITANII “. Jedn4
se o publicisticky text, konkrétné editorial, jehoz autorem je $éfredaktor tydeniku Reflex
Marek Stonis.

V prvni fad€ je tfeba upozornit na to, Ze obsah tohoto textu je smysleny a nestoji
na pravdivych datech ani udélostech, coz v ném ovSem nikde neni uvedeno a nekritickému
Ctenafi se tak muZzou informace vném jevit jako pravdivé. Ustiednim tématem textu
je smyslena smérnice, kterou mély vyjednat ,,Spicky EU* a kterd méla byt jakymsi druhem
trestu pro Velkou Britanii za odchod z EU a zaroven méla vystrasit ostatni clenské staty pred
jejich ptipadnym pokusem EU také opustit.

Na zacatku textu autor naznacuje, ze Evropska unie neni spoleCenstvim stati, které jsou
si rovny, ale naopak, Ze je rozd¢lena na silné a slabé staty, na ty, co rozhoduji, a na ty, ktefi
musi rozhodnuti akceptovat. ,, SESLY SE SPICKY Evropské unie (Merkelovd, Hollande,
Juncker, Schultz) a za zdady eurozbytku se jednomysiné dohodly na znéni nové evropskée
smérnice, reagujici na odchod Britinie z EU. Cesky premiér pozvin nebyl, protoZe
Jje predsedou viady zemé druhé az treti kategorie, s niz se nediskutuje — té se pouze predkladaji
eurodokumenty k automatickému schvaleni.* (Stoni§ 2016) Za tzv. lidry EU povazuje vrchni
predstavitele Némecka, Francie a instituci Evropské komise a Evropské rady, zatimco Ceskou
republiku fadi k zemim tzv. druhé¢ a tieti kategorie, coz navozuje predstavu, Ze nemame prava
ani moznosti se v ramci EU prosazovat a realizovat. Autor také pouziva ptedponu ,,euro-, ktera
a¢ pouze oznacuje predméty spojené s Evropskou unii, byvd casto vnimana
v negativnim smyslu.

Evropska unie je zde prezentovana jako instituce, ktera si libuje v zakazech a ptikazech,
coz Stonis§ v textu n€kolikrat zminuje, naptiklad ve spojeni se zdkazem pomazankového masla,
na kterém chce ilustrovat zasah Evropské unie do produkce nékterych vyrobki ¢lenskych stati,
pfestoze toto tvrzeni neni pravdivé. Zakazan byl pouze nazev ,pomazankové maslo* u vyrobki,
u nichz mléény tuk netvoii alespont 80 % jak rozhodl Soudni dvir EU v roce 2012. Neslo tedy
o zdkaz vyroby ceského pomazankového masla, ale pouze o uzivani tohoto nazvu pro dany
produkt. Autor se snazi pfedeslat, ze EU nezakazuje pouze vyrobky, ale ze zasahuje také do
kultury zemi: ,,Caj o paté se zakazuje podavat o paté.” (Tamtéz)
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Dulezitym aspektem textu je také vnimani velikosti. Z textu vyplyva, Ze Evropska unie
tvrzeni autor demonstruje piejmenovanim Velké Britanie na Malou Britanii ¢i vyskrtnutim
anglictiny z oficidlnich jazykli EU, coz ve skuteCnosti neni mozné, nebot’ anglictina
je oficialnim jazykem i dalSich ¢lenskych zemi, naptiklad Irska.

V textu autor také ironicky hovoii o predsedovi Evropské komise Jean-Claude
Junckerovi. ,,Predseda Evropske komise Jean-Claude Juncker kwviili brexitu neodstupuje,
povinné naopak odstupuji vsichni, kteri po jeho odstoupent volaji.* (Tamtéz) Tato narazka
souvisi s reakci Junckera na blizici se referendum o brexitu, za kterou byl kritizovan. Nékteré
osobnosti volaly po jeho odvolani s tim, Ze praveé jeho vyroky mohly byt jednou z pfi¢in, pro¢
si Britové brexit nakonec odhlasovali.

Stejné jako v tydeniku Euro je vyuzivana i v Reflexu oblast aktivit k negativnimu
zobrazeni EU pomoci sloves s negativni konotaci. EU je v textu spojena s vyrazy nediskutuje,
predklada, monitorovat, nevraci, zvysuje Ci zakazuje. Autor uzitim téchto vyrazi vzbuzuje

predstavu autoritarské organizace stojici na pevné vladé bez moznosti diskuze.
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Jaky byl medialni obraz Evropské unie vytvofeny tydenikem Respekt vramci diskuze

o Brexitu?

Tydenik Respekt jako jediny v analyze vytvafel pozitivni obraz Evropské unie,
83 % pozitivnich textil v analyze pochéazelo pravé z tohoto tydeniku. Pro tuto ¢ast prace byl
vybran komentai Marka Svehly ,,Prosit bychom méli spis Némce nez Brity“.

Svehla se ve svém textu zamysli nad tim, zda je Velka Britanie pro Evropskou unii
nepostradatelnou zemi ¢i nikoliv. V prvni ¢asti textu autor ptipisuje Evropské unii hned Sest
adjektiv s pfedponou ,,nej-* pfi jejim hodnoceni, aniz by odkazoval na zdroje, ze kterych tyto
informace o EU ziskal. ,, ... ale také s ¢lenstvim v EU. Tedy v nejvetsim a nejbohatsim prostoru,
ktery zajistuje mir, nejucinnéjsi distribuci bohatstvi, nejlepsi ochranu Zivotniho prostredi,
korupce a tak dale. (Svehla 2016) Toto tvrzeni se jevi problematické napiiklad pokud jde
o miru korupce. Clenské staty Evropské unie se v hodnoceni miry korupce skute¢n& pohybuji
v indexu mezi nejlep$imi ptickami, naptiklad Dansko z tohoto métfeni vychazi opravdu jako
zem¢ s nejnizs§i mirou korupce, ovsem budeme-li pohlizet na EU jako celek, musime jednotlivé
vysledky ¢lentt EU zprimérovat. Na zaklad¢ tohoto priiméru nelze tvrdit, ze Evropska unie
vykazuje nejnizs§i miru korupce, tu v tomto ptipadé vykazuje Novy Zéland. (Transparency
International, © 2017)

Autor vytvaii dojem, zZe vystoupeni z Evropské unie je chyba, které se dopousti pouze
nerozumni Britové, u kterych zpochybiiuje demokratické hodnoty ¢i svobodomyslnost. ,, Pokud
zvitézi rozum a Britové v EU zustanou, bude to pro Evropu stastny den. Jestli dopadne
hlasovani opacné, nikdo by na kontinentu nemél propadat panice. Evropa je dost dobra, aby si
poradila i bez Britii. (Svehla 2016) Zatimco v ostatnich textech autofi povaZzovali brexit
za ,,facku® a podatek konce EU, Svehla je opaéného nazoru. Prezentuje Unii jako pevny celek,
pro ktery nebude brexit komplikaci v budoucim snazeni. Naopak snaZi se recipienta piesvédcit
o ekonomické sile EU a jeji mezinarodni vyznamnosti, které ¢lenskd zemé¢ sama o sob& neni
schopna dosahnout. ,,Pokud Brity tohle nepresvedci a neodradi je ani riziko spojené s krokem
do ekonomické nejistoty a mezinarodni bezvyznamnosti, prosby z kontinentu nic nezmohou. *
Autor ma tendenci, jako v pfipadé¢ hodnoceni Britli, zpochybniovat znalosti ¢i védéni

téch, ktefi nejsou projektu evropské integrace naklonéni. , Kdyz ted’ nékdo rika, zZe EU je

vevr
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a souvislosti velké politiky. “ (Tamtéz) To vyvolava dojem, ze tito lidé nemaji takové kritické
mysleni, jako evropsti podporovatelé.

Také v tomto textu bylo zminiovano Némecko a Francie, nebyla jim ale pfisuzovéana role
lidri EU jako v ostatnich analyzovanych textech, a ptestoze nebyly tyto zemé samy hodnoceny
pfimo pozitivné, naptiklad ve vété ,, Jako korekci silného Néemecka a nevypocitatelné Francie.
(Tamtéz), byly vnimany spiSe z pohledu odlidnych preferenci a zajmi vzhledem k Ceské
republice. Autor také nevytvafi oproti ostatnim autorim dojem, ze mensi staty nemaji v EU
moznosti se prosazovat ¢i néco ovliviiovat, ale prave naopak. ,, Diky délbé moci v EU maji malé
staty takovy vliv na rozhodovani Néemecka, jaky nikdy nemely. “ (Tamtéz)

Zatimco v negativné sméfovanych textech byly pro aktivity spojené s Evropskou unii

uzivany negativni slovesa, v pifipad¢ tohoto textu je vyuzivano sloves a slovnich spojeni

s pozitivni konotaci jako vychazi vstric, poradi si, je dost dobrd nebo tahne nahoru.
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Jaky byl medialni obraz Evropské unie vytvoreny tydenikem Téma v ramci diskuze o Brexitu?

Piestoze tydenik Téma mél v analyze nejméné piispévkll a vytvareni obrazu Evropské unie
v ramci diskuze o brexitu se nevénoval tak jako ostatni tydeniky, nebyly jeho texty neutralni.
Tti ze Ctyfi analyzovanych textl prezentovaly Evropskou unii negativné. Vzhledem k tomu, ze
pouze jeden z téchto textil byl publicisticky, musel byt prave tento k podrobné analyze vybran.
Jde o editorial $éfredaktora Zdetika Sustra, ktery nese nazev ,, Ctendii vazeni“.

V prvni ¢asti editorialu piSe autor o brexitu a jeho mozném zavinéni ptfedsedou
Evropské komise Jean-Claude Junckerem, déale popisuje diilezitost Velké Britanie, kterd byla
jakousi protivahou k nazoriim Némecka a Francie, které se podle Sustra snazi vytvofit
Htvrdeé jadro EU. (2019)

Text zacind vétou: ,, Uz pred britskym referendem v roce 2016 si séf Evropské komise
Juncker dovolil tamnim voliciim vyhroZovat, Ze zvoli-li odchod z EU, udeéla jim Brusel ze Zivota
utrpenti. “* (Tamtéz) Autor odkazuje na rozhovor Jeana-Clauda Junckera pro francouzsky denik
Le Monde vydany pied referendem o brexitu, ve kterém piedseda Evropské komise prohlésil,
ze pokud se Britové rozhodnout z EU odejit, bude na né€ pohliZzeno jako na dezertéry ze zemé
tieti kategorie a ponesou si z toho nasledky. (Le Monde, © 2018) Vzhledem k tomu, Ze jde tedy
o pravdivou informaci, dala by se tato véta povazovat za neutrdlni. V tomto pfipadé¢ ovSem
autor zvolil na zacatku tvrzeni ptislovce ,,uz“, ¢im navozuje predstavu, Ze podobné nevhodné
chovani se ze strany Unie neudéalo pouze jednou, ale v budoucnu pokracovalo.

Stejné jako Stonis ve svém piispévku pro Reflex vnima i Sustr jako hlavni ¢leny Unie
pfedevsim Némecko a Francii, které maji podle néj hlavni slovo a jsou za siln¢jsi zemé s vétsi
vahou hlasu. ,, Brexit zaroven priméje dva obry, Nemecko a Francii, aby ,utahli sSrouby * a pod
zdminkou jednoty zacali s mensimi zlobivymi staty vice ,zametat ‘. (Sustr 2019)

Autor textu také naznacuje, ze ostatni ¢lenské staty nemaji v EU takovou moc jako maji
vySe zminéné zejména proto, ze nejsou ochotny se projektu vice podridit. ,,... soucasna
integrace EU je pro Nemecko a Francii prili§ pomala a Ze se proto rozhodly vytvorit ,tvrdeé’
jadro EU. K nému by se mohly pridat i dalsi staty ochotné rezignovat na nekteré dalsi prvky

viastni suverenity. “ (Tamtéz)
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Jaky byl mediélni obraz Evropské unie vytvoreny tydenikem Tyden v ramci diskuze o Brexitu?

V tydeniku Tyden byly sice analyzovany dva pozitivni texty o Evropské unii, vyrazné vice
ovSem bylo textli negativnich, proto byl k analyze vybran negativni komentar ,, Brexit zachrani
Evropu“ europoslance Petra Macha, ktery dostaval v tydeniku jako zdroj prostor.

Autor v komentéii popisuje odchod Britdnie z EU jako pfilezitost pro zmény
ve struktuie a hodnotach Unie. Vénuje se fungovéani Spojeného kralovstvi v evropskych
institucich a kritizuje Evropskou unii jako takovou.

Mach prezentuje Unii jako organ vytvarejici pouze regulace a nafizeni, které byly jeden
z diivodt, pro¢ se Spojené kralovstvi a jeho obyvatelstvo rozhodlo pro odchod. Zarovei
se podle n&j Unie neustdle pohybuje v nesndzich a neni to schopna tyto problémy efektivné
tesit. ,, Evropska unie se dnes potaci od krize ke krizi. Sotva zametla pod koberec problem
predluzeného Recka tichym odpusténim dluhii, utdpi se v obiim problému migrace. A jako
reseni EU nevymyslela nic lepsiho nez kvoty. “ (Mach 2016)

Ve vsech textech negativné pohliZzejicich na EU autofi zminuji elity fidici cely projekt,
ani Mach se tomuto oznaceni nevyhyba. ,, Evropské elity si to ale neuvédomuji. Merkelova,
Juncker, Schulz a dalsi vrcholni politici nebo byrokrati EU nechapou, Ze se jejich Titanic
potapi. “ (Tamtéz) Mach se snazi vytvofit dojem, Ze jsou to pravé Némecko a Francie, ktefi
celou Unii ,,ovladaji“. ,, Merkelova bude dale tvrdit, Ze k soucasné podobé evropské integrace
neexistuje alternativa, budou natvrdo prehlasovavat mensi zemée, mezi lidmi bude naristat
odpor k EU a pujde pomalu dal z jedné krize do druhé. (Tamtéz) Také se snazi Ctenaie
presvédgit o tom, ze Ceska republika neméla v minulosti moZnost prosazovat své zajmy a po
brexitu uz je mit ani nebude ,,... ztratime potencionadlniho spojence proti snaze Némecka
a Francie regulovat vSechno kolem nds. “ (Tamtéz)

Na rozdil od ostatnich nevnima autor brexit jako pocatecni dikaz rozpadu Evropské
unie, ale chape ho jako moznost jakéhosi restartu. ,, EU se diky nemu ma Sanci vratit k zakladiim
— k volnému obchodu a cestovani, bez drastického prehlasovavani a obirani statii o suverenitu.
Omezeni byrokracie a zdrava soutez mezi staty vrati Evropé ztracenou dynamiku. “ (Tamtéz)
I pfesto se snazi vyvolat stejné¢ jako predeslé negativni texty dojem autokratické organizace,

ktera se snazi narodnim statim odebrat jejich suverenitu.
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Medialni obraz Evropské unie v rdmci diskuze o brexitu v ¢eskych tydenicich

Z vysledkli analyzy lze vyvodit, ze Evropskd unie vramci diskuze o brexitu v ceskych
tydenicich byla prezentovana vétSinové neutralné, pokud vsak byl v textech zaznamenan
hodnotici aspekt, byl obraz EU vytvaren vétSinove v negativnim kontextu.

Vyraznym aspektem v negativné profilovanych textech byla urcitd rozpolcenost
Evropské unie. Autofi textli vyvolavali dojem, ze EU neni pevnym celkem tvofenym
28 ¢lenskymi zemémi, které maji stejnd prava a povinnosti. Pravé naopak byly v textech
Clenské zemé rozclenovany do riznych kategorii— jako zemé vladnouci Unii, kterymi autoti
oznacovali zejména Némecko a Francii, dale zemé, které mohou ziskat urcité slovo a vliv
na chod evropského projektu pod zdminkou ztraty vlastni suverenity, a v neposledni fadé
podifadné zemé tzv. druhé az tteti kategorie, které se na chodu Unie nepodili aktivné, ale pouze
pasivné pfijimaji vSe, co jim vedouci zem¢ piedlozi. S tim spojené bylo také vypichovani
jakychsi elit ¢i lidri, ktefi stoji za celym projektem a v podstaté ho fidi. Témito vedoucimi
entitami byli, jak uz bylo fe¢eno, pojmenovavani zastupci Némecka a Francie, ale také vrcholni
predstavitelé instituci EU, Jean-Claude Juncker a Donald Tusk.

Dalsi rovina, kterd svym zptsobem vychdzi z vySe zminéné, obsahovala prezentovani
Evropské unie jako autoritafské organizace. Uz bylo fe¢eno, Ze nékteré zemé, véetné Ceské
republiky, byly v textech prezentovany jako pfijemci rozhodnuti jinych. V analyze byl
zvyznamiovan urcity druh centralizovaného vedeni, vyvolavajici dojem vlady s autoritativnimi
prvky vedeni klonici se k diktdtu smérem k mén¢ vyznamnym ¢lentim a vrhajici na tyto ¢leny
mnozstvi zakazl a piikaza.

S timto diktatem byla déle spojena piedstava potlacovani. V textech bylo naznacovano,
ze ze strany Unie a prostfednictvim zminéného vedeni dochazi k potlacovani suverenity
Clenskych zemi. Prostfednictvim tohoto utlaku mélo dochédzet k omezovani prav v oblasti
produkce ¢i kultury jednotlivych zemi.

Neméné¢ vyznamna byla rovina vénujici se problémim Evropské unie. Novinafi
se v t¢méf kazdém negativnim textu snazili upozornit na mnoZzstvi problémi, kterym dle jejich
presvédceni musi EU celit a které si vicemén¢ zpiisobila sama svou povahou, Spatnym vedenim
a intervencemi v ostatnich Castech svéta. Mezi témito problémy byla zminovana naptiklad
uprchlickd krize, kterou dle autortt Unie sama vyvolala a kterou neni schopna efektivné fesit,
ale pfedevsim také ekonomické problémy souvisejici s krizi eurozony, Spatnym hospodarenim

¢i samou povahou evropské integrace.
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Negativné byla vnimana také budoucnost EU spojend s problematikou stupiiujicich
se tendenci euroskeptickych uskupenti, kterd ziskavala v poslednich letech vétsi a vétsi podporu
v &lenskych statech. Rada autori byla presvédéena, Ze brexit je zadatkem konce a dalsi zemé
budou v tomto sméru Spojené kralovstvi nasledovat, coz povede k uplnému rozpadu Evropské
unie, kterd by i tak podle nich neméla v budoucnu nadéji, pokud by nepodstoupila radikalni
proménu uvniti svych vrstev.

Poslednim vyraznym negativnim jevem, ktery byl spolu s Evropskou unii uvadén
do kontextu byla vysokd mira byrokracie spojena s velkym mnoZzstvim tfednikli pracujicich
pro unijni instituce. Tento prvek byl zvyznamnovan predevsim v rovin€ znepiijemniovani Zivota
obcant ¢lenskych zemich a také nepiehlednosti spolu s komplikovanym fungovanim Unie,
které je pro mnoho lidi t€Zko pochopitelné, coz prohlubuje propast mezi nimi a EU jesté vice.

V ptipadé¢ vyrazné mensiho mnoZzstvi pozitivné ladénych texti dochézelo k zobrazovani
Evropské unie v opacné roving€ nez u textli negativnich. Autofi zvyznamiiovali Evropskou unii
jako ekonomicky projekt pfinédsejici jistotu a stabilitu. Prezentovali EU jako jediné a nejlepsi
feSeni spolecné spoluprace, zajistujici vysoky standard ¢lenskych zemi v ekonomické oblasti,
ale také mezinarodni vyznamnost, které by bez Clenstvi v Unii podle autorti nebylo mozné
dosdhnout. Z pohledu politického pak byla Unie vnimana jako nejuspéSnéjsi

a nejpropracovangjsi projekt svého druhu, ke kterému by nebylo mozné vytvofit alternativu.
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Zaver

Cilem této prace bylo odhalit, jaky medidlni obraz Evropské unie v ramci diskuze o brexitu
predkladaji ctenarim Ceské tydeniky. Pro analyzu byly vybrany nejctenéjsi tydeniky
z ekonomické, zpravodajské a celospolecenské oblasti — Ekonom, Euro, Reflex, Respekt,
Téma a Tyden.

V teoretické ¢asti diplomové prace jsme vymezili koncepty a teorie, ze kterych jsme
vychédzeli pfi analyze textd. Jednalo se predevSim o teorie spadajici do socidlniho
konstruktivismu, jako Bergerova a Luckmannova teorie socialniho konstruktivismu, Hallova
konstruktivistickd teorie reprezentace reality a ji odpovidajici Schulziv koncept kopernikovské
logiky. Také jsme popsali nastroje, kterym ke konstrukci reality dochéazi. Vénovali jsme
se pojmiim jako nastolovani témat, framing, gatekeeping a v neposledni fad¢ také uzivani
jazyka jako néstroje, v némz a skrze néhoz jsou vyznamy konstruovany.

Vzhledem k cili nasi prace, kterym byla deskripce medialniho obrazu Evropské unie
v Ceskych tydenicich, a velkému mnoZstvi vygenerovanych jednotek pro analyzu, jsme zvolili
typ smiSen¢ho vyzkumu, kde jsme kombinovali kvantitativni obsahovou analyzu s kvalitativni
metodou interpretativniho ¢teni doplnénou o rdmec diskurzivni analyzy Jamese Paula Geeho.
Kvantifikovanad data z prvni ¢asti vyzkumu poslouzila k odpovédim na vedlejsi vyzkumné
otazky, umoznila autorce pln€ se seznamit s analyzovanym vzorkem a nasledné vytvoftila
zaklad pro kvalitativni ¢asti vyzkumu.

Vzorkem analyzy byly texty, které obsahovaly slovo ,brexit“ aslovni spojeni
,,Evropska unie* (ve vSech padech) a kter¢ vysly v tydenicich Ekonom, Euro, Reflex, Respekt,
Téma a Tyden v obdobi od 1. 6. 2016 do 12. 4. 2019, a zaroven spliiovaly pozadavky vyzkumu.
Pro generaci vyzkumného vzorku jsme pouzili databazi Anopress, kterd po zadani patticnych
parametri vygenerovala 543 textl spliujicich zakladni kritéria. Po pfecteni vSech
543 vygenerovanych textl a vyfazeni jednotek, které nesplitovaly uréend pravidla, jsme ziskali
pro analyzu medialni obrazu Evropské unie v ramci diskuze o brexitu 147 textt.

V analytické ¢asti jsme si vymezili hlavni a vedlejsi vyzkumné otézky, na které jsme
pomoci kombinaci metod dale odpovédéli. Nejprve jsme se soustfedili na kvantitativni
obsahovou analyzu a odpovédi na vedlejsi otazky, z ¢ehoZ jsme pak vychazeli v kvalitativni
¢asti vyzkumu.

Abychom mohli odpoveédét na otdzku Ktery z tydenikii venoval Evropské unii v ramci
diskuze o brexitu nejvétsi prostor? nestacilo se pouze zaméfit na pocty analyzovanych jednotek.

Mezi dalsi méftitka jsme zatadili hlavni téma textu, rozsah textl a také vyuziti grafickych prvka
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a zavedli jsme bodovy systém téchto proménnych. Kazdé analytické jednotce, v rdmci jednoho
m¢éftitka a jednoho tydeniku, byl udé€len pfislusny pocet bodii. Hodnoty byly nasledné secteny
a jejich soucet byl vydélen poctem analytickych jednotek. Vysledné podily byly navzajem
porovnany, a tydeniky tak mohly byt zafazeny do stupnice, ktera urcovala jejich vysledné body.

Jiz na zacatku analyzy bylo zifejmé, Ze nejméné prostoru Evropské unii v diskuzi
o brexitu vénoval tydenik Téma, ktery se umistil na poslednim misté vSech stupnic. Piekvapivé
pfedposledni skoncil tydenik Respekt, ato ipfesto, Ze jeho texty tvofily Ctvrtinu analyzy.
Na ptedposledni pficku Respekt posunulo pfedev§im malé mnozstvi grafickych prvka a také
kratsi rozsah textl s hlavnim tématem brexitu. Pfed Respekt se zaradil tydenik Reflex, ktery
sice mé&l nejveétsi pocet grafickych prvkil, ale tyto prvky se objevily predevsim v textech
s brexitem ve vedlejsi roli. Tydenik Euro se na tieti pficce pohyboval ve vSech dil¢ich ¢astech
vyzkumu a jako tfeti skoncil také v kone¢ném potadi. Tydenik Ekonom se do ptednich pticek
dostal diky rozsahu texti s hlavnim tématem brexitu a jejich grafickym prvkim. Nejvice
prostoru Evropské unii v diskuzi o brexitu vénoval tydenik Tyden, ktery mél velmi malo textl
s vedlej$im tématem brexitu a v jednotkach s hlavnim tématem brexitu vyuzival velké mnozstvi
grafickych prvki i znakd.

Na zacatku vyzkumu jsme ptedpokladali, Ze v odpovédi na otazku: Jaka byla Zanrova
skladba analyzovanych jednotek? bude ptevazovat vice publicisticky styl, ktery je pro tydeniky
pfevazovala, i kdyZ ne v takové mife, jak jsme ocekdvali, pfedev§im kvili zdnrové skladbé
tydeniku Tyden, v jehoz analytickych jednotkach pievazel Zanr zpravy. To také zptisobilo,
ze byla zprava nejrozsifenéjSim zanrem analyzy i pfesto, ze v ostatnich médiich nepatfila
k nejuzivanéjS§im. Vyznamnou ¢ast textii tvotily vedle zprav také komentare, které se ve velkém
mnozstvi objevovaly v tydeniku Respekt. Dale byly vyuzivany publicistické zanry jako
rozhovor, reportaz ¢i analyza, ktera byla soucésti obsahu zejména ekonomickych tydeniki
Ekonom a Euro. V tydenicich Reflex a Téma se tématu vénovaly také editorialy.

Dalsi vyzkumna otazka znéla: V jaké tematické rovine bylo téma brexitu a Evropské
unie rozvijeno v analyzovanych jednotkach? Nejcastéjsi tematickou agendou v analyze byla
politika, ktera se vyskytovala v 94 % textd. V prvé tadé byl samotny brexit pochopitelné
profilovan jako politické téma a udalost. Resila se politicka historie jak Velké Britanie, tak
1 Evropské unie a jejich spolecné politické milniky. Analyzovano a popisovano bylo jednani
mezi Velkou Britanii a Evropskou unii o postupu celého odchodu. Tydeniky se soustiedily také

na politické aktéry, ktefi se béhem vyjednavani dostavali do popfedi, a to hlavné britské
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politické Spicky, osobnosti z jednotlivych kampani a ¢elni pfedstavitelé instituci Evropské unie.
Velké pozornosti se dostavalo také referendu o vystoupeni Velké Britanie z Evropské unie,
které da se fici naplno odstartovalo proces odchazeni a kampanim, které mu ptedchazely.
Tydeniky se také zabyvaly problematikou Skotska a Severniho Irska, pro které byl brexit
problematicky. Z politického pohledu bylo nahliZzeno také na vztahy ostatnich ¢lenskych statl
nejen s Velkou Britanii ale 1 s Evropskou unii a jejich mozné snahy o vydani se stejnou cestou,
tedy cestou exitu. V neposledni fadé¢ byly tématem pro tydeniky také vzristajici tendence
protibruselskych politickych stran v ¢lenskych zemich EU.

Dalsi vyznamnou tematickou polozkou ve vyzkumu se stala ekonomie, jejiz témata
pokryvala pfes polovinu analyzovanych jednotek, k cemuz vyrazné ptispélo zatazeni dvou
ekonomickych tydenikti Ekonom a Euro do analyzy. Co se tyce dil¢ich témat ekonomické
agendy, fesila se predev§im budoucnost. Tydeniky se na svych stranach zabyvaly ekonomickou
budoucnosti Velké Britdnie, Evropské unie ijednotlivych Glenskych statd véetné Ceské
republiky a zbytku svéta. Protoze ekonomie se stala mnohokrat dilezitym tématem také pro
kampané Leave a Remain, i tydeniky se na tuto problematiku zamé&fily. Analyzy se snazily
vysvétlit, zda Velka Britanie svym odchodem z EU opravdu zbohatne tak, jak tvrdili zastanci
kampan¢ Leave, anebo naopak si jako podle kampané Remain ekonomicky uskodi. Do popiedi
se z ekonomické problematiky dostaly také finance, které Velk4 Britdnie béhem ¢lenstvi do
EU vkladala nebo naopak Cerpala a které bude muset i po vystoupeni dale Evropské unii platit.

Mén¢ zmiflovanym, ale stale dilezitym tématem v diskuzi o brexitu byla migrace.
Pokud tydeniky mluvily v souvislosti sbrexitem o migraci, mély na mysli migraci
ekonomickou, tedy ptival pracovnikli pfedev§im z vychodni stati Evropské unie na pracovni
trh Velké Britdnie. Ekonomickd migrace se pfi kampani jevila vedle velkého toku penéz
z Velké Britanie do EU jako druh¢ pal€ivé téma. Zastanci brexitu méli za to, Ze odchodem zemé
z unie odejde i1 velka ¢ast vychodniho obyvatelstva.

Nedlouho poté, co novinafi zacali ozna¢ovat odchod Velké Britanie z Evropské unie
jako brexit, objevilo se z fad odptircti setrvani Ceské republiky v EU oznaceni czexit. Vét§inou
se téma czexitu v tydenicich feSilo zekonomického hlediska. Byly popisovany dopady
ptipadného odchodu na ¢eskou ekonomiku. Posledni tematicka agenda, kteréd piekonala hranici
deseti prispévkl byla zamétena na Rusko.

Také jsme odpoveédéli na otazku: Jaké zdroje byly citovany v ramci analyzovanych
Jjednotek? Nejvétsi skupinou citovanych zdrojii v analyze byli zahrani¢ni politici. Jednalo

se predevsim o britské politiky a politiky pracujici v institucich Evropské unie. Citovani byly
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ale také politici z dalSich ¢lenskych stath EU. Nejcitovanéj$im politikem vibec byla britska
premiérka Theresa May. Druhou nejcitovangjsi skupinou byla zahrani¢ni média, a to predevsim
ta britska. Nejcitovanéj$im periodikem v analyze byl britsky tydenik The Economist, se kterym
mimo jiné spolupracuje tydenik Respekt a ve svych vydanich publikuje také prelozené texty
z tohoto tydeniku. Tteti nejcitovanéjsi skupinu zdroji jsme pojmenovali ,,odbornici, protoze
do této skupiny jsme fadili zdroje, které se vyjadiovaly k problematice brexitu z odborného
hlediska. Jak jsme jiz fekli, brexit byl tydeniky pojiman ptedevsim jako politické téma, a proto
byli v této kategorii byli nejvice citovani pravé politologové. V ekonomicky zamétenych
textech dostali prostor pievazn€ ekonomové ¢i analytici. Na téma bylo nahlizeno také pohledem
odbornikli v pravnich zaleZitostech, historikll ¢i expertli na mezinarodni vztahy a obchod.
Co se tyce Ceskych politikl, ti nedostali k vyjadieni tolik prostoru, kolik jsme na zacatku
vyzkumu pifedpokladali. Nejcitovanéj$im ceskym politikem byl premiér Andrej Babis.

Pti odpovédi na otdzku: Jaky byl obraz Evropské unie v analyzovanych jednotkdach?
jsme vyuzili kvantitativni data k pfedbéZznému urceni obrazu EU tak, jak byl v tydenicich
formovan. Z vyzkumu vyplynulo, Ze 66 % analyzovanych jednotek referovalo o Evropské unii
neutrdlnim zplisobem, to znamend, ze nepouzivaly zadné hodnotici vyrazy. Tyto texty
se vénovaly pouze objektivnimu ptedavani informaci, a nebo ptredavaly subjektivni pocity,
které vyobrazovaly EU v neutradlnim svétle. Textd zobrazujicim EU v pozitivnim smyslu bylo
pouze 8 %. Tyto texty se objevily pouze v tydenicich Respekt a Tyden. Negativnich jednotek
bylo pfiblizné tfikrat vice nez pozitivnich a celkové tvofily negativni texty o EU vice nez
¢tvrtinu analyzy. Mlizeme fici, Ze jedinym tydenikem, ktery zobrazoval EU v pozitivnim svétle
byl tydenik Respekt. Tydeniky Tyden, Euro a Ekonom se drZely spiSe neutralniho obrazu,
ale v ptipad€ nazorovych textl se pfiklanély také k negativnimu hodnoceni, navic se v téchto
tydenicich neobjevil ani jeden pozitivni text. Jasn¢ negativni raz vstépovaly EU tydeniky
Reflex a Téma.

Kdyz jsme se zaméfili v kvantitativnim vyzkumu na obraz EU, zacal nas zajimat také
obraz brexitu. Polozili jsme si tedy otadzku: Jaky byl obraz brexitu v analyzovanych jednotkach?
K odpovédi na tuto otazku jsme zvolili stejny postup jako pfi odhalovani obrazu EU. Vice nez
tii Ctvrtiny analyzovanych jednotek vyobrazovaly brexit neutraln€, coz bylo vice nez v pfipadé
neutrality u EU. Pouze Ctyfi texty prezentovaly brexit jako pozitivni udalost a stejné jako
u pozitivniho obrazu EU vySly tyto pozitivni texty pouze ve dvou tydenicich. Negativné

nahliZelo na brexit 22 % textl, coz bylo méné nez negativnich texti o EU.
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Z kvalitativni analyzy, ktera se snazila odpovédét na hlavni otdzku prace: Jaky
medialni obraz Evropské unie vytvareji ceské tydeniky Ekonom, Euro, Reflex, Respekt, Téma
a Tyden v ramci diskuze o brexitu? jsme vyvodili, Ze obraz Evropské unie v rdmci diskuze
o brexitu v ¢eskych tydenicich byl vice méné¢ vytvaren v negativnim kontextu. Negativni
aspekty, které byly s Evropskou unii nejvice spojovany, mizeme po urcité generalizaci shrnout
do té€chto bodi:

e rozpolcenost EU spolu s kategorizaci zemi na vlivné, méné vlivné a pasivni,
spojend se zvyznamnovanim ,,lidra* ¢i ,.elit” ve vztahu k Némecku a Francii
¢i vrcholnym pfedstaviteliim instituci EU;

e vlada centralizovaného vedeni s autoritativnimi prvky spojend s diktatem
mifenym vuci ¢lenskym zemim;

e potlacovani statni suverenity, produkce a kulturnich specifik;

e problémy, predev§im ekonomického razu, které EU sama zpisobila a které
neni schopna efektivné fesit a potlaovat;

e budoucnost spojena s odchodem dalSich ¢lenskych statii zakonc¢ena rozpadem
celého projektu;

e byrokracie, jako prvek prohlubujici propast mezi EU a obcany.

V ptipad¢ vyrazné¢ menSiho mnozstvi textli dochdzelo k zobrazovani Evropské unie v opacné
roving nez u textl negativnich. Mezi aspekty spojované s Unii v pozitivnim smyslu patii:

e ckonomicka jistota a stabilita, zajiSt'ujici vysoky standard v ¢lenskych statech;

e mezinarodni vyznamnost;

e UspéSnost projektu z hlediska politického uspofadani a propracovani;

e neexistence zadné mozné alternativy, kterd by mohla stavajici podobu

EU nahradit.

Vzhledem k tomu, Ze se v analyze objevily dva v podstaté protichtidné obrazy Evropské unie,
stojici na vyznamech, které si navzajem odporovaly, mizeme fici, Ze média jsou schopna podat
publiku rizné obrazy a zaroven tedy maji prostiedky pro konstruovani takové reality, jakou
cht§ji svému publiku zprostiedkovat na zdkladé svych obsahovych, ideologickych
¢i vlastnickych z4jma. Teorie, ze kterych jsme na zacatku vyzkumu vychazeli, se tak zdaji byt
v kontextu vysledkl vyuzity vhodné. Je ovSem nutné upozornit na to, Ze jednotky byly
analyzovany z pozice vyzkumnika, ktery muze texty ¢ist odlisSné nez bézny recipient. Nelze
tedy s jistotou prohlasit, Ze publikum vnimalo analyzované c¢lanky stejnym zpiisobem.
K zjisténi, jaky dopad tyto texty utvafejici obraz Evropské unie na jejich ctenare mély,

-89 -



je zapotiebi rozsifit vyzkum napiiklad analyzou publika na zéklad€ dotaznikového Setieni
¢i hloubkovych rozhovort, coz je také moznost, jak v tématu dale pokracovat a rozvijet ho.
Dalsi moznosti pro rozsifeni tématu je také zkoumani utvareni obrazu Evropské unie z pozice
dalich aktérd, ktefi se podileji na utvareni vefejné agendy, jimiz jsou napiiklad politicti

zastupci Ceské republiky.
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