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Spotrebitelské zvyklosti vysokoSkolskych studentii

ve spotiebé biopotravin

Abstrakt

Tato bakalatska prace se zabyva spotiebitelskym chovanim studenti vysokych skol na trhu
biopotravin. Prace je rozdélena do dvou ¢asti, teoretickou a praktickou. Cilem je zjistit, zda
vysoko$kolSti studenti nakupuji biopotraviny a popiipadé jak cCasto a jaké nakupuji
nejcastéji. Informace jsou zpracovany na zakladé¢ odborné literatury a dotaznikového
Setfeni. Z vyhodnoceni dotaznikového Setfeni vyplyvd, Ze vice jak polovina
vysokoskolskych studentli spotfebovava biopotraviny. Vyhodnoceni dotaznikového Setfeni
také ukazuje, jak by chtéli byt konzumenti 1 nekonzumenti biopotravin informovani o
duvéryhodnosti a bezpecnosti biopotravin, ale také 0 vyrob¢é a zpracovani biopotravin.

V zé&véru jsou v této oblasti stanovena doporuceni pro prodejce a producenty.

Kli¢ova slova: zemédélstvi, ekologické zemédélstvi, biopotraviny, bioprodukty,

spotiebitel, chovani spotiebitele, konzument, vyroba biopotravin



Consumer habits of university students in the

consumption of organic food

Abstract

This bachelor thesis deals with consumer behavior of university students in the
organic food market. The work is divided into two parts, where the literature is presented,
and practical. The aim is to find out whether university students buy organic food and, if
so, how often and which ones they buy most often. The information is processed on the
basis of professional literature and a questionnaire survey. The evaluation of the
questionnaire survey shows that more than half of university students consume organic
food. The evaluation of the questionnaire survey also shows how consumers and non-
consumers of organic food would like to be informed about the safety of organic food. At
the same time, this question shows how they want to be informed about the production and
processing of organic food. Finally recommendations for sellers and producers are set in

this area.

Keywords: agriculture, organic agriculture, organic food, organic products, consumer,

consumer behavior, organic food production
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1. UVOD

Vyznam ekologického zemédé€lstvi spociva V zachovani pudni urodnosti a
ozdravovani pidy. Pfi praktikovani ekologického zemédélstvi se malokdy pouzivaji
pesticidy a herbicidy, které mohou pidu poskodit. Proto je dulezité EZ, aby se udrzela
urodnost pro dalsi generace.

Vyslednym produktem ekologického zemédélstvi jsou biopotraviny, ze kterych se
dale daji vyrabét bioprodukty. Biopotraviny jsou zdravi prospésné, protoze neobsahuji
ptridatné latky, které jsou vySe zminéné (pesticidy, herbicidy). Bioprodukty jsou poté
vyrabény pouze z biopotravin.

Ekologické zemédélstvi je ve skuteCnosti jen trochu odliSné od tradi¢niho
zemédélstvi, které bylo pouzivano od zacatku zemédélstvi. Na rozdil od tradicniho
zem&délstvi, ekologické zemédélstvi pouziva jen velmi malo ptidatnych latek, jako jsou
napiiklad pesticidy a herbicidy, které ochrani rostliny pfed nemocemi a Skiidci, ale
neohrozi kvalitu plodiny.

Je velmi dualezité sledovat ndkupni chovani spottebitelli, aby poskytovatelé statkii a
sluzeb védeli, co maji a v jakém rozsahu poskytovat. To take plati pro prodejce biopotravin
a bioprodukta, ale ti jsou nékdy ovlivnéni mnozstvim, které mohou nabidnout.

Stejné¢ jako by méli byt informovani prodejci o nynéjSich trendech, tak by i

spotiebitelé méli byt informovani o kvalité produktu, které chtéji koupit.
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2. CIL PRACE A METODIKA
2.1Cil préace

Cilem této bakalatské prace je identifikace spotiebitelskych zvyklosti a postoju pti
nakupu a spotieb¢ biopotravin u studentti vysokych skol a na zaklad¢ této identifikace také
formulovat doporuceni pro prodejce a vyrobce. V oblasti prodeje biopotravin u této cilové
(spotiebitelské) skupiny:

e sestavit teoreticka vychodiska
e provest dotaznikové Setieni

e analyza ziskanych dat

e testovani hypotéz

e analyza, syntéza ziskanych dat
2.2 Metodika préace

Metodika teoretickych vychodisek se zabyva zkoumanim jednotlivych hledisek
tématu biopotravin. Pti zkoumani téchto hledisek je erpano z internetovych, kniZznich a
tiskovych zdroji. Zdroje jsou uvedeny v kapitole 6. Zdroje.

Metodika vlastni prace je rozlozena do nasledujicich krokid: provedeni
dotaznikového Setteni, analyza ziskanych dat, testovani hypotéz a analyza, syntéza
ziskanych dat.

Podle vyzkumu provedeného vroce 2017 (GFK, 2017) vyplyva, ze mladi
spotiebitelé ve véku 20-29 let tvoii skupinu respondentu (22 %), ktefi povazuji
biopotraviny za dulezitou soucast spotiebniho kose. Proto je pro tcely této prace zvolena
skupina — VS studentti jako cilova pro provedeni dotaznikového Setieni.

Pii sestavovani dotaznikového Setieni je vychazeno z Gvahy o hlavnich faktorech,
které ovliviiuji chovani spotiebitele. Za timto Gcelem je vytvotfena myslenkova mapa (viz
obrazek 1), kde jsou zobrazeny nejdilezitéjsi faktory, které spotiebitel ¢asto ma pti koupi

vvvvvv

informovanost, kvalita a dostupnost.
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Obrazek 1 Myslenkova mapa (vlastni zpracovani, 2020)

Dotaznikové Setieni probihalo od 8.2.2021 do 28.2.2021, pomoci internetoveho
dotazniku, ktery byl rozeslan pomoci socialni sité¢ Facebook studentim vysoké Skoly.
Dotaznik (viz. Ptiloha) nevyplitovali pouze studenti Ceské zemddélské univerzity, ale i
studenti CVUT, VSE a Zapadoceska univerzita v Plzni. Dotaznik obsahuje 23 otazek,
z toho jich je 19 uzavienych a 4 oteviené. Jiz prvni otazka je vyluCovaci, protoze dotaznik
je urcen pro studenty vysokych §kol, proto hned prvni otazka zni, zda jsou respondenti

studenti vysokych skol. Dotaznik vyplnilo 166 respondenti.

Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Na zékladé teoretickych vychodisek jsou formulovany nasledujici hypotézy:

e hypotéza ¢. 1

o Ho = Neexistuje souvislost mezi divéryhodnosti biopotravin a

mistem, kde respondenti stravili vétSinu zivota.

o Ha =HO0 neplati.

e hypotéza €. 2

o Ho = neexistuje souvislost mezi ekonomickou situaci a cenou

biopotravin.

o Ha=HO0 neplati.

e hypotéza¢. 3

12



o Ho = Neexistuje souvislost mezi dostupnosti a tim, kde respondenti
stravili vétSinu zivota.
o Ha=HO0 neplati.
e hypotéza ¢. 4
o Ho = Neexistuje souvislost mezi pohlavim a tim kdo nakupuje.
o Ha=HO0 neplati.
e hypotéza ¢. 5
o Ho = Neexistuje souvislost mezi nedostatecné informovanosti a
bezpecnosti biopotravin.

o Ha =HO0 neplati.

Analyza je provadéna pomoci hledani asociaci. Asocia¢ni tabulky jsou tabulky,
které zjistuji zavislosti kvalitativnich alternativnich znakd, jez maji pouze dva zkoumané
znaky. Na rozdil od kontingen¢nich tabulek, které ovéfuji kvalitativni mnozné znaky, ty
maji vice nez dva znaky.

Asociaéni tabulky, jak uz je zminéno jsou kvalitativni a maji alternativni znaky, coz

znamena, ze jsou pouze dva znaky. Takto vypada zakladni asocia¢ni tabulka:

A/B bo b1 Celkem
ao a b (a+b)
a1 C d (c+d)
celkem (a+c) (b+d) N

Timto zptasobem jsou testované hypotézy, presnéji feCeno nulova a alternativni
hypotéza. Kde nulova hypotéza zastava, ze spolu znaky nesouvisi, kdezto alternativni
hypotéza predklada vzajemnou zavislost téchto dvou znakd.

Postup pfi zpracovani dat pro testovani statistickych hypotéz je nasledujici:

1. Formulace nulové hypotézy

2. Formulace alternativni hypotézy

3. Hladina vyznamnosti

4. Vypocet testového kritéria

5. Vybér spravného vysledku dle nulové ¢i alternativni hypotézy

U asociaénich tabulek, lze pouzit dva druhy testu. Chi kvadréat test nezavislosti, jen
pokud je celkovy pocet vétsi nez 40, a Fisheriv faktoridlovy test, pouze v pifipadé, kdy

pocet je mensi 20. Samoziejmé mize dojit i k situaci, ze souhrnné mnozstvi je mezi obéma
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testy, tak se musi provést vypocet ocekavanych (teoretickych) Cetnosti. Chi kvadrat test
nezavislosti se pocita timto zpisobem:

B n(ad — bec)?
T (a+b)c+d)a+)b+d)

A2

Fisheriv faktoridlovy test se pocitd mnohem slozité¢jSim zplisobem, kde se tvofi
pomocné tabulky. Z vychozi tabulky se vybere nejmensi ¢islo, a to se poté snizuje o jednu
jednotku, dokud v posledni pomocné tabulce neni nula. Poté se z kazdé tabulky vypo¢ita
dil¢i vysledek. Nakonec se veskeré diléi vysledky seétou a souhrnny vysledek se porovna
s hladinou vyznamnosti a. Vypocet dil¢ich tabulek:

. (a+b)(a+)!(b+d)(c+d)
pt= n!al b!c!d!

Souhrn vSech dil¢ich ¢asti Fisherova faktoridlového testu:

P =1Zpi

V piipad€, Ze celkovy pocet dotazovanych bude mezi 20 a 40 je nutné zjistit
o¢ekavané (teoretické) Cetnosti, podle kterych se dale zjisti, jakym zptisobem se pocita

finalni vypocet pro srovnani s hladinou vyznamnosti a. Jednotlivé ocekavané (teoreticke)

éetnosti:

(a +b) (a+c)
ag = —

(a+Db)(b+d)
bg =

n

(a+c)(c+d)

cg=—"T T"—"+

n
(b+d)(c+d)
do - n

Pravidla pro volbu testt:
e pokud jsou vSechny ocekavané cetnosti vétSi nez 5, musi se pouzit Chi
kvadrat test nezavislosti,
e je-li alespon jedna ocekavana Cetnost mensi nebo rovna 5, je nutné pouzit
Fishertv faktoridlovy test.

V zavéru této bakalatské prace jsou uvedena doporuceni.
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3. TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Charakteristika zakladnich pojmi

Charakteristika zakladnich pojmu se zabyva vysvétlenim podstatnych pojeti, které
se u biopotravin tykaji.

3.1.1 Ekologické zemédélstvi

Ekologickeé zemédélstvi (EZ) je zvlastni druh zemé&délského hospodateni, ktery dba
na Zivotni prostfedi a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zakaza pouzivani latek
a postupu, které zatézuji zivotni prostiedi nebo zvySuji rizika kontaminace potravniho
fetézce a ktery, pokud dochdzi k chovu hospodatskych zvitat, dba jejich etologickych a
fyziologickych potieb v souladu s pozadavky zvlastnich pravnich piedpisu (Moudry,
2020).

Ekofarma je zemédélska farma, kde se péstuji rostliny nebo chova dobytek na
piirodnim ekologickém zakladé. Podminky splnéni ,ekologicnosti jsou pfisné
kontrolovany (Kadlikova, 2020).

Historie uvazovani o alternativach konvencnich zpasobti hospodafeni saha az do
prvnich desetileti 20. stoleti, kdy byly zaznamenany prvni dokumentované Udaje o
poskozovani pudni urodnosti a zménach v agroekosystémech, které souvisely s chemickou
a technickou intenzifikaci zemédélstvi, predev§im s prudkym rozvojem biochemie,
rozsitenim a tedy zlevnénim vyroby dusikatych hnojiv a rozvojem technologie
benzinového vznétového motoru, tedy ,.érou traktort* (Valeska, 2015).

Pocatky vzniku ekologického zemédélstvi ve stiedni a zdpadni Evropé mizeme
datovat do obdobi po prvni svétové valce. V némecky mluvicich zemich vznika jednak
ptirodni zemédé&lstvi, které¢ se vraci k dislednéjSimu uplatiovani biologicky zamétenych
znalosti v zemédélské produkci a dale biodynamické zemédélstvi, jehoz vychozi bod tvofit
antroposoficky obraz ¢lovéka a prirody. Vznikem téchto systémi, stejné jako organicko-
biologického zemédé€lstvi, organického zemé&délstvi a dalsich smért, byla snaha fesit urcité
problémy, které se ve spolecnosti objevily. Nékteré systémy byly ovSem ovlivnény
star§imi podobnymi snahami mimokontinentalnimi (KEZ, 2020).

Ekologické zeméd&lstvi se v Ceské republice zacalo rozvijet az od roku 1990. Ve

srovnani se staty zapadni Evropy je to zhruba o 20 let pozdéji. Rozvoj ekologického
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zeméd¢lstvi ale probihal velmi rychlym tempem, tudiz je mozné konstatovat, Ze situace
z pohledu kontroly je dnes srovnatelna s vétSinou zemi EU. Systém ekologického
zemédélstvi je regulovan stejnymi piedpisy v celé EU a je podiizen Gfednim kontroldm
jednotlivych ¢lenskych stati (Dlouhy, Urban, 2011).
Pravidla ekologického zemédélstvi a vyroby biopotravin jsou stanovena narodnimi
1 evropskymi predpisy, jedna se zejména o:
e Narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani
ekologickych produkti,
e Nafizeni Komise (ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla
k natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych
produktt, pokud jde o ekologickou produkci, oznac¢ovani a kontrolu,
e Nafizeni Komise (ES) ¢. 1235/2008, kterym s e stanovi provadéci pravidla
k natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych
produktti, pokud jde o opatfeni pro dovoz ekologickych produktii ze tietich zemi,
e Zakon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi a o zméné zakona ¢.
368/1992 Sh., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich piedpist,
e VyhlaSka ministerstva zemédélstvi €. 16/2006 Sb., kterou se provadéji
néktera ustanoveni zakona o ekologickém zeméd¢lstvi (Pro-Bio Liga, 2020).
Ekologické zemédélstvi je moderni formou obhospodafovani pady bez pouzivani
umélych hnojiv, chemickych piipravku, postiik, hormonti a umélych latek. Jeho prioritou
je kvalita, nikoli kvantita produkce. Je zaloZzené na zasadach etického piistupu viici
chovanym zvifatim (welfare), ochrany Zivotniho prostiedi, zachovani biodiverzity
(rozmanitosti rostlinnych a zivo¢isnych druhti), Setfeni neobnovitelnych zdroji, ochrané
zdravi populace ale i udrzeni zaméstnanosti v zemédélstvi a na venkoveé. Zakladem
ekologického hospodateni je zdrava pida. UdrZeni a zlepSovani Grodnosti pudy Se provadi
organickym hnojenim, zelenym hnojenim, pestrymi osevnimi postupy a Setrnym
zpracovanim pudy. Diky stfidani plodin a mnohotvarné kulturni krajiné v jeho okoli se
vytvari biologicka rovnovaha, ktera posiluje schopnost rostlin se branit proti chorobdm a
skidcim. Regulace plevelt se vramci ekologického zemédélstvi provadi s vyuzitim
moderni techniky pfizpisobené piirodé. Ekologicti zemédélci nepouzivaji primyslova
hnojiva, syntetické pesticidy, herbicidy, rlstové regulatory a geneticky modifikované

organismy (Bioinstitut, 2020).

16



3.1.2 Bioprodukt a biopotravina

Bioprodukt je surovina rostlinného nebo Zivocisného plivodu ziskana
Vv ekologickém zemédélstvi a urcend k vyrobé biopotravin, krmiv, osiva a sadby a dalSich
ekologickych vyrobki. Mize to byt napriklad zelenina, ovoce, obiloviny, luskoviny,
olejniny, pfadné a aromatické rostliny, ale také syrové mléko, vejce nebo ziva zvirata
(dera, 2008).

Biopotravina je produkt vyprodukovany v souladu s pozadavky platné legislativy
pro ekologickou produkci. Diky celému kontrolovanému systému ekologické produkce
nesm¢ji obsahovat rezidua agrochemickych latek, 1é¢iv apod. Dale nesméji obsahovat
geneticky modifikované (GMO) suroviny a nesméji byt oSetfovany ionizujicim zafenim
(Ministerstvo zemédélstvi, 2020 b).

Biopotraviny jsou zpracovavany takovym zpasobem, aby byla zachovana jejich
piirozena chut a nutricni hodnota — tedy Setrné, bez pouziti umélych piisad a Skodlivych
vyroba je zcela transparentni, maji dohledatelny ptvod a zarucuji vysokou kvalitu.

e biopotraviny jsou produkty pochazejici ze surovin ekologického
zemedelstvi,

e pii vyrob¢ biopotravin je nutné zachovavat pravidla dana zdkonem, pak ma
dana biopotravina platny certifikat a na obale uvedene logo bio,

e vyrobu biopotravin pravidelné¢ minimalné jednou ro¢né kontroluje nezavisly
kontrolni organ,

e Vekologickém zeméd€lstvi farmafi nesmi pouzivat syntetickd hnojiva a
chemické postiiky,

e ckologické zemédé€lstvi nepovoluje pouzivat geneticky modifikovane
organismy (GMO),

e zpracovani biopotravin probihd velmi Setrné, bez pouziti chemickych
barviv, konzervantii, zvyraznovact chuti ¢i aromat,

e chut 1 viiné biopotravin je opravdovd a obejde se bez piikraslovani
nahrazkami,

e biopotraviny nezatézuji na§ organizmus zbyte¢nymi chemickymi latkami,

e vyrobci biopotravin dbaji na okolni krajinu, piidu, vodu i ovzdusi,
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e pole, kde se hospodaii ekologicky, se vyznacuji mnohem vétsi pestrosti a
vyskytem zivocicht i rostlin nez pole obdélavana béznym zpisobem (Pro-Bio Liga,
2017)

Biopotraviny ¢astéji kupuji mladi lidé s détmi, nemocni nebo rekonvalescenti a také
star§i lidé. S Grovni vzdélani zdjem o konzumaci roste (avSak néktefi odbornici tvrdi
ptresny opak.) (Sttibrna, Mikula, 2003)

Biopotraviny podle zdkona museji byt oznaCeny (Zakon ¢&. 242/2000 Sh., o
ekologickém zemédélstvi, ve znéni pozdéjSich piepist), a dale podle vyhlasky ¢. 16/2006
Sb., kterou se provadéji nékterd ustanoveni zdkona o ekologickém zemédélstvi. Graficky
znak biozebra, snapisem ,,Produkt ekologického zemédélstvi“ se v CR pouziva jako
celostatni ochranna znamka pro biopotraviny. Toto logo musi nést na svych obalech nejen
biopotraviny, ale viechny bioprodukty vyprodukované v Ceské republice. Musi zde byt
také umistén Ciselny kod kontrolni organizace (CZ-BIO- xxx) (Ministerstvo zemédélstvi,
2020 d).

Logo EU pro ekologické zeméd¢lstvi ujistuje spottebitele o pavodu a kvalitdch
nakupovanych potravin a ndpoji a jeho pfitomnost na jakémkoli vyrobku zarucuje soulad
as nafizenim EU o ekologickém zeméd¢lstvi. Od cervence 2010 je logo pro biovyrobky
EU povinné pro vSechny pfedem balené potraviny v Evropské unii. Je také mozné pouzit
logo dobrovolné pro piedem nebalené produkty ekologického zeméd¢€lstvi vyrobené v EU
nebo pro produkty ekologického zeméd¢€lstvi dovezené ze tietich zemi. (Jelinkova, 2020).

Na obrazku &. 2 jsou zobrazené loga mezi ozna¢enim biopotravin v Ceské republice
a v Evropské unii. CR pouziva jednoduchou biozebru, kde v dolni &sti je napsano
,Produkt ekologického zemédélstvi“. Na rozdil EU pouziva logo, kde je zobrazen list

s pomoci hvézd, které je mozné najit na vlajce Evropské unie.

Ceské oznaceni biopotravin evropské oznaceni biopotravin

Obrézek 2 Porovnani oznaceni biopotravin (MZe, 2020, d)

3.1.3 Certifikace a kontrola biopotravin

Vsechny bioprodukty musi byt registrovany na Ministerstvu zemédélstvi a podléhat

kontrole. Kontrola je tvofena systémem kontrolnich a certifikatnich organizaci
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v kombinaci se statnimi dozorovymi orgéany. V urcitych piipadech se zapojuje do kontrol
také Oddéleni ekologického zemé&délstvi Ministerstva zemé&d¢€lstvi, které je kompetentnim
organem pro ekologickou produkci v Ceské republice. Proto neni divod mit
Kk bioproduktiim nizkou dtvéru (Ministerstvo zemédélstvi, 2017).

Nejdualezitéjsi Cast kontroly provadéji kontrolni organizace. Jde o soukromé
subjekty povéfené Ministerstvem zemeédélstvi, které maji pravo udélovat osvédceni o
ptvodu bioproduktt, tzv. certifikat. Inspekci provadéji na zdkladé smluvniho vztahu mezi
kontrolni organizaci a kontrolovanym subjektem, ktery za kontrolu plati. Kontrolni
organizace disponuji potiebnym administrativnim aparatem a celkové dvaceti terénnimi
inspektory. Jejich povinnosti je zkontrolovat kazdy subjekt registrované v ekologickém
zemédé€lstvi nejméné jednou za rok. Na zdkladé bezchybnych vysledki kontroly pak
ekologicky podnik ziska na své produkty zminény certifikat. Kontrolni organizace méa
pravo vstupovat do vSech prostor souvisejicich s podnikdnim, ma pravo i povinnosti
odebirat vzorky pidy, rostlin, surovin i produktti. Kontrolni organizace ma dokonce pravo
v potiebném rozsahu kontrolovat i ty dodavatele ekologického podniku, s nimiz nema
piimo uzavienu smlouvu. Kontrolni organizace ma k dispozici fadu sank¢nich opatteni,
Znichz nejsilnéjsi je odepfeni certifikatu pii zjiSténi zadvaznych poruSeni pravidel
ekologické produkce. Bez certifikatu nesmi postizeny podnik své produkty uvadén na trh
s oznaéenim bio (Gallas, 2017).

Soukromé kontrolni subjekty, které zajist'uji kontrolni ¢innosti spojené s vydanim
osvédceni o piivodu bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu:

eKEZ 0. p.s.

¢ ABCERT AG, organizaéni slozka

eBiokont CZ,s. r. 0.

eBUREAU VERITAS CERTIFICATION CZ, s. r. o. (Ministerstvo
zem&délstvi, 2020 c)

3.2 Trh s biopotravinami

V této kapitole je vysvétleno, jak vypada trh s biopotravinami, jak ve svétovém, tak

v evropském i tuzemském métitku.
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3.2.1 Svétovy trh s biopotravinami

V roce 2018 se celosvétové prodeje biopotravin poprvé dostaly pres 100 miliard
dolard. Nejvétsimi svétovymi odbytiSti pro biopotraviny ziistavaji Severni Amerika a
Evropa. Spoleéné se na celosvétovych prodejich biopotravin podileji 90 procenty
(Vohralikovd, 2020)

Na grafu ¢. 1 je znazornéno deset statli s nejvyssi spotfebou biopotravin na
obyvatele. Nejvétsi zastoupeni zde ma Evropsky kontinent. Nejvyssi spotfebu na obyvatele
maji ve Svycarsku se 274 eury, nasleduje je Déansko s 227 eury, poté je Svédsko s 197
eury, dale je Lucembursko s 188 eury, Rakousko s 177 eury, Lichtenstejnsko s 171 eury,
Spojené staty Americké s 121 eury, Némecko s 116 eury, Francie s 101 eury a Kanada s 83
eury (FiBL, 2019).

Graf 1 Zemé s nejvyssi spotiebou biopotravin na obyvatele (FiBL, 2019, vlastni zpracovani)
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Na grafu ¢islo 2 je vidét, Ze nejvétsi trh s biopotravinami je ve Spojenych statech
Americkych s celkovymi trzbami 38,9 miliardy eur, s velkou odchylkou je nasleduje
Némecko s trzbami 9,5 miliardy eur, dale je Francie s 6,7 miliardy eur, poté Cina s 5,9
miliardy eur, Kanada s 3,0 miliardy eur, Italie s 2,6 miliardy eur, Spojeni kralovstvi s 2,5
miliardy eur, Svycarsko s 2,3 miliardy eur, Svédsko s 1,9 miliardy eur a Spanélsko s 1,7
miliardy eur. Celkovy soucet pro trh biopotravin v Evropé ¢ini 27,2 miliardy eur (FiBL,
2019)
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Graf 2 Zemé s nejvétsimi trhy s biopotravinami (FiBL, 2019, vlastni zpracovani)
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Na svété je pres 71,5 milionu hektard farem hospodafticich v ekologickém
zemédélstvi. Rok 2018 byl pro globalni ekologické zemédelstvi dal§im rekordnim rokem.
Podle nejnovéjsiho prizkumu FiBL o ekologickém zemédé€lstvi na celém svété se
ekologicka zemédé€lska puda zvysila o 2,0 milionu hektart, dale rostl také ekologicky
maloobchodni prodej, ktery dosahl dalsiho historického maxima, jak ukazuji udaje ze 186
zemi (Gdaje z konce roku 2018). 21. vydani studie ,,The World of Organic Agriculture*
(Svét ckologického zemédélstvi) vydané spole¢tnostmi FiBLa IFOAM - Organics
Internarional ukazuje pokra¢ovani pozitivniho trendu zaznamenaného v minulych letech.
Tento kazdoro¢ni prizkum o ekologickém zeméd¢€lstvi po celém svété je podporovan
Svycarskym statnim sekretaridtem pro hospodaiské zalezitosti (SECO), Mezinarodnim
obchodnim stfediskem (ITC), Fondem udrzitelnosti Coop Switzerland a NiirnberfMesse,

organizatory veletrhu BIOFACH (IFOAM, 2020)
3.2.2 Evropsky trh s biopotravinami

Celkova ekologicka plocha v EU-28 c¢inila vroce 2018 13,4 milionu hektari a
ocekava se, Ze v nasledujicich letech jeSté poroste. Nartst organickych ploch mezi lety
2012 a 2018 ¢inil 34 %. Celkova ekologickd plocha je souctem ,,oblasti v procesu
pfemény* a ,certifikované oblasti“. Nez mtze bat plocha certifikovana jako ,.ekologicka®

musi projit procesem piremény, ktery mize trvat 2-3 roky v zavislosti na ploding (Eurostat,
2020).

21



Ekologicka zemédélska pida se ve srovnani s rokem 2016 zvysila o vice nez 1
milion hektard. Zemémi s nejvétsimi ekologickymi zemédélskymi plochami bylo
Spanélsko (2,1 milionu hektart), Italie (1,9 milionu hektartl), a Francie (1,7 milionu
hektari). V deseti zemich je nejméné 10 procent zemédélské pudy ekologického
zemedélstvi: V Cele je Lichtenstejnsko (37,9 procenta), nasleduje Rakousko (24 procent) a
Estonsko (20,5 procenta). Maloobchodni prodej ekologickych produkti ¢inil v roce 2017
celkem 37,3 miliardy eur (Evropska unie: 34,3 miliardy eur), coz predstavuje nartst o 10,5
procenta od roku 2016. Nejvétsim trhem s ekologickym produkty bylo vroce 2017
Némecko s maloobchodnimi prodeji ve vysi 10 miliard eur, nasledovala Francie (7,9

miliardy eur) a Italie (3,1 miliardy eur).

Tabulka 1 Rozloha organické pidy v Evropé (FiBL, 2018, vlastni zpracovani)

Zemé Organickd pida v ha Zemé Organicka puda v ha
Albéanie 746 Moldavsko 17151
Belgie 89025 Neémecko 1521314
Bosna a Hercegovina 896 Nizozemsko 63809
Bulharsko 128839 Norsko 46377
Ceska republika 538893 Polsko 484676
Dansko 256711 Portugalsko 213118
Estonsko 206590 Rakousko 637805
Finsko 297442 Rumunsko 326260
Francie 2035024 Rusko 606974
Chorvatsko 103166 Recko 492627
Irsko 118699 Severni Makedonie 4409
Island 24855 Slovensko 188986
Italie 1958045 Slovinsko 47848
Kosovo 160 Spojené kralovstvi 457377
Kypr 6022 Srbsko 19254
Lichtenstejnsko 1413 Spanglsko 2246475
Litva 239691 Svédsko 608758
Lotyssko 280383 Svycarsko 160991
Lucembursko 5782 Turecko 646247
Mad’arsko 209382 Ukrajina 309100
Malta 47 - -

22



Ctyficet dva zemi v Evropé ma pravni piedpisy o ekologickém zemédélstvi a jedna
zemé praveé pripravuje pravni predpisy. Rusko i Ukrajina schvalily své organické zdkony
v roce 2018. Evropsti spotiebitelé utratili v roce 2017 za ekologické potraviny na osobu 47
eur (Evropska unie 67 eur). Vydaje spotiebiteli na biopotraviny na obyvatele se za
poslednich deset let zdvojnasobily. Svycaii utratili nejvice penéz za biopotraviny na

obyvatele (288 eur) (IFOAM, 2019).

V tabulce ¢islo 1 jsou znazornény staty a jejich rozloha ekologického zemédélstvi.
Staty s nejvétsi rozlohou pro ekologické zemédélstvi jsou: Spanélsko (2,25 milionu
hektarti), Francie (2,04 milionu hektard), Italie (1,96 milionu hektari), Némecko (1,52

milionu hektari) a Turecko (0,65 milionu hektart).
3.2.3 Cesky trh s biopotravinami

CR v dlouhodobém horizontu patii k zemim, kde priimérna velikost ekologické
farmy vyrazné pievySuje evropsky prumér, ktery se pohybuje ptiblizné okolo 40 ha. V roce
2001 byla zjisténa nejvyssi primérnd vymeéra ekologické farmy 333 ha. Od té doby
primérny velikost farem trvale klesala. V poslednich letech je primérny velikost
ckologické farmy stabilni a na konci roku 2014 ¢inila 127 ha. V roce 2016 to bylo 119 haa
v roce 2017 byl zaznamenan dalsi pokles na 118 ha. Snizeni primérné vyméry je
zpusobeno predevsim délenim stavajicich farem na mensi celky (napft. déleni farmy
vV ramci rodiny apod.), anebo vstupem novych farem, ktera maji nizsi vymeéru. I pies vyse
uvedené vsak plati, ze vyméra pramérné ekofarmy je stale vétsi neZ primérna vyméra
farmy konvenéni (cca 76,5 ha v roce 2017) (Ministerstvo zeméd¢€lstvi, 2019 b).

Domédci spotieba biopotravin v roce 2017 byla 3,33 miliardy korun, meziro¢né tedy
vzrostla o 30,5 % a byla nejvyssi od roku 2008. V Evropé tento nartst 10,5 %. Vyplyva to
z dotaznikového Setfeni mezi vyrobci a distributory biopotravin registrovanymi na
Ministerstvu zemé&délstvi (MZe) k 31. 12. 2017. Vysledky prizkumu, ktery déla Ustav
zemédélské ekonomiky a informaci (UZEI), shrnuje Zprava o trhu s biopotravinami v CR
v roce 2017. Nejvice biopotravin nakoupili ¢esti spotiebitelé v maloobchodnich fetézcich,
tedy v supermarketech a hypermarketech, kde utratili 1,4 miliardy korun (Ministerstvo

zemedélstvi, 2019 a).
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Tabulka 2 Vyvoj trhu biopotravin v CR, 2009-2018 (MZe, 2020 a)
Ukazatel 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Celkovy obrat 1,98 2,1 2,24 24 2,72 3,19 3,73 419 57 7,02
s biopotravinami

vcetné vyvozu (mld.

K¢)

Vyvoz (mld. K¢) 0,37 051 057 062 0,77 117 148 164 237 259
Spotieba 161 1,6 167 1,78 195 202 225 255 333 443
biopotravin v CR

(mld. K¢&)

Meziroéni zména -10 -1 4,6 6,7 95 39 11,4 135 305 33
obratu biopotravin

v CR (%)

Podil na celkové 065 063 065 066 071 072 081 09 1,17 1,58

spoti‘ebé potravin a

napoji (%)

Spotieba na 154 151 158 169 185 191 213 241 314 416
obyvatele a rok

(K&)y*

Podil na dovozu na n.d. 46 46/60 46/60 46/57 43/49 39/62 46/60 46/57 47/60
obratu biopotravin

(%)

Podil fetézci na 68 67 64 64 64 57 61 62 58 51
obratu biopotravin

(%)

* Podil dovozu distributori/ Podil dovozu distributoru a “mix“ subjektl

V tabulce ¢islo 2 ve zvyraznéném fadku je mozno vidét, jak rostla spotieba
biopotravin v Ceské republice. V roce 2009 byla spotieba biopotravin ve vysi 1,61 mld.
K¢, vroce 2010 tato suma nepatrné klesla na 1,6 mld. K¢. Oproti tomu v roce 2011
vzrostla na 1,67 mld. K¢. Od této chvile to bylo stale vzrustajici az do roku 2018, zde jsou

totiZ posledni data, kdy tato suma ¢inila 4,43 mld. K¢.
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3.3 Chovani spotrebitele

Tato kapitola je zaméFena na samotného spotiebitele a jeho chovani na trhu.
3.3.1 Spotiebitel

Samotny pojem spotiebitel je pak definovan v § 419, dle kterého je spotfebitelem
kazdy clovek, ktery mimo ramec sv€¢ podnikatelské cinnosti nebo mimo ramec
samostatného vykonu svého povolani uzavira smlouvu s podnikatelem nebo s nim jinak
jedna. Vetejnopravni definice pojmu spotiebitel je pak uvedena v zdkoné ¢. 634/1992 Sb.,
o ochrané spotiebitele. Spotiebitel je definovan jako ,,fyzicka osoba, ktera nejedna v ramci
své podnikatelské Cinnosti nebo v ramci samostatného vykonu svého povolani® (Hadas,
2014).

Evropska komise vytycila v oblasti spotiebitelské politiky a ochrany spottebitele
n¢kolik hlavnich cild, a to zejména posileni postaveni spottebitell v EU, zvySeni blahobytu
spotiebiteli v EU a ucinnou ochranu spotiebitele pied zavaznymi riziky a hrozbami.
Jednim ze zakladnich principt politiky ochrany spotiebitele EU je uznéni spottebitel jako
rovnopravnych a odpovédnych ucastniki obchodu na vnitfnim trhu, kterym ma byt
umoznéno ¢init informovana rozhodnuti ohledné¢ ndkupu zbozi a sluzeb. Zajmy
spotfebiteli maji byt chranény zejména s ohledem na zvySujici se komplexitu a rust
maloobchodnich trhti a rovnéz s ohledem na rozmach elektronického obchodovani (Vozar,
2013)

3.3.2 Spotiebni chovani

Spotiebni chovani lidi — kone¢nych spotiebitelti, které se vztahuje k ziskavani,
uzivani a odkladani spotiebnich vyrobkli - produkti. Spotfebni chovani zahrnuje jak
jednani spojené s bezprostfednim nakupem nebo uziti vyrobku, tak i okoli, které jej
podminuje. Odrazi se v ném jakasi vSeobecnéjsi ,,spotiebni podstata® kazdého Cloveka, jez
je podminén ¢astecné geneticky, Casteéné ziskavana b&hem zivota v dané (lidské)
spole¢nosti. Spotiebni chovani nelze vytrhnout z jeho vazeb na ostatni aspekty lidského
chovani (Koudelka, 2006)

Chovani lidi souvisejici se spotfebou statkti — hmotnych ¢i nehmotnych piedstavuje
obecné velmi dualezitou rovinu lidského chovani. Tato rovina ptredstavuje proces

zahrnujici:
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epfiCiny, které vedou lidské bytosti k uzivani urc¢itého zbozi (vyrobkd,
sluzeb, ...)
¢ zpusoby, kterymi zbozi ziskavaji, uzivaji a odkladaji

e vlivy, které tento proces provéazeji (Regnerova, Salkova, 2004)

I chovani ceskych spottebitell se vlivem globaliza¢nich trendd neustale rozviji.
Dikazem toho jsou vysledky prizkumu kritérii, ktera zakaznici pii rozhodovani o nakup
nejvice preferuji a kterd se neustale méni. Znalost téchto preferenci vytvari v produkéni
sféfe 1 v obchod¢ konkuren¢ni vyhodu a ptredstavuje vlivné motivacni i1 stimulacni faktory
efektivnosti obchodu. Dynamicky roste pocet novych obchodnich zatizeni, bylo otevieno
nékolik desitek novych hypermarketii, supermarketti, diskontii, hobbymarkett, nakupnich
center uvnitt 1 mimo méstské lokality. Konkuren¢nim tlakem silné vyuzivajicim cenovou
konkurenci a prostorovou expanzi zajiSténou zahrani¢nim Kkapitalem se stabilizuje
postaveni velkych nadnarodnich obchodnich spolecnosti na trhu. Rist Zivotni Grovné
obyvatel, presun obyvatel do mést (proces urbanizace), pokles naturdlni spotieby, lepsi
mobilita obyvatelstva, to vSe vede k postupnému, ale k soustavnému velmi rychlému
rozvoji prodeje. Roste velikost prodejnich ploch, hledaji se nové pristupy k zakaznikovi
predevsim smérem k individualizaci jeho pozadavki a je kladen diraz na nové prodejni
techniky (napf. na internetové prodeje, zasilkové prodeje aj.). To vSe se odrazi ve zméné
chovani spottebitelli, zejména v jejich ptistupu k nakupu potravin (Schiffman, 2004).

Velky vliv na takového spotiebitele ma reklama, kterd na néj ptisobi ze vSech stran
a neptetrzité. Malokdo dokaze nepodlehnout reklame, kterd nas informuje o tom, Ze dany
vyrobek je nejlevnéjsi, nejvyhodnéjsi nebo pii koupi tii vyrobkil zaplati pouze dva.
Reklama je zaloZena na tom, Ze pocit z dobrého obchodu se stdvad pro spotiebitele
rozhodujicim motivaénim faktorem k ndkupu. Nékupni chovéni se téz 1i8i v pfistupu muzi
a zen podle toho, co nakupuji, ale i tim, co prozivaji. Prizkumy prokazaly, ze v obecném
méfitku Zeny nakupuji spiSe odévy, kosmetiku, zékladni potraviny a muzi elektroniku,
zbozi, které ,posiluji jejich muzstvi“ a z potravin predev§im pochutiny a gurmanske
novinky. Zeny si v klidu prochazi obchod, vybiraji si, ukladaji do kosiku, aniz se jejich
tepova frekvence zvysi. Vysledkem je, ze obvykle nakupuji vice, nez piivodné zamyslely.
Muzi se pfi ndkupu chovaji raciondlné¢ a pfimocate nakupuji zbozi, které potiebuji (Hes,
2009).
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3.33 Trh

Trh je pojem, ktery oznacuje prostor, kde dochazi ke sméné statkl a sluzeb / nebo
financi (pen¢z). Obchod mohou mezi sebou uskuteCnit dva subjekty (lidé, organizace,
podniky), ale trh musi tvofit alespon tfi subjekty tak, aby mohla vzniknout konkurence

(Managementmania, 2017)

cena P poplavka D nabidka S

rOVNONEINa fp==============<°
cena P

roWnovazneé mnodsiv Q minazstvi

Obrazek 3 Trzni rovnovaha (Managementmania, 2017)

Obrazek ¢. 3 je grafickym znazornénim spojeni kiivky poptavky (D) a kiivky
nabidky (S). Kde se na trhu setkava nabidka a poptavka. Stet téchto dvou kiivek se
vytvoii rovnovazny bod, ktery ukazuje rovnovazné mnozstvi (Q) a rovnovaznou cenu

(P). Rovnovazny bod oznacuje, jaké mnozstvi je vhodné prodat za ,,rozumnou” cenu.
3.3.4 Spotieba potravin

Celkova spotfeba potravin, véetné potravinovych ztradt a odpadl, doséhla v roce
2019 hodnoty 796,5 kg na obyvatele. Jde o vibec nejvyssi spotiebu od roku 1993,
meziro¢ni nartst byl 6,9 kg. Sobéstacni jsme dlouhodobé ve vyrobé obilovin, mléka,

hovéziho masa, cukru a piva (Cesky statisticky Ufad, 2020).

Tabulka 3 Spotieba potravin v roce 2019 — meziro¢ni zména (CSU, 2020, vlastni zpracovani)

Obiloviny (v hodnoté mouky) + 0,3 kg +0,2%
Maso (v hodnoté na Kkosti) + 0,8 kg +1,0%
MIéko a mlé¢né vyrobky (bez masla) + 3,2 kg +1,3%
Tuky aoleje +0,2 kg +0,8%
Ovoce (v hodnoté ¢erstvého) + 0,4 kg +0,4 %
Brambory +1,8 kg +2,7%
Cukr +0,2 kg +0,4 %
Zelenina (v hodnoté erstvé) -0,1kg -0,1%
Lu$téniny -0,1kg -1,8%
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V tabulce cislo 3 je mozné vidét, jak se pohybovala meziro¢ni zména spotieby
potravin v Ceské republice za rok 2019. Spotieba vzrostla az na vyjimku zeleniny (0,1 %)

a lusténiny (1,8 %) ty naopak klesaly. Nejvétsi nartust spotieby jsou u brambor (2,7 %),

cvwvr
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4. VYSLEDKY A DISKUSE

4.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Dotaznikové Setieni k této bakalarské praci prob&hlo v obdobi od 8. Unora do
28. tinora 2021 prostfednictvim socidlni sit¢ Facebook. Dotaznik byl rozeslan do
skupin vysokoskolskych studentti na tizemi Ceské republiky. Metodika zpracovani
dat je popséana v kapitole 2.2 této préace.

Po odebrani odpoveédi znéjicich, ze nejsou studenty vysokych skol se celkem
zapojilo 166 respondentti z toho bylo 140 Zen a 24 muzd, 2 respondenti na tuto
otazku neodpovedéli.

Vzdélani vSech respondentli je minimalné stiedoSkolské, protoze dotaznikové
Setfeni vyplnovali studenti vysokych skol, bakalarského, magisterského 1 doktorského
studia. V nasledujicim grafu ¢. 3 je zobrazen typ studia. Bakalaisky typ studia 113

respondentll, 52 magisterského studia a 1 doktorského studia.

Graf 3 Typ studia respondenti (vlastni zpracovani, 2021)

1
1%

o bakalarsky
W magistersky

doktorsky

Obor studii respondentt je velice Siroky. Jak je zobrazeno v grafu ¢. 4. Nejvice je
jich z ekonomického sméru, dale pak technického sméru a humanitniho sméru. Poté se

také zacastnili studenti humanitniho sméru, ptirodovédného sméru, umeleckého sméru.
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Graf 4 Obor studia respondentu (vlastni zpracovani, 2021)
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Respondenti byly také dotazovani, zda a jak by chtéli byt informovani o
bezpecnosti biopotravin. Jak je zobrazeno na grafu ¢. 5, pres 30 % respondentd
odpovédélo, Zze by chtélo byt informovano prostiednictvim ptispévki na Instagramu.
Kolem 26 % respondentti chce byt informovano prosttednictvim pfispévki na Facebooku,

23 % chce byt informovano pies videa na youtube a necelé 1 % pres TikTok ¢i Snapchat.

Graf 5 Jakym prostiednictvim chtéji byt informovani (vlastni zpracovani, 2021)

= Facebook
= |nstagram
® Youtube
TikTok/ Snapchat

= neodpovédéli

Graf ¢. 6 zobrazuje, ze vétsSina respondentll nakupuje biopotraviny v supermarketu
¢i hypermarketu, dale nejvice respondenti nakupuji na farmaiskych trzich, poté jsou zde
respondenti, ktefi si sami péstuji biopotraviny. Dale jsou zde zminény nakupy v drogerii a

néktefi respondenti dokonce neodpoveédeli na tuto otazku.
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Graf 6 Kde respondenti nakupuji biopotraviny (vlastni zpracovani, 2021)

;S

Na grafu ¢. 7 je zobrazeno, kde by nejradéji respondenti nakupovali biopotraviny.

m supermarket/hypermarket
= farmarske trhy
= od farmare
sami péstujeme
= drogerie

m neodpovédéli

Nejvice jich chce nakupovat biopotraviny na farmaiskych trzich, dale pak

v

v supermarketech ¢i hypermarketech, nektéti vSak chtéji mit biopotraviny piimo od
farmaie ¢i si je sami péstovat. Pouze 1 respondent je chce nakupovat v drogerii a 14 jich na

tuto otazku neodpovédélo.

Graf 7 Kde by nejradéji nakupovali biopotraviny (vlastni zpracovani, 2021)

m supermarket/hypermarket
= farmarske trhy
= od farmare
sami péstovali
= drogerie

m neodpovédéli

Na grafu ¢. 8 je kolik jsou respondenti ochotni utratit za biopotraviny. Nejvice
respondentl je ochotno utratit nejvice do 250 K¢, dale pak jsou ochotni utratit do 500 K¢,
avsak jsou zde i respondenti, ktefi jsou ochotni utratit nad 1000 K¢ na nadkup biopotravin.

Nékteti respondenti nebyly ochotni odpovédét ¢i biopotraviny nekupuji.
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Graf 8 Kolik jsou respondenti ochotni utratit za biopotraviny (vlastni zpracovani, 2021)
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4.2 Testovani hypotéz

4.2.1 Testovani hypotézy ¢. 1

Zkoumanym jevem pro ovétfeni prvni hypotézy ,,Neexistuje souvislost mezi
duvéryhodnosti biopotravin a mistem, kde respondent stravil vétsinu Zivota.” Vstupni data

jsou uvedena v tabulce ¢. 4.

Tabulka 4 Asociaéni tabulka pro vypocet hypotézy €. 1 (vlastni zpracovani, 2021)

Duvétujete VétSinu Zivota stravili na

. gy - celkem
biopotravindm mésto obec
Ano 39 18 57
Ne 70 37 107
Celkem 109 55 164

Nejprve je dulezité formulovat nulovou hypotézu:

Ho: Neexistuje souvislost mezi divéryhodnosti biopotravin a mistem, kde
respondenti stravili vétSinu zivota.

Hi: Existuje souvislost mezi diivéryhodnosti biopotravin a mistem, kde respondenti
stravili vétsinu Zivota.

Pro test je zvolena hladina vyznamnosti o = 0,05

Nasleduje ru¢ni vypocet Chi-kvadrat:

164+ (39 %37 — 18+ 70)2
B 57 + 107 = 109 + 55

2

X

x% =0,1502
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x2 = 3,841

x? < xZ2 s
=> Hp se nezamita

Testem bylo prokazano, ze nulova hypotéza — Neexistuje souvislost mezi

divéryhodnosti biopotravin a mistem, kde respondenti stravili vétSinu zivota, plati.
4.2.2 Testovani hypotézy ¢. 2

Tato hypotéza zahrnuje moznost souvislosti mezi ekonomickou situaci spotiebitele
(resp. domacnosti, ve které zije) a cenou biopotravin. Pro ucely testovani doslo ke slouceni
odpovédi podle vyznamu do dvou skupin v ramci ekonomickeé situace, a to na
ekonomickou situaci dobrou a Spatnou. Vstupni data jsou uvedena v tabulce €. 5.

Tabulka 5 Asociaéni tabulka pro vypoéet hypotézy €. 2 (vlastni zpracovani, 2021)

Ekonomicka Cena

; celkem
situace ano ne
Dobra 116 11 127
Spatna 27 3 30
celkem 143 14 157

Ho = neexistuje souvislost mezi ekonomickou situaci a cenou biopotravin

H1 = existuje souvislost mezi ekonomickou situaci a cenou biopotravin

157 # (116 %3 — 11+ 27)2
116+ 3 » 11+ 27

x? =

x? = 3,951
x2 =3,841
x? > x2

“ => Ho se zamita
V tomto piipadé se nulova hypotéza zamita a plati, ze ,,Existuje souvislost mezi

ekonomickou situaci a cenou biopotravin.*
4.2.3 Testovani hypotézy ¢. 3

Tato hypotéza zahrnuje moZnost souvislosti mezi dostupnosti biopotravin a mistem,

kde respondent travi vétSinu casu. Vstupni data jsou uvedena v asocia¢ni tabulce €. 6.

Tabulka 6 Asociaéni tabulka pro vypocet hypotézy €. 3 (vlastni zpracovani, 2021)

VétSinu Zivota stravili na
dostupnost - < celkem
vesnice mesto
Ano 29 42 71
Ne 26 69 95
celkem 55 111 166
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Ho = Neexistuje souvislost mezi dostupnosti a tim, kde respondenti stravili véts§inu
Zivota.

H1 = Existuje souvislost mezi dostupnosti a tim, kde respondenti stravili vétSinu

Zivota.
, 166+ (29 69 — 26 + 42)2
x =
29 % 69 = 26 = 42
x? =62,7720
x2 = 3,841
x? > x2

“ => Hy se zamita
Zde se nulova hypotéza Ho zamité a plati alternativni hypotéza Hy Existuje

souvislost mezi dostupnosti biopotravin a tim, kde respondenti stravili vétSinu Zivota.
4.2.4 Testovani hypotézy ¢. 4

Vstupni data pro hypotézu jsou uvedena v asocia¢ni tabulce €. 7. Je ptedpoklad, ze
zeny nakupuji biopotraviny ¢astéji nez muzi, a proto je otazkou, zda je zde statisticky
vyznamna zavislost

Tabulka 7 Asociaéni tabulka pro testovani hypotézy ¢. 4 (vlastni zpracovani, 2021)

Kdo nakupuje v pohlavi . Celkem
zena muz

Ja 97 13 110

Nékdo jiny 33 7 40

Celkem 130 20 150

Ho = Neexistuje souvislost mezi pohlavim a tim kdo nakupuje.

H1 = Existuje souvislost mezi pohlavim a tim kdo nakupuje.

150 # (13 *33 — 97+ 7)2
133397 %7

x? =

x? = 32,1843
x2 =3,841
xZ > x2

“ => Ho se zamita.
To znamena, Ze existuje souvislost mezi pohlavim a tim, kdo biopotraviny

nakupuje.
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4.2.5 Testovani hypotézy ¢. 5

Vstupni data pro hypotézu jsou uvedena v tabulce ¢.8.

Tabulka 8 Asocia¢ni tabulka pro testovani hypotézy ¢. 5 (vlastni zpracovani, 2021)

Informovanost o Bezpecnost potravin celkem
biopotravinch ano ne

Ano 48 5 53
Ne 84 19 103
Celkem 132 24 156

Ho = Neexistuje souvislost mezi nedostate¢né informovanosti a bezpecnosti
biopotravin.

H1 = Existuje souvislost mezi nedostate¢né informovanosti a bezpe¢nosti

biopotravin.
2 156 = (48 19 — 5+ 84)2
48+ 5+ 84 + 19
x?= 98,585
x2 =3,841
x? > xg - ] . ,
=> Ho se zamita a plati alternativni hypotéza Hy.
4.3 Diskuze

Faktory ovliviiujici zajem o biopotraviny je mozno rozdélit do dvou skupin. V jedné
skupin€¢ jsou faktory ekonomické, souvisejici zejména s urovni dichodové situace
spotiebiteli, dané trovni jejich piijmt a s cenami biopotravin, ve druhé skupiné faktory
souvisejici jednak s preferenci spotiebitelii ve vztahu k jejich zivotnimu stylu, jednak vSak
i s trovni informaci, které maji pfislusnych komoditach k dispozici (Petr, 2007).

To také potvrdilo testovani hypotéz, kde hypotéza €. 2 zahrnovala testovani moZnosti
souvislosti mezi ekonomickou situaci spotiebitele (resp. domacnosti, ve které zije) a cenou
biopotravin. Potvrdila se hypotéza alternativni, tj. Ze tato zavislost mezi ekonomickou
situaci a cenou biopotravin skute¢né existuje.

Dle vysledki dotaznikového Setfeni vyplyva, ze necelych 90 % respondentl
biopotraviny nakupuje ¢i je sami pé&stuji. Nakup biopotravin provadi pfedevSim Zeny, coZ
mohlo byt zplisobeno vys$§im mnozstvim Zen ve vzorku respondentli, a proto byla
testovana hypotéza, zda (ne)existuje souvislost mezi pohlavim a tim, kdo biopotraviny

nakupuje. Potvrdilo se, ze ndkup potravin na pohlavi zavisi.
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Zbylych 10 % respondenttl odiivodnilo sviij nezdjem nakupovat biopotraviny tim, ze
jsou velmi drahé. Z83 respondent, ktefi momentalné pofizuji biopotraviny
v supermarketu, je 27 z nich stale chce nakupovat predev§im v supermarketu. To muze
souviset s zivotnim stylem a soucasné i s tim, kde respondent travi vétSinu ¢asu ¢i stravil
vétSinu svého dosavadniho Zivota. Takové misto bylo pro tucely této prace
charakterizovano jako mésto, tj. misto s vy$§im poc¢tem obyvatel, lepsi nakupni dostupnosti
a men$im kontaktem s pfirodou a zemédé€lstvim. Opakem pak byla charakterizovana
vesnice. Testovani hypotézy ukazalo, ze plati alternativni hypotéza, a tedy existuje
souvislost mezi dostupnosti biopotravin a tim, kde respondenti stravili vétSinu Zivota.

Pti vybéru potravin je dilezité 1 informovanost o podstaté biopotravin, jejich vzniku
a aspektech jejich vzniku. Stim souvisi i vnimani bezpecnosti potravin, tj. zda jsou
biopotraviny vnimany i jako bezpetnéjsi s ohledem na niz§i obsah potencialnich
kontaminantt, jako jsou rezidua pesticidl a antibiotik. Opét se zde jevil jako predpoklad,
ze lidé z vesnice by mohli mit k biopotravinam blize a vnimat tuto davéryhodnost spise,
nez lidé z mésta. Nicméné testovani hypotézy prokazalo, Ze platnost nulové hypotézy, tj.
7ze neexistuje souvislost mezi diaveéryhodnosti biopotravin a mistem, kde respondenti
stravili vétSinu Zivota. Na druhé strané¢ se ukdzala souvislost mezi nedostate¢nou
informovanosti o biopotravinach, a pravé vySe uvedenym vnimanim bezpe¢nosti potravin,
kdy plati alternativni hypotéza, a tedy existuje souvislost mezi nedostatecné
informovanosti a bezpeCnosti. Na tuto oblast je tedy tieba se vice zamétit a spolu s vyse
uvedenymi informacemi vyuzivat ruzné formy propagace, které povedou i ke zvySeni
edukace u této skupiny respondenti.

Pro prodejce biopotravin ¢i vyrobce biopotravin mize byt zajimava informace,
jakymi prostiedky chtéji byt mladi konzumenti informovani o bezpeénosti biopotravin,
jejich vyrobé a zpracovani. Nejvice jich chce byt informovéano prostiednictvim socidlni sité
Instagram, dale pomoci socidlni sit¢ Facebook a v neposledni fad¢ videi na Youtube.
Forma této propagace nemusi byt drahd, a pfitom muiize jasnou a srozumitelnou formou
oslovovat budouci i stavajici mladé konzumenty. Také by s velkou pravdépodobnosti
oslovila 1 konzumenty star§i, zejména pokud by prezentace pomoci téchto kanalt
podporovala koncept biopotravin jako ,,potravin s piibéhem*. Formou edukac¢nich videi je
mozné ukazat biopotraviny od vzniku primdrni suroviny po findlni zpracovani. Také
ukazka jednoduchych receptli by mohla mladsi spotiebitele zaujmout. V neposledni fad¢ je

mozné edukaci sméfovat k aspektim Zivotniho prostfedi, cirkularni ekonomice,
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moznostem aktivit zerowaste vetné bezobalového nakupovani a problematice plytvani

potravinami.
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5. ZAVER

Pravé mladi a vzdélani spotiebitelé predstavuji ve spotiebé biopotravin
potencial pro tvorbu nakupniho koSe v budoucnosti. Zvyky, které si odnasi
spottebitel z détstvi, z mladi ¢i $kolniho vzdélavani muze v budoucnu ovlivnit jeho
spotiebitelské chovani s dopadem na dalsi ¢leny rodiny. Mladi a vzdélani
spotiebitelé biopotravin byly jiz v minulosti mnohokrét oznaceni za potencial tohoto
sektoru. Proto byla prace zaméfena na identifikaci spotiebitelskych zvyklosti a
postoju pti nakupu a spotiebé biopotravin u studentti vysokych skol a na zékladé této
identifikace pak bylo tfeba formulovat doporuceni pro prodejce a vyrobce.

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze mladi spotiebitelé nakupuji radi
biopotraviny na farmatskych trzich ¢i v supermarketech a za biopotraviny jsou
mésicné ochotni utratit pfiblizn€ od 250 do 500 K¢. Zaroven se ale ukézala urcita
neinformovanost spotiebitele, zejména v souvislosti svnimani davéryhodnosti
biopotravin k zajisténi vétsi bezpecnosti potravin.

Na tuto oblast by se tedy producenti a prodejci biopotravin mohli vice
zamétit a spolu s vyse uvedenymi informacemi vyuzivat rizné formy propagace,
které povedou i ke zvySeni edukace nejen u této skupiny respondentd. Na zakladé
vysledku Setfeni lze doporucit, jako formou mohou byt konzumenti informovani o
bezpecnosti biopotravin a jejich vyrob¢é a zpracovani. Nejvice respondentt uvedlo,
ze chté&ji byt informovani prostiednictvim socialni sité¢ Instagramu, dale pomoci
socialni sit¢ Facebook a v neposledni fad¢ videi na Youtube. Zaroven by bylo
vhodné zaméfit tuto edukacni kampail pfedevSim na zeny a podporovat koncept
,potraviny s ptibéhem. Opomijené by nemélo byt ani hledisko ovlivnéni zivotniho

prostiedi, problematika bezobalového nakupovéni ¢i mozZnosti cirkularni ekonomiky.

38



SEZNAM POUZITYCH ZDROJU

Bioinstitut (2020), Ekologické zemédelstvi: Co je ekologické zemédélstvi? [online]
tiskovd zprava, [cit. 2020-04-25] Dostupné z: http://bioinstitut.cz/cz/ekologicke-

zemedelstvi

. Cejka, P., (12.9.2014) Potravinové pravo a jeho zajimavosti [online] &lanek [cit. 2021-
01-10] Dostupné z: https://www.pravniprostor.cz/clanky/ostatni-pravo/potravinove-

pravo-a-jeho-zajimavosti

. Cesky statisticky ufad (2020), Spotieba potravin byla nejvyssi od vzniku Ceska
[online] ¢lanek [cit. 2021-01-15] Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/spotreba-

potravin-byla-nejvyssi-od-vzniku-ceska

Dlouhy, J., Urban, J., Ekologické zemédélstvi bez myti: Fakta o ekologickém
zemédelstvi a biopotravinach pro média [online] Olomouc, Bioinstitut, 2011, [2020-
12-11], Dostupné z: http://bioinstitut.cz/documents/myty EZ final.pdf

. Hadas, J., (2014), Definice spotrebitele dle NOZ — nékteré aspekty prumerného
spotrebitele dle soucasné judikatury [online]¢lanek portalu epravo.cz [cit. 2021-01-08]
Dostupné z: https://www.epravo.cz/top/clanky/definice-spotrebitele-dle-noz-nektere-

aspekty-prumerneho-spotrebitele-dle-soucasne-judikatury-94146.html

Eurostat (2020) Organic farming statistics [online]statistické udaje Eurostat [2020-12-
28] Dostupné z. https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-

explained/index.php/Organic_farming_statistics#cite_note-1

FiBL (2018), Organic area [online], statistické Udaje FiBL [2020-12-28] Dostupné z:
https://statistics.fibl.org/europe/area.html?tx_statisticdata_pil%5Bcontroller%5D=Ele
ment2ltem&cHash=72cfbc753ch538a4b246661c521cf598

FiBL (2019), The world of organic agriculture: statistics & emerging trends 2018
[online] PDF vyroéni zprava, BIOFACH, Némecko, Nuremberg, ISBN: 978-3-03736-
068-2

. Gallas, J., (2017) Ekologické zemédelstvi: Rozsireni kontrol ekologické produkce
[online] PDF tiskova zpréva z Casopisu Zemédélec [cit. 2020-05-07] Dostupné z:
https://aa.ecn.cz/img_upload/8d8825f1d3b154e160e6e5¢97cfob8b3/kontroly ez 15 2
017.pdf

39



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Hes, A., a kol. 2009, Chovani spotrebitele pri nakupu potravin, 2009 kniha, Alfa str.
26, [cit. 2021-01-11] ISBN: 978-80-87197-20-2

IFOAM (2020), Global Organic Area Continues to Grow [online]tiskova zprava,
Bonn[2020-12-20] Dostupné z: https://www.ifoam.bio/global-organic-area-continues-

grow

IFOAM (2019) The World of Organic Agriculture Statistics and Emerging Trends
2019, [online] PDF rocenka, str. 351, [2020-12-28] ISBN: 978-3-03736-119-1

Jelinkovéa, N., (2020), Certifikaty pro biopotraviny [online] tiskova zprava, [cit. 2020-
05-06] Dostupné  z:  https://bio-infoweb.webnode.cz/products/certifikaty-pro-
biopotraviny/

Kadlikova, L., (2020), Vyznam slova , Ekofarma“ [online] slovnik, [2020-04-18]
Dostupné z: https://www.priroda.cz/slovnik.php?detail=978

KEZ (2020), Ekologické zemédélstvi: Historie a soucasnost EZ, jeho metody, EZ
v Ceské republice [online] pdf tiskova zprava, [cit. 2020-04-21] Dostupné z:
https://orgprints.org/21924/8/Ekologie_02.pdf

Koudelka (2006) Spotrebni chovini a segmentace trhu, [online] kniha str. 12 [cit.
2021-01-08] Praha 2006, Vysoka Skola ekonomie a mangementu ISBN: 80-86730-01-8

Managementmania 2015, Nabidka (v Ekonomii), 2015 [online] ¢lanek [cit. 2021-01-10]

Dostupné z: https://managementmania.com/cs/nabidka-v-ekonomii

Managementmania 2017, Trh (Market), 2017 [online] ¢lanek [cit. 2021-01-10]

Dostupné z: https://managementmania.com/cs/trh

Managementmania 2018, Poptavka (v Ekonomii), 2018 [online] ¢lanek [cit. 2021-01-

10] Dostupné z: https://managementmania.com/cs/poptavka-v-ekonomii

Ministerstvo zem&délstvi CR (2017), Kontrola biopotravin [online] &lanek, [cit. 2020-

05-06] Dostupné z: http://www.agricrplus.cz/kontrola-biopotravin

Ministerstvo zemédélstvi (2019a), Trh s biopotravinami roste [online] tiskova zprava
MZe CR [2020-12-30] Dostupné z: https://www.bezpecnostpotravin.cz/trh-s-

biopotravinami-roste.aspx

Ministerstvo zemedé€lstvi, (2019b), Zemeédélstvi, Ekologické zemédeélstvi 2015 [online]
tiskovd zprava, Praha: Ministerstvo zemédélstvi CR,[2020-12-20] Dostupné z:

http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/

40



23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Ministerstvo zemédélstvi CR (2020) a, Trh s biopotravinami v roce 2018 dynamicky
rostl [online] PDF tiskova zprava, Praha Ministerstvo zemédélstvi CR [2020-12-30]
Dostupné z
https://www.szif.cz/cs/CmDocument?rid=%2Fapa_anon%2Fcs%2Fzpravy%2Fzpravy_
o_fondu%2Ftiskove_zpravy%2F1588061317322.pdf

Ministerstvo zem&délstvi CR (2020) b, Biopotraviny [online] tiskova zpréava, [cit.
2020-04-18] Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-
zemedelstvi/aktualni-temata/biopotraviny/

Ministerstvo zemé&délstvi CR (2020) ¢, Certifikacni organizace [online] tiskova zprava
[cit. 2020-05-07] Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-
zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/certifikacni-organizace/

Ministerstvo zemédélstvi CR (2020) d, Loga pro ekologické zemédeélstvi [online]
tiskova zprava [cit. 2020-05-02] Dostupné z
http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/dokumenty-

statistiky-formulare/loga-a-znaceni/

Moudry, J., (2020), Ecologica: Zdikladni principy ekologického zemédelstvi [online]
pdf tiskova zprava, [cit. 2020-04-18] Dostupné zZ
http://lwww2.zf.jcu.cz/~moudry/ecologica/principy.pdf

Patockova, A., (31.1.2017), Cesi si dopidvaji dopoledni svacinku 2x vice nez ve svété
[online] tiskova zprava, [cit. 2020-04-15] Dostupné zZ
https://www.gfk.com/insights/cesi-si-dopravaji-dopoledni-svacinu-2x-vice-nez- lide-ve-

svete

Petr, J., a kolektiv autorti (2007), Ekologické zemédélstvi, Organic farming, Ceska
zem&délska univerzita v Praze, str. 5 [cit. 2021-03-10] ISBN: 978-80-213-1611-9

vevr

potraviny [online] tiskova zprava organizace Pro-Bio Liga, z. s. [cit. 2020-05-02]
Dostupné z. https://www.probio.cz/cs/probio-svet/blog/biopotraviny-jsou-

nejbezpecnejsi-a-nejvice-kontrolovane-potraviny-na-trhu-10013

Pro-Bio Liga (2020), Pravni predpisy pro ekologické zemedelstvi [online] ¢lanek
Lovime.bio [cit. 2020-04-25] Dostupné z: https://www.lovime.bio/knihovna/pravni-

predpisy-pro-ekologicke-zemedelstvi/

41



32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

Regnerovéa, M., Sélkova, D., Globalizace a jeji dopad na chovani spotiebitele [online]
¢lanek [cit. 2021-01-07] Brno, Computer Press 2004 ISBN: 80-1336-585-1

Schiffman, L. G., Kanuk, L. L., (2004) Nakupni chovani [online] kniha pdf [cit. 2021-
01-11] ISBN: 80-251-0094-4

Sever (2011), Bioprodukt [online] <¢lanek, [cit. 2020-04-18] Dostupné z:
https://www.ekologickavychova.cz/node/1056

Stiibrna M., Mikula P. (2003) Potravinarské informace — Agroturistika a biopotraviny,
brozura [2020-12-11], Praha 2, Ustav zemé&délskych a potravinaiskych informaci, str,
51, ISBN: 80-7271-137-7

Valeska, J., (11.1.2015), Co vSechno vedlo ke vzniku ekologického zemédelstvi?
[online] tiskova zprava, [2020-04-21] Dostupné z: https://www.lovime.bio/poradna-
prehled/co-vsechno-vedlo-ke-vzniku-ekologickeho-zemedelstvi/

Vohralikova, M., (2020), Prodej biopotravin ve svéte: Svetové prodeje biopotravin
prekonaly v roce 2018 poprve hranici 100 miliard dolari [online] pdf mésicnik, [cit.

2020-12-18] Dostupné z: http://www.bio-mesicnik.cz/clanky/bio20_01 2 3.pdf

Vozar, J., (2013) Spotrebitelské smlouvy v NOZ [online] ¢lanek [cit. 2021-01-11]
Dostupné z. https://www.epravo.cz/top/clanky/spotrebitelske-smlouvy-v-noz-
92749.html

42



PRILOHY

Ptiloha 1: Dotaznik

43



PRILOHA 1

Dotaznik

Spotieba biopotraviny studenty VS

Dobry den,

rada bych Vas poprosila o nékolik minut ¢asu pro vyplnéni tohoto dotazniku. Tento
dotaznik slouzi pro vypracovani mé bakalarské prace, ktera se zabyva spotiebou
biopotravin u student( vysokych skol. Veskeré odpovédi jsou zcela anonymni a slouzi
vyhradné k vypracovani zavérecné prace. Vyplnéni tohoto dotazniku Vam zabere pfiblizné 5
minut.

Tento dotaznik je vyhradné pro studenty Vysokych $kol.

Mnohokrat dékuji za Vasi ochotu.

*Povinné pole

1. Jste studentem vysoke skoly? *

V pfipadé, Ze na tuto otazku odpovite NE, prosim opustte tento dotaznik.

Oznacte jen jednu elipsu.

) Ano

) Ne

2. Typ Vaseho studia?
Oznacte jen jednu elipsu.
) Bakalafsky
) Magistersky
) Doktorsky

3. Charakter Vaseho studia?
Oznacte jen jednu elipsu.

() prezenéni

~ ) dalkovy

https://docs.google.com/forms/d/1BF5yjmgTdkaN6UaFtgRck7N1sXYwVHdybJYNJ2-U3NQ/edit

44

1/8



4. Obor Vaseho studia?
Oznacte jen jednu elipsu.

() prirodovédného sméru
() technického sméru
() ekonomického sméru
() sociologického sméru
() humanitniho sméru

() Jiné:

5. Zjakého kraje pochazite?
Oznacte jen jednu elipsu.

() Hlavni mésto Praha
() stredocesky kraj
\’i ) Plzensky kraj

() Karlovarsky kraj
() Ustecky kraj

) Liberecky kraj

() Kralovehradecky kraj
() Pardubicky kraj
() Kraj Vysotina

() Jihomoravsky kraj
() Olomoucky kraj
() Zlinsky kraj

() Moravskoslezsky kraj

() Jihogesky kraj

https://docs.google.com/forms/d/1BF5yjmgTdkaN6UaFtgRck7N1sXYwVHdybJYNJ2-U3NQ/edit
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6. Vjakém kraji studujete?
Oznacte jen jednu elipsu.

{ ) Hlavni mésto Praha
() Stredocesky kraj

) Plzenisky kraj

) Karlovarsky kraj

) Ustecky kraj

) Liberecky kraj

) Krélovehradecky kraj

) Pardubicky kraj

) Kraj Vysoc¢ina
() Jihomoravsky kraj

) Olomoucky kraj

) Zlinsky kraj
) Moravskoslezsky kraj

) Jihocesky kraj

7. Vétsinu zivota jsem stravil/a na
Oznacte jen jednu elipsu.

) vesnici

) malé obci

) vétsi obci
) mensi mésto

) vétsi mésto

8. Vite co to jsou biopotraviny?

Oznacte jen jednu elipsu.

() Ano

Y Ne

https://docs.google.com/forms/d/1BF5yjmgTdkaN6UaFtgRck7N1sXYwVHdybJYNJ2-U3NQ/edit
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9. Jak ¢asto konzumujete biopotraviny?
Pokud je Vase odpovéd NEKUPUJI, vypliite prosim posledni 3 otazky.

Oznacte jen jednu elipsu.

() nekupuiji

() prilezitostné (méné nez 4x do roka)
() 1x mésigné

() Ixtydné

() vice nez 1x tydné

() sami péstujeme plodiny/chovédme zvitata

10. Proc jste se rozhodli konzumovat biopotraviny?
Oznacte jen jednu elipsu.
() jsou zdravéjsi, neobsahuiji pesticidy
(") chci zit ekologicky
() jsou chutové lepsi
() ze zvyku z domova (rodina Zije ekologicky)

() Jiné:

11.  Jakeé jsou pro Vas prekazky pro nakup biopotravin? *

Oznacte jen jednu elipsu na kaZzdém radku.

urcité ano  spiSeano spiSene urcité ne
Cena (:'J C7' ( i’ '
Spatna dostupnost - O @ O
Divéryhodnost - D - O
Nedostate¢na informovanost (;w \':) <:j) C:)

https://docs.google.com/forms/d/1BF5yjmgTdkaN6UaFtgRck7N1sXYwVHdybJYNJ2-U3NQ/edit
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12. Kolik jste ochotni utratit za biopotraviny?

Oznacte jen jednu elipsu.

() do250Kg
() do500Ke
() do750Kg
() do 1000 K¢

(") nad 1000 K&

13.  Které biopotraviny kupujete a jak casto? *
Oznacte jen jednu elipsu na kaZzdém radku.

Velmi

, Obcas PrileZitostné Nahodné Zfidka  Nikdy
Casto

Ovoce a zelenina

0
0
0
0
0
0

Mléko a mlécné

vyrobky Q O O D O O
Maso a uzeniny Q O O Q O O
Pecivo @) @) O @) O @)
sy 2O O O O O O
Vejce Q O O Q O O
Téstoviny a ryze ) D @) @) O O
Mouka Q @ @ @) O Q
Détska vyziva O O O o O O
Cukr Q O Q O O @
Maslo S D O ) O @)

https://docs.google.com/forms/d/1BF5yjmgTdkaN6UaFtgRck7N1sXYwVHdybJYNJ2-U3NQ/edit
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14. Kde nejcastéji nakupujete biopotraviny?
Oznacte jen jednu elipsu.

(.‘:7‘* supermarket/hypermarket
() drogerie

() farmaiské trhy

() ptimo od farmare (na farmé)

() sami péstujeme

15. Kde byste nejradéji nakupovali biopotraviny?
Oznacte jen jednu elipsu.

() supermarket/hypermarket
) drogerie

() farmarské trhy

() pfimo od farméafe (na farmé)

) sami péstovali

16. Kdo nakupuje biopotraviny?
Oznacte jen jednu elipsu.
() ptedevsim ja
() partner/ka

:AJ rodice

() obcasja

) nekupujeme, sami péstujeme

https://docs.google.com/forms/d/1BF5yjmgTdkaN6UaFtgRck7N1sXYwVHdybJYNJ2-U3NQ/edit
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17. Jaka je VaSe ekonomicka situace
Oznacte jen jednu elipsu.

() velmi dobra
() spis dobra
() spié $patna

) velmi patnd

18. Jak jste se dozvédéli o biopotravinach?
Oznacte jen jednu elipsu.

) od rodiny
() od pttel
) zreklamy v televizi
) vtisku (noviny, Gasopisy)

) nainternetu

) Jineé:

19. Byly byste radi, kdyby Vas informovali o bezpecnosti biopotravin primo vyrobci?
Oznacte jen jednu elipsu.

() Ano

() Ne

20. Jakym prostrednictvim byste chtéli aby Vas informovali?

Oznacte jen jednu elipsu.

() videa na youtube

fﬂ! pfispévky na Facebooku

) pfispévky na Instagramu

() Klip na TikToku/Snapchatu

https://docs.google.com/forms/d/1BF5yjmgTdkaN6UaFtgRck7N1sXYwVHdybJYNJ2-U3NQ/edit
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21. Pro¢ nekupujete biopotraviny?

Vyplnit v pfipadé, Ze otdzka "Jak ¢asto konzumujete biopotraviny?" byla Vase odpovéd "NEKUPUJI"
Oznacte jen jednu elipsu.

() nedivéra v né

() mala informovanost o nich

() vysoka cena

:,\) nedostupnost v misté bydlis§té/prace/skoly

22. Vék

23. Pohlavi
Oznacte jen jednu elipsu.
() Muz

() Zena

Obsah neni vytvorfen ani schvalen Googlem.

https://docs.google.com/forms/d/1BF5yjmgTdkaN6UaFtgRck7N1sXYwVHdybJYNJ2-U3NQ/edit
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